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RESUMO

Esse trabalho de pesquisa teve como objetivo tracar um panorama nacional da
ovinocultura de corte, tendo como base os dados em um serie de tempo de
consumo, producdo e precos. Esses dados foram coletados de empresas que
guantificam os parametros, organiza-los e interpreta-los. Os estudos foram
delimitados nos anos de 2007 a 2013 com os dados estatisticos de todo o territorio
nacional, obtendo resultados muitos prosperos aos atuais e futuros produtores, ja
gue a producdo dessa proteina animal apresentou um mercado atrativamente
selecionado sendo fornecidos cortes de alto padrao de qualidade para restaurantes
da alta gastronomia e o publico com alto padrdo aquisitivo, ou seja, um produto que
0 consumo néo regride com a variagéo do preco (alta dos precos).

Palavras -Chave: Agronegdcio, ovinocultura e consumao.



ABSTRACT

The objective of this research was to draw a national picture of cutting sheep, based
on the data in a series of time of consumption, production and prices. These data
were collected from companies that quantify the parameters, organize them and
interpret them. The studies were delimited in the years 2007 to 2013 with the
statistical data of the whole national territory, obtaining very prosperous results to the
current and future producers, since the production of this animal protein presented a
attractively selected market being provided cuts of high quality standard To high-
gastronomy restaurants and the public with a high purchasing standard, that is, a
product that consumption does not regress with price variation (high prices).

Keywords: Agribusiness, sheep farming and consumption.
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1 INTRODUCAO

A ovinocultura teve seu inicio durante o periodo de coloniza¢do, com fortes
influéncias portuguesas e espanholas voltadas especificamente para a producao de
|& e carne no pais. (ZEN; SANTOS e MONTEIRO, 2012).

Deve-se estudar a movimentacdo do consumo e a preferéncias do
consumidor para esse grupo de produtos, as ferramentas de estudo do
comportamento das curvas de oferta e demanda sé&o importantes fatores para a
analise da relacdo comercial dos produtos, permitindo o conhecimento das
perspectivas, tendéncia e o mercado potencialmente consumidor do produto.

Economicamente, é consolidada a teoria de que existe relacdo entre precos
e renda, esta relacdo, quando medida em termos de sensibilidade do consumidor,
denomina-se de elasticidade. Porém, é convergente o entendimento de que nao
somente os precos determinam a demanda, mas também outras variaveis como
precos de outras carnes, taxa de cambio, barreiras tarifarias e nao tarifarias,
gualidade, gostos particulares dos consumidores. Resende Filho et al. (2012)
verificaram que, no Brasil, as carnes tém demanda inelastica e sdo bens substitutos
entre si, sendo a principal preferéncia a carne bovina, seguida pelo frango e, em
ultimo a carne suina.

A producdo de alimentos é uma das atividades econdmicas de maior
importancia para a humanidade, principalmente se levar em consideracdo que as
previsbes sobre o crescente aumento populacional indicam 215,3 milhGes de
habitantes no Brasil e 10 bilhées no mundo, a serem alimentados no ano de 2050.

Diante a atual situacdo do agronegocio brasileiro, surgem inameras
possibilidades de comercializacdo de produtos complementares para suprir as
necessidades de alimentacdo. Hoje o mercado de ovinos surge como complemento
para principalmente a carne bovina, sendo nutritva e de aceitacdo pelos
consumidores.

O Brasil possui 17,6 milh6es de cabecas de ovinos por todo o pais, divididos
em todas as unidades federativas do Brasil, destacando o Rio Grande do Sul, Bahia
e Ceara conforme o grafico 1 com 24%, 16% e 13% respectivamente (IBGE,

Pesquisa Pecuaria Municipal, 2011).
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GRAFICO 1 - Série histérica do rebanho de ovinos no Brasil e os principais estados produtores.
FONTE: IBGE adaptado pelo autor (2015).

Embora o tamanho do rebanho apresenta-se estavel de 1974 até 1995, no
ano de 1996 os dados apresentam uma elevada queda, iniciando a recuperacéo do
rebanho com bons indices de crescimento até alcancar 17,6 milhGes de cabeca em
2014. Segundo Viana (2008) a queda do rebanho da regido sul em meados da
década de 1990 corresponde ao decréscimo acentuado no numero de animais,
afetado pela crise internacional da |a e pelo aumento da area cultivada com graos.

Acompanhando esse momento ascendente no rebanho da ovinocultura, é a
motivacdo de desenvolver esse trabalho ja que segundo Gallo (2007) foi a primeira
espécie introduzida no Brasil pelos colonizadores portugueses. Quanto a producao
de carne ovina no Brasil, esta surge como alternativa viavel para as propriedades
rurais em diversas regides (MOTTA et al., 2001). Segundo o censo de 2014 a
populacdo Brasileira € de 206 milhdes de pessoas e de acordo com a projecdo do
IBGE, 2008 a estimativa € de chegar aos 223 milhdes de pessoas um crescimento
de 8,2% aumentando assim a demanda por alimentos. Segundo Garcia, 2004, o
consumo per capita/ano de carne ovina no Brasil € de 0,7kg, no entanto uma parte
do total consumido no pais ndo sdo supridos pela producéo interna, havendo
consequentemente importacdo do Uruguai, Argentina e Nova Zelandia (ARO;
POLIZER; PENA, 2006).
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2 OBJETIVO DA PESQUISA

2.1 OBJETIVO GERAL

Esse trabalho visa identificar o comportamento de consumo, producdo e
preco da carne de origem da ovinocultura e com isso entender nacionalmente como

esta esse mercado e suas perspectivas futuras.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos do trabalho séo:
a) ldentificar os precos nominal e real do produto;
b) Identificar o coeficiente elasticidade-preco demanda;
c) Contextualizar a curva de consumo;

d) Identificar oportunidades para os produtores nacionais.
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3 REVISAO BIBLIOGRAFICA

3.1 ATIVIDADE ECONOMICA

E possivel definir atividade econémica como sendo aquela que €
caracterizada pelo conjunto dos esforcos realizados pelos seres humanos para
produzir os bens e 0s servicos capazes de satisfazerem a suas necessidades
(CARVALHO, 1996).

Para que a atividade econdmica gere produtos e consequentemente lucros,
os insumos devem ser processados transformando em produtos para satisfazer a
necessidade do consumidor. Para Carvalho, (1996) bem é algo capaz de satisfazer a
necessidade; portanto, algo que tenha utilidade.

CARVALHO (1996, p. 18) refere-se aos fatores de producéo:

Os recursos naturais identificados muitas vezes apenas como
terra, certamente, ndo incluem apenas as propriedades
agricolas, mas abrangem todas as ofertas da natureza que
possam ser utilizadas no processo produtivo. O Capital sao
todos os bens materiais que auxiliam o desenvolvimento
posterior do processo de producéo. O trabalho € representado
pelos servicos humanos e a capacidade empresarial e um tipo
de servico humano, relacionado com a organizacdo da
atividade produtiva.

3.2 PRECOS

Em uma economia de mercado os precos sdo determinados pela interacéo
entre consumidores, trabalhadores e empresas. Para Carvalho, (2000) todos os
precos entédo inter-relacionados e seu conjunto constitui o0 sistema de precos. Sendo
assim os precos determinam a intencao dos produtores e dos consumidores, precos
abaixo dos custos de producdo desestimulardo os produtores a produzir,
consequentemente havera uma diminuicdo nas quantidades, enquanto precos
elevados tendem a encorajar os produtores e produzirem. Em paralelo, os precos
também interferem no comportamento dos consumidores em relacdo aos produtos e

seus respectivos precos, elevando ou reduzindo as quantidades consumidas de
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acordo com o grau de necessidade da mercadoria, sendo classificada como
essencial, supérfluos ou substitutos (ARAUJO, 2000).

Assim, o sistema de precos constitui 0 mecanismo diretor de uma economia
de mercado. Ele atua de maneira automatica e assim orienta o julgamento dos

produtores e consumidores, definindo o rumo a ser tomado pela economia
(BAUMAN, 2008).

3.2.1 Pregos nominais e reais.

O preco nominal de uma mercadora € apenas seu preco absoluto. O preco
real de uma mercadoria € o preco relativo a uma medida agregada dos precos.
PINDYCK E RUBINFELD (1999, p.13) refere-se a pregos nominais e reais:

Comumente desejamos comparar o preco de uma mercadoria
hoje com seu preco no passado ou com seu provavel preco no
futuro. Para que tais comparacdes sejam coerentes,
necessitamos medir os valores em relacdo ao nivel geral de
precos. O preco nominal de uma mercadoria (também
denominado pre¢co em “moeda corrente”) € apenas seu prego
absoluto. O preco real de uma mercadoria (também

denominada preco em “moeda constante”) € o preco relativo a
uma medida agregada dos precos.
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GRAFICO 2 - Comparativo entre as séries de precos nominais e reais da soja, no estado do Parana,
periodo 2003/2013 em R$ por saca de 60 Kg.

Fonte: PADILHA, Junior (2015).
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3.3 OVINOCULTURA

No mundo existem cerca de 25 racgas distintas de ovinos e frequentemente
surgem novas devido a melhoramentos genéticos. As ragas sao desenvolvidas com
0 objetivo de obter as melhores eficiéncias nas aptiddes especificas, seja para
producdo de carne, 14 ou leite (VIANA, 2008).

Segundo a Associacao Brasileira dos Criadores de Ovinos (ARCO) a raca
Santa Inés trata-se de um animal bastante ristico, com alta adaptabilidade a
diferentes regides e tipos de pastagens. Uma das principais racas utilizadas na
ovinocultura brasileira € a Doper, um ovino robusto e bem musculoso, criado com o
principal intuito de produzir carne. (PAIVA et al., 2010).

Os produtores devem ter cuidado para a escolha da raca para nao terem um
inicio frustrados, os principais pontos a serem observados das racas com aptidao de
producédo de carnes sao as seguintes: o arqueamento de costela avantajado; area
do lombo; abertura do peito entre outros aspectos. E importante ressaltar que os
defeitos anatdmicos sado genéticos, bem como os caracteres de valor econémico
desejaveis sdo de alta herdabilidade (HASTENPFLUG; WOMMER, 2010)

A procura vem aumentando com certa velocidade devido aos fatores
nutricionais presentes na carne. Segundo Garcia (2004) a carne ovina possui textura
fina, gordura branca e compacta, seu valor nutritivo € resultado principalmente de
sua rigueza em proteinas, minerais, vitaminas, possuindo boa digestibilidade, devido
a riqueza em relacédo do volume.

No Brasil o abate de ovinos compreende a carcaca como principal item de
comercializacéo (OSORIO et al., 2002). De acordo com Medeiros (2006), 0s ovinos
apresentam caracteristicas produtivas deferentes dos bovinos, pela melhor
gualidade de carne, maiores rendimentos de carcaca e eficiéncia de producéo
decorrente de sua alta velocidade de crescimento.

Motivados pela demanda e escassez de oferta muitos produtores e industrias
se interessaram pela ovinocultura de corte, sendo que no ano de 2000 passou a ser
uma posicao de destaque no agronegocio, quando a crescente area de plantio de
grdos e cana de acUcar se intensivardo ocupando uma maior area e deixando
pequenas propriedades. Com isso, 0s pequenos produtores realizaram

investimentos em novas atividades da agroinddstria, sendo a ovinocultura com bem
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aceita. O mercado cresceu com certa velocidade, porém de uma forma informal e
com técnicas de producdo precarias gerando baixa producédo e qualidade por falta
de informacbes dos produtores em relacdo a nutricdo, reproducdo e maneiro do
rebanho.

Em contraste com os baixos indices produtivos da ovinocultura de corte no
Brasil, verifica-se o crescimento da demanda por carnes. No entanto, a demanda
encontra-se reprimida, razdo porque uma fatia consideravel no mercado interno e
suprida pela matéria prima importada de outros paises (ARO; POLIZER; PENA,
2006).

Observado por Zen et al (2012), a ovinocultura é considerado como uma
atividade secundaria a bovinocultura de leite, onde o proprietaria utiliza os ovinos de
corte para a aquisicdo de insumos para sua criacdo primaria, fazendo com que a
atividade de ovinos seja retraida, pouca produtividade e de baixa rentabilidade de
producao. E importante lembrar que esse fator afeta diretamente a oferta dos ovinos
brasileiro, sendo uma oferta inconstante prejudicando a organizacado da cadeia de
producdo dos ovinos de corte. A heterogeneidade dos sistemas de producdo, a
desorganizacao do setor e a competicdo com os precos da carne importada séo as

principais carateristicas mercadologicas limitantes para o desenvolvimento do setor.

3.4 OFERTA E DEMANDA

Para Cunha, (2000) o conceito de oferta € uma funcédo que explica como a
empresa estara disposta a colocar no mercado as varias quantidades de um produto
ou servico econbmico qualquer, conhecendo-se 0 preco num certo instante de
tempo.

Os fatores primordiais que estao relacionados com o deslocamento da curva
de oferta é a tecnologia utilizada na empresa (produzindo mais itens com menor
gasto), negociacdo com os fornecedores de insumos e 0 aumento de empresas do
mesmo produto no mercado. Esses fatores fazem com que a curva de oferta tenha
um deslocamento.

O fator fundamental para a demanda € o preco (CUNHA, 2000). Assim

podemos definir que a demanda séo as vérias quantidades de um bem ou servi¢os
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econbmicos que o consumidor estara disposto a retirar do mercado, a certo instante
de tempo, conhecido seu preco.

A curva da demanda sempre ha varios pontos amostrais e através desses
pontos podemos formar a curva de demanda o que explica seu comportamento.
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FIGURA 1 - Curva da Oferta e Demanda
FONTE: TAYLOR (2007, p. 82).

3.5 ELASTICIDADE PRECO-DEMANDA

A elasticidade mede quanto uma variavel pode ser afetado por outra, em
outras palavras é a variacdo percentual que ocorre em uma variavel com a relacéao
ao aumento ou reducédo de um ponto percentual de outra variavel. Segundo Pindyck
e Rubinfeld, (2010) a elasticidade-preco da demanda € geralmente negativa.
Quando a elasticidade é superior a 1 em magnitude, dizemos que a demanda é
elastica ao preco. Se a elasticidade-preco da demanda for menor que 1 em

magnitude dissemos que a demanda € inelastica ao preco.
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A elasticidade-preco da demanda é apresentada pela seguinte formula:

EP = P X Ag 1
QAP M
Onde:
EP = Elasticidade preco da demanda
P = Preco

Q = Demanda
AP = Variacao do prec¢o
AQ = Variagdo da demanda

A elasticidade preco da demanda também pode ser escrita da seguinte forma,
ja que a curva da elasticidade varia de acordo com o prego.

P
E, = —b (6) 2)
Onde:
EP = Elasticidade preco da demanda
P = Preco

Q = Demanda
b = Constante

3.6 MODELO DE REGRESSAO

A analise de regressdo consiste no estudo da correlacdo entre uma variavel
de resposta e uma ou mais variaveis independentes. A partir da identificacdo da
existéncia de correlacéo, constréi-se um modelo de regressao para prever os valores
da variavel de resposta (varidvel dependente) em funcdo das variaveis
independentes (LUSTOSA,; et al, 2008).

3.7 REGRESSAO SIMPLES

A andlise de regressao € uma ferramenta estatistica comum em engenharia, e
uma abordagem de regressédo € um modelo padrédo de analisar os dados a partir de

experimentos planejados. Na regressado simples existe sempre uma unica variavel
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dependente e uma ou mais varidveis independente. A equacgdo (3) da regressao
simples demonstrada abaixo é proposta para estimar o valor de Y; capaz de prever a

demanda em qualquer periodo t.

Q¢ = by + b1 P (3)

Onde:

Q: = demanda para o preco P;
P = preco

b, e b; = parametros estimados

Os parametros b, e b; devem ser estimados, existem diversas formas para
estimar esses parametros, porém vamos utilizar a forma mais utilizada e simples. As
estimacOes de b, e b; S80 necessarias para obter a equacdo de predicdo dada na
forma geral na equacéo (3). Uma abordagem crua seria desenhar uma reta atraves
do centro dos pontos e depois usar a intercessao com Y e a inclinacdo da reta como
estimativas de b, e b,, respectivamente (RYAN, 2009).

A abordagem padrdo é minimizar a soma dos quadrados das distancias
verticais, 0 que se consegue utilizando o método dos minimos quadrados. llustrado
na figura 4, com a linha exibida sendo a linha ajustada dos minimos quadrados, que
minimiza a soma das distancias verticais ao quadrado de cada ponto da linha
(RYAN, 2009).

Gréfico de Linha Ajustado
Y (ajustado) = 5,77 + 2,591 X

T T T

I I I
50 100 150 200 250 300 350 400
X

FIGURA 2 - Métodos dos minimos quadrados.
FONTE: RYAN, (2009, p. 34).
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Portanto para encontrar o valor de b, e b, aplica-se as duas equacdes abaixo:

by = Q — byP 4)
5 oy-EPEO
b, = W (5)

Onde:

Q = demanda;

Q = média das demanda ao da série de prego;
P = preco

P = Prego médio;

n = numero de observacgoes;
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4 MATERIAIS E METODOS

Este trabalho consistiu um uma pesquisa do tipo descritiva extraindo
informacBes de Orgdos reguladores do setor, como o IBGE, MAPA, FAO e
associacOes relacionadas ao tema. As informag¢des consultadas via website foram
coletadas e trabalhadas de acordo com as peculiaridades pretendidas pelo autor.
Reuniu-se as informagBes no software MS Excel® e reorganizou-se através de
tabelas dinamicas aplicou-se a ferramenta de regressdo para estimativas da
elasticidade do preco-demanda.

No Brasil, os reflexos do processo inflacionario e as constantes mudancas do
padrdao monetario contribuiram para o surgimento de uma grande quantidade de
indice de precos na economia brasileira, dentre os quais os principais sao: INPC,
IPCA, IGP-DI, INCC entre outros. No estudo foram utilizados como indice base para
a dessazonalizacdo dos dados coletados o indice do IGP-DI com a base em marco
de 2016. Os precos praticados no mercado de carne de ovinos foram coletados no
site do Agrolink no periodo de 2003 a 2016.

Os dois objetivos do estudo da sazonalidade em séries temporais de acordo
com Pierce (1980) séo: a analise da sazonalidade propriamente dita e a remocéao da
sazonalidade da série para depois estuda-la em seus demais aspectos. O ajuste
consiste em decompor a série temporal em duas componentes: Sazonal ou nao
sazonal, ou seja, pre¢cos nominais e precos reais. Sendo assim foram retirados toda
a variacao sazonal da inflagcdo e teremos um preco real, onde podemos compara-lo

dentro de uma série temporal.

4.1METODOLOGIA DA PESQUISA

Os meétodos cientificos sdo um conjunto de procedimentos intelectuais e
técnicos utilizados para atingir o conhecimento (GIL, 1999).

A abordagem da realidade no saber cientifico se da a partir de métodos,
procedimentos e técnicas, que devem estar de acordo com a natureza do sujeito a
serem investigados (BORBA et al., 2004).
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Neste trabalho sera desenvolvida a metodologia de pesquisa descritiva. Para
Gil, (2002) as pesquisas descritivas tém como objetivo primordial a descricdo das
caracteristicas de determinado fen6bmeno, entdo estabelecer relacbes entre as
variaveis. Sua abordagem esta significativamente relacionada a forma sistémica de
coleta de dados, neste trabalho busca-se os dados de longa série temporal com as
caracteristicas de oferta, demanda e precos de proteina de origem da ovinocultura.
Os dados serao coletados de acordo com 6rgaos responsaveis pela quantificacao e
organizacgéao das informacdes.

Segundo Marconi, (1990) antes da interpretacdo dos dados, 0os mesmos
devem seguir 0s seguintes passos: selecao, codificacao e tabulacdo. Portanto neste
momento sera feito o tratamento dos dados coletados, classificando e ordenando de
acordo com uma serie temporal.

A etapa seguinte sera realizada a pesquisa bibliografica sobre o tema
abordado, coletando informacdes do mercado de ovinos e as principais ferramentas
para analise do mercado consumidor.

Em um terceiro momento serdo analisadas as flutuacdes que esse mercado
esta envolvido com analise dos dados histéricos da oferta, demanda e precos para
posteriormente contextualizar o comportamento do mercado atual, representando a

aplicacao logica dedutiva e indutiva do processo de investigagdo (MARCONI,1990).
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5.1A DEMANDA POR OVINOS
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Atualmente no Brasil o consumo de carne de ovinos se mantem em média de

0,6 Kg por pessoa por ano, um consumo baixo quando comparamos com 0s paises

sul-americanos, com a Argentina e o Uruguai, onde o consumo médio é de 1,23 e

4,05 respectivamente, conforme o gréfico 1.

O Uruguai demonstra um consumo de carne de origem da ovinocultura maior

gue o meédia mundial, ou seja, uma proteina de boa aceitacdo para o0 consumo

humano na américa do sul. No Uruguai os anos de 2010 e 2011 apresentaram um

crescimento bastante expressivo quando comparamos com o0 ano de 2009.

No Brasil apresentou-se um ligeiro crescimento, porém nao significativo para

obter dados conclusivos a respeito do padrdo de consumo brasileiro, de modo geral

podemos dizer que se manteve estavel nos ultimos anos.

CONSUMO PER CAPITA DE OVINOS (KG/PESSOA/ANQO)

/5'88

5 5,15
4

3,45 3,43
3

2,36

2 1,91 1,89 1,88 1,88 1,88
1

0,6 0,61 0,6 0,6 0,6 0,61 0,62
0
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Argentina = =Brasil == =Uruguai == =Mundo

GRAFICO 3 - Consumo per capita de carne de ovinos (Kg/Pessoa/Ano)
FONTE: FAO adaptado pelo autor, 2016.
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O mercado brasileiro de carne de ovinos € atendido também pela importacéo
do produto de outros paises, basicamente do Uruguai e Nova Zelandia. Percebe-se
gue os produtos brasileiros ndo conseguem suprir a demanda, obrigando alguns
potenciais consumidores a importar. O Brasil produz em média cerca de 93.000
toneladas do produto sendo necessario a importacdo de mais 7.000 toneladas para
atender o mercado, conforme demonstrado no grafico 2, que em teoria ainda é um
mercado pequeno se compararmos com as proteinas potencialmente substituta ou

complementar que sdo as carnes de origem bovina e suinas.

Importacdo de Carne de Ovinos (t)
EBrasil EArgentina

10000 8857
9000 7898
8000 7201 6965
7000 6366 6266
6000 5135
5000
4000
3000
2000
1000 162 16 51 16 42 21 0

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

GRAFICO 4 - Dados de importacao.
FONTE: FAO adaptado pelo autor (2016).

5.2 AOFERTA DE OVINOS DE CORTE

Percebe-se um crescimento na oferta da carne de ovinos para 0s proximos
anos € promissora, a oferta de carne vem sendo impulsionada pelo crescimento
demografico, pela urbanizacdo e pelas variacbes das preferéncias e dos habitos
alimentares dos consumidores, esses fatores estimulam os produtores a diversificar
sua producao e procurar atender o publico diferenciado. Logo os precos pagos aos
produtores, influenciou a maior oferta da carne para o mercado brasileiro. Apesar do
crescimento da producédo de carne nos ultimos anos, o Brasil realiza importacfes de
carne ovina para abastecer o mercado consumidor, visto que a oferta de carne ainda

é insuficiente. As importacbes sdo na maioria de cortes com 0sso, congelados e

resfriados, além de cortes desossados. A carne é destinada aos grandes centros
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consumidores, regides sul e sudeste, competindo diretamente em pregcos com
produtores locais (VIANA, 2008).

Oferta de Carne de Ovinos (t)

102.000
100.136

100.000

98.000

94.000 93.110 . 93.024 92.565

92.000 91.382 :

90.000

88.000

86.000

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

GRAFICO 5 - Oferta de carne de ovinos no Brasil.
FONTE: FAO adaptado pelo autor (2016).

5.3PRECOS DOS OVINOS BRASILEIROS

Percebe-se que no ponto em Jan/11 tivemos o menor preco real da série
estudada, apos esse periodo os precos tiveram variacdes, porém sempre evoluindo
de forma ascendente até chegar em seu ponto mais alto em marco de 2015 e apos

essa data uma leve queda nos precos.



Precos reais e Nominais da carne de ovinos (15Kg)
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GRAFICO 6 - Precos reais e nominais para os ovinos de corte brasileiro
FONTE: o Autor (2016).

5.40 PERFIL DO CONSUMIDOR BRASILEIRO

Percebe-se no grafico 5 a relacdo de consumo por preco pago pelo
consumidor. A curva de tendéncia calculada através do método de regresséo
simples.

Para calculo dos coeficientes b, e b, temos as seguintes equacdes

sy CPEQ
— n
. _ (P’
LPE =

by

6394764932 — (657289'5)7(67897,02)
bl =
61773299440 — 4320294786810,25

b, = 0,352849131

Calculado o coeficiente angular b, podemos aplicar a equagao para obter o
coeficiente linear.
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by =Q — b, P
by =93.899 — 0,352849131 % 9.699,57
b, = —23.432,4298
Logo a equagdo que indica a curva de tendéncia linear para o modelo

apresentado é dada por:

Yp = bo + b1P
Yp = —23.432,4298 + 0,352849131P

Sabendo da equacéo percebe a inclinagdo positiva da curva de tendéncia,
logo a elasticidade pregco-demanda sera positiva. Para o célculo da elasticidade
preco-demanda temos:

P AQ
= 6 X E
_ 11.538,68 9 (100.132 — 91.382)
100.136  (11.538,68 — 7.904,93)
EP =0,1152 % 2,4079
EP = 0,27

EP

Logo percebe-se que a elasticidade preco-demanda € positiva. No periodo
estudado a elasticidade no ano de 2013 foi de +0,27, isso significa que 1% da
variacdo do preco do produto no mercado o consumo de carne ovina aumenta
0,27%, sendo classificado como um produto de demanda inelastica em relacdo ao
seu preco. Porém essa dado contraria um pouco a tendéncia dos produtos
alimenticio que a elasticidade preco-demanda sao sempre negativos conforme

tabelal.
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Elasticidade preco-demanda
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GRAFICO 7 - Elasticidade Preco-demanda
FONTE: o Autor (2016).

Produto Agropecuario Indice de elasticidade

Carne bovina -0,92
Carne de frango -0,96
Carne suina -0,70
Carne ovina +0,27

TABELA 1 - Elasticidade Preco-demanda de alguns produtos agropecuario
FONTE: PADILHA (2015).

Devido a essa caracteristica pode-se classificar o produto carne de ovinos,
como um produto selecionado e restrito a determinados publico, ou seja, pessoas
com maiores rendas que normalmente consomem esses produtos em restaurantes
com elevados requisitos de qualidade.

Com essa caracteristica apresentada pelo estudo indica que esse produto
ndo se enquadra no padrdo de consumo do brasileiro, ou seja, no alimento do dia-a-
dia, logicamente que devemos desconsiderar a alimentacdo de subsisténcia das
regides norte e nordeste, onde o consumo por conhecimento empirico é elevado de
proteina ovina, porém nao entra como dados estatisticos de consumo, demanda e
preco.

De acordo com Campos (1999), hd um enorme déficit tanto atual quanto
potencial de carne de ovinos, o déficit estimado enseja que se vislumbrem

perspectivas bastante favoraveis em termo de soerguimentos da ovinocultura. Por
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um lado, observa-se um mercado interno com demanda insatisfeita, portanto, capaz
de absorver grandes quantidades do produto. Por outro, constata-se a existéncia de
um mercado externo propenso a abrir cada vez mais suas portas para a aquisi¢ao
de maiores parcelas do produto. Para Raineri (2013), os elevados custos de
producéo do cordeiro nacional sdo os gargalos para a ascenséo do setor, visto que
os produtos importados sdo produzidos a custos mais baixos a apresenta menor
preco, sendo assim os frigorificos julgam que é economicamente mais interessante

importar carne ovina e revender nacionalmente.

5.5 AS OPORTUNIDADES DO SETOR

Para expandir o consumo de carne ovina do mercado brasileiro e suprir a
demanda, sem que haja a importacdo de carne de outros paises os produtores
devem estar conscientes de que o consumidor atual é muito exigente principalmente
em relacdo a qualidade e a disponibilidade do produto em pontos de vendas
diversos.

Por fim os produtores de pequeno e médio porte, devem considerar
predominante suas atividades basicamente em trés etapas bem estruturadas: a)
organizacao da producédo, a partir das cooperativas, sindicatos e associacdes de
classes; b) capacitacdo empresarial, levando em consideracao a tradicao, a cultura e
o nivel educacional dos produtores; e c) aumento da produtividade e da
competitividade por meio da qualificacdo da mao-de-obra, melhoria na qualidade dos
produtos, incorporacdo de novas e modernas tecnologias e disponibilidade do
produto durante todo o ano.

De acordo com ARO et al (2006), o agronegdécio na ovinocultura de corte no
Brasil esta em grande desenvolvimento, consequéncia de varios fatores que
acarretaram o0 mercado atual de outros produtos e devido, principalmente, a
valorizacdo do consumidor a produtos de qualidade. Para a expansdao completa e
mais acentuada desse setor da carne ovina € necessaria a confiabilidade dos
criadores brasileiros. Que podem se beneficiar de um rentavel, gerido com

profissionalismo, tecnologia e dedicagéo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo principal consistiu em verificar o impacto dos precos e demanda da
ovinocultura de corte, 0 que nos permitiu concluir 6timas perspectivas aos atuais
produtores e futuros produtores de ovinos no Brasil. Neste estudo conseguimos
verificar que a demanda crescente por ovinos de bom porte, excelente ganho de
massa e alto rendimento de producédo, faz com que os produtores consigam
maximizar seu ganho fornecendo produtos de qualidade para um mercado
atrativamente especifico.

Os restaurantes de alta gastronomia fazem parte do segmento altamente
atrativos, mas para que esse mercado seja atendido aos padrdes desejados 0s
produtores devem se organizar do inicio ao fim do seu processo produtivo, tendo um
rigoroso controle de qualidade e fornecer durante todo o ano a quantidade
demandada no momento correto, assim conseguindo atingir as expectativa do
consumidor em seu menor custo de producdo, ou seja, criacdo de ovinos de corte

deve ser profissionalizada.
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