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1 INTRODUCAO E JUSTIFICATIVA

Alguns autores abordam a tematica do jornalismo econdémico, mas ndo ha
uma conceituacdo especifica para esse tipo de jornalismo especializado. Para
Quintao, o jornalismo econdmico é a difusdo de fatos e temas relacionados com a
economia e setores de financas. Segundo Erbolato (1981) devemos considerar que
a funcéo do jornalismo econdmico é o de contribuir para impulsionar o progresso,
fazendo andlises, emitindo sugestdes e esclarecendo a realidade econbémica para
publico. O que é definido, de forma semelhante, por Beltrdo (1976), que define
como funcéo do jornalismo: informar, explicar e ensinar.

Ja para Kuscinski (2000) € um tipo de jornalismo diferenciado que trata da
constante transformacao da realidade econ6mica das variaveis que vao surgindo e
se relacionando com fatos, criando assim, uma corrente, tendo em vista que a
economia e os pontos que a influenciam funcionam como um dominé.

Kuscinski (2000) vai além em sua definicdo e lembra que um dos aspectos
gue caracteriza o jornalismo de economia é sua proximidade e relagcdo com a logica
capitalista, que mantém, inclusive, um conflito entre servir ao publico de forma isenta
ou seguir a légica de mercado, que enquadra 0s jornais como uma empresa tal
como outra qualquer que precisa atender os mais fortes do elo das relacdes
econbmicas para manter-se viva, com lucro. Nesse sentido, levanta-se o0
guestionamento sobre que temas e abordagens versam o jornalismo especializado
em economia.

A presente pesquisa tem como motivacdo a busca pelo entendimento
aprofundado de como se da a relacdo entre o jornalismo econdémico e os leitores
dessa unidade especializada.

O intuito do trabalho & compreender se houve, e como se deram, as possiveis
transformacdes desse segmento jornalistico e entender qual a relacdo do leitor
nesse periodo, com o jornalismo econdmico, construindo uma base de informacdes
gue viabilize as sugestdes de agcbOes que atraiam, desenvolvam e mantenham um
relacionamento positivo com os leitores.

O questionamento critico que poder& contribuir para alavancar a atuacdo do

jornalista, nessa area, € compreender como esse profissional atual, como ele
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constroi sua relacdo com o leitor e com a economia, ocupando um espaco que exige
conhecimento aprofundado de outras areas de formacéo.

Para a coleta de informacfes sobre essa situacdo, o jornal impresso
“Gazeta do Povo” sera usado como base de referéncia e sua escolha justifica-se
pela representatividade de circulagdo no estado do Parana, estando também
classificado com um dos dez maiores jornais do Brasil e por ser, como sera
detalhado no capitulo de metodologia, o jornal mais lido entre os paranaenses,
contribuindo assim, para uma andlise de uma realidade mais proxima de nossa

universidade.
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2 OBJETIVOS

O objetivo deste trabalho é compreender a relacdo dos leitores, de jornais nao
especializados em economia, com o0 jornalismo econdmico, buscando sugerir
praticas que contribuam para a interacdo e interesse entre o publico e as editorias
de economia dentro de jornais impressos nao especializados, por meio da
identificacdo da opinido dos leitores, ndo leitores e ex-leitores do jornal Gazeta do
Povo.

Como objetivos especificos, cito:

- compreender qual a atual relacdo dos leitores com o jornalismo de economia no
Brasil.

- identificar o perfil dos leitores desse segmento, por meio do estudo de caso do
jornal impresso “Gazeta do Povo”.

- entender o que motiva ou desmotiva a leitura de noticias relacionadas a tematica
econdmica.

- como o jornalismo econdémico reflete na vida dos leitores.

- compreender a dindmica de producao de conteldo e a participacdo dos leitores no

produto final.
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3 METODOLOGIA

A metodologia adotada neste trabalho passara por cinco momentos, sendo
guatro qualitativos e um quantitativo: pesquisa bibliografica, pesquisa documental,
entrevista quantitativa, entrevista em profundidade e entrevista estruturada.

A primeira etapa, que define a necessidade da adocdo dessa metodologia de
pesquisa, tem por finalidade ser a base fundadora deste trabalho de pesquisa. Para
ampliar o leque de informagbes sobre o tema, foi realizada uma pesquisa
bibliografica, tanto em termos conceituais quanto histéricos, para buscar
compreender como surgiu o jornalismo econdmico e o0 contexto que ajudou a tracar
seu atual modo de disseminar informacgdes, tentando identificar as transformacgdes
sociais, politicas, econbmicas e profissionais que impactaram na trajetéria do
jornalismo econdmico.

Para a pesquisa bibliografica dessa monografia, foram utilizadas as
referéncias bibliograficas que constam ao final do trabalho, que envolvem livros
impressos, identificados como fonte de qualificacdo de informacdo. Também foram
usadas obras indicadas por catdlogos de bibliotecas, entretanto, € importante
estabelecer que parte do material se assemelha em relacdo a abordagem de
contexto historico e discussdo de conceitos, limitando uma discussdo mais ampla
sobre o jornalismo econdmico, por isso a necessidade de trabalhar com a
pluralidade de metodologias, que ja seria necessaria, mas que se fez essencial para
amplid-la o leque de exploracdo da pesquisa.

A segunda parte da pesquisa do trabalho esta baseada em uma investigacao
documental dos exemplares impressos do Jornal Gazeta do Povo, que foram
analisados do dia 24 de julho a 20 de agosto, totalizando quatro semanas de
publicacdes. O objetivo da analise dos impressos € entender a dindmica das
publicacfes, suas periodicidades, espaco, tematicas, abordagens e estrutura.

Escolheu-se o Jornal Gazeta do Povo, fonte secundaria de analise
documental, pela sua representatividade local, por ser um veiculo que
proporcionaria uma maior abertura para analise e obtengdo de dados, tendo em
vista a facilidade fisica de ter sua redacéo principal na capital paranaense. Para

facilitar a documentacédo do trabalho e limitar a analise de modo a atender o prazo
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de um ano para o desenvolvimento desta pesquisa, escolheu-se basear-se o estudo
na versao impressdo do veiculo — principalmente, também, pela limitacdo de
conteudo online para ndo assinantes do jornal.

Relevou-se também que, segundo o Ranking o jornal Gazeta do Povo, além
de possuir um grande numero de assinantes, esta presente em mais de dois mil
pontos de vendas, sendo o primeiro jornal em circulagdo no Ranking IVC no Parana.

A Gazeta do Povo esta também em primeiro lugar na mente dos
paranaenses, segundo o prémio Top of Mind, também de 2008. E, por fim, 85% dos
leitores desse veiculo acreditam na credibilidade do jornal, segundo pesquisa
realizada em 2008 pela empresa. De acordo com outra pesquisa realizada em 2009,
57% dos leitores do jornal sdo naturais do estado e fazem a opcéo pelo veiculo para
manter-se informados sobre acontecimentos locais.

A Gazeta é também o jornal mais comprado no domingo, totalizando 76,7%
da preferéncia do estado. Segundo seus leitores séo trés os grandes motivadores
desse fenbmeno: os classificados (25,4%), o habito da tradicdo de ler este jornal aos
domingos (23,9%) e por ser o jornal mais completo (16,7%).

Num terceiro momento foi realizada a coleta de dados, por meio de pesquisa
gualitativa com os profissionais de jornalismo econdmico da “Gazeta do Povo”. O
veiculo disponibilizou para a entrevista quatro profissionais responsaveis pela
editoria, sendo eles: Marisia Valério, editora chefe; Franco lacomini, editor geral;
Fabiane Menezes, editora assistente e Jodo Pedro Schonart Junior, reporter e editor
responséavel pela sessdo de empreendedorismo da versao online.

Para os profissionais foi estruturado um questionario, sobre a perspectiva de
entrevista estruturada, que tinha por objetivo entender o processo de producédo e
selecdo das noticias que chegavam ao publico, as suas visbes dos leitores, a
imagem da editoria que eles acreditavam passar ao publico leitor e as motivacoes e
trajetoria que os levaram até a editoria.

Para identificar a percepcéo dos leitores em relacao a editoria foi aplicado um
guestionario online, que analisou as respostas baseando-se na propor¢cao da atual
descricdo do publico leitor, eliminando aleatoriamente o excesso de publico que
distorceria os resultados, projetando, assim, a mesma proporcdo de idade, sexo e
renda — nas analises qualitativas foram consideradas as sugestdes, entretanto, de

todos os participantes para auxiliar nas consideracdes finais.
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Segundo dados do Jornal Gazeta do Povo, seu publico leitor é formado por
45% de mulheres e 55% de homens. Suas faixas etarias estéo divididas entre 29%
entre 35 e 49 anos, 23% entre 25 e 34 anos, 21% entre os com mais de 50 anos,
16% na faixa dos 18 aos 24 anos e 7% entre 13 e 17 anos. Entre este publico h4 a
predominancia da classe B, com 59%, seguidas pela A e C com 22 e 18%,
respectivamente. Ja no quesito escolaridade, 41% tém curso superior completo, 37%
concluem o ensino médio e 22% o fundamental. Estes dados referem-se aos
Estudos Marplan/EGM - janeiro de 2008/dezembro de 2008 e ndo ha separacao por
editorias.

J& com os leitores da verséo impressa do veiculo foi trabalhada a perspectiva
da entrevista em profundidade. Nessa etapa, trabalhou-se com dois grupos de
leitores, os ativos e 0s que ndo leem mais o caderno do jornal, seja impresso ou
online. O objetivo desta etapa foi 0 de responder as motivagées que atraiam ou nao
esses leitores, buscando identificar suas demandas de conteludo e perspectivas do
conteudo e abordagens trabalhadas — e informa¢cdes sobre como esse segmento
impacta suas vidas. Em 2009, o jornal constatou uma perda, além da diminuicdo do
percentual de lideranca, de 24% de leitores em relagdo ao ano anterior, sendo que
este percentual € de 30% entre as mulheres, 27% na classe C e 26% entre as
pessoas sem ensino superior completo.

Por fim serdo sugeridas acfes que poderao ser estendidas a outros veiculos
impressos, que possam melhorar ou manter a relacdo com seus leitores diante do

segmento econdmico de jornalismo.
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4 JORNALISMO ESPECIALIZADO

A imprensa, para Tavares (2008), do ponto de vista dos contetdos, tem como
esséncia falar genericamente de coisas especificas, procurando abarcar todas as
tematicas, mesmo que superficialmente, mas como afirma Ferndndez Obregon
(1998) desde o surgimento do jornalismo este sempre teve sua segmentacao
pautada na intencao e obrigacao do jornalista em tratar a informacdo como matéria-
prima de primeira qualidade — e é entdo que surge a segmentacédo jornalistica pela
fragmentacdo do conteldo e pela autoridade das fontes, o que Tavares chama de
palavra autorizada.

Ainda para Tavares, antes do jornalismo especializado, os veiculos, em
especial os jornais impressos, buscavam fazer a cobertura dos fatos para informar
de forma a buscar um retrato fiel da realidade, mas com a chegada de veiculos mais
rapidos esse canal de informacdo jA ndo podia transmitir em primeira mao 0s
acontecimentos, por isso buscou-se ir além das premissas do bom jornalismo que
também era mantida pelos novos canais de transmissdo de informacdo — que ele
resume em noticiabilidade, factualidade e credibilidade — para manter a atencéo dos
leitores que podiam ter acesso ao contetudo de forma mais rapida em outros veiculos
mais rapido, como o radio. Desse modo, para ganhar sobre a velocidade das novas
tecnologias, 0s jornais impressos passaram a se aprofundar e especializar os
conteudos.

E com o surgimento do radio e da televisdo, por exemplo, nas décadas de
1960 e 1970, que chega ao apice a crise de contetdo e credibilidade dos jornais
impressos — que alcanca o0 auge com o caso do “Watergate”, nos Estados Unidos -,
que, segundo Berzanga Conde (2005), faz entrar em cena 0 jornalismo
especializado em sua esséncia, pois obriga os veiculos a tratarem com maior

profundidade as tematicas que irdo ser publicadas.

Menos uma questdo de conteldos ou de audiéncias, a especializagdo
deve ser pensada também como ligada a uma nova metodologia do
trabalho jornalistico, fundadora de novos produtos (TAVARES, Revista
Vida Simples, 2008).
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Para a autora espanhola Fontcuberta (1993), quando falamos de
especializacdo jornalistica precisamos nos referir ao tipo de meio ou de audiéncia
sem focar tanto no conteldo, pois ndo sdo 0s meios 0s gque se especializam, mas
sim os conteudos. A autora ainda completa que os novos veiculos acabam atuando
como facilitadores da difusdo desses conteudos especializados, ainda que hoje em
dia a imprensa tenha o papel mais importante e real da especializacao.

A especializacdo jornalistica, de acordo com Tavares (2008), deve ser
associada a evolugcdo dos meios de comunicacdo e, concomitantemente, a
formacdo, especializacdo, dos gostos de grupos sociais que consomem o conteudo
produzido pelos canais jornalisticos de comunicacdo. Para Obregén (1998), o
jornalismo, diante da demanda de consumo de informacg&o, obriga o jornalista a
adotar conceitos chave para que o contetudo divulgado chegue ao leitor de forma
responsavel, com conhecimento atualizado, noticioso e que possibilite a
democratizacao do saber.

O jornalismo especializado, segundo Tavares (2008), é pensado a partir de
duas perspectivas, sendo uma normativa - que € voltada para a producdo em si do
conteudo especializado - e a outra conceitual — que diz respeito ao lugar teérico que
o jornalismo especializado ocupa dentro do jornalismo como um todo, abarcando,
portanto, reflexdes sobre seu método de pesquisa e investigacao, que abre espaco
para o que Tavares classifica como terceira perspectiva do jornalismo especializado,
gue € a oportunidade para a discussdo da necessidade do aprofundamento de
determinados temas.

Fontcuberta (2006) corrobora com a proposta definida por Tavares afirmando
gue é o tema que autentica a existéncia do jornalismo especializado, tendo em vista
gue o conceito de sua especializacdo esta ligado a um referente tematico especifico.

E para dar tratamento a esta tematica especifica, como aponta Lustosa,
citado por Fontcuberta (2006), ha uma divisdo logica do trabalho dos profissionais de
jornalismo dentro de seus veiculos que viabilizam o tratamento especializado de
assuntos mais segmentados.

Dentro desse tratamento orientado para segmentos e temas especializados

comeca a haver um questionamento sobre a qualificacdo dos jornalistas para
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abordar com qualidade temas com o0s quais nem sempre possuem identificacdo e
conhecimento aprofundado.

Nilson Lage (2005), seguindo essa logica questiona sobre a possibilidade de
transformar especialistas em jornalistas ou se devem especializar os jornalistas e
nessa mesma linha reflexiva conclui que cabe ao jornalista relatar os
acontecimentos, como agente do publico, para que seus consumidores possam ter a
informacédo de forma a atender as necessidades de quem néo é especialista no
tema. Além disso, Lage defende que além de ser mais produtivo dar ao jornalista
este tipo de funcao, tentar transferi-la para profissionais nédo jornalista poderia gerar
conflito entre as éticas profissionais — concordando assim com o posicionamento de
Tavares que situa o especialista de outra area profissional, como um advogado com
foco em direito do consumidor, como fonte autorizada e ndo como capacitado para
conversar com o publico.

Sob o viés dessa linha de pensamento, Lages busca situar a profissdo dentro
do campo da especializacdo, colocando o conhecimento jornalistico entre 0 senso
comum e o cientifico, como um conhecimento préprio que é construido com

conhecimento técnico, experiéncia e formag¢ao em jornalismo.
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5 PANORAMA DO JORNALISMO ECONOMICO NO BRASIL

O jornalismo econdémico, segundo Suely Caldas (2003) tem a mesma idade
da imprensa, pois ndo ha histérico de um jornal que tenha deixado de registrar fatos
econdbmicos. Caldas diz que se estabeleceu o mito de que o nascimento desse
segmento de jornalismo se deu gracas a ditadura militar, época na qual, na verdade,
ganhou destaque, prestigio e forma nos veiculos nacionais.

Caldas (2003) relembra que ja no final do século XIX e inicio do século XX os
jornais no Brasil jA publicavam colunas diarias e fixas com temas que abordavam
exclusivamente a economia.

Em meados de 1920 o jornal “O Estado de S. Paulo”, por exemplo, trabalhava
com a coluna “Magnos problemas econémicos”, de Cincinato Braga. Nos anos 1930
o “Jornal Correio” trazia comentarios sobre o0 mercado do café, que na época era o
motor da economia brasileira (CALDAS, 2003, p. 36).

Nos primeiros anos do século XX, como ainda fazem hoje, muitos jornais
comecaram a repassar informacdes sobre a cotacdo, de abertura e fechamento dos
mercados, dos principais servicos e produtos que impulsionavam a economia
brasileira.

A ideia de tratar a economia como informacao noticiosa, €, portanto, antiga,
mas, ao contrario do que Caldas defende, o jornalismo econémico emerge
consciente de si mesmo durante os anos 1960 (NASSIF, 2003).

Foi ao final dessa década que a imprensa descobriu o jornalismo econémico,
tendo em vista que dos anos 1950 a meados dos anos 1960 o jornalismo foi refém
de partidos politicos e, para fugir da repressédo da ditadura militar, comecou-se a
investir na informacéo econdmica para fugir da censura (NASSIF, 2003).

Para delimitar o contexto de estudo deste trabalho, usaremos como marco do
“nascimento” do jornalismo econémico o periodo que marcou sua consolidacdo e
gue o fez emergir propriamente como jornalismo especializado em economia.

No Brasil, o cenario que contribuiu para que a informacdo econdmica
comecasse a tomar contornos proprios, comecou a emergir em 1943, no governo de

Getulio Vargas.
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A censura atrasou muito o trabalho e desenvolvimento da imprensa brasileira.
Jornais como “O Estado de S. Paulo”, que nédo se submetia a ela, teve, pelo governo
federal, decretada sua intervencdo em 1940. S6 em 1945 o jornal voltou a atuar,
mas ainda sob os critérios de controle militares (QUINTAO, 1987).

Mas foi também por meio da ditadura que o jornalismo econbmico teve
oportunidade de ganhar destague no Brasil. Antes desse tipo de jornalismo
especializado florescer, o Estado Novo de Vargas iniciou um impulso na economia
brasileira que hoje conhecemos como o “milagre econdmico”, cujo marco inicial foi a
inauguracé@o da Cia Siderdrgica Nacional, localizada em Volta Redonda, no Rio de
Janeiro — responsavel pela implantacdo da industria pesada no pais que comecava
a se industrializar (QUINTAO, 1987).

Foi por meio da traducdo e busca por desmascarar o milagre econémico,
proferido com ufanismo pelos militares, que o jornalismo econdmico comegou aos
poucos alcancar seu objetivo de demonstrar que ele representava uma bolha na
economia, que mais tarde seria sentida com peso pelo povo (BASILE, 2002).

Depois de 1964, o discurso que seguiu o regime ditatorial no Brasil pregava
uma ascensao econdmica do pais e dos seus cidadaos, entretanto, em 1972, apos o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) divulgar nUmeros dos censos de
1960 e 1970, que confirmavam a ascensao da nacdo e um aumento do abismo entre
a divisdo de renda no pais, o regime militar sofreu sua desmoralizacdo em numeros
e o Estado, representado por Médici, reconheceu que a economia do pais ia bem,
mas o povo: mal (QUINTAO, 1987).

A tematica econdmica se aproximou dos brasileiros, pois comecou a interferir
no seu cotidiano, por isso passou-se a ter um maior interesse por entender o que
estava acontecendo com as financas no Brasil. Diante da demanda por esse tipo de
informacgédo, foi na década de 1960 que 0s jornais comecaram a Se organizar e
buscar os melhores, e mais bem pagos, profissionais do segmento (CALDAS, 2003).

Até a década de 1950 o jornalismo econdmico, segundo Quintdo (1987), era
representado principalmente pelo colunismo e tinham pouca expressao dentro dos
veiculos, com contetdos produzidos por especialistas em economia, mas sem
formacdo jornalistica marcada pela falta da imparcialidade analitica; havendo,

inclusive, a intencdo de influenciar e mesmo orientar a politica econémica do pais.
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O jornal “O Estado de S. Paulo”, assim que pode voltar as suas atividades
normais, buscou na Europa especialistas em economia — entre eles, Frederico
Heller, um austriaco que foi vitima da perseguicao nazista contra judeus e que mais
tarde se tornou consumidor econémico das empresas da familia Mesquita — para
comentar conomia nas paginas do jornal (QUINTAO, 1987).

Depois do golpe militar de 1964, os meios de comunicagdo comecaram a
sofrer pressdes por parte dos militares e ficou evidenciada, como explica Sidnei
Basile (2002), a diminuicdo do espaco jornalistico para a cobertura politica e a busca
por novos campos de atuacao, principalmente a partir do Al-5, de 1968, no qual os
militares passaram a intervir e controlar a imprensa.

De acordo com Basile, “E instaurada a censura prévia aos meios de
comunicacao e, com isso, a cobertura politica — e muitas outras também — sofreram
duramente as consequéncias do arbitrio do regime” (2002, p.71).

O regime, que tirou do povo a liberdade de expressao, dava-lhe em troca a
perspectiva do crescimento econdémico, emprego e estabilidade e passava a pautar
a agenda dos meios de comunicacdo com essa tematica (BASILE, 2002).

Foi, principalmente, a partir de 1968, com o AI-5, que oficializava a
intervencao direta dos militares na imprensa, proibindo-a de publicar assuntos que
fossem contra o governo, que o jornalismo econdmico comecgou a se fortalecer, uma
vez que 0s jornais que ndo acatavam a essa censura, como fez o “Correio da
Manha”, eram sufocados e sofriam represalias de patrocinadores e do governo
(CALDAS, 2003).

E nessa época também que comecam a surgir os veiculos especializados, tal
como a Revista Exame, que € lancada em 1967, como uma especializacdo da
editoria de economia da revista Veja e que € o primeiro veiculo nacional de
economia (BASILE, 2002).

Comega a surgir entéo, de acordo com Basile, “uma estranha lingua, parecida
com o portugués, mas ininteligivel para a populagdo”. Os jornalistas precisaram
aprender a escrever sobre economia a fazer o publico entender o “economés” (2002,
p.75).

Foi na década de 1960 que os jornais comegaram a organizar suas editorias
de economia e a area comecgou a se profissionalizar, ou seja, atrair os melhores, e

mais bem pagos, profissionais do ramo. E diante da necessidade da demanda do
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assunto, as informacdes econdmicas passaram a ser segmentadas por setores
econdbmicos especificos para facilitar sua apuracdo, dando espaco assim a
especializacdo na area de economia dos jornais — havia, por exemplo, repoérteres
gue s6 cobriam a Petrobras, o Banco Nacional do Desenvolvimento, a Bolsa de
Valores, o comércio exterior, o café — que obrigou um melhor conhecimento da area
por parte dos jornalistas que precisaram compreender e traduzir oS mecanismos
internos desses setores econdémicos (CALDAS, 2003).

Com as restricdes impostas na época, 0s jornais, para atuar sem repressoes,
passaram a abrandar suas abordagens e oferecer aos leitores informacdes de
servico e utilidade publica. Com a editoria de economia nédo foi diferente: ela
especializou-se no segmento da economia popular, que aproximou o leitor do

jornalismo econdmico:

A Interministerial de Precos (CIP), encarregada da fiscalizacdo e reajustes
de precos de alimentos e produtos industriais, tinham cobertura diéria e
obrigatdria. Foi uma experiéncia positiva, que estimulou donas de casas a
praticar o saudavel habito de ler jornal, informar-se sobre o aumento do
preco do pdo e da carne. Na carona, acabava lendo também sobre outros
assuntos. (CALDAS, 2003, p. 12).

Diante desse cenario, iniciou-se uma expansdo do jornalismo de economia
nos anos 1980, por meio da abertura da politica brasileira. E desse periodo que data
0 surgimento das primeiras experiéncias de midia especializada na cobertura de
assuntos relacionados a economia.

O primeiro, e mais famoso deles, foi a “Gazeta Mercantil”, que data dos anos
1970, um pouco anterior a esse periodo. Também é dessa época o surgimento de
cadernos e outros impressos de circulagdo nacional que criaram suplementos
especializados no tema, como “O Globo” e “O Estado de S. Paulo” (QUINTAO,
1987).

O surgimento desse nicho jornalistico no Brasil se deu justamente pelo
momento financeiro e politico que o pais vivia: o de reestruturagdo. Para Basile
(2002), era necessario o surgimento desse tipo de tratamento mais aprofundado de
informacédo para que o “publico entendesse a complexidade das questdes envolvidas
nas tentativas de proceder a estabilizagcdo da moeda; entender como e por que o
Brasil tinha quebrado nos idos de 1981; quais as novas condi¢des da retomada do
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crescimento, sobretudo, porque éramos uma nagdo tao injustamente dividida entre
ricos e pobres” (2002, p. 36).

No inicio dos anos 1980 o regime militar comecou a se enfraquecer e um ano
antes, em 1979, a segunda crise do petréleo, que se somou ao aumento exagerado
das taxas de juros pelo governo Reagan puseram um freio no crescimento da
economia brasileiro e acabou com o “milagre econémico” (NASSIF, 2003).

Em 1985, com a redemocratizacdo do Brasil e a eleicdo de Tancredo Neves
para a presidéncia do pais, comecamos a sentir o baque econémico - heranca das
politicas que deram grande estabilidade a nag¢éo no periodo da ditadura — e esse
contexto cria um ambiente positivo para o crescimento do jornalismo especializado
em economia (BASILE, 2002).

De acordo com Basile “Ao longo do traumatico processo de tratar de
estabilizar a moeda, que tomou os dez anos seguintes, a imprensa econémica vai se
especializando cada vez mais” (2002, p. 75).

A democratizacdo trouxe questdes complexas em relacdo a economia
brasileira, que havia quebrado em 1981 e agora se tentava reerguer e estabilizar a
moeda. Nesse contexto, a redemocratizacdo também propiciou um alavancamento

do espaco do jornalismo econdmico.

As redes de televisdo, que pouco espaco davam a economia, passaram a
preocupar-se seriamente com o tema. Publicagbes segmentadas como
newsletters e revistas especializadas para cada setor de atividade
econdmica comecaram a surgir. O leitor consumia avidamente a informacgéo
econdmica. E queria mais. (BASILE, 2002, p. 75).

O publico dos jornais passa a consumir 0 economés. A imprensa econdémica
reafirmava sua importancia para os consumidores de informagao (BASILE, 2002).
A editoria jornalistica, em 1990, ganha seu apogeu, quando o0 entao

presidente Fernando Collor de Mello, confisca a poupanca dos brasileiros.

Poucos eventos em nossa Histdria recente terdo tido tanta importancia para
0 crescimento da imprensa econdmica. Essa e muitas questdes,
extremamente angustiantes, infernizavam o cotidiano dos cidadaos.
Precisavam entender o que ocorria. Era uma oportunidade de ouro para os
veiculos. (BASILE, 2002, p. 75).
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Basile explica que “os brasileiros acordaram sabendo que sé teriam
disponiveis no banco cinquenta cruzados novos, que eram de fato muito pouco
dinheiro” (BASILE, 2002, p. 76).

Foi sob esse cenario que a populacdo buscava meios para entender o que

estava acontecendo com a economia, seu dinheiro e o pais.

Foi a oportunidade de ouro para os veiculos, e eles nao a perderam. (...)
Investiu-se muito na cobertura econdmica e de negdcios e, sobretudo, na
explicacdo dos vetores que afetam as financas pessoais dos cidadaos.
(BASILE, 2002, p. 76).

Hoje o Brasil possui dois grandes jornais impressos especializados na area de
economia: o Valor Econémico, langcado em 2000; e o Diario do Comércio e Industria,
gue € o mais antigo deles, mas que ficou parado até 2002.

E enquanto , segundo Basile, “imaginava-se que uma grande revista de
economia e negoécios predominaria sozinha” (2002, p. 77), temos no pais a Carta
Capita, America Economia, Forbes, IstoE Dinheiro e a Exame.

A televisdo, nesse segmento, € o veiculo mais atrasado, pois, ainda nao
conseguiram formalizar modelos de cobertura de economia e negoécios que atendam
a demanda dos consumidores. Ja as emissoras de radio, possuem potencial de
crescimento gragas aos congestionamentos, que fazem motoristas e passageiros
passarem o tempo com os programas radiofénicos — entretanto, estes, hoje sofrem a
concorréncia de aparelhos telefénicos, internet e televisdes portateis.

No meio online, que viabilizou também uma rapida atualizacdo de dados
desse mercado que vive em constante movimento, ha vérias publicacbes
segmentadas sobre economia, mas, como em todos 0os outros veiculos, henhum
deles caiu no “gosto popular” e a avida busca por informagdes dos consumidores da
segunda metade da década de 1985, parece ter diminuido (BASILE, 2002).
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6 JORNALIMO ECONOMICO

Como referido nos capitulos anteriores, o conceito de jornalismo econémico é
amplo e néo existe uma definicdo especifica para o tipo de abordagem que trabalha.
Para relembrarmos, segundo Quintédo, o jornalismo econémico € a difusdo de fatos
e temas relacionados com a economia e setores de financas. Para Erbolato,
devemos considerar que a funcdo do jornalismo econémico é a de contribuir para
impulsionar o progresso, fazendo analises, emitindo sugestdes e esclarecendo a
realidade econ6mica para publico. De um modo geral, essas visdées completam-se.

Siegfried Mandel resume a funcdo desse tipo de jornalismo especializado

afirmando que as

As noticias sobre assuntos financeiros e econdmicos ajudam a
obter o conhecimento e a informagdo das quais se necessita a
respeito da maneira como pode funcionar o sistema econémico de
uma nacdo. Em uma sociedade livre, o papel do jornalismo
econbmico ndo é diferente de seu papel nos governos e na
politica: informar e estimular a discussdo dos cidaddos, ainda
quando isso provoque uma diferenca salutar de opinides (Citado
por ERBOLATO, 1981, p. 138).

Essa definicdo, que explica a esséncia do jornalismo econdmico, entretanto,
deixa de lado as relacdes globalizadas que impactam a economia local.

Para este autor, Erbolato, o jornalismo econémico é também uma forma do
jornalismo contribuir para impulsionar o progresso de um pais, tendo em vista que
ele faz analises, emite sugestfes e tras ao publico medidas que ajudam a tomar
decisOes financeiras. Nesse sentido, levanta-se outro questionamento em relagdo ao
papel do jornalismo econdmico - que em parte do inicio sua historia, principalmente
guando exercido por profissionais fora da area jornalistica, mas com formacao
especifica em financas e economia — e a tentativa de influenciar a economia da

nacao por meio de projecdes e andlises tendenciosas.
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Dentro da discussao de jornalismo econdmico feita por Mandel, vale ressaltar
gue ele defende para o jornalismo de economia o0 papel e a responsabilidade de
criar um dialogo e participacdo da populacdo frente as medidas dos governantes,
fomentando a consciéncia critica e disseminando o conhecimento na area por meio
do que ele chama de “regras basicas da imprensa” que consiste na redugédo de
gualquer assunto técnico para o0 nivel de compreensdo do leitor comum,
promovendo a orientacdo de quem nao € especializado na tematica.

Tomando por base a discussdo desses autores, pode-se concluir que o
jornalismo econdmico tem a fungéo de trazer ao leitor, com uma linguagem menos
técnica, os acontecimentos ligados & macro e a microeconomia, tendo por objetivo
dar embasamento ao leitor para dialogar, participar e compreender as decisdes

econdmicas.
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7 VEICULOS ESPECIALIZADOS EM JORNALISMO ECONOMICO

Quando o jornalismo de economia comeca a ser tratado com maior atencao
no Brasil, no final dos anos 1950 e inicio dos 1960, s6 tinha no nome a temética da
economia, como ocorria com a maioria dos jornais de comércio que trabalhava

abordagens mais gerais do que econdmicas.

(...) Jornais de Comércio de propriedade privada, mas que de economia sé
tem o titulo, pois fazem uma cobertura de assuntos gerais, como quaisquer
outros grandes jornais. Mantém apenas uma linha de sobriedade editorial
com defesas esporadicas do segmento econdmico. Alguns cobrem esportes
e até policia (QUINTAO, 1987, p. 48).

Havia ainda um preconceito em torno das abordagens econdmicas que
aparentavam ter carater promocional e ndo noticioso, por isso, muitos editores as
viam como matérias pagas (QUINTAO, 1987).

Diante desse contexto, a cobertura especifica de economia, comércio e
industria era feita por Jornais de Comércio ligados as associacdes patronais e que
viam nas edi¢cdes uma nova forma de ganhar dinheiro por meio da publicacdo de
editais de cartérios, protestos, atas de assembleias, balancos de empresas, ou
comunicados de empresas ao publico (QUINTAO, 1987).

Entre os precursores dessa linha editorial, que nao tinham grande circulacéo
local e nenhuma pretenséo de se tornarem nacionais, citamos o Jornal do Comeércio;
o Diario Comercial e Monitor Mercantil, do Rio de janeiro; Diario do Comércio e
IndUstria, de S&o Paulo; Jornal do Comércio, de Porto Alegre; Diario do Comércio,
de Belo Horizonte; Diario Mercantil, de Juiz de Fora; Jornal do Comércio, de Manaus
e IC Industria e Comeércio e Folha do Comércio, em Curitiba.

Esses veiculos possuiam uma estrutura tradicional e engessada, com
conservadorismo editorial e tecnolégico, e, nesse modelo, ndo conseguiram se
manter ativos depois das mudancas econémicas das décadas de 1950, 60 e 70 que

ocorreram no Brasil, comecando a perder leitores e clientes comerciais.
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Fora das péaginas dos jornais de comércio, o jornalismo econémico praticado
até a metade da década de 1950 resumia-se ao colunismo e ocupava pouco espaco
nos jornais; sendo praticado por estrangeiros especializados em economia
internacional ou por economistas brasileiros — ou seja, a abordagem era menos
noticiosa e mais analitica.

Como citado no capitulo anterior, o Brasil possui um nimero expressivo de
impressos especializados na area de economia: o Valor Econémico e Diario do
Comércio e Industria, Carta Capital, America Economia, Forbes, IstoE Dinheiro e a
Exame.

No Parana, o jornal Gazeta do Povo, que servira como objeto de analise
deste trabalho, também possui uma editoria de economia, dentro do caderno Vida
Publica, o segundo do jornal impresso, que traz também noticias das editorias de

Politica, Mundo, Obitos e Servicos.
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8 GAZETA DO POVO, UM VEICULO NAO ESPECIALIZADO EM JORNALISMO
ECONOMICO

Foi em 3 de fevereiro de 1919 que o primeiro exemplar do jornal estadual de
maior representatividade foi langado, justamente com a aspiragcao de ser um porta-
voz dos paranaenses e das causas legitimas do Parand, objetivo que define ainda
hoje a linha editorial do veiculo.

A primeira edicao tinha apenas seis paginas, bem menor do que a atual, que
mesmo com toda a interatividade de outros recursos tecnologicos e de informacéo,
mantém uma média de 40 paginas. Nesta meia duzia de laudas da edicdo de
namero 01, quase 50% do espaco era preenchido por propaganda e nao havia
fotografia.

No subtitulo desta edicdo, continha a frase “Diario Independente”, para
explicar ao leitor que o veiculo ndo dependia e ndo pretendia depender de
financiamentos de partidos politicos como acontecia com parte dos jornais da época
— mas de todo modo, como nota-se no primeiro editorial, ser independente nao
impunha a manutengdo de neutralidade, uma vez que o diario manifestava claro
apoio a candidatura presidencial de Rui Barbosa. Assim como faz ainda hoje, mas
de forma velada.

Foi por intermédio de Benjamin Lins e De Placido e Silva, idealizadores do
jornal, que ja, na inauguracao primeira, ficava definido a que interesses serviria 0
veiculo: “a defesa dos interesses gerais da sociedade, chamando a atencéo de
todos e de cada um para os assuntos que, direta ou indiretamente, nos interessam”.

E por este viés de defesa dos direitos e narragcdo dos fatos do cotidiano
paranaense que aos seus quase 95 anos, a Gazeta adquiriu também importancia
histérica e mantém, em cada uma de suas paginas, uma das maiores memarias dos
rumos do estado — por meio de noticias, andlises e opinides.

Informar era intrinseco a existéncia do veiculo. No inicio de sua existéncia, na
década de 1920, entre a Rua XV, a Avenida Marechal Floriano e a Rua Monsenhor
Celso, noticias de ultima hora eram fixadas na porta da Gazeta do Povo, em uma

pedra de marmore negro, conhecida como Pedra da Gazeta , cujo intuito era atuar
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como um ponto de encontro para que a sociedade paranaense promovesse a
discussdo em torno dos assuntos que ali eram publicados.

Em 2008, buscando acompanhar o ritmo de interesse dos paranaenses,
comecou-se a pensar a reformulacdo do jornal que em 2009 foi apresentada ao
leitor. Essa, entretanto, ndo foi a primeira mudanca a qual o veiculo se submeteu,
mas foi a mais significativa, pois buscava adaptar o espaco a demanda de
informacdes, por isso, criaram-se novos cadernos, mudaram-se editorias de area e
realocou-se o sistema de informagfes das paginas.

Hoje o jornal, que esta entre os dez maiores do pais, faz parte do grupo
GRPCOM - Grupo Paranaense de Comunicacdo, afiiado a Rede Globo, e,
segundo médias do 4° trimestre de 2012 sobrepostas com estudos Marplan, possui
mais de 7 milhdes de leitores em todas as suas plataformas, mais de 800 mil deles
na versdo impressa, possui um alcance digital de 31% no Parana, mais de 60
milhdes de pageviews e é o primeiro jornal do estado que também deu espaco para
a interatividade dos tablets.
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9 ANALISE DE DADOS E CONSIDERACOES FINAIS

9.1 A estrutura da editoria impressa de economia

Desde 2008, o jornal adotou uma estrutura diferenciada. A reestruturacdo do
impresso, ocorrida em 2009, foi essencial em especial para a editoria de economia
do veiculo, segundo sua atual editora chefe Marisa Valério, que lembra que na
época muitos assuntos que tinham uma relevancia alta, mas que de uma forma geral
Impactava menos pessoas, precisavam sair da pauta do dia para dar espaco a
acontecimentos no nivel de macroeconomia, por exemplo. Segundo ela, com a nova
estrutura, houve uma nova divisdo de temas, a parte mais densa de agricultura
ganhou um espaco diferente e suplementos foram criados para a area econémica,
sendo rotativos, como acontece hoje com o suplemento de quinta-feira, que é
publicado em formato de rodizio e sera citado abaixo.

Tomando por base pesquisas do Ipsos Marplan - Estudos Marplan EGM -
abril de 2007 a marco de 2008, identificou-se que o jornal Gazeta do Povo é lido
todos os dias, com maior frequéncia as quartas e aos domingos — sendo que a maior
motivacdo para compra aos domingos diz respeito ao interesse pelos classificados,
gue ficam proximos da editoria de economia - e faz parte da area. Mais a frente,
abordamos a baixa leitura, entretanto, da area de economia aos finais de semana,
em especial nos domingos, que € quando o caderno ocupa um Nnovo espago no
jornal, sendo alocado mais para o meio do exemplar, ndo no inicio, como de
costume.

Outro ponto que chama a atencdo € o numero de leitores que optam pelo
jornal por uma questdo de habito ou tradicdo. Apds entrevista com a diretora
executiva da editoria de economia, Marisa Valério, ficou clara a preocupacédo da
empresa em conseguir entregar aos seus leitores um produto que se aproximasse
cada vez mais do interesse local, que muitas vezes fica fora das publicagdes para
dar espaco a noticias que seus editores julgam ter maior impacto sobre o publico
leitor. Entretanto, o leitor ndo identifica essa proximidade de conteudo, pois como

sera comentado mais a frente deste capitulo, a falta de intimidade e proximidade
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com o conteudo produzido pelo jornal em questdo € uma das motivagdes para a nao
leitura ou baixa leitura da editoria.

E essa informacéo ainda pode ser posta em analise juntamente com a
afirmacdo da editora-chefe de economia de que “a Gazeta ndo é um jornal de
economia especializado, e por isso néo faz abordagens hard, de imersao”. Por outro
lado, ha a vantagem de, por ndo haver a necessidade de microfocos em tematicas
especificas, haver uma cobertura mais polivalente e menos engessada.

A area de economia, aborda na Gazeta do Povo, um leque muito extenso de
abordagens e opcdes teméaticas que outros veiculos segregam e transformam em
nova editoria, tal como carreira e turismo — entretanto, devemos levar em conta a
dificuldade de colocar em pequenas caixinhas os assuntos, tendo em vista que eles
podem conversar com varias outras editorias ao mesmo momento. Essa
abrangéncia de teméticas, na reformulacdo editorial do jornal, que teve inicio em
2008 e se concretizou em 2009, trouxe uma solucéo a area de economia, pois criou
suplementos que agrupavam o que ndo conseguia ganhar espaco no lugar diario do
jornal.

E dentro dessa perspectiva, separou-se também o caderno de “Agronegécios”
da economia, pois este, pelo publico-alvo do jornal, exige a produgcdo constante de
contetdo. No periodo de observacdo e andlise das publicagbes impressas pelo
jornal, notou-se, entretanto, que houve 3 cadernos do ramo — e uma baixa
abordagem sobre os efeitos, por exemplo, da neve, forte geada e quedas de
temperatura que nitidamente impactaram o mercado agro.

Outros suplementos que aparecem vinculados a economia sdo “Turismo”,
“Carreiras”, “Automoéveis” e “Imoéveis”, sendo os dois ultimos ocupados, em parcela
significativa, por anuncios e baixa quantidade de informagdes, configurando, um
classificado e trabalhando em parceria com outras editorias, ou seja, ndo sendo de
total responsabilidade da equipe de economia e configurando-se como “cadernos
satélites de economia”. Nos quatro casos, entretanto, nao fica clara a ligacdo com a
editoria de economia. Os trés ultimos, sdo publicados no domingo, quando a editoria
se afasta do caderno “Vida Publica” e ocupa uma posicdo vizinha a eles. E no
domingo, portanto, que a area de economia ganha no jornal um espa¢o que ocupa
aproximadamente 50% dos espagos impressos — mas esse ganho ndo € percebido

pelo leitor que ndo nota o elo, tendo em vista que ndo ha identificacao direta.
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Outro detalhe relevado pelos leitores, que explicaram que no inicio de sua
relacdo com o jornal, acreditavam que aos domingos a editoria de economia néo era
publicada, tendo em vista se deslocava dentro do caderno geral e era transposta
para a parte de maior peso: a de classificados.

Durante os dias de semana, de segunda a sexta-feira, a editoria ocupa uma
pagina estruturada com uma coluna, que € geralmente da Miriam Leitdo e que
ocupa pouco menos da metade do espaco. Quando desta jornalista, vem
acompanhada de um box com pontos chaves para entendimento do assunto. Ha
também outros jornalistas da prOpria empresa paranaense que ocupam 0 espaco,
como é o caso de Franco lacomini, que escreve sobre economia doméstica.

Ocupando o espaco da segunda metade da pagina e das quatro primeiras
colunas da pagina, considerando a existéncia de seis, ha um setor chamado de
“Indicadores Financeiros”, que agrupa tabelas referente aos numeros da poupancga,
cambio, TR/TBF; previdéncia; indices de inflagdo; bolsas no mundo; Bovespa; IR;
SELIC/IR; CUB; salario-minimo no Parana e outros indicadores.

Nas outras duas colunas da segunda metade desta pagina do jornal ha a
coluna “Agronegocios”, ndo assinada. Mesmo havendo um caderno especifico para
Agronegécios, separado da editoria de economia desde a reforma, em 2009, a
informagé&o, que é direcionada a um publico bem especifico, ainda permanece na
area econdmica.

As reportagens publicadas geralmente sdo divididas por um grande tema e
uma reportagem central que ganha bracos com textos que complementam ou
explicam o conteudo central.

Ha também um subcaderno de economia que é rotativo. Cada dia € abordado
um enfoque: “Consumidor”, nas segundas-feiras; “Finangas pessoais”, nas tercas;
“Gestao e carreira”, na quarta; “Empreendedorismo”, na quinta; “Midia e marketing”,
nas sextas; e “Tecnologia”’, aos sabados. Ha muitas ilustrac6es e texto menores e

mais diretos, possuindo também um layout mais limpo.
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9.2 A estrutura profissional da editoria

Atualmente, a redacao do impresso é composta por cerca de 230 jornalistas,
sendo nove para economia — e uma estrutura especial e diferenciada para o online.
A area tem como editora a ja citada Marisia Valério, que € a responsavel pelo
produto final e considera que sua editoria trabalha com um grupo pequeno de
profissionais, tendo em vista que a Gazeta esta entre os dez maiores jornais do pais.

Da totalidade de jornalistas que fazem parte desse quadro, tivemos
autorizagdo para conversar com quatro: Marisaa Valério, editora chefe; Franco
lacomini, editor geral; Fabiane Menezes, editora assistente, e Jodo Pedro Schonart
Janior, reporter e editor responsavel pela sessdo de empreendedorismo da verséao
online.

Como se imaginava no inicio da pesquisa, nenhum dos profissionais
entrevistados tinha direcionado suas formag¢des ou sonhavam com a editoria de
economia, mas, uma vez apresentada a oportunidade de trabalhar com a tematica,
ganharam gosto pelo desafio de levar ao publico assuntos densos e de interesse
comum, por uma linguagem acessivel.

Também como suposto no inicio da pesquisa, a formacdo que a academia
proporciona na area especializada é restrita, como ocorre em outras areas do
conhecimento. Nesse caso, a saida encontrada pelos profissionais das redacdes €,
além de aprender na pratica, buscar pds-graduacdes e especializacdes que lhes
deem embasamento para construir pautas e contetdos para repassar informacoes
de qualidade aos leitores.

Nota-se também uma preocupacédo em buscar informacdes e dialogo com as
fontes. Os profissionais desta editoria sdo jornalistas, ndo economistas. Por mais
especializacbes que possuam, sempre que necessario buscam contatos de
confianca para nao deixar frestas nos textos. Assim como ocorre nas demais
editorias do veiculo — e também em economia ha deadlines apertados, mudancas de
pauta de Ultima hora e o assédio das assessorias de comunicacao.

E é nesse ramo de especializa¢des que foi possivel, por meio da pesquisa em

profundidade com os editores, identificar a separacdo de subtemas em economia.
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Cada jornalista acaba, portanto, por se especializar em temas especificos dentro da
tematica geral, como por exemplo: energia, financas pessoais, etc..

Por um lado, segundo nossos entrevistados, a divisdo é positiva, pois o
jornalista trata o tema com propriedade. Por outro, além do risco de vicio de fontes,
como o mercado para esses profissionais é amplo, pois falta profissionais
interessados no tema, pode o jornal correr o risco de perder o jornalista, suas fontes
e a qualidade de apuracdo do trabalho, por isso sempre se mantém um jornalista

Junior para absorver esse conhecimento do mais especializado.

9.3 A relacao jornal x leitor

Para os editores da Gazeta, ha uma interagdo entre sociedade e jornal no
momento das escolhas de pautas e abordagens. Para eles, a sociedade produz
informacbes e fatos que ajudam a nortear a escolha dos assuntos que serao
trabalhados — mas, ainda assim, o que tem maior peso é a experiéncia dos
jornalistas e o acompanhamento da tendéncia dos jornais concorrentes, sejam
especializados ou ndo, seguindo o estabelecido no projeto editorial do jornal.

As escolhas de tematicas buscam abranger empresas publicas e privadas,
instituicdbes de uma forma geral e pessoas sem relacdo de investidores. Para a
equipe, o trabalho desenvolvido pela editoria pode e deve contribuir para que os
leitores sejam protagonistas de suas escolhas, capazes de entender e questionar
medidas que o afetam direta ou indiretamente. O critério maior de escolha dos fatos
e noticias abordados esta relacionado ao fator de relevancia para o interesse
publico, de acordo com a experiéncia dos editores.

E de domingo o maior nimero de paginas do caderno, que pode chegar a oito
paginas, contra uma média de quatro a seis para os dias de semana e sabado.
Também é do domingo o maior uso de recursos extra-texto para as matérias, tais
como gréficos, tabelas, fotos, infograficos e outros recursos que ajudam e facilitam o
entendimento do tema. Para os leitores, esse recurso facilitaria o entendimento das
abordagens e niumeros expressos ao longo do texto, entretanto, por falta de habito,

muitos alegam ter dificuldades em ler esses recursos quando sao utilizados — mais
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uma vez, nota-se a falta de cultura ou educacéo financeira como parte do habito do
publico leitor.

Segundo os editores da editoria, o jornal mantém uma relacdo similar as
outras partes do jornal com seus leitores. Ha uma interacdo com sugestéo de pautas
e comentarios de matérias, mas isso ndo ocorre na opiniao dos leitores da Gazeta
do Povo gue nédo leem ou nao a parte de economia.

Na opinido desses dois publicos, os assuntos estdo cada vez mais afastados
das suas realidades e a ligacdo do impacto dos fatos noticiados em suas vidas nao é
traduzido. Nesse caso, 0s nédo leitores tém maior dificuldade de interpretacdo dos
dados, que se percebe em menor escala nos leitores mais habituais, que séao intimos
do caderno.

Nesse sentido, pode-se observar que falta a cultura de lidar com dados e
interpretar nimeros. E como no Brasil ndo temos o hébito da educacéo financeira, o
jornal acaba ocupando essa funcdo para os que criaram a pratica de ler sobre a
tematica. Para os que se afastaram, em sua maioria, pela linguagem e dificuldade de
trazer os assuntos para seu cotidiano, esse exercicio € mais dificil, pois ha uma
grande dificuldade de assimilacdo e a tentativa de didatica dos jornalistas nédo
consegue atingi-los. Nota-se pelas justificativas de néo leitura, a falta de interesse na
tematica e a falta de tempo.

Um dado interessante que a pesquisa quantitativa, em sua ultima questao, em
formato qualitativo, permitiu aferir € que os leitores e ndo leitores possuem uma
visdo ampla da abordagem de economia, sugerindo melhoramentos e acfes para
atrair suas atencbes — ndo h& por parte dos leitores preconceito dos temas
abordados, mas uma sugestdo de mudanca de foco na abordagem, trazendo sim os
assuntos mais pesados, mas de modo a facilitar o entendimento do que ocorre tanto
em ambito macro e microeconémico.

O primeiro problema relevado pelo publico, portanto, é a linguagem
inacessivel usada em parte das matérias, tendo em vista a ndo especializacdo desse
publico e a falta de contato das geracdes que ndo viram no jornalismo econémico da
crise brasileira, um momento para assimilar conceitos basicos. Para o leitor,
guadros informativos auxiliariam o entendimento sem que fosse necessario recorrer
a fonte online e é este um dos motivos do abandono da leitura pelo jornal impresso:

o leitor compra a versao impressa buscando informar-se e ndo consegue completar
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a assimilacdo da informacdo sem o uso de fontes externas, como consultas a
internet ou outros materiais. A internet, por sua prépria dinamica, facilita trazer para
a leitura noticias relacionadas, fazer buscas em outros veiculos e até mesmo buscar
auxilio em sites de pesquisa para ajudar na interpretacdo de numeros e efeitos no
seu dia a dia.

Um segundo ponto colocado pelos leitores € a falta de contetudo relevante
para o que eles chamam de “pessoa comum”, ou seja, que ndo tem formagao na
area de negécios, tendo em vista que muitas noticias saem a nivel nacional e
guando compram a Gazeta esperam noticias de cunho local ou o entendimento de
como o acontecimento impactar4 a realidade de cada um, como acontecia no
periodo de 1980 e 1990. Para os leitores dessa época, muitos ndo mais leitores,
mesmo dominando a linguagem, falta o que as edicbes dos periodos de crise
trouxeram ao brasileiro: a proximidade com a tematica — e a necessidade de estar
bem informado, todos os dias.

Dentro deste quesito, a editora executiva, que foi ouvida antes da pesquisa
com os leitores, disse que nota-se um contracenso entre o que € levantado como
sugestdo de conteudo pelos leitores e 0 e que efetivamente eles leem. Para
exemplificar, Marisa Valério citou o caso de que parcela significativa dos
entrevistados em uma pesquisa sobre o que o leitor gostaria de ler na editoria —
material ao qual ndo tivemos acesso por questbes de segredo de industria -
gostariam de estar informados sobre a questdo de juros no pais, mas matérias com
essa abordagem possuem baixo nivel de leitura. Desse caso os profissionais do
jornal concluem que a resposta demonstra 0 que o leitor acredita ser interessante
saber, mas como o0 assunto € desinteressante frente as demais partes do jornal,
acaba por nao ter a atencéo devida desse publico.

Essa incongruéncia de opinido é notada também por meio do questionario
aplicado aos leitores da Gazeta do Povo, com pesquisa 08 de outubro a 02 de
novembro de 2013, com 242 respondentes.

Dos respondentes do questionario, que tem suas perguntas nos anexos deste
trabalho, 80,16% liam tanto a versao impressa quanto online e apenas 19,83% liam
apenas o jornal em papel. Dado refor¢cado pela entrevista em profundidade realizada
com os leitores de economia e 0s ex-leitores, que preferem a leitura online ou

atrelada a internet para conseguir mais informacfées sobre o assunto — nesse
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sentido, a definicdo de jornalismo especializado parece perder for¢a, tendo em vista
gue uma de suas definicdes cita que para ganhar espaco, frente as tecnologia mais
avancadas, o impresso precisou se aprofundar nas tematicas, se especializar. Nesse
caso, os leitores veem mais vantagem na multiplicidade de fontes de informagéao —
no sentido de numero de veiculos — a consultar um Unico veiculo com mais detalhes
do mesmo fato ou noticia.

Dos leitores do impresso — lendo ou ndo a versao online — 10% compram o
jornal em bancas; 19% porque sdo assinantes e quase 70% leem por meio de
assinatura de empresas.

A média de leitores da editoria de economia é de 47,93%, contra 52, 06% de
leitores. Desses 52,06% de leitores, a maioria (39,65%) |é apenas uma vez na
semana, 17,24 % duas vezes na semana, 16, 37% até trés vezes na semana,
14,65% mais de trés vezes e 14,65% nos finais de semana apenas. Aqui vale um
parénteses em relagdo a baixa leitura da editoria nos finais de semana. Alguns
leitores desconheciam a existéncia do caderno nesse periodo, em especial no
domingo, pois ele muda de lugar no jornal e se aproxima de classificados e
automoveis, que na opinidao do leitor, sdo mais agradaveis de ler no tempo que ha
para descansar — como ja citado, domingo é um dos dias de maior vendas da
Gazeta do Povo.

Dentre os leitores que ndo leem a editoria, as justificativas separam-se, em
maior proporcao na falta de interesse pela tematica (45,68%), na falta de tempo
(35,3%),e na falta de conteudo que impacte suas vidas pessoais (12, 06%).

E isto esta atrelado também aos ex-leitores da editoria, que ndo conseguem
ver utilidade préatica da noticia em suas vidas. Para este ex-leitor, ha trés pontos
decisivos para o abandono da leitura: ndo ha tempo para ler o jornal e o tamanho
dificulta leva-lo para todos os lugares até que tenha tempo de finalizar a leitura. Eles
preferem ler as versodes digitais que podem ser acessadas no trabalho, dando-lhes
mais tempo livre em casa, e ndo criando o constrangimento de ser acusado de
“‘enrolar” durante o expediente, pois a leitura é feita de modo discreto e ao longo do
dia.

Outro fator, j& citado anteriormente, é a facilidade dos links das noticias online

e a possibilidade de consultar maltiplas informagdes em sites de pesquisa e mesmo
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outros veiculos de comunicagdo, como portais de televiséo e radio, além dos demais
jornais escritos.

E, por ultimo, a questéo financeira. O jornal ndo é considerado investimento,
principalmente porque as informagBes compradas estardo no site do proprio veiculo
ou de outros, de forma gratuita, isso quando nao veiculado em radios e televiséo.
Aqui, extrapolando a base da pesquisa, notou-se, entretanto, que mesmo no periodo
de maior dificuldade economia dos brasileiros, o leitor investia no jornal, pois era
uma fonte de dados importante para compreender o momento econémico e tomar
decisdes acertadas — precisariamos, no entanto, aprofundar esse dado para
entender quem eram esses leitores.

Apenas 9% fazem a leitura completa da editoria, os demais s&o seletivos com
0 conteudo e a motivacao para essa seletividade € a questédo de falta de tempo para
ler o jornal e a editoria em sua totalidade.

O conteudo de maior interesse dos entrevistados é a parte do caderno que
funciona em modo rotativo, anteriormente ja citado, que é publicado com diferentes
assuntos por dias da semana. Os leitores acreditam que a dinamica usada na
diagramacao, apresentacdo e escolha das tematicas aproximam o jornal da
realidade do leitor, pois trata de assuntos com maior chance de impactos diretos e
que sdo mais claramente percebidos.

Numa escala de 1 a 10, sendo 1 o menos importante e 10 0 mais importante,
da totalidade dos leitores, economia teve uma media de 6,3 - considerando leitores e

nao leitores —, 7,4 para os leitores e 5,14 considerando a média de ndo leitores.

9.4 Sugestdes

Além do preconceito intrinseco a tematica de economia, que por si sO afasta
parte consideravel dos leitores, ha um aparente desencontro entre demanda do leitor
identificada pela Gazeta do Povo e a real demanda citada pelos leitores. Esse
guadro, que foi constatado em nossa pesquisa com os leitores e ja havia sido citado
em entrevista com os editores do jornal, faz com que haja um desencontro de

expectativas em ambos os lados.
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Ndo se pode, entretanto, pela propria dindmica de producdo de contetdo
desse tipo de veiculo, pautar as edicGes pela opinido exclusiva do publico, tendo em
vista a funcdo social do jornal. Uma medida, ja tomada, inclusive pela Gazeta do
Povo, é colocar essas necessidades do publico leitor em partes especiais do
caderno, como ocorre com a pagina rotativa de quinta-feira. E, aproveitar para aliar
essa fungcdo social e ndo convergéncia de demanda para trabalhar a questdo de
educacdo econbmica, tendo em vista que as escolas brasileiras ndo tém trabalhado
essa funcdo e parte dos temas publicados é considerada desinteressante e
desconectada de suas rotinas — sendo dificil uma noticia dessa area ndo impactar
direta ou indiretamente os leitores, o que nota-se, portanto, é a dificuldade de
interpretacdo de dados e um esforco ndo suficiente por parte da editoria em atrelar
grandes fatos ao cotidiano do publico leitor.

Outra questdo importante, que inclusive impacta no desenvolvimento do
trabalho, € o niumero e periodicidade de pesquisas com o publico leitor. Nota-se a
auséncia de dados para monitoramento da qualidade de servico prestada pelo jornal
e se esta alinhada — ou como pode fazer o publico se alinhar — ao que se propde a
empresa. Em uma das pesquisas de 2005, por exemplo, a que se teve acesso, a
classe C mostrava-se ascendente e ocupando parte significativa da parcela de
leitores, entretanto, na entrevista com editores, quando perguntados sobre o publico
do jornal, ficou explicitado o direcionamento das publicacfes para as classes Ae B -
ponto que pode justificar o desinteresse dos leitores, uma vez que a estratégia
organizacional aponta que a Gazeta do Povo hoje é também escrita para essa
classe emergente.

E como a falta de entendimento de conceitos basicos da economia dificultam
a leitura do jornal sem a interacdo com veiculos de busca, sugere-se também o
investimento em recursos graficos e visuais que tornem atrativo o0 espago impresso e
gue ndo haja necessidade de migracdo para o online. Notou-se, na entrevista com
os editores e analise dos impressos, que ha pouco uso desses recursos, que se
justifica por falta de tempo para fechamento das edi¢cdes — no domingo, quando ha
mais espaco também, e maior tempo de fechamento, esses meios sdo melhores
utilizados. A sugestdo para a solucdo dessa situacao esta atrelada a estratégia da

organizacéao, no sentido de reorganizar sua forga de trabalho.
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Acdes em parceria com a area de marketing, para um melhor posicionamento
da editoria de economia, e até mesmo a mudanca de nome do caderno, que causa
uma percepcdo negativa dos leitores, que pulam a editoria de economia, como
citado no inicio do capitulo.

Dentro desse contexto de percepcdo e imagem da editoria, tanto no
acompanhamento das edi¢des, quanto no relato dos leitores do jornal, notou-se que
nao houve uma chamada de manchete no periodo de 30 dias - ha pequenos
chamarizes na primeira pagina, geralmente nos espacos marginais da folha. Neste
caso, 0 alavancamento da editoria pode ser posto como transtorno para a venda dos
jornais e a opcdo de ndo dar maior destaque a tematica pode estar atrelado a
guestdes mercadoldgicas, tendo em vista que economia ndo esta entre os cadernos
preferidos dos leitores — e nédo estara enquanto ndo houver uma mudanca na

estratégia organizacional.
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ANEXO | - Guia para entrevistas com editores

Por que escolheu ser jornalista?

Como foi a opcao por trabalhar com o texto para impresso e online?
Como surgiu a oportunidade de atuar nessa editoria?

Qual era seu conhecimento a respeito das teméaticas abordadas?
Como se especializou no tema, ou como fez para buscar mais informacdes para a
producao de contetdo?

Como séo escolhidos o tema para as edicbes?

Com quanto tempo sao produzidos?

Como é dividido o espaco da editoria no jornal?

Por que no domingo ela n&o é veiculada?

Por que a coluna é “comprada”?

Qual a interacdo que ha com o leitor?

Ha a mesma interacdo que existe com outras editorias?

Para quem vocés escrevem?

O que esse leitor gosta de acompanhar?

Como trabalham a linguagem para esse publico?
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ANEXO Il - Guia para entrevistas com reporteres

Por que escolheu ser jornalista?

Como foi a opcao por trabalhar com o texto para impresso e online?
Como surgiu a oportunidade de atuar nessa editoria?

Qual era seu conhecimento a respeito das teméaticas abordadas?
Como se especializou no tema, ou como fez para buscar mais informacdes para a
producédo de contetudo?

Como séo escolhidos o tema para as edicdes?

Com quanto tempo sao produzidos?

Qual a interacdo que ha com o leitor?

Ha a mesma interacéo que existe com outras editorias?

Para quem vocés escrevem?

Como trabalham a linguagem para esse publico?

Qual a maior dificuldade?
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Por quanto tempo leu a Gazeta do Povo?
Quando comecgou a ler?

Quando parou a leitura?

Migrou para concorrentes?

Por que deixou de ler?

Quais os conteudos que mais lia?

Com qual frequéncia lia ao jornal?

Lia a editoria de economia?

Qual era a relevancia da editoria no dia a dia?




ANEXO IV - Guia para entrevista com leitores de economia
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Héa quanto tempo |é a Gazeta do Povo?
Quando comecou a ler?

Quais os conteudos que mais 1€?

Com qual frequéncia Ié ao jornal?

Lé a editoria de economia?

Qual é a relevancia da editoria no dia a dia?
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Sexo:
Homem
Mulher

Idade:

19 anos ou menos
20 a 24 anos

25 a 29 anos

30 a 34 anos

35 a 39 anos

40 a 44 anos

45 a 49 anos

50 a 54 anos

55 a 59 anos

60 anos ou mais

Escolaridade:

1° grau incompleto

1° grau completo

2° grau incompleto

2° grau completo
Graduagéao incompleta
Graduagéo completa
Po6s-graduacédo incompleta

Pos-graduacéo completa

Trabalha?
Sim

Nao
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Faco estagio

Faco trabalho voluntario

Ocupacéo:

Autbnomo
Supervisor/Coordenador/Técnico
Operario/trabalhador bracal
Diretor/Gerente

Comerciante Profissional

Liberal

Dona de Casa

Aposentado Desempregado

Outros:

Area de atuacéo
Saude
Economia
Educacao
Comunicacéao
Administracao
Juridico

Setor publico
Tecnologia
Agricultura
Alimentacao
Cultura

Arte
Imobiliario

Outros:

Renda:

*Salario minimo nacional: R$ 678,00
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Até um salario minimo

Mais de um a 2 salarios minimos
Mais de 2 a 3 salarios minimos
Mais de 3 a 5 salarios minimos
Mais de 5 a 10 salarios minimos
Mais de 10 a 20 salarios minimos
Mais de 20 salarios minimos

Sem rendimentos

Vocé é leitor da Gazeta do Povo?

Nao

Leio a Gazeta do Povo:
Porque compro em bancas
Porque sou assinante

Porque minha empresa assina

Somente na versao online

Os assuntos que mais me interessam sao:
*marcar os trés principais, em ordem de prioridade, sendo o 1 o mais importante)
Vida e cidadania

Vida publica

Economia

Mundo

Esportes

Caderno G

Colunistas

Coluna do Leitor

Opiniao

Charges

Servicos
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Lé a editoria de economia?
Sim

Nao

N&o>

Por que nao I&?

N&o me interesso pelo tema

O conteudo néo é relevante para mim
A linguagem é inadequada para o leitor
N&o tenho tempo para ler todo o jornal

Outros:

Sim>

Com que frequéncia |Ié a editoria de economia?
Uma vez na semana

Duas vezes na semana

Trés vezes na semana

Mais de trés vezes na semana

Somente no final de semana

Ao ler a editoria
Faco a leitura completa

Sou seletivo e leio 0 que é de meu interesse

Leio a editoria

Porque gosto do tema

Porque trabalho na area de negécios e preciso estar informado
Para me manter informado, mas ndo uso em minha profissao
Para poder direcionar minhas economias e financas

Outros:

Qual parte da editoria mais chama sua atencéao:
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*marque mais de uma se for necessario
Economia internacional
Economia nacional
Economia domeéstica
Finangas pessoais
Cotacbes de moedas
Mercado rural

Mercado imobiliario
Mercado de automoveis
Opinido de especialistas
Empreendedorismo
Turismo

Anudncios




53

ANEXO VI - Estudo das edi¢gdes impressas

Ano 95, n° 30.563.

Quarta-feira, 24 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 2 suplementos de 30 paginas (2/2 de economia).

Capa: “A juventude esta em perigo. A morte prematura de jovens ronda o mundo

inteiro”. Pagina 21

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22)

Ano 95, n° 30.564.
Quinta-feira, 25 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 1 suplementos de 4 paginas (1/1 de economia).

Capa: “Empreender: 8 passos para quem quer investir em uma franquia”. Pagina 24

“‘Mais um dia de geadas: a massa de ar polar continua sobre o Parana e
mantém o frio intenso em todo o estado, com geadas em véarias regiées. Curitiba
registrou ontem a temperatura mais baixa desde 2000 (-2°C), e a friagem ja afeta
plantacBes de hortifrutis e graos”. Paginas 8 (Vida e Cidadania — sobre o recorde de

frio em regibes paranaenses) e 20.

Caderno: Economia, 7 paginas (p. 18 a 24)
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Ano 95, n° 30.565.
Sexta-feira, 26 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 46 paginas; 1 suplementos de 16 paginas (0/1 de economia).

Capa: “Ap0s feira fica mais cara: sensiveis ao clima, verduras ja estdo mais caras

em Curitiba. No atacado o aumento chega a 50%”. Pagina 19.

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22)

Ano 95, n° 30.566.
Sabado, 27 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 1 suplementos de 12 paginas. (0/1 de economia)

Capa: Sem chamadas na capa.

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22)

Ano 95, n° 30.567.
Domingo, 28 de julho de 2013

Estrutura: 6 cadernos, 54 paginas; 5 suplementos de 92 paginas (3/6 de economia)

Capa: “ Délar alto eleva pregos, mas nao salva exportagao: o dolar 10% mais caro

provoca reajuste nos precos de importados e agrava a inflacdo. A industria de
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eletrbnicos alega ndo ter como absorver a alta nos custos. Os artigos brasileiros
ficam mais baratos no exterior, mas isso ndo derruba a previsdo de déficit na

balan¢a comercial”. Pagina 01.

Caderno: Economia, 6 paginas (p.01 a 06).

Ano 95, n° 30.568.
Segunda-feira, 29 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 1 suplementos de 8 paginas (0/1 de economia).

Capa: “ Custos extras chegam a 4% do valor do imével: quem compra a casa
propria gasta o equivalente a 4% do calor do imovel para cobrir tributos e despesas
de cartério. Na aquisicdo de um apartamento de R$ 500 mil, pelo menos R$ 20 mil
tém de ser pagos antes da liberacao do financiamento, deixando os compradores no
aperto”. Pagina 18

Caderno: Economia, 4 paginas (p. 18 a 21).

Ano 95, n° 30.569.
Terca-feira, 30 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 42 paginas; 2 suplementos de 36 paginas (0/2 de economia

+ Agronegdcio).

Capa: “Juro mais baixo favorece hipoteca, mas mercado ainda sofre resisténcia”.
Pagina 19
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Caderno: Economia, 7 paginas (p. 19 a 25).

Ano 95, n° 30.569. ***REPETICAO
Quarta-feira, 31 de julho de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 42 paginas; 2 suplementos de 26 paginas (2/2 de economia).

Capa: “Gestao e carreira. Crise na aviacdo ameaga carreira de piloto: Profissionais
buscam oportunidade no exterior: TAM anuncia corte de até mil funcionarios”.
Paginas 23 e 24.

Paralisacao dos meédicos afeta atendimento”. “Greve dos funcionarios da
Infraero pode afetar voos no pais hoje”. Paginas 9 (Vida e cidadania — referente a
paralisacdo dos médicos) e 23.

Chamada a direita, no centro da segunda metade. “ Délar atinge maior

cotagcdo em quatro anos”. Pagina 23

Caderno: Economia, 7 paginas (p. 18 a 24).

Ano 95, n° 30.570.
Quinta-feira, 1° de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 2 suplementos de 36 paginas (0/2 de economia).

Capa: Chamada a direita, abaixo, no centro. “Companhias do PR sofrem com queda

de ac¢Bes: apenas duas das sete principais empresas do Parana com a¢des na Bolsa

de Valores de Sao Paulo tiveram resultados positivos neste ano”. Pagina 20



57

Chamada no rodapé, a direita. “Voos mantém normalidade no 1° dia de

greve”. Pagina 21.

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 20 a 24).

Ano 95, n° 30.571.
Sexta-feira, 2 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 50 paginas; 1 suplementos de 16 paginas ( 0/1 de

economia).

Capa: “ Terceirizag&o atinge 25% dos trabalhadores”. Pagina 18.
“‘Midia e marketing. Agéncias se ajustam para o Facebook: Ministério da
Fazenda proibiu algumas acdes de marcas comerciais no site de relacionamento

social”. Pagina 20

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22).

Ano 95, n° 30.573. **PULOU O N° 30.572
Sabado, 3 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplementos de 12 paginas (1/1 de economia).

Capa: Chamada a esquerda, ao centro, na segunda parte. “BC fechou o Rural,
banco ligado ao esquema do mensaldo: “O Banco Central decretou a liquidagédo do
Banco Rural, instituicdo que teve seu nome envolvido no mensaldo. Com a medida,
os funcionarios sao dispensados e o0s bens dos donos e gestores ficam

indisponiveis”. Pagina 14



58

Chamada ao centro da capa, ocupando a coluna da esquerda e a central,
considerando seis colunas para o jornal. “ Sem concorréncia em 151 cidades, 3G
engatinha no Parana: em 43% das 399 cidades paranaenses nédo existe sinal 3G.
Dos 228 municipios que contam como servi¢co, em 151 deles ndo ha concorréncia —
uma unica operadora monopoliza o mercado local. O Levantamento € da consultoria
especializada em telefonia Teleco. A deficiéncia na oferta de internet mével se
repete no restante do pais, com monopolio em 2 mil cidades e auséncia de sinal em
outras 2,1 mil. Falta de infraestrutura e baixos investimentos travam a expansao do

setor no pais”. Pagina 16.

Caderno: Economia, 7 paginas (p. 14 a 20).

Ano 95, n° 30.574.
Domingo, 4 de agosto de 2013

Estrutura: 8 cadernos, 60 paginas; 3 suplementos de 64 paginas (3/3 de economia).

Capa: Nenhuma chamada

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 1 a 6).

Ano 95, n° 30.575.
Segunda-feira, 5 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 1 suplementos de 8 paginas (0/1 de economia).
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Capa: Chamada na coluna mais a esquerda da parte central, no rodapé. “Empresas

contratam clientes para apontar problemas internos”. Pagina 17

Caderno: Economia, 4 paginas (p. 17 a 21). A pagina 20 é de servicos.

Ano 95, n° 30.576.
Terca-feira, 6 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplementos de 4 paginas (0/1 de economia).

Capa: Chamada na primeira coluna da esquerda, acima das chamadas de rodapé.
‘Renda da classe média cresce 50% em 10 anos: a renda per capita da classe
média brasileira aumentou 50% entre 2001 e 2011, passando de R$382 ao més
para R$ 576. Os numeros estdo no estudo “Vozes na Nova Classe Média”, divulgado

pelo governo federal”. Pagina 18.

Caderno: Vida Publica (p.13 a 24): economia (p. 17 a 22).

Ano 95, n° 30.577.
Quarta-feira, 7 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 48 paginas; 2 suplementos de 26 paginas (1/2 de economia

+ Agronegécios).

Capa: Chamada na primeira coluna a esquerda, na segunda metade da capa, mais

abaixo do centro. “Gestdo e carreira. Nove dicas contra o estresse no trabalho:
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pesquisa mostra que 42% dos profissionais brasileiros convivem com 0 estresse e a

ansiedade gerados pelo emprego”. Pagina 24

Caderno: Vida Publica (p.15 a 28): economia (p. 20 a 25).

Ano 95, n° 30.578.
Quinta-feira, 8 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 44 paginas; 2 suplementos de 36 paginas (1/2 de economia).
Capa: Chamada na terceira coluna a esquerda, acima do rodapé. “ Curitiba lidera
inflacdo entre as capitais: reajuste da energia elétrica puxou para Cia o IPCA da

capital paranaense, que foi de 0,48% em julho”. Pagina 20

Caderno: Vida Publica (p.15 a 28): economia (p. 20 a 25).

Ano 95, n° 30.579.
Quarta-feira, 9 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 50 paginas; 1 suplementos de 16 paginas (0/1 de economia).
Capa: Chamada para Midia & Marketing: “O impacto das redes sociais nas vendas.
As redes sociais podem alavancar resultados, mas ha limites para a estratégia de

baixo custo”. Pagina 25.

Caderno: Economia (p. 20 a 25).
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Ano 95, n° 30.580.
Quarta-feira, 10 de agosto de 2013.

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplementos de 12 paginas (0/1 de economia).

Capa: Chamada no topo da pagina, ao centro: “ Tecnologia: Boas opg¢des para pais
conectados: De videogames a tablets e smartphones, uma selegéo de opgdes para
quem ainda ndo comprou o presente para o Dia dos Pais”. Pagina 19.

Chamada ao lado esquerdo, abaixo: “Endividada e com créditos mais restritos, nova

classe média reduz compras”. Pagina 14.

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 14 a 19).

Ano 95, n° 30.581.
Quarta-feira, 11 de agosto de 2013.

Estrutura: 6 cadernos, 60 paginas; 6 suplementos de 98 paginas (3/6 de economia)
Capa: “ Concursos do servidor publico atraem cada vez mais os jovens. Numero de
funcionarios publicos federais com menos de 30 anos triplicou em uma década.

Ministério Publico da Unido e Banco Central abrem cargas. Economia e Gestao &

Carreira”. Sem pagina.

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 1 a 6).
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Ano 95, n° 30.582.
Segunda-feira, 12 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplementos de 38 paginas (0/1 de economia).

Capa: Sem chamadas.

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 14 a 19).

Ano 95, n° 30.583.
Terca-feira, 13 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 40 paginas; 1 suplementos de 4 paginas (0/1 de economia).

Capa: “Numero de poupancas milionarias dobra em cinco anos”. Pagina 20. Logo
abaixo do titulo do jornal.
‘EUA  reduzirdo pena de usuarios de drogas”. Pagina 23.
“ Governo Dilma adia o leildao do trem-bala”. Pagina 19.
“Colunista: Franco lacomini: Este ano ndo esta sendo facil para quem investe.

Nesse ambiente, o que fazer com o dinheiro?”. Pagina 20.

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22).

Ano 95, n° 30.584.
Quarta-feira, 14 de agosto de 2013
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Estrutura: 5 cadernos, 44 paginas; 2 suplementos de 26 paginas (1/2 de economia

+ Agronegocios).

Capa: “Galpdes logisticos se renovam. Os novos galpdes s&o rapidamente
alugados: armazém, como o de condominios logisticos, em Curitiba atraem cada vez
mais as grandes empresas ao oferecer recursos tecnolégicos e certificacdo
ambiental. Os novos galpdes sé&o rapidamente alugados”. Pagina 22.

“‘Gestdo e carreira: networking durante a faculdade ajuda a descobrir as
portas do mercado de trabalho”. Pagina 24.

“‘Governo estuda aumentar o preco da gasolina: o governo esta avaliando
pedido da Petrobras para realizar um novo reajuste nos precos da gasolina. O
ministro de Minas e Energias Edilson Lob&o, admitiu que os valores estédo

defasados”. Paginas 20 a 23.

Caderno: Economia, 7 paginas (p. 19 a 25).

Ano 95, n° 30.585.
Quinta-feira, 15 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 42 paginas; 2 suplementos de 36 paginas (1/2 de economia).

Capa: “ Agéncia da prazo para Copel quitar parte das dividas”. Pagina 20.

Caderno: Economia, 7 paginas (p. 18 a 24).

Ano 95, n° 30.586.
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Sexta-feira, 16 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 48 paginas; 1 suplemento de 16 paginas (0/1 de economia).

Capa: “ Crédito de celular pré-pago ndo pode expirar. A Justica Federal proibiu as
operadores de estabelecer prazo para uso dos créditos de celulares pré-pagos”.
Pagina 22.

“‘Midia e Marketing. Publicidade aumenta 14,7%. Internet puxa aumento nos

investimentos publicitarios no primeiro semestre em Curitiba”. Pagina 20.

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 18 a 23).

Ano 95, n° 30.587.
Sabado, 17 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 péaginas; 1 suplemento de 12 paginas (0/1 de

economia).

Capa: “Tecnologia. Smartphones que identificam imagens. Aplicativos permitem que
o celular reconhega o objeto da foto e procure mais informagdes sobre ele”. Pagina
16.

“‘Novas industrias vao gerar 9,5 mil vagas na regido de Ponta Grossa. A
construcdo da nova fabrica de celulose da Klabin, em Ortigueira, e de bebidas da
AmBev, em Ponta Grossa, deve gerar cerca de 9,5 mil postos de trabalho nas

obras”. Pagina 15.

Caderno: Economia, 6 paginas (p. 15 a 20).
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Ano 95, n° 30.588.
Domingo, 18 de agosto de 2013

Estrutura: 6 cadernos, 52 paginas; 5 suplementos de 92 péaginas (3/5 de

economia).

Capa: “Entre que a casa é sua. Modelo de hospedagem tradicional em outros
paises, o0 aluguel de quartos comecga a se tornar comum no Brasil. No site Airbnb, o
maior do segmento no mundo, a oferta brasileira quadruplicou em dois anos. Em
Curitiba, a redatora publicitaria Bruna Castro (a esquerda na foto) aluga um quarto
de seu apartamento para viajantes estrangeiros, como a alema Nadja Altpeter.

Economia, 3”. Pagina 3.

Caderno: Economia, 6 paginas (p.1a 6).

Ano 95, n° 30.589.
Segunda-feira, 19 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplemento de 8 paginas (0/1 de economia).

Capa: “ Consumidor. Criticar marcas na internet pode garantir a solugao imediata do

problema. Mas caso também deve chegar aos érgéos oficiais”. Pagina 16.

Caderno: Economia, 4 péaginas (p.15 a 18).

Ano 95, n° 30.590.
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Terca-feira, 20 de agosto de 2013

Estrutura: 5 cadernos, 38 paginas; 1 suplemento de 4 paginas (Agronegocios).

Capa: “Finangas pessoais: dolar chega a R$ 2,40; é hora de comprar? Em um més a
cotagdo subiu mais de R$ 0,10. Para economistas, quem precisa deve comprar 0
quanto antes”. Pagina 22.

“Franco lacomini: garantindo o futuro dos filhos”. Pagina 22.

“ Nova regra mexe com mercado de celular pré-pago. Decisao judicial que
proibe as operadoras de estabelecer prazos de validade para créditos ja estd em
vigor”. Pagina 18.

Caderno: Economia, 5 paginas (p. 18 a 22).




