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RESUMO

Este trabalho tem como tema a andlise das capas da Revista Veja, publicadas
durante o periodo de Impeachment de Dilma Rousseff e a ética estratégica do
profissional de Relacdes Publicas, para compreender a forma como o periodo foi
representado nas imagens das 09 capas selecionadas. O principal objetivo deste
trabalho foi discutir de que forma foi tratado visualmente o periodo
de Impeachment pelo veiculo selecionado, a Revista Veja, e como a mesma
representou sua opiniao nessas imagens. Essa pesquisa se desenvolveu a partir
de pesquisa bibliografica, uma analise com abordagem semidtica e um grupo
focal, realizado com estudantes de Comunicacdo Social. Como concluséo,
chegou-se ao entendimento de que as imagens das capas foram produzidas de
maneira a representar a opinido da Veja sobre o periodo do Impeachment.

PALAVRAS-CHAVE: Capas de Veja; Impeachment; Semiética; Grupo Focal.



ABSTRACT

This research has as theme the analyzes of the covers of Veja magazine,
published during the Impeachment of Dilma Rousseff, and the strategic vision of
the Public Relations professional, to understand how the period was represented
on those 09 selected covers. The main goal was discover how the period was
treated visualy by the magazine and how they represented their oponion in those
images. This research was developed using a bibliographic search, a semiotic
analyzes and a focus group, realized with college students of Social
Comunication. In conclusion, was understand that the images were produced for
representing the opinion of Veja magazine about the Impeachment period.

KEY WORDS: Veja Covers; Impeachment; Semiotics; Focus Group.
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1 INTRODUCAO

Essa pesquisa teve inicio a partir do interesse da pesquisadora em politica
e imagem, por isso, para trazer um tema mais atual, foi escolhido analisar capas
de revista que se tratavam do periodo politico no Brasil, durante o processo de
Impeachment de Dilma Rousseff, mas para conseguirmos compreender as
imagens, primeiro precisamos nos contextualizar do periodo.

No ano de 2013, a populacéo brasileira se indignou contra os aumentos
na tarifa do transporte publico em varias cidades do pais, e isso foi considerado
0 estopim para a revolta da populagéo, que enfatizava estar cansada com 0s
niveis de corrupgéo presentes na politica do pais. Esse ocorrido deu inicio a um
longo periodo de manifestaces, no qual o povo saia as ruas para protestar
contra a classe politica e o governo, em suas diversas instancias, e defender sua
causa.

A primeira delas ocorreu no més de junho daquele ano, na capital de S&o
Paulo, exatamente para reclamar o aumento da tarifa nos transportes coletivos
de Onibus. Tais manifestacdes foram organizadas a partir de eventos no
Facebook?!, uma ferramenta que passou a ser muito utilizada para este fim, e que
foram coordenadas pelo Movimento Passe Livre. Apds esse momento, as
manifestacfes se tornaram mais comuns no pais, assim como a demonstracao
publica de insatisfagdo com o governo vigente, na época presidido por Dilma
Rousseff.

Como exemplo, em junho do mesmo ano, a entdo presidente, filiada ao
partido dos trabalhadores (PT), foi vaiada ao discursar na abertura da Copa das
Confederacbes, o que voltou a se repetir em varios discursos proferidos
posteriormente.

As pautas comecaram a se dividir e a populagdo comecou a se tornar
cada vez mais ativa nas suas reivindicagdes. Na primeira metade de 2014, a
maioria das manifesta¢des tinha como intuito reclamar dos gastos, muito acima
do programado, com a Copa do Mundo de Futebol, que o pais sediaria naquele

ano. No mesmo ano também ocorreram as eleicbes para Presidente da

1 O Facebook é uma rede social lancada em 2004 que tem o intuito de conectar pessoas. Nesse ano de
2017, o aplicativo atingiu a marca de 2 bilhGes de usuarios ativos mensal, isso o torna a maior rede social
digital do mundo, sendo que 40% da populagdo mundial se encaixa na parcela de individuos ativos nas
redes sociais digitais e 37% na parcela de individuos ativos nas redes sociais através dos smartphones.
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Republica, na qual Dilma Rousseff, do PT, foi reeleita com 51,65% dos votos
sobre Aécio Neves, candidato filiado ao PSDB.

A presidente que continuou em exercicio prometera, a partir de entéo,
combater a corrupcéo. Porém, vieram a tona noticias de escandalos e desvios
de recursos publicos que estavam ocorrendo na Petrobras. Aécio Neves, que
tem mandato de senador, e outros parlamentares da oposicdo ao partido dos
trabalhadores convocaram a populacao, através de um video postado na pagina
do Facebook, para ir as ruas se manifestar contra o “Petrolao”, termo criado para
retratar o escandalo na Petrobras. Em outro video, postado na péagina da
manifestacdo, Aloysio Nunes (2017), ministro das relagdes exteriores do pais,
demonstra sua insatisfacdo com o governo, convidando as pessoas para
participar da manifestacao e diz que protestariam “contra os abusos desse poder
do PT”, “contra a corrupc¢ao” e “contra essa lei nefasta que a Dilma mandou pro
Congresso, que acaba com a responsabilidade fiscal”’, conforme sua fala no video.
Entdo, cerca de 2,5 mil pessoas, segundo dados da Policia Militar de Sdo Paulo,
sairam as ruas da capital paulista, indignadas com o resultado das urnas e pedindo
o Impeachment? da presidente. No mesmo més, dezembro de 2014, o PSDB pede
ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a cassacao de Dilma Rousseff e de seu vice,
Michel Temer.

Em 2015, as manifesta¢des contra o governo Dilma sé aumentaram. No més
de marco, mais de 2 milhdes de pessoas sairam em manifestacdo em ao menos 160
cidades do pais, segundo a Policia Militar. Essa mobilizacdo, mais uma vez, foi
feita através do Facebook, criando eventos e chamando cada vez mais gente
para participar das passeatas, porém dessa vez as manifestacfes eram
organizadas por outros movimentos. Em dezembro do mesmo ano, o presidente
da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha, aceita o pedido de Impeachment
da presidente protocolado pelos advogados Hélio Bicudo, Miguel Reale Junior e
Janaina Paschoal. Apdés pouco mais de um ano de processo, analise e votacoes,
em agosto de 2016, Dilma Rousseff foi definitivamente afastada do cargo de
Presidente da Republica, apés votacdes na Camara Federal e no Senado.

2 De acordo com Gabriel Marques, professor de direito da UFBA, o impeachment trata-se de quando uma
autoridade é afastada de seu cargo por cometer uma infragdo de crime comum, crime de responsabilidade ou
desrespeito as leis constitucionais. Quando tal autoridade sofre um impeachment a mesma sofre algumas
consequéncias, como ndo poder exercer uma fungdo publica por um certo periodo de tempo, no caso de um
presidente, oito anos.
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De acordo com o artigo 86 da Constituicdo Federal (BRASIL, 1988), um
pedido de Impeachment pode ser realizado por qualquer cidadao. Entdo o pedido é
analisado e caso seja constatado algum crime, o Supremo Tribunal Federal fica
responsavel pelo julgamento da autoridade. Ainda segundo a Constituicao (1988),
em caso de crime de responsabilidade, a autoridade é afastada imediatamente do
cargo e julgada pelo Senado.

Um crime de responsabilidade é na realidade uma infracdo politico-
administrativa, e de acordo com o site do Senado Federal (2017), sdo classificadas

assim condutas que vao contra:
[...] a prépria Constituicao, a existéncia da Unido; o livre exercicio dos Poderes
Legislativo e Judiciario, do Ministério Publico e dos estados; o exercicio dos
direitos politicos, individuais e sociais; a seguranca interna do pais; a probidade
administrativa; a lei orgamentaria; o cumprimento da lei e das decisbes
judiciais. (SENADO, 2017)

Quando um Presidente da Republica é afastado do cargo por Impeachment,
como aconteceu com Dilma Rousseff, quem assume sua posicdo € seu vice, no
caso, Michel Temer. Se o vice-presidente, por algum impedimento, ndo puder
assumir, os presidentes da Camara dos Deputados, do Senado Federal ou do
Supremo Tribunal Federal, nesta ordem, devem assumir temporariamente, até que
ocorram novas eleicoes.

Durante todo o processo de Impeachment, os meios de comunicacio se
dedicaram a cobrir todas as informagdes. Um dos meios que tratou do assunto foi a
revista Veja, a qual vamos analisar nesse trabalho, mais especificamente, as
imagens das suas capas, no periodo de outubro de 2015 a junho de 2016,
totalizando nova edi¢cBes. Foi definido esse recorte porgue durante esse periodo a
revista fez diversas capas sobre o processo de Impeachment, e foram selecionadas
as que mais se relacionavam com o assunto. Além disso, todas as capas foram
disponibilizadas pela prépria Revista em um acervo digital. A decisdo de analisar as
capas também surgiu a partir do interesse da pesquisadora em entender o que
aquelas imagens poderiam representar formal e conceitualmente.

Falando da revista, a Veja foi criada em 1968 pelos jornalistas Roberto Civita
e Mino Carta, e € propriedade da Editora Abril. A revista teve sua primeira edigcdo em
11 de setembro do mesmo ano e foi batizada como Veja e Leia. Sua primeira capa
trazia como manchete “O Grande Duelo no Mundo Comunista”, e sua tiragem de

700 mil exemplares se esgotou rapidamente. Porém, a quantidade de exemplares
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vendidas caiu em sua segunda edi¢do, e continuou a cair a cada més, ja que era
uma revista mensal. Entendia-se o fracasso da revista pelo seu formato de matérias
longas, densas e pouco ilustradas, e a situacéo se manteve insatisfatoria em questéao
da censura implantada no pais em 1964, anterior ao langcamento da revista. A revista
s6 alcancou um equilibrio entre despesas e lucro em 1975, quando suas edicfes ja
eram semanais e com a criacdo do sistema de assinaturas.

A revista tem como intuito um conteddo abrangente, abordando desde
politca e economia até cultura, artes e entretenimento, facilitados por uma
linguagem clara que facilita o entendimento do publico. A revista atualmente é
dividida em 14 secdes: entrevista - impressa em paginas de cor amarela, traz “bate-
papos” com personalidades de diferentes areas; ponto de vista — no qual séo
expressas as opinides dos colunistas; Millér - essa secdao fica a disposi¢éo do critico
de costumes, Millér Fernandes, que da nome a secao; holofote - com noticias sobre
os bastidores de pessoas publicas; Veja essa - uma sec¢ao de frases que fazem o
resumo da semana; gente - notas sobre famosos; radar - com informacg6es do mundo
politico e econdmico; datas - com um resumo das noticias mais importantes da
semana anterior; Veja recomenda - com indicagdes de entretenimento; Brasil - com
cobertura de informacdes politicas e assuntos mais destacados na semana;
internacional - com a politica e 0s assuntos internacionais mais relevantes; geral -
uma segao de comportamento com noticias que o leitor “precisa” saber; guia - notas
sobre o dia-a-dia; e ensaio - se¢ao na qual s&o comentada os temas da atualidade.

De acordo com um estudo do site Mundo das Marcas (2017), a Revista Veja
pode ser considerada uma das revistas mais influentes do Brasil, e a terceira maior
revista semanal do mundo, que em 2009 chegou a contar com mais de 920 mil
assinantes, e que correspondiam a 86% das suas vendas. Hoje, de acordo com o
site da editora Abril (2017), responsavel pela distribuicdo da revista, o periddico conta
com mais de um milhdo de assinantes em suas versdes impressas e digitais.
Voltando ao estudo feito em 2009 pelo Mundo das Marcas (2017), com relagédo ao
publico, aproximadamente 63% dos leitores estao entre 20 e 49 anos, sendo 53%
dele composto por mulheres, conforme indicado nos graficos 1 e 2, a seguir,
também, em relagdo a pesquisa de midia, MARPLAN, de 2006, 41% dos leitores da
Veja tem renda individual mensal acima de seis mil reais, ja em renda familiar

mensal, 45% dos leitores encontram-se acima de nove mil reais.
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GRAFICO1 Faixa etaria de publicos da revista

Publicos da Revista Veja

B 20a49anos

M outros

FONTE: adaptacdo da pesquisa do Mundo das Marcas.

GRAFICO 2 Género de publicos da revista

Publicos da Revista Veja

= mulheres

= homens

FONTE: adaptacéo da pesquisa do Mundo das Marcas.

Ainda se concentrando na Ultima estimativa feita em 2009, a Revista também
alcancava mais de 30 mil pontos de venda em todo o pais, 0 que garante aos seus
anunciantes uma grande exposicao. Sao Paulo corresponde a 36% da distribuigcdo,
Rio de Janeiro a 18%, Belo Horizonte a 9% e Brasilia a 8%. Sao publicadas, em
média, 10,5 mil paginas de anuncio por ano, o que equivale a 2,8% do volume total
estimado de investimentos em publicidade no Brasil e um andncio de pagina inteira
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na revista custa em média R$ 216 mil. O estudo também revela que até 2009 a sua

tiragem era de 1,086 milhdo de exemplares por semana.

GRAFICO 3 Distribui¢do da revista nas capitais do pais

DISTRIBUICAO NAS CAPITAIS DO
PAIS

36%

29%

18%

.
N N
0

SAO PAULO RIO DE BELO BRASILIA OUTROS
JANEIRO HORIZONTE

FONTE: adaptacéo da pesquisa do Mundo das Marcas.

Como ja citado anteriormente, a partir de um interesse em discutir os
significados dos discursos presentes nos elementos visuais das imagens das
capas da Revista Veja, no periodo do processo de Impeachment, optou-se na
sequéncia por analisar essas imagens das capas da revista a partir de uma
abordagem semidtica, por entender que essa abordagem permite a discussao
das imagens de maneira a sistematizar algumas categorias de analise que
interessam ao trabalho. Além disso, e pensando através da 6tica estratégica do
profissional de Rela¢des Publicas (RP), além da analise visual autoral das capas,
optou-se por expandir a discussdo com a aplicagcdo de um grupo focal como
instrumento de coleta de dados do campo de Relac¢des Publicas.

Para isso, foi feito um recorte das capas da revista Veja que
representaram o periodo do Impeachment. Foram analisadas um total de 9
capas, do periodo de outubro de 2015 a junho de 2016. Inicialmente sera
utilizada como base a teoria Semidtica, que compreenderemos melhor no
proximo capitulo. Para discutir essas imagens, nelas seréo pesquisados tanto os
aspectos formais de construgdo, como as formas, a cor e a luz, quanto os

aspectos conceituais, como 0s gestos, as montagens, entre outros.
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O grupo focal sera realizado com universitarios de até 25 anos, por se
tratar de um publico do qual a pesquisadora faz parte e tem interesse de estudo,
para assim conseguirmos entender como individuos que estéo envolvidos com
a esfera académica conseguem analisar e entender tais imagens. Este grupo vai
ter a disposicao todas as capas que serdo analisadas e com um mediador, que
ird desenvolver o assunto de forma a deixar os participantes confortaveis para
compartilhar a sua opinido sobre as mesmas. Apos a aplicacdo desse grupo, as
capas serdo analisadas tomando por base o referencial tedrico da Semiotica,
considerando todos os detalhes, em seus aspectos formais e conceituais.

Dessa maneira, o principal objetivo deste trabalho € discutir como o
processo de Impeachment de Dilma Rousseff foi representado nas capas da
Revista Veja naquele periodo, discutindo a construcdo da imagem a partir de
elementos objetivos, presentes nas imagens, e subjetivos, desencadeados por
elas.

Como obijetivos especificos, podemos elencar:

¢ [Fazer uma analise semiética das capas da revista Veja entre o periodo

de outubro de 2015 a junho de 2016, totalizando 9 edicdes;

e Realizar um grupo focal com universitarios de comunicagéo social de

18 a 25 anos, mostrando a eles as capas das revistas, para
compreender como 0s mesmos entenderam as capas e perceberam a
cobertura da revista Veja com relacéo ao processo de Impeachment;

e Comparar, através da analise semibtica das capas e dos resultados

do grupo focal, como a revista Veja representou o periodo de
Impeachment e como o grupo de participantes entendeu aquele
periodo.

Um dos motivadores deste trabalho é o entendimento de que o
profissional de RelagBes Publicas tem como uma de suas principais praticas a
transmissao de informacdes ao publico. Nos primordios das atividades do que
veio a ser denominado Relagbes Publicas, as atividades desse profissional
buscavam, acima de tudo, convencer o publico, ou os publicos, muito mais do
que dialogar com eles, ndo raro usando de informacgdes falsas, com o Unico
intuito de encobrir falhas politicas. Porém a profissdo foi se consagrando e

atualmente o dever do profissional de Rela¢bes Publicas esta baseado em fazer
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uma ponte de informagdes transparentes entre a instituicdo que representa e
seus diversos publicos.

Nesse sentido, € inegavel a importancia dos meios de comunicacéao para
o trabalho contemporaneo de Relac¢des Publicas e entender como operam, quais
0s publicos que atingem e como esses publicos pensam esses meios deve estar
sempre no horizonte das atividades desse profissional. Por consequéncia, saber
também qual o real papel de cada um deles na sociedade em geral, e qual 0 seu
universo de publico, é fundamental.

Apesar do que pode parecer, com a grande expansao no uso da internet
na Ultima década, pouco mais da metade dos brasileiros tém acesso a Web. De
acordo com Barbara Santos (2017), em sua matéria para a revista Exame, o
IBGE, no senso de 2015, relatou que 57,8% dos domicilios tem acesso a internet.
Mesmo sendo mais da metade da populacdo ainda é considerado um ndmero
baixo em relacdo aos outros paises. Em contraponto a essa informacéo, o portal
do Governo do Brasil (2017), relatou que a PBM (Pesquisa Brasileira de Midia)
de 2015 mostra que 95% dos brasileiros assistem TV regularmente e 74% veem
todos os dias. Assim podemos inferir que a midia de mais acessos, atualmente,
ainda é a massiva, que representa os veiculos mais tradicionais como o radio, o
jornal, a revista e a televiséo, citada nos dados do PBM 2015.

De forma geral os veiculos sdo comandados por interesses privados,
muitas vezes conectados a interesses governamentais. Isso faz com que as
informacdes distribuidas tomem como posicdo seu interesse privado, assim
controlando as matérias que serdo divulgadas para o publico. O problema do
controle no fluxo de informacdes é o fato de que os espectadores, ouvintes ou
leitores podem passar a receber somente conteldos pré-escolhidos e
entretenimentos das midias de massa, e ndo informacfes que estimulem a
postura e 0 pensamento criticos.

A grande contribuicdo que o profissional de Rela¢des Publicas pode
oferecer a sociedade é a transmissao de informacgdes Uteis, ndo pré-escolhidas
e, como destacado pelo codigo de ética do profissional dessa area, de forma
transparente, para que a comunicagao seja utilizada como um estimulo para o
pensamento critico do ser humano para as questes politicas. E importante

ressaltar que apesar do profissional de RP teoricamente ndo limitar as
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informagdes, nem sempre elas serdo consumidas. ISso porque quem consome,
pré-seleciona o tipo de informacao que quer e vai receber.
Nesse sentido, a escolha por analisar as capas da revista Veja, do Grupo
Abril, do periodo de Impeachment se faz significativa porque o trabalho tem como
um de seus objetivos analisar a relacdo entre a opinido de um publico especifico,
universitarios de 18 a 25 anos, os participantes do grupo focal, com a forma como
foi representado o periodo do Impeachment por esse meio de comunicacao.
Selecionar a revista Veja para ser analisada também demonstra uma
significancia para a pesquisa, levando em consideragdo que a revista € uma das
maiores do pais e do mundo, podemos justificar seu uso a partir de seu alcance.
Por se tratar de um meio de comunicacdo de massa, ainda € um dos veiculos
gue mais tem acesso a populacao brasileira, por esse motivo se faz de grande
importancia para o profissional de Rela¢gbes Publicas, pois compreender a
revista pode levar a compreensao do publico que ela atinge.
O profissional de Relaces Publicas pode identificar a opinido do publico
a partir de alguns métodos de pesquisa, como o grupo focal, que sera pautado
em um préximo capitulo, e a partir desta analise encontrar formas estratégicas
para estimular o pensamento critico do publico. Este trabalho também se faz
significativo por demonstrar que o profissional de Rela¢cdes Publicas pode
estimular o pensamento critico da opinido publica, desde que faca planos
estratégicos para fomentar a discussdo de maneira a respeitar as diferentes
opinides acerca dos temas representados nesses meios. Nesse sentido,
devemos ressaltar aqui que o objetivo do trabalho ndo tem relacdo com a
identificacdo ou a indicacdo de uma ou outra ideologia politica por parte da
Revista, e sim discutir apenas 0s aspectos presentes na fotografia e na
construcéo final de algumas de suas imagens.
Metodologicamente, o trabalho seguira o paradigma qualitativo de
investigagdo e sera desenvolvido em quatro momentos:
1. Realizacdo de uma revisao bibliografica sobre imagem, discutindo alguns
aspectos dessas representacdes visuais e sobre a Semiotica Peirceana;
2. Andlise das capas da Revista Veja, a partir de categorias da Semidtica
Peirceana, em dois aspectos: formal e conceitual.
3. Realizacdo de uma pesquisa no formato de grupo focal com universitarios

de até 25 anos;
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4. Discussdo dos resultados obtidos pelo grupo focal em comparacéo a
analise semibtica das capas.

Em relacdo as capas, como dito, optou-se por uma analise de imagem
baseada na teoria Semidtica Peirceana, disseminada por Lucia Santaella, uma
das maiores autoras disseminadoras da teoria semiotica de Pierce no Brasil. A
partir dessa proposta, torna-se mais objetiva a identificacdo dos aspectos
signicos dessas representacfes. Podemos reafirmar isso pela autora Martine
Joly (2007), que cita em seu livro Introducéo a Analise da Imagem que 0s signos
encontrados estdo sempre atrelados a um significado.

O grupo focal € um método de andlise qualitativa da opinido publica, pois
tem o intuito de entender o que um publico pensa sobre determinado assunto,
para compreender melhor sobre essa técnica, utilizamos como base as autoras
Maria Eugénia Costa e Ana Lucia Novelli.

A partir de um entendimento prévio sobre essa técnica compreendemos
gue a parte mais importante do grupo focal séo os participantes. A escolha dos
participantes da analise deve ser feita minuciosamente, a partir da definicdo dos
critérios que se vai levar em consideracdo. Por exemplo, caso se pretendesse
realizar um grupo focal sobre maquiagem para peles maduras, alguns critérios
do grupo deveriam ser: mulheres, maiores de 40 anos, que gostem de se
maquiar, entre outros fatores. No caso desta pesquisa, a selecao foi feita a partir
de um grupo de universitarios de 18 a 25 anos, em diferentes momentos de sua
formacdo, com o0s quais a pesquisadora tem maior interacdo e facilidade de
contato.

Outro momento de grande importancia, é a definicdo das perguntas que
serao feitas. O grupo focal deve ser intermediado por alguém que tenha boa
comunicacao e que consiga deixar os participantes confortaveis para falar, uma
vez que o objetivo do grupo é conseguir colher opinides, as mais reais possiveis,
sobre certos assuntos. No grupo que sera aplicado, o mediador em questao sera
a propria pesquisadora. O ambiente no qual serd mediado o grupo deve ser
agradavel e descontraido, neutro, fora do ambiente de trabalho e com uma mesa
gue una os participantes, deixando-os confortaveis. Quanto ao tempo de
duracdo, sugere-se que esteja entre 1 e 2 horas, para que nao fique muito

cansativo e influencie nas respostas dos participantes.
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Depois, sera apresentada a andlise qualitativa dos resultados do grupo
focal para, na concluséo, poder se discutir consonancias e dissonancias entre a
analise semidtica das capas e a opinido do publico do grupo focal sobre as

mesmas.
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2 REPRESENTACOES VISUAIS

Neste capitulo pretende-se discutir como as representacfes visuais eram
e continuam sendo muito importantes como forma de Comunicacdo e de
desenvolvimento de uma sociedade. Além disso, com o auxilio de alguns
autores, também se tentard evidenciar e compreender aspectos inerentes a
complexidade do que denominamos imagem visual. Na segunda parte, o
capitulo apresenta a abordagem Semidtica como método de analise escolhido
para pensar as 9 capas selecionadas da Revista Veja que tratam do tema deste

trabalho.

2.1 A IMPORTANCIA DA IMAGEM AO LONGO DA HISTORIA

Como carater ilustrativo, indicamos a definicdo de imagem que qualquer
pessoa encontraria facilmente, caso decidisse verificar em um dicionario a que
se refere esse termo: “imagem é a representagao grafica, plastica ou fotografica
de pessoa ou de objeto; representacdo mental de um objeto, impressao, etc;
lembrancga, recordacao. ” (Dicionario Aurélio, 2001). Nota-se que, nestas poucas
palavras que definem imagem, se por um lado elas podem resumir o termo, por
outro, podem ampliar a discusséo e abrir portas para diversas formas de debate
sobre o termo: pode-se discuti-la a partir do seu método e técnica de producéo
(grafica, plastica, fotografica, impresséo, etc); pode-se também pensa-la a partir
de seu tema (objeto, pessoa); por seu carater signico (representacao); ou ainda
por seu processo fenomenologico (representacdo grafica, representacdo
mental); se quisermos ainda, por seus aspecto filoséficos (lembranca e
recordacéo, referindo-se ao “isto foi” e indicando a inexorabilidade do tempo que
a imagem tenta conter). Esta pequena introducdo da uma nocdo da
complexidade do termo, e, na mesma medida, de sua importancia como fator de
interac&o entre os seres produtores de linguagens.

A primeira demonstracdo de uso da representagdo imagética se deu na
pré-histéria, quando o homem comecava a dominar a natureza, fabricar
utensilios, utilizar o fogo, usar trajes para se proteger do frio e também ja ndo
havia mais a necessidade de se mudar de local constantemente. Nessa época
ainda nao se tinha desenvolvido uma linguagem escrita, porém, 0os homens
buscavam outras formas de se comunicar. De acordo com Claudia Inés

Parellada (2009), com mais tempo livre, 0s homens passaram a utilizar imagens,
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desenhavam em cavernas ou pedras, representando seu cotidiano (FIG. 01).
Esses desenhos ficaram conhecidos, posteriormente, como pinturas rupestres e
sdo consideradas uma das primeiras formas de comunicacdo humana, como
comenta Martine Joly:
“Por toda parte no mundo o homem deixou vestigios de suas
faculdades imaginativas sob a forma de desenhos, nas pedras, dos
tempos mais remotos do paleolitico a época moderna”. Esses
desenhos destinavam-se a comunicar mensagens [...] essas figuras

representam o0s primeiros meios de comunicacdo humana. (JOLY,
Martine, 2007, p. 17)

FIGURA 1 Pintura rupestre: Arte da caverna

e
#
-

FONTE: Pixabay, 2012. Acesso em: 23/05/2017.

Martine Joly, em seu livro “Introducédo a Analise da Imagem” (2007), se
refere a imagem como algo que se remete ao visual e que depende da producéo
de um individuo. Para ser dada como imagem deve passar por alguém, que a
produz ou a reconhece, e causar algum tipo de reflexéo filosofica.

Joly (2007) também concorda com Jacques Aumont (2013), quando o
mesmo explica que a imagem “tem inumeras atualizagdes potenciais, algumas
se dirigem aos sentidos, outras unicamente ao intelecto” (2013, p. 07). Por isso

conceituar o termo imagem é tdo complexo, pois existem varias maneiras de
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interpretagdo de uma imagem e cada individuo a entende de um jeito diferente,
por se relacionar com a fruicdo, a sensacdo que a imagem causa € 0 que
desperta em cada um.

De acordo com o site Féton (2017), no periodo neolitico os homens
comecaram a viver em grupos maiores e, assim, ndo s6 sua forma de
convivéncia, mas a de comunicacdo também se alterou. Passaram a ser
utilizadas técnicas de gravar seu cotidiano em 0ssos, pedras e madeiras. Apos
esse periodo, inicia-se a idade dos metais, quando o0 homem comeca a utilizar o
cobre, o ferro e o bronze, além de descobrir a importancia de se estabelecer
perto de rios. Porém sua forma de comunicacdo permanece a mesma. A
mudanca da pré-historia para a historia ocorre ao fim desse periodo. Nesse
momento entende-se a mudanca da forma de comunicagéo, pois ocorre o
surgimento da escrita na Mesopotamia. Sua primeira representacdo é
denominada escrita cuneiforme e é feita a partir de simbolos, como desenhos,
gue traziam um significado (FIG. 02).

FIGURA 1 Escrita Cuneiforme

FONTE: Editoras.com. Acesso em: 23/05/2017.

De acordo com Natalia Petrin (2017), essa escrita faz uso de um sistema

de cunha que consiste na:
[...]Jgravagéo de caracteres com a utilizacdo de uma haste de ponta
quadrada em tabletes de argila umida. Estas, posteriormente, eram

cozidas ao forno e resultavam em incisbes em forma de cunhal...].
(2017)
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Nessa mesma época, no Egito, surge outra forma de escrita pictogréfica,
conhecida como hieroglifo (FIG. 03). Tal escrita também era feita atravées de
simbolos e formas que detinham diversos significados. De acordo com Fernando
Sirugi, no site InfoEscola (2017), além de ser considerada sagrada, somente
gquem detinha poder sobre a populacdo conseguia entender a escrita

pictografica, que comumente era usada em tumulos e templos.

FIGURA 2 Hieréglifos em paredes de templo egipcio

FONTE: Infoescola. Acesso em: 23/03/2017.

De acordo com Jean Vercoutter (1980), um estudioso sobre o Egito, cerca
de 3000 anos a.C. a historia religiosa desse pais comegava a ser escrita. Desde
0 periodo pré-dinastico até o surgimento do Cristianismo, o Egito antigo se
identificava como politeista, uma religido que cultuava varios deuses.

Tais deuses eram figuras onipresentes e metamorficas, que influenciavam
0os elementos e controlavam a natureza. Eles podiam nascer, envelhecer e
morrer, além de possuirem nome, sentimento e corpo. Essas caracteristicas que
se assemelham aos homens provavelmente faziam com que os individuos se
sentissem mais proximos a essas entidades, consequentemente, na mesma
medida aumentava o culto a essas divindades.

Para compreendermos a importancia que os deuses detinham sobre a
sociedade egipcia, podemos utilizar como base de pensamento critico o mito da
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criagdo. O mito conta que os primeiros filhos do deus R4, Shu (deus do ar) e
Tefnut (deusa da umidade), unidos como um casal, tiveram dois filhos, Geb
(deus da terra) e Nut (deusa do céu), que decidiram também unir-se como um
casal. R4, ndo gostando da ideia, ordenou a Shu que separasse os filhos e assim
foi feito. Nut foi empurrada para cima, enquanto Geb foi pressionado para baixo
e assim criou-se a terra como conhecemos, ou seja, Nut se tornou o céu que
cobre o mundo e Geb se tornou a terra em que vivemos (MUNDO ESTRANHO,
2017).

E possivel fazer um paralelo deste mito com a criacdo do mundo a partir
da visdo do Cristianismo, que acredita em uma histéria ndo cientificamente
provada, mas que tem imensa importancia e significado para essa comunidade
crista.

Agora que compreendemos a importancia dos deuses para a sociedade
do Egito antigo, podemos pensar a representacdo que 0S mesmos tinham
naquela comunidade. Cada deus era representado de uma forma diferente e,
como um signo, carregava um significado potencial. Nesse sentido, para Lucia
Santaella, “o significado é algo que o proprio signo transmite, tratando-se,
portanto, de uma propriedade objetiva interna ao signo, enquanto que a ideia
gue ele provoca se constitui no interpretante” (2012, p. 28).

Para maior compreensdo de como cada deus possuia um significado,
exemplificaremos com os principais deuses do Egito.

Ra-Atum (FIG. 04) é responsavel pela criagdo do mundo e representa o
Sol, ele ndo tem uma forma especifica, pois é descrito tanto com a face de uma
ave rapina quanto um escaravelho. Set (FIG. 04) € o deus do caos, sua forma

de porco-formigueiro representa a guerra e a escuridao.
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FIGURA 3 Deuses Set e R4-Atum

FONTE: Mundo Estranho, 2008. Acesso em: 27/05/2017.

Hoérus (FIG. 05), com sua forma de cabeca de falcdo, representa protecao
aos faraos e as familias. Thoth (FIG. 05), patrono da lua, tem cabeca de ave e
traz consigo o significado da sabedoria e da cura. Ja Bastet (FIG. 05), deusa da

sexualidade e do parto, tem forma de gato e representa a fertilidade.

26



FIGURA 4 Deuses Hoérus, Thoth e Bastet

FONTE: Mundo Estranho, 2008. Acesso em: 27/05/2017.

Uma caracteristica que os assemelha, mesmo que tenham significados
diferentes, o que pode os definir como deuses nas representacdes sdo suas
formas geralmente representadas com o corpo humano e a face animal. Essa
representacdo os diferenciariam dos demais individuos e os elevariam ao
patamar dos deuses. Claramente essa ndo € a Unica caracteristica que 0s
definiriam como deuses, assim como ndo somos definidos por uma Unica

caracteristica.

2.2 PINTURA, FOTOGRAFIA, REVISTA E CINEMA

A partir do quinto século da Era Crista, de acordo com Marcia Cappellari
(2011), teve inicio a Idade Média e o que caracterizou esse momento foi a queda
do Império Romano por invasdes barbaras.

Cappellari (2011) também fala, em sua publicacéo para a revista Mirabilia,
sobre a relag@o dos barbaros com a Arte e explica que a partir desse momento
entende-se historicamente que 0sS mesmos n&o Sse preocupavam com a
representacao do individuo, a arte tinha carater somente decorativo. AO mesmo
tempo, o Cristianismo compreendia a importancia da representacdo visual para

a consolidacdo de uma religido. Assim, aproveitando a queda do Império e o
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pouco interesse artistico dos béarbaros, o cristianismo passa a ser 0 maior
investidor de producfes artisticas e, consequentemente, a controlar o seu
conteudo.

A arte da Idade Média passa entdo, predominantemente, a ser marcada
como a representacao de figuras e historias biblicas (FIG.06). No entanto, nessa
época os artistas ainda ndo detinham a técnica da representacédo visual da
profundidade, portanto ao olhar o quadro, na figura 06, o espaco representado
Nao nos parece muito realista. ISso porque o conceito atual de representacao
visual da realidade na imagem que conhecemos é diferente da representacao
gue era possivel imprimir na imagem na época. As formas nos parecem pintadas
em poucos planos, dando a impressao de que estavam sobrepostas. Na
verdade, com dito, o que as imagens daquela época ndo conseguem expressar,
€ a perspectiva, criada através de um ponto de fuga na imagem, um centro
organizador para onde converge a profundidade e da a nocdo dos tamanhos
relativos dos objetos no espaco.

FIGURA 5 Chegada de Cristo a Jerusalém de Pietro Lorenzetti

FONTE: Moderna Ciéncia, 2008. Acesso em: 27/05/2017.

A partir do final do século XIV, iniciou-se um periodo na histéria da Europa
caracterizado por grandes transformacfes na economia, politica, religido e nas
artes de um modo geral, denominado Renascimento. Esse periodo trouxe de
volta a tona as caracteristicas das artes classicas, grega e romana. No campo
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das representacfes imageéticas, foi neste periodo também que se desenvolveu
no Ocidente uma nova técnica de representacdo da tridimensionalidade do
mundo nas imagens: 0 uso da perspectiva a partir de pontos de fuga. De acordo
com o site Histéria das Artes (2017), as principais caracteristicas do
Renascimento séo sua racionalidade, a representacdo do homem como centro
de tudo, o seu rigor cientifico, o seu ideal humanista e a reutilizacao dos padrdes
das artes greco-romanas.

As imagens passam a utilizar o claro-escuro para dar contraste as formas,
deixando algumas areas iluminadas e outras na sombra e enfatizar a
profundidade. Além disso, 0 homem era o centro desse movimento, e era, em
muitos casos, representado de forma maior do que o préprio Deus. E como ja
citado antes, uma caracteristica da representacao artistica renascentista é a
utilizacéo da perspectiva, que da dimenséo de espaco e realismo para as obras,
como ha pintura da Figura 07.

FIGURA 6 Entrega das Chaves a Sao Pedro de Perugino

FONTE: Situarte, 2013. Acesso em: 27/05/2017.

Jacques Aumont (2013) em seu livro “A Imagem”, explica que a
compreensao do espago ndo depende somente da visdo: “€, pois, tanto de
origem tétil e cinésica quanto visual” (2013, p. 33), isso porque “o sistema visual
nao possui 6rgao especializado na percepgao de distancias” (2013, p. 33).

Pensando nesse sentido, a representacdo do espaco em uma imagem €
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complexa, mas a nocgédo de profundidade, proporcionada pela perspectiva,
comeca a possibilitar a nocdo de espaco real. Para entender a perspectiva
Aumont explica que:
[...] as linhas paralelas ao eixo de visdo (perpendiculares ao plano de
projecdo) oferecem, na imagem, uma familia de linhas que convergem
num ponto (interseccao do eixo oOptico e da retina); a largura de
segmentos de retas paralelas ao plano da imagem decresce, sobre a
imagem, com seu distanciamento na realidade; os elementos mais

distantes do olho oferecem uma imagem mais préxima do eixo de visao
etc. (2013, p. 37)

Se por um lado, diversas concepc¢des de trabalhos artisticos procuram se
distanciar da realidade e da representacdo mimética do mundo, buscando a
abstracdo, entendemos também que algumas obras de arte vdo no sentido
oposto, de demonstrar a necessidade de se tentar representar a realidade
figurativa, o0 mundo como ele é. Aumont (2013) cita e concorda com Ernst
Gombrich quando o mesmo explica que a historia da arte desde sempre sofre de
um “conflito entre a necessidade de ilusdo [...] sobrevivéncia da mentalidade
magica, e a necessidade de expressao”. Nesse sentido amplo de
expressividades, a obra de arte transita entre diversas propostas estéticas para
discutir a realidade, como, por exemplo, a dualidade que se apresenta desde o
surgimento de uma nova forma de representacdo imagética do mundo a partir
da metade do século XIX: a fotografia. Como ela deveria ser entendida: uma
forma de reproduzir o mundo de maneira objetiva, representando a realidade?
Ou uma nova possibilidade de questionamento e provocacdo do mundo,
expondo seus codigos e ressignificando-0s?

Quanto ao seu aspecto objetivo, Aumont (2013) comenta essa nova
tecnologia como capaz de representar as cenas sem usar qualquer tipo de tinta
e com a forma mais fiel do que os quadros dos pintores:

A fotografia fez com que a pintura se libertasse da semelhanca, na
medida em que satisfez mecanicamente o desejo de ilusdo: a foto €
essencialmente, ontologicamente, objetiva — logo, mais crivel do que a

pintura. A foto possui poder irracional que arrebata nossa crenca.
(AUMONT, 2013, p.209)

Joseph Niepce foi uma das primeiras pessoas a fazer uso dessa
tecnologia ao conseguir uma impresséao rudimentar de uma imagem feita a partir
da janela do seu quarto. Usando uma camera escura, a exposi¢cao de Niepce

demorou cerca de oito horas e conseguiu uma ténue imagem sobre uma placa
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metalica, que também foi reproduzida em papel, no século XX, pois ele gravou

a imagem em uma chapa metalica analoga a uma gravura (FIG. 08).

FIGURA 7 Reproducdo em papel, a partir do original em placa metalica, feita
por Joseph Niepce, em 1826

FONTE: TecMundo, 2014. Acesso em: 27/05/2017.

Em seu inicio precario, para alguém ser fotografado era necessario
permanecer imovel na frente da cadmera por diversos minutos. Do contrario, a
imagem néo seria visivel ou ficaria borrada. Mas, com o aumento de interesse
nessa nova forma expressiva e de arte, surgiram mais estudos e investimentos
sobre a area, desenvolvendo, assim, materiais mais avancados, como cameras
e lentes que capturavam cenas com movimento, como no exemplo de Esweard
Muybridge, que em 1888 conseguiu registrar todas as etapas de

desenvolvimento da corrida de um cavalo (FIG. 09).
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FIGURA 8 Horse in Motion. Reproduc¢éao do registro do galope de um cavalo,
por Edweard Muybridge, 1878
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FONTE: TIME 100 photos, 2017. Acesso em: 06/06/2017.

Outro avanco importante na fotografia aconteceu no inicio do século XX,
quando os irmaos Louis e Auguste Lumiere patentearam, em 1903, um processo
chamado autocromo, que possibilitava a fotografia colorida (FIG. 10). De acordo
com Yago Moreira (QUEIMANDO FILME, 2017), o processo de coloracdo da
imagem era inusitado, pois era produzido um composto com fécula de batata,
que depois era dividido em 3 partes. Um lote era tingido de um tom vermelho-
alaranjado, outro tingido de verde e o outro de azul-violeta. Esses graos
microscopicos eram misturados e colocados em uma placa de vidro coberta com
verniz. Essa placa entéo era prensada e depois recebia a emulsao sensivel preta

e branca.
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FIGURA 9 Fotografia colorida em autocromo, de Alfred Stieglitz

FONTE: La Vida En Fotografia, 2012. Acesso em: 27/05/2017.

Todas essas novas possibilidades técnicas da fotografia possibilitaram
que a representacdo do mundo ganhasse mais realismo, embora continue a ser
apenas um registro bidimensional da realidade tridimensional.

Nesse sentido, Aumont também explica que “toda representacao é
convencional, mesmo a mais analdgica” (2013, p. 207) e, a partir desse
pensamento podemos tracar um paralelo com a fotografia, pois ela é
convencional, representa o real, mesmo que permita mudancas em alguns
aspectos opticos, com a alteracao de filtros, lentes, iluminacéo, etc. Isso porque
para o autor nenhuma representacao da realidade sera tao fiel quanto o proprio
real.

[...] apenas os espelhos naturais séo puros espelhos. Ao contrério, a
imitacdo deliberada, humana, da natureza, implica sempre desejo de
criacdo concomitante ao desejo de reproducéo (e que frequentemente
0 precede), e essa imitacdo passa sempre por um vocabulario da

pintura (mais tarde da foto e do cinema) que é relativamente auténomo.
(AUMONT, 2013, p. 208)

Paralelamente, no inicio do século XIX, de acordo com iria Baptista e
Karen Abreu (2017), chegaram ao Brasil, juntamente com a corte portuguesa, as
revistas. Porém o primeiro registro que se tem de revista no pais surgiu em

Salvador, no ano de 1812 e chamava-se As Variedades ou Ensaios de Literatura,
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mas 0s modelos editoriais da época assemelhavam-se a um livro, bem diferente
dos modelos de revistas que conhecemos hoje. O primeiro periédico
segmentado por tema surge somente em 1827 com o lancamento da revista O
Propagador das Ciéncias Médicas, que tinha como publico-alvo a comunidade
médica. No mesmo ano também surge a revista Espelho do Diamantino, essa
por sua vez era destinada exclusivamente ao publico feminino e tinha como
objetivo mostrar as mulheres como se portava a civilizacéo brasileira, utilizando
como temas literatura, moda, artes, cronicas e entre outros. Como citam Baptista
e Abreu (2017), nessa época as revistas nao resistiam por muito tempo, suas
tiragens eram muito baixas, o que as levava a faléncia.

Os periédicos s6 assumiram uma posicao editorial semelhante a que
conhecemos hoje no ano de 1837, quando a revista Museu Universal
caracterizou sua publicagao “pelo fato de veicular, além de uma linguagem muito
acessivel a um publico “recém alfabetizado, a quem se queria oferecer cultura e
entretenimento” [...], mostrando, também, ilustracbes” (BAPTISTA, |.; ABREU,
K., 2017).

Conforme podemos compreender através da historia, simultaneamente a
todas essas evolucdes, ainda no século XIX, outra forma de representacéo
imagética, que buscava registrar a vida em tempo real, ganha corpo: as
experimentagdes com o cinema e aimagem em movimento. Mas, de acordo com
0 site Mundo Educacéo (2017), foi sO a partir de 1889 com a criacao do
cinetoscopio, de William Dickson, que a experiéncia cinematografica realmente
tomou forma. Porém esse invento ndo possibilitava ainda a projecéo
cinematografica como conhecemos hoje. De acordo com Claudia Fernandes, “o
espectador do cinetoscopio tinha de observar (durante um tempo-limite de 15
minutos) as imagens no interior de uma camara escura por meio de um orificio
em que colocava um dos olhos”.

O inicio da experiéncia cinematografica como conhecemos se deu de fato
com a invengao do cinematografo, criado no fim do século XIX, na Franca, e
patenteado pelos mesmos irmaos Lumiére, que ja trabalhavam no processo de
colorizacdo de fotografias, o autocromo, e que serd patenteado anos depois.

O primeiro filme a ser exibido pelos irmaos Lumiére foi o intitulado La
Sortie de L'usine Lumiére a Lyon (A saida da Fabrica Lumiére em Lyon),
produzido em 1895, e que registrava a saida dos funcionarios do interior da
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empresa Lumiere. Porém a cena que consagrou o inicio da proje¢do da imagem
em movimento foi a chegada do trem na estacédo (FIG. 11). A possibilidade de
capturar um movimento como aquele era revolucionario e ndo é de se estranhar
0 espanto dos espectadores com a experiéncia sensorial do evento. Sobre essa
ilusdo causada pela experiéncia sensorial do Cinema, Aumont comenta:
[...] o movimento aparente no cinema nao pode ser, fisiologicamente
falando, diferenciado de um movimento real. Trata-se de uma perfeita

ilusdo, que repousa sobre uma das caracteristicas inatas de nosso
sistema visual [...] (AUMONT, 2013, p. 48).

FIGURA 10 Chegada do trem a estacao, filme dos irm&os Lumiére

T g

FONTE: Kinodinamico, 2012. Acesso em: 28/05/2017.

Aumont (2013) também explica o efeito das imagens cinematograficas
gue nos proporcionam a ilusdo da sequéncia das cenas:

O cinema utiliza imagens imoveis, projetadas em uma tela com certa
cadéncia regular, e separadas por faixas pretas resultantes da
ocultacdo da objetiva do projetor por uma paleta rotativa, quando da
passagem da pelicula de um fotograma ao seguinte. Ou seja, ao
espectador de cinema é proposto um estimulo luminoso descontinuo,
que da [..] uma impressdo de continuidade, e além disso uma
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impressdo de movimento interno a imagem por meio de movimento
aparente que provém dos diversos tipos de efeito-phis. (2013, p.48)

2.3 TV E INTERNET

No inicio do século XX foi criada uma das formas de comunicacdo mais
impactantes e revolucionarias para a sociedade: a televisdo. Um sistema de
reproducéo eletrbnico de sons e imagens que se estabeleceu e tem forga até os
dias atuais. A TV trouxe a possibilidade de levar a imagem em movimento, antes
somente encontrada nas salas de cinema, para dentro das casas. De acordo
com o censo de 2010 do IBGE, mais de 95% das residéncias brasileiras tem um
aparelho televisor, essa tecnologia também representa a principal forma de
imagem da midia, pois conta com uma gama de publicidades visuais. Pensando
nessas condicfes, essa estimativa demonstra quanto da populacdo brasileira
tem acesso a esse tipo de informacao e faz refletir no quanto a mesma pode ser
influenciada pelo contetdo que assiste (IBGE, 2010).

A Internet, outra forma de comunicag¢do de extrema importancia para a
populacdo, e para esse trabalho, devido ao avanco tecnolbgico, surgiu no
periodo conhecido como Guerra Fria. Foi desenvolvida como um projeto militar
que pretendia conectar os principais centros universitarios de pesquisa dos
Estados Unidos com o Pentagono, de forma rapida e protegida. Porém ela s6
tomou forma como a conhecemos hoje no final do século XX, quando, em 1990,
o engenheiro Tim Bernes-Lee desenvolveu o World Wide Web (www), que
permitia a criagao de sites dinamicos e visualmente interessantes, assim como
a conexao de pessoas em nivel mundial.

Mas, mesmo que disseminada rapidamente, a Internet ndo é a midia de
comunicacdo visual mais presente no cotidiano dos brasileiros. Segundo
pesquisas de 2015 do IBGE, somente 49,4% da populagéo brasileira tem acesso
a essa tecnologia.

Dentro da comunicagdo visual, a internet € um vasto campo a ser
estudado. Vamos comecar exemplificando com os blogs (FIG. 12), que de

acordo com Luis Mauro Sa Martino, em seu livro Teoria das Midias Digitais

3 0 efeito-phi é uma teoria que se refere a forma como enxergamos movimento nas imagens. Foi pensado
a partir de uma experiéncia onde foi mostrado aos expectadores dois feixes de luz pouco afastados, cada
feixe se acendia em um momento diferente do outro. Quando a distancia do tempo entre um flash e outro
nado era muito pequena, era percebido duas imagens estaticas. Ja quando a distancia temporal entre os
flashes era minima, era percebido uma continuidade na imagem, como um movimento.
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(2014), sdo como diarios online. No inicio dos blogs, seus donos costumavam
contar sobre coisas do seu cotidiano, porém, com 0 aumento da interacdo dos
publicos, ou entre dono do blog e seu publico, seu conteldo passou por um
refinamento, agora falam sobre assuntos de interesse do publico, como blogs de
maquiagem, de decoragdo ou até de lifestyle.

FIGURAL11 Blog de moda e lifestyle

E TENDENCIA: MOM JEANS

MY UNIcogy
ATE My
HOM

| LU FERREIRA |

Mineira de BH, apaixonada por
internet desde sempre e blogando no
Chata de Galocha desde 2007!

OPO@Y t=N\

S 5 PERFIS NO L enam |

FONTE: Chata de Galocha. Acesso em: 29/05/2017.

Martino também explica um pouco sobre essa interagdo e a forma como
0s escritores desses blogs tornam-se pessoas publicas.
[...] os estudos a respeito dos blogs passam por discussdes a respeito
da visibilidade do “eu” como produto de exposigao publica, com ecos
dos debates sobre reality shows, Big Brother e as fronteiras da

constituicdo da vida particular no espaco publico a partir da midia.
(2014, p. 170).

Quanto mais as pessoas interagem com os blogueiros, mais eles tornam-
se pessoas publicas, celebridades, o que para Martino (2014) é fruto das midias,
pois até o inicio do século XX, celebridades eram somente “pessoas que, por
conta de condi¢cdes especificas, habilidades excepcionais ou grandes
realizacbes” (2014, p. 173) tornaram-se conhecidos, mas “na cultura
contemporanea das celebridades [...] ndo € necessario ter ou fazer nada de
especial para ser conhecido. Basta ser conhecido para que isso torne a pessoa
especial” (2014, p. 173). A partir dessa cultura de celebridade, os individuos

passam a ter mais interesse na vida pessoal de quem esta do outro lado da tela,
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escrevendo, e talvez por conta deste interesse, surgiram novos mecanismos de
interacéo, como os canais de YouTube?*.

Um altimo exemplo, e um dos mais importantes, que podemos utilizar para
pensar a comunicagéo visual na internet sdo as redes sociais digitais. Essas
plataformas conectam pessoas em nivel mundial, disparando conteido em
tempo real, consequentemente, essa instantaneidade das midias digitais pode
ser o desencadeador da impaciéncia comum das pessoas dessa geracao. A
impaciéncia e a necessidade de coisas rapidas, e instantaneas podem fazer com
que o contetdo mais atrativo nessas redes sejam imagens. Um exemplo disso
sdo os aplicativos de imagens que fazem sucesso, como o0 Pinterest e o
Instagram (FIG. 13), eles permitem que as pessoas interajam, com
instantaneidade e de forma rapida, através de imagens, sem ter que parar para
ler nada.

FIGURA 12 Perfil da socialite Kim Kardashian

Instagram ®@ O &~

kimkardashian @  seguindo

3.804 publicacdes  100milhGes seguidores  seguindo 101

Kim Kardashian West

IERE M b |
FONTE: Instagram. Acesso em: 29/05/2017.

Esses aplicativos também colaboram para a cultura de fas, que de acordo
com Martino (2014) séo pessoas que doam boa parte de seu tempo e dinheiro
para as coisas que gostam, mas o autor também entende uma diferenca nessa

cultura nos tempos atuais:

4 0 YouTube é uma plataforma online de videos. Os intitulados youtubers s3o pessoas comuns que criam
perfis nessa plataforma e neles postam videos falando sobre o que tiverem interesse. Existem canais de
todos os tipos de conteudo, porém os que mais fazem sucesso entre os adolescentes sdo os canais que
mostram a vida do youtuber, contetdo esse que ficou conhecido como daily viog.
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Na concepc¢do contemporénea, um fa geralmente se relaciona com
produtos da midia, como séries de TV, filmes, livros ou games como
um especialista, conhecendo seu objeto de adoracdo em detalhes.
(2014, p. 157)

Tragando um paralelo entre a comunicagéo visual nas midias digitais com
a atuacéo do profissional de Relac¢des Publicas, podemos pensar como exemplo,
também, sites de empresas de qualquer segmento. Tais sites sao repletos de
imagens, para chamar e prender a atencéo do cliente, e deixar a sua visita mais
interessante e descontraida. E de que forma o profissional de Rela¢des Publicas
se encaixa nesse contexto? O mesmo deve conhecer os publicos com os quais
a instituicdo que ele representa interage, entender de que forma esses publicos
gostam de se comunicar, e pensar em formas estratégicas de envolvé-lo nos
contetidos a serem apresentados.

Outra forma de comunicagdo muito presente para as empresas
atualmente, sdo as redes sociais. De acordo com a agéncia digital, TSURU
(2017), as redes sociais sao ferramentas poderosas de marketing de
relacionamento, pois promovem grandes mudancas na interacao entre empresa
e cliente, isso porque, a partir dessa tecnologia, qualquer individuo pode entrar
em contato direto com a companhia que deseja falar.

O profissional de RelacBes Publicas pode gerir essas midias digitais de
forma que a mensagem seja propagada claramente e com carater mais
impessoal, facilitando o entendimento do cliente. Além de utilizar esses meios
para trabalhar a imagem de uma empresa, pois quanto maior a sua interacao
como publico, melhor a sua reputagéo e, consequentemente, a sua imagem.

A partir de tudo o que foi dito e pensado nesse topico, podemos concluir
que a comunicacao visual ndo so foi uma das primeiras formas de comunicacdo
e interacdo entre pessoas, mas também é uma das formas de comunica¢cdo mais
presentes e importantes no tempo das midias digitais. Entender como as
imagens comunicam e como podem ser analisadas é, sem davida, uma das

atribuicdes do profissional de Relac¢des Publicas.
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3 SEMIOTICA: UMA ABORDAGEM PARA ANALISAR A IMAGEM

Existem diversos métodos de se analisar teoricamente a imagem, como a
“teoria da imagem em matematica, em informatica, em estética, em psicologia,
em psicandlise, em sociologia, em retorica, etc” (JOLY, 2007, p. 28). Porém
vamos utilizar nesse trabalho um método de anélise mais geral, que vai além das
categorias funcionais da imagem, a teoria semidtica. Em funcdo das diversas
correntes de estudo nessa area, iremos nos deter na semittica do filosofo
americano Charles Sanders Peirce (1839-1914).

De acordo com Martine Joly (2007), a semidtica contemporanea como
categoria de andlise estruturada se da no inicio do século XX e € um estudo dos
signos, o que explicaremos mais adiante. Seu principal intuito é “tentar ver se
existem categorias de signos diferentes, se esses diferentes tipos de signos tém
uma especificidade e leis proprias de organizacao, processos de significacdo
particulares. ” (2007, p. 29). Estuda-se a imagem a partir de seu conceito para
compreender seu significado, o0 modo como aquela representacdo produz
sentido. Isso se enquadra no conceito de signo de Joly, que se “designa a algo
gue se percebe — cores, formas, sons — e a que se da uma significagdo” (2007,
p. 30).

Lucia Santaella (2002), uma das maiores pesquisadoras e representantes
do pensamento de Pierce sobre a Semidtica, explica que é necessario entender
0 contexto em que o0 que se analisa esta inserido, e que, de modo contrario, a
teoria semiodtica ndo seria capaz de ajudar a compreender a mensagem.

Ela funciona como um mapa ldgico que traga as linhas dos diferentes
aspectos através dos quais uma analise deve ser conduzida, mas nao
nos traz conhecimento especifico da histéria, teoria e pratica de um
determinado processo de signos. Sem conhecer a histéria de um
sistema de signos e do contexto sociocultural em que ele se situa, ndo
se pode detectar as marcas que o contexto deixa na mensagem. Se 0
repertorio de informacdes do receptor € muito baixo, a semiética nao

pode realizar para esse receptor o milagre de fazé-lo produzir
interpretantes que vao além do senso comum. ( 2002, p. 6)

Santaella (2002) também compara a Semidtica com um estudo da légica®,
gue considera ndo apenas as leis do pensamento e das condi¢des da verdade,
mas também as condi¢cdes gerais dos signos. De acordo com a autora a

semidtica é dividida em trés ramos, sao eles:

5> Ciéncia do pensamento e das condicdes para atingir a verdade.
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1. Gramatica especulativa: é a base dos outros ramos da semiotica pois se
caracteriza como uma teoria geral que estuda os mais variados tipos de
signos;

2. Logica critica: estuda os tipos de inferéncia, raciocinio ou argumentos do
receptor em relagéo ao signo;

3. Retorica especulativa: analisa os métodos que origina cada um dos tipos
de raciocinio.

A autora também destaca que esse método de andlise tem seu alicerce
na Fenomenologia, que investiga a forma como experenciamos e interpretamos
as coisas, como por exemplo a forma como entendemos um cheiro, esse cheiro
pode nos fazer lembrar de algum fato do passado e por isso o receptor tera sua
memoéria afetiva ativada e vai entender aquele cheiro como uma época
especifica de sua vida.

A semidtica peirciana utiliza a teoria dos signos para facilitar a
compreensao dos significados do que esta sendo analisado, isso porgue essa
teoria possibilita explicar e interpretar o dominio da cognicdo humana. Cabe aqui
indicar, nas palavras de Peirce, 0 seu conceito de signo, que é fundamental para
se entender como opera a sua triade semiética, e que é a base metodolbgica

para a analise das imagens desta pesquisa:

Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou
modo, representa algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria na
mente dessa pessoa, um signo equivalente, ou talvez, um signo mais
desenvolvido. Ao signo assim criado, denomino interpretante do
primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu objeto.
Representa esse objeto ndo em todos 0s seus aspectos, mas com
referéncia a um tipo de idéia que eu, por vezes, denominei fundamento
do representamen (2.228). (PEIRCE® apud SANTAELLA, 2000, pag.
12) [grifos nossos]

Para Peirce, a semiotica explicita e explica os fenébmenos a partir de uma
tricotomia, onde o signo semiédtico (neste caso a imagem) se relaciona com o
seu objeto semidtico (aquilo que deu origem a imagem) e gera, na mente de um
sujeito observador um interpretante’ do signo (um pensamento da interpretacéo).

Assim, pode ser caracterizado como signo qualquer coisa de qualquer espécie

6 PEIRCE, Charles Sanders. Collected Papers. Hartshorne, Weiss, and Burks (eds.), 8 vols. Cambrige, Mas.:
Harvard University Press, 1931 — 1958.

7 Aqui justifica-se um paréntese: é importante ndo confundir o conceito de Interpretante semidtico com
o sujeito observador que interpreta o signo. Interpretante ndo é o sujeito, mas sim o pensamento
desencadeado pelo signo semidtico na mente de um sujeito observador. Por conta disso, se evitara suar
o termo intérprete para se referir ao sujeito, e se optara por observador.
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gue se apresente a um observador; o objeto do signo é o motivador do signo,
aguilo que esta representado nele; e o interpretante é o pensamento gerado pelo
signo na mente do observador. O que define o que € o signo, o objeto e o
interpretante na relagcdo semiotica é a posicdo, o papel que cada um dos
elementos ocupa na relagéo.

Para Santaella (2002), a partir do pensamento de Peirce, 0s signos tém
natureza triadica, pois podem ser analisados a partir de suas propriedades
internas, a partir daquilo que se refere ou se representa, e a partir das
interpretagfes produzidas em seus receptores. Santaella (2002) também
destaca algumas subcategorias que para Pierce ajuda a categorizar e a facilitar
a andlise. Existem trés propriedades que transformam algo em signo, sdo as
suas qualidades, sua existéncia e seu carater de lei.

Para Peirce, a triade semiética — signo, objeto, interpretante — pode ser
discutido semioticamente a partir de relacdes que se estabelecem entre esses
elementos, as tricotomias semibticas. As trés tricotomias mais comuns
estabelecem a discussdo do signo consigo mesmo, do signo em relacdo ao
objeto dinamico e do signo em relagéo ao interpretante.

Para a finalidade deste estudo, a discussdo se mantera na relacdo signo
(representacao do Impeachment nas capas de Veja) com seu objeto (processo
de Impeachment de Dilma Rousseff).

Nessa perspectiva, da relacdo Signo-Objeto, Santaella (2002) indica a
tricotomia, isto €, os trés tipos de relacdo que o signo pode estabelecer com o
objeto que ele substitui: 1) como um icone do objeto, quando mantém uma
relacdo primeira, de mera qualidade, de semelhanca ou analogia, revelando
propriedades diretas do objeto; 2) como indice do objeto, quando mantém uma
relacdo de existéncia, de determinacgéo, de marca, quando € afetado pelo objeto
e dele mantém alguma referéncia, um indicio a ser desvendado; 3) como simbolo
do objeto, quando mantém com ele uma relacédo de determinacao por meio de
uma convencgao, uma lei ou regra de interpretacédo que associa ambos.

Apoés uma sucinta explicagcdo sobre o método que vamos utilizar nessa
pesquisa, podemos comecar a pensar sobre 0s signos a serem analisados: as
nove capas selecionadas da revista Veja, desencadeadas pelo objeto: o periodo
de impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff. Segue abaixo uma pequena

apresentacao de cada capa que sera utilizada:
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FIGURA 14 Capa da revista Veja, edicdo 2447, outubro de 2015
Capa 1 - 14/10/2015
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AOS GOVERNANTES DE DEMOCRACIAS DESTITUIDOS DE SEU CARGO

FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 15 Capa da revista Veja, edicdo 2452, novembro de 2015
Capa 2 - 18/11/2015
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COMO 0 VICE-PRESIDENTE E SEU PARTIDO SE PREPARAM
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 16 Capa da revista Veja, edicdo 2455, dezembro de 2015
Capa 3 -09/12/2015
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 17 Capa da revista Veja, edicdo 2467, marco de 2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 18 Capa da revista Veja, edicdo 2473, abril de 2016
Capa 5 - 13/04/2016
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FONTE: Acervo Digitail da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 19 Capa da revista Veja, edicdo 2474, abril de 2016
Capa 6 — 20/04/2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 20 Capa da revista Veja, edicdo Especial 2474, abril de 2016
Capa 7 — 21/04/2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 21 Capa da revista Veja, edicdo 2476, maio de 2016
Capa 8 — 04/05/2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016
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FIGURA 22 Capa da revista Veja, edicdo 2477, maio de 2016
Capa 9 — 11/05/2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

TABELA 1 Fases do Processo de Impeachment

Fases do Processo de Impeachment

Datas Acontecimentos Capas
out/15 TSE reabre a¢do de contestacao do mandato de Dilma, aberto pelo PSDB 1
nov/15 2
dez/15 Pedido de contestacdo aceito por Eduardo Cunha 3
mar/16 Maior protesto nacional a favor do impeachment 4

5

abr/16 Processo vai da Camara dos Deputados ao Senado 6

7
mai/16 Senado afasta Dilma temporariamente Z
jun/16 Dilma é impeachmada

FONTE: autoria propria.
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Como dito anteriormente, as capas expostas acima serdo pensadas como
0S signos semioticos da analise e o processo do Impeachment de Dilma
Rousseff, com tudo o que estd associado a ele, como o0 objeto que faz a
determinacao desses signos.

Para dar um inicio a compreensdo de como a andlise sera feita, vamos
utilizar de exemplo as capas com Dilma Rousseff. Nessas capas, 0 signo é a
prépria imagem e o objeto € a ex-presidente, tema central do Impeachment. Da
maneira como a foto é produzida, como um retrato que representa Dilma, pode
ser entendida como um icone, uma vez que identificamos o carater de
semelhanca visual com Dilma. Na foto em que ligamos a imagem representada
da ex-presidente, pelos tracos que remetem a um aspecto externo, como quando
aparece Dilma pensativa ou sorrindo, pode se pensar nessas expressdes como
indiciais de um periodo favoravel ou ndo, como indice; ja as fotos que néo a
representam, porém a simbolizam, com a presenca de seu nome ou a sua
caricatura, podem ser compreendidas como simbolo.

Entendendo a imagem como uma forma de comunicacdo, como ja
compreendemos na primeira parte desse capitulo, analisaremos essas nove
capas em detalhes, considerando imagem, forma, cor, caricatura, iluminacao,
montagem e principalmente o contexto de seu periodo, a partir da relacao
triadica semidtica de Peirce na relacdo entre as representacées expostas nas
capas da revista. O intuito € compreender a mensagem que as mesmas devem
passar, isto €, entender a representacdo visual da situacdo do impeachment
nesse veiculo.

Joly (2007) explicita que ndo somente a imagem é uma forma de
comunicacdo, mas também que sua forma de representacdo do real pode
produzir uma interpretacdo “manipulada” ou estimular um certo tipo de
interpretacéo dos fatos.

Santaella (2000) concorda com esse pensamento e isso € perceptivel a
partir de como a mesma explica o poder de produzir um interpretante, ou seja,
um resultado interpretativo provocado por um determinado signo:

[...] a referéncia do signo ao objeto ndo é dependente de qualquer
interpretacao particular. Ao contrario, € uma propriedade objetiva do

signo, propriedade de autogeracdo que lhe da o poder de produzir um
interpretante, quer este seja, de fato, produzido ou ndo. (2000, p. 25)
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Concluindo este capitulo, procurou-se deixar claro o motivo pelo qual se
optou por fazer uso da teoria semiética. O objetivo desse trabalho é, como ja foi
citado acima, interpretar a0 menos uma das mensagens implicitas na imagem.
A Semidtica, como todas as demais abordagens de analise, se ndo da conta de
esgotar o0 assunto, ao menos nos permite elaborar alguns mecanismos mais
objetivos de analise, a partir de suas categorias relacionadas as
correspondéncias signo — objeto e, com isso, inferir discussdes. Como comenta
Santaella, a Semiotica “nos permite penetrar no proprio movimento interno das
mensagens [...]” (SANTAELLA, 2002, p. 05).
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4 A REPRESENTACAO DO IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF NAS
CAPAS DE VEJA

Neste capitulo sera feita a analise detalhada das capas selecionadas,
pensando somente nas imagens nelas destacadas e relacionando com o
contexto do periodo no qual as mesmas foram publicadas. Nao desprezando a
importancia dos titulos e a forma como os mesmos complementam o contetdo
em cada uma das capas, limitou-se a analise das representacfes imageéticas,
uma vez que o objetivo do trabalho sédo as imagens e o entendimento de como
elas representaram e transmitiram as propostas que a revista procurou passatr,
iSSo porque como vimos em capitulos anteriores, a imagem tem um poder de
comunicacao tao forte quanto um texto.

Por se tratar de uma analise imagética, predominantemente fotografica,
consideramos o produto final ja ponderando a pos-producéo aplicada as capas.
Também para tornar a andlise mais direta, optamos por discutir as imagens a

partir da primeira pessoa do plural.
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FIGURA 23 Capa da revista Veja, edicdo 2447, outubro de 2015
CAPA 1

T ALTAMENTE IMPOPULARES
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(] ARRUINAM A ECONMIA DO PAIS

R QUE CAEM =
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DILMA ROUSSEFF REUNE AS TRES CONDICOES QUE, A LUZ DA HISTORIA, SAD COMUNS
ADS GOVERNANTES DE DEMOCRACIAS DESTITUIDOS DE SEU CARGO

FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Vamos comecar nossa analise categorizando os elementos da capa como
signos e suas subcategorias. Dentro dos signos icénicos podemos observar o
Palacio do Planalto, uma pessoa de cabeca baixa, Dilma, pouca luz no primeiro
plano, muita luz no segundo plano, fundo colorido e segundo plano desfocado.
Quanto aos signos indiciais, reparamos que a foto foi feita a noite em Brasilia, a

figura esta se afastando do Palacio e esta pensativa ou triste.
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Quando comecamos a considerar os signos simbdlicos, podemos pensar
gue nessa primeira capa que selecionamos pode ser observado a presidente em
exercicio no momento de lado, com a cabeca baixa, e ao fundo observa-se o
Palécio do Planalto, local onde esté localizado o gabinete presidencial, no qual
os presidentes do pais trabalham.

Compreendemos que quem esta representada na imagem € a entao
presidente, Dilma Rousseff, pois sua figura e seus tracos sao facilmente
reconhecidos, principalmente quando considerado o fato dela ter sido a Unica
presidente mulher do pais.

Um dos elementos que consideramos mais fortes na imagem é a
iluminacéo, pois podemos interpretar muito através dela. Conseguimos perceber
a partir da iluminacao dramatica do Palacio do Planalto que aquele monumento
arquitetdénico tem o potencial de reafirmar sobre o que estd sendo dito naquela
capa, que no caso, a mensagem transmitida pela foto refere-se ao mandato de
um presidente, que nesse momento seria Dilma Rousseff, ja que 0 monumento
se remete ao poder presidencial. Outra questdo de iluminacao se faz presente
na imagem da propria presidente, pois a foto é feita em contra-luz (situagdo em
gue a quantidade de luz do primeiro plano € menor que a do segundo). Aqui,
essa escuridao refere-se a algo ruim, a algum acontecimento negativo, e que a
principal personagem envolvida nesse acontecimento é a propria presidente.

Pensando sobre a imagem representada de Dilma, seu rosto de lado com
a cabeca baixa e os bracos para tras faz lembrar um posicionamento triste, como
se a mesma estivesse caminhando e chorando, refletindo sobre algo. A pouca
iluminacdo em seu rosto ndo possibilita muita visdo de seu semblante, deixando
aparente somente seu olhar baixo, as sobrancelhas aparentemente franzidas e
sua boca repuxada, tudo isso nos remete ao semblante de uma pessoa
preocupada. Podemos entender também que a presidente esta deixando o
poder, pois a mesma se encontra de costas para o Palacio (monumento que
representa o poder nacional), como se estivesse andando para ir embora
daquele lugar, portanto, nesse quesito a revista quis transmitir ao leitor a
sensacao de que Dilma estava saindo de cena.

Levando em consideracdo os acontecimentos do periodo, desde as
primeiras manifestagdes até o0 momento em que o TSE reabriu a contestagao de

mandato da presidente, periodo esse que ocorreu simultaneamente a veiculacao
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dessa capa, todos os elementos representados relacionam-se perfeitamente a
imagem que a revista quer passar sobre a presidente. O fato da foto escolhida
nao ser posada, mas sim uma foto na qual a presidente provavelmente sé estava
andando pelos jardins do Palacio, refor¢a o intuito da revista de passar uma
mensagem para o0 seu publico. Mensagem essa que conseguimos entender com
aimagem escura de Dilma, como se a presidente tivesse feito algo de ruim, como
se seu mandato ndo estivesse favorecendo o pais e como se fosse necessario
algo para melhorar o cenario politico do Brasil.

Outra interpretacdo que também podemaos ter em relacéo a capa, € como
o Palacio do Planalto é representado de uma forma muito diferente da
presidente, pois na imagem o Palacio é mostrado de forma grande e majestosa
enquanto a presidente é demonstrada de forma escura e triste. A figura
majestosa ao fundo chama bastante atencdo e por isso entendemos que a
mesma ofusca a imagem da presidente, o que pode significar uma intencéo da
revista de mostrar que Dilma n&o estava sendo “grande coisa” e nao estava
fazendo grandes melhorias no pais. Conseguimos reparar nessa grandeza
através da iluminagcdo dramética, que vem de baixo, deixando o monumento
mais imponente, ja Dilma, por ser ofuscada pela grandeza do monumento €&
considerada pequena em relacdo ao Palacio, o que traz a sensacao de que a
mesma seria desnecessdaria ali, 0 que justificaria a preocupacao da presidente

na imagem.
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FIGURA 24 Capa da revista Veja, edicdo 2452, novembro de 2015
CAPA 2

0 PLANO

COMO 0 VICE-PRESIDENTE E SEU PARTIDO SE PREPARAM
PARA ASSUMIR O GOVERNO CASO DILMA CAIA

FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Nessa capa, 0s signos iconicos observados sao a representacéo do vice-
presidente do periodo, Michel Temer, a representacdo de Dilma, pequena no
canto superior da pagina, Temer esta usando roupas formais, seu cabelo esta
penteado para tras, seus labios que formam um meio-sorriso e a existéncia uma
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iluminacao dura sob ele. Quanto aos signos indiciais podemos compreender que
0 meio-sorriso indica alguém confiante, o cabelo grisalho e as roupas formais
indicam experiéncia e que existe um foco de luz em seu lado esquerdo, que
ilumina seu olhar.

Pensando nos signos simbdlicos, os primeiros elementos que podemos
pensar sdo seu fundo escuro e a luz dura em direcdo ao Temer, que pode
representar a sua chegada, como se 0 mesmo agora realmente fosse um
personagem da historia.

Sua feigéo esté clara e podemos reconhecer seus tragos prefeitamente
pois estdo expostos a luz. Uma sobrancelha levantada, olhos meio franzidos e
um sorriso de leve, sdo esses detalhes em sua feicdo na imagem que se
assemelham as caracteristicas de alguém que esta tentando passar alguma
confianca ou até mesmo tranquilidade, mas as expressées em si ndo trazem
apatia ao leitor, provavelmente pelo recurso de iluminacdo e fundo escuro que
deixam a capa similar a um poster de filme de suspense.

O fato do personagem ser representado com uma vestimenta formal
também reflete a imagem que a revista pretende passar, como se 0 mesmo fosse
alguém de poder, com conhecimento e autoridade.

Quando pensamos em como a foto € visivelmente posada,
diferentemente da foto representada na capa anterior, conseguimos definir mais
um significado, o que também reflete que esse novo personagem entra na hisoria
com importancia, o fato de ndo colocarem qualquer foto de Michel Temer
demonstra um certo respeito a sua autoridade. Dilma também € representada
nessa capa, porém de forma pequena e escondida no canto superior, esse
elemento faz alusdo a pouca importancia da presidente nesse periodo, pois mais
uma vez ela é ofuscada por outro elemento de grandeza na capa.

Quanto as composicdes da mesma, 0s elementos em vermelho
demonstrados em Dilma somente reforcam o partido protagonista do periodo e
sobre o qual a revista esta tratando, o PT.
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FIGURA 25 Capa da revista Veja, edicdo 2455, dezembro de 2015
CAPA 3
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

S&0 poucos 0s signos iconicos e indiciais desta capa, porém 0S poucos
sao suficientes para uma grande compreensao de seu significado. Dentro dos

signos iconicos podemos encaixar a representacdo de Dilma, sua posi¢ao
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lateral, seu semblante sério e a luz difusa que esta de frente para a personagem,
além do fundo preto. J& como signos indiciais, podemos categorizar um
semblante preocupado ou até mesmo triste.

Nessa capa voltamos a representar a imagem da presidente, que esta
mais uma vez de lado e seu semblante se assemelha muito ao da primeira capa
mostrada. Assim comec¢amos a classificar os signos simbalicos.

Mais uma vez a revista utiliza da escuriddo ao fundo da capa para trazer
um sentimento pesado ao receptor, pois a cor preta relaciona-se a algo ruim,
também pode se remeter ao caos, fazendo ligacdo com o periodo conturbafo
gue a Revista mostrava do cenario politico do pais naquele periodo.

Os elementos em branco na capa deixam o contraste ainda maior com o
fundo preto, 0 que traz a sensac¢éo de que aquilo que esté escuro é algo muito
ruim. Podemos assemelhar também as cores da capa com o yin-yang, simbolo
chinés que representa duas forcas opostas, onde a parte preta refere-se ao mal,
ao ruim, e a parte branca refere-se ao bom e o bem.

O rosto de Dilma mais uma vez esta no meio da escuriddo e a Unica parte
iluminada séo seus tragos, o que podemos entender que a revista somente fez
isso para o leitor conseguir intrerpretar sua feicdo. Seus olhos mais uma vez
estdo baixos, boca repuxada e sombrancelha franzida, a personagem
novamente é representada com um semblante preocupado e meio triste.

A imagem também conta com muita pos-producdo, pois conseguimos
reconhecer que a mesma nédo foi uma foto posada. A composicdo da capa,
guando colocam Dilma com o olhar baixo encarando uma lista de topicos feita
pela revista parece que a mesma esta encarando com preocupac¢ado uma lista de
problemas pelos quais o pais esta passando, assim como se ela estivesse se
responsabilizando por cada um desses problemas listados.

Seu semblante triste e preocupado também faz conexdo direta com o0s
acontecimentos do periodo, pois foi durante a veiculacdo dessa capa que o
pedido de contestacdo do mandato de Dilma foi aceito por Eduardo Cunha,
deputado federal da época e presidente da Camara dos Deputados, portanto
podemos também compreender que Dilma pode estar também demonstrando

preocupacao com o pedido de contestacdo de seu mandato.
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FIGURA 26 Capa da revista Veja, edicdo 2467, marco de 2016
CAPA 4
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Nessa capa, 0s signos iconicos que encotramos sao as representacoes
de Dilma Rousseff e Luis In4cio Lula da Silva como bonecos de ventriloquo, além
do responsavel pelo marketing das campanhas do PT, Jodo Santana, que esta

sentado em um banco. Como icones também temos a luz dura que vai de
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encontro a eles, o nome da revista em neon e o fundo vermelho. J& quanto aos
signos indiciais encontramos Dilma e Lula representados como bonecos que irdo
fazer o que seu manipulador pretender, pois € esta a caracteristica que se espera
desse tipo de boneco. Também temos a cortina semelhante ao de um teatro, que
revela o local como de “apresentacgdes” e a indicacdo de que um show de
marionetes esta para comecar.

Logo que comecamos a analisar simbolicamente ja compreendemos que
essa capa é muito diferente das outras, pois ao invés de apresentar uma
fotografia, ela traz a tona uma montagem cdmica, revelando que a Revista
pretende ilustrar os acontecimentos da semana como tipicos de um show de
marionetes, em que 0S personagens principais sdo apenas manipulados e
“falam” o que seu lider fala. A ironia exposta na capa e o simples fato de
escolherem algo infantil para representar um periodo politico demonstra a
banalizacdo desse cenario politico, o descrédito das autoridades e,
consequentemente, a sensacao de deboche.

O fundo da imagem mais uma vez é escuro, porem um detalhe ao fundo
é o tecido vermelho, que nos lembra de uma cortina de teatro, esse elemento faz
alusdo ao periodo como um show e o que complementa essa ideia € o nome da
revista escrito em neon que esta atras dos personagens, nao a frante como nas
outras capas. A representacdo do momento como um show também refere-se a
banalizacdo da politica do periodo, com véarias dendncias contra autoridades,
corrupcao e outros escandalos, assim como a revista quis evidenciar para seus
leitores.

A Revista Veja coloca como personagens Dilma, Lula e o profissional de
marketing do partido, Jodo Santana, porém s6 um deles aparece como homem
na imagem. Jodo Santana € mostrado sentado em um banco com dois bonecos
no colo, Dilma e Lula. Essa montagem faz alusdo a um show de marionetes,
onde o condutor é Jodo Santana e as marionetes sdo 0s bonecos. I1Sso remete
a uma traducao clara sobre o que a revista quis transmitir, Santana nesse caso
foi considerado como alguém que controla o show e principalmente que controla
as marionetes, portanto o mesmo é demonstrado como quem controla a
presidente e o ex-presidente, dando a entender que ele é o personagem principal

e quem comanda as agdes das “marionetes”.
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A vestimenta de Santana, terno e gravata borboleta, s6 reforca a
construcdo da imagem como um show.

Novamente a presidente € colocada como insignificante e conseguimos
entender isso a partir de seu tamanho e sua posi¢do na imagem, o fato de a
terem colocado como um boneco sendo conduzido refere-se a sua
insignificancia e falta de controle sobre seu mandato e até mesmo sobre o pais
gue comanda. Terem colocado Lula também como boneco e pequeno, mostra
ao leitor que ele também é insignificante e que o mesmo ndo esta por tras do
mandato de Dilma.

Relacionando a imagem ao periodo em que a capa foi veiculada, quando
ocorreram 0s maiores protestos a favor do Impeachment, cria-se uma ligacéo
entre ambos os elementos, pois a capa reforca para os leitores que o cenario
politico daquele periodo estava um caos e que 0s mesmos deverim continuar a
ir para as ruas para tentar mudar esse fato.

Outro elemento importante na capa é sua composicao, o fato das noticias
secundarias estarem como pequenas manchetes no topo da imagem e ndo aos
redores proporciona a sensacao de que aquele show de marionetes, a noticia

principal, € o mais importante no momento.
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FIGURA 27 Capa da revista Veja, edicdo 2473, abril de 2016
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FONTE: Acervo Digitail da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Essa capa € uma das mais diferentes apresentadas, pois a maior
informacdo nela ndo € a imagem, mas sim o titulo. Porém ainda assim

conseguimos classifica-la semioticamente para entdo analisi-la. Observamos
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como signos iconicos o fogo, a grande quantidade de cor vermelha na capa, o
Palacio do Planalto e a forma como o monumento esta avermelhado, diferente
de sua cor real. Em relagcéo ao signos indiciais, podemos assimilar que a foto foi
tirada durante o dia, em Brasilia, que o Palacio ocupa somente um terco da capa
e que a partir dos icones entendemos que o céu esta pegando fogo.

Pensando em seus significados simbdlicos, comegcaremos com o Palacio
do Planato, que é representado em segundo plano, pequeno, refletindo que
aquele lugar ja ndo € mais magestoso pois esta em ruinas, mas isso so se faz
entender pelo principal elmento dessa imagem, o fogo. O fogo representa algo
ruim acontecendo pois lembra muito as ideias de incéndio e inferno, isso
demonstra que a revista estava mostrando aquele momento como o auge do
caos, que pode ser observado também nas capas anteriores.

A montagem da capa também influencia nessa significacao, pois quando
colocado o Palacio do Planalto na parte inferior da imagem, no solo, o que se
espera que esteja na parte superior € o céu, porém na imagem tudo é fogo, do
solo ao céu, tudo estad queimando, tudo esta no fim. O fato do céu na imagem
também estar pegando fogo reforca as idéias de incéndio e inferno para o
receptor. Ja o fato do Palacio estar pegando fogo pode ser entendido como o
Palacio estar representando a politica e o fogo o caos, portanto indica ao leitor
que a politica do pais esta um caos e que nesse auge, hada esta correto.

E interessante ressaltar também que apesar da principal cor dessa
imagem ser a vermelha, ela também tem um fundo preto, 0 que mantém a

sensacao de algo ruim, como nas capas apresentadas anteriormente.
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FIGURA 28 Capa da revista Veja, edicdo 2474, abril de 2016
CAPA 6
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Novamente é veiculada uma capa que mostra somente a presidente, mas,
mais uma vez nao se pode ver o rosto completo da mesma, isso porque

enxergamos muitos “rasgos” na imagem, o que pode ser classificado como um
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signo icénico. Também seguem essa classificacdo a representacdo de Dilma,
seus tracos com sorriso, a faixa presidencial, o cartaz e a luz difusa, que favorece
a producao de retratos, principalmente quando se quer suvidade no semblante
do retratado. Quanto aos signos indiciais podemos reparar que o cartaz indica
uma foto de Dilma presidente, mas em situacdo de campanha, em uma rua
qualquer, por causa da parede de um muro, e o semblante de Dilma demonstra
tranquilidade e felicidade, pois esta sorrindo.

Para pensarmos os significados de seus simbolos, Dilma esta de frente,
sorrindo e com o olhar iluminado, também esta vestida formalmente e pela
primeira vez conseguimos observar isso, a imagem dela esta em um fundo
branco, o que reforca a ideia de um cartaz, e um dos principais elementos para
compreender a imagem da mesma é a faixa presidencial que ela esta usando.
Todas essas caracteristicas formam um s6 entendimento, que a imagem usada
pela revista era uma foto de Dilma presidente, mas como “candidata”, isto €, uma
presidente candidata a ser aceita, mas que foi rejeitada.

A cor predominante utilizada pela Veja em outros elementos da capa foi a
amarela, que faz contraste visual com o fundo cinza e que esta presente nas
cores da bandeira do pais, portanto a cor amarela nos elementos da capa nos
remete ao proprio Brasil.

O principal elemento desta capa, e 0 mais carregado de significado, sé&o
as marcas no cartaz de campanha da presidente. As marcas ao lado nos
parecem marcas “de uso”, como se o cartaz estivesse pendurado a muito tempo
e estivesse prestes a cair, ja a marca no rosto de Dilma nos representa um
rasgado, porém ndo como uma marca do tempo e sim como algo feito
intencionalmente por alguém que estava passando por ali, 0 que demonstra a
raiva do povo em relacdo a aquela personagem que usa a faixa presidencial. O
significado das marcas também se assemelha ao periodo de veiculacdo da capa,
qgquando estavam ocorrendo as votacbes na Camara do Deputados que
decidiriam se o pedido de afastamento da presidente seguiria para o Senado. As
marcas e o periodo se assemelham pois indicam que Dilma estaria no poder ha
muito tempo e cometido diversos erros, e que com o tempo ela cairia, assim
como o cartaz. Mas, antes disso, o eleitor tomou o poder e se manifestou para
gue a mesma fosse afastada, o que fica evidenciado a partir do rasgo no cartaz

feito por alguém e ndo como marcas do tempo.
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FIGURA 29 Capa da revista Veja, edicdo Especial 2474, abril de 2016
CAPA 7

Edigao Extra

IMPEACHMENT

SIM 367 x 146 NAD

FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Essa capa é uma edicdo extra da apresentada anteriormente e
diferentemente de todas as outras, ela ndo tem estampada nenhum personagem
conhecido do periodo. Assim, a capa representa uma menina jovem gritando e

com o rosto pintado, a menina também tem cabelos coloridos e um piercing na
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boca. A revista também mostra a bandeira do Brasil. Todos esses elementos sdo
considerados os signos iconicos desta imagem. Ja o signo indicial da mesma
refere-se ao fato da personagem da capa se assemelhar a uma manifestante e
estar em um ato de rua.

Para entendermos seu signo simbodlico, comecamos pensando na
representacdo da jovem. A personagem é diferente de qualquer outra capa,
dessa vez é uma jovem com cabelos colorios e piercing no labio, suas
caracteristicas especificas representam os jovens brasileiros. O fato da jovem
estar com o rosto pintado, gritando e estendendo uma bandeira do Brasil nos
remete a questdo de que a mesma deve estar comemorando algo, o que quando
ligado ao periodo conseguimos compreender que ela deve estar comemorando
a primeira votacao a favor do Impeachment.

A margem nas cores da bandeira na revista reforcam o sentido de que tal
edicdo especial € referente a uma luta do nosso pais, jA a expressdo da
personagem nos assemelha ao semblante de vitoria, podemos conectar esse
semblante a um jogo da copa quando o Brasil faz um gol, o pais vibra de alegria
€ emocao e nessa imagem a personagem mantém esse semblante.

A sombra na parte inferior da imagem e o preto ao fundo da imagem,
dessa vez ndao remetem a algo triste ou ruim, mas sim possibilitam que o enfoque
da capa seja a imagem principal, a jovem contente com a bandeira do Brasil. Os
elementos em branco na capa também reforcam esse foco na imagem principal,
pois a cor € neutra e ndo chama muita atencdo, possibilitando que o primeiro
plano da imagem seja o0 Unico e mais importante.

Relacionado-se ao periodo de veiculagcédo da capa, o principal significado
da mesma é o fato de que a personagem principal nesse momento esta
comemorando o resultado da primeira votacdo, quando a maioria dos votos na
Camara dos Deputados foi a favor do processo de impeachment.

Outra questao importante é o significado que a propria personagem e a
bandeira trazem a capa e aos seus receptores, pois a bandeira pode ser
relacionada ao povo brasileiro, portanto compreendemos que o0 povo que
conseguiu a maioria desses votos com a sua movimentagdo. Ja a personagem
principal, por ser uma jovem diferente, vemos isso em seu piercing e cabelo

colorido, representa a intencdo da revista em mostrar que todos estavam
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incluidos e a favor da causa, o Impeachment, que ndo somente os mais velhos
ou até mesmo os jovens mais tradicionais, mas sim todos os brasileiros.

A imagem também pode ser comparada as manifestacées que estavam
ocorrendo naquele periodo como um todo, pois a imagem na capa se assemelha
ao que se via nas ruas. Além disso, faz referéncia ao movimento que ficou
conhecido como “caras-pintadas”, quando jovens de todo pais sairam as ruas
em 1992 para pedir também o Impeachment, mas para o entdo presidente

Fernando Collor de Mello, e que também foi afastado do cargo.
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FIGURA 30 Capa da revista Veja, edicdo 2476, maio de 2016
CAPA 8

EXCLUSIVO
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Nessa capa, como podemos observar, mais uma vez é representado o até
entdo vice-presidente, Michel Temer. Os signos icbnicos que podemos encontrar
sao, principalmente, o proprio Michel Temer, suas roupas formais, os cabelos

grisalhos e penteados para tras, 0 meio-sorriso, a pose para a fotografia, a
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posi¢cdo em pé e a luz dura causando uma sombra marcante. Os signos indiciais
nos indicam alguns atributos do personagem, sdo eles, o fato de parecer
confiante, de ser alguém confiavel e experiente.

Quanto aos signos simbolicos, podemos comecar a pensar, mais uma
vez, pelo fundo da capa que é, diferente da maioria das anteriores, composta por
um tom claro que passa um pouco mais de tranquilidade e serenidade, sensacao
nao causada nas capas anteriores. A capa em si tem uma composic¢ao “limpa”,
€ composta por algumas manchetes porém elas seguem o mesmo tom do fundo
da capa, o que permite uma sensacao de clareza, o que também faz alusdo com
o periodo, mostrando que a partir daquele momento as coisas voltariam a ser
boas e claras.

O personagem principal dessa capa € Michel Temer, novamente é
representado em uma foto posada, o que demonstra que o0 mesmo tem alguma
importancia, pois diferente de Dilma o mesmo foi representado com fotos nas
quais ele mesmo quis tirar e ndo com fotos de acontecimentos do dia a dia.
Temer também é representado com um terno, cabelos grisalhos penteados para
trAs e um meio-sorriso, todas essas caracteristicas simbolizam alguém
experiénte, confiante e confiavel. Suas maos estao juntas e em uma posi¢ao que
remete a alguém pensando algo, portanto, fazendo uma juncdo dos elementos
com o periodo em que a capa foi veiculada, quando Dilma Rousseff foi afastada
temporariamente, compreendemos que 0 mesmo é representado pensando em
formas de melhorar a situacdo de caos que a presidente afastada deixou no
cenario politico brasileiro.

No geral essa capa representa a forma como a revista vé o vice-
presidente, que iniciaria seu mandato presidencial caso Dilma realmente
sofresse Impeachment. A Revista Veja demonstra, a partir das imagens da capa,

sua confianga no possivelmente novo presidente.
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FIGURA 31 Capa da revista Veja, edicdo 2477, maio de 2016
CAPA 9
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“organizacho criminosa” que S0 Instalou ne Petrobras

VEJA acompanhou 0s
Gitimos dias da presidente

Por que a derrocada do deputado
é 0 primelro revés de Temer

FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Mais uma vez, antes de analisar seu significado simbdlico, classificaremos
a ultima capa em relagcdo aos signos iconicos e indiciais. Os signos iconicos

desta capa séo os personagens representados, Dilma Rousseff, Eduardo Cunha
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e Luis Inécio Lula da Silva. Os semblantes sérios nas faces de cada um e a luz
difusa que mais uma vez vai de encontro com 0s personagens. Os signos
indiciais sdo 0s semblantes desses personagens, que indicam derrota e tristeza,
e a iluminacao dramatica da imagem.

Nessa Ultima capa a ser apresentada podemos reparar diversos fatores
em comum com as primeiras capas publicadas pela revista. Nessa, 0s principais
personagens sdo Dilma Rousseff e Eduardo Cunha, no periodo de veiculacao
dessa capa a presidente do pais estava afastada temporariamente, porém o
povo ja estava certo de que seu mandato estava chegando ao fim.

O fundo da imagem volta a ser escuro, preto, e dessa vez representa a
tristeza, que também podemos ver nas faces dos personagens, a partir de alguns
tracos como os olhos baixos e cansados, a boca repuxada e as marcas de
expressdo. Todos esses elementos ndo representam mais preocupacao, porém
dessa vez demonstram tristeza, cansaco e desisténcia, como se de fato nesse
momento a presidente tivesse desistido de tentar recuperar seu mandato.

Na imagem podemos reconhecer uma luz difusa, que vem de frente para
0S personagens, essa luz possibilita maior visualidade das expressbes dos
mesmos, 0 que nos mostra que esses semblantes fazem toda a diferenca na
compreensao da capa. As faces dos personagens estdo muito proximas na
imagem, o que podemos significar através do entendimento do periodo, pois
ambos compartilham de um mesmo sentimento, a tristeza. Isso porque ambos
perderam sua carreira politica, Dilma sofreu Impeachment e Cunha teve seu
mandato cacado. Portanto, o recurso da revista ao colocar os dois tdo préximos
demonstra que os mesmos passaram pela mesma fase e compartilham de um
mesmo sentimento de derrota.

Os elementos em vermelho na capa, uma vez considerando o fundo preto,
pode ser assemelhado a cor do Partido dos Trabalhadores, mas também a
energia, destaque, violéncia e sangue. Por iSso compreendemos essa cor como
uma ferida exposta, que estaria causando as expressdes de derrota e tristeza
dos personagens principais da capa. E uma expulséo violenta de ambos. Ja os
elementos em branco estéo ali, naguela cor, simplesmente porque a mesma é
neutra e ndo ofusca a importancia ou até mesmo o significado dos outros

elementos da capa.
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A composicao da capa, com a manchete principal sobre um pedaco da
personagem causa uma sensacao de desconforto, o que também nos permite
entender que a reviste pretende transmitir ao leitor o entendimento de que aquele
momento se reflete em algo completamente diferente, que ndo € comum e que

causa desconforto.
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5 GRUPO FOCAL

Nesse capitulo vamos néo so justificar a escolha do método de pesquisa,
como também explica-lo. Com o intuito de descobrir a opinido das pessoas sobre
as capas selecionadas, entendemos que o melhor método para isso seria uma
pesquisa de opinido publica, no formato focus group.

De acordo com Ana Lucia Novelli (2011), as pesquisas de opinido publica
sao instrumentos muito fortes na sociedade contemporanea, isso porque em
muitos casos ela deixa de ser compreendida como técnica para entender a
opinido do publico e torna-se a propria expressao dessa opinido. Dentro deste
método, existem diversas formas de aplicacdo de pesquisa. Essas formas se
dividem em métodos quantitativos e qualitativos. Os métodos quantitativos,
como cita Novelli (2011), possibilitam pesquisas vastas, com muitos
entrevistados, e proporcionam dados numéricos, de quantidade, originados
dessas pesquisas. Com o intuito de entender melhor a opinido das pessoas, de
forma mais completa e subjetiva, mais do que seus dados numéricos, a pesquisa
guantitativa se mostra inadequada nesse trabalho, pois ndo atenderia ao
requisito de proporcionar dados em profundidade.

Ja de acordo com o Insider (2017), Instituto de Pesquisa especializada em
pesquisas de mercado e de opinido, a pesquisa qualitativa pode ser considerada
uma pesquisa exploratoria, ja que fornece respostas, pensamentos e projecées
que os individuos possam ter sobre algum assunto, o que também a caracteriza
como um método de pesquisa em profundidade. Dessa forma, o método de
pesquisa escolhido foi esse, uma vez que ele podera nos proporcionar respostas
abertas, que remetem as expectativas e aos sentimentos do individuo em
relacdo a algum fato em especifico.

Ha varias formas de se aplicar uma pesquisa qualitativa, mas a escolhida
para este trabalho foi o grupo focal, isso porque, como cita Maria Eugénia Costa
(2011), se bem conduzido, esse método “permite a reflexdo sobre o essencial, o
sentido dos valores, dos principios e motivacdes que regem os julgamentos e

percepgdes das pessoas” (2011, p. 180). Eugénia também cita que

O grupo focal é altamente recomendavel quando se quer ouvir as pessoas,
explorar temas de interesse em que a troca de impressdes enriquece 0
produto esperado, quando se quer aprofundar o conhecimento de um
tema. (2011, p. 183)
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A partir dessa citacdo compreendemos que o grupo focal se aplicaria
perfeitamente para o intuito desta pesquisa, que pretende ouvir a opinido do
publico selecionado em relacdo as fotografias das capas da Revista Veja sobre
0 processo de Impeachment de Dilma Rousseff, sobre a prépria Revista e
também sobre 0 que pensavam desse processo naquele periodo.

De acordo com Eugénia Costa (2011), Laura Migliorini e Nadia Rania
(2001), esse método teve origem nas Ciéncias Sociais, mais precisamente na
psicologia, em 1941, com Paul Lazarsfeld e Robert Merton, este considerado o
pai do grupo focal. Para Migliorini e Rania (2001), o grupo focal € uma técnica
de pesquisa social com utilidades praticas e implicacdes éticas, que serve para
se aprofundar em um tema especifico a partir de uma entrevista com um grupo
de pessoas. Também citam que a principal caracteristica desse grupo esta na
interacdo entre os individuos participantes da pesquisa. Eugénia Costa (2011)
explica que o grupo focal € como “uma entrevista coletiva que busca identificar
tendéncias” (2011, p. 180) no qual a maior busca é compreender a opinido dos
participantes e ndo deduzir ou generalizar a mesma.

Para a autora, o grupo focal pode ser utilizado em quatro momentos
dentro das politicas publicas: na identificacdo do problema, no planejamento, na
implementacéo e na avaliagdo. Ja para Migliorini e Rania (2001), esse método
de pesquisa pode gerar hipéteses de pesquisa, testar a estrutura de um
questionario, ter mais profundidade de analise dos resultados, analisar o efeito
de uma campanha de comunicac¢éo e entender o efeito de um produto ou servico.

Para a elaboracédo do grupo focal, o primeiro item a ser desenvolvido é
definir qual o objetivo para o grupo. Neste caso, como ja citado em capitulos
anteriores, o objetivo é compreender como os individuos avaliaram a cobertura
fotografica das capas da revista Veja com relacdo ao processo de Impeachment
de Dilma Rousseff e como perceberam essas capas.

Apos a definicdo do objetivo, foi definido o recorte dos individuos que
participariam da pesquisa: universitarios de comunicagao social em diferentes
etapas do curso, de 18 a 25 anos. Foi selecionado esse recorte por ser um
publico ao qual a pesquisadora faz parte e se identifica, além de ser um publico
geralmente considerado como nao leitores da revista escolhida para andlise,
esse detalhe em especifico despertou o interesse de estudo naquele publico.
Foram selecionados 6 estudantes para participar do grupo, pois conforme cita

78



Soénia Maria Guedes (2003), a quantidade de membros de um grupo focal
interfere diretamente com a interacdo dos participantes, portanto 0s grupos
devem ter tamanhos pequenos, entre 4 a 10 pessoas, pois assim os participantes
se sentem mais confortaveis e com maior espago de fala.

Outro motivo pelo qual foi optado por somente esse publico é pela
intencdo da pesquisadora em buscar individuos que aparentassem semelhanca
em seu perfil socioeconémico, para ndao misturar pessoas de niveis econémicos
e culturais muito diferentes, isso porque como explica Eugénia Costa “o grupo
deve ter nivel socioeconémico e académico semelhante, para evitar inibicbes e
constrangimentos” (2011, p. 185). Esse recorte também pode ser justificado pela
maior facilidade da pesquisadora em conseguir contato com o0s participantes,
assim como a mesma se sente mais apta a analisar e entender as respostas
desse grupo em questdo. Outro motivo pelo qual se optou por esse tipo de
publico, é o interesse da pesquisadora em compreender como individuos que
estdo interligados com a esfera académica entendem e o0 que pensam sobre o
assunto.

Com o tema, os objetivos e o publico-alvo definidos, iniciamos a
montagem da estrutura do roteiro de entrevista. Como cita Eugénia Costa (2011),
o grupo focal tem o intuito de estimular a discussao, por isso e a partir de uma

11}

orientacdo de seu capitulo no livro “ Métodos e Técnicas de Pesquisa em
Comunicagcao” (2011), para essa etapa foram evitadas questdes longas,
complexas, divididas em muitas etapas e que possibilitem uma reposta
monossilabica. Outra direcdo seguida nessa etapa foi a criacdo de um roteiro
que se iniciasse com perguntas genéricas para posteriormente se aprofundar em
questdes mais especificas:

Recomenda-se que o roteiro de perguntas tenha um ritmo que comeca

com perguntas amplas, divergentes, desestruturadas; na metade do

roteiro, perguntas focais, convergentes e estruturadas; e perguntas
genéricas, amplas, na finalizac&o do roteiro. (COSTA, E., 2011, p 184)

Para o tema abordado nesse trabalho em especifico o roteiro de pesquisa
segue a seguinte estrutura:
- Iniciara com perguntas sobre os entrevistados, como nome, idade e qual

graduacéo cursa;
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- Falaremos um pouco sobre suas preferéncias de leitura e seus habitos

de consumo midiatico, para entdo sabermos as opinides sobre a revista;

- Adentrando mais na esfera do tema, perguntaremos sobre as opinides

politicas;

- Dentro das questdes especificas, apresentaremos as capas para que

nos digam o que pensam delas;

- Finalizaremos questionando o que cada um consegue concluir a partir

das representacées mostradas nas capas.

O grupo focal foi aplicado anteriormente a andlise semidtica das capas,
no capitulo 3, com a inten¢éo de ter um cuidado maior para que o mediador, que
neste caso era a propria pesquisadora em questédo, mantivesse a imparcialidade
no momento do grupo focal, com o intuito de ndo demonstrar seu entendimento
ou influenciar nenhum entrevistado. Eugénia Costa (2011) exemplifica que “bom
moderador é aquele que ndo induz as respostas 0s participantes e consegue
fazer com que um maior nimero possivel dos participantes participe ativamente
[...]” (2011, p. 185). Concluimos a partir disso que qualquer demonstracdo de
opinido do mediador pode aparentar uma imposicdo ou até mesmo inibir um
participante a demonstrar a sua propria opinido.

Como forma de facilitar a analise e ndo se perder dados e informacdes
relevantes, o audio do focus group sera gravado, e a midia CD sera incluida
como anexo deste trabalho.

Abaixo exibiremos o roteiro de perguntas montado para o grupo focal. E
importante ressaltar que, como cita Eugénia Costa (2011), o roteiro é feito para
guiar o grupo e lembrar ao mediador as perguntas importantes a serem feitas,
mas “n&o deve funcionar como uma camisa-de-for¢a” (2011, p. 183) podendo o
grupo divagar sobre outras questdes que ndo se encontram no roteiro, desde
gue as do roteiro também sejam respondidas.

No inicio da sessao do grupo focal sera explicado o tema da pesquisa e
que os fins sdo unicamente académicos. Também sera explicado que os
participantes podem se sentir livres para emitir qualquer opinido e que suas
identidades serao preservadas. A ordem das perguntas sera:

1. Qual o nome e idade de vocés?
2. Qual a area de graduacao de cada um?

3. O que vocés gostam de fazer no tempo livre? Vocés leem? O qué?

80



4. Quando precisam de uma informacao, aonde procuram?
Qual a opinido de vocés sobre a revista Veja?

6. O que vocés pensam sobre politica e o que acharam das manifestacdes que
aconteceram em 20147

7. Quando foi noticiado o Impeachment da ex-presidente, Dilma Rousseff, o que
VOCés pensaram?

8. Continuam com a mesma opinido sobre o assunto? Se nao, o que mudou?

Apéds essa Ultima questdo, apresentaremos as capas selecionadas, uma
de cada vez, para que apos cada uma delas os entrevistados possam contar o
gue acham sobre a mesma e/ou se perceberam algum elemento interessante
nelas. Nesse momento perguntaremos aos participantes as seguintes questdes
sobre cada capa:

9. O que acharam da composicdo da capa? Encontraram algum elemento
interessante?

10.Quanto a iluminacao e cor, 0 que vocés pensam? Isso remete algo a vocés?

11.Vocés acham que utilizaram pés-producao nessas imagens?

12.Agora pensando sobre as questBes simbolicas, acreditam que essa capa
quer dizer alguma coisa? O que te fez pensar isso? Que outra leitura da para
fazer?

13.Ap0s todas as capas apresentadas e as discussdes que tivemos aqui. Vocés
tiveram alguma conclusao em relacao as capas ou ao tema?

Com a pesquisa pronta, analisaremos, no capitulo seguinte, as respostas
de cada participante. Utilizaremos cada uma delas para pensar em todos 0s
elementos das capas como: formatagdo, iluminagdo, cor, composicéo,
elementos, simbdlicos e o0 que tais capas remetem a cada um desses itens.
Também aplicaremos e compararemos as respostas com a analise feita no
capitulo anterior.

Ao fim desse capitulo, 0 que podemos concluir € que existem diversas
formas de se aplicar uma pesquisa e que quando se trata de interacdo entre
pessoas uma palavra ou uma acdo pode ser o suficiente para influenciar
completamente uma resposta ou a falta dela. Por isso houve um grande cuidado
ao montar o roteiro de perguntas exposto acima, para que cada entrevistado se
sinta confortavel o suficiente para responder e ndo se sinta pressionado ou que

pense que sua inteligéncia sera julgada pelas questdes.
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6 ANALISE DO FOCUS GROUP

Neste capitulo vamos fazer uma exposicao e discussdo das respostas as
perguntas citadas no capitulo anterior. Durante o grupo focal realizado com 6
participantes, sendo que dois deles ndo puderam permanecer no grupo por todo
0 tempo de sua realizagéo.

Todos o0s seis participantes estudam Comunicacdo Social na
Universidade Federal do Parana, sendo cinco deles estudantes de Relacbes
Publicas e um estudante de Jornalismo. Trés dos participantes estdo no altimo
ano do curso e dois estado no terceiro ano. A faixa de idade era entre 20 e 24
anos.

De um modo geral, todos os participantes procuraram o entretenimento
nas séries e nos filmes, dois deles apreciam leitura, sendo um mais relacionado
a informagfes e outro mais relacionado a ficgdo. Quando se trata de onde
buscam informacgdes, a resposta foi unanime: todos procuram no sistema de
pesquisas Google. Porém, a forma como selecionam o site no qual leem a
informacédo varia um pouco entre eles. O que todos escolhem fazer é utilizar
fontes nas quais confiam.

Quando perguntados sobre a revista Veja, a qual estamos analisando
nesse trabalho, foram muito sucintos ao explicar que ap6s o ingresso na
Universidade pararam de se dar conta dela, isso porque quando entraram
ouviram varias opiniées ruins sobre a mesma, ouvindo até de um professor que
a revista é “o0 esgoto do jornalismo”. Os participantes também compreendem a
revista como parcial, que defende os interesses dela.

E importante aqui abrir um parénteses e observar que se tem nocéo da
impossibilidade préatica da ideia de uma imparcialidade absoluta por parte dos
Meios de Comunicagdo, uma vez que todos esses Meios sao dirigidos por
pessoas e estdo sujeitos a suas idiossincrasias. Isso nédo quer dizer que,
necessariamente, um Meio de Comunicagdo esteja atrelado diretamente a
determinada ideologia politico/partidaria. Analogamente, a mesma analise que
se faz de um Meio de Comunicacao ao se dizer que ele segue esta ou aquela
ideologia deve ser feita sobre quem o analisa, como no caso do professor citado,
cuja carga ideoldgica também afeta sua avaliacdo sobre tal Meio, classificando-

0 como seguidor desta, daquela ou de nenhuma ideologia politico/partidaria.
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Assim, tendo isso em mente, é na perspectiva da tentativa de uma analise
imparcial sobre as capas da revista que buscamos conduzir este estudo.

Uma das participantes tem um ponto de vista muito interessante quanto a
revista, ela cita que acha muito ruim que “ a gente aprende a ndo gostar, mas a
Veja esta ai, as pessoas estdo comprando, ela est4 sobrevivendo, ela tem forca
[...] a gente s6 ignora a existéncia dela”.

Quando questionados sobre o que pensavam sobre politica, as respostas
foram variadas. Ha pessoas que ndo gostam e ndo procuram saber, estdo por
dentro somente dos maiores escandalos da politica, outras tém contato com
diferentes opinides politicas, e também ha pessoas que se interessam e sO nao
procuram tanto pois se sentem afetadas emocionalmente com os ocorridos,
enquanto outras procuram simplesmente saber o que estd acontecendo e
guando algo realmente as interessa, procuram em suas fontes de confianca,
como o jornal Folha de Sdo Paulo. Analisando um contexto de como essa
informacéo chega a cada um, geralmente o primeiro contato que esse publico
faz com a noticia é em publicacdes no Facebook, assim eles a recebem com a
opinido daquele que a esta compartilihando e devem ter o discernimento de
procura-la nos veiculos em que confiam para compreender melhor o
acontecimento. Individuos que ndo tém a chance de contato com outras fontes,
ou até mesmo que nao desenvolveram um senso critico, por falta de estimulo,
podem ler ou ouvir uma informacao e tomar a mesma como verdade absoluta.

Em relacdo as primeiras manifestacées, que tinham como intuito reclamar
do aumento nas passagens dos transportes publicos, alguns participaram do
movimento e outros tinham interesse em participar, mas 0 que conseguimos
concluir a partir da conversa foi que talvez muitas pessoas nao entendessem de
fato o que estava acontecendo, mas o sentimento de estar fazendo algo para
contribuir com a melhora do seu pais ja era motivo suficiente para que
estivessem la. Quando se trata do Impeachment, todos compartilham da mesma
opinido, sao contra e acreditam ter sido um golpe de Estado.

Com uma contextualizacéo feita sobre o assunto, sobre como cada um
entendeu o periodo e 0 que achavam sobre a revista, comecamos a analisar as

capas selecionadas.
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6.1 POR QUE CAEM OS PRESIDENTES - Outubro / 2015

FIGURA 32 Capa da revista Veja, edicdo 2447, outubro de 2015
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Quando questionados sobre os elementos interessantes da primeira capa,
0 primeiro elemento, e para os participantes o mais relevante, que chamou
atencdo foi a questédo da iluminacéo e das cores, como as sombras no primeiro
plano da imagem. Em relacdo a composicdo, repararam na posicdo da
personagem na capa, que os participantes identificaram uma questédo simbdlica
que representa preocupacdo, 0 que quando considerado o periodo reflete
claramente o posicionamento politico da revista naquele momento.

O titulo foi uma parte importante para os participantes do grupo, eles
observaram e comentaram cada um deles, e para eles, como nessa primeira
capa, os titulos s6 reafirmam o posicionamento do veiculo. No caso dessa capa,
a forma como o titulo é colocado afirma quase com certeza de que a entéo

presidente estava fadada a cair, ou seja, ela sofreria o Impeachment.
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6.2 O PLANO TEMER — Novembro / 2015

FIGURA 33 Capa da revista Veja, edicdo 2452, novembro de 2015
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Em relacdo a segunda capa apresentada, que como se pode ver acima,
representa o vice-presidente de Dilma, Michel Temer, os participantes
entenderam a partir de questdes simbdlicas, um posicionamento “em cima do
muro” da revista. Ela ndo demonstra Temer como um personagem carismatico,
mas ainda assim o coloca na capa da revista, como se assim demonstrasse que
0 Mmesmo entraria em cena.

Um dos elementos mais marcantes para os entrevistados, que os levou a
desenvolver esse pensamento, foi a questdo da iluminacdo direta no
personagem da capa e na relacdo com a composi¢cdo da mesma, que mostra
Dilma representada em segundo plano, pequena, em um canto da capa. 1sso
demonstrou, como ja citado acima, que o0 vice estava entrando em cena e
tornando-se o personagem principal.

Continuando nas questdes simbdlicas da capa, também foi identificado a
necessidade da revista em nao criar grandes lagcos com o vice, talvez por nao
saber como 0 mesmo seguiria seu mandato, caso a presidente de fato sofresse
o Impeachment.

Mais uma vez, o titulo esta presente para reforcar o posicionamento da

revista no periodo, quando os mesmos colocam que “apontam para a campanha
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da presidente”, quando a campanha n&o era somente de Dilma, mas também de

seu vice, representado na capa, Michel Temer.

6.3 IMPEACHMENT — Dezembro / 2015

FIGURA 34 Capa da revista Veja, edicdo 2455, dezembro de 2015
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Relacionando a questdo de iluminagéo, essa capa, assim como as duas
anteriores, é demonstrada de forma escura. Quando perguntados sobre que
sentimento a capa transmitia, os participantes ressaltaram um sentimento de
caos, como se o periodo em que ela foi publicada estivesse muito conturbado.

BN

Algo muito interessante relacionado a questdo simbolica e destacado
pelos participantes é a forma que perceberam essa escuriddo representada nas
capas. Para eles a Veja escolhia a escuriddo para representar um periodo de
muitos problemas e que aparenta, aos espectadores, que as capas voltariam a

ser lindas e claras quando esse periodo acabasse.
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6.4 SAIU MUITO MAIS CARO — Marco / 2016

FIGURA 35 Capa da revista Veja, edicdo 2467, marco de 2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

A primeira coisa citada quando viram esta capa foi em relacdo a
composi¢do da mesma, referindo-se a montagem e seu simbolismo, que
banaliza o periodo e o cenario politico brasileiro. Os participantes também
citaram que acham “ridiculo” utilizar uma forma boba para representar o cenario
politico, pois tira toda a credibilidade dos personagens apresentados.

Outras questbes simbolicas para os participantes relacionam-se ao fato
de colocarem o marqueteiro do PT segurando Dilma e Lula como bonecos,
demonstrando que quem esta realmente no comando € o profissional de
marketing do partido, e que os personagens da histéria, representados como
bonecos, ndo sdo importantes. Outro fato reparado foi no uso da palavra
marqueteiro, que para 0s participantes tem uma conotagcao negativa, pois nao
parece se referir ao profissional da area de marketing, mas sim a alguém com
intencdes negativas, como a manipulagao.

Em relacdo as cores da capa, 0os participantes repararam no nome da
revista, que diferentemente das outras capas apresentadas, esta em neon e

atras dos personagens, 0 que chamou a atencéo dos participantes e os lembrou
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de um show, como se a revista estivesse representando aquele momento como
um espetaculo, o que para os entrevistados demonstra desrespeito aos cargos
de autoridade do pais e causam neles uma sensacao de que o periodo estava

uma “palhagada”.

6.5 DILMA EM LIQUIDACAO: SUPERQUEIMA DE CARGOS — Abril / 2016

FIGURA 36 Capa da revista Veja, edicdo 2473, abril de 2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Ja nessa capa, quando questionados sobre a composicdo da mesma, o
gue os participantes mais repararam foi em sua questao estética, que para eles
estava feia, mas que também os remetia a um momento de caos. Lembraram
das propagandas de uma das lojas populares de departamento mais conhecidas
no pais, pois o titulo se representa de forma como se estivesse “gritando na sua
cara”, para que a informacao seja realmente percebida, para que o espectador
realmente entenda a mensagem.

Em relacdo as sensacdes que a capa transmite, remete a eles algo ruim,
como se o fogo nos demonstrasse o inferno, o fim do mundo. Quanto a questao
simbdlica, o fogo também foi entendido, por uma das participantes, como uma

forma de demonstrar que o PT estava em um momento critico, perdendo seu
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mandato. Isso porque o vermelho do fogo a lembrou do partido, j& que a cor do
mesmo é vermelha.

Mais uma vez, os participantes identificaram uma banalizacéo do cenario
politico, pois tanto a imagem do Palacio do Planalto em segundo plano e
pegando fogo, como a frase “Corra! Ultimos ministérios! ”, assemelham-se a

piadas, fazendo assim uma representacao irénica do periodo.

6.6 FORA DO BARALHO — Abril / 2016

FIGURA 37 Capa da revista Veja, edicdo 2474, abril de 2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Para os participantes, a sexta capa foi a que mais demonstrou um
posicionamento perante a revista, pois, em relacdo a sua composicdo, aparenta
representar uma foto de campanha da ex-presidente, colada em algum muro,
gue foi rasgada por alguém que passou por ali. Quanto as questdes simbdlicas,
0 ato da foto rasgada demonstra uma revolta do povo, como se 0S mesmos
estivessem enfurecidos com a entdo presidente em exercicio.

O titulo também reafirma, mais uma vez, a forma como a revista
enxergava o0 momento, como se Dilma ja estivesse fora da historia, ndo € mais

considerada um personagem de importancia. Aparenta também que nesse
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momento todos estavam contra ela e que o fim de seu mandato era algo

realmente certo.

6.7 EDICAO EXTRA IMPEACHMENT — Abril / 2016

FIGURA 38 Capa da revista Veja, edicdo Especial 2474, abril de 2016
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FONTE: Acervo Digital da Veja. Acesso em: 23/09/2016

Essa capa rendeu uma analise de certa forma muito interessante, pois 0s
entrevistados, a partir da composicdo da capa e de suas questdes simbdlicas,
primeiramente enxergaram nela alguém que participou das manifestacfes a
favor do Impeachment e que esse alguém estava feliz, cantando vitéria mesmo
gue naquele momento o afastamento da presidente ainda nédo fosse definitivo.
Tanto a felicidade quanto o fato de a personagem ter a bandeira do pais
estendida nas costas demonstra que quem conseguiu esse feito, o afastamento
da presidente, foi o povo, que a populacdo teve poder o suficiente para fazer
isso. A representacdo do povo nessa capa, na bandeira, remeteu nos
entrevistados uma necessidade da revista em passar para seus leitores uma
sensacao de pertencimento ao movimento.

O que fez com que os participantes fizessem essa ligacao foi a analogia

da imagem representada com 0 movimento que estava ocorrendo nas ruas.
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Para eles, o fato de ser uma edi¢édo extra também chama a atencao, pois
aparenta que, de tanta coisa que havia ocorrido, se fazia necessario uma edicéo
extra para mostrar aquele momento de vitoria. A edicdo extra também remete a
eles algo colecionavel, seria algo que alguém guardaria para mostrar aos seus
descendentes.

ApOs um tempo maior analisando a capa, 0s participantes observaram a
personagem como diferente do que eles imaginavam que encontrariam naquelas
manifestacbes, pois na imagem € representada uma jovem com cabelos
coloridos e piercing na boca. Isso, para eles, foi uma forma da revista demonstrar
gue a juventude também estava inserida e a favor daquele movimento. Uma das
mensagens mais importantes que essa capa quis passar, para 0s participantes,
foi que ndo importa de fato quem esta por tras do Impeachment, e sim que o
protagonista daquele momento era o povo.

6.8 A APOSTA TEMER — Maio / 2016

FIGURA 39 Capa da revista Veja, edicdo 2476, maio de 2016
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Nessa capa, a segunda em que Temer é representado, quando
guestionados sobre sua composicdo, a primeira coisa que 0S participantes
repararam foi que sua imagem aparece diferente da primeira na qual o vimos,
pois essa passava uma sensacao de confianga dos participantes no personagem
representado. Relacionadas as cores, desta vez a capa estava em um fundo
claro, o personagem estava bem vestido e seu rosto demonstrava um sorriso de
serenidade.

A palavra “aposta” no titulo complementa a imagem, pois para os
participantes, demonstra aos leitores que a partir daquele momento o pais teria
uma melhoria, teria um novo comeco, como se 0 personagem representado
estivesse ali para solucionar todo o caos visto nas capas anteriores.

Em relacdo as outras capas, essa se demonstrou muito mais limpa, mais
clara, mais serena para 0s participantes, sendo a Unica que passa confianca e a

Gnica que mostra uma foto posada, sem muita pos-producao.

6.9 TCHAU, QUERIDA. TCHAU, QUERIDO. — Maio / 2016

FIGURA 40 Capa da revista Veja, edicdo 2477, maio de 2016
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A Ultima capa apresentada aos participantes do grupo passou a eles uma
sensacao de derrota, e quando questionados sobre o simbolismo da imagem, o
gue 0s mesmos conseguiram compreender foi a questédo de que os personagens
representados na capa aparentaram a eles uma aceitacdo dessa derrota.
Quando questionados sobre as cores e a iluminagao, o principal elemento que
os fez entender a capa desta forma foi, mais uma vez, a escuriddo demonstrada
na mesma, além do semblante dos personagens.

J4 o titulo, quando pensado pelos entrevistados, foi considerado
apelativo, por se tratar de uma frase alvo da fala popular, algo que estava se
espalhando por mensagens pelo Facebook e Whatsapp.

Novamente em relacdo as cores, para eles, a escolha das mesmas
também lembrou a um dos participantes os finais de capitulos da novela Avenida
Brasil®, veiculada em 2012, que sempre acabava com algum acontecimento
tenso e turbulento, isso porque os finais de capitulo da novela sempre se
congelavam em uma imagem escura com alguns pontos de foco em vermelho.
Esses acontecimentos dos fins da novela também podem ser comparados a
sensacao que essa capa traz, como algo tenso, a derrota.

Outro fato importante nessa capa, que foi reparado pelos entrevistados,
foi a pequena chamada com uma foto do ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva
no topo da pagina. Isso, para eles, quis dizer que naguele momento, o ex-
presidente e pessoa a frente do Partido dos Trabalhadores era importante®. O
jogo de palavras naguela chamada também se fez interessante para os
participantes, pois “Lula no topo da cadeia” demonstra uma dupla conotacao, ja
gue nao se sabe se a revista quis dizer que o ex-presidente esta na cadeia, lugar,
ou se esta no topo, como “comandante” de todas as ag¢des dos envolvidos do
Partido.

Para os participantes, as duas faces tdo préoximas (Dilma Rousseff e
Eduardo Cunha), olhando de longe, lembrou o semblante de um monstro e a

escolha de colocar esses dois personagens como principais os coloca como os

8 Novela transmitida pela emissora Rede Globo, veiculada em 2012, fez muito sucesso e atingia mais de
50 pontos na audiéncia da emissora. Foi considerada uma das novelas de maiores sucessos do horario,
era transmitida as 21h, e é lembrada até hoje.

9 Na verdade, Lula é o representante honorario do Partido dos Trabalhadores. No momento citado na
entrevista, o lider oficial do Partido era Rui Falcdo, presidente eleito da legenda.
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anicos culpados por todos os ocorridos, principalmente Dilma, ja que a mesma
é colocada em primeiro plano.

Quando pensado em todas as capas de uma forma geral, 0 que mais se
lembraram foi o fato de que Dilma nao aparece com o rosto de frente em quase
nenhuma das capas, com excecdo das capas 4 e 6. O que o0s participantes
entenderam disso, foi que nenhuma das capas representou a ex-presidente
como ela mesma, como uma figura de respeito ou até mesmo como relevante.

Também os surpreendeu a forma como aquele momento foi representado
pela Revista Veja, pois a mesma, segundo o0s participantes, indicaria
parcialidade, porque representou o periodo como um espetaculo, e demonstrou
muito o periodo separado em dois momentos (0 bem e o mal). Ainda segundo
0S entrevistados, a revista queria se apresentar como a voz do povo para seus
leitores, e entenderam isso a partir da utilizacao de frases populares e do uso da
representacado do “povo” nas capas.

Ainda sobre a opinido dos participantes, o elemento mais marcante das
capas foi definitivamente o jogo de sombras e as cores escuras, que ajudou a
construir a imagem dos personagens que estao sendo representados. A escolha
do preto e do branco deu um tom funebre a elas.

Foi interessante também pensar na cronologia de cada capa, pois a
sensacao causada a eles foi de que as mesmas formam uma historia, e que
mesmo alguém que desconhecesse a histéria daquela época, talvez pudesse
acertar a ordem cronoldgica das capas.

Os patrticipantes acharam relevante a questdo sequencial das capas, pois
entenderam que esse fato também demonstra a opinido da revista, as primeiras
capas sao escuras demonstrando algo ruim e quando tem a primeira votagao, a
capa representa algo bom, demonstra alegria e vitéria, como se todos
estivessem muito felizes. Para os participantes, ndo era necessario nem ler os
titulos para compreender o posicionamento da revista, ja que para eles “o texto
perde forga para as imagens” e as imagens falavam por si.

Compreenderam também que a composicdo e a pos-producao fizeram
toda a diferenca nas capas, ja que em todas as capas foi possivel reparar 0 uso
de muita pés-producédo, e que as capas nao foram feitas somente da producao

de imagens fotograficas. Foram produzidas a partir de um pensamento
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estratégico da Revista, o que mostra a intencdo da mesma de impactar o
receptor.

E importante lembrar que essa andlise foi feita a partir da opinido dos
participantes do grupo focal e que os mesmos ja tinham uma opiniao pré-formada
sobre os acontecimentos do periodo, e até mesmo sobre a Revista, pois, como
citado no comeco da entrevista, foram influenciados por seus professores da
faculdade a olharem para a Veja de uma forma muito mais critica e negativa, e
este fato tem extrema relevancia quando consideradas as analises feitas por

eles.
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7 CONSIDERACC)ES FINAIS

Este trabalho passou por diversas fases, antes mesmo de suas pesquisas
serem iniciadas. Primeiramente tinhamos o intuito de analisar as influéncias dos
meios de comunica¢do em relacao aos seus receptores, considerando o periodo
de Impeachment como referéncia, mas essa frente ndo sanaria de fato todas as
duvidas. Entéao partimos para outra frente, escolher um Gnico meio e a partir dele
destrinchar seu contetdo para compreendermos o0 que 0 mesmo quis se referir
em relagcdo ao periodo de andlise escolhido. Assim escolhemos o veiculo a ser
analisado, a revista Veja, e 0 que analisariamos dela, as capas selecionadas.

Para iniciar nosso estudo, primeiramente tivemos que entender a Revista.
E de suma importancia o contexto em que a mesma se encaixa uma vez que
sera analisada, entender seu tamanho, sua tiragem, veiculagéo, seus publicos e
até mesmo seus interesses demonstraram-se informagfes de grande relevancia
durante o percurso desse trabalho. Tentamos entender também se a mesma
segue algum tipo de posicionamento em seu jornalismo e utilizando outras
revistas também como referéncia deste trabalho, conseguimos observar que
cada veiculo defende a sua frente. A parcialidade dos meios € grandemente
notada, isso porque ndo ha informacao imparcial em nenhum tipo de jornalismo.
E como escrever um trabalho ou um livro sobre qualquer tema, tendemos sempre
a colocar nossa opiniao expressa naquilo, como o ditado popular mesmo diz
‘quem conta um conto, aumenta um ponto”, portanto ndo somos imparciais.
Sendo assim, um veiculo, composto e gerenciado por pessoas, nao é imparcial
e demonstra sempre a opinido daqueles que o constituem.

Outro ponto de certa importancia foi a compreensao da imagem como
transmissora de significado e entendemos isso através da histéria. Desde a pré-
histéria os homens utilizam das imagens para se fazer entender, como citado em
capitulos anteriores os homens pré-histéricos utilizaram a pintura rupestre como
forma de transmitir uma mensagem ou até contar uma histéria. A representacéo
gue uma imagem traz esta muito além de somente o que se V&, pois ela carrega
consigo um significado que esta carregado de sentido quando considerado o
contexto em que ela esta inserida. Por exemplo, as histérias mitolégicas sao
repletas de Deuses e cada Deus tem uma forma, eles séo representados por
imagens, mas essas imagens estdo carregadas de significados, os quais sao

construidos a partir de uma cultura, de ideologias e crencas de um povo. Todo
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esse contexto no qual a representacdo se fixa influencia no entendimento
daquele que observa a imagem. Também ndo podemos concluir que todo e
qualquer individuo tera 0 mesmo entendimento de uma imagem, pois uma so
representacao pode ter diferentes significados e todos eles serdo variados em
relagdo ao contexto em que o receptor esta ligado.

Esse trabalho também possibilitou a utilizacdo de duas teorias estudadas
durante a graduacdo em Comunicacgao Social. A teoria Semiotica, que viabilizou
uma forma de analisar o conteido de uma imagem a partir de sua composicéo,
cores, formas, contexto e significados. Dessa forma conseguimos concluir como
o periodo foi representado pela revista e 0 que a mesma quis transmitir com as
suas capas, pois como vimos anteriormente todas foram pensadas a partir de
uma intencdo, um ponto de vista, iSso porque o intuito da mesma néo era ser
imparcial, assim como nenhum meio é.

Em relacéo a pesquisa de opinido publica, na qual utilizamos o método do
grupo focal, foi compreendido que mesmo quando entrevistamos um tipo de
publico especifico, a opinido dos mesmos nunca vai refletir a opinido exata de
todo aquele publico, isso porque cada individuo tém uma vivéncia diferente.
Portanto aquela entrevista conseguird, no maximo, nos passar uma nocao de
como aquele publico pensa, mas ndo podera ser considerada como verdade
absoluta de forma geral, mas sim de um recorte daquele publico.

Outro fato que podemos considerar como aprendizado sobre o método de
pesquisa escolhido, € a necessidade que o pesquisador tem de prever possiveis
falhas da tecnologia, por isso deve estar sempre preparado. Esse julgamento se
fez a partir de uma falha que ocorreu durante a pesquisa aplicada, o DVD com o
video do grupo focal na integra apresentou problema. Por esse motivo, anexado
a esse trabalho, segue somente um CD com o audio do grupo.

Pensando sobre as analises, tanto a feita com base na teoria semioética
de Pierce, quanto a feita pelo grupo focal composto por universitarios, podemos
desenhar uma ténue diferenca e diversas semelhancas entre elas. De modo
geral, ambas as analises identificaram o cenario escuro como simbolo de algo
ruim, os semblantes de Dilma como tristes e preocupados, sua representacao
de forma pequena, insignificante ou banalizada e a forma como a revista retrata
0 sentimento do povo brasileiro perante a ex-presidente, também se assemelha

guando se trata da relacdo que a revista constroi com Michel Temer, quando a
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mesma o0 represente com roupas formais, cabelos grisalhos bem penteados e
em um fundo mais claro que as demais capas, demonstrando o entdo vice-
presidente como confiante, seguro, experiente e como alguém que vai solucionar
todos os problemas politicos do pais. Como ultimo tépico nas semelhancas entre
as andlises, também podemos pensar na forma como a revista demonstra e tenta
falar com os jovens, como eles sdo representados como manifestantes a favor
do Impeachment e que comemoram com 0s progressos do pedido de cassacéo
do mandato da presidente da mesma forma que comemoram quando o Brasil
faz um gol durante a Copa Mundial de Futebol.

Ja em relacao as diferencas entre ambas as analises, podemos destacar
gue a andlise semidtica, além de embasada por uma teoria, classifica os signos
das imagens e pensa nos mesmos também de forma técnica, como quando
percebemos uma iluminacdo dramética que reflete somente as expressdes
faciais, demonstrando mais facilmente um sentimento por parte do personagem.
A andlise do grupo é feita a partir da consciéncia de mundo de cada participante,
eles pensam na composi¢do da capa a partir de um entendimento primario,
analisam os signos de acordo com o seu conhecimento de mundo e sempre
relacionam os significados das imagens com as sensacdes que as capas
transmitem. Podemos exemplificar isso com a capa numero 5, quando os
mesmos conectam a cor vermelha do fogo ao conhecimento de inferno que eles
possuem e a forma como disseram que aquela capa transmite uma sensacao
ruim, como se fosse o 4pice de um caos. Outra diferenca entre as duas analises,
€ que na feita pelo grupo focal, os participantes levaram e consideram todos os
titulos, que para eles reafirma a mensagem da imagem, o posicionamento da
revista e a forma como a mesma quis representar o periodo. Talvez tenham se
conectado também aos titulos ja que a linguagem é uma das formas de
comunicacdo mais comuns, assim como uma das que se faz entender mais
facilmente.

Consequentemente, pensando em todas as analises, sejam elas
baseadas em uma teoria ou no conhecimento de mundo, conseguimos
interpretar a forma como o veiculo retratou o periodo, diminuindo a importancia
da presidente, banalizando o cenario politico e mostrando o povo brasileiro como

adeptos das manifestacbes a favor do Impeachment de Dilma. Além de
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percebermos que a revista cria uma narrativa com a cronologia das capas,

produzindo sentido e contando uma historia.
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APENDICE
ROTEIRO DO GRUPO FOCAL

No inicio da sessdo do grupo focal sera explicado o tema da pesquisa e
que os fins sdo unicamente académicos. Também sera explicado que o0s
participantes podem se sentir livres para emitir qualquer opinido e que suas
identidades serdo preservadas. A ordem das perguntas sera:

1. Qual o nome e idade de vocés?
Qual a area de graduacéo de cada um?
O que vocés gostam de fazer no tempo livre? Vocés leem? O qué?
Quando precisam de uma informagé&o, aonde procuram?

Qual a opinido de vocés sobre a revista Veja?

o gk wN

O gue vocés pensam sobre politica e o que acharam das manifestacdes que
aconteceram em 20147
7. Quando foi noticiado o Impeachment da ex-presidente, Dilma Rousseff, o
gue vocés pensaram?
8. Continuam com a mesma opinido sobre o0 assunto? Se nao, o que mudou?
ApoOs essa Ultima questédo, apresentaremos as capas selecionadas, uma
de cada vez, para que apos cada uma delas os entrevistados possam contar o
gue acham sobre a mesma e/ou se perceberam algum elemento interessante
nelas. Nesse momento perguntaremos aos participantes as seguintes questdes
sobre cada capa:
9. O que acharam da composicao da capa? Encontraram algum elemento
interessante?
10.Quanto a iluminacao e cor, o que vocés pensam? Isso remete algo a vocés?
11.Vocés acham que utilizaram pos-producéo nessas imagens?
12.Agora pensando sobre as questdes simbdlicas, acreditam que essa capa
guer dizer alguma coisa? O que te fez pensar isso? Que outra leitura da
para fazer?
13.Apds todas as capas apresentadas e as discussdes que tivemos aqui.

Vocés tiveram alguma conclusdo em relacédo as capas ou ao tema?
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