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TECNOLOGIA COMO RECURSO PEDAGOGICO NA PRODUGCAO DE TEXTO E
LEITURA DE IMAGENS NO GENERO PROPAGANDA

GARCIA, Maria do Rocio.
Curso de Especializacdo em Midias Integradas na Educacéo, SEPT/UFPR.
Pélo UAB de Apoio Presencial em Rio Negro/PR

RESUMO - Com o advento das tecnologias de informacé&o e comunicacdo — TIC's esta
ocorrendo uma revolugdo nos modos de fazer propaganda. Este artigo teve como
objetivo inserir os alunos a leitura de imagens e producdo de textos através da
propaganda. Como metodologia foi realizada um estudo de caso no Colégio Estadual
Dr. Ovande do Amaral Ensino Fundamental e Ensino Médio em Rio Negro, Parana,
onde foram disponibilizados aos trinta alunos desses cursos, anuncios antigos e atuais
em material impresso e on-line para que eles pudessem ler e interpretar
compreendendo seus objetivos. Acredita-se que essa pesquisa abriu espacos para que
possam ler e compreender as propagandas e produzir textos baseados nas impressoes
percebidas. Por fim, cabe dizer que os alunos tiveram bom aproveitamento e passaram
a ter mais um instrumento para desenvolver o habito da leitura e producéo de textos.

Palavras-chave: Alunos. Internet. Leitura. Propaganda. Textos.



1 INTRODUCAO

Acredita-se que 0s recursos tecnoldgicos utilizados na escola podem facilitar o
processo de ensino e aprendizagem, pois permitem uma melhor organizacao de ideias
e maior integragdo entre os estudantes. A informatica no meio escolar representa um
novo caminho metodoldgico, através da qual o aprender esta se tornando cada vez
mais prazeroso.

A internet € uma ferramenta tecnoldgica indispensavel para o trabalho dos
profissionais da educacao. Os educadores fazendo uso dos recursos tecnologicos na
metodologia de ensino enriquecem suas praticas pedagogicas, facilitam e motivam os
alunos através das possibilidades de pesquisas e novas descobertas transformando as
informagbes na construgdo de um novo conhecimento de forma prazerosa. Esta
ferramenta precisa ser manuseada sem medo, de forma eficaz e proporcionando a
cada dia novas descobertas, novos instrumentos. Portanto, se faz necessario
aperfeicoamento constante, descobrindo novas praticas metodoldgicas para prender os
educando pelo prazer em aprender e adequando-se aos novos recursos que auxiliam
na comunicacao, na educacéao, no aprendizado individual e coletivo. O mundo moderno
obriga o professor a buscar, a trabalhar com as tecnologias digitais e este precisa estar
atento a todas as inovacdes buscando novos saberes na construcédo do conhecimento.

Diante dessa nova realidade e a percepcdo de que a Educacdo caminha
dissociada da realidade atual, surgiu a necessidade de repensar os paradigmas
educacionais existentes, os conteudos e o ensino-aprendizagem. Moraes (1997, p.27)

afirma que:

Para educar na era da Informacdo ou na Sociedade do Conhecimento é
necessario extrapolar as questbes de didatica, dos métodos de ensino, para
poder encontrar caminhos mais adequados e congruentes com o0 momento
histérico em que estamos vivendo.

Para fazer face aos avancos tecnoldgicos e o aceleramento informatizado é
preciso professores comprometidos e uma estrutura escolar que possibilite o uso das

TIC's (tecnologia da Informacdo e comunicacdo) em toda sua potencialidade nas



instituicdes educacionais. E preciso criar maior consciéncia da profundidade e alcance
das relagbes entre a ciéncia, a tecnologia e a sociedade que se revela como meta
importante na educacao para construir uma sociedade mais humana, justa e solidaria.

Segundo Machado:

A diferenca radical que se coloca no uso de tecnologias informaticas na
educacéo diz respeito a uma mudanca de paradigma nos processos de ensino-
aprendizagem, na construcdo de um modelo de interatividade, de
questionamento do lugar de docente como sede do saber, de aprendiz como
tabula rasa, de um modelo pouco reflexivo e ativo do aprendiz (MACHADO
(2000, p.2).

Baseado na importancia das tecnologias da educacdo € que surgiu o interesse
pelo tema desse artigo que € “A tecnologia como recurso pedagogico na produgéo de
texto e leitura de imagens no género propaganda”. O assunto € relevante e,
certamente, vai criar uma nova oportunidade para refletir e melhorar a educacéao, pois
abre um mundo amplo de possibilidades para os alunos e vai criar muitos espagos para
gue eles aprendam a importancia de conhecer a evolugcao da propaganda no pais.

O objetivo delineado para este artigo € o de inserir os alunos a leitura e
producdo de textos através da propaganda. Para alcancar tal objetivo foi feito um
estudo de caso no Colégio Estadual Dr.Ovande do Amaral Ensino Fundamental e
Ensino Médio em Rio Negro, Parana, onde foram disponibilizadas aos trinta alunos
desses cursos, propagandas antigas e atuais em material impresso e para que eles
pudessem ler e interpretar os textos compreendendo seus objetivos.

Para alcancar o objetivo colimado, num primeiro momento foi feito um breve
historico da propaganda no Brasil, mostrando os principais fatos que marcaram a sua
trajetéria até os dias atuais. Visando atingir os objetivos propostos, este artigo foi
estruturado da seguinte forma: primeiro foi levantada a revisédo da literatura acerca do
tema e depois delimitada a metodologia aplicada ao estudo. A partir destas definices e
pela realizacdo das atividades, foram descritos e discutidos os resultados obtidos. Por
fim, foram construidas as consideracoes finais envolvendo todo o processo de pesquisa

desenvolvido.



2 REVISAO DE LITERATURA

Este capitulo mostra alguns aspectos sobre o histérico da propaganda no Brasil,
desde o seu inicio em 1821 até os dias atuais com o advento da Internet.

Ha indicios que o aparecimento da propaganda se deu quando o homem das
cavernas pendurava uma pele de animal na entrada de sua morada. Sampaio (1999)
explica que a propaganda se originou quando a Igreja criou uma congregacao religiosa
com a finalidade de fundar seminarios para difundir a religido, imprimir livros religiosos e
litirgicos e propagar a fé. Gracas a essa propaganda, nos dias de hoje, o ocidente &
cristao.

No Brasil, a propaganda surgiu com o langamento da Gazeta do Rio de Janeiro,
considerada o primeiro jornal brasileiro. Esse jornal relatava os acontecimentos da
Europa, e, portanto, feito para os portugueses que aqui residiam. A partir de 1821 o
campo da propaganda amplia-se com o aparecimento de um novo jornal carioca, O
Diario do Rio de Janeiro. Porém, no ano seguinte, a Gazeta do Rio de Janeiro
transforma-se em Diario do Governo e continua a divulgar os classificados de entdo
(GRAF, 2003).

Até 1900 a propaganda brasileira era limitada e baseava-se apenas na compra e
venda de escravos e 0s jornais marcaram esse periodo fruto da luta politica, saindo e
se multiplicando, fechando e sendo substituidos, criando um clima de participacédo que
foram as dltimas décadas abolicionistas e republicanas. No ano de 1900 a Revista da
Semana foi a primeira a ser lancada e mais tarde vieram O Malho, Fon-FOn, A Careta e
muitas outras (MARCONDES, 1995).

A primeira Agéncia de Publicidade que se tem noticia surgiu em 1913-1914. Na
época da Primeira Guerra Mundial havia cinco agéncias funcionando em Sao Paulo: a
Eclética, a Pettinati, a Edanée, a de Valentim Haris e a de Pedro Didier e Antbnio
Vaudagnoti (HISTORIA DA PROPAGANDA, 2013).

E dessa época o aparecimento de anunciantes regulares como a Bayer, as

vendas de Bioténico Fontoura, Parc Royal, entre outros. Segundo Ramos (1998, p. 28):



O admiravel “Jeca Tatuzinho”, escrito por Monteiro Lobato para o Biotonico
Fontoura, os deliciosos anudncios de Mitigal (0 homem se cogando com a
bengala) e do Oleo de Figado de Bacalhau (0 homem com o peixe nas costas);
da Sul América (“firme como o Pao de Agucar”), do “Larga-me, deixa-me gritar!”
(Xarope Sao Joao) ou do “Veja ilustre passageiro...”, (Rhum Creosotado).

Esses foram sem duvida, algum marcos importante da propaganda brasileira da
época da Primeira Guerra Mundial. Importante destacar o que Monteiro Lobato fez da
propaganda € um patrimdnio dos Laboratorios Fontoura. Numa sala especial desse
laboratério estdo os originais, desenhos e aquarelas e layouts para capas de
almanaques daquela época (RAMOS, 1998).

Por volta de 1938 os anuncios em jornal ja tinham algum requinte. O radio foi a
tbnica dos anos 30, especialmente com a fundacdo da Radio Sociedade do Rio de
Janeiro que mais tarde se mudaria em Radio Ministério da Educacéo. Apos trés anos
existiam no Rio 50 mil receptores e em Sao Paulo, apenas trés. Em 1938 havia na
cidade de S&o Paulo dez emissoras, 24 no interior. Importante destacar a Sociedade
Radio Cultura que fazia circular um livreto: “A propaganda comercial pelo radio”
(RAMOS, 1995, p. 39).

A primeira fase da propaganda no Radio surgiu na década de 1930 a 1940 e se
destacou pelos programas musicais, programas de auditorio e radio novelas. Era uma
época em que milhares de pessoas ouviam radio e se identificavam com locutores,
musicas e os personagens das radio novelas (HISTORIA DA PROPAGANDA, 2013).

No inicio da 22. Guerra Mundial (1939-1945) continuavam a sair 0s anuncios da

Cafiaspirina, da Pasta Lever, do Creme Rugol e as novelas estavam comecando.

A guerra veio e passou. Assim, em dois tempos, um saldo infeliz e um futuro.
Para nds, brasileiros, que mais no fim participamos, o pesadelo a distancia.
Com mortos e feridos. Mas também, com jingles no ar, “Melhoral, Melhoral, &
melhor e nado faz mal”, “Magnésia Leitosa, gostosa, fiel, Magnésia Leitosa de
Orlando Rangel.” E os estribilhos: “Minorobil, Minorobil, Minorobil”, Novela
grassando, “Renuncia’, “Céu Cor de Rosa”, “O Direito de Nascer” (RAMOS,
1998, p. 30).

Na década de 1940 as atividades publicitarias sofreram turbuléncias. Contudo,
0s produtos anunciados viraram brindes para o auditério, centenas de produtos eram

anunciados por artistas e apresentadores, as vitrines se sofisticavam para atrair mais



ainda os consumidores. Os grandes anuncios se multiplicavam, como a Coca-Cola
(HISTORIA DA PROPAGANDA, 2013).

O ano de 1950 foi marcado pela chegada da Televisdo no Brasil, a TV Tupi
(Canal 4) em Sao Paulo, também a primeira da América Latina. Ocorreram muitas
mudancas nas propagandas. Em 1959, os layouts mudaram muito. Ha belos anuncios,
bem modernos e arrojados, excelentes no uso da cor. Os alimentos dominam

gostosamente, como se vera abaixo:

“Meninos com saude de ferro bebem Milo.”

“Uma uniao feliz! Vitamina com Aveia Quaker”.

“Nescau quente ou frio... € gostoso, sadio!”

“Gemada em po Kibon da mais energia.”

“Nescafé com leite, que gostoso que é!”

“Parar”! Jamais”Geléia Cristal Cabeca Branca.”

“Mamae raspei o prato. Farinha Lactea Nestlé.”

“O rei da festa... Presunto Swift.”

“A vaquinha Mococa nao cabe em si de orgulhosa.” (MARCONDES, 1995, p.
200).

Um marco importante dessa época foi a fundacdo da primeira Escola Superior
de Propaganda, com professores escolhidos entre os profissionais. Essa escola formou
muitos publicitarios que foram imediatamente aproveitados pelos veiculos de
comunicacao da época. Segundo Marcondes (1995) a propaganda na Televis&o iniciou
em 1950, com comerciais de 30 segundos. Havia poucos anunciantes e Assis
Chateaubriand foi o criador do primeiro departamento de propaganda de um jornal no
Brasil.

O periodo que vai de 1960 a 1970 foi proficuo e teve muita énfase na
criatividade, maior profissionalizacdo, mudanca radical na forma e no conteddo dos
anuncios. Nesta época apareceu o tipico homem de propaganda e os clientes fizeram
um recrutamento macico nas agéncias para compor 0s seus departamentos de
marketing. E a época das revistas especializadas, como as de associaces e as
agricolas (MARCONDES, 1995).

Outro fato marcante foi a Lei n. 4680 em 1965, que garantia margens estaveis
de criacéo e o governo militar da ditadura passa a ser um dos principais anunciantes.
Nessa década ampliou-se o jornalismo especializado e a utilizagdo crescente de

personalidades do show business em propaganda, ndo mais como testemunhos, mas



como personagens de anuncios e comerciais como: Chacrinha, J6 Soares, Chico
Anysio, Golias, Hebe Camargo, Wilson Simonal e outros. Nesta década trés
profissionais que muito contribuiram para o avan¢o da propaganda criativa no Brasil. O
primeiro deles foi Origenes Lessa, escritor e historiador da propaganda. O segundo foi
Caio Aurélio Domingues que entrou numa fase em que havia bons andncios e
campanhas, com slogans famosos como: “O futuro do Brasil ja esta acontecendo hoje”.
Por ultimo, Roberto Dualibi que comecou a sua carreira na Colgate-Palmolive entre
1953 e 1954. Era uma época em que a propaganda ainda ndo era considerada
indispensavel e ndo se realizavam pesquisas motivacionais (MARCONDES, 1995).

Na década de 1970 a 1980 ocorreram inteligentes, criativas e leves mensagens
publicitarias das campanhas do inicio da década cederam espaco a propaganda sisuda,
imediatista e cheia de ofertas. Um dos exemplos foi a propaganda do Bom Bril, que

entre outros textos assim enfatizava as qualidades do produto:

Para limpar vidros sem riscar, ainda ndo inventaram nada melhor do que o
nosso querido Bom Bril, Basta a gente pegar Bom Bril, ir no lutar onde tem vidro
e ir passando, passando BromBril no lugar onde tem vidro. O lugar onde tem
vidro fica tdo limpinho, mas tdo limpinho, que a gente nem percebe que tem
vidro no lugar onde tem vidro (MARCONDES, 1995, p. 95).

Certamente, a propaganda dos anos 70 foi criativa, inovadora, naquilo que era
permitido pela censura. A criacdo publicitaria brasileira ganhou muitos prémios nos
festivais internacionais (MARCONDES, 1995).

Na década de 1980 a 1990 foi criado o CONAR — Conselho Nacional de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria e os grandes anunciantes integram de vez o outdoor as
suas estratégias de comunicacdo. Nesse periodo, a propaganda, enquanto setor
marcou passo. A televisdo brasileira sofisticou suas vinhetas, chamadas,
apresentacdes de programa e de quadros dentro dos seus programas. A promocao
passava a ser concebida e praticada nas suas mais diversas formas. No inicio da
década de 80 com a implantacdo da informatica ocorreu um grande abalo na
propaganda afetando todo o mercado (CINETECA BRASIL, 2013).

A partir de 1990 a industria brasileira de comunicacdo experimenta seu melhor

desempenho em muitos anos, mas a maior transformacao foi por conta a Internet que
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modificou 0 mercado e passou a ganhar status de nova midia. Estava iniciando assim,
uma verdadeira revolugdo no mundo da propaganda com a chegada das novas
tecnologias de informacdo e comunicacgéo - TIC's, especialmente a Internet. Segundo
Harris (2013) o futuro da propaganda na internet aponta para o fim da propaganda
tradicional com banners em alguns anos.

O computador pode contribuir para um ensino com maiores possibilidades de
aprendizagem para os alunos, e Moran (1997) confirma que o computador facilita a
integracdo de véarias metodologias de ensino e a escola pode se beneficiar desta
ferramenta de ensino, especialmente porque eles despertam a curiosidade e aumentam
a criatividade dos alunos.

Quanto ao uso da Internet na educacédo, Moran (1997) em seu artigo sobre o
assunto, relata uma analise de experiéncias pessoais e institucionais que utilizam essa
ferramenta na educacéo. Para ele, a Internet € uma tecnologia que facilita a motivacéo
dos alunos, pela novidade e pelas possibilidades inesgotaveis de pesquisa que oferece.
Outrossim, € preciso evitar a dispersdao dos alunos, lembrando que a pesquisa na
Internet requer uma habilidade especial devido a rapidez com que sdo modificadas as
informacdes nas paginas e a diversidade de pessoas e pontos de vista envolvidos. Por
iSs0, a navegacao precisa de bom senso, gosto estético e intuicdo. Esse teorico conclui
gue ndo se pode deslumbrar com a pesquisa na Internet e deixar de lado outras
tecnologias. A chave do sucesso esta em integrar a Internet com as outras tecnologias

como: video, televisao, jornal, computador.
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3 METODOLOGIA

Esta pesquisa é de cunho qualitativo utilizando o método do estudo de caso. E
qualitativa por “ter o ambiente natural como fonte direta dos dados e o pesquisador como
instrumento-chave” (TRIVINOS, 1987, p. 128). O ambiente natural ¢ a sala de aula onde foi feita
a pesquisa e o instrumento-chave, naturalmente é o professor.

Também foi escolhido o Estudo de Caso, que é um dos tipos da pesquisa qualitativa
(TRIVINOS, 1987). E um tipo de estudo de caso observacional, pois foi realizado numa escola,
gue foi o Colégio Estadual Dr. Ovande do Amaral, Ensino Fundamental e Ensino Médio, em Rio
Negro, Parana.

Os sujeitos da pesquisa foram aproximadamente trinta alunos da primeira série A do
Ensino Médio, periodo matutino com idade entre 15 e 16 anos. Os pais desses alunos sdo
assalariados e alguns pequenos agricultores que moram no interior do municipio.

O primeiro passo da pesquisa foi apresentar o projeto aos alunos, dando explicacfes
sobre os textos e imagens no género propaganda, sua importancia, slogan e intencao.

Os alunos receberam algumas propagandas antigas e atuais em material impresso para
ler e interpretar os textos compreendendo seus objetivos. A seguir, os alunos foram
encaminhados a sala de informatica e com o auxilio da internet pesquisaram no youtube
propagandas antigas para serem lembradas por todos. Os alunos tiveram acesso a varios links
de textos e propagandas com a finalidade de fazer leitura e conhecimento do género.

De posse dessas informacgdes, responderam algumas perguntas: para que foi feita a
propaganda? Quando foi elaborada? A quem se dirigia? Qual era a intencdo da propaganda?
Quanto tempo se passou e 0 que mudou? Por Gltimo, como é hoje a propaganda?

Em seguida os alunos fizeram a apresentacdo em sala, falando dos objetivos de cada
propaganda selecionada (oralidade). Na sequéncia, escolheram um novo tema de seu interesse
ou de cunho social e repetiram todo o processo. O importante foi fazer uso dos meios
tecnoldgicos. Todos esses passos estdo mostrados na tabela a seguir.

Foi elaborado um questionario (em anexo) com 5 (cinco) questBes para incentivar 0s

alunos a leitura e producéo de textos através da propaganda.
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Atividade

Objetivos

Pontos a
observados

serem

1° Momento: Producédo de texto género propaganda usando meios tecnolégicos internet e computador.

- Apresentacdo da proposta da ativi-
dade aos alunos.

- Pedir que formem seis grupos.

- Distribuir as propagandas antigas e
atuais e pedir que facam uma leitura do
texto propaganda e discutam no grupo
a intencéo.

- Fazer as anotacbes de tudo o que
perceberam para depois discutir com o
grande grupo.

- Levar os alunos a perceberem
que as propagandas de modo
geral agucam aos leitores.

- Verificar nas propagandas
antigas os recursos usados
comparando com as que sdo
produzidas atualmente com os
recursos tecnoldégicos,
especialmente com 0 uso da
Internet. .

- Para que as atividades
obtenham éxito, é preciso
planejar acles e
procedimentos
necessarios para alcancar
0os resultados desejados,
com base nos recursos
disponiveis, programando
0 tempo em que se
desenvolverdo cada uma
dessas atividades.

2° Momento - Apresentacédo e discussdo das propagandas

- Apresentacdo das propagandas para
gue os alunos pudessem fazer suas
interpretacdes.

- Discutir e fazer correlacbes com os
temas apresentados.

- Propor formas de interpretacéo
das propagandas.

- Sugerir temas para discussdo
e producédo de textos.

- Cercar os alunos de
livros, desenvolver uma
biblioteca na sala de aula
em gque uma variedade de
livros esteja facilmente
disponivel.

3° Momento: Uso da Internet

- Os alunos e professora foram para o
laboratério de informatica, com o intuito
de realizar a atividade de producéo.

- Sob a orientacéo do técnico de infor-
matica, os alunos tomaram os lugares e
receberam instrucbes de criar uma
pasta para 0 armazenamento das
gravuras.

- Navegando pela internet, procurando
capturar as imagens desejadas e
salvando na pasta.

- Orientar os alunos quanto ao
uso da internet.

- Ensinar os alunos a capturar
imagens.

- Verificar a quantidade de
alunos que cumpriram a
atividade de forma
satisfatéria.

4° Momento - Producéo de textos

5° Momento - Correcao dos textos

- Correcao dos textos, leitura,
entonacao de voz, reescrita de slogan e
usando o corretor online.

- Iniciar os slides fazendo as
configuragBes da fonte, tipo de letra e
as cores a serem usadas de modo que
as ideias figuem claras e coesas

- Mostrar a importancia da
coesdo e coeréncia de ideias
como aspectos indispensaveis
para a construcéo do texto.

- A partir dos erros
percebidos, recomendar
acdes nos textos para que
se alcance a eficiéncia na
elaboracdo dos textos.
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dosando as cores de modo que fiquem
bem apresentadas.

- Salvar as atividades na pasta e ou em
pendrive.

6° Momento - Salvando os dados e revisao dos textos

- Fazer a configuracdo e salvar em
JPMP para abrir na TV multimidia na
sala de aula.

-Explicar que esse jeito de registro € o
caderno do aluno/a atualmente.

- Revisar a producdo em conjunto e
fazer as devidas alteracdes.

- Ensinar os alunos a salvar os
arquivos utilizados.

- No caso de duvidas, o
professor devera explicar
como se faz essa
operacao.

7° Momento - Apresentacao dos textos

- Na sala de aula cada grupo fara sua
apresentacdo e comentara como foi a
experiéncia de realizar a producdo de
textos online.

- Relatar oralmente como foi a
experiéncia em trabalhar os
textos usando ferramenta
tecnoldgica nas atividades.

- O professor devera
complementar com acgbes
gue julgue necessarias.

8° Momento - Atividade final

-Esta atividade foi apresentada para
alunos de outras sé,ries na semana de
MOSTRAS PEDAGOGICAS.

- Verificar as dificuldades
apresentadas pelos alunos e
propor novas atividades com o
uso da propaganda.

Formular perguntas aos
alunos como:

- Em que medida as

atividades contribuiram
para 0] seu
desenvolvimento dos
textos?

- Como vocé vé a

propaganda hoje?

TABELA 1
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4 RESULTADOS

O professor selecionou algumas propagandas e mostrou aos alunos como
captura-las via internet. Alguns apresentaram algumas dificuldades que foram logo
sanadas. A partir dai comecaram a responder ao questionario.

A primeira questéo teve o seguinte enunciado: Quando vocé vé uma propaganda
na televisdo, o que mais lhe chama atengéao?

Nesta questdo 100% dos inquiridos responderam ilustracbes e 0 mesmo
percentual de entrevistados respondeu que prestam atencéo aos slogans e a linguagem
falada. 83% dos individuos responderam jingle e apenas 17% prestam atencdo ao
titulo.

A segunda questdo foi assim apresentada: Numa propaganda da Coca-Cola
antiga e atual: discutir o que mudou nos ultimos anos.

Do total dos entrevistados, 40% responderam que mudou a embalagem,
enquanto. 20% alunos responderam que mudou a embalagem, rotulo e forma de
apresentar a cerveja. 20% entrevistados falaram que mudou a publicidade e o modo de
divulgacdo do produto e apenas10% alunos falaram que mudou o roétulo, as cores e 0
tamanho.

Na terceira questdo os alunos compararam duas propagandas de cerveja: uma
dos anos 50 e outra nos dias atuais.

Entre os alunos, 40% responderam que nos anos 50 as propagandas eram
simples e em preto e branco e tinham como objetivo a venda do produto. Na sequéncia,
20%alunos disseram que as propagandas antigas se valiam do produto, comparavam
marcas e colocavam a figura feminina como simbolo de elegancia e status. Porém, 20%
alunos falaram que as propagandas dos anos 50 eram mais precérias diante das atuais
e em preto e branco. Para outros 20%, a propaganda dos anos 50 instigava 0 consumo
e utilizava a figura da mulher para vender mais.

Quanto as propagandas nos dias de hoje, 40% dos alunos responderam que
hoje as propagandas sdo mais criativas e convencem a clientela persuadindo-os a

comprar. 20% dos alunos responderam que as propagandas atuais s&o mais ousadas e
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exploram a figura feminina. Também tem o objetivo de convencer o publico a comprar o
produto. Para 20% dos inquiridos, as propagandas de cerveja atuais fazem insinuagcdes
sexuais e apresentam a mulher associada ao produto. 10% dos alunos responderam
que hoje as propagandas estdo em todo o lugar através de varios meios de
comunicacao.

Quarta questado: mostrar dois cartazes de publicidade impressa aos alunos dos

anos 1940 e 1950. Foram sugeridas trés perguntas:

a) Como as agéncias elaboravam os anuncios? Entre os entrevistados, 40% dos
alunos disseram que o0s anuncios eram impressos e o radio era utilizado
como meio de divulgacdo, 20% dos entrevistados disseram que eram
elaborados em folhetins e 20% né&o responderam. Outros 10% disseram que
era de forma padrdo, faziam o fotolito e imprimiam os panfletos. 10% dos
alunos néo responderam.

b) Como usavam as ilustracdes? Entre os alunos entrevistados, 20% falaram
gue era somente para vender o produto e divulgar a marca e 10%
responderam que era de forma simples.

c) Tipografia e cores. Nesta pergunta, 20% responderam que a maioria era preto
e branco tipo cordel e 80% disseram que era tudo preto e branco.

Quinta questdo: Elabore uma propaganda “Brahma, agora para o mundo’.

Percebeu-se que 40% dos alunos nao responderam. Outros 30% foram bem

criativos. Eis suas respostas:

- Bebida e direcédo néo... Ai esta a nova opc¢dao: 0,0%. (16% dos alunos)

- Cerveja... Nao! Brahma 0,0%!!! Essa... Faz toda a diferenca! (10% dos alunos)

- Brahma 0,0% N&aaaao!!! Sem gas. Sem espuma. Sem emocao! (6% dos alunos)
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5 DISCUSSAO

A maioria dos alunos presta atencdo as ilustracdes das propagandas e a
linguagem falada, o que é bastante positivo. Neste momento, eles se mostraram
participativos questionando o professor sobre os assuntos relativos a esse primeiro
contato com a propaganda via internet. Acharam que, inclusive, poderiam construir
algumas propagandas de varios produtos utilizando toda sua criatividade.

A percepcao de que a divulgacdo do produto mudou de 1950 para ca abriu
espacos para muitas sugestdes de producdo das redacbes pelos alunos: alguns
acharam importante fazer textos sobre a vida social daquela época, outras preferiram
fazer comparacdes entre 0os aspectos politicos das duas épocas em que foram feitas as
propagandas. De uma forma geral, o aproveitamento foi satisfatorio neste assunto.

A propaganda da Coca-Cola abriu muitas discussdes entre os alunos, ficando
claro que é preciso fazer novas leituras dos fatos politicos, sociais e outros que
permearam a trajetoria histérica do nosso pais. Também deixou claro as origens e a
evolucdo da propaganda, lembrando que os alunos conseguiram identificar a
criatividade, a originalidade e o esmero que eram feitas. Com o aporte da internet a
propaganda modificou-se, tendo em vista a concorréncia entre as empresas que
procuram persuadir os consumidores a comprar e com isso, precisam melhorar suas
propagandas.

Os alunos reconheceram que as propagandas dos anos 1940 e 1950 eram em
preto e branco e bastante simples, Considerando que “a propaganda € um espelho da
sociedade” (RAMOS, 1998, p. 54), fica claro que realmente, o campo da propaganda
era limitadissimo e os alunos compreenderam isso. Temas para sugestao de redacdes
surgiram entre as equipes como: a democracia no Brasil na década de 1940 a 1950, o
sistema de governo, a sociedade brasileira dessa década, entre outros.

Percebeu-se que a maioria dos alunos nao criou alguma propaganda, mas
aqueles que criaram foram muito originais, sempre voltados a prevencao de acidentes

de transito, a protecdo do ser humano e outros.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo inserir os alunos a leitura e producao de textos
através da propaganda. Durante as atividades percebeu-se o grande interesse que
tiveram em relacdo ao uso da internet como ferramenta de pesquisa. Desse modo, a
escola pode se beneficiar do uso do computador para melhorar o processo de ensino-
aprendizagem, pois 0 mesmo apresenta recursos importantes e, se bem utilizado, pode
provocar um redimensionamento dos conceitos basicos de educacéao ja conhecidos.

Embora os alunos se mostrassem incentivados com este método de estudo, a
sua producao foi timida, o que deixa claro que é preciso apresentar mais atividades
semelhantes. E preciso entender que a leitura e a producdo de textos sdo essenciais
nos dias de hoje e os estudantes precisam investir para nao ter dificuldades no futuro.
O despertar da motivacdo dos alunos, certamente contribuira para que eles possam
produzir textos que € um aspecto central nas discussdes sobre o papel da informatica
nas escolas.

Portanto, o encontro entre a teoria e a pratica neste artigo vai abrir um campo
maior de pesquisa o qual os alunos precisam aproveitar. O professor tem a tarefa
essencial de saber conduzir a pesquisa com o uso da informatica, para que num futuro

muito proximo eles possam aproveitar todo o potencial que a informatica pode oferecer.
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