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RESUMO

A corrida de rua é o Segundo esporte mais praticealdBrasil e apresenta consistente
evolucdo em quantidade de praticantes e organizég@ventos nos ultimos 30 anos. O crescimento
da modalidade gera emprego, renda e demanda aslifidblicas para seu desenvolvimento e
viabilidade. Ao observarmos as principais corrideaizadas nos Estados Unidos e sua importancia
para economia das cidades envolvidas, poderemaeairegt melhor destes modelos e adaptar a
algumas cidades brasileiras identificadas com erpwdl| para tanto Neste estudo buscou-se avaliar a
evolucdo das principais corridas de rua do Btasilando identificar se tendem a se tornar eventos
econdmicos importantes se bem geridas em par@niesinstituicdes publicas e privadas.

PALAVRAS-CHAVE

Corrida de rua, economia esportiva, evolugédo daafitate, Brasil.

ABSTRACT

Street racing is the second largest sport in Bramd has shown consistent evolution in
number of runners and events for the last 30 yétargrowth provides job, income and public policie
for its development and feasibility. Watching thejor races held in the United State of America and
its importance for the economy of the cities inwalywe could benefit from these models and adapt
them to some Brazilians cities identified with thatential for that. This study has sought to astess
evolution of major races in Brazil trying to iddy whether it can become important economic
events if well managed in partnerships between gorent and companies.



1. Introducao

O esporte € um dos setores de destaque na ecodeméios paises e 0 aumento do
interesse das pessoas por saude e bem estar payogtievoluisse como industria tendo em
vista que cada interessado gera gastos diretodimetos ao consumir material esportivo,
acessorios e equipamentos. O consumo de esportepdaiebido pelas empresas
patrocinadoras e meios de comunicacdo que passamdifrulgar suas marcas em eventos
esportivos associando-as aos beneficios da pesjativa.

Na primeira década deste século a taxa média deirento do PIB do Brasil foi de
4%,neste mesmo periodo o setor do esporte crescemaaaxa media de 5,37%. Mesmo
durante os anos de crise mundial o setor mantelesempenho e em 2009 movimentou US$
33,171 bilhdes representando 2,10% do PIB totalIJKNAR e GRACA, 2012 p. 217- 218).
Ainda segund&ASZNAR e GRACA (2012)

O esporte brasileiro ha muito tempo deixou de sea u
atividade ludica e passou a ser uma industria. Aliche
mostra que com a expectativa de vida em alta, el rde
doencgas diminui entre aqueles que praticam espdte2IB
brasileiro hoje depende do esporte.

Embora ndo tenhamos o adequado mapeamento deotodaslos que compdem o PIB
esportivo, algumas pesquisas indicam que paises &stados Unidos e Inglaterra tém no
esporte uma participacao entre 4% a 5% do PIB,rasiBesta participacao estava em 1,97%
em 2000 ou US$ 12,708 bilh&es evoluindo para US$4BilhGes em 2010 ou 2,14% do PIB
total, conforme KASNAR e GRACA (2012). Muito prowdmente afirmar que o PIB
brasileiro depende do esporte pode significar apmsdu potencial de expansdo seguindo os
demais paises citados e ainda que tenhamos muieolair em setores como saude e
educacao, o fato de termos alcancado melhoriasrienges de emprego e renda nos permitira

avancar em segmentos que antes ndo eram relecames por exemplo, o esporte.

A corrida de rua € o segundo esporte mais pdatica Brasil com uma estimativa de
4,5 milhdes de praticantes em 2010 contra 375 mi2@00, ficando somente atras do futebol
que possui em torno de 30 milhdes de praticanttesEiimeros podem parecer pouco diante
da populacéao total do pais, porém, considerando®® segunda modalidade mais praticada
e o crescente numero de adeptos, o tema adquice re@vancia e com isso traz a atuacao

do Estado e iniciativa privada.



A modalidade movimenta aproximadamente R$ 3,5 bgh@or ano com a realizacao
de aproximadamente 600 eventos no pais. Este itadamonstra que esta pratica apresenta
uma evolucdo bastante recente tanto no Brasil aoonmundo, hoje existem empresas de
assessorias esportivas especializadas em coredasdseguros especificos para quem viaja
para participar de corridas de rua, turismo espeado em eventos desta modalidade,
revistas especializadas no tema e uma variada ganmodutos destinados a esta pratica
esportiva.

A corrida de rua é reconhecidamente acessivel angbrtodas as pessoas que nao
estdo impedidas de praticar por condicdes fisicast& acessibilidade contribui para o seu
crescimento voluntario e estimulado. Pode-se dipexr 0 estimulo sera, via de regra ,da
iniciativa privada como forma de fomentar o consugsportivo, porém, vem ganhando o
apoio do Estado.

O objetivo deste trabalho é apresentar a impodaeconémica das corridas de rua
que vem apresentando um consistente crescimentsentbdo de movimentarem mais
recursos e envolverem mais entidades publicasvadas. A realizacdo de dois grandes
eventos esportivos no Brasil: Copa do Mundo e Glgs esté trazendo diversas discussdes
sobre esporte e a economia que o0 envolve. Eseuiicte em relacdo ao tema proposto o
texto mostra sua evolucao histoérica, identificgpoacipais fatores que influenciaram o seu
desenvolvimento e de que forma Governo e inicigtreada sdo afetados e influenciam a

atividade.

2. Corrida de Rua

As corridas de rua tém distancias entre 5 e 4232,ksendo possivel correr
individualmente ou em equipes nos percursos mago® A IAAF, International Association
of Athletics Federations, entidade que regulamentatletismo mundial estabelece como
medidas padrdo 10 km, 15 km, 20 km, meia marateh®95 m), 25 km, 30 km, maratona
(42.195 m) e 100 km. As corridas sao realizadadoeais publicos com uso compartilhado
com demais usuarios ou bloqueio especifico pativiaade. A seguir o texto apresenta um
histérico da atividade com énfase no seu crescomdmtideptos e situacdo atual das corridas.



2.1Histéria e Evolucéao

Nos ultimos 30 anos observa-se um crescimento @m#gmtdo esporte que, desse
modo pode ser considerado contemporaneo conforme BRI (2009).Também chamada
de pedestrianismo esta modalidade surgiu na Imgdat® século XVIII, expandindo-se para
Europa e Estados Unidos. A realizacdo da prime@gatana olimpica em Atenas, Grécia em
1896 impulsionou o esporte, principalmente, noadtst Unidos. Posteriormente nas décadas
de 60 e 70 o médico norte-americano Kenneth Codperngou seu famoso “Teste de
Cooper”, promovendo o que foi chamadojadgging boom, “impulsionando sobremaneira a
pratica das corridas de rua. Antes dos anos 7@tic@rdeste esporte ndo era tdo comum,
sendo o trabalho do Dr. Cooper considerado um ismgnador ao divulgar a modalidade.
Sabendo-se que as provas de rua em todo o mundemoaoficialmente ha mais de 100 anos,
porque analisar desde os anos 70 ou trata-las dieensporaneas ? Dentre os estudos
realizados sobre o tema, além do fato da ampldgdigéio do trabalho do Dr. Cooper, temos
também a criacdo e divulgacdo do calcado aproppada corrida ou ténis conforme Carlos
Daudt (2003), temos também a forte divulgacdo redadds Unidos da modalidade de corrida
apos a conquista da medalha de ouro nos jogosiotimmde Munique pelo norte americano
Frank Shorter em 1972. Segundo FRIZZO (2006):

Os americanos ndo venciam maratonas olimpicas dasde
Olimpiada de Londres em 1908, e como nesta Olimpiada
ocorreram alguns acontecimentos atipicos - o saqiesnorte
dos atletas israelenses - que acabaram por se&wmsibds
pessoas com os ideais olimpicos de esporte, vadéiiz de
carater, condutas éticas etc. Entdo, esta vitOriaatieta
americano surgiu como um dos fatores para a "e&plodas
corridas de rua no mundo, o feito de Frank Shddetdo
influente, que 2 anos depois, a revista americame§ elegeu-

0 um dos 50 norte-americanos de todos os tempeshapiam
feito a "cara" da América.

No Brasil a prova de rua mais conhecida € a ComleleS&0 Silvestre que ocorre
sempre no dia 31 de Dezembro na cidade de Sao Basdlte 1925 tendo em sua primeira
edicdo um percurso de 6,2 km, 146 participante® @6cluintes. Até 1944 a participacdo na
prova era somente para corredores brasileiros, %% foram convidados atletas do Chile e
Uruguai o que tornou o evento internacional. A provanteve participagdo exclusivamente
masculina até 1974, em 1975 com a instituicido P&& (Organizacdo das NacOes Unidas)

do Ano Internacional da Mulher foi organizada umavp feminina em conjunto com a



masculina. Ao longo dos anos a distancia da provseihdo alterada até que ,em 1991, ficou
estabelecida a distancia de 15 km que permaneckogé Em 2011 a prova contou com
25.000 participantes.Dentre as corridas de rua argtigas no pais temos ainda a Volta da
Penha também na cidade de Sao Paulo com percurs0 kim que ocorre desde 1930 e a
Corrida da Fogueira, percurso de 7 km em Juiz da FMG com primeira edigdo ocorrida
em 1942.Essas corridas, assim como a Sao Silvesice realizadas até os dias atuais.
Observa-se que, ainda que estes eventos tenhangamonied quase 90 anos atras o aumento
no numero de participantes e realizacdo de um raimeior de eventos € bastante recente,
ficando uma lacuna de tempo que indica pouca retéa@ara as corridas de rua, ndo s6 no
Brasil como no mundo até um crescimento consisgepiatir da década de 70.

A primeira maratona no Brasil foi disputada n@ Ee Janeiro em 1979 com pouco
mais de 120 corredores concluindo a prova, a tieialo evento foi da corredora Eleonora
Mendonga que havia morado alguns anos nos EstatidedJe no Brasil fundou a empresa
Printer para organizar e promover corridas de auaalano seguinte devido ao sucesso do
primeiro evento, o Jornal do Brasil interessou4setambém organizar uma prova e desse
modo o Rio de Janeiro sediou 2 maratonas em 1988%. A partir de 1982 permaneceu a
Maratona do Rio com crescente nimero de partigsdmasileiros e estrangeiros, chegando a
tornar-se 0 maior evento esportivo do pais em @8 6 mil concluintes. A cidade de Séao
Paulo organizou sua primeira maratona em janeirdl2®?. Neste periodo credita-se a
evolucdo das maratonas ao fato de ndo existirertasnpirovas de menor percurso no pais.
Em 1987 a cidade do Rio voltou a ter duas maraterthss eventos deste porte mostraram-se
demasiados para a cidade e o numero de particgppateevento foi decrescendo até que em
1990 os organizadores das duas provas distintasaoptpor realizar uma Unica maratona
anual na cidade do Rio de Janeiro. Ao mesmo tempgue a Maratona do Rio de Janeiro
quase desaparecia do calendério, corredores oaganiza prova em suas cidades e desse
modo surgiram as maratonas de Blumenau, Porto &ledgrasilia em meados dos anos 80 e
década de 90.

Nos anos 90 e mais fortemente a partir de 2000 caram a surgir e popularizaram-
se as provas de menor percurso como 5km e 10knalmémte das 600 corridas de rua
realizadas no pais, pode-se afirmar que mais de €i¥provas de menor percurso. Esta
afirmacéo considera que nas maiores cidades resdipglo menos uma maratona e uma meia
maratona por ano, desse modo nédo passaremos derg0sede maior percurso. Importante
destacar que a evolucdo de eventos de menor peréursatural para um esporte em



crescimento no namero de praticantes e corridasuda distancia atraem sempre novos

praticantes.

2.2Situacéo atual

As principais maratonas do mundo sdo: Boston, Néwe, Berlim, Chicago e
Londres. Juntas elas formam o circuito World MavattMajors que premia com US$ 1
milh&o o atleta masculino e feminino que fizer npaiatos nas cinco provas.

Boston € a segunda maratona mais antiga do musgatdda desde 1897 ou um ano
apos a primeira maratona olimpica, a prova someéiteocorreu em 1918 em funcédo da
Primeira Guerra Mundial. Em sua primeira edicaol&97 teve 15 participantes ja em abril
de 2012 em sua 116 2 edigéo teve 26.700 inscetuos4.330 de fora dos Estados Unidos e
representando 67 diferentes paises. Segundo SAVAZ@N 2) a estimativa é de que o
evento tenha movimentado US$ 137,5 milhdes disttdss do seguinte modo: gastos
realizados pelos corredores e acompanhantes idol@rexposicdo que antecede a prova no
final de semana US$ 92,4 milhdes, gasto dos expasts: US$ 12 milhdes (publico
estimado de 500 mil pessoas assistindo a corratjijgda organizacdo da prova US$ 7
milhdes;total arrecadado para instituicdes de adgdpelos corredores US$ 16 milhdes e
gastos com patrocinios e midias US$ 10,1 milhdes.

A Tabela 01 contempla os dados das maratonas evadak as maiores

mundialmente desde a década de 1970.

TABELA 01 - MAIORES MARATONAS DO MUNDO

CIDADE INiCIO N° DE PARTICIPANTES VALOR QUE ESPECTADORES NO
PARTICIPANTES ANOS 2011/2012 MOVIMENTA TRAJETO
Boston 1897 15 26.700 US$ 137,5 MILHOES 500.000
Nova lorque 1970 127 47.000 US$ 250,0 MILHOES 2.000.000
Berlim 1974 286 40.000 US$ 150,0 MILHOES 1.000.000
Chicago 1977 4.200 45.000 US$ 170,0 MILHOES 1.500.000
Londres 1981 7.000 36.705 US$ 411,0 MILHOES 2.000.000

Fonte: www.worldmarathonmajors.com

Os dados das principais maratonas indicam guenetagmentam anualmente em

torno de US$ 1,1 bilhdo computando gastos comorigd&x hospedagem, transporte e
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alimentacdo entre outros. Desse modo estas cod@asa tornaram-se eventos econémicos
relevantes para as cidades que as realizam. Exilstia uma economia nao possivel de
adequada mensuracdo quando se trata, por exengscgspectadores via transmissédo por
televisdo ou internet que, no caso da maratona ale Norque chega a 330 milhdes de
espectadores em todo o mundo. Em relacéo a Lorsirgsndo pesquisadores da Industria do
Esporte da Universidade de Sheffield Hallam (quardégor universidade do Reino Unido ) a
maratona de Londres é o segundo evento econénaimportante para a cidade, ficando
atrds somente das Olimpiadas deste ano. A pesquestpi realizada antes, durante e apés o
evento realizado em 2010 com milhares de partitgsae empresas revelou alguns dados
interessantes como sendo o domingo de realizac@oogla 0 de maior movimento nas lojas
de conveniéncia e cafés da cidade. O gasto dantis# estrangeiros na cidade, para a prova,
foi estimado em 3,8 milhdes de libras esterlinas élireitos televisivos geraram 1,0 milhao
de libras esterlinas, entre outros valores queoestiitemplados na soma apresentada na
Tabela 1. Em 10 anos (2000 a 2010) o impacto ecmoddeste evento aumentou 60% em
funcdo do aumento no numero de participantes (@ores, acompanhantes ou espectadores).

Muito importante observar que somente 5 eventasi@er relevancia foram citados,
contudo, praticamente todos os paises e suas sidagle conhecidas realizam pelo menos 1
maratona por ano, além de um numero muito exp@skag chamadas meia maratona (21
km) e incontaveis provas de percursos menores d@nmilhas e 10 km. Dados de 2008
indicam como 35,9 milhdes de corredores nos Estdditdos, pais com o maior nimero de
adeptos ao esporte. Este niumero apresenta umneeesoi de 18% sobre o ano de 2007,
chamando a atencdo que mesmo em plena crise eaan@mano de 2008 registrou nos
Estados Unidos a venda de 39,9 milhdes de téné qmarida somando o valor de US$ 2,3
bilhdes, o que superou as vendas do ano anterior.

No Brasil as maratonas ndo registraram o crestonexpressivo no numero de
participantes como outros paises demonstraramgpoafTabela 02, porém, o crescimento
dos adeptos das corridas de rua ocorreu pelo méamero de provas de percursos menores
como 5; 10 e 16 km.
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TABELA 02 - PRINCIPAIS MARATONES DO BRASIL

] N° DE PARTICIPANTES

CIDADE INICIO PARTICIPANTES 12 ANOS 2011/2012
RIO DE JANEIRO 1979 120 6.900
PORTO ALEGRE 1983 127 1.572

BLUMENAU 1988 286 800

SAO PAULO 1985 972 5.000
CURITIBA 1997 751 1.640
FLORIANOPOLIS 2001 389 2.000

Fonte: Elaboracao propria com base em FERREIRA (2008)

O surgimento de provas mais acessiveis em termodisi@ncia foi um grande
impulsionador para o significativo aumento no nlomde praticantes. Com mais pessoas
interessadas em praticar a atividade surgiram ssss@rias esportivas que reinem grupos
com 0sS mesmos objetivos e onde cada individuo paga mensalidade pela orientacdo
esportiva. A grande maioria dos usuarios das ams@sesportivas participa de corridas de
rua e por esse motivo 0s organizadores de progasveem espaco nos eventos para que as
assessorias possam instalar suas barracas de lagmiotante destacar também o surgimento
de empresas especializadas em organizar provas estpresas solicitam autorizacdo as
prefeituras das cidades, elaboram o calendaridgataon patrocinadores e fazem a divulgacéo
dos eventos, ficando responsaveis por toda a aagav da prova e contando com o poder
publico para o controle e orientacdo do transi®percursos autorizados.

As assessorias esportivas e empresas organizadmastas pelo crescente nimero de
praticantes tornaram as corridas de rua um benomigumo para um publico de maior poder
aquisitivo e escolaridade conforme indicam algurpasquisas, mudando o perfil dos
corredores das décadas anteriores que eram gtefessionais ou praticantes de baixo poder
aquisitivo. A Corpore uma organizacao sem finsdticos que organiza eventos e também é
0 maior clube de corredores da América Latina zealino ano de 2009, em parceria com a
Fundacdao Instituto de Administracédo (FIA) da Unsidade de Sado Paulo uma pesquisa sobre
o perfil do corredor de rua de Sao Paulo com ogistsgs resultados :

a) 75% tem nivel superior

b) 60% tem salario superior a R$ 5.000

c) 15% ja correram em eventos no exterior

d) 81% sédo homens

e) 19% sao mulheres
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Estima-se que a cidade de S&o Paulo tenha ao nuem@scorrida de rua a cada
domingo, ja em Curitiba a Secretaria Municipal dpd&te, Lazer e Juventude (SMELJ) tem
registrado , a cada ano, o aumento de 10% no nioheecorredores de rua e para atender essa
demanda a prefeitura tem aumentado o numero ddéosvea cidade. Em 2012 o calendario
oficial conta com 65 provas, sendo que em 2011nfo4d& provas e 2010 39 provas. Em
Curitiba do total de provas autorizadas 1 € maeatenl é meia maratona, seguindo a
tendéncia das demais cidades brasileiras em regizlominantemente, provas de percursos
menores.

Os numeros levantados indicam que no Brasil astores nao evoluiram como nos
demais paises elencados, porém, o numero de pitascde corridas de rua, a quantidade de
eventos e o0s valores que movimentam apresentamirasggo nos Ultimos anos. Isso pode
indicar que h& muito mais ainda para crescer, agfoeca a importancia de um estudo como
este que procura mapear o que tem ocorrido ao dedatividade.

3. Insercédo socio-econémica

Conforme Figura 1, os agentes envolvidos para @& ¢orrida sdo: as empresas
organizadoras, patrocinadoras, o setor publico engwesas incentivadoras. Inicialmente a
empresa organizadora decide que quer realizarr@@&oprocura uma empresa patrocinadora
que destine recurso palpavel para a realizacaoei@ Em seguida a empresa organizadora
entra em contato com o setor publico para que adeoreceba uma estrutura oficial de
seguranca e organizacdo, com policiais; agentesréhsito; bombeiros além de ter o
fechamento de ruas, etc. Antes de 0 evento acorggstem empresas que incentivam por
varios motivos a participacdo de seus funcionaflbbanco Santander Brasil € um exemplo
de empresa incentivadora, pois no ano de 2011dabsb0% do valor das inscricdes nas
corridas de rua do Circuito das Estacbes AdidasSé@m Paulo, Belo Horizonte, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Curitiba, Brasilia e Salva@ircuito Delta de Corridas em Campinas
entre outros eventos da modalidade. Ao todo forabsidiadas 3.500 inscricdes, o critério
para obtencdo do subsidio foi sorteio entre ogassados em participar , a escolha das
cidades foi em funcdo dos locais com maior niumerduthcionarios e as corridas foram
escolhidas pela atratividade de continuidade (saewentos no mesmo ano em datas
diferentes) e organizacdo das provas.Também faiechdo subsidio para o pagamento de

assessoria esportiva, para que os praticantesnfodsgidamente orientados e evitassem
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lesbes. Conforme informacdes obtidas junto a aeeRetursos Humanos- Qualidade de Vida
sabe-se que entre os praticantes de atividademdisegulares o gasto com o plano de
assisténcia médica é 7% menor que entre os ndogmtals. Em relacdo as corridas de rua a
area de Recursos Humanos -Qualidade de Vida inforrambém que a participacdo dos

funcionarios, que correm com uma camiseta com &ando banco, demonstra orgulho de
atuar pela empresa, espirito de equipe e engajamias cidades com maior numero de
participantes o banco montou tendas nas corridaa ptender aos funcionarios com

alimentagdo e hidratacdo. Estas tendas ficaramragbonsabilidade de uma assessoria
esportiva e também serviam para a divulgacao deantir Santander.

Com a juncao dos quatro agentes o ciclo esta e&mela corrida acontece.

Figura 1 — Agentes envolvidos, seus estimulos e papé s

Empresas
organizadoras

l

Empresas
patrocinadoras

Empresas

Setor Publico . ]
incentivadoras

Corridas

Fonte: Elaboragéo propria

Entre os anos de 2000 a 2010 o PIB esportivo anestaxas anuais de 6,2% ou seja
acima do PIB total que no mesmo periodo osciloteed7 e 4,65% KASNAR e GRACA
(2012), ainda segundo os mesmos autores, a popukstd ciente dos beneficios que a
pratica regular de exercicio fisico faz a salden@sta conscientiza¢cdo, modalidades como

ginastica, corrida, ciclismo, futebol, voleibol etms recebem cada vez mais adeptos. Com o
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crescente numero de praticantes as corridas deesmertaram o interesse de empresas com
variados objetivos como organizagdo, patrocinisessoria esportiva, turismo e divulgacéo
de diversos produtos. O crescimento econémicorgued maior geracao de emprego e renda
permitiu a populagdo consumir mais lazer e esgagendo com que materiais esportivos,
academias e assessorias esportivas passassemraroetep parte da renda das familias.

Conforme AMCHAM (2012)por fatores comportamentais seja buscando maior
cuidado com a saude, pela acessibilidade a suagat outros inUmeros motivos, o fato é
gue as corridas de rua crescem em torno de 25%@@m numero de praticante. Essa
modalidade de esporte é vista como grande opoedeigpara empreendedores. Marcas
esportivas como Adidas, Fila, Mizuno e Asics patram eventos nas principais cidades e
com regularidade como, por exemplo, o Circuito Hatacdes Adidas que contempla um
evento para cada estacdo do ano (Outono, Invermoawera e Ver&ao) nas principais capitais
brasileiras. Esse evento conta em média com 5.8Aipantes em cada corrida que fazem
sua inscricdo pagando o valor de R$ 74,90, ester yalde ser menor se o participante for
assinante de determinada revista esportiva ouirsgcacao for para grupos de corredores. A
Adidas é a principal marca divulgada neste eventa uez que aos inscritos é entregue um
kit de corrida com camiseta da marca entre outrodytos. Este evento ainda conta com
patrocinio da Caixa Econdmica Federal, Eletrob@syerno do Brasil entre outros. O
Circuito das Estacfes Adidas como é conhecidoemtevtem uma comissao organizadora
que inclui a Federacado de Atletismo do estado ocdere a prova e mais empresas de midia,
responsaveis pela divulgacdo. Este evento contaccapoio do Governo através da Lei de
Incentivo ao Esporte, sancionada em dezembro d& 20@ estabelece desconto de 1% sobre
0 imposto devido para pessoas juridicas tributadas base no lucro real que patrocinarem
ou realizarem doag0es para projetos esportivosagl@sportivos.

Entre algumas das principais empresas organizatewrass a Corpore, Latin Sports
e Iguana Sports. A Corpore (Corredores Paulist&sasidos) foi criada como um clube de
corredores com 800 associados em 1997 e em 201dvearom mais de 250.000 associados
e além de assessoria esportiva também organizaosyesstando entre as maiores do
segmento no Brasil. Segundo a empresa, as cowliglasa como negdcio crescem a uma
média de 30% ao ano no pais. De acordo com DALLO@@L1) o Grupo Latin Sports
surgiu em funcdo de um de seus soécios Carlos Gglvéiparticipava de uma prova de triatlo
(natacao, ciclismo e corrida) perceber que o eveomtecido como Ironman Brasil, embora
fosse um evento renomado entre os atletas contewapenas 200 participantes. Entendendo
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que a prova também tinha falhas na organizacaosgueorrigidas poderia atrair 1.000

participantes em cinco anos, Galvdo associou-satr@sotrés empresarios donos de uma
empresa de moda esportiva e criaram o Grupo Latbnt$Sem 2000 com a finalidade de atuar
como agéncia que faz das corridas de rua um vet@®ildivulgacdo das grandes marcas. O
Grupo Latin obteve o contrato para organizar o evénonman Brasil e com melhorias em

trés anos atingiu o numero de 1.000 participante®jados. Percebendo o potencial de
crescimento das corridas de rua a empresa passaarizar diversas corridas de rua com
foco direcionado as classes A e B o que atraiuiqgmil® patrocinadores e em 2010 o
faturamento do Grupo Latin foi de R$ 22 milhdes. Edil o grupo organizou 34 eventos
com a participacdo de 65 mil pessoas.Segundo CABRACARDOSO (2009) a empresa

Iguana Sports comecgou sua atividade como orgamaat® corridas de rua em 2006 com
quatro eventos e dez mil participantes e em 2068nizou 50 eventos com a participagao de
aproximadamente 180 mil pessoas.

Além das grandes empresas que se tornaram pattocasade eventos como Caixa
Econbmica Federal, Eletrobras, Grupo Péo de Agtarikswagen existem muitas empresas
que incentivam e proporcionam condi¢des para que eepregados participem das corridas
de rua. Estas companhias atuam em variados se@nentodem ser pequenas, médias e
grandes, nacionais e multinacionais 0 que apresesiia comum sao programas de qualidade
de vida para os funcionarios que visam minimizaefeito do estresse do dia-a-dia. A
globalizag&o trouxe muitas oportunidades e aumeatocompetitividade entre as empresas ja
gque no mundo moderno o0 concorrente pode estar @femgnente em qualquer local
independente da distancia entre as empresas. Aigagiio mundial das companhias exige
que todos estejam no mesmo nivel de produtividagedamente, sob pena de perderem
espaco ou mesmo deixar de existir. Muitas vezedeasandas alocadas aos empregados
geram tensfes que, quando perduram por muito teagabam afetando a saude e gerando
custos as empresas por queda na produtividadesetafsno. O incentivo a pratica de corrida
e participacdo em corridas de rua estdo presentepnogramas de empresas como: Grupo
P&o de Acucar, Amil, Eletrobras e Credicard.

Conforme SANTOS (2012), as empresas que investstanmodalidade observam
aumento na produtividade e reducéo nos custos aadesdos empregados. Obviamente que
0 programa precisa ser abrangente, pois um pequémero de participantes em empresas
com grande quantidade de empregados nao alterafib @@ saude dos colaboradores.
Conforme Daniela Lago Chaves Koerbel do LaboratdedPsicofisiologia do Esporte e do
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Exercicio (Lappes/UFPR) “As pessoas que corremeranchais no trabalho porque a pratica
esportiva faz com que elas se acostumem a lidarstoigdes adversas, a superar obstaculos
e a encarar o imprevisivel.” Ainda, segundo a neté&uem esta acostumado a cumprir
treinamentos e provas de corrida tem mais faciédpdra entregar o trabalho no prazo
determinado e cumprir metas nas empresas. SegurAlN@0O e PACHECO (2004):

Para o antropdélogo da UFRJ José Sérgio Leite Lopes
especializado em antropologia urbana, do espattetebalho,
a difusdo da corrida corporativa € uma das forneagedriar a
vida moderna. O cooper, cada vez mais comum nasesay)
€ uma adaptacdo a nova realidade da sociedadeaugbam
jeito institucionalizado de voltar ao contato comadureza, de
sair do enclausuramento dos centros e dos depantizsne
que favorece a qualidade de vida desses funciararizo
ponto de vista das corporacdes, “é também uma fatena
incentivar a disciplina, a integracéo e, claro, éimbolo da
competitividade e da lideranca”.

Conforme informacdes obtidas através do site doistéino do Esporte, pode-se
dizer que este Ministério no modelo que conhecems foi criado em 2003, anteriormente
esteve vinculado a Educacdo e também ao Turismioe €aeste Ministério criar o Plano
Nacional de Esporte, que tem por objetivo desemvoatividades de alto rendimento e
promover a inclusdo social, ou seja, gerar pofitesportivas. Entre 2003 e 2010 o Ministério
acumulou R$ 2,9 bilhdes de investimentos, partéedeslor foi transferido aos municipios
com o objetivo de manter a infraestrutura esporiaividades correlatas. Considerando-se o
efeito multiplicador das verbas investidas que menaais renda e empregos, estima-se uma
renda adicional de R$ 8,1 bilh6es no mesmo periBdtre os objetivos da Politica Setorial
do Esporte Publico e de Lazer elaborada pelo Minstdo Esporte esta ampliar o
atendimento das crescentes demandas por espodatiat e lazer pela populacdo brasileira,
na perspectiva da melhoria de sua qualidade de ol continuo aperfeicoamento da
qualidade dos servicos prestados.

Conforme ja citado neste trabalho as corridas @ mostram-se crescentes em
quantidade de eventos e pessoas envolvidas e miesedemandam mais a participacédo do
Estado. Essa participagdo pode ser via incentsaalficomo reducdo do imposto de acordo
com a Lei de Incentivo ao Esporte, organizacdovdates através das Secretarias Municipais
de Esporte e Lazer e autorizacao e apoio das Rirefepara a realizacao das corridas de rua.
Tomando-se como exemplo a cidade de Curitiba ordanslo a Secretaria Municipal do
Esporte, Lazer e Juventude (SMELJ), o nimero décypantes em corridas de rua tem

aumentado 10% a cada ano. Para atender esta demamgdeitura vem aumentando o
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namero de provas na cidade sendo elas organizaglas ppopria SMELJ ou apenas

autorizadas pela prefeitura. Para termos uma @010 foram realizadas 39 provas em
Curitiba, em 2011 foram 47 eventos e para 2012wigio ja com calendario divulgado é de
65 corridas de rua com a expectativa de 115 mtigyzeintes. Em 2012 14 corridas de rua
serdo organizadas e ou apoiadas pela prefeituda sesndemais provas autorizadas. Em 2011
visando atender a demanda dos corredores da cal&®@MELJ autorizou a realizacdo da

primeira edicdo da Meia Maratona de Curitiba qwe t&500 participantes de acordo com a
empresa Nosso Time, organizadora do evento. Nessganda edicdo em 2012 o evento
contou com aproximadamente 4.500 participanteshdamconforme a organizadora da

prova.De acordo com o secretario da SMELJ em asteeconcedida ao jornal Gazeta do

Povo, a realizacdo da meia maratona atrai corredideeoutras cidades que estimulam o
comeércio e turismo em Curitiba. Em relagdo a arégéo e apoio dos 6rgdos publicos aos
eventos, deve-se considerar a organizacao dottré&wsh os devidos bloqueios a automoveis
permitindo a utilizacdo das ruas para as corriBtas.tratar-se de evento realizado em vias
publicas, pode-se afirmar que sem a participacagstiado, ndo se pode realizar uma corrida

de rua.

4. Conclusao

De acordo com o Modelo Graca — Kasznar (MGK) oorep geram modalidades de
demanda esportiva e séo classificados em critélBosrdem econdémica conforme o estagio
no qual se encontram. O modelo indica trés classifies:

a) Demanda Esportiva Econémica (DEE): quando o espenta fluxo de caixa,

empregos, renda, lucro econémico e autossustenfagEmeira (exemplo: futebol,

automobilismo e ténis).

b) Demanda Esportiva Semi-Econdmica (DESE) : apreseatgumas

caracteristicas econdmicas aliadas a outras ndwmitas e associadas ao esporte

voluntario, amador. Certas atividades sdo geradideasaixa e outras ndo , criando

incerteza para a visibilidade econémica, a luciddidle deste projeto esportivo tende a

ser baixa e o desvio padrao do retorno é alto.
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C) Demanda Esportiva Amadoristica (DEA): pratica doogte sem que aspectos

de ordem econdmica interfiram em sua realizacaoolIg80 ou seja € a pratica por

puro prazer da atividade. A questdo amadoristicacn&orna menos importante na
medida em que, praticamente, todos 0s esportesegtenaram econdmicos partiram
deste estagio.

O modelo MGK considera certas modalidades do Atiati (modalidade que congrega
as corridas de rua) como Demanda Esportiva Semiéicica (DESE) e destaca que a
tendéncia dos esportes é fundamental para sudidéalae econdmico-financeira. Quanto mais
0 esporte tender a DEE maior € a probabilidadeobleesivéncia e evolugdo quantitativa e
qualitativa. A identificacdo dos esportes segunaks caracteristicas de demanda permite a
correta aplicacdo de politicas publicas, sendondentivo a sua pratica para os DEA's,
fomento e viabilizagdo para os DESE’s e investim@&m aumento de base de consumo nos
DEE'’s.

Considerando-se as incumbéncias do Ministério dpoiEs e um dos objetivos
mencionados, entende-se que a atuacado da entidalieamas corridas de rua estad em linha
com as politicas publicas que estado relacionadasporte. Analisando-se como um evento
em forte expansdo cujo é o segundo maior espogtcgdo entre os brasileiros, com
estimativa de 4,5 milhdes de adeptos em 2010 c@w®Eamil em 2000, movimentando
aproximadamente R$ 3,5 bilhdes por ano. Observgiseas corridas de rua tendem a se
tornar eventos econdmicos importantes se bem @emuha parcerias entre instituicoes
publicas e privadas. De acordo com a classificadd@anodelo MGK, a corrida de rua
demanda politicas publicas que a torne economidamielcrativa pois os praticantes e
iniciativa privada a trouxeram até o estagio at@mh apoio do Estado. Assim como o
Ministério do Esporte é bastante recente em sustéexia como 6rgdo de dedicacdo
exclusiva a modalidade, também as corridas de nsiram evolucdo recente em nosso pais,
de acordo com os dados aqui transcritos. Desse modesenvolvimento de politicas
especificas, podera levar a modalidade a classificale economicamente viavel, ainda que
se saiba que retornos como melhor qualidade deevimtansequente menor gasto com saude

publica, sejam de dificil mensuracéo.
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