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RESUMO

Partindo da ideia de que grande parte do que sabemos sobre um determinado pais
provém do discurso midiatico, o presente trabalho discute a representacdo sociocultural do
Brasil no jornal Le Monde em dois periodos: de outubro de 2008 até outubro de 2009 e de
junho de 2013 até julho de 2014. Ao fazer a analise dos artigos publicados nos periodos
mencionados, observamos que o Brasil que é atualmente ndo € o mesmo apresentado
anteriormente a crise econdémica de 2008. Na primeira parte da pesquisa, definimos os
conceitos de cultura, de diversidade cultural, de identidade e de nacdo. Na segunda parte,
estudamos as relacdes econdmicas e diplomaticas do Brasil com o exterior. Segundo Yves
Gervaise e Hervé Théry o Brasil conheceu um rapido crescimento econémico a partir dos
anos 2000 que ndo passou despercebido nos paises desenvolvidos. Os resultados apresentados
na terceira parte da pesquisa revelam essa mudanga de perspectiva com relacdo ao Brasil.
Apenas um fator alterou negativamente a imagem do Brasil nos textos estudados: as
manifestacdes sociais de junho de 2013. Notamos também que existem ainda esteredtipos e

informagdes incompletas ou incorretas a cerca do Brasil na Franca.

Palavras-chave: estere6tipos, representacao do Brasil, jornal Le Monde, crise econémica de
2008.



RESUME

Partant de l'idée qu'une grande partie de ce que nous savons dun pays vient du
discours médiatique, le présent travail questionne la représentation socioculturelle du Brésil
dans le journal Le Monde sur deux périodes: d'octobre 2008 jusqu'a octobre 2009 et de juin
2013 a juillet 2014. A partir de I'analyse des articles publiés durant les périodes mentionnées,
nous avons observe que le Brésil présenté actuellement n'est pas le méme que celui davant la
crise économique de 2008. Dans la premiere partie du travail, nous avons défini les concepts
de culture, de diversité culturelle, d'identité et de nation. Dans la deuxiéme partie, nous avons
étudié les relations économiques et diplomatiques du Brésil avec I'extérieur. Selon Yves
Gervaise et Herve Théry, le Brésil a connu une croissance économique rapide depuis les
années 2000, ce qui n'a pas échappé aux pays développés. Les résultats présentés dans la
troisieme partie du travail montrent ce changement de perspective par rapport au Brésil. Seul
un facteur a changé de facon négative l'image du Brésil dans les textes étudiés: les
manifestations et mouvements sociaux de juin 2013. Nous remarquons aussi qu'existent
encore des stéréotypes et des informations incompletes, voire incorrectes concernant le Brésil

en France.

Mots-clés: stéréotypes, la représentation du Brésil, le journal Le Monde, la crise économique
de 2008.



INTRODUCAO

Tendo em vista que o contexto econémico e sociopolitico do Brasil adotou por muitas
vezes 0 modelo escolhido pelas principais poténcias internacionais, 0 modelo europeu nunca
deixou de fazer parte do ideal brasileiro de cultura, literatura, moda e vanguardas. Mesmo
tendo tomado posicionamentos diversos ao longo da historia, e vivido periodos politicamente
dificeis principalmente durante a ditadura militar, o Brasil, seja pelo tamanho territorial ou
pela diferenciacdo cultural, se desenvolveu de forma diferente dos outros paises da América
do Sul. Continuamos, porém, a encontrar aspectos nos quais o Brasil preserva lacos com os
costumes europeus, muitas vezes sem perceber essas particularidades.

Além das influéncias das tradi¢fes indigenas e africanas, o fato de que a massa de
imigrantes ndo foi distribuida de maneira uniforme nas diferentes regiGes e Estados do pais
fez com que ao longo dos anos os préprios brasileiros e estudiosos nacionais tivessem
dificuldade em compreender e principalmente definir como é realmente dividida socialmente
a populacdo brasileira, para onde vdo a economia, a politica e a sociedade desse pais-
continente e, principalmente, qual é a identidade cultural brasileira.

Depois do inicio da crise de 2008 que atingiu principalmente os paises do oeste
Europeu, onde as economias ha tempos ja passavam por déficits, um novo olhar foi lancado
em direcdo aos paises que aparentemente conseguiram contornar de maneira positiva a crise
como é o caso dos membros do BRICS (Brasil, Russia, india, China, Africa do Sul) ou aos
paises que conseguiram superar a crise sem grandes problemas, como alguns paises da antiga
URSS e do Oriente Médio, mesmo sabendo que hoje, em 2017, a crise ja repercute na
economia desses paises com a mesma intensidade que atingiu a Europa em 2008. E o caso do
Brasil que conta com quase 12% de desemprego da populagcdo economicamente ativa, ou seja
cerca de 12 milhdes de pessoas desempregadas'. A crise econdmica de 2008 que tanto
prejudicou os paises europeus, principalmente Espanha, Portugal, Grécia e Italia, foi sentida
de forma diferente nos paises da América do Sul, principalmente no Brasil. Esse gigante
territorial, que até pouco tempo exportava uma imagem de pais tropical, de belas mulatas que
ficam o dia inteiro nas praias e das musicas em todos os lugares, rapidamente comeca a ser

visto como um possivel investidor, pais promissor, economicamente forte e fiavel.

! Dados da pesquisa divulgada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) em matéria do G1
disponivel em: <http://g1.globo.com/economia/noticia/desemprego-ainda-deve-subir-mais-em-2017-antes-de-
comecar-a-cair.ghtml>. Acesso em 15/02/2017.



A estabilidade econbmica, os atrativos comerciais e a competitividade internacional
aliados a possibilidade da realizacdo de eventos esportivos mundiais aumentou e deu forca a
essa imagem de pais capaz de assumir grandes responsabilidades internacionais. Poréem, sabe-
se que ndo é apenas por meio de a¢des pontuais que é possivel resolver os problemas sociais,
econdmicos e politicos, principalmente aqueles relacionados com a distribuicdo de renda e
melhorias concretas das condicdes de vida para a populacéo.

Tendo em conta uma época na qual as incertezas econémicas e politicas desencadeiam
conflitos em vérias partes do mundo, o Brasil e os outros paises do BRICS aparecem como
possiveis agentes nas decisdes futuras, seja fazendo parte dos principais blocos econémicos
existentes, ou fundando novos e se relacionando com paises que passam por situagdes
politicas e econbmicas proximas. Neste caso, o Brasil parece ter escolhido bem os seus
parceiros comerciais.

O objetivo desta pesquisa é observar o discurso midiatico de um dos principais jornais
impressos franceses, 0 Le Monde, e analisar se a forma como esse veiculo de informacao
abordou o Brasil nos periodos estudados é similar a imagem do pais antes da crise econémica
de 2008. Quando o Brasil era apenas visto como um pais turistico, em funcdo de um roteiro
turistico ja preestabelecido por agéncias de turismo brasileiras e/ou estrangeiras, 0 que se
mostrava sobre o Brasil era principalmente relacionado a cultura, as festas populares, as
belezas naturais, as comidas tipicas e as mulheres bonitas. Depois, com uma mudanc¢a no
contexto e 0 aumento da crise econbmica, a visdo sobre o Brasil ultrapassou os fatores
socioculturais e gastronémicos e, portanto, a pressdo internacional tende a aumentar, ja que
agora 0s interesses passam a Ser outros.

Acreditamos que o0s estere6tipos relacionados ao Brasil também sofreram
modificacbes depois de 2008. Essas modificacbes sdo, principalmente relacionadas ao
trabalho de divulgacdo do pais através do setor turistico como apontamos na segunda parte
deste trabalho. A nocédo de estereotipo foi primeiramente ligada a atividade de impressdo. As
primeiras ocorréncias aparecem na segunda metade do século XIX nos dicionarios. As autoras
Amossy e Harschberg Pierrot (2014) citam a definicdo do verbo "estereotipar" no dicionario
Larousse em 1875: "Imprimer avec des planches dont les caracteres ne sont pas mobiles, et
que l'on conserve pour de nouveaux tirages" (p.25). O substantivo "estere6tipo” continua
ligado & sua etmologia enquanto que o participio passado do verbo traz uma explicacdo
acompanhada de um sentido figurado: "Fig - Qui ne se modifie point, qui reste toujours de

méme." (p. 25).



Esta segunda defini¢do, muitas vezes utilizada na literatura do século XIX, sublinha o
carater permanente e repetitivo do conceito de estereotipo, das imagens e dos padrbes que ele
carrega.

No século XX, o conceito de esteredtipo foi central nos trabalhos e pesquisas cujos
objetos eram as relagdes sociais. A ideia é que para conhecer melhor o mundo e os aspectos
que fazem parte dele, o individuo desenvolve uma atividade de categorizacdo e de
comparacao. Esse procedimento da forma aos esteredtipos usados pelo individuo como sugere
Leyens, Yzerbyt & Schadron: "il s'agit de croyances partagées concernant les caractéristiques
personnelles, généralement des traits de personnalité, mais souvent aussi des comportements,
d'un groupe de personnes”. (1994, p. 24).

Essas "crencas compartilhadas” ddo ao individuo uma tendéncia a generalizar e a
incluir os outros em categorias preestabelecidas. Os estudos em psicologia social oferecem
uma primeira definicdo do estere6tipo e do seu papel nas relagfes sociais. O esteredtipo é,
portanto, o estabelecimento de uma concepcdo pejorativa e até nociva no procedimento de
compreensdo e de acdo do individuo. Para Gustave-Nicolas Fischer, o estereétipo €: " une
maniére de penser par clichés, c'est-a-dire I'ensemble des catégories descriptives simplifiées
basées sur des croyances et par lesquelles nous qualifions d'autres personnes ou d'autres
groupes sociaux ". (FISCHER, 1996, p. 133).

O esteredtipo passa a ser diretamente ligado a no¢do de preconceito. Por participar de
um procedimento de simplificacdo e de categorizacdo da realidade, o estereotipo, neste caso,
da forma ao preconceito que é uma atitude negativa em relacéo a outro individuo ou a outro
grupo. Apesar dos aspectos negativos, o esteredtipo é também apresentado como essencial as
relagBes humanas. Em Opinion publique, Walter Lippmann define por estere6tipo as imagens
na nossa mente que mediatizam nossa relacdo a realidade. Segundo ele, essas imagens sdo
representacles culturais preexistentes a partir das quais cada um interpreta a realidade de
acordo com suas proprias referéncias. Lippmann explica que os esteredtipos sdo essenciais na
vida em sociedade. Eles permitem a categorizagdo e uma aproximagdo mais rapida da
realidade. Ambas sdo necessarias para agir sobre os fatos e as problematicas encontradas
pelos membros de uma sociedade. Sem tempo e sem recursos suficientes para analisar cada
aspecto especifico de uma situacdo, cada individuo guarda um trago que caracteriza o outro e
se apoia nos estere6tipos que ja possui em sua mente. Assim, sdo criadas categorias que
definem diferentes setores da sociedade e que facilita a escolha da postura mental e social do
individuo em diferentes situagdes. Mesmo se ele pode provocar uma generalizacdo excessiva,

0 estere0tipo € necessario para a cognicao, pois precisamos comparar o que vemos a modelos



ja conhecidos. Essas comparacdes servem para entender o mundo, fazer previsdes e adaptar a
nossa relacdo a situacdo. Podendo evoluir em funcdo da experiencia do individuo, o
esteredtipo € uma base de interpretacdo da realidade que ele encontra.

De fato, a nogdo de estere6tipo h& de ser considerada na analise das produgdes
jornalisticas, elas mesmas sendo o resultado do trabalho de jornalistas que também possuem
uma categorizacdo especifica para interpretar a realidade. Assim, ao analisar o discurso da
imprensa, podemos perceber representacdes coletivas que remetem a um imaginario usado
para apreender a realidade relatada. O funcionamento das midias, bem como suas linhas
editoriais, adotam modos de produgdes especificos de informacgdo. Esses modos incluem os
assuntos tratados pelos jornalistas, os angulos aplicados, os formatos dos textos, mas,
também, a organizacao da redacdo, 0s recursos humanos e materiais.

Devem ser considerados também a influéncia da estrutura econémica da midia
analisada e o contexto politico no qual se executam as miss@es dos jornalistas. Enfim, o perfil
e a experiéncia do jornalista devem ser levados em conta para entender plenamente o
conteddo das matérias publicadas. A sua relacdo com os leitores pode igualmente entrar em
jogo na orientacdo das matérias e mobilizar mecanismos de interpretacdo e de relatos

baseados em estere6tipos. Brunet resume o uso do esteredtipo na impressa da seguinte forma:

Les médias encourent a tout moment le risque —qui s’est révélé fondé
ces dernieres années— d’étre pris en flagrant délit de mensonge et d’erreur, de
n’étre pas crus. D’ou cette recherche éperdue  d’étais, de domaines
consensuels, de lieux de reconnaissance que sont les locutions figées, les
liaisons préfabriquées, les modes de formulation fixés une bonne fois pour
toutes (BRUNET, 1996, p. 248).

Ao se referir a definicdo defendida por Lippmann, segundo a qual o estereo6tipo € uma
ferramenta para que o individuo tenha uma base de interpretacdo da realidade e de leitura das
relacBes, 0 uso das representacBes sociais € um recurso suplementar para o jornalista de
reforgar a veracidade dos seus relatos.

O trabalho pretende observar o jornal Le Monde e o que foi dito nele sobre o Brasil do
ponto de vista sociocultural em dois periodos. O primeiro vai de outubro de 2008 até outubro
de 2009 ano da crise econdmica que atingiu grande parte dos paises europeus e que, por outro
lado, fez com que o Brasil se aproximasse de paises considerados emergentes, como a RUssia

e a China. O segundo vai de junho de 2013 até julho de 2014 com 0s movimentos sociais nas



ruas, as reivindicagOes e propostas do Governo, a realizagcdo da Copa do Mundo e as elei¢Ges
presidenciais.

O primeiro periodo que vai de outubro de 2008 a outubro de 2009 foi escolhido para a
andlise pelo fato de ter sido o inicio da crise econémica e também porque foi nesse periodo
histérico que o Brasil mostrou as possibilidades que o pais tinha a oferecer no campo
internacional, como a entrada no BRICS, a presidéncia do G-20, a escolha do Rio de Janeiro
como sede das Olimpiadas de 2016. O ano de 2008 foi marcado por fatos positivos no Brasil:
conquistas na distribuicdo de renda, crescimento comparavel aos do milagre econémico entre
1968 e 1973, aumento da porcentagem da classe média.

Ja em 2009, ano marcado pelos verdadeiros impactos da crise econdmica que explodiu
no ano anterior, o Brasil, que também foi atingido, resolveu rapidamente o problema,
incentivando o consumo interno da populagdo com a reducdo do imposto sobre produtos
industrializados e a baixa dos juros, o que fez com que o PIB terminasse positivo. E, mais
uma vez, o entdo presidente Luis Inacio Lula da Silva chamou a atencdo na cena politica
internacional ao abrir o dialogo com o Oriente Médio. Para isso, ele recebeu a visita de
representantes do Ird, da Palestina e de Israel.

Além disso, do ponto de vista do crescimento econdmico, o ano de 2008 foi interessante
para o Brasil, que teve um crescimento econdémico de 5,2%,” enquanto que a Franca teve
apenas 0,3%. J& em 2009 houve uma queda econdmica em ambos com crescimento negativo
de -0,6% no Brasil e -2,5% na Franga.

O segundo momento que vai de junho de 2013 a julho de 2014, foi escolhido porque séo
0S meses nos quais o Brasil viveu grandes mudancas e em pouco tempo. A partir de abril de
2013, devido ao aumento das passagens de 6nibus, grupos de manifestantes apoiados pelos
movimentos sociais e sindicais comegam a protestar nos principais estados do Brasil. Em
pouco tempo, as manifestagfes se tornam nacionais e outros motivos politicos, educacionais e
sociais ganham destaque.

Em 2013 também o novo diretor da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) ¢é o
brasileiro Roberto Azevédo sendo o ano marcado pelos acordos econdmicos entre a Franca e
0 Brasil. Em 2014, a realizagéo de um evento internacional, a Copa do Mundo, deu destaque
durante meses ao Brasil ndo apenas do ponto de vista esportivo, como também social, cultural

e econdmico; finalmente, realizaram-se as elei¢cbes presidenciais. Do ponto de vista

2 Os dados foram obtidos no site Statistiques Mondiales. Disponivel em: http://www:.statistiques-
mondiales.com/taux_de_croissance.htm. Acesso em 17/10/2015.



econdmico, novamente o Brasil superou a Franca em termos de crescimento econdémico. Em

2013, registrou-se 2,5% para o Brasil enquanto que a Franca teve apenas 0,3% .



PRIMEIRA PARTE

| - AQUESTAO DA IDENTIDADE CULTURAL BRASILEIRA

A sociedade industrial vem sofrendo constantes modificagdes, principalmente quando
se considera a revolugéo tecnoldgica e 0 modelo econdmico e politico vigente no mundo: o
modelo capitalista. Esses fatores analisados em conjunto com a globalizagcdo (nesse caso
referente a propagacdo informacional), levam a um guestionamento que consiste em observar
e analisar a forma como os meios de comunicacdo estdo ndo s6 agindo como modificando a
maneira como as noticias sao comunicadas, interpretadas e absorvidas instantaneamente pela
populacdo. Do ponto de vista cultural, 0 que se questiona ndo é apenas o conceito de cultura,
mas como o fato de pertencer a outra cultura direciona o nosso olhar e interpretacdo quando

h& um encontro com uma situacao diferente da qual se esta habituado a observar e aceitar.

1- Definicdo dos conceitos

Nesta primeira parte do trabalho é importante tentar definir alguns dos termos que
consideramos interessantes para entender melhor os costumes brasileiros. Para isso,
estudaremos nogdes como cultura, diversidade cultural, identidade cultural, imagem e
representacdo com o intuito de as problematizar e tentar definir até que ponto podemos falar
em identidade cultural brasileira atual. Para tanto, é necessario estabelecer a propria visdo dos
brasileiros sobre o assunto. Utilizaremos para isso ag0es desenvolvidas seja por meio das
instituicbes governamentais, como os Ministérios da Cultura, Turismo e Comunicagdo ou nas
préprias manifestacdes culturais, nas tradicdes e nos costumes. Finalmente mostraremos como
essa cultura e identidade cultural brasileira é percebida, abordada e transmitida na Franca.
Para tal, analisaremos os artigos publicados pelo jornal Le Monde durante dois periodos: o
primeiro compreende os meses de outubro de 2008 até novembro de 2009 e o segundo vai de
junho de 2013 ate julho de 2014.

10



1.1 - A nocdo de cultura

Se até o século XVIII® o termo “cultura” possuia apenas a conotacdo original de
cultivo da terra, somente no final do século XVIII é que o conceito passa a ser utilizado como
sinbnimo do termo "civilizagdo" - do latim civitas, nome feminino, formado de civis que
significa cidaddo. O termo “civilizacdo" era utilizado no sentido de "organizagdo social” e
tendo como antonimo o estado natural da barbérie. E o que sugere o ainda muito utilizado
conceito de cultura proposto em 1871 por Edward Taylor: "A cultura ou civilizagdo,
entendida no seu sentido etnografico mais amplo, é o conjunto complexo que inclui o
conhecimento, as crencas, a arte, a moral, o direito, o costume e toda a demais capacidade ou

habito adquiridos pelo homem enquanto membro de uma sociedade” (TAYLOR, 1920, p. 01)

Dessa forma, Edward Taylor entendia que a cultura poderia ser vista como um
fendmeno natural, podendo ser estudada de forma sistematica com a formulacao de leis que se
aplicariam em todas as situacGes. Para ele, a diversidade cultural nada mais era do que uma
desigualdade na evolucdo dos estagios da sociedade.

No discurso iluminista francés dessa época, a ideia de civilizacdo desenvolvia-se em
torno da "fé" na razéo e da valorizacdo da ciéncia. Portanto, caberia aos proprios iluministas
conduzir as sociedades ao progresso. Enquanto isso, as cortes europeias seguiam
principalmente o modelo francés de civilidade, entendendo esse termo como um dominio
sobre o corpo e sobre as aparéncias (maneira de falar, gestos, lingua francesa, condutas). A
lingua francesa passa a ser a lingua da corte e a realeza so utilizava as outras linguas para
dirigir-se aos subalternos.

O dominio da lingua francesa, bem como a polidez nos gestos e a ideia de ser
civilizado foi criticada nao apenas pelo francés Jean-Jacques Rousseau como também pelos
intelectuais alemdes que eram contra essa concepcdo elitista da civilizacdo. Os alemdes
defendiam o termo "Kultur" que designava a tradicdo nacional, tendo como base o0s escritos
de Immanuel Kant. Nesse caso, a palavra "cultura" traduz-se por algo interno, proprio de cada
um. Ndao sdo as realizacBGes exteriores que contam, mas sim a interioridade dos individuos.
Esse conceito, portanto, ndo tem relacdo com a ideia francesa de civilizacdo e com o

progresso econémico e material:

® Dicionario Aurélio Online. Disponivel em: https://dicionariodoaurelio.com/cultura.
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Surgem assim os primeiros passos verdadeiros desde a brutalidade para
a cultura, que consiste propriamente no valor social do homem; desenvolvem-
se a pouco e pouco todos os talentos, forma-se o gosto e, através de uma
incessante ilustracdo, o comeco transforma-se na fundacdo de um modo de
pensar que, com o tempo, pode mudar a grosseira disposi¢do natural em
diferenciacdo moral relativa a principios praticos determinados e, por fim,
transmutar ainda, deste modo, num todo moral uma consonancia para formar
sociedade, patologicamente provocada. (KANT, 1784, p. 8).

Kant explica ainda um posicionamento que tera grande impacto na Alemanha dentre

os intelectuais que passam a valorizar a lingua alema e, assim, as raizes germéanicas medievais.

Para isso, eles demarcaram suas diferencas, deixando espago para a exteriorizacao e expansao

das expressdes artisticas e culturais préprias e, o mais importante, independentemente da

civilidade vinda dos outros paises:

Estamos cultivados em alto grau pela arte e pela ciéncia. Somos
civilizados, até ao excesso, em toda a classe de maneiras e na respeitabilidade
sociais. Mas falta ainda muito para nos considerarmos ja moralizados. De facto,
a ideia da moralidade faz ainda parte da cultura; mas o uso de tal ideia, que se
restringe apenas aos costumes no amor matrimonial e na decéncia externa,
constitui simplesmente a civilizagdo. (KANT, 1784, p. 14).

O termo “cultura" é dificil de ser definido, principalmente quando se leva em

consideracgdo as significativas transformacdes que o termo sofreu desde o seu surgimento,

como foi explicado anteriormente. Para Raymond Williams a cultura precisa ser vista de uma

forma convergente a com um "sistema de significacdes"” dependente de cada ordem social:

Assim, ha certa convergéncia pratica entre (i) os sentidos antropologico
e socioldgico de cultura 'como modo de vida global' distinto, dentro do qual se
percebe, hoje, um 'sistema de significacbes' bem definido ndo s6 como
essencial, mas como essencialmente envolvido em todas as formas de atividade
social, e (ii) o sentido mais especializado, ainda que também mais comum, de
cultura como ‘atividades artisticas e intelectuais’, embora estas, devido a
énfase em um sistema de significacGes geral, sejam agora definidas de maneira
muito mais ampla, de modo a incluir ndo apenas as artes e as formas de
producdo intelectual tradicional, mas também todas as 'préaticas significativas' —
desde a linguagem, passando pelas artes e filosofia, até o jornalismo, moda e
publicidade — que agora constituem esse campo complexo e necessariamente
extenso. (WILLIAMS, 1992. Grifos do autor, p. 13).
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Assim, o termo "cultura" passa a ter um carater universal e amplo, o que faz com que
ela passe a abranger outros tipos de manifestacGes, desde as menos aprimoradas, consideradas
como populares até as mais significativas, a cultura erudita, sem que haja, porém, uma
valorizagdo ou uma hierarquizagdo de um determinado tipo de cultura no sentido de
considerar uma cultura superior a outra e aceitando a diversidade entre elas.

E finalmente, a antropdloga e politéloga francesa Dominique Schnapper (1986) fala da
cultura como sendo uma criagdo continua que mantém relagcdes com o mundo exterior e é esse

conceito que preferimos analisar ao falarmos dessa relacéo entre a Franca e o Brasil:

Toute culture en effet, loin d'étre un donne, est le résultat de
négociations continuelles avec le monde extérieur, négociations a travers
lesquelles s'affirme, comme un horizon, une identité qu'on ne peut définir que
comme une création continue. La culture ne peut étre congue que comme
condition et conséquence de I'action sociale et des interactions avec la société
globale (SCHNAPPER, 1986, p. 151)

Nesse caso, podemos pensar a cultura de forma evolutiva e constante, de modo que
existam interagdes culturais. Essas interacGes nos leva a pensar a cultura dentro do que a
autora chama de “reinterpretations culturelles” através de um sistema dindmico, continuo e
diversificado. Dessa forma, pensamos em observar também os conceitos de diversidade

cultural com o intuito de compreender as possiveis inter-relacdes entre o Brasil e a Franca.

1.2 - O conceito de diversidade cultural

O termo "cultura™ tem inimeras defini¢des. Fala-se de cultura dos povos, de cultura de
paises, de massa, popular, dentre tantas outras subdivisdes. Mas é importante ressaltar
também que do ponto de vista antropoldgico, as culturas sdo diversas. Elas sdo diferentes em
cada pais, regido, povo e até mesmo dentro de um mesmo territério é possivel encontrar
diferencas culturais. Essa diversidade foi estudada por muitos tedricos para tentar entender as
relagdes e diferencas entre as culturas.

Foi o antropologo Franz Boas (1887) que propds a ideia de que cada sociedade tem a
sua prépria cultura, com sua historia também propria e que ela ndo pode ser comparada ou
julgada a partir de um modelo de cultura pertencente a uma outra sociedade. Dessa forma,

Boas utilizava a histdria particular de cada cultura para explicar as diferencas culturais
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existentes. ldeia semelhante pode ser encontrada em Raymond Williams (1971) e em Lévi-
Strauss (1952). Lévi-Strauss conseguiu descrever precisamente as culturas diferentes da sua,
falou também sobre a diversidade cultural e, tal como Boas, Léevi-Strauss considera o aspecto
historico das sociedades como algo de essencial para entender a pluralidade cultural.

E importante salientar que Lévi-Strauss conseguiu dar a dimensdo do movimento ao
falar sobre a diversidade cultural. Se tedricos como Edward Tylor acreditavam que a cultura
era propria de um povo de um territorio, Lévi-Strauss, ao contrario, percebeu ndo apenas as
particularidades de cada cultura, como conseguiu demonstrar que é quase impossivel manter
uma cultura sem que haja comunicac¢des e trocas com grupos externos, a ndo ser que essa

determinada cultura consiga desenvolver-se totalmente isolada das outras.

"On voit donc que la notion de la diversité des cultures humaines ne
doit pas étre concue d'une maniére statique. Cette diversité n'est pas celle d'un
échantillonnage inerte ou d'un catalogue desséché. Sans doute les hommes ont-
ils élaboré des cultures différentes en raison de I'éloignement géographique,
des propriétés particuliéres du milieu et de I'ignorance ou ils étaient du reste de
I'humanité; mais cela ne serait rigoureusement vrai que si chaque culture ou
chaque société était liée et s'était développée dans l'isolement de toutes les
autres." (LEVI-STRAUSS, 1952, p. 41).

Para entender uma cultura exterior a outra é necessario adaptar-se as diferencas.
Utilizando como exemplo um personagem literario em Hybridités discursives dans les amériques,
Patrick IMBERT* mostra que o personagem, em vez de se tornar hibrido diante de diferentes
culturas, ele escolhe ser um camaledo. A ideia pode ser vista de duas formas. Pode ser
encarada como uma adaptacdo forcada que ndo traz beneficios a pessoa em questdo (podendo
chegar a um processo de aculturagdo, mas ndao é nosso objetivo debater aqui esse conceito) e
muito menos para a cultura do pais de chegada porque em vez de se operar um
enriquecimento com trocas, passa-se a ter um processo de inser¢do unilateral. Por outro lado,
este exemplo pode significar que é necessario se adequar, mas sem deixar de lado os valores
pessoais. O debate ganha importancia principalmente depois de todo o processo de
globalizacdo, com as diferentes formas de perceber o mundo, um mundo em que 0s paises

desenvolvidos perdem lugar na competitividade com outros paises como o Brasil:

4 IMBERT, Patrick Hybridités discursives dans les Amériques in. Le grand récit des Amériques polyphonie des
identités culturelles dans le contexte de la continentalisation pps 85-101, Les éditions de I''QRC, Canada,
2001.
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"Dans cette dynamique de déplacements et de contacts interculturels et
compétitifs ou certaines sociétés marginalisées, Inde, Mexique, Brésil,
produisent richesses et dipldmés en masse, il devient impossible aux pays
riches de ne pas tenir compte des savoirs de l'autre sous peine de ne pouvoir
étre eux-mémes compétitifs." (IMBERT, 2001, p. 88).

Essa adaptagdo das culturas leva-nos a falar também em identidade. Enquanto que até
meados da década de 1980 falava-se ainda em aculturacédo e assimilacéo, varios autores, como
Dominique Schnapper, criticam o fato de que alguns imigrantes ainda sejam submetidos a
uma aculturacdo sem p6r em causa a sua propria identidade mais profunda. Portanto, achamos

importante estudar também o conceito de identidade.

1.3 O conceito de identidade

A identidade pode ser definida através de caracteristicas proprias permitindo
diferenciar animais, pessoas, plantas, etc., a partir de diferencas ou semelhancas. Para a
sociologia, a identidade pode ser vista como um conjunto de caracteres que define um grupo.
A identidade é, entre outros elementos, responsavel pela formacdo da personalidade e pela
interacdo social com 0 meio em que se vive.

O conceito nasceu nos Estados Unidos na década de 1960, principalmente para tentar
preencher académica e socialmente as discussdes sobre o problema da segregacdo racial no
pais. Os grupos sociais vitimas dos mais variados tipos de discriminacdes eram
principalmente as mulheres e o0s negros. Vale lembrar que na época pouco se falava da
questdo imigratdria (latinos). A identidade era, portanto, uma tentativa de identificar as
diferencas dentro do préprio pais e ndo de comparar com costumes estrangeiros. Os discursos
da época eram mais voltados para o "problema" de ter uma sociedade cada vez mais
diversificada e quem diz diferencas pensa também em mistura, convivéncia entre diferentes
grupos que integram uma regido e, principalmente, a troca de conhecimentos.

Até entdo a ideia de identidade era pensada mais de um ponto de vista unilateral: o
sujeito com ideias Unicas seria influenciado ou ameacado por agentes externos nao
necessariamente externos ao pais, mas de condi¢fes sociais, politicas ou culturais diversas.
Essa ideia foi substituida por uma nova fase de deslocamento, na qual os elementos
identitarios passam a ser mdveis e fluidos. O individuo passa a se identificar com referéncias

culturais externas e distintas. Apesar disso, ndo podemos deixar de questionar as questdes
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politicas que entram no processo de identificacdo e o redefinem de acordo com opinides que
ndo mais pertencem ao todo e sim a um grupo politico-econdmico. Essas opinides que passam
a gerenciar a noc¢do individual de identidade para transforma-la em nacional privilegia os
costumes de apenas uma parte dessa populacdo e tenta silenciar os outros grupos.

A identidade nacional ¢ um dos conceitos mais discutidos atualmente. Na Europa,
inUmeros paises defendem sua identidade e muitos sdo os partidos politicos que se aproveitam
do conceito para gerar debates em torno da imigracdo e de uma possivel "perda de identidade".
Nos paises da América Latina a questdo é ainda mais recorrente devido ao contexto histérico
de construcdo de identidade nacional baseada no que se considera uma reunido de elementos
de diferentes culturas.

O dicionario Caldas Aulete’ tem sete definicdes para a palavra:

sf. 1. Caracteristica ou qualidade de idéntico (identidade de interesses);
IGUALDADE [ Antén.: diferenca ] 2. Semelhanca, analogia (identidade de
interpretacdo). 3. Concordancia: Nossa identidade de pontos de vista é total. 4.
Conjunto de caracteristicas préprias de uma pessoa, um grupo etc. que
possibilitam a sua identificacdo ou reconhecimento [+ com, de, entre : admitiu
sua identidade com ela: identidade de estilos: identidade entre Machado de
Assis e Sterne] 5. Bras. O mesmo que carteira de identidade ou cédula de
identidade. 6. Ling. Para Saussure, igualdade de um elemento consigo mesmo,
ainda que em circunstancias diferentes. 7. Log. Fil. Caracteristica pela qual
dois ou mais objetos de pensamento apresentam as mesmas propriedades,
embora designados de forma distinta. [F.: Do lat. tard. identitas, a tis]

Para o presente estudo tornam-se pertinentes duas defini¢bes: A definicdo numero 4
que explica o conceito como sendo um conjunto de caracteristicas que nos permite identificar
uma pessoa ou grupo e a definicdo 6 que na linguistica significa um elemento com
caracteristicas semelhantes mesmo que as circunstancias ndo sejam as mesmas.

Na Franca, a questdo promove debates constantemente sobretudo no seio de grupos
politicos conservadores que acreditam numa ameaca da entdo “tradicdo francesa",
principalmente com relacdo aos imigrantes e as diferentes crencas religiosas. Para o0 soci6logo
francés Jean-Claude Kauffman, a identidade € um processo. Ela € um conjunto de referéncias

de cada ser humano que Ihe da forca para avancar e que da sentido a vida:

5 Caldas Aulete, dicionario: disponivel em: http://www.aulete.com.br/
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Certains chercheurs ont essayé de définir les territoires de l'identité, il y
a l'identité sociale, I'identite personnelle, I'identité collective et tres vite on se
perd. L'identité ce n'est pas cela.

L'identité est un processus. C'est ce qui permet de recoller les morceaux,
c'est ce qui permet de donner sens a sa vie, dans chaque situation, dans chaque
contexte, c'est un travail. L'individu développe un travail identitaire pour
avancer dans la vie.

Autrefois les individus étaient porteés par des institutions, ils étaient
cadrés, ils n'avaient qu'a suivre le chemin de leur vie qui était tracée d'avance.
Aujourd'hui l'individu, de plus en plus, se met en questions, il doit lui-méme
fabriquer les cadres de son action future, il faut qu'il ait une idée de lui-méme.
C'est pour cela que l'identité est si importante dans la société d'aujourdhui.
(KAUFFMAN, s/d)

Por identidade cultural, o autor Stuart Hall entende que é a forma como as pessoas se
sentem ao pertencer a uma cultura, a uma etnia, a uma religido ou a uma regido. Esse
sentimento se insere no que ele chama de "culturas nacionais”, sendo a cultura nacional "um

sistema de representacéo cultural”

As culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de instituigdes
culturais, mas também de simbolos e representagdes. Uma cultura nacional é
um discurso — um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto
nossas agdes quanto a concepcao que temos de nés mesmos [...] (HALL, 2006,
p. 50 e 51).

Porém, devido as mudancas na sociedade e, sabe-se que, com a globalizacdo
os individuos estdo passando pelo que Hall chama de "crise de identidade". J& ndo se trata de
saber qual é a sua propria identidade cultural. Para isso, 0 autor cita trés conceitos de
identidade:

- A do sujeito do lluminismo - baseada na racionalidade do ser humano que é
unificado e centrado;

- A do sujeito do sociologico - é nessa etapa que é formada a interacdo do "eu™ com a
sociedade, sendo essa fase um caminho para o sujeito pés-moderno;

- A do sujeito do pds-moderno - nascido a partir do processo anterior, que ndo possuli
uma identidade fixa, que se molda a histdria e se transforma.

Dessa forma, ndo podemos falar apenas em identidade no singular. Passamos a
abordar identidades em funcdo do assunto em questdo. Um individuo passa a se identificar

com elementos que inicialmente ndo pertenciam a sua identidade cultural, mas como houve
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uma interacdo, passa a identificar-se com eles. Segundo Kauffman, os individuos atualmente,
ndo tém mais o caminho da vida ja tracado. Hoje, os questionamentos sdo cada vez mais

frequentes.

2 - A identidade cultural brasileira

Parece complicado definir uma identidade nacional em paises que foram colonizados e
que ao longo dos séculos receberem influéncia e imposic¢des culturais dos mais diversos povos.
E dificil por causa da propria configuracdo das misturas étnicas. E dificil também porque
essas mesmas populacdes sentem dificuldades em se definirem. E nesse tipo de sociedade
altamente miscigenada, com culturas hibridas e sincréticas que se encontra o Brasil.

Em O Povo Brasileiro, o antropélogo Darcy Ribeiro é confrontado com a mesma
problematica e, sem encontrar uma resposta concreta para 0 questionamento, propde uma
anulacéo de identificacGes individuais para dar nascimento ao que ele considera como sendo a

"identidade coletiva brasileira":

O surgimento de uma etnia brasileira, inclusiva, que possa envolver e
acolher a gente variada que aqui se juntou, passa tanto pela anulacdo das
identificacGes étnicas de indios, africanos e europeus, como pela diferenciacéo
entre as varias formas de mesticagem, como os mulatos (negros com brancos),
caboclos (brancos com indios), ou curibocas (hegros com indios). SO por esse
caminho, todos eles chegam a ser uma gente s6, que se reconhece como igual
em alguma coisa tdo substancial que anula suas diferencas e que os opde a
todas as outras gentes. Dentro do novo agrupamento, cada membro, como peca
permanece inconfundivel, mas passa a incluir sua pertenca a certa identidade
coletiva. (RIBEIRO, 1995, p. 133)

Darcy Ribeiro considera, pois, que a identidade brasileira teria que deixar de ser
individual para se tornar coletiva. Ela pertenceria a cada pessoa individualmente, mas ao
mesmo tempo ela faria parte de um todo, que finalmente, seria a sociedade brasileira. Assim,
as diferencas que poderiam existir individualmente seriam "anuladas” e todos se
reconheceriam como pertencentes a um todo comum. De fato, se pensarmos em atividades
comuns, hinos, feriados, competicdes esportivas ou datas comemorativas poderiamos
inicialmente concordar com a ideia proposta por Ribeiro. Porém, essa ideia de pertencimento

a algo comum ainda hoje ndo pode ser colocado em préatica no Brasil.
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O autor Kabengele Munanga, por sua vez, € mais pragmatico e fala da necessidade de
construcdo de uma nova identidade, principalmente no caso do movimento negro. Para tal, é
necessario que os individuos sejam capazes de proporem uma "autodefini¢do" para entdo

desencadear "um processo de construcdo de sua identidade ou personalidade coletiva".

Essa identidade, que é sempre um processo e nunca um produto
acabado, ndo sera construida no vazio, pois seus constitutivos sdo escolhidos
entre 0s elementos comuns aos membros do grupo: lingua, histéria, territorio,
cultura, religido, situacdo social, etc. Estes elementos ndo precisam estar
concomitantemente reunidos para deflagrar o processo, pois as culturas em
didspora tém de contar apenas com aqueles que resistiram, ou que elas
connguistaram em seus novos territorios. (MUNANGA, 1999, p. 14)

O que vemos com mais intensidade sdo os inUmeros problemas identitarios presentes
no territério brasileiro. Um fator, por exemplo, que deve ser levado em conta é o da populagédo
continuar se subdividindo de acordo com o0 que consideram ser seus proprios pertencimentos
econdmicos e sociais, além é claro, das herangas culturais.

Essas subdivisbes ou reivindicacbes de pertencimento especificas ocasionam
problemas que véo desde a dificuldade em aceitar a diversidade cultural presente no pais até
ataques ideolégicos de cunho racista. O que acontece no Brasil hoje é uma dificuldade em
garantir a todos os habitantes o que est& previsto na Constituicdo Federal. A partir dessa falha
constitucional, podemos observar dificuldades em aceitar as diferencas. Por exemplo, rejeita-
se as tradigdes ligadas as populacdes indigenas. Ha uma dificuldade em integrar essas
populacdes e em desenvolver politicas publicas adequadas a sua realidade. Temos também
dificuldades em integrar e valorizar as atividades ligadas as tradi¢cGes de matrizes africanas,
desde a mdsica até a religiosidade, passando é claro, por todo tipo de preconceito racial e

social.

2.1 - A cultura brasileira nacional

A cultura é dindmica, pois se relaciona com outras culturas, se modifica, se transforma,
ela permite a adaptacdo das pessoas no meio em que vivem, seja na forma de vestir, falar,
alimentar.

A cultura brasileira é diversificada. As influéncias desde a época da colonizagdo foram

multiplas, a extensdo territorial € muito grande de forma que € dificil definir essa cultura sem
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que para isso se entre nos estereGtipos ou na valorizacdo de uma cultura dominante em
detrimento de tantas outras. A Constituicdo Brasileira de 1988 ndo define a nocdo de cultura
brasileira, mas fala de patriménio cultural brasileiro, da necessidade de sua preservacao e da
"memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira”. No titulo VIII - Da
Ordem Social, Capitulo 11l - Da Educacdo, da Cultura e do Desporto, Se¢édo Il - Da Cultura

lemos o segmento:

Art. 216. Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia a identidade, a acdo, a memdaria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| - as formas de expresséo;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

I11 - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos destinados as
manifestagdes artistico-culturais;

V - 0s conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico,
arqueologico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico. (BRASIL, 1988, p. 43)

O brasileiro Alfredo Bosi explica que o termo "cultura” se aproxima da educacéo, ato

através do qual o povo transmite o conhecimento garantindo a sobrevivéncia de suas praticas:

Se pelo termo cultura entendemos uma heranca de valores e objetos
compartilhada por um grupo humano relativamente coeso, poderiamos falar em
uma cultura erudita brasileira, centralizada no sistema educacional (e
principalmente nas universidades), e uma cultura popular, basicamente iletrada,
que corresponde aos mores materiais e simbolicos do homem rdstico, sertanejo
ou interiorano, e do homem pobre suburbano ainda ndo de todo assimilado
pelas estruturas simbolicas da cidade moderna. (BOSI, 1936, p. 309)

Porém, ainda segundo Bosi, ndo podemos falar de cultura brasileira no singular como
se fosse algo homogéneo e Unico. Para ele, é mais interessante falar em "culturas brasileiras™

no plural por causa da diversidade cultural e das influéncias de uma cultura na outra:

Estamos acostumados a falar em cultura brasileira, assim, no singular,
como se existisse uma unidade prévia que aglutinasse todas as manifestacdes
materiais e espirituais do povo brasileiro. Mas é claro que uma tal unidade ou
uniformidade parece néo existir em sociedade moderna alguma e, menos ainda,
em uma sociedade de classes. Talvez se possa falar em cultura bororo ou
cultura nhambiquara tendo por referente a vida material e simbdlica desses
grupos antes de sofrerem a invasdo e aculturacdo do branco. Mas depois, e na
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medida em que ha fragdes do interior do grupo, a cultura tende também a
rachar-se, a criar tensdes, a perder a sua primitiva fisionomia que, a0 menos
para nos, parecia homogénea. (BOSI, 1936, p. 308)

Bosi, aqui fala de "fragbes do interior do grupo™ das quais ja falamos, ou seja, de
subdivisOes presentes na sociedade brasileira. Para o autor, essas fracGes podem causar
"tensbes” e posteriormente uma perda de fisionomia. Isto significa que a cultura inicial ndo
existe mais de forma pura. Ela passa a ser o resultado de misturas e divisdes o0 que nos leva a
desmistificar a ideia que alguns autores propdem ao citar a cultura e identidade brasileira

como sendo Unica e uniforme.

2.2 - Aideia de Nacéo

Apesar do seu vasto territdrio de 8.515.767,049 de km2, ou seja, 0 quinto pais do
mundo em termos de extensdo, e de uma populacdo estimada em 2014 de 202.768,562
habitantes, o Brasil conseguiu o que inumeros paises infinitamente menores, tanto do ponto de
vista da dimensdo territorial como populacional como, por exemplo, a Bélgica, ndo foram
ainda capazes de realizar: fazer com que a populacao acreditasse e aceitasse a ideia de fazer
parte de uma nagdo. A nagdo, segundo a Constituicdo Brasileira de 1988, é "formada pela
unido indissolvel dos Estados e Municipios e do Distrito Federal™, embora a nagdo brasileira
ndo seja homogénea e igualitaria em todas as regides do pais. Para entender melhor a forma
como essa ideia de nacgdo indissoltvel nasceu no imaginario do povo brasileiro pensamos ser
pertinente estudar o conceito de nacdo. Ernest Renan, em sua célebre conferéncia proferida
em 1882 na Sorbonne intitulada Qu'est-ce qu'une nation ?, define assim a nagéo:

La nation, comme l'individu, est I'aboutissant d'un long passé d'efforts,
de sacrifices et de dévouements. Le culte des ancétres est de tous le plus
Iégitime ; les ancétres nous ont faits ce que nous sommes. Un passé héroique,
des grands hommes, de la gloire (j'entends de la véritable), voila le capital
social sur lequel on assied une idée nationale. Avoir des gloires communes
dans la passé, une volonté commune dans le présent ; avoir fait de grandes
choses ensemble, vouloir en faire encore, voila les conditions essentielles pour
étre un peuple. [...] Dans le passé, un héritage de gloire et de regrets a partager,
dans l'avenir un méme programme a réaliser ; avoir souffert, joui, espéré
ensemble, voila ce qui vaut mieux que des douanes communes et des frontiéres
conformes aux idées stratégiques ; voila ce que lI'on comprend malgré les
diversités de race et de langue. [...] Une nation est donc une grande solidarité,
constituee par le sentiment des sacrifices qu'on a faits et de ceux qu'on est
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disposé a faire encore. Elle suppose un passé ; elle se résume pourtant dans le
présent par un fait tangible : le consentement, le désir clairement exprimé de
continuer la vie commune. L'existence d'une nation est (pardonnez-moi cette
métaphore) un plébiscite de tous les jours, comme I'existence de l'individu est
une affirmation perpétuelle de vie. (RENAN, 1882, p. 50)

No Brasil, esse sentimento de pertencer, de fazer parte de um conjunto, mesmo que
ainda fraco, teve inicio ainda com a chegada da familia real no Brasil. O historiador José
Murilo de Carvalho® fala da dificuldade em manter a "unidade" brasileira e da importancia do
deslocamento da corte portuguesa para o Brasil. Para Carvalho, sem a transferéncia real,
haveria hoje varios paises e ndo apenas um. Essa "legitimidade da monarquia” a qual se refere
também foi mantida com o primeiro reinado de D. Pedro. Para além da forca real havia
também a forca intelectual da elite que retornava ao Brasil apés anos de formacdo em
Coimbra. Os membros dessa elite, num primeiro momento financeira e depois intelectual ja se
conheciam "e comecaram a desenvolver em Coimbra um esboco de uma elite politica
nacional antes que houvesse uma nacao brasileira™. Além disso, o historiador explica que até a
ideia de Brasil e de brasilidade n&o existiam ainda.

Veja bem, ndo havia ideia de Brasil. Havia essa figura chamada
“Brasil”, que era uma colonia, mas a sensa¢do de brasilidade ndo existia.
Inclusivamente, a palavra “brasileiro” ndo era muito usada. Usava-Se
“brasiliense” ou “brasilico”. “Brasileiro”, durante muito tempo, era uma
palavra feia — designava 0s comerciantes de pau-brasil e quem era
comerciante ja era uma pessoa... Eu li uma vez numa histéria dos jesuitas um
conflito que houve num convento em S&o Paulo, no século XVII, porque um
jesuita chamou outro de “brasileiro” (CARVALHO, 2013)

Com a independéncia do pais em 1822, o territério deu mais um passo em direcdo a
ideia de unificacdo. Até entdo, cada ndcleo colonial podia se comunicar independentemente
com a metropole em Lisboa, sem precisar passar pelo intermédio da sede que ficava no Rio de
Janeiro. Basta citar as revoltas separatistas, tais como a revolucado Farroupilha (1835-1845) no
Rio Grande do Sul, a Sabinada (1837-1838) na Bahia e a Cabanagem (1835-1840) na
provincia do Grdo-Pard, atual estado do Para, que ocorreram em Vvarias partes do pais para
confirmar a autonomia de cada regido e essa vontade de independéncia. Além disso, essas

aréas eram também importantes economicamente como explica Carvalho:

*CARVALHO, José Murilo. Entrevista concedida ao site do jornal Piblico par a o jornalsita Manuel Carvalho:
In "A elite de Coimbra que manteve o Brasil unido. Disponivel em:
<https://www.publico.pt/2015/03/03/culturaipsilon/noticia/a-elite-de-coimbra-que-manteve-o-brasil-unido-
1687202>. Acesso em: 15/03/2017.
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A localizacdo do poder econémico é sempre importante na criagdo de
um novo estado. Onde estava o poder econémico? Os grandes focos do poder
econdémico naquela época eram Pernambuco, mas sobretudo Bahia e Rio de
Janeiro, por causa da mineragdo. (CARVALHO, 2013)

Podemos ressaltar ainda que o fato de ter varios nucleos econdémicos espalhados pelo
Brasil dificultava a centralizacdo e principalmente a criacdo de uma ideia de unificacdo

territorial como explica o pesquisador Demétrio Magnoli:

Nesse momento, a unidade das colbnias brasileiras representava a Unica
alternativa capaz de assegurar 0 prosseguimento dos processos de apropriacdo
e valorizacéo territorial em curso. Mas essa alternativa dependia da existéncia
de um centro politico poderoso e, ainda, da legitimagdo da soberania territorial
proporcionados pelo Estado imperial. No momento da ruptura dos lagos
coloniais, 0 novo Império brasileiro ndo dispunha de um territério unificado
prévio, mas de um conjunto heterogéneo de territorios coloniais herdados da
colonizacdo. A unidade territorial aparece, entdo, como um desafio e um
programa historico. Esse programa, contudo, correspondia aos interesses
concretos gerados pela marcha de apropriacdo e valorizagdo de terras
empreendida pelos colonos. (MAGNOLLI, 2003, p. 8)

Foi com os conflitos externos, principalmente com a Guerra do Paraguai (1864-1870) e
a vitoria brasileira que apareceram os simbolos do hino e da bandeira nacional. E importante
mencionar também a figura do proprio imperador D. Pedro Il que influenciou muito a
construcdo dessas memdarias coletivas, de uma ideia de histéria em comum de todos 0s
brasileiros. Para isso, a propria figura do imperador, bem como a construcdo dos herois
brasileiros (como o Duque de Caxias), foi essencial. Além disso, a criagdo do Instituto
Historico e Geografico do Brasil (IHGB), em 1838, da Academia Imperial de Belas Artes
com obras que exaltavam os feitos brasileiros, como o quadro O Grito do Ipiranga de Pedro
Américo em 1888, contribuiram para a formacédo desse pensamento.

De 1910 até 1940, os meios de comunicacdo de massa, principalmente o radio e o
cinema e posteriormente a televisdo (1960), eram ferramentas utilizadas pelos politicos
brasileiros como instrumentos de divulgacdo da cultura, da educacéo, da formacdo da ideia de
povo brasileiro e, € claro, da propaganda institucional. Esses veiculos de comunicacéo tiveram
muita importancia na época, principalmente por duas razdes: a necessidade politica de resumir

e simplificar ao méaximo a mensagem politica e a alta taxa de analfabetismo da populagdo. Em

23



1940, o indice de analfabetismo’ da populaco brasileira acima de 15 anos era de 56,1%. E
valido ressaltar que nessa porcentagem nao aparecem, por exemplo, os analfabetos funcionais.

O isolamento de algumas regides e de muitas cidades do pais, principalmente no
periodo da Segunda Guerra Mundial, despertou o interesse politico em solucionar o problema
do distanciamento. Assim, foram criados planos de desenvolvimento regional com a criacédo
de ferrovias, rodovias, com investimento na telecomunicacao e planos para industrializar o
interior brasileiro. Além disso, os debates sobre a transferéncia da capital brasileira (que até
entdo era 0 Rio de Janeiro) e a construcdo de Brasilia intensificaram o debate. Everaldo Costa

explica o seguinte:

A partir da segunda fase do modernismo (de 1924 em diante), o ataque
ao passadismo é substituido pela énfase na elaboracéo de uma cultura nacional,
ocorrendo uma redescoberta do Brasil pelos brasileiros. Os modernistas
(paulistas) acreditavam que atingiriam a universalidade a partir da leitura do
nacional, do encontro e afirma¢do da chamada ‘“brasilidade”; buscava-se
nacionalizar ou abrasileirar o pais em prol de uma projecdo universal. (...) O
interior do Brasil passa a ser visto como celeiro da cultura e da identidade
nacionais, uma identidade que se forja pelo territdério concreto, pelas
lembrangas materiais de um passado marcado pela complexizacao territorial,
de forma a se reconhecer que o sertdo guardou, como que em um designio, as
possibilidades do carater de nacionalidade latente. As cidades coloniais e a arte
barroca sdo apresentadas como elementos de nossas raizes, da memoria
nacional e de identidade genuina brasileira. (COSTA, 2012, p. 8).

Apesar dessa valorizagcdo do interior e a lembranca do passado ndo podemos
considerar como algo positivo pois esse nostalgismo instaurado traz a tona também uma
relacdo de desigualdade de desenvolvimento entre as regides. H4 um desequilibrio entre o que
foi vivido no passado e nesse caso, a relagdo com os resquicios arquiteturais da exploracédo, da
escraviddo e da falta de desenvolvimento com a atualidade progressista com regides
industrializadas, desenvolvimento econémico, entre outros.

Alguns aspectos, segundo Hervé Théry, podem ser analisados como responsaveis pelo
fortalecimento da ideia de unidade territorial no Brasil. O principal deles é o fato de ter apenas

uma lingua oficial em todo o territorio, o portugués, o que facilita a comunicacgao e o processo

7 MINISTERIO DA EDUCACAO (2003) Mapa do analfabetismo no Brasil. Brasilia: MEC/INEP. Disponivel
em: <http://www.oei.es/quipu/brasil/estadisticas/analfabetismo2003.pdf >. Acesso em: 28/10/2015
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administrativo. Théry ndo considera as inimeras linguas indigenas existentes no pais, o que
pode ser considerado como normal visto que praticamente nao sdo ensinadas nas escolas.

O segundo aspecto estd relacionado a cultura brasileira: apesar de todas as
particularidades de cada regido, Estado e, as vezes, de cidades, € ainda possivel falar de
elementos de reconhecimento cultural, como por exemplo, as grandes manifestacdes
populares: o carnaval, eventos nacionais como o desfile de 7 de setembro (dia da
independéncia do pais) ou tradi¢bes de cunho religioso como a Semana Santa e o Natal.

Ha ainda o aspecto esportivo que segundo Hervé Théry, ndo é apenas ligado ao futebol
mesmo que ele admita que é o principal responsavel pela unido esportiva. O futebol, é desde a
época de Getulio Vargas um forte simbolo do "nacional”. Podemos acrescentar ainda as
radionovelas (e posteriormente as telenovelas) que ainda hoje sdo enredos de enorme sucesso
no pais.

Assim, a construcdo da nagdo no Brasil vai de encontro a ideia de nagdo proposta por
Renan. De fato, enquanto no Brasil temos uma imposi¢cdo por parte das classes dominantes
dos elementos que constituem o que consideramos ser hoje a nacdo brasileira, Renan prefere
falar de nacdo do ponto de vista de um sentimento de pertencimento, "malgré les diversités de

race et de langue".

2.3. A construcédo da identidade nacional brasileira

O Brasil foi colonizado por europeus, adotou um regime escravocrata e uma politica
de exterminio dos indigenas. Se na época colonial ndo era permitido fundar instituicoes
culturais e de ensino, foi a partir de 1808 que D. Pedro | comecou a impulsionar no territorio
alguns elementos de nacionalidade. Porém, a dependéncia em relagcdo a cultura internacional
era ainda muito forte. Além disso, os artistas nacionais dependiam quase que exclusivamente
de encomendas do Estado.

O conceito de brasilidade ja era discutido desde a época da monarquia. Todavia, € a
partir da Semana de Arte Moderna de 1922 e do Modernismo, com uma cultura artistica mais
comprometida com a producdo nacional, que houve a necessidade por parte dos artistas e
intelectuais de se liberarem das influéncias estrangeiras e de se questionarem sobre o
sentimento de identidade nacional. Escritores como Mario de Andrade se preocuparam em
fazer do Brasil um pais homogéneo do ponto de vista da identidade, ideia essa que foi

utilizada e reforcada no governo de Getulio Vargas.
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Na época de Getulio Vargas (1930-1945), com a criagdo de meios culturais (jornais,
radios universidades, instituicBes etc.) a situacdo comecou a se modificar. Getdlio Vargas
queria unificar o Brasil, e nada melhor do que utilizar a ideia de pertencimento a uma nacéo
para conseguir criar o sentimento de "brasilidade™ na populacdo. A construcdo de espagos
culturais para que os intelectuais pudessem trabalhar foi uma das ideias do governo de Getulio
Vargas.

A primeira medida consistiu em transformar o racismo contra negros e mesticos em
uma ideia de mesticagem positiva. Para isso, o governo utilizou como cartilha o livro Casa
Grande e Senzala de Gilberto Freyre (1933), que apontava a mesticagem como responsavel

pela "democracia racial™ no Brasil:

A miscigenagdo que largamente se praticou aqui corrigiu a distancia
social que de outro modo se teria conservado enorme entre a casa-grande e a
mata tropical; entre a casa-grande e a senzala. O que a monocultura
latifundiaria e escravocrata realizou no sentido de aristocratizacdo, extremando
a sociedade brasileira em senhores e escravos, com uma rala e insignificante
lambujem de gente livre sanduichada entre os extremos antagbnicos, foi em
grande parte contrariado pelos efeitos sociais da miscigenacdo. A india e a
negra-mina a principio, depois a mulata, a cabrocha, a quadrarona, a oitavona,
tornando-se caseiras, concubinas e até esposas legitimas dos senhores brancos,
agiram poderosamente no sentido de democratizacdo social no Brasil. Entre 0s
filhos mestigos, legitimos e mesmo ilegitimos, havidos delas pelos senhores
brancos, subdividiu-se parte consideravel das grandes propriedades,
quebrando-se assim a for¢a das sesmarias feudais e dos latifindios do tamanho
de reinos. (FREYRE, 1933, p. 33)

Nasce entdo a ideia do homem brasileiro que é o resultado de uma populacdo mestica
que pertence a trés "racas". Essa ideia de brasilidade nédo foi criacdo do governo Vargas, mas
foi utilizada como ferramenta politica por ele. E importante ressaltar que muitos outros
intelectuais ja haviam encarado a mesticagem como algo positivo, como algo que fazia parte

do brasileiro. Por exemplo, Silvio Romero (1888) escreve o seguinte:

"A historia do Brazil, como deve hoje ser comprehendida, ndo &,
conforme se julgava antigamente e era repetido pelos enthusiastas lusos, a
historia exclusiva dos portuguezes na America. Nao é também, como quiz de
passagem suppdr o romanticismo, a historia dos tupis, ou, segundo o sonho de
alguns representantes do africanismo entre nds, a dos negros em o Novo
Mundo. E' antes a historia da formagdo de um typo novo pela ac¢do de cinco
factores, formacao sextiaria em que predomina a mesticagem. Todo brazileiro é
um mestico, quando ndo no sangue, nas idéas. Os operarios deste facto inicial
h&o sido: o portuguez, o negro, o indio, 0 meio physico e a imitacdo estrangeira.
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Tudo quanto ha contribuido para a differenciacdo nacional, deve ser estudado,
e a medida do mérito dos escriptores € esse critério novo." - (ROMERO, 1888,

p-7)

E nesse momento de valorizagio da populacio que ocorre também uma valorizacéo da
cultura popular brasileira. O Estado Novo foi o responsavel pela construcdo da cultura
nacional através da apropriagdo de elementos da cultura popular como o samba, o carnaval e 0
futebol. Nessa época, o folclore passa a ser visto como algo que pode unir as diversidades
regionais. Nessa época sao criados diversos 0rgdos culturais: o Servico Nacional de Teatro
(1936-1945) e o Instituto Nacional do Livro (INL) fundado em 1937, que tinha como objetivo
criar uma enciclopédia e um dicionario da lingua brasileira (que nunca ficaram prontos) com
0 intuito de retratar a identidade e a memoria nacional e dar apoio a implantacdo de
bibliotecas em todo o pais. Mencionam-se também o Instituto Nacional do Cinema Educativo
(1936-1966), com uma producdo de mais de 400 filmes entre curtas e médias, o SPHAN
criado em 1937 e o Departamento de Imprensa e Propaganda (1939-1945) que tinha como
objetivos a censura e a propaganda do Estado Novo.

Depois desse periodo, vem a Ditadura Militar Brasileira (1964-1985) que, assim como
muitos outros governos autoritarios, preocupava-se com as manifestacdes artisticas e culturais
populares. Porém, devido a uma ideologia de integracdo, a cultura nesse periodo passa a
defender e propagar a ideia de nacionalidade no Brasil.

A cultura popular ganha destaque e passa a ser valorizada pelo governo ditatorial para
que a populacdo se sinta unificada por meio de manifestacdo artistica em comum.
Movimentos artisticos e ritmos até entdo destinados as camadas mais pobres da populagdo
comecam a fazer parte da cultura das classes dominantes e com isso passa a representar a
cultura do pais. Temos, por exemplo os bailes carnavalescos que até entdo eram realizados
pela populagdo nas ruas e que passam a realizar-se em clubes fechados. A ideia da
miscigenagdo passa a ser vista como capaz de unificar a cultura brasileira, que comeca a ser
ecarada como harménica, plural e democratica. Cria-se 0 Ministério da Educagdo (MEC). Em
1975 ¢é lancado o Plano Nacional da Cultura (PNC) e o que é plural na cultura brasileira passa
a ser diluido na ideia de sincretismo e, portanto, reforca ainda mais a ideia de brasilidade.

Assim, a cultura brasileira é tdo plural que consegue integrar-se a todas as outras,
aceitd-las e absorvé-las dentro da sua. Os governos posteriores a redemocratizacdo deram

continuidade a politica de incentivo cultural, mas sempre mantendo a relacao entre o governo
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e a cultura e, desde os anos 1980, fazendo com que o setor privado pudesse também investir,
através de leis de incentivo fiscal para as empresas.

Finalmente, os movimentos sociais, principalmente politicos, de esquerda, no periodo
da redemocratizacdo do pais, retomaram as discussdes sobre "nacionalismo” e "brasilidade.
Nesse momento a sociedade civil organizada participa de forma ativa na luta por direitos
sociais influenciando as decisfes politicas. A prépria Constituicdo Federal de 1988 abriu

espaco para esse tipo de didlogo como explica Scherer-Warren

Nesse periodo houve um aumento considerdvel do nimero de ONGs e
do terceiro setor de responsabilidade social. As associacdes de bairro,
representantes de periferias e de moradores de classe média, também em
expansdo, reivindicam a concessao de direitos sociais [...] As duas grandes
mobilizagdes nacionais deste periodo foram o Movimento pelas Diretas J&
(1983-1984) e a mobilizacdo da sociedade civil organizada [...] para a inclusao
de novos direitos na Constituicdo brasileira, a qual veio a ser denominada de
“Constituigdo Cidada” (SCHERER-WARREN, 2008, p. 11-12).

Os movimentos sociais que surgiram a partir dos anos 1990 sdo fruto das demandas
sociais como o Movimento das Mulheres, 0 movimento LGBT, o Movimento Indigena e,
claro, o Movimento Negro. Juarez Guimardes (2004) fala em cinco movimentos que
contribuiram para a construcdo identitaria nesse periodo. O primeiro movimento € o
comunitarismo cristdo, com a fundacdo, em 1982 da Conferéncia Nacional dos Bispos do
Brasil (CNBB) liderada por Dom Hélder Camara. Segundo Scherer-Warren assistimos nesse
processo 0 nascimento da esquerda catdlica brasileira. O segundo movimento é a cultura
nacional-desenvolvimentista, "herdeira do primeiro ciclo varguista”, o que ocasionou a
combinacdo de "projetos sistémicos de nagdo com uma agenda de inclusdo social e
florescimento dos sentimentos e criac@es de identidade cultural™.

O terceiro movimento é socialismo democratico encabecado pelo Partido dos
Trabalhadores (PT) por trés motivos: primeiro por ser um partido tardio quando comparado ao
estalinismo e a social-democracia europeia tornando-o plural e com a possibilidade de "se
desenvolver em um alto grau de pluralismo e de divergéncias internas™. O segundo pelo fato
de ter sido capaz de recusar o “dualismo sociedade/Estado, movimentos
sociais/institucionalidade™” sendo portanto criativo ao combinar essas dimensdes e, terceiro
pela a dimens&o que o partido alcangou nos anos 1990, tornando-se "brasileiro, acolhendo em

seu interior diferentes dimensdes étnicas, regionais e religiosas”. O quarto movimento é o
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liberalismo ético através de "um reformismo constitucional, em geral direcionados por uma
pauta neoliberal”. Sendo portanto, uma ordem institucional dinamica e aberta a renovacao.
Finalmente, o ensaista aponta para a cultura popular que alimenta um “sentimento
comunitarista™:

"Excluido da comunidade politica, ndo tendo reconhecida a dignidade de seu
trabalho, o povo brasileiro, refez-se através da cultura. Ali ele foi, ao longo do
tempo, republicanizando o pais, cindido pela escravidao, pela diferenca social e
pelo mercado. Conformou, assim, uma espécie de casa comum dos brasileiros,
para além da adscricdo de raca, origem, credo, classe, sexo ou ideologia."
(GUIMARAES, 2004, p. 10).

O sentimento de comunitarismo apontado por Juarez Guimardes faz-se perceber de
duas formas. A primeira, como uma segmentacdo do todo e valorizacdo daquilo que é
préoximo ou local. Nesse caso, percebemos uma tendéncia internacional do chamado "retorno
a fonte", a busca por um modo de vida que se assemelha aos relatos da sociedade anterior as
grandes guerras, quer dizer, uma sociedade local consumindo produtos regionais, uma vida
associativa ou comunitaria forte e marcada por ajudas e trocas. A segunda forma, seria um
fechamento ao Outro; com a centralizagéo e valorizacdo de apenas 0 que nos pertence e, neste
caso, o0 verbo "pertencer” no sentido de "ser caracteristico, inerente e sem uma abertura ao
Outro”. Em um mundo globalizado, esse segundo aspecto soa artificial. Seria uma tentativa,
as vezes, mal sucedida de manter um padréo local, como se fosse possivel ndo sofrer
interferéncias externas.

A prdépria internet e 0s meios sociais de comunicagdo atuam, neste caso, como
difusores de tendéncias, de aspectos culturais, sociais e identitarios. Assim, mesmo que um
pequeno grupo tente manter-se em conformidade com as tradi¢Bes especificas, € preciso ter
consciéncia do desenvolvimento realizado em outros lugares. Podemos citar, como exemplo,
trés "comunidades” que foram visitadas ao longo do periodo de captacdo de dados e
desenvolvimento da parte "brasileira” da pesquisa, durante um semestre académico, na
Universidade Federal do Parana. S&o elas, a comunidade de Jenipapo, membro do Movimento
dos Atingidos por Barragens (MAB), a comunidade indigena Kuaray Haxa e a comunidade
quilombola da Maloca. O objetivo das visitas ndo foi decompor antropologicamente a vida
dos membros dessas comunidades, tampouco de realizar longas entrevistas para compor 0s
anexos do presente trabalho. Pensamos em visitas mais voltadas para a observacdo e com

poucas interferéncias e sugestbes. Passamos, pelo menos um dia, em cada uma das
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comunidades escutando e tentando compreender seus pontos de vista sobre a prépria
comunidade e suas relacdes com a sociedade brasileira.

A comunidade de Jenipapo localiza-se no municipio de Correntina, a oeste do Estado
da Bahia. Atualmente a comunidade é composta por 200 familias - cerca de 600 pessoas - que
vivem da agricultura de subsisténcia e ajudam a abastecer com legumes e frutas 0 municipio
sede. N&o se tem estudos oficiais sobre o inicio da povoagdo, mas os relatos dizem que em
1830 ja existiam pessoas na comunidade. E uma comunidade tradicional; os moradores vivem
em casas simples e, além da venda da producéo, sdo beneficiarios de programas sociais como
0 Bolsa Familia e o Seguro Safra. A problematica principal enfrentada é a possivel expulsdo
das terras devido a construcdo da barragem do Rio Corrente; trata-se de um projeto sem data
prevista para a iniciacdo das obras. Um segundo problema é a falta de oportunidade de

desenvolvimento, como explica Isabel Ferreira, um dos membros da comunidade:

Na minha comunidade existe grande éxodo para as cidades (Brasilia,
Goiania, Sdo Paulo) e isso faz parte dessa exclusdo que vocé disse. O
camponés sempre foi em busca de oportunidades e as oportunidades nunca
procurou [sic] o camponés. Isso reflete na relagdo do campo com a cidade, o
campo citado como o inculto, mas a Unica diferenca sdo as oportunidades e isso
sempre aparece nas conversas que tenho com a minha comunidade.

A comunidade Kuaray Haxa esta localizada entre os municipios de Antonina com
Guaraquegaba, no estado do Parand. Sao cinco familias (17 pessoas), da etnia guarani Mbya,
que ocupam uma area de um parque florestal ndo demarcada como terra indigena. As
dificuldades vao além da falta de recursos e de territério fixo. O principal motivo de
inseguranca sdo as ameacas que eles recebem por parte da industria madereira paranaense.
Apesar disso, a comunidade consegue manter suas tradi¢des: as criangas sdo criadas em um
ambiente bilingue (tupi-guarani e portugués). Os membros da comunidade plantam uma parte
do que consomem, constroem seus proprios instrumentos musicais, fazem artesanatos e
contam lendas e crencas. O sentimento de pertencimento €, primeiramente, com a etnia
guarani, embora lutem por maior reconhecimento na sociedade brasileira. O objetivo ndo é
viver na cidade ou trabalhar no setor comercial. O que os motiva é a possibilidade de poder
manter e transmitir suas tradi¢des e continuar a luta em defesa do patriménio imaterial. Os
jovens, por sua vez, vdo a escola e sonham em ingressar numa faculdade ou conseguir um
concurso publico.

Para tentar manter uma renda mais constante, uma vez que os beneficios a que eles

tém direito nem sempre sdo depositados, a comunidade vende objetos artesanais. No inicio, as

30



transacGes eram realizadas por meio de intermediarios que recebiam uma porcentagem da
renda e exigiam uma produtividade em massa. Em 2015, concretizou-se o0 projeto de criacdo
de uma loja no centro de Curitiba. A Xondaro Arte Indigena trabalha com arte e artesanato de
13 etnias oriundas de 23 comunidades do Estado do Parana. A loja funciona como
Microempreendimento Individual (MEI); os funcionarios sdo voluntarios e sdo os indigenas
que fixam os precos de comercializacdo dos produtos. Em geral, 70% do valor de venda
retorna para o produtor. O proximo projeto € criar uma casa de estudantes em Curitiba para
viabilizar os estudos dos jovens indigenas que ingressarem na faculdade.

A comunidade remanescente de quilombo da Maloca esta localizada no centro da
cidade de Aracaju, capital de Sergipe. Em 2007, a Maloca foi reconhecida como comunidade
quilombola urbana, sendo a segunda do pais. Ndo se sabe ao certo a data de criacdo da
comunidade. Porém, relatos orais dos moradores falam do inicio do século XX. Os primeiros
moradores vieram de antigos engenhos do interior de Sergipe e comegaram a se agrupar numa
area delimitada em 150 metros quadrados hoje em dia. A receptividade na comunidade é
grande, h4 uma manutencdo das tradicdes de origem africana, da religiosidade, ao mesmo
tempo em que se realizam debates e agOes para fazer frente ao racismo. A Maloca
proporciona aos moradores uma vida comunitéria que, ao mesmo tempo, esta totalmente
inserida dentro da capital do Estado. As relagdes sociais séo cotidianas e o retorno para casa
no fim do dia é, também, o retorno a toda uma origem, a outra forma de ver o mundo. As
relagdes sdo mais diretas e eles dividem ndo s6 o espago urbano, como também uma luta

comum pelo seu reconhecimento. O pesquisador Frank Marcon explica essa dualidade:

A apropriacdo dos espacos como significantes comuns de um dado
grupo emerge de situacdes especificas, que a partir de escolhas circunstanciais
pode ressaltar icones e torna-los significativos, como sensos de identificagdo. A
propria atividade econdmica ou o trabalho exercido fora dos limites territoriais
da comunidade também se tornam agregadores desse sentimento coletivo
compartilhado, pois tais trajetorias de vida mesmo gque acontegcam em espacos
distintos, se assemelham pelas ocupacdes, pelas relagcbes de trabalho
estabelecidas, pelos rendimentos econdmicos obtidos e pelas rotinas do ir e vir
dos moradores da comunidade. (MARCON, 2008, p. 96).

Percebe-se que as lutas ndo sdo as mesmas, nem o modo de vida, mas as trés
comunidades tém em comum o0 sentimento de serem brasileiros e, neste caso, ndo apenas
através de simbolos, idioma ou representacfes. O segundo aspecto € o ativismo, a consciéncia

da luta em outras regides e, até mesmo, em outros paises, a necessidade de preservar 0s
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aspectos identitarios sem deixar de lado a inclusdo no sistema maior, no caso, na sociedade
brasileira.

As exemplificagfes anteriores podem ser consideradas pontuais e nao representativas
da imensa quantidade de comunidades existentes no Brasil. Propomos, agora, mais dois
exemplos que ndo se focalizam mais em grupos e reivindicac¢des especificas, falam em nome
de territorios definidos: os Estados da Bahia e de Sergipe, bem como os gentilicos.

A baianidade ou a identidade baiana ndo € um conceito homogéneo, nem poderia ser,
jad que o Estado contabiliza 27 Territorios de ldentidade reconhecidos pelo governo e
constituidos a partir das especificidades de cada regido. A baianidade diz respeito apenas a
Salvador e ao Reconcavo da Baia de Todos os Santos. Alguns autores acreditam que existiu
uma baianidade natural, vinda do préprio povo, mas que foi rapidamente englobada pela ideia
comercial do conceito, o produto baianidade. Em outras palavras, a baianidade € um conceito
construido de forma voluntaria por artistas, empresas de turismo e o poder publico. O
resultado ndo € apenas positivo: ha varias criticas ao modo de vida, aos costumes e conserva-

se uma ideia de atraso econdémico, cultural e social, como sugere Joachin Krones:

Existem, portanto, dois discursos de baianidade, um dominante, aceito e
eficiente em termos de atratividade e potencial de homogeneizagéo, seducao,
geragdo de vantagens e lucros. A baianidade seria o resultado da chamada
mistura das (famosas trés) racas e culturas, fazendo nascer uma mentalidade
coletiva como que por geragdo espontanea, [...] Evidentemente, trata-se de uma
ficcdo, largamente difundida, a qual todos sdo obrigados a se habituar e que
convida a identificagdo para com ela, parecendo verossimil aos olhos do senso
comum. (KRONES, 2007, p. 11).

A baianidade enquanto marca é interessante do ponto de vista comercial
principalmente durante o carnaval, a excecdo dessa época especifica. O que sobra sdo
esteredtipos. Ha4 uma falsa valorizacdo da cultura negra para que haja uma ideia de integracéo,
como, também, maior rentabilidade da "marca" que generaliza e padroniza a populagdo. O
termo ja ndo corresponde aos anseios da populacdo. Porém, como esta inserido numa logica
comercial, ainda € interessante manter certas caracteristicas para atrair o publico.

O conceito de sergipanidade, por sua vez, surgiu muito depois da baianidade e,
portanto, o referencial bibliografico é ainda pequeno. A prdpria relagdo dos sergipanos com 0
termo é ainda fragil. Por um lado, é compreensivel pois o termo foi criado ha menos de 30
anos, em um momento em que a cultura no Estado estava em desvalorizacdo e praticamente

sem financiamento. Podemos nos perguntar se a falta de sentimento de pertencimento a uma
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sergipanidade ndo entraria também na mesma problematica da baianidade: o de criar um
conceito para inserir uma populacdo que, talvez, nunca se questionou sobre o real sentimento
em ter nascido em terras delimitadas pela Unido Brasileira. Mesmo sendo o menor Estado da
federacdo, Sergipe se subdivide em micro-regides que ndo compartilham das mesmas
caracteristicas. Portanto, seria vago falar em um sentimento Unico de sergipanidade quando as
lutas ndo sdo as mesmas.

A diferenca quando comparamos com a baianidade é que, apesar de ter sido "imposta™
pela cena cultural do Estado, inicialmente ndo havia interesse por parte do setor publico e,
menos ainda, do setor privado em incurtir na populacdo esse entusiasmo em ser sergipano e
fazer parte da sergipanidade, Tanto mais que a iniciativa demorou a se desenvolver por falta
de financiamento e, até mesmo, de credibilidade.

O que transforma a sergipanidade em uma verdadeira marca em Sergipe sdo 0s trés
seguintes fatores. O primeiro é a instituicdo do Dia da Sergipanidade em 2010. A data é
comemorada todo dia 24 de Outubro (historicamente dia da emancipacdo da Bahia) com
manifestacdes populares e eventos. A data tem forca simbolica ndo pela independéncia, mas
pela ideia de emancipacdo identitaria. O segundo € o movimento criado pela midia sergipana,
em 2009, com a criacdo de programas de radio, de televisdo e de sites especificos para
valorizar a cultura local. E finalmente, a construcdo do Museu da Gente Sergipana — alis,
anico museu no Brasil especificamente voltado para a populacdo de um Estado e ndo sobre as
etnias que fazem parte do lugar. Inaugurado em 2011, 0 museu € Unico no género, interativo,
moderno, representativo da populacdo com inumeras referéncias culturais e histéricas do
Estado e, principalmente, povoado de gente. Pessoas simples, histérias populares e conversas

gravadas, uma identidade do sergipano como explica Mirtes da Conceicéo:

Sendo assim, 0 Museu da Gente Sergipana tem contribuido para o

resgate da identidade local, uma vez que este espaco vem tentando reconstruir

a heranca cultural, apontando o cotidiano e elementos que fazem parte da vida

dos sergipanos, muitas vezes esquecidos ou deixados sem valor diante desta

modernizagdo e dos processos que nos envolvem dentro dessa ‘redoma global'.
(CONCEICAO, 2013, p. 8).

No caso, a sergipanidade foi um conceito criado para fins culturais, inicialmente sem

apoio, mas que conseguiu ndo apenas apoio financeiro, como também a aceitacdo e,

posteriormente, o sentimento de orgulho da prépria populacdo. Enquanto que a baianidade

nasceu de uma situacdo espontanea e foi inserida no sistema econémico para transforma-lo
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numa marca, o produto baianidade para exportacdo de uma imagem fragmentada do Estado

no exterior como explica Claudia Pereira VVasconcelos:

A imagem da Bahia feliz, disseminada para baianos e ndo baianos,
ganhou maior forca e definiu melhor os seus contornos pela forma como a
mesma foi sendo atualizada e reificada por artistas de geracdes posteriores aos
citados e, principalmente, pela concepcdo e implementacdo de uma politica
cultural do Estado, que empreendeu de forma contundente uma pratica voltada
para o consumo cultural e turistico do chamado Produto Bahia, veiculado
cotidianamente pela grande midia. Essa légica politica conseguiu construir um
texto unificador em torno da idéia de Bahia presente até os nossos dias, através
de uma eficaz estratégia da positividade pela qual se recorta e evidencia aquilo
que interessa na obra dos intérpretes (citados) e se esconde ou esquece 0 que
ndo convém. (VASCONCELOQS, 2008, p. 10).

Para prosseguir a andlise do jornal Le Monde, € pertinente estudar as relacGes
internacionais brasileiras bem como o reconhecimento e as representacbes do Brasil no
exterior, através de informacgdes transmitidas pelo proprio pais e, nesse caso, através da

presenca consular ou dos 6rgéos turisticos oficiais.
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SEGUNDA PARTE

I1- O BRASIL NO EXTERIOR

1- A relagéo interna

Os dois governos do presidente Luis Inacio Lula da Silva pretenderam diferenciar-se
dos governos anteriores com a ideia de usar a “mudanga” como palavra-chave desse novo
momento politico brasileiro. Do ponto de vista das relagdes internacionais, foi um momento
de diversificacdo nas negociacBes. O Brasil se abriu a novos parceiros comerciais,
principalmente intensificando as relagdes com os paises emergentes (India, Russia e Africa do
Sul) e com os paises vizinhos na América Latina, como explicam Vigevani e Cepaluni. "Com
a India e a Africa do Sul, o governo brasileiro formalizou uma relagio estratégica e de
cooperacdo ao criar o IBAS1 ou 0 G-3. Com a Russia e a China, tem buscado ampliar os
intercdmbios comerciais, tecnoldgicos e militares.” (VIGEVANI e CEPALUNI, 2007, p. 274).

A critica a essa abertura internacional acontece em relacdo a propria politica interna
brasileira, que foi deixada em segundo plano, indo de encontro a ideia da "Teoria dos Jogos
de Dois Niveis" proposta por Putnam em 1988. Essa teoria considera uma forte ligacdo, até
mesmo um “emaranhado”, entre as politicas internas e externas de um pais. Portanto, olhando
0 Brasil do ponto de vista de suas forcas e ndo apenas como um ator unitario, dissociando a
politica interna da externa, mas como uma forca no plural. Simplificando: essa teoria fala da
necessidade de um Estado em fazer as relagdes entre o governo e a sociedade.

Nesse caso, as relagdes estabelecidas com os paises foram consideradas, por Vigevani
e Cepaluni, como sendo desdobramentos das politicas anteriores do governo de Fernando
Henrique Cardoso (FHC) sem, de fato, terem sido pensadas também do ponto de vista interno
e social do Brasil. Um exemplo, que foi muito criticado na época, foram os acordos com a
China, pais que ndo possui 0 mesmo nivel de relacdo de trabalho que o Brasil. "Vale ressaltar
que a questdo das relagdes com a China é objeto de criticas dos setores afetados pela
concorréncia considerada desleal, ndo sendo objeto de resisténcia generalizada no pais".
(VIGEVANI e CEPALUNI, 2007, p. 274 e 275). Os autores ndo enumeram, porém, as
relagBes politicas dos governos anteriores, o que consideramos problematico visto que, desde
0 periodo anterior a redemocratizacdo, mais precisamente na era de Vargas, podemos

encontrar atuacGes das relagbes internacionais brasileiras. Portanto, uma analise mais
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profunda poderia ter sido feita para melhor problematizar os desdobramentos que podemos

encontrar na era de Lula.

1.1- A abertura para transagdes comerciais e culturais internacionais

De acordo com as informacdes do Ministério das RelacGes Exteriores, o Brasil possui
hoje 139 embaixadas, 53 consulados-gerais, 11 consulados, 8 vice-consulados, 13 missdes ou
delegacbes e 3 escritérios. O Brasil se relaciona com todos os Estados-membros da
Organizacao das Na¢des Unidas, ou seja, 193 paises e, mesmo que nao reconheca Taiwan, ele
mantém um escritorio especial na sua capital, Taipei.

Do ponto de vista econdmico, as primeiras relagdes econdmicas do Brasil datam da
abertura dos portos as na¢Ges amigas de Portugal, em 1808, com a chegada da familia real
portuguesa para que tinha fugido do exército francés de Napoledo Bonaparte, no contexto da
Guerra Peninsular (1807-1814). Essa medida p0s fim ao Pacto Colonial que obrigava a passar
todos os produtos da col6nia pela alfandega, em Portugal, antes de serem vendidos aos outros
paises. No mesmo ano, foi permitida a instalagdo de manufaturas na col6nia.

A autorizacdo concedida por Portugal para que o Brasil iniciasse intercambios
comerciais e, também, artisticos e culturais fez com que diversos paises se interessassem por
essas trocas, principalmente a Inglaterra e os Estados Unidos. No caso da Gréd-Bretanha, a
assinatura do Tratado de Cooperagdo e Amizade de 1810 fez com que este pais fosse 0 maior
beneficiado nas relacBes comerciais. Essas duas datas, 1808 e 1810 podem ser consideradas
como marcos na historia do liberalismo econdmico brasileiro. No decorrer dos anos, o0
comércio se intensificou cada vez mais, mas, sempre com uma ligacdo forte e direta com
Portugal.

O Brasil tardou muito em expandir as suas relagbes com outros paises. Mesmo
independente de Portugal depois de 1822, o pais teve dificuldade em se separar do monopolio

comercial portugués, situacdo que muda apenas com o fim da ditadura em Portugal, em 1974,

Cette fidélité aux origines portugaises a longtemps pesé tres lourd,
méme apres l'indépendance, dans la définition de la politique étrangére du pays.
Le Brésil n'a commencé vraiment a s'en écarter qu'a partir de la fin du régime
Salazar et surtout lorsque la question de [l'indépendance, tardive et
mouvementée, des colonies portugaises d'Afrique est venue. Le choix s'est
alors posé entre la fidélité a son ancienne métropole et lI'adhésion aux valeurs

36



de la décolonisation. Que le Brésil, un siécle et demi apreés I'indépendance, ait
pu hésiter, est particulierement révélateur! (GERVAISE, 2012, p. 143)

A influéncia portuguesa, principalmente do ponto de vista cultural, é citada tambem
por Bastide (1999, p. 340). "On sait que jusqua la guerre de 1914 le Brésil était plus
étroitement rattaché a I'Europe qu'a I'Amérique, en particulier au Portugal par l'influence de sa
littérature, de ses arts, de ses modes. Lisbonne se trouve a la méme distance que New York de

Rio de Janeiro".

Essas relacdes de dependéncia, de troca e de favoritismo econémico evoluiram até
chegar a um modelo comercial atual que produz as matérias primas necessarias para que 0s

outros paises desenvolvam seus produtos: como explica Gervaise (2012, p. 137) :

C'est la caractéristique la plus marquante de I'économie brésilienne: le
Brésil est le pays qui fournit les économies évoluées et émergentes en matiéres
premieres. C'est ce que explique la réactivité du pays au developpement de la
mondialisation. Le Brésil a profité a plein de I'essor des volumes et, plus
encore de celui des prix, malgré la valorisation de sa monnaie.

Apesar das enormes criticas a esse sistema, principalmente no que diz respeito ao fato
do Brasil exportar matérias primas a paises subdesenvolvidos criando, nesses territorios, a
necessidade de aumentar o consumo, o0 Brasil mantém uma situacdo de exportacdo e
importacdo favoraveis, justificando-se pela expansdo dos desmatamentos e pela busca por
minérios: "En revanche, l'apparition du Brésil, au début des années 2000, au sein des
puissances qui orientent ou participent a la politique mondiale a constitué une surprise. La
surprise a été dautant plus marquée que l'apparition a débordé le champ géographique
jusqu'alors restreint de son activité diplomatique.” (GERVAISE, 2012, p. 143)

O modelo tradicional que consiste em conceber as relacGes internacionais como sendo
exclusivamente relacfes econénomicas, comerciais e politicas ja ndo é mais suficiente para
manter as relacdes entre Estados, principalmente quando levamos em conta as peculiaridades
de cada pais. Por isso, nas ultimas décadas, fez-se um esfor¢o com vista a uma presenca maior
de entidades ndo governamentais nas negociacdes. Essa nova forma de governo multilateral é
complexa, mas, a0 mesmo tempo, possibilita a inclusdo de outros componentes sociais como
as universidades, as organizagdes ndo governamentais, as associagdes e, claro, a sociedade

civil organizada.
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Nesse contexto de mudangas, a cultura aparece como um recurso que ndo segue a
mesma logica linear das outras relagdes ja mencionadas. Neste caso, € importante mencionar
que a propria UNESCO adotou em 2005 a "Convencdo sobre a Protecdo e Promocdo da
Diversidade das Expressbes Culturais™ que, grosso modo, € o primeiro tratado internacional a
conceder a cultura para um estatuto juridico. Portanto, as diretrizes apresentadas na
convencdo sdo voltadas principalmente para a protecdo e a promocao da diversidade cultural
entre os Estados.

A convencdo foi criada apds varias iniciativas da UNESCO com relagdo a cultura.
Inicialmente, a questdo cultural nas relagdes internacionais surgiu numa época de expansao
desenfreada do fendmeno da globalizacdo na qual uma das preocupacdes era o combate a
homogeneizacao cultural e a "inddstria do entretenimento™. Na primeira metade do século XX,
0 cinema ja era um produto industrial e comercial. Na década de 1940 paises como a Franca, a
Inglaterra e a Alemanha propdem "as cotas de tela" que excluiam os conteudos audiovisuais
nos tratados de livre comércio entre a Unido Europeia e os Estados Unidos. O "Acordo Geral
sobre Aduanas e Comercio” (do inglés GATT) foi assinado em 1947 por 23 paises com 0
objetivo de facilitar as transagdes comerciais. O acordo GATT estava centrado em trés
principios: o livre acesso do mercado com o fim das taxas alfandegérias; a clausula de
tratamento nacional, segundo a qual um produto importado ndo deve ser penalizado com
relacdo aos produtos nacionais e a clausula de nacdo mais favorecida, na qual uma nacéo
receberd o mesmo beneficio recebido por uma outra nagao.

O acordo gerou debates e muitas preocupacOes aos europeus que se sentiam
ameacados do ponto de vista cultural. Neste caso, foram incluidas trés clausulas de seguranca
que davam aos paises em desenvolvimento a possibilidade de aumentar o valor alfandegéario
cultural, com o intuito de proteger suas proprias industrias culturais por meio de cotas.

Neste caso, a UNESCO comecou a redigir recomendaces, declaracGes e convencdes
que podem ser consideradas como um marco regulador das politicas culturais nacionais e
internacionais. Dentre as inUmeras recomendacdes, podemos citar a Convencdo Universal
sobre os Direitos do Autor de 1952, a "Declaracdo de principios da Cooperacdo Cultural
Internacional” de 1966, a "Convencdo sobre o Patrimonio Mundial, Cultural e Natural” de
1972. Posteriormente, em 1982, a Mondiacult (Conferéncia Mundial sobre Politicas Culturais)
da UNESCO d& um novo foco as questdes culturais ao dar importancia a protegdo dos bens
culturais e outras formas de patrimonio e producdo cultural. Em 1988, a Organizacdo das
Nacdes Unidas cria a Comissdo Mundial de Cultura e Desenvolvimento com individualidades

como Claude Lévi-Strauss e Celso Furtado. Em 2003, é criada a Convencéo sobre a protecdo
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e promogdo do Patriménio Imaterial e, finalmente, é criada a Convencgédo sobre a Protecéo e
Promocao da Diversidade das Expressdes Culturais.

A convencdo de 2005 tinha como objetivo de preservar a diversidade cultural através
do incentivo a diversidade e da manutencdo da paz entre as nagfes. Assim, os Estados
continuam soberanos para criar ou desenvolver politicas publicas na area da cultura. Assiste-
se também, a vitoria dos Estados que lutaram para que 0s bens culturais e valores sociais nao
fossem apenas considerados como bens mercadoldgicos. Segundo o texto a diversidade
cultural é uma "caracteristica essencial da humanidade" e é importante que a cultura faca parte
da politica interna e externa dos Estados. Na pégina 8 da convengdo de 2005 encontra-se 0

artigo 12 sobre a "Promocdo da cooperacao internacional™:

As Partes procurardo fortalecer sua cooperacdo bilateral, regional e
internacional, a fim de criar condic¢des propicias a promogao da diversidade das
expressdes culturais, levando especialmente em conta as situacdes
mencionadas nos Artigos 8 e 17, em particular com vistas a:

(a) facilitar o dialogo entre as Partes sobre politica cultural;

(b) reforcar as capacidades estratégicas e de gestdo do setor publico nas
instituicbes publicas culturais, mediante intercdmbios culturais profissionais e
internacionais, bem como compartilhamento das melhores praticas;

(c) reforcar as parcerias com a sociedade civil, organizacdes nao-
governamentais e setor privado, e entre essas entidades, para favorecer e
promover a diversidade das expressdes culturais;

(d) promover a utilizagdo das novas tecnologias e encorajar parcerias
para incrementar o compartilhamento de informacdes, aumentar a compreensao
cultural e fomentar a diversidade das expressdes culturais;

(e) encorajar a celebracdo de acordos de co-producdo e de co-
distribuicéo.

A UNESCO pde assim a tonica na diversidade cultural, principalmente no que diz
respeito ndo apenas a soberania nacional, como o reforgo e a promog¢do dos bens culturais
materiais e imateriais dos Estados signatarios do documento. Do ponto de vista cultural, o
Ministério das RelacBes Exteriores brasileiro mantém como um dos eixos de trabalho a
Diplomacia Cultural, cujo papel consiste em implementar as recomendagdes da UNESCO e
desenvolver o setor de divulgagédo da cultura brasileira no Brasil e no exterior. Uma parte do
site do Itamaraty € dedicado a diplomacia cultural. No documento de apresentacéo,

encontramos a seguinte missdo do departamento cultural do ministério:
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No exterior, a difusdo da cultura brasileira é executada por meio dos
setores culturais das Embaixadas e Consulados. Cabe-lhes coordenar-se com
instituicdes culturais estrangeiras, entre as quais universidades, museus,
festivais de cinema, salas de concerto e teatros. Para a consecucdo dos
objetivos culturais, o Ministério vale-se do Programa Anual do Departamento
Cultural, das Comissfes Mistas Culturais e dos Programas Executivos
Culturais. Na esfera publica, sdo tradicionais parceiros do Itamaraty o
Ministério da Cultura, a Fundacdo Biblioteca Nacional, as Universidades
federais e estaduais e as Secretarias de Cultura dos Estados e Municipios.

O Departamento Cultural do Itamaraty possui cinco unidades, cada uma com fungées
distintas, porém, complementares: A Divisdo de Promoc¢éo da Lingua Portuguesa (DPLP) tem
como objetivo promover a difusdo da lingua portuguesa na vertente falada no Brasil. Este
setor coordena também a gestdo da Rede Brasil Cultural que é um instrumento para a
promogcdo do portugués no exterior por meio de centros culturais, de nucleos de estudos e de
leitorados. Os centros culturais brasileiros sédo extensdes das embaixadas. Os primeiros
centros datam da década de 1940 e atualmente existem vinte e quatro unidades. Os Centros
oferecem cursos de lingua e realizam os preparatorios para o exame de proeficiéncia CELPE-
Bras. Os Nucleos de Estudos, por sua vez, sao menores do que os Centros Culturais e também
promovem a cultura brasileira, bem como o ensino da lingua portuguesa. Por ultimo, os
Leitores Brasileiros sdo professores universitarios selecionados por concurso publico para

atuarem em universidades estrangeiras.

A Divisdo de Operagdes de Difusdo Cultural (DODC) promove a cultura e arte
brasileiras e negocia os acordos bilaterais de cooperacdo cultural através de trés programas: o
Programa de Difusdo Cultural (PDC) que é a programacdo realizada anualmente pelas
Embaixadas e Consulados, os Acordos Bilaterais de Cooperacdo Cultural com a¢Ges como
intercdmbios culturais entre os paises, e um terceiro programa, mais abrangente, constituido
por Projetos Tematicos voltados para a promocdo da nova geracao de musicos, artistas visuais
e dramaturgos brasileiros. Este programa se subdivide em trés subprojetos: o Novas Vozes do
Brasil que 2011 promove artistas nacionalmente conhecidos no exterior, o Projeto de
Residéncias Artisticas no Exterior que consiste em um intercambio de artistas brasileiros em
instituicdes extrangeiras tais como museus, centros culturais e escolas de arte, e a Nova

Dramaturgia Brasileira que visa ampliar a difusdo internacional do teatro brasileiro.

A Divisdo de Promocéao do Audiovisual (DAV), essa, promove 0 cinema, a produgéo
independente para TV e a publicidade brasileira no exterior. Criado em 2006, o programa tem
articulagdo com outros 6rgdos como a Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura
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(SAV) e a Agéncia Nacional do Cinema (Ancine). O DAV apoia a participacdo do Brasil em
festivais de cinemas, mostras e eventos audiovisuais, além de realizar eventos sobre o assunto
nos Postos no exterior. Ha, ainda, capacitacdo de jovens talentos, oficinas de roteiros,

intercdmbio de profissionais e o incentivo em coproducdes.

Foi criada também a Divisdo de Acordos e Assuntos Multilaterais Culturais (DAMC)
que trata da cultura e da negociagdo de conteidos no &mbito internacional. E a divisio
responsavel pela participagdo do Brasil em convengdes culturais da UNESCO, como as

convengBes mencionadas anteriormente, bem como as areas de atuacdo das negociacdes.

Por fim, a Divisdo de Temas Educacionais (DCE) que possui varias subdivisfes as
quais promovem parcerias entre 0s paises para a troca de experiéncias que contribuam para a
projecéo do Brasil no exterior. Dentre elas, temos o Programa Ciéncia sem Fronteiras que foi
criado em 2011 e que concedeu mais de 80 mil bolsas de estudos a estudantes e pesquisadores
para instituicGes no exterior. O Programa de Apoio a Estudantes Brasileiros (PAEB) visa a

realizacdo de eventos e seminarios nas universidades parceiras.

Na Franca, a diplomacia cultural brasileira se faz por meio da embaixada brasileira em
Paris e dos consulados. Existem quatro projetos de cunho cultural promovidos pelo Itamaraty
na Franga. O Bulletin Culturel, editado todos os meses, tem como objetivo difundir as
principais manifestacdes culturais e eventos relacionados ao Brasil. A revista Brésil Culture,
criada em 2015, divulga as acdes do servico cultural da Embaixada do Brasil na Franca. O
projeto Le Brésil a Livre Paris é uma pagina a parte no site do Itamaraty dedicada a
participacdo do Brasil no Salon du Livre de Paris e, finalmente, existe um programa de bolsas
de estudos para a traducdo e publicacdo de autores brasileiros na Franga através do programa

criado pela Biblioteca Nacional Brasileira.

1.2. O fortalecimento das relagdes internacionais brasileiras

Hoje o Brasil ocupa uma posi¢do de destaque no que diz respeito aos outros paises
considerados como "emergentes”, mesmo que o autor Hervé Théry sustente a ideia de que o
Brasil ndo é mais emergente pois ele ja emergiu. Observando-se 0 peso econdmico e politico
internacional do Brasil, podemos até concordar com o conceito de “emergido”. Porém, é

importante ressaltar que o conceito ainda ndo foi adotado por grande parte dos pesquisadores,
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visto que a emergéncia de um pais ndo pode ser atribuida apenas devido a um aspecto, neste
caso, o fator econémico.

De toda forma, € importante frisar que o Brasil, diferente de outros paises tambem
classificados na categoria de paises emergentes, ndo teve um desenvolvimento lento,
constante e crescente, como € o caso da China, mas sim um subito desenvolvimento no curso
dos dltimos anos. Esse crescimento brasileiro foi percebido pelos paises europeus com o
inicio da crise econémica de 2008. O contexto de crise fez com que o Brasil comecasse a
ganhar destaque e ser constantemente citado, principalmente nos meios de comunicagéo
social.

Hervé Théry explica que o desenvolvimento econdmico brasileiro, nos anos 2000, ndo
foi diretamente notado pelos paises desenvolvidos. O autor considera que, de fato, a imagem
que esses paises tém do Brasil € nebulosa. Essa imagem € determinada pelos estereotipos e
preconceitos veiculados pela midia.

Se quiséssemos analisar todo o crescimento econémico brasileiro até chegar ao
momento atual, seria necessario retornar a todo o processo pos-colonial que o Brasil sofreu.
Inicialmente, com a divisao territorial em capitanias hereditarias que, como o préprio nome
evoca, € um sistema de transferéncia de territorio entre os familiares durante geracdes
ocasionando a concentracao de terras. Em seguida, os ciclos econémicos, do agucar, do café,
do minério e da borracha ocasionaram um desenvolvimento desigual das regiGes do pais.
Esses dois sistemas favoreceram o desenvolvimento de poucas familias — representadas
historicamente na figura dos coronéis — que sdo 0s mesmos herdeiros das terras desde 1534.

O patriarcado ainda é muito presente na sociedade brasileira. Com efeito, as relaces
sociais e de poder se assemelham as relagbes que a Europa viveu nos séculos XI1I e XIV com
o sistema feudal. Ha que né@o esquecer a dificuldade ou melhor, a falta de vontade politica de
integrar as populagdes indigenas e os descendentes de africanos depois da abolicdo da
escravidado, o que gera problemas sociais e indentitarios até hoje. Ndo podemos deixar de citar
também os fluxos migratoérios, principalmente no sul e sudeste do Brasil, nos séculos XIX e
XX, 0 que ocasionou o processo de industrializacdo e desenvolvimento econémico dessas
regides.

Os vestigios desse modelo podem ainda ser percebidos em uma sociedade que esta
muito longe de vencer a barreira da desigualdade social. Se olharmos os dados publicados
pelo Banco Mundial relacionados ao Coeficiente de Gini, que calcula a desigualdade de
distribuicdo de renda, podemos observar que houve leve evolucdo positiva no Brasil. Se em

2001 o coeficiente era de 59,3, uma década depois, em 2012, passamos a 52,7. Mesmo
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levando em consideracdo todo o avango politico e social nos Gltimos anos — principalmente
depois da chegada de Lula em 2003 ao poder, por meio do Partido dos Trabalhadores (PT) —
ainda h& muito trabalho a ser realizado.

Um dos principais problemas do Brasil ainda € a luta contra a m& distribuicdo de renda.
Ele ocupa a sétima posi¢cdo entre os paises do mundo em relacdo ao seu Produto Interno
Bruto® (PIB), ficando na frente de paises historicamente desenvolvidos como a Franga (82
posicao) e o Reino Unido (102 posicao). Todavia, quando analisamos a Paridade de Poder de
Compra (PPC), o pais recua e ocupa com a 762 posicdo de acordo com os dados do FMI de
2013.

1.3. O reconhecimento internacional do Brasil

Na década de 1950, o antropdlogo francés Roger Bastide ja apontava a possibilidade
do desenvolvimento do Brasil e a sua possivel lideranca na América do Sul. Com um discurso
que mais se assemelha a uma profecia, Bastide enumera alguns fatores que efetivamente
podem ser observados com o desenvolvimento do Brasil nos anos 2000. Primeiramente, ele
fala da posicdo do Brasil na América Latina. Sabendo que o territrio do Brasil é quase a
metade de toda a Ameérica Latina (40,4%) e que a sua populacdo representa quase 35% da
populacéo latino-americana, Bastide (1999, p. 338) acredita que "Ce pays pourrait donc jouer
dans le sud de I'Amérique le méme r6le de leader que les Etats-Unis jouent dans le nord"
(BASTIDE, 1999, p. 338).

Porém, Bastide aponta também desvantagens nessa relacdo. A primeira diz respeito a
lingua que, para ele, é também um fator de separacdo entre o Brasil pais lus6fono e os outros
paises latino-americanos hispandfonos. A excecdo do Uruguai, as outras fronteiras
geograficas ainda hoje estdo localizadas em areas definidas como "espaces désertiques” que
sdo areas pouco habitadas e quase sem infraestruturas o que dificulta a interacdo entre os
fronteiricos.

Neste caso, Bastide tinha razdo ao propor uma integracdo regional. Esta ideia se
concretiza com a criagdo do Mercado Comum do Sul (MERCOSUL) em 1991 e, com a
assinatura do Tratado de Assuncdo pela Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai. Segundo

informacdes do site do Mercosul:

& Banque Mondiale: Dados disponiveis em:
<http://donnees.banquemondiale.org/indicateur/NY.GDP.PCAP.CD>. Acesso em 10/04/2016.
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O objetivo primordial do Tratado de Assuncdo € a integracao
dos Estados Partes por meio da livre circulacdo de bens, servicos e
fatores produtivos, do estabelecimento de uma Tarifa Externa Comum
(TEC), da adocdo de uma politica comercial comum, da coordenacéo
de politicas macroeconémicas e setoriais, e da harmonizacdo de
legislacGes nas areas pertinentes.

Com seus dez paises membros, ndo se pode negligenciar o grande peso internacional
que o bloco possui. Ao analisar os blocos econémicos existentes, 0 MERCOSUL poderia ser
classificado em terceira posi¢éo, ficando atras do Nafta e da Unido Europeia.

Apesar de todos esses fatores que, erroneamente, podem nos fazer crer numa
homogeneidade, € importante destacar que, a comecar pela divisao territorial, as regiées norte
e centro-oeste s&o pouco povoadas. Por outro lado, o Estado de S&o Paulo conta 21,6 %° da
populacdo do pais.

Ao analisar a distribuicdo da renda e da riqueza do pais, os dados ainda surpreendem.
Com efeito, o Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do Brasil ainda precisa ser
melhorado. Em 2013, o pais ocupava a 792 posicdo com um IDH de 0,744, juntamente com a
Georgia e Granada, ficando atrds de paises que estiveram guerras ou conflitos internos, como
0 Ird (752 posicdo) e a Turquia (692 posicao). Comparando-o com outros paises desenvolvidos,
percebemos que o Brasil ainda estd muito longe, por exemplo, da Franca (20% posi¢do) e do
Reino Unido (142 posicao).

Segundo os dados do Atlas Brasil de 2010, o IDH do Estado de S&o Paulo é
considerado alto com 0,783 — equivalente ao de paises como a Libia e 0 Oma, que ocupam,
respectivamente as posicdes 55 e 56 — e a cidade paulista de Sdo Caetano do Sul ocupa o
primeiro lugar na classificagio com um IDH de 0,862, proximo do da Espanha e da
Republica Tcheca, que ocupam respectivamente as posi¢des 27 e 28. Observa-se, por outro
lado, uma disparidade quando analisamos os dados dos Estados menos desenvolvidos, como o
Pard, onde se localiza o0 municipio de Melgaco com um IDH de 0,418 — semelhante ao do
Malawi (que ocupa a 174% posicdo) — e Fernando do Falcdo, no Maranh&o, com um IDH de

0,443, proximo do da Gdmbia ( 0,441) que ocupa a posi¢do 172 na classificacdo internacional.

9 Segundo os dados do IBGE (http://www.ibge.gov.br) do censo de 2010, a populacéo do Brasil é de 203976459
habitantes e a populagéo de S&o Paulo é de 44035304 habitantes. Acesso em 16/03/2014.
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Nos seguintes quadros encontra-se, a lista das 20 cidades com os melhores ou o0s
piores IDHs do Brasil comparadas com os paises com idénticos IDH. Nota-se bem que na
primeira tabela estéo presentes apenas cidades das regides do sudeste e do sul do Brasil, com
excegdo das capitais Brasilia e Vitoria. Na segunda tabela, as cidades pertencem as duas

regides historicamente menos desenvolvidas: o norte e o nordeste.

Tabela 1: os melhores IDH no Brasil:

Cidade (Estado) IDH Pais Correspondente | IDH do Pais
(Continente)

Sdo Caetano do Sul (Séo | 0,862 Republica Checa | 0,861

Paulo) (Europa)

Aguas de S&o Pedro (S&o | 0,854 Grécia (Europa) 0,853

Paulo)

Florianopolis (Santa | 0,847 Chipre (Europa) 0,845

Catarina)

Vitdria (Espirito Santo) 0,845 Chipre (Europa) 0,845

Balneario Camborit (Santa | 0,845 Chipre (Europa) 0,845

Catarina)

Santos (S&o Paulo) 0,840 Estonia (Europa) 0,840

Niterdi (Rio de Janeiro) 0,837 Arébia Saudita (Asia) 0,836

Joacgaba (Santa Catarina) 0,827 Emirados Arabes | 0,827
Unidos (Asia)

Brasilia (Distrito Federal) 0,824 Chile (América do Sul) | 0,822

Curitiba (Parana) 0,823 Portugal (Europa) 0,822

Cidades brasileiras com o melhor IDH. Fonte: Atlas do Brasil™ e Pnud™

10 Atlas Brasil. Disponivel em <http://www.atlasbrasil.org.br/2013/pt/ranking/>. Acesso em 24/05/2017.

1 programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD). Disponivel em
<http://www.pnud.org.br/IDH/Default.aspx?indice Accordion=1&li=li_AtlasMunicipios>. Acesso em
24/05/2017.
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Tabela 2: Os piores IDH no Brasil

Cidade (Estado) IDH Pais Correspondente | IDH do Pais
(Continente)

Melgaco (Para) 0,418 Malawi (Africa) 0,414

Fernando Falcéo | 0,443 Gambia (Africa) 0,441

(Maranhéo)

Atalaia do Norte | 0,450 Costa do  Marfim | 0,452

(Amazonas) (Africa)

Maraja do Sena | 0,452 Costa do  Marfim | 0,452

(Maranhio) (Africa)

Uiramuta (Roraima) 0,453 Costa do  Marfim | 0,452
(Africa)

Chaves (PA) 0,453 Costa do  Marfim | 0,452
(Africa)

Jorddo (Acre) 0,469 Afeganistdo (Asia) 0,468

Bagre (Pard) 0,471 Haiti (América Central) | 0,471

Cachoeira do Piria (Pard) | 0,473 Togo (Africa) 0,473

Itamaraty (Amazonas) 0,477 Benim (Africa) 0,476

Cidades brasileiras com o pior indice de IDH. Fonte: Atlas do Brasil e Pnud.

Apesar de todos os aspectos mencionados anteriormente, Théry Hervé acredita que na
competicdo internacional o Brasil possui vantagens principalmente relacionadas aos recursos

naturais e a faixa etéria da populagéo:

"Dans la compétition mondiale, le Brésil dispose de quelques avantages
comparatifs de poids, dont les principaux sont sa population - jeune, urbaniseée,
de plus en plus éduquée -, une enviable autosuffisance énergétique - grace a ses
ressources en pétrole, hydroélectricité et énergie tirée de la biomasse - et
surtout d'abondantes terres disponibles, grace a I'immensité de son territoire."
(HERVE 2014, p. 83)

O Brasil vem ganhando espaco nas relacdes econdmicas, bem como nas relacfes
diplomaticas e culturais também. Roger Bastide ja se interrogava sobre a possibilidade de
criar uma relacdo mais proxima entre os paises de lingua portuguesa. O autor sugere, quase 50

anos antes de efetivamente ser criada, uma associa¢do entre o Brasil e os outros paises de
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lingua portuguesa. O autor fala na possibilidade de o Brasil assumir uma posi¢do de mediador
entre Portugal e as coldnias portuguesas da Africa, principalmente por causa da sua populagéo

miscigenada e da proximidade com Angola:

Dans ce bloc, le Brésil a sa place. Mieux encore, il a un role
particulierement important a jouer et qu'il es peut-étre le seul a pouvoir jouer.
Tout humanisme qui ne se renouvelle pas dépérit, et notre civilisation latine
risque, en Europe, de se scléroser dans des formes archaiques. Le Brésil peut
aider a le rajeunir, par sa volonté dynamique de jeune république ameéricaine.
(BASTIDE, 1999, p. 342).

De fato, a Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP), criada em 1996,

reline os paises de lingua portuguesa para um projeto de cooperagdo com o seguinte objetivo™:

A CPLP assume-se como um novo projecto politico cujo fundamento é
a Lingua Portuguesa, vinculo histérico e patrimonio comum dos Nove — que
constituem um espaco geograficamente descontinuo, mas identificado pelo
idioma comum. [...] A CPLP tem como objectivos gerais a concertagéo politica

e a cooperacao nos dominios social, cultural e econémico.

Bastide finaliza questionando sobre o futuro do Brasil, se o pais iria se tornar uma

grande poténcia em meio as principais nagdes:

Le Brésil, qui ne sait encore trop que faire de sa jeune puissance, qui se
leve dans le concert des grandes nations, sera-t-il demain la grande nation
médiatrice, entre I'Amérique, I'Afrique et I'Europe? On peut le penser et je
crois, quant a moi, que c'est la sa grande mission de demain”. (BASTIDE, 1999,
p. 343).

12 Informacéo disponivel no site da CPLP: http://www.cplp.org/id-2752.aspx
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2. A imagem do Brasil no exterior do pais

2.1. O Brasil que é mostrado

Para este trabalho, partimos da hipdtese de que houve uma mudanca na forma como a
imprensa internacional retrata o Brasil. Esta modificacdo teve impacto na opinido publica e
nos meios de comunicagdo europeus, mais precisamente nos meios de comunicacao franceses.
Se levassemos em conta apenas 0 ponto de vista dos jornalistas que trabalham como
correspondentes internacionais para jornais estrangeiros no Brasil, poderiamos explicar como
solucdo essa imagem através do etnocentrismo e dos preconceitos dos jornalistas estrangeiros
sobre o Brasil. No entanto, acreditamos ser imprescindivel averiguar tambeém a propria
representacdo que as entidades publicas brasileiras responsaveis pelo setor do turismo, da
cultura e do patriménio brasileiros projetam no exterior. Para tal, optamos por analisar os
canais de divulgacao do turismo brasileiro para tentar entender a mudanca da imagem interna,
ou seja, a propria percepcdo do Brasil quanto a imagem que da de si proprio no exterior. Por
isso, comentaremos as politicas governamentais em diferentes décadas. E inegavel o interesse
por parte do Estado brasileiro em atrair investidores, empresas e turistas estrangeiros em geral.
Apesar desse crescimento, ainda ndo existe uma politica verdadeiramente consolidada na area
do turismo principalmente se compararmos com as ac¢fes desenvolvidas em outros paises,
inclusive na Franga. Observa-se o crescimento turistico brasileiro e uma diversificacdo da
oferta: turismo de negdcios, de lazer, local, entre outros.

O Instituto Brasileiro de Turismo (Embratur) foi criado através do Decreto-Lei n°55,
de 18 de Novembro de 1966 — durante a ditadura militar; trata-se de uma empresa publica
inicialmente vinculada ao Ministério da Industria e do Comércio. A Embratur foi criada para
ter um papel normativo e disciplinador das atividades turisticas do pais. Inicialmente, o
objetivo era criar estratégias para o desenvolvimento da industria do turismo e incentivar o
desenvolvimento de um pais prejudicado pela instabilidade econémica. O Estado brasileiro
procurava também instrumentalizar o turismo pondo-o ao servigo das atividades realizadas
pelo governo, a fim de combater a ideia de que o Brasil vivia sob um regime ditatorial.
Enquanto o pais vivia numa época de censura e repressdo, a propaganda turistica difundia

uma imagem ufanista e privilegiada:
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Assim, a EMBRATUR aparece aqui como fornecedora e divulgadora
de imagens da nagdo. Acompanhando a historia da entidade, esta dissertacdo
aponta suas formas de atuacdo, conforme as politicas dos governos para o setor,
e de que maneira estas interferiram nas imagens trabalhadas pela propria
EMBRATUR como representativas da nacionalidade brasileira. (ALFONSO,
2006, p. 6).

A Embratur teve, desde sua criacdo, um papel importante na construgdo da imagem do
Brasil, tanto na consolidacdo de imagens ja existentes, como também no abrandamento de
outras. Para Louise Alfonso, o organismo conseguiu influenciar a formacéo simbdlica do que

é nacional, da cultura, da identidade e dos valores brasileiros.

A divulgagédo buscava esconder tracos que fossem negativos, como a
preguica, a ignorancia etc., e valorizar aqueles que pudessem contribuir para
uma boa imagem do periodo militar — como, por exemplo, 0s que
demonstrassem o crescimento e desenvolvimento econémicos, a idéia de um
brasileiro pacifico, bom e desprovido de preconceitos, a idéia de um lugar

bonito e rico, o “pais do futuro”, que viria a se igualar as nagdes desenvolvidas.
(ALFONSO, 2006, p. 43).

Para a pesquisadora Kelly Kajihara, o material de divulgacdo da Embratur pode ser
dividida em cinco momentos. O primeiro momento é o de sua criagdo, em 1966; basicamente
as acdes foram dedicadas a organizacao e elaboracdo de normas que a autora explica como
sendo "a elaboracdo de normas tanto para a aplicacdo dos incentivos criados quanto para o
registro e a fiscalizacdo das agéncias de viagens”. O segundo momento corresponde a década
de 1970, época em que o Brasil vivia, por um lado, o "milagre econébmico" e, por outro, a
institucionalizacdo da censura, a perseguicdo de presos politicos e a repressdo dos
movimentos sociais. O material criado pela Embratur veiculava essencialmente trés
esteredtipos: o Rio de Janeiro, o carnaval e a mulher brasileira. A "Cidade Maravilhosa™ foi
utilizada como atrativo paisagistico: através do Pado de aclcar e do Cristo Redentor. O
carnaval foi representado quase que exclusivamente pelas escolas de samba, com muitas cores
e alegria. Finalmente, a Embratur promoveu a "beleza e a sensualidade da mulher brasileira™
através de mulheres de biquini e dangcando no carnaval.

O terceiro momento corresponde a década de 1980. Durante este periodo histérico, ha
uma abertura politica, elei¢cBes diretas, mas, também, a maior divida externa brasileira.
Portanto, as acGes da Embratur visavam o0s paises com maior potencial financeiro,

principalmente os Estados Unidos e os paises da Europa. A Embratur lanca a linha
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promocional "Fly to Brazil" em varios idiomas, mas mantém a campanha centralizada nas
mulheres seminuas nas praias, no clima tropical e no futebol. Em 1987, o jogador Pelé se
torna embaixador do turismo no Brasil com uma estratégia de marketing voltada para a
Europa através do slogan: "Emotion has a name: Brazil".

O quarto momento compreende as décadas de 1990 e 2000 e caracteriza-se pela
mudanca de estratégia ao promover o Brasil como um destino de riquezas naturais. O turismo
ecologico ganhou destaque e foi considerado como o propulsor para a preservacdo do
patriménio ecoldgico brasileiro. A realizacdo da Eco-92 no Rio de Janeiro fortaleceu a
estratégia de ecoturismo e, pela primeira vez, observou-se uma preocupa¢do do governo com
o0 problema do turismo sexual e da exploracdo infantil. Em 1997 foi criado um programa de
combate a exploracao do turismo sexual infanto-juvenil.

O quinto e altimo momento, depois de 2003, comeca com o Plano Aquarela, elaborado
pelo governo Lula que criou pela primeira vez um ministério exclusivamente dedicado a
atividade turistica: o Ministério do Turismo. Ainda em 2003 foi criado o Plano Nacional do
Turismo (PNT) e a Embratur deixa de se encarregar da politica publica para o turismo e passa
a se dedicar exclusivamente ao turismo internacional. Neste periodo, ganha destaque a
diversidade cultural e natural do Brasil, com a elaboracdo de materiais especificos para todos
os Estados brasileiros, a criacdo de um DVD em seis idiomas e a diversificagédo dos mercados
turisticos em cinco segmentos: sol e praia, ecoturismo, cultura, esporte, negdcios e eventos.
No Plano Aquarela, distinguem-se dois momentos. O primeiro vai de 2005 até 2009 e é
interessante analisar porque entra no primeiro periodo estudado no presente trabalho, que vai
de outubro de 2008 até outubro de 2009. Portanto, a primeira parte do plano consistiu em
implementar o projeto através de pesquisas de mercado e das tendéncias do turismo global.
Nessa primeira fase foram abordados os eixos de divulgacdo do Brasil no exterior, ndo mais
sobre as mulheres, as praias e 0 Rio de Janeiro como espaco paradisiaco. Temos a impressdo
de ver o inicio de uma politica de diversidade cultural e paisagistica, bem como um comeco
de modernidade e humanizacgdo da populagéo, de trocas culturais, como mostra o esquema a

sequir:
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DECALOGO GERAL DO BRASIL

NATUREZA
A maior diversidade do planeta

CULTURAVIVA
Ver, sentir, comer, dangar, ouvir, festejar...

POVO
Fé, esperanga, hospitalidade e alegria

CLIMA
Sol, sombra, brisa e dgua fresca o ano inteiro

MODERNIDADE

Juventude e modernidade num pais de contrastes
infraestrutura para viagens de lazer e eventos

Dados do Plano Aquarela 2020, documento oficial da Embratur®.

O esquema mostra o que ficou estabelecido como mensagem a ser transmitida na
promocdo turistica internacional do Brasil. Em natureza, encontram-se o patrimonio da
humanidade, as praias, as florestas e a biodiversidade brasileira. Em cultura viva, sdo as festas,
a masica e a arte popular. O povo é representado como a alegria, o clima € a ideia de "sol o
ano inteiro" e, finalmente, a modernidade com a infraestrutura, a juventude e os contrastes.

Kajihara finaliza sua pesquisa em 2008 e, portanto, ndo analisou a segunda fase do
Plano Aquarela que também ¢é pertinente, pois ela vai de 2010 a 2016 e corresponde ao
segundo periodo de analise deste trabalho, de junho de 2013 a julho de 2014. Essa segunda
fase foi dividida em duas partes: de 2010 a 2012, com uma "exposi¢do moderada” da imagem
do Brasil, — principalmente devido as das Olimpiadas de Londres em 2012, e entre 2012 e

3 EMBRATUR. Plano Aquarela 2020. Marketing turistico internacional do Brasil. Gréfica Brasil, 2006.
Disponivel em:
<http://www.embratur.gov.br/lai_embratur_secom/opencms/menu/embratur/planosdemarketing.html>. Acesso
em: 10/04/2017.
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2016, com o desenvolvimento das relagcdes publicas e "exposicdo intensa™ da imagem do

Brasil. Lé-se o seguinte no documento Plano Aquarela 2020 da Embratur:

Como o Brasil também seré sede das Olimpiadas, 0 momento de maior
impacto de exposicdo de imagem do Brasil serd entre 2012 e 2016, quando
todas as ferramentas de promogdo turistica deverdo estar em atuacdo plena.
Também nesse periodo, todos os temas relacionados a imagem do Brasil que
sdo maiores do que o turismo deverdo ser coordenados e voltados para uma
estratégia unica do pais. Este esforco envolvera especialmente os setores de
relacbes internacionais, exportagdes, cultura, turismo, esporte e atracdo de
investimentos. (EMBRATUR, 2009, p. 53).

Essa estratégia visa também o turismo regional através das cidades-sede. Assim, a
comunicacéo foi integrada e intensificada tanto nos Estados como no exterior.

Finalmente, a acdo mais recente do turismo brasileiro foi a criacdo do "Plano Brasil +
Turismo"”, consiste num conjunto de medidas para aproveitar melhor os potenciais turisticos
do Brasil. O projeto foi langado oficialmente em 2017, mas partiu das conclusdes de uma
pesquisa para encontrar solucdes concretas para o desenvolvimento do turismo no Brasil. A
ideia é formar parcerias entre 0o governo, empresas privadas e a sociedade civil e tomar
medidas para atrair os turistas estrangeiros e fazer com que eles figuem mais tempo, para que
mais dinheiro circule na economia. O projeto tem também como objetivo incentivar 0s
brasileiros a viajar dentro do proprio pais.

E de salientar, ainda, o objetivo de criar quase 6 milhdes de empregos até 2022. Um
pacote de medidas sera adotado para resolver alguns problemas que ainda dificultam a vinda
de estrangeiros ao pais: o visto eletrénico para paises como Estados Unidos, Canada e Japao;
a abertura total das companhias aéreas para 0 capital estrangeiro e, consequentemente, 0
aumento do ndmero de rotas, de vOos e de conexdes; a modernizacdo da gestdo da Embratur
que mudou de estatuto e de nome, passando a se chamar Agéncia Brasileira de Promocéao do
Turismo; mudancas na lei do turismo; novas formas de hospedagem, sendo 0s cruzeiros
reconhecidos como prestadores de servigos turisticos; investimento na qualificacdo
profissional, entre outros.

Paralelamente, o Ministério do Turismo criou 0 Programa de Regionalizagdo do
Turismo. No site do Ministério encontramos 0 objetivo do Programa. "Seu objetivo principal
€ 0 de apoiar a estruturacdo dos destinos, a gestdo e a promogéo do turismo no Pais". Para tal,

o programa foi reformulado em 2013 com oito eixos de atuacdo. Este programa incita as
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regibes bem como seus Estados a desenvolverem politicas especificas com vista ao
desenvolvimento da regido; elas ndo precisam mais esperar as medidas a nivel nacional.

Até este momento, ndo podemos analisar qual "nova imagem" do Brasil serad
promovida pela estratégia de marketing. Com base no material divulgado até o momento, se
nota um retorno a valorizacdo de paisagens naturais, do ecoturismo e de praias. Privilegia-se
também a diversidade cultural, o folclore. Por outro lado, cria-se um site moderno, interativo

e ludico, como ilustra a imagem a seguir:

LEI GERAL .
¥ DO TURISMO

Identidade visual do "Programa Brasil + Turismo" do Minstério do Turismo brasileiro™.

As consequéncias dessas novas medidas s poderdo ser perceptiveis daqui a alguns
anos. Por enquanto, nossa analise baseia-se nos projetos que ja foram concluidos, ou estdo em
fase de finalizacdo, e que puderam motivar as interpretacbes dos correspondentes
internacionais do jornal Le Monde em seus artigos, que comentaremos na terceira e Gltima

parte do nosso trabalho.

' Documento iconografico disponivel em: http://www.turismo.gov.br/brasilmaisturismo/. Acesso em 10/04/2017.
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TERCEIRA PARTE

I11. AIMAGEM DO BRASIL NO JORNAL LE MONDE

1. O discurso midiatico e a realidade

Entende-se por discurso uma construgdo que é social. Para ser analisado, € preciso
considerar diversos contextos, dentre eles os autores e a sociedade em que vivem. |As pessoas
sdo criadoras do discurso, o que implica que elas mesmas também sejam construtoras da
realidade. Para fazer uma analise do discurso, utilizamos o conceito de Foucault definido em

Arqueologia do Saber:

Chamaremos de discurso um conjunto de enunciados, na medida em
que se apoiem na mesma formacgédo discursiva; ele ndo forma uma unidade
retorica ou formal, indefinidamente repetivel e cujo aparecimento ou utilizacdo
poderiamos assinalar (e explicar, se for o caso) na histdria; é constituido de um
numero limitado de enunciados para os quais podemos definir um conjunto de
condigdes e existéncia. (FOUCAULT, 2008, p. 132-133).

Foucault € referéncia quando se fala em discurso, principalmente nas nuances e nas
relagcdes de poder entre 0 assunto tratado e o local em que ele esta sendo veiculado. A maneira
como o contetido em questdo foi produzido também tem de ser levada em conta. Foucault fala,
ainda, do suporte historico e institucional que podem impossibilitar ou possibilitar a
realizacdo dos discursos. No caso dos jornais, é preciso lembrar que a enunciagdo jornalistica
é pautada por duas instancias: a producao do contetido para o jornal e o publico que recebera a
informacdo e, por sua vez, fara uma nova interpretacdo do conteudo jornalistico.

Ha ainda mais dois aspectos que ndo podem deixar de ser mencionados: a ética na
transmissdo das informagdes, que, normalmente, é condicionada pela linha editorial de cada
jornal, e a finalidade comercial do produto que precisa ndo apenas chamar a atencdo dos seus
leitores, como, também, garantir a negociagao dos espacos publicitarios.

Por isso, a forma como o jornalista se posiciona com relacdo ao produto, a matéria
jornalistica ndo € neutra. Apesar da ideia de liberdade de expressdo e de imprensa, ha uma
orientacdo dada ao que é transmitido para o publico. Esses direcionamentos se dao por um
conjunto de procedimentos discursivos que podem interferir ndo apenas no produto final
como também desde o inicio, no assunto a ser tratato, na escolha das fontes, nas questfes, nas

imagens e, finalmente, no texto publicado.
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Dessa forma, os meios de comunicacdo procedem, ou podem proceder, a construcao
de uma realidade. Nessa questao da realidade, temos também a objetividade, que apesar de ser
considerada como um dos pilares do jornalismo, muitas vezes, é deixada de lado para dar
espaco a uma atualidade que vai chamar mais a atencdo do publico leitor. No Dicionario de
Analise do Discurso, Edgardo Castro fala sobre o conceito de discurso. Para ele, o discurso é

algo contextualizado:

O discurso ndo intervém em um contexto, mas como se o0 contexto nao
passasse de uma moldura, um cenario; de fato, ndo existe discurso que nédo seja
contextualizado: ndo se pode de fato, atribuir um sentido a um enunciado fora
de contexto. Além disso, o discurso contribui para definir seu contexto e pode
modificd-lo durante a enunciacdo. (CASTRO, 2006, p. 171).

Nesse caso, diferente do que é esperado, ndo ha um pensamento neutro mas, sim,
visGes diferentes sobre 0 mesmo assunto, que podem ser propostas junto aos fatores ja
mencionados anteriormente (publico, linha editorial, publicidade, etc.) e, principalmente, da
contextualizacdo que é dada. Os mesmos dados podem ser interpretados de maneiras
diferentes. E como a visdo do copo meio vazio ou meio cheio. Dependendo da linha editorial
do jornal, as noticias poderdo ser negativas para um pais ou para um governo, enquanto que a
mesma noticia pode parecer positiva em outro jornal. Para Foucault, a verdade ndo esta mais
no discurso em si, mas no que ele diz. E preciso encontrar o que estd do outro lado do

discurso:

A anéalise do campo discursivo é orientada de forma inteiramente
diferente; trata-se de compreender o enunciado na estreiteza e singularidade de
sua situacdo; de determinar as condi¢Oes de sua existéncia, de fixar seus limites
da forma mais justa, de estabelecer suas correlagdes com 0s outros enunciados
a que pode estar ligado, de mostrar que outras formas de enunciacdo exclui.
(FOUCAULT, 2009, p. 31)

A realidade apresentada pela midia passa a ser um recorte, uma colagem e uma
selecdo da realidade. Podemos falar nesse caso de realidade jornalistica, que nem sempre é
uma representacdo fiel da realidade material. O discurso ndo € apenas a expressao de praticas
sociais, mas também uma dimens&o construtiva delas. Foucault fala ainda sobre a sociedade e

o discurso produzido por ela:

[...] suponho que em toda sociedade a producdo do discurso é ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo
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numero de procedimentos que tém por fungdo conjurar seus poderes e perigos,
dominar seu acontecimento aleatério, esquivar sua pesada e temivel
materialidade. (FOUCAULT, 2009, p. 8-9)

Vamos, pois, analisar a linha editorial do jornal francés Le Monde e, a partir do
discurso e da linha editorial deste periédico, analisaremos o discurso jornalistico sobre o

Brasil.

2. Os jornais franceses: um breve historico

Diferentemente do Brasil, a Franca tem uma solida tradicdo politica, econémica e,
principalmente, jornalistica. A imprensa francesa nasceu no "Ancien Régime"™ e se
desenvolveu com o Illuminismo. A invengdo do processo gréfico por Johannes Gutenberg
revolucionou a difusdo de textos e do conhecimento. Os periodicos apareceram desde o fim
do século XV e eram, inicialmente, almanaques anuais com temas destinados ao mundo rural.
A imprensa periddica, por sua vez, s6 apareceu no seculo XVII.

O primeiro jornal francés, La Gazette, foi criado por Théophraste Renaudot e seu
primeiro numero foi lancado em 30 de maio de 1631. O periodico tinha quatro paginas com
informacdes classificadas em ordem cronoldgica. Patrick Eveno considera La Gazette como
sendo realmente um jornal: “c'est un véritable journal, qui recense des nouvelles fraiches et
parait & périodicité fixe, a destination d'un large public" (EVENO, 2012, p. 11). No Brasil foi
preciso aguardar a autorizacdo da corte portuguesa para fundar a Imprensa Régia; o jornal
Gazeta do Rio de Janeiro foi entdo publicado em 1808. Esse atraso de quase dois séculos
interferiu muito no desenvolvimento de contetdos jornalisticos independentes no Brasil e
grande parte das informac@es era escrita por estrangeiros que estavam no pais.

A expansdo da imprensa francesa deu-se nos anos 1770-1780. O numero de titulos
regulares passou de cerca de 20, na metade do seculo, para mais de 85 em 1785. Os Affiches,
gue misturavam informacdes com anuncios, estavam em pleno desenvolvimento com mais de
15 mil exemplares. Com a Revolugédo Francesa, em 1789, houve uma reviravolta na imprensa

mundial, principalmente devido ao artigo n° 11 sobre a liberdade de expressdo prevista na

5 L'Ancien Régime ou Antigo Regime é o nome dado ao regime politico francés que designa os dois séculos que
antecederam a Revolugdo Francesa, é caracterizado por um regime concentrado na pessoa do monarca,
centralizado e absolutista.
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Declaracdo dos Direitos do Homem e do Cidaddo em que se 1€ o seguinte: "A livre
comunicacdo das idéias e das opinides € um dos mais preciosos direitos do homem. Todo
cidadao pode, portanto, falar, escrever, imprimir livremente, respondendo, todavia, pelos
abusos desta liberdade nos termos previstos na lei".

Enquanto que nos Estados Unidos o artigo n° 11 contribuiu de forma positiva para a
forca da imprensa e a sua atuacdo na sociedade com a cria¢do da conhecida expressdo "quarto
poder"”, na Franca o discurso ndao era 0 mesmo. O "poder” da imprensa francesa continuou

sendo regulamentado pelas "leis da Republica™:

Dans la mesure ou la liberté de la presse n'est pas expressément
désignée par la Déclaration de 1789, c'est en tant que citoyen ordinaire que le
journaliste exerce son droit d'expression dans un journal. D'un c6té, un droit est
reconnu a une entité-presse, aussi importante que la liberté d'opinion et
d'assemblée. De l'autre, I'exercice de journalisme est certes accepté, mais il doit
se garder de violer les lois de la République. (EVENO, 2012, p. 20)

Apesar do carater peculiar da imprensa francesa, 0s jornais da época nao pararam de
ser criados durante um periodo de trés anos de junho de 1789 até agosto de 1792. Em 1789
foram criados mais de 500 novos jornais. O autor fala mesmo em "liberdade ilimitada" da
imprensa. Entre 1815 e 1870, apareceram diferentes formatos e jornais especializados:
crénicas, folhetins, jornais em quiosques, jornais politicos e revistas. Enquanto alguns jornais
lutavam contra a monarquia restaurada, outros inseriam publicidades e langavam também a
imprensa de entretenimento com os romances em folhetins.

Com o golpe de Estado de Louis-Napoléon Bonaparte em 1851 e a proclamacéo do
estado de sitio, os jornais comegaram a fechar e novos titulos ndo podiam ser criados. Um
sistema de adverténcias foi implantado para controlar o contetdo das publica¢Bes. Os jornais
passaram a ser obrigados a publicar decretos oficiais. Em 1850, um decreto previu uma
atenuacéo das regras e autorizou a criagéo de novos jornais, dentre eles, o Le Temps, em 1861,
e 0 Le Figaro em 1866.

O jornal Le Temps merece destaque, pois é ele que posteriormente dara nascimento ao
jornal Le Monde. O Le Temps foi criado pelo jornalista protestante Auguste Nefftzer. O
primeiro nimero apareceu em 24 de abril de 1861, inspirado na filosofia liberal e no Times
inglés, mas o publico-alvo era a elite francesa: "Le programme de Nefftzer et du Temps, c'est
la liberté; pour la presse bien évidemment, mais aussi pour la politique — avec pour but la

démocratisation —, pour la religion, pour I'économie et le commerce”. (EVENO, 2012, p. 57).
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Inicialmente com tiragem de 3 mil exemplares, em pouco tempo o jornal cresceu e
passou para 11 mil exemplares em 1869 — quando comecou a praticar o anonimato dos
jornalistas que trabalhavam com temas politicos, fazendo com que marcasse sua
independéncia e se diferenciasse dos dois maiores concorrentes: Le Figaro e Journal des
débats. Passou para 22 mil exemplares em 1880. O jornal se tornou o mais importante da

Terceira RepuUblica, além de ser considerado o porta-voz oficioso do governo.

Installé en 1912 dans un superbe immeuble de la rue des Italiens
construit a son intention, Le Temps est le “journal officieux" de la II°
République: authentiqguement républicain, mais modéré, ayant des affinités
avec le Quai d'Orsay et le ministere des Finances. (EVENO, 2012, p. 57).

Em 29 de julho de 1881 foi votada a lei da liberdade de imprensa inspirada no artigo
11 da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos. A lei de 1881 é considerada o texto
juridico fundador da liberdade de imprensa e de expressdo na Franca. O artigo n° 5 declara
que "tout journal ou écrit périodique peut étre publié, sans autorisation au préalable, et sans
dép6t de cautionnement”. Esta medida que por um lado facilitou a publicacdo de novos
jornais, mas, por outro, intensificou a formacdo de monopdlios midiaticos.

Segundo Emmanuelle Gaillard, o periodo que vai de 1850 até 1950, foi a era de ouro
da imprensa francesa, com uma explosdo do numero de jornais periodicos. Em Paris, por
exemplo, em 1885, havia 1540 titulos e, dois anos depois, 1665 titulos. Durante a Il
Républica o diario tornou-se "un produit de consommation courante, grace a
I’industrialisation de la fabrication, a la modernisation de la distribution et aux avancées de
I’alphabétisation".

Depois de conhecer seu apogeu, o periodo entre guerras ndo favoreceu a imprensa. A
concorréncia do radio e de outros meios de comunicagdo, como 0 cinema e a musica gravada,
fez com que os jornais, ainda dominantes, tivessem que reinventar estratégias de venda. A
divulgacéo das informacdes, a propaganda partidaria, a censura e a adesdo patriotica de parte
dos jornalistas fez com que muitos questionamentos surgissem. Esses questionamentos eram
rincipalmente sobre como divulgar a vida nas trincheiras, os mortos na guerra, entre outros. A
imprensa clandestina individual ganhou for¢a durante o regime de Vichy. Imprimiram-se 