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RESUMO

O presente estudo demonstra 0s potenciais atrativos para o turismo na comunidade do
Guaraguacu, Pontal do Parana, partindo dai foram pesquisados os atrativos turisticos
consolidados pela comunidade e os atrativos potenciais que podem vir a ser desenvolvidos e
administrados pela comunidade do Guaraguacu, localizada na &rea rural de Pontal do Parana. A
partir da analise e levantados realizados em campo foi identificado o turismo de base comunitéria
como segmento perfil para a comunidade que pode vir a ser desenvolvido. A pesquisa foi
classificada como descritiva, bibliogréfica e de campo, em campo observou, registrou, analisou
sem interferir nos mesmos. Foi identificado que o turismo acontece na comunidade ainda que sem
grandes expressdes de mudancas e que os moradores desejam que a atividade turistica seja
organizada e integrada com o modo de vida local para geracdo de emprego e renda, além de
preservar sua historia e costumes.

Palavras chaves: Atrativo Turistico; Comunidade Local; Pontal do Parana;

Guaraguacgu.

Abstract

This study demonstrates the potential attractions for tourism in the Guaraguacu
community , Pontal do Parand , starting there were researched the tourist attractions consolidated
by the community and potential attractions that can be developed and administered by the
Guaraguagu community , located in the rural area of Pontal do Parana . From the analysis
conducted and collected in the field was identified community-based tourism as a profile segment
for the community that might be developed. The research was classified as descriptive |,
bibliographical and field , field observed , recorded , analyzed without interfering with them. It was
identified that tourism takes place in the community even without great expressions of changes
and that residents want the tourist activity is organized and integrated with the local way of life to
generate employment and income, as well as preserving its history and customs.

Key words: Tourist Attractive, Local Communities, Pontal do Paran&, Guaraguacu.
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1.INTRODUCAO

“E necessario que todos os envolvidos tenham conhecimento dos impactos
gue o turismo pode provocar, e por isso, identificar a percepgdo por parte
dos envolvidos, é fundamental quando se fala em desenvolvimento turistico”
(BATISTEL; 2011, p. 09).

E importante estar atento para perceber a relacio sobre a impressio que a
comunidade tém sobre com a atividade turistica, caso contrario, € superficial insistir
em uma atividade que ndo é aprovada pelo receptores locais. Segundo o estudo de
Collit (2012) a comunidade foi unanime concordando com o uso do sambaqui do
Guaraguacu e da Estrada Ecoldgica como potencial roteiro turistico (COLLI, 2012; p.
10), ainda em sua pesquisa aponta que em 2012 a comunidade do Guaraguacu
recebeu a média de 500 pessoas agendadas pelo municipio para conhecer o sitio
arqueoldgico e a tribo indigena M’bya Guarani. Nos dias atuais, a atividade turistica
ja estd ingressando lentamente na comunidade com Vvisitantes temporarios,
caracterizados pela permanéncia de menos de 24hs no local, o evento mais
consolidado com grupos diversos € a Caminhada na Natureza Circuito Eco-Cultural
do Guaraguacu que acontece a oito anos é referéncia para o local atraindo
apreciadores do bem estar e da natureza em um percurso de 10km. A vantagem de
se ter de base atrativos naturais e culturais € que ndo se prende a determinada

época do ano para se ter um fluxo de visitantes.

O Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel (PDTIS;
2009) aponta as principais dificuldades encontradas em Pontal do Parana para o
desenvolvimento da atividade turistica, a Gestao e Articulacdo Institucional: recursos
humanos e financeiros; e o pouco entendimento da gestdo publica sobre turismo,
sendo que algumas questbes basicas como atualizacdo de documentos estédo
desatualizadas, talvez seja essa, a maior dificuldade encontrada na articulacdo da

administragao turistica no municipio.

lEstudo relacionado com a viabilidade de visitagdo turistica ao Sambaqui do Guaraguacu,
em sua pesquisa foram aplicados trinta questionarios (COLLI 2012).



No Guaraguagu o seu ponto de referéncia maior é o Rio Guaraguacu e a
“Estrada das Praias” PR 407. A vestigios da ocupagao desta area do Guaraguagu ha
cerca de 150 anos (BATISTEL, 2011), tanto o rio como a rodovia sdo pontos em que
cortam a comunidade, seus primeiros habitantes utilizavam o rio como principal canal
de comunicacdo e sobrevivéncia. Nos terrenos alagadicos, por vezes plantavam
arroz, além de praticar a horticultura para suprir a demanda dos balneéarios que
estavam em expansao. Atualmente, por questdes legais, especulacdo imobiliaria e
mudancas de habitos uma das atividades ainda desenvolvida na regido € a pesca,
em consequéncia a esta mudanca nota-se pelo nimero de farinheiras, de 10 que
existiam na comunidade hoje resta apenas uma em ruinas (RAMOS, CONSTANTE;
2013). Segundo dados da Secretaria de Saude de Pontal do Parana (2013), o
Guaraguacu tem cerca de 300 moradores, totalizando 85 familias, e por muito tempo
destes que ainda residem na comunidade viveram do extrativismo do cipd, do
palmito, do bambu, da palha, da pesca e de atividades rurais, dedicando-se ao
plantio de aipim, abacaxi, banana, feijao e milho (RAMOS e CONSTANTE, 2013; p.
14).

No Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo (PDTIS 2009; p.70), na
sua classificacao da hierarquizacéo dos atrativos do Litoral Paranaense, o Sambaqui
do Guaraguacu!® é classificado como o de maior potencial de atratividade cultural
para o0 municipio de Pontal do Parand. Segundo Batistel (2011), em sua pesquisa
sobre o georeferenciamento e percepcao da comunidade do Guaraguagu quando 0s
moradores do Guaraguacu foram questionados sobre a atividade turistica como meio
de desenvolvimento local os resultados se mostraram positivos” (BATISTEL, 2011; p.
29), “O Guaraguacgu esta sendo muito procurado por ser um lugar calmo, proximo ao
rio, e a natureza presente, usado pelos veranistas como refligio dos grandes centros
urbanizados” (BATISTEL, 2011; p. 25).

'O Sambagqui teve nota lll, sendo a terceira a de maior valor para o desenvolvimento turistico
da é&rea, logo atrds do Sambaqui vem a Estrada Ecolégica com o indice (nota) Il, também localizada
no Guaraguacu. Atrativo de hierarquia Ill € considerado aquele que possui “excepcional valor e de
grande significado para o mercado turistico, capaz de motivar importantes correntes de visitantes,
atuais ou potenciais, tanto internacionais como nacionais, indice de 2.30 a 3.00 pontos” (PDTIS, 2009;
p.70)



Batistel (2011) aponta conforme os 58 entrevistados na comunidade
resultados importantes relacionados com a percep¢do da comunidade para com a
atividade turistica, a seguir, sera apresentado 0s principais resultados da pesquisa

referentes ao turismo:

PERCEPCAO DA COMUNIDADE COM RELAGAO A ATIVIDADE TURISTICA,
(BATISTEL,2011; p.32-36)

58 entrevistados ATIVIDADE TURISTICA
(%)
93% Apontam o turismo como meio de desenvolvimento local
90% Declararam existir pouca infraestrutura para atender o turismo
50% Aumento de empregos para as familias com a atividade turistica
17% Valorizacdo de atrativos locais
09% O turismo como incentivador de investimentos publicos
09% Valorizacdo e resgate cultural
03% Disseram o turismo néo fazer diferenca

QUADRO 1: PERCEPCAO DA COMUNIDADE COM RELACAO A ATIVIDADE TURISTICA
FONTE: BATISTEL, 2011; p.32-36. ADAPTADO POR GONCALVES, MARIA 2015.

Na pesquisa de Batistel (2011), sobre a percepcao dos moradores de quais
pontos do Guaraguacu € um local turistico, foram destacados os seguintes espacos
que tem maior atratividade para os moradores: o rio Guaraguacu, Sambaqui do
Guaraguacu, Estrada Ecoldgica (evento Caminhada na Natureza), a natureza
(passaros, mangue e fauna), Marinas; (BATISTEL, 2011; p. 31). Diante deste quadro
tedrico e técnico, e pelo breve conhecimento da regido do Guaraguacu, este trabalho
se desenvolveu a partir desta pergunta problema: Quais atrativos e servigos
existentes na comunidade do Guaraguacu associados a atividade turistica, que
podem complementar a oferta dos atrativos culturais ja consolidados na

comunidade?

1.1 Objetivos
Objetivo geral: analisar os atrativos potenciais para o turismo na comunidade do
Guaraguacu, Pontal do Parana, como forma de contribuir em material de pesquisa para

desenvolvimento turistico na comunidade.



Objetivos Especifico: a) Descrever o0s atrativos turisticos consolidados
presentes na comunidade; b) Descrever os atrativos potenciais que podem se

desenvolver na comunidade; c) Identificar servi¢os turisticos na comunidade;

O processo que levou a escolha da comunidade do Guaraguacu para campo
desta pesquisa se deu por conta do “Projeto de Aprendizagem” (PA), mddulo
diferenciado aplicado de acordo com o projeto politico pedagdgico da Universidade
Federal do Parand — Setor Litoral, atividade que trabalha desde o desenvolvimento
metodoldgico a preparagdo para o exercicio profissional e aplicada durante os anos
de graduacédo, com a proposta de construir seu conhecimento de maneira integrada,
percebendo criticamente a realidade dividida em trés eixos: conhecer e compreender,

compreender e propor, propor e agir.

O tema do projeto, nos dois anos iniciais, foi 0 Sambaqui do Guaraguacu,
produzido em dupla, esse processo desencadeou a pesquisa: “Otimizacao Turistica
do Sambaqui do Guaraguacu, Pontal do Parana” (ANEXO 4), que resultou em artigo
cientifico, orientado pela Prof.2 Dr2. Carla Beatriz Franco Ruschmann, foi aprovado e
apresentado durante o IX Forum Internacional de Turismo do Iguassu, realizado em
Foz do Iguacu em junho de 2015. Durante o movimento do PA, foi identificado pelo
autor um campo de pesquisa mais amplo do que apenas a area em torno do sitio

arqueoldgico, o que despertou o interesse pela pesquisa.



b)

2. METODOS E PROCEDIMENTOS

O método escolhido para o autor se basear para realizar esta pesquisa € o
estudo de caso, conforme Yin (2001) o estudo de caso € uma estratégia de pesquisa
gque compreende um meétodo que abrange tudo em abordagens especificas de
coletas e analise de dados, utilizando experimentos, levantamentos, pesquisas
histéricas e analises de informagfBes arquivadas ao longo da pesquisa, sendo a
maioria uma abordagem qualitativa. Uma das fontes de informacGes mais
importantes sdo as entrevistas e saidas em campo e a partir deste contato direto com
a realidade é possivel obter resultados expressivos. A tendéncia do estudo de caso é
tentar esclarecer decisbes a serem tomadas, ele investiga um fendmeno novo
partindo do seu contexto real, por ndo possuir pesquisas relacionadas, utiliza de
multiplas fontes de evidéncias, esse modelo de pesquisa pode ajudar na busca de
novas teorias e questdbes que provavelmente serdo de base para futuras
investigacdes. Existem alguns modelos de estudos de caso sugerido por Robert K.

Yin em seu livro “Estudo de casos — planejamento e método”, (YIN; 2001):

Exploratorios: quando se quer encontrar informacdes preliminares sobre o assunto
estudado. Para este estudo, uma boa abordagem € quando se utiliza de
consideracdes rivais, em que existem diferentes perspectivas, aumentando as

chances de que o estudo seja um modelo exemplar.
Estudo de Casos Descritivos: cujo objetivo é descrever o Estudo de Caso.

Analiticos: quando se quer problematizar ou produzir novas teorias que irdo
procurando problematizar o seu objeto, construir ou desenvolver novas teorias que
irdo ser confrontadas com as teorias que ja existiam, proporcionando avancos do

conhecimento.

Nesta primeira se¢éo foi apresentado ao leitor os aspectos metodoldégicos da
pesquisa, a segunda secdo a seguir abordara referéncias bibliograficas sobre o
desenvolvimento de agdes do turismo relacionadas ao envolvimento de comunidades
locais. A terceira secao retratara para o leitor aspectos historicos do municipio de

Pontal do Parand, a quarta secdo sdo os resultados da percepcdo dos moradores



relacionado com a atividade turistica, na qual permitiu uma percepcao detalhada do
local. Na quinta secéo sera apresentado os atrativos consolidados pela comunidade
e 0s atrativos identificados pela autora, potenciais que futuramente poder ser
desenvolvidos para ser administrados pela comunidade, na sexta secao a conclusao
desta monografia. A pesquisa foi desenvolvida em quatro etapas como mostra o

quadro a seguir:

Meses/2015 Mai/Jun Jul/Ago Set/Out Nov./Dez
Pesq. Bibliogréfica,

documental sobre o municipio o o

Pesq. Bibliogréfica,

documental sobre a [ ]

comunidade

Visitas Técnicas, entrevistas, [ ] )

conversas.

Sistematizacdo dos dados e

elaboracdo do texto -l al al -

QUADRO 2: ETAPAS DE DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA. FONTE: A AUTORA.

Na segunda etapa nos meses de Julho e Agosto, foram selecionadas as
pesquisas mais recentes com temas relacionado a atividade turistica na comunidade,
uma delas se da pela autora Batistel (2011), cuja obra, serviu de apoio para o
desenvolvimento desta pesquisa contendo o georeferenciamento da regidao do
Guaraguacu e a percepcao dos moradores com relagao ao turismo.

A terceira etapa deste trabalho foi em campo e ocorreu no periodo entre
Agosto e Setembro. Esta teve como principal fonte de dados as conversas,
observacéo, entrevistas, participagdo em eventos dentro e fora da comunidade do
Guaraguacu. Neste periodo, realizou-se as saidas de campo com o apoio de projetos
de extensdo da UFPR Litoral para localidades proximas, para acesso a modelos que
estdo em desenvolvimento, de organizacdo da atividade turistica dentro de
comunidades locais, como no caso das colonias na area rural de Paranagua e a
comunidade do Parati em Guaratuba, nesta etapa também houve a oportunidade de

conhecer o turismo de base comunitéria da Vila das Pecas, em Guaraquecaba.

Ainda em campo foi realizada uma avaliagdo sobre o evento “Caminhadas na
Natureza”, que acontece na comunidade do Guaraguagu e que atrai um numero
significativo de participantes. Para tanto, foi levada em consideracao a percepcao dos
moradores envolvidos, observacdo dos meétodos aplicados pelos organizadores

durante a realizacdo do evento, discussdo de dados e critérios da organizacao




nacional da modalidade de caminhadas Anda Brasil. Para esta etapa de analise e
compreensdao do evento foram convidadas duas profissionais para estarem
participando: Elizabete S. Pereira, fotégrafa e Guia de Turismo Regional pelo IFPR-
Campus Paranagua e Sueli de L. S. Colli, gestora pela UFPR Setor Litoral e Guia de
Turismo nacional, na qual desenvolveu a pesquisa sobre o Estudo da Viabilidade de

Visitacdo Turistica do Sambaqui do Guaraguacu (2012).



3. COMUNIDADES LOCAIS E O TURISMO

Do ponto de vista sociolégico, a maior importancia estd em compreender como
ocorre esta relacdo, entre populagdo e turistas. A importancia da comunidade
participativa para o desenvolvimento do turismo é essencial, além da participagéo do
poder publico e iniciativa privada. Segundo IGNARRA (2013) no turismo existem
véarios enfoques, diversos métodos de estudo para alcancar o objetivo, um modelo
citado pelo autor e o mais proximo deste trabalho € denominado como “enfoque
sistémico”, “trata-se da pesquisa que trabalha com grupos de elementos inter-
relacionados para formar um todo unificado e organizado, a fim de atingir um
conjunto de objetivos” (IGNARRA 2013; p.13).

A atividade turistica é classificada por inUmeros autores como um segmento
gue cresceu por meio de interesses dos detentores de grande capital nacional e
internacional, sem muitas vezes levar em conta os demais atores envolvidos
(BARRETO apud MENDONGCA, 2009). Vignati (2008) destaca o efeito multiplicador
do turismo na economia de um local receptor, mas para que haja sucesso, o turismo
deve contar com um envolvimento real entre todos os atores locais: a sociedade civil,
0 setor empresarial, o terceiro setor e o setor publico. Esta articulacdo nem sempre,
acontece gerando o que Kripendorf apud Mendoncga e Irving (2004; p. 02) designa
como o “nativo mudo ou aquele que € pouco ouvido, negligenciado, excluido da
tomada de decisdes dos projetos turisticos” envolvimento que € um grandes desafio

para alguns e realidade para poucos.

Para EMBRATUR (2001) deve-se considerar que estratégias de planejamento
turistico que neguem direitos e oportunidades as comunidades receptoras sao
destrutivas e ilegais, aléem de provocar grandes diferencas socioeconémicas e
culturais no local receptor, acaba deixando grande parte da comunidade local longe
dos beneficios gerados pela atividade. Este € uma diretriz que se deve tomar na
realizacdo também de eventos, pois gera novos e diferentes fluxos de visitantes em
diferentes épocas. As comunidades receptoras devem ser, acima de tudo,
respeitadas para que praticas turisticas adequadas e ndo predatdrias (a0 meio-

ambiente, ao territério e as pessoas) venham a ser ali implantadas, respeitando o



modo de vida local. Liu e Wall (2006) apontam que os efeitos das praticas turisticas
variam de lugar para lugar, pois a experiéncia das comunidades receptoras com 0
turismo € muito variada, normalmente o turismo € uma atividade que amplia as
possibilidades de emprego e renda nessas comunidades. Para Oliveira (2005), esta

atividade pode ser compreendida da seguinte forma:

“‘Da-se 0 nome de turismo a atividade humana que é capaz de produzir
resultados de carater econdmico financeiro, politico, social e cultural
produzidos numa localidade, decorrentes do relacionamento entre os
visitantes com os locais visitados durante a presenca temporaria de pessoas
gue se deslocam de seu local habitual de residéncia para outros, de forma
espontanea sem fins lucrativos”. (OLIVEIRA, 2005, p. 36).

Sime&o (2007) complementa que ha um novo tipo de viagem com turistas que
abandonam as “localidades da moda” para vivenciarem experiéncias mais genuinas
e Unicas. Emerge uma nova modalidade de turismo, por vezes designado como
“alternativo”, onde o foco de atencido e valoragdo se concentra em caracteristicas
significativamente opostas ao turismo padronizado de massa. Brito (2003) mostra
que as praticas alternativas de turismo priorizam, como destino, localidades que
respeitam a natureza, que valorizam energias alternativas, que produzem localmente
e tenham contato direto com o turista, simbolizando o exético, o diferente e a
autenticidade perdida pelo viajante e que se procura recuperar. Sobre esse novo
perfil do viajante, Avighi (2000) observa uma saida de cena do turista consumista e a
entrada daquele que busca a auto realizacdo, a conservacdo do meio ambiente e a

compreensao da cultura e da historia do local visitado.

Na modernidade globalizada, a vida em comunidade e seus vinculos
relacionais perdem forca, onde o individual ganha espaco e a competitividade leva a
nao contribuir para o crescimento de todos. As comunidades desejam por uma
melhor distribuicdo de renda, realidade onde h& poucos postos de trabalho, politicas
publicas de desenvolvimento associadas ao turismo. Essas localidades tornam-se
ndcleos receptores de turistas, surgindo, assim, os destinos preferenciais do turismo
de base comunitaria (GAYER; PUGEN; 2012). A atratividade é a peculiaridade do
local, a simplicidade e o0 modo de vida passa a ser o principal atrativo do destino,
minimizando os problemas de sazonalidade enfrentados por outros tipos de turismo.
Isto ocorre porque a atratividade esta relacionada a uma caracteristica da
comunidade, ndo estando tdo sujeita, por exemplo, as questdes como clima e
calendario de eventos (ZECHNER, ALVES e SAMPAIO, 2008). Portanto, ainda que
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hajam véarias compreensdes sobre o turismo, o envolvimento da comunidade, seja
para considerar a geracao de renda, a gestdo, os impactos e a forma de interacao

com os turistas, é importante para entendermos sobre o turismo.

3.1 TURISMO DE BASE COMUNITARIA

O turismo comunitario ou turismo de base comunitaria (TBC) apresenta uma
perspectiva de incorporacao de atitudes mais responsaveis no turismo em relacéo ao
turismo de massa, valorizando as praticas voltadas para a economia solidaria, a
autogestao da cadeia produtiva, o associativismo/ cooperativismo e a valorizacdo das
culturas locais, enfatizando o protagonismo das comunidades locais (MTUR, 2008).
Compreende-se turismo de base comunitaria a partir da definicdo proposta pela
World Wildlife Foundation — WWEF: aquele onde as sociedades locais possuem
controle efetivo sobre seu desenvolvimento e gestdo, além dos beneficios gerados
pela atividade. Assim, o TBC pode ser entendido como uma rede social que integra
um conjunto de préticas originadas e administradas pela comunidade receptora,
considerando a participacdo coletiva sendo a tomada de decisédo orientada para o
beneficio de todos, muitas vezes se tornando a Unica alternativa econémica diante
das regras ambientais. Sendo aplicada corretamente, dado que a comunidade
receptora ndo perderia o controle sobre a atividade turistica, o turismo de base
comunitaria é encarado como uma alternativa positiva e potencialmente sustentavel
de desenvolvimento econdbmico de pequenas comunidades de pescadores,
agricultores familiares e extrativistas, (SANSOLO; BURSZTYN, 2009).

A WWF Brasil (2003) estabeleceu alguns principios norteadores para o

desenvolvimento eficiente do modelo de turismo de base comunitaria:

a) O turismo deve ser da comunidade, esta deve ser dona dos empreendimentos

turisticos além de gerenciar coletivamente a atividade;

b) O turismo é para a comunidade, portanto ela € a principal beneficiaria da
atividade turistica, que deve existir para o desenvolvimento e fortalecimento das

associagfes comunitarias;
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C) A atividade deve despertar a consciéncia ambiental e valorizag&o cultural.
Todos os roteiros devem respeitar as normas de conservacao da regido e procurar

gerar 0 menor impacto possivel no meio ambiental e cultural da comunidade;

d) Deve existir um principio de transparéncia justa no uso dos recursos
financeiros.

O TBC apresenta-se como 0 segmento turistico favoravel a pratica e ao
desenvolvimento de empreendimentos solidarios, mediante a relevancia dada ao
capital social que potencializa a gestdo participativa de projetos sustentaveis
agregando as atividades produtivas o valor do cotidiano tradicional das comunidades
com os seus fazeres e saberes, complementando as praticas tradicionais locais,
considerando a participagcdo como um dos principais meios de tomadas de decisdes
coletivas e possibilitando beneficios de forma conjunta (PUTNAM, 2007;
CORIOLANO,2009), uma atividade que conta com menor participacdo da iniciativa
privada. E preciso debate franco sobre o TBC, Netcom partindo da ideia de
Maldonado (2009) aponta algumas deficiéncias da oferta do turismo de base

comunitaria:

a) A oferta nesse segmento do turismo ainda é dispersa e muito fragmentada, além
de caréncia de mecanismos de regulagcédo internos e externos para a organizacédo e

potencializacdo da atividade;

b) A pouca criatividade e escassez de diversificacdo dos produtos turisticos apesar
do potencial e vontade de empreender;

C) Os negocios possuem uma gestdo profissional limitada além restricdes das
comunidades ao acesso da informacgéo e de capacitacao;

d) Os servicos ndo possuem uma padronizacdo na qualidade, sendo que esta varia

de média a baixa;
e) A promocéo e comercializacao é realizada de forma rudimentar e individualizada;

f) Ha deficiéncia na organizacdo comercial do turismo e fraca capacidade de

negociagdo com 0s outros agentes da cadeia turistica;
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s)] Ha participacdo pouco significativa das mulheres e de suas associa¢gfes na

concepcao e na conducao dos projetos; e

h) Ha precariedade dos servicos publicos bésicos de apoio ao turismo (rua,
rodovias, agua, saneamento, comunicacéo) revelando o esquecimento do poder publico
local e nacional.

Apesar das tendéncias de geracdo de conflitos e de defesa de interesses
individuais, como foi percebido em campo, qualquer produto e também destino
turistico passa pelas fases de: nascimento-descoberta, crescimento-lancamento,
amadurecimento e nao se tomando uma atitude criativa chega -estagnacao -
declinio, nem todas as comunidades ou todos os membros de uma comunidade vao
querer se envolver nas atividades de turismo, e 0s planejadores devem respeitar
essa atitude, para aqueles que buscam se envolver podem escolher entre as varias
formas de participacdo e futuramente outros grupos ao se sentirem seguros e
dispostos com o compromisso da atividade do TBC também podem mostrar interesse
e procurar participar aumentando o niumero de ofertas dentro da comunidade. Pode-
se observar que o turismo comunitario estimula dada a gestéo participativa e uso do
poder local para desenvolvimento do turismo, no sentido da valorizagdo do papel de
cada um, é uma transformacdo lenta e intensa, tendo como eixo central a

participacao politica dos sujeitos envolvidos no processo.

A intencdo do TBC néo é de classifica-lo como mais um tipo de turismo, mas
sim de considera-lo como um modo de turismo que possa desenvolver suas
atividades segundo os parametros — econdmicos, ecoldgicos e culturais — locais,
respeitando as particularidades sociais do lugar, trata-se de um modelo de gestédo da
atividade turistica cujas decisdes estratégicas e praticas cotidianas sédo decididas em
conjunto pela comunidade receptora. As dimensdes aqui consideradas — econémica,
social, cultural e ambiental — s&o interligadas entre si, segundo Pinto e Castro (2013)
para cada conceito de turismo comunitario sdo observados aspectos relevantes

relacionados a sustentabilidade:
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O desenvolvimento sustentavel da atividade do
TBC estA na capacidade de apoiar
empreendimentos turisticos da comunidade
. . . implicando no incentivo a economia solidaria
Dimensé&o Econdmica do TBC; onde os individuos tenham oportunidade de
autogerir seus negocios e ao mesmo tempo
compartilhar ~ experiéncias em uma rede
cooperada;

As praticas sociais devem contribuir para a
qualidade de vida das populagcbes locais na
medida em que objetivam causar alteracBes
sociais benéficas ao conjunto da populagdo e
desenvolvem meios potencializadores da
capacidade de criar alternativas favoraveis para
Dimens&o Social do TBC; os individuos.

A consciéncia critica e a capacidade de
reconhecer o bem estar ou ndo do lugar onde
habita e trabalha considerando uma andlise da
situacdo de moradia, educacéo, assisténcia a
salde, entre outros, assim como, bem estar
fisico, mental e espiritual;

Motivar e incentivar a participagcdo da
comunidade na gestdo da atividade turistica tem
suas relacbes com o0s sentimentos de
) . pertencimento em relacdo ao lugar considerando
Dimens&o Cultural do TBC; a incorporacdo de elementos identitarios na
dindmica e exercicio da atividade em que os
individuos agregam valor ao cotidiano tradicional,
aos fazeres e saberes culturais;

A opcdo por energias renovaveis e Uuso
sustentdvel dos recursos naturais sdo pontos de
relevancia no desenvolvimento sustentavel do
turismo, podendo ser viabilizados através de
atitudes ambientalmente mais responsaveis,
através da  propria  comunidade, dos
empreendimentos turisticos e do setor publico.
Os individuos devem ser capacitados para o
desenvolvimento de técnicas e métodos que
viabilizem praticas simples, objetivas e concretas
a serem incutidas nos modos de vida da
localidade e nas atividades produtivas;

Dimensao Ambiental do TBC;

QUADRO 3: QUADRO CONCEITUAL DAS DIMENSOES DE TURISMO DE BASE COMUNITARIA.
FONTE: PINTO E CASTRO P. 221, 2013. ADAPTADO POR GONCALVES, MARIA 2015.

O quadro modelo que expde as dimensbes econdmica, social, cultural e
ambiental do TBC serve, aqui, como eixo norteador para a discussao sobre as

diretrizes de sustentabilidade no turismo comunitario que possam ser aplicadas na
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comunidade do Guaraguacu em Pontal do Parana, caso seja este 0 segmento
escolhido. Percebe-se certa impaciéncia da comunidade para a atividade que parece
nao avancar, € importante fazer o exercicio de recapitular e reordenar as principais
linhas de pensamento, analisar a vocacao turistica do nucleo receptor, é necessario
buscar apoio instrucional para o inicio de sua realizacdo é um trabalho continuo a
meédio longo prazo.

O desenvolvimento sustentavel do turismo ndo se refere a mais um rotulo de
segmentacao do mercado, muitas vezes utilizado para promover um destino e obter
ganhos financeiros imediatos, deve, sim, ser entendido como uma pratica a ser
incluido no dindmico e complexo sistema turistico, considerando-se as caracteristicas
de cada localidade, desde o planejamento a pratica cotidiana (SANTANA
TALAVERA; PINTO, 2010). O equilibrio pretendido entre a atividade humana e o
desenvolvimento e a protecdo do ambiente exige uma reparticdo de
responsabilidades assim, a palavra sustentabilidade pretende refletir uma politica e
estratégia de desenvolvimento econdémico e social continuo, sem prejuizo do
ambiente e dos recursos naturais, de cuja qualidade depende da conscientizacdo da
sociedade.

Em abril de 1995, por iniciativa da ONU, realiza-se a Primeira Conferéncia
sobre Turismo Sustentavel, em Lanzarote, nas llhas Canarias. Foi co-patrocinada
pelo Programa Ambiental dessa mesma organizacdo, e pelo Programa sobre o
Homem e a Biosfera da Unesco e pela OMT, neste ano € reelaborado o conceito de
desenvolvimento sustentavel, também chamado de eco desenvolvimento, como um
estilo de desenvolvimento aplicavel a projetos nédo sé rurais mas também urbanos,
(BENI, 2003, p.8). Até entdo, todas essas organizacbes trabalhavam com
metodologia e parametros de qualidade, preservacédo e sustentabilidade ambiental,
sem se aprofundarem em estudos e pesquisas econémicos e politico-sociais, com
esta atitude chegamos aos atuais conflitos juridicos — institucionais que atinge as
comunidades com menor insercdo ao mercado de trabalho, essas organizagcbes
resistem a inclusdo do turismo na ocupacdo dos espacos nhaturais e de areas

protegidas, alegando o turismo como uma atividade predatoria.

Portanto, ao se utilizar o conceito de turismo sustentavel, precisamos entender
sobre a abrangéncia do que até entdo se vinha entendendo por sustentabilidade
ambiental ou ecosustentabilidde, econdmica e social, ndo podemos, confundir
Sustentabilidade Ecoldgica do Turismo com Turismo Sustentavel - a sustentabilidade
ecologica ("licenciamento ambiental®, "qualidade ambiental’, "gestdo ambiental”,
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"desenvolvimento ambiental sustentavel” ) é apenas um dos cenarios da sustentabilidade
do turismo, o turismo é uma atividade que em si engloba muitos e maiores setores para
se limitar apenas no ambiental (BENI, 2003, p. 12). Um modelo para ser citado € o
Programa de Certificacdo em Turismo Sustentavel, iniciativa brasileira que esta sendo
implementado em parceria com as empresas do setor de turismo, governo federal,
instituicBes organizadas da sociedade civil, municipios e comunidades sob a lideranca do
Instituto de Hospitalidade por intermédio do referido Programa (www.pcts.org.br) e em
conjunto com o Conselho Brasileiro de Turismo Sustentavel CBTS (www.cbts.org.br).
Nesta nova perspectiva de “sustentabilidade” as pessoas tem mostrado preferéncia em
adquirir produtos que possuem selos de qualidade e certificagdo ambiental
(www.cbts.org.br. 2015) e esta forma de escolha vem se revelando como um importante
instrumento de politica ambiental, auxiliando o consumidor na escolha de produtos e
servicos menos prejudiciais ao meio ambiente, por outro lado é instrumento de marketing
para as empresas diferenciarem seus produtos no mercado, hoje tdo competitivo.
Segundo Beni existe um consenso mundial de que o setor de turismo tem de firmar-se em

quatro pilares:

“[...] o ambiental, principal fonte de matéria-prima dos atrativos; O social, e ai
entende-se, em sua abrangéncia, a comunidade receptora, 0 patrimdnio
historico-cultural e a interagdo com 0s visitantes, ao mesmo tempo em que
eleva o padrdo de vida e a auto estima dessa comunidade; O econémico,
com todos os inter-relacionamentos e interdependéncias da cadeia
produtiva, permitindo sua articulagdo com a identificagdo correta de suas
unidades de producdo e de negoécios para estabelecer uma rede de
empresas a fim de atuar, de forma integrada, proativa e interativa, obtendo
niveis de comparabilidade e produtividade para o alcance de
competitividade; O politico, que se instrumentaliza mediante estratégias de
gestdo que possibilitem coordenar as iniciativas locais na criacdo de um
entorno emulativo de produgao, favorecendo o desenvolvimento sustentavel”
(BENI, 2003; p. 14)

O turismo é um dos setores da economia que direta e indiretamente chega a
dezenas de setores, a contribuicdo direta do setor no PIB - Produto Interno Bruto em 2012
foi de dois trilhGes de délares, representando 2,9% do PIB mundial, segundo o World
Travel & Tourism Council (WTTC; 2013). Sobre o mercado interno e os fluxos de turismo
doméstico, com o aumento da classe média no Brasil e seu perfil de consumo as viagens
domésticas aumentaram, utilizando diversos servicos como hotéis, pousadas, resort,
campings, casas de parentes e amigos, transportes, restaurantes e por diferentes
motivacdes (lazer, negdcios, visitas a parentes, eventos etc.). Os numeros apresentam

uma expansao de 12,5% de 2005 a 2007, neste periodo foram cerca de 156 milhdes de
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viagens domésticas realizadas. Considerando a taxa de permanéncia média de 8,5 dias,
foram gerados 1,33 bilhdes de pernoites no ano de 2007, em todo o pais. Ainda de
acordo com a referida pesquisa, o gasto médio por dia realizado pelos turistas foi de
R$58,60 em 2007, o que permite estimar R$ 9,14 bilhdes mobilizados pelo mercado do
Turismo doméstico no Brasil (MTUR; 2011-2014 p. 35).

Uma movimentagdo significativa nos dias atuais € o turismo domeéstico, a
predominancia dos deslocamentos realizados no interior dos proprios Estados em
guase todas as Unidades da Federacédo possui dados positivos, este percentual de
fluxos entre-estaduais varia de 29,8% em Tocantins a 87,4% no Rio Grande do Sul.
No que se refere aos fluxos entre-estaduais, Sado Paulo € o estado que mais recebe
turistas (27,2% do total de todo o Pais) e também €& o maior emissor de turistas
domeésticos para outros estados (30,4% do total de todo o Pais), (MTUR, 2014),
nesta perspectiva do mercado, o turismo pode ser entendido como um produto. O
Produto pode ser definido como tudo que pode ser oferecido a um mercado para
satisfazer uma necessidade ou desejo dos consumidores (KOTLER; KELLER, 2006),
ja o servico é entendido como atividade econdmica que cria valor e fornece
beneficios para clientes, em tempos e lugares especificos, como decorréncia da
realizacdo de uma mudanca desejada pelo destinatario do servico (LOVELOCK;
WRIGHT, 2001). O ministério do turismo entende que produto turistico é o “conjunto
de atrativos, equipamentos e servigos turisticos acrescidos de facilidades, localizados
em um ou mais municipios, ofertado de forma organizada por um determinado pre¢o”
(MTUR, 2007; p.17).

3.2 TURISMO SAZONAL, CARACTERISTICAS

A atividade turistica, sob os cuidados da administracdo e de seus gestores
pode impactar positivamente ou negativamente na regido, principalmente em regioes
que tém no turismo a principal fonte de geracado de renda, como no caso de Pontal do
Parana. Para Oliveira (2005) a atividade turistica € um meio de redistribuir renda,
gerar novos empregos além de poder alcancar outros setores econémicos, aumentar
a arrecadacao fiscal municipal, promover o desenvolvimento regional e motivar novos

investimentos com beneficios sociais em areas antes esquecidas pelos seus
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gestores publicos. Segundo Brambatti (2011) marcou-se a rotina de que o litoral
paranaense depende economicamente da alta temporada, tém-se formada a ideia de
trabalhar e ganhar o maximo no veréo e fazer atividades secundarias no restante do

ano. Butler (1994) define o turismo sazonal como:

“Um desequilibrio temporal no fenémeno turistico, que pode ser expresso em
termos de dimensdes tais como: numero de visitantes, despesas de
visitantes, trafego nas autoestradas e outras formas de transporte, emprego
e ingressos em atragdes.” (BUTLER, 1994, p. 332)

Portanto, pode-se considerar que a sazonalidade turistica tal qual em Pontal
do Parana é a concentracdo de maiores fluxos turisticos em periodos curtos do ano,
promovendo picos. Na regido litoranea paranaense iSSO ocorre Nnos meses entre

Dezembro a Margo caracterizando a alta temporada de verao.

“Tal estrutura “ideologica” e “paradigmatica” s6 pode ser rompida com
inovacdo e criatividade coletiva. E ideoldgica porque faz parte das
concepgbes mentais, tanto dos gestores publicos quanto operadores
privados do turismo, de que o territério definido como “litoral” tem como
“vocagao turistica” a sazonalidade e a temporada de “sol e mar’.
Paradigmatica porque segue e serve de modelo para todas as acdes
decorrentes do planejamento estratégico do territério (BRAMBATTI; 2011.p.
23)".

Durante esse periodo os servicos ofertados aos visitantes chegam quase a
saturacdo, necessitando assim do maior numero de médo de obra, nem sempre
qualificada, criando inUmeros empregos temporarios, 0s quais sua durabilidade é
apenas nos meses de alta temporada para atender a demanda durando cerca de
quatro meses, quando diminui a demanda em funcdo da sazonalidade turistica,

causa a informalidade empregaticia e 0 desemprego.

Na alta temporada também ocorre maior visitacdo aos atrativos turisticos que
podem ser locais, objetos, equipamentos, pessoas, fenémenos, eventos ou
manifestacbes capazes de motivar o deslocamento de pessoas para conhecé-lo.
Com o conjunto de atrativos, servi¢os, equipamentos e infraestrutura tem-se a oferta
turistica, ou seja, tudo o que é oferecido para os visitantes. Entende-se que a oferta
turistica é tudo aquilo que faz parte do consumo do turista, podendo ser bens,
servicos publicos e privados, recursos naturais e culturais, eventos, atividades
recreativas, dentre outros (DIAS, 2005). E possivel identificar quatro categorias que
a compdem e que juntas oferecem o diferencial da localidade ou regido segundo

Goeldner (2002), recursos e ambientes naturais: Clima, flora, fauna, relevo, praias e
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outros atrativos, existentes na regiao; e o ambiente construido, como a infraestrutura
(fornecimento de agua, luz elétrica, estradas, redes de comunicacao e outros) e a
superestrutura, construcdes voltadas para dar suporte aos turistas (aeroportos, meios
de hospedagem restaurantes, museus, producdo associada ao turismo e outros);
transporte para o visitante da origem até o destino e dentro do préprio destino,
incluindo avibes e voos, taxis, trens, navios e outros meios que possibilitem a
visitacao; e hospitalidade e recursos culturais, tais como linguas, religido, costumes e
comportamentos de trabalho e lazer, a cortesia, amizade e vontade de receber bem

dos moradores daquela localidade.

A comunidade do Guaraguacu, local de estudo desta pesquisa, encontra-se
na area rural de Pontal do Parana — PR, municipio balneario do Litoral do Parang,
com populacdo estimada de 23.816 habitantes (IBGE, 2014). Pontal do Parana
municipio balneario recente, desmembrado de Paranagua em 1997, ndo possui um
marco referencial turistico além do turismo de sol e praia, para se diferenciar na
diversificada e atrativa regido litorAnea paranaense. Parte da sua economia local
depende das atividades turisticas e a pouca mobilizacdo em atratividade no periodo
de baixa temporada por problemas ocasionais no financeiro ou na administracédo da
gestdo publica impacta negativamente o municipio principalmente no setor
econdbmico, gue na sua maioria como forma de preencher o periodo de baixa, espera
faturar na alta temporada de verdo. Ao considerar o turismo de alta temporada uma
das suas maiores fontes de renda, todas as atividades sofrem com a diminuicdo dos
fluxos, muitas vezes a alta temporada tem um periodo mais curto tendo seu término

apos o carnaval, sendo insuficiente para manter a estabilidade econdémica.

O Turismo vem firmando-se nas ciéncia humanas, porém seus efeitos
econdmicos sdo os que habitualmente mais se destacam na midia. Para o estudo do
turismo se aplica varios métodos de andlise de outras ciéncias mais tradicionais,
essa conexdo, além de possibilitar interdisciplinaridades possibilitou ao longo do
processo que o turismo atingisse mais amplitude e modernidade, podendo ser hoje
definido como ciéncia da expressdo do homem no mundo global competitivo, e que

quer seguir rumo a uma nova visio de valores universalistas (BOULLON; 1990).
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3.3 ATRATIVOS

Os atrativos turisticos sdo componentes que completam a oferta turistica, para
gue seja possivel € necessario um conjunto de obras que dardo suporte dentro de
um cenario agregando valor ao atrativo. Os atrativos em alguns aspectos muitas
vezes sao insuficiente para chamar a atencao do turista, para isto além do atrativo é
necessario uma infraestrutura de apoio. Nos dias atuais, existem opcoes e formas
para que o turista antes mesmo de embarcar avalie o seu destino turistico e planeje
seu itinerario. Aléem de sites avaliadores que proporcionam aos viajantes inserir
elogios, sugestdes e reclamacdes relacionados aos atrativos e aos equipamentos e
servicos de apoio ao mesmo, essas sdo ferramentas que podem ser a favor ou
contra o destino, para isso todos os setores de equipamentos e servicos ao turismo

devem trabalhar em conjunto.

Segundo a Embratur os atrativos “s&o lugares, objetos ou acontecimentos de
interesse turistico que motivam o deslocamento de grupos humanos” (EMBRATUR,
1894). E para os atrativos turisticos sdo necessarios 0s servigcos e equipamentos
turisticos que fazem parte “do conjunto de edificagdes, instalagdes e servigos
indispensaveis para o desenvolvimento da atividade turistica” (EMBRATUR, 1894). A
infraestrutura de apoio sdo os “conjuntos de obras e instalagdes da estrutura fisica da
base, que cria condicbes para o desenvolvimento de uma unidade turistica”
(EMBRATUR, 1894).

Pode-se dizer que o atrativo turistico é todo elemento material ou imaterial
com capacidade prépria ou em combinacdo com outros que podem atrair visitantes a
uma determinada localidade, dependendo do seu potencial de atratividade ele pode
ser desenvolvido individualmente ou em conjunto com outros atrativos de acordo com
infraestrutura da cidade que ele pertence, ao receber o evento € preciso identificar se
a cidade tem capacidade para atendé-lo. Segundo MALERBA (2013) nao pode
satisfazer a demanda ha néo ser que haja uma combinacao entre os diversos fatores
da oferta derivada (equipamentos turisticos) e da oferta original (equipamentos de
apoio ao turismo). Basicamente os atrativos sao divididos em naturais e culturais

dentro destes dois temas existe uma extensa lista (MALERBA 2013; p. 12):

Para os atrativos existem duas categorias para diferenciar atrativos da nossa

cidade ou em regides proximas, 0s atrativos permanentes e o0s temporarios. A
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primeira categoria se caracteriza por estar o tempo todo disponivel instalado no
mesmo lugar, a segundo j& ocorre em um periodo fixo de tempo podendo ser de
carater cultural ou natural (MALERBA, 2013). Podemos citar como exemplo para o
segundo caso os eventos. Os atrativos podem ser isolados, urbanos ou rurais, ter
baixa ou alta capacidade de visitacdo, ser sazonal ou perene, podem ser publicos
administrados por Orgaos governamental, podem ser privados administrados por
empresas privadas, podem ser voluntarios sendo administrados por organizacao de
terceiro setor, podendo em todos 0s aspectos ser pagos ou gratuitos (MALERBA,
2013). Sé&o os elementos que de certa forma ja recebem seus visitantes, para os
atrativos potenciais a OMT adota também o termo de recursos potenciais, que sao
agueles elementos que poderiam atrair visitantes mas ainda néo recebem fluxos ou
bem poucos fluxos, seja por pouca ou falta de divulgacdo ou infraestrutura minima,
“os recursos em sua forma original ndo sdo mais que a matéria prima dos futuros
atrativos turisticos” (OMT, 2001; p. 121).

Para concluir este sub capitulo, considero que os “atrativos consolidados” sédo
aqueles que a comunidade ja tem o entendimento de que naquele espaco exerce
atratividade para os visitante, onde muitas vezes neste contato acontece a troca de
experiéncias entre moradores e visitantes, pontos de atratividade que ja atraem um
fluxo turistico, e que ndo necessariamente possuem relacdo de troca. A exemplo
desta categoria, considero as farinheiras, na qual o turista ao estar na comunidade
receptora pode estar participando do ato da producéo da farinha, como também ele
pode procurar apenas adquirir o produto farinha, direto com o proprietario.

Os “atrativos potenciais; ou ndo consolidados sao aqueles que de certa forma
passam despercebidos pela comunidade e que tem potencial para ser desenvolvidos
e preparados para a atividade turistica, sdo poucos usados da sua capacidade em
oferecer, como exemplo ndés temos o turismo de base comunitaria, onde atos
culturais e saberes do dia-dia para familias hoje sdo atrativos turisticos e uma forma
de complementar a renda. Os atrativos podem ser locais, objetos, equipamentos,
pessoas, fendbmenos, eventos ou manifestagbes capazes de motivar o deslocamento
de pessoas para conhecé-lo. Os atrativos podem ser classificados em categorias,

conforme estruturado no quadro a seguir:
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Categorias Definicdes Exemplos

Elementos da natureza que, ao| Montanhas, rios, ilhas, praias,

Atrativos naturais serem utilizados para fins| dunas, cavernas, cachoeiras,
turisticos, passam a atrair fluxos | clima, fauna, flora etc.
turisticos.

Elementos da cultura que, ao

tur!st!cos, passam a atrair fluxo museus, festas e celebracbes,
turistico. S&o os bens e valores . ~ -
manifestagfes artisticas etc.

culturais de natureza material e
imaterial produzidos pelo
homem e apropriados pelo
turismo, da pré-histéria a época
atual, como testemunhos de
uma cultura.

Atrativos culturais

Atividades produtivas capazes
de motivar a visitagéo turistica e | Fabricacdo de cristais,

Atividades econdmicas propiciar a utlizagdo de| agropecudria, extrativismo etc.
servicos e equipamentos
turisticos.
Obras, instalag6es, | Museus naturais, observatérios,
organizacfes, atividades de| aquarios etc.

Realizagbes técnicas, pesquisa de qualquer época

cientificas e artisticas que, por suas caracteristicas,

sdo capazes de motivar o
interesse do turista e, com isso,
propiciar a utilizacdo de
servicos e equipamentos
turisticos.

Eventos que concentram
pessoas para tratar ou debater
assuntos de interesse comum e
negociar ou expor produtos e , Lo
Eventos programados servicos; podem  ser de Feiras, congressos, seminarios
natureza comercial, profissional, | etc.

técnica, cientifica, cultural,
politica, religiosa, turistica, entre
outras, com datas e locais
previamente estabelecidos.
Esses eventos propiciam a
utilizacdo de  servicos e
equipamentos turisticos.

QUADRO 4: CATEGORIAS, DEFINICOES E EXEMPLOS DE ATRATIVOS TURISTICOS.

FONTE: MTUR, ROTEIRIZACAO TURISTICA, MODULO OPERACIONAL-7 2007; p. 28. ADAPTADO POR
GONCALVES, MARIA 2015.
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Os atrativos que demonstram maior potencial e melhor estrutura para recepgao
de turistas devem ter prioridade na estruturacdo de roteiros, com relacdo a
segmentacao pela oferta, podemos dizer que ela define tipos de turismo, a definicdo
desses tipos de turismo é realizada a partir da existéncia, em um territério, de certas
caracteristicas comuns, tais como atividades, praticas e tradicbes comuns (esportivas,
agropecuarias, de pesca, manifestacbes culturais, manifestacdes de fé), aspectos e
caracteristicas comuns (geograficas, historicas, arquitetbnicas, urbanisticas, sociais);
determinados servicos e infraestrutura comuns (servigos publicos, equipamentos

hoteleiros e de lazer).

Como em qualquer outra atividade inicial € necessario suprir algumas faltas
antes de por o plano em acao, obstaculos como pouca infraestrutura no meio rural,
baixa qualificacdo profissional, pouco preparo de agéncias e operadoras para lidar
com o segmento, desatualizacéo de legislacdes e regulamentacao especificas para o
mesmo (MTUR, 2010). Segundo o Ministério do Turismo (MTUR, 2010), o espaco
rural abriga diversos empreendimentos e experiéncias que nao podem ser
caracterizadas apenas por turismo rural, as muitas praticas turisticas que acontece
no ambiente rural muitas vezes estéo ligadas a outros segmentos como atividades de
lazer, esportiva, eventos, alguns autores preferem nomear este aspecto como
“turismo no espaco rural”, sendo diferente de turismo rural, mas neste momento nao
é a funcéo deste documento se aprofundar no estudo ou na solucdo destas entraves,
mas faz parte ser um canal de informagfes para que o0s interessados e envolvidos

tenham conhecimento de sua amplitude. Segundo o MTUR:

“Todas as atividades praticadas no meio ndo urbano, que consiste de
atividades de lazer no meio rural em varias modalidades definidas com base
na oferta: Turismo Rural, Turismo Ecolégico ou Ecoturismo, Turismo de
Aventura, Turismo de Negdcios e Eventos, Turismo de Saude, Turismo
Cultural, Turismo Esportivo, atividades estas que se complementam ou nao”
(BRASIL, Ministério do Turismo, turismo rural, 2010; p. 27).

Os segmentos turisticos associados ao uso do espaco rural sdo: Turismo
Rural, Turismo de Base Comunitaria e Ecoturismo, neste trabalho serd abordado o
Turismo de Base Comunitaria, segmento identificado potencial para ser aplicado na
comunidade do Guaraguacu em Pontal do Parana.
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3.4 O ENVOLVIMENTO DAS COMUNIDADES EM EVENTOS

Eventos dentro da comunidade e relacionados a ela € uma das formas de contribuir
e divulgar seus bens e atrativos. Quanto maior a abrangéncia do evento maior seri a
interferéncia. Oliveira (2000) afirma que 40% do movimento turistico internacional
acontece em funcéo da realizagéo de eventos, esses, podem ser usados como alternativa
de curto prazo para o turismo, visto seu potencial econémico e social. O Ministério do
Turismo informa que as areas que possuem forte periodos de sazonalidade turistica,
como é o caso de Pontal do Parand, precisam desenvolver o turismo ao longo do ano
com um calendario de eventos que contemple todas as atracdes e 0S recursos turisticos
da cidade receptora, respeitando sua fragilidade, mas aumentando a utilizacdo dos
equipamentos e, consequentemente, sua produtividade, isto de acordo com a sua
necessidade. Segundo Brito e Fontes (2002, p. 200). “Um calendario de eventos
diferenciados da vocacédo original da localidade propicia a inser¢cdo de outros atrativos

gue se traduzem, ao longo do tempo, em vocacodes tao fortes quanto a primeira”.

Tomazzoni (2002) entende que, ao realizar um evento num local de
pertencimento da comunidade, as caracteristicas culturais precisam ser levadas até
0s organizadores do evento pela prépria comunidade ou representantes, para serem
estimuladas e perpetuadas, pois a cultura da comunidade em si, j& € um atrativo
turistico. E importante no entanto, que “em caso de incompatibilidade ou duvidas,
deve sempre colocar os interesses da comunidade acima dos interesses do turista”
(KRIPPENDORF, 2000, p. 150), a realizacdo de eventos deve primar pela satisfacao
da populacdo local depois agradar aos visitantes. Para que as necessidades e 0s
interesses da comunidade receptora sejam respeitados e incentivados durante 0s
processos de formulacdo de atividades ou eventos, este deve ser planejado e
executado com base nas expectativas da comunidade, nas trés esferas (econdémica,
social e cultural). Magalhdes (2002) trabalha com a questdo da comunidade em
relacdo ao Turismo, e pode-se adaptar esta afirmacao a realizacdo de eventos dentro

da comunidade receptora:
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A medida que a comunidade vai se sentindo envolvida, torna-se mais motivada em
relacdo a sua participacdo e insercao no processo. Além disso, pode ocorrer o
desenvolvimento do senso de responsabilidade necessario ao cumprimento da
tarefa de ser guardid dos patriménios natural, histdrico e cultural, encontrados no
municipio (MAGALHAES, 2002, p. 90 - 91).

A criacdo de comissbes ou associacOes formadas por representantes da
comunidade pode ser uma opc¢do para envolvé-la no processo de atividades
turisticas e eventos, para que acompanhem todas as reunifes, colaborando com
ideias, contatos, servicos e no repasse das informacfes e das conclusdes para 0s
demais membros da comunidade, desta maneira, contribui para aumentar o
envolvimento comunitario, podendo participar de diferentes maneiras e com variadas
intensidades. Uma das formas de participacdo de um evento € como membro da
comissao organizadora, este modo de participacdo ndo cabe a todos os integrantes
da comunidade, pois um grupo deve representa-la, neste caso, tendo um membro da
comunidade na comisséo de organizacao as pessoas terdo a quem recorrer, em caso
de alguma sugestdo, duvida ou reclamacdo a fazer sobre o evento. Também é
fundamental ter a garantia de que seus interesses serdo priorizados, pois se sabe
gue a comunidade deve ser a prioridade de um municipio na organizagcdo de um
evento (KRIPPENDORF 2000). Outra forma de participacdo da comunidade é como
visitante ao evento, isso ja cria algum contato significativo e mostra que ha um
aspecto positivo da comunidade com relacdo ao evento, processo que as vezes se
torna invasor ao realizar uma atividade em que os “donos do territério” ndo se sintam
incluidos, confortaveis ou convidados pela mesma. Os membros da comunidade local
podem, além de ser gestores do seu préprio evento, eles podem participar destas
atividades como expositores, através da exposicdo e comercializacdo de produtos e
servicos, outro modo é a prestacdo de servigcos, que pode ser outra maneira de
participacéo, podendo envolver indiretamente a comunidade. Tem-se como prestador
de servico o individuo que realiza algum trabalho na festa, podem, por exemplo, ser
do setor de manutencédo, de divulgacéo, de construcado de infraestrutura (GAYER;
PUGEN; 2012). Em qualquer atividade direcionada a uma comunidade, deve ser
procurado e consultado alguns representantes, pois é através destes grupos que 0s
gestores poderdo conhecer melhor e construir de um elo com toda a comunidade

local.
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3.5 O PLANEJAMENTO DO ESPACO TURISTICO

Além da perspectiva econdmica, social deve-se destacar que o turismo pode
ser entendido pelo olhar da geografia, em que 0 espago assume importancia
(GIOTARD, 1990). Segundo Steinberger & Campos (2007), o espago é o resultado
da acdo humana ao se apropriar do territério, e o turismo, como tal acdo e se
apropriando de uma porc¢ao de um dado territério, produz um espacgo turistico mesmo
gue inconscientemente, por meios de seus agentes. Para que o0 turismo se
desenvolva é imprescindivel o uso do espaco, pois 0 turista se desloca de sua
localidade habitual para outra, o que acaba criando trés tipos de territérios: emissores
de turistas, territérios de deslocamento e territérios receptores (MENESES, 2011 p.
25), percebe-se que o turismo é provocador de mudancas e reorganizacdo espacial
gue ocorre direta e indiretamente pelo deslocamento das pessoas, as areas turisticas
se estendem por varios quildmetros, mas, somente nos pontos onde existe
concentracdo de atrativos é onde ocorre a producao e comercializacao do turismo, ou
seja, o turismo vai se apropriando de determinados espacos, transformando-os e a

partir disso como diz Nicolas:

[...] el turismo crea, transforma, e inclusive valoriza diferencialmente espacios
gue podian no tener valor en el contexto de la l6gica de produccion: de
repente la tierra de pastizal se puede transformar en parque de acampatr, o la
casa e semi-derruida del abuelo fallecido en casa de hospedes.
(NICOLAS,1996, p. 49).

O crescimento e desenvolvimento das atividades turisticas € o que justifica o
espaco geografico, o aspecto espacial do turismo € fundamental para o
desenvolvimento de suas atividades. Uma forma clara de ver isso é que a referéncia
geografica do local/cidade € sempre mais ou menos citada na divulgacdo do atrativo
turistico, o seu aspecto espacial pode influenciar imediatamente na impressédo do
publico alvo. Certamente o turismo moderno transmite pelos meios de comunicacao
imagens variadas de um mesmo lugar turistico dependendo do foco escolhido para
atrair a tal e qual tipo de turista de (GIOTARD, 1990). Cada gestor tem a
oportunidade de planejar e decidir seu desenvolvimento, de forma participativa e

respeitando os principios da sustentabilidade econémica, ambiental, sociocultural e
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politico-institucional, apoiado pelo Ministério do Turismo na qual elaborou e
disponibilizou em meio virtual, cadernos de orientacfes basicas relacionados a cada
segmento turistico, etapas faceis de serem desenvolvidos por gestores ou lideres
comunitarios que se interessarem pela modalidade. Em tese, o Programa de
Regionalizacdo do Turismo tem a finalidade de estruturacdo e qualificacdo das
regides para que elas possam assumir a responsabilidade pelo seu proprio
desenvolvimento, possibilitando a consolidacdo de novos roteiros como produtos
turisticos (BRASIL, MTUR; 2007).

Neste capitulo percebe-se que acbes sdo necessarias para iniciar a atividade
turistica em qualquer lugar, cuidados devem ser tomados e redobrados tratando-se
de lidar com as perspectivas de comunidades locais. As primeiras impressdes da
atividade turistica sdo normalmente a porta de entrada para 0 interesse da
comunidade em dar continuidade e ser participativa, caso a primeira impressao seja
ma apresentada ou mal interpretada formando duvidas quanto ao carater da
atividade no local, a abordagem de apresentacéo da atividade tem peso de influéncia
no decorrer da atividade.



27

4. PONTAL DO PARANA, MUNICIPIO BALNEARIO

Pontal do Parana faz divisas com os municipios de Paranagua, a oeste, e de
Matinhos ao sul; a leste € margeado pelo oceano Atlantico e, ao norte, pela baia de
Paranagud, A distancia rodoviaria entre Curitiba, capital do Estado, e Praia de Leste,
ponto da orla oceanica mais proximo da capital, é de aproximadamente 100km (DER,
2005). A seguir (FIGURA 1) é possivel identificar onde se localiza a comunidade do

Guaraguacu, dentro do municipio de Pontal do Parana;

ha do

= Paranagua Mel
A
»~
Pontal do Parana
uaraguacu
Parque
Nacional

de Saint-Hilaire/Lange

FIGURA 1. PONTAL DO PARANA - COMUNIDADE DO GUARAGUACU. FONTE: IBGE 2014.
ADAPTADO POR GONGALVES, MARIA 2015.

Sampaio (2006), em seu estudo pela apropriacdo do uso do espaco, Pontal
do Paranad tem sua orla totalmente tomada pelo uso balneario, esse processo

desencadeou no ano de 1926 com a abertura da estrada PR 407 “Estrada do Mar”,
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simplificando a ligac&o da capital do estado Curitiba partindo da BR 277 em direcéo
as praias, passando por Pontal do Parana, mais exatamente pelo balneario de Praia

de Leste, até entdo esta era a regido balnearia de Paranagua.

Do ano de 1926 até os dias atuais, a PR 407 “estrada das praias / mar”
passa pela comunidade do Guaraguacu, a ponte de ligacdo sobre o rio Guaraguacu
foi construida em 1928 (SAMPAIO; 2006), esta foi a primeira via do litoral
paranaense favorecendo o uso balneario, estabelecendo a ligacdo direta de
Paranagua com a orla oceanica. Neste sentido, estrategicamente o balneéario Praia
de Leste era o ponto intermediario entre dois pontos importantes de orla, pois se
localizava a 18 km do balneario de Pontal do Sul, ponta importante de saida de
embarcacdes para Paranagua e llha do Mel e a 22 km até Caioba em Matinhos,
sendo o caminho a estes dois pontos em 1926 eram feitos por carrogas, pela praia
(SAMPAIO; 2006; BIGARELLA 1999). Praia de Leste, apesar da facilidade do acesso
e a sua localizagéo estratégica ao fim da “Estrada do Mar” (PR - 407), apenas contou
com a expansdo do uso balneario a partir do inicio da segunda metade do século,
pois, Matinhos e Caioba, ja haviam evoluido e foram os primeiros para o fins de lazer
(BIGARELLA; 1999). Sampaio (2006) ressalta os possiveis motivos dos quais
levaram a estagnacado da Vila balnearia de Praia de Leste, explicando a preferéncia
por Matinhos, Caiob4 e Guaratuba:

“Trés unicos pontos da orla oceénica paranaense marcados pela
proximidade de serras e morros e/ou pela presenca de costdes rochosos,
que, além da forte qualidade paisagistica que imprimem, engendram
pequenas enseadas, com ondas menores, que se distinguem de todo o
resto, formado por praias continuas. Ja a Vila Balneéria Praia de Leste se
encontra na absoluta planura, € em um ponto de uma praia continua, com
ondas maiores, sem qualquer outra referéncia que ndo o término da estrada”
(SAMPAIO, 2006; p. 60).

O declinio deve-se levar em conta também pela captacdo de agua doce,
como citado anteriormente Pontal do Parana estd localizado em superficie plana,
Praia de Leste era o ponto central da orla distante de qualquer elevacédo, sendo
necessarios esforcos para adquirir dgua, enquanto que neste mesmo periodo,
Matinhos era abastecidos pela Serra da Prata. Em 1948 foi aberta a PR 412, ligando
Praia de Leste a Matinhos facilitando 20 km de percurso que antes era feito pela
praia, destacando Matinhos/Caioba ainda mais (SAMPAIO, 2006; p. 60). Em 1966, a
PR 407 foi revestida por asfalto intensificando ainda mais o fluxo para os municipios

balnearios, conhecida popularmente até os dias atuais como “Estrada do Mar ou das
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Praias” (BIGARELLA, 1999; p.96). Segundo Bigarella, a abertura da Estrada do Mar
favoreceu a fundacdo e o desenvolvimento das vilas balnearias de Matinhos e

Caioba, neste periodo Pontal do Parana ainda era a regido balnearia de Paranagua.

Segundo DER (2015), no Parana, no ano de 1966 houve a concentracdo em
implantacdo de rodovias alimentadoras, envolvendo ligacées rodoviarias de regides
proximas entre municipios e destes as principais rodovias estruturais de integracao
do Estado. Mais tarde, em 1987, houve a abertura oficial da PR 508 rodovia
Alexandra — Matinhos com 30,50 km de extenséo, encurtando distancias da BR-277
com 0S municipios balnearios de Matinhos, Guaratuba e deixando a capital
paranaense “mais proxima”. Tal estrutura consequentemente aumentou o fluxo de
pessoas a essas regides, atraidas possivelmente pelo atrativo paisagistico e pela
praia. Na imagem a seguir, as principais rodovias que ddo acesso aos municipios
balnearios do litoral do Parana (FIGURA 2).

Parque
Nacional

Antoning do Superagui

Morretes

- Yo Paranagua
2 (BR-277 )
[Curitiba \BR-277 ————

U2, : ( BR-277 )

F’amu(? Pontal oo Parana
Parque Nacional
Nacional de Saint-Hilaire/Larige
Guancana

‘J"J : ":’.I:()

Guaratuba

FIGURA 2: PRINCIPAIS ESTRADAS QUE DAO ACESSO AOS MUNICPIOS BALNEARIOS
LITORANEOS; FONTE: IBGE, 2014. ADAPTADO POR GONCALVES, MARIA 2015.
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Os paranaenses entdo descobrem as praias, ndo mais com a procura do mar
como tratamento de saude, como era a demanda na década de 1930 e 1940
(BRAMBATTI 2011), mas com a perspectiva do 6cio, da moda e do lazer. A partir de
1950 a orla paranaense comecou adquirir o formato atual, uma ocupacao linear junto
a praia vindo a constituir o que Moura e Werneck (2000) denominaram como
“ocupacao continua litordanea do Parana”, sendo neste periodo realizadas compras e
vendas de loteamentos sem nenhuma infraestrutura técnica'se constituindo apenas
com um arruamento aberto em meio a restinga.

A partir de 1950 a orla paranaense comecou adquirir o formato atual, uma
ocupacado linear junto praia vindo a constituir o que Moura e Werneck (2000)
denominaram como “ocupacgao continua litordnea do Parana. No ano de 1990 os
pouco mais de 40 km de orla atlantica do Litoral do Parana estdo praticamente
tomados por loteamentos, balnearios ocupados de forma desordenada e irregulares,
Paranagua ao perceber que problemas ocasionais pela ocupacdo descontrolada
estava surgindo reclamacgdes da populagdo que habitava a sua “regido balnearia”,
mais precisamente em 1887, comeca a desenrolar a documentagcdo para
emancipag¢ao do novo municipio litoraneo “Pontal do Parana”, com 199.847 km?, por
pressdo do volume populacional crescente em 1997 foi oficializado o
desmembramento de Paranagud, Pontal do Parana independente, passa a assumir
uma nova gestdo administrativa. Um exemplo dessa desordem de espacos urbanos,
loteamentos do municipio estd no percurso da PR 412, entre Pontal do Parana e
Matinhos:

“Entre os balnearios Pontal do Sul e Praia de Leste a distancia € menos
exigua, variando entre 400m e pouco menos que 600m (maximo de oito
quadras, chegando a trés na entrada de Pontal do Sul), mas entre Praia de
Leste e Matinhos ndo excede 250m e chega a 100m na entrada deste Ultimo
(no maximo quatro quadras; uma na entrada de Matinhos) e ao sul de
Guaratuba nao ultrapassa 100m (1 quadra)”. (Cf. PARANACIDADE, 1997).

1 A infraestrutura técnica abrange a pavimentagcdo das vias, a iluminacdo publica, as redes de
abastecimento a cada imoével (agua, energia elétrica, telefonia etc.) e as redes de esgotamento
sanitario e pluvial. Distingue-se, assim, da infraestrutura social, que compreende as escolas, creches,
postos de salde, hospitais, postos policiais, etc. (SOUZA, 2002).
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O trecho da orla paranaense que faz parte do municipio de Pontal do Parang,
teve seu inicio pelo uso balneario em 1928, quando foi aprovado o loteamento vila
balnearia Praia de Leste que, como mencionado anteriormente ndo se desenvolveu.

Em 1950 se apresenta apenas como uma ligacdo importante para as praias
pela “Estrada do Mar” (BIGARELLA, 1999), a seguir vista aérea do balneario de Praia
de Leste (FIGURA 3).

FIGURA 3: VISTA AEREA DA VILA DE PRAIA DE LESTE DE 1953.
FONTE: SAMPAIO, 2006; p. 96; Apud — CRUZEIRO DO SUL S.A. 1953.

O resultado desta ocupacdo ndo planejada do territério praiano foi a
configuracédo de municipios com forte dependéncia sazonal, em geral os municipios e
populacdo estdo habituados a lucrar durante a alta temporada de verdo e realizar
atividades secundarias no restante do ano. Segundo Estades (2003), os setores
econdbmicos, que movimentam mais capital em Pontal do Parana, sao o imobiliario e

a construcdo civil, o que confirma os investimentos e incentivo a novos imoveis e
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casas de segunda residéncia. Essa demanda por construgcdo, compra e venda
influencia na desordem urbana, sendo que o aumento destes imdveis sem ter o
planejamento da administracdo publica, acaba que consequentemente ndo ha tempo

para montar a infraestrutura basica para atender toda essa populacao.

Outro setor importante € o comércio, que se destina principalmente a
abastecer a industria da construgdo e ao consumo dos turistas, ja o comércio dirigido
aos turistas sofre da intensa sazonalidade turistica. A estacdo de alta temporada é
curta e nem sempre suficiente para preencher os meses de marco a novembro
predominantes de baixa temporada, o que implica a estabilidade e melhora dos
investimentos dos estabelecimentos, afetando a qualidade da oferta e causando o
aumento dos precos durante a alta temporada. Por ultimo, o setor que movimenta o
municipio € o de servicos, que tem a administracdo publica como o grande ofertante

e o grande empregador no municipio (ESTADES; 2003).

O estudo do IPARDES sobre a cadeia produtiva do turismo no Estado do
Parana, realizado em 2008, “aponta 2.186 estabelecimentos comerciais vinculados
ao turismo no litoral. Desta demanda, 2.114 s&o microempresas — a maioria sem
nenhum empregado, 70 pequenas e 02 médias”. Esse quadro aponta que a maior
parte do grupo de trabalho é familiar e informal ou constituido por autbnomos e
apesar do numero das microempresas, o efeito multiplicador no conjunto da
economia é baixo, sendo que o desenvolvimento do turismo na regido depende de
ampliacdo e melhoria da qualidade dos equipamentos e infraestrutura (IPARDES,
2008, p.19). Atualmente, a populacédo de Pontal € de 23.816 mil habitantes, conforme
dados do IBGE senso de 2014.



33

5. O GUARAGUACU

5.1. TURISMO DE DENTRO PARA FORA, PERCEPCAO DA COMUNIDADE DO
GUARAGUACU

A questbes que s&o problemas ocasionais com relagdo ao turismo, sobre a
movimentagdo em alta temporada de verdo da PR 407 que corta a comunidade,
Batistel (2011) aborda que nos ultimos anos como forma de solucionar o trafego
intenso da “Estrada das Praias/Mar” a ECOVIA, concessionaria responsavel pelo
trecho da PR 407 em Pontal do Parana, desde 2010 transforma-a em via de mao
Unica no sentido Curitiba na tentativa de acelerar o fluxo de carros que retornam,
tornando-se um desconforto aos moradores da comunidade do Guaraguagu que por
algumas horas ficam sem poder desloca-se da comunidade, fato abordado também
na pesquisa de Batistel (2011, p. 23). Existe o interesse da comunidade na
duplicacdo da rodovia, nos dias atuais ainda de mao simples, ha o projeto de
duplicacdo da PR 407, no ano de 2015 ja se iniciou nos quildmetros iniciais em
Paranagua e que vai alcancar a comunidade do Guaraguacu, porém com alguns
aspectos positivos e negativos para a comunidade, casas irregulares serao
removidas do em torno da PR 407, fato notado ja nos primeiro quildmetros da obra

em Paranagua, onde claramente houve essas mudancas.

Muitos dos moradores trabalham em outros balnearios e em municipios
vizinhos, os comércios dentro da comunidade sao poucos e muitas vezes é preciso
se deslocar em busca de servigcos de infraestrutura como bancos, farmécias, postos
de gasolina, lotéricas, supermercados, postos de saude etc. O principal modo de
deslocamento identificado sdo carros proprios e motos, sendo que, a linha municipal
de 6nibus passa apenas trés horarios por dia na comunidade, pela manhd, meio dia e
fim da tarde, outro modo de deslocamento sdo as bicicletas, e alguns seguem a pé,
as infraestruturas citadas sao encontradas no balneario mais proximo de Praia de
Leste a 5 km de distancia da comunidade (RAMOS E CONSTANTE 2013).

Além dos atrativos turisticos da comunidade consolidados, identificados a
partir de pesquisas bibliograficas, documentais e a partir da percepcdo dos
moradores, foram identificados os atrativos potenciais, sdo aqueles que pode vir a

ser administrados pela comunidade dentro do segmento do turismo de base
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comunitéria, a partir das pesquisas, conversas e percepc¢des em campo foi elaborado

uma tabela que expde os atrativos ja consolidados pela comunidade do Guaraguacu

e 0s atrativos potenciais, que sdo mencionados na tabela como atrativos potenciais

desconhecidos pela comunidade:

Atrativos Consolidados pela Comunidade do
Guaraguacu (Batistel 2011)

Atrativos potenciais desconhecidos
comunidade, identificados pelo autor

pela

Rio Guaraguacu

Os folides e o Fandango (resgate histérico)

Sitio Arqueoldgico Sambaqui do Guaraguagu

Artesanato, Sabores e Saberes

Engenho de Farinha;

Aldeia M’bya Guarani

Café Caicara do Guaraguacu

Prato tipico Cambira

Estrada Ecolégica - Caminhada na Natureza

QUADRO 5: ATRATIVOS CONSOLIDADOS E ATRATIVOS NAO CONSOLIDADOS PERTENCENTES A
COMUNIDADE DO GUARAGUAGCU; FONTE: BATISTEL 2011. ADAPTADO POR GONCALVES, MARIA

2015.




35

6. ATRATIVOS TURISTICOS CONSOLIDADOS PELA COMUNIDADE DO
GUARAGUACU

6.1 RIO GUARAGUACU

A comunidade rural do Guaraguacu estd a beira das margens do Rio
Guaraguacgu sub-bacia de Paranagua, tendo suas nascentes nas encostas da Serra
da Prata na Col6nia Pereira, braco da Serra do Mar que toca a embocadura da baia
de Guaratuba, se desenvolve para o norte, indo desaguar na baia de Paranagua tem
cerca de 100 km atravessando mais de um municipio, em questdes turisticas o rio
contribui para o turismo de pesca e nautico, para a histéria do litoral atravessando o

municipio era seu principal canal de ligacdo a Paranagua.

“A comunicacéo entre Paranagua e Guaratuba era feita ainda como relatado
por Saint-Hilaire em 1820: por canoa de Paranagua ao Pontal do Sul, em
carroca de 14 a ponta de Caioba e, novamente por canoa, para a travessia da
baia, num percurso de aproximadamente dez horas, mas que podia durar de
um a dois dias, em funcdo de mau tempo (cf. SAINT-HILAIRE apud
SOARES, 1999; BIGARELLA, 1999).

O rio possui um trecho navegavel de 60 km, que liga a ponte do Guaraguacgu a
baia de Paranagua. Os 30 primeiros quildbmetros sdo de agua doce, que vao até o
Poco do Maciel, onde suas aguas se encontram com as do rio Maciel. A partir deste
ponto, o Guaraguagu comeca a receber a influéncia do mar, que salitra a 4gua e faz
o rio correr conforme as marés. Em alguns trechos da comunidade do Guaraguacu €
possivel avistar Marinas na beira do rio com finalidades para o turismo, como pesca
esportiva, passeios de barcos, caiaque, cultivo de camardo etc. Como exemplo em
agosto de 2015, foi realizado pela secretaria de turismo e esporte e lazer o evento
Festival Natureza, com a finalidade de usar o rio para esportes relacionados como
caiague e stand up paddle, pois suas aguas calmas proporcionam lazer e
tranquilidade, além de fazer parte da historia do municipio, ainda ha um grande
potencial a ser explorado.
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6.2 SITIO ARQUEOLOGICO SAMBAQUI DO GUARAGUACU

O segundo atrativo, talvez, o mais citado pela comunidade do Guaraguagu na
pesquisa realizada por Batistel (2011) € o sambaqui do Guaraguacu. A palavra
Sambaqui, em Tupi-Guarani significa “amontoado de conchas”, este sitio arqueoldgico
foi o Unico tombado pelo Patriménio Natural da Secretaria de Estado da Cultura em
26 de novembro de 1982, o sambaqui fica situado na Fazenda Sambaqui,
propriedade particular de Ancora Comercial S/A, protegido pelo processo N° 85/82.
Inscricdo N° 13. Livro do Tombo Arqueoldgico, Paisagistico e Etnogréfico (Espirais do
Tempo: Bens tombados do Parana; Secretaria de Estado da Cultura; Curitiba 2006).
O Sambaqui do Guaraguagu (25°35'48” S, 48°28'12” W) tem o formato de um cone
truncado é constituido por dois sambaquis sobrepostos sendo denominado sambaqui
“‘A” e “B” mediam na base 300 metros de comprimento e 50 metros de largura e 21
metros de altura. O Sambaqui B foi datado pelo método do carbono- 14 em 4.128 +
ou — AP. ou 2.178 A.C (Espirais do Tempo, bens tombados do Parana; Secretaria de
Estado da Cultura; 2006). Estes dois sambaquis sobrepostos um no outro sado 0s
maiores sitios do género no litoral paranaense, em depoimentos da comunidade local
falam que no passado as paredes do Sambaqui chegavam a alguns metros do forno
Secular, que do topo era possivel ver rastros do inicio da cidade de Paranagua, hoje
estd aproximadamente 500 m de distancia do forno secular Caieira, 0 que nos
referéncia em dimensdes o tanto que se foi perdido deste patrimoénio no aterro de ruas

e construcoes.

Véarios sambaquis existem no litoral, mas apenas o do Guaraguacu é
tombado, oportunidade para a valorizagdo deste bem como atrativo para 0 municipio,
unir o Unico sitio arqueoldgico tombado as belezas do rio Guaraguacgu e da estrada
ecolégica (Domingos Mesquita Sant’Ana) sao potenciais atrativos para serem
desenvolvidos dentro da comunidade. O Sambaqui do Guaraguagu resguarda a
histéria da comunidade “Sambaquiba”, que viveu no Guaraguacu ha 4.200 anos,
esses grupos viviam nas planicies litoraneas antes da chegada dos europeus, em
zonas ricas em peixes, moluscos e crustaceos que eram sua alimentacdo basica,
considerado importante, ndo apenas por assinalar a antiguidade da ocupacao da
area pelo homem, mas, ainda, pela extrema variedade de artefatos por eles
produzidos e encontrados nas escavacoes (BATISTEL, 2011; p. 42). Na area ainda

existe um forno secular, tombado junto com o sambaqui, usado no passado para a
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transformacéo das conchas em cal para construgfes além do uso dos cascalhos das
conchas para aterro de ruas, os dois estdo tombados pela Curadoria do Patriménio

Historico e Cultural da Secretaria da Cultura do Parana.

A relevancia natural e cultural presente na comunidade também € atrativo,
assim, forma um conjunto que somando aos ja existentes agrega valor ao atrativo
principal, em um futuro proximo a comunidade tem meios para se conectar ao
segmento do arqueo-turismo, segmento onde sdo atrativos e preservados os sitios
arqueoldgicos locais que podem ser inscrigcdes rupestres, oficinas liticas, sambaquis,
marcas deixadas por civilizacbes antigas, marcas que fazem parte do passado, dos
costumes, lugares em que esses povos se identificaram e permaneceram por
centenas de anos, e porque nao desenvolver este novo segmento arqueo-turismo
como um modo de protecao e valorizacdo ao atrativo turistico ja existente, segmento
gue pode agregar valor a comunidade do Guaraguacu sendo um marco referencial

para Pontal do Parana, sendo que seria 0 Unico nesta categoria no litoral.

Ha mais campos potenciais que podem ser explorados dentro da comunidade
do Guaraguacu, por isso esta pesquisa ndao deve ser tido como palavra final.

Definicdo de turismo arqueoldgico ou Arqueo-turismo:

“Consiste no processo decorrente do deslocamento e da permanéncia de
visitantes a locais denominados sitios arqueol6gicos, onde sédo encontrados
0s vestigios remanescentes de antigas sociedades, sejam elas pré-histéricas
elou historicas, passiveis de visitacdo terrestre ou aquatica” (MANZATO,
2005, p. 44).

Essa popularizagao do tema “Sambaqui” € fundamental que o municipio tenha
interesse em desenvolver, trabalhar com o reconhecimento da populacédo diante do
seu patriménio. Destinar um projeto para a comunidade do Guaraguacu e ao arqueo
— turismo, podendo realizar visitas técnico cientificas ao local, fazer resgate histérico,
ou um espaco de lazer cultural para educacao patrimonial, um local destinado para o
receptivo da comunidade que podem ter exposicdes arqueoldgicas e historicas,
existe um leque de oportunidades que podem ser desenvolvidas e principalmente &
necessario conhecer para poder preservar. Ha varios modelos de parques em
funcionamento atuando com este segmento de arqueo-turismo que podem ser
citados: como o parque municipal ambiental das Caieiras em Joinville — SC, foi

proposto em 2005 e além de ser um local para preservar os recursos naturais da
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regido como fauna e flora, preserva também a questdo do patrimonio historico e
arqueoldgico cultural que sdo os fornos “Caieiras”. Além do lazer, e promover a
educacdo ambiental e patrimonial, uma das principais atividades do parque hoje é a
visita técnico cientifica, em geral o nimero de visitantes gira em torno de 500 a 1000

pessoas por semana sendo concentrado este maior numero nos finais de semana.

6.3 ENGENHO DE FARINHA

O terceiro atrativo citado sdo as farinheiras, forcas dos habitos passados, pois
nos dias atuais é uma atividade que encontra-se praticamente em extincdo com a
chegada de mudancas de costumes e dos conflitos juridicos-institucionais,
especulacdo imobiliaria, forcas que em um meio social simples-humilde ocorre
complicacBes e atinge as populacbes com menor insercdo no mercado e maior
dependéncia dos recursos naturais, tendo em vista que suas atividades de
subsisténcia passam a ser ilegais, devido a legislacdo restritiva, percebe-se esta
mudanca claramente também na comunidade do Guaraguacu onde farinheiras que ja

chegaram ao total de dez, nos dias atuais resta apenas uma em ruinas.

As farinheiras foram de suma importancia para a economia local e os
engenhos de farinha de mandioca por varias décadas eram muitos comuns na
comunidade. A propria farinha representava um alimento fundamental para ser
consumido com peixes, frutos do mar, carnes, aves, no preparo de caldos, pires ou
com café (RAMOS; CONSTANTE, 2013; p. 15), “[...] Em momentos em que néao
tinhamos dinheiro faziamos trocas na venda, trocava farinha por outros produtos, e
assim iamos passando [...]” (declaracdo: Conceicdo Ramos Constante; 2015) em
outro momento declara “[...] Cada familia plantava apenas para o consumo nada era
desperdigado e se sobrasse era dividido com os vizinhos [...]” (declaragao: Conceigéo
Ramos Constante; 2015). Durante a pesquisa em campo ao comentar sobre o
crescimento da comunidade e mudancas de hébitos, dona Concei¢cdo nativa do
Guaraguacu fala que as pessoas da comunidade sdo humilde e ndo percebem o

risco que é aumento da especulagédo imobiliaria “[...] hoje percebe-se essa mudanca
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(especulacéo imobiliaria) pelas mudancas das familias, pelo fim das farinheiras e

depois, seremos noés? [...]” (declaragédo: Conceicao Ramos Constante 2015).

O guia local Claudomiro Constante, nativo, residente a 40 anos na
comunidade do Guaraguacu declarou que as mudancas de habitos com o conflito
juridico— institucional fez as pessoas cegamente vender seus terrenos na esperanca
de uma nova chance em outro lugar “...] Minha avd vendeu parte das terras que
tinha junto com a farinheira, depois de um tempo consegui recomprar um dos
terrenos que pertencia a ela e guardei muitas ferramentas usadas no engenho e na
ro¢a [...]". Claudomiro Constante se formou em 2012 na instituicio UFPR Setor
Litoral no curso de tecnologia em Gestdo de Turismo e foi quem realizou o primeiro
contato e documento sobre o Café Caicara do Guaraguacu para a UFPR Setor
Litoral. Em pesquisas em campo foi identificado moradores interessados em expor
seus materiais de trabalho para visitantes e contar a histéria da producéo da farinha
de mandioca, materiais usados nas farinheiras e para o plantio da mandioca, como

resgate historico.

6.4 CAFE CAICARA DO GUARAGUACU

O quarto atrativo consolidado pela comunidade abordado na pesquisa de
Batistel (2011) e que nos dias atuais € 0 mais estruturado para atender ao turismo é
o Café Caicara do Guaraguacu. Comecou em 2007 de forma a incentivar as
mulheres da comunidade a aumentar a renda de sua familia com produtos do seu
dia-dia, preparando o tipico café do caicara com produtos selecionados naturais
litoraneos para as demais pessoas que ndo o conhecia, identificar essas
caracteristicas € resgate cultural e foi 0 que as idealizadoras do café caicara
buscaram na hora de escolher seus produtos (RAMOS E CONSTANTE, 2013 p. 23).
Em 2008 - 2009 foi realizado curso de empreendedorismo junto com a ONG Alianca
Empreendedora do SEBRAE com oito mulheres interessadas da comunidade,
capacitaram-se para melhor atender o publico que ja havia despertado curiosidade e
apreco pelo produto, para a construcdo do café caicara foram realizadas dinamicas
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com apresentacdes de pratos que eram consumidos pelos seus pais e avds, com
produtos que a propria comunidade mantinha em seu quintal “[...] cada uma trouxe
um prato para desenvolver o café caicara [...]"” (declaracdo: Conceicdo Ramos
Constante 2015). Apdés selecionar os produtos foi organizado um cardapio com
pratos a base de mandioca e banana e para a apresentacdo foi marcado uma
confraternizacdo no qual compareceram representantes do SEBRAE, EMATER,
prefeitura municipal e Banco do Brasil. Apds a degustacédo todos os representantes
preencheram um questionario para avaliar a qualidade e a forma de apresentacéo
dos produtos (RAMOS e CONSTANTE, 2013; p.24).
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FIGURA 4 - CAFE CAICARA DO GUARAGUAGCU, UFPR - SETOR LITORAL.
FONTE: A AUTORA.

Moradora nativa do municipio a 65 anos e com incentivo do SEBRAE seguiu
adiante, com a capacitacdo dos cursos de empreendedorismo percebeu o aumento
da procura pelo Café Caicara do Guaraguacu, viu a oportunidade no turismo e
percebendo a sua 6tima localizacdo tem planos de ampliar seu negdcio (localizada a
beira da PR — 407; km 17 Guaraguacu), com a constru¢cdo de uma estufa propria de
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plantas nativas que ao turista parar para degustar o Café Caicara também tenha a
oportunidade de estar conhecendo da onde vem alguns produtos do café e um pouco
mais sobre as plantas do nosso litoral por uma trilha interpretativa que sera aberta
nao apenas para os turistas mas sim para todos que tiverem interesse em conhecer,
“[...] com a proibicdo do plantio o que da para fazer € montar um lugar com uma
mudinha de cada coisa que a gente plantava antes, para que ndo deixe morrer a
histéria, uma mudinha de café, de abacaxi e de produtos que tem no café caicara
[...]” (declaragcédo: Conceicdo Ramos Constante, 2015). Dona Conceigdo comenta
sobre os trabalhos de plantio da roca de abacaxi e mandioca no passado, apresenta
algumas fotos e fala sobre as farinheiras que existiam no Guaraguacgu e da época em
gue a moeda era a base de trocas de produtos, que a base da alimentacao era peixe,
mandioca e caca, comentou sobre as festas religiosas tradicionais como a do Divino
que hoje nao existe mais em que o0s grupos de folibes passavam nas ruas
anunciando as bandeiras da trindade e do divino Espirito Santo, e no ultimo dia de
festa terminava em Fandango, declarou que as pessoas da comunidade sdo humilde

e ndo percebem o potencial que tem em suas maos.

Em 2007 apés a criacdo do Café Caicara do Guaraguagu com incentivo de
Francisca Kaminski moradora do Guaraguacu e na época Secretaria de
Desenvolvimento e Turismo, para fortalecimento do grupo local oportunidades
surgiram, questao que teve maior relevancia apés contato do grupo com a UFPR
Setor Litoral dona Conceigao declarou [...] “apds conhecer a faculdade (UFPR Litoral)
os conhecimentos se expandiram” [...] (declaragdo: Conceicdo Ramos Constante
2015), declarou que teve apoio da instituicdo através de projetos de ensino, pesquisa
e extensdo atendendo eventos chegando a receber 600 pessoas dentro do setor, “[...]
apos contanto com a faculdade (UFPR Litoral), tive conhecimento para que o café
fosse regularizado como empresa e também foi tema de trabalhos por alunos [...]”
declara a universidade como incentivadora que abre novos caminhos, “...] hoje o
Café Caicara do Guaraguacu pertence ao Guaraguagu e nao somos “presas”’ a
ninguém [...]” referindo-se a instituicbes publicas e privadas (Conceicdo Ramos
Constante 2015).

Nos dias atuais o nome “Café Caigcara do Guaraguagu” representa a
comunidade e municipio em eventos e convencdes, trabalho reconhecido e
transmitido no programa Meu Parana, na rede Globo em 2013, com o tema

“Sambaquis” destacando ainda mais o produto. O produto foi divulgado pela Rede
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Paranaense de Comunicacgéo (RPC) no programa Caminhos do Campo exibiu uma
matéria sobre o Café Caicara e 0 passeio na regido e isso trouxe bastante
repercussao. A Parana Educativa também mostrou interesse pelo assunto e fez uma
matéria a respeito, o café também esteve presente em eventos no SESC - Caioba
em Matinhos, outra matéria sé que em midia impressa a revista da ECOVIA trouxe
um panorama sobre o café caicara e realizou um trajeto rapido pela comunidade do
Guaraguacu (RAMOS e CONSTANTE, 2013 p. 26).

O café apresentado hoje pela dona Concei¢do (percebe-se que € a maior
responsavel pela tomada de decisdes no grupo), com um grupo de mulheres que
acreditam nas possibilidades do seu produto para trazer melhorias para suas vidas e
consequentemente para a comunidade do Guaraguacu, suas funcdes séo fixas assim
como a responsabilidade, mas elas se ajudam em todas as tarefas conforme a
demanda, “...] com o passar do tempo sabe Carol, fui percebendo quem tinha
responsabilidade pelo café, quando tem eventos s6 chamo quem tenho certeza que
nao vai nos deixar na mao como ja aconteceu outras vezes, se nos ndo cuidarmos do
nosso produto quem vai? S&o receitas exclusivas que hoje pertence ao Guaraguacu

[...]” (declaragdo: Conceicdo Ramos Constante, 2015).

Devido ao sucesso que crescia a cada ano as mulheres idealizadoras do café
Caicara do Guaraguacu recebem convites para servir o café em eventos,
principalmente eventos em que seu publico € externo e buscam mostrar algo que é a
cara do litoral, exemplo a ser citado no més de outubro de 2015 o café atendeu na
UFPR Setor Litoral o evento de Mestrado Simpdsio Brasileiro de Desenvolvimento
Territorial e Sustentavel contratado para atender 280 participantes (FIGURA 4).

Em novembro de 2015 o espaco Café Caicara e Artesanato do Guaraguacu,
atendeu o SEBRAE com a Sala do Empreendedor, semana em que atendimento e
palestras aconteceram no municipio com questdes relacionadas a gestdo empresarial
tendo como publico alvo ao microempreendedor individual, e a comunidade do
Guaraguacu no espaco café Caicara, foi escolhida para ser cede de algumas destas
palestras. Hoje o espaco Café Caicara e Artesanato do Guaraguacu (ANEXO 5),
como é o nome empresarial, atende 30 pessoas e seus idealizadores estdo em
constante atualizagdo quanto ao mercado sempre buscando qualificagdo, um destes
exemplos a ser citado € que na mesma data em que ocorria a palestra do SEBRAE,
dona Conceicao lider do grupo se formou pelo Instituto Federal do Parand campus

Paranagua, através do programa PROEJA — FIC (Formacao Inicial e Continuada)
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como Agente Cultural, o FIC tem por objetivo a capacitacdo, o aperfeicoamento, a
especializacdo e a atualizacdo de profissionais em todos os niveis de escolaridade,
nas areas da educacao profissional e tecnoldgica e orgulhosamente apresentou o
café e a comunidade do Guaraguacu na semana académica de Saberes e Sabores

do IFPR — campus Paranagua.

Os principais produtos oferecidos no Café sdo o bolo de banana com
castanha, o bolo de aipim, o bolo de fuba na folha da bananeira, pao de aipim, chips
de gengibre, pao de centeio, geleia de banana com cachaca, ricota, tapioca, bolo de
aipim, torta salgada com peixe defumado, pédo caseiro de varios sabores além de ser
apresentado junto com sucos naturais como 0 maracuja e abacaxi faceis de
encontrar na regidao (RAMOS e CONSTANTE, 2013; p. 25), esses produtos vem
sendo estudados e adaptados pelas idealizadoras que procuram com cuidado
sempre inovar com ingredientes caigaras, surgindo novas receitas, cada dia

ganhando novos admiradores pelos seus sabores.

6.5 ESTRADA ECOLOGICA DO GUARAGUACU, ESTRADA DOMINGOS MESQUITA
SANTANA

O quinto atrativo consolidado pela comunidade abordado neste capitulo, € a
estrada ecoldgica (ANEXO 2), de acordo com as pesquisas em campo, situada as
margens do Rio Guaraguacu a Estrada Ecoldgica tem cerca de 12 km de extensao,
na sua maior parte existe um completo trecho de Mata Atlantica contendo paisagens
preservadas podendo ser contempladas ao longo de seu tracado. A estrada da
acesso as propriedades, um pouco mais a frente da acesso a aldeia indigena M'bya
Guarani, ao forno secular Caieira e ao Sitio Arqueolégico Sambaqui do Guaraguacu,
tem seu inicio a esquerda da ponte do rio Guaraguacu, no sentido de quem vem de
Paranagua na rodovia PR-407 (Estrada do Mar/Rodovia das praias). Sua extensao
original € de aproximadamente 26 km até o balneario de Pontal do Sul, nos dias
atuais o trecho transitavel por veiculo € de 10 km, os outros 2 km para se chegar ao
Sambaqui tem que ser feito a pé ou de bicicleta.

A Estrada Ecoldgica pelas suas caracteristicas preservacionistas e histérica

ja é um local nomeado como atrativo turistico pelo municipio, como as conchas do
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Sambaqui que foram usadas para aterrar seu tracado e a mata preservada em seu
entorno, no seu percurso é possivel encontrar conchas do sitio arqueoldgico algumas
em perfeito formato, margeando o rio Guaraguacu e apés 10 km de percurso, a
estrada termina na entrada da aldeia indigena M’bya Guarani. O tragado original
apos estes 12 km foi fechado pela natureza onde a partir do Sambaqui restou apenas
uma trilha pouco transitdvel pelas pessoas, normalmente feita de bicicletas
adaptadas, a trilha leva até o balneario de Shangri-lA e depois a Pontal do Sul
(BATISTEL, 2011, p. 41) mas no momento encontra-se desativada por falta de
manejo.

As conchas do sambaqui eram usadas para pavimentacdo de ruas e
construcbes como o antigo colégio dos Jesuitas em Paranagua hoje sede do MAE —
UFPR (Museu de Argueologia e Etnologia da UFPR), varias ruas dos balnearios de
Pontal foram aterradas com o sambaqui causando danos irreversiveis ao patrimonio
arqueoldgico (BATISTEL, 2011; p.42). O objetivo da estrada que margeava o rio
Guaraguacgu, era de ligar o “povoado” de Pontal do Sul por terra até Paranagua
realizado em meados da década de 1950 (SAMPAIO 2006), em 1948 com a abertura
da PR 412 ligando Praia de Leste a Matinhos e Praia de leste a Pontal do Sul
(SAMPAIO, 2006; p. 60) a estrada ecoldgica vai deixando de ser a Unica ligacao de
Praia de Leste a Pontal do Sul perdendo importancia. A seguir o tragado original da
estrada ecolégica do Guaraguacu, passando pelo balneario de Shangri-la seguindo
até Pontal Do Sul, tragado original em vermelho e em laranja PR 407 seguindo PR
412 sentido Matinhos. (FIGURA 5).
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BALNEARIO
SHANGRI-LA

VILA BALNEARIA
PRAIA DE LESTE

LEGENDA

—_— ESTRADA DO GUARAGUAGCU

e ESTRADA DO MAR (atual PR-407)

FIGURA 5 -ESTRADA ECOLOGICA DO GUARAGUAGU ATE PONTAL DO SUL EM
MOSAICO DE FOTOS AEREAS VERTICAIS EM 1953; FONTE: SAMPAIO, 2006; p. 98.

6.6 EVENTO MODALIDADE DE CAMINHADAS NA NATUREZA

O sexto atrativo consolidado pela comunidade é o evento de Caminhadas na
Natureza, realizado na estrada ecolégica. As Caminhadas na natureza no Brasil é
comandado pela Anda Brasil — Confederacédo Brasileira de Esportes Populares, que
segue as normas internacionais da Federacao Internacional de Esportes populares
(IVV), grupo que regulariza e faz a divulgacdo do circuito cadastrando — os em todo
territdrio nacional. Nos dias atuais existem mais de 50 paises que adotam essa
modalidade como incentivo a atividade fisica e incentivo & comercializacdo de
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produtos agroindustriais, artesanais, além da divulgacao de atrativos turisticos rurais
e naturais que pertencem a estas comunidades receptoras do evento (ANDA
BRASIL, 2015). No Brasil ha 550 circuitos cadastrados na Anda Brasil, chegando ao
alcance de 103.478 caminhantes cadastrados que fazem parte desta rede,
recebendo informes e novidades sobre as atividades de caminhadas, no Parana os
circuitos séo apoiados pela EMATER e pela secretaria de estado do turismo (ANDA
BRASIL, 2015). No litoral paranaense existem cinco circuitos ativos (ativos, porque
em guestdo sdo sete e por problemas ocasionais no ano de 2015 alguns ndo foram
realizados pelas prefeituras) e, dentre estes, esta o Circuito Eco-Cultural do
Guaraguacu em Pontal do Parana, sendo o primeiro circuito litoraneo desta
modalidade teve seu inicio em 2007.

As estaticas demonstram o potencial dos eventos de circuitos de caminhadas
destacando o turismo como uma alternativa para a comercializacdo direta dos
produtos da comunidade receptora do evento, segundo o Ecobooking (site destinado
as inscricfes online para as caminhadas, além de avaliador dos circuitos e do perfil
de seus participantes), o Parana aparece em 1° lugar no total de caminhantes ao
redor do Brasil com 66% de participacao ficando a frente do Rio de Janeiro (17%) e
Mato Grosso (12%), talvez esta 6tima pontuacdo do estado esteja relacionada com o
Programa de Regionalizagdo do Turismo que tem a finalidade de estruturagéo e
qualificacdo das regides para que elas possam desenvolver novos roteiros e nesses
novos roteiros seguindo os critérios da modalidade pode-se aplicar as Caminhadas

na Natureza.

Em relagdo com o perfis de participantes no Parana 58% sao mulheres entre
41 e 50 anos, Curitiba apresenta o0 maior numero de origem dos caminhantes,
segundo a EMATER, em 2014 foram realizadas 112 caminhadas totalizando 32 mil
pessoas, para 2015 estdo programados 122 eventos, as familias proprietarias
arrecadam em média R$24,00 por caminhante e cada circuito tem a participacao da
comunidade receptora (cidadao.pr.gov.br).

Em Pontal do Parana o percurso do evento de caminhadas recebe o nome de
circuito Eco Cultural do Guaraguagu (ANEXO 1) € de 10 km, sendo que a maioria de
seus participantes € da regido metropolitana de Curitiba. O evento é realizado nos
meses em que predomina a sazonalidade turistica no municipio entre os meses de
Marco a Novembro, é organizado pela secretaria de turismo junto com a EMATER
(Instituto Paranaense de Assisténcia Técnica e Extensédo Rural). Para poder entrar
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na categoria de “Caminhadas na Natureza” existem alguns critérios de avaliagcédo pela
Anda Brasil que devem ser considerados: o circuito deve ser realizado em um
ambiente rural e natural, envolver a comunidade receptora com o evento, devem ser
empreendimentos de economia solidaria, os circuitos devem ter 10 entre 15 km, a
finalidade é a valorizacdo do produto e atrativo da comunidade receptora, é uma
modalidade esportiva ndo competitiva, deve ser gratuito para os participantes. Na sua
8° edicéo realizada em agosto de 2015, a modalidade Caminhadas na Natureza foi
conectada ao Festival Esportivo Natureza, realizando atividades diversas como
caiaque, ciclismo, cavalgada, stand up paddle, o evento reuniu cerca de 500 pessoas
conforme a estimativa da secretaria de desenvolvimento e turismo do municipio,
porém este ano perdendo um pouco o foco sobre o que a modalidade de caminhadas

realmente representa.

6.6.1 EM CAMPO, PERCEPCAO DO EVENTO E DOS ENVOLVIDOS DA COMUNIDADE
NO EVENTO DE CAMINHADAS NA NATUREZA 2015.

O circuito acontece a oito anos dentro da comunidade, e a cada ano tem
aumentado seus participantes. No inicio em 2007 eram cerca de 100 pessoas
chegando a 2015 com o numero de cerca de 500, segundo dados e informacdes da
Secretaria de Desenvolvimento e Turismo de Pontal do Parana. No ano de 2015 a
secretaria de turismo em parceria com a secretaria de esporte e lazer conectou o
evento de “Caminhadas na Natureza” ao evento “Festival Esportivo Natureza”, em
que varias modalidades como caiaque, stand up paddle, ciclismo, cavalgada, foram
realizados em um uUnico dia, notavelmente atraindo muitas pessoas. A Anda Brasil
possui principios como envolver a comunidade local e valorizar seu produto. Na
edicdo de 2015, percebe-se que 0 evento ndo proporcionou destaque aos produtos
locais da comunidade, perdendo a esséncia real do que a modalidade de

caminhadas na natureza propde, em 2015 ocasionando alguns conflitos.

O café caicara foi deslocado do seu local de origem, pois a demanda do
evento ndo seria comportada no espaco onde € servido o café, hoje dentro do
estabelecimento para 30 pessoas, ndo houve venda de artesanato e os demais locais

da comunidade destinado para atender ao evento foi o Restaurante da Marlene e a



48

Marina do Paulinho, por conta da demanda teve envolvimento de restaurantes no

balneario de Praia de Leste, 5 km, cerca de 10 minutos do evento de carro.

Por conflitos ocasionais de temporadas anteriores e questdes sociais
relacionadas a gestdo publica do municipio, a tribo Indigena M'bya Guarani que faz
parte do circuito de caminhada como atrativo junto ao Sambaqui do Guaraguacgu, no
ano de 2015, na 8° edicdo do evento, ndo foi programado a passagem do publico
pela comunidade indigena, ou seja, ndo foi possivel ter acesso ao forno secular e ao
Sambaqui do Guaraguacu, que se encontram apos a comunidade indigena (Florinda,
Aldeia M'bya Guarani, setembro de 2015). O resultado foi o cancelamento da
primeira data que seria em Julho passando para o més de Agosto, acontecendo
mudancas no percurso sem que houvessem reuniées prévias com a comunidade

local informando sobre esses pontos.

O resulto final foram dois eventos ndo comportados pela comunidade,
havendo insatisfacdes pelos moradores, n&o havia sinalizagao correta para distinguir
os dois eventos que apesar de ser realizado no mesmo local eram modalidades
opostas, uma com relagédo a esporte e outra com natureza e turismo rural, quanto aos
turistas e visitantes de outras temporadas perceberam as mudancas, aos que eram a
primeira visita gostaram do evento. Apés 5 km de realizacdo do percurso de
caminhada, o retorno foi por meio da Mata Atlantica que beirava o Rio Guaraguacu
em uma trilha improvisada, usada para mobilidade dos moradores, em que era
possivel notar o alargamento inapropriado para comportar o intenso fluxo de
pessoas, em alguns pontos percebeu-se pés de Palmito nativo no chdo que
despercebidamente foram pisoteados pelos caminhantes. A seguir imagens do

evento de Caminhadas na Natureza circuito Eco-Cultural do Guaraguacu 2015.

Na imagem “A” nota-se a guia regional de turismo Elizabete S. Pereira
segurando algumas das mudas de Palmito encontradas no percurso, na imagem “B”
mostra os exatos 5 km do percurso na estrada ecolégica em que a caminhada €&
finalizada pela organizagéo, observa-se o carro de apoio para os caminhantes aos
fundos da imagem, a partir deste ponto o retorno foi direcionado a esquerda entrando

na mata beirando o rio Guaraguacu (FIGURA 6).
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FIGURA 6: CAMINHADA NA NATUREZA CIRCUITO ECO-CULTURAL DO GUARAGUACU 2015.
FONTE: A AUTORA 2015.

Outro aspecto notado nesta edicdo do evento foi o alargamento da estrada
ecoldgica até a aldeia Indigena M'bya Guarani feita por maquinas da prefeitura
(Florinda, Aldeia M'bya Guarani, setembro de 2015) descaracterizando a atrativo
natural da estrada ecologica formando um grande areal no caminho, nesta passagem
das maquinas na estrada até a tribo foi informado aos indios Guarani que seria
necessario derrubar seu portdo de entrada para concluirem o servico na estrada,
com a promessa de recolocar o0 mesmo. ApoOs 20 dias da realizacdo do evento,
voltando ao local, constatou-se que o portdo de entrada da aldeia estava do mesmo
modo, entretanto este ato de retirada do portdo ndo seria 0 mais viavel diante dos
conflitos j& existentes, pois, o evento de caminhadas nesta edi¢cdo ndo chegaria até a
aldeia e a estrada ecologica termina no portdo de entrada da aldeia Guarani, como
citato por Colli 2012 “[...] a aldeia Guarani M’bya esta localizada ao final da estrada
ecolégica do Guaraguacu [...]” (COLLI, 2012; p.6), ao retornar a tribo 3 meses apds o
evento de caminhadas, o portdo havia sido recolocado, mas por doacéo de empresa
portuéaria, e ndo pela prefeitura segundo Florinda, esposa do cacique Irineu. A seguir
imagens da estrada ecoldgica do Guaraguacu tiradas durante a 8° edi¢do do evento

de Caminhadas na Natureza 2015, (FIGURA 7). Na imagem “A” é possivel ver
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pontilhados brancos no areal mexido pelas maquinas, sdo pedacos de conchas do

sitio arqueoldgico, na Imagem “B” em outro ponto do circuito nota-se a elevacéao da

lateral feita pela passagem das maquinas.

FIGURA 7: ESTRADA ECOLOGICA DO GUARAGUACU, EVENTO CAMINHADAS. FONTE:
A AUTORA 2015.

A aldeia possui acesso restrito a pessoas de fora e com o alargamento da
estrada e a derrubada do seu portdo geram sentimentos de invasdo de privacidade e
desrespeito por parte dos “homens”, segundo Florinda (2015), esposa do cacique
Irineu da Aldeia M'bya Guarani do Guaraguacu, ao se referir aos funcionarios das
secretarias municipais. Outro ponto de desapontamento diante da 8° edicdo do
evento foi a descaracterizacdo do Café Caicara, produto local da comunidade do
Guaraguacu, segundo depoimentos de envolvidos no evento da comunidade local, a
Secretaria de Turismo confirmou que iriam cerca de 250 pessoas consumir a
alimentacdo, e por isso o café seria realocado para outro local, para a Marina do
Paulinho, para melhor atender a demanda. No entanto, no dia do evento apenas 150
pessoas compareceram, a forma de venda, divulgacéo e local de consumo do café
estavam desorganizados e pouco chamativos, sendo a retirada da ficha em um local
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distante do de consumo, na qual os entrevistados declaram este o principal motivo
pelo prejuizo, “[...] os organizadores este ano nao realizaram reunides prévias sobre
0 evento, ndo sabiamos que a tribo Guarani ndo iria participar, ndo sabiamos
guantas pessoas esperar, pois falaram que iam destinar material (fichas e faixas de
divulgacgéo) e voluntérios para nos ajudar a atender o evento e isto ndo aconteceu, foi
como um trator passando pela comunidade [...]", o Guaraguagu possui associagao
de moradores e durante o evento foram arrecadados quilos de alimentos nao
pereciveis, ninguém soube informar se foi destinado as familias mais frageis da
comunidade local. O almoco destinado para receber os caminhantes nao foi muito
diferente, a entrevistada Sr. Marlene declarou que os organizadores néao realizaram
reunides prévias, apenas informaram que iam destinar material (fichas e faixas de
divulgacéo) para vender o almogo no dia do evento, no fim acabou atendendo 150
pessoas da caminhada, “[...] com fichas ou sem fichas atendemos [...]” declarou
satisfeita porém ressabiada com a quantidade de pessoas, “[...] ndo informaram
guantas pessoas podiam vir, depois vi 0 pessoal pegando os tiquetes e indo para as
praias (praia de leste), se é pro lugar (evento de caminhadas) tem que ficar pro lugar

[...]", (declaracdo: Marlene, Guaraguagu; 2015).

Outra Sr.2 da comunidade (identidade preservada) que preparou almogo para
atender os participantes da caminhada declarou “[...] tive prejuizo, pois nao fizeram o
gue prometeram (voluntarios, fichas e faixas de divulgacdo), eu mesma sai em meio
ao povo divulgando o almogo [...]” em outro momento declara, “[...] vi eles
(organizacéo do evento) enchendo a van com os voluntarios e indo (almocar) para as
praias, poderiam ter comprado com a gente [...]". Fato que se confirma por outras
pessoas. A intencdo de inovar conectando dois eventos para diferenciar um atual
evento ja consolidado é de grande perspectiva positiva, entretanto, deve-se levar em
consideracdo a comunidade receptora e a capacidade do local, uma outra opcéo
seria destinar o final de semana ja que a caminhada acontece normalmente no
sdbado pela manha ou colocar as atividades do Festival Esportivo Natureza para o
periodo da tarde, isto €, se a comunidade estiver de acordo e ter capacidade para
receber os eventos, os gestores vem para entrelacar as ideias para que todos saiam
satisfeitos.
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7. ATRATIVOS POTENCIAIS IDENTIFICADOS NAO CONSOLIDADOS PELA
COMUNIDADE DO GUARAGUACU

Neste capitulo foram identificados quatro atrativos potenciais ndo relevantes
pela comunidade do Guaraguacu, atrativos que podem vir a ser desenvolvidos e
administrados pela propria comunidade caracterizando o turismo de base
comunitéria, sado eles: Os folibes e o Fandango — resgate historico; Artesanato
Sabores e Saberes; Aldeia M’bya Guarani e Prato tipico municipal Cambira;

7.1 OS FOLIOES E O FANDANGO - RESGATE HISTORICO

O resgaste histérico também é atrativo turistico, o Guaraguacu, comunidade
caicara presente na regido litoranea ha 150 anos (BATISTEL 2011), possui tracos
que sao patriménios da comunidade e do municipio, alguns costumes, parcialmente
mantidos até o inicio do periodo de ocupacdo mais intensa da costa litoranea,
ocorrida a partir de aproximadamente 1950, com a abertura da Estrada das Praias
(atual PR-407), interligando a estrada Curitiba — Paranagua (BR 277) com Praia de
Leste.

O contraste cultural que o caicara possui se da ao primeiro encontro entre 0s
europeus e os “amerindios” e a forga colonizadora implantada, percebe-se que os
indios foram miscigenados escravizados e alfabetizados, consequentemente quase a
extincdo, ndo deixaram legados escritos, pois ndo dominavam inicialmente a escrita,
mas deixaram os sambaquis e artefatos, cujas caracteristicas indicam terem sido um
povo simples (Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Pontal do Parana, ndo
datado), “[...] meu avOé pegou minha avé no lago, era india [...]” declaragao nas
conversas com dona Conceigdo moradora nativa do Guaraguagu com 65 anos de

idade (Concei¢cdo Ramos Constante, 2015).

Até o inicio do século XIX o comércio de escravos foi livre e Portugal fez a

comercializacdo de escravos trazidos direto da Africa, a historia nos traz que a
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entrada destes ocorria através dos principais portos da época, como Salvador,
Santos, Rio de Janeiro e Paranagua e a sua mistura com indios e brancos constitui
tracos marcantes do povo brasileiro, (Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de
Pontal do Parana, nédo datado). Da mistura dos indios com os portugueses e destes
com o0s negros trazidos da Africa na sequéncia da historia, formou-se um povo com
caracteristicas distintas, ou um povo novo (RIBEIRO 1970, 1997), esta foi a matriz
étnica dos brasileiros, cujos costumes foram herdados e modificados ao longo do

tempo.

A escraviddo indigena ndo era tdo comum quanto a de afrodescendentes,
praticamente desde o inicio da colonizacdo, em 1570 os portugueses decretam a
primeira lei proibindo a escravidao indigena, embora praticamente proibida continuou
a acontecer ao longo do territério brasileiro, os Carijés e os Tupiniquins, grupos
pertencentes a tribo M’bya Guarani que estd no Guaraguagu foram os principais
habitantes da costa paranaense e que ja encontravam-se extintos no século XVIII
(VIEIRA DOS SANTOS; 1850). Dessas miscigenac¢des surgiu o caicara e somando
as diversas caracteristicas culturais existentes de cada povo mesclando outras
influéncias, adaptando-se e diferenciando-se regionalmente surgiu o Fandango, a
maioria dos pesquisadores apontam a origem do Fandango na Peninsula Ibérica, de
onde teria chegado ao Brasil através dos colonizadores portugueses e aqui se

mesclado a outras culturas, chegando as suas caracteristicas atuais.

Dona Conceicdo relata que quando crianga existia Fandango no Guaraguacu,
musicas, melodias, versos e coreografias com instrumentos confeccionados pelos
préprios tocadores que ao final dos mutirées de roca, pesca, caca ou das festas

religiosas era realizado o Fandango como momento de confraternizacéo.

Os mesmo instrumentos musicais do Fandango eram usados em romarias do
Divino, festa religiosa tradicional do litoral relacionada a Trindade e ao Divino Espirito
Santo conhecida popularmente como “Festa do Divino”, popular do catolicismo
herdada dos seus colonizadores e adaptada ao modo caicara, “[...]Jdias antes os
folibes passavam de casa em casa recebendo ofertas (hospedagem e alimentacao)
fazendo novenas, levando as bandeiras vermelha e branca da Trindade e do Divino
Espirito Santo, no final terminava em Fandango [...]” (Conceicdo Ramos Constante
2015).

Nos dias atuais é possivel encontrar essa tradicional festa em Guaraquecaba

e Guaratuba, porém, com alguns toques modernos, o Guaraguagu como parte do
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litoral paranaense foi um dos lugares em que se perderam esses habitos, porém,
gue existiram e que fazem parte da histéria da comunidade, pode-se pensar além do
resgate histérico uma dimensdo tematica como agregado de valor para maior
atratividade, ideia reforcada pelo Ministério do Turismo ao afirmar que “tematizar é
importante para fins de planejamento e organizacdo de um produto de acordo com a

identidade que se quer dar ao atrativo, ao lugar ou regiao” (MTUR 2006, p. 23).

7.2 ARTESANATO, SABORES E SABERES

O segundo atrativo potencial identificado e ndo cogitado pela comunidade é o
artesanato local sabores e saberes que estas pessoas possuem, a Faculdade
Estadual de Filosofia, Ciéncias e Letras de Paranagud — FAFIPAR em 2009
desenvolveu um trabalho em que foi elaborado um curso intitulado “Uso Sustentavel
da Terra”. Foi desenvolvida nesta atividade um esbogo de preparagao de plano de
utilizacao territorial, utilizando-se como sua principal ferramenta, a educacao
ambiental e conscientizacdo da diretoria e conselho fiscal de uma OSCIP
(organizacdo da sociedade civil de interesse publico) criada no Guaraguacu, esta foi
instruida quanto a necessidade de um uso sustentavel da regido-alvo de projetos
futuros. O curso da FAFIPAR baseou-se nos elementos que compde 0 meio
ambiente, suas potencialidades e fragilidades, conflitos de uso, determinantes
socioecon6micos, qualidade de vida, representagcdes sociais e anseios da
comunidade localizada proxima a area destinada pelo plano diretor da cidade de
Pontal do Parana ao “Parque Nacional do Guaraguagu” entorno da estacéo
ecolégica, (ERSE; CARVALHO; SILVA; 2009).

Durante o evento que de forma participativa envolveu comunidade foram
identificadas 14 espécies com potencial de manejo sustentavel, para artesanato, uso
medicinal e comercializacdo, depois deste diagnéstico foram elaboradas trés
propostas de projetos para a pesquisa. Tais propostas foram confeccionadas de
acordo com o anseio da comunidade, levando-se em consideracdo todos o0s
parametros sociais, econdmicos, ambientais e legislativos envolvidos no processo:
a)- Extrativismo Sustentavel; b) — Ecoturismo; c) — Novas intervengfes produtivas na
area-foco; (ERSE; CARVALHO; SILVA; 2009). A seguir na tabela os produtos
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naturais que a comunidade do Guaraguagu podem transformar para consumo

relacionando com a atividade turistica, produtos com finalidade medicinal também

foram identificados, mas nesta tabela a seguir, sera abordar os produtos naturais cuja

finalidade é o artesanato e a culinaria local.

Nome popular

Nome cientifico

Potencial de uso

Anoga Oleo medicinal (laxante
natural) / Artesanato

Araca Psidium sp Venda direta / Produtos
culinarios

Canela do mato

Croton zehntneri

Tempero / Aromati

Jambro Eugeni bocainensis / Venda direta / produtos
oblongata Culinarios
Muxinga Microlicia isophylla Venda direta / produtos
Culinéarios
Palmito Euterpe edulis Venda direta / produtos
Culinéarios
Papaguela Venda direta /Produtos
Culinérios / artesanato
Tucum Bactris glaucescens Produtos Culinarios/ 6leo /
artesanato
Camarinha Corema album Venda direta /Produtos
Culinéarios
Ariticum Rollinia sylvatica Venda direta / Produtos
Culinérios
Inga Inga sp Venda direta / Produtos
Culinérios / artesanato
Coronha Ormosia arborea Venda direta /Produtos
Culinérios / artesanato
Tapia Alchornea triplinervia Venda direta /Produtos
Culinarios / artesanato
Arg.
Cip6 corda-de-viola Ipomoea purpurea Roth Artesanato
Cip6 Timbopeva Artesanato  / producéo
de
vassouras
Coquinho Jeriva Syajrus romanzofiana Venda direta /
Produtos

culinéarios / 6leo
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Malacraia Artesanato (semente)

QUADRO 6: FLORA PARA O EXTRATIVISMO SUSTENTAVEL. FONTE: FAFIPAR <
(HTTP://REVISTAEA.ORG/ARTIGO.PHP?IDARTIGO=765>, ACESSO EM OUTUBRO DE 2015
ADAPTADO POR GONCALVES, MARIA 2015.

Apos a identificacdo dos produtos relacionados no quadro 6, os pesquisadores
(FAFIPAR 2015), levantaram a possibilidade de um programa de extrativismo
sustentavel envolvendo a exploracdo de recursos naturais da Mata Atlantica, com
projetos de reflorestamento das areas degradadas e extracdo e replantio sustentavel
de ervas medicinais da regido e plantas com potencial extrativista para fins de

artesanato, esta era a proposta do projeto da FAFIPAR.

Nos dias atuais temos como modelo parcial a dona Conceicao, que nos fundos
do quintal da sua casa criou uma estufa na qual concentra varias espécies da flora
nativa do Guaraguacu, das quais algumas ela esté utilizando nos produtos do Café
Caicara do Guaraguagu, como a geleia de amora, (declaracdo: Conceicdo Ramos
Constante, 2015), foi dito como modelo parcial porque a ideia era ter uma area bem
maior para realizar essas atividades de extrativismo sustentavel, ela realiza de
acordo com a sua infraestrutura, como ndo possui um espaco maior opta pelas
mudas que tem menor porte, “[...] se houvesse um espago maior, caberia muito mais
[...]” (declaragdo: Conceicdo Ramos e Constante, 2015), futuramente vai adaptar o
espaco para uma trilha interpretativa, ap6s as pessoas degustarem o Café Caicara
podem conhecer o espaco de onde vem parte dos produtos naturais e outros tipos de
flora encontradas no Guaraguacu. Antes da instalacdo da estacdo ecologica o
artesanato local era mais comum de ser encontrado, até mesmo nas barraquinhas de
vendas na beira da PR 407, que atravessa a comunidade, costume que aos poucos
foi se perdendo, nos dias atuais algumas pessoas até confeccionam dependendo do
namero de pedidos, pois 0s materiais antes utilizados a sua maior parte encontra-se

dentro da estacédo ecoldgica, agora sendo a sua retirada proibida.

Em 2013, no espaco projetado que futuramente iria atender o Café Caicara e
que hoje sdo suas instalacdes fixas, foi realizada uma oficina de artesanato de cip0,
organizado pela e para a comunidade, 10 pessoas participaram com 0 objetivo de
relembrar 0 que no passado ndo tdo distante era um processo habitual, uma
caracteristica identificada nesta oficina foi que a maioria dos participantes eram

mulheres que ja conheciam a pratica e que levaram suas filhas e filhos para
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aprender, nota-se que a atividade de artesanato tinha mais responsabilidade por
parte das mulheres enquanto os homens pescavam e cacavam, o sentimento gerado
na oficina pela participacdo dos filhos destas artesds, foi como um processo de
repasse de conhecimento para outra geracdo (declaracdo: Conceicdo Ramos
Constante 2015).

Eventos como este deveriam acontecer mais frequentemente para
fortalecimento, reconhecimento e valorizacdo dos conhecimentos da comunidade, os
materiais confeccionados durante esta oficina em 2013 alguns foram vendidos pelos
donos, outros € possivel encontrar em exposicdo no espaco Café Caicara e

Artesanato do Guaraguacu no quilometro dezessete da PR 407.

7.3 ALDEIA INDIGENA M'BYA GUARANI

Parte da comunidade do Guaraguacu encontra-se o territério indigena M’bya
Guarani, (ANEXO 3) terceiro potencial atrativo identificado, mas que possui grande
relevancia para comunidade. A aldeia est& localizada no final da estrada ecolégica
do Guaraguacu cerca de 10 km, faz parte da Estacdo Ecologica do Guaraguacu, €
uma aldeia pequena e conta nos dias atuais com uma familia de indios da etnia
M’bya Guarani, segundo Florinda esposa do cacique Irineu ja viveram cerca de 10
familias na tribo totalizando 50 pessoas, mas restam apenas uma, sinal da presséo
gerada por conflitos juridicos — institucionais (Florinda, setembro de 2015). Segundo
Schaden (1962, p. 9) os Guaranis dominavam quase todo o litoral brasileiro e
grandes extens0des do interior, destaca os Guaranis do Brasil Meridional, divididos em
trés grandes grupos: os Nhandevas (aos quais pertencem os Apapoklva e que
também sdo chamados de Ava- Chiripas, Ava-Guaranis ou Ava-katu-etes Kaiowas e
M’byas, com diferencas linguisticas e peculiaridades na cultura material e nao

material.

A familia guarani que encontra-se no Guaraguacu tem contato direto com a
sociedade e se deparam com problemas juridicos ocasionais, os indios resistem e
ainda preservam muitos de suas praticas culturais como da pesca e do artesanato, a
caca e o plantio sdo proibidas na area, a ajuda financeira e social vem de 6rgaos

publicos e renda extra se da por alguns visitantes que passam por la, com as vendas
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do artesanato para os turistas, alunos e pesquisadores que tem interesse em visitar o
Sambaqui do Guaraguacu, essa situacdo instavel nos ultimos anos gerou conflitos
com os gestores municipais “[...] eles (representantes das secretarias municipais) nao
nos respeitam, vem aqui e acha que indio € bicho [...]” declaracédo realizada por

Florinda (2015) esposa do cacique? Irineu.

Em geral a familia Guarani é acanhada e cautelosa, ndo autorizaram ser
fotografados e ao nos receber nos questionaram sobre gquem €ramos € como
estdvamos em um grupo de trés pesquisadoras?, fomos atendidas pela esposa do
cacique em respeito, como ha este contato direto com a comunidade do Guaraguacu
eles falam o portugués fluente, entre si se comunicam em guarani e quando se
sentem mais confortaveis quanto ao visitante contam um pouco sobre sua cultura e a
forma como vivem. Em satisfagcdo quando foi informado que a pesquisa estava
vinculada a UFPR setor Litoral, de forma clara mostraram-se dispostos a conversar,
demonstrando boa impresséo pela a universidade. No estudo de Colli (2012) sobre a
viabilidade de visitacdo turistica ao Sambaqui do Guaraguacu, fala sobre o interesse
da aldeia M’bya Guarani em participar de atividades turisticas envolvendo o sitio
arqueologico, interesse inda notado durante a visita realizada em 2015 para esta
pesquisa, nos dias atuais nota-se que a aldeia € apenas um caminho de passagem
para o Sambaqui do Guaraguacu tendo pouco envolvimento com 0s visitantes o que
deveria ser repensado, em 2015 sendo clara a demonstragéo, havendo o conflito de
passagem do 8° evento de Caminhadas na Natureza, diferente dos anos anteriores
esta edicdo nao foi até o sambaqui do Guaraguagu, “[...] a gente limpava a trilha que
leva até o sambaqui, mas traziam (secretarias municipais) turistas aqui e nao
compravam (artesanato) nada [...]” declaragao de Florinda (2015) esposa do cacique
Irineu, por conta de atrasos na entrega de cestas basicas, a familia tem recebido

doacBes de alguns grupos que vao até a tribo, a maioria grupos académicos.
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i:IGURA 8: ARTESANATO INDIGENA M'BYA GUARANI DO GUARAGUAGU. FONTE: ELIZABETE S.
PEREIRA; SETEMBRO DE 2015.

A etnia M’bya Guarani é do mesmo grupo que se localiza na llha da Cotinga
em Paranagua, a ocupacgao recente M’bya Guarani das ilhas, se deu em meados da
década de 70 devido ao reconhecimento deste territorio como terra tradicional
indigena (ANDRADE, 2013; p. 57), Florinda informou que o grupo n&do tem nenhuma
ligacdo ao Sambaqui do Guaraguagu, mas expressa sobre a importancia e cuidados
para prevencdo do sitio arqueoldgico, ndo soube informar desde que data estdo no
Guaraguacu, mas reconhece o grupo da Illha da Cotinga como da mesma linhagem.

10 cacique tem o papel de estabelecer uma organizacao social entre os membros do grupo, que €
responsavel pelas relagfes externas que envolvem os dialogos com a sociedade envolvente.
(Andrade pag. 57 2013).

2Diagnoéstico em campo, outubro de 2015, estiveram a autora desta pesquisa Maria Carolina
Goncalves; e convidadas Sueli de Lima Colli Gestora e Guia de Turismo nacional e regional; Elizabete
da Silva Pereira fotografa e Guia de Turismo Regional.
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7.4 PRATO TIPICO CAMBIRA

A base da alimentacéo do nativo litordneo era o peixe, a banana e a farinha de
mandioca, com a chegada dos portugueses junto a eles trouxeram o sal, importante
produto para conservacéo dos alimentos, esta caracteristica deu outra perspectiva ao
caicara o pescado que antes precisava ser consumido rapidamente passou a ser
salgado e defumado (JUNGES, 2011). A seguir o quarto atrativo potencial nao
identificado pela comunidade e que pode vir a se desenvolver como atrativo turistico,
além de ser formalmente o prato tipico de Pontal do a Parana e em geral do litoral: a

Cambira.

FIGURA 9 - APRESENTACAO DO PRATO TIiPICO CAMBIRA, PONTAL DO PARANA.
FONTE: JUNGES, GAZETADOPOVO;2011. < GAZETADOPOVO.COM.BR/LITORAL/UM-PRATO-
CHEIO-DE-HISTORIA;> ACESSO SETEMBRO DE 2015.



61

A saida para conservar o pescado em grande quantidade em épocas em que
nao havia luz elétrica para todos era salgar o pescado deixando-o pendurado no cip6
Cambira secando ao sol. A partir deste processo ficou comum ouvir 0 nome Cambira,
nome popular referente a um cipd encontrado em abundancia no litoral paranaense
em que os pescadores usavam para pendurar seu pescado, cipé conhecido pela sua
flor roxa (declaracdo: ex-Secretaria de Turismo de Pontal do Parand Francisca
Kaminski 2013). Em Pontal do Parana a sua populacdo € bem diversificada, nédo
possui tracos culturais fortes como os casarios de Paranagua, ou grandes grupos
tradicionais como os de Fandango, seus habitantes a maioria como apontado pelo
estudo do PDTIS (2009), sao da regido metropolitana de Curitiba, o que restou da
cultura caicara no municipio sdo algumas vilas de pescadores que ainda resistem, a

maioria comercializa pescados para moradores e turistas que vem ao municipio.

A Cambira € um prato tipico caicara litoraneo, no ano de 2000 Pontal do
Parana percebe a oportunidade de promover a Cambira como seu prato tipico e
atrativo gastrondémico do municipio a partir de um féorum de desenvolvimento local
com o SEBRAE, em 2005 pela Secretaria de Desenvolvimento Turismo e Cultura foi
elaborada a apresentacdo da Cambira como atrativo gastrondmico e realizado
oficialmente a sua regularizagdo como prato tipico de Pontal do Parand, ndo podendo
nenhum outro municipio litorAneo se promover com este (KAMINSKI; 2013), “[...] no
comego alguns nao acreditavam no potencial de um pranto tdo simples [...]”
declaracdo da Sr.2 Francisca Kaminski, ex-Secretaria de Turismo de Pontal do

Parana.

A seguir um breve levantamento histérico sobre o desenvolvimento da
Cambira no municipio de Pontal do Parana a partir da sua idealizacdo como produto
turistico gastronémico, declaracdes concedidas em 2013 pela ex-Secretaria de
Turismo Francisca Kaminski, durante a pesquisa Otimizacdo Turistica do Sambaqui
do Guaraguacu (GONCALVES, GOUVEIA; 2014), quadro atualizado em 2015 pela

autora.
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RELACAO TURISTICA DO PRATO TIPICO CAMBIRA — PONTAL DO PARANA

Ano 2000 - Ideia de transformar a Cambira como prato tipico de Pontal do Parang;

Ano 2001 —Em parceria com o0 SEBRAE foram convidado restaurantes do municipio para mostrar o modo de
preparo e forma de apresentacao dos pratos para o publico, no final do evento houve um miniconcurso sendo
avaliado os critérios apresentados durante o evento;

Ano 2002 — 12 Curso gastronémico sobre o histérico e preparacédo da Cambira para restaurantes do
municipio;

Ano 2004 — Lei municipal para patentear a Cambira como prato tipico de Pontal do Parang;

Ano 2005 — A Cambira lancada oficialmente como produto turistico gastrondmico representando o municipio
de Pontal do Parana;

Ano 2006 —Como forma de incentivo foi realizado o concurso da melhor Cambira, no Festival de Frutos do
Mar, participacéo de restaurantes municipais;

Ano 2007 — 22 Curso gastrondémico sobre o resgate histérico e preparacéo da Cambira para restaurantes do
municipio;

Ano 2011 - Apresentagdo da Cambira na arena gastronémica do primeiro 1°Festival de Turismo do Litoral
em Morretes, o chefe sendo participante dos cursos anteriores em Pontal do Parang;

Ano 2011 — Um Prato cheio de histdria; matéria na Gazeta do Povo, abordando a Cambira como prato tipico
Litoraneo em Pontal do Parana.

Ano 2012 — Apresentacado e degustacdo do prato tipico Cambira no evento da ABAV (Associacao Brasileira
de Agentes de Viagens) em Curitiba. Pontal do Parana participou representando os outros seis municipios
litoraneos;

Ano 2013 — 32 Curso gastrondémico sobre o resgate historico e preparacao da Cambira para restaurantes do
municipio;

Ano 2014 — Apresentacdo e degustacdo da Cambira para o publico do evento da ABAV (Associagao
Brasileira de Agentes de Viagens) com o tema “Pratos do Litoral” junto com o Barreado de Morretes em
Curitiba;

Ano 2014 — Pontal do Parana foi sede do 4° Festival de Turismo do Litoral, promovendo a Cambira;

QUADRO 7: PRATO TIPICO CAMBIRA — PONTAL DO PARANA. FONTE: FRANCISCA KAMINSKI; 2013.
ADAPTADO E ATUALIZADO POR GONGALVES, MARIA 2015.
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Em 2005 a Cambira foi elevada a categoria de produto turistico de Pontal do
Parana, o prefeito da gestdo na época junto com a secretaria de desenvolvimento
turismo e cultura comandada pela Sr.2 Francisca Kaminski lancaram um movimento
de resgate da Cambira, procurou pescadores da regido para fazer o resgaste
histérico do modo de preparo da Cambira, pessoas como dona Antbnia Franco
pescadora, moradora nativa do balneario Ipanema, pessoas que tinham realmente
vivenciado a época da Cambira onde ainda nao havia energia elétrica na regiao,
comecou um resgate do preparo do prato tdo proximo dos caicaras da regido, apos
isso foram realizados cursos gastronémicos sobre o0 prato tipico para donos e chefes

de restaurantes do municipio para atender aos turistas.

A maior dificuldade nos dias atuais para quem visita Pontal e quiser provar o
mesmo prato divulgado pelo municipio é de talvez ndo encontrar tdo facilmente, pois
os restaurantes sé o fazem sob encomenda, e apesar da movimentacéo e incentivo
do municipio com a imagem do prato tipico a Cambira esta acrescentada no cardapio
de poucos restaurantes, segundo Francisca Kaminski (2013) ha uma clara dificuldade
na promocdo do prato tipico dentro do proprio municipio tanto pelo empresariado
como pelo reconhecimento da populacao, “[...] ha uma dificuldade em entender que a
Cambira € um prato simples, porém, com grande valor cultural e potencial [...]", em
outro momento declara “[...] € um trabalho continuo e que se deve ganhar espaco
com o tempo[...]". Em eventos em que a Cambira foi apresentada nota-se que o
publico que possui o nivel cultural mais elevado sdo os maiores apreciadores do
prato e demonstram curiosidade pela sua histéria (KAMINSKI; 2013), mas que ao
chegar no municipio correm o risco de ndo encontrar o mesmo. Como informado
anteriormente a base da alimentacéo do caicara litoraneo era o peixe seco, a banana
e a farinha de mandioca, com um municipio em que a maioria de seus habitantes sao
da regido metropolitana de Curitiba, além do numero elevado de segundas
residéncias (PDTIS, 2009), o que restou dos tracos do caicara em Pontal do Parana
ainda pode ser encontrado no Guaraguacgu, que veridicamente conhecem e poucos
ainda possuem habitos dos caicaras da regido, hoje o Guaraguagu possui trés locais
em que é possivel receber grupos de até 50 pessoas para servir a Cambira, é de

grande valor apresentar o prato tipico em seu ambiente natural e real.
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Os Ingredientes principais sdo o peixe seco/defumado cozido na panela de
barro, banana da terra e farinha de mandioca, para preservar as caracteristicas
originais do prato e realcar o sabor dos ingredientes a Cambira deve ser feita em
uma panela de barro, pode ser acompanhada por arroz branco e saladas, a
quantidade de ingredientes e o0 modo de preparo € possivel encontrar no anexo 6

deste trabalho.
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8. EQUIPAMENTOS TURISTICOS DA COMUNIDADE E EQUIPAMENTOS
APOIO DA CIDADE.

Equipamentos turisticos sdo 0s equipamentos e servigos turisticos ofertados
para melhor atender o periodo de permanéncia do turista servicos e instalacdes em
funcao da atividade turistica e que existem para o melhor desenvolvimento dela como
0s meios de hospedagem, sinalizagdo turistica, servicos de alimentagdo, centro de
informacdes turisticas, agentes receptivos, lojas de suvenir, guias de turismo locais e
instalacbes para entretenimentos. Equipamentos turistico da comunidade do
Guaraguacu: A comunidade possui quatro marinas que possuem caiaques e barcos
pequenos para locacéo para passeios no rio Guaraguacu e dois restaurantes locais,
um dentro de uma das Marinas, trés lanchonetes, para souvenir tem o espaco Café

Caicara e Loja de Artesanato Guaraguacu e um guia local dentro da comunidade.

Os equipamentos de apoio sdo aqueles que estdo destinados a atender as
necessidades fora da atividade turistica como uma infraestrutura de apoio ao turista
individual ou ao que esta em grupos como servicos de comunicacdes, transportes
para deslocamento neste caso terrestre e nautico, sistema de seguranca municipal,
farmacia, hospitais, bancos, caixa 24hs, rodoviarias, aeroportos, postos de gasolina,
estradas e rodovias bem sinalizadas, baby sister, casa de cambio, basicamente tudo
0 que uma cidade turistica deve ter. O balneério de Praia de Leste é o mais proximo
da comunidade Guaraguacgu, cerca de 10 minutos de carro, este possui alguns
equipamentos que podem auxiliar a atividade turistica para a comunidade.
Equipamentos de apoio ao turismo mais proximos da comunidade do Guaraguacu:
Posto de atendimento de saude 24hs, farmacias, caixa de banco 24hs, lotérica,
rodoviaria, posto de gasolina 24hs, um centrinho com lojas, conveniéncias e
comércios de vida noturna, posto policial 24hs, taxis, prefeitura municipal, ndo foi
identificado um ponto para informacgdes turisticas, ou casa de cambio, todos estes

citados estao localizados no balneario de Praia de Leste.

DE
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9.CONSIDERACOES FINAIS

Por meio dos resultados alcancados constatou-se que a atividade turistica esta
presente na comunidade, ainda que sem grandes efeitos, que ha uma boa aceitagédo
para a atividade, porém, muitos ndo sabem bem ao certo como funciona. A partir da
compreensao alcancada com base em algumas analises da pesquisa € possivel

notar algumas consideracfes a serem feitas.

Em geral o objetivo deste trabalho foi alcancado, tendo em vista os aspectos
observados foi feita uma descricdo dos atrativos ja consolidados pela comunidade e
municipio e foram identificados atrativos potenciais para desenvolver a atividade
turistica na comunidade do Guaraguacu, Pontal do Parana, atrativos que somando
aos demais consolidados e melhorando sua infraestrutura sdo grandes potenciais
turisticos para se trabalhar em Pontal do Parana, este trabalho se da como forma de

contribuir em material de pesquisa para o desenvolvimento turistico na comunidade.

Nota-se que os residentes sao a favor da pratica do turismo na localidade pelo
principal conhecimento da geracdo de beneficios econdmicos e sociais que chegaria
a todos, mas o grupo age sem grandes esfor¢cos para que a atividade evolua,
notando interesses isolados, constatou-se o pouco envolvimento da comunidade na
tomada de decisfes para o fomento da atividade e impaciéncia para o processo que
avanca lentamente, é importante fazer o exercicio de recapitular e reordenar as
principais linhas de pensamento com os moradores, analisar a vocagao turistica do
ndcleo receptor, buscar apoio instrucional para o inicio de sua realizacdo, sendo um
trabalho continuo. A melhoria da infraestrutura da comunidade e posterior divulgacao
€ uma das primeiras atividades a serem feitas, sendo que envolve ndo somente o

bem-estar dos turistas, mas também a comunidade local.

Como ponto positivo neste processo de pesquisa constatou-se que quatro
moradores com perfis de representatividade na comunidade procuraram se
especializar em cursos técnicos cientificos e de graduagéo, estes tem conhecimentos
mais claro sobre a atividade turistica e apresentam propostas de mudangas para a
comunidade. Essas propostas foram registrados em artigos cientificos e
dissertacdes, nas quais, apresentam dados, referéncias e sugestdes, informacdes
ndo encontradas em arquivo municipal, pesquisas que colaboraram para o

desenvolvimento desta monografia. Estes representantes locais seguem caminhando
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sem a assisténcia municipal e mostraram—se interessados para 0 turismo
principalmente pelo retorno de preservar sua historia e costumes ainda que esse

processo se desenvolva lentamente.

Ha necessidade de novos atrativos para movimentar Pontal do Parana no
periodo de baixa temporada por conta da sazonalidade turistica, atividades como
eventos, roteiros turisticos, apostar em atrativos naturais e culturais que
necessariamente ndo dependem da estacdo verdo para serem realizados ou
visitados, que sejam bens proprios como a comunidade do Guaraguacu, uma das
alternativas com poucos recursos € investir no potencial local como atrativo. E
importante que mais familias participem do desenvolvimento do turismo de base
comunitaria, além da busca inicial de parcerias com o poder publico ou iniciativa
privada. O TBC tem por finalidade chegar de forma pacifica para promover 0 uso
dessas areas tanto no ambito natural e cultural havendo envolvimento da

comunidade receptora com os visitantes.

Para uma abordagem estratégica do turismo na regido ha a necessidade de
mobilizar os agentes setoriais, representantes da comunidade (associacdo de
moradores), instituicdes de ensino, iniciativa publica e privada para estes se tornarem
multiplicadores da atividade turistica. A tematica levantada nesse trabalho € de que,
por meio da analise e estudo da problemética abordada, a comunidade e os gestores
municipais de Pontal do Parana percebam a importancia dos potenciais atrativos que
possuem. A pesquisa certifica que a comunidade possui aspectos potenciais para
compor atrativos turisticos, nos dias atuais € possivel notar o inicio da atividade. O
local estd entrelacado a caminhos provaveis ao desenvolvimento independente do
aspecto inicial, podendo partir da iniciativa local, publica ou privada, € imprescindivel
a conscientizacdo da comunidade com relacdo a atividade turistica para que essa
nao se torne motivo de declinio do local ou devastacdo da comunidade, todos devem
ter consciéncia da importancia do seu papel no desenvolvimento do turismo, sendo
esse um dos caminhos possiveis para a preservacdo e desenvolvimento da

comunidade do Guaraguagu como parte dos atrativos turisticos de Pontal do Parana.
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11. ANEXOS

ANEXO 1 - 8° EDICAO DO EVENTO DE CAMINHADAS NA NATUREZA CIRCUITO
ECO-CULTURAL DO GUARAGUACU.

FONTE: A AUTORA, AGOSTO DE 2015
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ANEXO 2 - ESTRADA ECOLOGICA DO GUARAGUACU.

FONTE: A AUTORA, SETEMBRO DE 2015

ANEXO 3 -CASA, TRIBO M'BYA GUARANI DO GUARAGUACU.
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FONTE: ELIZABETE S. PEREIRA. SETEMBRO DE 2015
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ANEXO 4: VISITA COM GRUPO ACADEMICO DA UFPR SETOR LITORAL

Visita guiada ao Sambaqui do Guaraguacu em 2014, como requisito parcial de
nota para o modulo de Projeto de Aprendizagem (PA) da UFPR Setor Litoral, durante a
construgdo da pesquisa “Otimizacédo Turistica do Sambaqui do Guaraguacgu” idealizado

nos dois anos iniciais do Curso em Gestado de Turismo, pesquisa na qual proporcionou

visibilidade para idealizacao deste trabalho na comunidade do Guaraguacu.

FONTE: A AUTORA, ARTESANATO INDIGENA M'BYA GUARANI, MAIO DE 2014.
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ANEXO 4 - VISITA COM GRUPO ACADEMICO DA UFPR SETOR LITORAL

& . % d Y
| B

FONTE: A AUTORA. GRUPO GUIADO REUNIDO EM FRENTE AO SAMBAQUI DO GUARACU, MAIO DE
2014
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¥ .,‘%r - “l; y / ” "\q 45
FONTE: A AUTORA, VISITA GUIADA AO SAMBAQUI DO GUARAGUACU: OTIMIZACAO TURISTICA DO
SAMBAQUI DO GUARAGUACU 2014.

ANEXO 6 — INGREDIENTES E MODO DE PREPARO CAMBIRA

Para o preparo da Cambira € necessario: - ¥ quilo de filé de cagdo seco ou
defumado- 1 cebola picada - 3 tomates picados - 6 bananas da terra “verdolengas” -
cheiro-verde e coentro a gosto- 1 raminho de alecrim- molho de tomate a gosto- sal a
gosto- Oleo.

Lave os filés de cacdo e em seguida coloque-os na agua, deixando de molho por
24 horas, para retirar 0 excesso de sal. Durante esse periodo € importante trocar a agua
com frequéncia, para que o sal ndo fique concentrado no peixe. Depois de dessalgar,
reserve os filés. Em uma panela de barro, frite a cebola com um pouco de 6leo. Em
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seguida, acrescente o tomate e tampe a panela, para formar a base do molho. Deixe
cozinhar por alguns minutos e adicione o cheiro-verde, o coentro e o alecrim. Coloque um
pouco de agua e, se achar necessario, adicione um pouco de molho de tomate para dar
cor. Depois, acrescente os filés de cacdo e deixe cozinhar por mais 10 minutos. Por
altimo, descasque as bananas da terra e coloque-as inteiras na panela, para cozinhar
junto com o peixe e o0 molho por mais 5 minutos. As bananas ndo devem estar muito
verdes e nem tdo maduras, mas “verdolengas”, na linguagem caigara, para que figuem
consistentes na hora de servir. A sugestao € utilizar um pouco do préprio molho do peixe
para fazer um pirdo com farinha de mandioca. Acompanha arroz branco e salada. Rende

guatro porgoes.



