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Coisas que aprendi na vida...

Aprendi que ndo importa quao boa seja uma
pessoa, ela vai feri-lo de vez em quando e vocé
precisa perdoa-la por isto;

Aprendi que levam anos para se construir
confianca e apenas segundos para destrui-la;
Aprendi que vocé pode fazer coisas em instante,
das quais se arrependera pela vida inteira;
Aprendi que quando estou com raiva, tenho o
direito de estar com raiva. Mas isto ndo me da o
direito de ser cruel,

Aprendi que nem sempre € suficiente ser
perdoado por alguém, algumas vezes VOCcé tem
gque aprender a perdoar a si mesmo;

Aprendi que ndo importa em quantos pedacos seu
coracao foi partido, o mundo ndo para para que
VOCé 0 conserte;

Aprendi que o que importa ndo € o que vocé tem
na vida, mas quem vocé tem na vida.

Willian Shakespeare



RESUMO

O presente estudo propde a produzir um material impresso em forma de gibi, e
atrelada ao desenvolvimento de atividades educativas, reflexivas, ludicas e criativas
podem ser aplicadas na alta temporada nas cidades do litoral paranaense de: Pontal
do Parana, Matinhos e Guaratuba. Fara parte da campanha de sensibilizacdo dos
turistas do litoral do Parana, quanto a importancia da separagcdo do material
reciclavel do lixo organico doméstico, destinagdo correta dos detritos gerados
durante a permanéncia na areia da praia e nas atividades de lazer nos calcaddes a
beira mar, além da conservacdo do ecossistema de restingas e riscos de doencgas.
Instruir sobre os animais que podem trazer doencas, sendo eles insetos, roedores,
aves e animais domésticos. Com esta proposta de educag¢do ambiental para turistas,
pode também surtir efeitos positivos na populagdo permanente, através de praticas
simples de conservacao e atitude consciente, e que a populagéo possa desfrutar de
um ambiente agradavel e saudavel. O intuito da aplicacao deste projeto é que venha
surtir efeitos a médio e a longo prazo.

Palavras-Chave: Ambiente, Gibi, Lixo, Turismo.



ABSTRACT

This study aims to produce a printed material in comic book form, and linked to the
development of educational, thoughtful, playful and creative activities can be applied
in high season in the cities of the coast of Parana: Pontal do Parana, Matinhos and
Guaratuba. Will be part of the awareness campaign of the Paran& coast of tourists on
the importance of separating recyclable materials from household organic waste,
proper disposal of waste generated during their stay on the sand and in leisure
activities in the seaside boardwalks will, in addition conservation of salt marshes
ecosystem and risk of disease. Teach about animals that may carry diseases, namely
insects, rodents, birds and pets. With this proposal for environmental education for
tourists, it can also have positive effects on the permanent population, through simple
conservation practices and conscious attitude, and that the population can enjoy a
pleasant and healthy environment. The application purpose of this project is that will
take effect in the medium and long term will.

Keywords: Environment, Gibi, Waste, Tourism.
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1. INTRODUCAO

A importdncia econOGmica do turismo no litoral paranaense esta
intrinsicamente ligada ao desenvolvimento da regido, que no caso Litoral do Parana
agraciado com uma formacao litoranea circundada de ilhas e bahias além de possuir
preservada a maior area de Mata Atlantica do pais, contribui em muito com o
crescimento expressivo da atividade na regido. Assim sendo, podemos denominar a

esse acontecimento de cadeia produtiva do turismo.

“O conceito de cadeia produtiva no Turismo corresponde pressupbe a
existéncia de um produto ou de um atrativo turistico que, em determinado
territério, que atua como elemento indutor para gerar uma dinamica
integradora entre as diferentes atividades que compde o setor. Isto é, o
produto ou o atrativo funciona como multiplicador de uma rede de servigcos
apoiados no desenvolvimento de uma infraestrutura e regional”. (IPARDES
20009, p.5).

Contudo, sabemos que toda acdo existe uma reacdo e se tratando do
crescimento da atividade turistica, temos que nos atentar para que a mesma nao
ocorra de forma desordenada, criando assim impactos negativos ou até mesmo
irreversiveis. Concretamente, a atividade turistica tem impactos consideraveis sobre
0 entorno. Sancho apud Stankovic (1991) afirma que “o turismo € um consumidor
especifico de recursos naturais, pois estes constituem a base para o
desenvolvimento da atividade turistica”.

Sendo assim, na alta temporada é o melhor momento onde podemos
observar melhor o impacto da atividade no litoral paranaense pois, todos desejam ter
uma boa alimentacdo principalmente em periodo de viagens de férias, contudo o
residuo desse consumo € jogado fora de maneira que grande quantidade dos
materiais reciclaveis encontra-se misturados com materiais organicos. Podemos
observar que latas de bebidas, restos de comidas, papéis, garrafas e papeldo, sao
alguns dos itens facilmente encontrados no lixo dos turistas das praias do Litoral do

Parana.

Grande parte do conteldo de uma lata de lixo é formada por embalagens,
como papeldo, o papel e os recipientes plasticos que envolvem um produto
sdo desenhados para torna-lo mais atraente ao comprador, mas ndo passam
de pacotes descartaveis. Papel e cartdo constituem dois tercos do lixo das



residéncias, mas a embalagem ndo é apenas decorativa, algumas sao
necessarias para conservar o alimento limpo e livre de contaminagdo. Além
disso, muitas estdo sendo feitas com produtos reciclados como, por exemplo,
o papelao, que é feito com o papel reciclado. (James, 1995, p. 28).

A fim de objetivar um planejamento sustentavel para o desenvolvimento da
campanha de educacé&o ambiental para os turistas do litoral paranaense, o presente
estudo pretende analisar o caso das trés principais cidades praianas no nosso litoral:
Pontal do Parana, Matinhos e Guaratuba, no que se refere & implantacdo da
campanha que serd voltada primeiramente aos turistas das praias do litoral
paranaense, campanha esta que tem como base o seguinte Slogan: “Eu reciclo na
minha casa e na praia”.

O objetivo geral deste trabalho é: desenvolver a campanha de educacao
ambiental focada nos turistas das principais cidades praianas do litoral paranaense
guanto a separacao do lixo reciclavel do organico durante sua estada na cidade
destino, aléem de sensibiliza-los quanto a importancia de manter a areia da praia
limpa, a importancia da fauna e da flora e o quanto o lixo impacta, nos mais variados
dos meios.

Contudo, os pontos especificos sdo: criar um “Laboratério didatico” no qual
serdo desenvolvidas atividades ludicas com tematicas ambientais; criar um gibi de
educacdo ambiental com temas ligados a regido litoranea do Estado do Parana;
firmar parcerias com o poder publico e privado para fomentar atividades
relacionadas ao ecossistema litoraneo.

O problema norteador deste trabalho foi: Como o desenvolvimento de uma
campanha de educacdo ambiental ajudaria aumentar a separacao correta do lixo
reciclavel do organico tanto na areia e arredores, quanto em suas casas no periodo
de estada.

Foi utilizado para a elaboracdo deste trabalho, material cientifico bem como,

livros, revistas, sites, contatos telefénicos além de visitas in locco.

2. TURISMO E SEU APANHADO HISTORICO

Neste primeiro capitulo sera apresentado um breve apanhado histérico do
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Turismo, bem como o desenvolvimento da atividade, os conceitos basicos a fim de
uma melhor compreensdo do que € o Turismo, a terminologia e a demanda estas
Ultimas servirdo como base norteadora com a finalidade de termos convicc¢ao de que
a intervencdo de cunho ambiental serd desenvolvida dentro de uma das inUmeras
vertentes do Turismo.

O turismo é bem mais antigo do que as pessoa imaginam, uma vez que as
viagens estiveram presentes desde os primérdios da histéria do homem. Ha
apontamentos antigos onde por muitos motivos, o0 homem era obrigado se deslocar,
vigjar. Razdo esta que esta voltada ao campo religioso onde no livro do antigo
testamento da biblia Sagrada mostra a saida ou o éxodo dos hebreus do Egito,
sendo guiado por Moisés para a terra prometida, (neste momento era o guia destas
pessoas).

Segundo Oliveira:

...a palavra tour quer dizer volta e tem seu equivalente turn, no inglés do
latim tornare. As palavras tourist, de origem inglesa, j& aparecem
documentadas AM 1970, na Inglaterra. Mas os estudiosos do setor, como o
suico Arthur Haulot, na busca de suas origens, apresenta a possibilidade
origem hebréia, da palavra tur, quando na biblia — Exodo, capitulo XII,
versiculo 17 — cita que “Moisés enviou um grupo de representantes aos pais
de Canad para visita-lo e informa-se a respeito de suas condi¢cdes
topograficas e agricolas”. Tur é Hebreu antigo e coresponde ao conceito de
“viagem de descoberta, de exploracao, de reconhecimento”. (Oliveira 2005,
p.17).

Conforme Ignara (1999, p. 2), o turismo teve seu inicio quando o homem
deixou de ser sedentario e passou ir a busca de outros lugares onde ele pudesse
sacias as suas necessidades e principalmente onde ele pudesse objetivar relacbes
comerciais com outros povos.

Ignarra (2003, p. 2), afirma que podemos admitir que o turismo de negocios
surgiu antes mesmo do turismo de lazer. Segundo Mcintosh apud (Ignarra, 2003 p.

2) o turismo deve ter surgido com os babildnicos por volta de 4.000 a.C.:

El invento Del dinero por 16s sumérios (babilénicos) y El auge Del comercio
que se inici6 aproximadamente em el afio 4000 a.c., talvez, senale El
comeienzo de La era amoderna de l0s viajes. Los sumérios fueron lés
primeiros em concebir La Idea Del dinero, y a aplicaria a SUS transacciones
comerciales. (También invetaron | aescritura y La rueda, por 16 que se lés
podréa considerar como |6s fundadores de 16s viajes.) El hombre podia
pagar por El transporte y El alojamiento ya fuera com dinero o por trueque
de bienes (Ignarra, 2003, p. 2).
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Oliveira afirma que, os romanos viajavam por lazer, comércio e para
conquistar outras regides, além de que ao longo das estradas instalaram
hospedarias e centros de tratamento termal. (Oliveira, 2005).

Ignarra complementa que: “os romanos também viajavam para as cidades
litordneas para banhos medicinais. A talassoterapia data de cerca de quinhentos
anos antes de Cristo”. (Ignarra, 1999, p.16).

Na Idade Média, segundo Oliveira (2005, p. 19), com a queda do Império
Romano e a Tomada de Constantinopla (pelos Turcos), de um lado via-se a nobreza,
juntamente com o clero, que este justificava em nome de Deus, e do outro lado
estavam os servos, que trabalhavam nas terras dos senhores, como cada feudo se
autossustentava, ndo eram realizadas viagens para fora dos mesmos, pois nao

havia necessidade do comércio.

Para Ignarra (1999, p. 17), a sociedade organizada em feudos
autossuficientes, as viagens se tornaram uma grande aventura pelo perigo
que elas representavam em termos de assaltos de grupos de bandidos.
Como se vé o problema de seguranca dos turistas ndo € uma preocupacao
dos tempos atuais.

De acordo com Oliveira (2005, p. 21), a Revolucdo Industrial, o capitalismo
organizado, e o dominio, ndo estando mais concentrado nas maos da nobreza, a
forca da nova sociedade passaram a ser a diplomacia. O autor ainda afirma que,
apos a Revolucdo Industrial, a preocupacdo mais humanista e a diplomacia como
uma grande arma, as viagens a turismo passaram a ter outra conotagdo, sendo
consideradas como educativas e de interesse cultural. Viajar era um aprendizado, e
fator indispensavel na educacéo.

Ignarra (2003, p.6), explana que o turismo no Brasil inicia com o seu
descobrimento. As primeiras expedi¢cdes maritimas que apontaram aqui no Brasil
com Américo Vespucio, Gaspar Lemos, Fernando de Noronha e outros, nesta fase
nao deixavam de estar praticando turismo de aventura. Percebe-se que essas
viagens exploratérias ndo eram realizadas apenas pelos portugueses, pois
documentos historicos mostram que navegadores espanhais, franceses, holandeses

e ingleses exploraram a costa brasileira.
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2.1 CONCEITOS BASICOS DO TURISMO

O turismo compreende como uma atividade com fins lucrativos, onde sua
finalidade é a satisfacao do cliente por meio dos recursos de que se utiliza como
podemos citar: os bens e servicos colocados a disposicdo do cliente a fim de
satisfazer seus desejos.

Turista nada mais € que uns certos numeros de pessoas que se deslocam de
suas residéncias sem finalidade lucrativa e com intuitos diversos que vao para 0s
destinos de sua motivagdo, onde nesse entrelagco ha uma multiplicagdo de renda no
gue se diz respeito a: compra de passagens, hospedagem, alimentacéo,
entretenimento, que o nucleo receptor dispde a este turista. Assim sendo, fica visivel
a existéncia de um mercado turistico. (Ignarra, 2003).

Para Oliveira:

...0 turismo atua como uma migracdo temporaria acompanhada de
transferéncia de renda. Envolve consumo efetuado fora de seu local de
domicilio De um lado, estd a procura, que € o conjunto de pessoas com
renda disponivel para viajar. De outro, encontramos a oferta, um nucleo
receptor dotado de infraestrutura de equipamentos, de bens e de servicos.
(2005, p.33).

A primeira definicdo de turismo remonta a 1911, em que O economista
austriaco Schattenhofen afirma que: “turismo é o conceito que compreende todos os
processos, especialmente os econbmicos, que se manifestam na chegada, na
permanéncia e na saida do turista de um determinado municipio, pais ou estado”.
(Schattenhofen, apud Barreto).

Para Oliveira, o significado de turismo é:

...atividade humana que é capaz de produzir resultados de carater
econdmico financeiro, politico, social e cultural produzidos numa localidade,
decorrentes do relacionamento entre os visitantes com os locais visitados
durante a presenca temporéria de pessoas que se deslocam de seu local
habitual de residéncia para outros, de forma espontdnea e sem fins
lucrativos. (Oliveira2005, p.36).

Para Arrillaga apud Barreto, turismo é: “o conjunto de deslocamentos
voluntarios e temporarios determinados por causas alheias ao lucro; conjunto de

bens, servicos e organizagbes que determinam e tornam possiveis estes
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deslocamentos”. (Barreto, 1999, p. 12).

Podemos observar que atualmente as definicdes de turismo ainda seguem o
mesmo rumo que Schattenhofen descreveu sendo apenas escritas em outras
palavras e recebendo algumas adaptacées em meio a modernidade.

Ignarra conceitua turismo como: “o deslocamento de pessoas de seu local de
residéncia habitual por periodos determinados e ndo por motivos ou razbes de
exercicio profissional constante”. (Ignarra, 1999, p. 14).

A OMT - Organizagdo Mundial do Turismo define turismo como:
“‘deslocamento para fora do local de residéncia por periodo superior a 24 horas e
inferior a 60 dias motivados por razées nao econémicas”. (Ignarra, 1999, p 11).

A definicdo da OMT teve modificacbes em 1994, que considerou: “o turismo
engloba as atividades das pessoas que viajam e permanecem em lugares fora do
seu ambiente usual durante mais que um ano consecutivo, por prazer, negocios ou
outros fins”. (Ignarra, 1999, p. 11).

Ignarra afirma que o uso do termo ambiente, usualmente citado pela OMT,
tem por finalidade excluir as viagens dentro da area habitual de residéncia e as
viagens frequentes ou regulares entre o domicilio e o lugar de trabalho e outras
viagens dentro da comunidade com o carater de habito. Tal definicdo serve para
padronizar o conceito de turismo nos varios paises — membros dessa organizacao,
mas néo para definir a magnitude desse fenémeno. (Ignarra, 2003, p. 11).

De acordo com Jafar Jafari, apud Ignarra, (1999, p. 12), uma definicdo mais
holistica do turismo é: “o estudo do homem longe do seu local de residéncia, da
indastria que satisfaz as suas necessidades, e dos impactos que ambos, ele e a
indastria, geram sobre os ambientes fisicos, econébmicos e socioculturais da area
receptora”.

Conforme Barreto, o elemento mais importante de todas estas definicdes é: o
tempo de permanéncia, o carater ndo lucrativo da visita e, uma coisa que € pouco
explorada pelos autores analisados, a procura do prazer por parte do turista. O
turismo é uma atividade em que a pessoa procura prazer por livre e espontanea
vontade. Portanto a categoria de livre escolha deve ser incluida como fundamental
no estudo do turismo. (Barreto, 1999, p.13).

Ignarra corrobora que, o turismo € um fenbmeno complexo e afirma que a
maioria das definicdes exclui as viagens desenvolvidas por motivos de negdcio, de

lucro. Entretanto, para o autor sdo elas as responsaveis por grande parte da
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ocupacdo dos meios de transportes, dos hotéis, da estrutura de entretenimento, das
locadoras de veiculos e dos espacos de eventos, além de que todos esses
elementos serem considerados empreendimentos turisticos. Para o autor ndo € por
outra razdo que se desenvolveram os termos turismo de negdcios ou turismo de
eventos. (Ignarra, 2003 p. 36).

Em turismo, ha definicbes que distinguem a diferenca entre turista e
excursionista onde hd uma profunda diferencga, pois:

e Visitante: & a pessoa que visita determinada localidade diferente de seu
habitat, estas pessoas podem estar ali por decorrentes ao caminha de
suas viagens.

e Turista: é a pessoa que viaja por diferentes motivacdes, onde estas
permanecem fora de sua residéncia por um periodo superior a 24
horas e inferior a 60 dias.

e Excursionista: pessoa que viaja a uma determinada localidade, mais
nao permanece mais que 24 na mesma (Ignarra, 1999).

A IUOTO (Unido Internacional das Organizacfes Oficias de Viagens), em
1968, definia o turista como um tipo de visitante. Segundo Barreto (1999, p.

25), visitante é,

Toda pessoa que visita um pais diferente daquele que reside habitualmente,
por qualquer razdo que nao seja trabalho remunerado. Entre os visitantes
estdo os turistas e 0s excursionistas. Os turistas sao visitantes que realizam
pelo menos um pernoite num pais ou regido e permanece um minimo de 24
horas. Os Excursionistas s&@o, para a luoto, aqueles visitantes que nao
param para um pernoite, mais que atravessam o0 pais ou regido. Um
excursionista permanece por menos de 24 horas e inclui viajantes de um dia
e pessoas fazendo cruzeiros. (IUOTO apud Barreto, 1968).

2.2 DEMANDA E A TERMINOLOGIA TURISTICA

Sem o destino o destino turistico ndo existe demanda, Ignarra (2003, p. 18),

classifica-os de acordo com a amplitude territorial em,

- Atrativo turistico: E o recurso natural ou cultural que atrai o turista para a
visitacao.



15

- Complexo turistico: E o atrativo turistico que ja dispdem de uma certa
infraestrutura de alimentacdo, hospedagem e entretenimento, mais que
ainda ndo se constitui em um centro urbano. Alguns autores classificam os
complexos turisticos como um conjunto de centros turisticos.

- centro turistico: E um aglomerado urbano quer tem dentro de seu territorio
ou no seu raio de influéncia, atrativos turisticos capazes de motivar uma
visitacéo turistica.

- Area turistica: € um territorio circundante a um centro turistico que contem
varios atrativos e estrutura de transporte e comunicacgdes entre esses varios
elementos e o centro. Alguns autores definem um minimo de dez atrativos
para uma area ser considerada turistica.

- Zona turistica: € um territério mais amplo que congrega mais um centro
turistico. (Ignarra, 2003, p 18).

Segundo Barreto a ocorréncia de complexo turistico sdo menos frequentes do
gue centros e zonas turisticas, e podem ser considerados centros de distribuicdo
para as outras classificacbes apontadas por Ignarra. Para a autora existem quatro
tipos de centros turisticos:

- De distribuicdo: Sdo aqueles nos quais o aglomerado urbano serve como
base para a emissdo de excursées diurnas, aos quais os turistas retornam
para dormir; os alojamentos e a rede alimentar principal, portanto, devem
estar na cidade, e os equipamentos especificos, no atrativo propriamente
dito (guias, servicos alimentares complementares, mirantes, tralhas,
estacionamentos, sanitarios). A média de permanéncia dos turistas nesses
centros é de trés dias.

- Os centros de estadas: sdo aqueles que exploram um Unico atrativo, por
exemplo, a praia. Os turistas permanecem por longas temporadas no local,
para usufruirem repetidamente do atrativo e, ndo raro, retornam todos os
anos. Portanto, os centros de estada devem ter a melhor infraestrutura
adequada & demanda (comércio, servicos essenciais etc.) e a oferta de
lazer variada, fundamentalmente para o periodo noturno. A renovagdo dos
equipamentos é essencial para manter o interesse da clientela.

- Os centros de excursao: sdo aqueles que recebem turistas por um periodo
inferior a 24 horas, provenientes de centros de distribuigcéo.

- Os centros de escala sdo poucos comuns: sdo aqueles em que ha
conexdes de transportes importantes a caminho de atrativos turisticos,
pontos de conexdo entre mercado receptor e emissor. S80 centros que nao
precisam de atrativos, ao contrario dos outros trés; somente pecisam ter
alojamentos, oferta alimentar, alguns equipamentos de lazer e comércio de
souvenirs. Como exemplos de centros de escala podem ser citadas cidades
com aeroportos e hotéis proximas as estacbes de esqui. (Barreto, 1999,
p.34-35).

Podemos compreender que a demanda é correspondente a oferta de
equipamentos turisticos, pois se entende que a oferta de elementos naturais, sociais,
culturais, associados a uma infraestrutura de transportes, hospedagem, alimentacéo
e entretenimento, gerou-se a partir de um conjunto de necessidades que formam
uma demanda turistica. (Mota, 2001, p. 76). Assim sendo a demanda turistica as
cidades litoraneas do pais vem crescendo, como mostra os dados de 2005 da

EMBRATUR, onde de cada dez cidades mais visitadas no Brasil, seis sao litoraneas.
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(EMBRATUR, 20086).

Desta forma a necessidade de um planejamento socioambiental, acdes
permanentes principalmente nas temporadas onde as estratégias de implantar uma
campanha de educacdo ambiental que perdure em longo prazo, visando que além
do aumento do fluxo de turistas nas cidades litorAneas do Parana, temos também o

crescimento populacional impactando diretamente os ecossistemas da regiéo.

2.3  PATRIMONIO TURISTICO

O patrimonio turistico € composto por tudo aquilo € utilizado na atividade
turistica, bem como a industria turistica em geral.

Para Oliveira (2005, p 95), compreendem-se por patrimbnio turistico 0s
recursos utilizados para atrair visitantes, que podem ser classificados como
patrimdnio turistico natural ou como patriménio proveniente da atividade humana.

Esses elementos reunidos formam o produto turistico, que segundo Beni,

...6 0 resultado da soma dos recursos naturais e culturais e servicos
produzidos por uma pluralidade de empresas, algumas das guias operam a
transformacdes da matéria prima em produto acabado, enquanto outras
oferecem seus bens e servicos... (Beni apud Oliveira, 1998, p.29).

Verifica-se que o produto turistico € composto de produtos tangiveis e

intangiveis, corroborado por Valls apud Ignarra quando afirma que produto turistico,

...Se representa como um conglomerado, uma amalgama, uma constelacion
de elementos tangibles e intangibles em particular. Entre 16s elementos
tangibles se hallan 16s bienes, 16s recursos, las infraestructuras y l6s
equipamientos; entre |6s intangibles, se cuentan |6s servicios, La gestién, La
imagen de marcay El precio. (Valls 1996, apud Ignarra, 1999, p 50).

Para Oliveira (2005, p. 70), produto turistico entende-se tudo o que é
oferecido aos turistas, incluindo as atracdes naturais, diversdes, museus, paisagens,
festivais e necessidades, tais como refei¢cdes, alojamentos, transportes, servicos de
guias etc., reafirmando os autores acima citados, porém detalhando um pouco mais

0 produto.
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Para o autor, os bens e servicos sdo a matéria-prima do produto turistico
necessario para atender e satisfazer o consumidor, e constam deles os produtos
alimenticios, produtos de uso nas instalagdes turisticas, materiais esportivos e de
limpeza, além de prestacdo se servicos, tais como o receptivo, a acolhida, a
informacéo etc. (Oliveira, 2005, p. 68-75).

Contudo se formos analisar a citacdo de Oliveira no seu entendimento do que
€ 0 produto turistico, entdo podemos acrescentar dentro da questdo diversao: as
atividades ludicas de educacdo ambiental e da questdo dos servicos: a
sensibilizacdo ambiental turistica onde obteremos a afirmativa de que Educacado

Ambiental ndo s6 pode como deve compor um produto turistico.

2.4 PATRIMONIO TURISTICO NATURAL

No que diz respeito & Restinga parte do nosso objeto de estudo, esta que se
encontra descriminada como um subtipo de atrativo conforme tabela acima e citada
por varios autores como Patrimbnio Nacional, que conforme o decreto 6.660 de 21
de novembro de 2008 que Regulamenta dispositivos da Lei n211.428, de 22 de
dezembro de 2006, qual dispde sobre a utilizacdo e protecdo da vegetacdo nativa do
Bioma Mata Atlantica, temos a certeza de que o ambiente de estudos requer além de
atencao cuidados redobrado na sua utilizacao.

Independente do tipo de patrimbnio que atraia o turista e da classificacao
territorial deve-se atentar na existéncia da atividade turistica a fim de minimizar os
impactos do fluxo da demanda principalmente em areas com maior fragilidade do
ecossistema.

Conforme Oliveira (2005, p 95), o patriménio turistico natural é o agrupamento
dos elementos criados pela natureza que podem ser utilizados como atracao
turistica por suas caracteristicas, o autor acrescenta que as paisagens compde o
patrimdnio turistico natural séo atracdes Unicas e, por isso, exigem preservacao.

De acordo com Ignarra os atrativos naturais sao:
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Tipos Subtipos
Montanhas Picos
Serras

Montes/morros/colinas

Planaltos e Planices Chapadas/tabuleiros
Patamares
Pedras/tabuleiros
Vales/rochedos

Costas ou Litoral Praias
Restingas
Mangues
Bahias/enseadas
Sacos
Cabos/pontas
Falésias/barreiras
Dunas
Outros

Terras Insulares Ilhas
Arquipélagos
Recifes/atois

Hidrografia Rios
Praias fluviais/lacustres
Quedas d' agua

Pantanos

Fontes hidrominerais e/ou termais
Parques e reserva de fauna e flora
Grutas/cavernas/furnas

Areas de caca e pesca

QUADRO 1 - TIPOS DE ATRATIVOS NATURAIS
FONTE: (Ignarra, 2003, p.55).

Ignarra (2003, p. 54), os patriménios turisticos naturais sdo os elementos da
natureza tais como, as paisagens, praias e balnearios, canions e gargantas, montes
e montanhas, lagos e lagoas, cataratas, rios, grutas, ilhas, florestas, bosques,
parques florestais, entre outros elementos da natureza, que podem ser favorecidos

como atrativos e que podem ser consumidos pelos turistas.
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3. TURISMO SUSTENTAVEL

O objetivo deste capitulo é a apresentar a atividade turistica fundamentada na
sustentabilidade tendo como uma de suas diretrizes a Educagcdo Ambiental Turistica
atrelada ao desenvolvimento e integracdo da comunidade local no processo. Para
ter o turismo de forma sustentavel é necessario que haja planejamento, e que este
contemple a preservacao e a conservacao deste meio, isso se da ndo sO para a
atividade turistica, mas para todas aquelas atividades que estédo ligadas a industria
turistica.

O turismo e o desenvolvimento sustentavel estdo unidos ao meio ambiente e
sua sustentabilidade. O desenvolvimento dos meios e do turismo depende da
preservacdo do meio além da disposicdo e de seus recursos como base.
Objetivando um turismo sustentavel teremos uma atividade economicamente viavel,
minimizando os impactos negativos e destrutivos tanto dos recursos como o da
comunidade local, na qual o turismo estara garantindo o seu futuro na localidade.
Esta atividade turistica sustentavel estara sensibilizando nas pessoas uma
preocupacao maior com a preservacao dos recursos. (Swarbrook, 2000).

O turismo sustentavel nada mais € do que a “uniao” da industria turistica, a
comunidade, o setor publico em geral, organizacdes ndo governamentais, 0S meios
de influéncia de globalizacdo como a midia, além de organizacdes do setor
voluntério. (Dias, 2003).

Hetzer apud dias (2003, p 51), relaciona explicitamente turismo e
desenvolvimento, que em sua esséncia, segundo ele, é fazer melhor o que se pode

ser feito. E nesse descreve sua proposta do seguinte modo:

Para fazer melhor nos propomos a projetar, testar e transmitir através de um
sistema abrangente, multidimensional e autossustentavel, envolvendo a
perspectiva ambiental, econdbmica, de salde, nutricional, psicolégica, e
outras fortemente relacionadas com o turismo, para expressar o propésito
de fazer o turismo, um instrumento Util para o eco-desenvolvimento: Util ndo
somente para o atendimento das necessidades perceptiveis dos turistas,
mas para as necessidades ambientais, culturais e econbmicas das
comunidades locais, nacionais e internacionais com que estes turistas
entram em contato. (Dias, p 51).
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Para Swarbrook (2000, preféacio, VVI), o turismo sustentavel ndo é apenas
protecdo ao meio ambiente; ele também esta ligado a viabilidade econémica a longo
prazo e a justica social, além de que o mesmo nao se pode ser separado do debate
mais amplo sobre o desenvolvimento sustentavel e que o progresso em direcdo as
formas mais sustentaveis de turismo dependera muito mais das atividades da
industria do turismo e das atitudes do turista, que de acdes de oOrgdos do setor
publico.

Leff appud Barreto e Tamanini, (2002, p 111), apresenta uma contribuicao
sustentada pelo olhar disciplinar da geografia: uma abordagem socioespacial de
uma das atividades econdmica que mais cresce atualmente, alicercada em
estratégia de mercado, induzidas pelas politicas publicas e legitimada pelas préticas
sociais.

E importante lembrar que na maioria das vezes, a comunidade local nio é
citada como uma das principais pecas para 0 desenvolvimento do turismo nas
localidades. Contudo para que esse desenvolvimento aconteca de forma
sustentavel, se faz necessario trabalhar a sensibilizacdo turistica com as
comunidades afim de que as mesmas venham a cobrar melhorias para o poder
publico, maximizando assim uma possivel sustentabilidade. (Swarbrook, 2000).

Deste modo o desenvolvimento sustentavel se identifica como um processo
de transformacao qualitativa, fruto da aspiracdo politica que se expressa mediante o
planejamento da gestdo. Assim podera se obter um desenvolvimento turistico
baseado em estabilizacdo entre a participacdo do patrimdnio cultural e natural, a
viabilidade econdémica do turismo e a equidade do desenvolvimento. (Dias, 2003).

Enfim para o autor, o componente vital para o desenvolvimento do turismo nas
areas naturais protegidas é a mudanca de comportamento dos seres humanos

envolvidos no processo que devem dar a relativa importancia ao meio ambiente.

3.1 EDUCACAO AMBIENTAL TURISTICA

Controlar o comportamento dos turistas ndo € o Unico aspecto dificil de

legislar; “o controle da industria do turismo também é problematico. Isto é



21

especialmente verdadeiro no caso das corporagfes multinacionais que operam
através das fronteiras nacionais e sdo muito mais poderosas que alguns governos
de paises menores. Talvez seja por isso que muitos 6rgaos publicos prefiram confiar
na autorregulamentacao da industria do turismo, e acreditem que seja melhor educar
0 turista a comporta-se com maior responsabilidade”. (Swarbrook, 2000, p.7).

Expondo essas inquietacdes, espera-se contribuir de maneira significativa
para uma discussao sobre a sustentabilidade ecolégica do turismo, acreditando na
educacdo como um uUnico caminho para a tomada de consciéncia ambiental, por
todos os homens habitantes do planeta Terra. Neste contexto inclui-se a questao da
valorizagdo humana da qual o homem reconhece seus recursos e,
consequentemente seus riscos ou as possiveis degradacfes resultantes. (Barreto e
Tamanini, 2002, p.72).

Para uma melhor compreensdo dos impactos do turismo em areas naturais,
Dias (2003, p. 137 — 144), divide-os primeiramente em impactos fisicos e ecologicos,
0s impactos do turismo em meio ambiente fisico, das areas protegidas sao: poluicao
do ar por meio de emissdo de gases e fumacas; poluicdo da agua por meio de
residuos humanos e doencas patogénicas; poluicdo das aguas por derramamento
de dleo e outros produtos quimicos; alteracfes na estrutura e composicdo do solo;
erosao fisica dos solos; danos fisicos em estruturas geologicas especificas; danos
provocados por coletas de espécimes; impactos ecoldgicos e geoldgicos associados
com a construcao de instalagdes; diminuicdo da beleza visual. Ja4 0os impactos por
meio ecoldgico sdo: ecoldgicos e vegetacao. (Dias, 2003, p. 137-144).

Por isso, quem implementa o turismo seja na cidade ou em meios naturais,
também precisa compreender que essa atividade gera impactos positivos e
negativos. Precisa saber gerenciar recursos de forma a evitar os impactos
socioambientais indesejaveis (Barreto e Tamanini, 2002, p.44).

Junior apud Reis corrobora que partindo da ideia de que a educacdo
ambiental transformadora e emancipatéria tratam mais diretamente dos aspectos

socioambientais das relacfes humanas. (Reis, 2005 p. 270).

Na atualidade observa-se a necessidade de internalizar um emergente
saber ambiental do processo educativo, que enfoque a multicausalidade dos
problemas socioambientais do presente, além de novas bases de analises
tais como a perspectiva do saber ambiental e da teoria da complexidade.
(Oliveira, 2008 p. 58).
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A questdo ambiental, neste contexto deve ser compreendida como um
processo de interacdo entre o homem e a natureza. Essa visdo é também
desenvolvida no ambito da ciéncia geografica, cujos conhecimentos tém estreita
ligacdo com as préticas da Educacdo Ambiental (Oliveira, 2008 p.58).

Sanchez complementa que a Educacdo Ambiental: “Por tanto caben em Ella
todas las acciones formativas programadas em diferentes lugares, como granjas,
escuela, campamentos, campos de trabajo, parques naturales, parques nacionales,
centro de interpretacion de La naturaleza y otras instalaciones como plantas de
residuo, estacione depuradoras, etc., pero tambéin las llevadas a cabo en cualquier
lugar en el que se dé cabida alL dialogo y la interaccion de um grupo de personas.

No entanto, a constituicdo do Brasil, promulgada em 1988, no artigo 225 do

capitulo VI — Meio Ambiente — que determina:
“Todos tem o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem o uso
comum do povo é essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico
e a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras
geracgoes’.

Sendo assim, a existéncia de uma politica de turismo € elemento fundamental
para que o desenvolvimento desse setor seja o mais equilibrado possivel. Essa
politica deve integrar o setor privado, o setor publico, o profissional de turismo, a
comunidade que sera envolvida, sem dispensar a devida atencdo & preservacao
ativa de bens da natureza e de bens culturais, quando da execucédo de projetos e de
sua realizacéo. (Ferretti, 2002, p.93).

No turismo, a educacdo ambiental € um processo que consiste em reconhecer
valores e definir conceitos com o objetivo de fomentar as atitudes necessarias para a
compreensao das inter-relacdes entre o homem, sua cultura e seu meio biofisico. A
educacdo ambiental trabalha também a participacédo nas questdes relacionadas com

a qualidade do meio ambiente. (Scotti, 2005 p. 24).

4. MEIO AMBIENTE

A proposta deste capitulo € apresentar primeiramente a definicdo do termo
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Meio Ambiente e tudo que envolve esse meio ao se tratar da atividade humana em
um ambiente fragil e tdo importante para a sobrevivéncia e o desenvolvimento de
outros meios.

O termo meio ambiente provém do Latim médium (meio), que se refere ao
lugar onde qualquer ser vivo pode ser encontrado e ambire (ambiente), que se
relaciona a tudo que envolve esse lugar. Sendo assim, 0 meio ambiente é toda a
realidade fisica ou o entorno que envolve todos os seres humanos. Sendo que o
mesmo diz respeito também aos componentes naturais, a tudo o que foi criado pelo
homem, podem ser eles visiveis ou ndo, além de suas interagbes ou ndo com o
meio (Costa, 2002).

Porem, o meio ambiente é formado por um conjunto de elementos fisico-
guimicos, ecossistemas naturais onde podemos citar as rochas, as aguas, o ar, 0s
ecossistemas compostos por tipo de vida animal e vegetal juntamente com o0s
aspectos sociais que sao integrados pelo ser humano, onde podem ser eles
individual ou social integrado a um processo de desenvolvimento de suas atividades
fisicas de intelectuais.

Para Cassola apud Ferreti (2002, p. 4), existem trés subconjuntos para o meio
ambiente.

e Ambiente natural: refere-se ao conjunto de ecossistemas naturais cujos
recursos se utilizam tal e como existem na natureza.

e Ambiente Transformado: inclui todos os espacos que foram criados ou
modificados pelo homem para a realizacdo de diferentes atividades,
como agricultura, urbanizacdo e pecuaria.

e Ambiente sociocultural: envolve todas as instituicées, crencas, valores
e sistemas de vida que as sociedades criaram por meio de sua
evolucdo historica, sendo, portanto, a cultura em seu sentido mais

amplo.

Elucidaremos com uma foto que demonstra mais claramente a imagem de um
Ambiente Transformado, no qual temos o ambiente natural sendo impactado pela
atividade de pesca. (FOTO 01).
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FOTO 01 - ESPACO MODIFICADO PELO HOMEM ATRAVES DA ATIVIDADE PESQUEIRA.
FONTE: A AUTORA (2014).

Para Ruschmann (1997 p. 10), por meio ambiente entende-se a biosfera —
juntamente com seus ecossistemas. Para a autora a definicAo de meio ambiente
também inclui todos os tipos de construcdes feitas pela mado do homem: as cidades,
0S monumentos historicos, os sitios arqueoldgicos e, ainda, os padrdoes de
comportamento das populacfes — o folclore o vestuario, a gastronomia e o modo de
vida das comunidades.

Contudo, dentro do contexto de meio ambiente, temos os fatores ambientais:
gue sao os relevos (geomorfologias), solos (pedologias), clima (climatologia),
vegetacdo (biogeografia), minerais e rochas (geologia) e também os recursos
hidricos. Os fatores sociais sdo: demografia, economia, cultura, histéria e turismo,
nas quais ambos os fatores influenciam o comportamento e as relacdes da
sociedade diante o meio ambiente frente ao ser humano, portanto qualquer fato
ambiental que aconteca seja ele bom ou ruim vai impactar a vida dos seres
humanos. (Costa, 2002).
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Assim sendo, Ferreti cita que:

E de se perceber que o futuro da humanidade é incompativel, com a
maneira de exploracdo dos recursos naturais, processos de producao,
distribuicdo de renda, niveis de consumo e com as inimeras formas de
agressdo ao meio praticadas pelo sistema capitalista vigente. (Ferrreti,
2002, p 025).

Ruschmann (1997) ressalta que, todas as intervengdes do turismo n&do se
traduzem, necessariamente, na agressao ou na degradagcéo do meio natural.

Segundo Mendoncga, muitas vezes, a melhoria da qualidade da percepcgéao
requer maior conhecimento das caracteristicas ambientais locais. O turismo pode

possibilitar isso. (Mendonca apud Ferretti, 2002, p. 107).

41 IMPACTOS DO TURISMO SOBRE O MEIO AMBIENTE

Os impactos que a atividade turistica causa sobre o entorno no qual se
desenvolve sao diversos, uma vez que existe a necessidade de complementarmos
0s atrativos naturais com outros recursos como, por exemplo: a implantacdo de
infraestrutura turistica a fim de satisfazermos o turista.

Sancho (2001) elucida os impactos do turismo sobre o meio ambiente

conforme a Figura abaixo:
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FIGURA 1 — IMPACTOS DO TURISMO SOBRE O MEIO AMBIENTE
FONTE: SANCHO (2001, p. 232).

Ary Haro ([2014]) cita, dentre as principais acOes agressivas humanas em
face das areas de restinga, constatadas nas praias do municipio de Matinhos:
destruicdo da vegetacdo para implantacdo de canchas esportivas e de pracas
pavimentadas e ajardinadas com espécies exoticas; colocacdo de postes de
iluminacao de alta poténcia na orla, em prejuizo de espécies de habitos noturnos; e
a construcao de bueiros pluviais inadequados diretamente na faixa praiana no inicio
da década de 1990.

Podemos concluir com as colocacdes e com base nas pesquisas, que néo é
s6é o municipio de matinhos, que vem sofrendo estes impactos, pode englobar

também nesta analise os municipios de Pontal do Parana e Guaratuba.

4.2 IMPACTOS AMBIENTAIS CAUSADOS PELO LIXO NO LITORAL DO PARANA
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Conforme James, (1995, p. 27) na nossa sociedade consumista, milhdes de
toneladas de lixo sdo produzidas anualmente, os sacos de lixo estdo entupidos de
material reciclavel, como latas, garrafas, papel, etc.

...0s campos estdo poluidos com o lixo industrial, os oceanos e 0s rios
ganham um numero espantoso de quantidades de residuos toxicos e com
isso o lixo acabou tornando-se um assunto polémico, pois a sociedade aos
poucos se conscientiza de que ndo basta joga-lo fora e esquecé-lo. James
aborda o problema do lixo como um todo, pelo qual ele é produzido até os
meios para se livrar dele. (James, 1995, p. 27).

Segundo o site (AUMENTA, 2015), o gerenciamento dos residuos sélidos
urbanos, o lixo, € um dos grandes desafios para os municipios do Litoral do Parana.
Problema que se acentua durante a temporada de verdo, quando a geragcao de
residuos se multiplica até cinco vezes.

Por esse motivo os municipios do litoral paranaense e a Secretaria de Estado
do Meio Ambiente do Parana se unem para dar conta da demanda juntamente com o
apoio do Conselho de Desenvolvimento Territorial do Litoral Paranaense (Colit) que
através de reunides com representantes dos municipios do litoral recebem
orientacdo sobre como atuar na questdo dos residuos soélidos a fim de que o
gerenciamento correto dos residuos e as acdes especificas ajudem as cidades a
cumprirem a Lei Nacional de Residuos Solidos.

Faremos a seguir uma amostra de dados em fase cronolégica a partir da
temporada ano de 2009/2010 até 2014/2015.

Durante as festas de Ano-Novo, o volume de lixo gerado no litoral
paranaense aumenta consideravelmente. Para que se tenha uma ideia em dias
normais - durante a operacao verao - sao coletados em média 220 toneladas de lixo
por dia nos municipios de Guaratuba, Matinhos e Pontal do Parana. No periodo do
Ano-Novo o volume dobra. No dia 1° de janeiro de 2010 foram recolhidas 372
toneladas de lixo e no dia 2 de janeiro, foram encaminhadas aos aterros sanitarios,
449 toneladas de lixo (VOLUME, 2015).

Em conversa com representante da Secretaria de Recursos Naturais da
Prefeitura Municipal de Pontal do Parand, eles mostram dados onde no municipio,
por exemplo, sdo geradas cerca de 30 toneladas de lixo por dia durante o ano. E
gue esse numero na temporada de verdo salta para 200 toneladas por dia. Contudo

0 Ultimo dado levantado se da entre os dias 16 de dezembro a 28 de fevereiro do
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ano de 2014, onde foram recolhidas 295 toneladas de lixo apenas das areias das
praias do Parana. Até a presente data em visita ao 6rgéo, néo tinha sido finalizado
0S numeros da temporada de 2014/2015.

A matéria do site da Gazeta do Povo (SERVICO, 2015) relata que: “Quase
trés dias depois, o lixo deixado por 1,3 milhdo de pessoas na noite de ano novo foi
retirado das praias do Litoral do Parana. Até a tarde desta sexta-feira (2), quem
visitou a orla paranaense encontrou um cenario lamentavel com garrafas, latas,

sacolas e todo tipo de lixo acumulado pelas areias de toda a orla”.

“Eu opero a maquina na areia. Os coletores trazem o lixo e eu faco o
transporte. Tem muito, muito lixo. E latinha, é coco, é plastico. Sai uma
tonelada em dia de movimento fraco. Para o veranista e para o morador é
muito importante esse servico porque eles tém a praia bem mais limpa, ndo
tem comparacdo com o que era antes. E para mim também é porque, além
disso, eu peguei um emprego que vai me ajudar com as contas em casa”,
comemora, ele que mora em Guaratuba ha 38 anos. Edson Luis dos Santos
€ um dos operadores da maquina dumper de limpeza na areia desde a praia
de Caieiras até a Barra do Sai, numa extensdo de 20 km (POPULACAO,
2015).

Contudo, a Companhia de Saneamento do Parana (Sanepar) participa da
Operacao Verao, garantindo a limpeza das praias de Pontal do Parana, Matinhos e
Guaratuba, numa faixa de 63 quildmetros lineares de orla — o equivalente a 1,5
milhdo metros quadrados de area de areia.

Durante o dia, a limpeza das praias € feita com o0 uso de carrinhos de mao,
utilizados em pequenas distancias e ha ainda oito veiculos de carga (dumper), que
podem transportar até duas toneladas de residuos. A noite, sdo utilizadas seis
saneadoras de areia, equipamentos para peneirar e aerar as areias secas, retirando
residuos de menor tamanho, como cacos de vidro, palito de sorvete, objetos
cortantes, bitucas de cigarro, tampinhas de garrafa, entre outros. A Sanepar é
responsavel pela coleta do lixo gerado na faixa de banho, transporte e destinacéo
final de residuos soélidos (POPULACAO, 2015).

Conforme os dados e as pesquisas acima citadas, temos a clara situacao do
problema dos impactos que o descarte incorreto de matérias reciclaveis, organicos e
outros podem acarretar para o0 meio ambiente natural que no objeto de estudo é o

litoral paranaense e sua orla.


http://site.sanepar.com.br/
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Observamos também que ja existem acdes para destinagdo do lixo gerado
pelos turistas e morados do litoral, mais as mesmas ndo contemplam campanhas

efetivas de separacdo dos mesmos.

4.3 PROBLEMAS GERADOS PELO DESCARTE DO LIXO NAS PRAIAS

Conceicédo e Scotti, (2014) demonstram que nos 7.408 quildbmetros da orla
atlantica do Brasil vivem 26,6% da populacdo — cerca de 50,7 milhdes de brasileiros,
segundo o Censo de 2010 realizado pelo IBGE — distribuidos em 463 cidades das
5.565 do pais, que, por sua vez, produzem, em média, 65 mil toneladas diarias de
lixo. Contudo nas cidades litoraneas do sul do Brasil — 51 nos estados do Parana,
Santa Catarina e Rio Grande do Sul, onde se concentra uma das maiores
biodiversidades do mundo e onde as unidades de conservacéo sob todas as formas
se multiplicam — de parques a reservas ecologicas — 0 movimento das marés
influenciado pela corrente das Malvinas que por sua vez sofre influéncia da corrente
Circumpolar Antartica, cerca de 3,1 milhdes de habitantes produzem uma quantidade
enorme de lixo que é descartada sem critérios e acaba indo parar no mar. Como nos
mostra a foto abaixo. (FOTO 02).
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FOTO 02 — LIXO DEIXADO NAAREIANO FIM DE TARDE NA PRAIA DE IPANEMA.
FONTE: AAUTORA (2014).

Sobre esse prisma, o professor e pesquisador Paulo de Tarso Chaves, do
Laboratério de Ictiologia Estuarina do Departamento de Zoologia da Universidade
Federal do Parand vem desenvolvendo uma pesquisa sobre a chamada “pesca
fantasma” no litoral dos estados do Parana e Santa Catarina.

A “pesca fantasma” a que se refere Paulo de Tarso, & a provocada pelos
restos de malhas de redes, boias de isopor, bandeiras de bambu para
marcacdo das malhas de pesca, galdes plasticos de combustivel,
armadilhas de arames e madeira, encontrados no mar, o que afeta
diretamente o ciclo de reproduc@o de crustaceos e peixes. Os impactos
ambientais mais evidentes com relacdo ao lixo marinho estéo relacionados
a morte de animais. Esse problema tem sido considerado téo grave, que ja
existem registros de ingestdo ou enredamento em lixo para a maioria das
espécies existentes de mamiferos, aves e tartarugas marinhas. Muitos
animais confundem residuos plasticos com seu alimento natural. Sua
ingestdo pode causar o bloqueio do trato digestivo e/ou sensagdo de
inanicdo, matando ou causando sérios problemas & sobrevivéncia do
animal. O enredamento em materiais sintéticos, como residuos de pesca,
também é muito perigoso. Isso tem afetado especialmente populacdes de
animais com hdbitos curiosos, como focas e gaivotas, seja no Havai ou em
ilhas subantarticas. (Conceicéo; Scotti, 2014).


https://trilhanamata.wordpress.com/2014/03/11/mar-de-lixo/#more-60

31

O resultado dessa falta de cuidado que as pessoas tém com relacdo ao
descarte incorreto seja ele de qualquer tipo de material, contaminante ou ndo, € um
s6: a balneabilidade das praias, um agravante direto da falta de saneamento e coleta
adequada do lixo, que com base nas pesquisas vem piorando e agravando a cada
ano. Segundo especialistas, o lixo marinho é consequéncia da auséncia de politicas
ambientais e da predominante cultura do descarte, um simbolo da praticidade da
sociedade atual.

...80% do lixo encontrado no mar sdo gerados em terra. Ou seja, pelas
pessoas nas cidades. “Apenas 20% do lixo encontrado no mar é oriundo de
navios, atividades pesqueiras e petroliferas. O lixo que hoje esta nas ruas,
amanha pode estar no mar”, destacou o oceandégrafo Paulo Fernando
Garreta Harkot.(OPERACAQ,2014).

N&o podemos esquecer além dos mares, e rios a restinga é afetada em
grande proporcdo com o descarte inadequado do lixo, tornando-se um agravante por
se tratar de uma Area de Preservacdo Permanente (APP) que conta com lei
especifica de protecdo. A restinga € um ecossistema composto de formacgdes
vegetais costeiras, extremamente adaptadas a condi¢cdes adversas como ventos,
terrenos arenosos, baixos niveis de fertilidade do solo e elevado grau de salinidade
gue, juntamente com as dunas, protegem a orla do avanco do mar, das erosdes e as
ressacas marinhas, além de ser caracterizada por uma vegetacdo rasteira, a
restinga € habitat natural de diversas espécies de passaros, como corujas, quero-
gueros, gaivotas, caranguejo Maria farinha e pequenas serpentes, entre outros

animais.

“Sem a restinga, as marés altas levam a areia embora e comegam o
processo de erosdo que, em alguns pontos do Litoral, jA esta bastante
adiantado” (Sebastido Garcia de Carvalho, fiscal do IAP).

Conforme a resolucdo do CONAMA de 23 de julho de 1996 também
apresenta uma série de caracteristicas bioldgicas acerca das restingas, mencionado
grande numero de espécies vegetais e animais predominantes nessa area. Sobre as

espécies animais assim esclarece o texto:

[..]

m) as areas entremarés (estirdncio) constituem-se em pontos de descanso,
alimentacao e rota migratoria de aves provenientes dos hemisférios boreal e
austral, como o macarico (Caladris sp e Tringa sp), batuira (Charadrius sp),



32

pinguim (Spheniscus megulanicus) e gaivotéo (Larus dominicassus); ponto de
reproducdo de tartarugas marinhas (Caretta caretta e Chelonia mydas); e
ponto de descanso, alimentagdo e rota migratéria de mamiferos marinhos:
elefante-marinho (Mirouga sp), lobo-marinho (Arctocephalus sp) e ledo-
marinho (Otaria sp) e cripto-fauna, caracteristica ndo observavel a olho nu. As
areas de dunas caracterizam-se como zona de descanso, alimentacao e rota
migratéria de Charadriformes e Falconiformes: falcao-peregrino (Falco
peregrinus), &guia-pescadora (Pandion haliaetus), batuira (Charadrius
collaris), macarico (Gallinago gallinago), piru-piru (Haematopus palliatus),
batuirugus (Pluvialis squatarola e Pluvialis dominica), batuira (Charadrius
spp); magaricos (Tringa spp, Calidris spp, Arenaria interpres, Numerius
phaeopus, Limosa haemastica) e passeriforme-caminheiro (Anthus sp). Nas
areas abertas ou alteradas desaparecem as espécies migratérias e ocorre a
colonizacdo por espécies oportunistas, como: chopim (Molothrus
bonariensis), coruja-buraqueira (Speotyto cunnicularis), anu-branco (Guira
guira), gavido-carrapateiro (Milvago chimachima).

Verifica-se que muito sdo as espécies que dependem da restinga para sua
adequada sobrevivéncia, apesar da fragilidade desse ecossistema.

Contudo, os problemas gerados pelo descarte de lixo nas praias, ndo afeta
somente o meio ambiente, sua fauna e sua flora, ele também afeta diretamente a
guestdes ligadas a saude dos seres humanos, pois o lixo depositado nas ruas, a céu
aberto, atrai moscas, baratas, ratos, e outros insetos e animas que dele se
alimentam, podendo trazer doencas a populacédo. Especialistas afirmam ainda que,
com a chegada das chuvas, os residuos podem também permitir o desenvolvimento

de larvas de mosquitos vetores de doencas como a dengue.

“O risco do lixo espalhado pelas ruas é o de acumulo de vetores de baratas e
moscas. Elas podem pousar no lixo e depois nos alimentos que serédo
ingeridos pela populacéo, e isso provoca diarreias. Com a chuva, o problema
€ a dengue. Em meio ao lixo espalhado nas ruas, ha muito material que pode
acumular 4gua, como as latas. Estas podem dar origem a pocas de agua
parada e, assim, se transformarem em um local propicio para o
desenvolvimento da dengue” (LIXO, 2015).

O Globo apud Medonho (2015) afirma que a leptospirose também pode surgir
das montanhas de lixo acumulado. A Leptospirose € uma doenca infecciosa
causada pela bactéria leptospira, que é encontrada, principalmente, na urina de
ratos. Com a chuva, a pessoa que entrar em contato com esse lixo corre o risco de
contrair a doenca, caso ela tenha um corte na pele, bem como pelas mucosas, como

a da boca, por exemplo.
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5. PAISAGEM

Neste capitulo, ressalta-se a paisagem nas questdes do visual, da beleza, as
suas mudancas, o inter-relacionamento com a atividade turistica.

Segundo Cassola (1998), a paisagem pode ser definida como espaco
geogréfico onde cada area possui suas caracteristicas mais marcantes, envolvendo
as dimensdes, os atributos e os detratores.

A dimensao estética ou visual, a dimensado cultural e a dimensdo ecoldgica
diferenciam o conceito de paisagem. A dimensdo estética esta relacionada aos
valores emocionais e a dimensao ecologica, relaciona-se com a resposta visual da
evolugao dos elementos fisicos e biolégicos. (Cassola, 1998).

Ferretti cita que:

...a paisagem é traduzida em palavras carregadas de sentimentos. Quem
nao sonha ou ouviu falara em Taiti, Bali, Havai, Galdpagos e tantos outros
lugares que nos fazem desejar viajar para vivencias as aventuras que
prometem.

Independentemente dos sentimentos, a paisagem fornece subsidios para
gue o turismo estruture sua atividade. Nessa inter-relacdo as atividades
turisticas implantadas séo influenciadas pela caracteristica do local e a
implantacéo dessas atividades influencia a paisagem local.

Como resultado, a destruicdo da paisagem tem sido intensa, especialmente
nas zonas costeiras onde se concentram muitos turistas. Para Sancho (2001, p 227),
existem limites para a capacidade de adaptacdo dos ecossistemas, que se refletem
na reducéo irreversivel da diversidade ecoldgica.

Para aumentar a qualidade visual da paisagem existem, de acordo com Pires,
os atributos de origem natural e os de origem antropical. Os primeiros atributos
incluem elementos nativos da regido como: flora, fauna, transformacdes do relevo e
superficies da agua. Os atributos de origem antropica®l envolvem povoados, as
construcles, terras cultivadas, parques e benfeitorias. Pires ainda descreve o0s
detratores das paisagens urbanas e rurais/naturais. Como exemplo os detratores
das paisagens, podemos citar: desmatamentos, terrenos com erosao, mineracao da
superficie, aguas poluidas, constru¢cdes abandonadas e depésitos de lixo. (Pires
apud Cassola, 1998).
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Sancho corrobora que alguns destinos mostram sinais de crise e estresse que
exigem uma mudanca de atitude dos agentes envolvidos na inddstria turistica: as
empresas, as autoridades, a populacdo os moradores e 0s visitantes (Sancho, 2001,
p. 227).

Contudo Ferretti afirma que o relacionamento turismo-ecologia refere-se ao
ecoturismo, nascido juntamente do interesse dos viajantes contemporaneos em
conhecer aspectos da natureza e poder usufrui-la e para oferecer esse segmento
turistico, € necessario que a matéria-prima, a natureza esteja conservada. No
ecoturismo, a contemplacdo de uma bela paisagem é um pré-requisito que devera
ser mantido. (Ferretti, 2002, p.94). Abaixo veremos a foto de uma parte da restinga

na praia de Ipanema em Pontal do Parana. (FOTO 03).

FOTO 03 — PARTE DA RESTINGA NA PRAIA DE IPANEMA.
FONTE: AAUTORA (2014).
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6. DESCRITIVO DA CAMPANHA

A proposta deste capitulo é apresentar os meios de comunicacdo, as
definicbes de campanha, as caracteristicas de campanhas bem como o0s tipos de
campanha, a fim de embasados nos métodos cientificos, sejam desenvolvidas uma
campanha com um apelo que faca a diferenca e que seja marcante tanto

visualmente quanto sensitivamente.

De acordo com Publio (2008), A campanha publicitaria pode ser constituida
de pecas em diversos meios de comunicacdo, seja de massa (radio, televiséo,
jornais, revistas) ou segmentado (mala direta, telemarketing, e-mail marketing) que
séo explorados de acordo com um planejamento prévio de a¢cdes obtidas por dados
colhidos em Pesquisa de Mercado, no decorrer de um periodo. Outra modalidade de
acao que pode constituir uma campanha € a promocional (degustacao, distribuicao
de brindes em pontos de venda, shows promocionais, desfile de modelos e eventos

em geral).

Em resumo, campanha publicitaria aléem de ser o termo utilizado pelos
profissionais da area de publicidade para explicar o conjunto de anuncios dentro de
um unico planeamento para um determinado anunciante, uma campanha nao é mais

do que o esforco para produzir mudancas.

De acordo com VIDA, podem identificar-se diversas definicbes de campanha:

e Promover uma campanha é “falar mais alto” chamando a atencao de
comunidades para uma tematica importante e orientar os lideres de
opinido para solucdes;

e Desenvolver uma campanha passa por colocar um problema em
agenda, definindo solu¢cdes para o problema e criando suportes para
sua resolucao;

e Fomentar uma campanha passa por reunir o esforco de pessoas e
organizac0Oes para fazer a diferenca,

e Programar uma campanha passa pela definicdo de estratégias para se

atingirem objetivos aos niveis local, regional, nacional ou internacional.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Mala_direta
http://pt.wikipedia.org/wiki/Telemarketing
http://pt.wikipedia.org/wiki/Publicidade
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A principal caracteristica de uma campanha publicitéria € que, seja qual for o
meio ou acdo explorada, as pecas que a constituem devem preservar
uma identidade entre si, uma uniformidade tanto editorial (textos) quanto visual, para
causar sinergia entre eles com objetivo de aumentar o impacto da campanha.
(Publio, 2008).

Contudo uma campanha deve ser suficientemente abrangente para afazer a
diferenca, mas gerida de modo de produzir resultados & curto prazo, onde se devem
criar bases para futuras campanhas e implantacao de acdes ligadas a mesma.

Para tal, VIDA contribui com a definicdo de exemplos de tipos de campanha,

sendo elas:

e Mobilizar e envolver pessoas huma meta comum, como por exemplo,
diminuir as emissdes do dioxido de carbono;

e Pressionar os lideres de opinido, através de marchas exigindo acbes
nacionais ou globais;

e Informar e educar publicos, como por exemplo, para promover a
igualdade dos géneros;

e Mudar comportamentos e atitudes, através de campanhas de
sensibilizacdo do HIV/Sida;

e Persuadir as pessoas para apoiarem campanhas, como por exemplo,
as campanhas contra a fome;

e Criar a imagem positiva de uma marca ou organizagdo, como por

exemplo, promovendo a Africa como destino turistico.

Segundo Publio (2008), um anudncio isolado, por mais criativo que seja, tem
muito pouca eficacia comparada com uma campanha completa, com diversas pecas

diferentes, desde que mantenham o mesmo conceito criativo.

Conforme a matéria — Campanha ambiental recolhe duas toneladas de lixo
nas praias Paraibanas, dez municipios paraibanos que estiveram, durante os ultimos
dois meses, envolvidas em uma campanha de conscientizagdo e preservagao

ambiental quanto ao descarte do lixo no litoral, foram retiradas das praias


http://pt.wikipedia.org/wiki/Identidade
http://pt.wikipedia.org/wiki/Identidade_visual
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sinergia
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paraibanas durante os meses de janeiro e fevereiro duas toneladas de lixo. De
acordo com a Superintendéncia de Administragcdo do Meio Ambiente (Sudema), a
coleta foi realizada com o apoio de comunidades que fazem parte dos dez

municipios.

6.1 CAMPANHA DE EDUCACAO AMBIENTAL COMO INTERVENCAO

A ideia da campanha surgiu apos ter tido quer abandonar o primeiro projeto de
intervencdo que ja estava quase pronto e vinha com o titulo de: Implantacdo de um
Jardim Sensorial no Parque Municipal do Manguezal do Rio Perequé situado no
Balneario de Pontal do Sul na Cidade de Pontal do Parana.

O problema comecou quando fui exonerada do cargo publico que eu ocupava
na Prefeitura Municipal do Parana, que € a atual responsavel pela area do Parque e
seus gestores comecaram boicotar o meu projeto, o qual ndo traria nenhum énus a
entidade, pelo contrario a mesma iria receber as taxas de visitacdo depois de
implantado o projeto.

Assim sendo, deixei de lado o projeto do Jardim Sensorial e comecei a
trabalhar em cima do Projeto de desenvolvimento da Campanha de Educacédo
Ambiental com os Turistas das principais Praias de Litoral Paranaense.

A primeira fase do projeto consiste em todo o levantamento cientifico,
bibliografico e de imagens, estas Ultimas registradas na etapa de pré-producao,
guando fui analisar a situacdes fisicas da orla, da restinga e outros aspectos do meio
ambiente natural que séo topicos do objeto de estudo, antes de iniciar a formatacéo
da campanha. Foram também contatados os 6érgdos publicos: IAP (Instituto
Ambiental do Parana), IBAMA (Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e Recursos
Naturais Renovaveis), Prefeituras Municipais, e 6rgdos privados que de uma forma
ou de outra participam da gestdo e organizacdo de questdes ligadas ao meio
ambiente e limpeza publica afim de levantamentos bibliograficos mais especificos e
gque contemplasse os principais temas relevantes relacionado com o objeto de

estudo. Ainda na primeira fase foram realizadas visitas in locco, com o intuito de
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mostrar a questdo da separacédo do lixo feita pelos turistas enquanto sua estada nas
praias do litoral paranaense além do lixo espalhado na areia da praia e na restinga
para enfim darmos prosseguimento para a segunda etapa.

Aterceira etapa do projeto se deu na semana do carnaval entre os dias 13 4 17
do més de fevereiro de 2015, onde com a ajuda de duas pessoas voluntaria que
defendem a causa da questdo ambiental interviram uma média de 750 turistas com
abordagem na areia e no calcaddo para aplicagdo de uma atividade de Quizz
juntamente com a entrega de sacos plasticos de lixo e a explanagdo do assunto
sobre reciclagem, educacdo ambiental e saberes locais que contemplavam o
ecossistema litordneo nas principais praias das cidades de: Pontal do Parana,
Matinhos e Guaratuba.

A quarta etapa do projeto foi o desenvolvimento do material de educacédo
ambiental que corresponde com a criacéo do adesivo, a criacdo do gibi bem como o
tema da campanha “EU RECICLO, NA MINHA CASA E NA PRAIA”, que tera seu
lancamento previsto para a temporada de 2015/2016. Conforme figura abaixo:

EuU RECICLOS




FIGURA 2 — ADESIVO
FONTE: A Autora (2015).
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O Gibi tem diretrizes socioambientais e engloba os saberes locais (FIGURA 3 A

10).

um menino esperto e defensor do meio

Este é Dinho (apelido carinhoso de verdinho),

ambiente e dos seus amigos que nele moram.

Este é Popé (apelido de porquinho), um
menino triste que ndo sabe cuidar do meio
ambiente e nem dos animais que nele moram.

Esta é Dona Lili (apelido de lixeirinha), ela é
mde do Popé e também ndo sabe cuidar do
meio ambiente e nem dos animais que nele

moram.

Este é o Sr. Green, ele é funcionario da
Prefeitura e admira quem sabe cuidar do meio
ambiente e dos animais.

Este é o Sr. Heco, ele trabalha junto com o
Sr. Green na Prefeitura ndo entende muito
sobre o meio ambiente, mais o proteje.

FIGURA 3 — GIBI PARTE 01
FONTE: A Autora (2015).

Esta é Dona
Buraqueira (seu
nome cientffico &,
Athene Cunicularia),
ela é moradera das
restingas e amiga
de Dinho.

Esta é a
Senhora
tainha (Mugil
Brasiliense),

mora ne mar, é ste é Zule (Cyanocora
amiga de Caeruleus), mora na Mata
Dinho. Atlantica e é amigo da
qalera.

==
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Certa tarde no Litoral do Parané...

Ah! Dona Buraqueira,
como é bom estar
numa praia limpinhal!!

Isso é por que
rias
escolares 56
Vai comegar comegam
tude de novo semana que
et vém!!

1

Dona Buraqueira, serd
que as pesscas

Ache que n3o Dinho,

acho que muitas delas

nem se d3o conta do
mal que estdo nos

E Dinho,

infelzmente nem
todas as

pessoas culdam
da nossa casa!

Serhora Tainha? A
Senhora teria uma idela
para tentarmos ndo
repetir essa histéria??

Olha Dinha,

O que
achas Deona

Buraqueira?
Gue

venha as
idelassss!

O que vocés acham de
primeiramente ver se as
pessoas sabem o problema
que tem jogar o lixo na
praia??

E bom

perguntar se
elas sabem
como
Tem muita gente separar
quando que |& faz isso corretamente
elas vém em suas casas! © Lixo!

€ quando vem
pra cé nio
fazem.

FIGURA 4 — GIBI PARTE 02
FONTE: A Autora (2015).

Tive uma ideia, vou fazer uma
campanha de Educacdo Ambiental com
o8 Turistas que vem para o Litoral do

Parané passar as férias!!!

Nossa tenho que
correr, esqueci que as
Férias esse ano foram
antecipadas!!! Eu, Dona
Buraquelra e Senhora

Tainha, teremos que
nos apressar...

FIGURA 5 — GIBI PARTE 03
FONTE: A Autora (2015).

Ent3o vamos 1§,
Posso contar com 2
ajuda de vachs??

Comigo também Dinho,
pois estou cansada
de me enroscar nos
lixcs enquanto estou

nadando!!

E clarc que sim
Dinho, se é
para marter
minha casa

limpa sem Lixo

e perigo, pode

contar comige!

Ent3c até lego,
volto com o
material
necesséria?

Enquanto vocés
estdo de conversa,
& pensel num plano
perfeitc!!

Hum, dé para fazer um Quizz

com os Turistas!! Vamos ver se

eles conhecem um pouco da

Fauna, Flora, Oceanc e o
Ecossistema Litorénec!

Alb, é da Prefeitura?
Estamos precisando de
umas lixeiras aqui na
praia, vocés podem
colocar? OK, estarel
esperandol!!

J4 peguei tudo que
precisava. Ah comc
adoro esse escritério

.. Nossa repérter
74 se encontra no

do papai! pedégio e mostra

Voltel pessoal e
trago boas e més

Entdo

notfcias!!! comege

pela boa
notfcialt!

Veitou com
bastante caisa,
né Dinho.
Epaaal!



Alé, é ele. Ful eu que
pedi as lixeiras sim. J&
estou aqui na praia
esperando por vocks,
abrigado.

A noticia boa é que consequi com a
prefeitura 2 lixeiras, 4 que n3c tinha nenhuma
aqui! E a Notfcia ruim é que as férias foram
antecipadas! Temos que correr.

Triimmm
Triimmm
Triimmm!

Deve ser o pessoa da prefeitura

galera!l! Nossas llulv@lﬁn

chegando!!!
buraquinho

7] n3o ters
N B mais lixol!f
{

5-4
Ndo ters mals plésticos

para me enoscar!! Nem
latinhas!! Nem
garrafinhas!! Ufa!!

Agora podemos
também esinar as
pessoas & jogar seu
lixo na Lata do Lixo e
ndc na areia !f

Depressa que
esté pesado
Green...

S&o eles
galeraaaaaaall!

Eles

Com certeza

Dona
Buraqueira!!!

FIGURA 6 — GIBI PARTE 04
FONTE: A Autora (2015).

Tchay, Dinho e
parabéns pela sua
iniciativalll

Tehay, Pinho e
boa sorte na sua

Clha, muito cbrigada
campanha!

Senhcres, agora
podemos manter mais
limpa nossa praia...

Essa férias
A praia vai vo ser D#++
estar lotada!! ¢

Agora pode@ = B 5 A -
ensinar as pessoas : < o L |
‘separarem o lixo. =
< = p X i u
iz | =

E assim melhorar 2 J
qualidade do nossc € Quarta gente!
meio ambientelll ALy I % y e @ 1

Bom, eu tive a ideia de fazer um
Quizz coem nessos amigo Turistas,

E, as lixeiras j& estdo
aqui, e o material que
preparel também!i!

Sechora
Tainha
teve uma
toa ideia,
Podemos fazer um joguinho fala al
da meméria e caga- minha
palavras com as criangas, amiga!!!
© que vock acha Dﬂaﬁ?"a?? ¢

FIGURA 7 — GIBI PARTE 05
FONTE: A Autora (2015).

Muitc bom Senhora

Tainha, to vendo que

estou bem com minha
equipe!!

Com certeza algo
bem divertido e
informative!!!

onde eu abordo questdes sobre,
fauna, flora cceano e o
ecossistema da regido litoranea!!

Que legal Dinho, os
Twistas poderdo se
divertir aprendendo!!!

Bom, agora que estd
tude preparado & s6
vocé colocar cada um
em seus postos e
esperar os Turistas
chegarem!!!




Enquante issc na serra do mar...

até furcu o preu. AFf...

Jjogarmas
nesse mato

que
ninguém val
verllf

Popé, quem mandou trazer
tanta tranqueira velha, o
carro estd t3c pesado que

Ainda bem que tem o
‘socorro aqui na BR 277...

Ainda bem que 2 galera |& na praia j&
esta com tude preparade para a
Campanha de educagdo Ambiental!!! Ufa..

Ainda bem que ninguem
esta vendo. rsrs

Tenho que voar
© mais répidc
possivel para a
praia e avisar o
Dinhc e a
galera...

Vamos Filho, entre no
carro que o socorro esta
chegando!!!

Ainda bem que
ninguém viu...

FIGURA 8 — GIBI PARTE 06
FONTE: A Autora (2015).

Oi Zule, quanto tempo amigdo,
o que te trdz por aqui? O que
contas de bom?

Diga nos ent3o
Zule, o que estd
ra

Oi galera, tudo bem? ofegante?
Vim ¢ mais r&ld_a X

que pude..ufl, ufi.

vocé estdr tdo

Pode deixar
com a gente!

Vim alerts-los
sobre um menino
chamado Popd,
que infelizmente

Jogou 3 sacos de

lixo na serra do
mar. Sniff...

Falta 56 mais

um quizz para todo mundo aprender

ecossistema!!!

Nés preparamos além de material educativo, brincadeiras e

sobre questts

relacionada ao problema que o lixe causa no nossc

Fique tanguile Zule, ele vai
aprender a ser
ecologicamente correto!!!

Nossa Campanha de
Educacdo Ambiental
serd Inesquecivel!!

Boa Tarde! Meu
Boa Tarde! Clare, filho pode brincar
mais primeiro vou com vocks?

pedir 2 gentileza
para ele pegar a
casca de banana
que ele jogou no
chio e jogé-la na

lixeiralt!

Guero Al que chato.

aproveitar e
convida-la a
participar do
meu Quizz! A
Senhora
aceita?

Claroc com
muito gosto!!!

Seu filho vai aprender
muito com nossa
turminha!! Até o final das
férias ele estara craque
em separar o lixc. rs

Fico feliz, e pade
ter certeza que
tamoém vou
aprender

FIGURA 9 — GIBI PARTE 07
FONTE: A Autora (2015).

Muito bom Popé, lugar
de lixc é no lixc e
ndo na areia ou no

chic!! Agara vocd
podera brincar e
aprender um pouco
mals como preservar o
meio ambiente!!
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Fim da terde...

Acho que se
todas a5 pessoas
aprendessem
assim como

Tehau Dinho, ad‘:xel E galera esses foram
te conhecer!! <l | somente os primeiros!!! E Dinhe,
Teremos muito trabalho até pelo menos
o final das Férias!!! estamos
caentribuindo
com a nossa

Adorei passar a
tarde com vocés!

Tchau pessocal, esperc
que tenham gostade da

vocks, nosso
r. tarde, volte sempre!l!

meio ambiente
seria bem mals
presarvado“’

’ Mais duas pessoas l
que v3c cuidar da 00 >

Galerinha, n3o pensem que acabou por aqui
ndocoo, essa histéria continua em cutra
temporada...

Com
certeza
== )
A Natweza elerall

Ayedece"

| ‘
Agora sim!l! l |
FIM...

FIGURA 10 — GIBI PARTE 08
FONTE: A Autora (2015).

A quarta etapa do projeto contara com reunibes com orgaos das trés esferas
bem como com o setor privado e o terceiro setor, a fim de arrecadar divisas para
uma efetiva implantacdo e sucesso da campanha, além da veiculacdo da campanha
nos diversos canais de midia nacional, a fim de atingir o publico-alvo que nesta
etapa abrangera os Turistas advindos das mais diversas cidades do pais.

Espera-se que com recursos adquiridos em parceria, possamos ampliar a
campanha para & aproxima temporada, onde possamos implantar uma tenda
itinerante nas trés cidades praianas para desenvolver um melhor Laboratorio
didéatico, onde serdo abordadas de varias formas as tematicas ambientais além de
vivéncia na pratica educativa com atividades reflexivas, Informativa para os adultos e
atividades ladicas e criativas para as criancas.

Por fim, esperamos fortalecer uma parceria com a empresa ECOVIA,
administradora de pedagio, que da acesso ao nosso litoral que ficara responsavel

com a distribuicdo do material educacional que sera feita nas pracas de pedagios
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durante todo o ano e com o foco maior na época de temporada que e tendo a

oportunidade da campanha ser estendida até o ano de 2020.

7. METODOLOGIA

O projeto inicia-se com a 12 etapa que corresponde com o levantamento
cientifico, bibliografico, de imagens, visitas in locco, e contatos com os 6rgaos
publicos: IAP (Instituto Ambiental do Parana), IBAMA (Instituto Brasileiro de Meio
Ambiente e Recursos Naturais Renovaveis), PMPPR (Prefeitura Municipal de Pontal
do Parana) além de organizacdes privadas ligadas a preocupacdo da questao
ambiental, para a formatacdo do projeto escrito. Na sua 22 etapa, o Projeto sera
implantado nas principais praias das cidades de Pontal do Parana, Matinhos e
Guaratuba, no inicio da semana de carnaval que corresponde do dia 13 ao dia 17 de
marco do ano de 2015. ApOs a estruturacdo escrita do projeto, a campanha teve seu
inicio nas datas acima citadas com a participacdo de 02 voluntarios o primeiro,
Marcelo Persegona que € aluno de Engenharia de Aquicultura e o segundo, Luiz
Claudio Powrosnek Bacharel em Administracdo e Técnico em Quimica além da
autora, esta Bacharela em Turismo, que visou a abordagem de um total de 750
turistas das trés cidades, sendo que esta abordagem aconteceu em lugares como:
nas areias e nos calcaddes das principais praias das respectivas cidades: Pontal do
Parana, Matinhos e Guaratuba, a fim da intervencao ser colocada em préatica.

Nos dias 13 e 14 de marco, foi abordado um total de 250 Turistas na Cidade
de pontal do Parana sendo estes: 50 Turistas no Balneario da Praia de Leste; 50
Turistas no Balneario Santa Teresinha; 50 Turistas no Balneario de Ipanema; 50
Turistas no Balneario de Shangri-la e 50 Turistas no Balneario de Pontal do Sul,
onde primeiramente eu e os 02 voluntarios nos apresentamos e explicamos sobre o
projeto de intervencdo comeg¢ando com o questionamento com relacdo aos temas de
reciclagem, destinacdo correta dos residuos solidos e reciclaveis se a pessoa
abordada tinha o conhecimento sobre o assunto e se em seu domicilio fazia a
separacao correta, também se agia da mesma maneira estando fora do seu
domicilio, no caso em questdo o litoral, foram repassadas informagcdes sobre os

cuidados com a nossa fauna, flora, oceano e restinga, apds passar as informacdes
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foi feita uma interagéo ludica, no caso dos adultos um Quizz (jogo de perguntas e
respostas sobre os saberes locais), e para as criancas jogos de memoria com
personagens que se encontra o gibi de educacado ambiental, foi informado sobre a
possivel efetivacdo da campanha para a préxima temporada que sera 2015/2016 e
para finalizar a abordagem foi feita a entrega de sacos plasticos para a separacéo
correta de materiais organicos dos reciclaveis enquanto o turista se encontrava em
horario de lazer nas areias das praias. Nos dias 15 e 16 de marco, foi abordado um
total de 250 Turistas na Cidade de Matinhos sendo estes: 50 Turistas no Balneério
da Praia Mansa de Caioba; 50 Turistas na Praia Central; 50 Turistas na Praia de
Riviera; 50 Turistas na Praia de Saint Etiene e 50 Turistas na Praia Gaivotas, onde
primeiramente eu e os 02 voluntarios nos apresentamos e explicamos sobre o
projeto de intervencdo e comecando com o0 questionamento com relacdo aos temas
de reciclagem, destinacéo correta dos residuos solidos e reciclaveis se a pessoa
abordada tinha o conhecimento sobre o assunto e se em seu domicilio fazia a
separacdo correta, também se agia da mesma maneira estando fora do seu
domicilio, no caso em questdo o litoral, foram repassadas informacdes sobre os
cuidados com a nossa fauna, flora, oceano e restinga, apos passar as informacdes
foi feita uma interacdo ludica, no caso dos adultos um Quizz (jogo de perguntas e
respostas sobre os saberes locais), e para as criangcas jogos de memoria com
personagens que se encontra o gibi de educacdo ambiental, foi informado sobre a
possivel efetivacdo da campanha para a préxima temporada que sera 2015/2016 e
para finalizar a abordagem foi feita a entrega de sacos plasticos para a separacao
correta de materiais organicos dos reciclaveis enquanto o turista se encontrava em
horério de lazer nas areias das praias. No dia 17 de marco, foi abordado um total de
250 Turistas na Cidade de Guaratuba sendo estes: 50 Turistas Praia das Caieiras;
50 Turistas na Praia Central; 50 Turistas na Praia do Cristo; 50 Turistas na Praia do
Brejatuba e 50 Turistas na Praia de Coroados, onde primeiramente eu e os 02
voluntarios nos apresentamos e explicamos sobre o projeto de intervencdo e
comecamos com 0 questionamento com relacdo aos temas de reciclagem,
destinacao correta dos residuos solidos e reciclaveis se a pessoa abordada tinha o
conhecimento sobre o assunto e se em seu domicilio fazia a separacdo correta,
também se agia da mesma maneira estando fora do seu domicilio, no caso em
guestao o litoral, foram repassadas informacfes sobre os cuidados com a nossa

fauna, flora, oceano e restinga, apos passar as informagdes foi feita uma interacdo
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ludica, no caso dos adultos um Quizz (jogo de perguntas e respostas sobre 0s
saberes locais), e para as criancas jogos de memdria com personagens que se
encontra o gibi de educacdo ambiental, foi informado sobre a possivel efetivacdo da
campanha para a proxima temporada que sera 2015/2016 e para finalizar a
abordagem foi feita a entrega de sacos plasticos para a separagcdo correta de
materiais organicos dos reciclaveis enquanto o turista se encontrava em horario de

lazer nas areias das praias.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

A conclusdo deste trabalho foi realizar um estudo sobre o impacto que a
geracdo e o descarte de materiais reciclaveis e orgéanicos, advindo do fluxo de
turistas que visitam as principais praias do litoral paranaense, vém causando no
meio ambiente, principalmente nas areas de restinga e praianas.

No litoral paranaense a situagdo ndo é diferente da realidade de outros
estados litorAneos de nosso pais; muitos sdo os fatores que prejudicam a
manutencdo adequada do referido ecossistema, tais como: atividade turistica
desprovida de conscientizacdo ecoldgica, insuficiéncia ou mesmo auséncia de
educacdo ambiental, invasdo de espécies exoéticas (muitas vezes propositalmente
inseridas) e poluicdo por langcamento de lixo e efluentes, a falta de planejamentos
adequados, dentre outros que poderiamos elencar.

Com base nos dados coletados na presente pesquisa, é possivel apontar
algumas consideracoes. Inicialmente observa-se uma caracteristica relevante sobre
a quantidade de lixo que é deixado nas praias brasileiras pelos turistas. Contudo nas
praias que sado o objeto de estudo, o que chama a atencdo € crescimento
guantitativo de lixo.

A falta de conscientizacdo ambiental tem seus impactos diretamente na
fauna e flora da restinga, que como foi demonstrado, € um importantissimo
ecossistema que tem sua lei prépria de protecdo e 0 mesmo nao esta ocorrendo.

Outra observacdo foi feita, conforme as necessidades de criacdo de
propostas mais efetivas de Educacdo Ambiental, bem como o fortalecimento de
didlogos entre as esferas publicas, empresas privadas, terceiro setor e a populacao,
0 que ainda ndo acontece em escala.

Os dados apresentados foram frutos de um processo de leitura e pesquisa
sobre os temas que abordam desde a teoria do turismo e as tendéncias bem como
temas ligados a questdo do desenvolvimento da campanha em si. Este trabalho,
portanto, abre uma proposta de conhecimento para fazer uma producdo de
campanha de educacdo ambiental, e especificamente no método que sera

conduzida as acfes que integrardo a mesma.
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APENDICE

Quizz

01) Qual é o nome popular da Ave Athene cunicularia?
a) Coruja Barraqueira;
b) Coruja Sapateira;
c) Coruja Buraqueira.

02) Qual é o Nome Popular do Peixe Mugil brasiliense?
a) Tainha;
b) Corvina,
c) Robalo.

03)Qual € o nome popular da Ave Cyanocorax caeruleus?
a) Gralha do Sul;
b) Gralha Azul;
c) Gralha Blue.

04) Arestinga esta classificada como?
a) Arvore;
b) Flor;
c) Vegetacao.

05) Qual é o papel da restinga?
a) Embelezar Dunas;
b) Fixar Dunas;
c) Mover Dunas.

06) A guem se da o nome de Maria-Farinha?
a) Uma Pessoa;
b) Um Crustaceo;
c) Uma Cidade.

07) Restinga, Coruja Buraqueira, Maria-Farinha, fazem parte de qual
ecossistema?
a) Ecossistemas terrestres;
b) Ecossistemas aquaticos;

c) Ecossistemas Espaciais.
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08) Albatroz é?
a) Uma Embarcacéo;
b) Uma Ave;
¢) Um Equipamento de pesca.
09) Entre os dias 16 de dezembro a 28 de fevereiro do ano de 2014 Quantas
toneladas de lixo foram recolhidas somente das areias no litoral do Parana?
a) 295;
b) 259;
c) 139.
10) Alixeira reciclavel de cor azul € para o descarte de quais materiais
reciclaveis?
a) Metal;
b) Vidro;
c) Papel.
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