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RESUMO

A alta competitividade existente no mercado econdémico faz com que alguns agentes
se utilizem de atos abusivos com a finalidade de conquistar maior nimero de
consumidores e de dominar o cenério. Os atos que representam um comportamento
fora dos padrdes de lealdade e boa-fé esperados para a conquista de clientela
caracterizam as condutas concorrenciais desleais. Tais atos podem causar
confusdo, induzir o consumidor ao erro em relacdo a determinado produto ou
servico, gerar descrédito do concorrente ou, de maneira geral, desviar a clientela
alheia. A concorréncia desleal ndo raro é praticada por meio de sinais distintivos,
gue atualmente apresentam importante papel nas atividades empresariais. O trade
dress, que diz respeito, em suma, ao conjunto visual total de determinado produto ou
servico, € uma dessas fundamentais formas de distincdo. Ocorre que,
diferentemente de outros institutos, 0 conjunto-imagem ndo é previsto
expressamente na legislacdo brasileira e ndo € protegido por meio de registro. A
auséncia de previsdo no direito positivo faz com que sejam analisadas a
conceituacdo a respeito do tema, bem como da maneira como se realiza a tutela

juridica do trade dress no Brasil, por meio da represséo a concorréncia desleal.

Palavras-chave: Trade Dress. Conjunto-imagem. Concorréncia desleal. Atos
confusorios.



ABSTRACT

The real competition in the economic market makes some agents do abusive acts in
order to win more consumers and dominate the scene. Acts that represent a
behavior outside of the standards of loyalty and good faith expected in the customer
conquest characterize unfair competitive conduct. Such acts can cause confusion,
mislead the consumer into error regarding the particular product or service, generate
competitor discrediting or, in general, divert another's clientele. Frequently, the unfair
competition is practiced using the distinctive signs, which are very important in
business activities. The trade dress, that is, in short, total look of a product set or
service, is one of these fundamental ways of distinction. It turns out that, unlike other
institutions, the trade dress is not expressly provided for by Brazilian law and is not
protected by registration. The lack of foresight in the law makes them analyzed the
concept on the subject, and the way he carries out the legal protection of trade dress

in Brazil, through the repression of unfair competition.

Keywords: Trade Dress. Unfair competition. Acts of confusion.
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1. INTRODUCAO

A livre concorréncia aparece como um dos principios fundamentais da
Constituicdo econdémica, conforme previsto no artigo 170 da Carta Magna de 1988.
Referido principio oferece liberdade aqueles que desejam se inserir no mercado e

pretendem atuar de forma competitiva.

Por outro lado, a ordem econémica brasileira também é regida pela ideia de que
0s abusos deveréo ser reprimidos mediante lei, nos termos do 84° do artigo 173, com a
finalidade de que se mantenha o equilibrio do mercado. Dessa forma, a livre
concorréncia é limitada as condutas que se mostrem anticoncorrenciais. Dentre tais
condutas, podem ser citados 0s atos concorrenciais desleais, por meio dos quais 0s
empresarios buscam clientela de maneiras que fogem aos padrdes de lealdade e boa-

fé esperados.

Diante da alta competitividade e diversidade de produtos e servicos, ha
empresas que tentam ampliar seu espaco no mercado utilizando-se de praticas
desleais ao apropriar-se de marcas, desenhos, conjunto-imagem alheios. Isso porque
tais sinais distintivos apresentam importante funcdo no cenario empresarial: séo

responsaveis pela vinculacdo do consumidor aos produtos ou Servigos.

Nesse contexto, o presente trabalho fara uma abordagem a respeito do trade
dress ou conjunto-imagem que, embora também seja uma importante forma distintiva,

nao € conceituado ou previsto pela legislacéo brasileira.

Diferentemente da marca ou do desenho industrial, que podem ser registrados
no Instituto Nacional de Propriedade Intelectual com o intuito de serem protegidos, o

trade dress ndo possui protecao positivada no direito brasileiro.

Faz-se necessério, portanto, uma analise da conceituacdo dada a referido
instituto pela doutrina, além da maneira de como é realizada a protecao juridica do

trade dress no Brasil, por meio de estudo doutrinario e jurisprudencial, tendo em vista



que se trata de um importante elemento no direito de concorréncia e sua protecdo esta

diretamente ligada ao combate da pratica de atos concorrenciais desleais.



2. O DIREITO DA CONCORRENCIA

O direito da concorréncia ou direito antitruste incorpora a chamada Constituicao
Econbémica. Isso significa que as regras concorrenciais integram o conjunto “entendido
como indicativo do nivel minimo de regulamentagéo para o funcionamento do sistema

escolhido.™

As normas concorrenciais se mostram fundamentais para a organizacdo do
sistema econdmico, pois impdem regras a serem respeitadas pelos agentes, de modo
gue se preserve o mercado. Referida preservagcéo envolve a inexisténcia de situagoes

abusivas que originem dominacdes e, consequentes, prejuizos a sociedade.

Dentre tais situagcdes abusivas, enquadram-se as condutas de concorréncia
desleal. Por esse motivo, para que se estabeleca a relagéo entre a concorréncia desleal
e o trade dress ou conjunto-imagem, é fundamental a andlise de consideracbes a

respeito do direito concorrencial e, principalmente, da concorréncia desleal.

2.1 O direito da concorréncia e a Constituicdo Federal de 1988

Tendo em vista que o direito concorrencial compde a Constituicdo Econdmica, é

fundamental que sejam observadas tais previsdes constitucionais.

A Constituicdo Federal de 1988 disciplina acerca da ordem econdémica brasileira
e traz principios norteadores ao nosso sistema capitalista. Nos termos do artigo 170 da
Carta Magna, a ordem econdmica, “fundada na valorizagcdo do trabalho humano e na
livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos existéncia digna, conforme os ditames da

justica social.”

Assim, para o cumprimento de sua finalidade, conforme previsado constitucional,

devem ser observados os principios da: soberania nacional; propriedade privada,

! SALOMAO FILHO, Calixto. Direito Concorrencial. Ed. Malheiros, S3o Paulo, 2013.



fungéo social da propriedade; livre concorréncia; defesa do consumidor; defesa do meio
ambiente; reducéo das desigualdades regionais e sociais; busca do pleno emprego; e o

tratamento favoravel as empresas de pequeno porte.

7z

Verifica-se que a livre iniciativa € um importante fundamento para a ordem
econbmica brasileira e é interpretada como algo socialmente valioso, ndo como
expressdo individualista®. Segundo Eros Grau, “da livre iniciativa — se deve dizer,

inicialmente, que expressa desdobramento da liberdade.”®

Na visdao de Adriana Feliciano Pereira Souza, a respeito da livre iniciativa,
‘entende-se como regra a liberdade dos individuos de exercerem sua atividade
econdmica de forma independente sem um dominio por parte do Estado que s6 atuara

de forma excepcional”*.

Diretamente ligado ao principio da livre iniciativa, o principio da livre concorréncia
também se mostra fundamental ao sistema econdmico brasileiro. Baseia-se, em suma,
na faculdade de conquistar a clientela, desde que n&do por meio de concorréncia
desleal; na atuacao de forma a preservar a concorréncia; e na igualdade de condi¢cdes

entre os concorre ntes.5

Para Carlos Jacques Vieira Gomes,

a livre concorréncia apresenta carater duplice: (a) de um lado, na
acepcao de liberdade de acesso e de permanéncia no mercado,
constitui mero desdobramento do principio da livre iniciativa; (b) de
outro, entretanto, instrumentaliza o controle do exercicio da livre

iniciativa alheia, o que basta ao reconhecimento de sua autonomia

2 GRAU, Eros Roberto. A ordem econdmica na Constituicdo de 1988. 112 edicdo, Malheiros Editores,
2006. p. 200

® Ibidem, p. 201.

* SOUZA, Adriana F. Pereira. A Lei 12.529/2011 e os principios da ordem econdmica constitucional.
Disponivel em: <http://www.unifafibe.com.br/revista/index.php/direitos-sociais-politicas-
pub/article/download/5/pdf 2> Acesso em 03/08/2015.

® GRAU, Eros Roberto. op. cit. p. 204.
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como principio fundamental da ordem econdmica positivada pela

Constituicdo de 1988. 6

Ainda a respeito do principio da livre concorréncia, ensina José Afonso da Silva

que:

€ uma manifestacdo da liberdade de iniciativa e, para garanti-la, a
Constituicdo estatui que a lei reprimira o abuso de poder
econdmico que vise a dominacdo dos mercados, a eliminacdo da
concorréncia e ao aumento arbitrario dos lucros. Os dois
dispositivos se complementam no mesmo objetivo. Visam tutelar o
sistema de mercado e, especialmente, proteger a livre

concorréncia contra a tendéncia acambarcadora da concentracdo

capitalista. !

Observa-se, portanto, que o principio da livre concorréncia € um dos
fundamentos basilares da ordem econdmica constitucional brasileira. Trata-se, da
liberdade oferecida aos agentes para concorrer no mercado, devendo ser mantido,

contudo, o equilibrio, de modo a preservar a sociedade e a atividade empresarial.

O equilibrio do mercado também € observado pela Constituicdo Brasileira no
paragrafo 4° do art. 173, que estabelece que: “A lei reprimira o abuso do poder
econdmico que vise a dominacdo dos mercados, a eliminacdo da concorréncia e ao
aumento arbitrario dos lucros.” Para Eros Grau, o dispositivo mencionado tem o objetivo

de estabelecer o direito e a funcdo do agente detentor do poder econémico, bem como

® GOMES, Carlos Jacques Vieira. O principio constitucional da livre concorréncia: corolario da livre
iniciativa ou principio autdbnomo da ordem econdmica. Disponivel em:
<http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-
publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o0-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-
de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-

corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica> Acesso em: 03/08/2015.

" SILVA, José Afonso. Curso de Direito Constitucional Positivo. 15 ed. S&o Paulo: Malheiros, 1998.


http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
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de determinar o dever de intervencao por parte do agente estatal para a prote¢do do

mercado. &

2.2 Previsoes Infraconstitucionais

Visando positivar a atuacdo estatal no cenario econdmico e assegurar a protecao
do mercado, o direito brasileiro também apresenta previsées infraconstitucionais

relacionadas a concorréncia.

A Lei Antitruste 12.529/2011, que modificou a, até entdo vigente, Lei 8.884/94,
estrutura o Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia, que atua “no controle das
estruturas de mercado; na repressdo a praticas de atos anticompetitivos; e na

promocao da cultura da concorréncia.”

Tal marco legislativo caracteriza, ainda, os atos que constituem infracbes a
ordem econbémica como aqueles que possam produzir: prejuizo a livre concorréncia ou
livre iniciativa; a dominacdo do mercado relevante; o aumento arbitrario dos lucros e o
abuso de posicdo dominante. A lei possui dispositivos também a respeito das penas

aplicadas aos infratores.

Em resumo, trata da prevencdo em relacdo as infracbes contra a ordem

econdmica e da estruturacéo do Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia.

Especificamente quanto a concorréncia desleal, um dos focos deste trabalho,
podemos encontrar previsdes na Lei de Propriedade Industrial (Lei 9279/1996). “A

matéria objeto desta Lei encontra base na Constituicdo Federal de 05 de outubro de

88 GRAU, Eros Roberto. A ordem econdmica na Constituicdo de 1988. 112 edicéo, Malheiros Editores,
2006. p. 414.

® ROQUE, D. A notificacdo obrigatéria dos atos de concentracdo no Sistema Brasileiro de Defesa da
Concorréncia: principais mudanc¢as advindas do inicio da vigéncia da Lei n°® 12.529/2011. Publicacdes da
Escola da AGU: A Nova Lei do Cade, n° 19. Brasilia: EAGU, 2012.
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1988 que, no seu art. 5°, inciso XXIX*°, estabelece o direito & propriedade industrial,
»ll

mediante privilégio temporario concedido pelo Estado.

A legislacdo supracitada traz a repressao a concorréncia desleal como maneira
de “protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial”*?. Ainda, estabelece, no
artigo 195, um rol de préaticas que caracterizam o crime de concorréncia desleal, que

serdo aqui tratadas oportunamente.

Considerando que as condutas que caracterizam a concorréncia desleal sao
inimeras, mostra-se desafiador o enquadramento de todas no ordenamento juridico.*
Porém, as previsOes trazidas pela lei atual de Propriedade Industrial, segundo Alberto
Camelier da Silva,

alcangam e sancionam penal e/ou civilmente, a nosso sentir,
praticamente todas as formas e métodos fraudulentos que possam
ser usados por competidores desonestos, no comércio, industria e
prestacdo de servicos, com o intuito de desencaminhar a clientela
de outrem ou mesmo aproveitarem-se parasitariamente da fama e

prestigio alcancados pelos signos distintivos de terceiros.™

Pode-se dizer, assim, que o rol exemplificativo trazido na Lei de Propriedade
Intelectual € um paradigma satisfatério ao enquadramento das condutas aquelas a

serem consideradas desleais.

1% Constituicdo Federal, art. 5°, inciso XXIX - XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais
privilégio temporério para sua utilizacdo, bem como protecé@o as criagbes industriais, a propriedade das
marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social e o
desenvolvimento tecnoldgico e econémico do Pais;

1 IDS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentéarios a lei de
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p. 9.

12 LEI 9279, DE 14 DE MAIO DE 1996. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/|9279.htm> Acesso em: 16/05/2015.

* CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confus&o. Sdo Paulo. Saraiva,
2013. p.94

4 Ibidem, p.95
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Diante dos dispositivos presentes nessa lei, percebe-se que o Estado incentiva a
competicdo de modo a estimular o desenvolvimento econdmico. Porém, para que o

mercado sobreviva, controla os abusos por meio de regras coercitivas.*

2.3 Condutas Concorrenciais

A concorréncia € caracterizada pela disputa, por parte dos agentes econdmicos,
para a “entrada, manutencao ou predominio num mercado, definido por servicos ou
produtos que sejam iguais ou — do ponto de vista do consumidor — substituiveis entre
si.”®

Segundo Barbosa, a concorréncia pressupde a existéncia de trés fatores: o
desempenho simultaneo da atividade pelos agentes econdmicos concorrentes; que as
atividades estejam relacionadas ao mesmo produto ou servico; e, por fim, que as

atividades sejam desempenhadas em um mesmo mercado geografico.’

Nas palavras de Marcelo M. Bertoldi e Marcia Carla Pereira Ribeiro, “a
concorréncia advém da competicdo entre empresarios, sendo pressuposto légico e

essencial do sistema de economia do mercado.”®®.

Assim, como mencionado
anteriormente, a livre concorréncia € explicitamente amparada pela Constituicao

Federal de 1988.

Isso ndo significa, porém, que as relagcbes concorrenciais se encontram

totalmente livres das intervencdes estatais. Com o surgimento de grandes empresas

* IDS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentéarios a lei de
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p.389-390.

' BARBOSA, Denis Borges. Tratado da propriedade intelectual. Rio de Janeiro. Editora Lumen Juris,
2013. p. 457.

7 Ibidem, p. 457.

¥ BERTOLDI, Marcelo M.; RIBEIRO, Marcia Carla Pereira. Curso avancado de direito comercial. 7.
Ed. S&o Paulo. Editora Revista dos Tribunais, 2013. p. 144.
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gue passaram a dominar o mercado, ap0s a conhecida crise de 1929, mostrou-se
necessaria a intervencdo, por meio da criacdo de formas de repressao que
estabelecessem o equilibrio do cenario econdmico por meio do controle dos

dominantes.

Nas palavras de José Carlos Tinoco Soares, “a livre concorréncia, como toda
liberdade, ndo é irrestrita, 0 seu exercicio encontra limites nos preceitos legais”®®.
Dessa forma, a partir da observacdo ou ndo de tais preceitos, podem ser identificadas

condutas concorrenciais licitas ou ilicitas.

As condutas licitas sdo aquelas que se pautam nas ac¢Oes normalmente
esperadas dos agentes econdmicos. Tratam-se dos empreendimentos fundamentados
pela livre concorréncia e livre-iniciativa, que observam as “regras” impostas ao
mercado. Isso significa que, na concorréncia licita, o comportamento do concorrente ou

agente econdmico € pautado nos principios da boa-fé e da lealdade.

Por outro lado, a concorréncia ilicita € fundamentada, principalmente, na

abusividade da conduta.

Pinto Antunes define a concorréncia ilicita como “a ocorréncia de violagéo, pelo
”20

concorrente, de um dever legal determinado — contratual ou legal.
A doutrina divide as condutas concorrenciais ilicitas em duas espécies: a infracao
a ordem econdmica e a concorréncia desleal, esta, como foco do trabalho, ser& vista

em item apartado.

Infracbes a ordem econdmica tratam-se “dos meios que, por si sOs, ndo sao

considerados ilicitos, mas sdo igualmente reprimidos tendo em vista as consequéncias

que geram.”?

¥ SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” e/ou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p.09.

% ANTUNES, Pinto apud CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confuséo.
Sao Paulo. Saraiva, 2013. p. 48.
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Para Fabio Ulhoa Coelho, as infracbes da ordem econ6mica atingem o mercado
como um todo, de modo a ameacar a estrutura econdmica. Acomete, portanto,

interesses mais relevantes.??

Assim, tais condutas sdo reprimidas com o intuito de proteger um bem coletivo e
estdo previstas, em rol exemplificativo, no 83° do art. 36 da Lei Antitruste (Lei
12.529/2011). Vejamos alguns exemplos: limitar ou impedir o acesso de novas
empresas ao mercado; utilizar meios enganosos para provocar a oscilagdo de precos
de terceiros; vender mercadoria ou prestar servicos injustificadamente abaixo do preco
de custo; exigir ou conceder exclusividade para divulgacéo de publicidade nos meios de

comunicacao, entre outras.

2.4 Concorréncia Desleal

A concorréncia desleal é uma espécie de conduta concorrencial ilicita. E
caracterizada pelo comportamento irregular, identificada por atos que nao observam os
principios da boa-fé e da lealdade na captacao de clientela. Aqui, a “deslealdade nao

esta na busca da clientela dos outros, mas sim na forma de atingir essa finalidade.”?®

A Convencédo de Paris, aderida pelo Brasil na forma do Decreto n® 75.572 de
1975, prevé que “constitui ato de concorréncia desleal qualquer ato contrario aos usos

honestos em matéria industrial ou comercial”. No mesmo sentido, Carlos Alberto Bittar

1 BERTOLDI, Marcelo M.; RIBEIRO, Marcia Carla Pereira. Curso avancado de direito comercial. 7.
Ed. S&o Paulo. Editora Revista dos Tribunais, 2013. p.144.

> COELHO, Fabio Ulhoa, 2002 apud ALMEIDA, Marcus Elidius Michelli de. Abuso do Direito e
Concorréncia desleal. Sdo Paulo: Quartir Latin, 2004. p. 188.

% ALMEIDA, Marcus Elidius Michelli de. Abuso do Direito e Concorréncia desleal. Sdo Paulo: Quartir
Latin, 2004. p. 125.
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afirma que toda agéo de concorrente, que se utilize, indevidamente, de elementos de
criacdo ou aviamento alheios para captar clientela, caracteriza concorréncia desleal®.

A respeito do tema, ensina Fabio Ulhoa Coelho que, diferentemente das
infragcbes da ordem econdmica, a concorréncia desleal atinge os interesses do agente
econdmico prejudicado pela conduta irregular.®® Acrescenta Comparato que 0s atos
concorrenciais desleais atingem, além dos agentes econdmicos, o consumidor e,

também por esse motivo, devem ser repreendidos.?®

2.4.1 O marco legislativo

Apesar da Constituicdo Brasileira de 1988 prever a livre iniciativa e estimular a
concorréncia entre os agentes econdmicos, nosso sistema legislativo restringe a
liberdade no uso de cria¢cdes comerciais quando existir uma norma juridica que o proiba
e, ainda, coibe a confusdo na concorréncia, que induz o consumidor a,
equivocadamente, tomar o produto de outrem.?” Portanto, embora ndo esteja prevista
no texto constitucional, a concorréncia desleal é protegida em previsbes

infraconstitucionais.

Nesse contexto, a Convencdo de Paris, acordo internacional assinado pelo
Brasil, que tem por finalidade a protecdo da propriedade intelectual, repreende a
deslealdade concorrencial ao dispor que os paises signatarios devem assegurar a

protecdo contra a concorréncia desleal e, ainda, que devem ser proibidos

* BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sdo Paulo. Saraiva, 1989. p. 37

* COELHO, Fabio Ulhoa, 2002 apud ALMEIDA, Marcus Elidius Michelli de. Abuso do Direito e
Concorréncia desleal. Sdo Paulo: Quartir Latin, 2004. p.188.

% COMPARATO, Fabio Konder. Concorréncia desleal. apud CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis.
Concorréncia desleal: atos de confus&o. Sdo Paulo. Saraiva, 2013. p. 59.

>’ BARBOSA, Denis Borges. A concorréncia desleal, e sua vertente parasitéria. 2011. Disponivel em:
<  http://mww.denisbarbosa.addr.com/arquivos/novidades/concorrencia_desleal.pdf>  Acesso  em:
10/08/2015.
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particularmente: atos que estabelecerem confusdo relacionada ao estabelecimento,
produtos ou atividades de concorrentes; falsas alegacdes no exercicio do comércio;

indicacdes ou alegacdes que sejam capazes de induzir o publico em erro.

Nas palavras de José Carlos Tinoco Soares, cabe a “Convencéo apenas e tao
somente o estabelecimento dos principios basicos, os quais deverdo ser acolhidos, se

for o caso, desenvolvidos, ampliados (...) pela Lei Penal ou Civil de cada pais.”®®

Assim, a Lei de Propriedade Industrial (9279/96) disciplina a respeito do tema ao
estabelecer a protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial por meio, dentre
outros fatores, da repressao a concorréncia desleal. O legislador incluiu, portanto, na

Lei de protecao a Propriedade Industrial

As normas de repressao a concorréncia desleal que, tendo como
viga mestra a repressdao ao desvio fraudulento de clientela,
reconhecem os fundos incorpéreos de comércio, tais como 0s
segredos de fabrica e de neg6cio de uma empresa, como
propriedade imaterial de valor econdmico merecedor de tutela
juridica.”

A mesma lei traz, ainda, capitulo acerca dos crimes de concorréncia desleal,

COmo sera exposto a seguir.

2.4.2 Condutas desleais

Como anteriormente mencionado, as condutas desleais sdo os atos abusivos

gue, no cenario econbmico, sdo utilizados a fim de que se conquiste a clientela.

8 SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p. 12

# |DS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentarios & lei de
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p.12.
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Segundo Bittar®®, a caracterizacdo da concorréncia desleal depende da presenca dos
seguintes pressupostos:

a) desnecessidade de dolo ou de fraude: Isso significa que basta a existéncia de
culpa para que se caracterize a responsabilidade do agente;

b) desnecessidade de verificacdo de dano: € suficiente a possibilidade de

existéncia do dano para que se caracterize a concorréncia desleal.

c) existéncia de colisdo: necessidade de que haja “campos colidentes de
interesses”. Nesse sentido, os atos devem atingir atividades do mesmo ramo negocial,

em um mesmo ambito territorial.

Nesse ponto, ha quem discorde de Bittar. Para Alberto Luis Camelier da Silva,
“a caracterizagao de atos de concorréncia desleal prescinde de identidade de negdcio e
do mesmo ambito territorial.”
d) existéncia de clientela: a captacdo irregular de clientela é que configura a

concorréncia desleal;

e) ato suscetivel de repreensdo: conduta deve caracterizar imoral e n&o

amparado por preceitos legais. Em suma, deve constituir abuso.

Para Ascarelli, a repressédo a concorréncia desleal tem o objetivo de possibilitar
gue os agentes econdmicos alcancem os resultados esperados a partir de seu

desenvolvimento, garantindo, assim, o bom funcionamento do mercado.*

Nesse contexto, a Lei de Propriedade Intelectual (Lei 9279/96), em seu artigo
195, a fim de que se preserve a atividade concorrencial, apresenta rol exemplificativo

das condutas que caracterizam o crime de concorréncia desleal. Trata-se de lista de

% BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sdo Paulo, Saraiva, 1989. p. 40.
*|bidem, p. 57.
% ASCARELLI, Tullio. Teoria de La concurrencia y de 16s bienes inmateriales. apud. DA SILVA,

Alberto Luis Camelier. Concorréncia desleal: atos de confuséo. Ed. Saraiva, 2013. p. 66.
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numerus apertus, jA que, nas palavras de Paulo Parente Marques Mendes e José
Roberto de Almeida Junior, “ndo € tarefa facil delimitar os atos de concorréncia desleal.
Qualquer lista estaria fadada ao fracasso, uma vez que ndo héa limites para a
imaginagdo humana.” *,

Dessa forma, diante do rol ndo exaustivo de condutas desleais, Wilson
Santos Jabur** realiza uma classificacdo doutrinaria, dividindo as condutas nas

seguintes espécies:

a) atos confusorios: “atos tendentes a causa confusdo entre concorrentes, quer

entre seus estabelecimentos, produtos ou servicos.”*®

Na visdo de Carlos Alberto Bittar, a caracterizacdo de um ato confusério depende
da existéncia de trés pressupostos: anterioridade do produto; existéncia de imitacéo; e

suscetibilidade de estabelecer-se confusdo.®

b) atos tendentes ao descrédito: aqueles realizados com a finalidade de denegrir

a imagem da concorrente.

c) atos tendentes a erro: aqueles que levam o consumidor a erro a respeito da

mercadoria.

d) atos atentatérios a organizacéo do concorrente: “aquelas praticas desleais em

razdo da divulgacdo de segredo ou know-how, bem como as diferentes préaticas de

% MENDES, Paulo Parente Marques; ALMEIDA JUNIOR, José Roberto de. Concorréncia desleal — atos
de imitacao sem inducéo em erro. Disponivel em:
<http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20Derechos%20Intelectuales.pdf>
Acesso em: 10/08/2015.

¥ JABUR, Wilson Santos apud MANZUETO, Cristiane dos Santos; DIAS, Fernanda Mésca Tavares.
Concorréncia desleal, concorréncia parasitaria e aproveitamento parasitario. Disponivel em:
<http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%?20desleal%20concorrencia%20parasitario%20e%20
aproveitamento%?20parasitario.pdf> Acesso em: 05/09/2015.

% MANZUETO, Cristiane dos Santos; DIAS, Fernanda Mésca Tavares. op.cit.

% BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sdo Paulo, Saraiva, 1989. p. 55.
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espionagem econOmica, divulgacdo ou exploracdo de resultados de testes, entre

outros.

»37

e) outros atos desleais: atos fraudulentos realizados a fim de desviar a clientela

alheia.

Nesse contexto, vejamos a lista exemplificativa trazida pela lei:

Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

| - publica, por qualquer meio, falsa afirmacgéo, em detrimento

de concorrente, com o fim de obter vantagem;

Il - presta ou divulga, acerca de concorrente, falsa informacao,

com o fim de obter vantagem;

Il - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito

préprio ou alheio, clientela de outrem;

IV - usa expressdo ou sinal de propaganda alheios, ou os
imita, de modo a criar confusdo entre os produtos ou

estabelecimentos;

V - usa, indevidamente, nome comercial, titulo de
estabelecimento ou insignia alheios ou vende, expbe ou oferece a

venda ou tem em estoque produto com essas referéncias;

VI - substitui, pelo seu préprio nome ou razdo social, em
produto de outrem, o nome ou razdo social deste, sem 0 seu

consentimento;

VII - atribui-se, como meio de propaganda, recompensa ou

distincdo que n&o obteve;

VIII - vende ou expde ou oferece a venda, em recipiente ou
invélucro de outrem, produto adulterado ou falsificado, ou dele se

¥ MANZUETO, Cristiane dos Santos; DIAS, Fernanda Mésca Tavares. op.cit.
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utiliza para negociar com produto da mesma espécie, embora nao

adulterado ou falsificado, se o fato ndo constitui crime mais grave;

IX - d& ou promete dinheiro ou outra utilidade a empregado de
concorrente, para que o empregado, faltando ao dever do

emprego, lhe proporcione vantagem;

X - recebe dinheiro ou outra utilidade, ou aceita promessa de
paga ou recompensa, para, faltando ao dever de empregado,

proporcionar vantagem a concorrente do empregador;

Xl - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizacdo, de
conhecimentos, informacdes ou dados confidenciais, utilizaveis na
industria, comércio ou prestacdo de servicos, excluidos aqueles
gue sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes para
um técnico no assunto, a que teve acesso mediante relacdo

contratual ou empregaticia, mesmo apos o término do contrato;

Xll - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizacdo, de
conhecimentos ou informacfes a que se refere o inciso anterior,

obtidos por meios ilicitos ou a que teve acesso mediante fraude; ou

Xl - vende, expBe ou oferece a venda produto, declarando
ser objeto de patente depositada, ou concedida, ou de desenho
industrial registrado, que ndo o seja, ou menciona-o, em andncio
ou papel comercial, como depositado ou patenteado, ou registrado,

sem O ser,

XIV - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizacdo, de
resultados de testes ou outros dados ndo divulgados, cuja
elaboracdo envolva esforco considerdvel e que tenham sido
apresentados a entidades governamentais como condi¢do para

aprovar a comercializagédo de produtos.

Pena - detencdo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

§ 1° Inclui-se nas hipéteses a que se referem os incisos Xl e
Xl o empregador, sécio ou administrador da empresa, que incorrer

nas tipificacdes estabelecidas nos mencionados dispositivos.
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§ 2° O disposto no inciso XIV ndo se aplica quanto a
divulgacédo por 6rgdo governamental competente para autorizar a
comercializagdo de produto, quando necessario para proteger o

publico.

As disposicdes trazidas nos incisos | e 1l tratam da proibicdo de ato confusorio, a
fim de reprimir abusos no mercado. Nesse sentido, “as tipificagbes penais (...) se
caracterizam pela veiculacdo de informacdo falsa com o claro intuito de induzir o
consumidor em erro.”®

O artigo mencionado também dispde a respeito do desvio de clientela que ocorre
de modo antijuridico.®® O inciso Ill, por exemplo, apresenta previsdo bastante geral, ja

gue pode englobar diferentes tipos de a¢des fraudulentas.

A utilizacdo, sem autorizacdo, ou a imitacdo que gere confusdo também
configura crime previsto no inciso IV. Importante ressaltar que o registro da expressao
ou sinal ndo é pressuposto para a realizacéo da tutela prevista no referido dispositivo.
Basta, portanto, que haja a utlizacdo, sem autorizacdo, ou a imitacdo que gere

confusdo. %°

O artigo 195 ainda prevé a tutela do nome comercial, titulo de estabelecimento
ou insignia. Condena a utilizacdo de falsos reconhecimentos como forma de

propaganda, a fraude em embalagens alheias e a corrupcédo passiva dos empregados.

O dispositivo busca também a tutela em relacdo a espionagem industrial e visa
proteger o consumidor em relacédo aos produtos que, por meio da utilizacdo de testes e

dados alheios, tiveram sua comercializacao aprovada.

® DS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentarios & lei de
propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p.392.

% PIERANGELI, José Henrique. Crimes contra a propriedade industrial e crimes contra a
concorréncia desleal. Sédo Paulo, 2003. p. 297.

% IDS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentarios a lei de

propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p.395.
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A pena prevista para os crimes supramencionados € detengdo de 3 meses a 1
ano, ou multa. A legislacdo estabelece, ainda, o direito de perdas e danos para os

prejuizos causados pelos atos de concorréncia desleal ndo previstos na Lei.

Com base nos conceitos, pressupostos e exemplos expostos, observa-se que
diversas condutas podem caracterizar concorréncia desleal, havendo, com isso, a
necessidade de andlise de cada caso concreto. De acordo com Denis Barbosa®, as
condutas desleais ndo apuram somente o dolo do agente econdmico, mas a

caracterizacado de um comportamento que foge do padréao esperado.

2.5 A concorréncia desleal e a propriedade industrial

Diante do exposto, observa-se que a principal previsdo legislativa referente a
concorréncia desleal encontra-se inserida na Lei de Propriedade Intelectual (Lei
9279/1996). Os dois temas estdo diretamente relacionados ja que a “propriedade
industrial € o ramo da propriedade intelectual que trata das criacdes intelectuais
voltadas para as atividades da indUstria, comércio e prestacdo de servigos.”*

Denis Borges Barbosa, com base na Convencéao de Paris, define a propriedade

industrial como o

conjunto de direitos que compreende as patentes de invenc¢ao, 0s
modelos de utilidade, os desenhos ou modelos industriais, as

marcas de fabrica ou de comércio, as marcas de servigo, 0 nhome

*1 BARBOSA, Denis Borges. A concorréncia desleal, e sua vertente parasitéria. 2011. Disponivel em:
<http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/novidades/concorrencia_desleal.pdf> Acesso em:
10/08/2015.

*2 DS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual. Comentarios a lei de

propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005. p. .9.
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comercial e as indicagcbes de proveniéncia ou denominagdes de

. x A 43
origem, bem como a represséo da concorréncia desleal.

Dessa forma, tanto o direito concorrencial, como a protecdo da propriedade
industrial estdo diretamente relacionados aos fatores que direcionam a competitividade

existente no cenario econémico.

De acordo com Jaime Andrez, devido a criacdo de monopdlios por meio da
exclusividade gerada pela concessdo dos direitos de propriedade intelectual e a
repressdao do monopolio por parte do direito concorrencial, muito se discute acerca da
coexisténcia desses dois ramos do direito. ** Porém, a exclusividade n&o caracteriza um
monopodlio: “Ao contrario do que muitos afirmam, a exclusividade gerada pela
propriedade intelectual ndo cria um monopadlio sob a perspectiva econdémica, na medida
em que é possivel que diversos direitos de propriedade intelectual concorram entre
si.”®,

Para Calixto Salomao Filho, “Os sistemas de protecdo de patente e de marca
nao mais servem a um objetivo protecionista estatal. Na era pés-revolucdo industrial,
sua relevancia publica estd exatamente em constituir meio poderoso de protecdo e
estimulo a concorréncia. Sua justificacdo passa a ser, portanto, eminentemente
concorrencial.”*.

Acrescenta, ainda, que “a invencdo industrial serve ao estimulo criativo.

Impedindo o free-riding, ou seja, 0 aproveitamento por parte daquele que nao investiu

** BARBOSA, Denis Borges. Tratado da propriedade intelectual. Rio de Janeiro. Editora Lumen Juris,
2013.p. 8.

*  ANDREZ, Jaimez. Propriedade Industrial e Concorréncia. Uma leitura econémica da sua
inevitavel complementaridade.

** ANDREZ, Jaimez. Propriedade Industrial e Concorréncia. Uma leitura econémica da sua
inevitavel complementaridade.

*® SALOMAO FILHO, Calixto. Direito industrial, direito concorrencial e interesse publico. Revista
CEJ, Brasilia, n.35, p. 12-19, out/dez. 2006. Disponivel em:

<http://www.jf.jus.br/ojs2/index.php/revcej/article/view/732/912> Acesso em: 05/09/2015.
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na pesquisa dos resultados dela advindos, estimula a pesquisa e o desenvolvimento
»nd7

individual.

Nesse sentido, José de Oliveira Ascensdo afirma que a complementaridade entre
o direito industrial e a concorréncia desleal pode se constatar no uso desta para a tutela
de determinadas situagcdes como na protecdo de uma marca que ainda nao foi

registrada e também no caso de ter o registro extinto.*®

*” SALOMAO FILHO, Calixto. Direito industrial, direito concorrencial e interesse publico. Revista
CEJ, Brasilia, n.35, p. 12-19, out/dez. 2006. Disponivel em:
<http://www.jf.jus.br/ojs2/index.php/revcej/article/view/732/912> Acesso em: 05/09/2015.

*® ASCENSAO, José de Oliveira. Concorréncia desleal. Ed. Almedina, 2002. p. 66.
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3. TRADE DRESS OU CONJUNTO-IMAGEM

O termo trade dress (em portugués, conjunto-imagem) apareceu nos tribunais,
pela primeira vez, em um caso levado a Suprema Corte dos Estados Unidos, no ano de
1992. Trata-se da disputa judicial entre Taco Cabana, Inc. e Two Pesos, Inc.

Taco Cabana operava uma rede de restaurantes fast-food de comida mexicana
no Texas. O primeiro estabelecimento da rede foi inaugurado na cidade de San
Antonio, em 1978. Em 1985, foram abertas mais cinco lojas.

Os restaurantes eram caracterizados, segundo a rede na demanda judicial, por
ambientes decorados com cores brilhantes, pinturas e murais. Ainda, possuiam
ambientes externos e internos, bem como toldos e guarda-s6is compondo a

decorac&o.*

Em 1985, foi inaugurado, na cidade de Houston, o primeiro restaurante da rede
Two Pesos, cujo conjunto visual se assemelhava muito ao da rede Taco Cabana, ja
consolidada no mercado. O restaurante alcancou grande sucesso rapidamente e

também expandiu o numero de lojas, em diferentes localidades.

Diante da semelhanca entre os estabelecimentos da rede Two Pesos, Inc. a
Taco Cabana recorreu ao judiciario estadunidense alegando infracdo ao seu conjunto
imagem (trade dress). Taco Cabana obteve sucesso em seu pedido. A decisédo

conceituou o instituto do trade dress, em resumo, da seguinte forma:

Trade dress é a imagem total do negocio (...) Pode incluir um perfil
e uma aparéncia geral da parte externa do restaurante, o simbolo
gue o identifica, o plano interior da cozinha a decoragao, o ‘menu’,

* Two Pesos, Inc. v. Taco Cabana, Inc. (91-971), 505 U.S. 763 (1992). Disponivel em:

<https://www.law.cornell.edu/supct/html/91-971.Z0.htmI> Acesso em: 02/10/2015


https://www.law.cornell.edu/supct/html/91-971.ZO.html
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0 equipamento para servir a cozinha, o uniforme dos atendentes e

outros detalhes que refletem a imagem global do restaurante.*

A solucao do caso foi fundamentada na Lanham Act, legislagdo norte-americana
gue prevé um sistema nacional de registro e protecdo das marcas. O enfoque foi dado
a secao 43 (a) da lei, que proibe o uso de palavra, simbolos, expressdes ou
combinacdo deles para criar designagcdo enganosa capaz de causar confusdo ou
induzir em erro o consumidor em relacdo as informag¢des do produto ou servigco

prestado.>

A partir do caso mencionado, a doutrina se encarregou de apresentar conceitos e
estudos a respeito do trade dress. Nesse contexto, mostra-se essencial a apresentacao
dos conceitos encontrados, bem como das diferencas existentes entre o conjunto-
imagem e outros meios de distincdo. Ainda, é importante analisar a maneira pela qual

se realiza a tutela de referido instituto no direito comparado.

3.1 O conceito

A partir da deciséo supracitada da Suprema Corte dos Estados Unidos, tornou-se

recorrente 0 uso do instituto do trade dress ou conjunto-imagem (referéncia em

% SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou “conjunto-imagem”.
S&o Paulo, 2004. p. 86.

°! Lanham Act, secéo 43 (a), False designations of origin, false descriptions, and dilution forbidden:

(1) Any person who, on or in connection with any goods or services, or any container for goods, uses in
commerce any word, term, name, symbol, or device, or any combination thereof, or any false designation

of origin, false or misleading description of fact, or false or misleading representation of fact, which—

(A) is likely to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive as to the affiliation, connection, or
association of such person with another person, or as to the origin, sponsorship, or approval of his or her

goods, services, or commercial activities by another person.
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portugués) como forma de distingdo no cenario comercial e concorrencial. Assim, é

importante destacar a conceituagao trazida pela doutrina.

Primeiramente, fundamental ressaltar que o termo “conjunto-imagem”, como
designacdo em portugués ao trade dress, surgiu com a evolugcdo da nocao que,
anteriormente, fazia referéncia somente a vestimenta de uma marca e, posteriormente,

passou a contemplar a imagem total de um produto ou servico.>?

José Carlos Tinoco Soares define trade dress como a imagem total pela qual o
produto é apresentado ao mercado; a aparéncia geral de um produto ou servico, que

inclui as caracteristicas da embalagem, recipiente, cores, decoragdo, além de outros

53 «

elementos.” “Trade Dress € a combinacdo de elementos ou figuras que sdo ou se

tornam associadas exclusivamente com uma existéncia particular que permitem

funcionar como sendo um indicador de origem do produto.”>*

Nas palavras de Denis Alan Daniel:

Consiste num conjunto de caracteristicas, que podem incluir, entre
outras, uma cor ou esquema de cores, forma, embalagem, configuracdo
do produto, sinais, frases, disposicdo, estilizacdo e tamanho de letras,
gréficos, desenhos, emblemas, brasdes, texturas e enfeites ou

ornamentos em geral, capazes de identificar determinado produto e

) . . 55
diferencia-lo dos demais.

2 BARBOSA, Denis Borges. Do trade dress e suas relacdes com a significacdo secundaria. 2011.
Disponivel em: < http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/200/propriedade/trade_dress.pdf> Acesso
em: 02/10/2015.

*® SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” e/ou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p. 213.

** Ibidem. loc cit.

> DANIEL, DENIS ALLAN. Litigios envolvendo conjunto-imagem (“Trade Dress”) No Brasil. 2003.
Disponivel em: <http://www.daniel.adv.br/port/articlespublications/denisdaniel/trade_dress.pdf.> Acesso
em: 02/10/2015.


http://www.daniel.adv.br/port/articlespublications/denisdaniel/trade_dress.pdf
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Soares resume o conceito do termo ao afirmar que é “pura e simplesmente a

7

vestimenta, e/ou uniforme, isto €, um trago peculiar, uma roupagem ou a maneira
» 56

particular de alguma coisa se apresentar ao mercado consumidor”.
Alberto Luis Camelier da Silva acrescenta que “o trade dress engloba ndo s6 a
aparéncia exterior dos produtos como também o aspecto distintivo interno e/ou externo
de estabelecimentos industriais, comerciais ou prestacdes de servigos.”>’
Trade dress ou conjunto-imagem €, em resumo “o aspecto visual caracteristico
de como um produto ou servico é apresentado ao publico.”®®. Pode, portanto, ser

reconhecido como o aspecto em que o produto ou servico é levado ao publico.

Dessa forma, ndo se fala somente na embalagem de um produto. O trade dress
vai além. Inclui o cheiro, o aviamento, aparéncia interna e externa de um
estabelecimento comercial, cores e outros elementos que conferem distintividade a
determinado objeto ou atividade. Na visdo de Gustavo Piva de Andrade, “tais elementos
sdo cuidadosamente elaborados para realcar distintividade, transmitir um ar de
sofisticacao e tornar o respectivo produto ou servico cada vez mais atrativo em termos

estéticos.”™®

Diante de tais definicbes, pode-se dizer que, por ser a forma em que o produto,
servico ou estabelecimento se apresenta ao publico, o conjunto-imagem pode ser
entendido como uma extensdo da marca, sendo, assim, algo que emana do direito

marcario.

*® SOARES, José Carlos Tinoco. op. cit. p. 212.

" CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confusdo. S&o Paulo. Saraiva,
2013. p. 150.

® OLAVO, Carlos. A protecgido do “trade dress” In Direito Industrial vol. V. APDI — Associacao
Portuguesa de Direito Intelectual. 2008. p. 430.

* ANDRADE, Gustavo Piva de. O trade dress e a protecdo da identidade visual de produtos e
servi¢os. Revista da ABPI, Rio de Janeiro, n. 112, mai/jun 2011.

% PINTO, André Almeida Matos de Oliveira; MONTENEGRO, Diego; PINHEIRO, Lauro Augusto Vieira
Santos. O trade dress e sua aplicacdo no Brasil. In: Revista da ABPI, n° 21 — Nov/Dez 2012.
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3.2 Trade Dress x Marca

Tanto o trade dress, como a marca estédo diretamente relacionados as atividades
competitivas existentes no cenario econémico. Isso porque ambos representam uma
forma de distingdo entre produtos e estabelecimentos comerciais. Por esse motivo,
tracaremos aqui uma comparacao a fim de diferenciar os dois institutos.

A marca é definida pelo artigo 122 da Lei 9279/96 como “todo sinal distintivo,
visualmente perceptivel, que identifica e distingue produtos e servicos de outros
analogos, de procedéncia diversa, bem como certifica a conformidade das mesmas com

determinadas normas ou especificagdes técnicas.”

Nas palavras de Denis Borges Barbosa:

Marca é o sinal visualmente representado, que é configurado para
o fim especifico de distinguir a origem dos produtos e servicos.
Simbolo voltado a um fim, sua existéncia factica depende da
presenca destes dois requisitos: capacidade de simbolizar, e
capacidade de indicar uma origem especifica, sem confundir o
destinatério do processo de comunicagcdo em que se insere: 0
consumidor. Sua protec¢éo juridica depende de um fator a mais: a

apropriabilidade, ou seja, a possibilidade de se tornar um simbolo

exclusivo, ou legalmente univoco, em face do objeto simbolizado.®
A mesma lei ainda divide trés espécies de marcas:

a) marca de produto ou servico: utilizada para distincdo de produtos e servicos

semelhantes;

b) marca de certificacdo: utilizada para atestar a conformidade de determinado

produto ou servico com normas de especificacao técnica;

. BARBOSA, Denis Borges. Uma introducao & propriedade intelectual. Lumen Juris.p. 700. Disponivel

em: < http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/livros/umaintro2.pdf> Acesso em: 02/10/15.
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c) marca coletiva: utilizada para identificacdo de produtos ou servigos originados
de uma entidade determinada.

Alguns sinais ndo podem ser registrados como marca e estao previstos no art.

124 da Lei de Propriedade Intelectual®®. Entre eles encontram-se: cores e suas

62 | ei 9279/1996 - Art. 124. N&o sdo registraveis como marca: | - brasdo, armas, medalha, bandeira,
emblema, distintivo e monumento oficiais, publicos, nacionais, estrangeiros ou internacionais, bem como
a respectiva designacao, figura ou imitacdo; Il - letra, algarismo e data, isoladamente, salvo quando
revestidos de suficiente forma distintiva; Ill - expresséao, figura, desenho ou qualquer outro sinal contrario
a moral e aos bons costumes ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas ou atente contra liberdade
de consciéncia, crenca, culto religioso ou idéia e sentimento dignos de respeito e veneracgédo; IV -
designacdo ou sigla de entidade ou 6rgdo publico, quando nao requerido o registro pela propria entidade
ou 6rgdo publico; V - reproducdo ou imitacdo de elemento caracteristico ou diferenciador de titulo de
estabelecimento ou nome de empresa de terceiros, suscetivel de causar confusdo ou associacdo com
estes sinais distintivos; VI - sinal de carater genérico, necessario, comum, vulgar ou simplesmente
descritivo, quando tiver relacdo com o produto ou servi¢co a distinguir, ou aquele empregado comumente
para designhar uma caracteristica do produto ou servi¢co, quanto a natureza, nacionalidade, peso, valor,
gualidade e época de producédo ou de prestacdo do servico, salvo quando revestidos de suficiente forma
distintiva; VII - sinal ou expressdo empregada apenas como meio de propaganda; VIII - cores e suas
denominagfes, salvo se dispostas ou combinadas de modo peculiar e distintivo; IX - indicacdo
geogréfica, sua imitacdo suscetivel de causar confuséo ou sinal que possa falsamente induzir indicagéo
geogréfica; X - sinal que induza a falsa indicagdo quanto a origem, procedéncia, natureza, qualidade ou
utilidade do produto ou servico a que a marca se destina; XI - reproducdo ou imitagdo de cunho oficial,
regularmente adotada para garantia de padrdo de qualquer género ou natureza; XIl - reproducédo ou
imitacdo de sinal que tenha sido registrado como marca coletiva ou de certificacdo por terceiro,
observado o disposto no art. 154; Xl - nome, prémio ou simbolo de evento esportivo, artistico, cultural,
social, politico, econdbmico ou técnico, oficial ou oficialmente reconhecido, bem como a imitagédo
suscetivel de criar confusdo, salvo quando autorizados pela autoridade competente ou entidade
promotora do evento; XIV - reproducédo ou imitacdo de titulo, apdlice, moeda e cédula da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal, dos Territérios, dos Municipios, ou de pais; XV - nome civil ou sua
assinatura, nome de familia ou patronimico e imagem de terceiros, salvo com consentimento do titular,
herdeiros ou sucessores; XVI - pseuddnimo ou apelido notoriamente conhecidos, nome artistico singular
ou coletivo, salvo com consentimento do titular, herdeiros ou sucessores; XVII - obra literaria, artistica ou
cientifica, assim como os titulos que estejam protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar

confusdo ou associacdo, salvo com consentimento do autor ou titular; XVIIl - termo técnico usado na
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denominagdes, salvo se combinadas de modo peculiar e distintivo; a forma necessaria,
comum ou vulgar do produto ou de acondicionamento, ou, ainda, aquela que nao possa
ser dissociada de efeito técnico; sinal ou expressdo empregada apenas como meio de

propaganda, entre outros.

De acordo com informagbes do Instituto Nacional da Propriedade Industrial

(INP1)®®, a marca pode ser:
a) nominativa: aquela formada pela combinacéo de letras e nimeros;
b) figurativa: aquela que inclui imagens e letras de outros alfabetos;
¢) mista: formada por palavras e imagens; e

d) tridimensional: forma particular de um produto ou recipiente, quando capaz de

distingui-lo de outro semelhante.

Embora ambos os institutos exercam a funcéo de distinguir determinado produto

ou servico, nao se equivalem.

industria, na ciéncia e na arte, que tenha relagdo com o produto ou servigo a distinguir; XIX - reproducéo
ou imitacéo, no todo ou em parte, ainda que com acréscimo, de marca alheia registrada, para distinguir
ou certificar produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, suscetivel de causar confusdo ou
associacdo com marca alheia; XX - dualidade de marcas de um so titular para o0 mesmo produto ou
servi¢co, salvo quando, no caso de marcas de mesma hatureza, se revestirem de suficiente forma
distintiva; XXI - a forma necessaria, comum ou vulgar do produto ou de acondicionamento, ou, ainda,
aquela que nao possa ser dissociada de efeito técnico; XXII - objeto que estiver protegido por registro de
desenho industrial de terceiro; e XXIII - sinal que imite ou reproduza, no todo ou em parte, marca que o
requerente evidentemente ndo poderia desconhecer em razdo de sua atividade, cuijo titular seja sediado
ou domiciliado em territério nacional ou em pais com o qual o Brasil mantenha acordo ou que assegure
reciprocidade de tratamento, se a marca se destinar a distinguir produto ou servi¢o idéntico, semelhante

ou afim, suscetivel de causar confusdo ou associacao com agquela marca alheia.

®INPI  <http://mww.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas/marca-2013-mais-informacoes>  Acesso  em:
05/10/2015.



33

O trade dress pode englobar o ambiente interno ou externo de determinado
estabelecimento, reune varios elementos que constituem uma “vestimenta”
caracteristica para um produto ou servico. A marca pode, inclusive, ser um dos
elementos que compdem um conjunto-imagem. Isso significa que, somada a outros

componentes, a marca forma um trade dress.

Observa-se, ainda, que alguns dos elementos passiveis de compor um trade
dress ndo podem, por si s6, representar uma marca. As cores, o acondicionamento e
um sinal de propaganda, por exemplo, ndo podem ser registrados como marca, mas

podem ser elementos de um conjunto-imagem.

A marca tridimensional também n&o equivale ao trade dress por remeter apenas
ao “formato caracteristico, ndo funcional e particular que € dado ao proprio produto ou
ao seu recipiente”®, enquanto este engloba diversos elementos. Na marca
tridimensional, “o elemento essencial é a forma em trés dimensdes, sem a qual ndo se
pode vislumbrar tal marca, deixando-se avaliacéo das figuras ou elementos nominativos

a ela apostos em plano secundario.”®®

Quanto a protecdo da marca, € realizada por meio de registro no Instituto
Nacional de Propriedade Industrial. Nos termos do artigo 129 da Lei de Propriedade
Intelectual (Lei 9279/1996), “a propriedade da marca adquire-se pelo registro
validamente expedido, conforme as disposi¢fes desta Lei, sendo assegurado ao titular
seu uso exclusivo em todo o territério nacional (...)". Isso significa que a marca deve ser

devidamente registrada no INPI, por procedimento administrativo.®®

® BERTOLDI, Marcelo M.; RIBEIRO, Marcia Carla Pereira. Curso avancado de direito comercial. 7.
Ed. S&o Paulo. Editora Revista dos Tribunais, 2013. p. 127.

% OLAVO, Carlos apud MORO, MAITE. Marcas Tridimensionais. 2009, Ed. Saraiva. p. 260

% PINTO, André Almeida Matos de Oliveira; MONTENEGRO, Diego; PINHEIRO, Lauro Augusto Vieira
Santos. O trade dress e sua aplicacdo no Brasil. In: Revista da ABPI, n° 21 — Nov/Dez 2012.
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Embora também possa ser protegida por meio da repressdo a concorréncia

desleal, a protecdo efetuada pelo registro é mais efetiva, jA que garante sua

propriedade e uso exclusivo pelo seu titular.®’

O registro marcario realizado no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
vigora pelo prazo de 10 anos, nos termos do artigo 133 da Lei de Propriedade
Industrial, contados da data de concesséo do registro, sendo prorrogavel por periodos
iguais e sucessiveis, mediante requerimento. A partir do registro, sao conferidos ao
titular da marca, o direito de ceder seu registro, licenciar seu uso e zelar pela sua

integridade, com base no artigo 130 da LPI.

Ao contrario da marca, o instituto do trade dress ndo € expressamente previsto
na legislacéo brasileira. Dessa maneira, sua protecdo também nao € realizada por meio
de registro a ser efetuado no INPI. A tutela relacionada ao conjunto-imagem sera,
portanto, efetivada por meio da repressao a concorréncia desleal, como sera estudado

no proximo capitulo do presente trabalho.

3.3 Trade Dress X Desenho Industrial

Também fruto da atividade intelectual e criativa do ser humano é o desenho

industrial. Por esse motivo, integra a propriedade industrial.®®

A definicdo de desenho industrial aparece no artigo 95 da Lei de Propriedade

Industrial:

® MAURO, Maria da Penha Nobre. A importancia da protecdo a propriedade industrial, o Registro
da Marca e a Repressao a Concorréncia Desleal. In: Série Aperfeicoamento de Magistrados 9 — Curso
Fomento Mercantil Factoring.

% BERTOLDI, Marcelo M.; RIBEIRO, Marcia Carla Pereira. Curso avancado de direito comercial. 7.
Ed. S&o Paulo. Editora Revista dos Tribunais, 2013. p. 123-124.
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considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um
objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser
aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e

original na sua configurac@o externa e que possa servir de tipo de

fabricacio industrial.*®

Embora, assim como o trade dress, também esteja relacionado ao aspecto visual
por meio do qual o produto € trazido ao publico, o desenho industrial ndo se confunde

com aquele.

Uma embalagem “comum” de um remédio, por exemplo, que, ndo pode ser
considerada um desenho industrial, pode, contudo, representar o instituto do trade
dress por englobar cores, linhas, formato e marca ao compor um conjunto-imagem
Unico. Isso porque uma forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou, ainda,
determinada essencialmente por consideracdes técnicas ou funcionais ndo pode, nos
termos do artigo 100, inciso Il da Lei 9279/1996, ser registrada como desenho

industrial.

Além disso, o trade dress pode ser identificado em um estabelecimento
comercial, com todos os seus elementos visuais e olfativos, bem como em produtos e
prestacdes de servicos, enquanto o desenho industrial estd unicamente ligado ao

produto.

3.4 A protecao do trade dress no direito comparado

A protecdo do trade dress ou conjunto-imagem pode encontrar diferentes
maneiras além daquela encontrada no Brasil. Temos, portanto, uma tutela fundada em

outras teses, além daquela efetivada por meio da represséo a concorréncia desleal.

%9 Lei 9279/1996, Art. 95.
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Em Portugal, por exemplo, segundo Carlos Olavo™, a protecdo pode se dar,
ainda, como marca; como desenho e como direito do autor. Tendo em vista que o trade
dress é um instituto de distingdo de produtos ou servicos, pode ser tutelado como
marca, jA que a legislacdo lusitana (artigo 222, n°l, do Cddigo da Propriedade
Industrial) prevé que “podem constituir uma marca todos os sinais ou conjunto de sinais
susceptiveis de representacdo grafica e que sejam adequados para distinguir os
produtos ou servicos de uma empresa dos de outras empresas.”’* Devemos destacar,
entretanto, que tal possibilidade, como se observa nos termos da lei, ndo se refere ao
trade dress identificado a partir de um estabelecimento, por exemplo. No mesmo
sentido, mostra-se a protecdo como desenho, que tutelaria o trade dress como a

aparéncia total de um produto.

Por outro lado, o conjunto-imagem que identifica um estabelecimento poderia ser
tutelado com base no direito do autor, ja que o Codigo do Direito de Autor e dos Direitos
Conexos portugués protege as obras que consistam, dentre outras, obras de
arquitetura.”” Ocorre que a protecdo somente seria efetivada no caso de “o aspecto
exterior do produto ou do estabelecimento corresponder a uma obra artistica.””

Em outros paises, podemos encontrar a protecao especifica do trade dress. Nos
Estados Unidos, por exemplo, o conjunto-imagem pode ser registrado. O titular de um
trade dress distintivo, ou seja, que pode ser reconhecido imediatamente perante os
consumidores ou usuarios, pode obter um registro federal no United States Patent and
Traedmark Office (PTO)™

" OLAVO, Carlos. A protecgdo do “trade dress” In Direito Industrial vol. V. APDI — Associacao

Portuguesa de Direito Intelectual. 2008. p. 429-449.

™ Ibidem. p.430-431.

2 |bidem. p.441.

% Ibidem. p. 442.

" SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p. 106.
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Segundo informacées da International Trademark Association’, para o registro
do trade dress no pais norte-americano, devem ser inclusas as descri¢des do conjunto-
imagem, identificacdo dos produtos e/ou servigos e, ainda, ser realizado o pagamento
de uma taxa. Além disso, o trade dress deve ser distintivo e ndo funcional. Isso significa
gue deve ser reconhecivel, desde logo, pelos consumidores, ou seja, deve representar
uma fonte de identificacdo e, ainda, que ndo deve estar ligado a funcédo
estabelecimento, produto ou servi¢os, ndo podendo ser essencial para a finalidade a

gual o produto se destina.

Nos Estados Unidos, a rede de postos de combustiveis Texaco, por exemplo,
possui seu registro federal referente ao seguinte trade dress: um edificio com faixas

vermelho e preto, a logomarca da rede e o resto do edificio em cinza’®. Vejamos:

Figura 1 — Trade Dress Texaco:

Fonte: Matheson, Julia Anne; Cooke, Whitney Devin. Is Your Store Design Unique? Trademark It. 2013.”"

Alguns Estados-membros da Unido Europeia também consagram uma protecao
especifica ao instituto do trade dress. Na Alemanha, “a apresentacao exterior que seja

considerada como um sinal distintivo das mercadorias pelos sectores comerciais

"International Trademark Association. Disponivel em:
<http://www.inta.org/TrademarkBasics/FactSheets/Pages/Trade-Dress.aspx> Acesso em: 05/10/2015.

® Matheson, Julia Anne; Cooke, Whitney Devin. Is Your Store Design Unique? Trademark It. 2013.
Disponivel em: <http://www.finnegan.com/resources/articles/articlesdetail.aspx?news=cec05725-e298-
4d22-8025-521e46e99ea0> Acesso em: 05/10/2015.

" Ibidem. loc cit.



38

interessados (...) goza da mesma proteccao do que uma marca, isto é, constitui objecto

de um direito absoluto de exclusivo.”’

No caso da lei alemd, a auséncia de distintividade da aparéncia exterior faz com
gue esta seja tutelada apenas por meio da repressdo a concorréncia desleal, caso gere

confusdo entre os consumidores.’®

® OLAVO, Carlos. A protecgido do “trade dress” In Direito Industrial vol. V. APDI — Associac&o
Portuguesa de Direito Intelectual. 2008. p .446.

9 Ibidem. loc cit.
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4. A PROTECAO JURIDICA DO TRADE DRESS E A REPRESSAO A
CONCORRENCIA DESLEAL NO BRASIL

O instituto do trade dress é produto jurisprudencial e doutrinario. No Brasil,
mesmo com a frequente necessidade de protecdo do conjunto-imagem diante das
acOes observadas nas atividades empresariais e concorrenciais, o termo nao foi incluso
na legislagdo. Por esse motivo, permanecem sendo utilizadas as definicbes e

consideracoes originadas da doutrina e da jurisprudéncia.

Tendo em vista que, cada vez mais, a configuracdo visual dos produtos e
estabelecimentos ganha relevancia na captacéo de clientela, o trade dress assume uma

grande importancia para as empresas. A partir dai, é que surgem agentes imitadores.®

Por esse motivo, mesmo ndo sendo expressamente previsto no direito positivo
brasileiro, o trade dress ndo pode deixar de ser protegido. A tutela, aqui, €, entdo,

realizada por meio da repressdo a concorréncia desleal.

A protecado ocorre quando um agente faz uso de conjunto-imagem semelhante
ao de um concorrente. Essa utilizacdo pode referir-se tanto a aparéncia total de um
produto ou servico, como de um estabelecimento e é capaz de criar confusdo entre os
consumidores e/ou usuarios e gerar, consequentemente, um desvio de clientela, fato
que pode ocasionar “locupletamento ilicito do concorrente posterior.”®! Importante
lembrar, contudo, o que ja foi dito neste trabalho: a caracterizacdo de um ato
concorrente desleal ndo depende da verificacdo do dano. Isso significa que o conjunto-
imagem deve ser semelhante a ponto de existir a possibilidade de causar confusao.

N&o ha necessidade de que tal confusdo seja concretizada.

8 ANDRADE, Gustavo Piva de. O trade dress e a protecdo da identidade visual de produtos e
servi¢os. Revista da ABPI, Rio de Janeiro, n. 112, mai/jun 2011.

8 CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confus&o. Sdo Paulo. Saraiva,

2013. p. 152.
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Segundo Carlos Alberto Bittar, varias a¢bes podem gerar a confusdo do
consumidor, todas elas, porém, afastam a diversificacdo dos produtos, por meio do uso
indevido de assemelhacbes. Trata-se, portanto, de ato concorrente desleal por
caracterizar conduta que foge da honestidade na busca de clientela.??

Considerando que o conjunto-imagem é composto por variados elementos,
existe a possibilidade de haver violagdo, concomitante, do trade dress e de direitos de
propriedade intelectual. Tal fato, porém, ndo impede a tutela juridica do conjunto-

imagem por meio da repress&o a concorréncia desleal.®

Pode-se dizer que atualmente

ndo Sd0 poucos 0S casos em que empresarios oportunistas (...)
reproduzem o conjunto-imagem de seus concorrentes mais
consagrados, com o0 escopo de apropriar-se, indevidamente, de

clientela alheia, induzindo em erro o consumidor menos atento.?

Observa-se, portanto, que o trade dress de determinado agente econémico sera
protegido quando for utilizado por um concorrente que deseja captar clientela. A
identificacdo de um ato confusorio caracteriza, inclusive, crime de concorréncia desleal,

com base nos dispositivos da Lei de Propriedade Industrial (9279/1996).

Diante da auséncia de previséo legislativa, a doutrina propde a observancia de
elementos que devem ser identificados para que seja realizada a tutela do trade dress
por meio da repressdo a concorréncia desleal, os quais serdo analisados no presente
capitulo. A fim de demonstrar a protecdo do conjunto-imagem, serdo analisadas,
também, algumas decisbes proferidas nos tribunais brasileiros e, por fim, a

possibilidade de que tal tutela seja efetivada em relacéo ao trade dress de websites.

8 BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sao Paulo, Saraiva, 1989. p. 54.
8 BARBOSA, Denis Borges. Do trade dress e suas relacdes com a significacdo secundaria. 2011.
Disponivel em: < http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/200/propriedade/trade_dress.pdf> Acesso
em: 02/10/2015.

% PINTO, André Almeida Matos de Oliveira; MONTENEGRO, Diego; PINHEIRO, Lauro Augusto Vieira
Santos. O trade dress e sua aplicacdo no Brasil. In: Revista da ABPI, n° 21 — Nov/Dez 2012.
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4.1 Elementos propostos

Embora seja possivel a protecdo do trade dress de um estabelecimento ou
produto por meio da repressao a concorréncia desleal, a utilizacdo de conjunto-imagem
semelhante aquele apresentado pelo concorrente ndo basta para a possibilidade de tal
tutela. A doutrina, que parte da jurisprudéncia norte-americana, identifica a necessidade
de existéncia, ndo cumulada, de alguns elementos para que seja efetivada a protecéo:
sentido secundario (secondary meaning), distintividade inerente (inherent
distinctiveness) e funcionalidade (funcionality).

Na visdo de José Carlos Tinoco Soares, para que haja a possibilidade de tutela

juridica do trade dress por meio da repressdo a concorréncia desleal, ele deve ter

adquirido o sentido secundério ou entéo ser singular e inerentemente distintivo.®°

4.1.1 Sentido Secundario (Secondary Meaning)

O sentido secundario é também denominado significado secundario. Trata-se de
termo criado observado na jurisprudéncia, que apareceu, primeiramente, em decisao

judicial na Escécia, por volta do ano de 1870.%°

Tal decisdo, contada por José Carlos Tinoco®’, é referente ao caso entre
“Whoterspoon” e “Currie”, na disputa pelo nome “Glenfield”. Isso porque este era o
nome dado a localidade em que a primeira empresa fabricava um produto para
lavanderia e vendia como “Glenfield Double Refined Powder Starch”. Referido produto,

foi, inclusive, premiado pelo seu reconhecimento e por ser utilizado pela realeza, fato

% SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p. 105.

% bidem. p. 72.

 |bidem. p. 71
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gue fez com que a fabricante acrescentasse ao seu slogan frase que fazia referéncia ao

uso do produto pela familia real: “Starch, exclusively used in the Royal Laundry (...)".

Ocorre que a fabricante e concorrente “Currie” passou a divulgar seu produto
também fazendo referéncia a realeza e a localidade de Glenfield, fato que caracterizou
concorréncia desleal. Por esse motivo, na disputa judicial, ressaltou-se que, embora o
primeiro significado da palavra Glenfield estivesse relacionado a localidade geogréfica,
0 segundo significado estava diretamente ligado ao produto fabricado pela

“Wotherspoon”.

A partir de tal decisdo, observou-se que o0 significado secundario esta
diretamente ligado ao fato de os sinais distintivos, incluindo o trade dress, adquirirem

um sentido que diferencie o estabelecimento ou produto dos concorrentes.®®

A utilizagdo do elemento “sentido secundario” apresentou crescimento,
principalmente, nos Estados Unidos, devido a dois fatores: o primeiro € o fato da
realizacdo da analise de distintividade com base no caso concreto e nos impactos que
geraria no mercado. Isso acontece porque entendem o uso da marca como forma de
aquisicao de direitos. O segundo fator, indicado por Franceschelli, refere-se ao fato de
as maiores restricbes quanto ao registro marcario estarem ligadas a expressdes cujo
registro depende de comprovacdo da aquisicdo do significado secundario, como:

expressdes descritivas, patronimicos e indicacdes geograficas. *°

O autor Scagnelli afirma que, por ser uma questdo de fato, ha um grande leque
de artificios que podem ser utilizados perante a justica para provar que determinado
sinal distintivo possui sim um significado secundario, ou seja, que pode ser facilmente

diferenciado dentre os concorrentes.” Dentre tais provas podem ser citadas: “valores e

% CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confusdo. S&o Paulo. Saraiva,
2013. p. 155.

8 SCHMIDIT, Lélio Denicoli. A distintividade das marcas: secondary meaning, vulgarizacéo e teoria
da distancia. S&o Paulo: Saraiva, 2013. p. 78.

% SCAGNELLI apud S SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou

“conjunto-imagem”. Sdo Paulo, 2004. p. 75.



43

a natureza da publicidade em torno da marca em questdo; o periodo de tempo em que

a marca foi colocada no mercado, quantidade de mercadorias vendidas, testemunho

direto dos comerciantes, dos empregados e dos vendedores, etc.”®*

Importante ressaltar que o sentido secundario pode ser adquirido mesmo quando
se tratar de sinal distintivo que tenha seu registro vedado pela LPI, j& que o
fundamental é que reste caracterizada a distintividade adquirida pelo uso, fazendo com
que referido sinal torne-se préprio de um agente econdmico.” Previsdo nesse sentido
pode ser, inclusive, encontrada no artigo 15 do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio (TRIPS) em relagéo as marcas®:

Qualquer sinal, ou combinac¢do de sinais, capaz de distinguir bens
e servicos de um empreendimento daqueles de outro
empreendimento, poderd constituir uma marca. Estes sinais, em
particular palavras, inclusive nomes préprios, letras, numerais,
elementos figurativos e combinacéo de cores, bem como qualquer
combinacdo desses sinais, serdo registraveis como marcas.
Quando os sinais ndo forem intrinsecamente capazes de distinguir
0s bens e servigos pertinentes, os Membros poder&@o condicionar a
possibilidade do registro ao carater distintivo que tenham adquirido
pelo seu uso. Os Membros poderdo exigir, como condi¢do para o

registro, que os sinais sejam visualmente perceptiveis.*

O sentido secundéario €, portanto, fundamental aqueles que possuem sinais

95 «

distintivos que se sobressaem no mercado.™ “A admissibilidade da tutela do secondary

meaning corresponde, como assinala UBERTAZZI, a uma maior preocupag¢ao com a

% SCAGNELLI apud S SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou
“conjunto-imagem”. Sdo Paulo, 2004. p. 75.

%2 CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confusdo. S&o Paulo. Saraiva,
2013. p.155.

% Ibidem, p. 155.

% Acordo TRIPS (1994), art. 15.

% SCHMIDIT, Lélio Denicoli. A distintividade das marcas: secondary meaning, vulgarizacéo e teoria
da distancia. S&o Paulo: Saraiva, 2013. p. 77.
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protecdo do valor econdémico e juridico da marca que se tornou distintiva pelo uso e
196

pela publicidade.

4.1.2 Distintividade Inerente (Inherent Distinctiveness)

Outro importante elemento a ser observado em relacdo ao trade dress é a
distintividade inerente ou qualidade distintiva propria que ele apresenta. De modo geral,
refere-se a distincdo imediata que 0 conjunto-imagem proporciona ao produto,

estabelecimento ou servico em relacdo aqueles ofertados pelos concorrentes.

Segundo José Carlos Tinoco Soares, tal qualidade distintiva prépria exige a
observancia de algumas caracteristicas: A primeira delas seria a notabilidade e o fato
de ser incomum, o que significa que o conjunto-imagem deve possibilitar a identificacédo
do produto. A segunda caracteristica esta ligada ao reconhecimento da aparéncia nao
apenas como um simbolo decorativo, mas como vinculo a origem do produto. Por fim, a
terceira caracteristica refere-se a probabilidade de que o vinculo a origem gere

motivac&o de consumo. ¥’

4.1.3 Funcionalidade (Funcionality)

~

O elemento da funcionalidade esta ligado a essencialidade do trade dress a
funcdo que se espera do produto, servico ou estabelecimento. Dessa forma, o conjunto-
imagem que estiver diretamente relacionado a funcionalidade ndo podera ser tutelado

por meio da repressao a concorréncia desleal.

% SCHMIDIT, Lélio Denicoli. A distintividade das marcas: secondary meaning, vulgarizacéo e teoria
da distancia. S&o Paulo: Saraiva, 2013. p. 77.

9 SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” elou “conjunto-imagem”.
Sao Paulo, 2004. p. 97.
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Isso porque, como j& estudado, a Constituicdo Federal garante a livre
concorréncia ao cenario econémico. Nesse contexto, seria inconstitucional a tutela de
algo que esta diretamente ligado a estrutura funcional, ja que ndo ofertaria alternativa

para os concorrentes e, consequentemente, prejudicaria a livre concorréncia.®®

4.2 Andlise jurisprudencial

No Brasil, um dos primeiros casos a aplicar o conceito de trade dress envolveu
os restaurantes Spoleto e Gepeto *(esse, também devido a conflito com a empresa
Spoleto Franchising Ltda., alterou 0 nome para Julietto).

Na acdo, ajuizada pela sociedade Spoleto, foi julgado procedente o pedido da
autora com a finalidade de protecdo do seu conjunto-imagem. A sentenca destacou a
semelhanca na combinacédo de elementos, como a disposicédo dos balcdes, localizacao
do caixa, modo de preparo dos pratos, entre outros, concluindo, dessa forma, a

possibilidade de confuséo, fato que acarretaria um desvio de clientela.*®

Considerando que, cada vez mais, 0 conjunto-imagem de produtos e
estabelecimentos se torna conhecido pelos clientes, mostra-se fundamental a atividade
empresarial e a concorréncia. “Sao inumeros os exemplos de estabelecimentos que se
tornam conhecidos pela forma peculiar de sua organizacdo, arquitetura, decoracao,
cores, disposicdo das mesas, cadeiras, caixas (...)".*"

Por esse motivo, ndo € raro que sejam identificados atos confusérios com a

finalidade de capturar clientela. Ocorre que, como ja exposto, a legislacéo brasileira ndo

% CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confus&o. S&o Paulo. Saraiva,
2013. p. 161.

% Acéo de Procedimento Ordinario n° 001.2002.030612-2, TJ-PE.

1% pINTO, André Almeida Matos de Oliveira; MONTENEGRO, Diego; PINHEIRO, Lauro Augusto Vieira
Santos. O trade dress e sua aplicacdo no Brasil. In: Revista da ABPI, n° 21 — Nov/Dez 2012.

11 Ibidem.
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trata expressamente a respeito do trade dress: “N&o ha, no nosso direito positivo,
nenhum dispositivo especifico que garanta expressamente ao empresario o direito a

exploracéo exclusiva do seu trade dress.”%

Nesse contexto, a protecdo juridica do conjunto-imagem se da por meio da
repressdo a concorréncia desleal. No entanto, a auséncia de previsédo legislativa a
respeito do trade dress faz com que ndo exista critérios definidos para a andlise do
trade dress e efetivacao de tal tutela.

Por esse motivo, sera feita uma analise jurisprudencial com a finalidade de
observar a maneira na qual se realiza a tutela do conjunto-imagem nos tribunais

brasileiros.

Durante a pesquisa, recorrentes foram os casos de assemelhacao de trade dress

em estabelecimentos de postos de combustiveis.

A apelacdo de n° 0154561-21.2013.8.21.7000'%, julgada pela quinta Camara
Civel do Tribunal de Justica do Rio Grande do Sul, foi interposta pela parte autora
Ipiranga Produtos de Petroleo S/A em face da sentenca proferida em acdo movida
contra Luciano Mallmann e Cia Ltda (posto de combustivel de “bandeira branca”). Isso
porque, em primeira instancia, o julgador ndo reconheceu procedente a demanda em
gue a requerente postulou pelo reconhecimento da existéncia de concorréncia desleal
e, consequente, condenacdo ao pagamento de indenizac¢do pelo uso de seu conjunto-
imagem formado pelas cores amarelo, azul e laranja, para identificar os postos de
combustiveis. A requerida, por sua vez, alegou ndo haver ato confusério tendo em vista

a cor distinta das bombas de combustiveis.

192 |1bidem.
1% TJ.RS AC 0154561-21.2013.8.21.7000, Relator: Isabel Dias Almeida, Data de Julgamento:
26/06/2013, Quinta Céamara Civel. Disponivel em: http://tj-

rs.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/113021302/apelacao-civel-ac-70054299342-rs/inteiro-teor-113021313>
Acesso em: 12/10/2015.
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O juizo a quo fundamentou a improcedéncia do pedido na “auséncia de
comprovacdo da titularidade da sequéncia de cores.”'® Em fase recursal, o
Desembargador Relator considerou evidente a pratica concorrencial desleal em razéo
da violacéo do trade dress. Afirmou que o conjunto formado pelas cores amarelo, azul e
laranja nos estabelecimentos é notoriamente conhecido e relacionado ao Posto
Ipiranga. Por esse motivo, condenou a ré a abstencdo do uso de referido conjunto-

imagem.

Observa-se que os julgadores de primeira e segunda instancia diferiram na
interpretacédo do caso, ja que o juiz de primeiro grau julgou improcedente a demanda ao
considerar inviavel a protecdo das cores. O Desembargador relator, por sua vez,
identificou o uso inapropriado do trade dress alheio, reconhecendo a ocorréncia de ato

concorrencial desleal.

Importante acrescentar que a ré ndo foi condenada ao pagamento de
indenizacdo porque os em danos pretendidos ndo foram indicados pela parte autora

nos seus pedidos.

Em outra demanda judicial envolvendo o conjunto-imagem de postos de
combustiveis, nesse caso a empresa “BR” da Petrobras Distribuidora S/A (Apelagao
1.0699.09.102140-1/001)*°°, também julgada no Tribunal de Justica de Minas Gerais,
apesar da procedéncia, em primeira instancia, do pedido de tutela do trade dress
composto pela disposicdo de totens, cobertura para bombas de combustiveis e
conjunto das cores verde, amarelo e utilizacdo de listras horizontais, foi dado como

improcedente o pedido indenizatério.

1% TJ.RS, Relator: Isabel Dias Almeida, Data de Julgamento: 26/06/2013, Quinta Camara Civel.
Disponivel em: http://tj-rs.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/113021302/apelacao-civel-ac-70054299342-
rs/inteiro-teor-113021313> Acesso em: 12/10/2015.

1% TJ.MG. AC 1.0699.09.102140-1/001. Relator: Des.Cabral da Silva. DJe: 19/07/2011. Disponivel em:
<http://www4.tjmg.jus.br/juridico/sf/proc_resultado?2.jsp?listaProcessos=10699091021401001> Acesso
em: 12/10/2015.
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Em segunda instancia, a decisdo foi mantida. Segundo o relator, a decisdo so
nao foi reformada quanto a abstencéo da utilizacdo do conjunto-imagem pela requerida,
porque esta ndo recorreu. Na visdo do Desembargador, ndo havia identidade no trade
dress das partes, ja que a “mera utilizagdo das cores verde e amarelo e das listras
horizontais (uma mais fina superior e outra mais grossa inferior) ndo € capaz de
caracterizar a violacdo da protecdo da marca.”**® Acrescentou que se a intencdo da ré
era fazer proveito do trade dress da parte autora, o fez de modo grosseiro e, por esse

motivo, ndo haveria possibilidade de caracterizagdo de um ato confusorio.

Também envolvendo o trade dress dos postos de combustiveis, a titulo de
exemplificacdo, podem ser citados o0s seguintes casos: Al 2047619-
38.2013.8.26.0000"°" TJ-SP; AC 0134097-27.2006.8.26.0001'® TJ-SP e AC 0342437-
71.2009.8.26.0000 TJ-SP*®,

A Apelacdo Civel n° 1002837-44.2014.8.26.0576°, tramitada no Tribunal de

Justica de S&o Paulo, apresenta um caso que envolve, dentre outros pedidos, a

1% TJ-MG. AC 1.0699.09.102140-1/001. Relator: Des.Cabral da Silva. DJe: 19/07/2011. Disponivel em:
<http://mww4.tjimg.jus.br/juridico/sf/proc_resultado2.jsp?listaProcessos=10699091021401001> Acesso
em: 12/10/2015.

97 T3-SP - Al: 20476193820138260000 SP 2047619-38.2013.8.26.0000, Relator: Alexandre Marcondes,
Data de Julgamento: 15/05/2014, 12 Camara Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicacéo:
15/05/2014. Disponivel em: <http:/fj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/120406562/agravo-de-
instrumento-ai-20476193820138260000-sp-2047619-3820138260000>. Acesso em: 12/10/2015.

1% 7J-SP - APL: 01340972720068260001 SP 0134097-27.2006.8.26.0001, Relator: Percival Nogueira,
Data de Julgamento: 31/01/2013, 6% Camara de Direito Privado, Data de Publicacdo: 05/02/2013.
Disponivel em: <http://tj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/113886970/apelacao-apl-
1340972720068260001-sp-0134097-2720068260001> Acesso em: 12/10/2015.

1% TJ-SP - APL: 03424377120098260000 SP 0342437-71.2009.8.26.0000, Relator: Pedro de Alcantara
da Silva Leme Filho, Data de Julgamento: 30/07/2014, 8% Camara de Direito Privado, Data de Publicacéo:
05/08/2014.  Disponivel em:  <http://tj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/131109249/apelacao-apl-
3424377120098260000-sp-0342437-7120098260000> Acesso em: 12/10/2015.

10 T3-SP - APL: 10028374420148260576 SP 1002837-44.2014.8.26.0576, Relator: Francisco Loureiro,
12 Camara Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicacdo: 29/03/2015. Disponivel em: <http://tj-
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protecdo do trade dress das partes “Vedagdo Quimica Ltda” (figura 2) e “Vedashop

Impermeabilizantes Ltda” (figura 3). Vejamos:

Figura 2 — “Vedagao Quimica Ltda” Figura 3— “Vedashop”

Fonte: Jornal Franquia™* Fonte: Google Maps*?

In casu, a tutela foi julgada improcedente sob o fundamento de que nao ha
possibilidade de se conferir direito de uso exclusivo de determinada cor ou padréao
grafico. O Relator acrescentou que, embora as empresas tenham sede em municipios

préximos, ndo possuem a mesma localidade, o que elimina o risco de confusao.

sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/178171730/apelacao-apl-10028374420148260576-sp-1002837-
4420148260576> Acesso em: 12/10/2015.

Y1 Disponivel em: <http://jornalfranquia.com.br/index.php?pg=desc-noticias&id=958> Acesso em:
12/10/2015.
1z Disponivel em: <https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-
BR&pb=11s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7el!4s//geo3.
ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJIBAAAQUIFXC5g%260utput¥%3Dphoto%26¢h_client%3Dsearch.
LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-
+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPYyAIVIIGQCh3UGwW2M> Acesso em:

12/10/2015.
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Aqui, houve a consideracdo da localizagao territorial das empresas para a
fundamentacdo da decisdo que ndo reconheceu a existéncia de ato concorrencial

desleal.

Durante a presente pesquisa jurisprudencial, constatou-se que, no direito
brasileiro, a maioria das demandas que envolvem a tutela juridica do trade dress ou
conjunto-imagem sdo aquelas relacionadas ao conjunto visual de embalagens dos

produtos comercializados.

O Agravo de Instrumento n° 2111104-41.2015.8.26.000™* do TJ-SP, trata de
disputa entre “Laboratérios Pierre Fabre do Brasil Ltda.” e “O.C. Cosmética Ltda. ME”,
envolvendo seus respectivos produtos: “Shampoo Klorane” e “Shampoo Charis”. A
fabricante do “Klorane” interpbs o referido Agravo de Instrumento em face de deciséo
interlocutdria que negou a liminar na qual pretendia a intimacdo da requerida para
interromper a comercializacdo do produto na embalagem, cujo trade dress

assemelhava-se ao seu.

Figura 4 — “Klorane” Figura 5— “Charis”
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Fonte: FeelUnique.com™* Fonte: Drogaria Onofre'*®

3 TJ-SP - Al: 21111044120158260000 SP 2111104-41.2015.8.26.0000, Relator: Ramon Mateo Janior,
22 Camara Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicagcdo: 03/09/2015. Disponivel em: <http://tj-
sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/228243401/agravo-de-instrumento-ai-21111044120158260000-sp-

2111104-4120158260000> Acesso em: 12/10/2015.

14 Shampoo Klorane. Disponivel em:

<http://cdnl.feelunique.com/img/products/45970/KLORANE_Oatmilk_Dry_ Shampoo_Spray 50ml_13948
12474.png> Acesso em: 13/10/2015.
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Na decisao interlocutoria, o juiz de primeiro grau alegou que os dois produtos
nao eram similares a ponto de causa confusdo nos consumidores. Fundamentou que o
produto da autora utilizava, em sua embalagem o idioma francés, enquanto o da ré era

apresentado em portugués.

Pretendendo a protecéo liminar de seu conjunto visual por meio do impedimento
da requerida em comercializar o produto na embalagem semelhante, a autora recorreu
da decisédo proferida. O agravo de instrumento foi provido com base na fundamentacao
de que havia evidente semelhanca entre os visuais dos produtos, incluindo a cor e a
grafia em um quadro verde, que seriam capazes de confundir o consumidor e gerar

desvio de clientela.

No mesmo sentido, apresenta-se a decisdo proferida na Apelagdo Civel n°
907.108-7"°, julgada pelo Tribunal de Justica do Parand, a respeito da semelhanca

entre as embalagens dos produtos Chocomilk e Chandelle:

Figura 6 — Chocomilk x Chandelle

Fonte: Acérdao Apelacéo 907.108-7 TJ-PR'’

s Shampoo Charis. Disponivel em:

<http://www.onofre.com.br/BACKOFFICE/Uploads/Produto/Super/509299.jpg> Acesso em: 13/10/2015.
16 TJ-PR - AC 907108-7, Relator: Des. Luiz Os6rio Moraes Panza; DJe: 24/09/2012 , 6% Camara Civel.

Disponivel em: <https://www.tjpr.jus.br/consulta-2grau> Acesso em: 15/10/2015.
17 TJ-PR - AC 907108-7, Relator: Des. Luiz Osério Moraes Panza; DJe: 24/09/2012 , 62 Camara Civel.

Disponivel em: <https://www.tjpr.jus.br/consulta-2grau> Acesso em: 15/10/2015.
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Referida decisdo traz a andlise dos pressupostos para a Vverificagdo da
concorréncia desleal, como j& exposto neste trabalho:

a) a desnecessidade de dolo ou fraude: embora seja prescindivel, o Relator
aponta a existéncia de dolo por parte da fabricante do produto Chocomilk (parte ré),
uma vez que foi notificada a respeito do ato ilicito pela parte autora;

b) desnecessidade de dano: a deciséo constata a existéncia de risco de dano e
de prejuizo de dano por desvio de clientela em razdo da confusdo que pode ser
causada em virtude da semelhanca das embalagens;

c) os produtos fazem parte do mesmo segmento comercial;

d) por fim, conclui que ha prética desleal j& que a semelhanca entre o conjunto

visual dos produtos pode gerar confusdo ou associacdo entre ambos.

O relator fundamenta a protecéo do trade dress do Chandelle em face do produto
Chocomilk por meio dos argumentos de anterioridade daquele produto; suscetibilidade
de estabelecer-se confusdo e existéncia de imitacdo. Aduz que as embalagens
possuem elementos individualmente distintos, mas quando juntos na embalagem

compdem um conjunto-imagem bastante semelhante.

No caso mencionado, a parte ré ja havia alterado o trade dress de seu produto
antes de ser proferida a decisdo mencionada. Com isso, 0 Relator julgou procedente o
pedido para a prote¢do temporal do conjunto-imagem do produto Chandelle e estipulou
a indenizagdao com base no “lucro liquido recebido pela comercializagao desse produto,
desde o periodo em que a ré tomou ciéncia inequivoca da préatica da contrafacdo até a
data em que alterou seu conjunto-imagem.”*®

Um caso que ganhou bastante destague nos meios comunicativos foi a demanda
judicial movida pela “Coca-Cola” (Apelacdo Civel 0430116-62.2013.8.19.0001 - TJ-RJ).

18 TJ.PR - AC 907108-7, Relator: Des. Luiz Osério Moraes Panza; DJe: 24/09/2012 , 62 Camara Civel.

Disponivel em: <https://www.tjpr.jus.br/consulta-2grau> Acesso em: 15/10/2015.
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A autora, que, primeiramente, langou seu produto “Coca-Cola Life” na Argentina, sentiu-
se prejudicada quando do lancamento do produto em solos brasileiros, devido a
semelhanca do conjunto-imagem atribuido ao produto “Fors Cola life”, fabricado por

“Frankini Industria e Comércio Ltda”, empresa da cidade de Franca-SP:

Figura 7— “Fors Cola Life” x “Coca Cola Life”

Fonte: G1'*°

O Tribunal de Justica do Rio de Janeiro, em decisdo monocratica, concluiu que
0S conjuntos visuais apresentados ndo sao capazes de gerar confusdo ao consumidor
e, consequentemente, de acarretar em desvio de clientela. O Desembargador Relator
fundamentou sua decisdo no sentido de que a marca “Fors” estd em evidéncia na
embalagem, o que permite facilmente a identificacdo do produto. Acrescenta em
relacdo ao termo “life”, que este é utilizado para a promogao de varios produtos e
servigos que envolvem a vida saudavel. Por fim, alegou que “a apelada possui atuagao
pequena de mercado nacional, afastada qualquer possibilidade de confusdo do

1120

mercado consumidor”, tendo em vista que a “Coca-Cola”" possui reconhecimento no

mercado nacional.

9 “Fors Cola Life’ x “Coca Cola Life”. Disponivel em: <http://gl.globo.com/sp/ribeirao-preto-
franca/noticia/2015/04/coca-cola-perde-processo-por-plagio-contra-marca-de-refrigerante-paulista. html>
Acesso em: 13/10/2015.

29 TJ.RJ - APL: 04301166220138190001 RJ 0430116-62.2013.8.19.0001, Relator: DES. GUARACI DE
CAMPOS VIANNA, DECIMA NONA CAMARA CIVEL, Data de Publicago: 16/09/2015. Disponivel em:
<http://tj-rj.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/236656326/apelacao-apl-4301166220138190001-rj-0430116-
6220138190001> Acesso em: 12/10/2015.
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Decisdo também no sentido de inexisténcia de concorréncia desleal foi a
proferida pelo Superior Tribunal de Justica no caso Brahma x lItaipava (Recurso
Especial n° 1.376.264 — RJ).*! In casu, a AMBEV, fabricante da cerveja Brahma,
ajuizou acdo a fim de que a Cervejaria Petropolis, fabricante da Itaipava, fosse
condenada a abster-se de comercializar seu produto na lata vermelha e a indenizar a

autora pelos danos emergentes e lucros cessantes.

O relator considerou a existéncia, tdo somente, da identidade de cores, n&o
havendo constituicdo de conjunto-imagem semelhante. A fundamentagcdo, ainda, foi
pautada sob o argumento de que “ndo se pode (...) tratar, com excessivo rigor, a
simples semelhanca e coincidéncia de cores nas latas de cervejas, (...) tendo em vista
ser facilmente previsivel que os consumidores criem vinculos com outros elementos do

produto.”*??

121 9TJ - REsp n° 1376264/ RJ (2013*0087236-8) , Relator: Min. Jodo Otavio de Noronha, Terceira
Turma. Data de Julgamento: 09/12/2014. Disponivel em: <
https://wwz2.stj.jus.br/processo/revista/documento/mediado/?componente=ATC&sequencial=38545576&n

um_registro=201300872368&data=20150204&tipo=91&formato=PDF> Acesso em: 15/10/2015.

122 973 - REsp n° 1376264/ RJ (2013*0087236-8) , Relator: Min. Jodo Otavio de Noronha, Terceira
Turma. Data de Julgamento: 09/12/2014. Disponivel em: <
https://ww2.stj.jus.br/processo/revista/documento/mediado/?componente=AT C&sequencial=38545576&n

um_registro=201300872368&data=20150204&tipo=91&formato=PDF> Acesso em: 15/10/2015.
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Figura 8 — “Brahma x ltaipava”

Fonte: UOL*?®

Portanto, diante a auséncia, na visdo do julgador, de possibilidade de confusao

entre os produtos, considerou-se a inexisténcia de concorréncia desleal.

Diante dos casos analisados, verifica-se que, em nenhum deles houve a
consideracao dos elementos apontados pela doutrina, quais sejam: sentido secundario,
distintividade inerente e funcionalidade. Todas as decisGes analisam principalmente a

similaridade entre os conjuntos visuais, conforme a percepcao do julgador.

A comparacdo de trade dress semelhantes causou, inclusive, percepcoes
diferentes em primeira e segunda instancia, haja vista ndo terem sido atribuidos

critérios para que se considere aquilo que é ou ndo causador de confusao.

Pudemos observar, ainda, a utlizacdo de diferentes fundamentos como o
dominio de mercado (caso da marca “Coca-Cola”) e espaco territorial em que se

encontram determinadas empresas (caso Dr. Vedacao x Vedashop).

A partir de tais ponderacfes, pode-se considerar que a auséncia de previsao
legislativa faz com que as demandas envolvendo trade dress, sejam resolvidas de

maneira subjetiva. A jurisprudéncia, inclusive, ndo cria critérios paradigmaticos para a

128 “Brahma x Itaipava”. Disponivel em: < http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2015/01/08/st;-

decide-que-cerveja-itaipava-pode-usar-lata-vermelha.htm> Acesso em: 15/10/2015.
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analise da possibilidade ou ndo de ocasionar confuséo, j& que na maioria dos casos,

analisa-se somente a semelhanga entre os conjuntos-imagem.

4.3 O trade dress como forma de proteger o design de web sites

No decorrer deste trabalho, observou-se que a prote¢cdo do conjunto-imagem ou
trade dress € realizada, ante a auséncia de previsao legislativa, por meio da repressao

a concorréncia desleal.

Além do conjunto visual apresentado pelos produtos, servicos e
estabelecimentos, pode-se dizer que o “design” dos web sites também €& elemento
fundamental para a distingdo de concorrentes no mercado ja que a internet é “cada dia
mais importante para as empresas, seja para oferecer produtos ou informacdes

institucionais, (...) como o proprio estabelecimento comercial virtual.”*?*

Alguns elementos de web sites pode ser protegidos pelo direito do autor, por
constituirem atividade criativa.'®> Contudo, para o caso de itens n&o originais, tratando
do design ou layout de sites relacionados ao mesmo ramo do mercado, os autores Luiz
E. Montaury Pimenta e Marianna Furtado de Mendonca propdem a protecdo por meio

da concorréncia desleal, com base na similaridade do trade dress.*?®

A tutela do layout dos websites por meio do instituto do conjunto-imagem
fundamentada pelos autores supramencionados com base na identificacdo de
elementos doutrinariamente atribuidos ao trade dress: sentido secundario ou secondary
meaning e ndo funcionalidade. Além disso, consideram se o design de websites pode

caracterizar ato confusoério.

124 PIMENTA, Luiz E. Montaury; MENDONCA, Marianna Furtado de. Trade dress e a tutela dos web
sites. Revista da ABPI —n°100 — mai/jun 2009.

125 PIMENTA, Luiz E. Montaury; MENDONCA, Marianna Furtado de. Trade dress e a tutela dos web
sites. Revista da ABPI —n°100 — mai/jun 2009.

2% Ibidem.
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A respeito do sentido secundario, ndo encontra-se dificuldades para afirmar que
0s web sites podem, sim, adquiri-lo. Isso porque basta que os componentes da pagina
sejam distintivos e que o titular se mostre pioneiro na aplicacdo deles, demonstrando,

com isso, a utilizacdo indevida por parte dos concorrentes.*?’

Em segundo lugar, € possivel que o web site seja composto por elementos ndo
funcionais, ou seja, que ndo estejam ligados a funcionalidade, ao desempenho normal
do site.'*

Por fim, a possibilidade de que um web site gere confusdo do consumidor €, sim,
possivel. Para Luiz Pimenta e Marianna Mendonca'®, o fato de o consumidor ter, por si
sO, por meio da digitacédo, se direcionado a pagina nédo exclui a possibilidade de existir
um ato confusério, ou seja, ndo elimina a possibilidade de que o usuario acesse um
web site acreditando ser outro. Isso porque, hoje em dia, € comum a utilizacdo de

praticas como typosquatting, linking ou metatags para causar a confusao.

A pratica denominada typosquatting € a “utilizagcdo proposital e maliciosa de
erros de ortografia no acesso aos enderecos na internet’.’*® A pratica de linking é
aquela que, por meio de um acesso, encaminha o usuario para outra pagina. Por fim,
as metatags sdo elementos que compdem a programacdo de um website com a
finalidade de identifica-lo. Por intermédio delas, um site pode ser localizado em uma

pagina de buscas.'*

Conclui-se, entdo, que as praticas mencionadas sao formas de desvio dos
usuarios em relacdo aos web sites. As hipoteses de desvio na rede ndo estdo

descartadas. A possibilidade, portanto, de gerar a confusdo, acrescidos os elementos

7 Ibidem.

2% Ipidem.

9 Ibidem.

1% PIMENTA, Luiz E. Montaury; MENDONCA, Marianna Furtado de. Trade dress e a tutela dos web
sites. Revista da ABPI —n°100 — mai/jun 2009.

131 Ibidem.
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do sentido secundario e da nédo funcionalidade indicam a probabilidade de que tutela
dos web sites seja realizada por meio do instituto do trade dress.**?

132 Ibidem.
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5. CONCLUSAO

Se por um lado a Constituicdo Econémica brasileira permite a livre entrada de
agentes econdmicos na atividade comercial, por outro visa o controle das praticas
existentes no mercado para que preserve seu equilibrio. Isso porque, diante da alta
competitividade existente entre os agentes econdmicos, alguns deles se utilizam de
praticas abusivas para conquistar o seu espaco e dominar o mercado. Por esse motivo,

é fundamental que haja repressao de infragcdes e condutas desleais.

As condutas desleais sdo aquelas que fogem do padrédo de boa-fé e lealdade
esperado. A concorréncia desleal é, portanto, conduta concorrencial ilicita,
caracterizada pela utilizacdo de meios impréprios e abusivos para a captura de
clientela. Referida pratica € sancionada por meio da Lei de Propriedade Industrial
(9279/1996). Esse documento legislativo apresenta rol exemplificativo de condutas que

caracterizam concorréncia desleal e configuram, portanto, crime.

As condutas apresentadas na legislacdo, embora ndo exaustivas, servem como
um bom paradigma para as praticas mais frequentes no cenario empresarial, que
podem ser sintetizadas em: atos confusérios, atos tendentes ao descrédito, atos
tendentes a erro, atos atentatérios a organizacdo do concorrente e demais atos
desleais. Importante ressaltar que a repressao dos atos mencionados ndo depende da
existéncia de dolo ou culpa. Basta a existéncia de clientela e a existéncia de ato

suscetivel de repressao.

Diretamente relacionado ao cenario concorrencial, o trade dress - também
denominado conjunto-imagem - €, em suma, 0 aspecto visual por meio do qual um
produto, servico ou estabelecimento € apresentado ao publico. Trata-se, portanto, de
um instituto bastante importante no mercado, ja que, assim como as marcas, desenhos
e outros sinais distintivos, é responsavel por conectar o consumidor a atividade

empresarial ou ao produto.

O trade dress, apesar de exercer papel importante no cenario

concorrencial, ndo é previsto em lei. Dessa forma, a conceituacdo dada a referido
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instituto parte da jurisprudéncia e da doutrina. Do mesmo modo, ndo h& protecdo
juridica explicitamente prevista para o conjunto-imagem. Por outro lado, em paises
como os Estados Unidos, a tutela pode, inclusive, ser efetivada por meio de registro,

assim como ocorre com as marcas no Brasil.

Nesse contexto, diante da falta de previsao legislativa a respeito do trade dress,
a repressdo a concorréncia desleal se mostra uma boa alternativa para a tutela do
conjunto-imagem. Isso porque, como forma de distingdo, o trade dress pode ser
utilizado pelos agentes econdmicos para causar confusdo aos consumidores e gerar,

consequentemente, desvio de clientela.

Diante da lacuna legislativa, a doutrina parte da jurisprudéncia norteamericana
para apresentar a conceituacado a respeito do conjunto-imagem e consideracdes a
respeito da protecédo por meio da repressdo a concorréncia desleal. Para a efetivacéo
da tutela, a doutrina aponta a necessidade de identificacdo de alguns elementos:
sentido secundario, distintividade inerente e funcionalidade. O primeiro esta ligado a
capacidade de vinculagcédo imediata de determinado sinal, marca, desenho, conjunto-
imagem a uma atividade ou produto. A distintividade inerente € a qualidade distintiva
prépria que o trade dress proporciona ao elemento empresarial. Por fim, o elemento da
funcionalidade refere-se ao fato de que a tutela ndo pode se dar sobre elementos que

se mostrem essenciais a realizacédo das funcdes da atividade.

A auséncia de previsao positivada torna as decisfes dos litigios, que envolvem
conjunto-imagem, subjetivas, fato que pode ser comprovado por meio dos casos

analisados no presente trabalho.

As decisbes proferidas pelos 6rgaos julgadores brasileiros efetivam a protecéo
do trade dress por meio da repressao a concorréncia desleal em ac¢des indenizatérias e
gue pretendem a proibicdo do uso de conjunto-imagem semelhante capaz de gerar
confusdo. Porém, tais decisbes ndo levam em consideracdo os elementos propostos
pela doutrina e sdo fundamentadas, em sua maioria, tdo somente na percepc¢ao visual

do julgador do caso.
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A partir da analise realizada, observou-se, inclusive, um caso em que O0sS
julgadores de diferentes instancias chegaram a conclusdes diferentes a respeito da
possibilidade ou ndo de confusdo entre certos produtos. E certo que tais divergéncias
sempre irdo existir. Porém, é de se pensar que 0 registro ou a existéncia de parametros
para a caracterizacdo de um ato confusério a partir do trade dress geraria maior
facilidade e maior seguranca juridica.

O fato é que a maioria das decisdes € fundamentada na semelhanca existente
entre os trade dress envolvidos. A similaridade €, assim, tratada como sinénimo de
provavel confusdo. Por outro lado, h& decisdes que consideram o ambito territorial, a
existéncia de campo colidente ao considerar a relevancia do mercado em que o0s
envolvidos atuam e o provavel vinculo existente entre os consumidores e os produto em

guestao.

Observa-se, portanto, que a analise de possivel confusédo a ser gerada pelo uso
de trade dress semelhante é realizada de diferentes maneiras nos tribunais brasileiros.
Isso porque ndo sao observados 0s elementos propostos pela doutrina e o instituto néo

esta previsto na legislacao brasileira.

A questdo, portanto, merece consideracdo, ja que o conjunto-imagem €&, hoje,
fundamental nas atividades empresariais. E por meio dele, dentre outros institutos, que
0s consumidores sdo conectados aos produtos, servicos e agentes econdmicos. A
protecdo do trade dress pode, inclusive, representar a repressdo aos atos abusivos
ocorridos na internet, ja que ha possibilidade de que o conjunto-imagem dos websites
também seja utilizado para gerar confusdo. Assim, o desvio de clientela, através de
préaticas ja conhecidas como typosquatting, linking e metatags, também pode configurar

conduta concorrencial desleal.

Desse modo, diante da auséncia de previsao legislativa expressa a respeito do
tema, a jurisprudéncia do direito comparado e a doutrina sdo bastante importantes para

a conceituacgéo do instituto do trade dress.

Da mesma forma, a protecdo por meio da repressdo a concorréncia desleal se

mostra fundamental. A tutela do conjunto-imagem poderia, entretanto, ser aprimorada
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se fossem estabelecidos critérios ou estudados elementos que contribuem para a

confuséo gerada pelo uso de determinado conjunto-imagem.



63

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALMEIDA, Marcus Elidius Michelli de. Abuso do Direito e Concorréncia desleal. Sdo
Paulo: Quartir Latin, 2004.

ANDRADE, Gustavo Piva de. O trade dress e a protecéo da identidade visual de
produtos e servicos. Revista da ABPI, Rio de Janeiro, n. 112, mai/jun 2011.

ANDREZ, Jaimez. Propriedade Industrial e Concorréncia. Uma leitura econémica

da sua inevitavel complementaridade.

ASCARELLI, Tullio. Teoria de La concurrencia y de |0s bienes inmateriales. apud.
DA SILVA, Alberto Luis Camelier. Concorréncia desleal: atos de confusdo. Ed. Saraiva,
2013.

ASCENSAO, José de Oliveira. Concorréncia desleal. Ed. Almedina, 2002.

BARBOSA, Denis Borges. A concorréncia desleal, e sua vertente parasitaria. 2011.
Disponivel em:
<http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/novidades/concorrencia_desleal.pdf>
Acesso em: 10/08/2015.

BARBOSA, Denis Borges. Do trade dress e suas relacdes com a significacéo
secundaria. 2011. Disponivel em: <
http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/200/propriedade/trade _dress.pdf> Acesso
em: 02/10/2015.

BARBOSA, Denis Borges. Uma introducédo a propriedade intelectual. Lumen Juris.p.
700. Disponivel em: < http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/livios/umaintro2.pdf>
Acesso em: 02/10/15.

BARBOSA, Denis Borges. Tratado da propriedade intelectual. Rio de Janeiro. Editora
Lumen Juris, 2013.


http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/novidades/concorrencia_desleal.pdf
http://www.denisbarbosa.addr.com/arquivos/livros/umaintro2.pdf

64

BERTOLDI, Marcelo M.; RIBEIRO, Marcia Carla Pereira. Curso avangado de direito
comercial. 7. Ed. Sao Paulo. Editora Revista dos Tribunais, 2013.

BITTAR, Carlos Alberto. Teoria e pratica da concorréncia desleal. Sdo Paulo,
Saraiva, 1989.

CAMELIER DA SILVA, Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confusao. Sao

Paulo. Saraiva, 2013.

COELHO, Fabio Ulhoa, 2002 apud ALMEIDA, Marcus Elidius Michelli de. Abuso do

Direito e Concorréncia desleal. Sdo Paulo: Quartir Latin, 2004.

COMPARATO, Fabio Konder. Concorréncia desleal. apud CAMELIER DA SILVA,

Alberto Luis. Concorréncia desleal: atos de confusdo. Sao Paulo. Saraiva, 2013.

CONSTITUICAO DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL DE 1988. Disponivel
em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/ConstituicaoCompilado.htm>
Acesso em: 05/09/2015.

DANIEL, DENIS ALLAN. Litigios envolvendo conjunto-imagem (“Trade Dress”) No
Brasil. 2003. Disponivel em:
<http://www.daniel.adv.br/port/articlespublications/denisdaniel/trade_dress.pdf.> Acesso
em: 02/10/2015.

GOMES, Carlos Jacques Vieira. O principio constitucional da livre concorréncia:
coroléario da livre iniciativa ou principio autbnomo da ordem econémica.
Disponivel em: <http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-
estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-0-brasil-20-anos-depois.-
estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-
economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-

ou-principio-autonomo-da-ordem-economica> Acesso em: 03/08/2015.

GRAU, Eros Roberto. A ordem econémica na Constituicdo de 1988. 112 edi¢éo,
Malheiros Editores, 2006.


http://www.daniel.adv.br/port/articlespublications/denisdaniel/trade_dress.pdf
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica
http://www12.senado.gov.br/publicacoes/estudos-legislativos/tipos-de-estudos/outras-publicacoes/volume-iv-constituicao-de-1988-o-brasil-20-anos-depois.-estado-e-economia-em-vinte-anos-de-mudancas/principios-gerais-da-ordem-economica-o-principio-constitucional-da-livre-concorrencia-corolario-da-livre-iniciativa-ou-principio-autonomo-da-ordem-economica

65

HUNGRIA, Nelson apud PIERANGELI, José Henrique. Crimes contra a propriedade
industrial e crimes contra a concorréncia desleal. Sao Paulo, 2003. P. 311.

IDS - Instituto Dannemann Siemsen de Estudos de Propriedade Intelectual.
Comentérios a lei de propriedade industrial. Rio de Janeiro: Renovar, 2005.

INPI <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas/marca-2013-mais-informacoes>
Acesso em: 05/10/2015.

JABUR, Wilson Santos apud MANZUETO, Cristiane dos Santos; DIAS, Fernanda
Modsca Tavares. Concorréncia desleal, concorréncia parasitaria e aproveitamento
parasitario. Disponivel em:
<http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20concorrencia%?20par
asitario%20e%20aproveitamento%?20parasitario.pdf> Acesso em: 05/09/15.

LEI 9279, DE 14 DE MAIO DE 1996. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9279.htm> Acesso em: 16/07/2015

LEI 12.529, DE 30 DE NOVEMBRO DE 2011. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2011/Lei/L12529.htm> Acesso em:
05/09/2015.

MANZUETO, Cristiane dos Santos; DIAS, Fernanda Mosca Tavares. Concorréncia
desleal, concorréncia parasitaria e aproveitamento parasitario. Disponivel em:
<http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%?20desleal%20concorrencia%20par

asitario%20e%?20aproveitamento%?20parasitario.pdf> Acesso em: 13/10/2015.

MATHESON, Julia Anne; COOKE, Whitney Devin. Is Your Store Design Unique?
Trademark It. 2013. Disponivel em:
<http://www.finnegan.com/resources/articles/articlesdetail.aspx?news=cec05725-e298-
4d22-8025-521e46e99ea0> Acesso em:05/10/2015.


http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas/marca-2013-mais-informacoes
http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20concorrencia%20parasitario%20e%20aproveitamento%20parasitario.pdf
http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20concorrencia%20parasitario%20e%20aproveitamento%20parasitario.pdf

66

MAURO, Maria da Penha Nobre. A importancia da protecéo a propriedade
industrial, o Registro da Marca e a Represséo a Concorréncia Desleal. In: Série

Aperfeicoamento de Magistrados 9 — Curso Fomento Mercantil Factoring.

MENDES, Paulo Parente Marques; ALMEIDA JUNIOR, José Roberto de. Concorréncia
desleal — atos de imitagdo sem inducdo em erro. Disponivel em:
<http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%?20desleal%20Derechos%?20Intelect
uales.pdf> Acesso em: 10/08/2015.

MORO, MAITE. Marcas Tridimensionais. 2009, Ed. Saraiva.

OLAVO, Carlos. A protecgao do “trade dress” In Direito Industrial vol. V. APDI —

Associacao Portuguesa de Direito Intelectual. 2008.

PIERANGELI, José Henrique. Crimes contra a propriedade industrial e crimes

contra a concorréncia desleal. Sdo Paulo, 2003.

PIMENTA, Luiz E. Montaury; MENDONCA, Marianna Furtado de. Trade dress e a
tutela dos web sites. Revista da ABPI — n°100 — mai/jun 2009.

PINTO, André Almeida Matos de Oliveira; MONTENEGRO, Diego; PINHEIRO, Lauro
Augusto Vieira Santos. O trade dress e sua aplicacdo no Brasil. In: Revista da ABPI,
n° 21 — Nov/Dez 2012.

ROQUE, D. A notificacdo obrigatéria dos atos de concentracdo no Sistema
Brasileiro de Defesa da Concorréncia: principais mudancas advindas do inicio da
vigéncia da Lei n°® 12.529/2011. Publicacdes da Escola da AGU: A Nova Lei do Cade,
n° 19. Brasilia: EAGU, 2012.

SALOMAO FILHO, Calixto. Direito Concorrencial. Ed. Malheiros, Sdo Paulo, 2013.

SALOMAO FILHO, Calixto. Direito industrial, direito concorrencial e interesse

publico. Revista CEJ, Brasilia, n.35, p. 12-19, out/dez. 2006. Disponivel em:


http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20Derechos%20Intelectuales.pdf
http://www.diblasi.com.br/download/Concorrencia%20desleal%20Derechos%20Intelectuales.pdf

67

<http://www.jf.jus.br/ojs2/index.php/revcej/article/view/732/912> Acesso em:
05/09/2015.

SCHMIDIT, Lélio Denicoli. A distintividade das marcas: secondary meaning,
vulgarizacao e teoria da distancia. Sao Paulo: Saraiva, 2013.

SILVA, José Afonso. Curso de Direito Constitucional Positivo. 15 ed. Sado Paulo:
Malheiros, 1998.

SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade dress” e/lou

“conjunto-imagem”. Sao Paulo, 2004.

SOUZA, Adriana F. Pereira. A Lei 12.529/2011 e os principios da ordem econémica
constitucional. Disponivel em: <http://www.unifafibe.com.br/revista/index.php/direitos-

sociais-politicas-pub/article/download/5/pdf_2> Acesso em 03/08/2015.

STJ - REsp n° 1376264/ RJ (2013*0087236-8) , Relator: Min. Jodo Otavio de Noronha,
Terceira  Turma. Data de Julgamento:  09/12/2014. Disponivel  em:
<https://lww2.stj.jus.br/processo/revista/documento/mediado/?componente=ATC&seque
ncial=38545576&num_registro=201300872368&data=20150204&tipo=91&formato=PDF
> Acesso em: 15/10/2015.

TJ-MG. AC 1.0699.09.102140-1/001. Relator: Des.Cabral da Silva. DJe: 19/07/2011.
Disponivel em:
<http://www4.tjmg.jus.br/juridico/sf/proc_resultado2.jsp?listaProcessos=1069909102140
1001> Acesso em: 12/10/2015.

TJ-PR - AC 907108-7, Relator: Des. Luiz Osério Moraes Panza; DJe: 24/09/2012 , 62
Camara Civel. Disponivel em: <https://www.tjpr.jus.br/consulta-2grau> Acesso em:
15/10/2015.

TJ-SP - APL: 03424377120098260000 SP 0342437-71.2009.8.26.0000, Relator: Pedro
de Alcantara da Silva Leme Filho, Data de Julgamento: 30/07/2014, 8% Camara de
Direito Privado, Data de Publicacdo: 05/08/2014. Disponivel em: <http://tj-


http://www.jf.jus.br/ojs2/index.php/revcej/article/view/732/912

68

sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/131109249/apelacao-apl-3424377120098260000-sp-
0342437-7120098260000> Acesso em: 12/10/2015.

TJ-SP - APL: 10028374420148260576 SP 1002837-44.2014.8.26.0576, Relator:
Francisco Loureiro, 12 Camara Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicagéo:
29/03/2015. Disponivel em: <http://tj-
sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/178171730/apelacao-apl-10028374420148260576-
Sp-1002837-4420148260576> Acesso em: 12/10/2015.

TJ-SP - Al: 20476193820138260000 SP 2047619-38.2013.8.26.0000, Relator:
Alexandre Marcondes, Data de Julgamento: 15/05/2014, 12 Camara Reservada de
Direito Empresarial, Data de Publicacdo: 15/05/2014. Disponivel em: <http://tj-
sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/120406562/agravo-de-instrumento-ai-
20476193820138260000-sp-2047619-3820138260000>. Acesso em: 13/10/2015.

TJ-SP - Al: 21111044120158260000 SP 2111104-41.2015.8.26.0000, Relator: Ramon
Mateo Janior, 22 Camara Reservada de Direito Empresarial, Data de Publicagdo:
03/09/2015. Disponivel em: <http:/ij-
sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/228243401/agravo-de-instrumento-ai-
21111044120158260000-sp-2111104-4120158260000> Acesso em: 12/10/2015.

TJ-SP - APL: 01340972720068260001 SP 0134097-27.2006.8.26.0001, Relator:
Percival Nogueira, Data de Julgamento: 31/01/2013, 62 Camara de Direito Privado, Data
de Publicacao: 05/02/2013. Disponivel em: <http://tj-
sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/113886970/apelacao-apl-1340972720068260001-sp-

0134097-2720068260001> Acesso em: 13/10/2015.

TJ-RJ - APL: 04301166220138190001 RJ 0430116-62.2013.8.19.0001, Relator: DES.
GUARACI DE CAMPOS VIANNA, DECIMA NONA CAMARA CIVEL, Data de
Publicacao: 16/09/2015. Disponivel em: <http://tj-
rj.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/236656326/apelacao-apl-4301166220138190001-r}-
0430116-6220138190001> Acesso em: 14/10/2015.


http://tj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/228243401/agravo-de-instrumento-ai-21111044120158260000-sp-2111104-4120158260000
http://tj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/228243401/agravo-de-instrumento-ai-21111044120158260000-sp-2111104-4120158260000
http://tj-sp.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/228243401/agravo-de-instrumento-ai-21111044120158260000-sp-2111104-4120158260000

69

TJ-RS, AC 0154561-21.2013.8.21.7000, Relator: Isabel Dias Almeida, Data de
Julgamento: 26/06/2013, Quinta Camara Civel. Disponivel em: http://tj-
rs.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/113021302/apelacao-civel-ac-70054299342-rs/inteiro-
teor-113021313> Acesso em: 13/10/2015.

Two Pesos, Inc. v. Taco Cabana, Inc. (91-971), 505 U.S. 763 (1992). Disponivel em:
<https://www.law.cornell.edu/supct/html/91-971.Z0O.html> Acesso em: 02/10/2015

<http://jornalfranquia.com.br/index.php?pg=desc-noticias&id=958> Acesso em:
12/10/2015.

<https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-
BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fh2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3
ml!7ell4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDISAAAQUIFXC5g%260output
%3Dphoto%26¢cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh
%3D160!'5sVEDASHOP+-
+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIgq9S9pKbPyAIVIIGQCh3UGwW2
M> Acesso em: 12/10/2015.

<http://cdnl.feelunique.com/img/products/45970/KLORANE_Oatmilk_Dry Shampoo_Sp
ray_50ml_1394812474.png> Acesso em: 15/10/2015.

<http://www.onofre.com.br/BACKOFFICE/Uploads/Produto/Super/509299.jpg> Acesso
em: 15/10/2015.


https://www.law.cornell.edu/supct/html/91-971.ZO.html
http://jornalfranquia.com.br/index.php?pg=desc-noticias&id=958
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
https://www.google.com.br/maps/uv?hl=pt-BR&pb=!1s0x94bdb2ad465a00e9:0x783bcf253fb2f485!2m5!2m2!1i80!2i80!3m1!2i100!3m1!7e1!4s//geo3.ggpht.com/cbk?photoid%3DOLZCcWJeDJ8AAAQulFXC5g%26output%3Dphoto%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26minw%3D0%26minh%3D160!5sVEDASHOP+-+Pesquisa+Google&sa=X&ved=0CGcQoiowCmoVChMIq9S9pKbPyAIViIGQCh3UGw2M
http://www.onofre.com.br/BACKOFFICE/Uploads/Produto/Super/509299.jpg

