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Relevancia Informativa da Novela Malhagéo
Formacéo de valores sociais de adolescentes do Ensino Médio

FIGUEREDO, DJANEIDE RIBEIRO DE OLIVEIRA
Curso de Especializacdo em Midias Integradas na Educacdo, SEPT/UFPR
Polo UAB de Apoio Presencial em Foz do Iguacu/PR

RESUMO - O presente artigo é resultado de uma pesquisa que teve o objetivo de
investigar em que medida o Programa Malhacdo, da Rede Globo, influencia na
formacgéo de valores sociais na vida dos adolescentes do 1° ano do Ensino Médio,
do turno matutino de um Colégio Estadual da cidade de Foz do Iguacu, PR. Foram
coletados dados e informacdes a respeito das vivéncias, do entretenimento e
experiéncias de vida através da postura de adolescentes que podem assumir 0s
valores veiculados por esse programa de televisdo, do ponto de vista negativo e
positivo. Nesse sentido, este artigo demonstra, através de graficos e analises, que a
telenovela Malhacdo, apesar de sua diversidade cultural, ainda transmite
informacBes que motivam os pré-adolescentes e adolescentes para 0 consumo
excessivo, que se sobrepde ao seu cotidiano, ao seu mundo real, vindo a serem o
gue realmente ndo o sao.
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1 INTRODUCAO

Dos inumeros veiculos de comunicacdo que sao oferecidos pelo mercado
brasileiro, a televisdo aberta continua sendo a grande fonte de informacdes e
entretenimento para a maioria da populacdo. E através dela que muitas pessoas
obtém informacgdes sobre acontecimentos de diferentes lugares do mundo. Em tal
perspectiva, pensa-se que 0 que é veiculado pela televisdo conquista cada dia mais
o monopdlio da verdade, da fala no mundo. A TV é hoje o mais forte agente de
informacdes e entretenimento, embora estudos recentes j& apontem que ela pode
ser passada para trds pela internet na massificacdo da informacdo. Entretanto, €
sabido que a midia televisiva desempenha um importante papel na formacéao cultural
e social dos adolescentes, sendo para muitos a Unica fonte de informacdo e
entretenimento.

Nesse contexto, um levantamento inicial aponta que a telenovela Malhacéo,
da Rede Globo, é referencial entre os jovens, e que muitos se identificam com os
personagens da trama do folhetim. S&o adolescentes que podem se moldar a
personagens do enredo de Malhacgéo, considerados talentosos ou herdis. Os jovens
desde muito cedo tentam exibir comportamentos de outros individuos, assumirem o0s
mesmos valores, posturas, ideologias e rétulos de imagens projetadas pela
televisdo: NERDS, atletas, gatinhas, gatinhos, roqueiros, sarados, saradas.
Entretanto pode-se observar a possibilidade de possiveis reacfes e valores
inversos, como a delinquéncia, rebeldia e inconsequéncia que, exploradas na novela
Malhacéo, podem gerar uma influéncia de comportamentos negativos na formacgéo
juvenil.

O objetivo deste artigo € demonstrar a influéncia que a trama dessa
telenovela, exibida no horario das 17h30min de segunda a sexta-feira, exerce no
cotidiano de 32 alunos regularmente matriculados no 1° ano do Ensino Médio, do
turno matutino do Colégio Estadual Professora Carmelita de Souza Dias de Foz do
Iguacu, PR.

Dessa forma, o trabalho analisa se ocorre a coercdo da midia na vida
desses adolescentes, destacando caracteristicas de assuntos como a capacidade
de se comunicar e de se relacionar com o outro, e a troca de ideias pelo meio de
comunicacdo de massa, a Televisdo. A presente andlise é de fundamental

importancia visto que retratam as possiveis condutas, relacdes e posturas no meio



social, que podem ser assimiladas com valores pelos adolescentes. Sendo assim, o
adolescente pode se expressar de modos e em contextos diversos, trazendo para o
seu lar, para a escola, seu meio social ou para 0 convivio com outros sujeitos,
comportamentos distintos do que ele mesmo pensa e defende.

Para responder as perguntas e determinar a melhor forma de analise que
corresponde a essa pesquisa foram realizados roteiros de entrevista semi-
estruturados, e sem a identificacdo dos participantes, com vistas ao levantamento e
analise dos dados coletados. A apresentacdo dos resultados se da por meio de
graficos, seguidos de anadlise, encerrando-se com as consideracdes finais
relacionando o resultado e apontando caminhos para um trabalho dessa natureza no

ambiente escolar.

2 INFLUENCIA DAS IDEOLOGIAS TRANSMITIDAS PELA MIDIA

A ideologia presente na midia televisiva, e que é veiculada no ambiente
familiar, na escola e nos demais meios sociais, ndo permite aos adolescentes se
situarem criticamente e estabelecerem relacdes entre as informacgdes transmitidas
por esse meio de comunicacao, favorecendo a repeticdo mecéanica de chavoes e
férmulas prontas. Desse modo, o individuo pensa e sente aquilo que Ihe é imposto,
pensando estar agindo de forma autbnoma, entretanto, a sociologia, por meio de
suas teorias, nos auxilia a entender esse processo ideoldgico.

Na andlise de Durkheim (2002), a presséo social vem a se constituir em uma
forca que os fatos impdem aos individuos, moldando sua vontade e escolha. A partir
desta assertiva, observa-se que, por forca da midia, os adolescentes se veem
submetidos a uma dada formacdo ou se adéquam a determinados coédigos
normativos, ou seja, todas as caracteristicas Ihes sdo impostas a partir de uma
conduta pautada na sua adaptacdo as estruturas presentes em seu grupo. Destaca-
se, nesse contexto, que a natureza do fato social geral e coletivo condiciona e
interfere nas formas sociais de acdo, padronizando um comportamento coletivo geral
gue regra a vida social dos individuos.

Em termos gerais, os valores e normas sociais veiculados pela midia
modificam e interferem nas formas de assimilacdo do fato e do comportamento

social dos jovens.



Na nossa cultura, o uso de vestimentas € algo que vem sendo transmitido
de geracOes para geragdes, fazendo com que o individuo tenha essa pratica
naturalmente. Aquele que por alguma razéo nao o fizer, estara sujeito a ser
excluido ou discriminado dentro do seu grupo, por ndo enquadrar-se aos
padrdes que a propria sociedade determinou (DURKHEIM, apud OLIVEIRA,
2010, p. 12).

De acordo com o pensamento de Durkheim (2002), o principio da coercéo
social exerce uma pressao sobre o individuo, induzindo-o a conformar-se as regras
da sociedade em que vivem independentes da sua vontade e escolha.

Assim, diante da citacdo acima, com relacdo a tematica em estudo, procura-
se analisar o comportamento dos adolescentes que estdo sendo envolvidos na
pesquisa por meio do programa Malhacdo, acreditando esta exercer assim uma
influéncia sobre o comportamento dos sujeitos. Giddens (2002) relata que

Em circunstancias normais, o individuo esta relativamente protegido de
questbes que de outra maneira se colocariam como questdes
perturbadoras. De outro, quando acontecem momentos decisivos ou outros
tipos de crises pessoais, a sensacdo de seguranga ontoldgica
provavelmente sofre tensé@o imediata (2002, p.171).

Ja para Oliveira (2001, p. 18), “os meios de comunicagdo de massa
ressaltam padroes de comportamentos socialmente valorizados pelas elites”. Em
seu livro Sociologia: consensos e conflitos, a autora destaca que quando uma parte
significativa da sociedade interioriza um novo modelo de comportamento, passa a
ser estabelecido um novo padrdo a ser seguido. Desse modo, segundo a autora, 0
mundo vendido na TV é um mundo de sonhos onde os conflitos sdo resolvidos
conforme o gosto do telespectador, veiculando uma vida ideal a um publico que, em
sua maior parte, ndo pode conquista-la (2001, p. 22).

Entre os primeiros pensadores sociais a estudar a comunicacao de massa
de forma sistematica estavam os tedricos criticos da Escola de Frankfurt, Max
Horkheimer e Teodor Adorno (2002). Para eles, a comunicacdo de massa fizera
surgir uma nova forma de ideologia nas sociedades modernas, pois, ao produzir
grandes quantidades de bens culturais padronizados e estereotipados, fornecia aos
individuos meios imaginativos de escape das duras realidades da vida social,
debilitando assim sua capacidade de pensar de forma critica e autbnoma. Para
ambos, essas evolucdes havia tornado os individuos mais vulneraveis aos grupos ou

classes dominantes, de modo que a comunicacdo de massa passa a ser encarada



como um meio de ideologia para difundir e promover as ideias e interesses proprios
desses grupos ou classes dominantes.

Martin-Barbero (2008, p. 123) relaciona a comunicacdo com 0S movimentos
sociais, contextos mais proximos da realidade do leitor que este possa mudar sua
visdo, pois ele exerce um papel muito importante diante da diversidade cultural do

NOSSo pais.

A televisdo é a imagem plena da democratizacdo desenvolvimentista: se
somos capazes de consumir 0 mesmo que os desenvolvidos, é porque nos
desenvolvemos. Nenhum outro meio de comunica¢do tinha permitido o
acesso a tanta variedade de experiéncias humanas, de paises, povos,
situacdes, sera sobre a pluralizacdo integradora que contrabalanca a
unificacdo da televisdo que encontrard apoio internamente a
transnacionaliza¢@o do massivo nos anos 1980 (2008, p. 123).
Apesar de esse género estar sofrendo constantes adaptacdes, concorda-se
a importancia de mudancga na trama, inserindo temas relevantes e atuais suprindo as
expectativas da clientela telespectadoras por meio das midias. Zelha (2000) afirma

que:

Os processos de captacdo e edicdo de imagens tornaram-se cada vez mais
familiares para os telespectadores (...) uma familiaridade necessaria na
relacdo com a audiéncia de telespectadores (...). Uma das transformagdes
importantes para (...) propria nocdo de cultura. O que antes era
exclusividade de um determinado grupo social num determinado territério
(...) ao qual uma parcela significativa da populagdo mundial nunca poderia
ter acesso e do qual jamais poderia partilhar, hoje € compreendido como
maneiras diferentes de emprestar sentido em atos sociais de maneira plural
atraveés de diferentes formas de producao e tipos de uso (2000, p. 237).

Em meio as mudancas da televisdo brasileira, nos anos 1960, programas
infantis comecavam a fazer parte da programacdo. As emissoras dessa época
variavam seus programas conforme suas capacidades técnicas e financeiras. Ainda
ndo haviam descoberto qual o horario, duracdo, tramas, lhes dariam maior
audiéncia.

Nas décadas de 60 e 70, portanto, a televisdo brasileira se encontra em
processo acelerado de mudancas, na busca de uma consolidacdo quanto a
industria, paralelamente as inovacbes tecnoldgicas. E neste momento que a TV

Globo aparece.



A TV Globo marcou época a partir de 1964 até agora, com novas técnicas de
producdo e administracdo, recebendo ajuda do setor econ6mico e do mercado
internacional, propiciando a integracao brasileira. Para o autor Caparelli (1980):

o periodo marcado pelo autoritarismo dos governantes pés-64 onde (...)
exigéncias de informacdes e entretenimento, segundo os objetivos da

televisdo e os objetivos nacionais (...) visando cumprir a finalidade educativa
e cultural (...) dentro da doutrina de seguranca nacional (1980, p. 20).

No periodo de 64, com a pregacdo do crescimento acelerado, o governo
criava um ufanismo; o patriotismo era amplamente incentivado, destacando-se as
construgcdes de duas obras que foram projetadas com vistas a atingir investimentos
estrangeiros e marcar essa época: a rodovia Transamazonica e a hidrelétrica Itaipu.

Esse processo configura, portanto, um segundo momento da televisdo
brasileira, onde a TV Globo constitui a partir de mudancas, de inovacdo, de
tecnologia, voltada para o consumidor. O publico telespectador ja& se somava em
grande quantidade, consumia programacado, os produtos, as proprias propagandas.
Além de esperar mudancas, as emissoras necessitavam modificar sua forma de
divulgar e anunciar os produtos, pois as pessoas ansiavam conhecer as novidades.

Por outro lado, outra reflexdo considerada aqui diz respeito a teoria de
Bourdieu (apud OLIVEIRA et al., 2007, p. 161). De acordo com o autor, “o poder da
midia esta também na geracdo de opinides de senso comum ou na formacédo de
opinides ou padrdes de consumo”. Existindo, nesse sentido, a “violéncia simbdlica”,
termo utilizado por Bourdieu para explicar a adesdo dos dominados em um campo,
uma espécie de dominacdo consentida, através da aceitacdo das regras e crencas
compartilhadas como se fossem “naturais”, e da falta de raciocinio critico para
reconhecer o carater ditador de tais regras impostas pelas autoridades dominantes
de um campo. Por outro lado, os adolescentes apropriam-se dos meios de
comunicacao, a televisdo, espaco de interacdo e diversidade, onde ha uma preciosa
liberdade de expressédo, oferece cultura e divertimento e informacéo acerca dos

acontecimentos do mundo.

3 METODOLOGIA

Esta pesquisa de natureza qualitativa-descritiva reporta ao entendimento

sobre os efeitos e/ou mensagens negativas ou positivas do discurso ideoldgico



presente no Programa Malhacéo, exibido pela Rede Globo no horéario das 17h30 de
segunda a sexta-feira, no cotidiano de 32 alunos regularmente matriculados no 1°
ano diurno, turma do ensino publico em Foz do Iguacgu, PR.

Para a realizacdo do estudo, fizeram-se necessario o desenvolvimento em
cinco momentos durante os meses de outubro a dezembro de 2014. O primeiro foi
uma pesquisa bibliografica, ja mostrada aqui. A seguir o segundo momento consta
da leitura de referenciais selecionados, e a elaboracéo do instrumento utilizado para
coleta de dados, dois questionarios contendo 25 questdes, as quais poderiam vir a
interferir direta ou indiretamente na vida dos adolescentes e no seu relacionamento
com o mundo.

Assim, no terceiro momento deu-se a convocacdo dos sujeitos a entrevista
e, no quarto momento, utilizou-se a coleta de dados e analise dos resultados por
meio de gréaficos; e, por fim, o quinto momento, a partir dos instrumentos de coleta e
andlise dos dados, procedeu-se a apresentacdo dos resultados e consideracdes
finais.

A analise e interpretacdo dos dados foram obtidas a partir da aplicacdo do
instrumento de pesquisa, em que as 25 perguntas trouxeram assuntos relacionados
com o comportamento dos alunos no espago escolar, familiar e meio social. Dentre
as questdes abordadas foram: a liberdade ao assistirem qualquer programa de TV; a
postura critica do certo ou errado; a influéncia na forma de se vestir ou falar;
comportamento de algum personagem da trama; estilo de vida de algum
personagem de Malhacgéo; algum tipo de violéncia; conflitos da telenovela Malhacao
espelham a juventude brasileira. E por fim, a possibilidade de sugestdo de temas
com novos olhares para a educacdo, para a motivacdo, transformando o
conhecimento de adolescentes contribuindo com a formacao do cidad&o.

Os 32 adolescentes entrevistados — 18 do sexo feminino e 14 do sexo
masculino - estudam em um colégio publico localizado em um bairro de classe
média baixa, Zona Norte da cidade de Foz do Iguacu.

O colégio possui boa estrutura fisica, com salas de aula com pintura nova e
muito organizada. O colégio conta também com biblioteca e com uma sala de
informatica com 15 computadores em estado regular de uso. Atendendo nos trés
turnos: manha, tarde e noite, mas ndo em sistema de atendimento integral, onde
pela manha se atende Ensino Fundamental Il e Ensino Médio; no periodo da tarde,

Ensino Fundamental 1l e Sala de Recursos; e, no periodo da noite, Ensino Médio e
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EJA — Educacdo de Jovens e Adultos. Em todos os turnos os alunos recebem

merenda escolar.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Na andlise dos dados, além dos pontos positivos, observou-se também
alguns pontos negativos no programa televisivo Malhacéo.

Dos 32 adolescentes, sujeitos participantes da pesquisa, quando
guestionados se os pais dao a liberdade de ver a programacédo que querem, 28
responderam que sim, eles proprios escolhem o que vao assistir (Grafico 1). Diante
dos numeros de adolescentes envolvidos na pesquisa opinativa, somente quatro

deles disseram que os pais determinam o que eles devem ou ndo assistir.

GRAFICO 1 — VOCE TEM LIBERDADE DE ASSISTIR A QUALQUER PROGRAMA DE TV?

28

Assistem o que
querem

Os pais
decidem o que
assistir

FONTE: A autora (2015).

Como se percebe, 87,5% dos entrevistados afirmaram que eles préprios
decidem o que assistir na televisdo. Dessa maneira, percebe-se que os
adolescentes ndo tém um espaco de reflexdo na familia sobre o que assiste,
procurando apenas aquilo que Ihes convém. Inquiridos sobre como escolhem um
programa para assistir, eles associam sempre ao novo, ao belo, ao mais atraente.
Na realidade, ao mais comodo para conquistar o destaque social. E ficar a frente da
concorréncia do mercado. Ainda neste quesito, observada a relacdo de género,

existe quase que uma paridade, do universo de 87,5% dos adolescentes
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entrevistados que afirmaram ter a liberdade de escolherem o que assistir, 45% séo
meninas e 55 s&o meninos.

Sobre a questdo da postura critica, dos 32 adolescentes envolvidos na
pesquisa, 10 ndo demonstram interesse em distinguir o certo do errado, apenas
deixam transparecer a negatividade. Nesse contexto, 19 adolescentes revelam certa
criticidade e a preocupacdo em selecionar o que Ihes é construtivo, sem perder as
dimensdes do lazer, do entretenimento e da informacao, deixando transparecer suas
exigéncias. E somente trés dos adolescentes ndo possuem nenhum senso critico, 0
que confirma a falta de reflexdo relacionada as mensagens positivas, e sim somente
o que lhes chama a atencéo. Isso € revelado no Grafico a seguir.

GRAFICO 2 — AO ASSISTIR MALHACAO, TENS ALGUMA POSTURA CRITICA ENTRE O CERTO E
O ERRADQO?

10

sempre
raramente
Nunca

FONTE: A autora (2015).

Observa-se que 59% dos alunos ja se preocupam com o que eles devem
ou nao assistir, o que lhes & benéfico ou néo, e 31%, de acordo com os resultados,
dizem se importar com o fato de opinar, e, somente 9% deles ndo dao importancia
nenhuma ao fato de a midia ter certo poder em influencia-los.

No gréfico 3, logo a seguir, destaca-se a forma com que a telenovela
Malhacdo conquista e prende a atencdo do publico adolescente. Neste contexto,
pode-se perceber que a telenovela de alguma forma influencia o jeito de se vestir ou

de falar, enfim no estilo de vida. Vale aqui trazer a reflexdo de Theodor Adorno de
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que a midia causa uma consciéncia aprisionada das massas e isso desvia sua
atencao sobre o que importar, o que impede a reflexdo sobre os problemas sociais.
Pode-se ter uma visdo de que, através da telenovela, h4d mudancas de
comportamento transmitindo uma ideologia de vida, de modismo e de linguagens
que sao préprios da televisdo, e que as vezes sdo adotadas na sociedade de
maneira a ser fielmente seguidas. As tramas da telenovela Malhacdo parecem
deixar uma margem que inspira atitudes e identificacdo, mesmo o adolescente néo
admitindo isso num primeiro momento.

Observa-se, através deste gréfico, que 18 adolescentes (5 meninos e 13
meninas), dos 32 sujeitos que fizeram parte da pesquisa, dizem seguir algum padrao
da telenovela Malhacao, destacando a influéncia que essa telenovela tem em suas
vidas, motivando-os a criar algum comportamento ou estilo. Outros 11 adolescentes
responderam que as vezes sdo influenciados por algum tipo de comportamento.

Por outro lado, trés jovens, do sexo masculino, explicam que a televisdo
pode acrescentar a vida dos seus telespectadores elementos que contribuam na
formacdo intelectual mais critica e consciente, tendo o seu proprio estilo, sem

influéncia alguma da midia.

GRAFICO 3 - DE QUE MANEIRA A TELENOVELA MALHACAO O (a) INFLUENCIA?

18

Alguma infl. da T
Malhagéo as vezes

Proprio estilo

FONTE: A autora (2015)

Verificando o que o grafico demonstra, pode perceber que 56%, uma

porcentagem consideravel dos alunos envolvidos na pesquisa, sofrem bastante



13

influéncia transmitida pela telenovela Malhacéo. E, 34% respondem que as vezes
séo influenciados pela midia; uma porcentagem minima diz que nem tudo que passa
na frente da televisdo, como por exemplo a telenovela Malhacgéo, os induz ou venha
a aludir a comportamentos que nao condiz com a sua realidade. Vale trazer aqui a
afirmacdo de Durkheim (1982), de que a sociedade impde nossa maneira de ser. E
atraves dela que individuo internaliza os padrfes sociais de agir, pensar e sentir.

O grafico seguinte, nUmero 4, diz respeito a vivéncia de conflitos por meio da
telenovela Malhacdo. Das 32 amostras que foram coletadas, a analise aponta um
indice expressivo de 16 adolescentes que presenciaram situacdes de conflitos nas
ruas, na escola ou em sala de aula. Uma das adolescentes entrevistadas — de 15
anos - afirmou que ja presenciou “conflitos” entre colegas relacionados a telenovela
na saida da escola. Para essa adolescente, “varias vezes a maioria dos conflitos tém
a ver com nosso cotidiano”.

Outros dados revelam um numero de 10 jovens que relatam que a trama da
telenovela chega a influenciar conflitos, comportamentos ou atitudes nos
adolescentes no ambiente escolar. Dos 32 adolescentes, seis jovens — todas do
sexo feminino — disseram que foram vitimas ou sofreram algum tipo de violéncia,

conforme descreve o Gréfico 4.

GRAFICO 4 - ONDE _PRESENCIOU ALGUM CONFLITO BASEADO NOS CONFLITOS DA
TELENOVELA MALHACAO?

16

10
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Foram vitimas conflitos

FONTE: A autora (2015)

Neste sentido, observa-se que os dados do grafico acima revelam que, de

100% dos alunos entrevistados, metade dos alunos ja presenciaram algum tipo de
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conflito nas ruas baseado nos conflitos da telenovela Malhacdo. Ainda de acordo
com o grafico, 31% dos adolescentes pesquisados j4 presenciaram conflitos na
escola e 19% foram vitimas deste tipo de conflito. A forte influéncia representada
pela midia é bastante visivel, visto que o entretenimento transmitido esta disponivel
ao alcance de todos, sem restricdes. Alguns temas pertinentes na vida do
adolescente, como sexo, violéncia e corrupcdo ganham destaque e influenciam
diretamente na vida de tais individuos, exercendo uma coercdo social no meio, a
exemplo, da escola. Claro que isso pode revelar, também, que os autores de
Malhacéo estdo antenados com os tipos de conflitos vivenciados pelos adolescentes
e buscam colocar nesse folhetim esses temas em discussao. Isto é, colocam nas
tramas fatos sociais semelhantes aos vivenciados pelo publico-alvo da telenovela.
Contudo, é bom levar em conta a posicdo de Durkheim, de que os fatos sociais sdo
exteriores ao individuo, mas os individuos os interiorizam. E a partir dessa realidade
cabe aos pais ou até mesmo ao proprio adolescente criarem sua propria leitura
critica em torno das informacfes veiculadas, para que venham a auxilid-lo no
processo educacional.

Ja no ultimo grafico, nimero 5, o questionamento feito aos alunos foi
referente a uma sugestdo de abordagem de temas que venham a aproximar a
telenovela da realidade do adolescente, de modo que ela crie um ambiente de

discusséo e troca de ideias.

GRAFICO 5: QUE PROBLEMAS SOCIAIS GOSTARIA QUE FOSSE ABORDADO NAS TRAMAS
TRANSMITIDAS PELAS MIDIAS?

Desigualdades sociais T
\\\\.
Homossexualismo —

Temas de Pobreza

FONTE: A autora (2015)
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Em relagcdo aos pontos de vistas dos alunos envolvidos na pesquisa, 16
adolescentes sugerem como prioridade as desigualdades sociais, caracterizada pelo
conflito de classes tdo evidenciado na nossa sociedade. Outro tema que prevaleceu
por 10 jovens foi a questdo da homossexualidade, como interacdo do conhecimento.
E, por ultimo, a pobreza foi apontada por seis jovens entre 0s temas essenciais
levantados na pesquisa.

Alguns adolescentes entrevistados acrescentaram temas que poderiam ser
tratados na telenovela Malhac&o. A questao racial foi um tema sugerido por uma das
alunas entrevistadas, para quem “a relacdo de pessoas negras entrando em uma
universidade seria tema interessante para ser abordado na trama”. Outro tema
também acrescentado por um dos meninos entrevistados foi a rebeldia entre os

jovens. Segundo ele, “esse tema aborda o dia a dia dos jovens do seu bairro”.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Os estudos feitos revelam que adolescentes podem ser induzidos a vontade
e ao desejo ofertados pelas imagens ou consumir produtos que muitas vezes nao
sd0 necessarios. Isto €, a midia acaba por influenciar os sujeitos nos modos de
sentir, agir e pensar, transformando o comportamento do individuo no seu circulo
social.

Diante da pesquisa realizada, percebeu-se que alguns resultados
demonstraram que parte dos adolescentes do Ensino Médio envolvidos na pesquisa
se deixa levar pelo programa da telenovela Malhacdo. Assim, observou-se uma
influéncia significativa que fortalece a ideia de que a midia representa o poder na
vida desses adolescentes, por meio das mensagens, informacgdes, as quais passam
com incrivel facilidade do real para o imaginario, de modo que este processo, sem
sua filtragem e senso critico, tende a criar efeitos negativos na sociedade. Notas-se,
por outro lado, que hé& efeitos positivos, devido a grande quantidade de informagdes
diferenciadas veiculadas que as pessoas podem receber sem precisar sair da zona
de conforto.

Torna-se necessario que os profissionais de educacao estejam atentos ao
que estd acontecendo nos meios de comunicacdo, expondo os temas em sala de
aula para discutir com seus alunos, a fim de que compreendam as varias dimensfes

da realidade apresentada na televisédo, fazendo com que o adolescente perceba os
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aspectos positivos e negativos das abordagens sobre cada assunto exibido. Nesse
sentido, torna-se importante o fornecimento de informagbes relevantes e
contextualizadas, visando manter um permanente diadlogo critico a fim de que
identifiquem os determinantes dos fenébmenos sociais, trazendo os temas para
reflexdo dentro do contexto escolar.

Propbe-se, portanto, explorar esses recursos com o0 propésito de
desenvolver nos jovens o raciocinio critico, fazendo uma analise critica do convivio
real com o imaginario, aprendendo a refletir para ter consciéncia da sua identidade
na sociedade em que vive, evitando assim que se tornem massa de manobra da
midia.

Tendo em vista 0os aspectos apresentados neste estudo, percebe-se que a
televisdo continua a assumir um papel relevante no cotidiano das pessoas, sendo a
mais utilizada como meio de informagdo e conhecimento. Entretanto, é necessario
refletir junto com os adolescentes sobre o papel social da TV, para que efetivamente
passe a ser usada como ferramenta de educacdo, cultura, informacéo,
entretenimento e mobilizacdo social.

E preciso frisar que o universo pesquisado foi de adolescentes de apenas
uma turma do primeiro ano do Ensino Médio e, mesmo conseguindo resultados
satisfatorios, a quantidade de adolescentes pesquisados foi pequena para inferir dai
gue tais resultados possam se estender a todos os adolescentes dessa faixa
escolar. Contudo, trata-se de um estudo que, nesse universo especifico, acena para
a necessidade de uma maior aproximacgdo da escola com o cotidiano das midias, a
fim de se cumprir a funcdo social da educacdo de possibilitar condicbes de
autonomia ao educando, para que tenha capacidade critica de viver e colaborar na

transformacao da sociedade segundo os ditames da cidadania.
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