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RESUMO

A presente tese teve como objetivo principal realizar um estudo e analisar a
percepcdo dos moradores e visitantes de segunda residéncia sobre o turismo no
municipio de Guaratuba, litoral do Paran4, estabelecendo o sentimento topofilico e a
partir de tal analise, relacionar implicacdes do estudo da percepcao para a ciéncia e
para o municipio. A escolha dos dois grupos se deu em funcéo de se considerar que
somente eles poderiam desenvolver o sentimento topofilico, isto é, o vinculo afetivo
com o lugar. Esta pesquisa foi fundamentada com um olhar proveniente da geografia
cultural e para atingir seus objetivos, 0 embasamento da geografia humanista foi
essencial. A abordagem fenomenologica também se tornou necesséria, pois ela
permitiu abranger a experiéncia vivida, valorizando o individuo e seus sentimentos,
auxiliando na compreensao da relacdo entre 0 homem e o lugar indo na direcdo dos
conceitos de turismo, percepcdo geografica do turismo, paisagem, lugar e espaco
vivido. Assim o método escolhido foi o da investigacdo acdo participativa - 1AP,
também chamada pesquisa-acdo e na metodologia de coleta de dados se trabalhou
com a observacdo participante assistemética natural e com a aplicacdo de
guestionarios com 22 perguntas abertas a 36 moradores e 11 segundos residentes.
Por ser uma pesquisa de cunho qualitativo, considerou-se utilizar a analise de
conteudo para discutir os dados coletados, tendo como categorias de analise,
turismo, paisagem, lugar e espaco vivido e como variaveis de inferéncia, as atitudes,
a cognicao e os valores das pessoas pesquisadas. Os resultados da pesquisa de
campo indicaram que Guaratuba pode ser considerada o “lugar” de moradores e
segundos residentes, pois ambos demonstraram possuir este vinculo emocional e
de valor com a cidade, sua paisagem e seus ambientes (naturais e construidos) e
atitudes mais profundas e criticas. Muitas vezes, para o segundo residente a cidade
ndo era o lugar, mas a praia era o lugar, ja que é nela que ele estabelece seus
vinculos com o ambiente. Mas, considera-se que Guaratuba € um espaco vivido do
morador, pois ele efetivamente € que se inter-relaciona com os demais e estabelece
um sistema de relacGes neste lugar por um periodo maior de tempo. Portanto, para
o morador a cidade € o seu lugar e seu espaco vivido. Assim, percebeu-se com este
estudo que uma ligacdo desenvolvida positivamente com o lugar a partir de
experiéncias diretas ou indiretas afeta a percepcdo e consequente a avaliagcdo que
dele se possa fazer. Por fim, os residentes expressaram uma maior ligacao
emocional, através de um forte sentimento de pertenca, identidade e dependéncia,
do que os segundos residentes. Considera-se que este fato veio a reforcar a ideia de
que, efetivamente, diferentes grupos socioculturais como os residentes e os turistas
de segunda residéncia desenvolviam distintas relagdes com o mesmo lugar, embora
possuissem o0 elo afetivo com o lugar. Devido aos modos de vida diversos,
atribuiram valores desiguais ao mesmo espacgo, criando, consequentemente, lagos
distintos. Dada a sua permanéncia transitoria, os segundos residentes tendendo a
ser menos territoriais, com uma ligagdo menos forte ao destino, do que o0s
moradores. Os moradores, por outro lado, demonstraram ser mais territoriais
desenvolvendo ligacées mais profundas do os segundos residentes, talvez porque
tenham criado uma maior relacdo com esses espacos ao longo do tempo e porque
tinham uma compreensédo mais complexa do local, baseada nas suas experiéncias
diretas e mais frequentes com o mesmo. Assim, constatou-se que compreender as
percepcbes de moradores e segundos residentes a respeito do turismo em
Guaratuba poderia contribuir para que novos elementos fossem desvendados e



incorporados na producdo do espaco das localidades que experimentam as
intervencgdes do turismo nas suas relacdes pessoais, familiares e profissionais.

Palavras-chave: Percepc¢do. Turismo. Moradores. Segundos Residentes. Topofilia.



ABSTRACT

This thesis aimed to conduct a study and analyze the perception of residents and
second residence visitors on tourism in Guaratuba, located in Parana Coast of Brazil,
establishing the topophilical feeling and from this analysis relate some implication
about the perception study for science and for the city. The choice of these two
groups was due to consider that only they could develop the topophilical feeling, in
other words, the emotional link with the place. This research was supported with a
view from Cultural Geography and to achieve the goals the foundation of Humanistic
Geography was essential. The phenomenological approach also became necessary
because this allowed working with lived experience, valuing the individual and its
feelings, contributing in the understanding of the relationship between man and the
environment, going to the direction of the concepts of tourism, tourism geographic
perception, landscape, place and lived space. Thus the research method was the
participative action research and the data collection methodology was the natural
unsystematic participant observation and the application of questionnaires with 22
open questions to 36 residents and 11 seconds resident tourists. Being a qualitative
study, it was considered using the content analysis to discuss the data collected,
using some categories of analysis, such as: tourism, landscape, place and lived
space and as inference variables: attitudes, cognition and values. The field survey
results indicated that Guaratuba can be considered the "place" of residents and
second visitors because both groups shown to have this emotional and value bond
with the city, its landscape and its environment (natural and built) and deeper and
critical attitudes. Often, for the second resident the city was not the place, but the
beach was the place, since there is where they establish their links with the
environment. But it is considered that Guaratuba is a lived space for the dwellers,
because they effectively interrelate with the others and establish a system of relation
in this place for a longer period of time. So for the resident, the city is his place and
his lived space. Thus, with this study it was realized that a bond developed positively
with the place from direct or indirect experiences affects the perception and the
subsequent evaluation that could be done. Finally, residents expressed a greater
emotional connection through a strong sense of belonging, identity and dependence,
than second residents. It is considered that this fact came to reinforce the idea that,
in fact, different socio-cultural groups as residents and tourists of second residences
developed different relationships with the same place, although they have the same
affective link with the place. Due to the different ways of life, they attributed unequal
values to the same space, creating thus distinct bonds. Given their temporary
permanence, the second residents tend to be less territorial, with a weaker
connection to the destination than the residents. Thus, it was found that understand
the perceptions of residents and second visitors on tourism in Guaratuba could
contribute to unveil new elements and incorporate them into the space production
space in these locations which experience the tourism interventions in their personal,
familiar and professional relationships.

Key words: Perception. Tourism. Residents. Second Resident Tourism. Topophilia.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho € um estudo sobre a percepcéo do turismo pelos moradores e
turistas de segunda residéncia no municipio de Guaratuba, Parana, Brasil. Barretto
(1995), afirma que o turismo é o deslocamento temporal de pessoas e o conjunto de
bens e servicos e a organizacdo que determinam e tornam possiveis esses
deslocamentos e as relacfes que acontecem entre turistas (ocasionais e segundos
residentes) e residentes. Para Tulik (1995, p. 21), residéncia secundaria € “um
alojamento turistico particular, utilizado temporariamente nos momentos de lazer,
por pessoas que tém seu domicilio permanente em outro lugar”. Diante disso, neste
estudo, propbs-se investigar as intera¢cdes entre moradores e turistas que possuem
segunda residéncia em Guaratuba, a partir das impressdes e da percepcao desses
dois grupos, pela adocdo de instrumentos metodolégicos que consideram a
influéncia dos sentimentos em relacdo ao lugar e na construcdo do mesmo.

A escolha destes dois grupos se deu em funcdo de se considerar que
somente 0s moradores e 0s turistas que possuem segunda residéncia poderiam
desenvolver o sentimento topofilico (TUAN, 1980), o qual supostamente ndo é
registrado no grupo de turistas visitantes, turistas que se hospedam em hotéis ou
qgque alugam casas por alguns dias, por exemplo, e que provavelmente nao
desenvolvem vinculos territoriais psicolégicos mais duradouros.

O municipio de Guaratuba possui 32.095 habitantes, conforme censo de 2010
do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), que se ampliam para mais
de 300 mil durante a temporada de férias de verdo. (GUARATUBA, 2014). A
economia do municipio baseia-se principalmente na atividade turistica, na agricultura
e na pesca, ainda que recentemente a maricultura venha se desenvolvendo com
sucesso, abrindo novas oportunidades para o desenvolvimento do turismo e da
economia local. (GUARATUBA, 2014).

Esta pesquisa foi fundamentada com um olhar proveniente da geografia
cultural e, para responder a probleméatica, 0 embasamento da geografia humanista
foi essencial, sobretudo por se buscar interpretar como diferentes grupos
culturalmente heterogéneos percebiam, interpretavam e se relacionavam com o

lugar, ou seja, Guaratuba. A abordagem fenomenolégica também se tornou
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necessaria, pois permitiu abranger a experiéncia vivida, valorizando o individuo e
seus sentimentos, auxiliando na compreenséao da relacéo entre o homem e o lugar.

Com o proposito de trazer ao homem seus sentimentos, sua particular viséo
de mundo e sua ligacdo com os lugares em que vive e tem contato frequente, 0s
estudiosos da geografia humanista utilizam-se do termo mundo vivido ou espaco
vivido como categoria de estudo. Logo, a fundamentagéo deste trabalho e inclusive
os procedimentos metodologicos da pesquisa empirica partem do enfoque da
geografia humanista.

O enfoque humanista adotado teve em Tuan (1980) seu foco central ao
atribuir sentido ao “lugar”, revelando que ha uma relagdo afetiva do individuo com
este, e essa relacdo € marcada pelas experiéncias pessoais ligadas a valores e ao
modo como o individuo percebe o meio onde vive. Assim, algumas reflexdes
levaram a questionar (problematizar) como um “lugar” é visto: as transformacdes
trazidas pelo turismo em Guaratuba sao bem-vindas, rejeitadas, ignoradas,
necessarias? Como as pessoas percebiam as modificacbes no seu espaco de
vivéncia? Qual a importancia da paisagem para essas pessoas? Quais sentimentos
e experiéncias emanavam estando neste lugar? Tuan (1983) afirma que os lugares,
assim como o0s objetos, sdo nucleos de valor, e s6 podem ser totalmente
apreendidos através de uma experiéncia total englobando relacfes intimas, préprias
do residente (insider), e relacdes externas, préprias do turista (outsider).

Assim sendo, o lugar torna-se realidade a partir da familiaridade do individuo
com o0 espaco, ndo necessitando, entretanto, de ser definido através de uma
imagem precisa, limitada. Lugar se distingue, deste modo, de espaco. Ele
"transforma-se em lugar na medida em que o conhecemos melhor e o dotamos de
valor" (TUAN, 1983, p. 6), adquirindo definicdo e significado. O conceito de lugar
adquire um papel central para a geografia humanista, visto que € por meio dele que
se articulam as experiéncias e vivéncias do espaco. E para conhecer a percepgao
dos moradores e segundos residentes de Guaratuba, esses questionamentos foram

fundamentais.
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Para Rapoport (1978, p. 42),

[...] os seres humanos percebem os problemas e as solugGes possiveis de
diferentes pontos de vista; ademais, definem suas necessidades basicas,
utilizando critérios também diferentes, e igualmente respeitam os padrdes, o0
meio ambiente ideal entre outros, ja que dao significados distintos a
densidade, a privacidade, etc. O meio ambiente percebido e os esquemas
imaginativos em que estdo estruturados conformam a esséncia das
percepcdes das pessoas [...], existindo sempre um laco de unido entre a
percepcado e o comportamento. (traducdo nossa’).

Assim, a andlise das atitudes de um individuo é essencial para o estudo da
percepcdo. Fazio (1990) apresenta o conceito de atitude como uma associagcao
entre um objeto (situacdes sociais, individuos, problemas sociais entre outros) e uma
avaliacdo relativa a esse objeto, que se encontra armazenada na memoria (traducéo
nossa’). Para Eagly e Chaiken (1993, p.1), as atitudes sdo “tendéncias psicoldgicas
avaliativas expressas através da avaliacdo de uma entidade particular envolvendo
um certo grau de favor ou desfavor.” (traducdo nossa®). Portanto, as atitudes
referem-se as experiéncias subjetivas e expressam o posicionamento de um
individuo ou de um grupo, construido a partir da sua histéria.

A partir disso, foram estipuladas as seguintes hipéteses de estudo: a) Que o0s
moradores e segundos residentes percebiam e se relacionavam com o ambiente da
mesma maneira; b) Que para moradores e segundos residentes, a atividade turistica
modificava e, muitas vezes, destruia o espaco de vivéncia das pessoas; ¢) Que as
atitudes de moradores e segundos residentes eram diferentes; d) Que o morador
percebia as nuances mais fortes do ambiente, valorizando-o, enquanto o segundo
residente tratava o lugar apenas como cenario para suas férias e momentos de lazer

e descanso.

! “[.-.] los seres humanos perciben los problemas y las soluciones posibles desde diferentes puntos de

vista; ademas, definen suas necesidades basicas, bajo criterios también diferentes, e igualmente
repecto a Standards, medio ambiente ideal, etc., ya que ortogan significados distintos a la densidad,
privacidad, etc. O medio ambiente percebido y los esquemas imaginativos em los que este esta
estructurado, conforman la esencia de las decisiones de las personas [...], existiendo siempre un lazo
de unién entre la percepcion y el comportamiento.”

% “An association between an object (social situations, individuals, social problems and others) and an
evaluation related to the object, which is stored in memory.”

¥ “Evaluative psychological tendencies expressed by an evaluation of a particular entity including a
degree of favor or disfavor.”
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Partiu-se do principio de que compreender as percepcdes a respeito do
turismo em Guaratuba, municipio considerado turistico (conforme Lei Federal
6.513/1977%), para a préatica de turismo de balneario e sazonal (SCHEUER, 2010b),
e que esta localizado na porcao sul do litoral do estado do Parana, entre 0 municipio
de Matinhos e o litoral catarinense, poderia contribuir para que novos elementos
fossem desvendados e incorporados na producdo do espaco da localidade que
experimenta as intervencdes do turismo nas suas relacdes pessoais, familiares e
profissionais.

Desta forma o presente trabalho possuiu como objetivo geral realizar um
estudo e analisar a percepcdo dos moradores e visitantes de segunda residéncia
sobre o turismo no municipio de Guaratuba, litoral do Parana, estabelecendo o
sentimento topofilico e, a partir de tal analise, relacionar implicacdes do estudo da
percepcdo para a ciéncia e para o municipio de Guaratuba. Nesse sentido, para
atingir tais propositos, fez-se necessario contemplar os seguintes objetivos
especificos: a) Buscar uma reflexdo conceitual sobre turismo, geografia cultural e
humanista, fenomenologia, topofilia e percepc¢ao, paisagem, lugar e espaco vivido e
delimitar até onde deveria estender a analise; b) Situar Guaratuba e suas
caracteristicas no contexto do estudo; c) Escolher as variaveis que qualificassem e
justificassem as andlises e as devidas consideracdes provenientes destas; d) Aplicar
guestionario a moradores e visitantes de segunda residéncia sobre sua percepc¢éao
em relacdo ao turismo de Guaratuba; e) Compilar os dados coletados e analisa-los
e; f) Estabelecer implicacdes do estudo da percepcdo relacionadas a ciéncia e ao
municipio de Guaratuba.

Guaratuba € um municipio em que ocorre turismo sazonal, de acordo com
Mota (2001, p.98) “sazonalidade, em seu sentido contextual, que pode ser definida
como um determinado periodo para ocorréncia de um fenémeno, ou seja, aquele

que ocorre em alguns periodos e outros ndo.” Sua renda, sua estrutura, seu

* Conforme a Lei federal 6.513 de 20 de dezembro de 1977, Capitulo | sdo Areas e Locais de
Interesse Turistico: Art. 1° - Consideram-se de interesse turistico as Areas Especiais e os Locais
instituidos na forma da presente Lei, assim como os bens de valor cultural e natural, protegidos por
legislacdo especifica, e especialmente: | - os bens de valor histérico, artistico, arqueoldgico ou pré-
historico; Il - as reservas e estagdes ecologicas; Ill - as areas destinadas a protecdo dos recursos
naturais renovaveis; IV - as manifestagdes culturais ou etnolégicas e os locais onde ocorram; V - as
paisagens notaveis; VI - as localidades e os acidentes naturais adequados ao repouso e a pratica de
atividades recreativas, desportivas ou de lazer; VIl - as fontes hidrominerais aproveitaveis; VIl - as
localidades que apresentem condigfes climaticas especiais; X - outros que venham a ser definidos,
na forma desta Lei.
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comeércio, isto é, a vida do municipio ocorre com mais intensidade na época do
verdo, mas pode-se dizer que o municipio tem capacidade e potencial para atrair
pessoas durante todas as épocas do ano e, consequentemente, ter vida propria o
ano todo. (SCHEUER, 2010b).

Almeja-se que um trabalho como este possa ser de relevancia para o
municipio, pois conta com o auxilio de pesquisas cientificas, com dados e resultados
sobre as percepcfes dos moradores e visitantes de segunda residéncia sobre o
turismo e também porque descreve a realidade de Guaratuba em relagcdo ao
turismo.

Posto este desafio, este estudo pretendeu realizar um exercicio subjetivo do
olhar para abordar um homem cultural com seus valores, desejos, necessidades e
preferéncias e onde a autora teve a oportunidade de “sentir’” por meio da visdo dos
outros o lugar onde vive.

Estudos relacionados a percepcao do turismo tornam-se relevantes, pois
podem apontar fatores que possibilitam auxiliar aos gestores dos destinos a analisar
seus pontos fortes e fracos e a se prepararem para receber turistas durante o ano
todo, facilitando a vida da populacéo local.

Ressalta-se a importancia de se considerar a percep¢ao dos moradores
(nativos ou ndao), visto ter sido identificado haver uma caréncia de estudos com
dimensédo social que considerem a comunidade receptora, suas percepcoes, seus
valores, suas opinides e suas experiéncias a respeito do turismo. Ja pela parte dos
turistas, a relevancia deste estudo reside no entendimento da conduta do homem
em relacdo ao espaco onde se desenvolve a atividade turistica, que ndo é o seu
espaco de moradia habitual, mas sim um espaco valorizado e com uma funcéo:
servir-lhe de cenario e/ou lugar para seu lazer e descanso.

Os procedimentos metodoldgicos aplicados nesta pesquisa possuem como
base a abordagem humanista em sua vertente fenomenoldgica, em direcdo aos
conceitos de turismo, percepcdo geografica do turismo, paisagem, lugar e espacgo
vivido. Em se tratando de um estudo sobre a percepcgdo, verificou-se que a
abordagem fenomenologica € pertinente ao enfocar o homem como sujeito, dotado
nao so6 de razdo, mas de sentimentos, crencas e valores. Ao atribuir-se sentido ao
espaco, redefinem-se os conceitos de turismo, paisagem, lugar e espago vivido,

tornando a analise espacial mais abrangente, rumo as analises da percepcdo do
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local por dois grupos sociais heterogéneos, ou seja, 0s segundos residentes e 0s
moradores de Guaratuba.

Considera-se que o aporte da geografia humanista e cultural foi essencial,
sobretudo por se buscar interpretar como estes dois grupos percebem, interpretam e
se relacionam com o turismo no municipio em questao.

Nesse intuito, o método escolhido foi o da investigacdo acdo participativa -
IAP (MARCONI; LAKATOS, 2008), também chamada pesquisa-acao. (GIL, 2008).
Para essas autoras, a IAP esta sendo cada vez mais utilizada pelos pesquisadores
sociais, pois o enfoque € diferente do método tradicional de se fazer investigacédo
cientifica, uma vez que o método IAP conceitua as pessoas (tradicionalmente
consideradas como meros objetos de investigacdo) como sujeitos participantes da
interacdo com os pesquisadores. (TORRES, 2006).

Com relacdo a metodologia de coleta de dados, no estudo se trabalhou com a
observacéo participante assistematica natural e com a aplicacdo de questionarios.
Este tipo de observacdo conta com a participacdo real do pesquisador com a
comunidade. E torna-se assistematica, pois ndo € estruturada, é espontanea,
informal, simples, ocasional [...], ndo tem planejamento e controle previamente
elaborados. (MARCONI; LAKATOS, 2008). O que a caracteriza como assistematica
€ que o pesquisador ndo possui anteriormente algo determinado ou quais Sdo 0s
aspectos relevantes a serem observados, nem mesmo quais meios serdo utilizados
para observa-los. E dentro da observacdo participante ainda pode-se afirmar que
esta foi natural, que conforme Gil (2008, p. 103) é “quando o observador pertence a
mesma comunidade ou grupo que investiga”. Assim, ao observar os moradores e
segundos residentes, a autora levou em consideracdo as variaveis de inferéncia, ou
seja, atitude, cognicéo e valor. (AMORIM, 2003).

Quanto aos questionarios, sao considerados estruturados com perguntas
abertas, pois se acredita que elas dao suporte as questbes de ordem subjetiva e
gualitativa junto a uma pesquisa empirica participante, buscando mais elementos
para a compreensdo do modo como os individuos percebem o espaco e/ou lugar.
Conforme dados fornecidos pela Secretaria de Planejamento Urbano do Municipio,
na pessoa do Sr. Joelson Correa Travassos, em outubro de 2014, Guaratuba possui
19.224 residéncias; dessas, 6.431 sdo de moradores e 12.793 sdo de segundos
residentes, ou seja, 66,54% dos individuos que sao proprietarios de imdéveis no

municipio ndo vivem em Guaratuba. E desses segundos residentes, 61% séao
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provenientes da capital do Estado, Curitiba. Quanto a amostragem, essa aconteceu
por acessibilidade ou por conveniéncia, pois é o tipo de amostragem menos
rigorosa, ou seja, ‘o pesquisador seleciona os elementos a que tem acesso,
admitindo que estes possam, de alguma forma, representar o universo.” (GIL, 2008,
p. 94).

Neste caso, foram aplicados 60 questionarios: 20 para segundos residentes
ha mais de 10 anos e 40 para moradores. Dos segundos residentes, 11 retornaram
0 questionario completamente respondido. Dos 40 moradores, 36 responderam 0s
questionamentos, sendo 14 nativos, 17 que moravam ha mais de 10 anos em
Guaratuba e 5 que viviam ha menos de 10 anos no municipio. Lembrando que todos
0S moradores questionados possuiam algum tipo de relacdo com o turismo no
municipio.

Por ser uma pesquisa de cunho qualitativo, considera-se que sua analise seja
denominada qualitativa, realizando anélise de conteido baseada em Bardin (2011),
gue se organiza em trés polos cronoldgicos: a) a pré-analise; b) a exploracdo do
material e; ¢) o tratamento dos resultados e a interpretacao.

As categorias de analise foram: turismo, paisagem, lugar e espaco vivido,
utilizando as variaveis de percepcado, conforme Lowenthal (1985): visdo, audicéo,
tato, paladar e olfato. As variaveis de inferéncia que foram levadas em consideracéo
durante as analises dos questionarios e das observacgdes realizadas foram a atitude,
a cognicao e o valor.

A metodologia serd apresentada de forma mais completa no capitulo
intitulado Procedimentos Metodolégicos, no qual também serd abordada a pesquisa
de campo e a analise dos dados coletados.

Esta tese esta estruturada em quatro capitulos, sendo que o primeiro capitulo
tem carater introdutério. No segundo capitulo é apresentada a revisdo da literatura,
iniciando pelas definicbes de turismo e de geografia do turismo e sua importancia
para o estudo; depois, sdo abordados os itens turismo de segunda residéncia e
sazonalidade do turismo, fendmenos frequentes no municipio de Guaratuba. Em um
segundo momento da revisdo de literatura € apresentado o aporte geografico sobre
o lugar, abordando os seguintes temas: geografia cultural, fenomenologia, geografia
humanista, geografia da percepcgédo, topofilia e percepcdo geogréfica do turismo;

ainda dentro desse contexto, 0s conceitos de paisagem, lugar e espago vivido.
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No capitulo trés, explicita-se o objeto desta pesquisa. Para isso, a autora
aborda a caracterizacdo da é&rea (cenario) de estudo, apresentando o Litoral
Paranaense inicialmente, regido onde o municipio de Guaratuba se encontra. Na
sequéncia deste capitulo € apresentada a caracterizacdo do municipio, com sua
histéria, suas caracteristicas geogréaficas, sociais e turisticas, a fim de elucidar o
leitor sobre o local onde os fendmenos estudados acontecem.

No quarto capitulo, intitulado Procedimentos Metodolégicos, ha a
apresentacdo dos métodos e técnicas de pesquisa que foram utilizados para a
construcdo desta tese, bem como a andlise dos dados coletados a partir da
pesquisa de campo e da revisdo da literatura, por meio de analise qualitativa e
consideracdes acerca da pesquisa de campo.

Finalmente, a tese €& concluida com a discussdo dos resultados e as

implicagdes advindas deste estudo.
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2 REVISAO DE LITERATURA

Nesta etapa da tese consta o0 eixo tedrico da pesquisa. Trata-se da revisdo da
literatura utilizada e uma reflexdo que contempla aspectos introdutérios e que serviu
de base para a compreensdo da percepcdo como tema cientifico, entre outros
elementos conceituais, teéricos e metodolégicos relacionados, tais como: turismo,
turismo de segunda residéncia e sazonalidade do turismo em um primeiro momento
e posteriormente conceitos relacionados a geografia cultural e humanista,
fenomenologia, percepcédo e topofilia, percep¢do geografica do turismo, paisagem,

lugar e espaco vivido.

2.1 APORTE TEORICO ACERCA DO TURISMO E DA GEOGRAFIA DO TURISMO

O turismo tem se configurado como um fenbmeno da sociedade pés
Revolucao Industrial, ndo apenas pelo seu carater econébmico, mas também, pelos
aspectos ambientais, espaciais, sociais. Diante de tal dinamica, séo consideradas as
dimensdes sociais dessa atividade e que abrangem as relagdes culturais e pessoais,
a mobilidade horizontal, a gestdo, a comunicacao, o trabalho e o lazer. (BARBOSA,
2001).

Bahl (2004b, p. 13) afirma que o turismo, “enquanto atividade social e
econbmica, esta sujeito a uma série de determinantes naturais e culturais,
controlaveis e ndo controlaveis, que deve ser ponderada, pois pode constituir-se em
elementos de atracdo ou de reducéo dos seus fluxos e beneficios.”

Para melhor compreensao histérica do turismo, considera-se ser essencial
apresentar a diferenca entre o conceito de viagem, como deslocamento, e o conceito
de turismo, que implica na existéncia também de recursos e infraestrutura para
receber os turistas. (BARRETTO, 1995).

Para Romero (1977), as teorias que explicam os deslocamentos humanos
sustentam que estes se realizam em funcéo direta de suas necessidades e desejos
e em funcéo inversa as limitacfes de sua liberdade. Percebe-se que o homem é um
vigjante por natureza, uma vez que suas necessidades e desejos estdo fora de si

mesmo. Viajar autenticamente € partir do conhecido ao desconhecido.
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Outra motivacdo de viagem € a vontade de fugir do cotidiano. A viagem
prazerosa representa o antitrabalho, como se a viagem fosse sempre garantia de
felicidade e renovacdo. (RODRIGUES, 1997). Além dessa motivacdo, a viagem
também funciona como importante meio promotor de “status social”. Viajar € preciso
para aquisicdo de prestigio. (RODRIGUES, 1997). Diante disso, o turismo, antes
restrito aos grupos sociais mais privilegiados, se transforma posteriormente em um
produto de massas. (KRIPPENDORF, 1989).

Guardadas as devidas proporcfes, a maioria das pessoas viaja, incluindo ai
desde as que viajam em programas mais luxuosos, num navio de cruzeiro, até
aquelas que viajam em transportes coletivos para a praia mais proxima de sua
residéncia ou para visitar um santuario religioso.

Desde muito tempo, o homem migra procurando melhores condi¢cdes para
seu sustento e sobrevivéncia. Nesse sentido, a viagem relacionada a necessidade
de conquista e de poder motivou grande fluxo de pessoas durante a histéria da
humanidade, tais como as invasGes barbaras, as cruzadas, os grandes
descobrimentos. (GATTI, 2011). Houve também alguns povos que, durante séculos,
viveram de forma némade, mas isso por ser uma pratica grupal e ndo, basicamente,
pela motivagdo vinculada ao turismo. Mas, diferentemente da viagem para
conquistas ou dessa realizada pelos nédmades, a viagem turistica implica em voltar,
ja que ela é propria do lazer.

A viagem para lazer ja era praticada na Antiguidade Classica. Por exemplo,
h& autores que situam aspectos vinculados com a ideia de turismo. Conforme
Barretto (1995), na Grécia do século VIII a.C., algumas pessoas viajavam para ver
0S jogos olimpicos a cada quatro anos e que Pompeia, a sua época, era uma cidade
do lazer, um centro turistico. Ainda, segundo Barretto (1995), ha estudiosos que
acreditam que os primeiros viajantes foram os fenicios, por terem sido os inventores
do comeércio. Outro exemplo mostra que representantes das classes urbanas mais
privilegiadas do Império Romano possuiam duas residéncias — uma na cidade e
outra no campo. (GATTI, 2011). Diante disso, € muito provavel que se fosse
realizada uma pesquisa em tempos anteriores e em outras culturas, além da greco-
romana, encontrar-se-iam antecedentes ainda mais remotos, chegando-se a supor
gue o ser humano sempre Vviajou, seja definitvamente (migrando) ou

temporariamente (retornando). (GATTI, 2011).
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Nas sociedades poOs-industriais, o turismo, juntamente com o lazer, as artes, a
cultura, o esporte, a qualidade de vida, compdem um conjunto de elementos que
caracterizam um novo estilo de vida, visando cada vez mais a supremacia do
individuo. (GATTI, 2011).

Conforme a Unido Internacional das Organizagbes Oficiais de Viagem
(IUOTO)?, citada por Barretto (1995), “visitante é toda pessoa que visita um pais ou
uma localidade diferente daquela em que reside habitualmente, por qualquer razéo
gue néo seja realizar trabalho remunerado.”

Portanto, 0 homem que pratica o turismo busca o inaudito, o extraordindrio, o
fantastico, julgando-o auténtico, segundo Gatti (2011). Ele ainda aponta que esta
busca do desconhecido, da aventura, do inusitado, do exotico remete os fluxos para
varios lugares do mundo. O objetivo € conviver, participar, discutir, buscando a
insercao na cultura da populagédo de um local. (SANTOS, 2011).

Dentre os geografos que estudam e realizam trabalhos sobre o turismo, Cruz
(2002, p. 5) define turismo como sendo uma “[...] pratica social que envolve
deslocamento de pessoas pelo territério e que tem no espaco geografico seu
principal objeto de consumo.”

Conti (2003, p. 68), acrescenta que:

[...] turismo é um processo que interessa a sociedade e a natureza e, por
essa razdo, esta vinculado de forma muito estreita aos objetivos da
geografia enquanto ciéncia que se prop0e a interpretar os arranjos
espaciais da superficie terrestre e a decodificar toda complexidade de seu
dinamismo.

O turismo também pode ser visto como objeto de estudo, inserido no campo
das ciéncias humanas, pois é neste campo que diversas gquestdes sociais séo
abordadas. Para Boullon (1997), por ser recente o seu corpo teorico, o turismo ainda
nao pode ser considerado uma ciéncia. Sendo assim, seus estudos baseiam-se nas
ciéncias ja consolidadas, como: antropologia, direito, economia, ecologia, psicologia,
sociologia e geografia. E para a Organizagcdo Mundial do Turismo, é tido como
multidisciplinar. (OMT, 2001).

® JUOTO (INTERNATIONAL UNION OF OFFICIAL TOURISM ORGANIZATIONS), A OMT surgiu no
Congresso Internacional de Associagfes Oficiais de Trafego Turistico que aconteceu na Holanda, em
1925. (OMT, 2001). Posteriormente, seu home passou a ser Unido Internacional de Organizagfes
Oficiais de Viagens, a IUOTO, e foi transferida para Genebra, na Suica. (OMT, 2001). Em 1974, foi
transformada em um 6rgéo intergovernamental e, em 2003, tornou-se uma agéncia especializada das
Nac¢bes Unidas, a entdo OMT. (OMT, 2001).
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O estudo de Mitchel e Murphy (1991) define como objeto de estudo da
geografia do turismo as interrelagdes que se criam entre os turistas, a populacdo de
um local e as atividades realizadas, tendo-se a presenca em um espaco COmo
referéncia. Assim, nesse contexto, os estudos pertinentes a geografia do turismo
podem abordar aspectos ambientais, regionais e evolutivos do espaco e da
percepcdo, como é o caso deste estudo. Em resumo, de acordo com Boniface e
Cooper (1994), o objeto de estudo da geografia do turismo € a expressao espacial
do turismo como atividade humana, centrada tanto na area de origem quanto na de
destino, assim como a relacdo entre ambas.

A seguir considerou-se ser relevante abordar com mais profundidade a

conceituacao do turismo e a sua importancia.

2.1.1 Turismo, conceituacao e importancia

Em 1910, foi elaborada a primeira definicdo de atividade turistica. Para o
economista austriaco Herman Von Schullard (1910)° apud Beni (1998, p. 36), “o
turismo € a soma das operacdes, principalmente de natureza econémica, que estao
diretamente relacionadas com a entrada, permanéncia e deslocamento de
estrangeiros para dentro e para fora de um pais, cidade ou regido.” Quando ele se
refere as operacdes de natureza econdmica, esta fazendo mencdo a um composto
de atividades e servi¢os relativos a alojamento, alimentacao, transporte, compras e
entretenimento. Observa-se que essa definicdo ndo aborda as outras dimensdes da
atividade turistica, mas certamente € mais abrangente que a formulada por Edmond
Pickard’, professor de economia da Universidade de Bruxelas e citado por Andrade
(1995, p. 33), que relata que “a fungdo da atividade turistica € a importacédo de
divisas pelos paises. O seu impacto reside no que as despesas do turismo podem
realizar para os diferentes setores da economia e, em particular, para os donos e
gerentes de hotéis.” Nota-se que sdo bastante difundidas as vantagens da atividade
turistica para a economia, mas é conveniente ressaltar que esta € uma visédo

“‘miope” da realidade, compartilhada por inumeros tedéricos “apologistas do turismo.”

® SCHULLARD, V. H. Referéncia no consta em Beni (1998).

" PICKARD, E. Referéncia ndo consta em Andrade (1995).
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Pode-se observar que a definicdo de Pickard ndo esta atrelada ao ambito das
ciéncias econOmicas, pois resume 0 impacto da atividade a uma exportagéo de bens
invisiveis restringindo sua area de abrangéncia a um unico segmento do turismo: a
hotelaria.

Uma abordagem mais técnica foi reservada a discussdo quando da
publicacdo, em 1942, pelos professores suicos Walter Hunziker e Kurt Krapf,?, em
gue eles conceituam o turismo, afirmando que este € a “soma dos fenbmenos e das
relacdes resultantes da viagem e da permanéncia de ndo-residentes, na medida em
que ndo leva a residéncia permanente e nao esta relacionada a nenhuma atividade
remuneratéria.” (BENI, 1998, p. 38). Dessa forma, o que era uma soma de
operacdes passa a ser um complexo de relacées e fenbmenos. Percebe-se que os
autores ampliaram a definicdo no intuito de assegurar a atividade turistica a sua
multidisciplinaridade; foi, entretanto, ao restringir a natureza do termo “turista”, que
eles deram a sua mais valiosa contribuigao.

Outra definicdo aceita é a de Arrillaga (1976), que além de restringir a
concepcao de turismo, incorpora ao termo os elementos da oferta turistica e as
interacdes que ocorrem entre 0s viajantes e a comunidade receptora. Assim, 0
turismo pode ser considerado todo deslocamento temporal determinado por causas
que ndo envolvem remuneracdo e também o conjunto de bens e servicos e a
organizacao que determinam e tornam possiveis esses deslocamentos e as relacdes
e fatos que acontecem entre turistas e residentes. (ARRILLAGA, 1976). Analisando
essa afirmacao de Arrillaga, considera-se que para que aconteca a acao de se fazer
turismo € necessario que os deslocamentos sejam voluntarios e desvinculados de
quaisquer atividades ligadas a transac¢des financeiras e ainda que existam relacdes
sociais entre visitantes e residentes.

Wahab (1991) foi quem conseguiu expressar de maneira bem clara e
completa o significado do turismo, incorporando os deslocamentos regionais e 0s

seus impactos junto as areas-destino:

® HUNZIKER, W.; KRAPF K. Algemeine Frendenverkehrslehre. Zurique,1942.
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Uma atividade humana intencional, que serve como meio de comunicacao e
como elo de interacdo entre os povos [..]. Envolve o deslocamento
tempordrio de pessoas para outras regides, paises ou continentes, visando
a satisfacdo de necessidades outras que ndo o exercicio de uma fungéo
remunerada. Para o pais receptor o turismo € uma indUstria cujos produtos
sdo consumidos no local formando importacfes invisiveis. Os beneficios
desse fendmeno podem ser verificados na vida econémica. (WAHAB, 1991,
p. 63).

Em 1937, a Comissdo Econdémica da Liga das Nacées®’ definiu o termo
‘turista’ como sendo “a pessoa que visita um pais que nao seja a sua residéncia por
um periodo de, pelo menos, vinte e quatro horas.” (BENI, 1998, p.37). Todavia, em
1963, para propoésitos estatisticos, as Nacdes Unidas'® caracterizou o termo
‘visitante’, denominando que este é “a pessoa que visita um pais que nao seja a sua
residéncia, por qualguer motivo, € que nele ndo venha a exercer ocupacao
remunerada.” (BENI, 1998, p.37).

De uma forma mais completa, em 1995, Organizacdao Mundial do Turismo
conceituou como turista a pessoa que se desloca para um lugar diferente daquele de
sua moradia, por um periodo inferior a doze meses, cujo objetivo principal ndo é
realizar atividade remunerada no local visitado. (OMT, 1995).

Ja para Andrade (1995, p. 42), turista é:

Toda pessoa, sem distingdo de raga, sexo, lingua, religido, que ingresse no
territério de um estado contratante diverso daquele que tem residéncia
habitual e nele permaneca pelo prazo minimo de 24 horas e maximo de seis
meses, no transcorrer de um periodo de 12 meses, com finalidade de
turismo, recreio, saude, esporte, estudos, familiares, peregrinacdes
religiosas ou negd6cios, mas sem propasito de imigragéo.

Assim, pode-se pensar que quando as pessoas realizam turismo, elas
praticam atividades no decorrer de suas viagens e estadas em diferentes lugares de
suas moradias habituais, por um periodo de tempo inferior a um ano, com finalidade
de lazer, de negocios ou por outros motivos nao associados a atividades
remuneradas no local visitado. Esse conceito reflete uma realidade mundial ainda
nao globalizada.

Acompanhando as mudancgas globais em curso, a OMT (2001, p. 38) prop6s
uma nova definicdo nos seguintes termos: “o turismo compreende as atividades

realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas em lugares diferentes do

® Comisséao Econdmica da Liga das Nacdes, 1937. Referéncia ndo consta em Beni (1998).

19 Nagdes Unidas. Conferéncia sobre Turismo em Viagem. Roma, 1963.
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seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano, por lazer,
negocios ou outros.”

Seguindo o pensamento de Beni (1998), pode-se acrescentar que o0 turismo
encontra-se ligado a quase todos o0s setores da atividade social humana € a causa
de grande variedade de conceitos.

Diante de todos esses pensamentos, considera-se que a conceituagcdo de
turismo ndo pode ficar limitada a uma simples definicdo, ja que esse é um fenémeno
que ocorre em distintos campos de estudo, podendo ser explicado conforme
diferentes correntes de pensamento, e verificado em varios contextos da realidade
social. Sendo assim, pode se perceber que realmente a atividade turistica € ampla e,
deveras, um fenbmeno complexo.

Logo, a partir dos varios enfoques apresentados, considera-se pertinente
mencionar que para a presente tese adotou-se como base o conceito de Barretto
(1991, p. 47-48), em que a mesma discorre que:

O turismo é essencialmente movimento de pessoas e atendimento as suas
necessidades, assim como as necessidades das outras pessoas que nao
vigjam. O turismo € o fendbmeno de interacdo entre o turista e o nucleo
receptor e de todas as atividades decorrentes dessa interacao.

Barretto (1991) ainda acrescenta que o fenbmeno turistico ou a atividade
turistica, como a autora prefere denominar, tem um aspecto social tdo importante
quanto o desenvolvimento econémico, isto €, a possibilidade de expansdo do ser
humano, seja pelo divertimento ou pela possibilidade de conhecer novas culturas e
enriquecer os conhecimentos por meio das viagens. Essa a abordagem sugerida por
Barretto (1991) vai ao encontro das discussdes que se seguirdo no decorrer do
estudo.

Como este estudo procurou trabalhar com a percep¢ao dos moradores e dos
segundos residentes em um espaco turistico, tornou-se relevante abordar os

conceitos de turismo de segunda residéncia.
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2.1.2 Turismo de segunda residéncia

Assumindo que o turismo se constitui em uma atividade complexa com
multiplas relacbes econdmicas, sociais, politicas e culturais, julgou-se necessario,
dentro deste contexto, analisar as repercussdes socioespaciais do turismo de
segunda residéncia, ja que sua expansdo em escala mundial vem provando
mudancas importantes nos locais onde esse tipo de turismo se desenvolve. No que
se refere ao Brasil, os primeiros estudos sobre esse fenémeno vinculado as
segundas residéncias datam do final dos anos 1980. (TULIK, 1995).

A residéncia secundaria ou segunda residéncia € um tipo de hospedagem
vinculada ao turismo de fins de semana e de temporadas de férias. (ASSIS, 2001).
Observa-se que este tipo de turismo teve uma intensa expansao em escala mundial,
fenbmeno este que prescinde de base solida de reflexdes tedricas e estudos
empiricos das suas mais diversas repercussdes socioespaciais nos diferentes
lugares do mundo para se consolidar.

Na maioria dos estudos turisticos, a residéncia secundaria € um tema pontual,
citado, frequentemente, como uma das modalidades de alojamento das areas em
foco. (ASSIS, 2001). Ressalta Pearce (1991, p. 116), que nesses estudos “o objetivo
principal é a andlise da distribuicdo das segundas residéncias e ndo a andlise da
estrutura espacial do turismo em geral.” E Soneiro (1991, p. 126) acrescenta que
estes estudos emergentes sobre as residéncias secundarias sao “...] em grande
medida, de carater idiograficos™ e descritivos, orientados, particularmente, ao
estudo da distribuigcao e dos impactos espaciais.”

H&, assim, a necessidade de se aprofundar metodologias especificas para o
estudo das segundas residéncias. Fendmeno mundial de analises recentes, a
residéncia secundaria comeca a aparecer na literatura internacional em estudos, de
meados de 1970, conforme Pearce (1991).

Becker (1995, p. 10) salienta que:

1 Idiogréfico: O que se refere a aspectos especificos, individuais. Disponivel em:
<http://www.dicionariodoaurelio.com/>. Acesso em: 20/01/2014.
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No Brasil, o aparecimento do fendbmeno da segunda residéncia da-se, na
década de 1950, sob a égide do ‘nacional-desenvolvimentismo’ que foi
responsavel pela implantacdo da indastria automobilistica, pela ascenséo
do rodoviarismo como matriz principal dos transportes e pela emergéncia de
novos estratos sociais médios e urbanos que, aos poucos, comecariam a
incorporar entre os seus valores socioculturais a ideologia do turismo e do
lazer. O veraneio ou o descanso dos fins de semana se transformaram em
valor social, cuja satisfacdo levaria o turismo, de um modo muitas vezes
predatério e desordenado, a regibes acessiveis e a grandes centros
urbanos do Centro-Sul, e com atributos ambientais valorizados (zonas
costeiras e/ou serranas). (BECKER,1995, p. 10).

Conforme Assis (2003), o crescimento das segundas residéncias no Brasil e 0
fornecimento de dados estatisticos pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), nessas Ultimas trés décadas, resultaram em alguns estudos especificos
sobre o fenbmeno no pais como a pesquisa pioneira de Odette Seabra (1979)
acerca dos efeitos socioespaciais das segundas residéncias (precos de terrenos e
formas de ocupacao) no litoral de Santos-SP; o estudo de Mauren Roque (1990)
sobre a desigualdade social que o fenbmeno da segunda residéncia encerra como
manifestacéo das diferencas nas oportunidades de trabalho e de lazer na Estancia
Balneéaria do Guaruja-SP; e o trabalho de Olga Tulik (1995), que avalia a dimenséo e
a distribuicdo das segundas residéncias no Estado de Sao Paulo, ressaltando as
areas emissoras e receptoras mais expressivas.

Esses estudos produzidos como dissertacdes e teses na Universidade de S&o
Paulo apresentam, cada um na sua perspectiva, propostas de reflexdes tedricas e
analises empiricas que, somadas a literatura internacional consultada, servem de
referéncias a reflexdo sobre o fenbmeno da segunda residéncia.

Nos anos 2000, Tulik (2001) faz uma avaliacdo sobre este tipo de
hospedagem no Estado de S&o Paulo, e Assis, em 2001 e 2003, trabalha com o
tema no Estado de Pernambuco, trazendo uma analise geografica sobre o assunto.
Em 2012 o Observatério das Metropoles, Nucleo de Natal — RN langca o livro
“Segunda Residéncia: Lazer e Turismo”, organizado por Maria Aparecida Pontes da
Fonseca. Nessa coletéanea, analisa-se o0 tema da segunda residéncia vinculando-o
ao lazer e ao turismo e, especialmente, & evolugdo da ocupacdo econdmica
imobiliaria das faixas de praia do litoral do Nordeste brasileiro, ocorrido no século
passado, sendo uma das publicagbes mais atuais sobre o assunto.

Posto isso, observa-se que, apesar da definicdo técnica do IBGE afirmar que

a residéncia secundaria ou segunda residéncia seja um conceito amplo e complexo
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devido a profusdo de termos restritivos - casa de praia, de veraneio, de campo, de
temporada, de férias — ela ainda carece da falta de um consenso terminoldgico.

Apoiada numa restrita bibliografia estrangeira exclusiva sobre segunda
residéncia, Tulik (1995) se lanca no desafio de analisar, a partir do conhecimento
das caracteristicas observadas em outros paises, 0s aspectos conceituais dessa
modalidade de alojamento turistico em funcdo da realidade brasileira,
especificamente da paulista, seu objeto de estudo.

Tulik (1995, p. 21) conceitua residéncia secundaria como “[...] um alojamento
turistico particular, utilizado temporariamente, nos momentos de lazer, por pessoas
que tém seu domicilio permanente num outro lugar.” Este conceito, bem mais
abrangente que o do IBGE, remete a discussdo dos principais tépicos que o
engendram e que fazem da segunda residéncia um fenébmeno complexo.

Primeiro, considera-se como segunda residéncia um alojamento turistico
particular, ou seja, de propriedade privada. Esta questdo da propriedade remete a
caracteristica basica da segunda residéncia — “a renda como fator diferencial que
define quem pode possuir, além do domicilio permanente (primeira residéncia), um
outro destinado ao lazer de finais de semana e das temporadas de férias.”
(SCHEUER, 2010b, p. 52-53).

Ter uma residéncia secundaria pressupde a disponibilidade de uma renda
excedente, pois implica em custos com a compra do terreno, construcao do imovel
(quando ndo se compra o imével construido), impostos, manutencdo e meio de
transporte para o deslocamento entre uma localidade e outra (geralmente,
automovel particular). (SCHEUER, 2010b, p. 53). Assis (2003) argumenta que estes
fatores fazem da segunda residéncia uma modalidade de alojamento turistico
elitista, simbolo de status social, caracteristica das camadas sociais altas e, na sua
grande maioria, média. Para esta ultima camada, a falta de maior disponibilidade
financeira e de tempo livre para o aproveitamento das férias com a familia em
grandes viagens pelo mundo, torna a segunda residéncia uma importante alternativa
de lazer, devido a economia de tempo (de trabalho) e, sobretudo, de dinheiro.
(SCHEUER, 2010b, p. 53).

Assim, pode-se afirmar que em muitas vezes, além de um alojamento como
alternativa de lazer turistico, a residéncia secundéaria € uma opcao de investimento.
Para Soneiro (1991, p. 151), a residéncia secundaria “[...] &, sobretudo, um

investimento rentavel, como comprovam os fatores fundamentais: seu escasso
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indice de frequéncia, pois permanecem vazias a maior parte do ano, e 0 escasso
tempo que, geralmente, pertencem ao mesmo proprietario [...].” Apesar dos altos
custos de manutencéo e, em geral, do baixo indice de frequéncia das residéncias
secundarias, a propriedade desses domicilios representa um “investimento em
terras”, como reservas de valor para o futuro. (TULIK, 1995). Todavia se adverte que
a residéncia secundaria “[...] € um investimento que nao oferece liquidez e nem
rentabilidades imediatas, pois a venda esta sujeita as leis da oferta e da procura e,
nem sempre estes iméveis sdo alugados, permanecendo vazios na maior parte do
ano.” (TULIK, 1995, p. 24).

Outra questdo a que o conceito de residéncia secundaria remete é a
temporalidade. Sendo um domicilio de uso ocasional de finais de semana ou de
temporadas de férias para fins de recreacdo e lazer, a segunda residéncia
pressupde, indubitavelmente, a existéncia por parte do proprietario de um outro
domicilio de uso permanente onde ele habita na maior parte do ano. (SCHEUER,
2010b).

Segundo Assis (2003, p. 113), enquanto

[...] a primeira residéncia responde a mais elementar necessidade de
habitar, morar, de ter abrigo em que pese as diferentes formas existentes de
satisfazer essas necessidades; jA a segunda habitacdo foge a qualquer
entendimento dessa natureza. Ela € uma segunda habitacgao.

Portanto, pode-se considerar que por maior que seja o tempo de estada na
segunda residéncia, os fatores disponibilidade do tempo livre, necessidade de lazer
e descanso, de renda excedente e a distancia do domicilio principal definem o uso

temporario dessas construcoes.

Alguns autores observam que o uso pode ser repetido, mas nao
consecutivo por periodo superior a um ano, 0 que estabelece o vinculo
territorial e um certo paralelismo com a definicao aceita para turista, fato que
reforca a nocdo de residéncia secundaria como alojamento turistico.
(TULIK, 1995, p. 21).

Outra questdo que permeia o0 conceito de residéncia secundaria é a
finalidade. Marco da sociedade “pés-industrial”’, o direito ao tempo livre € uma das
grandes conquistas sociais do mundo do trabalho que tem na segunda residéncia

uma das suas modalidades de usufruto. (ASSIS, 2003). O mesmo autor acrescenta
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que a busca da recreacdo e do gozo do tempo livre €, sem duvida, a principal
finalidade das construcdes das segundas residéncias.

Nessa busca pelo lazer fora de seu local de domicilio, a segunda residéncia é
uma das expressbes maximas, pois associa capitalizacdo mercantil dos atributos
naturais das paisagens - o mar, o campo, as montanhas - e a dotagdo de
infraestrutura de equipamentos e servicos urbanos que facilitem um maior
aproveitamento do tempo livre. (SCHEUER, 2010b). E o tempo livre € um dos
principais fatores que implicam na aquisi¢cdo e no uso de um segundo imovel. Assis
(2003) argumenta que este fator transforma os fins de semana em um fato
apropriado para o uso da segunda residéncia e, quase sempre, as migragdes
acontecem na sexta-feira a noite ou no sabado de manha, retornando quase sempre
no domingo a tarde para suas residéncias principais. Tulik (2001) acrescenta que 0
tempo livre interfere nas possibilidades de deslocamentos. Assim, quanto mais
proximas da segunda residéncia, maiores sdo as chances das pessoas ocuparem
seu tempo livre no imével secundario.

A segunda residéncia converte o “fim de semana” num fator sociocultural
caracteristico da sociedade contemporanea. A reducdo da jornada de trabalho, a
degradacao do meio urbano e o advento do automével particular contribuiram para a
eclosdao do fim de semana como o principal periodo de aproveitamento do tempo
livre, sobretudo, via segunda residéncia. (ASSIS, 2003).

Para Krippendorf (1989), o fim de semana representa um espaco de
liberdade, que vislumbra que o tempo livre é uma privilegiada oportunidade na qual o
homem pode encontrar-se consigo mesmo, a0 mesmo tempo em que permite se
restabelecer das situacdes adversas do meio social e do trabalho.

Sendo um fendmeno recente que se vincula ao turismo de fim de semana e

das férias anuais, Tulik (1995, p. 202) ressalta que:

A residéncia secundaria tem sua localizagcao definida pela relagcdo tempo-
custo-distancias. Esses fatores podem contribuir para a valorizagdo de
recursos naturais e culturais mais préximos dos centros emissores que sao
preferidos a outros, de qualidade superior, porém, mais distantes.
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J& para Pearce (1991, p. 16),

Os principais fatores de distribuicdo das segundas residéncias parecem ser:
a distancia dos grandes centros populacionais; a qualidade ou os atributos
da paisagem; a presenca de mar, rios ou lagos; a presenca de outros
recursos recreativos; a disponibilidade de terra; os climas das regifes
emissoras e receptoras.

Constata-se a partir da afirmacédo de Pearce (1991) que as areas de segunda
residéncia tendem a se distanciar dos centros urbanos na medida em que estes se
expandem e se urbanizam, migrando da periferia metropolitana para a zona rural,
litorAnea ou de montanha, sendo que a localizacdo destes domicilios também pode
ser influenciada pelo fator cultural.

Assis (2003) defende que o usuario da segunda residéncia consome a
paisagem dos nucleos receptores, desfrutando dos atrativos culturais e naturais,
como qualquer outro visitante, e, além de realizar gastos com a manutengdo do
imovel, também gasta com a alimentacdo e recreacdo no local da segunda
residéncia, o que indica que o usuario participa da cadeia produtiva do turismo,
portanto pode ser considerado um turista.

Pode-se constatar, entdo, que a residéncia secundaria dinamiza os espacos
nos quais se instala, e isso por articular diversas esferas da organizacao
socioespacial, desencadeando efeitos positivos e negativos nos mais diferentes
lugares e realidades. (SCHEUER, 2010b).

Como exemplos desta complexidade, Tulik (1995, p. 138) reconhece o0s
efeitos positivos das segundas residéncias em alguns municipios paulistas,
afirmando que “o aumento dos domicilios de uso ocasional tende a gerar muita
receita propria para os municipios, enquanto melhora também seus indicadores
sociais de numero de telefones e o consumo residencial em geral de energia
elétrica.”

Em contraposicéo, Seabra (1979) ressalta os efeitos negativos das segundas
residéncias, tipo apartamentos, implantados no litoral da cidade de Santos (Estado
de Sdo Paulo) que, seguindo a légica capitalista da producdo de mercadorias,
levaram a cidade a perder suas condi¢cdes balnearias e a emergir como centro de
COMErcio e servigos.

Dentre os efeitos positivos, destacam-se as transformacgdes ocorridas no

mundo do trabalho que, geralmente, proporcionam um incremento das atividades de
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comeércio e servigcos, criando maiores oportunidades de emprego e de aumento da
renda para a populacao local. (SCHEUER, 2010b).
As repercussfes negativas mais corriqueiras, segundo Barros (1998, p. 28)

referem-se ao fato de as segundas residéncias, geralmente:

[...] desalojarem com suas edificagbes e infraestruturas o uso do solo
tradicional anterior, agricola e pesqueiro e provocarem turbuléncia a niveis
culturais e sociais (perfis de emprego, alteracdes de estilos e horizontes de
vida etc.) e ambientais (desorganizacdo da drenagem e mudancas
geomorfolégicas, destruicdo das qualidades das aguas doces e oceanicas
etc.).

Em Guaratuba, por exemplo, os impactos de uma visitagdo massiva e de um
crescimento desordenado das segundas residéncias sobre os compartimentos da
planicie litoranea tém ocasionado implicacbes socioambientais pela sobrecarga
tanto dos ecossistemas naturais, como dos servicos publicos de abastecimento de
adgua, esgotamento sanitario e coleta de residuos sélidos em épocas de alta
temporada. (ANGULO, 2000).

Ademais, conforme Assis (2003), o refagio frequente nas residéncias
secundarias estabelece identidades e “territorialidades” que, muitas vezes,
desencadeiam repercussdes espaciais e conflitos socioculturais entre a populagéo
“veranista” e a “nativa”.

Analisando todo esse contexto exposto, observa-se que as transformacodes
socioespaciais desencadeadas pelo turismo de segunda residéncia abrem um amplo
campo de estudo que possibilita e reivindica a analise geogréfica do fenémeno.

Com todas as ponderagOes feitas acima, pode-se dizer que residéncia
secundaria ou segunda residéncia, termos mais comumente utilizados, constitui-se
em um alojamento turistico, e que as condigbes paisagisticas e climéticas
desempenham importante papel na escolha de onde séo instaladas.

Sobretudo ndo se pode esquecer que o turista de segunda residéncia, por
estar em contato direto e frequente com a localidade, cria um vinculo afetivo
(topofilia) e legal (pagando impostos e tendo direitos como os moradores) com 0
lugar, podendo interagir e participar das decisfes sobre ele. Além dos moradores, 0s
segundos residentes sdo, supostamente, pessoas que também estabelecem
vinculos psicoterritoriais com o lugar onde se situam, tendo percepcdes e anseios

diferentes daqueles turistas que frequentam a localidade apenas nas épocas de
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férias ou feriados e se hospedam em locais turisticos (hotéis, pousadas, casas de
aluguel entre outros).

Na sequéncia sera abordada a sazonalidade, que esta diretamente ligada ao
tipo de turismo explorado em Guaratuba e acredita-se que este fenbmeno esta
relacionado diretamente com a percepcéo que os moradores e segundos residentes

possuem sobre o lugar.

2.1.3 Sazonalidade do turismo

Em funcdo de Guaratuba ser um municipio caracterizado pelo turismo de
segunda residéncia e turismo sazonal, considerou-se fundamental que fosse incluida
uma abordagem sobre o tema sazonalidade do turismo. Percebeu-se que o0s
moradores e segundos residentes estavam diretamente ligados ao fenémeno e,
consequentemente, suas percepcdes poderiam estar relacionadas as causas e
efeitos da sazonalidade.

A sazonalidade, em seu sentido contextual, pode ser definida como um
determinado periodo para a ocorréncia de um fendmeno, ou seja, “aquele que
ocorre em alguns periodos e em outros n&o”, conforme aponta Mota (2001, p. 98).
Para Ruschmann (1995), a sazonalidade turistica é decorrente da concentracdo das
atividades turisticas no espaco e no tempo.

Muitos fatores podem condicionar a demanda turistica, segundo Dencker
(1998), estes podem ser: fatores demograficos, fatores sociolégicos, fatores
econdmicos, fatores turisticos e a sazonalidade.

De acordo com Mota (2001), na sazonalidade da demanda turistica, deve-se
considerar as seguintes variaveis: férias escolares ou dos trabalhadores, poder
aguisitivo e concentracdo espaco-temporal. Independentemente da variavel, a

ocorréncia da sazonalidade turistica produz consequéncias em diversos niveis:

Gera desemprego, mortalidade em microempresas, queda no faturamento
de empresas turisticas, alteracdo no sistema de gestdo, compromete a
qualidade no atendimento, modifica a politica promocional do produto
turistico, altera precos, exige maior flexibilidade administrativa, etc. (MOTA,
2001, p. 98).
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Nesse contexto, surge a definicdo de Butler? (1994, p. 332), apud Almeida e
Kastenholz (2008, p. 4-5), que apresenta a sazonalidade como “um desequilibrio
temporal no fendbmeno turistico, que pode ser expresso em termos de dimensodes
tais como: numero de visitantes, despesas de visitantes, trafego nas autoestradas e
outras formas de transporte, emprego e ingressos em atragdes.”

Outras definices destacam a concentracdo dos fluxos turisticos em periodos
curtos do ano, promovendo, por um lado, picos de atividade que, muitas vezes, se
constituem como um pesado fardo para os recursos fisicos e sociais na area de um
destino e, por outro, situacbes de grande procura que geram ineficiéncia na
atividade turistica. (LAGE; MILONE, 2000).

Dessa forma, diversos sdo 0s agentes e grupos de interesse que participam e
afetam o turismo de uma localidade e, consequentemente, o fluxo de pessoas nas
diferentes épocas do ano. A incorporacdo de perspectivas, de objetivos e esforcos
conjugados ¢€ vital para a elaboracdo do planejamento e para o desenvolvimento de
um turismo cada vez menos sazonal. (SCHEUER, 2010b).

Conforme Lage e Milone (1998, p. 61), “a existéncia da sazonalidade da
demanda turistica, de curto prazo por temporada, prejudica a oferta turistica, o que
se torna um problema sério para o desenvolvimento da atividade.”

Em Scheuer (2010b), afirma-se que os fatores explicativos da concentragéo
da procura turistica variam de destino para destino, de acordo com as suas
localizacBes geogréficas, as diferentes origens dos turistas e os elementos de
atratividade de cada destino.

A estrutura de correlagdes entre os fatores provoca, igualmente, diversos
efeitos nos diferentes destinos. Existem, no entanto, fatores comuns que podem
justificar a sazonalidade na maioria das areas de destino. Scheuer (2010b) sugere a
sazonalidade e a relagéo de causa e efeito, como ilustrado figura 1, baseando-se em
um estudo sobre sazonalidade no municipio em questdo e em alguns autores que
sugerem 0 seu agrupamento em categorias, como ilustra, de forma sintética, o

guadro 1, apresentado por Almeida e Kastenholz (2008).

2 BUTLER, R. Seasonality in tourism: Issues and problems. Tourism: The State of Art. A. V.
Seaton. Chichester: Wiley, p. 332-339, 1994.
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EFEITOS

Oferta reduzida de
atividades de lazer fora da
alta temporada

Alto fluxo turistico

Baixo fluxo turistico

Atividades comerciais
praticamente inativas nos
meses de inverno

Incentiva o mercado
informal

Inflagdo econémica
no nucleo receptor

Infraestrutura de saude,
eventos e de apoio ao
turismo ineficiente

Perda da identidade
da populacéo local

Planejamento turistico e
de marketing turistico
inexistente

Degradacéo do meio
ambiente e geracao
de residuos

Segurancga reduzida

Mao de obra pouco
capacitada e qualificada

Capacidade de
carga no transito
reduzida

Férias escolares e
profissionais

Renda maior para o
municipio

Desemprego

Queda no
faturamento de
empresas em geral

Menor qualidade no
atendimento e
ociosidade dos

servicos

Aumento da
criminalidade

Menos dinheiro na
economia local

Baixa autoestima da
populacao local

Endividamento da
populacéo local

FIGURA 1 — CAUSAS E EFEITOS DA SAZONALIDADE TURISTICA EM GUARATUBA
FONTE: Adaptado de SCHEUER (2010b, p. 164).

Na figura 1, a partir de pesquisa realizada no municipio de Guaratuba em
2009-2010, descreve-se, como se desenhava a sazonalidade do turismo na
localidade, suas causas e efeitos.

Conhecer as causas da sazonalidade pode auxiliar o planejador turistico a
focar o desenvolvimento do turismo em seu territério, buscando esfor¢os para
reduzir as flutuacdes de temporada tanto quanto possivel. Além disso, conhecer os
efeitos dessa época sazonal torna-se importante ndo somente para o planejador,

mas também para que todas as empresas e organizacdes, que estao envolvidas no
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processo turistico, possam concentrar esfor¢cos a fim de fazer com que a distribuicéo
da demanda turistica ocorra de forma mais homogénea e regular durante o ano.
(SCHEUER, 2010b).

J4 no quadro 1, categorizam-se as causas de acordo com autores que
visualizaram e estudaram a sazonalidade num ambito internacional colocando as

causas citadas na figura 1 dentro de categorias explicadas na sequéncia.

AUTOR CATEGORIAS DE CAUSAS DA SAZONALIDADE

Baron (1975) Sazonalidade natural, sazonalidade institucional, efeitos dos diversos
calendarios, causas socioldgicas e econdmicas.

Hartmann (1986) Sazonalidade natural, sazonalidade institucional.

Butler (1994) Sazonalidade natural, sazonalidade institucional, pressdo social e
moda, estacdes desportivas, tradicdo e inércia.

Butler e Mo (1996) Fatores fisicos e socioculturais nas areas turisticas de origem e
destino.

Frechtling (2001) Clima, costumes sociais/ férias, costumes profissionais, efeitos dos
diversos calendérios.

Baum e Hagen (1999) Tal como Frechtling (2001), mas adicionando os constrangimentos
da oferta.

QUADRO 1 - CLASS|F|CACAO DAS CAUSAS DA SAZONALIDADE NO TURISMO
FONTE: Koenig-Lewis and Bischoff'® apud Aimeida e Kastenholz (2008, p. 5-6).

A partir do quadro 1, duas categorias parecem reunir maior consenso, Sao
elas: a sazonalidade natural e a institucional. “A sazonalidade natural engloba varios
fatores que estédo relacionados de forma direta com o clima e as suas variacdes
regulares ao longo do ano (temperatura, pluviosidade, queda de neve etc.).”
(ALMEIDA; KASTENHOLZ, 2008, p. 6).

A sazonalidade institucional € a terminologia geralmente adotada para

designar, conforme Butler'* (1994), apud Almeida e Kastenholz (2008, p. 7),

As flutuacdes da procura turistica explicadas por fatores de carater
institucional, ou seja, aqueles que se referem as opcles e as decisbes
humanas de carater social e profissional e que estdo, normalmente,
enraizadas em costumes, tradicdes e, até mesmo, em legislagéo.

¥ KOENIG-LEWIS; N; BISCHOFF, E. Seasonality Research: The State of the Art. International
Journal of Tourism Research 7, p. 201-219, 2005.

Y BUTLER, R. Seasonality in tourism: Issues and problems. Tourism: The State of Art. A. V.
Seaton. Chichester: Wiley, p. 332-339, 1994.
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Estes fatores estdo na origem de oportunidades e limitacdes ao lazer e,
particularmente, ao gozo de férias. Sugere-se que o conjunto diversificado de fatores
subjacentes a esta categoria possa ser classificado em dois grandes grupos de
acordo com o seu teor: os fatores de ordem sociocultural e os de ordem
socioecondmica, conforme quadro 2. (ALMEIDA; KASTENHOLZ, 2008).

FATORES SOCIOCULTURAIS FATORES SOCIOECONOMICOS
* Diferentes calendarios instituidos:  Férias Profissionais
- Feriados  Férias Escolares
- Calendario religioso » Condicionantes econdmicas

- Calendario de eventos pagaos
- Calendario cultural e desportivo

QUADRO 2 — AGRUPAMENTO DOS FATORES EXPLICATIVOS DE CARATER INSTITUCIONAL
FONTE: Almeida e Kastenholz (2008, p. 7).

A partir do quadro 2, percebe-se que diversos fatores sociais, culturais e
econdmicos sdo tdo importantes quanto aqueles relacionados a natureza e ao clima.
As pessoas viajam quando tém oportunidade e, por algum motivo neste caso,
evidencia-se a importancia dos feriados, férias escolares, 0s eventos e,
consequentemente, a condicdo econdmica do individuo e\ou da familia.

Existem, no entanto, outras causas importantes da sazonalidade, que se
relacionam com aspectos motivacionais que poderiam ser agrupadas numa terceira
classe a qual se sugeriria chamar de sazonalidade comportamental. (ALMEIDA,
KASTENHOLZ, 2008). Esta categoria agrupa os fatores relacionados com
determinadas motivacbes e preferéncias dos turistas que moldam os seus
comportamentos de consumo e influenciam a sociedade. (ALMEIDA; KASTENHOLZ,
2008).

Assim, é por meio desta vertente de analise que se percebe que os diversos
tipos de motivacdes dos turistas também sdo uma explicacdo essencial para a
concentracdo das férias em determinado periodo, logo, para a explicacdo da
sazonalidade. O ideal antes de procurar analisar a sazonalidade e o que pode ser
feito para reverter ou minimizar esta situacdo, € analisar a vocacao turistica do
nacleo receptor atingido e a caracterizacdo e a classificagcdo dos fluxos turisticos.
Percebe-se que o turismo litoraneo pode ser caracterizado pelos diversos tipos de
fluxo, mas os mais comuns sao os tipos receptivos, os itinerantes e os de estada.
(BENI, 1998).
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Deste modo, conseguindo fazer uma analise do tipo de fluxo juntamente com
o tipo de demanda, fica mais facil visualizar formas de estudar a sazonalidade e
também de propor acdes que possam vir a reverté-la ou possivelmente minimizar
seus impactos negativos. (SCHEUER, 2010b).

Em locais como o litoral paranaense, em que ocorrem varia¢cdes de demanda
(insuficiente, adequada, excessiva), torna-se importante analisar como as pessoas
gue vivenciam estas variacdes 0 ano todo percebem tais situacoes.

Vale destacar, ainda, a pertinéncia do embasamento tedrico até aqui
abordado, pois a partir dele se propos a discussdo sobre 0s conceitos e a
importancia do turismo, ja que Guaratuba é uma cidade considerada turistica.

Outro topico abordado e ndo menos relevante € o turismo de segunda
residéncia, ja que o municipio de Guaratuba depende social e economicamente dos
segundos residentes. E sobre sazonalidade, pois se tem aqui um municipio
caracterizado pela ocorréncia de atividade sazonal e esta interfere na vida e nas
relacfes pessoais e profissionais de seus moradores.

Acredita-se que a compreensao dos itens abordados anteriormente pode
auxiliar no entendimento das andlises da pesquisa empirica participante
empreendida para esta tese e na discussdo dos resultados. Como neste estudo
visou-se analisar como os moradores e segundos residentes percebiam e se
relacionavam com o turismo em Guaratuba, considera-se também pertinente a
abordagem de temas como geografia cultura e humanista, fenomenologia,

percepcéao, topofilia, paisagem, bem como do lugar e do espaco vivido.

2.2 APORTE GEOGRAFICO SOBRE LUGAR

Para desenvolver estudos sobre a problematica do lugar em que se habita ou
se realiza o turismo, o aporte da Geografia Humanista'® foi imprescindivel, pois a
partir dele procurou interpretar como diferentes grupos culturalmente heterogéneos,

em relacdo as suas origens, percebiam, interpretavam e se relacionavam com 0

1 A geografia humanista € a corrente da geografia que pesquisa as experiéncias das pessoas e
grupos em relacdo ao espaco com o fim de entender seus valores e comportamentos. (TUAN,
1976). O seu objetivo é pesquisar os elementos mais particularmente humanos da relagdo dos homens
com o espaco e o ambiente, que sdo os valores, crengas, simbolos e atitudes. (TUAN, 1976).
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ambiente onde estavam inseridos, ou seja, no municipio de Guaratuba. E no que se
refere & geografia cultural, foi estudada a abordagem fenomenolégica, j4 que ela
permite abranger a experiéncia vivida, valorizando o individuo e seus sentimentos,
auxiliando na compreenséo da relacdo entre homem e ambiente.

A percepcao geografica do turismo também foi abordada, ja que se considera
a atividade turistica como um fendmeno espacial devido ao fato do deslocamento —
sair do lugar de moradia para um novo — e da valorizacdo de espacos. (GOULART,
2006).

Foi, entdo, estudado o termo lugar, conceito chave da geografia humanista e
categoria de analise desta pesquisa, a paisagem, 0 espaco vivido e o turismo, ja
abordado anteriormente. Tais estudos foram essenciais para compreender como se
dava a apropriacdo do municipio de Guaratuba pelos moradores e turistas de
segunda residéncia, para conhecer melhor as relacdes entre essas pessoas e este
lugar, que é o mundo vivido dessa comunidade receptora de turistas.

Considera-se, enfim, que ao utilizar como base a geografia humanista, a
percepcdo geografica do turismo pode fornecer as bases tedricas e metodoldgicas
fundamentais para a compreensao do mesmo turismo como atividade de valorizagéo
dos espacos, tornando possivel a analise da percepc¢ao de um local tanto por parte
dos moradores como dos turistas que possuiam uma segunda residéncia em

Guaratuba.

2.2.1 Geografia Cultural

A dimensdo cultural pode ser percebida por diferentes areas do
conhecimento, muitas vezes sendo o Unico elemento comum que nasce entre visdes
e opinibes aparentemente diferentes. A antropologia, a historia, a linguistica, a
filosofia, as artes tém a prerrogativa de tratar cultura como um termo que faz parte
do seu tradicional ambiente de estudos. No entanto, o tema cultura ndo € privilégio
de determinacgdes curriculares, pois esta inserido num grande universo, chamando a

atencao de areas como a geografia e o turismo.
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Dessa forma, a abordagem cultural impde a necessidade de repensar a
geografia humana e dentro dela a humanista. Conforme Claval (1999, p. 20),

Deste repensar nasce uma primeira ideia, aquela de que a Geografia
Humana ndo pode ser totalmente desvinculada da cultura em que se
desenvolveu, dado também vdlido para as demais Ciéncias Sociais, a
Economia, as Ciéncias Paliticas, a Sociologia, a Etnologia... O econémico, o
politico e o social nunca existram como categorias imutaveis e
independentes do espago no qual se encontram. Elas dependem da cultura
no seio da qual funcionam.

Consequentemente, o campo da abordagem cultural na geografia humana
amplia-se, tomando propor¢cdes maiores do que o da geografia cultural do passado
(HOLZER, 1992).

Na geografia, a cultura vem sendo considerada desde os primeiros estudos e
legitimada pelo termo geografia cultural, vertente alema, com a antropogeografia de

Ratzel'®

, € sendo depois desenvolvida pelas escolas Francesa e Norte Americana.
(NITSCHE, 2007). Neste contexto, pode-se citar Carl Sauer e a Escola de Berkeley.

A geografia cultural de Sauer (1889-1975) era uma geografia em que se
analisava a cultura sob seu aspecto mais material, os chamados artefatos culturais,
pelos quais se estudavam o0s campos, as moradias, 0os animais utilizados, o0s
instrumentos de trabalho. (CORREA, 2001).

A primeira obra teérica importante de Sauer®’ foi The Morfology of Landscape,
publicada em 1925 nos Estados Unidos e em 1998 no Brasil. Foram os enunciados
contidos neste artigo’® que fundamentaram a Geografia Cultural norte-americana,
entre eles: a valorizagao da relagdo do homem com a paisagem (ambiente), que por
ele é formatada e transformada em habitat; a analise desta relacdo sempre feita a
partir da comparacdo com outras paisagens [...]. (CORREA, 2001). Ainda conforme
este autor, a unidade espacial escolhida por Sauer'® para o estudo da geografia era

a Paisagem Cultural, que dependia da atuacdo humana para ser caracterizada.

® RATZEL, Friedrich. AnthropoGeographie: Grundziige Der Anwendung der Erdkunde auf Die
Geschichte. Stuttgart: J. Engelhorn, 1909.

" SAUER, Carl, Ortwin. The Morphology of Landscape. University of California Publications in

Geography 2 (2), p.19-53, 1925.
® SAUER, 1925, The Morphology of Landscape.

¥ SAUER, 1925, The Morphology of Landscape.
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Os principais legados da Geografia Cultural, e de Sauer, para as futuras
geracOes de estudiosos da geografia foram: manter vivo o antropocentrismo e a
cultura em meio a um cenario fortemente quantitativo, o que possivelmente permitiu
a reacdo e ruptura na década de 1970; respeitar a diversidade de temas e de
interesses, 0 que a manteve aberta para temas novos como 0 da percepcao
ambiental; enfatizar a interdisciplinaridade, permitindo aos gedgrafos amplas
incursdes em outros campos do conhecimento; valorizar o trabalho de campo e a
recusa dos “a priori”. (CORREA, 2001). Ele ainda acrescenta que uma renovacao
desta geografia cultural ocorre a partir da década de 1970, impulsionada por criticas
relativas a adocdo de um determinismo cultural e a uma visdo de cultura como
entidade acima do homem.

O objetivo da abordagem cultural para Claval (2002a, p. 20) € o de

Entender a experiéncia dos homens no meio ambiente e social, para
compreender a significagdo que estes impdem ao meio ambiente e o
sentido dado as suas vidas. A abordagem cultural integra as representagfes
mentais e as rea¢des subjetivas no campo da pesquisa geografica.

Claval (2002b, p. 34) ainda acrescenta que:

Matéria, natureza, cultura e vida social sdo realidades apreendidas ao
mesmo tempo por cada um. Na experiéncia individual ndo ha nenhuma
categoria que preceda a outra e se inscreva em um nivel ontoldgico. O
mundo é um dado da percepg¢do e estd estruturado por discursos. Os
investigadores ndo tém acesso privilegiado a verdade. Esta s6 aparece
passo a passo, através da andlise minuciosa dos testemunhos e
experiéncias de uns e outros. O enfoque cultural aparece na medida em que
as realidades sdo compostas por elementos percebidos por individuos, a
forma como utilizam para falar desses elementos e as praticas que levam a
cabo. (Traduc&o nossa®).

Dessa forma, no enfoque cultural se parte de uma visao diferente do real.
Para Claval (2002b), o observador jA ndo aceita a ideia de que a natureza, a
sociedade ou a cultura sejam realidades que se impdem por si mesmas. Considera-

se dessa forma que a natureza, 0S grupos sociais, 0s sistemas de representacéo

0 “| 3 materia, la naturaleza, la cultura y la vida social son realidades incautados al mismo tiempo

para cada uno. En la experiencia individual no existe una categoria que precede a la otra y si inscriba
en un nivel ontoldgico. El mundo es un dato de la percepcion, esta estructurada por discursos. Los
investigadores no tienen acceso privilegiado a la verdad. Esto aparece s6lo paso a paso, a través de
un cuidadoso analisis de los testimonios y experiencias de los demas. El enfoque cultural aparece en
la medida en que las realidades se componen de elementos percibidos por las personas, la forma en
gue utilizan para hablar de estos elementos y practicas que llevan a cabo.”
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nao se mostram iguais em todas as partes. Assim, o discurso do investigador se
adapta a situacéo e a sociedade se molda a partir das suas experiéncias. (CLAVAL,
2002b).

A geografia cultural abre-se para diversificados enfoques, jA que foi
enriquecida por novas abordagens. (CLAVAL, 1999). “E um destes enfoques € o
humanista de fundo fenomenologico em que se consideram as subjetividades, a
dimenséao psicoldgica e mental da cultura e as percepcdes individuais, valorizando a
experiéncia, a intuicdo, a imaginacéo e os sentimentos.” (NITSCHE, 2007, p. 33).

Assim, a abordagem fenomenoldgica, que se incorpora a geografia cultural,
sera o enfoque adotado neste trabalho, ja que se busca proporcionar a analise do
lugar e do mundo vivido, considerando a experiéncia de vida das pessoas

pesquisadas.

2.2.2 Abordagem Fenomenoldgica

A fenomenologia € o estudo da esséncia das coisas. (MELLO, 1990). A
palavra possui duas raizes gregas: phainesthai, que significa aquilo que se mostra; e
logos, que é estudo que embasa os trabalhos desenvolvidos sob o olhar humanista
desde a década de 1970. (MELLO, 1990). Embora possuindo raizes mais remotas

|21

em Hegel~, os significados contemporaneos da fenomenologia sédo atribuidos a

Edmund Husserl??

(1859/1938), que criou o estudo da consciéncia e dos objetos da
consciéncia, criticando as teorias cientificas de inspiracdo positivista, apegadas a
objetividade em que se acreditava que a realidade somente se resumia aos fatos
captados pelos sentidos. (MELLO, 1990).

Dentro da filosofia, a fenomenologia pode ser considerada “como ciéncia
tedrico-pratica do conhecimento”, conforme Petrelli (2004, p. 9), e como uma critica
ao positivismo da ciéncia formal, sobretudo a psicologia, que gozava de grande
prestigio no final do século XIX e tendia a converter-se na chave da explicacdo da

teoria do conhecimento e da logica, de acordo com Nitsche (2007).

' HEGEL, G. W. F. Vida, Pensamentos e Obra. Barcelona: Planeta de Agostini, 2008.

?2 HUSSERL, E. G. A. A ideia da fenomenologia (Escritos de Husserl de 1907). Lisboa, Portugal:
Edic6es 70, 2000.
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Colocar o conhecimento em questdo foi o “primeiro grau de consideracao
fenomenoldgica” proposto por Husserl (1907)*® em “A Ideia da Fenomenologia”,
publicado em lingua portuguesa em 2000. “A ldeia da Fenomenologia” é constituido
de cinco licbes, as quais revelam o seu desejo em fazer uma critica da razéo,
propondo a linha de reflexdo que ira executar em toda a sua carreira filosofica. A
pergunta de fundo que marca todo o itinerario dessa obra € como pode ser possivel
o conhecimento e de que maneira ele se da. Mais especificamente nas licdes,
Husserl argumenta em torno da distingcdo entre atitude intelectual natural e atitude
intelectual filosdéfica, apresentando as primeiras definicbes de fenomenologia. Além
disso, ele se propde questionar todo o conhecimento, tendo em vista uma critica do
conhecimento e apresenta a realizacéo da reducdo gnosiolégica®®. Em suas licdes,
Husserl pretende investigar a esséncia do conhecimento e a validade dessa
esséncia, sendo que este conhecimento inicialmente estd ligado a uma verdade
intuitiva iminente como um dado da percepcao.

Ao questionar a validade de todo o saber, faz uma critica as premissas do
conhecimento cientifico, encontrando a resposta na fenomenologia: “0 método da
critica do conhecimento € o fenomenoldgico; a fenomenologia é a doutrina universal
das esséncias, em que se integra a ciéncia da esséncia do conhecimento.”
(HUSSERL, 2000, p. 22).

Dessa forma, conforme Bello (1998, p. 12):

O método fenomenolégico se mostra eficaz pela sua capacidade de
remontar até as origens dos fendmenos e, portanto, ndo s6 descrevé-los na
sua manifestacdo exterior, mas também evidenciar as fontes que os
produziram. E o ser humano que deve ser investigado como produtor das
manifestacbes que foram observadas.

Assim, na fenomenologia se estuda as rela¢cdes que dao aos objetos sentido
e significado, interpretando como se da a apreenséo das esséncias dos objetos ou

sujeitos por meio da experiéncia vivida adquirida pelo individuo. (MELLO, 1990).

» HUSSERL, E. G. A. Die Idde der Phanomenologie. 1907.
24 Gnosiologia (também chamada Gnoseologia) € o ramo da filosofia que se preocupa com a
validade do conhecimento em funcdo do sujeito cognoscente, ou seja, daquele que conhece o objeto.
E a parte da Filosofia que estuda o conhecimento humano e a capacidade humana de conhecer.
SALES, Pe. J. J. B. de. Apostilhas de Gnosiologia. Recife, 2006.
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J& nas palavras de Husserl (2000, p. 46), o termo

Fenomenologia designa uma ciéncia, uma conexdao de disciplinas
cientificas, mas ao mesmo tempo, acima de tudo, fenomenologia designa
um método e uma atitude intelectual: a atitude intelectual especificamente
filosofica; o método especificamente filoséfico.

A atitude intelectual serve a um conhecimento que propicia a descricdo do
objeto, apontando para o sentido proprio do objeto. (DARTIGUES, 2003). Ainda o
mesmo autor acrescenta que nesse encaminhamento, para se chegar a um
conhecimento mais satisfatorio do homem, do mundo e da natureza, serve-se da
intencdo, que € um ato para escolher mentalmente uma acdo por meio da
consciéncia de se orientar para um determinado objeto, o que permite seu
conhecimento. Ou seja, a consciéncia € sempre consciéncia de alguma coisa,
sempre se dirige a um objeto, ndo haveria objeto sem sujeito. (HUSSERL, 2000).

Além disso, Husserl (2000, p. 42) salienta que “o conhecimento é, em todas
as suas configuracdes, uma vivéncia psiquica: € o conhecimento do sujeito que
conhece.” Tal revelacdo se alcanca pela aplicacdo do método fenomenoldgico, que
consiste em ir as coisas mesmas, aos fendbmenos, ao que aparece a consciéncia,
que se manifesta em si mesmo, que se da como objeto intencional. (DARTIGUES,
2003).

Petrelli (2004, p. 17) é outro que conceitua a fenomenologia, argumentando

que ela é

Uma ciéncia descritiva do objeto (realidade) considerado, em si mesmo, na
sua esséncia. E uma ciéncia descritiva da realidade, de seus objetos e
fatos, como significativos de algo que abstrai e transcende a pura
materialidade significante. E, sendo uma ciéncia dos objetos e dos fatos da
realidade, de como estes se apresentam a consciéncia de quem o0s
experienciam, é, entdo, a ciéncia de uma realidade significante “para mim”,
“para nés” ou “para eles”.

Pode-se afirmar, entdo, que a fenomenologia aproxima a ciéncia da vida
cotidiana e faz com que seja feita uma busca pela esséncia, em que sdo produzidas
as significagbes, a percepcao, a imaginacdo e a memoria, que importam ao estudo e

gue ddo ao mundo um carater subjetivo.



48

Outro fenomendlogo importante para este estudo foi Maurice Merleau-Ponty
que descreve a fenomenologia da percepcdo, cuja obra® foi escrita em 1945 e
publicada no Brasil somente em 1994. Para Merleau-Ponty (1994), a fenomenologia
€ 0 estudo das esséncias, e todos os problemas resumem-se em definir esséncias:
esséncia da percepcao; esséncia da consciéncia. Ele afirma que a busca da
revelacdo dos fendbmenos se da por meio de experiéncias e de ac¢des para distinguir
e revelar o que ha de essencial na percepc¢éao do fenémeno.

Conforme Merleau-Ponty (1994, p. 465),

Assim como a natureza penetra até o centro de minha vida pessoal e se
entrelaca a ela, os comportamentos também descem na natureza e
depositam-se nela sob a forma de um mundo cultural. N&o tenho apenas
um mundo fisico, ndo vivo somente nos ambientes da Terra, do ar e da
agua, existem em torno de mim estradas, plantacdes, povoados, ruas,
igrejas, utensilios, uma sineta, uma colher, um cachimbo. Cada um desses
objetos traz implicitamente a marca da a¢édo humana a qual ele serve. Cada
um emite uma atmosfera de humanidade que pode ser muito pouco
determinada (trata-se de algumas marcas de passos de areia) ou, ao
contrario, muito determinada, se visito todos os comodos de uma casa
recém desocupada. Ora, se ndo é surpreendente que as fun¢ées sensoriais
e perceptivas depositem diante de si um mundo natural, ja que elas séo pré-
pessoais, podemos admirar-nos de que os atos espontaneos pelos quais o
ser humano informou sua vida se sedimentem no exterior e ali levem a
existéncia anbnima das coisas. A civilizacdo da qual eu participo existe para
mim com evidéncia nos utensilios que ela fornece.

A fenomenologia revela o mundo ao descrever e interpretar fendmenos
apresentados a percepcao, examinar a relacdo entre 0 ser e a sua consciéncia e
capacita-la de conhecimento para referir-se a objetos situados fora de si mesmos.
(MERLEAU-PONTY, 1994).

Ao exaltar a interpretacdo do mundo que surge de forma intencional a
consciéncia, a fenomenologia enfatiza o ator, a experiéncia pura do sujeito e
desmistifica 0 conhecimento como coisa, como objeto de si mesmo, no nivel da
consciéncia, por sua subjetividade e intersubjetividade. (DARTIGUES, 2003).

Uma vez que o proposito na fenomenologia € considerar questdes do mundo
vivido pelos seres e toda a gama existencial que advém desta perspectiva, é nela
gue a geografia humanista vai buscar seu principal aporte filoséfico. (CALISTO,
2006). Neste sentido, a fenomenologia pode ser entendida como uma proposta de
aceitacao de diversos elementos na construgédo do conhecimento, que ndo apenas

agueles provenientes de observacdes empiricas, conforme Calisto (2006).

* MERLEAU-PONTY, M. Phénoménologie de la Perception. Paris: Gillimard, 1945.
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Nas palavras de Christofoletti (1985, p. 22), a fenomenologia preocupa-se em

Analisar os aspectos essenciais dos objetos da consciéncia, através da
supressdo de todos os preconceitos que um individuo possa ter sobre a
natureza dos objetos, como os provenientes das perspectivas cientifica,
naturalista e do senso comum. Preocupando-se em verificar a apreensao
das esséncias, pela percepcdo e intuicdo das pessoas, a fenomenologia
utiliza como fundamental a experiéncia vivida e adquirida pelo individuo.
Desta maneira, contrapde-se as observacdes de base empirica, pois ndo se
interessa pelo objeto nem pelo sujeito, ou seja, a fenomenologia ndo é uma
ciéncia de objetos, nem uma ciéncia do sujeito: ela é uma ciéncia da
experiéncia.

Desta maneira, pode-se afirmar que a contribuicdo do pensamento
fenomenoldgico se define como “‘um modo filosofico de reflexdo a respeito da
experiéncia consciente e uma tentativa para explicar isso em termos de significado e
significancia.” (BUTTIMER, 1985, p. 170). Para Buttimer (1985), na fenomenologia
se considera que a transformacéo de espacos desprovidos de significacdes decorre
da experiéncia humana do espaco, da natureza e do tempo.

Assim, conforme Quaranta e Soares (2004), a relagcdo da fenomenologia com
o turismo é uma decorréncia e, portanto, uma didatica fenomenoldgica em que se
considera o mundo em sua concretude e as experiéncias que séo vivenciadas. Além
disso, ela trabalha com a percepcéo, explorando os modos pelos quais o fendmeno
se mostra a cada individuo. (QUARANTA; SOARES, 2004). Eles ainda argumentam
gue devem ser considerados os modos pelos quais cada um sente, de acordo com
as nuances do seu sentir e como cada pessoa vé o mundo a partir de seu corpo.

Portanto, ao encarar o turismo como fenémeno a partir da fenomenologia se
procura atingir sua esséncia para investigar e interpretar 0s processos de
apropriacdo de um lugar, buscar seu sentido, atribuir-lhe significados e intervir na
sua pratica. Verifica-se que no turismo pode se procurar descrever os significados
de experiéncias de vida, explorar a estrutura da consciéncia humana, buscar a
esséncia dos fendmenos, utilizar elementos baseados na memoria, imagens,
significacdes e vivéncias (subjetividade).

As percepcOes e os valores, respostas dos seres humanos ao seu meio
ambiente fisico, permitem-lhes compreender a si mesmos. (CALISTO, 2006). Ou
seja, uma longa série de percepcdes e de experiéncias leva a formacao de posturas
culturais e de novas atitudes. (CALISTO, 2006). Nesse sentido, encontra-se a

relacdo dos fundamentos da fenomenologia com a atividade turistica.


http://www.amigosdanatureza.org.br/?s=glossario&ndx=112&a=filtrar
http://www.amigosdanatureza.org.br/?s=glossario&ndx=112&a=filtrar
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Dartigues (2003, p. 26) reforca que “a tarefa efetiva da fenomenologia sera,
pois, analisar as vivéncias intencionais da consciéncia para perceber como ai se
produz o sentido dos fendmenos; o sentido desse fendbmeno global que se chama
mundo.” Assim, o emprego da fenomenologia como aporte filoséfico para a
Geografia Humanista permite ao pesquisador considerar as experiéncias humanas
nos seus estudos, uma vez que considera o mundo vivido parte das relagcbes e do
entendimento entre a natureza e os seres humanos.

A partir do exposto, foi formulada uma base tedrico-conceitual
fenomenoldgica que tem como conceito principal o de lugar e, como conceitos
auxiliares, os de percepcéo, topofilia, paisagem e mundo vivido, conceitos estes que
dao suporte a este estudo. Desta forma, a concepcdo de Geografia Humanista, que
se vera a seguir, foi o resultado de um processo de revisdo de conceitos e teorias da
Geografia Cultural e Humanista, tendo como aporte filosofico principal, a

Fenomenologia.

2.2.3 A Geografia Humanista

A geografia humanista se desenvolve a partir de 1970, com a inser¢cado da
fenomenologia na geografia, principalmente, por gedgrafos que estudavam os temas
culturais. (GOULART, 2006). Assim, a geografia humanista herda algumas
contribuicdes da geografia cultural.

Percebe-se que a geografia vai mais além quando se abre a possibilidade de
estudar as “concepcgdes geograficamente subjetivas do mundo, que existem na
mente de inumeraveis pessoas comuns.” (HOLZER, 1992, p. 55), ao vislumbrar a
perspectiva humanista para a geografia.

Esta abertura permite que o0s pesquisadores da geografia passem a
desenvolver estudos sobre a percepcdo das pessoas em relagdo ao seu ambiente
de vivéncia, considerando inclusive os saberes ditos ‘ndo cientificos’ como fonte de
conhecimento. (GOULART, 2006).

Considera-se também que esta postura suscita a possibilidade de se lidar
com uma multiplicidade de pontos de vista, exigindo sensibilidade do pesquisador e

o resultado podera estar ligado a varias formas de ver o mundo, porém nenhuma
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correspondera a uma verdade Unica, jA que cada pessoa enxerga sob um
determinado angulo. (NITSCHE, 2007).

Dentro desse contexto, julgou-se ser importante citar David Lowenthal um dos
precursores da geografia humanista. Em sua obra de 19612°, publicada no Brasil em
1985, Lowenthal (1985, p. 138) destaca a importancia e o valor do individuo no
processo de compreensdo do mundo e afirma: “desconfiamos da ciéncia como o
anico veiculo da verdade porque concebemos o remoto, o desconhecido, e 0
diferente em termos do que esta proximo, bem conhecido e autoevidente para nos e,
acima de tudo, em termos de n6s mesmos.” Seus estudos foram interdisciplinares, e
ele buscou compreender os mecanismos mentais que dado origem a diferentes
mundos, ja que a objetividade faz com que a ciéncia s6 os compreenda em parte.
(GOULART, 2006). Desta forma, constatou-se que usando a subjetividade para

estudar as relagdes do homem com o meio, Lowenthal®’

aproximou-se da
perspectiva fenomenoldgica, abrindo caminhos para novos estudos na area.

A proposta humanista leva aos estudiosos da geografia a necessidade de
reconhecer que o conhecimento do mundo humano se da a partir do estudo das
relacdes das pessoas com a natureza, considerando ai, tanto seu comportamento
geografico, como também seus sentimentos e ideias a respeito de um espaco e de
um lugar. (TUAN, 1985, p. 143).

Lugar passa a ser visto como o recorte do espaco em que o individuo se
encontra ambientado e no qual esta integrado. Assim, lugar, € aceito como elemento
essencial na construcdo do mundo dos sujeitos, com suas afeicdes e sentimentos,
pois este é o centro de significAncia ou um foco de acdo emocional do homem.
(CALISTO, 2006). “O lugar nao é toda e qualquer localidade, mas aquela que tem
significAncia afetiva para uma pessoa ou grupo de pessoas.” (CHRISTOFOLETTI,
1985, p. 22). Ainda conforme o mesmo autor, na geografia humanista se procura
“valorizar a experiéncia do individuo ou do grupo, visando compreender o
comportamento e as maneiras de sentir das pessoas em relagéo aos seus lugares.”
(CHRISTOFOLETTI, 1985, p. 23).

Portanto, mediante a ampliagdo da importancia do termo lugar no estudo

proposto pelos geografos humanistas, surge adjacente a esta abordagem a

* LOWENTHAL, D. Geography, experience and imagination: Towards a Geographical
Epistemology. Association of American Geographers, 1961.

" |bid.
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necessidade de incorporacdo da concepcdo da experiéncia do aqui e agora no
sistema de relagées com um lugar.

Cabe salientar que a corrente humanista ndo objetiva, em absoluto, negar ou
desvincular as perspectivas cientificas sobre 0 homem, mas sim propor trabalhar
sobre elas (TUAN, 1985, p. 144), fazendo entender que ndo era mais possivel
aceitar que fossem desconsideradas as experiéncias do individuo ou do grupo, visto
que estas consideracdes permitem melhor compreender o comportamento e as
maneiras de sentir das pessoas em relacdo aos seus lugares de vivéncia.
(CHRISTOFOLETTI, 1985).

E a conformacéo dessas experiéncias que ira resultar para cada individuo e/
ou grupo humano a formacao de sua visdo de mundo, que se expressa através das
atitudes e valores para com o quadro ambiental. (TUAN, 1985). Essas experiéncias
representam o reflexo direto na forma com que as transformacdes desse ambiente
serdo conduzidas. Portanto, nas palavras de Christofoletti (1985), os gedgrafos
humanistas afirmam que sua abordagem merece o rétulo de humanista, pois
estudam os aspectos do homem que sdo mais distintamente humanos: valores,
significacbes, metas e propositos com relacéo aos lugares.

Mello (1990, p. 92) acrescenta que na geografia humanista se objetiva
“‘interpretar o sentimento e o entendimento dos seres humanos a respeito do espaco
e do lugar” com base na experiéncia vivida, que seriam os lacos de afetividade que
unem o homem concreta e abstratamente a um lugar.

Nesta vertente da geografia, defendem-se maneiras diferentes de se estudar
0 espaco e o lugar, ndo se apegando as verdades Unicas de teorias que explicam o
mundo. (GOULART, 2006). Ela se apoia na ideia de que cada ser humano é um
geografo informal que “pensa e filosofa, sendo, portanto, capaz de refletir sobre os
fendbmenos do(s) mundo(s) vivido(s).” (MELLO, 1990, p. 92). Desta forma, ela dota o
homem de importancia central para o estudo do meio, compreendendo e
interpretando seus sentimentos e comportamentos e como estes alteram um lugar e,
ao mesmo tempo, analisando a simbologia e significado de um lugar para o homem.

Assim, conforme relata Christofoletti (1985, p. 23), “a integragao espacial se
faz mais por meio da dimenséao afetiva do que pela dimensdo métrica. Estar junto,
estar proximo nao significa a proximidade fisica, mas o relacionamento afetivo com

outra pessoa ou com outro lugar.” Com isto, no que se refere ao estudo do espaco,
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deve-se, necessariamente, respeitar 0s aspectos subjetivos apresentados por
aguelas pessoas ou grupos de pessoas que vivem num espaco/ lugar em questao.
Bailly (1995, p. 54) auxilia a compreender mais aspectos desta relacdo do

homem com um lugar, a qual ndo pode ser apenas entendida pelo racionalismo.

O homem é ator geografico, o lugar é seu espaco de vida; todas as relagbes
ai se misturam numa trama de ligagdes que veiculam nossos sentimentos
pessoais, nossas memorias coletivas e nossos simbolos. Ndo pode existir
somente uma visdo de um lugar [...]. Beleza e deformidade nos remetem ao
homem, e a construcdo mais deteriorada se torna soberba, rica, dotada de
alma. Basta uma emoc¢do, e uma lembranca, as vezes de uma coisa de
nada, para o espaco ser tornado lugar, passa-se a viver (vivido).

Nesse sentido, Yi-Fu Tuan (1980) apresenta o termo “Topofilia” que
representa as relacdes de afeto que um individuo mantém com um lugar ou
ambiente fisico, ou seja, as relacdes se constroem, conforme os humanistas, a partir
da valorizacdo da percepcéao e atitudes decorrentes da experiéncia com um lugar.
Portanto, neste trabalho se prop6s investigar qual era a relacdo do turismo com o
mundo/espaco vivido, ou seja, qual a percepcdo das pessoas que possuissem esse
elo afetivo com um lugar. Esta tematica é apresentada a seguir.

2.2.4 Geografia da Percepcéao e Topofilia

Os estudos sobre percepcdo do meio ambiente iniciaram-se nos Estados
Unidos, em Chicago, no comeco de 1960, com o trabalho de gedgrafos, arquitetos e
urbanistas e representaram uma oportunidade de convergéncia para os gedgrafos
de diferentes linhas que tinham no estudo da percepgdo ambiental uma
preocupacao comum. (CAPEL, 1973). Amorim (1987) acrescenta que estes estudos
inserem-se na geografia humanista e, apesar do humanismo e da percepgéo sempre
terem estado presentes nos estudos tedricos e praticos da geografia, foi somente a
partir de 1970 que eles passaram a contar com metodologia e campo teorico
préprios.

A percepcdo ambiental ja vinha sendo estudada na Geografia por alguns

pesquisadores desde a década de 1940, porém foi David Lowenthal®® quem mais

% LOWENTHAL, D. Geography, experience and imagination: Towards a Geographical
Epistemology. Association of American Geographers, 1961.
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contribuiu para o inicio dos estudos da percep¢do ambiental dentro da Geografia.
(AMORIM, 2003). Com seu artigo Geography, experience and imagination (1961),
publicado em 1985 no Brasil, Lowenthal abriu um novo campo para os estudos na
area, introduzindo na geografia diferentes titulos de disciplinas como sociologia,
psicologia e filosofia, caracterizando o estudo da percepgdo como interdisciplinar
desde o seu surgimento. (GOULART, 2006).

Entre os termos mais empregados nos estudos de percepcdo ambiental,
encontram-se: atitude; cognicdo; imagem; paisagem; percepcao; representacao;
valor; topocidio; topofobia e topofilia. (AMORIM, 2003).

Dentre estes conceitos, destaca-se para este estudo o termo topofilia, criado
por Tuan (1980, p. 5) para expressar “o elo afetivo entre a pessoa e o lugar ou
ambiente fisico. Difuso como conceito, vivido e concreto como experiéncia pessoal”.
Outro conceito importante, e que ndo deve ser esquecido, € o de paisagem.
Segundo Capel (1973, p. 99), a paisagem “nao existe até que um pedaco de espaco
terrestre receba um olhar humano que o ordene e o converta em tal”. E para Dardel
(1990, p. 54)* apud Schier (2003, p. 7), “a paisagem nao se refere a esséncia, ao
que € visto, mas, representa a inser¢do do homem no mundo, a manifestacdo de
seu ser para com os outros, base de seu ser social.”

A atitude também pode ser considerada importante para este estudo, pois ela,

de acordo com Tuan (1980, p. 4), é

Primariamente uma postura cultural, uma posi¢cdo que se toma frente ao
mundo. Ela tem maior estabilidade do que a percepcéo e é formada de uma
longa sucessdo de percepcdes, isto é, de experiéncias. As atitudes
implicam experiéncia e uma certa firmeza de interesse e valor.

Deve-se se acrescentar também que “a medida que a sociedade e a cultura
evoluem com o tempo, podem mudar a atitude para com o meio ambiente — até
inverter-se.” (TUAN, 1980, p. 86).

Kozel (2001, p. 146), afirma que a percepcdo € um processo mental onde
individuo e ambiente interagem por meio de mecanismos perceptivos, que sao
armazenados sob a forma de memoaria aferida de significado. Entéo, cabe dizer que
os sentidos humanos bésicos (visdo, audi¢do e olfato) podem ter poder coercitivo na

definicdo do processo perceptivo e na afericdo de significados.

* DARDEL, E. L’homme et la terre — nature de la réalité geographyque. Paris: CTHS, 1990.
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Para Lowenthal (1985, p. 114), a percepcdo humana € restringida por
circunstancias fisicas e biologicas: “nossa amplitude congénita de sensagdes é
limitada, outras criaturas experienciam outros mundos além do nosso”. Dessa forma,
0 autor destaca a visdo, a audicao, as sensacodes, o tato, o olfato e o paladar como
percepcdes de mundo, diferenciando os seres humanos dos animais e também
diferenciando as percepc¢des dentre 0s proprios seres humanos.

Outros fatores especificos mencionados por ele para a compreensdo das
experiéncias dos seres humanos sdo o0 tempo com que se percebem as imagens e 0
espaco que é percebido. Como salienta Lowenthal (1985, p. 113), “a melhor visdo do
mundo concebida pela mente humana €, no maximo, um quadro parcial do mundo —
um guadro centralizado no homem.”

Em sua obra Topofilia, Tuan (1980, p. 68) relata que “para compreender a
preferéncia ambiental de uma pessoa necessitariamos examinar sua heranca
biolégica, criacdo, educacao, trabalho e os arredores fisicos.” E ainda no nivel de
atitudes e preferéncias de grupo, acrescenta Tuan (1980), é necessario conhecer
sua historia cultural e a experiéncia de um grupo no contexto do seu ambiente fisico.
As experiéncias do homem no mundo vivido irdo buscar respostas para as
indagacoes a respeito de como as pessoas adquirem habilidades e conhecimentos
espaciais e de que forma se tornam envolvidas com um lugar, o que ir4 corroborar a
importancia do estudo do significado do termo lugar para esta corrente geogréfica.
(TUAN, 1980). Assim, a geografia da percep¢do, da mesma forma que a geografia

humanista, contribui trazendo para este campo do conhecimento

A inclusdo da natureza e a gama de experiéncias e pensamentos humanos,
a qualidade e a intensidade de uma emocdo, a ambivaléncia e a
ambiguidade dos valores e atitudes, a natureza e o poder do simbolo e as
caracteristicas dos eventos, das intencdes e das aspiracdes humanas
(TUAN, 1976, p. 10).

Desta forma, o pesquisador observa o mundo dos fatos, isto €, as questdes
relativas ao clima, natureza fisica e biolégica das coisas, dentre outras, passando a
compor um processo reflexivo e critico onde buscara relacionar esses elementos
com as questdes humanas.

Neste contexto, um lugar representa a expressao de singularidade construida

e reconstruida pelas ac¢fes transformadoras do homem na busca continua pela
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melhoria do ambiente em prol da sua comodidade e da perpetuacao da sua espécie.
(TUAN, 1980).

A forma de como os seres humanos se relacionam uns com 0S outros em
seus circulos sociais, como também as a¢f6es que desenvolvem nos ambientes em
gue se encontram inseridos, resulta e determina a maneira de como estes
percebem e veem o mundo. (XAVIER, 2007). Nogueira (2004, p. 213), em uma

|30

leitura de Husserl™, afirma que “o mundo passa a existir a partir da insergdo do

homem nele, como ‘ser no mundo’. A consciéncia é sempre consciéncia de alguma
coisa... 0 objeto € sempre ‘objeto-para-um-sujeito’, importa descrever neste
momento como o objeto é para nés”. Sendo, para tanto, conforme Nogueira (2004),
o mundo real ndo apenas como um reflexo de modelos conceituais, mas também
produto da percepcédo desta materialidade por parte do sujeito. Nessa perspectiva,
de uma ciéncia aberta a fenomenologia, foram abordados os aspectos da presente
pesquisa.

Nogueira (2004, p. 211-212) ainda relata que a partir dessa visédo de ciéncia é

gue olharemos os cidaddos comuns, sujeitos de nossas pesquisas, vendo
suas descricdes dos lugares como o0 conhecimento concreto deles,
reconhecendo suas representaces de mundo e dos lugares. Tentaremos
interpretar as informacdes dos sujeitos tal como eles nos demonstraréo, e a
fenomenologia, bem como a geografia da percepcdo nos da sustentacédo
para isto, pois elas sdo uma tentativa de descricdo direta de nossas
experiéncias como elas séo.

A partir da influéncia humanista e fenomenoldégica, o pensar geogréafico sobre
um determinado lugar e dos problemas socioambientais que o afetam passou a
considerar os aspectos da percepcao de quem ali habita. (LENCIONI, 2003).

De certo modo, esta forma de pensar acabou trazendo para a luz do
conhecimento a composicdo das relagbes com os lugares, visto que a
fenomenoldgica e a geografia humanista, e dentro desta a geografia da percepgéo,
ao tratar dos lugares, considerando seus significados e representacgdes, traz para o
debate questbes que giram em torno do mundo percebido e vivido. Além disso, o
pensar geografico passou-se a ver o lugar, sobre a influéncia da fenomenologia,

como o espacgo onde se relacionam a existéncia real e a experiéncia vivida.

% HUSSERL, E. A ideia da fenomenologia (Escritos de Husserl de 1907). Lisboa, Portugal: Edicbes
70, 2000.



57

E o lugar, mais que o espaco, que se relaciona a existéncia real e a
experiéncia vivida. O lugar, porém € visto pela geografia sob influéncia da
fenomenologia ndo como um lugar em si, um lugar objeto, mas como algo
gue transcende sua materialidade, por ser repleto de significados. Por isso é
gue o lugar, concreto, Unico e que tem uma paisagem, ndo apenas natural,
mas essencialmente cultural, torna-se o centro e o objeto do conhecimento
geografico (LENCIONI, 2003, p. 154).

Nesse debate, a questdo do lugar passa a representar um ponto fundamental
para o entendimento dos aspectos relacionados ao mundo vivido. Aqui se diferencia
o lugar objetivo, aquele construido apenas pela sua materialidade, daquele
concebido pela fenomenologia, isto é, o lugar como produto da percepgédo e,
portanto, repleto de sentimentos e significados. (CALISTO, 2006).

Assim, pode-se afirmar que neste olhar de aceitacdo da inalienavel presenca
do mundo no espaco vivido pelas pessoas em que se encontra a proposta da
vertente da geografia humanista (CALISTO, 2006) e, consequentemente, da
geografia da percepcéo.

Dessa forma, filosofar a respeito deste mundo significa confrontar ideias e
conhecimentos vindos daqueles que vivem este mundo. A partir dai, verifica-se que
a proposta do estudo da percepcgédo ancorada na fenomenologia, busca descrever
experiéncias tais como elas sdo, buscando aceitar as descricbes dos lugares e
experiéncias, feitas por pessoas comuns, como sendo forca do conhecimento
concreto e direto da realidade que se busca apreender. Portanto, conforme Calisto
(2006), a perspectiva fenomenoldgica da geografia deixa de priorizar a descricdo do
mundo fisico e humano, desde a perspectiva de sua materialidade, para descrever o
mundo vivido onde o fisico/humano séo elementos percebidos e interpretados pelos
diversos sujeitos que 0s experienciam.

Diante disso, para este estudo de percepcao, a abordagem fenomenoldgica
constréi um campo de complexidade bastante proficuo, pois possibilita repensar as
acOes cotidianas uns para com 0s outros e para com o ambiente, pois “além de fazer
minuciosa descricdo dos fendmenos pesquisados, a fenomenologia busca estudar o
mundo vivido valorizando todas as experiéncias concretas do homem com este
mundo.” (NOGUEIRA, 2004, p. 217-218).

Tuan (1985) analisa que objetos que sao admirados por uma pessoa, podem
nao ser notados por outra, ou seja, a cultura também afeta a percepcéo. E os cinco

sentidos s@o essenciais para tais percepcoes. Assim sendo, Lowenthal (1985, p.
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124) destaca que cada pessoa possui uma visdo particular do mundo por trés

razoes:

1. Porque cada pessoa habita um meio ambiente diferente, ou seja, da
impossibilidade de dois corpos ocuparem ao mesmo tempo 0 mesmo lugar
no espaco, resulta que cada individuo vé o mundo de forma diferente dos
demais, pois nunca estd sob a mesma base de visdo; 2. Porque ela é
autocentralizada, “sou parte do seu meio ambiente, mas ndo do meu
préprio, € nunca me vejo como o mundo me vé”; 3. Porque cada um escolhe
e reage ao meio de maneira diferente.

Enfim, a cultura humana determina quais elementos serdo utilizados como
recursos e como estes recursos serdo empregados, podendo-se prever quais
impactos irdo acontecer através do uso destes elementos e recursos. Assim ocorre
também com a natureza e com as paisagens: € a cultura dos grupos humanos que
possibilita que uma paisagem seja valorizada ou n&o. Esta valorizagédo da paisagem
por determinados grupos €, justamente, um dos fatores que tornam o turismo um
amplo campo de estudo para a geografia. Neste contexto, considerou-se relevante

fazer uma abordagem dos conceitos de paisagem.

2.2.4.1 Paisagem

Considera-se que o estudo da paisagem seja um fator importante para o
estudo da geografia e da atividade turistica. Logo € de fundamental relevancia
revisar alguns conceitos de paisagem, a fim de refletir sobre este tema relevante aos
estudos voltados a geografia cultural em que se consideram as percepcfes que 0s
individuos atribuem as paisagens em que vivem e interagem criando vinculos
afetivos.

Na geografia, tradicionalmente, diferencia-se a paisagem entre a natural e a
paisagem cultural. “A paisagem natural refere-se aos elementos combinados de
terreno, vegetacao, solo, rios e lagos, enquanto a paisagem cultural, humanizada,
inclui todas as modificagOes feitas pelo homem, como nos espacgos urbanos e
rurais.” (SCHIER, 2003, p. 80). Dessa forma, o estudo da paisagem exige um
enfoque em que se faca uma avaliacdo pela qual seja definido o conjunto dos
elementos envolvidos, a escala a ser considerada e a temporalidade na paisagem.
(SCHIER, 2003).
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Pode-se pensar que a paisagem € a apresentacdo do objeto em seu contexto
histérico e geogréfico, considerando a configuracdo social e 0s processos naturais e
humanos. Para Sauer (1998), a ideia de paisagem esta diretamente relacionada a
existéncia humana na terra e ao longo do tempo.

Conforme Maximiano (2004), as primeiras referéncias sobre a concepg¢ao de
paisagem surgem com as representacdes em forma de pintura rupestre entre 30 e
10 mil anos, “séo os registros mais antigos que se conhece da observagao humana
sobre a paisagem.” Na antiguidade, o conceito de paisagem passa por varios
momentos, ou seja, no Egito antigo, em Roma, na Mesopotamia entre outros, vindo
a reforcar que o conceito de paisagem foi construido com base no que existiu de Util
e compreensivel no entorno da existéncia humana. (MAXIMIANO, 2004). Mas a
finalidade estética surgiu praticamente a partir do século XV, representada atraves
de pintores e artistas, que associaram a ela vinculos emocionais e afetivos. (RISSO,
2008). Portanto, a nocdo de paisagem, tanto utilitiria como estética, foi entendida
diferentemente a depender da cultura de cada grupo social diante dos desafios da
paisagem natural.

A sistematizacdo que levou ao conceito de paisagem somente se iniciou com
Humboldt, na Alemanha, no século XVIIl. (SCHIER, 2003). Para este autor, as obras
“Cosmos” de Alexander von Humboldt*', a “Geografia Comparada” de Karl Ritter*? e

a “Antropogeografia” de Friedrich Ratzel®®

sdo alguns dos exemplos em que se
utilizou o conceito da paisagem como método e transcricdo de dados sobre areas
distintas do planeta. Schier (2003) ainda acrescenta que para estes estudiosos a
paisagem era vista de forma holistica, associada a um conjunto de fatores naturais e
humanos. Para Humboldt®*, apud Alves (1997), a paisagem (landschaft) era “a
caracteristica total de uma regido da Terra”. Humboldt®® ainda considerava que a

observacao da paisagem deveria ser contemplada com sentimento.

¥ HUMBOLDT, F. W. H. A. von. Kosmos: Entwurf einer physischen Weltbeschreibung. 1845-1862.

% RITTER, Karl. Comparative geography. Traduacao William L. Gage. Filadélfia: J. B. Lippincott &
CO, 1865.

% RATZEL, Friedrich. AnthropoGeographie: Grundziige Der Anwendung der Erdkunde auf Die
Geschichte. Stuttgart: J. Engelhorn, 1909.

% HUMBOLDT, 1845-1862, Kosmos.

% HUMBOLDT, 1845-1862, Kosmos.
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Moraes (1983) afirma que com Ritter®®, em “Geografia Comparada’, a
paisagem ndo se constituia no principal objeto de estudo, porque ele considerava
que os “fendmenos nelas existentes, criados pela sistematizagdo, ocorreriam nas
diversas regides, justificando assim, o titulo de sua obra”. Portanto, a pratica
geogréfica de Ritter*’ tinha um carater enciclopédico, dedicando-se as descricées e
as analises regionais.

Ja Friedrich Ratzel®, em Antropogeografia (AnthropoGeographie), apresenta
0 conceito de paisagem de forma diversa, porque inclui primordialmente a cultura na
paisagem, embora proponha uma concepcdo limitada da cultura (influéncia
darwinista) ao confundi-la com os artefatos utilizados pelos homens para dominar o
espaco. (CLAVAL, 1999, p.22).

Diante disso, deve-se aos aleméaes, também, a conceituacdo diferenciada de
paisagem natural (naturlandschaften) e paisagem cultural (kulturlandschaften).

Carl Sauer® levou os conceitos da geografia alemé e apresentou a nocdo de
paisagem natural e paisagem cultural a Geografia norte-americana. (RISSO, 2008).
E Sauer?’, também, surgiu como o precursor do resgate dos estudos da paisagem,
ao fundar a escola de Berkeley, em 1922. (RISSO, 2008).

Sauer (1998, p. 23) afirma que a paisagem deve ser pensada ‘como um
somatorio de caracteristicas gerais em que a estrutura e a funcdo sdo determinadas
por formas integrantes e dependentes.” Para ele, a paisagem natural é aquela que
reflete as formas e objetos da natureza, que existe com ou sem o homem; ja a
paisagem cultural se define como aquela resultante da relacdo do ser humano com a
natureza. (SAUER, 1998, p. 29).

Conforme Claval (1999), para Sauer* a paisagem cultural representava,

consequentemente, uma materializacdo de pensamentos e acdes humanas, mas

% RATZEL, Friedrich. AnthropoGeographie: Grundziige Der Anwendung der Erdkunde auf Die
Geschichte. Stuttgart: J. Engelhorn, 1909.

¥ RITTER, 1865, Comparative Geography.
*® RITTER, 1865, Comparative Geography.

¥ SAUER, Carl, Ortwin. The Morphology of Landscape. University of California Publications in
Geography 2 (2), p.19-53, 1925.

‘9 SAUER, 1925, The Morphology of Landscape.

* SAUER, 1925, The Morphology of Landscape.
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nunca saindo do seu carater fisico-material, fato que aponta pela forte influéncia do
positivismo descritivo da época.

Ja na escola francesa, no inicio do século XX, Paul Vidal de La Blache*?, seu
principal representante, considerava que a paisagem € o0 relacionamento entre o
meio e as sociedades humanas, partindo da concepcdo de Ratzel**, mas
introduzindo o conceito de género de vida. (CLAVAL, 1999). “[...] A nog¢ao de género
de vida permite lancar um olhar sintético sobre as técnicas, os utensilios ou as
maneiras de habitar das diferentes civilizacdes [...] e assinala como se relacionam
hébitos, maneiras de fazer e paisagens.” (CLAVAL, 1999, p. 33). A ambicdo de La
Blache™ era “[...] explicar os lugares, e ndo de se concentrar sobre os homens [...],
ja que a andlise dos géneros de vida mostra como a elaboracdo das paisagens
reflete a organizacéo social do trabalho.” (CLAVAL, 1999, p. 33).

Na abordagem da Nova Geografia, 0 conceito de paisagem é retomado do
ponto de vista sistémico ainda vigente (CLAVAL, 1999), inclusive, em muitos casos,
0 conceito de geossistemas foi utilizado como substituto da paisagem. (RISSO,
2008). Esta abordagem é utilizada principalmente pela geografia fisica e geociéncias
porque proporciona a andlise das categorias da paisagem de forma dinamica,
conforme aponta Risso (2008). Os principais representantes desta linha sao
Bertrand (1971)*°, Sotchava (1977)*, Christofoletti (1999)*’, Troppmair (2000)*,
Tricart (1977)*°, entre outros autores. (RISSO, 2008). Considera-se que estes

estudos sistémicos da paisagem sdo importantes porque valorizam a

interdisciplinaridade.

“2 LA BLACHE, P. V. de. Principios de geografia humana. 2.ed. Lisboa: Cosmos,1954.
3 RATZEL, 1909. AnthropoGeographie.
* LA BLACHE, P. V. de. Principios de geografia humana. 2.ed. Lisboa: Cosmos,1954.

** BERTRAND, G. Paisagem e geografia fisica global. Cadernos de Ciéncias da Terra, S&o Paulo:
USP/IGEOG, n.13, 1971.

% SOTCHAVA, V. B. O estudo de geossistemas. Métodos em Questdo, Sédo Paulo, n. 16, p.1-50,
1977.

*" CHRISTOFOLETTI, A. Modelagem de sistemas ambientais. Sao Paulo: Edgard Bliicher, 1999.
* TROPPMAIR, H. Geossistemas e geossistemas paulistas. Rio Claro: Editora do autor, 2000.

“ TRICART, J. Ecodinamica. Rio de Janeiro: IBGE, 1977.
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J& na geografia humanista, de acordo com Claval (1999), o conceito de
paisagem é resgatado, considerando os aspectos subjetivos da paisagem, através
da analise de seu significado.

Nesta abordagem humanista, “o ambiente que envolve o homem, seja fisico,
social ou imaginario, influencia sua conduta.” (MELO, 2001, p. 33). Pode-se
considerar, entdo, que os estudos de percepcdo ambiental ou de percepcdo da
paisagem sejam fundamentais para analisar os sentimentos e os valores em relacéo
as paisagens, ja que, neste sentido, a percepc¢ao do individuo e dos grupos sociais
ou a subjetividade da paisagem passa a ser estudada, visando a compreensdo do
significado que a sociedade atribui ao espaco. (RISSO, 2008).

Assim visto, uma paisagem ndo é apenas o que se Vé. E o real, o vivido, é o
sentido diferentemente para cada ser humano e estes elaboram selecdes pessoais,
julgamentos de valor de acordo com a analise individual da percepcdo. (BOLSON,
2004). Essa pesquisadora ainda acrescenta que a analise individual de cada um
sofre influéncias sociais, culturais, ambientais, emocionais conforme o tipo de uso da
paisagem.

“A paisagem como representacgao resulta da apreensao do olhar do individuo
que, por sua vez, é condicionado por filtros fisiolégicos, psicologicos, socioculturais e
econOmicos e da esfera da rememoracdo e da lembranga recorrente.” (GOMES,
2001). Ou seja, para cada observador a paisagem tem um sentido, seja de
contemplacdo, utilitarista, estética e até mesmo indiferente. A atribuicdo de valores,
inseridos pelos individuos nas paisagens, demonstra o quanto se esta envolvido
afetivamente com elas. (COLLOT, 1990, p.24). As pessoas veem seu entorno
através das lentes da preferéncia e do costume e tendem a moldar o mundo a partir
do que veem e sentem. (LOWENTHAL, 1968).

Para Bertrand (1971), paisagem ndo € uma determinada porcédo do espaco
habitado, é o resultado da combinacéo dinamica, portanto instavel, de elementos
fisicos, biolégicos e antrépicos que, reagindo dialeticamente uns sobre os outros,
fazem de uma paisagem um conjunto Unico e indissociavel, em perpétua evolucao.
Esses “espacos habitados”, como ensina Bachelard (1993), transcendem o espago
geomeétrico [...] vivenciado, ou seja, as relacbes que sao tecidas neles podem se
constituir em variadas leituras, com diferenciados significados e valores.

A paisagem, em sintese, pode ser considerada como “o suporte fisico no qual

se estrutura a sociedade”, cuja “morfologia é resultante da légica prépria dos
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processos do suporte e da légica prépria dos processos sociais e culturais”, “é tudo
0 que vemos e sentimos, o resultado da acumulacdo de a¢des de muitas geracdes.”
(BLEY, 2006).

Bachelard (1993) salienta que a paisagem € muito mais do que o visivel, para
ser valorizada ela precisa ser sentida por todos 0s 6rgdos sensoriais que podem ser
mediadores da experiéncia humana. Por este sentido, a paisagem é vivida a partir
de um atributo invisivel de sensacdo, € uma paisagem sentida, experimentada,
provada, saboreada, a qual permite estabelecer sua esséncia. E por esta qualidade
de esséncia que Bley (1996) afirma que quanto mais modos o individuo tem de ver a
paisagem, mais proximo se estara da descricdo da esséncia do fendbmeno. A
paisagem vai além de um modo de ver o mundo, tal como vista
fenomenologicamente por Besse (2006), é proximidade e envolvimento: € a forma
propria do homem pensar e sentir o mundo.

As sensacoes individuais sdo uma extensédo do corpo que media a relacdo
homem-paisagem, portanto uma projecdo cultural, uma paisagem valorizada.
(MACHADO, 1996; BLEY, 1996). Dessa forma, paisagem pode ser considerada um
elemento imprescindivel ao desenvolvimento e impulso da atividade turistica. Pode-
se dizer, que o turista na verdade € um colecionador de paisagens. Segundo
Meneses (2002), a paisagem deve ser considerada como objeto de apropriacao
estética, sensorial. Para o autor, o primeiro contato do turista com o local visitado
acontece por meio da visdo da paisagem. E durante uma viagem que o visitante se
depara com uma diversidade de paisagens, sejam naturais, culturais ou construidas;
Sa0 essas imagens que permanecem no seu inconsciente e, ao voltar para casa, 0
turista se recorda dos lugares, das pessoas e das paisagens visitadas. (MENESES,
2002). Segundo Boullén (1997), por mais diferente que seja o resultado de uma
viagem, ela € o acumulo de experiéncias e lembrancas dos lugares por onde o
individuo passou.

Cruz (2002) ainda faz uma reflexdo, que complementa essa questao
perguntando: o que € uma paisagem turistica? As paisagens turisticas, s existem
em relacdo a sociedade. Elas ndo existem a priori, como um dado da natureza [...] €
a acao social que da sentido as paisagens, ndo o contrario. (CRUZ, 2002).
Seguindo esse raciocinio, pode-se pensar que toda paisagem pode ser turistica,
depende apenas do seu observador e de como ele percebe e interpreta o sentido de

cada paisagem.
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Na sequéncia sera apresentado o tema percepcdo geografica do turismo,
demonstrando a importancia da paisagem como elemento de percepcéo e essencial

na atividade turistica.

2.2.5 Percepcao Geogréfica do Turismo

O estudo da percepcéao geografica do turismo tem como base a geografia
humanista e que se utilizam fundamentos da fenomenologia, que valorizam as
experiéncias e as atitudes do homem em seu local de moradia e nos lugares
visitados, 0s espacos turisticos. Percebe-se ainda que o conhecimento do espaco
geografico se relaciona também ao psicoldgico, estudado pela percepc¢do. (XAVIER,
2007).

Na percepcdo geografica do turismo, tem-se considerado a perspectiva
psicolégica no conceito de espaco geografico que oferece subsidios para um maior
entendimento das pessoas com 0S espacos que vém sendo organizados pelas
atividades do turismo, encarado-as como um fendbmeno social e geogréfico.
(GOULART, 2006). Diante de esse pensar, para os estudos de percepcao
geografica do turismo, devem-se levar em consideracdo os valores culturais e
comunitarios, os relacionamentos interpessoais e as relacdes que um individuo
possui com o ambiente.

Capel (1973) argumenta que normalmente a percepg¢ao do visitante se reduz
a compor quadros da paisagem, e o nativo, ao contrario, apresenta uma atitude
complexa, fruto de sua relacao de total imersdo com o meio ambiente.

Para Tuan (1980, p. 73), “o ponto de vista do visitante, pode ser simples, e
facilmente enunciado, ja que em sua percepc¢ao nao ha interferéncia da cultura local
e a confrontacdo com a novidade também pode leva-lo a manifestar-se”. Por outro
lado, a atitude complexa do nativo somente pode ser expressa com dificuldade e
indiretamente através do comportamento, da tradicdo local, do conhecimento.
(TUAN, 1980).

Sobre esta relacdo entre o visitante e o lugar, o autor afirma que os contatos
do homem com a natureza, enquanto turista, sdo superficiais e pouco tém de
auténticos, e prossegue mencionando que “o turismo tem uma utilidade social e

beneficia a economia, porém ndo une o homem a natureza.” (TUAN, 1980, p. 73).
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Para ele, a “apreciagdo da paisagem €& mais pessoal e duradoura quando esta
mesclada com lembrancas de incidentes humanos. Também perdura além do
efémero, quando se combinam o prazer estético com a curiosidade cientifica.”
(TUAN, 1980, p. 109).

Conforme Xavier (2007, p. 9), para o desenvolvimento da percepg¢ao, deve-se

considerar:

a experiéncia e a visdo do mundo, ja que permitem a construcao do espaco
percebido do turismo. O individuo se integra ao local por meio de suas
acbes e percepcgbes, assumindo atitudes ao perceber seu mundo vivido,
modificado positivamente, ou de modo impactante pelo turismo.

Os estudiosos da geografia procuram utilizar duas abordagens para o estudo
da atividade turistica. Uma delas é a abordagem critica, que considera a atividade
turistica um produto social resultante das condigcdes econdmicas, politicas e sociais
da atualidade, visando a denuncia dos abusos cometidos contra 0 meio ambiente
em nome do turismo, ou a abordagem neopositivista, com o apoio de informacdes
mensuraveis, por meio de técnicas estatisticas, buscando analisar o fenébmeno que
acontece no espaco geografico. (XAVIER, 2007).

Xavier (2007) ainda destaca a importancia de se considerar a abordagem da
percepcdo geografica, ressaltando “a importancia dos fatores culturais e
comunitarios e da percepcdo das pessoas na elaboracdo das paisagens e, ainda
referenciar o mundo vivido das pessoas que, de qualquer forma, estdo envolvidas
com o fendbmeno turistico.” Esse pesquisador pondera que as maneiras como as
pessoas percebem e avaliam os lugares turisticos sédo variadas e, do mesmo modo,
sdo inconstantes as atitudes das pessoas, pois refletem as variacGes individuais,
bioquimicas, psicologicas, antropologicas e, de modo relevante, seu estilo de vida.

Assim, estudos sobre a percepg¢do geografica do turismo podem fornecer
subsidios para o conhecimento das relagbes entre 0 homem e a natureza e entre 0s
grupos humanos que sao envolvidos na atividade turistica. Seus fundamentos séo
orientados pela percepgdo do meio ambiente, “uma vez que essa estratégia oferece
explicacbes das dimensdes dos fatos geograficos e do arranjo espacial da paisagem
geografica, além de ser de fundamental importadncia para o conhecimento das
preferéncias ambientais.” (XAVIER, 2007, p. 4).
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Estudos sobre a percepcao do turismo tornam-se relevantes na medida em
gue se estudam as comunidades dos centros receptores de turistas e se preocupam
em conhecer e explicar as atitudes e os valores da comunidade em relac&o ao local.
(GOULART, 2006). Considera-se que esse local receptor de turistas € o espaco no
qual se desenvolvem, ao mesmo tempo, o0 mundo vivido da comunidade e o espacgo
turistico para o turista e onde, muitas vezes, coincide o espaco de lazer dos dois
grupos.

Analisa-se que, em muitas vezes, uma comunidade desconhece a atividade
turistica, ndo sendo capaz de aproveitar as oportunidades de desenvolvimento que
esta pode oferecer para melhorar sua qualidade de vida. Sem compreender a
atividade turistica, uma comunidade pode até trabalhar com ela, mas permanecera
sem atribuir-lhe valor. (XAVIER, 2007).

Portanto o conhecimento do espaco turistico, de seus componentes e dos
movimentos que nele ocorrem, conforme Vernon (1971) deve ser valorizado, ja que
possibilita a sensacdo de seguranca e permite o aparecimento de respostas
apropriadas nos momentos de tomadas de decisdo. Para Xavier (2007), por meio de
informagdes e de experiéncia, o homem procura conhecer os lugares e apreende
formas de acgéo para seu uso.

Percebe-se, entdo, que as relacdes das pessoas com 0s lugares turisticos,
dos quais fazem parte, processam-se a partir da percepcdo que os individuos
possuem deles, das atitudes que nestes locais sdo tomadas e dos valores a eles
atribuidos.

Tuan (1980) afirma que os significados de percepcéo, de valores e de atitudes
se superpdem e se tornam claros no contexto expresso em cada um desses
processos. Ele ainda reintera que a atitude assumida perante o mundo é formada
por longa sucessdo de percepcdes e experiéncias. Considera-se entdo, que as
atitudes adotadas pelas pessoas com o turismo podem refletir seus interesses e
seus valores.

Para Xavier (2007), os fatores culturais do meio ambiente fisico interferem na
visdo de mundo e para conhecer a preferéncia ambiental de uma pessoa, €
necessario examinar sua heranca bioldgica, sua educacéo, seu trabalho e seus
arredores fisicos. E, ainda de acordo com Xavier (2007), a experiéncia e visdo de
mundo desempenham papel relevante no desenvolvimento da percepgao, pois o

contato direto com o meio ambiente permite ao individuo construir seu espaco
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perceptivo, justificando, assim, a importancia da percepc¢ao geografica no estudo dos
lugares turisticos.

Oliveira (1977) também comenta sobre essa percepcdo, mostrando que ela
deve ser encarada como uma fase da acdo exercida pelo sujeito sobre o meio
ambiente, pois as atividades n&o se apresentam justapostas, mas encadeadas uma
as outras. A percepcado, ao se processar, além de permitir a interacdo do individuo
com seu espaco, permite também, que sejam elaboradas respostas apropriadas as
mudancas e as incertezas que 0 espaco oferece, respostas estas que se evidenciam
pela cognicao e pela inteligéncia. (OLIVEIRA, 1977).

As analises sobre percepcédo sdo complementadas com o resultado do estudo
dos conceitos de lugar e espaco vivido. Como se V€, “este meio de atuagao habitual
€ 0 lugar e 0 seu extremo é 0 espaco, ou seja, 0 que comeca espaco indiferenciado
transforma-se em lugar a medida que o conhecemos melhor e o dotamos de valor.”
(TUAN, 1985). Diante disso, considerou-se que a partir de tais conceitos era
possivel, ao final da concepcdo tedrica e demais particularidades deste estudo,
analisar os resultados dos questionarios aplicados aos moradores e turistas de
segunda residéncia, uma vez que esta foi a sintese dos tdpicos abordados, em
relacdo ao lugar, ao espaco e as diferentes relacées do homem com o local.

2.2.6 Lugar como referéncia

Dentro da geografia humanista, o termo lugar surge como uma unidade
espacial e € uma das categorias de andlise mais importante desse segmento. Para
Christofoletti (1985), € num lugar onde as pessoas colocam seus anseios e suas
experiéncias, onde vivem o seu cotidiano, mantém relagdes simbdlicas, identitarias e
histéricas do grupo social que ali reside, é onde desenrolam suas paixdes. E onde o
ser humano se encontra ambientado, integrado, “n&o é toda e qualquer localidade,
mas aquela que tem significAncia afetiva para uma pessoa ou grupo de pessoas.”
(CHRISTOFOLETTI, 1985, p. 22).

Tuan (1983, p. 6) afirma que lugar € sinbnimo de seguranca e, a partir dele, o
individuo se sente seguro para algar voos distantes, rumo ao desconhecido: “a partir
da seguranca e estabilidade do lugar estamos cientes da ampliddo, da liberdade e

da ameaca do espaco e vice-versa.” Ainda, deve-se acrescentar:
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Espaco e lugar diferem pelo fato de que o espago é mais abstrato do que o
lugar, j4 que o espacgo comeca indiferenciado, sem valor ou relagdes com o
individuo. Na medida em que o individuo dota o espago de valor e
estabelece vinculos emocionais, ele se torna lugar. (TUAN, 1983, p. 6).

Considerou-se também relevante salientar a importancia da avaliacdo da
paisagem dos lugares para o turismo. Segundo Boullon (2002), para a apreciacao
estética da paisagem, o que vale é o0 que a pessoa capta por meio de seus sentidos,
apreciacdo e estado de espirito. Ele faz referéncia a qualidade estética e aos
diferentes elementos da paisagem urbana sobre a experiéncia turistica, podendo
esta qualidade estética despertar o interesse do observador em aprecia-la e
contempla-la, tornando a experiéncia turistica enriquecedora, sendo ele morador ou
turista. As condi¢cdes de visibilidade do observador em relacdo a paisagem no
momento da observacéo séo relevantes para a apreciagdo da paisagem, podendo
interferir diretamente na intensidade do desfrute e posterior vinculo afetivo para com
aquela experiéncia. (BOULLON, 2002).

Lowenthal (1985, p. 136) ressalta que “raramente diferenciamos entre
pessoas, lugares ou coisas, até que tenhamos um interesse sobre elas”. Isto faz
com que o lugar esteja associado as experiéncias intimas e pessoais que se alteram
de individuo para individuo e de cultura para cultura. (TUAN, 1980).

Conforme Tuan (1983, p. 180), “muitos lugares, altamente significantes para
certos individuos e grupos, tém pouca notoriedade visual. Sdo conhecidos
emocionalmente, e ndo através do olho critico ou da mente.”

A criacdo de um lugar depende, entédo, da experiéncia que, para Tuan, € “um
termo que abrange as diferentes maneiras através das quais uma pessoa conhece e
constroi a realidade.” Esta realidade ndo diz respeito, necessariamente, a um longo
tempo de duragdo, pois “viver muitos anos em um lugar pode deixar na memoria
poucas marcas que podemos ou desejariamos lembrar; por outro lado, uma
experiéncia intensa de curta duracdo pode modificar nossas vidas.” (TUAN, 1983, p.
204).

Assim, a formacéo do sentido de lugar para um individuo depende da relacao
que ele tem com o mesmo, através da experiéncia, das brincadeiras no espaco
coletivo, da convivéncia com os demais, da sensagdo de apego, de bem estar, de
sentir-se em casa. (GOULART, 2006).
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Como um lugar depende da atribuicdo de valores e afetividade por parte de
um individuo ou grupo, se ocorrer uma mudanca nestes valores e conceitos, tal lugar
pode deixar de ser “lugar” e, entdo, aparecerdo novas normas de conduta (TUAN,
1983). Isto significa que os lugares podem ser eternos, mas também transitorios, ja
que assim como se transforma um espaco em lugar, este lugar também pode voltar
a ser espaco, através das “metamorfoses” operacionalizadas pelos homens [...].
(MELO, 2001).

Nessa perspectiva, Tuan (1983, p. 203) afirma:

O homem moderno se movimenta tanto, que ndo tem tempo de criar raizes;
sua experiéncia e apreciacao de lugar é superficial [...]. “Sentir” um lugar
leva mais tempo: se faz de experiéncias, em sua maior parte fugazes e
pouco dramaticas, repetidas dia apds dia e através dos anos. E uma mistura
singular de vistas, sons e cheiros, uma harmonia impar de ritmos naturais e
artificiais.

Portanto, de acordo com Tuan (1983), ndo se pode simplesmente denominar
uma localidade turistica de lugar, pois ha a necessidade de “repeticdo” no encontro
com o lugar. Se o turista apenas percorre uma vez as ruas de uma determinada
cidade, como chama-la de lugar? Por sua vez, considera-se que aquele turista que
ao longo dos anos visita a mesma cidade, percorre diversas vezes 0S mesmos
caminhos, relaciona-se com as pessoas da comunidade e cria vinculos com espaco,
tem mais condigbes de estabelecer um relacionamento afetivo com o local, que,
para ele, deixa de ser um espaco e torna-se um lugar. E isso, consequentemente,
acontece com os segundos residentes, que ja possuem “outro lar” neste espaco e
nele criam vinculos afetivos e legais.

Uma caracteristica atrelada a um lugar é a valorizagdo que o individuo lhe
confere, pois, conforme Carlos (1999, p. 28) a relagédo entre o homem e o lugar
depende de ambos: “ai 0 homem se reconhece porque ai vive. O sujeito pertence ao
lugar como este a ele, pois a producédo do lugar se liga indissociavelmente a
producgao da vida.”

Para Tuan (1983, p. 44), “as pessoas, em todos os lugares, tendem a

considerar sua terra natal como o ‘lugar central’, ou o ‘centro do mundo”. Como
base da reproducdo da vida, um lugar pode ser analisado pela triade habitante-

identidade-lugar, que aponta a valorizagéo do corpo, que habita e se apropria de um
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espaco (TUAN, 1983), ou seja, 0 homem percebe o mundo através do seu corpo, de
seus sentidos, apropriando-se de um espaco e tornando-o lugar.

As experiéncias vividas cotidianamente pelos individuos em seus locais de
moradia, trabalho, lazer e de fluxo fazem com que os espacos se tornem lugares,
tendo “uma conotacdo de pertinéncia por pertencer a pessoa e esta a ele, o que
confere uma identidade mutua, particular aos individuos.” (MELLO, 1990, p. 102).

Buttimer (1985, p. 166) salienta “a importancia do lar na construgao do lugar,
afirmando que habitar implica mais do que morar, cultivar ou organizar o espago.”
Portanto, significa viver de um modo pelo qual se esta adaptado aos ritmos da
natureza, ver a vida da pessoa como apoiada na histéria humana e direcionada para
um futuro, construindo um lar, que é o simbolo de um dialogo diario com o meio
ambiente ecoldgico e social da pessoa.

O recorte espacial abordado nesta pesquisa foi 0 municipio de Guaratuba.
Neste lugar, ocorre a atividade turistica, em que se valoriza o turismo de sol e praia,
as festas religiosas e a pesca. A praia € um lugar, também, se considerada em
relacdo ao municipio, pois muitos moradores e segundos residentes a consideram
um “lugar especial’, distinto dos demais bairros, referindo-se as questbes de
deslocamento como, “vou a Praia Central” ou “vou a Praia Brava”. Estas relacdes
humanas com o lugar foram abordadas no decorrer deste estudo, principalmente,
guando das analises da pesquisa de campo. Neste contexto apareceu também o
termo espaco vivido, ou seja, o lugar acabou se tornando o espaco vivido das

pessoas que nele habitavam, conceito abordado a seguir.

2.2.7 Espaco vivido

A Franca foi o pais onde se comecou a estudar os espacos vividos de forma
independente, desvinculado do humanismo fenomenoldgico anglo-saxao. (GOMES,
1996, p. 317). O autor demonstra que as bases dos estudos sobre espaco vivido,
também chamado de mundo vivido, estdo na escola francesa de geografia,

sobretudo em Vidal de La Blache® e Deffontaines®. Pode-se acrescentar que foi

LA BLACHE, P. V. de. Principios de geografia humana. 2.ed. Lishboa: Cosmos,1954.

L DEFFONTAINES, P. O que é Geografia Humana. Boletim Geografico. 6(3): 14- 17, 1943.
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Frémont>* quem estudou as regiées sob o angulo do espaco vivido, tornando-o uma
dimensdo da experiéncia humana dos lugares. Dai o espacgo vivido ser
“‘compreendido como um espaco de vida, construido e representado pelos atores
sociais que circulam neste espaco.” (GOMES, 1996, p. 319).

Esta forma de pensar o espaco geogréfico € também encontrada na corrente
fenomenolégica, cujas primeiras referéncias se encontram em Sauer>, sem, no
entanto, ter utilizado a expressdo que 0 caracterizasse como engajado nesta
corrente. Assim, a partir dos anos 1970, Relph (1976)°* e Yi-Fu- Tuan (1980,
1983°%) aplicaram os conceitos de fenomenologia & geografia de forma mais clara.

Para Relph (1979), o mundo vivido se apresenta sob trés aspectos: natural,
social ou cultural e geografico. O mundo vivido natural é pré-determinado, no qual
coisas, formas e pessoas possuem modos variantes e sentimentos. Para ele, este
mundo é visto e sentido pelas pessoas, no qual elas estdo apenas implicadas numa
situacdo que lhes é dada; € o mundo real do espetaculo, presente e néo
representado. O mundo vivido social ou cultural é constituido pelos seres humanos,
suas acoes, seus interesses, seu trabalho, suas lutas, seu cotidiano. (RELPH, 1979).
E o mundo em que as pessoas se inter-relacionam, fazem uso de uma linguagem
comum, relacionam-se com instituicbes sociais, culturais, edificios, obras de arte,
enfim, fazem parte de um mundo que nao é pré-determinado, mas vai se fazendo de
acordo com o0s aconteceres da sociedade em sua intersubjetividade e sua
interconexdao com o meio ambiente. (RELPH, 1979). Nao obstante, Relph (1979, p.
7) complementa, ponderando que ‘o mundo é visto e experienciado ndo como uma
soma de objetos, mas como um sistema de relagcbes entre o homem e suas
vizinhangas, como focos de seu interesse”. Ele ainda reitera, mostrando que o
mundo vivido geogréafico é formado tanto do mundo natural quanto do construido

pelo homem, constituindo-se em seu ambiente que prové sustento e uma moldura

2 FREMONT, A. A regido, espaco vivido. Tradugdo Antonio Gongalves. Coimbra: Almedina, 1980.

% SAUER, Carl, Ortwin. The Morphology of Landscape. University of California Publications in
Geography 2 (2), p.19-53, 1925.

* RELPH, E. Place and placelessness. London: Pion, 1976.

** TUAN, Y. F. Topofilia: Um Estudo da Percepcéo, Atitudes e Valores do Meio Ambientel. S&o
Paulo: Difel, 1980.

* TUAN, Y. F. Espaco e lugar — A Perspectiva da Experiéncia. Sdo Paulo: Difel, 1983.
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para a existéncia; é ainda o mundo dos espacos, das paisagens, dos lugares, onde
a vida cotidiana se faz, manifesta-se e se perpetua.

O espaco vivido passa a ser, portanto, tudo aquilo que se desenvolve no
espaco geografico, formado pelas pessoas, pelos objetos, pelas relacbes
intersubjetivas e com as coisas, as instituicbes, os fluxos que levam mercadorias,
ideias, pessoas, informagdes. (ROCHA; ALMEIDA, 2005). Este espago vivido
geografico tanto pode ser o de uma rua, de uma cidade, de uma paisagem. (TUAN,
1983).

Relph (1979, p. 4) relata que “os fundamentos do conhecimento geografico
repousam na experiéncia direta e da conscientizagdo do mundo em que vivemos.”
Este pensamento esta proximo ao de Lowenthal (1985), quando este comenta que
qualquer um que examine o mundo ao seu redor €, de alguma forma, um gedgrafo,
ja que desenvolve uma epistemologia geogréafica, a qual é fundada nas experiéncias
diretas, memdria, fantasia, circunstancias presentes e propoésitos futuros. Isto se
constitui no mundo/espaco vivido, cujo estudo é feito, na geografia, pelo viés da
fenomenologia, corrente filoséfica em que se procura “levantar as experiéncias
concretas do homem e encontrar nestas experiéncias uma orientacdo que nao as
limite a uma simples sucesséao.” (HOLZER, 1997, p. 78).

Em suma, para Relph (1979) a identidade de um lugar € formada de trés
componentes interrelacionados: caracteristicas fisicas ou aparéncias, atividades
observaveis e significados ou simbolos. E, seguindo essa mesma linha, Tuan
(1983), defende que o mundo geogréfico é formado pela interrelagcdo do espaco
como experienciado, paisagem como a superficie que limita o espaco e o lugar vem
como centro de significados no espaco e paisagem. Portanto, compreende-se que 0
espaco vivido € um dos enfoques com o qual a geografia humanista aborda o
espaco e que permite ao pesquisador compreender como nasce a magia dos
lugares, o amor, o encantamento, o esnobismo e a indiferenca. (MELLO, 1990).

Machado (1996) considera que os significados do espago vivido ndo sao
claros ou o6bvios, eles tém que ser descobertos através de um vinculo com uma
paisagem e um lugar, a fim de que estes n&o sirvam apenas como cenarios ou
panos de fundo, desprovidos de sentimentos e relagdes. E, conforme Bahl (2004a,
p. 33), “a paisagem e sua extensao territorial entrelagam de modo harmonioso

componente humano e natureza, em estado de harmonia e equilibrio.”
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Percebe-se assim que é no espaco vivido de muitas pessoas onde se
desenvolvem também as atividades turisticas. O lar do morador é também o espaco
turistico do turista; fato este que gera conflitos devido as diferencas de atitude em
relacdo ao local. Enquanto para o morador o lugar é o lar, para o turista ele
geralmente é um cenério. (XAVIER, 2007).

Para Boullén (1997), é realizada nesse cenario a leitura da paisagem, e nesta
nao cabe as predilecbes e nem as deducdes de certos elementos, pois essa leitura €

efetuada a partir da presenca de outros [...]. Boullén (1997, p. 99) afirma também:

A partir do enfoque visual, os tipos de paisagem sdo a consequéncia da
combinacdo de numerosos elementos fisicos de diferentes classes (uns
naturais e outros artificiais), intimamente relacionados entre si; por isso
podemos aprecia-los como um conjunto (Tradugéo nossa57).

Para a percepcdo e apreciacdo estética da paisagem, vale o que o turista
comum capta por meio de seus sentidos influenciados por seu estado de animo.
(BOULLON, 1997, p.105).

Desta forma, jA que o turismo faz parte do espaco vivido dos individuos que
vivem em Guaratuba, considera-se que em um estudo fenomenol6gico deve
preocupar-se em descobrir qual o sentido deste fato para as pessoas, porém sem
ater-se ao fato em si. Ao aplicar este estudo, ndo se deve ater a qualidade dos
servicos, a renda gerada ou as condi¢cfes da infraestrutura, entre outros elementos,
mas interessar-se pela percep¢ado que se tem do turismo na localidade, ou seja, 0
valor dele e do ambiente para as pessoas que moram no lugar e para as que
possuem casa de segunda residéncia e tenham suas vidas envolvidas neste
processo. A partir dai, pode-se retornar a atividade turistica e concebé-la com base
no contexto de um espaco vivido, de acordo com aquilo que é percebido/vivido como
esséncia deste fenbmeno. O enfoque proporcionado pela fenomenologia parte de
nao encara-la como uma ciéncia exata, fato que se constitui no cerne deste trabalho
cientifico. Assim, ndo se deve utilizar metodologias convencionais quantitativas
baseadas em estatisticas de turismo coletadas por questionarios fechados, isto, no
entanto, sem a intencdo de desmerecer a importancia destes métodos como

ferramentas essenciais para analisar diversos aspectos da atividade turistica,

" “Desde el enfoque visual, ambos tipos de paisaje son la consecuencia de la combinacién de

numerosos elementos fisicos de diferentes clases (unos naturales y otros artificiales), intimamente
relacionados entre si; por eso, podemos apreciarlos como um conjunto.”
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sobretudo aqueles ligados a questdes econdmicas, de marketing turistico entre

outras.

2.3 RESUMO DO APORTE TEORICO

O turismo, como sendo o movimento de maior escala de produtos, servicos e
pessoas que a humanidade alguma vez assistiu (PETROCCHI, 2008), é reconhecido
como uma forgca econdmica e social das sociedades contemporaneas, o que o torna
um fenbmeno complexo. Por outro lado, enquanto parte do sistema dinamico da
sociedade contemporanea, o turismo constitui uma area cientifica multidisciplinar
(BENI, 1998) e, por isso, tem sido estudado em varias ciéncias, ou seja, pela
sociologia, psicologia, antropologia, geografia, histéria, entre outras. Numa
perspectiva sociologica, o turismo é uma caracteristica da sociedade contemporanea
(KRIPPENDORF, 1989), ja que poder ser visto como uma pratica social em que as
viagens e 0s destinos turisticos constituem microcosmos pelos quais a sociedade se
revela nas suas motivacdes, contradi¢cdes, desigualdades, cédigos comportamentais
e pluralidade de estilos de vida.

O turismo e os enclaves das férias constituem universos complexos de
sociabilidade em que individuos e grupos sociais se encontram. Mas o turismo nao é
apenas 0 encontro de turistas com outros turistas. Como uma experiéncia
verdadeiramente humana, para Krippendorf (1989), o turismo esta também, e muito,
relacionado com a interagcdo entre turistas e residentes (sendo eles segundos
residentes ou ndo). Ambos se tornam parte integrante do sistema turistico (BENI,
1998), sendo fundamentais para uma melhor compreensdo do turismo e dos
comportamentos em turismo. Durante a estada no destino turistico, os turistas sao
simultaneamente turistas e residentes (temporarios) e quando turistas e residentes
se encontram, ambos tém a oportunidade de vislumbrar como os outros vivem e de
refletir sobre as suas préprias vidas através dos olhos dos outros.

A dimensao e importancia que o turismo alcancou resultam das mudancas
operadas na sociedade e na evolugdo das formas de vida que elas produziram.
Desta forma, o desenvolvimento do turismo ndo pode ser dissociado do contexto
histérico que o configurou, ja que as caracteristicas econémicas, politicas, sociais e

culturais dos diversos quadros temporais modelam a expressdo das motivacoes,
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percepcdes e aspiragbes do turista e do morador e acrescentam-lhe outras,
produzindo novas atitudes e novos comportamentos sociais que se refletem no
turismo e no seu desenvolvimento do lugar onde a atividade acontece.
(KRIPPENDOREF, 1989).

Permanentemente dinamico, o turismo se vive atualmente em novos desafios,
fruto da evolucao das formas de organizacéo social do trabalho, da possibilidade de
novas experiéncias no contato com a realidade associada ao desenvolvimento das
tecnologias da informacdo, ou da emergéncia de novas preocupacdes sociais e
ambientais. (CONCEICAO, 1998). Estes fatos traduzem-se numa profunda alteraco
em nivel de consumo do turismo. O estilo de vida das sociedades contemporaneas,
combinado com as motivacOes para satisfazer novas necessidades e preferéncias
individuais, impulsiona os turistas, além das viagens longas, hospedagem em hotéis
e pousadas, a buscar alternativas, bem como a aquisicdo da segunda residéncia em
um local para lazer e descanso, usufruindo-a ndo apenas nos periodos de férias,
mas também em feriados e finais de semana.

Vera (1997) afirma que o turismo em area litoranea é a forma mais comum e
diferencial de desenvolvimento turistico, e é a que gera a maior parte dos
movimentos turisticos internacionais, ja que o litoral € o principal destino de férias
para muitas pessoas no mundo. Nesse contexto estd Guaratuba, um municipio
litoraneo do Estado do Parana, considerado turistico, pois alia descanso e lazer
junto ao mar.

No litoral paranaense, a instalacdo das segundas residéncias, esta
intimamente ligada a dinAmica das classes média e alta, normalmente pessoas
vindas da capital, Regido Metropolitana de Curitiba e interior do Estado que, a partir
da década de 1970, passaram a ocupar a regiao da orla, em especial nos municipios
de Matinhos e Guaratuba. (ANGULO, 2000). Nesse segmento de carater capitalista,
o turismo de segunda residéncia tem como principal ativo o espaco geografico e
seus recursos naturais tendo em vista a relagdo entre natural-urbano que esse
turismo gera, pois 0s segundos residentes buscam um lugar para lazer e 6cio
préoximo as areas naturais, mas sem perder o conforto.

Assim, possuir uma segunda residéncia para usufruir aos finais de semana e
feriados pode ser um fator sociocultural caracteristico da sociedade contemporanea.
A reducao da jornada de trabalho, a degradagdo do meio urbano e o advento do

automovel particular contribuiram para a ecloséao do fim de semana como o principal
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periodo de aproveitamento do tempo livre, sobretudo, via segunda residéncia
(ASSIS, 2003). Normalmente, os segundos residentes iniciam suas migragdes com
destino as segundas residéncias nas sextas-feiras a noite, apds a jornada de
trabalho semanal ou na manhd do sabado, aproveitando assim, o sabado e o
domingo, e retornando, geralmente, a tarde ou a noite do domingo para as suas
residéncias permanentes. (ASSIS, 2003).

Portanto, Guaratuba pode ser considerado um municipio com alto indice de
turismo de segunda residéncia e também sazonal. Em Scheuer (2010b), consta que
Guaratuba se caracteriza como um municipio sazonal, com suas peculiaridades em
relacdo ao turismo e que ainda depende essencialmente do turismo de sol e praia,
sofrendo com as causas e os efeitos advindos da sazonalidade, j4 que os fatores
climaticos e estruturais atraem as pessoas para Guaratuba no verdo e esses
mesmos fatores, afastam-nas no inverno, determinando o tipo de sazonalidade
existente, ou seja, ligada ao clima e a questdes institucionais.

Diante da evidéncia de que o turismo esta intimamente ligado a geografia e as
suas correntes humanista e cultural, entre outras, neste estudo busca-se
embasamento na geografia cultural e na humanista com abordagem fenomenoldgica
para trabalhar com percepcéo, topofilia, paisagem, lugar e espaco vivido.

Dentro da abordagem da geografia cultural, Claval (2002a) buscou entender a
experiéncia dos homens no meio de vivéncia para compreender os significados que
estes dao a este meio e qual o sentido dele nas suas vidas. Portanto, quando da
abordagem cultural na geografia, procura-se trazer as rea¢des subjetivas no campo
da pesquisa geografica.

No enfoque -cultural, a natureza, 0S Qrupos sociais, 0s sistemas de
representacdo nao se mostram iguais em todas as partes. Assim, o discurso do
investigador se adapta a situacdo e a sociedade se molda a partir das suas
experiéncias. (CLAVAL, 2002b). E um dos enfoques da geografia cultural é o
humanista, de fundo fenomenoldgico, em que se consideram as subjetividades, a
dimenséo psicoldgica e mental da cultura e as percepg¢des individuais, valorizando a
experiéncia, a intuicdo, a imaginacéo e os sentimentos. (NITSCHE, 2007).

Assim surge a importancia de se investigar sobre a percepcao daqueles que
vivem nos espacos e/ou lugares para o estudo da geografia e do turismo. Os
moradores e turistas estdo cada vez mais experientes e evidenciam uma maior

sensibilidade para com o meio ambiente, levando-os a perceber certas nuances e se
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relacionar mais profundamente com esses locais, criando fortes ligacbes e gerando
0 sentimento topofilico, ou seja, de afeto por estes lugares.

Dentro deste contexto turistico, surge a paisagem. Indubitavelmente, ela é um
elemento imprescindivel e, muitas vezes, responsavel pelo desenvolvimento da
atividade turistica em funcdo do interesse de visitacdo que pode despertar e nos
efeitos causados quando da sua visitagdo. Cada observador tem um julgamento de
valor diferente em relacdo a determinada paisagem, cada um lhe da um sentido.
Assim, as paisagens podem valorizar e dar sentidos aos lugares.

A nova perspectiva do sentido de lugar enfatiza a compreensédo dos
significados subjetivos emocionais e simbolicos associados aos lugares naturais e a
ligacdo das pessoas a esses lugares. (TUAN, 1980). Esse autor deixa realcado que
os lugares sdo mais do que cenarios geograficos com caracteristicas fisicas, sao
fluidos transformaveis, contextos dindmicos de interacdo e memaria, e por isso sao
passiveis de diferentes ligacdes/relacbes. Assim, percebe-se que esta ligagcdo com
os lugares nao pode ser entendida sem uma analise multidimensional, afinal ela tem
sido explicada pela compreensdo dos lacos afetivos que unem pessoas ao
ambiente, ou seja, a topofilia, que demonstra a relagédo afetiva ou simbdlica com um
lugar ou se refere a ligagéo funcional a um lugar, despertando o senso de identidade
com este mesmo lugar.

A relacdo entre a geografia e a fenomenologia foi estabelecida por Relph, no
livro Place and Placelessness (1976), no qual ele afirma que um lugar deve ser
analisado a partir das experiéncias diretas do mundo e da consciéncia que se tem
do ambiente em que se vive. O espacgo geografico € “uma profunda e imediata
experiéncia do mundo que é ocupado com significados e, como tal, € a prépria base
da existéncia humana.” (RELPH, 1979, p. 5). Assim, o conceito de lugar adquire
para a geografia humanista um papel importante, pois é nele que se articulam as
experiéncias e as vivéncias no espaco. O que conduz ao pensamento de que
diferentes grupos socioculturais, moradores e segundos residentes, podem produzir
distintas relacdes no mesmo lugar e podem atribuir valores e significados diferentes,
todavia podem possuir o mesmo sentimento de afeto pelo lugar, embora os
moradores tendam a possuir uma ligacéo psicoterritorial mais profunda.

Buttimer (1985) trouxe a nocdo de mundo/espaco vivido aprofundando o elo
entre os procedimentos geograficos e fenomenoldgicos. Como destaca Relph

(1979), o conceito de espaco vivido exprime uma relacdo existencial, portanto
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subjetiva, que o individuo, ou grupo social, estabelece com os lugares, refletindo seu
pertencimento a um determinado grupo num determinado lugar. Logo, para a
geografia humanista, é o sentido de tempo de cada um, suas experiéncias e seus
rituais que criam o sentido de lugar e de comunidade. Para Relph (1979), uma
relacdo afetiva com um lugar é tdo necessaria, e talvez tao inevitavel, quanto uma
relacdo proxima com as pessoas, pois a existéncia humana sem tais relagles,
embora possivel, ficaria desprovida de grande parte do seu significado.

Dessa forma, entendeu-se que o método fenomenologico dependeria mais de
uma atitude do pesquisador, ndo havendo um modelo de pesquisa a ser seguido, o
que demonstrou a importancia de se trabalhar com a observacdo assistematica
participante e com a aplicacdo de gquestionarios com perguntas abertas como se deu
na metodologia de pesquisa deste estudo.

Porém, ja que o turismo faz parte do espaco vivido dos individuos que vivem
em Guaratuba, antes de fazer uso do método fenomenolégico, embasado na
geografia cultural e na humanista e no intuito de analisar qual o sentido deste fato
para as pessoas, sem ater-se ao fato em si, tornou-se necessario conhecer o

municipio de Guaratuba, objeto (cenario) deste estudo.
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3 CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

Neste capitulo, buscou-se caracterizar o perfil do municipio de Guaratuba
para melhor compreensdo da analise dos dados coletados, bem como,
contextualizar geogréfico e economicamente onde esta inserido esse municipio, ou

seja, no Litoral do Estado do Parana.

3.10 LITORAL DO PARANA

A apropriacdo das orlas das praias é um fenbmeno recente na histéria dos
assentamentos costeiros e decorre de um interesse especifico pelos litorais, ndo
presente anteriormente como manifestacdo cultural, que é o uso da forma de
ocupacdo baseada em balneario (SAMPAIO, 2006). Corbin (1989) afirma que a
praia também se abre ao prazer da conversacao. Nela ha um sutil equilibrio entre o
retiro solitdrio e a massa tumultuosa, que implica na escolha de algumas pessoas
em evitar o tédio da soliddo e o peso da multidao, procurando estar junto ao mar

para refrescar-se e sair da rotina.

A seducao do repouso provocado pelo retiro, a pratica da meditacdo e da
conversagdo, o devaneio favorecido pelo ambiente, certas formas de
engajamento do corpo, a fascinacdo exercida pelas vibra¢des luminosas do
espelho aquatico, comp6em uma gama de prazeres do lugar. (CORBIN,
1995, p. 33).

Conforme Sampaio (2006), o litoral do Parana estd vinculado a cidades
proximas que concentram a producéo do capital e onde residem permanentemente
seus frequentadores, os veranistas. Assim, 0 uso desta forma de ocupagdo no
formato de balnearios tem gerado assentamentos que se caracterizam, sobretudo,
pela presenca dominante das segundas residéncias, de utilizagdo temporaria, e pela
ocupacdo longitudinal das orlas, que configuram manchas urbanas estreitas e
alongadas e que tendem a ocupar toda a extensao das praias, conforme se mostra

na figura 2.
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FIGURA 2 — OCUPACAO CONTINUADA DO LITORAL PARANAENSE
FONTE: Imagem de satélite LANDSAT — INPE, adaptada por SAMPAIO (2006, p. 184).

Conforme dados do Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e
Social — IPARDES (2008), a forma de ocupacdo baseada em balnearios iniciou-se
no Estado do Parana apenas na década de 1920, mas se desenvolveu a partir de
1950, por um processo intenso de apropriacdo que dominou as orlas oceénicas ao
sul da baia de Paranagua. Com isso, derivaram danos, bem como, a erosdo
costeira, 0 comprometimento de cursos e corpos d’agua e da paisagem e a expulsao
de colbnias de pescadores, além de problemas urbanos, como a desordem viaria e a
baixa qualidade ambiental dos assentamentos.

Essa forma de ocupagdo nos espacos litoraneos se define
contemporaneamente pelo desejo dos banhos de mar e do estar a beira-mar para os
“banhos de sol”, o caminhar, o relaxamento, a pratica de esportes, o encontro, e
esses desejos tém nas praias seus locais de realizacdo e, principalmente no verao,
suas efetivacdes, conforme Sampaio (2006). Porém a ocupacédo traz consigo duas
caracteristicas determinantes, conforme esse autor:
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Primeiro, o interesse do estabelecimento junto as praias, do que tem
derivado a apropriagcdo de suas orlas (o que ndo ocorria por outros usos), e,
segundo, a sazonalidade, da qual decorre a presenca concentrada em
certos periodos — nas vilegiaturas, notadamente, mas também nos feriados
e finais de semana — e o vazio, na maior parte do tempo, o que produz, por
sua vez, a ociosidade de sua base construida — habitacdes, comércio,
servicos e infraestruturas técnicas e sociais — nessas auséncias, e,
particularmente em paises ou regides subdesenvolvidos, a sobrecarga e a
incapacidade de atendimento nos picos de frequéncia, com consequéncias
especialmente graves para o meio ambiente. (SAMPAIO, 2006, p. 170).

Nesse contexto de sazonalidade, pode-se dizer que grande parte Litoral do
Parana sofre com as altas demandas no decorrer da temporada de verdo e sofre
com a ociosidade durante todo o resto do ano, gerando graves problemas de ordem
social, ambiental, cultural, econdmica e administrativa (SCHEUER, 2010Db).

No Parand, as praias se localizam ao longo da faixa atlantica e em alguns
trechos das embocaduras de duas baias, isto €, na Baia de Paranagua e na Baia de
Guaratuba. Sdo 126 km, distribuidos de noroeste a sudeste, conforme IPARDES
(2013b), sendo: 31,0 km no Superagui; 12,6 km na llha das Pecas; 0,2 km na llha
das Cobras (Baia de Paranagua); 26,0 km na llha do Mel; 42,6 km na Orla
continental entre as Baias de Paranagua e de Guaratuba (planicie de Praia de
Leste); 13,6 km na Orla continental ao sul da Baia de Guaratuba (Planicie do Sai).

Do ponto de vista administrativo, o litoral paranaense é formado por sete
municipios: Guaraquegaba, Antonina, Morretes, Paranagua, Pontal do Sul, Matinhos
e Guaratuba (IPARDES, 2013b). Até meados do século XVII, a area total do litoral
paranaense pertencia ao Estado de S&o Paulo, tendo Paranagua se desmembrado
em 1853, juntamente com o Estado do Parana. Pontal do Parana foi o ultimo
municipio a ser criado no litoral paranaense, em 1997 (PARANAGUA, 2010). S&o
municipios proximos a Curitiba, capital do Estado: Antonina, o mais préximo, a 63
km, e o mais distante, Guaraquecaba, 158 km (IPARDES, 2013b). Antonina e
Morretes, localizados no fundo da Baia de Paranagua, ndo alcancam o mar aberto;
ja Matinhos é o unico que tem costa exclusivamente limitada pelo mar. De extensao
bastante desigual, este é o menor municipio, com 111,5 km? (2% do total litoraneo),
e 0 maior, Guaraquecaba, com 2.159,3 km2 (35% do total) (IPARDES, 2013b).

Percebe-se que 0 espaco e a populacdo permanente estdo distribuidos de
forma desigual, apresentando densidades municipais bem diferentes. Paranagua,
com apenas 11% da superficie total, concentra 54% dos habitantes (140.469), e

Guaraquecaba, com 35% da superficie total, tem apenas 4% da populacdo (7.871
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habitantes), segundo dados do IBGE (2010). A densidade populacional média é de
38 hab/km? mas varia entre 4 hab/km? em Guaraquecaba; 24,69 hab/km? em
Guaratuba e 217 hab/km?, em Matinhos; seguido por Paranagud, com 191 hab/km?
(IPARDES, 2010).

Conforme Sampaio (2006), o curso da ocupacao foi 0 mesmo nos diferentes
trechos da orla e, no que diz respeito a modalidade de assentamento, foram sempre
parcelamentos do solo, na forma de loteamentos, chamados balnearios, com
predominéancia quase absoluta de localizacdo com frente para a praia, e, na maioria
das vezes, sem continuagéo continente adentro por outro empreendimento.

Notadamente, percebe-se a importancia do uso balneario em praticamente
boa parte da costa paranaense. Conforme Pierri et al. (2006), o uso balneario
acarreta dois grandes processos que envolvem populacdes diferentes e que
acontecem em diferentes ritmos e, até certo ponto, em diferentes espacos. Por um
lado, a afluéncia dos turistas, sejam 0s que constroem suas segundas residéncias,
impulsionando a urbanizacdo mais préxima ao mar, ou aqueles que visitam o litoral
sem possuir casa propria. Trata-se de uma populacédo de presenca concentrada na
temporada de verdo e feriados préximos, e, em muito menor grau, nos fins de
semana do resto do ano (SCHEUER, 2010a). Ha, por outro lado, a entrada
permanente de pessoas que vém de outras regides para viver no litoral, com
expectativas de melhorar sua renda e qualidade de vida (SCHEUER, 2010b).

Um elemento desse processo de ocupacdo é o fluxo de turistas na
temporada. As estatisticas da Secretaria de Estado do Turismo — SETU (2010)
informam que atingiu uma média de 1.518.826 pessoas nas temporadas do periodo
2000 a 2006, com um minimo de 1.365.885 turistas em 2002, e um maximo de
1.643.892, em 2005. Vale destacar que a estatistica apresentada anteriormente foi a
altima publicada pelo Estado do Parand com relagdo a demanda do Litoral
Paranaense.

No conjunto dos dados, SETU (2010) analisou que o uso turistico do litoral
estava servindo, principalmente, aos moradores do Estado e destes,
particularmente, aqueles que moravam na capital dos quais, grande parte
mencionaram possuir casa propria no litoral. Isso vem devido a pouca distancia e as
estradas em condicbes relativamente boas, permitindo-se frequenta-lo

assiduamente.
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Considera-se, dessa forma, que o litoral do Parand pode ser definido como
uma grande area de conservacao (82% de seu territério) (IPARDES, 2010). E ainda
gue é destinada boa parte de seu territorio para o uso balneério e ao uso pesqueiro.
No que se refere ao primeiro, 0 uso serve para o desfrute principal dos cidadaos
curitibanos e de outras regides que escolhem esse lugar para descanso e lazer em
certas épocas do ano; jaA a outra forma de uso representa o Unico meio de
sobrevivéncia de pescadores que moram no litoral (SAMPAIO, 2006). Ainda se pode
destacar a agricultura: producdo de mandioca, banana, frutas entre outras culturas
(SCHEUER, 2010a).

E dentro desse contexto que se apresenta a caracterizagdo do municipio de

Guaratuba onde o estudo aconteceu.

3.2 CARACTERIZACAO DO MUNICIPIO DE GUARATUBA — PR

Considera-se ser importante relatar alguns dados sobre o municipio de
Guaratuba, localizado na regido Sul do litoral do Parana, pois ele é o cenario
perceptivo onde acontecem as interagdes entre os moradores e o ambiente e 0s
segundos residentes e o ambiente, além de ter servido como cenario nesta

pesquisa.

3.2.1Hist6rico de Guaratuba

O histérico do municipio de Guaratuba retune acontecimentos e datas, a
serem tratados resumidamente a fim de contemplar panoramicamente o objetivo de
se entender 0s motivos e 0s processos que envolvem o inicio desse municipio como
vila, bem como fatos que no decorrer do tempo marcaram a histéria de Guaratuba.
Vale mencionar que as informagdes historicas sobre a regido sdo escassas e que o
trabalho “A Histéria do Municipio de Guaratuba”, de Joaquim da Silva Mafra (1952),
tornou-se fonte essencial para se discorrer sobre a maioria dos assuntos
relacionados aos aspectos historicos desse municipio.

A histéria da fundagdo da Vila comecou, segundo Mafra (1952), quando

Afonso Botelho, dando cumprimento as ordens de D. Luiz, fez uma convocacao aos



84

moradores das proximidades de Sao Paulo para que povoassem uma nova vila, na
enseada de Guaratuba. O autor comenta que foram reunidos 200 casais, dando-lhes
ferramentas necessarias e demarcando-lhes as terras, de acordo com as
necessidades e as possibilidades de cada um.

Quando se efetivou 0 auto da criagdo da Vila de Guaratuba, em 1771, ja havia
muitas casas, sendo nessa ocasido acesas fogueiras nas ruas a noite, para servirem
de iluminacdo (MAFRA, 1952). Segundo esse mesmo autor, em 13 de maio de
1768, D. Luiz mandou construir a Igreja que serviria como posto espiritual a
populacdo e, em 29 de abril de 1771, deu o nome a vila: Vila de Sdo Luiz de
Guaratuba da Marinha. No que se refere as solenidades de fundacdo do municipio,
houve a celebracdo de uma Santa Missa e, ainda de acordo com Mafra (1952), em
30 de abril de 1771, foi eleita a primeira camara municipal, com a aprovacao da Vila
e do ouvidor geral.

De acordo com Saint-Hilaire (1964), Guaratuba possuia apenas quarenta
casas em 1820, sendo que cerca de quinze delas achavam-se situadas em
semicirculo a margem da enseada e as outras, atras das primeiras, em torno de uma
praca. Em sua maioria, eram casebres construidos de pau a pique e se encontravam
em mau estado de conservacdo. O autor ainda relata que pouco tempo antes de sua
viagem, haviam construido algumas casas de pedra e que estas eram bem bonitas.

Saint-Hilaire (1964) acrescenta que o0s habitantes, em sua maioria,
descendiam de portugueses e de indias, descrevendo-os como sendo preguicosos,
muito pobres, que viviam quase unicamente de peixe seco e farinha de mandioca e
que se vestiam comumente com umas calgas de tecido de algodao, camisa usada a
maneira de blusa, por cima das calcas, e chapéu de copa arredondada e aba muito
estreita; além disso, passavam grande parte do tempo no mar e conduziam suas
canoas com extraordinaria destreza. O mesmo autor também cita a existéncia de

sambaquis, relatando o seguinte:

Existem perto de Guaratuba terrenos quase unicamente constituidos de
terra preta, a que se acham misturadas em abundancia cascas de ostras e
de uma espécie milda de moluscos. Esses terrenos, denominados
sambaquis pelos moradores do lugar, sdo muito férteis. Fabrica-se cal com
as cascas de ostras extraidas dos sambaquis, sendo elas separadas da
terra por meio de peneiras de taquara; mas, até a época de minha viagem,
essa cal era apenas empregada no local, ndo sendo ainda mandada para
fora. (SAINT-HILAIRE, 1964).
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Com a Proclamacao da Republica, em 1889, segundo Mafra (1952), elegeu-
se o primeiro prefeito de Guaratuba, Senhor Manoel Antdnio de Souza, que assumiu
e se manteve no cargo até 1892. Nesta condicao legal, a localidade esteve até 20 de
outubro de 1938, quando foi extinto o municipio, passando a fazer parte de
Paranagua, mas como simples distrito. Mafra (1952) ainda menciona que, em 10 de
outubro de 1947, o municipio teve sua autonomia restaurada e Berilo da Cunha
Padilha passou a ser o primeiro prefeito desta segunda fase administrativa.
Também, que o municipio de Guaratuba fez parte da Comarca de Paranagua até
1954, quando passou a representar o Distrito Judiciario da Comarca de S&o José
dos Pinhais. A Comarca de Guaratuba foi criada pela Lei 8280/86 e sua instalacao
ocorreu em 03/02/1986, através da Portaria n® 747/86 (MAFRA, 1952).

A denominacdo do municipio de Guaratuba vem do idioma tupi, ou seja,
“‘guara” (ave de plumagem avermelhada), e de “tuba” que significa “em quantidade
excessiva”, conforme consta em Mafra (1952). Os guards (FIGURA 3) sdo aves
marinhas de cor vermelho escarlate, com asas longas e largas e a cauda bastante
curta (SEMA, 2001). Essas aves permanecem com a plumagem vermelha por conta
da alimentacado a base de caranguejos e, quando em cativeiro, sua plumagem perde
a cor tornando-se rosa apagado, conforme Secretaria de Estado do Meio Ambiente -
SEMA (2001).

FIGURA 3 - GUARA
FONTE: REICHERT, Z. (2011).
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Conforme dados Secretaria de Estado do Meio Ambiente - SEMA (2001), no
século XVII, foi decretada uma lei que proibia a molestacdo desses animais e de
seus ninhos na regido de Guaratuba, pois a espécie comecava a se extinguir. Nao
obstante, essa medida foi uma das primeiras exigéncias governamentais brasileiras
em prol da conservacdo da natureza. As populacbes de guardas foram
gradativamente declinando até que, em 1979, deu-se o Ultimo registro desta espécie
no Estado, sendo uma ave considerada ameacada de extincdo. (SEMA, 2001).

Segundo relatos informais de moradores mais antigos do municipio e de
Joelson Correa Travassos®®, que forneceu dados ndo tratados pela prefeitura, o
municipio comecgou a receber 0s primeiros turistas para uso das praias, lazer e
descanso, a partir da década de 30. Conforme Guaratuba (2014), nos anos 50,
comecaram as primeiras caravanas de turistas e somente nas décadas de 70 e 80,
foi que se iniciou a vinda de segundos residentes e do turismo mais massificado.
Assim, percebe-se que o uso efetivo da orla para fins turisticos e de lazer iniciou-se
na década de 70 e continua em franco crescimento.

Ainda segundo Travassos®, o municipio ndo possui dados estatisticos de
demanda turistica anteriores a década de 90 e de niumero de segundas residéncias
anteriores aos anos 2000. Dados coletados até 28 de outubro de 2014, mostram que
0 municipio possuia 19.224 residéncias, sendo 6.431 (33,4%) iméveis de moradores
e 12.793 (66,54%) iméOveis de segunda residéncia; dos 12.793, 61% sao de
proprietarios de Curitiba e 39% de outros municipios (GUARATUBA, 2014).

Percebe-se assim que a maioria dos segundos residentes é da capital do estado.

3.2.2 Principais vias de acesso

Guaratuba se interliga com o Parana e outros estados do Sul do Brasil por
meio das seguintes estradas estaduais e federais: PR-407; PR-412; BR-277
(FIGURA 4). A construgdo e a pavimentagdo das vias de acesso até Guaratuba

iniciam-se a partir da década de 60, gerando-se novas condicbes de fluxo e

*® Funcionario Concursado da Secretaria de Planejamento Urbano da Prefeitura Municipal de

Guaratuba. Guaratuba, Prefeitura Municipal, 20 de outubro de 2014.

* 1dem.
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ocupacdao do litoral (CONSELHO DO LITORAL, 2002). Primeiramente foi concluida a
Estrada do Café e, em 6 de abril de 1968, houve a inauguracdo da BR-277, estrada
de acesso ao litoral paranaense, que facilitou o acesso ao porto de Paranagua.
(CONSELHO DO LITORAL, 2002).

Municipio :
Guaratub? '3 e

FIGURA 4 — ACESSO RODOVIARIO A GUARATUBA
FONTE: http://www.guiageo-parana.com/guaratuba/acessos.htm. (2015)

Segundo Guaratuba (2013c), a década de 1970 foi importante para o inicio da
intensificacdo da ocupacdo urbana e da intensificagdo do fluxo de pessoas no
municipio de Guaratuba, e também, que em 1° de janeiro de 1970 foi implantada a
PR-407, que liga a BR-277 a Praia de Leste, e ainda, em 1971, no dia 10 de maio,
inaugurou-se a pavimentacdo do trecho da BR-376 entre Curitiba e Garuva (Santa
Catarina). A PR-412, que interliga Guaratuba a Garuva e Guaratuba a Pontal do Sul
(Parana), so6 foi disponibilizada em 1974, todavia € de significativa importancia para
esse municipio paranaense (CONSELHO DO LITORAL, 2002), ja que a sua
construcdo viabilizou um acesso de maior facilidade a regido, evitando a travessia
com o ferry-boat, e, como eixo indutor, contribuiu para o aumento da ocupacao

hY

urbana no municipio. A PR-412 esta ligada a rodovia federal, BR-376, que da

acesso a parte do litoral do estado de Santa Catarina e ao do Rio Grande do Sul.


http://www.guiageo-parana.com/guaratuba/acessos.htm
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3.2.3 Situagéo Geografica

O municipio de Guaratuba localiza-se na regido sul do litoral paranaense
(FIGURAS 5 e 6), contido na folha cartografica Guaratuba MI — 2858-4, coordenadas
no sistema de projecdo UTM - 680.000, 740.000 e 7.120.000, 7.170.000
(CONSELHO DO LITORAL, 2002). Segundo dados de IPARDES (2013a), a sede do
municipio esta localizada a 15 m de altitude, possui area de 1.328,480 km? e dista
117,73 km de Curitiba, capital do Estado, 65 Km de Joinville, em Santa Catarina, e
54 Km da cidade de Paranagua. Possui 32.088 habitantes (IBGE, 2010), sendo 89%
na area urbana e 11% na area rural. Seu clima é tropical super imido, sem estacao
seca definida, com temperatura média de 22°C no verdo e 18°C no inverno. Essa
mesma fonte mostra ainda que a latitude € 25° 52’ 58” Sul e a longitude & 48° 34’ 29”
Oeste. E também que se limita ao norte com 0s municipios de Morretes e
Paranagua, a oeste com o de S&o José dos Pinhais, a leste com o de Matinhos e
Oceano Atlantico e ao sul com os municipios de Itapoa e Garuva no estado de Santa

Catarina.

J/_FJVH“—WUL
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FIGURA 5 — LOCALIZACAO DO MUNICIPIO NO ESTADO DO PARANA
FONTE: ABREU, R. L. de. (2006) Parana_MesoMicroMunicip.svg.
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J4 a figura 6, apresenta Guaratuba localizada na regido sul do litoral

paranaense e suas limitacdes com os demais municipios litoraneos.

Pararsd

Guaraguegaba

-----

FIGURA 6 — CARTOGRAMA DE LOCALIZACAO DO MUNICIPIO
FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002, p. 18).

3.2.4 Geologia

No Parang, a Planicie Litordnea, ou Planicie Costeira, estende-se desde o
sopé da Serra até o oceano e tem um comprimento de aproximadamente 90 km e
uma largura maxima em torno de 55 km na regido de Paranagua. (ANGULO, 2000).

Conforme Conselho do Litoral (2002) a planicie esta profundamente recortada
pelos complexos estuarinos das baias de Paranagud, Laranjeiras, Pinheiros e
Guaratuba, resultando em vérias ilhas, como as ilhas das Pecas, do Mel, Rasa, da
Cotinga e Rasa da Cotinga. A planicie tem em geral uma altura inferior a 20 metros

sobre o nivel do mar. Em diversos locais, ha morros e colinas isolados na planicie,
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com altitudes que podem alcancar centenas de metros, tais como 0s morros: Grande
(479m) e do Canudal (245m). Em geral, a altura da planicie aumenta da costa para o
continente, alcancando as maiores altitudes no sopé da serra (ANGULO, 2000).

De maneira geral, a planicie costeira € constituida por sedimentos
continentais e costeiros (ANGULO, 2000). Esse autor comenta que dentre oS
primeiros, destacam-se os sedimentos associados a encostas, tais como leques,
talus, colivios e sedimentos fluviais. Os depdsitos continentais incluem duas
unidades que receberam denominacgao estratigrafica formal: a Formacédo Alexandra
e a Formacao Iquererim (GUARATUBA, 2009). Os sedimentos costeiros pertencem
a dois tipos de sistemas principais: o de planicie costeira, com corddes litoraneos, e
o estuarino. Ambos sado representados por ambientes antigos e atuais (praias,

planicies de maré, deltas de maré e dunas frontais), conforme Angulo (2000).

3.2.5 Hidrografia

A regido litoranea do Parand abrange principalmente duas bacias
hidrograficas: a de Paranagua, com aproximadamente 3.882 km2 de extensao, e a
de Guaratuba, com uma area em torno de 1.393 km2? (CONSELHO DO LITORAL,
2002). Essas bacias podem ser divididas em diferentes sub-bacias. Completam as
bacias da regido litoranea, a do rio Sai-Guacu, ao sul, no limite com o estado de
Santa Catarina, a do Mar de Ararapira, ao norte, no limite com o Estado de Séo
Paulo, e bacias de pequenos riachos, que drenam diretamente para o mar, conforme
dados da Secretaria Municipal de Meio Ambiente de Guaratuba (2009).

A bacia hidrografica de Guaratuba possui rios que nascem nas serras dos
Castelhanos, da Prata, da Igreja, Araraquara (rio Cubatdo com seus afluentes
Cubatdozinho, Arraial, Sdo Jodo, Guaratubinha e Castelhanos) e, na planicie, rios
de menor magnitude como o do Pontal, Taquaracu, do Meio, Vitoria e Claro
(CONSELHO DO LITORAL, 2002). As serras da Igreja, Canavieiras e da Prata
constituem um divisor de aguas com drenagem para as baias de Paranagua e
Guaratuba, originando a maioria dos afluentes do rio Cubatdozinho (Canavieiras,
Furta Maré, Rasgado, Henrique, Guarajuran, Alegre das Ongas) e outros que vém
do sul e desaguam na Baia de Guaratuba (FIGURA 7). S&o importantes ainda os
rios Descoberto e Boguacu (CONSELHO DO LITORAL, 2002).
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FIGURA 7 — BACIAS HIDROGRAFICAS DO MUNICIPIO DE GUARATUBA.

FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002, p. 20).

3.2.6 Unidades de Conservacéao

O litoral paranaense, cujo patriménio natural é de grande expressao, tem no
Tombamento da Serra do Mar o primeiro ato institucional de reconhecimento de seu
valor ambiental, Unico e especial. Ocorrido em 25 de julho de 1986, esse
tombamento é um marco na cultura preservacionista paranaense (PARANAGUA,
2010). Com area total de 376 mil hectares, o perimetro de Tombamento inicia no
cruzamento da Rodovia Garuva - Cubatéo, na divisa do Estado do Parana e Santa
Catarina, e inclui areas dos municipios de Guaratuba, Matinhos, Paranagud,
Morretes, Antonina, e Guaraquecaba (CONSELHO DO LITORAL, 2002). Mas como
explicou Rodolfo Angulo na época (1987), responsavel pela equipe técnica que
realizou o trabalho de delimitacdo da area de tombamento, “a Serra do Mar nao tem

s

limites precisos, € uma denominacdo geografica regional que nao tem,
necessariamente, um limite fisico definido.”®°

O Bioma Floresta Atlantica, onde esta situada a Serra do Mar, foi reconhecido
internacionalmente no ano de 1993, pela Organizacdo das Nac¢fGes Unidas para a

Educacado, Ciéncia e Cultura — UNESCO, por decisédo do Bureau do Conselho

€ Extraido do livro “Cadernos de Tombamento da Serra do Mar”, Secretaria de Estado da Cultura.
Curitiba, 1987, p. 84.
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Internacional de Coordenacao do Programa o Homem e a Biosfera. Dessa forma,
foi criada a Reserva da Biosfera da Floresta Atlantica®, englobando areas do litoral
paranaense, Sado Paulo e Rio de Janeiro (SEMA, 2001). Essa mesma fonte ainda
relata que essa area integra a Rede Internacional das Reservas da Biosfera, pelo
reconhecimento de sua biodiversidade, identidade historica e cultural e equilibrio
ecoldgico da Serra do Mar e de sua paisagem.

Em face da elevada qualidade paisagistica do seu territorio, a singularidade
de sua baia e de seus rios, a diversidade biolégica e a excepcionalidade dos
complexos florestais de restingas e manguezais que exigem protecdo, Guaratuba
possui trés Unidades de Conservacdo, conforme Conselho do Litoral (2002): Area de
Protecdo Ambiental, Parque Estadual do Boguacu, Parque Nacional de Saint
Hilaire/Lange (FIGURA 8).

Limite.do. Mim » de Guaratuba a
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FIGURA 8 — LOCALIZAGAO DAS UNIDADES DE CONSERVACAO EM GUARATUBA
FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002, p. 81).

No que se refere a esfera municipal, o local conhecido como Lagoa do Parado
e seus afluentes, no ano de 1996, foi declarado de utilidade publica para fins de
implantacdo do Parque Municipal da Lagoa do Parado (GUARATUBA, 2013b).

®! Reserva da Biosfera € um modelo, adotado internacionalmente, de gestdo integrada, participativa e
sustentavel dos recursos naturais, com os objetivos basicos de preservacgdo da diversidade bioldgica,
o desenvolvimento de atividades de pesquisa, 0 monitoramento ambiental, a educacdo ambiental, o
desenvolvimento sustentavel e a melhoria da qualidade de vida das populagbes. — Lei Federal
9985/00.
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Na sequéncia sdo apresentadas as areas de conservacao pertencentes ao
municipio de Guaratuba.

3.2.6.1 Area de Protecdo Ambiental — APA de Guaratuba

Conforme dados de Guaratuba (2013b), a APA de Guaratuba, declarada
como area de protecdo ambiental em 27 de marco de 1992, através do Decreto
Estadual n.1234, tem como objetivo resguardar os aspectos biolégicos, cénicos e
culturais de uma extenséo aproximada de 199.596,50 hectares de Floresta Atlantica
e ecossistemas associados (FIGURA 9). Seu perimetro inicia na linha de
Tombamento da Serra do Mar e abrange parte dos municipios de Guaratuba,
Matinhos, Tijucas do Sul, S&do José dos Pinhais e Morretes (GUARATUBA, 2013b).

De acordo com Conselho do Litoral (2002), a APA de Guaratuba tem como
objetivo compatibilizar o uso racional dos recursos ambientais da regido e a
ocupacdo ordenada do solo e, além desses, proteger a rede hidrica, os
remanescentes da Floresta Atlantica e de manguezais, os sitios arqueoldgicos e a
diversidade faunistica. Objetivou-se também, com a criacdo da APA de Guaratuba,
disciplinar o uso turistico e garantir a qualidade de vida das comunidades caicaras e
da populacédo local, ja que essa APA abrange aproximadamente 98% da area

territorial rural de Guaratuba e mais 24 loteamentos urbanos.
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Conforme o Instituto Ambiental do Paran& - IAP (2010), o Decreto de criacdo
da APA estabelece a necessidade de Zoneamento de Uso e Ocupacéo para area e
proibe a implantacdo de atividades industriais potencialmente poluidoras, capazes
de afetar mananciais de agua e o complexo estuarino da baia. O IAP (2010) ainda
remete a elaboracdo de Estudo de Impacto Ambiental e Relatério de Impacto
Ambiental — EIA/RIMA, a abertura de vias de comunicagdo, canais e projetos de
urbanizacdo, visando ao controle do potencial poluidor das atividades de uso
humanao.

De acordo com o Plano de Manejo® da APA de Guaratuba (PARANA, 2006),
€ vedada a realizagdo de obras ou atividades que importem em alteracdo das
condicdes ecoldgicas, erosdo das terras e/ou assoreamento da rede hidrica; além
disso, proibe-se o uso de biocida, quando em desacordo com as técnicas e normas
vigentes. Esse Plano de Manejo ndo permite a construcédo de edificacbes que néo
comportem, simultaneamente, tratamento primario do esgoto e captacdo de agua

para abastecimento, quando ndo houver rede de coleta e tratamento de esgoto e

%2 De acordo com a Lei Federal 9985/00, Plano de Manejo é o documento técnico mediante o qual,
com fundamento nos objetivos gerais de uma unidade de conservacdo, se estabelece o seu
zoneamento e as normas que devem presidir o uso da area e o manejo dos recursos naturais,
inclusive a implantacdo das estruturas fisicas necessarias a gestdo da unidade.
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rede de abastecimento de agua. Também esta proibida a retirada de areia e material
rochoso e ndo € admitido construgfes de qualquer natureza, exceto embarcadouros,
nos terrenos da marinha e acrescidos. (IAP, 2010).

A competéncia legal e a administracdo da APA de Guaratuba sdo da
Diretoria de Biodiversidade e Areas Protegidas - DIBAP, do Instituto Ambiental do
Parana — IAP (CONSELHO DO LITORAL, 2002).

3.2.6.2 Parque Estadual do Boguacu

Conforme dados fornecidos por Guaratuba (2013b), o Parque Estadual do
Boguacu, que foi criado pelo Decreto Estadual 4.056, de 26 de fevereiro de 1998,
possui uma area de 6.052 ha e tem por objetivo assegurar a preservacao dos
ecossistemas de manguezal e restinga do entorno do Rio Boguacu e Boguacu
Mirim. Esse parque esta localizado nos limites das atuais areas urbanizadas,
incluindo partes de nove loteamentos regularmente aprovados (GUARATUBA,
2013b). Os loteamentos atingidos pelo Parque Estadual do Boguacu sédo: Jardim
Village, Jardim dos Estados, Jardim Rosana, Nereidas de Guaratuba, Nereidas 2,
Nereidas 3, Nereidas Novo, Nereidas 4 e Cidade Balneéria Brejatuba. (FIGURA 10)
(CONSELHO DO LITORAL, 2002).
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FIGURA 10 — LOCALIZACAO DO PARQUE ESTADUAL DO BOGUAGU
FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002).

O Parque Estadual do Boguacu, além da importante funcdo de preservacao
dos ecossistemas de mangue e restinga, poderia se constituir também em
equipamento urbano de lazer e cultura, voltado para a conscientizagdo da
comunidade da importancia e notabilidade da paisagem litoranea (SCHEUER,
2010b).

Segundo contido em Conselho do Litoral (2002), o Parque Estadual néo
possui Plano de Manejo, é considerado uma UCUS (Unidade de Conservacdo de
Uso Sustentavel) e a competéncia legal de sua administracdo é da Diretoria de
Biodiversidade e Areas Protegidas - DIBAP, do Instituto Ambiental do Parana (IAP).

3.2.6.3 Parque Nacional Saint Hilaire/Lange

Conforme dados fornecidos pelo Instituto Chico Mendes de Conservacdo da
Biodiversidade - ICMBio (2010), o parque Nacional Saint Hilaire/Lange foi criado
pela Lei Federal n. 10.227, de 23 de maio de 2001, e tem como objetivo proteger e

conservar os ecossistemas da Floresta Atlantica e o equilibrio ambiental dos
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balnearios e comunidades; além disso, objetiva ainda, a prote¢cdo dos mananciais de
abastecimento publico e a conservacdo da qualidade de vida das populactes
litordneas. Situa-se na porcao sul da Serra do Mar, no maci¢co da Serra da Prata,
com altitudes que variam de 50 até 1460 metros, de beleza cénica expressiva
(ICMBio, 2010). A mesma fonte menciona que o sistema vegetacional desse parque
€ composto por uma Floresta Ombrdéfila Densa (Submontana, Montana e
Altomontana). Situado entre as latitudes sul 25°32’19” e 25°32’49” e longitudes oeste
de 48°41°52” e 48°32’23”, abrange partes do municipio de Guaratuba, Matinhos e
Paranagua, estando a sua sede administrativa em Matinhos. (ICMBio, 2010).

O Parque Nacional de Saint Hilaire/Lange, também chamado de Parna Saint
Hilaire/Lange (FIGURA 11), foi criado ha 13 anos, mas ndo um possui Plano de
Manejo. A competéncia de sua administracdo, que era do Instituto Brasileiro do Meio
Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA), esta atualmente a cargo do
Instituto Chico Mendes de Conservagéo da Biodiversidade. (ICMBio, 2010).

cipioc de Guaratuba
1al Saint’Hilaire / Lange

FIGURA 11 — LOCALIZACAO DO PARQUE NACIONAL SAINT HILAIRE/LANGE
FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002).

3.2.6.4 Parque Natural Municipal da Lagoa do Parado

Conforme dados fornecidos por Guaratuba (2013b), em 10 de dezembro de
1996, o Decreto Municipal n.1.626 declarou de utilidade publica a area que abrange

a Lagoa do Parado e seus afluentes para fins de implantacdo do Parque Natural
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Municipal da Lagoa do Parado. A Lagoa do Parado, considerada bercario natural de
organismos marinhos, possui uma paisagem diferenciada. Situada nas coordenadas
meédias no sistema de projecdo UTM — 730.000 e 7.150.000 — essa Lagoa esta
inserida no ecossistema Floresta Atlantica. (GUARATUBA, 2013b).

De acordo com Conselho do Litoral (2002), para a efetiva implantacdo do
Parque Municipal da Lagoa do Parado (FIGURA 12) se fez necessario estabelecer
regulamentacao especifica e definicdo do seu perimetro. A declaracédo de utilidade
publica da area abrangida pela Lagoa foi o marco para a concretizacdo de uma
importante Unidade de Conservacao de carater municipal. (CONSELHO DO
LITORAL, 2002).

Lagoa do Parado,

Limite do Municipio de Guaratub#

FIGURA 12 — LOCALIZACAO DO PARQUE MUNICIPAL DA LAGOA DO PARADO
FONTE: CONSELHO DO LITORAL (2002).

Apbés apresentar a histdria e as caracteristicas fisico-ambientais de
Guaratuba, serdao demonstrados na sequéncia dados sobre a infraestrutura basica,

sobre a socioeconomia e sobre o turismo no municipio.

3.2.7 Caracterizagdo da infraestrutura basica do Municipio de Guaratuba

A partir de dados fornecidos por Guaratuba (2013b), faz-se a seguinte
analise: a area central de Guaratuba tem a maior concentracao de equipamentos e
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servigos, possuindo rede coletora de esgoto, abastecimento de &agua, ruas
pavimentadas e sinalizadas. Ainda a partir dessa mesma fonte, considera-se que
nas areas rurais as infraestruturas sado as estradas vicinais de leito natural,
compondo um emaranhado de vias, com pouca ou nenhuma sinalizacéo,
dificultando para quem nao as conhece o deslocamento entre as diversas
localidades do municipio. Também se percebe que as escolas rurais, sendo a
maioria de ensino fundamental do primeiro ao quarto ano, estdo localizadas nas
principais comunidades: Descoberto, Alto da Serra, Caovi, Empanturrado, Limeira,
Parati, Pedra Branca, Potreiro, Rasgadinho, Rio Bonito, Riozinho, Pirizal, Trés
Barras e Cubatéo.

Os dados provenientes de Guaratuba (2013c) revelam também que a baia de
Guaratuba e a longa faixa de praia, que se estende de Caieiras até o limite sul do
municipio, sdo os principais locais de turismo e lazer e que esses pontos turisticos
induzem o crescimento urbano ao longo das faixas de praia e no entorno sul da
baia. Constata-se que essa ocupacdo se caracteriza por um adensamento
marcadamente horizontal.

Dentre as obras construidas para atender esse crescimento estdo: a
captacdo de agua para o abastecimento urbano, que é feita no Rio do Melo,
localizado no Morro do Melo; o aterro sanitario municipal, localizado na bacia do Rio
Boguacu; a estacdo para o tratamento do esgoto — ETE, situada na por¢ao centro-
sul da area urbana entre a Avenida Parana e Rua Afonso Pena. (GUARATUBA,
2013b).

Nao tdo préxima da &area urbana central, esta a comunidade do Cabaraquara,
localizada ao norte da baia, que conta com estradas vicinais que acessam a PR-
412, ligacdo pavimentada dessa comunidade ao municipio de Matinhos, onde se
localizam os principais servicos dos quais a populacdo do Cabaraquara faz uso
(CONSELHO DO LITORAL, 2002).

3.2.8 Caracterizagao socioecondmica do municipio de Guaratuba

Por ser um municipio considerado turistico e de prestacdo de servigos, 0S

setores primarios e secundarios sdo menos relevantes, mas tém a sua participacao

na economia de Guaratuba. As atividades agricolas que apresentam um nuamero
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expressivo, segundo o IPARDES (2013a), é a aquicultura, a lavoura permanente
(arroz, banana, cana de acucar, feijao, mandioca, milho e tangerina), a pecuaria e a
criacao de outros animais.

No que diz respeito a producéo industrial, o0 municipio recebe os royalties do
governo federal, como forma de compensacéao financeira pela producéo de petrdleo
e outros minerais (IPARDES, 2013a). O setor industrial de Guaratuba esté presente
em todo o municipio através das atividades ligadas a construcdo civil, que
representam aproximadamente 70% dos estabelecimentos industriais do municipio
(IPARDES, 2013a). Ha também, de acordo com essa fonte, uma ligeira
diversificacdo para o ramo mobiliario, particularmente marcenaria, serralheria,
aluminio, e fabricacédo de alguns produtos alimentares.

Quanto a educacédo, segundo dados do IPARDES (2013a), em 2013, o
municipio possuia aproximadamente 8.938 alunos entre o ensino infantil e o ensino
médio e aproximadamente 308 alunos matriculados nos dois estabelecimentos de
ensino superior (particulares).

No que se refere ao abastecimento, conforme dados de 2012, 24.498
habitantes estavam sendo atendidos pela Copel (energia elétrica), 18.948 possuia
agua tratada (SANEPAR) e 8.917 faziam uso da rede de esgoto interligada ao
sistema (SANEPAR), o que demonstra que menos da metade das pessoas que
possuiam agua tratada usufruiam da rede de esgoto, fato que pode justificar a
poluicdo de rios e mares. (IPARDES, 2013a).

Guaratuba possui 0 4° IDH-M (indice de Desenvolvimento Humano) do litoral
do Parana, correspondendo a 0,717, e uma densidade demogréafica de 25,85
hab/km? (IPARDES, 2013a). No raking do IDH-M do litoral paranaense, Paranagua
encontra-se em 1° lugar com indice de 0,750, seguido por Matinhos com 0,743 e em
3° lugar esta Pontal do Parana com 0,738 (IPARDES, 2013a). De acordo com o
Censo do IBGE (2010), a renda per capita no municipio era de R$ 682,24 (Valor de
referéncia: R$ 510,00 — salario minimo em 2010).

Conforme IPARDES (2013c), nas atividades comerciais predominavam
aguelas voltadas para a comercializacado de alimentos, respondendo a praticamente
50% do total dos estabelecimentos comerciais cadastrados no municipio; ha ainda o
destaque para o setor da construgao civil, representado pelos estabelecimentos que
comercializam materiais de construgdo, dado os continuos investimentos na

construcéo e reformas de edificagcbes. Na configuracdo do comeércio local, destaca-
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se a presenca de supermercados, farmacias, lojas de vestuario, artigos de praia e
postos de combustiveis (IPARDES, 2013c).

No que se refere a oferta de servicos, nota-se uma maior diversificacao,
embora a natureza do servico prestado alinhe-se as caracteristicas gerais do
municipio. Neste sentido, constata-se que predominam o0s servicos voltados a
hospedagem e alimentagdo, reparacdo, conservagdo, limpeza e diversdo publica
(GUARATUBA, 2013a).

Para IPARDES (2013c), o setor terciario, que € a base da economia
guaratubana, encontra-se estruturado para atender a atividade de veraneio com
lojas de materiais de construcdo, condominios nauticos, bares e restaurantes,
panificadoras, aviarios, autopecas, distribuidoras de bebidas, acougues, farmacias,
video locadoras, academias de ginastica, dentre outros.

O envolvimento da comunidade com o turismo em Guaratuba iniciou-se nas
décadas de 1950 e 1960, quando os primeiros veranistas, vindos de Curitiba e Norte
do Parand, passaram a frequentar as praias do litoral do Estado, viagens facilitadas
pela construcdo de rodovias como a BR-277 e BR-376 (CONSELHO DO LITORAL,
2002). A partir deste momento, comegou a interrelacdo entre turistas e comunidade
local, iniciando, desta forma, o turismo de segunda residéncia e, principalmente, a
prestacdo de servigcos, bem como, jardinagem, servicos domésticos, comércio de
produtos caseiros, de produtos da pesca e de pequenos servicos. (SCHEUER,
2010a).

3.2.9 Turismo e Lazer

Pode-se afirmar que Guaratuba € um municipio turistico e com potencial ao
crescimento dessa atividade. Suas paisagens e ecossistemas, de relevante
biodiversidade, sdo vistos pela legislacdo em vigor como sendo especiais para fins
de protecdo (CONSELHO DO LITORAL, 2002). O oceano, as faixas de praia, a baia,
0 complexo estuariano, as serras, 0s morros e a vegetacdo de grande diversidade
compdem um cenario expressivo, e indicam um territério que é principalmente
utilizado para o turismo e as atividades ligadas a ele. (SCHEUER, 2010b).

Em Guaratuba, o turismo de massa tem como principal atividade o lazer e a

recreagcao nos seus 15 km de praia, ou seja, o “turismo de sol e praia” que se
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estende desde a localidade de Caieiras até a Barra do Sai; inclui-se ainda a Prainha,
balneéario situado ao norte da baia de Guaratuba (SCHEUER, 2010a). Com faixas
que variam de 6 a 280 metros de largura, as praias guaratubanas sdo os maiores
atrativos do turismo e geracdo de atividade econdémica na temporada de verdo no
municipio (CONSELHO DO LITORAL, 2002). Ainda, verifica-se que Guaratuba
apresenta uma diversidade de ambientes cujo potencial turistico € relevante,
ressaltando-se por seu grau de importancia o complexo estuariano da baia e, em

especial, o Rio Boguacu e seus afluentes.

3.2.10 Atrativos Turisticos

Quanto aos atrativos turisticos, Guaratuba € um municipio com muitas praias,
eventos locais, lugares religiosos, rios, quedas d’agua, com condigdes para a pratica
do turismo ndautico, ecoldgico, de pesca e até mesmo de aventura. A seguir serdo

apresentados alguns atrativos para ilustrar a potencialidade do municipio.

3.2.10.1 Praia de Caieiras, Encantadas ou dos Amores

Conforme dados de Guaratuba (2013b), a praia de Caieiras — também
conhecida como Encantadas ou dos Amores (FIGURA 13) — localiza-se entre a
ponta do Johnscher e as pedras de Caieiras (Praia do Prosdécimo), com acesso
rodoviario pela PR-412, e hidroviario pela baia, possuindo 1 km de extensédo e é
propria para a pesca de arremesso. Esse bairro originou-se de uma colénia de
pescadores, que ainda sdo maioria entre os seus habitantes. Das pedras, quando a
maré esta baixa, pode-se ver a proa do Vapor Sdo Paulo que encalhou quando
voltava da Guerra do Paraguai, em 1868. Esse vapor era comandado pelo entdo
marido da compositora e pianista Chiquinha Gonzaga (1847-1935), Jacinto Ribeiro
do Amaral que era Oficial da Marinha Imperial Brasileira (GUARATUBA, 2013Db).
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FIGURA 13 — PRAIA DE CAIEIRAS
FOTO: SCHEUER (Outubro, 2013)

3.2.10.2 Praia Prosdoécimo

A Praia Prosdécimo (FIGURA 14) inicia-se nas pedras de Caieiras
prolongando-se até o Hotel Villa Real. Nela comeca a Avenida Atlantica. Sua
extensdo forma uma meia lua e segue em direcdo ao Morro do Cristo
(GUARATUBA, 2013b).

FIGURA 14 — PRAIA PROSDOCIMO
FONTE: SCHEUER (2010b)
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3.2.10.3 Praia Central

Com o inicio no Hotel Villa Real e prolongando-se até o Morro do Cristo, a
Praia Central € também conhecida como as praias do Cristo, dos Pescadores e dos
Turcos (GUARATUBA, 2013b). Praia de meia enseada, localizada no final da
Avenida Atlantica, ideal para banhistas, pois tem mar calmo e é nela que se
encontra o Morro do Cristo, bastante procurado pelos turistas (GUARATUBA,
2013b). Conforme observacfes da autora, em 2009, a Praia Central (FIGURA 15),
passou por um pequeno processo de revitalizacdo, mas em 2010 sofreu com a
ressaca que destruiu boa parte do seu muro de contencédo e atualmente (2015),
encontra-se adequada para atender os turistas, pois passou por um novo pProcesso

de revitalizac&o no final de 2014.

FIGURA 15 — PRAIA CENTRAL
FOTO: SCHEUER (Agosto, 2013).

3.2.10.4 Praia do Brejatuba

Conforme dados de Guaratuba (2013b), a Praia do Brejatuba € uma praia de
mar aberto, com aguas bastante agitadas e vegetacdo natural preservada. Em
direcdo ao sul, apos o Morro do Cristo, ha 14 km de praia onde cada balneario
recebe uma denominacdo como: Estoril, Bonanga, Eliana, Nereidas, Cidade
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Balnearia, Santa Helena, Coroados e Barra do Sai, divisa com Santa Catarina. A
praia do Brejatuba (FIGURA 16) se destaca pelos campeonatos de surf que nela sdo
realizados no decorrer do ano; com ondas médias de oito pés, pratica-se também a
pesca de arremesso (GUARATUBA, 2013b).

FIGURA 16 — PRAIA DO BREJATUBA
FOTO: SCHEUER (2013).

3.2.10.5 Morro do Brejatuba/ Morro do Cristo

A inauguracgdo da estatua do Cristo no morro do Brejatuba/Cristo, segundo
Guaratuba (2013b), aconteceu em 23 de junho de 1953. A imagem foi fundida por
Joado Fedatto e seu filho Iswaldo, partindo de uma fotografia. Fizeram o molde de
barro, com um metro de altura; em seguida, outro de gesso e cimento na obra final.
A estéatua foi feita em dez anéis para que se pudesse leva-la com mais facilidade ao
alto do morro (CONSELHO DO LITORAL, 2002). Conforme dados de Guaratuba
(2013Db), durante o transporte, feito em cima de talhas de madeira, para o cume do
morro, trés desses anéis despencaram e foram levados para Curitiba para serem
reparados e, apOs a recuperacao, a imagem foi retocada e executada com cimento,
ja aumentada para o tamanho definitivo. A estatua foi um presente e uma
homenagem da vilva do professor Jodo Candido Ferreira, Senhora Josefa Amaral
Ferreira (sua participacdo para execugcdo da obra foi das mais importantes)
(CONSELHO DO LITORAL, 2002). Toda a familia de Josefa participou do ato

inaugural, demonstrando muito entusiasmo pelo que se estava oferecendo a cidade
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de Guaratuba. O ato ocorreu no ano do centenario de emancipacao politica do
Parand, cujo governador era Bento Munhoz da Rocha Netto (GUARATUBA, 2013b).
Em 13 de maio de 2000, houve uma revitalizacdo da imagem. Neste trabalho,
ela foi deslocada de sua base original (deixando de ser voltada para a baia de
Guaratuba e voltando-se para a cidade), ganhando um pedestal de 6,5 metros de
altura, dentro do qual ha uma sala da memoéria e um oratorio e, no alto do pedestal,
um mirante (CONSELHO DO LITORAL, 2002). Segundo dados de Guaratuba
(2013b), mais de 1.500.000 pessoas ja visitaram este atrativo desde a sua
inauguracao; no coracao da imagem foi colocado um frasco contento agua benta.
O Morro do Brejatuba/ Morro do Cristo € um mirante natural, com 38 metros de
altura, oferece uma visdo ampla do Oceano Atlantico e uma vista privilegiada de
toda a regido. O acesso ao morro € feito por uma escadaria de 199 degraus
(GUARATUBA, 2013b). Ainda consta que no alto do morro (FIGURA 17), a imagem
do Cristo Redentor, com 8,30m de altura, mantém um braco estendido em direcao a

cidade, em sinal de béncéo, e outro sobre o corpo, com a mao no coracgao.

FIGURA 17 — MORRO DO CRISTO
FONTE: SCHEUER (2010b).
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3.2.10.6 Baia de Guaratuba

Segundo dados de Guaratuba (2013b), a baia de Guaratuba é um estuério
encaixado na planicie costeira do litoral do Parana e € a segunda maior do Parana.
Com 48,72 km? de extensdo, por ela é feito 0 acesso entre Matinhos e Guaratuba,
pela travessia com o ferry-boat. Ainda segundo essa mesma fonte, a baia de
Guaratuba (FIGURA 18) é propria para passeios de barco, pesca e esportes
nauticos, além de ser rica em fauna e flora e € uma area de protecdo ambiental. Era
pela baia, o Unico acesso que a comunidade dispunha para chegar a "Vila de
Guaratuba", no comeco da colonizacdo do municipio (MAFRA, 1952). Na area que
circunda a baia, ocorre uma agricultura intensiva através do cultivo de banana, com
alta tecnologia de producdo (GUARATUBA, 2013b).

FIGURA 18 — BAIA DE GUARATUBA
FOTO: SCHEUER (Outubro, 2013).

3.2.10.7 Salto Parati

Ao fundo da Baia de Guaratuba, ao pé da Serra do Mar, ha o Rio Parati,
ladeado pela mata Atlantica totalmente preservada. De acordo com dados de
Guaratuba (2013b), a melhor opcédo de acesso a esse rio é pela baia, utilizando

barcos de pequeno porte para os passeios até o Salto (FIGURA 19). Os passeios
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sao realizados durante o ano todo (principalmente durante o verdo) e o trajeto de
barco leva 25 minutos do centro pela baia até o Rio Parati, aportando em um local
chamado Porto. ApGs aportar, faz-se necessaria uma caminhada de 40 minutos, por
trilhas de vegetacdo nativa e paisagens tipicas do litoral. O caminho passa por
vérias casas de moradores locais e por um Sambaqui - depésitos de conchas, restos
de cozinha e esqueletos acumulados por tribos indigenas que habitavam o litoral,
algumas delas ha mais de 5 mil anos (GUARATUBA, 2013b).

FIGURA 19 — SALTO PARATI
FOTO: SCHEUER (Outubro, 2011).

Guaratuba ainda conta com outros atrativos de menor relevancia, mas que
sdo procurados frequentemente pelos turistas, como Largo Nossa Senhora de
Lourdes, Largo da Carioca, o Bairro do Cabaraquara, que se localiza do outro lado
da Baia de Guaratuba, a regido do Rio Cubatéo, a Barra do Sali, as llhas, e atrativos
histdérico-culturais, bem como: a Igreja Matriz Nossa Senhora do Bom Sucesso,
tombada pelo Patriménio Artistico Nacional, e o Casardo do Porto, constru¢cdo do
século XVIII, localizado na Praca dos Namorados (GUARATUBA, 2013b).
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3.2.11 Eventos

Constata-se que 0 municipio possui varios eventos durante o ano e,
principalmente, na temporada de verdo. Acontecem eventos na praia, encontros
musicais, nauticos, dentre outros. Os eventos mais relevantes e tradicionais de
Guaratuba séo a Festa do Divino e o Carnaval, conforme dados fornecidos por
Guaratuba (2013c).

A Festa do Divino acontece na igreja matriz. Fronteiro ao Altar de Sao Luiz, o
Altar do Divino Espirito Santo traz uma imagem que foi encontrada por um devoto
que a levou para ser banhada na Fonte do Itoror6 (Largo Nossa Senhora de
Lourdes), sendo depois recolhida para a igreja. Como consequéncia,
posteriormente, essa fonte passou a ter valor de curas, que os devotos ainda
cultuam (GUARATUBA, 2013b).

Os dados a seguir sobre a festa do Divino foram coletados junto a Diretoria de
Turismo de Guaratuba em 2013. O Divino Espirito Santo é festejado em Guaratuba
todos os anos na segunda quinzena do més de julho. A festa, que reune grande
namero de fiéis, & previamente anunciada pelas Bandeiras Branca e Vermelha, da
Santissima Trindade e a do Divino Espirito Santo, respectivamente. Elas saem pelos
sitios, levando cada uma, quatro folibes, que compdem o bando e que sdo: o
mestre, 0 contra, o rabequista e o triple, com o0s instrumentos, respectivamente, a
viola, o tambor e a rabeca. Comecam as Bandeiras a sua peregrinagao pelos sitios e
povoados distantes, recebendo donativos para o custeio das despesas da festa, em
data que se fixou em 3 de maio de cada ano, dia de Santa Cruz. (GUARATUBA,
2013b). A aproximacédo é anunciada pelo toque simbdlico do tambor, passando, ao
aproximar-se da casa, ao som da cantoria. A dona da casa vai entdo ao seu
encontro, recebendo a bandeira do seu condutor, leva-a para o interior da casa
onde, ao chegarem os Folides, com a musica dos seus instrumentos, cantam o
verso iniciado pelo mestre, que é acompanhado pelo Contra e o Triple
(GUARATUBA, 2013 b).

S&o 10 dias de festa que proporcionam aos visitantes espa¢os com varios
tipos de produtos, apresentacdes musicais e de danca e uma feira gastronémica. O
evento acontece na Praca Coronel Alexandre Mafra, em frente a Igreja Matriz. Além
do que é oferecido no evento, os devotos participam de oracbes e novenas
diariamente (GUARATUBA, 2013 b).
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No municipio, ainda ocorrem outros eventos fora da temporada de verdo,
como € o caso da “Paixédo de Cristo”, outras festas religiosas e também eventos
esportivos, sendo que estes ndo fazem parte do calendario de eventos fixos: Festa
de S&o Joaquim — agosto; Feira Caicara — setembro; Festa de Sdo Francisco de
Assis - Final de Setembro; Festa de Danga Primavera — setembro; Festa de Santo
Antonio — junho; Festa Perpétuo Socorro — junho; Festa Junina Municipal - final de
junho; Festada Tainha — junho; Campeonato de Pesca ao Robalo — julho;
Campeonato de pesca submarina — maio (GUARATUBA, 2014). Acrescenta-se
ainda o boi de mamé&o®, que acontece no interior do municipio. Conforme Furlanetto
(2011), o Boi de Guaratuba foi constituido aproximadamente na década de 1960,
guando o pai e alguns tios de Nelson Tobler, imigrantes de Santa Catarina, vieram
residir no litoral paranaense. Apesar das dificuldades financeiras, a familia continua
mantendo viva essa tradicdo (FURLANETTO, 2011).

Outro evento relevante em Guaratuba € o Carnaval, que € um dos mais
tradicionais do Parand (GUARATUBA, 2013b). Sdo cinco noites de folia nas ruas da
cidade nas quais as pessoas tém a oportunidade de acompanhar os trios elétricos e
a Guaratubanda (Banda de Guaratuba), que desfila sempre na noite de segunda-
feira. O municipio recebe anualmente em torno de 300 mil folibes nos dias de festa
(GUARATUBA, 2014). Algumas festas de carnaval também sdo promovidas por
estabelecimentos privados que atraem milhares de pessoas. O carnaval é

considerado o evento que encerra a temporada de verao (GUARATUBA, 2014).

3.2.12 Caracterizacdo dos equipamentos e servicos de apoio ao turismo

Conforme dados fornecidos pelo IPARDES (2013c), Guaratuba possuia 936

estabelecimentos relacionados aos meios de hospedagem, alimentacao,

manutencao, reparo, radiodifusdo e televisdo. Em consulta a Diretoria de Turismo

% Boi de mama&o: O espetaculo constitui uma espécie de 6pera popular, resultante da unido de
elementos das culturas europeia, africana e indigena, no qual o boi é a principal figura de
representacdo. A temética se desenvolve, basicamente, em torno de um rico fazendeiro (elemento
branco) cujo boi de estimacgédo é roubado por Pai Francisco, negro escravo da fazenda, que mata o
animal do seu senhor para satisfazer o desejo de sua esposa gravida, Mae Catirina, que quer comer
a lingua do boi. Pajés e curandeiros (elemento amerindio) sdo convocados para reanimar o animal e,
quando o boi ressuscita urrando, todos os brincantes cantam e dancam em redor do boi, em uma
enorme festa para comemorar o milagre. FURLANETTO, B. H. Boi-de-mama&o no litoral paranaense:
que tradicdo é essa? Anais do VIl Forum de Pesquisa Cientifica em Arte. Curitiba: Embap, 2011.
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(2014) do municipio, chegou-se a conclusdo de que Guaratuba possuia
(catalogados) 13 hotéis, 2 motéis, 17 pousadas, 5 alojamentos para excursées, 4
campings e 7 associacdes recreativas, totalizando 48 meios de hospedagem, que
trabalham o maximo de suas capacidades de carga durante 2 meses de temporada
e que enfrentam ociosidade em outras épocas do ano. Verificou-se que, dos meios
de hospedagem citados, nenhum hotel fechava fora de temporada de verdo, mas
que todos trabalhavam com um numero menor de colaboradores, e muitos deles
fechavam algumas alas e trabalhavam apenas com alguns apartamentos e que 0s
motéis permanecem abertos durante todo o ano. Quanto as pousadas, 5 delas
fechavam no inicio de maio, abrindo apenas para excursdes até o més de setembro.
Os campings permanecem abertos, mas a demanda, segundo o Diretor de Turismo
de Guaratuba “é quase zero”. Ainda conforme dados da Diretoria de Turismo (2014),
estavam em processo de constru¢cdo mais algumas pousadas.

Em consulta a Associacdo Comercial e Empresarial de Guaratuba - ACIG
(GUARATUBA, 2013a), o presidente Vilmar Faria argumentou que 0s meios de
hospedagem em época de baixa temporada ficam muito ociosos e onerosos, pois a
manutencao desses equipamentos torna-se alta. Afirmou o presidente que a taxa de
ocupacao dos meios de hospedagem chega a quase 100% na alta temporada, 30%
no maximo durante a baixa temporada (marco, abril, julho, setembro, outubro e
novembro) e nos meses de maio, junho e agosto, a ocupacédo nao chega a 10%.
Ainda, segundo ele, muitos empresarios do ramo hoteleiro procuram a Associacao
para que esta promova a capacitacdo e qualificacdo de mé&o de obra e ajude o
municipio a promover eventos para atrair mais visitantes em outras épocas do ano
fora do verdo.

Em 2014, conforme o Diretor de Turismo de Guaratuba, a cidade possuia
mais de 30 restaurantes de relevancia turistica, todos trabalhando com almoco e
jantar durante a temporada, mas apdés o0 carnaval apenas 12 restaurantes
trabalhavam durante o ano todo com almoco e jantar, o restante ficando apenas com
o almoco. Ele mencionou que desses, 5 fechavam em maio e reabriam apenas em
setembro, outros 3 abriam apenas nos finais de semana e feriados. Ja o presidente
da ACIG argumentou que os proprietarios de estabelecimentos de alimentagcao
reclamam da falta de méo de obra qualificada e dizem ser muito dificil manter tais
estabelecimentos abertos fora de temporada, pois a demanda da cidade fora de

temporada é muito pequena para manter a estrutura necessaria para a temporada.
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Ainda de acordo com Guaratuba (2013c), o municipio possuia 5 empresas de
transporte terrestre, todas trabalhando com receptivo na temporada (pouco), mas a
principal demanda era a de estudantes que se deslocavam para outras cidades em
busca de estudo e qualificagdo durante o ano letivo. “Como em Guaratuba a maioria
dos visitantes possui transporte préprio ou se desloca com 6nibus coletivo e/ou taxi,
0S servicos dessas empresas eram poucos utilizados na alta temporada”, conforme
Senhor Nelson (2013), proprietario de uma empresa de transporte de pessoas.
Havia também 4 empresas que faziam transporte nautico, segundo Guaratuba
(2013c), mas que estas trabalhavam apenas na temporada de verdo ou em passeios
agendados. Ainda conforme a mesma fonte, havia no municipio 2 agéncias de
turismo: uma delas trabalhando com receptivo durante a alta temporada e com
emissivo durante o resto do ano, mas segundo a proprietaria da agéncia, o fluxo fora
de temporada é bem pequeno; quanto a outra, trabalhando apenas com emissivo,
principalmente com viagens de compras e venda de pacotes aéreos e rodoviarios.
Através desses dados, pode-se afirmar que a sazonalidade turistica interfere
economicamente na maioria dos estabelecimentos envolvidos com a atividade. Em
Guaratuba, a queda da demanda turistica afeta os pequenos e médios empresarios,
gerando um efeito multiplicador, ou seja, quando ha demanda, ha empregos, renda,
atividades, estrutura, entre outros, por outro lado, quando ndo h4, faltam empregos,

renda, atividades e estrutura para os cidadaos.

3.2.13 Caracterizacdo da demanda turistica (verao) de Guaratuba

Conforme Guaratuba (2013c), a média de populacédo flutuante dos ultimos
cinco anos no municipio, nos meses de temporada de verdo, foi de
aproximadamente 400.000 pessoas por ano enquanto que, segundo IBGE (2010), a
populacdo fixa do municipio era de 32.088 habitantes em 2010. Comparando tais
dados, percebe-se que a populagdo de Guaratuba aumenta em mais de dez vezes
durante a alta temporada.

Os dados sobre demanda turistica que vém a seguir foram fornecidos pela
Secretaria de Estado do Turismo, num estudo realizado sobre o Litoral do Paran&a
entre 2000 e 2006 e publicados em 2008, em um documento chamado “Regiao

Turistica: Litoral do Parand em dados”, e analisados pela autora. Apos este estudo a
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Secretaria de Estado do Turismo, ndo publicou mais nenhum dado sobre a demanda
em Guaratuba.

Conforme SETU — PR, o maior centro emissor de turistas para Guaratuba foi
Curitiba, com média de 53% dos entrevistados, seguida de outras regides do Estado
do Parana, com 32%, sendo, em sua maioria, do sexo masculino. Os estrangeiros
representaram 2,0% do total;, o automovel foi 0 meio de transporte mais usado pelos
turistas que visitaram Guaratuba, em todos os anos desse estudo, chegando a
91,7%, em 2002, e a casa propria foi o meio de hospedagem mais utilizado,
principalmente em 2006 com 41,5%. A média de idade dos turistas em Guaratuba,
no ano de 2006, foi de 39,7 anos (média semelhante em todos os anos de pesquisa)
e a permanéncia média também foi bem semelhante em todos os anos, em torno de
8 dias; além disso, 0 gasto médio diario aumentou de US$ 12,90, no ano 2000, para
US$ 23,10, em 2006 (SETU, 2008). Os dados ainda apontam que a maioria dos
entrevistados mencionou ndo ser a primeira vez que visitava o municipio (92,3%) e
procurava viajar para Guaratuba em familia (63%) (SETU, 2008).

O item de infraestrutura com melhor avaliacdo, em 2006, foi o comércio
urbano, com 82,9% de conceito como sendo bom. Destaca-se também a
infraestrutura de acesso, que cresceu 74,3% na avaliacado entre os anos de 2004 e
2006, e os itens que atingiram de maior reclamacéo por parte dos entrevistados
foram o do saneamento basico e do atendimento realizado nos estabelecimentos de
apoio e comércio (SETU, 2008).

A partir dessa analise da demanda turistica, pode ser tracado o perfil bem
especifico dos entrevistados, ou seja, pais de familia, que viajam em seus
automodveis e se hospedam em residéncias proprias (caracterizando segunda
residéncia), de classe média alta que visitam o litoral em férias escolares, feriados e
finais de semana (clima agradavel). A partir de tal analise, confirma-se o perfil do
turista que denota a sazonalidade no municipio.

Na sequéncia deste estudo serdo apresentados o0s procedimentos
metodoldgicos, onde a autora demonstra a metodologia utilizada, bem como a
pesquisa de campo, com a analise dos resultados obtidos, para posterior conclusao

da tese.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Na elaboracdo e construcdo desta tese, foram fundamentadas duas
dimensdes interligadas, conforme abordadas por Severino (1996): a dimensao
técnica, que trata das regras cientificas definindo um objeto, como aborda-lo e como
escolher os instrumentos mais adequados para a investigacdo; e a dimenséao
ideologica relacionada com as escolhas de um pesquisador sobre um tema, o que
pesquisar, qual base teorica utilizar e como pesquisar. Analisou-se, portanto, que é
relevante a opcéo pessoal de um pesquisador, pois se acredita que o conhecimento
cientifico € sempre cultural e socialmente condicionado ao momento histérico
daquele que empreende a observacao.

A metodologia aplicada nesta pesquisa teve como base a abordagem
humanistica em sua vertente fenomenoldgica em dire¢cdo aos conceitos de turismo,
percepcdo geografica do turismo, paisagem, lugar e espaco vivido. Em se tratando
de um estudo sobre percepcédo, verificou-se ser a abordagem fenomenologica
pertinente ao enfocar o0 homem como sujeito, dotado ndo sé de razdo, mas de
sentimentos, crencas e valores. Ao atribuir-se sentido a um espaco, agregam-se 0s
conceitos de turismo, paisagem, lugar e espaco vivido, tornando a analise espacial
mais abrangente, rumo as analises da percepcdo do local a partir de dois grupos
sociais heterogéneos, os segundos residentes e os moradores de Guaratuba.

O ponto central deste trabalho foi analisar a percepcdo do turismo no
municipio de Guaratuba, Litoral do Parana, perpassando por uma analise historica e
tendo como foco as diferencas de atitudes de dois diferentes grupos: por um lado, os
moradores e, por outro, os turistas que possuiam segundas residéncias no
municipio. A escolha dos dois grupos se deu pelo motivo de considerar que
supostamente estes poderiam desenvolver o sentimento topofilico, ou seja, “o elo
afetivo entre a pessoa e o lugar ou ambiente fisico.” (TUAN, 1980, p. 5).

Para Tuan (1980, p.72), “o visitante e o morador focalizam aspectos bem
diferentes do meio ambiente. Em uma sociedade tradicional estavel, os visitantes e
as pessoas de passagem constituem uma minoria da populacdo total; suas visdes
do meio ambiente ndo tém, talvez, muita importancia”. Isso o torna diferente do
visitante que possui um segundo lar nesse lugar, pois, como o morador, este acaba

criando vinculos e talvez percebendo o meio ambiente de forma mais profunda e,
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consequentemente, dotando este lugar de valor. Para Tuan (1980), a percepcao do
visitante ndo regular se reduz a usar os olhos para compor quadros, ao contrario do
morador que tem atitude complexa derivada da sua imersdo na totalidade de seu
meio ambiente. Ja os segundos residentes, como ndo sdo simples visitantes
ocasionais, passam (provavelmente) a ter pelo lugar sensacbes e percepcdes
parecidas com as dos moradores, e também por ndo viverem na localidade podem
contribuir com um novo olhar.

O enfoque humanista adotado tem em Tuan seu foco central ao atribuir
sentido a um “lugar”, revelando que ha uma relagéo afetiva do individuo com este,
marcada pelas suas experiéncias pessoais ligadas aos valores e ao modo como
percebe o meio onde vive. Assim, algumas reflexdes levaram a questionar
(problematizar) como o ‘lugar’ estava sendo visto: se as transformagdes trazidas
pelo turismo em Guaratuba eram bem-vindas, rejeitadas, ignoradas, ou
necessarias? Como as pessoas percebiam as modificagbes no seu espaco de
vivéncia? Qual a importancia da paisagem para essas pessoas? Quais sentimentos
e experiéncias emanavam estando nesse lugar? Tuan (1983) afirma que os lugares,
assim como o0s objetos, sdo nuacleos de valor e sé podem ser totalmente
apreendidos através de uma experiéncia total englobando relacfes intimas, préprias
do residente (insider), e relacfes externas, préprias do turista (outsider).

Para Rapoport (1978, p. 42):

[...] os seres humanos percebem os problemas e as solugfes possiveis de
diferentes pontos de vista: ademais, definem suas necessidades basicas,
utilizando critérios também diferentes, e igualmente respeitam os padrdes, o
meio ambiente ideal etc., ja que dao significados distintos a densidade,
privacidade etc. O meio ambiente percebido e os esquemas imaginativos
em que estdo estruturados conformam a esséncia das percep¢bes das
pessoas [...], existindo sempre um laco de unido entre a percep¢do e o

comportamento. (Tradugéo nossa64).

A analise das atitudes de um individuo é essencial para o estudo da
percepcdo. Fazio (1990) apresenta o conceito de atitude como uma associacao

entre um objeto (situacdes sociais, individuos, problemas sociais entre outros) e uma

64 . . . .
[...] los seres humanos perciben los problemas y las soluciones posibles desde diferentes puntos

de vista; ademas, definen suas necesidades basicas, bajo criterios también diferentes, e igualmente
repecto a Standards, medio ambiente ideal, etc., ya que ortogan significados distintos a la densidad,
privacidad, etc. O medio ambiente percebido y los esquemas imaginativos em los que este esta
estructurado, conforman la esencia de las decisiones de las personas [...], existiendo siempre un lazo
de unién entre la percepcion y el comportamiento.”
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avaliacdo relativa a esse objeto, que se encontra armazenada na memoria.
(traducdo nossa®®). Para Eagly e Chaiken (1993, p. 1), as atitudes s&o “tendéncias
psicolégicas avaliativas expressas através da avaliagdo de uma entidade particular
envolvendo um certo grau de favor ou desfavor.” (traducdo nossa®). Assim, as
atitudes referem-se as experiéncias subjetivas e expressam o posicionamento de um
individuo ou de um grupo, construido a partir da sua histéria.

Diante disso, surgiram as seguintes hipdteses de estudo: a) Que o0s
moradores e segundos residentes percebiam e se relacionavam com o ambiente de
maneira diferente; b) Que para moradores e segundos residentes, a atividade
turistica modificava e muitas vezes destruia o espaco de vivéncia das pessoas; C)
Que as atitudes de moradores e segundos residentes eram diferentes; d) Que o
morador percebia nuances mais fortes do ambiente, valorizando-o, enquanto que o
segundo residente tratava o lugar apenas como cenario para suas férias e
momentos de lazer e descanso.

Considerou-se que compreender as percepcdes a respeito do turismo em
Guaratuba poderia contribuir para que novos elementos fossem desvendados e
incorporados na producéo do espaco da localidade que experimenta as intervencdes
do turismo nas suas relacdes pessoais, familiares e profissionais.

Desta forma, o presente trabalho possuiu como objetivo geral realizar um
estudo e analisar a percepcdo dos moradores e visitantes de segunda residéncia
sobre o turismo no municipio de Guaratuba, litoral do Parana, estabelecendo o
sentimento topofilico e, a partir de tal analise, relacionar implicagées do estudo da
percepcdo para a ciéncia e para o municipio de Guaratuba. Nesse sentido, para
atingir tais propositos, fez-se necessario contemplar o0s seguintes objetivos
especificos: a) Situar Guaratuba e suas caracteristicas no contexto do estudo; b)
Buscar uma reflexdo conceitual sobre turismo, geografia cultural e humanista,
fenomenologia, topofilia e percepcéo, paisagem, lugar e espaco vivido e delimitar até
onde deveria estender a analise; c) Escolher as variaveis que qualificassem e
justificassem as andlises e as devidas consideracdes provenientes destas; d) Aplicar

guestionario a moradores e visitantes de segunda residéncia sobre suas percepc¢des

®® “An association between an object (social situations, individuals, social problems and others) and an

evaluation related to the object, which is stored in memory.”

%8 “Evaluative psychological tendencies expressed by an evaluation of a particular entity including a
degree of favor or disfavor.”
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em relacdo ao turismo de Guaratuba; e) Compilar os dados coletados e analisa-los
e; f) Estabelecer implicacdes do estudo da percepcéo relacionadas a ciéncia e ao
municipio de Guaratuba.

Com relacéo aos objetivos, esta pesquisa pode ser considerada exploratoria e

descritiva, pois segundo Gil (2008):

As pesquisas exploratérias tém como principal finalidade desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo como vista a formulacéo de
problemas mais precisos e hipoteses pesquisaveis para estudos
posteriores. De todos os tipos de pesquisa, estas sdo as que apresentam
menor rigidez no planejamento. Habitualmente, envolvem levantamento
bibliografico e documental, entrevistas ndo padronizadas e estudos de caso.
Procedimentos de amostragem e técnicas quantitativas de coleta de dados
nao sdo costumeiramente aplicados nestas pesquisas (GIL, 2008, p. 27).

7z

Para Dencker (1998), este tipo de pesquisa € indicado para as fases de
revisdo de literatura, formulacdo do problema, levantamento de hipoéteses,
identificacdo e operacionalizacdo das variaveis.

Seguindo preceitos de Gil (2008, p. 28), esta pesquisa se caracteriza como

descritiva, pois esse tipo de pesquisa

tem como objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de
determinada populacdo ou fenébmeno ou o estabelecimento de relagBes
entre variaveis. Sao inUmeros os estudos que podem ser classificados sob
este titulo, e uma de suas caracteristicas mais significativas est4d na
utilizacéo de técnicas padronizadas de coletas de dados.

Dencker (1998) afirma que a pesquisa descritiva é indicada para orientar a
forma de coleta de dados quando se pretende descrever determinados fendmenos.

A pesquisa foi realizada por meio de documentacao indireta, o que, segundo
Marconi e Lakatos (2008, p. 48), “é a fase da pesquisa realizada com o intuito de
recolher informacdes prévias e que é feita de duas maneiras: pesquisa documental
(ou de fontes primarias) e pesquisa bibliografica (ou de fontes secundarias)”.
Também pode ser caracterizada como pesquisa bibliografica, pois “abrange toda
bibliografia ja tornada publica em relacdo ao tema de estudo, desde publicacdes
avulsas, boletins, jornais, revistas, pesquisas, livros [...], conforme Marconi e
Lakatos (2008, p. 48).

Com base na bibliografia analisada, foram feitas as devidas comparacfes

com o que foi visto em campo, ou seja, utilizando a pesquisa de campo, ja que, para
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Marconi e Lakatos (2008, p. 69), “é aquela utilizada com o objetivo de conseguir
informacgdes e/ ou conhecimentos de um problema, para o qual se procura resposta
[...]". Essas autoras observam ainda que “consiste na observagdao de fatos e
fendmenos tal como ocorrem espontaneamente na coleta de dados a eles referentes
e no registro de variaveis que se presumem relevantes para analisa-los.”
(MARCONI; LAKATOS, 2008, p. 69). Portanto, pode-se dizer que a pesquisa
também se caracterizou como documentacgao direta, que “constitui-se, em geral, no
levantamento de dados no préprio local onde os fendbmenos ocorrem.” (MARCONI;
LAKATOS, 2008, p. 69).

Esta pesquisa adquiriu carater qualitativo, exigindo a sensibilidade da
pesquisadora para coletar e processar informacoes, confluindo para uma abordagem
gue permitiu aproximar-se da vida cotidiana das pessoas pesquisadas. Assim, o
método escolhido foi o da investigacdo acdo participativa - IAP (MARCONI;
LAKATOS, 2008), também chamada pesquisa-acéo. (GIL, 2008). A IAP esta sendo
cada vez mais utilizada pelos pesquisadores sociais (MARCONI; LAKATOS, 2008),
pois 0 enfoque é diferente do método tradicional de se fazer investigacéo cientifica,
uma vez que conceitua as pessoas (tradicionalmente consideradas como meros
objetos de investigacdo) como sujeitos participantes da interagdo com 0s
pesquisadores. (TORRES, 2006).

Para Thiollent (2005, p. 98), o termo pesquisa-acao poderia ser substituido
por relatividade observacional, pois para ele a realidade néo é fixa e o observador e
seus instrumentos desempenham papel ativo na coleta, andlise e interpretacdo dos
dados. Dessa forma, o relacionamento entre pesquisador e pesquisado ndo se da
como mera observacdo do primeiro pelo segundo, mas ambos acabam se
identificando, sobretudo quando os objetos sdo sujeitos sociais também, o que
permite desfazer a ideia de objeto que caberia somente as ciéncias naturais (DEMO,
1981).

Assim, de acordo com Marconi e Lakatos (2008), o objetivo da IAP é
conseguir que o sujeito da investigacdo consiga se autoconhecer, transformar-se e
também transformar a realidade estudada. A IAP interessa, de maneira especial, por
dinamizar a capacidade do pesquisado para que ele assuma interativa, consciente,
reflexiva e criticamente, o curso de sua vida, uma vez que os individuos e a
comunidade vao se construindo a partir do reconhecimento que esta vai fazendo de
si e de suas possibilidades e potencialidades (MARCONI; LAKATOS, 2008). E
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importante que o investigador, desde o comeco, envolva-se com a populacado ou
comunidade a estudar, despertando a confianga no grupo e no interesse pela
pesquisa, com o intuito de transformar a realidade, visando a sua melhoria
(TORRES, 2006).

Com relagdo a metodologia de coleta de dados, neste estudo se trabalhou
observacéo participante assisteméatica natural e com a aplicacdo de questionérios
estruturados com perguntas abertas. Este tipo de observacdo conta com a
participacéo real do pesquisador com a comunidade. “O pesquisador se incorpora ao
grupo, confunde-se com ele. Fica tdo proximo quanto um membro que esta
estudando e participa das atividades normais deste” (MARCONI; LAKATOS, 2008,

p. 79). E é assistematica, ja que também em alguns momentos foi:

Espontanea, informal, ordinéria, simples, livre, ocasional e acidental,
consiste em recolher e registrar os fatos da realidade sem que o
pesquisador utilize meios técnicos especiais ou precise fazer perguntas
diretas. [...] ndo tem planejamento e controle previamente elaborados
(MARCONI; LAKATOS, 2008, p.77).

O que a caracteriza como assistematica é que o pesquisador ndo possui
anteriormente algo determinado ou quais sdo aspectos relevantes a serem
observados, nem mesmo quais meios seréo utilizados para observa-los. E dentro da
observacao participante, ainda pode-se afirmar que esta é natural, pois conforme Gil
(2008, p. 103), a observacao natural acontece “quando o observador pertence a
mesma comunidade ou grupo que investiga”. As observagdes realizadas entre 2011
e 2014 (em periodos de alta e baixa temporada) foram utilizadas na anélise de
conteudo dos questionarios aplicados a alguns segundos residentes e moradores.

Quanto aos questionarios, estes sdo considerados estruturados com
perguntas abertas, pois se acreditou que estas dariam suporte as questbes de
ordem subjetiva e qualitativa junto a uma pesquisa empirica participante, buscando
mais elementos para a compreensdo do modo de como os entrevistados percebiam
0 espaco e/ou lugar.

Quanto a amostragem, esta aconteceu por acessibilidade ou por
conveniéncia, pois é um tipo de amostragem menos rigorosa, ou seja, “o
pesquisador seleciona 0s elementos a que tem acesso, admitindo que estes

possam, de alguma forma, representar o universo.” (GIL, 2008, p. 94). Deste modo,
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a amostragem se caracterizou por ser ndo probabilistica intencional e, muito menos,
por saturagao.
Na amostragem ndo probabilistica intencional, o pesquisador esta
interessado na opinido (acdo, intencdo, atitude etc.) de determinados
elementos da populacéo [...] ele ndo se dirige ‘a massa’, mas a elementos
representativos da populacdo que segundo o seu entender pela fungéo
desempenhada, cargo ocupado, prestigio social etc., ou até mesmo pelo

interesse da pesquisa, possam fornecer as informacBes desejadas
(MARCONI; LAKATQOS, 2008, p.38).

E por saturacdo, pois quando os resultados comecam a ficar parecidos, o
pesquisador deve ter a sensibilidade de iniciar as analises e parar a aplicacdo dos
guestionarios. (MARCONI; LAKATOS, 2008).

Para pesquisa de cunho quantitativo, Gomes (2005) sugere que, para uma
populacdo de aproximadamente 50.000 habitantes, com nivel de confianca de 95%,
com split 80/20 e com margem de erro de 10% para mais ou para menos, 0 nimero
de individuos a serem questionados seriam 61. Como este estudo foi de cunho
qualitativo, e o interesse maior era coletar a percepcdo e a opinido das pessoas
sobre certos fendmenos, acreditou-se que 60 questionarios eram adequados para
coletar dados necessarios.

Neste caso foram aplicados 60 questionarios, 20 para segundos residentes
(APENDICE 1) ha mais de 10 anos e 40 para moradores (APENDICE 2). Dos
segundos residentes, 11 retornaram o questionario completamente respondido. Dos
40 moradores, 36 responderam 0s questionamentos, sendo 14 nativos, 17 que
estavam morando ha mais de 10 anos em Guaratuba e 5 que viviam ha menos de
10 anos no municipio. Lembrando que todos os moradores questionados possuiam
algum tipo de relagdo com o turismo no municipio. Os questionarios foram
respondidos entre marco de 2014 e janeiro de 2015. E pelo tipo de amostragem
escolhido, caso este total de questionario ndo alcangasse os objetivos pretendidos, a
pesquisadora poderia ter aplicado mais.

A aplicacdo dos questionarios aconteceu por acessibilidade e o critério para a
escolha dos moradores foi possuir algum tipo de relagéo direta ou indireta com a
atividade turistica no municipio. E para os segundos residentes, o critério foi possuir
segunda residéncia a mais de 10 anos no municipio e conhecer a pesquisadora ha
pelo menos 5 anos. Tanto os moradores quanto 0s segundos residentes

entrevistados sabiam da pertinéncia da pesquisa e participaram ndo apenas
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respondendo o que foi questionado, mas muitos estiveram abertos a conversar,
tanto antes de responder o questionario, para tirar ddvidas, quanto ao retornar o
questionario completo. A autora, ao entregar o0 questionario (sempre pessoalmente)
fez as devidas explicacdes sobre o seu preenchimento e sobre o prazo de entrega.
Fez questdo de frisar a importancia do preenchimento de todas as perguntas,
solicitando que as pessoas fossem “bem profundas” em suas respostas. A grande
maioria respondeu o questionario no mesmo dia, mas alguns entregaram no dia
seguinte.

Por ser uma pesquisa de cunho qualitativo, considera-se que sua analise
também seja denominada de qualitativa, pois esta ofereceu a oportunidade de se
trabalhar com um conteddo mais dinamico e subjetivo que, quando formalizado,
permite mais flexibilidade e intensidade na interpretacdo dos fatos, realizando
andlise de conteltdo baseada em Bardin (2011), que se organiza em trés polos
cronoldgicos: a) a pré-andlise; b) a exploracdo do material e; c) o tratamento dos
resultados e a interpretacdo. Para Bardin (2011), o material dito “qualitativo” fornece
um material rico e complexo.

O primeiro polo cronolégico, de acordo com Bardin (2011, p. 125) é a pré-

andlise, ou seja:

A fase de organizacdo propriamente dita. Corresponde a um periodo de
intuicdes, mas tem por objetivo tornar operacionais e sistematizar as ideias
iniciais, de maneira a conduzir a um esquema preciso para o
desenvolvimento das opera¢des sucessivas, num plano de andlise.

Ainda esta primeira fase possui trés missoes: a escolha dos documentos a
serem submetidos a analise, a formulacdo das hipdéteses e dos objetivos e a
elaboracao de indicadores que fundamentem a interpretacéo final. (BARDIN, 2011).

O segundo polo cronoldgico, de acordo com essa autora, € a exploracdo do
material. Neste momento depois de uma pré-analise convenientemente concluida, a
fase de analise propriamente dita nada mais € do que a aplicacdo sistematica das
decisbes tomadas em relagdo ao material coletado. Esta fase consiste
essencialmente em operagdes de codificacdo, decodificagdo ou enumeracao,
organizagéo etc. (BARDIN, 2011).

O polo seguinte € o tratamento dos resultados obtidos, a inferéncia e a

interpretacdo. A partir dos dados brutos, o analista trata de maneira a tornarem-se
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significativos e validos para o trabalho como um todo. (BARDIN, 2011). Podendo ser
demonstrados por meio de quadros, figuras, diagramas e modelos, ou até mesmo
textos analiticos, os quais condensam e pdem em relevo as informacdes fornecidas
pela analise. Com este material, o analista pode propor interpretacdes para alcancar
0s objetivos propostos. (BARDIN, 2011).

Dentro das seguintes categorias de andlise, turismo, paisagem, lugar e
espaco vivido, foram utilizadas estas variaveis de percepcéo, conforme Lowenthal
(1985): visdo, audicdo, tato, paladar e olfato. As variaveis de inferéncia que foram
levadas em consideragdo durante as andlises foram: atitude, cognicdo e valor
(AMORIM, 2003). Esse pesquisador descreve atitude como o0 modo de se comportar
ou agir através de uma disposicado interna ou por circunstancia determinada. Ja
cognicao é o ato ou processo de conhecer, inclui estados mentais e processos como
pensar, a atencao, o raciocinio, a memoria, o juizo, a imagina¢do, o pensamento, 0
discurso, a percepgéo visual e audivel, a aprendizagem, a consciéncia, as emocdes
(AMORIM, 2003). Amorim (2003) ainda acrescenta que valor é uma qualidade que
confere as coisas, aos feitos ou as pessoas uma estimativa, seja ela positiva ou
negativa. Para esta tese o conceito de valor segue a corrente filosofica do
materialismo, pela qual a natureza do valor reside na capacidade do ser humano em
valorizar o mundo de forma objetiva.

Por fim, buscou-se analisar as pesquisas e seus 0s resultados sob o enfoque
fenomenolégico em que se “analisa as percepgdes dentro de uma realidade
imediata, buscando o significado e os pressupostos dos fenbmenos sem avangar em
suas raizes historicas para explicar os significados” (SEVERINO, 1996), como sera
apresentado a seguir nos tépicos pesquisa de campo e discussdao dos dados

coletados.

4.1 PESQUISA DE CAMPO

Para operacionalizar o objetivo e analisar a percepcdo dos moradores e
segundos residentes, baseando-se nas suas atitudes e valores acerca do lugar e do
turismo neste lugar e suas implicagfes para a ciéncia e para a cidade de Guaratuba,
utilizaram-se os dados empiricos que foram coletados, por meio de aplicacdo de

qguestionarios e observacdo com uma amostragem por acessibilidade ou
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conveniéncia. Em seguida esses dados foram interpretados e dialogados com os
conceitos balizadores da ciéncia geogréfica, através das categorias turismo,
paisagem, lugar e espaco vivido com a finalidade de compreender a percepcéo do
turismo no municipio em gquestdo, palco de vivéncia e praticas cotidianas. Como
relatado anteriormente, a pesquisa de campo foi realizada a partir de questionarios
estruturados com perguntas abertas, aplicados aos moradores e segundos
residentes e de observacédo participante assistematica natural, cujas analises serao

apresentadas a seguir.

4.1.2 Questionario aplicado aos segundos residentes

O instrumento de pesquisa utilizado foi um questionario com 22 perguntas,
respondidas abertamente pelos individuos. (APENDICE 1). Os segundos residentes
foram indagados inicialmente com nome, data de nascimento, nivel de escolaridade,
profissdo, cidade de procedéncia, quanto tempo frequentava Guaratuba, o que o
motivou a escolher Guaratuba como segunda residéncia. Na sequéncia, foram
questionados se iam a praia, se indicariam a praia/cidade a amigos, se mudariam de
cidade para ter segunda residéncia e qual razdo, o que poderia melhorar em
Guaratuba, quais as alteracdes que haviam notado nos ultimos anos, se foram boas
ou ruins, o que faltava na infraestrutura turistica e basica, se conheciam e o que
conheciam do passado de Guaratuba e o que conheciam da cultura local. Também
foi solicitada a descricdo da paisagem, o local de que mais gostavam em Guaratuba
e 0 que sentiam nele, a relacdo de Guaratuba com os cinco sentidos, para relatarem
em uma frase ou palavra relacionada a Guaratuba e, finalmente, o que pensavam do
futuro do municipio.

Importante ressaltar que a pesquisadora entregou 0s questionarios
pessoalmente na casa dos segundos residentes, sendo bem recebida e, na maioria
das vezes, convidada para uma conversa informal (com oferecimento de bebidas e
comida) com a familia.

Iniciando a analise dos questionarios respondidos pelos 11 segundos
residentes e que possuiam casa de veraneio em Guaratuba ha mais de 10 anos, a
grande maioria mencionou frequentar o municipio e suas praias ha mais de 30 anos,

verificando-se que as segundas residéncias pertenciam desde entdo as mesmas
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familias e que os lagos de amizade se estreitaram ao longo dos anos, resultando em
atividades que uniam moradores e segundos residentes.

As primeiras seis questbes foram referentes ao perfil e procedéncia do
respondente, dos quais oito mencionaram ser de Curitiba - PR, um de Carambei —
PR, um de Paranagua — PR e um de Ponta Grossa — PR, todos paranaenses. Ao
todo, foram cinco mulheres e seis homens, cinco individuos com menos de 40 anos
e seis com mais de 40 anos. Quanto a profissdo, constatou-se serem as mais
variadas, ou seja, uma pedagoga, um cientista politico, um empresario, um
funcionario publico, uma advogada, um administrador, uma atleta, uma dentista, um
médico, um empresario e um bioquimico. Sobre o tempo que frequentavam a
cidade, a maioria mencionou frequentar a cidade ha mais de 30 anos. Uma (que
mencionou possuir 20 anos) frequentava a cidade desde quando nasceu; outros dois
frequentavam h& 10 anos.

A partir da pergunta sete, optou-se por colocar o questionamento para melhor

compreensao e reflexdo das analises propostas.

Pergunta 7. O que o motivou a escolher Guaratuba para segunda residéncia?

Na sequéncia apresentam-se algumas respostas e posterior analise.

A minha familia é de Joinville e desde quando eu era pequena a minha
familia vinha passar as férias de verdo em Guaratuba e, em certo momento,
meus pais resolveram comprar um apartamento para virmos com mais
frequéncia e a partir dai comecamos a vir sempre. Em 2004, meu pai
faleceu, eu me mudei para Paranaguad com meu marido e filhos e na partilha
dos bens do meu pai, acabei herdando este apartamento, que adoro
(Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

Minha familia possui apartamento hd anos na cidade e venho passar as
férias e feriados desde quando nasci. Ndo consigo passar as férias em
outro lugar (Alessandra, atleta, Curitiba, 20 anos).

Ja vinha para Guaratuba passar férias desde crianca, mas ha 30 anos
comprei meu apartamento na cidade e ter o apartamento aqui me motiva a
passar os finais de semana, férias e feriados (Rubens, empresario, Curitiba,
60 anos).
Os demais respondentes afirmaram que o que 0s motivava era a proximidade
com a capital, as amizades formadas ao longo dos anos com outros segundos
residentes e com moradores. Outro argumentou que a qualidade de vida era “6tima”.

E houve ainda um que acrescentou que era a melhor praia do Parana.
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O que se percebeu na conversa informal e observando esses segundos
residentes aos longos dos anos é que todos demonstraram orgulho de ter um
segundo lar em Guaratuba, que muitas vezes aquela casa ou apartamento era o
sonho de consumo da familia e uma oportunidade de uni-la, interrompendo meses
de afastamento familiar.

Assim, a posse de uma segunda residéncia nao significava apenas a garantia
de alojamento, mas também uma oportunidade de investimento, sendo um
patriménio que alcancava diversas geracdes, garantindo status ao proprietario. Além
disso, era um investimento afetivo, o que fazia com que muitas segundas
residéncias nunca fossem alugadas, devido ao valor sentimental que Ihes atribuiam.
(TULIK, 1995).

Percebeu-se nesses individuos um forte sentimento de posse, do “meu”, do
direito que os segundos residentes tinham em ir e vir, de frequentar a praia, pois
construiram suas casas baseados em seus sonhos e esforgos.

A partir das respostas, considerou-se ter sido possivel identificar um vinculo
afetivo temporal com o lugar, pois a maioria afirmou frequentar a cidade desde
crianga e n&o se imaginar tendo casa em outra localidade.

Neste caso, considera-se que foi possivel verificar o sentimento topofilico,
pois os entrevistados demonstraram o senso de pertencimento ao lugar mesmo nao
sendo um morador. Possuir um lar no local poderia trazer lembrancas, memoarias de

infancia e juventude, familiaridade e ser um motivador para a visita frequente.

Pergunta 8. Quantas vezes frequenta Guaratuba por ano?
Seis entrevistados afirmaram frequenta-la doze vezes ao ano ou mais. Trés,
em torno de cinco vezes e, apenas dois entrevistados, que a visitavam apenas na

temporada de verao.

Venho sempre que tenho disponibilidade, umas 5 vezes por ano, se
pudesse viria mais. Adoro estar em Guaratuba fora da temporada, pois me
traz tranquilidade. Quando estou aqui, parece que tenho mais qualidade de
vida. N&o sei se é o ar, o sol, a praia... O local me faz bem (Oscar,
bioquimico, Ponta Grossa, 60 anos).

Venho uma vez por ano por causa do meu trabalho. Passo as minhas férias
inteiras aqui. Amo isso tudo, o cheiro da maresia, as pessoas, a
simplicidade. Imagino que fora da temporada seja um paraiso. Se pudesse
viria sempre (Angela, advogada, Curitiba 30 anos).
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Pelo menos uma vez no més, venho para ca recarregar minhas energias,
mas geralmente passo a temporada de verdo inteira em Guaratuba. Venho
antes do Natal e fico até inicio de marco, parece que tem um ima. Se
pudesse moraria aqui (Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

Tuan (1983) afirma que para sentir um lugar, afeicoando-se a ele, é
necessario ter experiéncias repetidas, nao fugazes, dia apds dia, através dos anos
com este lugar. “E a mistura singular de vistas, sons, cheiros, uma harmonia impar
de ritmos naturais e artificiais, como a hora do sol nascer e se por, de trabalhar e
brincar.” (TUAN, 1983, p. 203). Desta forma, um espaco indiferente pode tornar-se
lugar, repleto de significado e sentimentos, com vinculos emocionais estabelecidos.
Acredita-se poder afirmar que esse tipo de experiéncia mais duradoura é
possibilitada pela posse da segunda residéncia, jA& que 0s proprietarios podem
frequentd-la diversas vezes ao ano, passando mais tempo, e que pode ser
prolongado conforme a necessidade, vontade ou disponibilidade dos mesmos. Desta
forma, as segundas residéncias oportunizam a criacdo de vinculos territoriais
psicolégicos, devido ao retorno periddico e constante ao lugar. (TULIK, 1995).

Buttimer (1985) ressalta a importancia do lar na construgcdo do lugar e
encaminha os olhares da segunda residéncia para uma analise em direcéo ao lugar.
De acordo com ela, o lar tem papel fundamental na formacéao do lugar, ja que é um
dialogo diario com o meio ambiente ecoldgico e social da pessoa e também de sua
familia. Esta construcdo do lar ocorre tanto para a residéncia primaria como para a
segunda residéncia, jA que é comum ver as familias transferirem para a segunda
residéncia todo o cotidiano da residéncia permanente.

Para Tuan (1980, p. 114), “a familiaridade engendra afeigdo ou desprezo.” A
consciéncia do passado € um elemento importante no amor pelo lugar. (TUAN,
1980). E essas pessoas possuem uma histéria neste lugar e a partir dessa histéria

criaram-se os vinculos.

Pergunta 9. Vai a praia? De manh&/ tarde? Entra no mar?

Com esta pergunta se visava a conhecer as atitudes destes individuos em
relacdo ao mar, espaco recreativo e de contemplacao, acreditando-se que a praia
também fosse um lugar motivador na localidade. Dez entrevistados disseram ir a
praia e apenas um afirmou nao ir. Todos 0s dez que mencionaram ir a praia e em

algum momento entravam no mar.
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Vou a praia sempre que tem sol, ou bem cedinho, ou depois das 16:00.
Como meu prédio tem piscina, as vezes fico na piscina observando o mar,
ja que meu prédio é de frente para a praia. Quando estou na praia,
geralmente, entro no mar, a ndo ser que esteja sujo ou muito bravo. Adoro
caminhar na praia pela manhd e ao entardecer. (Janaina, pedagoga,
Paranagud, 45 anos).

Sempre entro no mar, me traz energia. Estar em Guaratuba e néo ir para
praia ndo tem graca. O bom daqui é praia, essa paisagem, esse cheiro.
Traz inspiracdo. Também pratico esportes na orla (Angela, advogada,
Curitiba, 25 anos).

Vou a praia sempre que tem sol, me d&4 muita energia. Prefiro pela manha,
mas também vou a tarde. Sempre entro no mar, sou atleta de natacao e
treino todos os dias que estou aqui. Também gosto de correr na areia € na
orla (Alessandra, atleta, Curitiba, 20 anos).

Para Tuan (1980, p. 131):

N&o é dificil entender a atracdo que exercem as orlas maritimas sobre os
seres humanos. Para comecar, sua forma tem dupla atragcdo: por um lado,
as reentrancias das praias e dos vales sugerem seguranca; por outro lado,
o horizonte aberto para o mar sugere aventura. Além disso, 0 corpo
humano, que normalmente apenas desfruta do ar e da terra, entra em
contato com a 4gua e a areia.

O que se percebeu nas respostas da pergunta nove € que a praia nao foi vista
somente como um cenario, ela era vivida, sentida, experimentada, seja entrando no
mar, seja praticando esportes ou caminhadas na areia. A partir dessas respostas,
percebe-se que a paisagem € valorizada porque recebe o olhar humano que a
seleciona, ordena e valoriza. Isso a diferencia, em muitas vezes, da visdo do turista
ocasional que busca a praia para o banho de mar, para fugir do calor, para passar o
tempo, para descansar, sem dotar este espaco de valor e afeto, sendo apenas um

cenario para suas férias.

Pergunta 10. Indica a praia/ cidade para amigos?
Todos responderam que sim, demonstrando o afeto e o interesse de que
outras pessoas conhecessem a “sua” praia e, de repente, sentissem as mesmas

sensacoes e sentimentos que ele sente.

Indico geralmente para quem mora proximo daqui, pois ndo precisa de
muito tempo para se deslocar e pode aproveitar um pouco da beleza dessa
praia e desse mar (Angela, advogada, Curitiba, 25 anos).
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Sim, as nossas praias sdo 6timas tanto para banho quanto para pratica de
esportes e lazer. Nao deixa a desejar em nada para Santa Catarina, por
exemplo (Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

Tuan (1980, p. 111) afirma que “a natureza produz sensagbes deleitaveis aos
seres humanos”. E estes querem compartilhar com seus amigos, familiares e
colegas tais sensacodes, que somente poderdo ser compartilhadas se outras pessoas
passarem pelas mesmas experiéncias que eles. Quando a sociedade alcanca certo
nivel de desenvolvimento e complexidade, as pessoas comecam a observar e
apreciar a relativa simplicidade da natureza (TUAN, 1980 p, 118) querendo dividir

esse sentimento romantico com quem os cercam.

Pergunta 11. Mudaria de cidade/ praia para ter segunda residéncia? Por qual
razao?

Dez pessoas responderam que ndo mudariam de praia e uma colocou que
mudaria por conta do acesso, principalmente por conta do ferry-boat. Das dez que
responderam que ndo mudariam, apenas quatro colocaram a razao, que foram as

seguintes:

N&do mudaria de praia por conta da proximidade com Curitiba, por possuir
minha casa aqui e ser comodo para minha familia vir para ca sempre que
pode. Também me sinto muito bem e feliz estando aqui, é o lugar onde eu
busco o equilibrio em momentos dificeis (Ana Paula, dentista, Curitiba, 37
anos).

N&o. Me criei vindo para cé e parece que se nao for aqui as minhas férias,
ndo serd em lugar algum. Raz@o: Amo este lugar (Alessandra, atleta,
Curitiba, 20 anos).

J& pensei varias vezes em ir para Santa Catarina, ja que la tem opg¢des de
lazer, além das praias. Mas sou muito apegada com Guaratuba e ndo
pretendo possuir segunda residéncia em outra praia. Guaratuba € tudo de
bom e remete a minha infancia (Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

N&o. Acho Guaratuba o melhor lugar para passar as férias e descansar.
Acho a paisagem incrivel e o cheiro desse lugar lembra a minha juventude.
Sem contar que a qualidade de vida é o6tima (Rubens, administrador,
Curitiba, 60 anos).

Percebeu-se que apenas um segundo residente mudaria de praia e ainda por
conta do acesso e nao por outro motivo. JA 0s quatros que justificaram a nao
mudanca de praia, relacionaram Guaratuba com a sua infancia e juventude e

afirmaram se sentir bem no local. Guaratuba estava relacionada as memoarias de
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infancia e/ou juventude, ao sentimento de amor pelo lugar e as boas sensacdes.
Tuan (1980), afirma que a topofilia € enriquecida através da realidade do meio
ambiente e 0 que ele pode trazer de lembrancas. E neste caso, a temporalidade

desta relacdo também esta envolvida neste sentimento pelo lugar.

Pergunta doze: O que poderia melhorar na cidade?

Nove individuos responderam que na temporada de verdo a qualidade da
agua do mar nao era boa e poderia ser melhor. Seis dos entrevistados relataram a
necessidade da construcdo de uma ponte para melhorar o acesso, e oito ainda
citaram que poderia melhorar as atividades de lazer e entretenimento, tanto na
temporada de verdo quando fora dela. Alguns ainda colocaram a questdo médico-

hospitalar e de seguranca. Seguem alguns relatos:

Acredito que ainda precisa de investimentos em infraestrutura para atrair
mais investidores e, com certeza, 0 acesso, principalmente a ponte
(Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

Mais atividades de lazer para a populacdo e para os turistas. A ponte e
também um bom hospital. Se a salde fosse melhor gerida e possuisse um
bom hospital e bons médicos, com certeza muitas pessoas viriam morar
aqui (Alessandra, atleta, Curitiba, 20 anos).

Melhorar a qualidade da 4gua do mar na temporada, a organizacdo e
urbanizacdo da orla, que este ano esta melhor, mas ainda pode melhorar e
a acessibilidade a praia (Ana Paula, dentista, Curitiba, 37 anos).

Precisa de uma ponte e um hospital descente (Andrea, empresaria, Curitiba,
35 anos).

A ponte, um bom hospital. E também posso citar a falta de atrativos de lazer
(Rubens, administrador, Curitiba, 60 anos).

Guaratuba ja foi mais segura. Acho que poderia ser investido em
seguranca. Por exemplo: a iluminacdo publica é precaria, ha a falta de
policiais fora da temporada, situacGes de assaltos e trafico de drogas
(Oscar, bioquimico, Ponta Grossa, 62 anos).

Analisando-se as respostas, percebeu-se que os segundos residentes se
preocuparam mais com as questdes que lhes atingiam mais diretamente, como a
qualidade da agua do mar, falta de seguranca e urbanizacdo, atividades de lazer,
além da praia e acesso. Mas considera-se pertinente salientar que essas
preocupacdes também eram preocupacfes dos moradores e que, por possuir esse
elo afetivo com o lugar, o segundo residente acabava por querer que o local

melhorasse.
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Mesmo em contato com a natureza o turista quer ter acesso aos habitos de
prazer, conforto e consumo ao qual esta habituado. Segundo Krippendorf (1989), a
maior parte dos turistas ndo escolhe o lugar de suas férias em funcdo das pessoas
da comunidade ali existente, mas em funcdo do meio ambiente, do clima e das
atracdes oferecidas pelo lugar. Sendo assim, € natural que o turista queira que o
local escolhido para suas férias corresponda aos seus anseios de conforto,
comodidade e infraestrutura, além, é claro, de apresentar beleza cénica e outros
atrativos.

Rapoport (1978) mencionou acreditar que os seres humanos percebem os
problemas e as solucdes possiveis de diferentes pontos de vista e, deste modo,
definem suas necessidades basicas vinculadas a critérios também diferentes, mas
igualmente respeitando os padrbes de meio ambiente ideal, dando significados

distintos de acordo com seus interesses.

Pergunta 13. Que alteragcdes notou em Guaratuba nos udltimo anos?
Boas/ruins?

Todos os respondentes colocaram que sO perceberam alteracdes boas e
todos escreveram sobre a revitalizacao da orla e que a infraestrutura basica e de
apoio foi melhorada (como comércio, restaurantes e saude). Considera-se ser
importante descrever que todos perceberam alteracdes positivas, ninguém reclamou
neste item, embora tenham colocado o que poderia melhorar na pergunta anterior e

0 gque estava faltando na pergunta seguinte.

Melhoria na orla e na qualidade da agua do mar (Oscar, bioquimico, 62
anos, Ponta Grossa)

A cidade melhorou bastante nos ultimos 10 anos. A orla foi melhorada, os
quiosques s@o mais higiénicos, Até a praia parece mais limpa, mesmo tendo
mais pessoas. Percebi que houve mais investimentos nas vias de acesso a
praia, mas ainda h4 muito a se fazer (Rubens, administrador, Curitiba, 60
anos).

Sim, a orla esta mais urbanizada e a praia parece melhor que em outros
anos; também percebi que existem mais comércios (Alessandra, atleta,
Curitiba, 20 anos).

Olha, nos ultimos 10 ou 12 anos, Guaratuba teve muitas mudangas,
principalmente na orla e nos bairros. Primeiro, parece que a agua do mar
esta mais limpa, a orla toda revitalizada, com quiosques e calcadao. Muitas
ruas dos bairros foram asfaltadas. Sem contar com o0 aumento no comércio.
Também poderia falar da saude, com a reforma da Santa Casa. O que



131

posso falar é que Guaratuba melhorou bastante (Janaina, pedagoga,
Paranagud, 45 anos).

POde-se perceber entre os segundos residentes pesquisados que o desejo de
uma orla mais urbanizada realizou-se, ou seja, que o lugar escolhido para o
relaxamento e lazer foi alterado de forma positiva, fazendo com que nem
percebessem, muitas vezes, as alteracdes ruins.

Considera-se pertinente também afirmar que apenas um dos entrevistados
observou alteragdes no restante da cidade (boas ou ruins), revelando que o que
importava, mesmo sendo um visitante frequente e que poderia ter outras

observacoes, era a praia.

Pergunta 14. O que falta com relacdo a infraestrutura da cidade (turistica e/ou
basica)?

A maioria relatou a questdo do saneamento basico que precisava melhorar e
a falta de um bom hospital. Alguns relataram novamente a importancia da
construcdo da ponte. Outros gostariam que tivesse mais tipos de comércio,
entretenimento e lazer, Shopping Center, um centro de eventos, mais e melhores

restaurantes.

Melhorar o atendimento na orla. Ter mais restaurantes. Acho que um centro
de eventos poderia melhorar as atividades fora de temporada (Gerson,
médico, Curitiba, 70 anos).

A ponte e um bom hospital. Acredito que a ponte facilitaria o acesso tanto
para turistas quanto para moradores da regido. O hospital poderia atrair
pessoas mais idosas para viverem aqui ou visitar com mais frequéncia, ja
gue o clima é agradavel o ano todo. Também posso citar a falta de atrativos
de lazer. Guaratuba é uma cidade turistica, mas infelizmente depende da
praia para atrair turistas. Precisaria de muito mais (Rubens, administrador,
Curitiba, 60 anos).

Por mais que tenha melhorado bastante, ainda ha muito a se fazer, com
relacdo ao esgoto que corre para o mar. Quando chove a cidade fica
alagada, e algo deve ser feito. O comércio ainda poderia ser melhorado com
novos restaurantes e atividades de lazer. Percebo que Guaratuba tem
potencial, mas ainda faltam investidores e incentivo. Falta ser conhecida e
reconhecida (Janaina, pedagoga, Paranagua, 45 anos).

Tuan (1980) afirma que muitas vezes o0 visitante tem uma opinido ainda nao
influenciada pelo dia a dia e consegue enumerar mais facilmente as alteracdes

necessarias ao lugar, visto que nao esta totalmente imerso em seu cotidiano, ao
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contrario do morador, que ja absorveu as mudancas e nao é capaz de enumera-las
tdo facilmente.

Os interesses dos segundos residentes estiveram relacionados a manter o
seu conforto e as atividades do seu lugar de origem, 0 que nem sempre é viavel no
nacleo receptor. Ele visualizou aquilo que era importante para ele e sua familia,
muitas vezes, ndo se preocupando se a proposta era viavel e de interesse para a

populacao local (como Shopping Center, por exemplo).

Pergunta 15. O que conhece do passado de Guaratuba?
Cinco responderam nada conhecer. Quatro relataram ter conhecimento da
erosdo de 1968 e de alguns detalhes da orla; outros dois relataram lembrar-se da

vila de pescadores.

Sobre a erosdo de 1968. Quando vinha para c&d pequeno, ndo havia a
Avenida Atlantica e os carros ficavam estacionados na praia. Havia muita
restinga na praia central e hoje ndo h4 mais nada (Rubens, administrador,
Curitiba, 60 anos).

Apenas, que aqui onde é 0 meu prédio era uma area de restinga, que nao
havia a Avenida Atlantica os carros ficavam na areia. Da eroséo da Baia no
final dos anos 60, que desabou, e hoje € um local de entretenimento. E
também sei um pouco da histéria da festa do Divino, que frequento ha anos,
e da Igrejinha matriz. (Janaina, pedagoga, Paranagu4, 45 anos).

Percebeu-se que a maioria dos entrevistados ndo conhecia muito sobre o
passado de Guaratuba e que nem se interessavam também em conhecer.
Considerou-se ainda que pessoas mais velhas e, consequentemente, com mais
tempo de vivéncia no lugar buscaram saber um pouco mais sobre a historia e muitas
vezes vivenciaram essa histéria, como € o caso de afirmar que existia restinga na
orla da praia central e do grande desastre de 1968.

Para Tuan (1983), a sensacédo de tempo afeta a sensac¢éo de lugar e reativa a
memoria. Em muitas vezes, o cheiro, a paisagem, a companhia, uma musica pode
interferir na memoaria e no interesse de uma pessoa pelo lugar ou em manter este
vinculo com o lugar.

Krippendorf (1989) afirma que conhecer a histéria local ndo é tdo importante
para o visitante quanto conhecer as distancias a serem percorridas, 0s custos para
manter uma segunda residéncia, os atrativos que uma regido oferece para o lazer.

Pode-se entdo considerar que € um tanto desanimador para a cultura local que o
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segundo residente de tantos anos nao tenha interesse em ter conhecimento de um

pouco da histéria do lugar que escolheu para ter um segundo lar.

Pergunta 16. O que conhece da cultura local? Que festas conhece/frequenta?
Quanto a cultura local e as festas do municipio, trés individuos responderam
nao conhecer nada da cultura ou das festas. Mas os outros oito relataram conhecer
a festa do Divino e o carnaval (Banda de Guaratuba). No entanto, tornou-se
pertinente observar que alguns relataram sobre outras festas locais e sobre a

atividade pesqueira e o artesanato local.

Sobre a cultura, conheco pouco, mas sei que é uma comunidade que vive
da pesca e do turismo. A maioria das pessoas que mora aqui veio de
outras cidades. Quanto as festas, apenas frequento a festa do Divino, mas
sei que ha outras festas como a da Tainha e outras festas religiosas
(Rubens, administrador, Curitiba, 60 anos).

Conhe¢o muito pouco da cultura da populacdo, mas sei que é um povo
sofrido e trabalhador e também muito religioso. Sobre as festas, vou apenas
a festa do Divino; procuro vir todos os anos. Também estou aqui sempre no
carnaval. Nao frequento, mas assisto (Janaina, pedagoga, Paranagud, 45
anos).

A partir dessas respostas, chegou-se a perceber que a cultura local estava
vinculada a atividade da pesca, a festa do Divino e ao carnaval. Mas a cultura de um
povo vai muito mais além do que festas e artesanato, envolve a histéria, a religido,
os valores e o estilo de vida de um povo. (RAPOPORT, 1978).

Através das respostas dos segundos residentes, constatou-se haver pouco
interesse do visitante em conhecer um pouco mais da cultura da comunidade.
Muitas vezes, esse desinteresse foi instigado pela falta do estimulo dos gestores do
nacleo receptor e até mesmo dos municipes em demonstrar a sua cultura. Talvez
esses visitantes conhecam muito mais da cultura de outras cidades, regifes e
paises do que do municipio que escolheram para ser sua segunda residéncia.

Krippendorf (1989) afirma que o turismo se tornou o primeiro instrumento de

compreensao entre 0S povos.

Ele permite o encontro entre 0os seres humanos que habitam as regides
visitadas. Ele retne. E gracas ao fendmeno, em grande parte, que estes
seres humanos conseguem estabelecer um didlogo, compreender a
mentalidade e o interesse do outro, que de longe, lhe parece tdo estranho,
preenchendo, desta forma, o fosso que os separa (KRIPPENDORF, 1989,
p. 104).
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Diante disso, a preocupacdo maior dos responsaveis da atividade turistica
deveria ser o ser humano, proporcionar ao individuo a satisfacdo em visitar um local
e manter as relagdes de aproximacao entre 0s povos e, consequentemente, entre as
culturas, afinal, se o individuo conhece e compreende a cultura e a dinamica do
lugar, € muito mais facil dele manter uma atitude em relacdo a ele e, em

consequéncia disso, dota-lo de valor.

Pergunta 17. Como descreve a paisagem de Guaratuba?
Todos os respondentes utilizaram adjetivos positivos para descrever a
paisagem, como por exemplo: bonita, linda, exuberante, a baia de Guaratuba é a

mais linda do Brasil.

Linda e me traz paz. Adoro acordar cedo e olhar esse mar lindo
(Alessandra, atleta, Curitiba, 20 anos).

“Olhe isso aqui” na nossa frente... Nao é lindo? Quando tivemos que
partilhar os bens do meu pai, eu insisti em ficar com este apartamento, nao
suportaria ficar sem contemplar esta paisagem. A vista é linda, o mar, o
Morro do Cristo, as pessoas caminhando, passeando... a praia cheia, ou, no
inverno, ela vazia. Esta paisagem me traz paz (Janaina, pedagoga,
Paranagud, 45 anos).

Percebeu-se em todas as respostas que os segundos moradores elogiaram a
paisagem e ressaltaram a beleza da praia e da baia, demonstrando o carinho que
sentiam pelo lugar, mas se esqueceram de outros locais do municipio, ja que a
pergunta se referia a Guaratuba como um todo e ndo apenas a praia ou a baia.

Tuan (1980, p. 110) afirma que “a apreciacdo da paisagem é mais pessoal e
duradoura quando est4d mesclada com lembrancas de incidentes humanos [...]". O
despertar profundo para a beleza ambiental, normalmente acontece pela viséo e néo
depende muito de opiniées alheias e, também em grande parte, independe do
carater do meio ambiente, mas das experiéncias vividas neste lugar. Assim, o
experienciar permite a construcédo de lugares e regides de natureza subjetiva, néo-
material, porém, percebidos como parte de uma realidade vivenciada cotidianamente
por varios grupos de populacdes, em diferentes estagios de civilizacdo. (TUAN,
1980). E no universo subjetivo que estdo incluidos os sentimentos em relacdo as
paisagens, ou seja, afetividades, vivéncias, experiéncias, valores, a cultura
simbdlica, as representacoes, identidades e territorialidades, que, segundo o tipo de

experiéncia com a natureza, ou percepcao, refletem diferentes sentimentos e
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comportamentos em relagdo a mesma. Para cada pessoa ou grupo a paisagem tera
um significado, porque, as pessoas atribuem valores e significados diferentes as
suas paisagens, traduzidos em sentimentos de enraizamento ou desapego aos
lugares. Sobre isto, Relph (1976) mostra que as experiéncias pessoais, presentes
nos lugares, sdo impregnadas de significados e valores.

Os lagos que unem o0s seres humanos as suas paisagens, sdo formados por
espacos experienciados sob multiplas formas, imediatas ou ndo, em diversos niveis
de interpenetracdo e interacdo. (TUAN, 1980). E o que se percebeu no segundo
residente € que a paisagem ndo passava de um recorte de sua visdo, todavia em
muitas vezes trazia boas sensacdes, ja que a descricdo da paisagem pode ser

traduzida em sentimentos.

Pergunta 18. Qual o lugar que mais gosta em Guaratuba?

Pergunta 19. O que sente estando neste lugar?

Como as questdes sao interrelacionadas, a analise dos resultados foi
realizada de forma conjunta, como se vé a seguir.

Christofoletti (1985) afirma que o lugar € onde as pessoas colocam seus
anseios e suas experiéncias, onde vivem o0 seu cotidiano, mantém relacdes
simbdlicas, identitarias e histéricas do grupo social que ali reside, é onde
desenrolam suas paixfes. Portanto, um municipio ou cidade podem ser o lugar onde
todas essas experiéncias acontecem. E neste lugar existem espacos especiais, que
realmente fazem o individuo se encontrar ambientado, integrado, “ndo é toda e
qualquer localidade, mas aquela que tem significancia afetiva para uma pessoa ou
grupo de pessoas.” (CHRISTOFOLETTI, 1985, p. 22).

Dos onze respondentes, trés colocaram que a baia era o lugar de que mais
gostavam; Ja os outros oito relataram ser a praia. Considera-se que 0s sentimentos
expressos como resposta a pergunta sobre o lugar preferido e o que sentiam
guando estavam em Guaratuba refletiram o sentimento topofilico dos entrevistados,

Ccomo Visto a sequir:

A baia. Sinto Paz (Ana Paula, dentista, Curitiba, 37 anos).

A baia com vista para as ilhas, principalmente no pér do sol. Sinto paz e
tranquilidade (Gerson, médico, Curitiba, 70 anos).
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A baia. Desapego aos bens materiais (Jodo, cientista politico, Curitiba, 38
anos).

A praia. Paz (Angela, advogada, Curitiba, 30 anos).

A Praia Central. Serenidade (Oscar, bioquimico, 62 anos, Ponta Grossa).
A praia. Paz (Andrea, empresaria, Curitiba, 35 anos).

A praia. Muita paz e sossego (Luiz, empresario, Carambei, 46 anos).

A praia. Tranquilidade (Christiano, funcionario publico, Curitiba, 36 anos).

A praia. Vida, inspiracdo, amor, natureza (Janaina, pedagoga, Paranagua,
45 anos).

A praia. Vontade de viver (Alessandra, atleta, Curitiba, 20 anos).

A praia. Paz. Lembranc¢as boas da minha infancia (Rubens, administrador,
Curitiba, 60 anos).

Sob a andlise das respostas, chegou-se a percepcdo de que todos
relacionaram o lugar a natureza e a tranquilidade, paz, sossego, e que apenas um
relacionou o lugar as suas lembrancas de infancia. A sensacdo de paz foi citada e
considerou-se que ela estava existindo para os respondentes, assim como a
sensacao de tranquilidade, sossego, serenidade, desapego..., pelo fato de que os
segundos residentes consideraram aquele lugar, ndo importando nada mais, e seria
provavelmente por conta deste lugar que ele mantinha a segunda residéncia em
Guaratuba. Além disso, que poderia ser possivel que essa segunda residéncia
transmitisse todos os sentimentos de seguranca que a residéncia permanente
também transmite, somados aos sentimentos de relaxamento e so0ssego,
conseguidos por se tratar de uma residéncia destinada ao tempo de lazer e
descanso.

Os sentimentos expressos de satisfacdo, amor, paz, aconchego e
relaxamento remetem a categoria de lugar, conforme visto no item “Lugar como
referéncia”, no segundo capitulo deste estudo. Assim sendo, esses sentimentos
demonstrados pelos segundos residentes se relacionaram com o amor ao lugar e,

por conseguinte, com a topofilia.

Pergunta 20. Relacione Guaratuba com cada um dos 5 sentidos: visdo/olfato/
tato/ audicao/paladar.
Para Lowenthal (1985), os cinco sentidos sao variaveis de percepcao. Tuan

(1980, p. 6) afirma que “corremos o risco de ndo notar o fato de que, por mais
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diversas que sejam as nossas percepcdes do meio ambiente, como membros da
mesma espécie, estamos limitados a ver as coisas de uma certa maneira e
geralmente usando os sentidos”.

De todas as perguntas feitas, esta foi a que mais necessitou de explicacoes.
Muitas pessoas nao tinham certeza de como relacionar ou com o que relacionar
Guaratuba. Mas durante as explicacdes a autora fez questao de frisar a importancia
desta resposta, assim todos fizeram a relacdo. Para tornar mais facil a leitura dos
dados, eles foram apresentados em forma de quadro (QUADRO 3) e na sequéncia

foram apresentadas as andlises.

AUDICAO VISAO PALADAR TATO OLFATO
Ondas (9) Bela, linda (8) Frutos do mar Areia (8) Maresia (8)
Peixe e camardo
(10)
Silenciosa Mar (2) Bons restaurantes | Agua do mar (3) Mercado de peixe
Barulho da agua | Morro do Cristo Cheiro ruim na
do mar e da orla no verao
chuva, pois chove
mulito.
Cheiro da esteira
de praia

QUADRO 3 — CINCO SENTIDOS — SEGUNDOS RESIDENTES
FONTE: Pesquisa de campo (2015).

Quanto as palavras que, pensando em Guaratuba, 0os segundos residentes
relacionaram, obteve-se: a audicdo com o barulho das ondas; uma relacdo com o
siléncio existente aqui, e outra ainda relacionou com o barulho da chuva. Quanto a
visdo, a maioria relacionou com beleza, dois com o mar, e um com o Morro do
Cristo, ou seja, usando recorte de paisagem. Sobre o paladar, todos relacionaram a
cidade com frutos do mar e o tato com a areia; trés, com a agua do mar. Ja o olfato
foi 0 Unico sentido em que se relacionou algo ruim, ou seja, oito relacionaram com a
maresia, um ao cheiro da esteira de praia, que também remete a maresia e areia,
mais duas pessoas relacionaram ao cheiro ruim da orla na temporada de verao e ao
cheiro do mercado de peixe, que muitas vezes nao era agradavel.

Tuan (1980, p.12) acrescenta que:

Um ser humano percebe o mundo simultaneamente através de todos os
sentidos. A informacéo potencialmente disponivel é imensa. No entanto, no
dia a dia do homem, é utilizado somente uma pequena porcdo do seu poder
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inato para experienciar. O 6rgdo do sentindo mais exercitado, varia de

individuo para individuo e de cultura.
Mediante esse pensamento, 0S cinco sentidos sdo essenciais para a
percep¢do humana, cada sentido reforga o outro, de modo que, juntos esclarecem

as sensacoes das pessoas, revelando a sua esséncia.

Pergunta 21. Em uma palavra/ frase, dizer o que é Guaratuba para vocé.

Alguns a relacionaram com férias e finais de semana, prazer, relaxamento,
reflgio, qualidade de vida, energia. Um dos individuos disse que Guaratuba era a
sua segunda cidade, seu lugar de sossego e felicidade.

Analisou-se que todos os respondentes relacionaram Guaratuba com
adjetivos favoraveis de contemplacao e afetividade. Guaratuba foi considerada como
sinbnimo de tranquilidade, fuga do dia a dia, descanso e prazer junto ao mar,
demonstrando mais uma vez o sentimento topofilico dos segundos residentes. Tuan
(1980) afirma que o meio ambiente natural e a visdo de mundo estdo estreitamente
ligados. Dessa forma, atrelar Guaratuba ao lazer, ao descanso e ao S0Ssego,
garante que no seu lugar de vivéncia estes individuos possuam uma vida muito mais
movimentada e, comparativamente, Guaratuba seria muito mais tranquila. O que
pode nao se refletir a percepcdo do morador. Dessa forma, considera-se ter ficado
evidenciado que certos lugares possuem certo poder de despertar sentimentos
topofilicos, podendo ndo ser a causa direta da topofilia, entretanto fornecendo o
estimulo sensorial que, ao agir como imagem percebida, d4 forma as alegrias e
ideais das pessoas. (TUAN, 1980).

Pergunta 22. O que pensa sobre o futuro de Guaratuba?
Apenas um respondente ndo anunciou um futuro bom para Guaratuba ao

relatar o seguinte:

O pior possivel. Impostos altissimos, precos exorbitantes. Seguranca
inexistente (a ndo ser no verdo). Saude péssima (ndo existe sequer
atendimento médico descente). A droga dominando os locais publicos. A
poluicdo a baia pela pesca predatoria (Gerson, médico, Curitiba, 70 anos).
Todos os outros foram mais otimistas com o futuro do lugar em que possuiam
segunda residéncia e pretendiam continuar com seus segundos lares nele. A maioria

afirmou que Guaratuba deveria continuar linda e receber novos investimentos, tendo
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um futuro promissor. Alguns se preocuparam com a invasao de pessoas ha
temporada de verdo e associaram-na com a falta de infraestrutura para receber

essas pessoas, porém acreditavam que tinha tudo para melhorar.

Acredito em uma cidade com muita seguranca, politica social para a
populacdo carente e servigo de salde com qualidade. Também visualizo a
construcdo da ponte, que é uma necessidade para o desenvolvimento
(Oscar, bioquimico, Ponta Grossa, 62 anos).

Tem muito para crescer e para investir. Com certeza sera uma cidade muito
préspera (Janaina, pedagoga, Paranagud, 45 anos).

Acredito no potencial e torco muito pelo seu crescimento, mas planejado e
ordenado. Gostaria que ponte fosse construida. Vejo o turismo crescendo
cada vez mais na cidade. Penso até em investir aqui, ndo apenas com
imodveis, mas com um comércio (Rubens, administrador, Curitiba, 60 anos).
O que se percebeu nas respostas das pessoas, € que a maioria visualizou um
futuro préspero para a cidade, seja por possuirem uma segunda residéncia e essa
ser mais valorizada, seja pelo desejo de vé-la mais bela e estruturada. Tuan (1980,
p. 130) acrescenta “que as pessoas sonham com lugares ideais” e Guaratuba pode
ser o lugar ideal dessas pessoas que possuem este vinculo afetivo. “A nenhum
ambiente falta poder para inspirar a devocao, pelo menos de algumas pessoas. Em
qualguer lugar onde haja seres humanos, havera o lar de alguém — com todo o
significado afetivo da palavra.” (TUAN, 1980, p. 130).
A partir do momento em que o segundo residente demonstra se preocupar
com a estrutura da cidade, ele acaba se preocupando com a atividade turistica e
com os turistas, para que eles tenham mais conforto e opcdes de lazer. Sao
preocupacdes que se relacionam também com o dia a dia da comunidade e seu
desenvolvimento, o que remete mais uma vez ao sentimento topofilico.
A seguir serd apresentada a analise dos questionarios aplicados aos

moradores, para posterior analise e discusséo dos dados.

4.1.3 Questionario aplicado aos moradores

O instrumento de pesquisa utilizado foi um questionario com 22 perguntas,

respondidas abertamente pelos individuos (APENDICE 2). Cada morador respondeu

inicialmente sobre nome, data de nascimento, nivel de escolaridade, profisséo,
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sobre o tempo que morava na cidade, onde passava as férias, se ia a praia durante
0 ano e se achava a praia poluida. Na sequéncia, foram questionados se entravam
no mar, se indicariam a praia/cidade aos amigos, o que poderia melhorar em
Guaratuba, quais as alteracdes que haviam notado nos ultimos anos, se eram boas
ou ruins, o que faltava na infraestrutura turistica e basica, se conhecia e o que
conhecia do passado de Guaratuba e 0 que conhecia da cultura local. Também foi
solicitada a descricdo da paisagem, o lugar que mais gostava em Guaratuba e o que
sentia naquele lugar, para relacionar Guaratuba com os cinco sentidos, relatar em
uma frase ou palavra o que era Guaratuba para ele e, por fim, 0 que pensava do
futuro do municipio e dos turistas de segunda residéncia.

A maioria dos questionarios foi entregue pessoalmente aos comerciantes e
prestadores de servico, que dependiam economicamente do fluxo turistico, aos
professores do curso técnico de turismo e hotelaria, aos professores do curso de
bacharelado em administracdo (que trabalhavam com disciplinas vinculadas a
atividade turistica), aos estudantes destes cursos e as pessoas que atendiam aos
turistas de uma forma geral. A maioria retornou no mesmo dia e alguns vieram até o
estabelecimento comercial da familia da pesquisadora para entregar. Outros
questionarios foram entregues e também retornados a este estabelecimento, o que
demonstrou a interacéo da pesquisadora com a comunidade.

Primeiramente, considerou-se pertinente relatar que havia pessoas de varias
faixas etarias, ou seja, desde adolescentes de 16 anos até pessoas idosas com mais
de 60 anos de idade. Quanto ao sexo, foram 18 mulheres e 18 homens. Como dito
anteriormente, eram 14 nativos, 17 que vivam em Guaratuba ha mais de 10 anos e 5
gue moravam ha menos de 10 anos. Quanto a escolaridade: 8 possuiam apenas 0
ensino fundamental completo; 10 possuiam o ensino médio completo, mas néo
estavam cursando o ensino superior; 7 estavam cursando o ensino superior; 8
possuiam o superior completo e; 3 eram pos-graduados e mestres.

Quanto as profissdes, foram as mais variadas: 1 gerente de hotel; 4
professores; 6 comerciantes; 2 administradores; 4 estudantes; 3 empresarios; 1
auxiliar administrativo; 1 motorista; 1 recepcionista de hotel; 2 auxiliares de
enfermagem; 4 vendedores; 2 auxiliares de servicos na marina; 2 marinheiros; 2
zeladoras; 1 engenheira florestal.

A partir da questédo seis, as analises serdo apresentadas em tépicos para

melhor compreensao.
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Pergunta 6. Onde passa as férias?

A maioria, 24 individuos, responderam que passavam as férias em
Guaratuba. Os outros 12 relataram passar as férias em Santa Catarina ou no interior
do Parana. Apenas, um relatou passar algumas férias no Nordeste, ou buscar
lugares diferentes; outra pessoa afirmou passar as férias em Buenos Aires ou Foz
do Iguacu, pois possuia familia nestas duas cidades.

Talvez tais respostas se expliquem por Guaratuba ser uma cidade turistica e
atrativa e, diante disso, os moradores preferirem passar suas férias em casa e
apreciar o que a cidade pode oferecer. Em muitos casos, 0os moradores estao
trabalhando durante a temporada de verdo e tiram férias em outros periodos, o que
nao estimula a saida para lazer e descanso em outra localidade. Preferem ficar no
municipio para aproveitar o que ndo puderam na temporada de verao.

Em uma localidade turistica, € muito comum que a populacdo residente
encontre-se trabalhando durante os periodos tradicionais de férias (janeiro e julho).
(SCHEUER, 2010b). Os moradores trabalham para que os turistas possam curtir
suas férias. Nesse caso, o0 que € sindbnimo de férias para uns pode ser sinbnimo de
trabalho para outros.

O morador de uma cidade turistica tende a querer passar seus momentos de
ocio na propria cidade para, provavelmente, ter as mesmas sensacdes que o turista
tem guando nela esta. Muitas vezes, ele quer entender o que o visitante percebe de
tdo especial nos lugares que ele ndo percebe.

Mas, também, a ideia de passar as férias em casa remete a sensacao de
seguranca, em ficar proximo ao seu lar, que segundo Tuan (1983) pode ser
chamado de lugar intimo e, para esse autor, “os lugares intimos sao lugares onde
encontramos carinho, onde nossas necessidades fundamentais sdo consideradas e
merecem atencdo.” (TUAN, 1983, p. 152). Kohlsdorf (1997, p. 17) afirma que “a
nossa cidade é o lugar propicio a troca de informagdes, a seguranca, as

transformacdes. A cidade é o lugar da historia.”

Pergunta 7. Vai a praia durante o ano?

Pergunta 8. O que pensa da praia? Poluida/ limpa?

Pergunta 9. Vai a praia? De manha/ tarde? Entra no mar?

As perguntas sete, oito e nove foram condensadas para facilitar as analises.

Apenas seis pessoas responderam ndo ir a praia durante o ano; ja as demais
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relataram ir a praia e sempre que iam entravam na agua, pois geralmente iam
guando havia sol. Dez mencionaram gostar de praticar esportes, oito de passear na
areia e entrar no mar na sequéncia, e catorze preferiam ficar na areia contemplando
a natureza para depois entrar na agua. Um dos respondentes relatou gostar de
fotografar a paisagem em dias bonitos. Julgou-se pertinente ressaltar que as 6
pessoas que nao costumavam entrar no mar eram nativos, ou moravam desde
crianca na cidade. Uma delas, inclusive, relatou que ndo sentia interesse e nem
vontade de ir para a praia ou mar. Para ela, € como se a praia ndo existisse.

Todos os respondentes relataram achar a praia limpa durante o ano, mas que
na temporada de verdo, algumas areas, pareciam poluidas. Uma pessoa afirmou
gue muitas vezes observou areas com 6leo na praia de Caieiras, que se encontra
proxima ao ponto de travessia do ferry-boat. De qualquer forma, a percepcao dos
moradores com relagéo a praia era a de um lugar limpo, agradavel e contemplativo.

Para Tuan (1980), as orlas maritimas atraem os seres humanos [...] 0 corpo
humano, que normalmente apenas desfruta do ar e da terra, entra em contato com a
agua e a areia, e assim como o0s visitantes os moradores também sentem a
necessidade deste contato com o mar. Tornou-se importante ressaltar, conforme
comentario feito anteriormente, que 0 que € muitas vezes espaco e cenario para o
turista é espaco vivido para o morador. Assim como, que a praia ndo € vista
somente como um cenario, ela € vivida, sentida, experimentada, seja praticando
esportes, caminhadas na areia ou entrando no mar. Para Relph (1979) o espaco
vivido é aquele que é interpretado com familiaridade e dotado de valor.

No que tange a percepcdo sobre a poluicdo da praia, percebeu-se que o
morador, muitas vezes, por estar acostumado a ver a praia sempre daquele jeito,
acaba percebendo que a mesma é/ou estd sempre igual, sem avaliar profundamente
o problema. Segundo Tuan (1980), o visitante e o morador focalizam aspectos
diferentes do meio ambiente, pois muitas vezes o morador esta também tao imerso
na totalidade do seu meio que acaba n&o percebendo certas situacdes que se
tornam corriqueiras.

De qualquer forma, segundo o Instituto Ambiental do Parana (2015), as praias
de Guaratuba permaneceram, durante as férias de verdo, apropriadas para o banho.
Apenas em dias de turismo massivo (final de ano), algumas areas estavam
impréprias ao banho. Isso mostra que a percepcdo dos moradores vem ao encontro

com aquilo que foi divulgado pelo 6rgdo ambiental do Estado.
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Pergunta 10. Indica a praia para amigos? Por qué?

Dos 36 respondentes, 34 afirmaram indicar a praia para amigos e apenas dois
gue ndo. Um dos individuos que escreveu néo, disse que seus amigos ja conheciam
a praia e a cidade; ja o outro ndo gostava muito da praia e afirmou que no verao a
agua e a orla ndo se encontravam muito limpas. A seguir algumas respostas dos

que disseram sim:

Sim, pois é um lugar que gosto (Thais, vendedora, 19 anos).

Sim, é a orla mais bonita que conhec¢o (Angela, comerciante, 48 anos).
Sim, pela questéo da beleza das praias (Eliezer, empresario, 32 anos).
Sim, principalmente para clientes (Jéssica, comerciante, 24 anos).

Sim, para quem tem tempo para aproveitar € muito boa (Neimar, estudante,
20 anos).

Indico, apesar dos problemas ainda considero a praia de Guaratuba uma
das mais belas para ser visitada (Clodoaldo, auxiliar administrativo, 41
anos).

Sim, momento de lazer para quem quer descansar (Jefson, professor, 36
anos).

Sim. Um bom lugar para se divertir e relaxar (Luiz, vendedor, 21 anos).

Sim, indico somente alguns locais, para pratica de surf e lazer (Gabriel,
recepcionista de hotel, 21 anos).

Sim, porque é uma praia grande e bonita e em determinadas épocas a agua
€ bem cristalina (Rodrigo, motorista, 20 anos).

Sim, indico a praia de Caieiras, o local é pitoresco e possui aguas calmas,
ideal para familias com criangas (Fabiano, professor, 36 anos).

Com certeza, porque moro aqui, trabalho aqui e quero que a cidade tenha
mais e mais turistas (Jodo, gerente de hotel, 32 anos).

Indico sim, pois acredito que Guaratuba tem um grande potencial apesar de
ainda ter muito que melhorar. Os pontos turisticos sdo lindos e devem ser
bem divulgados para as pessoas tomarem conhecimento do que temos aqui
(Regis, comerciante, 21 anos).

Indico sim, porque as praias de Guaratuba sdo bonitas e estdo bem
cuidadas durante grande parte do ano, inclusive durante a temporada de
verdo (Elisa, comerciante, 34 anos).

Percebeu-se que a maioria dos respondentes indicaria principalmente pela
beleza das praias e por ser um local para relaxar, se divertir e contemplar a

natureza.
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As pessoas gostam de compartilhar com amigos e familiares as sensacoes
vividas no meio ambiente, ainda mais se este se apresentar como sendo belo aos
seus olhos. Querem que tais pessoas tenham as mesmas sensacfes e
experiéncias, para poder dividir seus sentimentos. Tuan (1980) afirma que a
natureza traz boas sensacdes aos seres humanos e que quanto mais complexo é o
ambiente diario, mas simples a natureza se torna.

Neste contexto de beleza, pode-se citar a importancia da paisagem. As
paisagens estdo marcadas pelo universo subjetivo criado pelos seres humanos.
Berque (1998, p. 84) considera a paisagem como a “dimenséao sensivel e simbdlica
do meio ambiente”; portanto, ela € uma marca, “pois expressa uma civilizacdo” e
uma matriz porque “participa dos esquemas de percepg¢ao, de concepgao e de agao,
ou seja, da cultura, que canalizam, em um certo sentido, a relacdo de uma
sociedade com o espago e com a natureza.” (BERQUE, 1998, p. 85). Ela “determina
em contrapartida, esse olhar, essa consciéncia, essa experiéncia, essa estética,
essa moral, essa politica”, conforme Berque (1998, p.86).

Assim, a ligacdo das pessoas com os lugares é um fendmeno complexo que
envolve, além dos quadros de paisagens, as interpretacdes sociais, psicolégicas e
culturais, bem como significados construidos sobre a interagdo individuo-lugar.
(RELPH, 1979).

As respostas as questdes onze e treze eram muito simulares a as respostas
se mesclavam:

Pergunta 11. O que poderia melhorar no turismo de Guaratuba?

Pergunta 13. O que falta em relacdo a infraestrutura da cidade (turistica e
basica)?

Sobre essas perguntas, as respostas dos moradores foram muito mais
profundas do que as dos segundos residentes, ja que os moradores procuraram
escrever as suas angustias e 0 que gostariam que realmente acontecesse com a
cidade onde viviam.

Para melhor andlise dos dados coletados, a seguir foi apresentado um quadro
condensando as respostas dos individuos divididas em melhorias de infraestrutura
béasica e infraestrutura turistica (QUADRO 4).
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MELHORIAS DE INFRAESTRUTURA BASICA

MELHORIAS DE INFRAESTRUTURA
TURISTICA

e Postos de salde

Acesso até a praia

e Transporte publico

Qualidade no servico

e Educacéo

Limpeza da praia na temporada de verdo

e Pavimentac8o e manutencao das ruas

Meios de hospedagem

e lluminagdo publica

Um plano eficaz de turismo que seja
executdvel e executado

e Coleta de lixo na temporada de veréo

Centrais de atendimento e informacdes aos
turistas

e Saneamento basico nos bairros

Gastronomia

e Seguranca publica

Programa de atividades de lazer e esportes,
com lugar especifico. Para temporada e para
0os moradores.

e Emprego

Construcéo de um Centro de Eventos

e Aumento do numero de lixeiras na praia na
temporada

Diversificagcao do produto turistico

e Coleta seletiva e programa de reciclagem

Divulgacdo da cidade

e Melhorar os banheiros publicos e chuveiros
da praia

Guia de informag¢Bes (atualizado todos os
anos)

e Sinalizacdo

Utilizacdo e divulgac@o do camping municipal

e Servico social aos andarilhos

Sinalizacgéo turistica

e Policia ambiental ser mais eficiente e eficaz

e Acesso ao municipio (constru¢do da ponte
e melhoria das estradas)

QUADRO 4 — MELHORIAS NA INFRAESTRUTURA BASICA E TURISTICA

FONTE: Pesquisa de campo (2015)

Apbs a analise das respostas dadas a essas duas perguntas, notou-se que 0s

moradores perceberam muito mais problemas a serem solucionados do que 0s
segundos residentes. Neste caso, observou-se a importancia do tempo para o
sentimento topofilico e para o estudo da percepcdo. Quanto mais tempo se vive em
um lugar, mais as pessoas o querem melhor. Tuan (1980) afirma que a percepcao é
tanto a resposta dos sentidos aos estimulos externos como a atividade proposital
pela qual sdo claramente registrados certos fenbmenos. “Muito do que percebemos
tem valor para nés, para a sobrevivéncia, e para propiciar algumas satisfacées que
estdo enraizadas na cultura.” (TUAN, 1980, p. 4).

As necessidades dos moradores vao além das suas vontades e desejos. Os
moradores querem o lugar melhor para si, mas também para o turista, demonstrando
um sentimento topofilico mais agucado. Tuan (1980) acrescenta que o visitante e o
morador focalizam aspectos bem diferentes de um lugar, preocupando-se com
aquilo que Ihes € mais pertinente e importante. Enquanto o visitante quer ter um
lugar adequado para as suas férias e para o seu descanso, o morador quer e

precisa de muito mais do que isso. Ele precisa do minimo de seguranga, conforto e
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qualidade de vida para viver com dignidade e poder servir os visitantes da
localidade.

Tuan (1980) ainda argumenta que atitude do morador € mais complexa, pois
somente ele pode expressar seus sentimentos através das dificuldades, do
comportamento e da tradicdo local, como conhecimento legitimo.

A percepcdo de um lugar pelo morador €, portanto, “a experiéncia sensitiva
mais direta e imediata do meio ambiente, sendo também € afetada pela memoaria e

pela cognicdo”, conforme Rapoport (1978, p. 172). (traducéo nossa®’).

A percepcdo sempre se relaciona com a acdo pelo que ela tem de
envolvente e participativa e esta relacionada com a motivacdo e com o
significado. A qualidade do ambiente é dificil de definir, pois implica em
elementos sociais e fisicos, gente e coisas. Sempre ha muito mais

informacdo do que se pode assimilar (tradugéo nossa68). (RAPOPORT,
1978, p. 172).

O resultado da percepgao sublimar do morador pode ser importante nas
relacbes globais em relacdo a um determinado lugar, pois demonstra a importancia
de conhecer suas angustias e necessidades em prol de um lugar melhor para se

viver.

Pergunta 12. Que alteracdes notou em Guaratuba nos ultimos anos? Boas/
ruins?

Enquanto os segundos residentes apenas perceberam alteracdes na orla e
nos seus locais de lazer e descanso, os moradores promoveram uma analise mais
critica e perceberam alteracdes significativas, boas e ruins, por toda a cidade como

apresentadas no quadro 5.

® “ a experiencia sensitiva mas directa e inmediata del medio ambiente, y — aunque afectada por

memoria y cognicion.”

€8 «La percepcion siempre se relaciona con la accion por lo que tiene de envolvente, participativa y
relacionada con la motivacion y el significado. A cualidad de ambiente és dificil de definir pero implica
en elementos sociales y fisicos, gente y cosas. Hay siempre mucha mas informaciéon que la que
puede asimilarse.”
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ALTERACOES POSITIVAS

ALTERACOES NEGATIVAS

- Mais turistas;

- Mais estabelecimentos comerciais
restaurantes etc.);

- lluminagéo na praia;

- Revitalizac¢éo da orla;

- Asfaltamento de ruas por toda a cidade;
- A aparéncia da praia;

- Melhoria na distribuicdo de agua e coleta de
esgoto;

- Infraestrutura em geral melhorou;

- Praias revitalizadas;

(lojas,

- Piorou a saude;

- Seguranca esta ruim;

- Aumento da criminalidade;

- Pontos de restinga estédo sendo destruidos pela
permissdo de carros nesses lugares;

- Mais lixo e coleta mais lenta;

- A revitalizacdo da orla é algo bom, mas como
foi feita deixou a desejar, ou seja, asfalto da
ciclovia em desnivel, meio fio mal construido,
pavers mal colocados etc., 0 que podera trazer
problemas a médio prazo.

- Retirada do estacionamento da praia Central;

- Crescimento da construcao civil e oferecimento
de novas moradias;

- Sinalizacéo;

- Aumento perceptivel da populacdo (migragéo
de pessoas para a cidade), embora ndo haja
dados estatisticos ainda;

- Abertura de franquias do ramo alimenticio;

- Melhorias de acesso a praia e a cidade;

- Construgdo da Avenida Parana que desviou o
transito do centro da cidade.

QUADRO 5 — ALTERACOES POSITIVAS E NEGATIVAS
FONTE: Pesquisa de campo (2015).

Analisando os resultados da questdo doze, notou-se que a percepcao dos
moradores em relacdo a cidade foi muito mais avaliativa e pratica do que a
percepcdo dos turistas de segunda residéncia. O morador quer um lugar ideal para
viver, mas também deseja proporcionar ao seu visitante um bom espaco para as
férias, feriados e finais de semana; além disso, que o turista goste do que é
oferecido e retorne. Para Kohlsdorf (1997), o espaco urbano € passivel de
conhecimento e percepc¢do, como qualquer outro fendmeno da realidade. Ela ainda
mostra que o termo espaco urbano abriga diversas interpretacbes que variam do
espirito pratico até as vertentes cientificas, referindo-se a diferentes finalidades e
mecanismos de conhecimento. Enquanto o visitante estabelece um modo de
conhecer superficial, o morador pode estabelecer trés processos de conhecimento

relacionados ao lugar onde vive, que sao:

O senso comum, realizado a partir de experiéncias vivenciadas e de
natureza empirica; a ideologia, que entende a realidade por meio de certas
visbes de mundo, significando justificativa e adeséo a ideias; e a ciéncia,
gue objetiva a explicacdo dos fenbmenos reais pelas teorias (KOHLSDORF,
1997, p.41).
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Observou-se que muitas alteragOes percebidas pelos moradores, em muitas
vezes, iam além do senso comum. Ainda foram relatadas questdes ideoldgicas e/ ou
questdes técnicas (como € o0 caso da restinga, da importancia do saneamento
basico entre outros). Dessa forma, considerou-se que 0 sentimento topofilico do
morador é certamente mais agucado que do segundo residente e este mesmo
sentimento é que faz o morador desejar um lugar melhor para viver.

Além disso, verificou-se que as atitudes dos moradores em relacdo ao lugar e
ao que ele oferece ao visitante foram muito mais praticas e associadas aos varios
fatores sociais, ambientais e estruturais, ja que as atitudes se referiram as
experiéncias desses moradores e expressaram seu posicionamento e avaliacdo em
relacdo ao seu lugar de vivéncia.

Portanto, como Guaratuba é o espaco vivido dessas pessoas, as suas
percepcdes sdo descobertas através de um vinculo com a paisagem e o lugar, a fim
de que estes ndo sirvam apenas como cenarios ou panos de fundo, desprovidos de
sentimentos e relacdes. Relph (1979, p. 7) afirma que o espaco vivido é visto e
experienciado ndo como uma soma de objetos, mas como um sistema de relacdes
entre 0 homem e suas vizinhangas, como focos de seu interesse, e dotando dessa

forma esse(s) lugar (es) de importancia e valor.

Pergunta 14. O que conhece do passado de Guaratuba?

Pergunta 15. O que conhece da cultura local? Que festas conhece/
frequenta? De que se trata? Descreva o que sente.

Como as respostas das perguntas foram parecidas, a autora achou pertinente
condensar essas mesmas respostas.

Sobre o0 passado de Guaratuba, a grande maioria dos respondentes
mencionou conhecer sobre a histéria da fundacao da Vila de Sao Luiz de Guaratuba
da Marinha por meio das aulas de histéria do colégio, a mesma historia contada pelo
livro de Joaquim Mafra “A histéria do Municipio de Guaratuba”, publicado em 1952.
Alguns citaram o processo de colonizacdo e, quase todos, abordaram a catastrofe
de 1968, quando houve a erosdo de uma parte de baia de Guaratuba (FIGURA 20 e
21); mesmo fato que alguns segundos residentes relataram.

A erosao da Baia de Guaratuba foi um fato muito marcante para as pessoas

gue viviam na época, tanto que muitos ainda comentam, pois 0 local onde ela
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aconteceu era de convivio social, religioso e politico, j& que alguns 6rgdos publicos
situavam-se ali. (MAFRA, 1952).

s SR e
FIGURA 20 - VISTA DO MURO DE ARRIMO E TRAPICHE, ANTES DA EROSAO.
FONTE: BIGARELLA et al. (1970).

ATUBA — 23 DE SETEMBRO DE 1968.
FONTE: O Cruzeiro®, 1968 apud CONSELHO DO LITORAL (2002, p. 15).

BN

Quanto a cultura local e as festas tradicionais, todos o0s moradores
entrevistados citaram a Festa do Divino como um festejo tradicional e enraizado na

cultura local. Alguns, além desta festa, descreveram sobre outras festas religiosas e

9 O CRUZEIRO. 12 out. 1968.
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dos pescadores, como S&o José Operario, Nossa Senhora do Bom Sucesso, a festa
do Cubatéo, a festa da Tainha, respectivamente.

Dez dos entrevistados escreveram sobre o artesanato local realizado com
cip6 e com couro de peixe; apenas seis pessoas citaram o carnaval como festa
tradicional, ja que “o Carnaval € uma festa para os turistas virem e para os
moradores aumentarem seus ‘caixas’, conforme uma das respondentes.

Constatou-se que cinco individuos citaram a festa do Boi de Mamé&o. Segundo
Furlanetto (2011), essa festa era algo bem tradicional do litoral paranaense, mas que
gquase nenhuma pessoa da cidade conhece ou frequenta. Os que mencionaram
sobre o boi de mamé&o afirmaram frequenta-lo e que era uma boa opcéo de lazer e
cultura tradicional. Cabe salientar que uma das respondentes citou o patriménio
arqueoldgico do municipio como algo bem importante para a cultura local, mas que
as pessoas nao conheciam, ndo sabiam que esse tipo de patrimdnio existia e, em
algumas vezes, quem tinha conhecimento dessa existéncia nédo se interessava. Ela
também acrescentou que esse patriménio encontrava-se em completo abandono e
depredado, faltando uma gestdo eficaz e preservacdo para que esse patrimonio
pudesse ser valorizado pela populacao e pelos turistas.

A partir desses dados, pode se ver nas respostas dos moradores um
conhecimento maior do passado e cultura de Guaratuba do que o dos segundos
residentes, que apenas ligaram a cultura da cidade aquilo que interessava para eles
e para o0 seu passeio. Os moradores, ao contrario possuiam varias lembrancas de
épocas de escola e do que estudou sobre o seu municipio. Tuan (1983, p. 114)
afirma que “a consciéncia do passado € um elemento importante no amor pelo
lugar”. E também relata que a histoéria é responsavel pelo amor ao lugar onde se vive
e, consequentemente, pelo sentimento topofilico que nasce com o tempo. Por isso
gue 0 morador possui esse sentimento de pertenca muito mais forte que o segundo
residente, pois ele esta constantemente no lugar, experienciando, observando, e se
relacionando neste lugar a ponto de identificar-se com ele.

De acordo com Lee (2001), os locais servem para “encarnar’ e evocar
identidades e, numa perspectiva sociologica, os estudos indicam que os lugares sao
importantes para a criagcdo e partilha de identidade do individuo ou do grupo.
Acrescentando a ideia de Lee, a identidade pode ser vista como um lugar que
corresponde a relacdo Unica que a pessoa tem com um ambiente fisico, o qual ajuda

a criar, a manter e preservar a propria identidade. As pessoas estabelecem lacos
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emocionais com os lugares por meio da relacdo com esses espac¢os ao longo do
tempo e de suas memorias.

A nova perspectiva do sentido do lugar enfatiza a compreensdo dos
significados subjetivos emocionais e simbolicos associados aos lugares e a ligacao
das pessoas com esses lugares. Para o morador, que conhece mais profundamente
a cultura e o passado do lugar, esses lugares sdo mais do que cenarios com
caracteristicas fisicas, sado fluidos transformaveis, contextos dinamicos de interacao
e memoria e, por isso, passiveis de diferentes ligacdes e relacdes.

Dessa forma, a ligacdo das pessoas aos lugares € um fendmeno complexo
que envolve interpretacfes sociais, psicologicas e culturais, bem como significados
construidos sobre a interacdo individuo-lugar. (RELPH, 1979). Isso permite pensar
gue a experiéncia pessoal, a interacdo social e a historia pessoal com um lugar séo
dimensfes fundamentais na ligacdo que os individuos formam com os lugares,

tornando-os parte da sua prépria identidade.

Pergunta 16. Como descreve a paisagem de Guaratuba?

Todas as respostas remetiam para adjetivos positivos, bem como: bonita,
simplesmente maravilhosa, magnifica, lindissima, arborizada, exuberante e
preservada, deslumbrante ao p6r do sol, bela, alimento para a alma, privilegiada,
paraiso, sem igual, natural (mar e verde), agradavel. Dentre as respostas, quatro

chamaram maior atencéao:

Unica, visto que € raro termos baia e praia em uma mesma cidade
(Annelise, estudante, 24 anos).

Linda, mas a paisagem é pouco aproveitada como atrativo turistico (Jéssica,
comerciante, 24 anos).

impar. Ver o nascer do sol na praia durante o verdo ou ver o contorno da
serra do mar no fim do outono na baia s&do alimentos para a alma
(Clodoaldo, 41 anos, auxiliar administrativo).

Diversificada! Pois temos aqui paisagem natural, modificada, organizada,
cultural. Contudo dindmica e agradavel (Rosane, 37 anos, professora).

Percebeu-se que, como 0s segundos residentes, os moradores também so
atribuiram adjetivos positivos a paisagem de Guaratuba, demonstrando a satisfacéo

de nela viver e poder contemplar a beleza natural diariamente.
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A paisagens emergem de uma Unica paisagem, segundo as experiéncias e
percepcbes das pessoas. Ao envolverem 0S aspectos objetivos e subjetivos de
mundo vivido, cristalizam em suas respectivas imagens as estruturas das dimensdes
espaco-temporais pelas quais a realidade € formada pelo real e imaginario,
imprimindo marcas entre a racionalidade e a afetividade, originando complexos
sistemas simbolicos. (GUIMARAES, 2002).

Mediante essas marcas, sao definidos os lugares inscritos em cada angulo da
paisagem, que, para Tuan (1983), constituem espacos diferenciados em sua génese
e identidade. Assim, as sequéncias das imagens destes lugares variam conforme as
experiéncias ambientais, sejam estas individuais ou coletivas, sendo transformadas
no decorrer do tempo em termos do seu significado e das formas de valorizagdo dos
seus componentes.

De acordo com Guimardes (2002), essa relacdo entre a sociedade e a
natureza acontece por meio do processo de percepgao e cognicdo ambiental (que,
por sua vez, é influenciado pelos aspectos culturais e pelo inconsciente), que
resultardo na atribuicdo de valores e nas condutas perante o meio.

A atribuicdo de valores, inseridos pelos seres humanos nas paisagens,
demonstra o quanto estdo envolvidos afetivamente com elas. Este também é o caso
dos moradores e dos segundos residentes de Guaratuba, que demonstraram estar
realmente envolvidos com a paisagem natural da cidade. Por isso, Collot (1990, p.
24) afirmou que a paisagem “se apresenta como uma unidade de sentidos; ela fala a
quem olha.”

Os valores que se atribui as paisagens compreendem a relacéo estabelecida
entre o individuo e a paisagem. Por sua vez, esta relacdo provém dos processos de
percepcdo e cognicdo ambiental, que resultardo em sentimentos e significados em
relacdo & determinada paisagem, valorizando-a ou desvalorizando-a. (GUIMARAES,
2002). No que se refere ao municipio de Guaratuba, foi demonstrada a valorizagao
por parte dos pesquisados. Embora, ainda que inserido no contexto de uma
determinada cultura, para que um individuo possa ter uma percepcédo diferente em
relacdo ao meio, geralmente sao observaveis certos padroes de comportamento que
ocorrem em relacdo & paisagem de uma cultura. (GUIMARAES, 2002). No caso
deste estudo, percebeu-se que, mesmo sendo de grupos sociais heterogéneos, a
paisagem de Guaratuba foi percebida da mesma forma e possuindo praticamente o

mesmo valor.
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Desta forma, esta paisagem estd carregada de significac6es positivas e, se
ela faz sentido, como diz Collot (1990, p. 25), é porque foi “repentinamente analisada
visualmente, vivida e desejada.” Como a paisagem “fala a quem olha” (COLLOT,
1990, p. 24), ela é o resultado deste relacionamento entre os moradores e o lugar e
entre os segundos residentes e o lugar ao longo do tempo.

Em complemento, os conceitos de paisagem, dentro da linha fenomenoldgica
assumem destacada importancia para a geografia cultural, pois contribuem para a
analise da pesquisa, fazendo ver que a paisagem contém o0s valores e 0s

sentimentos que uma comunidade possui em relacao a natureza.

Pergunta 17. Qual o lugar que mais gosta em Guaratuba?

Pergunta 18. O que sente neste lugar?

Para demonstrar melhor os resultados das questbes dezessete e dezoito,
estes foram apresentados em forma de quadro (QUADRO 6), com as preferéncias e

sensacdes dos moradores.
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MORADOR

LUGAR PREFERIDO

O QUE SENTE NESTE LUGAR

Lucas — 16 anos

Centro da cidade

Paz e tranquilidade

Jéssica — 24 anos

Praia de Caieiras

Tranquilidade

Natalia — 61 anos

Morro do Cristo

Tranquilidade

Elayne — 21 anos

Da cidade como um todo

Sentimento de lar, onde nasci e me criei.
Minha casa!

Pedro — 16 anos Praia Emocéo de estar num lugar como este
Thais — 18 anos Baia Tranquilidade

Angela — 47 anos Praia Central Encantamento

Indiarai — 41 anos Praia Aconchego

Gustavo — 21 anos Baia Tranquilidade

Giovanna — 18 anos

Praia dos Paraguaios

Liberdade e paz

Simone — 35 anos Morro do Cristo Paz

Jonatas — 21 anos Baia Alegria

Fernando — 26 anos | Praia Me sinto bem

Rodrigo R — 36 anos | Praia Bem estar

Gisele — 33 anos A orla Paz, tranquilidade, a presenca de Deus

Genoveva — 62 anos

Largo N. Senhora de Lurdes

Felicidade por morar em Guaratuba

Domingos — 68 anos

Baia

Paz, tranquilidade

Isabela — 17 anos Balada Me sinto bem e feliz
lvan — 35 anos Baia Ar puro, paz e contato com a natureza
Regis — 21 anos Praca dos Namorados, | Paz por ser um lugar calmo

principalmente no pér do sol

Joao — 32 anos

Praca dos Namorados

Muita alegria e vontade de viver e ser feliz

Rodrigo Trevizan —
20 anos

Praia

Muito bela e serve para encontrar 0Ss
amigos, conversar e tomar um banho

Gabriel — 20 anos

Praia dos Magistrados

Bem estar

Luiz — 20 anos Praia Paz

Jefson — 36 anos Calcadéo da orla Calma e tranquilidade

Fabiano — 36 anos Praia e Baia Paz de espirito

Elisa — 34 anos Praia do Cristo Sinto calma e felicidade

Neimar — 19 anos Da Cidade Tranquilidade

Renata — 17 anos Praca dos Namorados Tranquilidade

Viviane — 49 anos Baia Paz e tranquilidade

Eliezer — 32 anos Praia Central Tranquilidade, menos no verao
Silmara — 36 anos Baia Liberdade e amor pela cidade
Iran — 41 anos Salto Parati Muita harmonia com a natureza

Clodoaldo — 41 anos

Todos os 22 rios da baia

Paz

Annelise — 24 anos

Baia

Paz e sossego

Rosane — 37 anos

Praca dos Namorados

Prazer. Contemplagéo

QUADRO 6 — LUGAR DE PREFERENCIA E SENSACOES
FONTE: Pesquisa de campo (2015)

Analisando-se essas respostas e o quadro 6, péde se perceber-se que os

moradores e segundos residentes compartilharam o mesmo lugar de preferéncia e

também, em varias vezes, as mesmas sensac¢des. A grande maioria citou a praia e a

baia, ou seja, lugar de beleza natural. Mas os que citaram a Praca dos Namorados,

o Salto Parati, o Morro do Cristo, Largo Nossa Senhora de Lurdes e 0s rios, também

atrelaram seu lugar de preferéncia a natureza, pois todos esses lugares séo lugares

naturais (Salto Parati) ou com paisagem natural. Trés respondentes citaram a cidade

como um todo, ou seja, ndo houve um lugar preferido: a cidade é o “lugar”. Tornou-
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se relevante observar que as sensacdes percebidas pelos moradores também eram
praticamente as mesmas sentidas pelos segundos residentes, ou seja, tranquilidade,
calma, paz, sossego, prazer, liberdade, amor, alegria, felicidade entre outros. E
ainda que as pessoas nao associaram nada de ruim e sempre preferiram lugares
naturais e, de certa forma, bonitos, na percepcdo dos mesmos.

Rapoport (1978, p. 171) afirma que “a percepgdo ambiental € a resposta a
uma sensacao direta proveniente de lugares e coisas. A gente vé o mundo de modo
mais ou menos igual, mas o estruturamos e avaliamos de forma distinta” (traducao
nossa’®). Portanto, a percepcdo em relacédo aos lugares é afetada pela natureza dos
estimulos, pela fisiologia da percepcao e pelo estado do organismo, pela atencéo,
pela motivacdo e pela seletividade ou pela adaptacdo. Tuan (1983) associa essa
percepcdo por certos lugares prediletos aos lugares chamados intimos, pois,
segundo ele, sdo nesses lugares que as pessoas sentem carinho e amor. Quando
as pessoas contemplam o seu lugar preferido, parece que ele estd em pausa no
movimento e esta pausa permite que uma localidade se torne um centro de
reconhecido valor. (TUAN, 1983). J&, conforme Santo Agostinho’, citado por Tuan
(1983), o valor do lugar depende da intimidade de uma relacdo humana particular,
de experiéncias coletivas e individuais neste lugar. Portanto, a preferéncia por um
lugar e as sensagdes que afloram dele formam uma relagcéo entre o “eu” e o lugar,
baseada num conjunto de memodrias, interpretacfes, ideias e sentimentos sobre
esse lugar.

Finalmente, esses lugares preferidos séo tantos quantos as ocasifes em que
as pessoas verdadeiramente estabelecem contato. Tuan (1983) questiona: e como
sdo estes lugares? Para ele, sdo transitorios e pessoais, jA que podem ficar
gravados no mais profundo da memoaria e, cada vez que séo lembrados, produzem
intensa satisfacao, mas ndo podem ser guardados e nem percebidos como simbolos
comuns. Esse lugar deve ser aquele que, quando visitado, emociona as pessoas
cada vez que nele estdo; é o lugar em que se estabelecem vinculos afetivos, € o

Iugar em que as pessoas se sentem elas mesmas.

% “La percepcion ambiental es la respuesta a una sensacion directa proviniente de lugares y cosas.

La gente vea el mundo de un modo mas o menos igual, mas lo estructuran y lo evaldan de forma muy
distinta.”

" SANTO AGOSTINHO. Obra nao referenciada em Tuan (1983).
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Pergunta 19. Relacione Guaratuba com cada um dos 5 sentidos: vis&o/ olfato/
tato/ audicao/ paladar.
Para tornar mais facil a leitura dos dados, eles foram apresentados em forma

de quadro (QUADRO 7) e, na sequéncia, foram apresentadas as analises.

AUDICAO VISAO PALADAR TATO OLFATO
Ondas (19) Encantamento (2) | Camaréo (10) Areia (18) Ar Puro (9)
Aves (3) Paisagens Frutos do mar (7) | Umidade (12) Maresia (20)

naturais (12)
Motor das | Nascer do sol na | Banana (2) Agua do mar (4) Mangue
embarcacdes (2) | praia (4)
Agito no verdo (3) | Horizonte (2) Robalo Areia macia (2) Mato (3)
Sons da natureza | Praia (3) Sorvete (5) Cheiro de peixe
9) 3)
Beleza (3) Sal
Morro do Cristo | Ostra (3)
2)
Muitas lojas | Churrasco com os
abertas (2) amigos
Por do sol (6) Acai (2)
Agua de coco (2)
Peixe (2)

QUADRO 7 — CINCO SENTIDOS - MORADORES
FONTE: Pesquisa de campo (2015)

Observando-se o quadro 7, nota-se que 0S moradores promoveram uma
andlise mais critica relacionadas aos cinco sentidos. Eles relacionaram muito mais
sensacdes do que os segundos residentes. Muito provavelmente, isso se deu por
terem maior contato com a cidade no seu dia a dia. Quanto a audi¢cao, os moradores
relacionaram Guaratuba com as ondas (a maioria), mas também com o som das
aves e da natureza, que € bem perceptivel principalmente a noite e ao amanhecer.
Outros barulhos néo citados pelos segundos residentes foram o som dos motores
das embarcagfes. Esse tipo de som, aos que moram proximo a baia, € bem
frequente o ano todo. Outro som citado refere-se ao das pessoas e dos automoveis
no veréo, que para quem vive em Guaratuba é bem perceptivel. Quanto a viséo, a
maioria a relacionou com as paisagens naturais, alguns com a beleza, outros com o
nascer e o por do sol, sendo que apenas duas pessoas nao relacionaram a Vvisao
com a natureza e sim com o comércio aberto, jA que nos ultimos anos as lojas eram
fechadas fora de temporada de verdo. Sobre o paladar, a maioria relacionou a
cidade com frutos do mar, mas considera-se pertinente ressaltar que alguns

relacionaram com agua de coco, churrasco com 0s amigos, o sal da agua do mar e
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até com o sorvete, percepcdes ndo citadas pelos segundos residentes. O tato fez
referéncia a areia e com a agua do mar, conforme para a maioria dos segundos
residentes. Mas doze individuos relacionaram o tato a umidade, situacéo percebida
principalmente durante o inverno, quando chove muito. Quanto ao olfato,
apareceram itens diferentes dos segundos residentes, por exemplo: cheiro de mato,
do mangue, do ar puro. Levou-se em consideragao frisar que nenhum morador
demonstrou sensacdes ruins relacionadas aos cinco sentidos.

No que concerne aos mecanismos implicados no ato da percepcéo, observa-
se que o primeiro nivel sensorial da percepc¢ao € regido por captores sensoriais que
sdo uma heranca da evolucéo da espécie. (TUAN, 1980). Mediante a isso, 0 contato
com o ambiente exterior pode ser moldado pela sensibilidade dos captores
sensoriais, e estes diferem bastante de uma espécie animal para outra. (TUAN,
1980).

Tuan (1980) afirma que o ser humano percebe o mundo simultaneamente por
meio dos cinco sentidos e o 6rgdo do sentido mais exercitado, varia de individuo
para individuo e de cultura para cultura. Para Lowenthal (1985), os cinco sentidos
sdo as variaveis de percepcao, pois sdo a partir deles que as pessoas conseguem
perceber o mundo que as cerca.

Para Santos (2011), os seres humanos dispdem de varios sistemas
perceptivos: visdo, audicdo, olfato, gosto, tato que participam da percepcédo do
mundo exterior, e que, para Lowenthal (1985), sdo as variaveis de percepc¢éo. Ainda
€ preciso acrescentar a percepc¢ao interna do organismo que permite sentir o estado
do organismo (das dores as sensacfes de prazer). (SANTOS, 2011). A isto, ainda
pode-se juntar a percepcao da posicdo do corpo das pessoas ho meio ambiente. A
partir dai, as pessoas tém o que realmente sentem em um lugar. Lembra-se, ainda,
gue essas sensacdes podem ainda ser temporarias e transitorias, ja que elas
evoluem de acordo com as experiéncias e a cultura.

Tuan (1980) salienta sua posi¢cao ao reiterar o fato de que sentimento de lugar
de uma pessoa resulta da sintese de numerosos dados sensoriais, de ordem
auditiva, visual, olfativa, de paladar e de tato, e acrescenta mais um componente
associado a formacédo da percepcdo que € a cultura. Sendo assim, ndo s6 cada
sentido constitui um sistema complexo, como também cada um deles se encontra

igualmente modelado e estruturado pela cultura.
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No entanto, Tuan (1980) reconhece que a estruturacdo do mundo perceptivo
ndo é somente funcdo da cultura, mas igualmente da natureza das relacbes
humanas, da atividade e da afetividade entre os seres humanos e um lugar. E por
isso que individuos saidos de moldes culturais diferentes podem, em muitas vezes,
se enganar quando interpretam o comportamento dos outros por meio das relagdes
sociais destes, do seu tipo de atividade ou emocOes aparentes. Para Tuan (1980), a
fitragem dos dados do ambiente é igualmente determinada pela atencdo e
motivacdo. Portanto, entre todos os dados captados pelos sentidos, apenas uma
parte € tratada a nivel consciente.

Por fim, a partir da sensibilidade dos entrevistados, observou-se que 0s cinco
sentidos sdo essenciais para a autopercepcdo humana, que cada sentido reforca o
outro, de modo que, juntos esclarecem as sensacoes das pessoas, revelando a sua
esséncia juntamente com suas experiéncias de vida e sua cultura. E essas
percepc¢des resultardo, muito provavelmente, nas atitudes das pessoas para com 0
meio ambiente. (TUAN, 1980).

Pergunta 20. Em uma palavra / frase, dizer o que é Guaratuba para vocé?

Todos os individuos relacionaram Guaratuba com algo positivo. Apenas um
respondente descreveu “lugar de contrastes (sazonalidade)’ que remete ao
problema socioecondmico que os moradores enfrentam todos os anos. Os demais
relataram que a cidade era boa, um paraiso, sossego, “lugar que quero viver e
ajudar no seu desenvolvimento”, minha casa, evolucédo, “a melhor cidade para

morar’, “meu lar’, excelente, maravilhosa, bem frequentada, natureza, intensa,

tranquila, 6tima, conforto, vida, terra de ecoriquezas, “meu lugar no mundo”, “amor,
“‘meu coracdo” e linda. A partir da condensacéo das respostas, observou-se que ha
o sentimento topofilico dos moradores, isto €, a existéncia do afeto declarado dos
moradores pela cidade onde nasceram ou escolheram para viver.

Tuan (1980, p.106) afirma que:
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A palavra “topofilia” € um neologismo, util quando pode ser definida em
sentido amplo, incluindo todos os lagos afetivos dos seres humanos com o
meio ambiente material. Estes diferem profundamente em intensidade,
sutileza e modo de expressdo. A resposta ao meio ambiente pode ser
basicamente estética: em seguida, pode variar do efémero prazer que se
tem de uma vista, até a sensacdo de beleza, igualmente fugaz, mas muito
mais intensa, que € subitamente revelada. A resposta pode ser tatil: o
deleite ao sentir o ar, 4gua, terra. Mas permanentes e mais dificeis de
expressar, sdo 0s sentimentos que temos para com um lugar, por ser o lar,
0 l6cus de reminiscéncias e o meio de ganhar a vida. (TUAN, 1980, p. 106).

Lee (2001) argumenta que o sentimento de topofilia refere-se ao processo
pelo qual as pessoas formam lagcos emocionais, temporarios ou de longo prazo, com
os lugares. Em outras palavras, conforme Silva (2011), pode ser chamado de
“sentido de pertenca”, o “sentir o lugar” ou o “estar em casa”, e é considerado como
um sinal de que o individuo criou laco afetivo com um local.

Implicitamente, o conceito de topofilia pode ser definido como um conceito
positivo, assumindo-se que estar ligado a um lugar é algo bom e que esta condi¢ao
psicoldgica traz efeitos benéficos para as pessoas e para as comunidades. (SILVA,
2011).

Pergunta 21. O que pensa do futuro de Guaratuba?

Abaixo seguem algumas respostas para posterior analise.

Novas possibilidades, novos investimentos e um desenvolvimento turistico
mais equilibrado entre o social e o ambiental (Rosane, professora, 37 anos).

Crescimento populacional, mais visibilidade, porém acompanhados dos
problemas que isso traz (Annelise, estudante, 24 anos).

Uma cidade turistica que tenha infraestrutura para receber bem os seus
visitantes. O governo municipal ndo deveria primar pela quantidade de
turistas, mas sim pela qualidade dos que aqui vém (Clodoaldo, auxiliar
administrativo, 41 anos).

Que devemos cuidar e preservar nossa baia e nossas praias, para que
continuem sendo belas e acolhedoras (Silmara, professora, 36 anos).

Espero que melhore, mas tenho medo, pois quase tudo depende de fatores
econdmicos e do governo (Eliezer, empresario, 32 anos).

Preocupante, o municipio deve se preocupar com as ocupacdes irregulares,
efetivar o plano diretor, para um desenvolvimento nos padrdes de
sustentabilidade (Viviane, engenheira florestal, 48 anos).

Que o0s governantes se preocupassem mais com a populagdo e néo
somente com 0s nossos turistas (Renata, estudante, 17 anos).

Mais atencao na area da saude, pois em muitas situacdes é necessario
recorrer as outras cidades (Neimar, estudante, 19 anos).



160

Que a cidade fosse governada da forma certa, valorizando a comunidade,
as belezas naturais, a cultura e o turismo que fazem parte da cidade. Se
bem planejada, a cidade teria mais motivos para crescer e dar bem-estar
aos seus moradores e visitantes (Elisa, comerciante, 34 anos).

Enquanto ndo encararmos que nossa potencialidade estd voltada para o
desenvolvimento de atividades de turismo em suas diversas modalidades,
continuaremos fadados a viver o circulo vicioso sazonal (Fabiano, professor
e militar, 36 anos).

Penso que seremos uma cidade com mais qualidade de vida e
desenvolvimento turistico e socioecondmico (Jefson, professor, 36 anos).

Que precisamos de mais saude, mais empregos e mais seguranca (Luiz,
vendedor, 20 anos).

Que temos que diversificar o produto turistico para minimizar os efeitos da
sazonalidade (Gabriel, recepcionista de hotel, 20 anos).

Que a cidade deveria se desenvolver sem depender tanto da praia (Rodrigo,
motorista, 20 anos).

Penso que é uma cidade que sé tende a crescer com a atividade turistica; a
cada ano que se passa, mais e mais pessoas estao vindo para Guaratuba,
precisamos investir em infraestrutura para acomodar essas pessoas,
precisamos ter investimentos como esse da nova orla, por exemplo. Nao
podemos nos esquecer do tratamento do esgoto porque € um item sobre o
qual os clientes do hotel questionam no ato da reserva (Jodo, gerente de
hotel, 32 anos).

Acredito que esta cidade tenha um futuro brilhante pela frente e ainda sera
tdo frequentada e bem falada como as praias de Santa Catarina (Regis,
comerciante, 21 anos).

Tem muito potencial para crescer turisticamente (lvan, administrador, 35
anos).

Andando a passos lentos para a prosperidade (Domingos, marinheiro
aposentado, 68 anos).

Acredito que com o crescimento da atividade turistica havera melhor acesso
a cidade (Genoveva, aposentada, 63 anos).

Espero que os responsaveis pela cidade ndo pensem s6 no dinheiro, mas
sim, no bem-estar dos moradores e dos turistas (Gisele, pedagoga, 33
anos).

Penso que Guaratuba precisa de uma gestdo inovadora e sem lacos
politico/familiares com as Ultimas gestdes, pois a cidade ha anos é
governada pela mesma elite que ndo faz nada. Ou inovamos, ou sera
sempre desse jeito (Elayne, auxiliar administrativo, 21 anos).

Que um dia sejamos modelo de desenvolvimento turistico e possamos atrair
mais pessoas de varios lugares do mundo (Thais, vendedora, 18 anos).

Serd melhor, tera varias atragdes na cidade; espero que seja mais limpa
também (Pedro, estudante, 16 anos).
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Acredito em um futuro promissor, com mais turistas, mais comércios e
empregos (Jéssica, comerciante, 24 anos).

Nessa questéo, pode-se perceber a preocupacao dos moradores com o futuro
da atividade turistica na cidade. O municipio € considerado turistico, de acordo com
a Lei Federal 6.513/1977, e oferece principalmente o turismo de “sol e praia” ou de
“balneario”. A geracédo de emprego e renda esta vinculada a atividade turistica, que
por sua vez é sazonal, ja que a cidade recebe milhares de turistas nos trés meses
de temporada veraneia e depois fica funcionalmente ociosa.

Dessa forma, verifica-se que a atitude do morador perante o lugar € muito
mais valorizada que a do segundo residente. Tuan (1980) considera que a atitude
assumida do morador perante a sua cidade é formada por longa sucessédo de
percepcbes e experiéncias. As atitudes adotadas pelas pessoas com o turismo
espelham seus interesses e seus valores, refletindo sua visdo de mundo.

Para Vernon (1971), o conhecimento do espaco turistico, de seus
componentes e dos movimentos que nele ocorrem, deve ser valorizado, uma vez
que possibilita a sensacdo de seguranca e permite 0 aparecimento de respostas
apropriadas nos momentos de tomada de decisdo. Assim, por meio de informacdes,
percepcbes e experiéncias o homem procura conhecer os lugares, e apreende
formas de acéo.

Para Xavier (2007), as relacées das pessoas com os lugares turisticos, dos
quais fazem parte, processam-se a partir da percepcéo que deles os individuos tém,
das atitudes neles tomadas e dos valores a eles atribuidos. Ele ainda ressalta que
sdo variadas as maneiras que as pessoas percebem e avaliam os espacos do
turismo e também sao inconstantes as atitudes das pessoas, pois refletem variacdes
individuais, biogquimicas, psicoldgicas, antropoldgicas e, de maneira relevante, seu
estilo de vida.

Tuan (1980) ainda avalia que a topofilia esta intimamente ligada com a atitude
e 0 sentimento de identidade em relacdo ao lugar. A partir do momento que um
morador avalia, critica e analisa seu espac¢o de vivéncia, ele esta tendo uma atitude
em relacdo a este lugar, ja que a atitude sugere um posicionamento do individuo em
frente a este lugar. A identidade com um lugar surge da ligacdo simbdlica entre a
pessoa e o lugar, referindo-se ao conjunto de sentimentos associados a um espaco,
conforme Silva (2011). Relph (1979) avalia que quanto maior foi o sentimento de

pertenca do individuo com o lugar, maior serd a sua identificagdo com ele. Para esse
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estudioso do assunto, o morador pode ser considerado o “insider”, que é aquele que
esta profundamente ligado ao lugar e que nele vive experiéncias genuinas e
auténticas.

Sendo assim, diferentes grupos socioculturais, como moradores e segundos
residentes, produzem distintas relacées com um mesmo lugar, podendo possuir 0
mesmo sentimento topofilico, como visto nas pesquisas. Devido aos modos de vida
distintos, atribuem significados e aspiracdes desiguais, criando, consequentemente,
lacos distintos, embora afetivos.

Por meio das respostas dadas a essa questao, constatou-se a importancia da
atividade turistica para a cidade e da percepcdo de quem experimenta as
intervencdes da atividade nas suas relacdes profissionais, sociais, pessoais e

familiares.

Pergunta 22. O que pensa dos turistas de segunda residéncia?

A grande maioria dos respondentes afirmou que os segundos residentes eram
necessarios. Metade deles afirmou que, sem os segundos residentes, a cidade nao
cresceria, ja que grande parte da renda da cidade partia do IPTU (Imposto Predial e
Territorial Urbano) pago pelos turistas de segunda residéncia, além da renda do
comércio advinda do consumo deles na cidade nos finais de semana e feriados fora
de temporada de verdo. Quinze dos moradores entrevistados ainda acrescentaram
gue muitas familias estavam empregadas por serem caseiras ou algum membro da
familia ser zelador de prédio ou diarista nas casas ou apartamentos dos segundos
residentes. Nenhum respondente disse ser contra esse tipo de turismo.

A atividade turistica prima pela relacdo harmoniosa entre visitantes e
moradores e pelo que se percebeu nas respostas da pergunta vinte e dois, 0
municipio encontra-se também dependente economicamente do segundo residente,
podendo até afirmar que os moradores poderiam ser, sociologicamente falando,
submissos a esses visitantes. A expansdo turistica tem sido frequentemente
associada a possibilidade de incitar o desenvolvimento das localidades e isso se
deve em grande medida a exaltacdo dos beneficios econdmicos que a atividade
implica aos destinos em que ocorre. (OLIVEIRA, 2005).

Analisou-se, a partir desta e de outras questdes, que tanto moradores quanto
segundos residentes demonstraram querer o melhor para Guaratuba; os primeiros,

por este ser o lugar onde suas relacdes sociais, profissionais, pessoais e familiares
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aconteciam e, os demais, por quererem um lugar adequado, bonito e préspero para
as suas horas de descanso e lazer.

De qualquer forma, o que se observou em ambos o0s grupos no decorrer dos
guestionamentos foi o sentimento topofilico, ja& que, mesmo culturalmente diferentes,
demonstraram afei¢cédo pelo lugar, seja pelo senso de lealdade, a partir dos seus elos
com a natureza, seja pelas experiéncias nele proporcionadas.

Para os moradores, 0os segundos residentes frequentes poderiam auxiliar no
crescimento da cidade e, desta forma, minimizar os efeitos negativos advindos da
sazonalidade (principalmente econdmicos), j& que muitos visitam a cidade em varias
épocas do ano e consomem produtos e servigos, podendo, assim, melhorar a

economia local em outras épocas além do verao.

4.1.4 Consideracdes acerca da pesquisa de campo

Sobre os lugares, eles podem despertar os mais diversos sentimentos nos
individuos. O perceber e o sentir estdo intimamente ligados aos significados que
fazem a leitura cultural de uma realidade vivida de um lugar experienciado. Portanto
perceber o ambiente e interpretd-lo passa por uma leitura de sentidos e de
sentimentos ofertados, do fazer sentir por estar em determinado lugar.

No que se refere a percepcédo, ela se constréi em funcéo dos interesses do
sujeito e a forma como o mundo é percebido depende do comportamento desse
sujeito. Algo percebido é o resultado de um conjunto de informacgfes selecionadas e
estruturadas resultantes das necessidades, interesses, experiéncias, memadria e
niveis de conhecimento dos individuos.

Diante disso, o0 estudo da percepcao torna-se uma importante ferramenta em
busca da relativizagdo entre o objetivo e 0 subjetivo, entre as pessoas e um lugar,
podendo gerar uma melhor compreensdo da interrelacdo entre o homem e o
ambiente. Para Tuan (1980), a percep¢do do ambiente é a tomada de consciéncia e
a compreensdo pelo homem do ambiente no amplo sentido e ela deve ser
considerada bem mais abrangente que uma percepcdo sensorial, baseada em
apenas um dos sentidos humanos, como a visdo ou audicdo. Logo, € na
complexidade dos sentidos que a percepcgao aparece, particularizando significados,

apropriando-se de lugares, espacos vividos, percebidos e representados.
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Cada individuo percebe o mundo de forma diferente, relacionando-o ao seu
interesse, interpretando-o de acordo com seu modo de vida. Merlau-Ponty (1994)
argumenta que o mundo € aquilo que as pessoas percebem, ndo € aquilo que elas
pensam, mas aquilo que elas vivem. O que permite ponderar que olhar em volta e se
reconhecer como integrante da paisagem faz parte do processo de construcao de
um lugar.

As diferentes formas de percepcdo do espaco provocam uma gama de
informacdes, que, por vezes, geram uma rede de significados, ligados intimamente
aos sentimentos de cada individuo. (SILVA, 2011). Neste contexto, as paisagens
passaram de um conjunto de estruturas meramente fisicas, do belo e do cénico,
para fazer parte da construcdo do ser social dos dois grupos, moradores e turistas
de segunda residéncia, pesquisados nesta tese.

Nesta Otica, perceber e interpretar um lugar também se torna uma licdo de
(re)descoberta, de (re-)conhecimento, (re-)construcéo, (re-)velagcdo do lugar,
desestabilizando antigos niveis de cognicdo, estimulando outras experiéncias,
percepcbes, sentimentos, emocdes, descobrindo outros angulos da realidade
ambiental, seja em relacdo a paisagem, como em relacdo a individualidade e a
visibilidade dos espacos e lugares. (GUIMARAES, 2002).

Assim, a partir dos questionamentos e da observacgao foi que apareceram as
atitudes, a cognicdo e os valores que estes individuos questionados apresentaram
para com o turismo, com a paisagem, com o lugar e com 0 espaco Vvivido.

Todavia antes de demonstrar tais andlises, considerou-se ser relevante
salientar a verificacdo da existéncia do sentimento topofilico registrado nos dois
grupos pesquisados e observados.

A experiéncia com o turismo induz a reflexdo da existéncia destes espacos e
lugares, pois as paisagens circunscritas aos mesmos envolvem a vida dessas
pessoas e trazem recordacdes e sentimentos de afeto. Estes sdo renovados a cada
experienciar, redefinidos sob planos de representacdes variadas, resultantes do
préprio espirito humano: inquiridor, descobridor, criativo e imaginoso.

Tuan (1983) argumenta que o espaco fisico € essencial para a recordacéo da
historia vivida, pois na busca de um tempo vivido, as pessoas criam vinculos com
esses espacos, dotando-os de valor e transformando-os em lugar. O lugar
experienciado, neste caso, Guaratuba, ndo se constitui de espacos alienados, esta

investido de afetividade e de significacdes valorativas por ambos 0s grupos.
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Este sentimento topofilico identificado nos dois grupos reforca a ideia de que
estes, por questdes temporais, pessoais, sociais, legais e de estilo de vida mantém
esta ligacdo com este lugar que resulta das condi¢cdes especificas deste espaco e
das caracteristicas dos individuos. Considerou-se também ter ficado evidenciado
que muitas percepcoes foram diferentes, jA& que os moradores demonstraram ter a
cidade n&o apenas como lugar, mas como seu espaco de vivéncia, ou seja, seu
espaco vivido. Assim, os residentes tendem a ser mais afetivos e criticos com o
lugar por ter uma compreensao mais complexa dele, baseada em suas experiéncias
diretas e mais frequentes. No caso de Guaratuba, os moradores apresentaram
vinculos mais profundos, pois é neste espaco que acontecem as relacdes pessoais,
sociais, profissionais e familiares. Os segundos residentes, embora tenham
demonstrado se importar em manter este vinculo, demonstraram possuir uma forma
de socializacdo e existéncia distinta daquelas dos moradores, tendo uma percepg¢ao
de “outsider” e, por isso, valorizaram e ligaram-se aos lugares de seu interesse e
nao de interesse da comunidade como um todo.

Quanto ao vinculo de identidade com o lugar, geralmente aconteceu mais
efetivamente com o0s moradores, pois estes desenvolvem um sentimento de
pertenca, identidade, dependéncia em relacdo a determinados locais ao ponto de
considera-los o “seu lugar”. (SILVA, 2011). Supostamente, os segundos residentes
dificilmente criam vinculos identitarios com a comunidade local, pois para que iSso
aconteca, a pessoa precisa vivenciar este espaco de forma integral e ndo apenas
em certos periodos.

Apbés demonstrar a existéncia do sentimento de topofilia pelos grupos
pesquisados, faz-se a apresentacdo da analise das atitudes, cognicdo e valores
destes grupos em relacdo ao turismo, a paisagem, ao lugar e ao espaco vivido.

As experiéncias com o lugar sdo expressas de maneira singular, especial,
sendo entdo, assim compreendidas e compartilhadas, adquirindo também os seus
proprios referenciais, inscritos no contexto espacial por meio de situa¢des concretas
ou abstratas, mas gravados no decurso de todos os dias da vida destes dois grupos.
Para Tuan (1983, p. 203), “sentir um lugar é registrado pelos nossos musculos e
ossos”. O lugar vivenciado, neste caso Guaratuba, € com toda a for¢ca de expresséo,
registrado nas faces, nos corpos, e, sobretudo, nas representacdes e no olhar, ja

gue é no fundo dos olhos que as pessoas trazem as paisagens interiorizadas, vindas
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a luz por intermédio de experiéncias e percepcdes exteriorizadas em atitudes,
condutas, emocdes, de acordo com Tuan (1983).

Analisando a percepc¢ao do turismo dos segundos residentes, e levando em
consideracdo suas atitudes, que seriam seu posicionamento frente ao fenémeno,
percebeu-se que estes demonstraram ter em Guaratuba seu lugar de lazer e
descanso. Dentro daquilo que estavam usufruindo, demonstraram acreditar que a
cidade lhes proporcionava aquilo que eles precisavam, sendo menos criticos que 0s
moradores. Mediante as respostas dos segundos residentes, percebeu-se a
preocupacao deles com o crescimento da cidade, da necessidade de melhorias em
infraestrutura basica e turistica, principalmente aquelas relacionadas as questdes
meédico-hospitalares, de seguranca e de saneamento. E essas preocupacdes e
atitudes séo relativas aquilo que os estava atingindo mais diretamente.

Como os segundos residentes nao demonstraram conhecer profundamente a
dindmica da cidade, pois a visitam de tempos em tempos, ndo perceberam situagcbes
importantes para o seu desenvolvimento.

JA os moradores, que vivenciavam a atividade no seu dia a dia,
demonstraram possuir atitudes mais criticas e buscaram melhorar o “seu lugar” e a
atividade turistica, que neste contexto, € um dos principais meios para 0
desenvolvimento da localidade que vivencia o fendmeno nas suas relagdes.
Constatou-se ainda que os moradores demonstraram possuir um olhar critico para a
pratica do turismo, percebendo que este poderia valorizar seus patriménios culturais,
naturais e ainda gerar emprego e renda. Assim, considerou-se ser necessario
ressaltar que a relagcdo entre moradores e turistas deve ser harmdnica e se
caracterizar por ser nutrida de interesses de ambas as partes.

Esse olhar critico, tanto dos turistas de segunda residéncia quanto dos
moradores, tem grande importancia para o desenvolvimento turistico local, pois as
comunidades podem desempenhar uma forte influéncia em qualquer processo de
mudanga que ocorra nas suas localidades, bem como o processo de
desenvolvimento dessa atividade. A partir dai, entendeu-se que conhecendo melhor
as percepcoes e anseios da comunidade local é que a atividade turistica podera se
desenvolver de forma satisfatéria e adequada para ambas as partes, moradores e
visitantes.

Utilizando a variavel cognicéo, que é o ato ou processo de conhecer por meio

do pensar, da memoéria, da imaginacdo e da percepcao, identificou-se que os
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entrevistados realmente conheciam a realidade de Guaratuba. Tanto moradores,
guanto segundos residentes, demonstraram possuir uma postura em relagcdo ao
turismo na cidade, a paisagem e ao lugar.

Enquanto para o morador a cidade era “o lugar”’, o seu meio de sustento e
onde as suas relacdes estavam acontecendo diariamente e, na maioria das vezes,
vinculadas a atividade turistica, para o segundo residente esse “lugar” foi onde
aconteciam momentos de lazer e descanso e cuja atividade turistica se desenrolava.
Para os segundos residentes, Guaratuba, de certa forma, pareceu exercer fascinio e
interesse fazendo com que se criasse uma forte ligacdo entre ambos, visitante e
lugar. Tuan (1980) menciona que a partir do processo de conhecimento de um lugar,
pode-se desenvolver uma ligacdo a um destino devido as atividades que nele se
desenvolvem ou devido ao que o lugar em si simboliza para as pessoas. Assim, ha
varias razfes pelas quais as pessoas se sentem atraidas por lugares de ambientes
naturais (como a praia) € que por esses espacos, com o tempo, criam e reforcam
ligacdes por meio do ato de conhecer, de refletir e de perceber o lugar.

Quanto ao valor, pode-se dizer que a atividade turistica valoriza a cidade. Dos
multiplos e variados motivos para se viver em uma cidade praiana, o ambiente
saudavel e um estilo de vida simples podem ser considerados 0s principais.
Conforme Tuan (1980), o sentimento pela natureza e vida fora dos grandes centros
€ encorajado pelas pressfes da vida urbana. Dessa forma, as cidades que possuem
algum atrativo natural passam a ter alguns valores importantes para a atividade
turistica e para as pessoas que nelas vivem e/ou delas usufruem.

Para o segundo residente, o valor estava na fuga do cotidiano da cidade
grande, nos momentos em contato com a natureza, na companhia da familia e dos
amigos na praia, no tempo de lazer e descanso junto ao mar. Ja para o morador, a
atividades vinculadas ao turismo estavam sendo, em muitos casos, 0 seu meio de
sustento; o turismo sendo visto como uma possibilidade de redencédo econdmica,
principalmente na temporada de verdo. Seu valor reside na importancia do
desenvolvimento da atividade para o desenvolvimento da localidade. A atividade
turistica, ao incitar o investimento em infraestrutura, por exemplo, pode trazer
beneficios para a comunidade anfitrid. E o morador demonstrou querer a cidade bela

e estruturada para viver e para receber bem o turista.
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Quanto a paisagem, tanto os moradores quanto os segundos residentes
demonstraram possuir percepcodes e atitudes parecidas, j& que ambos vincularam a
paisagem as belezas naturais como praia e baia e atribuiram os mesmos valores.

A paisagem se constrOi a partir das relacdes entre os seres humanos e a
natureza, ao longo do tempo. E esta relacdo entre a sociedade e a natureza
acontece através dos processos de percep¢do e cognicdo ambiental (que, por sua
vez, € influenciado pelos aspectos culturais e pelo inconsciente), que resultardo na
atribuicdo de valores e nas condutas perante o meio. (RISSO, 2008).

A atribuicdo de valores nas paisagens demonstra o quanto se esta envolvido
afetivamente com elas, como é o caso dos moradores e dos segundos residentes de
Guaratuba. Dessa forma, Collot (1990, p. 24) afirma que a paisagem “se apresenta
como uma unidade de sentidos, ela fala a quem olha.” Os valores que as pessoas
atribuem as paisagens compreendem a relacdo estabelecida entre o individuo e a
esta mesma paisagem. Por sua vez, essa relacdo provém dos processos de
percepcdo, de atitude, de cognicdo e de valorizacdo, influenciados pelos aspectos
culturais e pelo inconsciente, que resultard em sentimentos e significados em
relacdo a determinada paisagem, valorizando-a ou desvalorizando-a. No caso de
Guaratuba, verificou-se existir a valorizacdo da paisagem, ja que esta paisagem foi
carregada de significacOes positivas e, se ela faz sentido, como diz Collot (1990, p.
25) é porque foi “repentinamente analisada visualmente, vivida e desejada”.

Como a paisagem “fala a quem olha” (COLLOT, 1990, p. 24), ela é o
resultado deste relacionamento entre moradores e o ambiente e entre segundos
residentes e o ambiente ao longo do tempo.

Ja no que se refere as categorias lugar e espaco vivido, péde verificar-se uma
ligeira divergéncia entre eles, ja que seus conceitos foram parecidos. O lugar surge
como uma unidade do espaco fisico, mas este espac¢o sO se torna lugar a partir do
momento que as pessoas colocam suas experiéncias, suas relacdes e seus afetos.
E onde o ser humano se encontra ambientado. Para Tuan (1983) o lugar é sindnimo
de seguranca, estabilidade e liberdade. O espaco se torna lugar quando o individuo
o0 valoriza e estabelece vinculos emocionais.

Ja o espaco vivido é estabelecido pelas relacbes das pessoas com e nos
lugares. Essas relagbes podem ser com o ambiente fisico, podem ser com outras

pessoas (por meio do trabalho, dos interesses, do cotidiano), € o mundo onde as
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pessoas se interrelacionam, é onde o mundo é visto e experienciado ndo como uma
soma de objetos, mas como um sistema de relagoes.

Assim sendo, Guaratuba pode ser considerada como o “lugar” de moradores
e segundos residentes, pois ambos demonstraram possuir este vinculo emocional e
de valor com a cidade, sua paisagem e seus ambientes (naturais e construidos), e
ter por esse municipio atitudes mais profundas e criticas. Muitas vezes, para o
segundo residente, a cidade ndo era o lugar, mas a praia era o lugar, ja que é nela
que ele estabelece seus vinculos com o ambiente. Mas, considera-se que
Guaratuba é um espaco vivido do morador, pois ele é efetivamente que se
interrelaciona com os demais e estabelece um sistema de relagbes neste lugar por
um periodo maior de tempo. Portanto, para o0 morador a cidade € o seu lugar e seu
espaco vivido.

Diante deste estudo, ressaltou-se que wuma ligacdo desenvolvida
positivamente com o lugar, a partir de experiéncias diretas ou indiretas, acaba por
afetar a percepcao e consequente a avaliacdo que dele se possa fazer.

Compreender um lugar é, portanto, compreender uma relacao possivel entre
questdes sociais, econdmicas, sociais, familiares, politicas e pessoais e teias de
significacdes e vivéncias expressas localmente sem perder de vista suas relagdes
estruturais globais ou as novas relacdes espaciais determinadas por um mundo em
constante mutacdo. E exatamente essa esséncia constantemente em movimento,
essa capacidade de responder aos estimulos internos e externos com diferentes
velocidades, essa qualidade da permanéncia (material, afetiva e simbdlica)
associada a permeabilidade de processos influenciadores de sua modificacao
(material, afetiva e simbélica) que faz com que um lugar seja um permanente desafio
sobre a sua compreensao e a compreensdo do mundo. (FERREIRA, 2000).

Por fim, enfatiza-se que neste estudo foi proposto analisar a percepcao de
moradores e segundos residentes no municipio de Guaratuba, situado no estado do
Parand, e identificar o sentimento topofilico destes dois grupos culturalmente
heterogéneos com relagéo a cidade: residentes e segundos residentes.

A patrtir disso, verificou-se que os resultados da pesquisa de campo indicaram
gue os residentes expressaram uma maior ligacdo emocional, através de um forte
sentimento de pertenca, identidade e dependéncia, do que os segundos residentes.
Passou-se a considerar, entdo, que este fato veio a reforcar a ideia de que,

efetivamente, diferentes grupos socioculturais como o0s residentes e os turistas de
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segunda residéncia desenvolviam distintas relagbes com o mesmo lugar, embora
possuissem o elo afetivo com o lugar. E que, devido aos modos de vida diversos,
atribuiram valores desiguais ao mesmo espaco, criando, em consequéncia disso,
lacos distintos. Ndo obstante, dada a sua permanéncia transitéria, os segundos
residentes mostraram-se ser menos territoriais, com uma ligacdo menos forte ao
destino que os moradores. Por outro lado, tendendo a serem mais territoriais, 0os
moradores desenvolveram ligacfes mais profundas que os segundos residentes;
talvez isso se dé por agueles terem criado uma maior relacdo com esses espacos ao
longo do tempo e porque tinham uma compreensdo mais complexa do local,

baseada nas suas experiéncias diretas e mais frequentes com o mesmo.
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5 CONCLUSAO

A iniciar este estudo, a proposta foi a de destacar a importancia da percepcao
de individuos culturalmente heterogéneos (moradores e segundos residentes) com
relagdo ao turismo no municipio de Guaratuba, localizado no litoral do Estado do
Parana, referenciando a contribuicdo da abordagem perceptiva e fenomenoldgica
para os estudos do turismo e destacar o lugar e o espaco vivido por aquelas
pessoas que, de uma maneira ou de outra, estavam envolvidas com a atividade
turistica. Para tanto, levou-se em consideracdo o0 sentimento das pessoas, seus
lagos afetivos com o meio ambiente e suas atitudes com relag&o ao lugar.

Constatou-se que, nos estudos sobre a atividade turistica, os pesquisadores
estdo cada vez mais buscando se basear em uma abordagem humanista a fim de
que, encontrando fundamentos na fenomenologia, valorizem as experiéncias e
vivéncias do homem no meio ambiente e nos lugares visitados, buscando
desenvolver a ideia de sentimento de pertenca e identidade.

Dessa forma, o turismo se destaca como fendmeno social e, como tal,
apresenta coeréncia caso seja considerada a conduta das pessoas no ambiente.
Diante disso, buscaram-se esclarecimentos ligados a cognicao, a atitude e ao afeto
das pessoas com o lugar visitado pelos turistas, que também € o espaco vivido por
aguelas pessoas que 0s recebem.

No inicio deste estudo, foram propostos alguns questionamentos que
balizaram a pesquisa, sendo eles: Se as transformagodes trazidas pelo turismo em
Guaratuba eram bem-vindas, rejeitadas, ignoradas, necessarias? Como as pessoas
percebiam as modificacbes no seu espaco de vivéncia? Qual a importancia da
paisagem para essas pessoas? Quais sentimentos e experiéncias emanavam,
estando neste lugar?

Pdde-se afirmar que a partir das analises dos dados que foram coletados em
campo, estas questdes foram respondidas de forma plena e satisfatoria, pois tanto
moradores quanto segundos residentes manifestaram perceber as transformacdes
trazidas pela atividade turistica como algo bom e necessario, e iSso por ser
Guaratuba considerada uma cidade turistica e dependente do desenvolvimento da

atividade para crescer e melhorar sua infraestrutura e servicos.
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Quanto as modificacbes no espacgo de vivéncia, na sua grande maioria, 0s
resultados da pesquisa demonstraram que o0s entrevistados buscavam um lugar
melhor para viver e para servir aos turistas.

Ja no que se refere a paisagem, percebeu-se a importancia que ela tem para
a definicdo do vinculo afetivo com um lugar e, em relacdo aos respondentes,
considerou-se ter ficado nitido o envolvimento dos individuos com a paisagem de
Guaratuba.

O JdUltimo questionamento foi sobre os sentimentos e experiéncias que
aconteciam no lugar, neste caso, Guaratuba. Percebeu-se nas respostas, que as
pessoas foram profundas em relatar seus sentimentos, pois ressignificaram
lembrancas boas, cheiros, cores, odores entre outros, evidenciando a importancia
dos cinco sentidos nos estudos de percepcao.

A partir desses pontos questionadores, a autora sugeriu algumas hip6teses
de estudo, cujos resultados sdo comentados a sequir:

Hipotese 1. Os moradores e segundos residentes percebiam e se
relacionavam com o ambiente da mesma maneira.

Por mais parecido que tenham sido os sentimentos dos respondentes,
esclareceu-se que estes ndo perceberam e se relacionaram da mesma forma com o
lugar. Enquanto os moradores se preocupavam com a cidade como um todo, néo
apenas 0s atrativos turisticos e locais de lazer, os segundos residentes estavam
mais preocupados com a praia e com a estrutura da cidade para atender seus
momentos de lazer e descanso. Tem-se, entdo, o relacionamento do morador com o
lugar sendo muito mais profundo e seu vinculo muito mais forte e duradouro que o
dos segundos residentes. Portanto, essa hipétese ndo se confirmou, ja& que os
moradores e segundos residentes se relacionavam e percebiam o ambiente de
maneiras diferentes.

Hipotese 2: Para moradores e segundos residentes, a atividade turistica
modificava e muitas vezes destruia o espacgo de vivéncia da pessoas.

Embora, ambos tenham percebido a importancia da atividade turistica para o
municipio, eles observaram que a atividade massiva na temporada de verao
acabava por modificar, danificar e até muitas vezes destruir 0s espac¢os onde
aconteciam essas relacdes. De fato, pode-se afirmar que em algumas situagdes,
para o efetivo funcionamento do turismo, parte-se da apropriacéo e comercializagao

de um espaco e de tudo que ele contenha para o seu desenvolvimento e que, nesse
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processo de adequacdo do espago ao consumo turistico, muitas das suas
caracteristicas originais sdo perdidas. (YAZIGI, 2009). E isso foi percebido
claramente pelas pessoas que vivenciavam este lugar com frequéncia. Logo, essa
hipétese foi amplamente confirmada.

Hipodtese 3: As atitudes de moradores e segundos residentes séo diferentes.

Quanto as atitudes, verificou-se que elas realmente foram diferentes entre os
dois grupos. O morador foi muito mais profundo nas suas avaliagcbes em relacédo ao
lugar, pois seu vinculo afetivo temporal com a cidade era maior. Os segundos
residentes tenderam a ter atitudes relacionadas aos seus espacos de lazer e
descanso e serem menos criteriosos que 0s moradores. Mesmo sendo identificado o
sentimento topofilico nos dois grupos, as atitudes deles estiveram relacionadas com
0S seus interesses para com o lugar. Mediante essa constatacdo, essa hipotese
também foi confirmada.

Hipotese 4: O morador perceberia nuances mais fortes do ambiente,
valorizando-o, enquanto o segundo residente trataria o lugar apenas como cenario
para suas férias e momentos de lazer e descanso.

Realmente os moradores demonstraram possuir uma percepgao mais
agucada com relacdo ao espaco, criando vinculos mais fortes, dando mais sentido e
valor ao lugar. O segundo residente, embora preocupado com o lugar, muitas vezes
estabelecia este vinculo com os lugares/ espacos de seu interesse, tornando-os
apenas cenarios para seus momentos de lazer e descanso. Entretanto alguns
segundos residentes também passaram por experiéncias importantes nestes
espacos e acabaram por dota-los de valor. A diferenca foi a de que o morador
valorizou tudo no seu lugar, ou seja, Guaratuba em sua amplitude; j& o segundo
residente tendeu apenas a valorizar os ambientes que faziam parte das suas
experiéncias de lazer e descanso, por exemplo: a praia, o centro da cidade e a Baia.
Visto assim, essa hipotese foi considerada parcial, ja que muitas vezes o lugar néo
foi considerado “apenas” cenério para os segundos residentes.

O objetivo principal desta tese foi o de realizar um estudo e analisar a
percepcdo dos moradores e segundos residentes do municipio de Guaratuba,
situado no litoral paranaense, sobre o turismo, procurando identificar o sentimento
topofilico e, a partir das analises tedricas e de campo, relacionar implicacdes do
estudo da percepcao para a ciéncia e para o municipio. Para que esse objetivo fosse

alcancado, tornou-se necessario situar Guaratuba e suas caracteristicas no contexto
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do estudo, desenvolver uma revisdo bibliografica sobre a investigacdo em turismo
realizada até ao momento, particularmente em seus conceitos e importancia, sobre o
turismo de segunda residéncia, ja que uma parte dos individuos questionados era
constituida de segundos residentes, e também sobre o turismo sazonal, pois
Guaratuba é considerada um municipio turistico, conforme Lei Federal 6.513/1977,
com a pratica de turismo de sol e praia e, consequentemente, sazonal. Também se
procurou tecer consideracdes relacionadas a geografia cultural e a geografia
humanista, com abordagem fenomenoldgica, atrelando estes conceitos a percepcao
geografica e a topofilia, a fim de trazer a importancia da paisagem, lugar e espaco
vivido para o estudo da percepcao do turismo. A partir do estudo empirico, teve-se
oportunidade de desenvolver uma analise relacionando a revisdo tedrica com 0s
dados coletados em campo e relacionar as implicagdes do estudo da percepcao
para a ciéncia e para o municipio. Péde-se afirmar, entdo, que o objetivo geral e os
objetivos especificos foram contemplados.

E dentro do aporte metodoldgico, além de abordar conceitos sobre o tema
central, a autora analisou qualitativamente os dados provenientes de 47
questionarios, contendo estes 22 perguntas abertas, e que foram respondidos por 36
moradores e 11 segundos residentes. Utilizou-se também a observacao participante
assistematica natural, para discutir os assuntos abordados, o que se considera ter
acontecido de forma satisfatéria e que muito auxiliou na contemplacédo dos objetivos
propostos. Constatou-se, desta forma, que este conjunto metodolégico, com
abordagens tedricas e procedimentos praticos, pode servir como sugestdo para
outros pesquisadores com questdes semelhantes.

Como tematica subjacente a percepc¢do do turismo, verificou-se ainda a
ligacdo afetiva, ou seja, o sentimento topofilico dos moradores e dos segundos
residentes com o lugar. Os resultados indicaram que 0s moradores expressaram
uma maior ligagdo emocional, através de um forte sentido de pertenca, identidade e
dependéncia, que os segundos residentes e que, também, demonstraram este elo
afetivo, mas de forma menos intensa. Este fato reforcou o pensamento de que,
efetivamente, diferentes grupos socioculturais como 0os moradores e 0s segundos
residentes desenvolvem distintas relagcdes com o mesmo lugar, mas mantém o elo
de afeto construido através do tempo. Assim sendo, ficou esclarecido que muitas
percepcdes foram diferentes, j& que os moradores demonstraram ter a cidade nao

apenas como lugar, mas como seu espaco de vivéncia, ou seja, seu espaco vivido.
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Assim, os moradores tenderam a ser mais sensibilizados, com ligacdo mais profunda
com o lugar, por ter uma compreensdo mais complexa da localidade, baseada em
suas experiéncias diretas e mais frequentes. Dada a sua permanéncia transitéria, os
segundos residentes tenderam a ser menos afetivos, com uma ligacdo menos forte
com o lugar.

Por considerar o homem como ser ativo, constatou-se que o estudo sobre
percepgao mostrou-se como uma forma de encontro com um lugar e com o outro.
Por toda a riqueza e dimensdo que o termo possui, € que se pode trabalhar com as
teorias abordadas relacionando turismo, paisagem, lugar e espaco vivido. Aliado a
percepcao, estd também o conjunto de representacdes construidas e re-construidas
na vivéncia cotidiana que configura e re-configura a materializacdo das
territorialidades e das afeicdes com um espaco de vivéncia.

Quanto as implicacdes, levou-se em consideracao que tal tipo de investigacdo
poderia ter desdobramentos associados tanto a ciéncia quanto para 0s municipios,
pois esta tese poderia contribuir com novos olhares para o estudo da atividade
turistica e um conteddo como este poderia ser utilizado em projetos de
desenvolvimento da atividade nos municipios. Afinal, providenciar o interesse
publico pelos espacos de sol e praia ndo é somente tarefa dos cidaddos e dos
orgdos governamentais, mas também dos cientistas através dos seus estudos.

Aprender sobre o turismo em areas de balneérios, de certo modo, ultrapassa
a simples aquisicdo de informac&do. Uma pesquisa como esta permite um profundo
conhecimento da importancia do estudo das pessoas que vivem nesses lugares e
pode reforcar a consciéncia para a relevancia e necessidade da sua preservagao e
de seu desenvolvimento ordenado e planejado.

Espera-se, assim, que este trabalho possa contribuir para essa tomada de
consciéncia cientifica e, consequentemente, civica e social. Nesta tese se buscou
analisar a percepcao de moradores e segundos residentes com relacédo ao turismo,
utilizando categorias de andlise que foram cruzadas com as variaveis de inferéncia,
Ou seja, as categorias turismo, paisagem, lugar e espago vivido que foram
analisadas levando em consideracéo as atitudes, a cognicdo e o valor dos individuos
questionados.

Considerou-se que esta proposta de andlise pode vir a contribuir para uma
melhor compreensédo dos conceitos de percep¢édo aplicados aos destinos turisticos

litoraneos, desde que se levem em consideracdo a importancia da atividade, da
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paisagem como categoria de andlise essencial para os estudos de percepc¢ao do
turismo e a relevancia dos lugares e do espaco vivido nesse contexto.

Deve-se salientar que categorias de analise muitas vezes utilizadas na
geografia cultural e humanista e pela fenomenologia podem ser aplicadas de forma
satisfatoria ao estudo dos espacgos turisticos, jA& que conhecer a percepcdo das
pessoas que possuem sentimento topofilico por um lugar pode auxiliar a detectar
fatores que possibilitem aos gestores dos destinos turisticos uma analise de seus
pontos fortes e fracos mediante o recebimento de turistas e, de certa forma, facilitar
a vida da populacéo local.

Sendo assim, considera-se que o trabalho apresentado podera contribuir para
ampliacdo da literatura em turismo e geografia do turismo no ambito das diferentes
Ciéncias Sociais através das seguintes implicacdes: melhor compreenséo sobre a
percepcdo de uma comunidade receptora e dos segundos residentes com relacao
ao lugar onde a atividade turistica acontece; compreender a importancia da
geografia cultural, humanista e da fenomenologia para o estudo do turismo; entender
a relevancia dos significados de paisagem, lugar e de espaco vivido para a
compreensao de um espaco turistico; melhor capacidade de andlise da percepcéo
por meio da abordagem fenomenolédgica e metodologia de andlise qualitativa; melhor
compreensao das atitudes de moradores e segundos residentes em relacdo as
categorias de andlise para possiveis processos de tomada de decisdo em turismo.

O que se pretendeu como resultado desta investigacao foi, numa perspectiva
mais pontual, apresentar contribuicdes especificas para o engajamento do turismo
em Guaratuba, e, numa esfera mais ampla, desenvolver uma pesquisa com base na
percepcao, utilizando como categorias de analise o turismo, a paisagem, o lugar e o
espaco vivido, e que este estudo possa vir a servir de referéncia para a investigacao
de outros individuos e comunidades litoraneas, com vistas ao planejamento e
desenvolvimento do turismo.

Por fim, analisando as implicacbes para 0os municipios, percebeu-se que a
emergéncia do turismo, como um dos principais setores econémicos em escala
mundial e as potencialidades do crescimento turistico, tornou os governantes mais
conscientes do papel que este setor pode assumir nas economias dos paises.
Sendo assim, o turismo, quando bem planejado, € sinbnimo de crescimento

econdbmico e desenvolvimento sociocultural, sendo os papéis dos gestores de
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Estados e Municipios fundamentais para o desenvolvimento e crescimento da
atividade.

N&o obstante o reconhecimento da importancia do turismo e da percepcao
daqueles que o vivenciam no seu dia a dia, é fundamental que os governantes criem
acOes concretas que o promovam e o valorizem. Neste estudo, portanto, foram
salientadas algumas informacfes importantes e que poderdo ser utilizadas pelo
poder publico para melhorar o planejamento e o desenvolvimento da atividade.

A partir dessas consideracdes, imagina-se que 0 presente trabalho possa
auxiliar, de forma ampla, na compreensdo da dinamica dos lugares e suas
especificidades, confrontando visdes de segundos residentes e de moradores numa
perspectiva de percepcdo dos fendmenos. Ainda nesse contexto, o presente
trabalho podera se constituir em uma ferramenta util para os governos municipais e
as suas entidades reguladoras, planejadoras, coordenadoras e promotoras do
turismo.

Os resultados indicaram que cidades litoraneas possuem um forte valor
simbdlico, cultural e afetivo para os turistas, moradores e segundos residentes.
Concretamente, pode-se afirmar que, para esses grupos, a praia € vista como um
lugar afetivo, com forte dimensé&o sociocultural, um espaco social e de prestigio, de
valor natural/ecologico, de lazer e descanso.

Identificando e conhecendo estas percepcfes associadas as cidades
litordneas, acredita-se que poderd ser mais facil para os Municipios e Estados
criarem mecanismos de adequacéo e refor¢o destas percepcdes as potencialidades
dos destinos de sol e praia e, mediante a isso, definir estratégias regionais,
nacionais e até internacionais mais competitivas baseadas nas atitudes e
percepcdes das pessoas que possuem este ele afetivo temporal com os lugares.

Um estudo como este, portanto, pode ser um indicador da necessidade que
0S municipios tém em desenvolver mecanismos capazes de reforcar a ligacéo entre
0S recursos naturais, as culturas tradicionais, as suas comunidades e os turistas
(ocasionais e/ou segundos residentes) para, a partir dai, definirem programas de
educacao e sensibilizacdo ambiental e turistica de forma a promover a valorizagao
singular dos municipios e de seus “lugares” junto a esses grupos.

Cada vez mais a vulnerabilidade das areas litoraneas exige o
desenvolvimento e a articulagdo de politicas baseadas no conhecimento e na

interacdo da comunidade receptora e dos turistas. Por isso, a criacdo, a elaboracao
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e a execucao de planos, projetos e programas em prol do desenvolvimento local séo
funcBes que o governo (municipal, estadual e federal) deve assumir através de um
planejamento integrado — do natural ao social e cultural — numa politica global,
respeitando as percep¢des dos moradores, turistas e segundos residentes e 0s
espacos onde a atividade turistica acontece.

Assim, essa tese se sustenta na afirmacdo de que € necessario conhecer a
percepcdo dos moradores e segundos residentes e as suas relagcbes com o lugar,
para que sejam indicados caminhos pelos quais o turismo possa encontrar melhor
interacéo e adesdo por esses grupos de pessoas.

Considerou-se também que o turismo ndo pode ser abordado como uma
atividade isolada e desconectada da realidade de um local, pelo contrario, é dever
daqueles que o desenvolvem inseri-lo no contexto das discussdes dentro da
comunidade que vive do turismo. E a partir dessa visdo que surge a importancia de
se conhecer a percepcdo segundo a visdo dos moradores e dos segundos
residentes que séo os individuos que mais vivenciam a dinamica do lugar.

Desta forma, com relacdo aos destinos turisticos, ja que as percepcdes dos
individuos ndo sdo estaticas e mudam ao longo do tempo, essas mesmas
percepcbes devem ser periodicamente reavaliadas, constituindo um desafio de
investigacdo, pelo que se sugere a aplicacdo periédica de questionarios e/ou
entrevistas nesse lugar.

Finalmente, constatou-se que a sociedade estd cada vez mais dinamica,
complexa, incompreensivel e passivel de criar alienacdo e, por isso, as atitudes e o0s
valores sociais devem ser constantemente revistos. Nesse sentido, sugere-se que
nas investigacées empiricas sobre percep¢ao no turismo se tenha uma base teorica
consistente, cuja ligagdo com a geografia e as ciéncias sociais devera ser
considerada, para que haja a realizacdo de um maior numero de estudos empiricos
relacionando esta tematica as atitudes, a cognicdo e aos valores dos atores

envolvidos.
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APENDICE 1

INSTRUMENTOS DE PESQUISA - ROTEIRO DOS QUESTIOJ\IARIOS -
PERGUNTAS PARA O GRUPO DOS TURISTAS DE SEGUNDA RESIDENCIA

. Nome

. Data e Local de nascimento

. Nivel de escolaridade

. Profisséo

. Cidade de procedéncia

. Ha quanto tempo frequenta Guaratuba?

. O que o motivou a escolher Guaratuba para 22 residéncia?

. Quantas vezes frequenta Guaratuba por ano?

. Vai a praia? De manha / tarde? Entra no mar?

10. Indica a praia/cidade para amigos?

11. Mudaria de cidade/ praia para ter 22 residéncia? Por qual razdo?
12.0 que poderia melhorar na cidade?

13. Que alteracbes notou em Guaratuba nos dltimos anos / boas /ruins?
14. O que falta com relacdo a infraestrutura da cidade (turistica e/ou béasica)?
15. O que conhece do passado de Guaratuba?

16. O que conhece da cultura local? Que festas conhece / frequenta?
17. Como descreve a paisagem de Guaratuba?

18. Qual o lugar que mais gosta em Guaratuba?

19. O que sente neste lugar?

20. Relacione Guaratuba com cada um dos 5 sentidos: viséo / olfato / tato/ audicao/
paladar.

21. Em uma palavra / frase, dizer o que € Guaratuba para vocé?

22. O que pensa do futuro de Guaratuba?

OCoOoO~NOOUIhWDNPE
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APENDICE 2

INSTRUMENTOS DE PESQUISA - ROTEIRO DOS QUESTIONARIOS -
PERGUNTAS PARA O GRUPO DOS MORADORES

. Nome

. Local e data de nascimento

. Nivel de escolaridade

. Profisséo

. Ha quanto tempo mora em Guaratuba?

. Onde passa as férias?

. Vai a praia durante o ano?

. O que pensa da praia / poluida / limpa?

. Vai a praia? De manha / tarde? Entra no mar?

10. Indica a praia para amigos? Por qué?

11. O que poderia melhorar no turismo de Guaratuba?

12. Que alteracBes notou em Guaratuba nos ultimos anos / boas / ruins?

13. O que falta com relacéo a infraestrutura da cidade (turistica e/ou basica)?
14. O que conhece do passado de Guaratuba?

15. O que conhece da cultura local? Que festas conhece / frequenta? De que se
trata? Descreva o que sente.

16. Como descreve a paisagem de Guaratuba?

17. Qual o lugar que mais gosta em Guaratuba?

18. O que sente neste lugar?

19. Relacione Guaratuba com cada um dos 5 sentidos: viséo / olfato / tato/ audicao/
paladar.

20. Em uma palavra / frase dizer o que é Guaratuba para vocé?

21. O que pensa do futuro de Guaratuba?

22. O que pensa dos turistas de segunda residéncia?

OCoOoO~NOOUOIThWDNPE



