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RESUMO

Este trabalho investiga se a revista O Cruzeiro (criada em 1928) influenciou, de alguma
forma, a linguagem da televisdo brasileira. Ambos 0s meios tém na imagem sua maior
forca, e a revista dos Diarios Associados foi o primeiro periddico no Brasil a dar mais
importancia para a fotografa do que para o texto, em algumas reportagens. A pesquisa
inicia com a compreensdo as bases da cultura oralizada no Brasil e passa por um
estudo da imagem, das revistas e da televisdo no pais. Esse caminho € essencial para
compreender a relacdo da populacéo brasileira com a imagem — atrativo de O Cruzeiro
e da televisdo —, 0 surgimento e caracteristicas de cada um dos dois meios no pais e as
relacdes entre eles. O Brasil foi, em 1950, o quarto pais a ter uma televisdo comercial,
que, portanto, surge sem referéncias. A maioria dos profissionais que estreiam o meio
vem do radio, o que indica que foi preciso buscar a linguagem imagética em outras
fontes — a revista, por exemplo. O Cruzeiro mudou a relagdo entre texto e imagem na
imprensa brasileira, e € possivel encontrar muitas de suas caracteristicas na televiséo.
Fica claro que um dos pontos de maior aproximacdo entre a revista e a TV se da no
programa Fantastico, da TV Globo, que é criado em 1973 — dois anos antes do fim do
periodico. O programa herda muitos aspectos da linguagem da revista, como a mistura
de entretenimento e jornalismo, as grandes reportagens e o foco no exotismo da
populacao e paisagens brasileiras.

Palavras-chave: O Cruzeiro. Revista. Televisdo. Fantastico. Aproximacdes de
linguagem. Imagem.



ABSTRACT

This study investigates if the magazine O Cruzeiro somehow influenced the language of
Brazilian television. The image is the strongest point of both of those means of
communication, and the magazine was the first periodical in Brazil to give photography a
more important role than that of the text, in some news stories. This research begins
with the understanding of the foundations of Brazil's oral culture and then studies image,
television and magazines in the country. This path is essential for a full comprehension
of how the Brazilian population relates to images — an attractive characteristic of both O
Cruzeiro and television —, the uprising and characteristics of each of those means of
communication in the country and their similarities. Brazil was, in 1950, the fourth
country to have a commercial television channel, which means it was created with no
references. Most professionals who started to work on TV came from the radio, which
indicates that it was necessary to look for a more imagistic language in other sources,
such as the magazine. O Cruzeiro changed the relationship between text and image in
Brazilian press, and it is possible to find many of its features on television. It is clear that
one of closest links between the magazine and the TV is the show Fantastico (from TV
Globo), which was created in 1973 — two years before the end of O Cruzeiro. The show
inherits many aspects of the magazine’s language, such as the blend of entertainment
and journalism, the long stories and the focus on Brazil's exotic population and
landscapes.

Key words: O Cruzeiro. Magazine. Television. Fantastico. Language approximations.
Image.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 — Vista de Barbacena: RUGENaS.............ccooviiiiiiiiiiiiiiiiiiis e ee e eeee e 32
Figura 2 — Cachoeira do INfern0o: TAUNAY........c.ccuiiiiiiiiiiiiiiiie e 33
Figura 3 — EMDira AGU: FIOTENCE.........uiiiiiiiiiiii ettt 34
Figura 4 — Reportagem regata em O Brasil llustrado..............cccccvvmiiiiiiiiiis 62
FIgura 5 — Capa VU HILIEr.......oooo e 85
Figura 6 — Reportagem O Cruzeiro Hitler............ooovveiiiiniiiiii e 85
Figura 7 — Sequéncia de fotos €mM O CrUZEIr0............uuuuueiiiiiiiieeieeee e ee e 93
Figura 8 — O INUSItAd0 €M O CrUZEITO......uueiiiiiiiiiieeee et e e 101
Figura 9 — AnUncio da G.E. €M SeleGBES.........uuviiiieiiiiiiiiiee e 111
Figura 10 — AnUncio da G.E. €M O CrUZEIM0..........uuuuiuiiiiiiee e e eeeeee e 115
Figura 11 — Homenagem Copa 1958 O CrUZEIr0.......uuucieieiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeevvvne e 137

LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — FASES DE O CRUZEIRO ......cooiiiiiiiiiiiiieeeiiiee e 102



SUMARIO

1 INTRODUGAO ...ttt ettt n e te s ene s 10
2 A CULTURA ORAL E VISUAL NO PAIS SEM LEITORES........ccccvveeeieeeeeeeeeenns 26
2.1 O BRASIL IMAGETICO E AS REPRESENTACOES DO EXOTISMO.........c.cocu...... 29
2.2 IMAGEM E REPORTAGEM .....ccoiiiiitiiiieee ettt e e e e e s 34
2.2.1 Cartum: a informacao cOmMO IVErS80 ........ccvvvviiiiiiieeeeeeeeee e 37
2.3 FOLHETIM: A NOVELA NA REVISTA ...t 38
2.4 FAITS DIVERS: A POPULARIDADE DO EXTRAORDINARIO .......c.ccccoovvveeveeennnn. 40
3 FOTOGRAFIA E CINEMATOGRAFIA ..o 45
3.1 O DESENVOLVIMENTO DA TECNICA NO BRASIL E NO MUNDO.........ccoeeounnn.. 47
3.2 D. PEDRO Il E AFOTOGRAFIA NO BRASIL .....uvtiiiiiiiieeee et 49
3.3 SECULO XX: FOTOCLUBES E MODERNISMO .......cccoviiuiiiiiieeeeeeieceseeeee e 51
3.4 O INICIO DO FOTOJORNALISMO NO BRASIL .....cvcoveiveiieeieeeeeeeee e seee e eee e 54
3.5 A FOTOGRAFIA AO ALCANCE DE (QUASE) TODOS .......cccciiiiieeeee e 55
3.6 CINEMATOGRAFIA ...ttt e e e e e e e e e e e b e aeeeae s 56
4 AREVISTA NO BRASIL...coeiee e et e e e e s 62
4.1 BELLE EPOQUE E MODERNISMO NO BRASIL ....ocovviiiiieeeee et 66
4.2 A ASCENSAO MUNDIAL DAS REVISTAS NO POS-PRIMEIRA GUERRA ............ 69
4.3 O CONSUMO DE REVISTAS NO BRASIL ..ccvviiie e 72
4.4 O BRASIL VISUAL E ORAL DESCOBRE A REVISTA ..ottt 75
5 O CRUZEIRO ....ciii ittt ettt e ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e s e s nsnsbbeeaeeeeens 78
5.1AS SEQ()ES DE O CRUZEIROQ ..o 84
5.2 OS ANTECESSORES DE O CRUZEIRO .....cooviiiiiiee e 85
S0 RO 2N 4 Yo Yo =1 o Y U 87
5.2.2 Revista da Semana: o predominio daimagem .........cccccciviiiieiieeeeniiniiiiiieeeenn 91
5.2.3 Fon-Fon: modernidade € iMagem ........cooeeieiiiiie e 93
5.3 REPORTAGEM E IMAGEM EM O CRUZEIRO ......cccviiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 95
5.4 O ESPETACULAR E NOTICIA ...oouiiieieiiieie et 102
6 ATELEVISAO NO BRASIL ....ooviiviiiiceeceeceeee ettt 107
6.1 OS DIARIOS ASSOCIADOS LANCAM A TV NO BRASIL .....ooovvieecirceece e, 115

6.2 O DESCOMPASSO EDUCACIONAL — FORMACAO DE PUBLICO E “CULPA DA
TN 123



6.3 FANTASTICO E A REVISTA ELETRONICA NO BRASIL ....ovvveeeeeeeeeeeeeeeeeeaeee, 133
6.4 DECADA DE 1970: A ASCENSAO DA TELEVISAO E A DECADENCIA DE O

(0 10 74 =11 =T TSP 137
7 OS LEITORES E TELESPECTADORES DA MUDANGA ......cocveeiiieeeeeeeee e, 144
8 CONSIDERACOES FINAIS ......oiiiiiiiieecie ettt 155
REFERENCIAS ..ottt ettt ettt et e et e eae e ste e e 159

ANEXOS .o e e enane 169



10

1 INTRODUCAO

Antes da popularizacdo da televisdo, a revista O Cruzeiro era responsavel por
mostrar o Brasil aos brasileiros. Quem néo podia viajar e tinha acesso as noticias
apenas pela radio ou meios impressos contava com a revista de Assis Chateaubriand
para formar uma imagem do grande pais em que vivia. A partir desse pressuposto se

inicia a pesquisa deste trabalho.

O Cruzeiro foi mais que a principal revista ilustrada do seu tempo: ela foi o livro,
o cinema, a radio e a televisdo daqueles que ndo tinham acesso a nada disso e
viram as péginas da revista de Assis Chateaubriand como sua Unica janela para
um Brasil de informacéo, cultura e consumo (MORGADO In: COSTA E BURGI,
2012, p. 277).

Imagem e texto se misturam e se complementam em diversos momentos no
jornalismo, e o dialogo entre eles foi estudado exaustivamente. Entretanto, o objetivo
desta pesquisa é ir além e resolver uma ambicdo ainda ndo satisfeita. Pretende-se
mostrar como O Cruzeiro influenciou a televisédo brasileira, tanto em linguagem quanto
em conteudo.

A revista tem grande relevancia para a histéria da imprensa no Brasil. O
semanario ficou marcado principalmente pela inovacdo ao dar destaque as fotografias,
0 que gerou um sem nuamero de analises — sendo uma das mais relevantes o livro As
origens do fotojornalismo no Brasil — um olhar sobre O Cruzeiro (COSTA E BURGI,
2012). Esta inovacédo tornou a fotografia mais recorrente no dia a dia da populacao, o
que serve de ponto de partida para uma discussao mais ampla: a sociedade brasileira
se preparava para a chegada da televisdo. O estimulo da imagem e a necessidade
cada vez mais urgente de ver a noticia eram caracteristicas da sociedade oralizada, tdo
marcante no Brasil, no sentido explorado por autores como Antonio Candido (2000) ao
tratar de um pais a margem do conhecimento livresco.

Quando surgiu, a televisdo precisou se espelhar na imprensa existente para
desenvolver sua propria linguagem, uma vez que pais foi o quarto no mundo a ter uma

TV comercial. Isso significa que ndo existiam modelos a copiar. Esta pesquisa trabalha
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com a hipotese de que, no Brasil, a revista O Cruzeiro foi a antecessora natural da
televis@do e que a pautou na estética e no conteudo. Reconhecemos que o radio foi a
primeira influéncia da TV, ja que a maioria dos profissionais do novo meio eram
radialistas. Mas, entre as décadas de 1950 e 1970, a linguagem televisiva se adaptou e
passou a tratar a imagem com mais atencdo. Os acontecimentos noticiados, por
exemplo, eram também mostrados com imagens, e ndo apenas lidos pelo
apresentador, que aparecia na tela. O Cruzeiro, por sua vez, vinha desde 1940
trabalhando uma linguagem que fazia texto e imagem dialogarem e contarem, juntos, a
noticia.

As aproximacdes entre a revista e a TV ajudam a compreender a estruturacao
de ambos, além de destacar caracteristicas importantes da sociedade brasileira.
Quando estreia, a televisdo encontra uma sociedade pronta para ela, acostumada a
receber e repassar novidades oralmente. O Cruzeiro provocava algo semelhante, ainda
antes da TV. As noticias, bastante imagéticas, eram lidas, vistas, e viravam conversa
entre as pessoas.

Para estudar a hipétese de que havia aproximacoes de linguagem entre os dois
meios, a metodologia empregada procura balancear fatos e impressdes. A pesquisa
bibliografica é a primeira técnica aplicada neste trabalho, sendo essencial a qualquer
monografia (STUMPF In: DUARTE e BARROS, 2011, p. 52). Além de diversos
exemplares de O Cruzeiro — trés adquiridos pela propria autora (da década de 1950),
outros pertencentes a Biblioteca Publica do Parana - foram consultados
aproximadamente 60 livros, sites, trabalhos académicos, artigos, reportagens, um filme
e definicbes de termos, para o embasamento teérico da pesquisa. Os materiais sdo em
sua maioria escritos em portugués, mas textos em inglés e francés também foram
utilizados. Grande parte dos livros foi fichada, com selecéo prévia de citacdes e ideias-
chave para a construgcdo dos argumentos do trabalho. As obras basicas para a
compreensao do tema, como Netto (1998), Werneck (2000), Costa e Burgi (2012) e
Machado (2000), foram lidas antes do inicio da articulagcdo do texto e relidas nos
momentos de aprofundamento de cada tematica.

Buscamos, na bibliografia, aproximagOes editoriais entre O Cruzeiro e a

televisdo com base na histéria e na analise de conteddo dos meios e dos materiais lidos
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sobre cada um deles. O trabalho foi desenvolvido de forma ensaistica, pois a hipétese
da aproximacéao de linguagem ainda nao foi explorada por outros autores.

Por tratar de uma nova hipoétese, a pesquisa exige profunda analise bibliografica
ndo apenas do que j& foi escrito sobre a revista O Cruzeiro e sobre a televisdo no
Brasil; o estudo se estende a sociedade da época e a formacao das praticas de leitura
dos brasileiros. E preciso entender qual era a situacdo da imprensa nas décadas de
1950 e 1960, o cenario em que a revista se desenvolveu, suas influéncias e inovacoes.
Com a aplicacdo da pesquisa bibliografica, foi formada uma base sélida para o trabalho,
que possibilitou a analise mais aprofundada das relacdes entre a linguagem de O
Cruzeiro e a linguagem da televisdo brasileira. A bibliografia, portanto, € extensa e
variada, procurando dar conta da contextualizacdo histérica da imagem na cultura
brasileira e, posteriormente, na imprensa do pais.

Apés toda a pesquisa documental, foram realizadas cinco entrevistas em
profundidade. Jornalistas — leitores da revista e telespectadores dos primeiros
momentos da televisdo no Brasil — foram entrevistados individualmente. O objetivo foi
registrar as experiéncias e sensacdes vividas por aqueles que presenciaram o momento
de transicdo. “Este tipo de entrevista procura intensidade nas respostas, nao-
quantificacdo ou representacgéao estatistica” (DUARTE In: DUARTE e BARROS, 2011, p.
62).

A entrevista em profundidade possibilitou relatar o passado a partir de
impressdes e fazer comparacfes com hipéteses resultantes da pesquisa bibliografica.
Foi utilizado, nesta etapa, um questionario semiaberto formado por algumas perguntas
basicas que guiaram as entrevistas, mas maleaveis de acordo com as respostas
obtidas em relacdo ao tema geral. As entrevistas e o roteiro de perguntas foram
decupados e anexados ao trabalho (ANEXO A e ANEXO B).

Além das impressdes de quem viveu na época, entender a cultura brasileira em
relacdo a leitura é essencial para a compreensao da ligacdo entre imagem e texto na
imprensa do pais. Para isso, conceitos de Candido (2000), Marlyse Meyer (1998, 2001
e 2005) e Lajolo e Zilberman (2002) sdo discutidos e intercalados no primeiro capitulo

deste trabalho. A pesquisa Retratos da leitura no Brasil, de 2012, também ¢é analisada
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para mostrar o contexto atual da leitura no pais — ainda fragmentada, escassa e
didatica (FAILLA, 2012).

O Brasil € um pais de rica tradicdo oral, e no século XIX era comum nas
cidades do interior as pessoas se reunirem em lugares publicos para ouvir a
leitura das noticias e dos folhetins que chegavam pelo correio, que depois
seriam comentados nas pragas, na rua e nas tabernas (MOLINA, 2015, p. 22).

O capitulo se inicia com uma breve contextualizacdo das origens da cultura oral
no pais e segue para a analise da representacédo do exotismo brasileiro.

A heranca educacional da colonizacdo portuguesa no Brasil foi um ensino
bastante oral e ligado a religido. A Imprensa Régia sO seria instaurada em 1808, e
mesmo entdo os livros escolares eram escassos. Por isso, 0S ensinamentos eram
repassados oralmente nas escolas e a religido também se ocupava de boa parte da
educacao das criancas (CANDIDO, 2000, p. 218).

Paralelamente, o Brasil é descrito na Europa como um local exético e repleto de
maravilhas naturais. Grandes expedi¢cdes, como a do russo Bardo de Langsdorff e sua
equipe, vém ao pais e retornam ao velho continente com histérias e ilustracées de
paisagens fantasticas (CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL, 2010). O Brasil
reforca essa imagem ao longo da histéria, fazendo do exoético uma das principais
caracteristicas da nacao, posteriormente bastante explorada na TV.

Em um pais que se identifica com o extraordinario e que possui pouca tradi¢éo
de leitura, a imagem desempenha um papel muitas vezes ainda mais importante do que
o texto (MEYER, 2005). O capitulo segue, entéo, para a discussao das relacdes entre
imagem e reportagem. A televisdo é o apice deste dialogo, mas ndo € seu ponto de
partida. llustragdes, cartuns, litogravuras e posteriormente fotografias eram essenciais
nas publicacfes jornalisticas muito antes da televisdo, e, por serem seus antecessores,
€ possivel dizer que eles a influenciaram na forma de relacionar texto e imagem.

Foram reunidos, no primeiro capitulo deste trabalho, exemplos de géneros
textuais que demonstram a grande forca do discurso imagético e da prépria imagem na

imprensa brasileira. Cartum, folhetim, faits divers® e almanaque foram destacados na

! Faits divers s&o reportagens sobre acontecimentos extraordinarios, que geralmente tém um tom de
absurdo, humor ou tragédia (ANGRIMANI, 1995).
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pesquisa para criar um percurso da oralidade na imprensa do pais. E inicialmente na
ilustracéo e posteriormente na fotografia que o brasileiro encontra licenca para o prazer
em meio a leitura, um habito tdo ligado as obrigacdes escolares (FAILLA, 2012). A
analise das raizes da cultura e do letramento no pais € essencial para compreendermos

a forca da imagem no pais e seu emprego na revista e na TV.

O contetdo de jornais e revistas ndo pode ser dissociado das condi¢des
materiais e/ou técnicas que presidiram seu langcamento, dos objetivos
propostos, do publico a que se destinava e das relacdes estabelecidas com o
mercado, uma vez que tais opcbes colaboram para compreender outras, como
formato, tipo de papel, qualidade da impressao, [...] (LUCA, 2011, p. 2).

Um exemplo do reflexo da cultura oral na imprensa ilustrada € o papel
protagonista da fotografia e de cartuns em alguns periddicos. Ao mesmo tempo, 0s
folhetins, tAo populares que ndo foram embora sem deixar um sucessor — a telenovela
— traziam um discurso fragmentado, um suspense que fazia o leitor voltar ao texto a
cada nova edicdo, fidelizando-se a uma narrativa com grande peso imagético e,
principalmente, oral. A historia do folhetim era assunto entre os amigos e uma das
formas de entretenimento® mais comuns. A populacdo conversava também sobre o que
era divulgado nos almanaques. Dicas praticas para o dia a dia ensinavam o essencial
sobre salude e comportamento e eram a base destas publica¢des, que ditavam o ritmo
de vida através da sistematizacao do tempo (MEYER, 2001).

Os jornais nao ficaram imunes a forca da imagem e da oralidade, encontrando
nos faits divers — noticias curiosas, engracadas ou extraordinarias — uma forma
noticiosa de incluir estes aspectos na imprensa diaria. O interesse da populacdo por
histérias dignas de um folhetim, mas que aconteciam na vida real, € indicio do paladar
do brasileiro pelo extraordinario — ingrediente essencial da televiséo.

Todas essas formas de texto possuem, com suas especificidades, grande carga
imagética. Entretanto, € com a fotografia e a cinematografia que a relacédo entre texto e
imagem comeca a ser explorada de forma mais clara. Em alguns momentos, um deles

se sobrepde. Em outros casos, ambos tém igual importancia e se complementam a

ZA palavra entretenimento remete, neste trabalho, a atividades que tragam distracédo e/ou diversdo. N&o
deve ser entendida pejorativamente como uma “industria da diverséo”.
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ponto de ndo fazerem sentido sozinhos. O trabalho segue, portanto, para o terceiro
capitulo com uma analise mais aprofundada do caminho da fotografia no pais. Para
isso, foram utilizados principalmente conceitos de Kossoy (2009), Sontag (2004),
Schwarcz (1998) e Costa e Silva (2004).

A historia da técnica fotografica € um passo obrigatério na compreensédo dos
posteriores usos dessa arte. Ela comeca a se desenvolver simultaneamente em
diferentes partes do mundo — inclusive no Brasil, com Hercules Florence — no século
XIX. A Europa se destaca porgque dispunha de mais recursos financeiros e a técnica se
populariza nos paises que haviam passado pela Revolu¢éo Industrial nos anos 1850. A
ideia positivista de que a fotografia era uma representacéo perfeita do real faz com que
a arte ganhe ainda mais adeptos.

No Brasil, ela foi bastante usada para preservar a memodria das grandes
cidades que mudavam rapidamente com a modernizacdo no século XIX.
Posteriormente, o retrato também se popularizou, principalmente por causa de dom
Pedro Il, por isso, reservamos um subcapitulo para a relacdo do imperador com a foto.
O monarca € considerado o primeiro soberano-fotografo do mundo e chegou a gastar
com fotografia, entre 1848 e 1867, 30 vezes mais do que teria recebido no ano de 1846
(SCHWARCZ, 1998, p. 345, 353). Ele usava a novidade para atrelar a sua figura uma
imagem moderna.

A escassa tradicdo de pintura do Brasil — heranca da colonizac&o portuguesa —
e a popularizacdo dos aparelhos fotograficos fizeram com que a populacdo se
acostumasse sem dificuldades com este novo simbolo de status que nado exigia
alfabetizacdo, ao contrario da leitura. O subcapitulo seguinte trata de uma importante
reacao a popularizacdo da pratica: o movimento fotoclubista, composto por amadores e
profissionais, em sua maioria da elite, que se dedicavam a fotografia (COSTA e SILVA,
2004, p 22).

A pretensdo de dar status artistico as fotos fomentou o crescimento do
movimento pictorialista, que consistia em aplicar diversas técnicas sobre fotografia,
tanto na captura quanto na revelagdo — para que ela ficasse mais parecida com uma

pintura. No Brasil, a pratica “europeizava” as feicdes da populacéo.
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Na década de 1950, os fotoclubes comecam a perder espaco para a estética do
fotojornalismo, que ganha relevancia mundial durante a Primeira Guerra com o0s
primeiros fotocombatentes — soldados que também fotografavam o confronto. No Brasil,
o primeiro registro desse tipo € feito durante a Guerra do Paraguai (1864-1870), mas é
s6 no século XX que a imprensa brasileira comeca a abrir mais espaco para a fotografia
(COSTA e SILVA, 2004).

O Cruzeiro revoluciona, a partir de 1940, com fotorreportagens e a chegada de
fotégrafos estrangeiros como Jean Manzon. Comeca a se tornar aceitavel a ideia de
que imagens, sozinhas, podem trazer informacgdo. A propria disposicdo das fotos nas
paginas do periddico sugere uma nova dindmica, criando a impressao de movimento
guase como em um rolo de filme exibido no cinema.

A cinematografia também é um subcapitulo do trabalho, por ser essencial na
compreensao da relagdo entre texto e imagem na imprensa brasileira. Além disso, a
estética cinematogréfica do pais € muito inspirada na fotografia. O primeiro filme
gravado aqui é do italiano Alfonso Segreto e mostra a Baia de Guanabara (SALLES,
2005, p. 28) — uma reiteracdo das belezas naturais do pais aos olhos dos estrangeiros.
A prética continuaria em diversos filmes no século XX. Mais tarde, Getulio Vargas faz
do cinema um forte instrumento de reproducdo do novo conceito de nacao, criando uma
divisdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) exclusiva para a sétima arte
(LINO, 2007, p. 167). A caracteristica educativa que o cinema adquire nessa época é
reforcada nos cinejornais, exibidos antes dos filmes. Eram pequenas transmissodes, de
pouco mais de cinco minutos, que traziam as imagens de diversos acontecimentos
jornalisticos, como os gols dos principais jogos de futebol. Os filmes marcaram a época,
pois eram a Unica forma de ver, em movimento, as noticias ouvidas no radio ou lidas
nas revistas e jornais.

A pesquisa segue, apés esta breve analise da imagem no Brasil, para o estudo
das revistas no pais. Ainda ha discussdes sobre qual foi, de fato, a primeira revista
brasileira, mas é confirmado que elas eram impressas no exterior, principalmente em
Paris (MIRA, 2001, p. 19). Mesmo O Cruzeiro, quando foi lancado, era impresso em
Buenos Aires, com uma tecnologia que so6 seria trazida para o Brasil em 1930 (COSTA
In. COSTA E BURGI, 2012, p. 17). Para fundamentar este capitulo, utilizamos
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principalmente os trabalhos de Mira (2001), Oliveira, Velloso e Lins (2010), Costa e
Burgi (2012), Tavares e Schwaab (2013), Kaenel (2011) e Knauss et al (2011).

Um dos pontos centrais para compreender as revistas do inicio do século é a
influéncia francesa do espirito da Belle Epoque no Brasil. Enquanto se fazia grande
esfor¢co para modernizar o pais aos moldes franceses, principalmente a capital Rio de
Janeiro, intelectuais boémios e populacdo de baixa renda eram excluidos deste
processo por ndo condizerem com a imagem do novo e europeizado Brasil. Escritores,
musicos e outros artistas fizeram entdo dos cafés seus principais pontos de encontro, e
foi desses locais que surgiram diversas publicagdes, principalmente de cunho simbolista
(OLIVEIRA, VELLOSO e LINS, 2010, p. 11).

No inicio do século, as revistas passam a fazer mais sucesso e ter uma vida
editorial mais longa, com o exemplo de Fon-Fon, que se manteve por 51 anos. O
periddico cujo nome remete a buzina do automoével € um simbolo da modernidade que
0 pais buscava. Apés o fim da Primeira Guerra Mundial, em 1918, os anunciantes se
transformam na principal fonte de renda dos periédicos, que acompanham a nova

economia industrial do Estados Unidos.

A publicidade influencia a revista ndo apenas no seu contetido, mas também no
formato, especialmente na padronizagédo da pagina e no uso da cor, vantagens
gue a revista tera sobre seus concorrentes até o advento da televisdo em cores
nos anos 60 (MIRA, 2001, p. 10-11).

As revistas se tornam mais segmentadas para conquistar publicos especificos,
respeitando os interesses da publicidade. A escolarizacdo aumenta aos poucos com
reformas no ensino secundario e ampliacdo do ensino superior, o que faz com que, na
década de 1930, o mercado editorial do pais esteja mais consolidado. A revista
Selecbes, versao brasileira de Reader’s Digest, é criada em 1942 e faz grande sucesso
(MIRA, 2001, p. 26). Ela mistura curiosidades e temais considerados mais sérios e
jornalisticos. Em 1945, era a quarta revista mais vendida no pais. Nessa época, O
Cruzeiro ja ocupava o primeiro lugar, com 37,7% das vendas (MIRA, 2011, p. 14).

O sucesso dos periodicos ilustrados no Brasil se deve, em grande parte, a

preferéncia do pais pelas histérias contadas visualmente. Comegamos o século XX com
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84% de analfabetos (MIRA, 2001, p. 19) e a leitura era — e continua sendo — um
simbolo de status (FAILLA, 2012).

Por habito vai se a casa do livreiro, pega-se em um volume, abre-se a primeira
pagina, lé-se o titulo da obra, vé-se como o autor concluiu, decora-se o
vocabulo final, deixa-se o livro sobre o mostrador, acende-se um charuto e
volta-se para a republica. Na hora da refeigdo, diz-se aos colegas: “Li hoje
muito!” (BROCA, B. apud LAJOLO e ZILBERMAN, 2002, p. 98).

A revista ilustrada permite que a populacdo de baixa escolaridade faca o
mesmo. Os leitores pegam a revista, folheiam-na, compreendem o0s assuntos
mostrados em fotografias ou charges e a leitura vira conversa. Mesmo para a
populacdo alfabetizada, esse tipo de publicacdo era inovador pois combinava com o
ritmo acelerado da modernidade. A revista podia ser lida em qualquer lugar, mesmo no
bonde a caminho do trabalho (OLIVEIRA, VELLOSO e LINS, 2010, p. 99). Além disso,
potencializa-se a fruigdo estética. “As revistas também sao bonitas. E, soma-se a leitura
o prazer de folhear as belas paginas e de se reconhecer nos tracos e cores das
ilustracbes, nas imagens e nas texturas do papel” (STORCH In: TAVARES E
SCHWAAB, 2013, p. 139).

Todo o universo da revista estava ligado a cultura oral. Como exemplificado,
Fon-Fon traz o som em seu nome. Além disso, a propria venda dos periddicos envolvia
som — o dos gritos dos vendedores que anunciavam a chegada de um novo namero. A
populacdo ainda ndo conhecia a televiséo, veiculo que aliaria som e imagem, mas ja
estava acostumada com essa relacdo. Hélio Teixeira, um dos entrevistados deste
trabalho, defende inclusive que O Cruzeiro era um complemento visual as noticias
ouvidas no radio.

A revista de Assis Chateaubriand se destacou ndo s6 pelo uso diferenciado da
imagem, mas também pela veiculacdo de noticias extraordinarias. O Brasil
desconhecido e intocado das tribos indigenas, acontecimentos incriveis como a
passagem de um disco voador, entre outros assuntos que prometiam saciar a
curiosidade do publico eram recorrentes. Posteriormente, temas como esses seriam

tratados também pela televisdo em programas como Globo Repérter e Fantastico.
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Para compreender o sucesso de O Cruzeiro e suas aproximacfes com a
linguagem televisiva, apresentamos, no trabalho, um capitulo dedicado a revista. Com
base principalmente nos livros de Werneck (2000), Netto (1998) e Costa e Burgi (2012),
foi tracado um panorama das principais caracteristicas, possiveis referéncias e
inspiracées de O Cruzeiro.

O periddico nasce como um grande sucesso. O primeiro niumero foi anunciado
no dia 5 de dezembro de 1928 com uma chuva de papéis picados jogados sobre a
Avenida Rio Branco, no Rio de Janeiro. “Contemporanea dos arranha-céus” era o
slogan. E era verdade. Os dois primeiros arranha-céus do pais — Edificio Joseph Gire e
Edificio Martinelli, ou A Noite — ficaram prontos no ano de 1929 e estavam em
construcdo na data de langcamento da revista. O clima de modernidade era reforcado
pela qualidade grafica e embasado por um contetdo de peso. Manuel Bandeira, Mario
de Andrade, Anita Malfatti e Emiliano Di Cavalcanti eram alguns nomes que contribuiam
com textos ou ilustragdes (NETTO, 1998, p. 37).

Apesar do sucesso instantaneo, revista enfrentaria diversas crises -
principalmente motivadas pela personalidade peculiar de Chateaubriand e suas
decisbes politicas (NETTO, 1998, p. 56). E s6 na década de 1940 que o periddico se
estabelece com mais solidez. Uma consequéncia, também, do aumento do acesso a
bens materiais no mundo todo apdés o fim da Segunda Guerra Mundial (1945). A
populacdo urbana aumenta; o consumo e a industrializacdo sado fomentados pela nova
ordem capitalista. Surge entdo, com base no modelo dos Estados Unidos, uma cultura
de massa brasileira. A publicidade ganha muito com isso e, consequentemente, a
imprensa também. O Cruzeiro € a revista da modernidade e combina com o pais em

gue se estabelece.

O que o fluxo internacional indica é que ndo sédo revistas idénticas entre si que
se mundializam, nem mesmo formulas editoriais que valem para qualquer lugar
do mundo, mas modelos culturais que correspondem, em cada pais € num
dado momento, a uma condicdo moderna vivenciada por certos segmentos de
publico (MIRA, 2001, p. 212).

Durante os anos 1940 e 1950, O Cruzeiro passa por sua melhor fase e chega a

ter uma tiragem de 720 mil exemplares na edicdo do suicidio de Getulio Vargas
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(WERNECK, 2000, p. 53). E nessa época que a revista inova, principalmente nas
fotografias, dedicando assuntos inteiros a fotorreportagens que chegavam a ocupar dez
paginas. O Brasil todo lia a revista, e cada exemplar era compartilhado em média entre
cinco pessoas (MIRA, 2001, p. 13).

Muitas das reportagens focavam no heroismo do repérter ou fotégrafo, o que
fez com que a imagem destes profissionais melhorasse muito perante a populacao.
Eles viraram estrelas, e nas décadas de 40 e 50 formavam o chamado “esquadrao de
ouro” (NETTO, 1998, p. 106). David Nasser, reporter, e Jean Manzon, fotografo, eram a
dupla mais conhecida pelas grandes reportagens sobre temas curiosos ou
extraordinérios. A revista era recheada, também, por diversas se¢fes de humor — entre
as mais famosas estdo “O Pif-paf’, de Millér Fernandes, e “O amigo da onga”, de
Péricles — e assuntos considerados, na época, femininos. Ficcao literaria, celebridades
e critica teatral e de cinema também eram temas recorrentes (NETTO, 1998).

O Cruzeiro era 0 maior exemplo de periédico de variedades, mas néo foi o
primeiro do género. Por isso, consideramos importante estudar revistas que possam té-
lo influenciado de alguma forma. Foram escolhidas Vu, Revista da Semana e Fon-Fon,
pois apresentavam fortes semelhancas com O Cruzeiro. Vu representa a influéncia
francesa, muito expressiva no Brasil do inicio do século XIX. Além disso, a revista é
uma das primeiras no mundo a relacionar o texto com fotos que retratavam o momento
preciso do acontecimento da noticia. Revista da Semana, por sua vez, sofreu varias
influéncias de Vu, apesar de ter surgido antes dela. Também é essencial neste estudo
por ter sido bastante inovadora no tratamento das informagdes da semana. Por fim,
Fon-Fon, que tinha como mote a modernidade e, como O Cruzeiro, trazia grandes
nomes da literatura em suas paginas.

Os trés foram exemplos de periédicos que inovaram na relacdo entre imagem e
reportagem, assim como a revista dos Diarios Associados faria nas décadas de 1940 e
1950. As colunas literarias eram acompanhadas por ilustracbes, enquanto as
reportagens tinham fotografias (WERNECK, 2000, p. 71). E o principal retrato, como
vimos, era 0 do extraordinario.

Além do grande contato que a populacéo tinha com a fotografia nas paginas do

periodico, as cameras portateis comecavam a se popularizar entre os anos 1930 e
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1940. A revista aproveitou 0 momento e promoveu diversos concursos de fotografia,
incitando os leitores a se acostumarem com a técnica bésica, até que aquele tipo de
imagem passou a fazer parte, naturalmente, do dia a dia da populacdo. Como
defenderia McLuhan (1964), o meio estaria proximo de ser uma extensao do homem,
pelo menos para grande parte das pessoas. A¢cdes como estas contribuiam com a
aproximacgéo ainda maior dos brasileiros com a imagem. O terreno estava preparado
para a chegada da televiséao.

Passamos, portanto, ao estudo da TV no Brasil para descobrir como 0 meio se
desenvolveu no pais e quais seriam as possiveis aproximagdes de linguagem entre ele
e O Cruzeiro. Os autores mais utilizados no capitulo foram Goulart, Sacramento e Roxo
(2010), Bucci e Kehl (2004) e Bourdieu (1996), que tém posicbes criticas sobre a
televisdo, além de Machado (2000), que traz um contraponto a essas visées e nao
enxerga a TV como uma vila da educagéo e leitura.

Em um dos subcapitulos, aprofundamos a analise da ideia do meio como o
culpado pela pouco leitura da populagcéo. No inicio do trabalho, mostramos que o Brasil
sempre foi um pais de cultura oral e que esta caracteristica esta relacionada a
colonizagcdo e desenvolvimento da educa¢do no pais desde o século XVI. Entretanto,
alguns estudiosos da televisdo — como Kehl (In: BUCCI e KEHL, 2004) — afirmam que o
meio interfere no desenvolvimento das pessoas desde a infancia, diminuindo o tempo
de pratica de outras atividades, como a leitura. Por outro lado, “sera que ja se estudou e
ja se leu muito mais em nosso pais, antes do advento da televisdo? A resposta, penso,
€ negativa” (ROCCO In: NOVAES, 1991, p. 255).

Este trabalho surge num momento em que o0 preconceito contra a televisdo —
vista historicamente como um veiculo menor — é revisto. O trabalho de Arlindo Machado
(2000) é um marco na valorizacdo do telespectador, que, segundo o autor, ndo pode
ser visto como passivo diante da programacao, pois as decisdes que toma em frente a
tela tém poder de transformacdo do meio (MACHADO, 2000, p. 12). Castro (2007)
acredita que a TV pode, sim, ser uma forma de acesso a cultura e, quem sabe, inclusive
de incitacdo a leitura. Machado (2000) também defende que diversos programas de

qualidade estao disponiveis em meio a contetudos sensacionalistas ou alienantes.
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A confuséo entre o que merece repudio (o produto) e que é mero instrumento
de comunicacao (o veiculo) advém do fato de que, ao se analisar e privilegiar o
modo de producdo da recepcdao da mercadoria cultural e ndo o modo de
producdo da recepcao daquela mercadoria, desclassifica-se a priori 0 veiculo
guando a ma qualidade pode se referir (e muitas vezes é o caso) apenas ao
produto (SANTIAGO In: NOVAES, 1991, p. 150).

Essa discussao é relevante para o trabalho pois dialoga diretamente com os
estudos que defendem que O Cruzeiro era uma revista popular porque era
compreendida por todos, mesmo aqueles de baixa escolarizacdo. A TV ganha esse
mesmo status, e durante o capitulo procuramos explicar como isso acontece, além de
seu percurso histdrico no pais.

O recorte da andlise vai de 1950, quando a TV chega ao pais, até a década de
1970, quando a linguagem do meio esta bem diferente da inicial, apresentando estilo
mais auténtico, menos parecido com o do radio. No inicio, a escolha por profissionais
para a TV priorizou aqueles que ja tinham experiéncia com o texto falado, e apesar do
esforco para integrar a imagem, grande parte da programacao jornalistica era feita por
um apresentador que falava as noticias em frente a uma camera. A chegada do

videoteipe (VT) ao Brasil na década de 1960 comeca a mudar este quadro.

Em 1958 a historia do pais comega a ficar mais azulzinha. Pela primeira vez o
carioca anoitecia ndo mais botando cadeiras na calcada, e sim na frente da
televisdo — e olhe que ndo era sO porque estava comecando a precisar das
calcadas para colocar os carros. Era porque a televisdo comecava a ficar mais
quente (SANTOS, 1998, p. 98).

Até os anos 1970, o meio passou por grandes adaptacBes antes de chegar a
um modelo mais préximo do que conhecemos hoje. E precisamente nessa década que
a relacdo entre imagem e texto na TV mais se assemelha aquela da revista O Cruzeiro.
Surgem programas como Globo Repérter e Fantastico, ambos com grandes
reportagens sobre assuntos extraordinarios. O segundo €, inclusive, classificado como
revista eletronica.

Entretanto, é possivel encontrar pontos em comum entre 0s dois meios mesmo

enguanto a televisdo era apenas uma promessa no pais. A relacdo com a modernidade
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€ um deles: tanto a TV quanto a revista de Chateaubriand surgiram como simbolos do
novo.

A televisdo comercial brasileira nasce sem referencial, por ter sido a quarta a
estrear no mundo (MORAIS, 2011, p. 425). Mas, mesmo antes do dia 18 de setembro
de 1950 — data da primeira transmissdo —, 0 imaginario sobre a televisdo estava
presente no pais. Em 1944, a revista Sele¢des publica um andncio da General Eletric
com o titulo: “A eletrbnica trara a televisdo ao nosso lar” (BARBOSA In: GOULART,
SACRAMENTO e ROXO, 2010, p.15). E a primeira de muitas propagandas sobre o
novo meio que ainda ndo havia chegado, mas ja fazia parte do dia a dia do brasileiro de
forma simbdlica.

Observamos, na pesquisa, que a chegada da televisdo é quase como uma
resposta natural a um processo que se implementava na sociedade. E inegavel que
havia uma resisténcia as inovacdes, mas parte da populacdo parecia estar pronta e
ansiosa por um meio que integrasse som e imagem. O cinema ndo saciava estas
expectativas, posto que apresentava acontecimentos em grande parte ficcionais, e a
sede positivista da época contribuia com a busca por algo mais “real”.

Na década de 1950, os aparelhos ainda eram bastante caros e se torna comum
a pratica de ver televisdo na casa de amigos ou parentes — 0 que gerou a expressao
“televizinho”. Os anos 1960 foram mais prosperos para a venda de televisores. Em
1959 eram 434 mil aparelhos e, em 1966, 2,4 milhdes (BRANDAO In: GOULART,
SACRAMENTO e ROXO, 2010, p. 54). Na mesma década, surgem duas novas
emissoras (além da TV Tupi, pioneira no pais): a TV Globo e a TV Excelsior. A segunda
fecharia em 1970 por divergéncias com o governo militar, mas a primeira cresceria
exponencialmente e alcancaria a lideranca de audiéncia em pouco tempo.

Fazem sucesso as novelas, os programas de auditorio bastante inspirados em
game shows americanos, além dos filmes e desenhos animados também vindos dos
Estados Unidos. A maioria das pessoas assistia a tudo que podia, ja que a nova
tecnologia era fascinante. Na década de 1970, com a intensificagdo dos métodos de
repressao ditatoriais, programas considerados muito “popularescos” ou sensacionalistas

sao censurados, e as emissoras procuram outras formas de conquistar a audiéncia.
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A TV Globo cria, em 1973, o programa Fantastico — Show da vida, que mistura
jornalismo e entretenimento em pouco mais de duas horas. Era a revista na televiséo.
Inicialmente, ndo pretendiamos focar tanto no programa, mas a pesquisa mostrou que o
destaque era pertinente. “O Fantastico, nesse sentido de espetaculo jornalistico, deve
parte de sua inspiracdo e referéncia a revista O Cruzeiro, de Chateaubriand,
particularmente ao formato das famosas reportagens ilustradas de Jean Manzon e
David Nasser” (AUCAR, 2013, p. 50).

A semelhanca mais 6bvia entre eles é o fato de serem revistas semanais. 1Sso
faz com que os assuntos jornalisticos tratados em cada um fossem mais “frios™ e,
portanto, mais densos e trabalhados durante a semana. Além disso, as tematicas eram
bem semelhantes, com foco no exotico e no extraordinario.

Nao podemos afirmar que o programa “roubou” os leitores da revista, ja que O
Cruzeiro ainda tinha tiragem significativa quando foi fechada, em 1975. Entretanto, &
seguro dizer que a televisdo foi uma herdeira natural do periédico (MORGADO In:
COSTA E BURGI, 2012, p. 277). Assim como a revista Manchete, que trouxe mais
qualidade para a impressao de fotografias e conquistou os leitores do semanario de
Chateaubriand, principalmente durante a época da construcdo de Brasilia (LOUZADA,
2004).

A pesquisa documental deste trabalho foi complementada com entrevistas em
profundidade. Escolhemos cinco jornalistas paranaenses que vivenciaram a profissao
nos anos 1970 e que trabalhavam, na época, com televisdo ou revista. O objetivo foi
registrar as impressdes desses profissionais em relagdo ao tema estudado. Queriamos
descobrir se as afirmacfes e hipéteses propostas pelo trabalho tinham embasamento
na realidade do jornalismo da época.

Foram cinco entrevistas em profundidade, que permitem “identificar as
diferentes maneiras de perceber e descrever os fendmenos” (DUARTE In: DUARTE E
BARROS, 2011, p. 63). Neste trabalho, foram identificadas cinco formas de enxergar a
televisédo e a revista O Cruzeiro. As perguntas eram semiabertas, ou seja, foi criado um
roteiro-base para as entrevistas, adaptado de acordo com as respostas e caracteristicas
de cada entrevistado (DUARTE In: DUARTE E BARROS, 2011, p. 65). Tanto o roteiro

*No jargao jornalistico, uma noticia fria seria aquela ndo-factual.
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de questdes quanto as respostas de cada entrevistado constam nos anexos do trabalho
(ANEXO A e ANEXO B).

A escolha de cada um dos cinco profissionais foi intencional — “quando o
pesquisador faz selecdo por juizo particular, como conhecimento do tema ou
representatividade subjetiva” (DUARTE In: DUARTE E BARROS, 2011, p. 69). Era
preciso que todos trabalhassem com jornalismo de televiséo ou de revista na década de
1970 e tivessem relevancia na area em que atuavam. Em seguida, foi preciso filtrar
também pela possibilidade de entrevista-los. Esta selecédo vai de acordo com o que
Duarte (In: DUARTE E BARROS, 2011, p. 69) chama de “seleg¢ao por conveniéncia”.

Eram 12 nomes, que apds os processos de escolha intencional e por
conveniéncia, foram reduzidos a cinco profissionais: Hélio Teixeira, Mai Nascimento,
Adherbal Fortes, Ubiratan Lustosa e Renato Mazéanek. O numero de entrevistados néo
foi maior, pois o objetivo do trabalho ndo é fazer um relato das experiéncias dos
jornalistas da época, como aconteceria, por exemplo, em um livro reportagem. As
entrevistas sdo apenas um complemento mais “quente”, ou seja, de carater pratico, da
monografia.

Para encontrar pontos semelhantes e divergéncias entre as percep¢des dos
entrevistados, foi criado um capitulo que cruza as respostas e destaca os pontos mais
importantes desenvolvidos por eles. Foi possivel perceber que as proposicdes
apresentadas neste trabalho s&do pertinentes para o0s entrevistados quando eles
refletem, hoje, sobre o assunto.

Os cinco profissionais comentaram, principalmente, sobre suas préprias visées
e experiéncias com televiséo e revista, além da relacdo que tinham, como leitores, com
O Cruzeiro. Diversos temas, hip6teses e autores utilizados no trabalho foram citados
pelos entrevistados, 0 que reitera que seguimos um caminho de pesquisa tedrica
condizente com a realidade.

A baixa escolarizacdo — bastante oralizada — no Brasil foi um tema que
apareceu na fala de alguns dos profissionais, e € a base das relagfes entre televiséo e

O Cruzeiro. Por isso, iniciaremos o trabalho estudando este aspecto.
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2 A CULTURA ORAL E VISUAL NO PAIS SEM LEITORES

O Brasil €, desde a colonizacdo, um pais de cultura oral. A chegada dos
portugueses marca o inicio do processo educacional do pais e, desde a época, diversos
fatores — que serao apresentados no trabalho — contribuem para que o brasileiro esteja
pouco habituado a leitura e mais acostumado com a oralidade (CANDIDO, 2000).

Neste primeiro capitulo, analisamos os motivos que levaram o Brasil a ser um
pais pouco alfabetizado, pouco letrado e bastante imagético. Os baixos indices de
leitura e a preferéncia pela imagem séo histéricos e dependem de inUmeros fatores,
tanto naturais quanto decorrentes da colonizagdo. Um deles é o exotismo das
paisagens brasileiras aos olhos dos europeus que aqui chegaram e registraram as
belezas naturais. Esse fator é responsavel pela visdo que os estrangeiros tém do pais,
mas também interfere diretamente no imaginario dos préprios habitantes, jA que a
imagem de exotismo e beleza paradisiaca é rentavel financeiramente e acaba sendo
incorporada e repetida pelos brasileiros.

Além disso, a imprensa do pais sempre investiu em conteddo imagético,
sabendo que boa parte da populagéo é analfabeta. Presume-se que o desenvolvimento
da imprensa encontra eco particular num pais que mantém baixos niveis de
escolaridade mesmo no século XIX quando outros, como a Franca, investem mais
fortemente em politicas de desenvolvimento do ensino publico. Mesmo antes da
fotografia, as reportagens das revistas brasileiras eram ilustradas com outras técnicas
gue serao discutidas neste capitulo, como os cartuns e a ilustracdo. Folhetins e faits
divers eram textos carregados de descricdes de imagens — que eram formadas pelo
imaginario do proprio leitor — e seus conteudos eram repassados oralmente entre a
populacdo pelo tom de curiosidade que mantinham. As historias seriadas rendiam
conversas entre as leitoras, enquanto os faits divers surgiam com acontecimentos tao
extraordinarios que eram dignos de ser repercutidos entre amigos. Os almanaques
também foram, por muito tempo, assunto de conversa. Uma pratica comum era decorar

as informacdes desses periddicos para demonstrar conhecimento.
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Todas essas questdes, que contribuiram para reforcar a preponderancia da
imagem e da oralidade na cultura brasileira, sdo essenciais para discutirmos a relacao
particular do pais com as revistas ilustradas e, posteriormente, com a televisao.

A pesquisa Retratos da leitura no Brasil (FAILLA, 2012), feita pelo Instituto Pro-
Livro em parceria com o Ibope Inteligéncia, comprova a tese de Candido de que somos
um pais oral e imagético. Enquanto a televisdo é citada pelos brasileiros como
passatempo preferido, ler fica em sétimo lugar, considerado uma forma de lazer por
28% da populacdo. A incitacdo a leitura fica, geralmente, a cargo dos professores e
pais (principalmente a mae) e significa principalmente fonte de conhecimento para a
vida, para o trabalho e para a escola (FAILLA, 2012).

Esta visdo de que a leitura serve para ensinar data da época da colonizacédo do
Brasil, e a oralidade nunca deixou de fazer parte do ensino do brasileiro. Portugueses e
indios ndo conseguiam se comunicar, inicialmente, a ndo ser com gestos, e a
linguagem de comunicacao precisou ser desenvolvida para que fosse possivel ensinar
a religido catdlica de forma mais eficaz pela catequese. No inicio esse conhecimento
era transmitido com representacoes, e, com o passar do tempo, indios e portugueses
comecgaram a se comunicar oralmente, tanto em portugués quanto na lingua nativa dos
indigenas (LAJOLO e ZILBERMAN, 2002, p. 17).

Durante os séculos XVI e XVII, principalmente, muitas criancas — inclusive as
brancas, filhas de portugueses — continuavam analfabetas por falta de um sistema de
ensino, sendo a catequese a Unica “escola” a qual tinham acesso. “Aqui ndo houve uma
politica de massificacdo educacional, ndo houve letramento em larga escala, bem como
também n&o houve uma razo iluminista” (BARBOSA, 2013, p. 10-11). E s0 a partir do
século XVIII que a preocupacdo com a educacdo das criancas comega a surgir com
mais expressividade, principalmente por causa da crenca de que, quando nao
educados, os jovens se tornavam libertinos (LAJOLO e ZILBERMAN, 2002, p. 26-27).

Mesmo apOs a criagdo da Imprensa Régia, em 1808, ainda era pouca a
guantidade de material impresso disponivel para ser usado pelas escassas escolas.
“Dai a importancia educacional conservada pelo sacerdote, 0 mosteiro, 0 seminario,
formadores de caracteres e dispensadores de instrucdo” (CANDIDO, 2000, p. 218). A

religido continuava, portanto, a ser essencial na formagdo do cidaddo. Sem uma
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quantidade expressiva de livros impressos, o0 ensino religioso ainda era transmitido
oralmente®.

Por causa do carater pedagodgico ou religioso da literatura nacional, ainda no
século XVII o Brasil ndo tinha identidade literaria propria. O pais herdava, nas
publicacdes, a representacdo da sociedade europeia (MEYER, 2001, p. 52) — o que
pode ter contribuido com a falta de identificacdo do brasileiro com a leitura e a
aproximacdo com as antigas historias repassadas oralmente. Lia-se pouco, mas
contava-se muito.

Ter conhecimento literdrio era uma forma de destaque social para a populacéo
de classes mais baixas. Era a maneira de demonstrar a mesma pose daqueles que,
com melhores condicbes sociais, tinham o mesmo nivel de leitura (LAJOLO e
ZILBERMAN, 2002, p. 134). A pesquisa Retratos da Leitura no Brasil revela que, até
hoje, 88% dos brasileiros concorda, totalmente ou em parte, com a afirmacédo “Ler
bastante pode fazer uma pessoa ‘vencer na vida’ e melhorar sua situacao
socioeconémica” (FAILLA, 2012).

Em um pais de pouca escolarizacdo, poucas editoras, poucas livrarias® e
poucos leitores, quem ao menos dizia que lia ja se destacava. A atitude pedante em
relacdo a leitura vinha exatamente da falta de acesso a ela. “E como se, numa
sociedade que aprendesse a ler, a leitura, mesmo a literaria, fosse prenda de saldao”
(LAJOLO e ZILBERMAN, 2002, p. 91).

A leitura significa, portanto, algo a ser comunicado. Em 15 de marco de 1882, a
revista A Estacdo publica um artigo que indica que cada revista comprada era
equivalente, em média, a dez leitores (MEYER, 2001, p. 89). O empréstimo de
periodicos e livros a conhecidos era, e ainda é, pratica comum, vinculando leitura e
informacéo ao convivio social. Ndo é de se duvidar que, ao devolver o livro, jornal ou
revista que havia sido emprestado, as pessoas discutissem 0s temas que mais haviam

Ihes interessado. O empréstimo — ndo da biblioteca, mas de outras pessoas — ainda

* Hoje, a religido continua sendo forte no pais. A Biblia é o livro mais lido pelos brasileiros, seguida pelos
livros didaticos (FAILLA, 2012).

®Em 1813 0 pais contava com duas livrarias. Em 1821, eram nove e, dois anos depois, este nimero
dobraria (SODRE, 1977, apud LAJOLO e ZILBERMAN, 2002, p. 109). Os nimeros demonstram que 0
crescimento ainda timido do nimero de livrarias no Brasil aconteceu apenas no século XIX, coincidindo
com o inicio da modernizacdo mais expressiva do pais e a instalagédo de universidades.
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hoje é a segunda principal forma de acesso aos livros no Brasil (FAILLA, 2012). Os
gabinetes de leitura também foram bastante importantes no século XIX. Eram locais
frequentados principalmente por alfabetizados, mas quem ndo sabia ler também
encontrava boas historias, lidas em voz alta pelos donos ou frequentadores dos
gabinetes (BARBOSA, 2013, p. 96).

No século XIX, com uma identidade literaria mais consolidada, o Brasil comeca
a conquistar, ainda que poucos, leitores que tém na literatura uma satisfacdo que néao
encontravam nos livros didaticos ou religiosos. Nas décadas de 1930 e 1940, comeca a
despertar, no Brasil, uma politica em prol da modernizacdo. Novas universidades e a
expansdo da ciéncia contribuem para uma representatividade mais solida da leitura.
Fala-se, inclusive, em um redescobrimento do pais (MEYER, 2001, p. 31). A ligacao
entre leitura e escola — ou universidade — ainda € expressiva, deixando o lazer para
atividades de uma cultura mais oral, como assistir a televisdo ou reunir-se com 0s
amigos. Dos cinco aos 17 anos, a exigéncia escolar ou académica aparece, hoje, como
principal motivacao de leitura de um livro (FAILLA, 2012).

Os niveis de leitura do Brasil sempre coincidiram com o poder econdmico do
pais. Se a economia vai mal, os brasileiros ndo gastam tanto com literatura, mas
quando ha dinheiro no bolso, temos um aumento — ainda que pouco animador — na
venda de livros (LINDOSO, 2004, p. 11). Estima-se que, em 2011, 99,3 milhdes de
brasileiros nunca haviam comprado um livro (FAILLA, 2012). Estes dados continuam
sustentando a tese de que leitura esta ligada a destaque econdmico e social.

Entretanto, mesmo com o pouco consumo de livros e um inexpressivo publico
alfabetizado, jornais e revistas ja no século XIX encontraram outras maneiras de atrair

leitores, que néo pelo texto jornalistico em si.

2.1 O BRASIL IMAGETICO E AS REPRESENTACOES DO EXOTISMO

A imagem do Brasil como um pais de beleza natural extraordinaria data do
inicio do século XIX. Os mistérios do Novo Mundo fascinavam o0s europeus que néo
podiam viajar para vé-lo com os proprios olhos, e as histérias contadas pelos

participantes das expedicbes aumentavam a curiosidade em relagdo ao pais.
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Naturalistas ingleses, cientistas de diversas nacionalidades e até monarcas vieram ao

Brasil explorar e registrar a natureza exotica.

Neste contexto insere-se também o Bardo von Langsdorff, que além de médico
e naturalista de renome, acumulava também o cargo de consul geral da Rissia
no Rio de Janeiro. [...] Sua mais arrojada incursdo, entretanto, teria iniclo em
1825. Desta, participaria o jovem Hercules Florence (KOSSOY, 2004, p. 3; 4).

Florence e o Bardo de Langsdorff foram figuras essenciais no descobrimento e
na divulgacdo da imagem fascinante do pais. A Expedicdo Langsdorff foi encabecada
pelo russo e reuniu uma equipe com membros de diversos paises e profissdes, e “na
qual os interesses relacionados com a necessidade de expandir o conhecimento e
aproveitar as riquezas naturais americanas diluiram a nacionalidade de seus
componentes” (BAEZA In: COSTA e DIENER, 2014, p.8). Durou, com intervalos, 15
anos — entre 1821 e 1836 (TUNIKA In: CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL,
2010, p. 9).

A época era de desbravar locais desconhecidos. Nas primeiras trés décadas do
século XIX, os russos chegaram a Antartica, além de diversas ilhas do Pacifico
(TUNIKA In: CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL, 2010, p. 9). O objetivo era
explorar o interior do Brasil, de Minas Gerais até as bacias dos rios Paraguai e
Amazonas. Tudo seria documentado e representado visualmente — a natureza, a
geografia, fenbmenos astronbmicos, entre outras caracteristicas. Entretanto, o0s
membros da expedicdo tiveram grandes problemas de convivéncia, além de doencas e
inclusive insanidade mental adquirida pelo proprio Langsdorff por causa de febres
tropicais. Os desentendimentos entre os participantes foram principalmente de ordem
artistica versus documental. Enquanto os cientistas desejavam retornar a Europa com
uma interpretacdo imagética precisa da realidade, pintores, como Rugendas, nao
queriam deixar de praticar arte em detrimento de um “simples” registro (BAEZA In:
COSTA e DIENER, 2014, p.8-9).

Mesmo assim, o resultado documental da expedicédo foi bastante s