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RESUMO

Esse trabalho académico foi desenvolvido com o objetivo de propor um
produto/servico que visa prestar assisténcia ao departamento de comunicagao do
Parana Clube Brasil em sua incumbéncia de estreitar relagbes entre a entidade
esportiva e seus torcedores a fim de otimizar resultados relacionados as financas da
instituicdo. Através de uma pesquisa bibliografica com a finalidade de elencar e
explicar importantes conceitos ligados a ideia de WebTV, fundamentou-se a
proposta do autor, a qual configurou-se em elaborar um projeto editorial e a idealizar
um programa piloto.
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1. INTRODUCAO

Tao logo concretizou-se o0 advento da televisdo, despontaram novas
tecnologias que propiciaram a evolugdo desta midia em diversos aspectos. Da TV
em cores a TV Digital, concomitantemente emergia a internet, que fomentou
progressos em ambitos variados: em relacdo a televisdo, configurou-se como um
importante agente transformador, pois propés uma nova realidade, a WebTV. Este
conceito pode ser compreendido como a convergéncia entre televisao e internet no
tocante a contetdo. Uma vez que este fendmeno concretizou-se, sua ocorréncia se
deu em diferentes frentes: do jornalismo ao entretenimento, da politica ao esporte.

Ou seja, tornou-se possivel fazer televisao na internet.

Entre times de futebol, a WebTV ja € uma realidade. Diversas entidades
esportivas investem nessa tecnologia e usufruem de seus beneficios. Mediante este
cenario, o presente projeto foi elaborado constituindo-se em desenvolver uma

WebTV para o Parana Clube Brasil, time de futebol sediado em Curitiba.

O objetivo geral é propor um produto/servico que possa colaborar com o
departamento de comunicag¢do em seu oficio de, por meio da comunicacdo externa,
aproximar torcida e clube a fim de colaborar nas financas da entidade esportiva
Parana Clube Brasil através de aumento: do publico pagante e da renda com
bilheteria por partida como mandante no Estadio Durival Britto e Silva; de
associados no programa socio-torcedor Sempre Torcedor; de resultados expressivos

com PPV (Pay-per-view); de vendas de produtos ligados a marca Parana Clube.

Para isso, estabeleceu-se como objetivos especificos: verificar a existéncia de
possiveis ideias similares a do autor e relacionadas ao Parana Clube; identificar as
caracteristicas do time a serem incorporadas a WebTV a fim de definir identidade
visual, linha editorial e producéo de conteudo; reconhecer a realidade econémica e a
situacao atual do departamento de comunicagao da entidade esportiva para, assim,
deliberar a viabilidade financeira do projeto; elaborar um produto de carater
experimental como forma de evidenciar e representar as caracteristicas gerais da

proposta ideal do autor.

A primeira etapa de todo o projeto configurou-se em tecer uma pesquisa

bibliografica com o objetivo de elencar e explicar importantes conceitos ligados a
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ideia de WebTV, os quais foram divididos em trés capitulos: WEBTV: DEFINICAO E
CARACTERISTICAS; COMUNICACAO E ESPORTE; ANALISE DA TV CAP.

O primeiro deles busca captar e elencar aspectos fundamentais do conceito
de WebTV. Para isso, apresenta-se uma definicdo geral e analisam-se suas
principais caracteristicas. JA& no segundo capitulo, a fim de se compreender o
processo comunicacional no esporte, pondera-se a relagdo entre comunicacao,
jornalismo, esporte e futebol. Por fim, o ultimo envolve uma breve analise da WebTV
do Clube Atlético Paranaense, a TV CAP, como forma de elucidar a realidade que
cerca esse caso, suscitando questbes para debate e elencando elementos que
permitam tomada de posi¢céao e definicdo de cursos de agao por parte do autor em

relacdo a sequéncia do projeto.

Ja na segunda etapa, deu-se seguimento ao presente trabalho académico
atravées do desenvolvimento do quinto e dultimo capitulo, intitulado PROJETO
EDITORIAL, o qual envolve, de fato, a proposta de elaboracdo de uma WebTV para
o Parana Clube. Ainda nesta fase, prospectou-se e idealizou-se uma edi¢do piloto

de um dos programas referentes a grade de programacao da WebTV.



2. WEBTV: DEFINICAO E CARACTERISTICAS

Segundo Mattos (2013, p.7), com o advento da internet, a Era Digital rompeu
com o modelo ornamental de comunicacdo vigente até entdo — a veiculagdo da
informac&o ndo mais deu-se de um para todos, mas de todos para todos (como sera
melhor analisado na sequéncia do presente trabalho). Afinal, a versatilidade dos
novos veiculos de informacédo propiciou maior rapidez no processo de circulagédo de

noticias.

Barreto (1998, p.122-127) complementa ao afirmar que o fendmeno em
andamento— da passagem da cultura escrita para a eletrbnica — esta sendo tao
significativo e ocasionando uma transformacéo tdo profunda para o individuo e para
a sociedade que assemelha-se a passagem da cultura tribal para a

escrita/tipografica.

Em meio a essa nova realidade suscitada pelo advento da internet,
paradigmas foram quebrados e conceitos basicos redefiniram-se gradualmente a
adaptacado da sociedade ao uso dessa ferramenta de navegacao pelo ciberespaco e

das possibilidades por ela oportunizadas.

No caso, Mattos (2013, p.7) refere-se em sua pesquisa a conceitos como 0s
de ética e privacidade em seus aspectos constitucionais, os quais sédo direcionados
no Brasil pela lei n° 12.965, sancionada pela presidenta da Republica Federativa,
Dilma Rousseff, em 23 de abril de 2014, e que estabelece principios, garantias,
direitos e deveres para o uso da Internet no pais.

Em sintese, o sistema digital rompeu com o modelo de producdo e
distribuicdo da informacdo de um-para-todos, pois no ciberespaco a relagéo

acontece no contexto todos-todos, modificando comportamentos
sedimentados pelas midias tradicionais. (MATTOS, 2013, p.8).

Ou seja, pode-se afirmar que na Era Digital, através do advento da internet,
os veiculos tradicionais passaram a compartilhar com a sociedade o poder da

informacéo — outrora solidificado nas méos das oligarquias da comunicagéao.

Um dos exemplos mais claros do contexto todos-todos € o conteudo
publicado em blogs e redes sociais, em que 0s usuarios tém a possibilidade de

imprimir opinides e noticiar fatos a quem interessar-se em tomar conhecimento. Mas,


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.965-2014?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.965-2014?OpenDocument

a quebra de paradigma esta na existéncia de um aspecto capital: a possibilidade de
o informante ndo precisar pagar para informar e o informado néo precisar pagar para
ser informado (MATTOS, 2013).

Assim como ha uma alternativa de uso e acesso gratuitos, também existem
servicos disponiveis na internet que cobram um valor (simbdlico ou ndo) para serem
utilizados. Contudo, ndo muda o fato de que ha a possibilidade de informar e ser
informado independentemente de ser um profissional da comunicagao ou néo, de se

pagar ou ndo pelo uso e acesso (MATTOS, 2013).

Em meio a Era Digital, veiculos de noticia tradicionais pertencentes ao
contexto um-para-todos tem a seu favor a credibilidade da informacdo apurada, o
gue nao significa dizer que ndo adaptaram-se a realidade fomentada pela internet,
pois inseriram-se gradualmente ao ciberespaco, desenvolvendo sites oficiais e perfis
em rede sociais (MATTOS, 2013).

Além disso, a internet também inovou ao possibilitar uma maior ocorréncia do
fenbmeno da convergéncia midiatica — um conceito amplo que o autor do presente
trabalho académico optou por ndo incorporar ao estudo em toda sua extenséao, mas,
sim, usar um recorte especifico. No caso, a ideia de hipermidia, que trata-se de um
aspecto intimamente ligado a compreensao da origem e ao significado de WebTV

Gosciola (2003, p.26) explica que hipermidia “sdo meios estendidos”, pois o
prefixo hiper significa estendido, ampliado. J& a origem etimoldgica de midia estd em
media, que significa meios. Portanto, no tocante a funcionalidade e utilidade, pode-
se afirmar que hipermidia:

organiza e relaciona determinado numero de conteddos com outros
conteudos, num “sistema multidimensional de conexdes”, e que compartilha
isso com o usuario. Entendendo-se aqui comunicagdo como a troca e as
consequentes transformacgfes das informacdes entre dois ou mais polos. Da
mesma forma, optou-se por utilizar o conceito midia para identificar o suporte
onde um contetdo ou toda uma hipermidia é replicada. (GOSCIOLA, 2003,
p.28).

Isso posto, a hipermidia configura-se como a convergéncia de duas ou mais
midias em apenas uma. No caso da internet, essa ocorréncia se da em sites, 0s
guais relnem numa mesma pagina ferramentas como texto, imagem, audio e video

(MATTOS, 2013, p.54).



Em meio a efervescéncia de ideias e inovag¢des despontadas ao longo da Era
Digital, surgiu o conceito de WebTV — configurado a partir da hipermidia envolvendo
a convergéncia de texto e videos em sites —, cuja definicdo passa por outras duas
fundamentais. A primeira € de Ramos e Rodrigues (2005 apud CERQUEIRA, 2009,
p.5), que afirmam que a WebTV é “a pratica de espelhamento de video na web pelas
grandes operadoras de TV convencional”’.Ja a segunda segue abaixo transcrita:

Podemos considerar como WebTV, todo e qualquer conteddo visual (video)
ou audiovisual (audio e video) assistido principalmente pelo computador e
gue consegue gerar a partir de transmissdes ao vivo ou de videos para

download, uma programacdo propria. (BONFANTI E FREIRE, 2008 apud
CERQUEIRA, 2009, p.5).

Para Gosciola (2003, p.66), a convergéncia midiatica entre televisao e internet
aconteceu no final da década de 1990 com o advento da WebTV, perdendo-se,

assim, a referéncia limitrofe entre ambas.

Isso posto, a producdo de WebTV se assemelha muito ao da televisédo
tradicional, mas tem como um diferencial fundamental o seu formato e linguagem:

As linguagens das midias anal6gicas podem ser consideradas de grande

influéncia para as linguagens das midias digitais, mas quanto ao seu publico

a comparagdo se faz impossivel [...] Em pouco mais de dez anos ndo houve

tempo para que fosse estabelecida uma linguagem prépria da hipermidia para

a Web, principalmente porque essa linguagem se desenvolve
constantemente. (GOSCIOLA, 2003, p.107).

O formato e a linguagem s&o aspectos essenciais na producéo televisiva,
principalmente por estarem intimamente ligados ao perfil do telespectador. Em se
tratando de conteudo esportivo, esses aspectos tornam-se ainda mais basilares,
uma vez que, no caso o futebol, ha o envolvimento entre torcedor e time. Esse
envolvimento configura-se ainda mais como fundamental quando se trata da WebTV
de um clube de futebol. No préximo capitulo o autor descreve a relacdo entre

comunicacao e esporte, evidenciando as especificidades desse formato televisivo.
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3. COMUNICACAO E ESPORTE

Segundo Bahia (1990, p.7), o jornalismo tem como dever apurar, reunir,
selecionar e difundir noticias, ideias, acontecimentos e informacgdes gerais com
veracidade, exatidao, clareza e rapidez, a fim de conjugar pensamento e agéo,
pesquisando assuntos relevantes e de interesse da populacdo, sempre atendo-se a
fontes confiaveis, para, assim, divulgar noticias e reportagens em veiculos de jornal
impresso, revista, radio, televisdo ou internet para o publico interessado. A partir
dessa definicdo basica, Rossi delibera:

Jornalismo, independentemente de qualquer definicdo académica, € uma
fascinante batalha pela conquista das mentes e coracbes de seus alvos:
leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e que usa

uma arma de aparéncia extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no
caso da televisdo, de imagens. (ROSSI, 1994, p.7).

Aliar a comunicacdo ao esporte é um desafio muito grande, uma vez que
envolve a abordagem de um contetdo de carater altamente emocional: a paixdo de
torcedores pelos seus times ou esportistas preferidos. E essa paixao tem uma
influéncia muito grande na formacgé&o do profissional da comunicacao, pois tem inicio

ainda em sua infancia, conforme Coelho afirma:

O menino apaixonado por futebol pode achar que um zagueiro de seu clube
de coracdo é o melhor zagueiro de todas as épocas porque fez trés ou quatro
partidas muito boas. O homem adulto, jornalista formado, ndo se deixa iludir.
Justamente porque carrega todo o nivel de conhecimento que o menino
deixou de heranca. No caso do jornalismo esportivo, 0 menino deixa uma
histéria muito mais bem formada do que a revelada pelo menino que se
transforma em jornalista politico ou da area econémica (COELHO, 2011,
p.42).

O jornalista Armando Nogueira também enxerga no aspecto emocional uma
caracteristica que torna o jornalismo esportivo um segmento Unico na comunicacao,
contudo ndo a paixao particular por um time ou esportista, mas pelo esporte como
um todo, o qual é proporcional ao sentimento pela profissdo de jornalista.

E o que o cronista esportivo, notadamente o do futebol, no Brasil, alia
a paixdo natural pelo oficio de jornalista, a paixdo que nutre também
pelo futebol [...] Acho, ou melhor, tenho observado que o amor do
jornalista de futebol pelo jornalismo é tdo grande quanto pelo futebol e

isso d4 uma grande autenticidade ao seu oficio (NOGUEIRA apud
AMARAL, 1997, p.92).

11



Rossi (1994, p.73) defende que “a férmula correta para a boa informagao
jornalistica deveria ser a especializacdo dos jornalistas e ndo apenas especialistas
praticando jornalismo”, ou seja, antes de ser um amante do esporte € preciso ser um
bom profissional da comunicacdo, mas nunca deixando a paixao de lado, pois, como

visto, esta é um aspecto caracteristico desse segmento.

Segundo Amaral (1997, p.91), com a consolidagao do jornalismo esportivo, 0
contetdo noticiado pelos veiculos ficou suscetivel a saturacdo — no sentido de
repeticdo de uma mesma informagdo — uma vez que houve um aumento

consideravel dos meios de comunicacédo especializados no assunto.

Além disso, a profissionalizacdo do staff dos times e esportistas passou a
exigir o servico de assessoria de imprensa (ou, em alguns casos, de comunicacao
interna) como um quesito indispensavel no tocante a imagem institucional. No caso,
a ideia de assessoria de imprensa pode ser compreendida como “servico prestado a
instituicdes publicas e privadas, que se concentra no envio frequente de informacgdes
jornalisticas, dessas organizacdes, para os veiculos de comunicagdo em geral’
(FENAJ, 2007, p. 07).

Dessa forma, houve uma repeticdo ainda maior de noticias, visto que, dentre
as varias funcbes prestadas por uma assessoria, divulga-se as mesmas informacoes
sobre o0 assessorado para mais de um veiculo. Essa divulgacdo se da
principalmente na forma de releases, 0 que ocasiona a publicacdo de matérias
iguais por meios de comunicacdo diferentes (afinal, muitos informes servem nao
apenas como pautas, mas como textos prontos). Essa € a saturacdo a qual Amaral
(1997, p.91) se refere. Para evita-la e fugir da cobertura jornalistica padréo, explica
que:

0 repoérter passou a ser ndo apenas o divulgador de noticias, mas um
observador, explorando-as, seja no sentido curioso, seja no tom pitoresco, ou
ainda, sob o aspecto humano. Tudo isso num estilo que leva o leitor a tomar

conhecimento da rotina, incentivado pelos atrativos da noticia. (AMARAL,
1997, p.91).

Portanto, abordar a realidade sob uma o6tica diferente, como buscar enxergar
um astro internacional de um esporte sob um aspecto mais humanizado, é uma

opc¢ao parar tornar a noticia mais atrativa.
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As assessorias de imprensa (ou a comunicagdo interna) dos clubes
profissionais de futebol j& compreenderam essa situacao e tem investido nesse
sentido na producao de seu proprio contetudo, afinal o veiculo de comunicacéo oficial
de um time tem a obrigacdo de deter informa¢cBes mais apuradas, inovadoras e -
principalmente em relacdo aos seus atletas - particulares. Consequentemente,
nesse processo de redescoberta do jornalismo esportivo, ndo é valido mais apenas
retratar a realidade, mas interpreta-la:

a nocédo de realidade que o jornalismo esportivo carrega nos tempos atuais
torna a cobertura esportiva tdo brilhante quanto qualquer outra no jornalismo.

O ponto chave é que, muitas vezes, tal cobertura exige mais do que nocdo da
realidade. (COELHO, 2011, p.22).

Em meio a essa realidade da comunicacdo no pais, criou-se no Brasil uma
cultura singular de assessoria de imprensa, incomum em relacdo aos Estados
Unidos e paises europeus. Quando essas diferencas e a editoria mais singular do
jornalismo (pela proximidade com o entretenimento), que € a do campo do esporte,
convergiram-se, 0 resultado foi um segmento da comunicacdo de caracteristicas
anicas.

Na evolugdo da assessoria de imprensa no Brasil a diferenciacdo para o que
ocorreu no exterior se d4 em dois sentidos. No primeiro, temporal, j& que
aqui, pelo menos em relacdo a iniciativa privada, ela comegou muito mais
tarde, quando a atividade j4 estava consolidada nos Estados Unidos e
Europa. No segundo, pela peculiaridade de o relacionamento com a midia ser

feito, de um modo geral, por jornalistas e ndo por relagbes publicas, como
ocorre em outros paises (RESENDE, 2003, p. 29).

Desse atraso da acepc¢ao do servigo de assessoria de imprensa pela iniciativa
privada no Brasil, o ramo dos esportes teve significativa delonga. Contudo, assim
gue as entidades esportivas compreenderam a utilidade da comunicacdo, nao sé
passaram a desfrutar dos beneficios, como também espelharam-se em casos de
outros paises. No caso do futebol, os grandes times da Europa serviram de

referéncia.

Diante dos saldos positivos acrescidos por um departamento de
comunicacdo, os times brasileiros buscaram explorar a0 maximo os servicos de
assessoria de imprensa, dentre eles a WebTV, pois foi constatado que — ndo apenas
na Europa e ndo somente no futebol — esse conceito ja havia sido adotado com

sucesso e apresentado resultados satisfatorios.

13



Na cidade de Curitiba ndo foi diferente, pois Clube Atlético Paranaense,
Coritiba Foot Ball Club e Paran& Clube Brasil j& buscaram desenvolver uma WebTV.
Contudo, apenas o primeiro atingiu com éxito tal objetivo. Os dois dltimos né&o
conseguiram concretizar um projeto que, de fato, se enquadrasse no conceito em
guestdo: ambos ainda carecem de reformulagcdes em seus trabalhos. Um estudo
mais detalhado desse assunto estéd presente no proximo capitulo, em que o autor do
presente trabalho analisa a TV CAP, tracando um panorama do uso da WebTV por

parte do Clube Atlético Paranaense.
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4. ANALISE DA TV CAP

O Clube Atlético Paranaense disponibiliza em seu web site oficial

(www.atleticoparanaense.com) a TV CAP, um canal de WebTV gratuito dedicado

aos torcedores, imprensa e interessados. Trata-se de mais uma das acfes tomadas
pela equipe de comunicagdo com amparo da diretoria a fim de tornar exclusivos
conteudos ligados ao time, restringindo ao proprio Atlético a incumbéncia de veicular

ou nédo informacdes que o clube julgue de interesse publico ou néo.

Estas acdes resultaram num fendmeno insdlito: a imprensa viu-se lesada com
as respectivas medidas, uma vez que, por exemplo, ndo era mais possivel
entrevistar jogadores, jA que o CAP assumiu o dever de fazé-lo e na sequéncia

veicular a sonora ja finalizada a opinido publica®.

4.1 HISTORICO

O Clube Atlético Paranaense foi fundado em 26 de marco de 1924, resultado
da fusdo entre o entdo poderoso Internacional Football Club e o time formado por
seus dissidentes, o América Foot-Ball Club. O primeiro, fundado em 1912 por
Joaquim Américo Guimardes (que da nome ao estadio também conhecido como
Arena da Baixada), era famoso por seu uniforme preto, o qual vestira na conquista
do titulo estadual do mesmo ano. J& o segundo, surgiu em 1914 através dos
oposicionistas a direcéo vigente a época no Internacional, mas o resultado do clube
colorado foi abaixo da expectativa: tratava-se de uma equipe fraca tecnicamente e
financeiramente (CLUBE ATLETICO PARANAENSE, 2014).

Os resultados do novo time nao demoraram a chegar. O rubro-negro
paranaense conquistou logo em seu segundo ano de existéncia o titulo de campeéo
estadual. JA o bicampeonato deu-se em 1929 e 1930. Nos anos seguintes, mais
conquistas (1934, 1936, 1940, 1943, 1945 e 1949), tendo sido a ultima delas uma
campanha historica que rendeu ao clube o apelido de Furacéo, devido as 11 vitorias

1 Atualmente a situacdo encontra-se um pouco mais estabilizada, com a diretoria, em alguns casos,
permitindo excecfes a regra. Contudo, ndo abriu-se mdo das normas que regem a relacao entre
imprensa e CAP, mas apenas optou-se por decisdes menos rigorosas.
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consecutivas (série iniciada logo na estreia na competicio) (CLUBE ATLETICO
PARANAENSE, 2014).

Apoés a boa fase, trés momentos de auséncia de titulos. O primeiro deu-se até
1958 (a conquista levou o clube a ser o primeiro paranaense a disputar um torneio
nacional, a Taca Brasil); o segundo até 1970 (elenco que contava com 0s campedes
da Copa do Mundo de 1958 na Suécia pela Selecdo Brasileira, Djalma Santos e
Bellini); o terceiro encerrou-se com mais um bicampeonato, o de 1982 e 1983 (ano
em que o Atlético chegou a final do Campeonato Brasileiro pela primeira vez em sua
histéria) (CLUBE ATLETICO PARANAENSE, 2014).

Até o inicio da década seguinte, mais trés titulos (1985, 1988 e 1990) e a
oficializacdo do uniforme titular com as listras rubro-negras na vertical (1989).
Porém, os anos seguintes ao de 1990 representaram a pior fase da histéria do CAP,
mas também o renascimento do clube. Além do jejum de sete anos sem conquistar
um titulo do Campeonato Paranaense, o Atlético enfrentou o drama do rebaixamento
para a segunda divisdo do Campeonato Brasileiro apds a fraca campanha realizada
na edicdo de 1993. Dessa forma, a frustracdo dos torcedores tornava-se ainda
maior, pois viam cada vez mais distantes as possibilidades de igualar o feito do
maior rival, o Coritiba Foot Ball Club, que conquistara o titulo de Campeéo Brasileiro
ainda em 1985 (CLUBE ATLETICO PARANAENSE, 2014).

Em meio a crise, o presidente Mario Celso Petraglia comandou a partir de
1995 uma reformulacéo total no time, em todas as instancias - elenco, comissao
técnica, administrativo e diretoria. O resultado foi imediato: o CAP conquistou seu
primeiro titulo nacional (a Série B de 1995) e garantiu seu retorno a elite do futebol
brasileiro (CLUBE ATLETICO PARANAENSE, 2014).

Esse episodio representou um divisor de aguas na historia do Atlético, pois
nos anos seguintes o clube viveu sua melhor fase, tendo conquistado seis titulos
estaduais (1998, 2000, 2001, 2002, 2005 e 2009), duas edi¢cdes da Copa Parana
(1998 e 2003), uma Seletiva para a Libertadores (1999), um Campeonato Brasileiro
(2001), uma Copa Sesquicentenario do Parana (2003) e uma competicdo

internacional, a Marbella Cup (2013). Além disso, destacou-se ao terminar o
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Campeonato Brasileiro de 2004, a Copa Libertadores de 2005 e a Copa do Brasil de
2013 sendo o vice-campe&o (CLUBE ATLETICO PARANAENSE, 2014).

42 TV CAP

ApGs o rebaixamento do Atlético em 2011, Mario Celso Petraglia retornou a
presidéncia e novamente adotou uma postura de carater inovador como forma de
reerguer a equipe, buscando reformulacées ndo s6 em instancias basicas (plantel e
comissao técnica), mas também em outros ambitos. Mais uma vez a atitude surtiu
efeito, gerando resultados positivos e levando o CAP de volta a elite do futebol
nacional (sem o titulo da Série B, mas com a terceira melhor campanha). Dessa
forma, em 2013, o rubro-negro veio a alcancar o terceiro lugar no Campeonato
Brasileiro (retornando a Copa Libertadores apds nove anos) e o vice-campeonato da

Copa do Brasil e do Campeonato Paranaense.

Dentre as instancias que passaram por reformulagbes, o departamento de
comunicacdo foi um dos mais marcantes. Afinal, como jA comentado pelo autor,
adotou-se uma postura de exclusividade total em relacdo a contetdos ligados ao
time, restringindo ao préprio departamento de comunicacdo a incumbéncia de
veicular ou ndo informacgdes que o clube julgue de interesse publico ou ndo. Foi uma
acao marcante, pois estas medidas resultaram num confronto entre imprensa (que
viu-se lesada) e Atlético (que assumiu o dever de repassar conteudos ja finalizados

a opinido publica).

Em meio a esse cenério, a TV CAP foi inaugurada para ser ndo s6 o canal
exclusivo do torcedor, mas da imprensa. A WebTV esta disponivel no site oficial
(www.atleticoparanaense.com) na guia “TV CAP”, que possibilita acesso a dois links
intitulados “TV CAP” e “Gols e Melhores Momentos”.
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Figura 1 - TV CAP.

INGRESSOS ~ ESCOLA FURACAO ~ EMBAIXADA CAPGIGANTE  LOJAS PLANETACAP v

@u
° -

NOTICIAS JOGOS ARENA CAP FAN ZONE CLUBE RADIO CAP

TV.CAP | VIDEO EM DESTAQUE GOLS E MELHORES
| MOMENTOS

Gols e Melhores
Momentos

GOLS E MELHORES
MOMENTOS

| NOTICIAS DO CLUBE U PROXIMO JOGO
leko 2014

Campeonato Brasilero 20

ol &%

Fonte: site oficial do Clube Atlético Paranaense.

Ao selecionar a guia “TV CAP”, abre-se, de fato, a TV CAP, a qual conta com
um video em destaque a disposicdo do internauta (0 mais recente a ter sido
postado) e, & direita, duas opcdes de menu: “ULTIMOS VIDEOS” e “MAIS VISTOS".

Figura 2 — TV CAP.

ULTIMOS VIDEOS MAISVISTOS Q

trevista pos-jogo Atlético

vista pds-jogo Atlético

A

< j «d‘j[ Furacéo enfrenta o Flamen
3 Car iy,

ideo do Sécio - Weverton

Fonte: site oficial do Clube Atlético Paranaense.

18



Na mesma pagina, mas na parte inferior, h4 a possibilidade de escolha por
tema. Ha uma lista intitulada “PROGRAMAS” sucedida por diversas opcdes.
Contudo, ndo ha uma grade de programacéo definida. Ou seja, determinados temas
podem ter videos postados a qualgquer momento, assim como 0 mesmo pode nao

acontecer.

A direita de “PROGRAMAS”, h4 um espaco destinado ao item selecionado, o
qual possibilita mais trés escolhas: “ULTIMOS VIDEOS”, “MAIS VISTOS’ e
“EXCLUSIVO SOCIO FURACAQ”,

Figura 3 - TV CAP.

PROGRAMAS

ARENACON ARENA COPA
CAPENTREVISTA
MAIS VISTOS * EXCLUSIVO SOCIO FURACAO

123456789 10 Prvima » (100 videos - 17 piginas)

Fonte: site oficial do Clube Atlético Paranaense.
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5. PROJETO EDITORIAL

5.1 PARANACLUBETV

A proposta do presente trabalho académico é a criagdo da
PARANACLUBETV, a WebTV oficial do Parana Clube Brasil.

O projeto desenvolveu-se a partir da defasagem do departamento de
comunicacdo do time em relacdo a um dos rivais locais, 0 qual possui sua propria
WebTV. Dessa forma, usou-se como referencia a TV CAP, do Clube Atlético

Paranaense, por ser uma concorréncia local e assemelhar-se a ideia do autor.

Objetiva-se com a PARANACLUBETYV colaborar com as financas da entidade
esportiva Parana Clube Brasil através de um estreitamento de relaces entre torcida
e clube, o que pode acarretar num crescimento do publico pagante e da renda com
bilheteria por partida como mandante no Estadio Durival Britto e Silva, assim como
também pode aumentar o numero de associados no programa socio-torcedor
Sempre Torcedor, os resultados com PPV (Pay-per-view) e as vendas de produtos

ligados ao time.

Portanto, a PARANACLUBETV é o canal de videos do Parana Clube Brasil

em seu site oficial (www.paranaclube.com.br), o qual foi projetado para ser uma

WebTV com grade semanal e programacao on demand.
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Figura 4 — Logo da PARANACLUBETV.

PARANACLUBE TV

Fonte: o autor.

5.2  INSTITUICAO

O Parana Clube Brasil € um time de futebol sediado na cidade de Curitiba, no
estado do Parana, fundado ha 24 anos, no dia 19 de dezembro de 1989, através da
fuséo entre Colorado Esporte Clube (1971) e Esporte Clube Pinheiros (1914).
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Figura 5 — escudo do Parana Clube Brasil.

R

N i

Fonte: site oficial do Parana Clube Brasil.

Conhecido popularmente como Tricolor da vila, tem como suas cores oficiais
o Azul, Branco e Vermelho, sendo a Gralha-azul o mascote. Ja o torcedor €&

conhecido como Paranista.

O estadio do Parana Clube é o Durival Britto e Silva, popularmente conhecido
como Vila Capanema, que foi fundado ha 67 anos, em 23 de janeiro de 1947, tendo
sido palco da Copa do Mundo da FIFA de 1950 (como representante oficial da
cidade-sede Curitiba). Sua capacidade atual, ap6s reforma realizada em 2006, é de

20.083 pessoas.

5.3 SITUACAO ATUAL DO DEPARTAMENTO DE COMUNICAGCAO DO PARANA
CLUBE BRASIL

A entidade esportiva Parana Clube Brasil est4 atrasada em relacdo a um de
seus rivais locais, o Clube Atlético Paranaense, que possui sua prépria WebTV, a TV
CAP. Por esta razdo, a comunicacdo com os torcedores e interessados esta

prejudicada e aquém do ideal.

Em relacdo ao outro rival local, o Coritiba Foot Ball Club, ndo h4 um atraso
tdo alarmante pelo fato de que ambos se encontram em situagdes similares. O CFC
possui seu canal no YouTube, que pode ser acessado diretamente pelo site oficial,
mas que nao se encaixa nos parametros de uma WebTV.
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No caso do Parana, ha um imbréglio em questdo, pois existem dois projetos
audiovisuais oficiais: a “TV da Gralha” e a “Gralha TV”. Nenhum dos dois, porém,

pode ser definido como uma WebTV.

A TV da Gralha foi criada com o objetivo de divulgar videos gravados pelos
préprios torcedores. Para isso, 0s interessados em colaborar com a iniciativa devem
cadastrar-se no YouTube, realizar o upload e, por fim, enviar o link e uma descri¢cao
via e-mail para tvdagralha@paranaclube.com.br. Os videos da TV da Gralha
encontram-se postados diretamente no site oficial (www.paranaclube.com.br). A
pagina inicial do site (Home) disponibiliza um link para a TV da Gralha, mas o

acesso também pode ser feito pelo link “Torcida” e, em seguida, o sublink “Videos”.

O contetdo disponivel € uma série de videos (um total de dezesseis) de baixa

qualidade e pouca duragdo, os quais, em sua maioria, foram gravados ha mais de
um ano atras.

Figura 6 — TV da Gralha.

Associe-se agora mesmo
egaranta vanta eneficios

@d@sconmsexcmwiq CARD RACCO

LEI DE INCENTIVO RO ESPORTE

(G\ﬂ)cngsnuL
copmaserpe

Conselho Deliberativo

Edital de conwve 80 -
Extraordindria - 20/10/2014

Coca-Cola. Com muita felicidade
patrocinadora oficial do Parana Clube.

Fonte: site oficial do Parana Clube Brasil.
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Figura 7 — TV da Gralha.

HOME CLUBE FUTEBOL ESPORTES SOCIAL PATRIMONIO CONTATO

» Para Paranistas ) Galeria de Fotos ) Bilheteria Virtual

s foi criada para que a nag
Parana Clube, 2 Ci s v m... tudo o
ito ao nosso amado tricolor da Vila e a torcida mai paixonada e vibrante do

. portanto, se quiser divulgar o seu video, siga as instrugdes abaixo:
e-se no site: www.youtube.com.br;
u video no Youtube;

link, pelo email

tvdagralha@paranaclube.com.br;

» N3o se esqueca de mandar no email, junto com o
link, uma descricdo ou legenda para o video

Videos

T

Foto Histérica Parana Clube - Paranaense 2008

Fonte: site oficial do Parana Clube Brasil.

Figura 8 — TV da Gralha.

O R G U L H O =D SESEESSE SR I EA S FARIN ST ES ST A

FUTEBOL ESPORTES SOCIAL PATRIMONIO TORCIDA CONTATO

» Para Paranistas ) Galeria de Fotos ) Bilheteria Virtual ) Torcida Faria Independente

Parana Clube - Paranaense 2008

Voltar para os videos

Fonte: site oficial do Parana Clube Brasil.

Ja a Gralha TV, apesar de ndo estar disponivel no site, € um projeto oficial.

Trata-se de uma conta no YouTube (www.youtube.com/CanalGralhaTV) que

disponibiliza videos produzidos pelo departamento de comunicacdo do Parana

Clube a torcida, imprensa e interessados, mas descontextualizados de programas. A
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Gralha TV também possui um perfil no Facebook (www.facebook.com/GralhaTV) e

no Twitter (www.twitter.com/GralhaTV). O contetddo das gravacdes € de highlights,

making of, divulgacdo, chamadas, drops, trailers, promoc¢des e entrevistas. A

duracéo varia de menos de um minuto a mais de dez minutos.

Diante dessa realidade, a PARANACLUBETV surge com a proposta de
reforcar o departamento de comunicagdo do Parana Clube Brasil através de um
produto que atende a todos os requisitos delimitados pelo conceito de WebTV. Com
uma grade semanal e programacdo on demand inteiramente desenvolvidos pela
equipe de jornalismo e marketing da instituicdo, o projeto propfe-se auto-sustentavel
através de merchandising e tera assisténcia terceirizada por meio de um suporte

técnico especializado.

5.4 ASPECTOS EDITORIAIS DA PARANACLUBETV

5.4.1 Publico alvo

O publico alvo da PARANACLUBETYV constitui-se em torcedores do Parana

Clube que acessem com assiduidade o site oficial do time, imprensa e interessados.

5.4.2 Nome do produto e justificativa

A partir da situacao atual do departamento de comunicacdo do Parana Clube
Brasil, o autor do presente trabalho académico propds-se a intitular a WebTV oficial
do time de PARANACLUBETV.

Dessa forma, evita-se uma relagéo direta com o mascote do clube (Gralha-
azul) e, consequentemente, ha uma fuga a qualquer tipo de ligacdo com as ja
existentes TV da Gralha e Gralha TV. Além disso, a proposta é que ambas
deixariam de existir em funcdo da criagdo da PARANACLUBETV (assim como suas

respectivas contas nas redes sociais).

Importante salientar que, ao ser oficializada, a PARANACLUBETV teria

cadastrados perfis no YouTube, Facebook e Twitter.
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5.4.3 Veiculo

A PARANACLUBETV estara disponivel no site oficial do Parana Clube Brasil.
Contudo, com um acesso facilitado através da disponibilizacdo do link logo na
pagina inicial (Home).

A WebTV terd grade semanal e programacdo on demand, ou seja, O
telespectador tera a liberdade de selecionar o programa e a respectiva edicdo

desejada, ao passo que podera semanalmente acompanhar novidades no canal.

Sera possivel assistir a PARANACLUBETV logo na Home, assim como

haveréa o link para a pagina exclusiva no site, na qual constara toda a programacao.

5.4.4 Linha editorial

A PARANACLUBETV tem como objetivo a informac&o. Através de sua grade
semanal e programacdo on demand, a ideia é informar o telespectador (seja
torcedor, imprensa ou interessado) a respeito da entidade esportiva Parana Clube
Brasil a partir de um formato jornalistico. A WebTV contara com 0s seguintes
programas em sua grade a disposicdo do publico alvo: Camisa 12; Bate bola na Vila,

Fala, paranista!; Por onde anda?; Futuros craques; Por tras das cameras.

5.4.4.1 Camisa 12

O Camisa 12 é um programa informativo de carater jornalistico. Sua duracao
€ de 10 minutos divididos em dois blocos de 5 minutos cada, 0s quais seréo
compostos por uma reportagem cada. Contard com um apresentador que, através
das cabecas, chamara do estudio as matérias, as quais terdo a participacdo de um
repOrter que poderda ou ndo usar recursos jornalisticos tradicionais como off2 e

passagems.

Este é o Unico programa da grade da PARANACLUBETV que ter4 duas

edicbes semanais, pois seu conteudo é factual e esta estritamente ligado ao

2 Audio — da narracdo da matéria por parte do repérter — sobreposto por imagem.
8 Gravacdo — ao vivo ou ndo — do repdrter no local do acontecimento.
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calendério de jogos e aos compromissos do Parana Clube (as partidas disputadas
pela Série B do Campeonato Brasileiro s@o nas tercas-feiras e sextas-
feiras/sdbados). Assim sendo, a 12 edicdo sera no domingo (para recapitular com
uma das reportagens o jogo de sexta-feira/sabado e com a outra matéria informar
sobre o préximo compromisso) e a 22 edicdo sera na quarta-feira (para fazer o

mesmo, mas em relacdo a partida de terca-feira).

Em casos de semanas com apenas uma rodada disputada pela Série B, uma
das edi¢cdes do Camisa 12, mantendo a linha editorial, buscara outras pautas ligadas
ao time. Ja em relacdo a semanas em que 0s jogos forem por outras competicdes
(Campeonato Paranaense e Copa do Brasil) e, por esta razdo, em dias diferentes de
terca-feira, sexta-feira e sdbado, entdo havera, excepcionalmente nestas semanas,
alteracdo na programagéo (previamente avisada em nota no site oficial e nas redes
sociais). Por fim, em casos de acesso a Série A ou descenso a Série C do
Campeonato Brasileiro, a grade vira a ser repensada para se adequar a realidade da

competicao.

O nome Camisa 12 foi escolhido em aluséo a pela expressao “camisa doze”,
a qual é popularmente utilizada na cultura futebolistica para referir-se aos torcedores
de um time e por constar no refrao do hino oficial do Parana Clube Brasil: “[...] Meu
Parana... meu tricolor / Eu sou a camisa doze / Que tanto te ama / Sou teu torcedor

[...I” (www.paranaclube.com.br/oclube simbolos.htm).

5.4.4.2 Bate bola na Vila

O Bate bola na Vila é o Gnico programa de debate da PARANACLUBETV. De
carater opinativo, reunird um ancora (jornalista do Parana Clube) e trés convidados,
0S quais variam de programa para programa e podem ser jogadores, ex-jogadores,
membros da diretoria, jornalistas, torcedores, etc. Ao longo de 10 minutos serdo
discutidos temas ligados ao time. Os telespectadores poderdo participar através das

redes sociais enviando previamente para a producao perguntas e opinides.
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5.4.4.3 Fala, paranistal

O Fala, paranista! é o programa que abre o microfone para os torcedores, que
representa a voz da torcida. Os 10 minutos de duragdo serdo divididos em dois
blocos de 5 minutos cada. A primeira metade do programa trara o perfil de um
torcedor ilustre, o qual descrevera sua relacdo com o Parana Clube. A outra metade
apresentara um torcedor comum, desconhecido da maioria dos demais torcedores,
mas que tenha uma histéria como paranista e uma relacdo com o time que seja
curiosa, pitoresca (ex: um colecionador de camisetas). Ambos os torcedores serao
entrevistados sem a presenca do reporter no enquadramento da camera unica,
responderdo olhando para a respectiva camera (respostas em primeira pessoa) e 0
audio das perguntas sera excluido na edicao (aparecerdao apenas em forma de texto
sobreposto a imagem).

5.4.4.4 Por onde anda?

O Por onde anda? é um programa que atendera ao pedido dos torcedores
ap6s enquete realizada nas redes sociais da PARANACLUBETV e que trard uma
entrevista exclusiva com um ex-jogador do time, na qual o entrevistado descrevera
sua situacao atual e relembrara histérias do periodo em que foi jogador do Parana
Clube. A duracdo serd de 10 minutos corridos, sendo alguns trechos cobertos por
imagens do dia a dia do ex-atleta.

5.4.4.5 Futuros craques

O Futuros craques é uma versao do Por onde anda?, mas com jogadores das
categorias de base do Parana Clube. Nao havera o uso de enquete nas redes
sociais da PARANACLUBETV para definir o entrevistado, a escolha cabera a
producdo. O conteddo serd uma entrevista exclusiva com duracdo de 10 minutos
corridos, em que o entrevistado descrevera sua trajetéria nas categorias de base,
relembrara historias e conversara sobre sua situacao atual e planos para o futuro. O
objetivo é apresentar ao publico alvo uma promessa que possa vir a figurar entre 0s

profissionais num periodo de pouco espaco de tempo (atletas com idade entre 16 e
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20 anos). Alguns trechos da entrevista serdo cobertos por imagens de treinos e
jogos do atleta.

5.4.4.6 Por tras das cameras

O Por trés das cameras é o making off da PARANACLUBETYV. Cada edicdo
terd duracdo de 10 minutos divididos em cinco blocos de 2 minutos cada. A ideia é
mostrar em cada bloco um pouco de como cada um dos outros cinco programas da
WebTV séo produzidos. O formato é livre e compilara diversas gravacfes avulsas
feitas pelos membros do departamento de comunicac¢do do Parana Clube durante a
producdo dos conteudos do canal, inclusive momentos cémicos e de descontracao,

como, por exemplo, erros de gravacao.

5.4.5 Grade de programacgéao

A PARANACLUBETV tera grade semanal e programacdo on demand,

estando disponivel para acesso 24h por dia no site oficial do Parana Clube Brasil.

A grade semanal contara com o lancamento de uma edicdo nova (de seu
respectivo programa) por dia. Ou seja, a PARANACLUBETV tera uma grade de

programacao fixa. Abaixo, segue tabela de exemplificacéo.

Quadro 1 — exemplo de grade.

Dia da semana Programa Duracéao
Domingo Camisa 12 (12 edicao) 10’
Segunda-feira Bate bola na Vila 10’
Terca-feira Fala, paranista! 10°
Quarta-feira Camisa 12 (22 edicao) 10’
Quinta-feira Por onde anda? 10’
Sexta-feira Futuros craques 10’
Sabado Por trds das cameras 10’

Fonte: o autor.
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Além do langcamento do programa do dia, o torcedor podera assistir as
edicOes anteriores dos respectivos programas, as quais estardo disponibilizadas na
pagina da PARANACLUBETYV no site oficial do Parana Clube.

Figura 9 — PARANACLUBETV.
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Fonte: o autor.

5.5 RECURSOS HUMANOS, ADMINISTRATIVOS E FINANCEIROS

A proposta é que a instalacéo, operacionalizacdo e transmisséo, ou seja, todo
o trabalho de base — o suporte técnico — da PARANACLUBETV sera de inteira

responsabilidade da Tecvidya Solutions (www.tecvidya.com.br), empresa

especializada em criagdo e gerenciamento de WebTV, a qual, através de prestacéo
de servico terceirizado, assistird e orientard o departamento de comunicagdo do

Parana Clube Brasil no desenvolvimento do presente projeto.
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Quadro 2 — recursos humanos, administrativos e financeiros.

Sera desenvolvido pela Tecvidya Sera desenvolvido pelo depto. de
Solutions com. do Parana Clube Brasil
Instalacdo e operacionalizagdo do sistema de WebTV Criacdo de contetdo jornalistico (grade de programacéo,

programas, cabecas, pautas, reportagens e entrevistas)

Suporte técnico Criag&o de contetdo visual (logo, vinhetas, trilhas e GCs)

Transmisséo e sincronizagao do contetdo Captacao e edicdo de imagens

Fonte: o autor.

A Tecvidya Solutions oferece aos seus clientes diversas opcbGes de
orcamentos, 0s quais variam de acordo com o0 servico solicitado e o projeto
desejado. No caso da PARANACLUBETV, o custo seria de R$ 3.500,00 para uma
WebTV com numero de streams mensais de 100.000 views, storage adquirido de
300 GB (equivalente a 64 horas de conteldo armazenado) e prazo de ativagdo e
desenvolvimento de até 20 dias ap6s assinatura do contrato. Em caso de servigos
extras, € possivel um adicional no nimero de streams mensais pelo pagamento de
R$ 7,80 por 1000 views. Também, ha a opcao de storage adicional (GB) por R$
1,70.

Em relacdo aos termos especificos acima citados, storage significa
armazenamento de videos na plataforma. Como referéncia, um video de um minuto
em HD 1080 tera cerca de 100 Mb de tamanho. Numero de streams corresponde ao
namero de visualizacGes dos videos. Um usuario assistir um video duas vezes conta

como dois views, ou dois streams.

Em relacdo aos valores a serem gastos pelos servicos desenvolvidos pelo
departamento de comunicagdo do préprio Parana Clube Brasil, propde-se que para
a criacdo de conteudo jornalistico (grade de programacédo, programas, cabecas,
pautas, reportagens e entrevistas), criacdo de conteudo visual (logo, vinhetas, trilhas
e GCs) e captacéo e edicao de imagens, seja providenciado: dois jornalistas — um
para assumir o posto de apresentador e reporter (responsabilizando-se pela criacdo
de conteudo jornalistico) e outro para ater-se a criacao de conteudo visual, captacéo
e edicdo de imagens —; um estagiario (para o turno da manha ou da tarde); duas
cameras Sony MC2000 (profissional shoulder mount, com gravacdo em full HD,

lentes claras para locais de pouca luminosidade e gravacdo em SDHC ou em seu
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HD SSD interno); um microfone Sony Uwp-d16 (lapela sem fio plug on de méao sub.
V6); um Kit Sony Uwp-v2 (microfone de mao profissional sem fio); um software de
multiplataforma Adobe Premiere Pro CC 2014.0 para edi¢cdo de video com licenca

de uso valida por um ano.

Quadro 3 — servico/preco.

Servigos Preco unitario Preco coletivo
Jornalista (2) R$ 2.605,20 R$ 5.210,40
Estagiario R$ 651,30
Camera Sony MC2000 (2) R$ 5.849,00 R$ 11.698,00
Microfone Sony Uwp-d16 R$ 2.269,00
Kit Sony Uwp-v2 R$ 1.599,00
Adobe Premiere Pro CC R$ 1.463,00

Total | R$ 22.890,70

Fonte: o autor.

A referéncia para os valores salariais estipulados é a tabela disponivel no site
oficial do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado do Parana (SindiJor PR).
Essa relagdo de custos ndo leva em considerac@o os recursos humanos e técnicos
ja existentes no departamento de comunicacédo do Parana Clube. Se considerados,
pode-se abater despesas a partir dos respectivos recursos abaixo listados em

tabela.

Quadro 4 - recursos humanos e técnicos ja existentes no departamento de comunicagéo do

Parana Clube.

Jornalista

Estagiario

Camera de video

Microfone de lapela

Microfone de mao

RIS HNININ

Software de Edi¢ao de video

Fonte: o autor.

Pode-se afirmar que a PARANACLUBETV tem um custo de manutencio
baixo. O grande investimento é feito logo no inicio do projeto, devido ao processo de
implantacdo da WebTV por parte da Tecvidya Solutions e, também, em decorréncia

dos recursos humanos e técnicos necessarios para que sejam desenvolvidos os
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servicos referentes ao departamento de comunicagdo do Parana Clube. Depois de
devidamente instalado o sistema de WebTV e concretizadas as aquisi¢cbes da
Tabela 4, os custos serdo apenas com manutencao: a operacionalizacéo técnica e a
producéo de contetido para a PARANACLUBETYV.

No caso da producéo de contetdo, no ambito visual ja estardo prontos a logo,
vinhetas, trilhas e GCs, assim como a captacéo e edicdo de imagens dependeréo
das ja adquiridas cameras Sony MC2000, do microfone Sony Uwp-d16, do Kit Sony
Uwp-v2 e do software de multiplataforma Adobe Premiere Pro CC 2014.0. Ja a
producdo de conteudo jornalistico demandard um custo quase nulo (com excecao
dos recursos humanos), pois 0s programas séo de simples desenvolvimento, tendo
periodicidade semanal e duracédo de apenas 10 minutos cada. Além disso, no caso
do Camisa 12, por exemplo, a apresentacdo (gravacdo das cabecas) serd nas
dependéncias do proprio Parana Clube, como forma de identificacdo e reforco da

identidade visual, o que também reduz o gasto em relacdo a gravagcdo em estadio.

Como forma de captacdo de recursos para sustentabilidade do projeto, sera
explorado ao maximo os espacos possiveis de serem destinados a patrocinadores,
mas de forma que ndo prejudique a identidade visual do programa. Havera
merchandising antes da vinheta inicial, nos GCs, no intervalo dos blocos e no

encerramento.

Um exemplo de uso de merchandising como forma de cobrir custos é o
programa OTV Esportes, da OTV, que cobra uma cota de patrocinio de R$ 1.200,00.
Ja para anunciantes, a midia avulsa é de R$ 300,00 por 30 segundos. Claro que, em
funcdo da PARANACLUBETV ser uma WebTV, os valores sdo diferentes, mais
baixos. Contudo, como ja prospectado anteriormente, o custo de producdo também
sera mais baixo. Ou seja, trabalha-se com valores inferiores, mas mantendo-se a
proporcionalidade em relagdo &, como no caso da OTV, um canal de televisdo por

assinatura.

33



5.6 PROGRAMA PILOTO

O presente trabalho académico também inclui o desenvolvimento e
idealizagdo de um projeto de programa piloto para a PARANACLUBETV. O objetivo
dessa etapa é disponibilizar a exibicdo de um exemplo de programacédo a compor a
grade da WebTV, como forma de caracterizacdo de linha editorial e de producéo de

conteudo.

Dos seis programas que compde o0 projeto inicial de grade semanal da
PARANACLUBETYV, o selecionado pelo autor do presente trabalho académico para
ter um programa piloto produzido foi o Camisa 12, devido a: sua importancia — Unico
a ter duas edi¢cdes semanais (domingos e quartas-feiras) —; grau de complexidade —
anico que envolve uso de estudio (seja interno ou externo), apresentador, reporter e
matérias factuais —; e formato estritamente jornalistico, mas que nao
necessariamente precisa conter todos 0s recursos jornalisticos tradicionais —
cabecas, offs, passagens, etc. —, assim como tais recursos podem ser empregados
sob uma perspectiva diferente (por exemplo, a narracdo da reportagem pode fugir ao
convencional assumindo um ritmo mais lento e abordando estratégias que pretiram o

formalismo ao entretenimento).

O programa piloto é referente a 12 edicdo do Camisa 12, ou seja, a edicao de
domingo, portanto, teoricamente, seu conteddo é o pds-jogo da rodada de sexta-
feira/sabado da Série B do Campeonato Brasileiro no 1° bloco e o pré-jogo da

rodada de terca-feira no 2° bloco.

Foram escolhidas as rodadas de numero 33 e 34 como pautas. Contudo,
houve um intervalo de quase uma semana entre os dois jogos. Dessa forma, o
programa piloto exemplifica uma excecéao citada na descricdo do Camisa 12 no item
5.4.4.1 (casos de semanas com apenas uma rodada disputada pela Série B, ou seja,

sem rodada de terca-feira).

Na 332 rodada o Parana Clube jogou na sexta-feira dia 31 de outubro, as
21h50, no estadio Durival Britto e Silva (Vila Capanema), em Curitiba-PR, contra o
Club de Regatas Vasco da Gama. Ja na 342 rodada, o Tricolor enfrentou o Vila Nova
Futebol Clube no sabado dia 8 de novembro, as 21h, no estadio do Governo do

Estado de Goias (Serra Dourada), em Goiania-GO.
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Quadro 5 — rodadas 33 e 34 da Série B do Campeonato Brasileiro.

Rodada | Dia Hora Local Adversario Resultado Placar
33 31/10 21h50 Vila Capanema C. R. Vasco da Gama Empate 1x1
34 08/11 21h Serra Dourada Vila Nova F. C. Derrota 2x0

Fonte: o autor.

Uma hipotética 22 edicdo (quarta-feira) do Camisa 12 (que desse sequéncia
ao programa piloto), mantendo a linha editorial, buscaria outras pautas factuais
ligadas ao time, até mesmo em relacdo as proprias rodadas 33 e 34 da Série B do
Campeonato Brasileiro, mas diferenciando-se do conteudo ja abordado na 12 edicéo

(domingo).

Como forma de captacdo de recursos para sustentabilidade do projeto, foi
abordada no item 5.6 (recursos administrativos e financeiros) a possibilidade de
serem explorados ao maximo 0s espacos possiveis de serem destinados a
patrocinadores, mas de forma a ndo prejudicar a identidade visual do programa.
Assim como foi proposto o uso de merchandising antes da vinheta inicial, nos GCs,

no intervalo dos blocos e no encerramento.

Sendo assim, o autor explorou os espacos em questdo preenchendo-os com
0s patrocinadores oficiais do Parana Clube. No caso de anteceder a vinheta inicial,
ocupar os GC’s, espacar 0s blocos e encerrar o programa, foi escolhido o
patrocinador master do time, a Caixa Econémica Federal. Ja no uso de infogréficos,
foram exibidos todos os demais patrocinadores — Errea Sport S.p.A. (distribuidor de
material esportivo); Fabrica de Colchdes e Estofados Gazin; Racco Cosméticos;
Coca-Cola Brasill SPAIPA — e parceiros — Hospital Cardiolégico Costantini e

Movimento Parana Sem Corrupcéo.

No tocante a linha editorial, o autor optou por uma linguagem jornalistica nao
convencional — tanto em relacdo a apresentacdo do programa, quanto em relacdo as
reportagens — fugindo a estrutura em piramide invertida através de uma narrativa
baseada em cronicas esportivas do género televisivo moderno, sendo a principal
referéncia o Globo Esporte. As matérias configuram-se num formato estritamente
jornalistico, mas ndo contem todos os recursos jornalisticos tradicionais — cabecas,
offs, passagens, etc. —, assim como, desses recursos, o0s utilizados foram

empregados sob uma perspectiva diferente. Os offs fogem ao convencional
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assumindo um ritmo mais lento e abordando estratégias que preterem o formalismo
ao entretenimento. Ndo houve uso de passagem devido ao fato de que o

apresentador e o repérter sdo a mesma pessoa.

O programa piloto do Camisa 12 teve as cabecas gravadas no estudio de
jornalismo/TV do Departamento de Comunicacdo (DeCom) da Universidade Federal
do Parana (UFPR). Ja as matérias tiveram as imagens captadas no estadio Durival
Britto e Silva (1° bloco) e no Centro de Treinamento RACCO/PARANA CLUBE (2°

bloco).
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Apébs tecer uma pesquisa bibliografica com o objetivo de elencar e explicar
importantes conceitos ligados a ideia de WebTV (os quais foram divididos em trés
capitulos: WEBTV: DEFINICAO E CARACTERISTICAS; COMUNICACAO E
ESPORTE; ANALISE DA TV CAP), o autor usou tais aspectos evidenciados para

embasar a sequéncia do projeto, fundamentando a proposta.

Em seguida, buscou-se cumprir os objetivos especificos tracados a fim de
concretizar um projeto editorial da PARANACLUBETV e um programa piloto do
Camisa 12. Portanto, foi verificada a existéncia de possiveis ideias similares a do
autor e relacionadas ao Parana Clube; foram identificadas as caracteristicas do time
a serem incorporadas a WebTV a fim de definir identidade visual, linha editorial e
producéo de conteudo; foram reconhecidas a realidade econdmica e a situacao atual
do departamento de comunicacao da entidade esportiva, sendo, assim, deliberada a
viabilidade financeira do projeto; por fim, foi elaborado um produto de carater
experimental como forma de evidenciar e representar as caracteristicas gerais da

proposta ideal do autor — o programa piloto do Camisa 12 (12 edig&o).

Isto posto, conclui-se que buscou-se atingir o objetivo geral do projeto, pois foi
proposto um produto/servico que pode aproximar torcida e clube a fim de colaborar
nas financas da entidade esportiva Parana Clube Brasil. Essa colaboracdo é
possivel, pois a PARANACLUBETV pode vir a ser mais uma estratégia de
comunicacdo externa do departamento de comunicacdo, objetivando estreitar
relacdes a fim de resultar no aumento: do publico pagante e da renda com bilheteria
por partida como mandante no Estadio Durival Britto e Silva; de associados no
programa socio-torcedor Sempre Torcedor; de resultados expressivos com PPV

(Pay-per-view); de vendas de produtos ligados a marca Paran& Clube.

Contudo, apesar das metas terem sido alcangadas, alguns problemas foram
enfrentados. No desenvolvimento do ultimo objetivo especifico — elaborar um
produto de carater experimental como forma de evidenciar e representar as
caracteristicas gerais da proposta ideal do autor —, o programa piloto do Camisa 12
(12 edicdo), a principal dificuldade deu-se no tocante ao suporte técnico. Devido a

qualidade insuficiente dos equipamentos e instalacdes propiciadas ao autor pela
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Universidade Federal do Parand, o resultado final ficou aquém do ideal em funcao
dos seguintes aspectos: programa de edicdo, imagem captada e audio captado.
Este ultimo, em funcédo da indisponibilidade de microfone de méao e lapela, o que
inviabilizou o uso do recurso jornalistico da passagem. No caso das sonoras, audio e
video foram gravados em canais separados (gravador de mé&o e céamera,

respectivamente) e, posteriormente, mixados no processo final de edig&o.

Outro problema enfrentado deu-se em funcgéo das restricbes da assessoria de
imprensa do Paran& Clube ao acesso do autor as instalacdes da entidade esportiva.
Primeiro, ndo foi concedida a credencial para a partida valida pela 332 rodada, em
gue, na sexta-feira dia 31 de outubro, as 21h50, no estadio Durival Britto e Silva (Vila
Capanema), em Curitiba-PR, o adversério foi Club de Regatas Vasco da Gama, o
resultado de empate e o placar de 1 a 1. Dessa forma, o autor recorreu as imagens
oficiais do jogo geradas pelo Premiere FC. Depois, ndo foi permitido o acesso aos
treinamentos em tempo integral e dentro do campo, mas apenas durante o periodo

de aquecimento dos jogadores e fora da &rea de imprensa.

Apesar das dificuldades enfrentadas, a elaboracdo do presente trabalho de
conclusdo de concurso foi uma experiéncia enriguecedora para 0O autor, pois
possibilitou tanto uma compreensdao maior por parte dos conceitos estudados na
pesquisa bibliografica, quanto um contato direto com a realidade atual das WebTVs,
da entidade esportiva Parana Clube Brasil e do mercado de trabalho do Tecndlogo

em Comunicacgdao Institucional voltado para o ramo do esporte.
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