UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

ENELDO HIRT LOHN

A GERACAO E DISTRIBUIGCAO DO VALOR ADICIONADO DAS COMPANHIAS
ABERTAS QUE PUBLICAM A DEMONSTRAGCAO DO VALOR ADICIONADO

CURITIBA
2011



ENELDO HIRT LOHN

A GERACAO E DISTRIBUIGCAO DO VALOR ADICIONADO DAS COMPANHIAS
ABERTAS QUE PUBLICAM A DEMONSTRAGCAO DO VALOR ADICIONADO

Monografia apresentada ao Programa do
Curso de Pés-Graduacgao do
Departamento de Contabilidade, do Setor
de Ciéncias Sociais Aplicadas da
Universidade Federal do Parana, como
requisito para obtencdo do titulo de
especialista em Controladoria.

Prof? Orientadora: Dra. Marcia Maria dos
Santos Bortolocci Espejo

CURITIBA
2011



A Deus.

A meus pais Eneldo e Cecilia.

A minha amada namorada Liliane.
Aos grandes e verdadeiros amigos.

A mim mesmo, pela honra de mais esta conquista.



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus pela oportunidade de viver, pela oportunidade de ter fé, pela
oportunidade de ter uma mée, um pai, uma familia. Agradeco a Deus, por iluminar o
meu caminho e guiar-me até aqui, mais um passo dentre muitos que dei e que ainda

darei.

Agradeco a meus pais pela minha educagao, pelos ensinamentos e pela formacao
de minha conduta. Sem a dedicacao deles, jamais seria 0 que sou, jamais chegaria

aonde cheguei.

Agradeco a minha namorada Liliane, pelo amor, pela compreenséo, pelo apoio, por
estar comigo em todos os momentos, mais do que tudo, por ter atravessado meu

caminho, de onde nunca mais saira. Amo vocé.

Agradeg¢o a minha familia, que me acolheu e me acolhem todos os dias, fazendo-me
completo em cada momento, inclua-se neste item familia, ndo apenas os lagos de

sangue, mas todos aqueles com quem o amor fraterno ja se firmou.

Agradeco eternamente a professora orientadora, doutora Marcia Maria dos Santos
Bortolocci Espejo, pessoa inigualavel em profissionalismo, austeridade, competéncia
e exceléncia no desenvolvimento de suas fungdes. Sem sua participacdo este
projeto jamais se realizaria, em tempo, com a qualidade e relevancia em que se

moldou.

Agradeco também aos poucos e verdadeiros amigos, sobretudo aqueles que mesmo
nao sabendo o valor que tem em minha vida, fazem com que me sinta bem, feliz, e

sabendo com quem a qualquer momento contar.



“O sucesso normalmente é alcancado por aqueles que na maioria das vezes
estdo muito ocupados para estarem procurando por ele”
Henry David Thoreau



RESUMO

LOHN, E. H. A geracao e distribuicao do valor adicionado das companhias
abertas que publicam a demonstracao de valor adicionado. A demonstracdo do
valor adicionado é uma peca contabil com informacdes de imenso valor econdmico e
social. Por meio da coleta de diversos demonstrativos de empresas pertencentes
aos trés setores da economia, compilados eletronicamente, foi possivel estabelecer
uma analise objetiva, apresentando as caracteristicas da geracao e distribuicdo do
valor adicionado no Brasil. Neste contexto, a geracdo de valor adicionado mostrou-
se basicamente oriunda das atividades empresariais, com pouca integracao
proveniente de valor adicionado recebido em transferéncia. Em se tratando da
distribuicao, o valor adicionado é destinado em sua grande maioria, no pagamento
de impostos, taxas e contribuicdes, seguido da distribuicido sob a forma de
remuneracao do pessoal, e alinhados com a remuneragéao de capitais proprios e de
terceiros. Setorialmente as industrias sdo as mais penalizadas pelos impostos,
enquanto a agricultura contribui com a menor parcela destinada a este item. Este
cenario remete a caracteristica econémica brasileira mediante ao incentivo a
producédo de itens basicos ligados a exportacao. A publicacdo e o entendimento da
demonstracdo de valor adicionado devem ser amplamente divulgados, sobretudo
para o enriquecimento cultural, na forma de informativo econémico e social de uma
empresa ou também de uma economia social.

PALAVRAS-CHAVE: VALOR ADICIONADO, GERACAO E DISTRIBUICAO,
PANORAMA ECONOMICO E SOCIAL.
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1 INTRODUCAO

Recentemente tornada obrigatéria para as companhias abertas, a DVA —
Demonstracdo do Valor Adicionado tem como objetivo identificar e divulgar o valor
da riqueza gerada por uma entidade de negécios, e também como esta riqueza foi
distribuida entre os setores que contribuiram de uma forma ou de outra, para a
geracao do valor adicionado.

Em sua interpretacao, Santos (2003) diz que a principio, é possivel afirmar,
que a DVA deve ser entendida como a forma mais competente, criada pela
contabilidade para auxiliar a medicdo e demonstracdo da capacidade de geracgao, e
também da distribuicao da riqgueza de uma entidade.

Nesse contexto, a DVA evidencia os aspectos econémicos e sociais do valor
adicionado, no contexto econbémico, expressa o desempenho da empresa na
geracao de riqueza e a sua eficiéncia quanto a utilizacdo dos fatores de producéo,
comparados com os valores de entrada e saida que ocorreram em determinado
periodo, demonstrando assim, qual a real proporcao da geracao de valor ao produto.
Por outro lado, sob a ética social, ela replica a forma de distribuicdo da riqueza
gerada, ou seja, a participacdo dos empregados, do governo, dos agentes
financiadores (terceiros), dos acionistas (proprios) e também a parcela retida pela
prépria empresa.

Nao obstante, as informacdes de carater social apresentadas na DVA, sao
um importante fator de medicédo, no que se refere a distribuicao da riqueza gerada
pelas entidades empresariais no Brasil, e segundo Santos (2005), a publicacdo da
demonstracdo j& havia crescido substancialmente, antes mesmo de sua
obrigatoriedade, fato este, que reforca a importancia da informacao apresentada.

Seguindo a o6tica de distribuicdo do valor adicionado, a pesquisa tem o
objetivo de demonstrar para onde converge a distribuicao da riqueza das empresas,
qual a participacao de cada setor, e de acordo com as publicacées dos ultimos anos,
qual a evolucao histérica dessa distribuicao, buscando saber se existe determinada
similaridade entre as diversas atividades empresariais.

A contabilidade, trabalhando para atender o usuario das informacdes
contabeis, muitas vezes esquece, que o produto final desta ciéncia nem sempre é
somente o acionista, o investidor, entes financeiros, ou entidades publicas de
governo, ludicibus (2000) retratou em sua obra uma abordagem mais ampla para
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quem seriam 0s usuarios das informacdes contdbeis das entidades, retratando a
figura do usuario interno, gestores, sdcios, investidores e administradores que usam
a informagdo como fonte de gestdo empresarial, e 0os usuarios externos, que sao
grupos ou individuos com interesses especificos, chamados pela literatura financeira
de stakeholders, bancos, fornecedores, empregados, acionistas minoritarios, e em
principal a sociedade.

Seguindo a linha de entendimento de ludicibus (2000), o produto da
pesquisa permitird que a sociedade conheca o destino final dos esforgos de
trabalho, desde o operador de maquinas ao diretor financeiro, que direta ou
indiretamente, contribuem para geracdo do valor adicionado de uma entidade,
permitindo-lhes visualizar para quem estdo empregando seus esforcos, refletindo
sobre o que se considera justo em termos de distribuicdo de riqueza entre as
empresas que demonstram seu valor adicionado através da DVA.

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

O problema de pesquisa é o coracdao de qualquer trabalho cientifico,
proporcionando ao leitor entender quais sdo os resultados esperados acerca do
tema. Todo o processo de pesquisa deve girar em torno de sua solugao.

Gil (1999, p. 49), observa que “problema é qualquer questdao nao solvida e
que € objeto de discussado, em qualquer dominio do conhecimento”.

Para Kerlinger (1980, p. 35) problema é “uma questdo que mostra uma
situacdo necessitada de discussao, investigacao, discussao ou solucao”.

Soares (2003) por sua vez remete que toda pesquisa deve iniciar-se com a
formulacdo de um problema que apresente uma dificuldade tedrica ou pratica, para
qual se deve encontrar uma solugao.

Ainda segundo Gil (1999) na formulagdo do problema o autor deve sempre
obté-lo mediante elaboracdo de uma pergunta, observando para que sua solucao
seja possivel e viavel, garantindo que todas as questbes tenham sido respondidas
ou solucionadas ao longo da pesquisa.

Com base nos conceitos apresentados pelos autores e seguindo uma linha
de pesquisa para desenvolver e aprofundar o prévio conhecimento sobre o tema de
pesquisa e; Sendo a DVA, um demonstrativo, que permite avaliar a origem e
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geragéo do valor adicionado, bem como sua distribuicdo entre os diversos setores,
que direta ou indiretamente contribuem para sua formacdo, a pesquisa pretende
responder a questdes imprescindiveis ao assunto, tais quais seguem.

Para quem ¢é distribuido o valor adicionado gerado pelas empresas de
capital aberto que publicam a demonstracdo de valor adicionado? Qual a
participacdo dos recebedores desta riqueza em termos percentuais? Qual a

evolucao histérica da distribuicao do valor adicionado nos anos de 2007 a 20097?

1.2 OBJETIVOS

Com base no problema de pesquisa, 0s objetivos sdo divididos em gerais e
especificos, facilitando o entendimento e desenvolvimento das atividades e agdes

gue visam solucionar a questao de pesquisa, conforme abaixo.

1.2.1 OBJETIVO GERAL

De acordo com Santos (1999, p. 60), o objetivo geral de uma pesquisa
cientifica, pode ser definido como:

Num projeto de pesquisa cientifica € sua espinha dorsal. Deve expressar
claramente aquilo que o pesquisador pretende conseguir com sua
investigacdo. Nao é o que ele vai fazer (isto se prevé nos procedimentos),
mas o que pretende conseguir como resultado intelectual final de sua
investigacao.

Neste contexto, o objetivo geral deste trabalho visa identificar como a
riqueza gerada pelas entidades empresariais, expressas sob o conceito de valor
adicionado ¢é distribuida nas demonstragdes de valor adicionado publicadas na CVM
- Comisséao de Valores Mobiliarios.



14

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Os objetivos especificos na interpretacdo de Beuren (2003, p.65) “devem
descrever acbes pormenorizadas, aspectos especificos para alcangar o objetivo
geral estabelecido”.

Com base nas informagcdes apresentadas nas demonstragcdes do valor
adicionado publicadas na CVM, e nas definicbes dos autores, os objetivos deste

trabalho podem ser especificados conforme a seguir:

a. Demonstrar para quem sao distribuidas as riquezas geradas nas entidades
empresariais;

b. Determinar a participacdo percentual de cada grupo recebedor destas
riquezas;

c. Apresentar a evolucéao histérica da geracao e distribuicao do valor adicionado
nos anos de 2007 a 2009;

d. Demonstrar a realidade brasileira, no que se refere a distribuicao de valor
adicionado.

e. Comparar o panorama de distribuicdo do valor adicionado entre os trés

setores econémicos, primario, secundario e terciario.

1.3 JUSTIFICATIVA

No Brasil, a publicacdo da DVA aumentou significativamente nos ultimos
anos, antes mesmo de sua obrigatoriedade Santos (2005, p. 3) ja argumentava a

respeito da demonstragdo como carater avaliativo:

Nos ultimos oito anos, a Demonstracao do Valor Adicionado acabou tendo
um aumento de vulto e importancia. Sem medo de errar, pode-se afirmar
que boa parte do impulso tomado por mais essa demonstracdo contabil foi
sua inclusao no calculo de exceléncia empresarial utilizado pela FIPECAFI —
Fundacao Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras — para a
escolha das empresas com os melhores desempenhos nos setores em que
a atividade econdmica é dividida para a edicdo de “Melhores e Maiores”, da
Revista Exame.

Em 1997, primeiro ano em que a DVA foi utilizada no referido célculo de
exceléncia empresarial, foram 44 as empresas que publicaram essa
demonstracdo. Em 2004, esse numero subiu para 138, com o aumento
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expressivo de mais de 210%. Ja sdao mais de mil as empresas que a
elaboram e a enviam para o banco de dados da FIPECAFI.

Com o inicio da obrigatoriedade na apresentacdo da demonstracéo pela Lei
11.638/2007, todas as companhias de capital aberto devem publicar a DVA, sob
regéncia do Pronunciamento Técnico CPC 09 — Demonstracao do Valor Adicionado
(DVA), proporcionando a padronizagdo das informagdes apresentadas pelas
empresas.

Nesse cenario € de extrema importancia possuir conhecimento suficiente
para compreender as informagdes demonstradas na DVA, tracando um paralelo
econbmico-social, maximizando as interpretagcdes para o0 cenario nacional e
entendendo sua estrutura de geracao e distribuicao de riqueza.

Todas as empresas buscam, de uma forma ou de outra, atingir o maior lucro
e o0 melhor resultado financeiro possivel. Nesse contexto, muito se estuda acerca da
alavancagem de receita através do desenvolvimento de novos produtos, conquista
de novos clientes, abertura de relacdo com novos mercados, diminuicdo de custos,
entre outras formas de maximizacao de resultados.

Quando se fala na figura do valor adicionado, deve-se levar em
consideracao nao apenas o resultado liquido ao final de um exercicio fiscal, mas sim
o valor agregado como incremento de riqueza, por uma entidade ao longo de um
determinado periodo.

Sob esta ética, € importante saber qual a destinacdo dada a este valor
adicionado, ou seja, para onde se dirigem os esforcos mutuos entre pessoas que
direta ou indiretamente, contribuem com o ciclo produtivo, quem sdo 0s maiores
remunerados, as entidades governamentais por meio dos impostos, o pessoal
através dos salarios e beneficios, os financiadores com o capital de terceiros, além
disso, saber qual a média das empresas brasileiras na distribuicdo do valor
adicionado.

As demonstracdes de valor adicionado distintas umas das outras revelam a
informacao de uma uUnica entidade, no entanto, quando unidas, revelam na verdade
a situacdo do pais, reforcando mais uma vez a importancia das informacdes

contabeis no contexto econémico-social, neste caso, apresentadas na DVA.
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

O presente trabalho cientifico esta estruturado em cinco secbes para uma
melhor visualizacdo, organizagao e entendimento na sua construcéo.

Na primeira secdo estdo alocados o problema da pesquisa, 0s objetivos
gerais e especificos, bem com a justificativa da realizacao do trabalho. Na segunda
secao, esta localizada a fundamentacgéao tedrica dos conceitos e definicbes adotadas
na pesquisa, como a conceituagdo de valor adicionado, usuérios das informacgdes
contdbeis e também a demonstracdo de valor adicionado propriamente dita,
embasando através de autores renomados, todas as afirmacdes realizadas na
presente pesquisa cientifica.

A secado terceira apresenta a classificacdo do trabalho nas definicbes
apresentadas pela metodologia da pesquisa, demonstrando detalhadamente os
procedimentos metodol6gicos utilizados na realizacdo do estudo.

A quarta secdao € a peca central do trabalho, trazendo os dados e as
analises obtidas através do desenvolvimento da pesquisa. Sao apresentando por
meio de ilustragcdes, como figuras, graficos, quadros e tabelas, dados importantes
sobre a geracao distribuicdo do valor adicionado pelas empresas que estdo
obrigadas a publicar o demonstrativo pela CVM, com base nas demonstracdes do
valor adicionado dos anos de 2007, 2008 e 2009, classificadas economicamente
pelos setores a que pertencem.

Os dados e andlises apresentadas na secdo quatro serdo base para a
construgdo das consideracées finais e do panorama da geracao e distribuicdo do
valor adicionado nos anos estudados dispostas na ultima parte deste trabalho, a
quinta sec¢ao.

Ao final do trabalho encontram-se ainda as referéncias bibliograficas

utilizadas para a elaboracao do presente estudo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

A elaboracao de um referencial teérico é peca fundamental e indispensavel
em um trabalho cientifico, ele serve de base para as justificativas apresentadas e
supre a demanda de informacdes técnicas necessarias para a resolugdo da questao
de pesquisa.

Segundo Aquino et al (2008, p. 75):

[...] Entende-se que o referencial teoérico engloba uma
fundamentagdo tedrica e um conjunto de estudos empiricos
anteriores no tépico de pesquisa. A fundamentagéo tedrica fornece a
sustentagdo para o estabelecimento das relagdes causais que irdo
guiar a pesquisa, para a selecao das fontes de dados, a forma dos

modelos causais, a andlise e a explicacao.

O crescente numero de pesquisas acerca da conceituacdo e determinacao
do valor adicionado permite que sejam utilizados diversos autores para embasar
uma pesquisa cientifica.

A idéia de aplicar um estudo sobre determinados dados presentes em um
demonstrativo contabil, demanda de uma abordagem tedrica sobre contabilidade
como ciéncia, a finalidade e os usuarios das informacgdes contabeis, baseando de
acordo com os autores o produto e destino das pecas contdbeis. Faz-se necessaria
também, uma abordagem técnica sobre o demonstrativo em questdo, tratando
especificamente os itens que o compdem, apresentando as qualidades e
caracteristicas das informagdes demonstradas em cada conjunto de valores.

Nesse contexto a fundamentagéo obtida na pesquisa bibliografica de autores
conceituados, discorrera sobre o conceito de valor adicionado e sua determinacéo, o
ponto de vista contabil e econémico de seu entendimento, e a demonstragdo do
valor adicionado propriamente dita.

2.1 A CONTABILIDADE, SUAS INFORMAGCOES E USUARIOS

A contabilidade como ciéncia é uma linha do conhecimento humano, uma

disciplina e profissdo com o objetivo de estudar os fenbmenos que ocorrem acerca
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do patriménio, fornecendo as informagdes necessarias a manutencao desse capital

patrimonial aos diversos usuarios.

2.1.1 Definigdo de contabilidade

Diversos autores discorrem sobre a definicdo de contabilidade, Marion
(2007) relata que a contabilidade é um instrumento que fornece a mais refinada e
qualificada informacdo para a tomada de decisdes, dentro e fora dos limites
empresariais, nao tratando somente das exigéncias governamentais, mas
principalmente fundamentando as pessoas na tomada de decisao.

Sa (1999) define a contabilidade como a ciéncia que estuda os fendbmenos
patrimoniais, objetivando evidenciar sua realidade e comportamento, relacionando
com sua eficacia social.

Extremamente adequado, ludicibus e Marion (2002) afirmam que a
contabilidade ndo é uma ciéncia exata, e sim uma ciéncia social que demonstra por
meio de recursos quantitativos, estatisticos e matematicos, os resultados da
mutacao patrimonial, fundamentando que qualquer alteracdo no patriménio sé é
possivel se realizada uma intervencado humana.

Muitas sdo as definicobes e obras sobre a definicdo da contabilidade,
entretanto, a maioria dos autores corrobora de afirmacdes e conceitos semelhantes,
gue sustentam a contabilidade como uma ciéncia social, de fundamental importancia

para os diversos usuarios de suas informacdes.

2.1.2 Finalidade das informagdes contabeis

Muitas sdo as finalidades das informacdes contabeis, sendo definidas
basicamente pelo tipo de usuario que as necessita e também pela operacdao em que
a empresa esteja se submetendo.

Toda entidade empresarial tem por objetivo, além de tantos outros, se
manter no mercado e dar continuidade as suas operacoes, caracteristica essa ja
observada em um dos principios fundamentais da contabilidade, o principio da
continuidade.
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A informacao contabil é de extrema importancia para que esta necessidade
seja atendida, tanto nos critérios de manutencdo da atividade empresaria, quando
no critério evolutivo e inovador. Desta forma a informagao contabil é dividida sobre

duas finalidades basicas principais, sao elas:

e Finalidade de Planejamento

e Finalidade de Controle

Para que a empresa mantenha-se em constante aprimoramento e
desenvolvimento, Crepaldi (1999) afirma que a contabilidade € capaz de fornecer
informacgdes suficientes sobre as condi¢cdes de crescimento da empresa, sobre
necessidades de reduzir custos ou despesas, necessidades de buscar recursos,
clientes, parceiros comerciais, etc.

ludicibus (2006) afirma com propriedade que o  produto contabil é
extremamente necessidade no planejamento empresarial, principalmente no que se
refere ao estabelecimento de metas, fixacdo de despesas e projecado de receitas,
através dos planos orcamentarios. A contabilidade trata ainda de aspectos futuros,
nao so de fatos ja ocorridos, uma vez que tem condicdes de prever mudancas fiscais
e legislativas que venham a interferir, direta ou indiretamente na atividade
empresarial.

Sob o conceito da manutencéo das atividades empresariais, Crepaldi (1999)
argumenta que as informacdes geradas pela contabilidade tais como os
demonstrativos, podem suplementar a analise da situagcdo da empresa em diversos
aspectos dentre evolugdo, estrutura da organizacdo, retorno dos investimentos,
garantia de capitais proprios, investimentos, capacidade financeira entre outros,
sendo um dos principais sistemas de controle das informacdes da empresa.

Sob o mesmo entendimento, ludicibus (2006) corrobora sobre as
informacgdes contabeis no sentido de controle sob trés aspectos, no primeiro, como
meio de comunicacdo com o investidor e a propria empresa, apresentando a
situagdo econdmico-financeira, situando os membros da organizagao sobre novas
politicas e necessidades empresariais. No segundo aspecto o autor remete a
contabilidade o carater motivador, demonstrando o resultado dos esforcos mutuos
dos colaboradores, evidenciando a participacdo de cada um, permitindo que

entendam a sua importancia na empresa como geradores de resultado.
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Ainda sob o terceiro aspectos, ludicibus retoma a idéia da finalidade de
verificacdo, possibilitando que os administradores possam avaliar a qualidade dos
servicos executados pelos seus colaboradores, permitindo-lhes tomar decisdes de
carater corretivo, ou ainda preventivo, estreitando relacées e promovendo sempre a
melhora nos processos.

No que se refere a finalidade, a informagéo contabil ndo sofre de caréncia e
definicao e destinacao, seja qual for a demanda sempre é possivel corresponder de
alguma forma a expectativa dos wusuarios, seja pela apresentacdo dos
demonstrativos contdbeis, ou por meio de dados trabalhados sob a forma de
relatérios, proporcionando um entendimento especifico do que se espera saber.

2.1.3 Usuarios das informagdes contabeis

Muitos sao os pontos de vista dos autores sobre a definicdo dos usuarios das
informacdes contabeis, entre eles Marion (2007) os define como pessoas que
buscam na contabilidade as respostas para seus questionamentos, ou ainda pessoal
com algum interesse pela situacdo de determinada empresa e que fazem das
informacgdes contabeis a base de dados para as analises necessarias.

Na mesma linha de pensamento, Favero et al (2006) afirma que os usuarios
das informacdes contabeis sdo pessoas ou entidades que necessitam de alguma
informacgao contabil para a tomada de decisdes.

Favero (2006) classifica ainda os usuarios como internos e externos,
considerando que a demanda de informacdes de cada um é diferenciada, os
usuarios internos sao aqueles que pertencem a entidade, nos mais diversos niveis e
que utilizam a informacédo de acordo com a funcdo que desempenham, como por
exemplo, os diretores, gerentes, encarregados de producdo, encarregados de
vendas, etc. Por outro lado, porém ndao menos importante, os usuarios externos sao
aqueles alheios a estrutura da empresa, cujos quais normalmente recebem as
informagdes em uma apresentacdo mais padronizada, sdo exemplos de usuarios
externos as entidades governamentais, instituicbes financeiras, os fornecedores,
sindicados, investidores (acionistas, quotistas), etc.

A figura a seguir demonstra mais facilmente a diferenciagdo dos usuarios
proposta pelo autor, bem como as espécies de informacgdes utilizadas por cada um:



FUNCIONARIOS

DIRETORES

SUP. DE PRODUGAO

SUP. DE VENDAS

FIGURA 1: TIPOS DE USUARIOS DAS INFORMACOES CONTABEIS.
FONTE: Adaptado de Favero et al (2006).

E possivel observar que em geral os usudrios estdo focados em observar a
geracdo de caixa e rentabilidade da empresa. Instituicbes financeiras podem se
utilizar de demonstragdes contdbeis para verificar a possibilidade de disponibilizar
créditos, como empréstimos e financiamentos, por exemplo.

As entidades governamentais por sua vez, tém a oportunidade de visualizar
por meio das obrigacgdes fiscais, se a entidade estd honrando seus compromissos
tributarios na proporcao de seus ganhos, assim como pode elaborar um panorama
econbmico por atividade empresarial, por regido, € possivel ainda verificar a
empregabilidade da populagdo, quanto se remunera pela méao-de-obra em
determinadas camadas sociais, entre tantas outras construcbes estatisticas com
base nas informagdes disponibilizadas.

A riqueza de detalhes disponiveis nas informagcdes contabeis reforca a
caracteristica de sua definicdo como ciéncia social, uma vez que além de todos os
padroes minimos estabelecidos para sua apresentacdo, € possivel adaptar de
diversas maneiras o foco e a linguagem da informacéo, independentemente de sua

classe social.

2.2 VALOR ADICIONADO E SEUS CONCEITOS

Muitos estudiosos e pesquisadores da ciéncia contabil definiram em suas
obras os conceitos de valor adicionado sob o ponto de vista da contabilidade, seu
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tratamento na elaboracdo das demonstragdes financeiras e sua relevancia para a
analise de desempenho empresarial. E importante destacar também, que o conceito
de valor adicionado €, antes de tudo, um termo econdémico utilizado pelos
economistas para medir o grau de geracao de riqueza de uma nacao.

Nesse contexto sera dado o devido enfoque ao valor adicionado pelo
conceito econ6mico e contabil, relacionando as caracteristicas entre ambos e

demonstrando sua importancia social.

2.2.1 Valor Adicionado no conceito econdmico

O termo valor adicionado deriva de um conceito econémico de produto
nacional, tecnicamente conhecido como PIB — Produto Interno Bruto, que determina
o valor de todos os bens e servigos produzidos por uma nacdo em um determinado
periodo de tempo.

O Produto Interno Bruto, ou o valor adicionado de uma economia sob a ética
do produto final, corresponde segundo De Luca (1998) ao valor bruto da producao
de todas as unidades residentes do pais, diminuida dos bens e servigcos adquiridos
de terceiros para esta producgao.

Segundo Cosenza (2003), as primeiras aplicacoes e interpretacées do valor
adicionado ocorreram na década de vinte, provenientes dos Estados Unidos da
América, quando foi base para célculos relacionados aos sistemas de pagamento de
incentivos governamentais.

Muitos sdos os autores que definiram, em objetivo comum, o conceito de
valor adicionado contabil e econbmico, Santos (2003) o interpreta como o
incremento de valor atribuido a um ou varios bens durante o processo produtivo
numa cadeia econémica.

Segundo Montoro Filho (1994, p. 27):

Defini-se valor adicionado como o resultado da diferenga entre o valor dos
bens e servigos vendidos pela empresa, quaisquer que sejam, e o valor dos
bens e servigos comprados pela empresa junto a outras empresas. Significa
assim o acréscimo de valor que a empresa incorpora ao bem na cadeia
produtiva.
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Cosenza (2003) compreendem que a informacdo do valor adicionado
contribui substancialmente na intervengao da interpretacdo da entidade no processo
econdmico, sendo base para o entendimento da formacao e distribuicdo de riqueza
na sociedade em que esta inserida no conceito microecondmico, ja na
macroeconomia, serve de subsidio para estatisticas e andlises de mercados em
qualquer magnitude.

Tinoco (2001, p. 64) apresenta em sua obra que:

Uma das formas que ampliam a capacidade de se analisar o0 desempenho
econbémico e social das organizacgdes, é através do valor econdmico que é
agregado aos bens e servicos adquiridos de terceiros, valor este
denominado de Valor Adicionado ou Valor Agregado (valor total da
producédo de bens e servigos de um determinado periodo, menos o custo
dos recursos adquiridos de terceiros, necessarios a esta produgao), bem
como a forma pela qual este esta sendo distribuido entre os diferentes
grupos sociais, que interagem com suas atividades.

Ainda sob o ponto de vista de Tinoco, o conceito do valo agregado pode ser
entendido como uma informacdo econdémico financeira de natureza historica,
demonstrando a circulagdo do patriménio na geracao do valor econémico em uma
sociedade, durante determinado periodo de tempo, bem como a forma como foi
distribuido entre os contribuintes de sua criacao, retornando ao ciclo do capital nesta

mesma sociedade.

2.2.2 Valor Adicionado no conceito econdmico

Da mesma forma como apresentado no conceito econémico, o valor
adicionado sob a 6tica contabil representa a diferenca entre os valores de saida de
produtos de uma entidade e os valores de entrada de insumos basicos, diferindo, no
entanto, os conceitos de entrada e saida, e sua forma de mensuragao.

Segundo o pronunciamento técnico contabil CPC-09, valor adicionado
corresponde a riqueza criada pela empresa, de forma geral medida pela diferenca
entre o valor das vendas e os insumos adquiridos de terceiros. Inclui também o valor
adicionado recebido em transferéncia, ou seja, produzido por terceiros e transferido
a entidade.
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A conceituagéo contabil das informagdes consiste em denominar as saidas
de receita de vendas, e as aquisi¢cdes, de custos dos insumos adquiridos de
terceiros, sejam elas matérias-primas, por exemplo, ou outras aquisicoes quaisquer
que componham o custo de produtos vendidos.

A determinacdo das riquezas geradas por uma entidade em um periodo
pode também ser chamada de apuracdo do resultado contabil, que consiste na
subtracdo da receita liquida todos os valores relacionados aos insumos basicos
adquiridos de terceiros, salarios e encargos sociais, despesas financeiras, impostos
e taxas, além de depreciacao amortizacao e exaustao.

A determinacao do valor adicionado segue algumas linhas de conceituacao,
dentre elas, Scherer (2006) apresenta uma equacao que permite o entendimento do
valor adicionado liquido. Para ele a receita de vendas deduzidos dos insumos
basicos e da depreciacdo deve ser iguais aos salarios somadas as despesas
financeiras, impostos e taxas, dividendos pagos e lucros retidos pela entidade.

Alguns autores discorrem sob o conceito da depreciag¢édo, no que se refere a
determinacdo do valor adicionado Santos (2003) acorda que a classificacdo da
depreciagcdo na DVA é um dos itens mais polémicos em relacdo a elaboracdo do
demonstrativo, segundo ele, existem trés entendimentos possiveis para este caso,
um deles entendo a depreciagdo como sendo um elemento que constitui o valor
adicionado, uma segunda interpretacdo entende consiste em um valor adquirido de
terceiros, sendo esta a considerada para a elaboracdo dos demonstrativos no Brasil
e uma terceira forma desconsidera a depreciacdo na DVA, nem na determinacao do

valor adicionado, ou ao menos em sua distribuicao.

2.3 A DEMONSTRAGAO DO VALOR ADICIONADO

Em 2005 a Norma Brasileira de Contabilidade Técnica — NBC T 3.7,
instituida pela Resolucdo CFC 1010/2005, relata que a Demonstracdo do Valor
Adicionado € a demonstracdo contabil que objetiva apresentar concisamente os
dados e informagdes do valor de riqueza gerado por uma entidade em determinado

periodo, e também a distribuicao desta riqueza durante este mesmo periodo.
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2.3.1 ASPECTOS GERAIS

De Luca (1998) discorre como sendo a DVA um relatério contébil destinado
a demonstrar o valor da riqueza gerada por uma empresa e a distribuicado para os
elementos que contribuiram, direta ou indiretamente, para sua geracao.

No ano de 2007, a Lei 11.638, incluiu o inciso V ao art. 176 da Lei 6.404 de
1976, tornando obrigatéria a publicacao da DVA por todas as companhias de capital
aberto, no entanto, mesmo antes de ter se tornada obrigatéria o demonstrativo ja
vinha sendo publicado voluntariamente por diversas empresas, haja vista seu
potencial informativo, e a relevancia das informag¢des no ambito social.

A elaboracdo da DVA esta diretamente ligada a elaboracdo da DRE -
Demonstracdo do Resultado do Exercicio, uma vez que a maioria das informacdes
séo extraidas da demonstragéo do resultado. Acima de tudo esta tarefa compete na
ampla evidenciacdo dos principios fundamentais de contabilidade, dentre os quais
podemos destacar o Principio da Competéncia e o Principio da Entidade.

De maneira geral a DVA e a DRE apresentam certa similaridade, porém com
objetivos informativos muito diferentes, haja vista o enfoque dado a cada uma. A
DRE apresenta o resultado final através do lucro liquido, dirigida basicamente aos
sécios proprietarios, ou acionistas. A DVA por sua vez, objetiva demonstrar o valor
de riqueza gerado, e a contribuicdo da entidade para a economia de um pais, sendo
assim, seu publico alvo vem a ser além dos acionistas e proprietarios, os
fornecedores, instituicdes financeiras, entidades e governo, investidores externos,
entre outros usuarios das informacdes contabeis conhecidos como stakeholdders.

Na concepcao de Neves e Viceconti (2002) a DVA surgiu em funcdo de a
DRE demonstrar apenas a parcela de riqueza gerada, que permanece na empresa
sob a forma de lucro, ndo identificando porém, o quanto de valor a entidade esta
gerando as mercadorias ou insumos adquiridos, nem a quantidade e forma de
distribuicdo desse valor.

A informagédo prestada pela DVA acaba por relacionar a contabilidade
financeira das empresas, com a macroeconomia, afinal o somatério do valor
adicionado de todas as empresas de uma nag¢ao contribui para a economia de um
pais como um todo. Esta relacdo permite que ao longo do tempo, o planejamento
econbmico de um pais possa levar em consideracao o percentual de convergéncia

da distribuicdo da riqueza gerada pela economia em geral, para os determinados
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setores que contribuem em sua gerac¢ao, melhorando a condicdo de manutencao de
politicas econémicas que satisfagcam igualitariamente as necessidades da nacao.
ludicibus et al (2000, p.31) defendem que:
A Demonstragdo de Valor Adicionado objetiva evidenciar a contribuicdo
social da empresa para o desenvolvimento econémico-social da regido onde

esta instalada. Discrimina o que a empresa agrega de riqueza a economia
local e, em seguida, a forma como distribui tal riqueza.

Apesar de a DVA possuir um elevado potencial informativo, no carater
contabil, financeiro e social, alguns pontos devem ser levados em consideracao
acerca de sua obrigatoriedade proposta em 2007, tais qual a confusao de conceitos
com a DRE, haja vista, que ambas partem do total da receita, efetuam as deducdes,
e chegam num resultado final, lucro ou prejuizo para DRE e valor adicionado liquido
a ser distribuido para a DVA.

E importante considerar que o objetivo de cada demonstracdo é
diferenciado, caso contrario, haveria redundancia de informacdes, e todos os
obrigados a publicacdo da DVA incorreria em custos desnecessarios.
Historicamente, os demonstrativos recebem uma carga de rejeicdo no inicio de sua
obrigatoriedade, em razdo de aumento de trabalho por parte dos contabilistas, maior
exposicao de informacdes, entre outros fatores que assim contribuem, porém a
rigueza de cada uma delas é percebida ao longo do tempo, e seu entendimento
passa a fazer parte do cotidiano, onde sua auséncia certamente seria duramente
lamentada.

Nesta mesma linha de pensamento, Santos (2003) define sabiamente e
sem risco de incorrer em erro, que a DVA é a mais competente forma criada pela
contabilidade, no auxilio da medicao e demonstracdo da capacidade de geracao e
distribuicao de riqueza de uma entidade empresarial.

Corroborando com a afirmacao de Santos, o pronunciamento 09 do CPC -
Demonstracdo do Valor Adicionado (DVA), afirma que tal demonstrativo quando
elaborado por segmento econémico (tipo de clientes, atividades, produtos, area
geografica, entre outros) pode representar informacdes ainda mais valiosas no
auxilio da formulacdo de politicas e incentivos fiscais, entretanto, enquanto néo
houver um pronunciamento especifico do CPC sobre segmentos, sua divulgagéo é

incentivada apenas incentivada.
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Ainda de acordo com o pronunciamento o demonstrativo esta fundamentado
em conceitos macroeconémicos, buscando apresentar, eliminados os valores que
representam dupla-contagem, a parcela de contribuicdo que a entidade tem na
formacgao do Produto Interno Bruto (PIB). Essa demonstracdo apresenta o quanto a
entidade agrega de valor aos insumos adquiridos de terceiros e que sdo vendidos ou
consumidos durante determinado periodo.

Apesar da Lei 11.638/2007 procurar trazer uma maior proximidade com as
normas internacionais de contabilidade, a DVA ndo é uma demonstracao obrigatoria
internacionalmente, nos Estados Unidos este € um demonstrativo praticamente
desconhecido, houve tentativas de introducdo do modelo, porém sem aceitacao

satisfatoria.

2.3.2 MODELO DE DEMONSTRAGCAO DO VALOR ADICIONADO

A Fundagéao Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras da
USP — FIPECAFI/USP, apresenta um modelo de DVA, de acordo com o disposto na
NBC T 3.7 — Demonstragédo do Valor Adicionado, que foi introduzida pela Resolucao
CFC 1.010/2005. Este modelo estd em concordancia com o modelo apresentado
pelo Comité de Pronunciamentos Contdbeis — CPC, através do pronunciamento 09,
que trata da apresentacdo da demonstracdo pelas companhias a ela obrigada,

visando a padronizacao das informacdes publicadas no Brasil.

DEMONSTRACAO DO VALOR ADICIONADO
DESCRICAO R$

- RECEITAS

.1) Venda de mercadorias, produtos e servigos

.2) Provisao p/ devedores duvidosos- Reversao (Constituicao)
.3) Nao operacionais

1
1
]
]

2- INSUMOS ADQUIRIDOS DE TERCEIROS (Inclui ICMS e IPI)
2.1) Matérias primas consumidas

2.2) Custo das mercadorias e servigos vendidos

2.3) Materiais, energia, servigo de terceiros e outros.

2.4) Perda/ Recuperacédo de valores ativos

3- VALOR ADICIONADO BRUTO (1-2)

4- RETENCOES
4.1) Depreciacdo, amortizacédo e exaustéo.
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5- VALOR ADICIONADO LIQUIDO PRODUZIDO PELA ENTIDADE (3-4)

6- VALOR ADICIONADO RECEBIDO EM TRANSFERENCIA
6.1) Resultado de equivaléncia patrimonial
6.2) Receitas Financeiras

7- VALOR ADICIONADO TOTAL A DISTRIBUIR (5+6)

8- DISTRIBUICAO DO VALOR ADICIONADO
8.1) Pessoal e encargos

Impostos, taxas e contribuicdes.

Juros e aluguéis

Juros s/ capital préprio

Lucros retidos/prejuizo do exercicio

8.2)
8.3)
8.4)
8.5)

QUADRO 1: MODELO DE DEMONSTRAGAO DO VALOR ADICIONADO.
FONTE: FIPECAFI (2003, p.453).

Este modelo de DVA parte das receitas brutas listadas no item 1, corrigidos
pelos valores lancados como provisdo para créditos de liquidacao duvidosa, e pelas
receitas nao operacionais, entretanto, esta Ultima categoria entra e conflito com
algumas orientagdes técnicas do proprio Comité de Pronunciamentos Contébeis, de
onde vieram determinacdes para ndo mais se utilizar o termo “Nao operacionais”,
uma vez que um ingresso ou regresso de recurso, direta ou indiretamente sempre
esta ligado a operagao da entidade.

Logo apds as receitas, o demonstrativo apresenta no item 2, os insumos
adquiridos de terceiros, incluidos os impostos como ICMS e IPI. Ainda neste item
sdo apresentados os gastos com matérias primas, o custo das mercadorias e
servicos proprios vendidos, separadamente aos custos de energia elétrica e servigos
de terceiros incorridos no periodo.

Também no item 2 devem ser classificados os montantes relacionados as
perdas e recuperagdes de valores ativos, que correspondem por exemplo, aos
ajustes de inventario de estoque e reavaliacdo e recuperabilidade do ativo
imobilizado.

O valor adicionado bruto, disponivel no item 3, é produto da subtracdo dos
gastos lancados no item 2 as receitas registradas no item 1, e apenas néao
consideram no seu saldo os valores que nao foram gerados efetivamente pela
atividade empresarial, bem como os montantes de depreciagdo, amortizacdo e

exaustdo, cujos quais devem ser classificados nas retencdes do item 4, que servem
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especificamente para demonstrar a atualizacdo dos ativos através dos critérios
contébeis.

No item 5 a DVA apresenta o valor adicionado liquido produzido pela
sociedade, sendo este o montante de valor agregado efetivamente gerado pela
atividade empresarial.

O valor adicionado recebido em transferéncia, registrado no item 6,
demonstra os valores de receita que nao tenham sido gerados diretamente na
sociedade. Se enquadram neste grupo, as receitas de equivaléncia patrimonial e as
receitas financeiras, por exemplo, que apesar de agregarem valor ao resultado
empresarial, foram produzidas além dos limites da empresa, suscetiveis a variaveis
diferentes da geracéo de resultado dos outros ativos e passivos empresariais.

O item 7 apresenta o valor adicionado total a ser distribuido, ele é produto de
todos os itens anteriores, entre receitas e despesas, demonstrando o resultado de
todos os esforcos da empresa na geracao de resultado. O montante obtido neste
item deve ser exatamente igual ao valor distribuido no item 8, de forma que todo o
valor adicionado seja destinado.

Este modelo apresenta no item 8 o objeto principal deste estudo, sendo ele a
demonstracao da distribuicdo do valor adicionado propriamente dita. O item 8.1 traz
o montante destinado a remuneragéo do trabalho, evidenciando a parcela de riqueza
destinada aos trabalhadores da empresa, entre salarios e encargos sociais,
possibilitando averiguar o quanto a entidade valoriza o trabalho de seu
funcionalismo. O item 8.2 representa os valores destinados ao pagamento de
impostos, taxas e contribuicbes governamentais, sendo um importante fator de
medicao da carga tributaria de um pais, ou ainda da atividade empresarial em que a
entidade esteja inserida.

Em seguida o item 8.3 retrata 0 montante de valor adicionado desembolsado
através de despesas financeiras, juros de financiamento, entre outros, que ajudam a
medir a participacao de capital de terceiros da empresa.

Na sequliéncia, o item 8.4 inclui os valores pagos aos acionistas a titulo de
juros sobre o capital proprio ou ainda os dividendos pagos ou propostos, valor este
que serve de subsidio para investidores, interessado saber quao atrativo possa ser o
retorno esperado em seu investimento.

Por ultimo, mas nao menos importante o item 8.5 representa a parcela de

riqueza retida pela entidade, na forma de reservas de lucros, que também podem
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expressar uma conduta conservadora dos administradores para momentos de
instabilidade futura, ou previsdes pessimistas de mercado.

Estas sao, portanto, as principais informacdes apresentadas pela DVA, no
que se refere a distribuicao do valor adicionado, este € o modelo adotado pela CVM
— Comissao de Valores Mobiliarios para a publicacdo das demonstracdes contabeis

e relatoérios financeiros, e servira de base para o estudo do presente trabalho.

2.4 OS SETORES ECONOMICOS E SUAS DEFINICOES

Os setores econémicos sao divididos em trés grupos principais, objetivando
aprimorar a aplicacao de estatisticas e estudos sobre a economia de determinada
nacao. Moreira (2001) entende que as atividades econémicas evoluiram na mesma
medida em que o conhecimento humano e a tecnologia aprimoraram-se, tornando
necessaria a divisdo nos grupos, primario, secundario e terciario.

Ainda segundo Moreira, o setor primario compreende as atividades ligadas
ao campo, a agricultura, a pecudria e o extrativismo. O setor secundario por sua vez,
remete as atividades industriais e o terciario inclui as atividades de comércio e
prestacao de servigos.

O quadro a seguir, demonstra uma relacao basica entre os setores citados

pelos autores e as principais atividades atreladas a cada qual.

Setores da economia Principais atividades econdomicas

Primario Agricultura, pecudria e extrativismo (meio rural)
Secundario Atividade Industrial em geral

Terciaro Comeércio e prestacao de servicos

QUADRO 2: OS SETORES DA ECONOMIA E AS PRINCIPAIS ATIVIDADES ECONOMICAS.
FONTE: Adaptado de Moreira (2001).

Para entender melhor as atividades que compdem os setores da economia
citados é importante observar também a definicdo mais detalhada, apresentada

pelos autores que desenvolveram trabalhos cientificos sobre o tema.
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2.4.1 Atividades ligadas ao setor primario

Para Vesentini et al (2002), as atividades econdmicas mais antigas sao as
ligadas ao extrativismo, tais qual a caca, a pesca e a coleta de frutos. Estas
atividades causaram poucas transformacdes no espaco geografico, uma vez que
eram utilizados em pequena escala, vinculados estritamente a sobrevivéncia da
espécie humana. Neste contexto, o extrativismo passa a ser entendido basicamente,
como a atividade de extrair da natureza os recursos disponibilizados ao homem.
Moreira (2001) inclui ainda o extrativismo mineral, ligado a extracdo de minerais
uteis, disponiveis na crosta do planeta.

Os mesmos autores acrescentam também ao setor primario, as atividades
de agricultura e pecuaria, que se traduzem em um extrativismo aplicado, manejado
em larga escala, com o aprimoramento das técnicas e conhecimento humano, que
permitiram a inser¢cdo de matrizes artificiais, facilitando e maximizando a producao
nas areas naturais utilizadas.

Dentre os profissionais alocados neste setor Moreira (2001) destaca aqueles
de alta capacidade técnica, responsaveis pela organizacdo e desenvolvimento das
técnicas de plantio e manejo de animais, bem como aqueles ligados as atividades
administrativas que executam as atividades de bastidores do setor.

Entretanto, segundo o autor, a maioria dos profissionais que desenvolvem
estas atividades sao aqueles cujo conhecimento é pratico e basico tecnicamente, se
limitam a execucao de atividades mecanicas que ainda ndo foram absorvidas pela
mecanizacao de culturas e pelo desenvolvimento tecnolégico, ou seja, profissionais

de baixo valor agregado.

2.4.2 Atividades ligadas ao setor secundario

Apoés a revolugao industrial, a economia sofreu mudancgas significativas em
sua estrutura, a sociedade constituida nesse periodo, conhecida como sociedade
industrial, foi a que mais causou mudancas na natureza, se comparadas as
sociedades pré-capitalistas oriundas do extrativismo aplicado sob as formas de
agricultura e pecuéria, destacam Vesentini et al (2002).
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Santos e Silveira (2001) remetem a revolucao industrial, a génese do avanco
econbmico e social das sociedades modernas, dos conceitos de desenvolvimento e
aprimoramento tecnolégico aos medidores de capacitacao profissional e qualidade
de vida.

Ainda segundo os autores, a industria em geral € representada neste
segundo setor, umbilicalmente relacionadas a todas as atividades de transformacéao
e geracao de valor a determinado bem ou produto. Apesar de também compreender
determinada atividade comercial relacionada a destinagdao do produto industrial, sado
medidas neste setor apenas aquelas atividades que se estreitem nos conceitos
econbémicos industriais.

Assim como no setor primario, neste setor também sdo encontrados
profissionais que executam atividades que exigem extrema capacidade técnica, tais
quais os engenheiros, responsaveis pelo desenvolvimento de tecnologias, produtos
e inovagcbes que suprem a cadeia produtiva e comercial de uma sociedade
(MOREIRA, 2001).

Além dos profissionais ligados aos produtos, o autor acrescenta no setor
terciario, aqueles profissionais de bastidores, nas atividades administrativas, que
demandam de aprimoramento profissional na mesma propor¢cao do desenvolvimento
econbmico.

Entretanto, Moreira ainda defende a massa de trabalhadores que executa as
atividades industriais que nao sao executadas pelas maquinas e equipamentos, para
ele estes sdo 0 maior numero de trabalhadores alocados neste setor.

2.4.3 Atividades relacionadas ao setor terciario

Ao se relacionar os conceitos expostos por Moreira (2001), o setor terciario €
composto basicamente pelas atividades de comércio e prestacao de servicos, com
educacgao, saude, transportes, comunicacdo e sistema financeiro. Em paises
desenvolvidos, este setor se caracteriza por empregar a maior parte da méao-de-
obra, devido ao maior desenvolvimento das tecnologias e a informatizacao.

Este também, segundo o autor, o setor que mais cresce, principalmente em
paises cuja economia esta em desenvolvimento, promovendo uma empregabilidade

em massa.
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Nos paises ja desenvolvidos o crescimento também € acelerado, entretanto,
segundo Vesentini et al (2002), uma nova tendéncia é observada, o setor secundario
trabalhada cada vez mais no desenvolvimento de tecnologias capazes de poupar o
uso de mao-de-obra, fazendo com que boa parte dos trabalhadores migre para o
setor terciario.

Esta migracdo, segundo os autores, remete a uma situacdo de extremo
beneficio social, estes trabalhadores que outrora exerciam suas fungdes
mecanicamente, necessitam agora de um incremento de criatividade, inovacao e
empreendedorismo em suas tarefas, para que possam garantir sua empregabilidade
no setor de comeércio e servicos.

Os profissionais que se classificam neste setor, sdo basicamente todos os
outros que desenvolvem alguma atividade, que, porém, ndo pode ser entendida nos

dois primeiros setores.
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3 METODOLOGIA

De acordo com Oliveira (2003), a metodologia da pesquisa cientifica deve
descrever o método que sera utilizado para atingir o objetivo da pesquisa.
Ainda segundo Oliveira (2003, p. 135) o método de pesquisa é:

“Método nada mais é que o caminho a ser percorrido para atingir o objetivo
proposto. Assim, na fase de elaboracdo do projeto, o pesquisador devera
caracterizar a natureza do problema, definir o tipo de pesquisa que
desenvolverd, ou seja, explicitar do que se trata a pesquisa empirica, com
trabalho de campo ou laboratério, de pesquisa teérica ou de pesquisa
histérica, e quais serdo os métodos e técnicas a serem adotados. Entende-
se por métodos os procedimentos mais amplos de raciocinio, enquanto
técnicas sdo procedimentos mais restritos, que operacionalizam os
métodos mediante emprego de instrumentos adequados.”

As interpretacbes e definicobes do método cientifico ndo sdo poucas, Gil
(1999, p. 26), define como sendo “(...) o conjunto de procedimentos intelectuais e

técnicos adotados para se atingir o conhecimento”.

3.1 CLASSIFICACAO DA PESQUISA

Gil (2002) afirma que a pesquisa cientifica é a realizagdo de um estudo
planejado, sendo o método de abordagem o que o caracteriza o aspecto cientifico da
investigacao.

Nesse sentido a pesquisa baseia-se em uma teoria, que serve como ponto de
partida para a investigacdo do problema, entretanto, para que isso seja possivel é
necessario classificar a pesquisa.

Oliveira (2003) demonstra alguns tipos de pesquisa, tais quais, pesquisa
documental, pesquisa cientifica, pesquisa experimental, pesquisa bibliografica,
descritiva, entre outras.

Para que a pesquisa tenha uma correta e adequada classificacao
metodoldgica, devem ser considerados trés topicos, o primeiro relacionado a
abordagem do problema, o segundo quanto aos objetivos da pesquisa e o terceiro

tratando dos procedimentos técnicos realizados.
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Ainda com relacdo a abordagem do problema, Oliveira (2003) afirma que o
método qualitativo usa coleta de dados sem medigcdo numérica para descobrir ou
aperfeicoar questdes de pesquisa e pode ou ndo provar hipéteses em seu processo
de interpretagdo, enquanto o método quantitativo trabalha através da coleta de
dados para testar hipéteses com base na medi¢cdo numérica e na andlise estatistica
para estabelecer padrées de comportamento (Oliveira (2003).

Com base nestas informacdes e o presente trabalho pode ser classificado
como uma pesquisa quantitativa, uma vez que esta € a abordagem correta para
trabalhos que se utilizam de coleta de dados para efetuar uma andlise estatistica e
estabelecimentos de padrdes de comportamento.

A classificacao da pesquisa por meio de seus objetivos € segregada em trés
grupos principais: exploratorias, descritivas e explicativas. (GIL, 1999).

A pesquisa exploratéria: tem por objetivo proporcionar maior ligacdo com o
problema com para torna-lo mais exposto ou capaz de construir hipétese, necessita
de levantamento bibliogréafico, entrevistas e analise de exemplos.

Uma pesquisa descritiva busca detalhar as caracteristicas de determinada
amostra, acontecimento ou ainda estabelecer relagdes entre algumas possiveis
variaveis. E aplicado mediante o uso de questionarios observados sistematicamente.

Por outro lado, uma pesquisa explicativa visa verificar quais os fatores que
influenciam para a ocorréncia dos fatos e aprofunda o conhecimento da realidade
explicando a razao.

O presente trabalho serd executado através de pesquisa quantitativa, por
meio de pesquisa documental de demonstracées do valor adicionado, junto aos
arquivos disponiveis no site da CVM — Comissao de Valores Mobiliarios, e descritiva
acerca da interpretacédo dos resultados obtidos.

A partir da coleta dos dados, os demonstrativos serdo tratados em Excel,
para que seja possivel elaborar o estudo proposto nos objetivos deste trabalho.

Os demonstrativos tratados fardo parte de um banco de dados, que servira
de base para a exploracao dos resultados, por meio de analise contabil, econémica
e financeira.

As anadlises contardo com a preparagao de quadros, tabelas e gréficos, que
auxiliarao na ilustracdo das informacdes, bem como na apresentacdo aos seus

usuarios.
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3.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a elaboracao da pesquisa cientifica foram coletadas no portal eletrénico
da Comissao de Valores Mobiliarios (CVM), 312 demonstragdes de valor adicionado,
com informagdes relacionadas aos anos de 2007, 2008 e 2009, publicadas pela
empresas obrigadas a apresentagdo do demonstrativo, ou aquelas que as
publicaram voluntariamente.

Os demonstrativos obtidos foram consolidados em tabelas eletronicas,
primeiramente em uma demonstracdo Unica contemplando os valores de todas as
coletadas e em seguida consolidadas de acordo com o setor econémico a que a
empresa corresponde.

Para a classificagcdo econdmica foram obtidas informagcées mediante
consulta do cadastro na receita federal, pelo Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNPJ), onde foi possivel obter a Classificacdo Nacional de Atividade
Econémica (CNAE).

Com base nestes dados, efetivou-se a classificacdo setorial, conforme o
modelo proposto pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), nos
estudos relacionados as conta nacionais e estatisticas de produgédo agricola,
industrial e volume de comercio brasileiras.

Ap6s consolidadas as planilhas, efetivou-se o estudo dos dados
classificados, procurando demonstrar a forma de distribuicdo do valor adicionado,
nas categorias apresentadas pela demonstragcdo do valor adicionado, tais como
pessoal, impostos, remuneracao de capitais de terceiros e remuneracao de capitais
préprios, agregando nesta analise a distribuicdo nos setores econdmicos,
diferenciando a qualificacao dos trabalhadores incluidos em cada qual.

Além disso, estruturou-se uma analise capaz de demonstrar a evolucao
deste cenario ao longo dos anos estudados, procurando evidenciar alguma
tendéncia econbmica para determinado setor, ou ainda no contexto geral da
pesquisa.

Outro ponto analisado foi a geracado de valor adicionado pelas empresas,
sendo que a DVA permite verificar o montante agregado pela atividade empresarial,
separadamente dos valores obtidos em transferéncias, por meio da participagdo em
outras empresas e ainda receitas oriundas de aplicacdes financeiras.
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Todos os dados foram tratados em planilhas eletrbnicas mediante a
elaboracdo de tabelas, graficos e figuras ilustrativas, objetivando um entendimento

mais facilitado e dinamico.
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4 ANALISE DOS DADOS

Assim como descrito anteriormente, o presente trabalho tem por objetivo
apresentar as caracteristicas da geracdo e distribuicdo do valor adicionado,
mediante a andlise de demonstrativos de valor adicionados obtidos no portal da
Comissao de Valores Mobiliarios (CVM).

Neste contexto, esta secao tem por objetivo apresentar os resultados obtidos
por meio da pesquisa descrita.

4.1 CARACTERISTICAS DAS EMPRESAS ANALISADAS

Foram analisadas as demonstracdes de valor adicionado de 312 empresas,
dentre as quais é possivel dimensionar a quantidade de sociedade de acordo com o

setor econémico correspondente, conforme figura a seguir:

VOLUME DE EMPRESAS ANALISADAS PORSETOR
EcONOMICO

140

.

FIGURA 2: VOLUME DE EMPRESAS ANALISADAS POR SETOR.
FONTE: O autor.
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Conforme ilustrado, dentre o universo de demonstrativos de valor adicionado
estudados, 32 correspondem a empresas pertencentes ao setor primario da
economia, 140 relacionados ao setor secundario e outros 140 ligados ao setor
terciario.

O menor numero de dados ligados ao setor primario justifica-se pelo fato de
que as atividades desenvolvidas nesta classificacdo econémica sao, em sua maioria,
desenvolvidas por pessoas fisicas, ou ainda, entidades empresariais de médio porte,
nao obrigadas a publicacdo da demonstracao do valor adicionado.

Esta situacdo é oposta nas outras classes setoriais, onde €& possivel
encontrar um grande numero de sociedades de capital aberto e consequentemente,
obrigadas a publicacéao.

Percentualmente é possivel afirmar que a amostra de demonstrativos é
composta por 10% do setor primario, 45% do setor secundario e 45% do setor

terciario.

4.2 ANALISE DA GERACAO E DISTRIBUIGAO DO VALOR ADICIONADO

Os demonstrativos de valor adicionado coletados na pesquisa foram
analisados em dois principais aspectos, inicialmente uma consolidacao Unica,
contemplando os valores e informacdes dos trés setores econdmicos e dos trés anos
estudados. Esta analise objetiva demonstrar em um demonstrativo geral, qual a atual
situacao de geracao e distribuicao de valor adicionado no Brasil.

Na andlise seguinte, houve a consolidacao das demonstracdes, de acordo
com o setor econdmico relacionada a cada empresa que promoveu a publicacao do
demonstrativo. Esta segunda andlise, objetiva apresentar a segregacao de geracao
e distribuicdo do valor adicionado pelos setores, diferenciando cada um e
discorrendo sobre os motivos dessa diversidade.

Adicionalmente, foi elaborada uma comparagcdo anual, entre o0s
demonstrativos consolidados, e os setoriais, tracando na linha do tempo, a evolugcéao
das caracteristicas da geracao e distribuicao do valor adicionado.
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Com base nos dados coletados, foi elaborada a uma demonstracao Unica,

sendo possivel observar, na média dos trés anos estudados, as caracteristicas mais

amplas da geracao e distribuicao do valor adicionado no Brasil.

DEMONSTRACAO DO VALOR ADICIONADO CONSOLIDADA - MEDIA DOS ANOS DE 2007, 2008 E 2009
DESCRICAO R$

1- RECEITAS 733.543.330
1.1) Venda de mercadorias, produtos e servigos 697.645.852
1.2) Outras Receitas 50.727.101
1.3) Receitas relativas a constru¢édo de ativos proprios -14.575.994
1.4) Perdas estimadas em créditos de liquidagao duvidosa - Reversao/Constituicao -253.629
2- INSUMOS ADQUIRIDOS DE TERCEIROS (Inclui ICMS e IPI -326.305.791
2.1) Custo dos produtos, das mercadorias e dos servigos vendidos -183.342.654
2.2) Materiais, energia, servigo de terceiros e outros. -111.116.697
2.3) Perda / Recuperagéo de valores ativos -5.701.078
2.4) Outras -26.145.362
3- VALOR ADICIONADO BRUTO (1-2) 407.237.539
4- DEPRECIACAO, AMORTIZACAO E EXAUSTAO -40.629.561
5- VALOR ADICIONADO LiQUIDO PRODUZIDO PELA ENTIDADE (3-4) 366.607.978
6- VALOR ADICIONADO RECEBIDO EM TRANSFERENCIA 35.871.878
6.1) Resultado de equivaléncia patrimonial 2.895.185
6.2) Receitas financeiras 29.486.797
6.3) Outras 3.489.896
7- VALOR ADICIONADO TOTAL A DISTRIBUIR (5+6) 402.479.856
8- DISTRIBUICAO DO VALOR ADICIONADO 402.479.856
8.1) Pessoal 104.495.885
8.2) Impostos, taxas e contribui¢des. 155.889.274
8.3) Remuneracéao de capitais de terceiros 67.220.779
8.4) Remuneracgéao de capitais préprios 74.873.918

QUADRO 3: DEMONSTRAGAO DO VALOR ADICIONADO CONSOLIDADA — MEDIA DOS ANOS

DE 2007, 2008 E 2009.
FONTE: O Autor.

Analisando a demonstracdo de valor adicionado consolidada, € possivel

observar a geracdo de valor adicionado oriundo da atividade empresarial

propriamente dita, aliado aquela recebida em transferéncia por meio da participacao

em outras sociedades, ou ainda, investimentos de cunho financeiro.
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Outro ponto, objeto de estudo deste trabalho cientifico, é a distribuicdo do
valor adicionado, conforme o oitavo grupo do demonstrativo, permitindo entender

como se da a remuneracgao dos participantes do processo econémico e empresarial.

4.2.2 Analise da geracao de valor adicionado

E possivel observar através do grafico abaixo, o panorama geral da geracéo

de valor adicionado, ilustrando a informagcdo disponivel na demonstracao

consolidada.

Panorama geral da geragao do valor adicionado

M VALOR ADICIONADO PRODUZIDO PELA ENTIDADE
H VALOR ADICIONADO RECEBIDO EM TRANSFERENCIA

GRAFICO 1: PANORAMA GERAL DA GERACAO DE VALOR ADICIONADO.
FONTE: O autor.

De acordo com o grafico, mais de 91% da adicao de valor é proveniente das
atividades gerais desenvolvidas pelas empresas, demonstrando alta capacidade em
agregar valor aos insumos, produtos e servicos. Apenas 8,91% do valor adicionado
€ proveniente da participacdo em outras empresas, ou ainda dos investimentos
financeiros.

Essa caracteristica é extremamente importante para a administracao
empresarial e econbmica, ela permite compreender a real consequéncia dos
esforcos empenhados na atividade especifica das empresas, bem como identificar
periodicamente se existem alteragdes neste cenario, sendo possivel intervir de

acordo com o interesse administrativo ou econémico.
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4.2.2.1 Geracao de valor adicionado nos setores econdémicos

A andlise da geracao de valor adicionado comparativa entre os setores
econémicos permite identificar a origem da adicdo de valor em diferentes nichos de
mercado. As empresas que pertencem aos grupos empresariais diferenciados
apresentam caracteristicas particulares que sao observadas na forma em que
agregam valores aos produtos.

A figura abaixo colabora com esta a interpretagdo destas particularidades.

COMPARATIVO DE GERACAO DE VALOR ADICIONADO ENTRE OS5 SETORES

Setor Primario Setor Setor Terciario
Secundario

Valor adicionado produzido ela entidade

FIGURA 3: COMPARATIVO DE GERAQAO DE VALOR ADICIONADO ENTRE OS
SETORES.
FONTE: O autor.

O valor agregado aos produtos do setor primario recebido em transferéncia,
na amostra analisa, corresponde a praticamente metade de todo o valor adicionado
do setor, essa caracteristica pode ser justificada pela amplitude dos investimentos
em outros setores praticada pelas empresas de economia primaria. Isso faz crescer
a transferéncia de valor através da equivaléncia patrimonial e das receitas
financeiras, por exemplo.

O setor secundario, por sua vez, apresenta um indice de 14% de valor
adicionado recebido em transferéncia, esse dado remete uma caracteristica
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importante desse setor, relativa as industrias, que promovem a transformacao de
itens brutos em produtos especificos.

As empresas do setor industrial agregam valor de uma forma muito mais
intensa do que os outros setores e por este motivo apresentam esse cenario, néo
significando que o valor recebido em transferéncia seja menos significativo que os
montantes relativos ao setor primario.

Em se tratando do setor terciario, a caracteristicas das empresas que o
compde remetem ao entendimento basico de que as sociedades comerciais nao
possuem tantos investimentos e participacdes societarias. Essa pratica é adotada
com o objetivo de utilizar o capital de giro disponivel na operacdo, garantindo a
rotatividade dos estoques e desta forma, oferecendo mercadorias atuais aos

consumidores.

4.2.3 Analise da distribuicdo do valor adicionado

O valor adicionado, produzido pela entidade ou recebido em transferéncia é
distribuido dentre os grupos que se relacionam a empresa, de forma direta ou
indireta. Deste modo, a distribuicdo é feita entre os funcionéarios, sob a forma da
remuneracao, para as autoridades governamentais por meio dos impostos, taxas e
contribuicoes, e também como remuneragdao dos capitais de terceiros e capitais
proprios.

O grafico abaixo ilustra a distribuicdo do valor adicionado nos anos
estudados.

Distribuicdo do Valor Adicionado

| Pessoal M Impostos, taxas e contribuigdes

| Remuneracdo Capital de Terceiros B Remuneragdo Capital Proprio

GRAFICO 2: DISTRIBUIQAO DO VALOR ADICIONADO
FONTE: O autor.




44

Com base no grafico é possivel observar a distribuicdo de valor adicionado
entre os grupos, sendo o montante destinado aos impostos, taxas e contribuicées o
mais significativo, quase 40%, seguido da remuneracdo do pessoal com
praticamente 26%. Além destes, a remuneracao do capital préprio com 18,6% e a
remuneracao do capital de terceiros também recebem distribuicdo de valor
adicionado.

Pode-se afirmar que este modelo de destinacdo do valor agregado € o
panorama da distribuicdo brasileiro, que embora ndo revele nenhuma situacao
desconhecida, pode ser utilizado por investidores que buscam entender este cenario

para tomada de decisoes.

4.2.3.1 Analise anual da distribuicdo do valor adicionado

E possivel ainda, analisar anualmente a distribuicdo do valor adicionado,
entre os anos de 2007, 2008 e 2009, buscando entender e checar se 0 panorama
apresentado apresenta-se constante, ou evoluindo para uma caracteristica
diferenciada.

O grafico abaixo objetiva apresentar este contexto.

Distribui¢cao anual do valor adicionado

50,00% -
40,00% -
30,00% -
20,00% -

10,00% -

0,00%

2009 2008 2007
LI Pessoal H Impostos, taxas e contribuicoes
L1 Remuneragao Capital de Terceiros H Remuneragao Capital Préprio

GRAFICO 3: DISTRIBUIGAO ANUAL DO VALOR ADICIONADO
FONTE: O autor.
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Embora apresente ligeira queda no ano de 2008, os impostos continuam
sendo o destaque na destinacao de valor adicionado, reafirmando a situacdo da
elevada carga tributaria no Brasil.

Nesse objetivo o grafico a seguir objetiva demonstrar a evolucdo da
destinacao de valor adicionado nos anos estudados entre os quatro grupos

possiveis.

Evolugao da distribuicao do valor adicionado
50,00%

40,00% — e

30,00%

20,00% -

10,00%

0,00% T T 1
2009 2008 2007

e Pessoal = |mpostos, taxas e contribui¢oes

——=Remuneracao Capital de Terceiros Remuneragdo Capital Proprio

GRAFICO 4: EVOLU(;AO DA DISTRIBUIQAO DO VALOR ADICIONADO
FONTE: O autor.

A distribuicdo sob a forma de impostos sempre se apresentou a mais
elevada dentre os grupos, entretanto, a ligeira queda ocorrida em 2008 pode ser
justificada pelas politicas tributarias adotadas pelas entidades governamentais como
medidas tomadas para minimizar os impactos da crise econdmica ocorrida neste
ano.

Paralelamente a diminuicdo dos itens relacionados aos impostos, no ano em
que as politicas publicas frearam a arrecadacdo a distribuicdo na forma de
remuneracao dos capitais proprios e de terceiros foi a mais relevante.

Na contramao deste cenario, outro ponto que merece atencdo na analise
gréafica é a distribuicao através da remuneracao de pessoal, entre os anos estudados

€ possivel observar uma continua diminui¢cdo na destinagao a este grupo.



46

4.2.3.2 Analise da distribuicao do valor adicionado entre os setores econémicos

A analise da distribuicdo do valor adicionado entre os setores econémicos
proporciona o entendimento das caracteristicas dos grupos empresariais. Neste

contexto a figura abaixo visa apresentar este panorama setorial.

COMPARATIVO DE DISTRIBUICAO DO VALOR ADICIONADO ENTRE 05 SETORES

Setor Primario Setor Setor Terciario
Secundario

Remuneragao capital terceiros I

FIGURA 4. COMPARATIVO DE DISTRIBUI(;AO DE VALOR ADICIONADO
ENTRE OS SETORES ECONOMICOS.
FONTE: O autor.

Analisando a distribuicdo de valor adicionado sob a forma de impostos, taxas
e contribuicdes € possivel observar que o setor primario € o menos taxado pelas
politicas tributarias no Brasil, isso se refere basicamente pela caracteristica agricola
e extrativista da economia nacional, que objetiva subsidiar as atividades basicas,
garantindo continuidade e geracdo de empregos.

O setor que sofre maior tributagdo é o secundario, onde a grande maioria
das industrias sao responsaveis pelo recolhimento dos tributos relacionados.

Em relacdo a remuneracao do pessoal, o valor agregado repassado a este
grupo € praticamente equivalente nos setores primario e terciario, justificados pelo
fato de que as atividade desenvolvidas neste setor sdo desenvolvidas basicamente
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por mao de obra fisica, ao contrario da industria presente no setor secundario, onde
a tecnologia de ponta faz minimizar a utilizacao de pessoas nas linhas produtivas.

Entretanto o fato curioso é que o setor secundario aplica recursos no
desenvolvimento de novas tecnologias e deste modo, deveria melhor remunerar o
pessoal aplicado no desenvolvimento destas atividades.

Em se tratando da remuneracédo do capital de terceiros novamente o setor
primario € o mais significativo, as constantes perdas e a pouca profissionalizacao
dos gestores agricolas fazem com que este setor seja refém da utilizacao de capitais
de terceiros, captados sob altos juros e levando parte dos recursos que poderiam ser
revertidos de forma a gerar melhores resultados internamente.

O capital proprio € melhor remunerado no setor terciario, fato esse
possivelmente justificado porque o capital utilizado neste setor é basicamente
aplicado no giro dos recursos nas empresas, onde nao Sao necessarios o
desenvolvimento de tecnologias tdo avangadas.

Este setor ainda caracteriza-se por agregar um grande valor a custo baixo,
inclui-se neste conceito as marcas, que favorecem o consumo, € ndo geram 0S
mesmos gastos industriais, por exemplo.

E possivel observar os dados apresentados anteriormente em um modelo

grafico diferenciado, conforme abaixo:

As destinagdes de valor adicionado entre os setores
econdémicos

50,00% -

40,00% -

30,00% -
20,00% -
10,00% -

0,00% -

Pessoal Impostos, Remuneragdao Remuneragao
taxas e Capital de Capital
contribuicdes Terceiros Préprio
M Primario B Secundario Terciario

GRAFICO 5: AS DESTINACOES DE VALOR ADICIONADO ENTRE OS
SETORES ECONOMICOS
FONTE: O autor.
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A ilustracdo apresentada corrobora com as afirmagdes anteriores,
demonstrando que o setor secundario é o que mais destina valor adicionado para os
impostos e taxas. Com relagdo a remuneracao do capital préprio o setor terciario é
de longe o que melhor retorno representa.

Existem diversas varidveis girando em torno destas constatacdes, as
politicas publicas relacionadas aos tributos é um exemplo. Uma economia de
producado basica, de baixa tecnologia, fundamentada basicamente na agricultura e
extrativismo, certamente tendera em aliviar a incidéncia de impostos sobre este
setor.

Neste sentido, a distribuicdo do valor adicionado pode ser entendida como
um medidor econdmico, possibilitando entender de diversas formas quais as
relacbes entre os setores da economia e também as tendéncias evolutivas

observadas nas analises temporais.

4.2 CONCLUSAO DA ANALISE DE DADOS

O valor adicionado, apresentado na demonstracdo do valor adicionado,
corresponde a uma informacdo de extremo valor. Produzido através de dados
contabeis empresariais, a amplitude da consolidagdo permite entender um universo
muito mais amplo que os limites empresariais.

Mesmo ndo causando surpresa, 0s percentuais de valor agregado
destinados aos impostos sdo exacerbados, sobretudo nos setores em que se exige
maior desenvolvimento profissional, como a industria por exemplo.

A remuneracdo do capital préprio deixa a desejar, fator que influencia
diretamente a decisdo de investidores estrangeiros, que muito colaboram no
desenvolvimento tecnol6gico do Brasil.

Na contramao desta tendéncia, as instituicdes financeiras sao remuneradas
em abundancia, fato medido pelo elevado nivel de juros adotados pela economia
financeira nacional, na tentativa de frear o consumo objetivando o controle da
inflacéo.

Tais afirmacdes confirmam a riqueza das informacbes econO6micas da

demonstracao do valor adicionado, que possibilitam um universo repleto de analises
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e constatacoes acerca da situagao financeira de uma entidade ou econémica de

uma nagao.
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5 CONSIDERACOES FINAIS E RECOMENDACOES

A demonstracao de valor adicionado € sem duvida uma das pecas contabeis
que melhor apresenta informagdes financeiras sob o enfoque econémico e social.
Por meio dela é possivel estabelecer diversas analises, que podem se limitar a uma
unica empresa ou abranger a economia de uma nagao, por exemplo.

Com base neste universo de possibilidades, a analise desses
demonstrativos remeteu ao entendimento da geracdo e distribuicdo do valor
agregado, salientando as sua origem e distribuicao.

Em se tratando da geracédo do valor agregado, pode-se observar que na
maioria dos casos sua origem € interna, ou seja, o valor recebido em transferéncia é
unanimemente inferior, conclusdo de que as atividades geram recursos suficientes
com a propria operagao.

Além da geracdo, a distribuicdo do valor adicionado permitiu que se
visualizasse de forma clara e concisa, que as empresas brasileiras destinam a
grande maioria de sua riqueza para o0 pagamento de impostos, taxas e
contribuicées. Em tempo, pode-se afirmar ainda que este cenario apresenta uma
evolucao positiva as entidades governamentais, favorecendo o aumento na
arrecadacgao.

Sendo o Brasil um pais de economia primaria, o setor econémico ligado a
agricultura e ao extrativismo é o menos taxado pelos impostos, remetendo o
incentivo governamental a estas praticas que visam segurar a economia nacional.

Ainda sobre a analise setorial, o setor primario também é o que mais
remunera, percentualmente, os seus colaboradores, seguido pelo setor terciario, que
se aproxima em termos de distribuicao de valor agregado entre o pessoal aplicado.

A utilizacdo da demonstragdo do valor adicionado em analises
macroecondmicas permite que sejam desenvolvidas politicas mais objetivas e
conseqlentemente mais eficazes ao desenvolvimento econémico, tecnoldgico e
industrial, possibilitando que a industria nacional tenha um enfoque voltado ao
processamento interno da producao basica gerada no pais.

O desenvolvimento industrial estabelece uma demanda por profissionais
mais qualificados, e conseguintemente acelera o processo de reeducacéao cultural do

pais, levando-o como um todo para o patamar de economia desenvolvida.
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Analises simples, entretanto, muitas vezes ignorada. A DVA ainda é uma
demonstracao obrigada apenas as companhias de capital aberto, porém, capaz de
tracar panoramas que atualmente sdo obtidos através de pesquisas economias e
geograficas com elevada demanda temporal e altos custos, subsidiados pelo
governo. Enquanto isso, este demonstrativo de facil acesso € utilizado apenas por
uma pequena parcela da populagdo que destina seus recursos extras sob a forma
de investimentos.

Além de entender a panorama nacional de geracao e distribuicdo de valor
adicionado, esta pesquisa reafirmou a necessidade de uma maior valorizagcdo da
DVA, dada riqueza de informacgdes e a facilidade de seu tratamento informativo que
nao se restringem aos limites empresariais, mas também a economia de um pais
como um todo.

E neste contexto que estudos acerca do valor adicionado vém ganhando
forca, reafirmando os valores contabeis embutidos em tais informacdes e

valorizando cada vez mais a profissao contabil.
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