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RESUMO

A formacdo dos futuros padres para a comunicacdo € um dos temas pertinentes
para a Igreja Catodlica no Brasil e no mundo. O objetivo deste trabalho foi discutir a
relevancia da comunicagdo e suas variaveis no processo formativo dos futuros
padres na Igreja Catdlica do Brasil. Paralelo a esse processo buscou-se
compreender como a Igreja Catolica pensa e desenvolve a formagéo dos presbiteros
no campo da comunicacédo, tendo em vista o processo de midiatizacdo da sociedade
atual. O sacerdote, ou presbitero €, por forca de oficio, um comunicador no espacgo
do sagrado. Ele é um importante agente social da comunicacdo e por isso necessita
de preparacdo e formacgéo que possibilitem contribuir no didlogo entre a fé crista e a
cultura contemporanea, cada vez mais midiatizada. Este trabalho apresenta uma
andlise dos principais documentos da Igreja Catélica a partir de 1936, que tratam da
formacéo para a comunicacdo além da andlise da Matriz Curricular de 60 cursos de
Filosofia e de 58 cursos de Teologia, presentes nos 18 Regionais da Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). Parte-se da hipétese de que a formacéao para
a comunicacdo ainda ndo € prioridade nos curriculos de Filosofia e Teologia e
constata-se a auséncia de uma politica educacional que contemple uma formacao
para os desafios atuais decorrentes de uma sociedade cada vez mais midiatizada. O
referencial tedrico leva em conta o préprio pensamento comunicacional da Igreja,
somado ao pensamento critico atual de autores que tratam da discussdo sobre o
processo de midiatizacdo da sociedade e da religido; de conceitos de cultura
midiatica e da compreensédo das influéncias das tecnologias digitais e conectivas em
relacdo ao modo de pensar e viver a fé crista.

PALAVRAS - CHAVE: Comunicac¢do. Formacao Presbiteral. Educac¢éo. Curriculos.



ABSTRACT

The formation of future priests for communication is one of the important themes for
the Catholic Church in Brazil and the world. The objective of this study was to
discuss the importance of communication and its variables in the training process of
future priests in the Catholic Church in Brazil. Parallel to this process, we worked out
how to understand the thinking of the Catholic Church and how it develops the
formation of priests in the communication field, looking at the media coverage of the
process of the present society. The priest is, by letter of strength, a communicator in
the sacred space. He is an important social agent of communication and therefore
requires preparation and training that enables him to contribute to the dialogue
between the Christian Faith and contemporary culture, which is increasingly
mediated. This paper presents an analysis of the main documents of the Catholic
Church since 1936, dealing with training for communication beyond an analysis of
Matrix Course of the 60 philosophy courses and 58 theology courses, present in 18
regional groups of the National Conference of Bishops of Brazil (CNBB). It starts with
the hypothesis that the training in communication is not still a priority in the curriculum
of philosophy and theology, and notes the absence of an educational policy that
includes training for the current challenges arising from an increasingly mediated
society. The theoretical framework takes into account the very communicative mind
of the Church, added to the current critical thoughts of the authors that deal with the
discussion of the mediatory process of society and of religion, and also of media
culture concepts and the understanding of the influences of digital and connective
technologies in relation to the way of thinking and living the Christian Faith.

Key-words: Communication. Formation Presbyteri. Education. Curriculum.
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1 INTRODUCAO

A formacado dos futuros sacerdotes € um dever e um direito exclusivo da
Igreja. Ela é responsavel pela formacdo de seus ministros; instruindo-os e
destinando-os a vida do ministério consagrado. Em diferentes periodos e contextos
historicos, a formacdo dos sacerdotes foi sempre um importante desafio para a
Instituicdo. Em cada contexto historico foram apresentando-se novas exigéncias,
impondo & Igreja a capacidade de adaptacdo ao processo formativo, mobilizando

Bispos, presbiteros e leigos.

De acordo com Gomes (2010, p. 95), a Igreja Catdlica “[...] desde a invencgao
da imprensa, passando pelo cinema, radio e televisdo, foi a primeira a utilizar os
recursos midiaticos no seu trabalho apostélico.” A partir do século XX a
comunicac¢do, muito mais do que em tempos anteriores, passou a ser um elemento
importante a ser considerada na missao pastoral da Igreja Catolica.

O censo anual realizado em 2011, com base no ano de 2010, sobre a Igreja
no Brasil, apontava para a existéncia de 276 Circunscricdes Eclesiasticas
(Dioceses), 10.720 pardquias, 22.119 padres, dos quais 14.091 séo diocesanos e
8.028 religiosos, 2.711 diaconos, 33.386 religiosas, além dos milhares de leigos que
Sao responsaveis por inumeras comunidades, inseridos em pastorais € movimentos.
Em 2000, eram 3.412 seminaristas menores e 5.247 seminaristas maiores™.

Segundo relatério do proprio Vaticano, em 31 de dezembro de 2013 a Igreja
Catdlica possuia 1,2 bilhdo de fiéis no mundo todo, com 412.236 padres e 5.104
bispos®. Na América Latina séo cerca de 483 milhdes de fiéis, representando mais
de 40% dos catélicos do mundo todo. No Brasil sdo aproximadamente 124 milhdes
de catélicos®.

Para Pedro Gilberto Gomes (2010, p. 114), o desenvolvimento das
tecnologias da comunicacéo, desde a criacdo da imprensa, com Gutenberg, sempre
despertou a preocupacdo da hierarquia catolica. Nos documentos do Magistério
(documentos produzidos por Papas, Bispos, individualmente ou em colegiado)

publicados a partir das primeiras décadas do século XX a comunicacdo midiatica

! http://www.ceris.org.br/antigo/pdfs/analise_censo_igreja_2011.pdf. Ultimo acesso em 15/12/2014.

2 https://www.rs21.com.br/?p=127097. Ultimo acesso em 15/12/2014.
®nhttp://noticias.terra.com.br/mundo/europa/renuncia-do-papaligreja-catolica-em-numeros-12-bilhao-
de-fieis-40-na-america-latina,d8908d780eb5d310VgnVCM3000009acceb0aRCRD.html.Ultimo acesso
em 15/02/2015.



http://www.ceris.org.br/antigo/pdfs/analise_censo_igreja_2011.pdf
https://www.rs21.com.br/?p=127097
http://noticias.terra.com.br/mundo/europa/renuncia-do-papa/igreja-catolica-em-numeros-12-bilhao-de-fieis-40-na-america-latina,d8908d780eb5d310VgnVCM3000009acceb0aRCRD.html
http://noticias.terra.com.br/mundo/europa/renuncia-do-papa/igreja-catolica-em-numeros-12-bilhao-de-fieis-40-na-america-latina,d8908d780eb5d310VgnVCM3000009acceb0aRCRD.html
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ganhou destaque no pensamento da Igreja e a formacdo dos sacerdotes para a
comunicacao aparece como uma nova opc¢ao de formacao presbiteral. Aos poucos 0
Magistério foi apresentando mudancas no entendimento do papel da comunicacéo, o
gue permite constatar a superacao da desconfianca, passando a aceitacdo. Denota-
se um processo de amadurecimento na compreensao da necessidade de um
modelo de comunicagdo que possibilitasse sempre mais o didlogo entre fé e cultura,
0 qué na atualidade contempla particularmente o campo das tecnologias digitais a
servico da comunicacao.

A necessidade de uma formacdo soélida para a comunicacdo foi um dos
temas que aos poucos foi despertando a discussao em varios documentos da Igreja.
Em 1936, na primeira enciclica do século XX que trata dos Meios de Comunicacéo,
o Papa Pio XI fez uma mencéo ao cinema.

A partir dai varios documentos papais, um Decreto Conciliar, documentos da
Congregacéo para Educacao Catolica, documentos da Conferéncia Episcopal latino-
americana (CELAM) e documentos da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil e
de outras ordens tiveram como tema a relacdo Igreja e comunicacao e a formacéao
para a comunicacao, inclusive para 0s que se preparam para o sacerdocio.

Pedro Gilberto Gomes (2010) destaca que nesses documentos eclesiais,
uma das preocupacdes que sempre moveu a Igreja a tratar da comunicacao foi a
educacdo. Uma educacdo que por vezes privilegiou o SABER, o FAZER, ou o
PENSAR, em diferentes estagios, a partir do século XX, colocando énfase nos
conteudos, nos efeitos ou no processo, respectivamente. (GOMES, 2010, p.131).

A formacdo para a comunicacdo dos futuros padres da Igreja Catélica no
Brasil apresenta-se aqui como objeto de estudo, partindo do pressuposto de que o
padre, ou presbitero, € um importante agente social da comunicacao na sua relagéao
com os diferentes segmentos da sociedade organizada e por isso merece ser levado
em consideragdo como um dos desafios atuais e pertinentes ao processo de
formacao.

Para o Papa Bento XVI, o sacerdote é constantemente desafiado ao uso
pastoral das midias digitais, frente ao contexto contemporaneo, que ele proprio
denomina ser uma era de convergéncia tecnoldgica. Por isso, ao dirigir-se aos
padres do mundo todo, em 2010, expressou sua preocupacdo e desejo em vé-los

inseridos no mundo das comunicagdes: “A vos, queridos Sacerdotes, renovo 0
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convite a que aproveiteis com sabedoria as singulares oportunidades oferecidas pela
comunicagcdo moderna.” (Bento XVI, 2010).

Por outro lado, constata-se que atualmente a sociedade passa por profundas
transformacdes em sua cultura. Autores utilizados nesta pesquisa como Pedro
Gilberto Gomes (2002; 2006; 2008; 2010; 2011), Joana Puntel (2008; 2010; 2011,
2012), Paulo Roque Gasparetto (2011) e Antonio Spadaro (2012) tratam do
processo de midiatizacdo da sociedade, das caracteristicas da cultura midiatica e da
constatacdo de que as tecnologias digitais, entre elas a internet, mudam o modo de
interacédo social das pessoas e despertam para um novo modo de ser, falar e viver,
acarretando mudancas no modo de expressar e viver a fé numa sociedade onde as
pessoas estao cada vez mais conectadas.

O desafio deste trabalho foi tentar compreender, no contexto atual, como se
apresenta a necessidade de um programa inovador e contextualizado de formacéao
para a comunicagdo, dos candidatos ao sacerddcio ministerial na Igreja Catolica do
Brasil. Torna-se possivel problematizar que nos dias atuais este € um desafio para a
Igreja Catdlica, uma vez que ao longo do seu processo de abertura a comunicacao,
nasceu a discussao a respeito da formacao para a comunicacao.

O obijetivo principal foi questionar e alcancar a relevancia da comunicacao e
suas variaveis no processo formativo dos futuros padres. A comunicacdo como
elemento articulador da sociedade desafia a propria Igreja, em seu modo de pensar
e compreender as manifestacdes de fé, inserida em um novo contexto existencial e
antropolégico. O modo de ser, pensar e agir reflete uma cultura que é cada vez mais
marcada pelas tecnologias digitais e conectivas, que caracterizam as principais
inovacdes da comunicacédo no inicio do século XXI.

E justamente neste contexto de significativas mudancas na sociedade
contemporanea que surge a preocupacao de analisar como a comunicacao esta
sendo inserida no processo de formacao presbiteral no Brasil. A partir de qual
perspectiva a Igreja esta pensando e desenvolvendo esta formagéo. De que forma e
a partir de qual modelo comunicacional a formagéao contempla a comunicagdo como
um dos principais elementos de articulagédo da sociedade?

Partimos da hipotese de que, embora evidente, nos documentos da Igreja, a
necessidade de formagdo para os presbiteros sendo esta uma das grandes
necessidades no inicio do terceiro milénio, por parte da Igreja, ainda ndo existe uma

politica educacional, que contemple uma formacdo para os desafios atuais
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decorrentes de uma sociedade cada vez mais midiatizada. Por isso a formacéo para
a comunicacao ainda ndo se constitui como uma prioridade.

A principal questdo discutida neste trabalho diz respeito a relevancia do
tema comunicacdo enquanto conteudo de formacdo para os futuros presbiteros da
Igreja Catdlica no Brasil? Subsiste/m outras questdes paralelas que transitam com o
tema central desta pesquisa que séo: a Igreja esta preparando seus padres para o
mundo das comunicacdes? E possivel identificar nas Diretrizes para a formagéo que
existem politicas educacionais que contemplem a comunicag¢do? A formacao para a
comunicagdo estd entre as prioridades curriculares nos cursos de Filosofia e
Teologia no Brasil, vigentes em 2013 e 2014? Qual a perspectiva em que a
comunicacao tem sido tratada no processo de formacé&o nos curriculos de Filosofia e
Teologia? A formacdo oferecida contempla os desafios atuais e as tecnologias
digitais? A busca por respostas plausiveis para estas questbes exige aprofundar o
pensamento da Igreja sobre a comunicacéo a partir do inicio do século XX.

A metodologia adotada foi bibliografica e documental que permite a
compreensao do processo de construcdo e do desenvolvimento comunicacional da
Igreja Catdlica, e a partir deste, a dimensao formativa para a comunicacdo. Segundo
Gaior (2008), tanto a pesquisa bibliografica quanto a pesquisa documental ocupam-
se com documentos. Para a autora (GAIOR, 2008, p. 156), “A pesquisa documental
assemelha-se muito a pesquisa bibliografica, tendo como Unica diferenca o tipo de
fonte pesquisada”. A pesquisa bibliografica contempla livros e artigos cientificos,
enquanto a pesquisa documental utiliza-se de documentos que ainda nao tenham
recebido tratamento analitico, que neste caso, € a matriz curricular e o plano de
ensino das disciplinas relacionadas a comunicacdo nos cursos de Filosofia e
Teologia, no Brasil.

Pedro Gilberto Gomes (2010) entende que ao tratarmos da relacéo Igreja e
Comunicacédo, deve-se evitar que uma determinada pesquisa se torne mera
descricdo do fenbmeno ou uma simples constatagdo empirica. Faz-se necessario
um estudo bibliografico que possibilite “[...] uma analise dos documentos ditos
candnicos, classicos, onde as Igrejas Cristas refletem sobre a comunicacéo e sua
importancia para as suas missoes, no sentido de recuperar as questdes teoricas de
fundo que cimentaram e nortearam os fundamentos destas reflexées.” (GOMES,
2010, p. 22).
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Sendo assim, a pesquisa bibliografica discorre sobre os documentos oficiais
da Igreja que tratam da comunicacao desde o inicio do século XX, permitindo situar
no préprio pensamento da Igreja a formacgéo para a comunicacdo como um desafio
sempre latente, pertinente e atual. Sdo estes documentos que tradicionalmente,
mais influenciam na elaboragdo das Diretrizes para Formacdo Presbiteral. A
pesquisa bibliografica, neste caso, possibilitou um contato com grande parte do
pensamento comunicacional da Igreja, escrito a partir do século XX nos documentos
oficiais (LAKATOS; MARCONI, 2003).

Por isto, este trabalho ndo se propde a estudar a histéria da comunicacgéo na
Igreja Catodlica do Brasil e muito menos a historia dos curriculos de Filosofia e
Teologia. Sdo levados em conta apenas os cursos de Filosofia e Teologia e os
planos de ensino das disciplinas de comunicacdo em vigéncia no periodo entre 2013
e 2014. (vide Apéndice A e Apéndice B).

O primeiro capitulo intitulado: A Igreja Catdlica e a Comunicacgao a partir do
século XX contextualiza o processo de constru¢cdo do pensamento comunicacional
da Igreja. Neste capitulo, através de diversos documentos oficiais da Igreja foi
analisado como a comunicagdo se tornou um tema relevante no pensamento da
Igreja Catolica a partir de 1936 quando o Papa Pio XI publicou o primeiro documento
do século XX (VIGILANTI CURA) que tratou de modo particular o cinema como um
importante meio de comunicacao a exercer influéncia sobre as massas.

A partir dai foram inGmeras Cartas Enciclicas, documentos do Concilio
Vaticano II; da Congregacdo para a Educacédo Catélica; do Pontificio Conselho para
as Comunicacdes Sociais, da Conferéncia Episcopal latino-americana (CELAM); da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) além das Cartas para o Dia
Mundial das Comunicacfes, desde 1976. Além do pensamento oficial da Igreja a
respeito da comunicacéo, destaca-se ainda a atitude de Bento XVI em utilizar a rede
social Twitter para comunicar-se com um maior e singular nimero de fiéis.

O segundo capitulo tem por finalidade situar o objeto desta pesquisa no
pensamento da Igreja desde o inicio do século XX: a formacgéo para a comunicacao
nos curriculos de Filosofia e Teologia. O objetivo € apresentar como a formacgao
para a comunicacao foi sendo despertada e concebida como uma necessidade ao
longo do processo de constru¢cdo do pensamento comunicacional da Igreja a partir

de 1936. Trata-se do pensamento oficial de Roma, dos Bispos da América Latina e
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da colegialidade dos Bispos Brasil (CNBB). Alguns dos documentos analisados no
capitulo anterior foram novamente objetos de analise neste capitulo.

Na segunda parte do segundo capitulo o corpus é composto por varios
documentos relacionados a formacdo nos Seminarios e Institutos religiosos no
Brasil. S&o documentos que exerceram e ainda exercem um significativo poder de
orientagdo e implantagdo dos modelos educacionais dedicados a formacao
presbiteral no Brasil. Estes documentos tornam-se referéncia na composicdo das
prioridades que compdem os curriculos académicos voltados para a formacéo
presbiteral no Brasil.

O terceiro capitulo apresenta uma analise descritiva do estudo empirico
realizado nos 60 cursos de Filosofia e 58 de Teologia em funcionamento no Brasil
entre 2013 e 2014 e que tem entre seus estudantes, candidatos ao sacerddcio.
Diante do objetivo deste trabalho em compreender a relevancia da comunicagao na
formacéo presbiteral, da existéncia ou ndo de uma politica educacional, justifica-se a
opcao por investigar todos os cursos identificados e ndo simplesmente efetivar uma
amostragem.

Os resultados da pesquisa documental com a Matriz Curricular e o plano de
ensino, associado ao contetdo dos dois capitulos anteriores, discutidos a partir do
referencial tedérico, possibilitam analisar concretamente como a formacédo para a
comunicacdo aparece nestas duas etapas do ensino superior, voltadas para a
formacdao presbiteral.

A fim de compreender de modo convincente a realidade formativa nestas
duas modalidades de cursos, pergunta-se pela influéncia ou ndo do Ministério da
Educacéo, dos carismas”® e até mesmo da localizacdo geogréfica dos cursos, bem

como sua relacdo com o carater publico ou privado do ensino.

* A palavra carisma vem do grego “charis” que significa graga e dom. A Igreja Catélica acredita que o
Carisma é uma Graca especial do Espirito Santo para o bem da Igreja. Ndo sao dons extraordinarios
reservados a alguns. Sao dons gratuitos do Espirito, bondade do Criador e ndo conquista por virtudes
ou méritos; sdo Uteis e necessarios as necessidades da Igreja e por isso colocados na dimensao do
servigo. Cada Congregacao, Instituto de Vida Consagrada ou Ordem Religiosa assume o Carisma de
seu Fundador (a). Exemplo: os Franciscanos vivem o carisma de seu fundador Francisco de Assis
que procurou seguir Jesus Cristo pobre, humilde e crucificado; os sacerdotes diocesanos assumem o
carisma do pastoreio, seguindo Sdo Jodo Maria Vianney, patrono de todos os parocos e sacerdotes,
que se destacou como modelo de pastor; as irmds, irmdos e sacerdotes paulinos, seguem o carisma
de seu fundador Pe. Alberione que inspirado no Apostolo Paulo assumiu a missdo de anunciar Jesus
por meio da imprensa, buscando viver e anunciar a Palavra com a comunicag¢do. Outros tantos
carismas contemplam as criangas, os jovens, os doentes, os estrangeiros, a educacéo, etc.
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Estes elementos caracterizam influéncias significativas capazes de
influenciar positiva ou negativamente as Instituicbes responsaveis pelos cursos
guando estas organizam a Matriz Curricular? Trata-se de um passo importante para
gue pudéssemos levar em conta a hipétese inicial da pesquisa: de que apesar do
processo de abertura da Igreja em seu modo de entender a comunicagcdo no
processo formativo para a vida presbiteral no Brasil a comunicagdo ainda néo é
prioridade mediante uma politica educacional capaz de contemplar uma formacéao
para os desafios atuais decorrentes de uma sociedade cada vez mais midiatizada.

O referencial teérico ja apresentado anteriormente foi utilizado para uma
analise documental, tanto do pensamento da Igreja, como também dos curriculos de
Filosofia e Teologia e para compreender como a formacédo discutida, desejada e
problematizada na constru¢cdo do pensamento comunicacional da Igreja acontece de

modo concreto da dinamica formativa.
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2 A IGREJA CATOLICA E A COMUNICACAO A PARTIR DO SECULO XX

O desenvolvimento das tecnologias da comunicacdo, desde a criacdo da
imprensa, com Gutemberg, sempre despertou a preocupacdo da hierarquia catélica
(GOMES, 2010, p. 114). A Igreja Catdlica, “[...] desde a inven¢do da imprensa,
passando pelo cinema, radio e televisdo, foi a primeira a utilizar os recursos
midiaticos no seu trabalho apostdlico.” (GOMES, 2010, p. 95).

Este primeiro capitulo apresenta o processo de construcdo do pensamento
comunicacional da Igreja Catdlica a partir de 1936. O texto expbe: O contexto
eclesial ao final do século XIX e inicio do século XX; A comunicacdo no pensamento
de Pio Xl e Pio XlI; O Concilio Vaticano Il e a nova relacdo Igreja-Comunicacéo; O
pensamento comunicacional no Pdés-concilio; A Comunicagdo nas Mensagens do
Dia Mundial das comunicac¢des; A Comunicacao Social nos documentos do CELAM;
A Compreensdao e orientacdo a partir da CNBB. Conclui falando do Papa no Twitter

e os desafios da Igreja junto as Redes Sociais.

2.1 Contexto eclesial no final do século XIX e inicio do século XX.

No século XX foram inUmeras as conquistas e acontecimentos da civilizacao
que influenciaram também no contexto eclesial: a invencdo da camera fotografica
(1900), a invencdo do Radio (1901) e do Telégrafo (1901), a Primeira Guerra
Mundial (1914-1919), a Revolucdo Russa (1917), a ascensdo de Mussolini na Italia
(1925), a invencéo da televisdo (1926), a Crise da Bolsa de Nova York (1929), o
governo aleméao de Hitler (1933), a Guerra Civil na Espanha (1936-1939), a Segunda
Guerra Mundial (1939 — 1945), o primeiro computador (1944). Ao longo do século
aconteceram ainda as conquistas feministas, os avancos da biotecnologia, da
industria farmacéutica e as tecnologias da informacéao.

Segundo Vitor Feller (2014, p. 25), “Na segunda metade do segundo milénio,
dos anos 1500 até o Concilio Vaticano Il, houve um movimento progressivo de
fechamento da Igreja e, por reacdo, um insistente e desafiador movimento de
reforma”.

Para ele, a Igreja deixou de, “[...] enfrentar e resolver os desafios lancados

pela Reforma e pelo lluminismo”, que criticavam e contestavam seu apego e por isso
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foi distanciando-se do mundo e ao mesmo tempo “[...] afirmando-se como sociedade
perfeita, com leis, estruturas e quadros proprios, em competicdo com o mundo.”
(FELLER, 2014, p. 25). Com este pensamento, a Igreja passou a ver a modernidade
como um movimento desafiador e a0 mesmo tempo desagregador dos valores da
dindmica eclesial.

Rodrigo Coppe Caldeira (2011, p. 16) destaca que a reacdo da Igreja foi
ainda maior a partir do século XIX quando ela “[...] passou por um processo de
fechamento em si mesma e de uma afirmacdo dos valores cristdos frente a
sociedade moderna que questionava suas bases” e observa ainda que desde o
século XVI a Igreja sentiu-se ameacada por varios acontecimentos como a Reforma
Protestante, o lluminismo, a Revolu¢do Francesa e para proteger-se passou a
condenar tudo quanto poderia ameacar seu poder simbolico e temporal.

Contudo € no século XIX que se percebe “[...] um pensamento catdlico
profundamente oposicionista a modernidade” (CALDEIRA, 2011, p. 27), onde
passam a coexistir na Igreja duas formas de se compreender a missédo da instituicao
no mundo. De um lado os catdlicos liberais ou progressistas, que defendiam o
dialogo e a ideia de que a Igreja deveria abrir-se ao mundo, de outro lado os
catéllicos conservadores e antimodernos, que defendiam a ideia de condenacao e
afastamento do mundo. Ambos colocam uma mesma questdo: como a Igreja deveria
reagir frente @ modernidade (CALDEIRA, 2011).

Segundo Caldeira (2011) de um lado estavam aqueles que aceitavam e
entendiam positivamente 0s muitos caminhos abertos pelos novos tempos
modernos, desafiando a Igreja a abrir-se e adequar-se ao tempo presente. De outro,
uma compreensao negativa com respeito a tudo que se sucedia, criando, inclusive,
uma compreensao demoniaca.

Caldeira destaca ainda que neste periodo, a Igreja “[...] cerrou-se cada vez
mais em seus muros como tentativa de contencdo do avassalador movimento de
critica ao seu poder temporal, e logo, posteriormente, aos temas centrais de sua

tematizacdo teoldgica.”

Tanto na sua relagdo com o mundo como também nas
relacbes internas, entre hierarquia e laicato, prevalecia a compreensdo de uma

Igreja imperial, piramidal, monarquica, hierarquica, clericalista, juridicista,

® Entrevista com Rodrigo Coppe Caldeira sobre a Igreja Catélica encontrou o seu papel no século XX.
Disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/41667-a-igreja-catolica-encontrou-o-seu-papel-
no-seculo-xx-a-atualidade-do-vaticano-ii-entrevista-especial-com-rodrigo-coppe. Ultimo acesso em
13/11/2014.



http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/41667-a-igreja-catolica-encontrou-o-seu-papel-no-seculo-xx-a-atualidade-do-vaticano-ii-entrevista-especial-com-rodrigo-coppe
http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/41667-a-igreja-catolica-encontrou-o-seu-papel-no-seculo-xx-a-atualidade-do-vaticano-ii-entrevista-especial-com-rodrigo-coppe
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institucional, na defensiva do mundo, essencialista (fora dela ndo ha salvacéo),
eclesiocéntrica (preocupada somente com a ortodoxia e a disciplina moral). Para
José Marques de Melo (2005, p. 24) “Esse comportamento verticalista, autoritario,
inibidor, marca igualmente a atitude da Igreja diante dos instrumentos de reproducéo
simbdlica: a imprensa, o cinema, o radio, a televisao”.

Os papas Leéo Xlll (1878 -1903), Pio X (1903-1914), Bento XV (1914-1922),
Pio X1 (1922-1939) e Pio XII (1939-1958), que dirigiram a Igreja do final do século
XIX até a metade do século XX foram resistentes a modernizacdo, porém
procuraram integrar principios e valores do mundo moderno que consideravam
compativeis com a ortodoxia catolica. Esta postura cautelosa e defensiva da Igreja
permite compreender atitudes como o repudio a determinados principios da
modernidade, o desafio em lidar com o processo de modernizacdo da sociedade e o
excessivo cuidado com a penetragdo dos valores modernos na Igreja. (MENOZZI
apud CALDEIRA, 2011, p. 62-65).

Deve-se levar em consideracdo este contexto a fim de uma melhor
compreensao do processo de construcdo da relacdo Igreja-Comunicacdo e o
despertar do pensamento comunicacional catdlico sobre a formagéo presbiteral para
a comunicacdo no Brasil a partir do século XX. Neste capitulo apresenta-se o
desenvolvimento do pensamento comunicacional da Igreja desde 1936.

O primeiro documento aqui analisado € a Enciclica Vigilante Cura do Papa
Pio Xl, de 1936, por ser o primeiro documento da Igreja a tratar especificamente da
comunicagdo no século XX (DARIVA, 2003, p. 19 - 32), embora o Papa opte por
referir-se exclusivamente ao cinema.

Entre os demais documentos examinados estdo, aqueles publicados pelos
Papas Pio XlI (1957), Paulo VI (1971 e 1973), Jodo Paulo Il (1988, 1990, 1992) além
da Mensagem anual para o Dia Mundial das Comunica¢bes dos Papas Paulo VI,
Jodo Paulo Il, Bento XVI e Papa Francisco; o Decreto Inter Mirifica do Concilio
Vaticano 1l (1963); os documentos do Pontificio Conselho para as Comunicac¢des
Sociais (2000, 2002); os documentos da Conferéncia Episcopal Latino-Americana —
CELAN (1955, 1968, 1979, 1992 e 2007) e da Conferéncia Nacional do Bispos do
Brasil (CNBB).
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2.2 A Comunicagéo no pensamento de Pio Xl e Pio XIi

A Carta Enciclica Vigilanti Cura do Papa Pio Xl, de 29 de junho de 1936,
refere-se ao cinema, evidenciando os valores e as oportunidades deste moderno
meio de comunicacdo. O papa dirige-se inicialmente a hierarquia eclesiastica dos
Estados Unidos e depois aos bispos de todo o mundo, sendo assim a primeira vez
em que a hierarquia catdlica foi despertada para o problema do cinema, abordado
isoladamente dos demais meios, como tecnologia de comunicacéao.

No documento o Papa expressa sua gratiddo a hierarquia norte-americana e
a todos os colaboradores por terem criado a “Legiso da Decéncia®, que tinha como
finalidade combater e minimizar a influéncia dos filmes que eram produzidos naquela
época e que tinham conteudos moralmente prejudiciais.

Em sua doutrina, a enciclica reforca a importancia e o poder do cinema,
assistido diariamente por milhdes de pessoas, porque fala por meio da imagem
projetada na tela como também pela popularidade do espetaculo cinematogréafico e
pelas circunstancias que o acompanhavam.

Com isso, entende que € necessério vigiar e trabalhar para que o cinema
nao se torne escola de corrupcdo, com sua licdo de coisas que ensinam tanto para o
bem como para o mal. Prima pelo cinema moral e educativo, cuja obrigacao
compete aos bispos e a todos os homens honestos. Como consequéncias praticas,
o documento aponta a vigilancia nos padrdes da producao, elevando o cinema aos
fins da educacédo e as exigéncias da consciéncia cristd. Defende ser uma obrigacéo
moral dos bispos “[...] preocupar-se com todas as formas de honesta e sa
recreacdo.” (P10 Xl, 1936, n°40).

O Papa destaca ainda a necessidade de que nas dioceses e paroquias
fossem criados Secretariados como 6rgdos permanentes de revisao e que deveriam
“[...] ter a guia e assisténcia dum sacerdote escolhido pelos bispos.” (P10 Xl, 1936,
n° 52).

Soares (1998, p. 80), em sua obra “Do Santo Oficio a Libertagdo”, opina que
a Enciclica Vigilanti Cura “antes de ser um documento doutrinario, foi uma ‘ordem do

dia’, ditada por um comandante-chefe” (1998, p. 80) e destaca que “O papa Pio Xl

6 Surgida nos Estados Unidos e formada por um grupo de padres e leigos, por volta de 1930, com a
finalidade de combater, de maneira criativa, a producdo de filmes moralmente prejudiciais. (GOMES,
2010, p.115)
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interessou-se pessoalmente pela introdu¢cdo do Cinema na sociedade, ao criar em
1928, a OCIC — Organizagao Catdlica Internacional do Cinema” (SOARES, 1988, p.
78). Para Soares (1988, p. 80), Pio Xl reconhece a idoneidade da comunicacao, sua
ambivaléncia cultural e moral, a existéncia de uma producéo que é alternativamente
boa, mas ao mesmo condena a possivel imoralidade do cinema.

Embora reconheca as muitas qualidades e o grande papel do cinema na
sociedade, Pio Xl denuncia o mal e os perigos apresentados em muitos filmes,
recomendando cautela, sem que isso demonstrasse uma Vvisdo pessimista. Gomes
(2010, p. 115) admite compreender nesta atitude da Igreja certa censura e ao
mesmo tempo uma acdo que buscava influenciar e direcionar os filmes segundo
aquilo que a propria Igreja entendia ser bom e positivo.

A segunda Enciclica que discutiu a comunicag¢do no século XX foi Miranda
Prorsus do Papa Pio Xll, publicada em 1957. Para Soares (1988, p. 86), ela
‘representa a primeira grande sintese da doutrina da Igreja Catdlica sobre a
Comunicacao Social”’. Para ele, onde o cinema, o radio e a televisdo foram tratados
todos pela denominacdo comum de a “comunicacao” (1988, p. 87). O que demonstra
que ao tratar do cinema, do radio e da televisdo como meios eletrénicos, Pio XlI
demonstrou um grande interesse pela comunicacdo. Para Puntel (2010), o Papa
demonstra interesse com a comunicacdo ndo somente com a publicacdo desta
enciclica, mas em seus mais de 60 discursos e textos variados sobre diferentes
areas e questdes de interesse da comunicacéao social.

Em Miranda Prorsus, “[...] 0 papa mostra uma grande capacidade de analise
e uma postura positiva com relacdo aos meios eletronicos, o seu potencial e as
exigéncias pastorais que deles derivam.” (DARIVA, 2003, p. 33). Neste documento a
Igreja, pela primeira vez, deu boas-vindas aos meios de Comunicacéo, acolhendo as
tecnologias emergentes como dons de Deus. Ao referir-se aos desenvolvimentos
futuros, apresenta com clareza a analise tanto dos efeitos como também das
consequéncias que 0s meios eletronicos trariam para a pastoral da Igreja, sendo um
dos textos inspiradores na fase de preparagao (1960 -1962) e elaboracdo do
documento Inter Mirifica no Concilio Vaticano I, publicado em 1963. (DARIVA, 2003,
p. 34).

A constatacdo do pontifice era que o cinema, o radio e depois a televiséo,
estavam manifestando um poderoso influxo no modo de pensar e agir dos individuos

e comunidades ao longo do século. A comunicacdo com suas tecnologias
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comunicacionais deveria estar a servico dos valores humanos e culturais que
enriquecem a vida do ser humano.

O papa condena o uso da comunicacdo apenas para interesses politicos e
econdmicos por entender que desta maneira ela gera sempre mais dominacéo e néo
presta servigco a liberdade, a verdade e ao bem comum. Diante disso a Igreja que se
entendia superior a todos os demais e detentora do encargo de transmitir aos
homens uma mensagem universal de salvacao passa a interessar-se pelos meios de
difusdo, como instrumentos de evangelizacao. (Pio Xll, 1957, n° 6).

O Papa Pio Xll cobrou da autoridade civil a obrigacéo de vigiar os meios de
comunicacao social a fim de salvaguardar a moralidade publica, por entender que o
cinema, o radio e a televisdo ndo sdo simples meios de lazer e distracdo. Sao meios
de transmisséo de valores humanos e espirituais, podendo constituir-se uma nova e
eficaz forma de promover a cultura no seio da sociedade moderna e por iSso sua
finalidade deve estar a servigo da verdade e do bem (PI1O XII, 1957, n°42-44).

O documento reconhecia que apds 60 anos de sua inven¢ao, 0 cinema se
tornaria um dos mais importantes meios de expressdo que fascinava o mundo
moderno e que seria possivel torna-lo “[...] instrumento positivo de elevacéo,
educacdo e melhoramento.” (PIO Xll, 1957, n® 75). O radio, embora ndo dispusesse
da riqueza de elementos espetaculares do cinema, estava presente em tantos
ambientes e casas e foi logo assumido como um importante instrumento pastoral.

A Rédio Vaticano, inaugurada pelo Papa Pio Xl em 12 de fevereiro de 1931,
€ citada em sua busca constante de ampliacdo e aperfeicoamento, como
encorajamento e apoio as emissoras catolicas de radiodifusdo (PIO XlI, 1957, n°
130).

Neste documento o Papa destaca a influéncia da televisdo sobre a familia e
sobre os jovens (PIO XlI, 1957, n°® 139-150). Pio Xll destaca ainda a falta de
discricdo e prudéncia quanto ao uso da televisédo (1957, n° 143); e convida todos os
catélicos, o clero e as Ordens Religiosas para dominarem a nova técnica, a fim de
colaborar no aproveitamento das riquezas espirituais (PIO XII, 1957, n° 145).

A televisdo, neste tempo, atingia um surpreendente desenvolvimento,
marcando um importante estagio da humanidade e assumindo muitas prerrogativas
do cinema, porém, dirigindo-se ao homem no interior de sua propria casa. Uma
exortacao é feita quanto a intimidade da familia, advertindo que seus membros nao

deveriam ser dominados pela fascinacdo da nova técnica.
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Na compreensdo de Marques de Melo (2005, p. 25), estes dois documentos
ainda estdo situados na fase em que a Igreja demonstrou uma aceitacao
desconfiada em relacdo aos novos meios de comunicacdo. Periodo em que a Igreja
exercitou uma postura de controle pela vigilancia em relacdo a imprensa e demais
instrumentos que surgiram como o radio, o cinema e a televisdo. Desafiada pelas
significativas mudancas na sociedade a Igreja passou a uma atitude de maior
aceitacdo, mesmo que receosa, em relacdo aos meios eletrénicos.

Na avaliacdo de Soares (1988, p. 91) “[...] Pio Il atribuia uma hipoteca social
ao uso dos meios de comunicacdo: ou se colocam a servico do que a Igreja

denomina como ‘verdade’, ‘justica’, ‘decéncia’ ou ndo tém direito a existéncia.”

2.3 O Concilio Vaticano Il e a nova relacéo Igreja-Comunicacgao

Com a morte de Pio XllI, depois de um conclave de quatro dias, foi eleito
Papa Angelo Giusseppe Roncalli, em 28 de outubro de 1958. Pio Xl e Pio Xl ja
haviam pensado em um novo concilio, porém este ndo fora convocado. No dia 25 de
janeiro de 1959, na Basilica de Sdo Paulo, em Roma, Jodo XXIII anunciou a
realizacdo de um novo Concilio universal para a Igreja.

Em junho de 1959, foi enviado aos bispos de todo o mundo (quase trés mil),
aos superiores das varias ordens e as universidades e faculdades catodlicas, o
convite para que estes apresentassem propostas para os futuros trabalhos em
preparacao ao concilio.

A preparacdo teve inicio em 1960 com a publicacdo do motu préprio
Superno Dei nutu, pelo Papa Jodo XXIIl, que desejava uma Igreja mais proxima do
homem e de suas angustias, com uma linguagem inteligivel ao homem moderno.
Por isso o Concilio Vaticano Il ndo foi convocado para definir questbes de fé e
costumes e nem mesmo para combater possiveis situacdes cismaticas, mas para
ocupar-se do testemunho da Igreja no mundo moderno (CALDEIRA, 2011).

O fato € que a Igreja vivia a mais de um século um processo de acomodacao
ao mundo moderno. Jodo XXIIl desejou levar a Igreja a uma visdo positiva da
contemporaneidade e ao mesmo tempo sonhava com uma postura de dialogo em
relacdo ao mundo moderno. O Concilio, em sua convocacdo, preparacao e

desenvolvimento, trouxe uma grande influéncia de Jodo XXIll no modo de pensar a
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Igreja na sua relacdo com o mundo. Todavia, nem todas as suas aspiracoes
receberam a devida atencdo e centralidade nos documentos conciliares. O papa
propés ao Concilio trés grandes temas: a abertura ao mundo moderno, a unidade
dos cristaos e a Igreja dos pobres.

Em relagdo ao modelo eclesial dominante nos séculos anteriores
evidenciam-se alguns aspectos importantes: passou-se de uma compreensédo de
Igreja que era Sociedade Perfeita para uma Igreja Mistério; de uma visédo
essencialista a uma visdo histérico-salvifica da natureza da Igreja; de uma Igreja
como Instituicdo hierarquica, juridica, apenas, para a Igreja de carismas e
ministérios, uma Igreja Povo de Deus; passou-se de um modelo de uma Igreja
centrada em si mesma (eclesiocentrismo) para um modelo de Igreja cujo centro é
Jesus Cristo (cristocentrismo); de uma postura que privilegiava a visibilidade da
Igreja para uma maior visibilidade do Reino de Deus; passou-se de uma Igreja que
priorizava uma visdo apologética para uma Igreja de visdo ecuménica, dialégica; de
uma Igreja-voltada-para-si para uma Igreja voltada para o mundo; de uma Igreja em
conflito e confronto com o mundo para uma Igreja em dialogo com ele; de uma Igreja
autossuficiente, senhora de si, simplesmente mestra, para uma Igreja servidora,
solidaria, mae e discipula. O Concilio Vaticano Il permitiu a Igreja o esforco em
superar a dicotomia sagrado e profano. E isto permitiu até mesmo uma nova
compreensao em relacdo ao mundo das comunicag¢des (CALDEIRA, 2011; FELLER,
2014).

Com o inicio dos trabalhos do Concilio Vaticano Il em 1962, a comunicacao
seria discutida pela primeira vez pela Igreja Catdlica com representacdo universal. O
decreto conciliar Inter Mirifica foi 0 segundo documento a ser aprovado no Concilio
em 04 de dezembro de 1963. Por se tratar de um decreto sobre os meios de
comunicacao social, expressa a aceitacao oficial da Igreja em relacdo aos mesmos,
cuja utilizacéo, se constitui um direito e também uma obrigacdo a propria Igreja. Inter
Mirifica inaugura uma nova compreensdo da comunicacdo por parte da Igreja,
caracterizada pelo FAZER, onde os meios de comunicagao deveriam ser utilizados

para propagar a fé crista.

A Igreja, pois, compete o direito natural de usar e de possuir todos o0s
instrumentos desta ordem, enquanto sejam necessarios ou Uteis para a
educacdo cristd das almas e sua salvacdo; compete, pois, aos pastores
sagrados o dever de instruir e de governar os fiéis de modo que estes,
servindo-se dos ditos instrumentos, atendam a sua propria perfeicdo e
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salvacdo, assim como a de todo o género humano. (INTER MIRIFICA,
1963, n° 3).

Tanto os leigos como o clero, recebem pela primeira vez uma orientacéo
oficial quanto ao uso dos meios de comunicacéo social. O texto foi aprovado por
1598 votos favoraveis e 503 contrarios, sendo o documento conciliar que recebeu
maior numero de votos contrarios (PUNTEL, 2011, p.226-227). O que pode indicar
que o documento nao fora discutido o suficiente a fim de possibilitar um
amadurecimento a respeito da comunicagdo e ao mesmo tempo aponta para o que
se pode chamar de resisténcia, indiferenca quanto a comunicacdo no ambito
eclesial.

Para Soares (1988, p.105) Inter Mirifica foi um divisor de &guas na
compreensao da comunicagdo, possibilitando indmeros avangos: a comunicagéo
ganhou cidadania e interdependéncia na Igreja; a Igreja reconheceu a sociedade o
direito a informacao; afirmou que a formacao para uma reta opinido publica é dever
de todos; tratou da escolha pessoal e livre dos contetdos e ndo apenas defendendo
a proibicdo e a censura; os meios deixam de ser entendidos apenas como subsidios
acessorios e passam a ser vistos como instrumentos indispensaveis a Igreja.

Gomes (2010, p. 119) lembra que o Concilio usou a expressao
“‘comunicagao social” com a finalidade de superar uma mentalidade meramente
técnica que as expressdes, meios audiovisuais, técnicas de difusdo, mass media e
comunicacdo de massa, pareciam reforcar. O documento refere-se a todas as
tecnologias de comunicacdo e a0 mesmo tempo apresenta um novo conceito de
tecnologia que esta para além da técnica. Isto permitiu pensar a comunicacdo como
um processo humano.

Pessinatti (1998) ao tratar das politicas de comunicacéo da Igreja no Brasil,
reforca o que disse Dom Eugénio de Araljo Sales — bispo, membro da equipe que
elaborou o documento Inter Mirifica: “a Igreja [...] ndo perdeu o bonde da historia na
area da comunicacédo. Ela poderia ter embarcado melhor. A Igreja embarcou tarde,
mas embarcou.” (PESSINATTI, 1998, p. 227).

Como atitude pratica, o decreto conciliar criou o Dia Mundial das
Comunicagbes com a finalidade da oracao, reflexdo, discusséo quanto aos deveres
em relacdo as questbes da comunicacdo e propds também a criacdo de um
secretariado mundial especializado, instituido posteriormente pelo papa Paulo VI,
em 1964. (GOMES, 2010, p. 119). Além disso, o direito a informacéo foi a grande
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contribuicdo de Inter Mirifica e um dos grandes avancos conciliares. Ao defender o
direito a informacgéo e a escolha livre e pessoal, os padres do Concilio condenaram
ao mesmo tempo a censura e a proibicédo, iniciando uma fase de aceitacéo positiva
dos meios de comunicacao. (INTER MIRIFICA, 1963, n° 9)

A partir do concilio, a comunicacdo passou a ser entendida como um
caminho pastoral para a Igreja. Tanto o clero, quanto o laicato foram convidados a
empregar os instrumentos de comunicacdo no trabalho pastoral. Aléem disso, a
insisténcia em uma nova orientacdo pastoral sobre a comunicacéo permitiu que em
1964 o Papa Paulo VI criasse uma Comissao Mundial para as comunicagdes, que
passou a chamar-se Pontificio Conselho para as Comunica¢es Sociais.

Embora Inter Mirifica represente um grande passo da Igreja em relacao a
comunicacao, Puntel (2010, p.45), admite que infelizmente os bispos olharam mais
para o passado do que para o futuro; olharam mais para a prépria Igreja do que para
a sua relacdo com o mundo. Segundo ela, o Decreto “N&o aproveitou as realizagbes
criativas do profissionalismo e da pratica secular em comunicacdo de massa. Ao
contrario, aborda preconceitos catélicos ultrapassados e preocupa-se mais com a

Igreja do que com a cristandade em geral’.

2.4 O pensamento comunicacional pés-conciliar

No pos-concilio, o primeiro grande documento a tratar dos meios de
comunicacdo social foi a Instrugdo Pastoral Communio et Progressio, de Paulo VI,
publicado em 1971, que tratou dos meios de comunicacao na sociedade e também
da formacao, oportunidades e obrigacdes a serem oferecidas aos comunicadores.
Discutido desde 1967, recebeu ao longo de seu processo de elaboracdo mais de
800 propostas de alteracdes e corregoes.

O documento foi aprovado e assinado pelo Papa Paulo VI, em 21 de janeiro
de 1971. Segundo Gomes (2010, p. 120), € considerado um dos documentos mais
positivos da Igreja sobre a comunicacdo. O texto ndo inicia apresentando os direitos
e deveres da Igreja como aconteciam com 0s documentos anteriores. Esta Instrucéo
apresentou uma maior abertura ao didlogo e expressava a preocupacdo em voltar-

se para a responsabilidade pessoal, aléem de contemplar os novos desafios e a
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capacidade que os meios possuiam. Admitia a ideia de que tais meios pudessem
contribuir para o progresso da humanidade.

Pelo longo periodo de discussao e elaboracdo do documento e por estar sob
a responsabilidade da Comissdo Pontificia das Comunicacfes Sociais, esta
Instrucdo pastoral ndo traduz o pensamento de uma sO pessoa como acontecem
com uma Enciclica ou exortacdo Apostolica.

Para Noemi Dariva (2003, p. 82), esta Instrucdo Pastoral pode ser
considerada como a Magna Carta da comunicacdo cristd, sobretudo pela
aproximacéao positiva que faz entre a comunicacéo e a Igreja; uma aproximacao que
ao mesmo tempo é profissional e concreta, ndo tendo a pretensao de ser a palavra
final da Igreja sobre o assunto e ao mesmo tempo demonstra confianca e
entusiasmo em relacdo ao presente e ao futuro das comunicacbes. Para Puntel
(2010, p. 47), este também foi o mais avancado documento da Igreja sobre a
comunicacdo até este periodo, demonstrando esperanca e otimismo e superando a
visdo um tanto moralizante e dogmatica dos documentos anteriores.

Neste documento as comunicac¢des sociais sdo entendidas como fatores
importantes do progresso humano, uma vez que sédo capazes de reunir oS homens
de nosso tempo como que em uma mesa-redonda, motivados pelo convivio fraterno
e a acdo comum, derrubando as barreiras que o espaco e o tempo levantaram entre
os homens. Neste sentido, “[...] a midia ndo é mais vista como um perigo, mas como
uma forca benéfica.” (PUNTEL, 2010, p, 49).

Os Meios de Comunicacdo Social sdo compreendidos pela metafora de uma
“praca publica”, onde as diferentes opinibes, expressas e confrontadas entre si,
enriguecem e contribuem para o progresso da vida social, sendo canais de
informacédo sobre a mentalidade do homem moderno, destacando-se, entre outros, o
papel primordial dos comunicadores em recolher, elaborar e divulgar opinides, com
juizo critico e livre. (PAULO VI, 1971, n° 24 - 27).

Outro aspecto importante a ser destacado neste documento diz direito a
informagéo e ao direito de informar. O homem moderno necessita de informagao
completa, honesta e precisa, a fim de poder situar-se nas continuas vicissitudes do
mundo em que vive. (PAULO VI, 1971, n° 33). O direito de informar compreende o
homem como sujeito e ndo como um simples objeto da comunicagéo. Este modo de

entender o receptor ndo simplesmente como objeto marca um grande avanco nao
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apenas no pensamento da Igreja, como também um elemento central no paradigma
comunicacional na passagem do século XX para o século XXI.

O documento ressalta também que aqueles que tém, por profissdo, o dever
de informar, desempenham um importante e duro trabalho, nem sempre
compreendido por aqueles que desejam ocultar a verdade. Ao mesmo tempo em
gque os meios de comunicacdo sao uma novidade para a humanidade de hoje,
dirigindo-se simultaneamente a um incontavel niumero de pessoas, estes tém o
poder de enriquecé-la ou empobrecé-la e por isso devem estar a servi¢co da verdade.
(PAULO VI, 1971, n° 53).

Outra ideia presente no documento € a compreensao de que “Os meios de
comunicacao social contribuem para o progresso de toda a sociedade.” (PAULO VI,
1971, n° 84). Por isso “[...] deve haver leis que protejam a liberdade de expresséo e
o direito a informacdo, contra toda forma de pressdo econdmica, politica ou
ideologica.” (PAULO VI, 1971, n° 87). A liberdade de expresséo € defendida como
um valor inalienavel, desde que esteja dentro dos limites da moralidade e do bem
comum.

Segundo o documento, a Igreja reprova e denuncia toda espécie de
violéncia exercida contra jornalistas e repOrteres que arriscam suas vidas para
cobrirem conflitos e fatos que perturbam e angustiam a consciéncia humana. Ao
falar da contribuicdo dos catdlicos junto as comunicacdes sociais, 0 texto destaca
gue esta € uma missdo de bispos, sacerdotes, religiosos e leigos e que todos sao
convidados a participar da imprensa escrita, radiofonica e televisiva. Contudo aos
que usam os meios, o documento adverte “[...] a linguagem na radio ou na televisao
nao pode ser um decalque da linguagem dos pulpitos.” (PAULO VI, 1971, n® 128).

Soares (1988) considera que a Igreja permaneceu em sua Visdo
instrumentalista da comunicacdo, embora tenha se liberado de um moralismo
rancoroso, reafirmado a liberdade humana e ao mesmo tempo tenha procurado
guestionar-se sobre sua presenca no mundo dos modernos instrumentos. Para o
autor, Communio et Progressio “[...] deixou um legado de generosa abertura para os
meios de comunicacdo mantidos pela sociedade e uma desconfiangca para como 0s
meios proprios e seus profissionais.” (SOARES, 1988, p. 118).

Dois anos depois o Papa Paulo VI publicou em 08 de dezembro de 1973 a
Exortagdo Apostolica Evangelii Nuntiandi, sobre a Evangelizacdo no mundo

moderno, em comemoracdo ao décimo aniversario da conclusdo do Concilio
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Vaticano Il. Ndo se trata de um documento especifico sobre a comunicacao.
Contudo, ao falar dos meios e métodos de evangelizagdo, considera que “[...] ndo se
deve esconder a importancia das vias e dos meios da mesma evangelizacdo.”
(PAULO VI, 1973, n° 40).

Ganha destaque a comunicagdo enquanto pregacao. Esta é indispenséavel e
por isso deve ser viva, ser a proclamacdo verbal de uma mensagem, ser
evangelizadora, superando “O cansaco que hoje provocam tantos discursos ocos.”
(PAULO VI, 1973, n°42).

Quanto a utilizagdo dos Meios de Comunicacdo, o Papa entende que a
Igreja viria a sentir-se culpavel diante do seu Senhor, se ela ndo langasse méao
destes meios potentes que a inteligéncia humana torna cada dia mais
aperfeicoados. (PAULO VI, 1973, n°® 45). Para ele, a Igreja servindo-se destes
meios, proclama a todos a mensagem cristd e encontra nos meios uma versdo
moderna e eficaz do pulpito e gracas a isso tem a oportunidade de proclamar sobre
os telhados e a todas as multidées. (PAULO VI, 1973, n° 45).

Quinze anos depois, o0 Papa Joao Paulo Il, na Exortacdo Apostolica
Christifideles Laici, em 1988, tratou da vocacéo e da missao dos fiéis leigos na Igreja
e no mundo. Ao falar da evangelizacdo junto as culturas, ele também considera os
meios de comunicagao social como “meio privilegiado” para a criagao e transmissao
de cultura, e a0 mesmo tempo entende que € uma cultura que aparece cada vez
mais dissociada da fé cristd e dos valores humanos. Por isso a urgéncia de uma
atencdo da Igreja como contribuicdo a esta cultura, cientifica e tecnoldgica, que
muitas vezes € incapaz de dar respostas ao homem na sua procura pela verdade e
pelo bem.

Os meios midiaticos (mass media) constituem-se como uma nova fronteira
da missao da Igreja, o que, consequentemente exige uma acao educativa que prime
pela busca do senso critico, da verdade, da defesa da liberdade, do respeito a
dignidade pessoal, da elevacdo da auténtica cultura dos povos e, sobretudo, se
recuse a todo tipo de monopolizacdo e manipulacdo. (JOAO PAULO II, 1988, n° 44).
Com isso, a lIgreja comeca a conceber uma educacdo para o0 PENSAR da
comunicacdo. Nao mais a preocupacao estd somente no conteido, no emissor ou
receptor e passa-se a dar atencdo as transformagfes desencadeadas pela

comunicacao.
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Em 1990, na Carta Enciclica Redemptoris Missio sobre a validade
permanente do mandato missionario da Igreja, o Papa Jodo Paulo Il ao tratar dos
imensos horizontes da misséo e inspirado na figura de Paulo apdstolo, fez um dos
pronunciamentos mais marcantes acerca dos meios de comunicacdo, citando o
apostolo Paulo pregando no Areépago’ de Atenas e “[...] usando uma linguagem
inculturada e compreensivel para aquele ambiente.” (JOAO PAULO II, 1990, n° 37).
O papa entendeu que, “O primeiro aredpago dos tempos modernos € o mundo das
comunicacdes, que estd a unificar a humanidade, transformando-a — como se
costuma dizer — na aldeia global.” (JOAO PAULO II, 1990, n°® 37c). Para ele, “Os
meios de comunicacao social alcangaram tamanha importancia que sado para muitos
o principal instrumento de informacdo e formacdo, de guia e inspiracdo dos
comportamentos individuais, familiares e sociais.” (JOAO PAULO II, 1990, n° 37c)
Joao Paulo Il entende a influéncia que a tecnologia exerce sobre as novas geracoes,
condicionando-as, e admite que,

Talvez se tenha descuidado um pouco este areépago: deu-se preferéncia a
outros instrumentos para 0 anuncio evangélico e para a formagédo, enquanto
0s mass-média foram deixados a iniciativa de particulares ou de pequenos
grupos, entrando apenas secundariamente na programacéo pastoral. O uso
dos mass-media, no entanto, ndo tem somente a finalidade de multiplicar o
anuncio do Evangelho: trata-se de um fato muito mais profundo porque a
propria evangelizacdo da cultura moderna depende, em grande parte, da
sua influéncia. N&o é suficiente, portanto, usa-los para difundir a mensagem
cristd e 0 Magistério da Igreja, mas € necessario integrar a mensagem nesta
«nova cultura», criada pelas modernas comunicacées. E um problema
complexo, pois esta cultura nasce, menos dos contetidos do que do proprio
facto de existirem novos modos de comunicar com novas linguagens, novas
técnicas, novas atitudes psicolégicas. (JOAO PAULO II, 1990, n° 37c¢).

Para Puntel (2011, p. 232), com esta enciclica acontece uma “reviravolta” no
pensamento da Igreja sobre a comunicagdo. Trata-se de uma nova fase na relagao
Igreja-Comunicagéo. A Igreja comega a expressar-se com mais clareza quanto as
novas midias (new media) e passa a falar dos impactos que estes tém sobre a
construgdo social. A propria compreensdo da Igreja a respeito dos meios de
comunicacao leva a entendé-los ndo apenas como “meios” e “instrumentos” a serem
usados numa atitude defensiva frente a sociedade. A preocupacgao passa a ser com

um modelo de comunicacdo capaz de permitir & Igreja relacionar-se e dialogar com

" Nas cidades da Grécia Antiga, Aredpago era o lugar na Praca Publica (Agora), onde as autoridades
falavam publicamente ao povo daquela cidade.
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0 ambiente em que esta inserida e do qual participa. Ou seja, relacionar-se com uma
cultura que se torna cada vez mais midiatica e midiatizada.

A expressao “aredpago dos tempos modernos” revela uma mudanga na
compreensao da relacdo entre Igreja e midia; um novo modo de entender a relacao
Igreja-Comunicacao. Supera-se a postura de desconfianga e a comunicacao passa a
ser um modo de enculturacéo da Igreja neste ambiente cada vez mais marcado pela
presenca das midias digitais e conectivas a servico da comunicacdo. Abandona-se
cada vez mais a visao instrumental acerca dos meios. Isto desafia para a construcao
de novas linguagens. Nao se trata apenas do uso e sim aproximacao e dialogo mais
profundo com a sociedade, utilizando-se de uma linguagem que seja mais proxima
aos meios de comunicacdo social. Por isso o desafio é compreender os meios de
comunicacao social como gerados de uma nova expressao cultural.

Em 1992, o Conselho Pontificio para as Comunicac¢des Sociais publicou uma
segunda Instrucdo pastoral denominada Aetatis Novae, sobre as Comunicacdes
Sociais, em comemoragdo aos vinte anos da Instrucdo Pastoral Communio et
Progressio. O principal objetivo de Aetatis Novae foi refletir as consequéncias
pastorais que foram surgindo com a revolucdo tecnolégica. Ao longo deste
documento sado sistematizados os aspectos e os elementos fundamentais no campo
da comunicacgdo: fala da necessidade de uma pastoral “da” e “na” comunicagao;
estimula, encoraja, e apresenta principios e perspectivas pastorais, além de orientar
para elaboracdo de planos pastorais que contemplem uma eficiente pastoral da
comunicacdo; da atencdo a pastoral com os profissionais dos meios de
comunicacdo, frequentemente expostos a pressdes psicologicas e particulares
dilemas éticos. (PUNTEL, 2011, p. 232).

Logo na sua introducdo, o documento apresenta a constatacdo de que esta
havendo uma “revolugédo nas comunicagdes” capaz de influenciar as culturas, o
comportamento religioso e moral e com isso, aos poucos a humanidade vai sendo
condicionada pelos meios de comunicacdo, tornando a experiéncia humana uma
experiéncia através das midias. O uso das novas midias deu origem a “novas
linguagens” e por isso os pastores séo estimulados a aprofundar tais mudancas, a
fim de que surjam projetos concretos e realizaveis. Sao varios 0s aspectos
atribuidos ao papel das comunicagfes, entre eles o de ser um servico que atenda
aos interesses dos homens e das culturas; um servigo ao dialogo com o mundo e ao

mesmo tempo um servigco a comunidade humana e ao progresso social; a comunhao
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e a nova evangelizagdo também exigem da comunicagdo uma dimenséao de servigo.
(PONTIFICIO CONSELHO, 1992, n° 7 -11).

A mudanca que se constata, lembra o documento, ndo é simplesmente uma
revolucdo técnica e sim uma transformacdo na estrutura de funcionamento da
sociedade, onde as comunica¢des exercem uma capacidade ndo de apenas mudar
o modo de ser, mas também uma mudanca de conteddo no modo de pensar do
homem contemporaneo. (PONTIFICIO CONSELHO, 1992, n° 4). Isto afronta a Igreja
no sentido de que ela somente podera dialogar, honesta e respeitosamente com o
mundo moderno, se compreender 0S NOVOS meios em seus objetivos, estruturas
internas e modalidades. Eis o grande repto: adotar uma visdo positiva e aberta em
relacdo aos meios de comunicagdo e ao mesmo tempo realizar uma avaliacdo critica
dos meios e dos impactos provocados pelos mesmos na cultura atual. (PONTIFICIO
CONSELHO, 1992, n° 12).

Aetatis Novae destaca como grandes desafios atuais a solidariedade e o
desenvolvimento integral e também a formacao dos profissionais da comunicacéo e
a formac&o do publico em geral. (PONTIFICIO CONSELHO, 1992, n° 13). Para isso,
admite a necessidade de uma Pastoral da comunicacdo que seja assumida como
prioridade pela Igreja. Em anexo apresenta alguns elementos para a elaboracdo de
um plano de pastoral de comunicacao.

Entre 1997 e 2002, quatro documentos do Pontificio Conselho para as
Comunicacfes sao relevantes para a compreensdo do pensamento atual da Igreja
sobre as novas tecnologias: “Etica na Publicidade” (1997), “Etica nas comunicacdes
sociais” (2000); “Igreja e Internet” e “Etica na Internet” (2002). No documento Igreja e
Internet, a internet é vista como o novo férum para a evangelizacdo, o que leva a
pensa-la ndo mais como um simples instrumento e sim um ambiente onde as
pessoas habitam. Trata da cultura digital, onde os meios constituem fatores sociais
que desempenham papéis importantes na histéria. A internet, segundo Pontificio

Conselho para as Comunicag¢des Sociais,

Estd a contribuir para promover transformacbes revolucionarias no
comércio, na educagdo, na politica, no jornalismo e nas relacbes
transnacionais e interculturais — mudancas estas que se manifestam néo
sé no modo de os individuos se comunicarem entre si, mas na forma de as
pessoas compreenderem a sua propria vida. (PONTIFICIO CONSELHO,
2002, n°2).
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A0 mesmo tempo em que encoraja e orienta para 0 uso correto, visando a
edificagdo de uma sociedade do bem comum, o documento também se refere a
comunicagao ‘na’ e ‘pela’ prépria Igreja, que ndo pode simplesmente preocupar-se
com o uso da técnica. A comunicacdo deve integrar os programas de evangelizacao,
permitindo um dialogo com o mundo atual, integrando a mensagem cristd. Para o

Conselho Pontificio,

Atualmente, um crescente nimero de pardquias, dioceses, congregacdes
religiosas e instituicbes ligadas a Igreja, programas e organizacfes de todos
os tipos recorrem efetivamente a Internet para estas e outras finalidades.
Nalguns lugares, ja existem projetos criativos financiados pela Igreja, tanto a
nivel nacional como regional. A Santa Sé tem sido ativa neste setor j4 ha
varios anos e continua a crescer e a desenvolver a sua presenca na
Internet. Grupos ligados a Igreja, que ainda ndo deram passos decisivos
para entrar no espaco cibernético, sdo encorajados a considerar a
possibilidade de o fazer quanto antes. Recomendamos vivamente o
intercAmbio de ideias e de informacgdes acerca da Internet, entre aqueles
que ja tém experiéncia neste campo e os principiantes. (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n°5).

A internet é vista também pelo seu carater interativo e bilateral. A formacgéo e
a educacado sao expressas como preocupacdes da Igreja e os conteudos religiosos
veiculados na internet apontam para um dos grandes desafios: “[...] a elaboracdo de
uma antropologia e uma verdadeira teologia da comunicacdo.” (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n°® 9). Isto porque “a realidade virtual do espago cibernético
apresenta algumas preocupacdes, tanto para a religido como para outros setores da
vida.” (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 9), uma vez que a realidade virtual acaba
por suprimir o real cotidiano das pessoas.

O documento exorta as pessoas a lancarem mao da internet de maneira
criativa e por isso apresenta palavras de encorajamento aos lideres da Igreja, ao
pessoal comprometido no campo pastoral, aos educadores, aos pais e
especialmente aos jovens. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 11).

Por fim destaca algumas virtudes que precisam ser cultivadas no uso da
internet: a prudéncia, tendo em vista o potencial tanto para o bem como para o mal
gue seu uso pode oferecer; a justica para que nao haja diviséo digital; a fortaleza e a
coragem que permitam combater o relativismo religioso e moral; a temperancga que
possibilitara usa-la de maneira sabia e exclusivamente para o bem. (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n° 12).
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Em 2002, o texto intitulado “Etica na Internet’, retoma a ideia de que o
mundo das comunicacdes é o primeiro aredbpago do mundo moderno e destaca
como desafio a necessidade de integrar a mensagem que promove a Salvacdo na
nova cultura. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n® 2). Logo na sua introdugdo, o

documento (2002, n°1) contextualiza a problemética da comunicacéo.

A mudanca que se da hoje nas comunicacfes implica, mais que uma
simples revolugao técnica, a transformacdo completa de tudo o que é
necessario para compreender o mundo que a envolve e para verificar e
expressar a percepcdo do mesmo. A apresentacdo constante das imagens
e das ideias, assim como a sua transmissdo rapida, até mesmo de um
continente para outro, tém consequéncias simultaneamente positivas e
negativas, no desenvolvimento psicolégico, moral e social das pessoas, na
estrutura e no funcionamento da sociedade, na partilha de uma cultura com
outra, na percepcdo e na transmissdo dos valores, nas ideias do mundo,
nas ideologias e nas convic¢des religiosas.

A internet passa a ser compreendida como 0 mais poderoso instrumento de
comunicacdo, pois traz varias consequéncias para individuos, para as nacdes e o
préprio mundo, em geral. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 2). Vista sob uma
perspectiva catolica, a internet deve favorecer o didlogo com outros setores da
sociedade, com outros grupos religiosos; ser usada de maneira positiva, onde a
pessoa e a comunidade tornam-se centro, sendo a medida e a finalidade da
comunicagdo. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 3).

O uso das novas tecnologias de informacdo e da Internet precisa de ser
ponderado e orientado por um compromisso decidido em prol da prética da
solidariedade ao servico do bem comum, tanto dentro das na¢Bes como
entre elas mesmas. Estas tecnologias podem constituir um modo de
resolver os problemas humanos, de promover o desenvolvimento integral
das pessoas e de criar um mundo governado pela justica, a paz e o amor.
(PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 5).

O documento compreende a internet como um importante instrumento de
comunicacao que deve estar a servico dos individuos, dos grupos e nagdes. Porém,
cumprira sua finalidade se estiver orientada por principios éticos claros e sélidos,
entre eles a solidariedade. Algumas preocupacdes sao evidentes no documento
como a privacidade, a seguranca, a credibilidade dos dados; os direitos autorais, a
pornografia, o radicalismo, a incitacdo ao Odio, entre outros. (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n°5 - 6).



37

Ela é instantanea, imediata, de alcance mundial, descentralizada, interativa,
expansivel até ao infinito em termos de contelido e de alcance, flexivel e
adaptavel a um nivel surpreendente. E igualitaria, no sentido de que,
gualquer pessoa que disponha do equipamento necessario e de uma
modesta capacidade técnica, pode constituir uma presenca ativa no espaco
cibernético, transmitir a sua mensagem para o mundo e reivindicar um seu
auditério. Ela permite as pessoas o luxo de permanecer no anonimato, de
desempenhar uma determinada funcédo, de devanear e também de formar
uma comunidade com as outras pessoas e de nela participar. Em
conformidade com os gostos do utente, ela presta-se tanto a participacéo
ativa como ao isolamento passivo hum mundo nharcisista, que tem a si
mesmo como ponto de referéncia, feito de estimulos cujos efeitos sdo
semelhantes aos dos narcéticos. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 7).

N&o ha como negar que a exploséo das tecnologias contribuiu por multiplicar
a capacidade de comunicacéo tanto de individuos quanto de grupos. (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n° 9). Se por um lado a internet possibilita o uso responséavel da
liberdade e da democracia, ela também pode isolar e alienar as pessoas. Dentre as
preocupacdes apresentadas esta a divisdo digital como forma de discriminacdo que
cria separatismos: ricos e pobres; e ainda, pobre de informagdo (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n° 10). Outra preocupacao se refere ao dominio cultural, gerando
imperialismos e ndo havendo espaco para o dialogo entre individuos, entre nacoes e
entre culturas diferentes. A liberdade de expresséo e o livre intercambio de ideias
também constitui uma grande preocupacdo, onde muitas vezes a manipulacédo
publica, mediante a propaganda e a desinformacéo, impede a legitima liberdade de
expresséo e opinido. (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 12).

Além das questbes que dizem respeito a liberdade de expressdo, a
integridade e a exatiddo das noticias, e a partilha das ideias e das
informacdes constituem uma ulterior série de preocupagdes geradas pelo
liberalismo. A ideologia do liberalismo radical é tanto errbnea quanto
prejudicial — ndo em menor medida, quando visa tornar legitima a livre
expressdo ao servico da verdade. O erro encontra-se na exaltacdo da
liberdade até ao ponto de se tornar um absoluto, que seria a fonte dos
valores [...] Deste modo, porém, a imprescindivel exigéncia de verdade
desaparece em prol de um critério de sinceridade, de autenticidade, de
acordo consigo proprio. Neste modo de pensar ndo ha espaco para a
comunidade auténtica, o bem comum e a solidariedade. (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n° 14).

Vale destacar que, se por um lado o documento condena a censura, por
outro lado defende que € necessaria a regulamentacdo da internet, seguindo as

normas do servigo publico buscando uma maior responsabilidade publica®. Em sua

® Neste sentido, no Brasil temos o Marco Civil da Internet discutido durante guatro anos, aprovado
pelo Congresso e sancionado pela Presidente Dilma Rousseff em 23 de abril de 2014, garante a
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conclusdo, este documento traz uma provocacao que € no minimo pertinente na
relagdo Igreja-Internet: “[...] a Igreja Catodlica, juntamente com seus outros
organismos religiosos, deve estar visivel e ativamente presente na internet e
participar no diadlogo publico sobre o seu desenvolvimento [...] pode oferecer uma
contribuicdo extremamente valiosa para a vida humana.” (PONTIFICIO CONSELHO,
2002, n° 18).

2.5 A Comunicacao nas Mensagens do Dia Mundial das Comunicacdes

Além dos documentos até aqui destacados, outra fonte importante que
expressa a relacdo Igreja-comunicacdo sdo as cartas publicadas anualmente pelos
papas por ocasido do Dia Mundial das Comunicacfes, instituido pelo Decreto
Conciliar Inter Mirifica, em 1963, e celebrado pela primeira vez em 06 de maio de
1967. Segundo os padres conciliares, havia a necessidade de “[...] um dia dedicado
a ensinar aos fiéis seus deveres no que diz respeito aos meios de comunicacéo.”
(Inter Mirifica, 1963, n° 18).

O primeiro papa a publicar uma carta-mensagem foi Paulo VI, o mesmo que
presidiu grande parte do Concilio Vaticano Il, convocado pelo Papa Joao XXIII em
1962 e que teve seus trabalhos concluidos em 1965.

A Primeira mensagem intitulada “Os Meios de Comunicagcdo Social”,
reconheceu que as novas técnicas possibilitaram uma nova convivéncia humana,
com uma nova compreensdo de tempo e espaco, permitindo ao homem tornar-se
um cidaddo do mundo, coparticipante e testemunha dos acontecimentos mais
distantes e das vicissitudes de toda a humanidade. Além do mais, o pontifice
destaca que a grandiosidade do fenbmeno, acompanhada de admira¢céo e regozijo,
apresenta também preocupacdes e incertezas uma vez que 0S meios de
comunicacao influenciam as pessoas em seu modo de pensar e de agir (Paulo VI,
1967).

Paulo VI (1967) pontua que “A Igreja quer dar sua contribuicdo para o
ordenamento progressivo do mundo da comunicacédo: contribuicdo de inspiracdo, de

encorajamento, de exortacao, de orientacdo, de colaboragéo.”

liberdade, a neutralidade e a privacidade. E considerado um texto pioneiro no mundo no sentido de
estabelecer regras, direitos e deveres no ambiente virtual brasileiro. O texto sancionado esta
disponivel em http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2011-2014/2014/1ei/112965.htm. Ultimo acesso
em 16/12/2014.
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Nos anos seguintes, suas mensagens contemplaram temas relacionados a
imprensa, ao radio, a televisédo (1968); a comunicagdo a familia (1969), a juventude
(1970), ao servico da unidade dos homens (1971), ao servico da verdade (1972); a
afirmacdo e promocao dos valores espirituais (1973), a evangelizacdo no mundo
contemporaneo (1974) ao servico da reconciliagcdo (1975), aos direitos e deveres
fundamentais do homem (1976), as vantagens, perigos e responsabilidades da
propaganda (1977), e aos direitos e deveres do receptor (1978).

Dentre os tantos assuntos abordados entre 1967 e 1978 destaca-se a
adverténcia de que € preciso tomar consciéncia das “[...] enormes mudancas que
estdo se verificando debaixo de nossos olhos neste tempo e as graves
responsabilidades que isto implica a todos.” (PAULO VI, 1968). Ao mesmo tempo o
papa anima a todos os pastores — sacerdotes, religiosos, religiosas, leigos — que se
dedicam com ardor a procura da nova linguagem junto aos meios de comunicagao
(PAULO VI, 1970).

Com a morte de Paulo VI foi eleito Jodo Paulo I, como o0 263° papa da Igreja
catélica. Nascido em 17 de outubro de 1912, eleito em 26 de agosto de 1978,
permaneceu apenas um més no pontificado, vindo a falecer misteriosamente em 28
de setembro de 1978.

Em 16 de outubro de 1978 foi eleito o papa Jodo Paulo Il, cujo nome ele o
escolheu em homenagem ao seu antecessor. Ao longo de seu pontificado, por vinte
e sete anos, falou sobre comunicacdo com grande interesse e consciéncia de seu
papel na Igreja e na sociedade. Suas mensagens para o Dia Mundial das
Comunicacbes, de 1979 até 2005, procuraram situar a Igreja no conjunto das
transformacdes do mundo contemporaneo, ou seja, a Igreja em didlogo com a nova
cultura, marcadamente midiatizada.

Essas mensagens contemplaram as diversas dimensdes da comunidade e
da sociedade®: o desenvolvimento da Crianca (1979), o comportamento ativo das
familias perante os Meios de Comunicacdo Social (1980); a liberdade responséavel
do homem (1981), os problemas dos idosos (1982), a promoc¢ao da paz (1983); a
comunicagcdo como instrumento de encontro entre fé e cultura (1984), a promocao

cristi da juventude (1985), a formacdo cristd da opinido publica (1986), a

° Disponivel em: www.vatican.va/holy_father/john_paul_ii/messages/communications/index_po.htm.
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comunicacdo para a promocdo da justica e da paz (1987), a promogédo da
solidariedade e da fraternidade entre os homens e 0s povos (1988), a presenca da
religido na midia (1989), a presenca da mensagem cristd na cultura informatizada
(1990); a comunicacdo para a unidade e o progresso da familia humana (1991); a
comunicacdo como meio de proclamar a mensagem de Cristo (1992), seus usos na
formacdo da cultura e da consciéncia (1993); a relacdo televisdo e familia, onde
aponta critérios para saber ver (1994), o reconhecimento do cinema como veiculo de
cultura e proposta de valores (1995), a afirmacéo dos “mass-media” como areépago
moderno para a promocao da mulher na sociedade (1996); a insisténcia de que é
preciso comunicar o Evangelho de Cristo, Caminho, Verdade e Vida (1997) e ao
mesmo tempo a consciéncia de que é preciso estar sustentados pelo Espirito a fim
de comunicar a esperanca (1998); reconhece que os “‘mass media” exigem uma
presenca amiga ao lado de quem procura o Pai (1999), e sdo espacos para
proclamar Cristo no alvorecer do novo milénio (2000), onde € preciso anunciar o
Evangelho na era da comunicacdo global (2001), e que a internet € um novo foro
para a proclamacdo do Evangelho (2002); os meios de comunicacéo social devem
estar a servigo da paz auténtica na terra (2003), onde os “mass media” na familia
sao um risco e uma riqueza (2004) e tem o dever de estar a servico da compreenséo
entre os povos (2005).

Ao longo de suas mensagens também Jodo Paulo Il lembra que “a Igreja
nao pode ignorar as mudancas sem precedentes, causadas pelo progresso neste
importante e onipresente aspecto da vida moderna” (JOAO PAULO Il, 1993), uma
vez que o mundo da comunicacdo social esta hoje empenhado num vertiginoso,
complexo e imprevisivel desenvolvimento. (JOAO PAULO I, 1985). O papa alerta
também para o perigo de uma visdo utilitarista dos meios, com a finalidade de
solicitar, persuadir, vender, entendendo que estes néo sdo veiculos para ideologias.
(JOAO PAULO I, 1991).

Apresenta uma visao otimista em relagédo aos meios quando reconhece que
h& muito tempo a Igreja entende que os mesmos devem ser considerados “dons de
Deus”. Retomando a enciclica de Paulo VI, Redemptoris Missio 37, reafirma que os
meios de comunicagao social sdo de fato o “novo aredpago” do mundo de hoje, um
grande forum, imerso em uma “nova cultura”, com “novas linguagens”, novas
técnicas e novas atitudes psicoldgicas. (JOAO PAULO II, 1998).
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Para Jodo Paulo Il, na expansdo e no progresso continuo dos Meios de
Comunicagéo, pode-se vislumbrar um “sinal dos tempos” e ao mesmo tempo é
preciso levar em conta que a forga de sugestao destes “meios”, teve, tem e tera
influéncias particulares sobre o homem. (JOAO PAULO II, 1981). Contudo, em
relagdo aqueles que se sentem perturbados pelos riscos das novas tecnologias da
comunicagao, o papa afirma: “Nao tenhais medo. Nao ignoremos a realidade na qual
vivemos, mas a lemos mais profundamente. ldentificamos, a luz da fé, os sinais
auténticos dos tempos.” (JOAO PAULO Il, 1988). Em sua mensagem no ano

seguinte o papa lembra que;

A recente exploséo das tecnologias da informacdo deu a possibilidade, que
jamais foi tdo grande, de comunicar entre individuos e grupos em todas as
partes do mundo. Paradoxalmente, as mesmas forcas que podem contribuir
para o melhoramento da comunicacdo podem levar, de igual modo, ao
aumento do isolamento e a alienacdo. A nossa época é, por conseguinte,
um tempo de ameacas e de promessas. Qualquer pessoa de boa vontade
ndo deseja que a ameaca predomine e faca aumentar ainda mais o
sofrimento humano e como nunca no final dum século e dum milénio que ja
suportaram tantas aflicbes. (JOAO PAULO II, 1999).

Varios outros aspectos da comunicacdo foram abordados nas mensagens
de Jodo Paulo Il: fé e cultura sdo chamadas a encontrar-se e a interagir no terreno
da comunicacdo; as comunicacfes sociais sdo instrumento de encontro entre fé e
cultura; a motivagcdo para a formacdo fez com que ao longo dos 27 anos, 0s
comunicadores, profissionais e operadores da comunicagdo, sempre fossem
contemplados em suas orientacdes.

Sua Ultima carta, intitulada “O Rapido desenvolvimento”, enderegcada aos
responsaveis pelas Comunica¢des Sociais publicada em 24 de janeiro de 2005
tratou dos meios de comunicacdo a servico da compreensao entre 0s povos. Joao
Paulo Il procurou chamar a atencdo para o papel da comunicacdo em contribuir na
construcdo da unidade e do entendimento entre os povos, deixando de lado
inUmeras atitudes que nao favorecem tais anseios.

Seu pensamento a respeito da comunicacdo foi coroado com uma Carta
Apostodlica publicada em 2005, lembrando que “O rapido desenvolvimento das
tecnologias no campo da midia € certamente um dos sinais do progresso da
sociedade de hoje.” (JOAO PAULO II, 2005, n°1). Ele lembra ainda que, a Igreja néo
deve sentir-se chamada a “[...] unicamente a usar os mass media para difundir o

Evangelho, mas hoje como nunca, estd chamada também a integrar a mensagem
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salvifica na nova cultura que os poderosos instrumentos da comunicagdo criam e
amplificam.” (JOAO PAULO II, 2005, n°2). Para ele, “O atual fendmeno das
comunicacdes sociais impulsiona a Igreja a fazer uma espécie de revisao pastoral e
cultural, a fim de ser capaz de enfrentar de maneira apropriada a passagem de
época que estamos a viver.” (JOAO PAULO II, 2005, n°8).

Com a morte de Jo&o Paulo Il em 2005, foi eleito em 19 de abril do mesmo
ano o Cardeal Joseph Ratzinger, aos 78 anos que escolheu o nome de Bento XVI.
Iniciou-se com isso uma terceira fase no pensamento comunicacional expresso no
Dia Mundial das Comunicag¢fes Sociais entre 2006 e 2013.

Foram oito mensagens que levam em conta as tecnologias conectivas e 0s
desafios atuais no campo das comunicacfes. Os temas contemplam a midia como
rede de comunicacao, comunhao e cooperacao (2006); ao mesmo tempo um desafio
para a educacédo das criancas (2007); coloca a comunicacao social na encruzilhada
entre protagonismo e servigo (2008); destaca que as “novas tecnologias”, devem
produzir novas relacées e promover uma cultura de respeito, de dialogo, de amizade
(2009).

Ao falar do sacerdote e da pastoral no mundo digital, compreende os novos
media ao servico da Palavra (2010); destaca a necessidade de que, a verdade, o
anuncio e a autenticidade de vida sao indispensaveis na era digital (2011) embora
reconheca ser indispensavel a relagdo entre siléncio e palavra como caminho de
evangelizacdo (2012). Sua ultima carta concebe as redes sociais como portais de
verdade e de fé, ou seja, novos espacos de evangelizacdo (2013).

Em sua primeira mensagem, ao referir-se a midia como rede de
comunicagao, comunhao e dialogo, reconhece que “[...] 0s progressos tecnologicos
dos meios de comunicacdo venceram 0 tempo e 0 espaco, permitindo a
comunicacdo imediata e direta também entre pessoas divididas por enormes
distancias.” (BENTO XVI, 2006, n° 2). Para o papa, “Os meios de comunicacéo
social sdo uma grande mesa redonda para o didlogo da humanidade.” (BENTO XVI,
2006, n° 3). Ele reconhece a rapidez da comunicacgdo, refere-se a cultura midiatica
atual e ao mesmo tempo fala do desafio de construir uma comunicacdo que seja
capaz de possibilitar a Igreja uma presenca construtiva na sociedade atual.

Na mensagem papal para o 42° Dia Mundial das Comunicac¢des Sociais,
Bento XVI reconhece que “De fato, ndo existe @mbito da experiéncia humana,

sobretudo se enquadrada no vasto fendbmeno da globalizagéo, onde os media néo
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se tenham tornado parte constitutiva das relagdes interpessoais e dos processos
sociais, econémicos, politicos e religiosos.” (BENTO XVI, 2008). Reconhece que a
comunicacdo se tornou uma cultura, o que desafia para uma mudanca de
mentalidade e de métodos de acdo, onde a comunicacdo passa a ser entendida
como um dos fatores que contribuem para explicar as muitas mudancas percebidas
na sociedade atual.

Para Bento XVI (2009) as tecnologias digitais estdo provocando mudancas
fundamentais nos modelos de comunicacéo e nas relacées humanas uma vez que
possibilitam também “[...] o didlogo entre pessoas de diferentes paises, culturas e
religides.” (BENTO XVI, 2009). Puntel (2010, p. 99) neste sentido, entende haver
uma “invasao eletrénico-comunicativa do social.” (2010, p. 97), onde as tecnologias
digitais ou conectivas exigem novas relacdes, tendo presente que as rapidas
mudangas no modo de se relacionar, estao “forjando um novo sujeito na sociedade”.

Bento XVI (2009), ao referir-se ao ambiente digital, o denomina “nova arena
digital”, referindo-se ao ciberespaco que permite encontrar-se e conhecer os valores
e as tradicbes alheias. Lembra que as pessoas de boa vontade, ativas no mundo
emergente da comunicacao digital, tem por missdo empenhar-se na promog¢ao de
uma cultura do respeito, do didlogo, da amizade. Ele demonstra uma preocupacao

com 0 acesso as novas tecnologias da comunicacao.

Todavia devemo-nos preocupar por fazer com que o mundo digital, onde
tais redes podem ser constituidas, seja um mundo verdadeiramente
acessivel a todos. Seria um grave dano para o futuro da humanidade, se os
novos instrumentos da comunicacdo, que permitem partilhar saber e
informacdes de maneira mais rapida e eficaz, ndo fossem tornados
acessiveis aqueles que ja sdo econdmica e socialmente marginalizados ou
se contribuissem apenas para incrementar o desnivel que separa os pobres
das novas redes que se estao a desenvolver ao servico da informacgéo e da

socializagdo humana. (BENTO XVI, 2009).
Contudo, foi por ocasido do 44° Dia Mundial das Comunicacfes Sociais, em
2010, onde o papa chamou a atencdo dos sacerdotes quanto a uma pastoral no
mundo digital. Neste texto o Papa fala que é do sacerdote a responsabilidade de
anunciar Cristo, Palavra de Deus encarnada, tendo a consciéncia e o discernimento
“[...] para dar respostas adequadas a estas questdes no ambito das grandes
mudancas culturais, particularmente sentidas no mundo juvenil, tornaram-se um
instrumento util as vias de comunicacdo abertas pelas conquistas tecnoldgicas.”

(BENTO XVI, 2010). Por encontrar-se no limiar de uma histéria nova, criada também
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pela influéncia das tecnologias digitais e conectivas a servico da comunicagéo, o
sacerdote serd constantemente desafiado ao uso pastoral destas midias. Por isso
admite que, os que usam estas novas tecnologias devem “[...] promover uma cultura
qgue respeite a dignidade e o valor da pessoa humana. Este é um dos caminhos
onde a Igreja € chamada a exercer uma diaconia da cultura no atual continente
digital.” (BENTO XVI, 2010). Adverte para ndo se deixar levar pelo fascinio da
técnica e ao mesmo tempo destaca como desafio uma preparacdo sélida e a
insisténcia para que os sacerdotes estejam presentes no mundo digital.

Sua Ultima mensagem, escrita pouco antes de sua renuncia, em 2013,
compreende as redes sociais como portais de verdade e de fé e a0 mesmo tempo
novos espacos de evangelizacdo. O Papa lembra que as redes sociais, se usadas
com equilibrio, possibilitam o diadlogo, a amizade, reforcam lacos de unidade entre as

pessoas e,

[...] estdo a contribuir para a aparicdo duma nova agora, duma pracga publica
e aberta onde as pessoas partilham ideias, informacdes, opinides e podem

ainda ganhar vida novas relacbes e formas de comunidade [...] colocam
sérios desafios aqueles que querem falar de verdades e valores. (Bento
XVI, 2013).

Ao falar do desenvolvimento das redes sociais alerta para o fato de que é
preciso levar em conta os riscos do sensacionalismo e a falta de discernimento. Um
ambiente que requer equilibrio, responsabilidade, empenho e dedicacdo uma vez
que “[...] as pessoas envolvem-se nelas para construir rela¢cdes e encontrar amizade,
buscar respostas para as suas questdes, divertir-se, mas também para ser
estimuladas intelectualmente e partilhar competéncias e conhecimentos.” (BENTO
XVI, 2013). Um aspecto importante, ao qual se refere Bento XVI (2013), é a
constatacdo de que “O ambiente digital ndo é um mundo paralelo ou puramente
virtual, mas faz parte da realidade quotidiana de muitas pessoas, especialmente dos
mais jovens”. Nisto consiste o grande desafio para o uso de uma nova linguagem
que permita dialogar com o ser humano contemporaneo.

Apos a surpreendente renuncia do papa Bento XVI em 28 de fevereiro de
2013, sendo 0 264° papa da Igreja Catodlica, tornando-se o primeiro papa a renunciar
ao pontificado desde a Idade Média, foi eleito o Cardeal argentino Jorge Méario
Bergoglio, que escolheu o nome de Francisco. Eleito em 13 de margo de 2013,
tornou-se o primeiro papa latino-americano na histéria da Igreja, o 265° papa da

Igreja e 0 226° papa eleito.
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Em sua primeira mensagem para o Dia Mundial das Comunicagfes Sociais,
celebrado em 2014 o papa Francisco destacou como tema a necessidade cada vez
maior de um modelo de comunicacdo que esteja a servico de uma auténtica cultura
do encontro. A perspectiva com que o papa compreende a “cultura do encontro”
permite contrapd-la a “cultura da exclusdo”, do “descartavel” e € uma resposta direta
ao que o pontifice denomina “globalizagao da indiferenga”.

Quando o papa fala de uma comunicacdo a servico de uma cultura do
encontro, o que esta em jogo é a ideia de que a comunicacdo s6 € verdadeira
gquando aproxima as pessoas, quando gera solidariedade; quando torna as
diferentes nac¢Bes corresponsaveis umas com as outras. Para Francisco (2014),
“‘neste mundo, os mass-media podem ajudar a sentir-nos mais proximo uns dos
outros; a fazer-nos perceber um renovado sentido de unidade da familia humana,
que impele a solidariedade e a um compromisso sério para uma vida mais digna”.

Ao falar da comunicacao e suas variaveis, ele ainda lembra que,

Ndo basta circular pelas «estradas» digitais, isto é, simplesmente estar
conectados: é necessario que a conexdo seja acompanhada pelo encontro
verdadeiro. Nao podemos viver sozinhos, fechados em nds mesmos.
Precisamos amar e ser amados. Precisamos de ternura. Ndo sdo as
estratégias comunicativas que garantem a beleza, a bondade e a verdade
da comunicagdo. O préprio mundo dos mass-media ndo pode alhear-se da
solicitude pela humanidade, chamado como é a exprimir ternura. A rede
digital pode ser um lugar rico de humanidade: ndo uma rede de fios, mas de
pessoas humanas. A neutralidade dos mass-media é s6 aparente: sé pode
constituir um ponto de referimento quem comunica colocando-se a si
mesmo em jogo. (FRANCISCO 2014).

Ao final de sua carta, Francisco admite que “[...] a revolu¢cdo nos meios de
comunicacdo e de informacdo sdo um grande e apaixonante desafio que requer
energias frescas e uma imaginacao nova.” (FRANCISCO, 2014) e ao mesmo tempo
anima para vencer os medos e a tornar-se cidadaos do ambiente digital.

Em 2015, o Papa Francisco prop6s o tema “Comunicar a familia: ambiente
privilegiado do encontro na gratuidade do amor”. O Papa procurou destacar a
experiéncia do vinculo, na familia, que inicia ainda no ventre materno, que ele
chama de escola de comunicagdo. A familia € uma comunidade comunicadora, que
inserida no contexto atual midiatizado, tende a favorecer uma comunicagdo mais
aberta, compartilhada e inclusiva, a partir de seus membros. O Papa termina

dizendo que a familia mais bela é aquela que sabe comunicar a beleza e a riqueza
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presente no relacionamento entre os pais e destes com os filhos. (FRANCISCO
2015).

2.6 A Comunicacao Social nos Documentos do CELAM

O modelo de Igreja que se firmou na América Latina entre 1960 e 1980 é
anico, sem precedentes na historia da Igreja catélica. Para muitos a Igreja havia se
prostituido junto ao marxismo, socialismo e por isso assumido uma postura contraria
as orientacdes de Roma. Muitos bispos foram acusados de radicais. Todavia, a
Igreja colocou-se ao lado das camadas sociais mais populares, por acreditar que a
manifestacdo do Reino, também no presente, exige a promocéao e a defesa da vida
dos pequenos, dos fracos, dos que estdo muitas vezes a margem dos grandes
avancos presentes na histéria da humanidade.

No entanto, o surgimento de uma Igreja popular, de pequenas comunidades:
presente, atuante, comprometida, solidaria, portadora de vida e esperanca, que aos
poucos foi lancando raizes e fecundando as diferentes realidades. Este modo de
pensar a presenca da Igreja no mundo, com seus problemas e desafios, permitiu
também compreender a comunicacdo como um elemento importante a servico da
libertacdo e promocéo das diferentes culturas. Coube a diversos integrantes da
Igreja o papel de reacdo aos desmandos governamentais (ditaduras) que se
instalaram na América Latina.

Soares (1988) chama a atencao para o fato de que a Igreja latino-americana
dedicou grande atencdo aos problemas sOciopastorais da comunicagdo no
continente. O autor adverte que entre 1955 e 1985 foram realizados 24 encontros
gue deram origem a mais de vinte documentos que constituem um conjunto doutrinal
e pastoral da comunicacdo. (SOARES, 1988, p. 379).

Ao todo, foram cinco documentos da Igreja na América Latina, produzidos a
partir das cinco Conferéncias realizadas desde 1955 e coordenadas pela
Conferéncia Episcopal Latino-Americana — CELAM. A primeira Conferéncia foi
realizada no Rio de Janeiro em 1955, seguida de Medellin - Colémbia (1968),
Puebla — México (1979), Santo Domingo — Republica Dominicana (1992) e
Aparecida — Brasil (2007). Nenhum destes documentos tratou exclusivamente da

comunicacao.
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Segundo Puntel (2010, p. 121) a compreensdo acerca da comunicacao
segue um certo itinerario ao longo das cinco conferéncias: em Medellin falou-se de
“Meios de Comunicacgao Social”; em Puebla o termo usado foi apenas “Comunicagao
Social”; j@ em Santo Domingo a expressao usada foi “Comunicagao Social e
Cultura”; e por fim em Aparecida falou-se muito em “Pastoral da Comunicagao
Social” tendo presente a compreensdo de que vivemos hoje uma cultura da
comunicacao.

A Conferéncia do Rio reconhece a crescente importancia que adquiriam na
sociedade da época os Meios de Comunicagdo Social. Apresenta orientacdes
praticas para que a Igreja pudesse organizar-se em cada diocese, explorando os
meios existentes e criando novos meios; aponta para a necessidade de dar uma
formacédo adequada nos seminarios.

Em Medellin (1968) os Meios de Comunicagdo Social foram reconhecidos
como forga e meios vitais para o trabalho pastoral da Igreja. Afirma “[...] ter plena
consciéncia de que o processo de socializacdo, desencadeado pelas técnicas e
meios de comunicacdo social, faz destes um instrumento necessario e muito apto a
educacédo social, a conscientizacdo de acordo com a transformacao de estruturas e
a vigéncia da justica” (CELAM, 1968, n°® 23).

O documento reconhece ainda que os meios de comunicagdo inauguram
uma nova época, produzindo um impacto que aumenta a cada dia por conta das
tecnologias digitais e que sua influéncia atinge a pessoa em sua totalidade. Esta
nova cultura, produto da civilizacdo audiovisual, massifica e a0 mesmo tempo
favorece a personalizagdo do homem atual. (CELAM, 1968, n° 16.1). Os meios ao
mesmo tempo em que sdo agentes ativos do processo de transformacédo, também
acabam por ocupar cada vez mais o tempo livre das pessoas. (CELAM, 1968, n° 16.
6). Segundo os bispos, “Por outro lado, aproximam homens e povos, convertem-nos
em proximos e solidarios, contribuindo assim para o fendbmeno da socializagdo que é
uma das conquistas da época moderna.” (CELAM, 1968, n°® 16.1).

Na América Latina os meios de comunicacdo tém contribuido para uma
maior consciéncia das condi¢cdes de vida e da necessidade de transformacdes
radicais. Todavia, denuncia que, muitos dos veiculos de comunicagao “[...] estao
vinculados a grupos econbémicos e politicos, nacionais e estrangeiros, interessados
em manter o status quo social.” (CELAM, 1968, n° 16.2). A comunicacao exerce um

influxo sempre crescente e esmagador sobre a vida do homem moderno o que
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desafia a Igreja a estar presente com uma pastoral dinamica, na qual o profissional
cristdo é chamado a ser fermento na massa.

Na compreenséao de José Marques de Melo (2005, p 33) Medellin demonstra
gue os bispos abandonaram a posi¢do de desconfianca, presente nos documentos
anteriores, porém, assumiram 0 que seria uma atitude de ingenuidade e
deslumbramento. Segundo ele, um pensamento um tanto ingénuo por pretenderem
que as transformacbes econdmico-sociais, na sociedade latino-americana,
pudessem ser garantidas também através dos canais de difusdo massiva. Em
Medellin “acreditam os bispos na possibilidade de tais meios virem a impulsionar os
centros de poder para realizar o processo de desenvolvimento segundo as
exigéncias do bem comum.” (2005, p. 34), embora admitam que os meios de
comunicacao pertengcam aos donos do poder.

Contudo, Medellin procurou aplicar o Concilio Vaticano Il para a América
Latina, reforcando a ideia de que a Igreja precisa trabalhar nos Meios de
Comunicacado Social com espirito de dialogo e servico com o mundo, tendo como
finalidade a promoc¢édo humana. Segundo os bispos, assim como prop6s o Concilio
Vaticano Il, uma atitude de abertura exige liberdade de expressédo, a fim de
promover a unidade, o dialogo e a caridade (CELAM, 1968, n°® 16.22). A Igreja
precisa usar adequadamente dos meios para dialogar com o mundo e promover a
justica, sendo voz dos que ndo tem voz.

Em Puebla (1979), com o tema evangelizacdo no presente e no futuro da
América Latina, foram 32 artigos dedicados a comunicacdo, apresentando uma
sintese do pensamento latino-americano sobre a mesma e demonstrando atencéo
ao fenbmeno da comunicacdo e suas implicacfes para a evangelizacdo. (PUNTEL,
2010, p. 121). O documento reconhece que os meios de comunicacdo sao fatores
de comunhé&o e contribuem para a integracéo latino-americana, mas que ao mesmo
tempo sdo condicionados pela realidade sociocultural. (CELAM, 1979, n°® 1067-
1068).

A partir de Puebla, a Igreja passou a adotar uma postura de avaliacado mais
critica tanto de sua pratica como também em seu pensamento comunicacional. Fica
evidente a constatacdo de que ha um insuficiente aproveitamento dos meios de
comunicacdo e que na América Latina ndo havia uma verdadeira preocupacdo em
“[...] formar o povo de Deus na comunicacdo social; capacita-lo para assumir uma

atitude critica ante o bombardeio dos mass media e para opor-se ao impacto de
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suas mensagens alienantes, ideoldgicas, culturais e publicitarias.” (CELAM, 1979, n°
1077).

No que diz respeito & comunica¢cdo como uma dimenséao pastoral da Igreja,
Puebla (CELAM, 1979, n° 1091) admite que “Para maior eficacia na transmissao da
mensagem, a Igreja deve lancar méo duma linguagem atualizada, concreta, direta,
clara e ao mesmo tempo caprichada.” Contudo, “Esta linguagem deve ficar proxima
da realidade que o povo enfrenta, de sua mentalidade e religiosidade, de tal sorte
que possa ser faciimente captada”. E preciso conhecer, compreender e
experimentar 0os meios a servico da comunicacao.

Os bispos em Puebla deram um grande passo em relacao a Medellin, onde
admitiam que o0s meios de comunicacdo estivessem nas maos de grupos
conservadores e vinculados a estrutura de poder. (MELO, 2005, p. 35). Puebla,
sobretudo, ndo apenas admite esta situagcdo como também atribui a esta
configuracdo das estruturas comunicacionais a responsabilidade pela configuracao
social da América Latina: “[...] devemos denunciar o controle desses meios de
comunicacao social e a manipulacéo ideoldgica que exercem os poderes politicos e
econdbmicos, que se empenham em manter o status quo.” (CELAM, 1979, n® 1069).
Esta compreensdo em Puebla a respeito das estruturas de comunicagao deve ser
entendida no conjunto de todo o documento, que buscava uma evangelizagdo no
presente o no futuro do continente e que elegeria as classes menos favorecidas
como prioridade pastoral.

As conclusdes de Puebla permitiram com que cada vez mais a Igreja
assumisse uma nova postura ao falar dos processos comunicacionais na América
Latina. A comunicac¢ao ndo poderia mais ser pensada fora da realidade sociocultural,
alheia as culturas; ela passaria a ser pensada a partir das culturas como mediadoras
e nao simplesmente através dos meios. Os meios de comunicagdo deveriam estar
comprometidos com os pobres; ter a missdo de denunciar os mecanismos geradores
de pobreza; apoiar as aspiracdes de operarios e camponeses; estar a servico das
organizacdes populares em suas causas pela promoc¢do do bem comum; respeitar
as culturas indigenas. (CELAM, 1979, n° 1159-1164). A comunicagao passou a ser
mais inculturada, dando maior destaque as media¢cOes e ndo apenas considerando
0S meios.

Segundo Melo (2005, p. 54) Puebla ao tratar da comunicagéo entende que

“‘Evangelizar € comunicar, comunicar € uma acao que Se processa em estreita
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ligacdo com a realidade social; comunicar o evangelho € reunir dendncia e anuncio
como a contribuicdo a libertacdo do homem latino-americano”. Puebla ainda
possibilitou entender que “Assumir a comunicacdo evangélica libertadora significa
desafiar a propria instituicdo eclesial para a peculiaridade e a significacdo dos
processos de interagdo simbolica.” (MELO, 2005, p. 34).

Treze anos depois, a conferéncia de Santo Domingo (1992) adotou como
tema central a nova evangelizacdo. As consideracfes a respeito da comunicacéo
social sdo expostas em apenas oito artigos, inseridos no terceiro capitulo da
segunda parte e apresentam poucas novidades em relagdo aos documentos
anteriores. Dentre as consideragOes feitas, destaca-se o fato de que a igreja se
encontra frente a uma nova cultura da imagem e que € preciso reconhecer os
inumeraveis meios eletrbnicos que estdo ao alcance de todos para anunciar o
Evangelho.

Ao citar os desafios pastorais, “[...] fala dos processos tecnolégicos, do
desenvolvimento da industria das comunicacdes, dos perigos da publicidade e da
programacao da televisdo em geral; deplora-se a presenca insuficiente da Igreja nos
meios de comunicacado e nas comunicacdes e vé as transmissdes de informagdes
como um novo desafio.” (DARIVA, 2003, p. 506).

Mesmo sendo um documento de 1992, confirma pela compreensao a cerca
da comunicacdo, que ainda estd muito presente a dimensdo do FAZER, cuja
preocupacao principal estd em utilizar os meios para a propagacdo do Evangelho.
Contudo, compreende que é preciso “Ajudar a discernir e orientar as politicas e
estratégias de comunicacdo.” (CELAM, 1992, n°® 282), dar o apoio suficiente aos
profissionais catdlicos da comunicacdo, empenhar-se na “[...] formacao técnica,
doutrinal e moral dos agentes de pastoral.” (CELAM, 1992, n° 284), oferecer
formacdo humana, académica e profissional em comunicagcéao nas Universidades.

Ainda que timidamente, cita a formacédo para o clero dizendo que nos
seminérios e casas de formacdo religiosa devem ser ensinadas tanto a linguagem
como as técnicas de comunicagdo, garantindo uma preparacdo sistemética e
eficiente. (CELAM, 1992, n° 285).

A quinta conferéncia aconteceu 15 anos depois, em Aparecida, Brasil, em
2007. O pensamento sobre a comunicacdo aparece principalmente nos nameros
484 a 490, referindo-se a pastoral da Comunicacdo. Uma das primeiras

constatagdes admite que “A revolucéo tecnoldgica e os processos de globalizacéo
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formatam o mundo atual como grande cultura midiatica.” (CELAM, 2007, n°® 484).
Segundo Joana Puntel (2012, p. 126), em Aparecida falou-se da “cultura da
comunicagao” e destaca como desafio o fato de que a Igreja precisa conhecer e
valorizar esta nova cultura e desenvolver a formacéo e a educacéo das pessoas a
respeito da comunicacdo e de suas implicagbes na atualidade. Neste sentido, o
documento é claro ao indicar que é preciso reconhecer as novas linguagens que ao
mesmo tempo sdo as que articulam as mudancas na sociedade atual. (CELAM,
2007, n° 484).

Diante do que reconhecem ser uma cultura da comunicagéo, os Bispos que
aprovaram este documento comprometeram-se em acompanhar os comunicadores,
procurando conhecer e valorizar esta nova cultura da comunicacdo; promover a
formacdo de todos os agentes de comunicacéo e dos catolicos, de modo geral. Aos
que atuam diretamente nos diferentes meios de comunicagdo, entre 0s quais se
destacam os proprietarios, diretores, programadores, jornalistas e locutores, a
formacao deve acontecer segundo 0s principios humanos e cristaos.

A Conferéncia de Aparecida (2007) ressalta ainda que € preciso investir em
meios de comunicagdo proprios; estar presente nos meios de comunicacdo de
massa e nas novas tecnologias de comunicacédo; educar na formacéao critica desde a
primeira idade; suscitar leis que promovam a nova cultura. Fica evidente a
disposicdo em desenvolver uma politica de comunicacdo adequada aos novos
desafios pastorais da Igreja. (CELAM, 2007, n° 486).

Por ser um documento escrito ap6s a popularizacdo da internet, que
aconteceu na década de 90, Aparecida (2007) reconhece que esta seja uma
maravilhosa invencéo da técnica. Retomando Jodo Paulo II, para melhor elucidacao
do documento de Aparecida, em sua mensagem para o Dia Mundial das
Comunicacgbes em 2002, admite que este novo mundo cibernético ndo deixe de ser
uma clara exortacao a Igreja para que valorize e utilize seu potencial, aproximando-
se do mesma com realismo e confianga. A internet, assim como os demais meios, &
vista como meio e ndo como um fim, e a0 mesmo tempo tem o potencial para
oferecer magnificas oportunidades para a evangelizacdo, desde que seja usada com
competéncia e clareza, tanto de suas forcas como de suas limitacdes ou fraquezas.
(CELAM, 2007, n° 487-489).

Ao reconhecer a comunicagdo como uma nova cultura, Aparecida (2007)

entende que as novas tecnologias da comunicacdo nao devem substituir as relacdes
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pessoais e nem a vida comunitaria e sim reforcar e estimular o intercambio de
experiéncias. (CELAM, 2007, n°® 489). Nao obstante a isso, cita que exclusao digital
€ um dos problemas a serem enfrentados e que para isso a Igreja, através de suas
instituicbes e paroquias deve estimular a criacdo de pontos de redes e de salas
digitais a fim de promover a inclusao digital. (CELAM, 2007, n°® 490).

A referéncia a comunicagdo aparece em Vvarios momentos ao longo do
documento. Ao tratar dos novos aredpagos e centros de decisdo, o mundo das
comunicacdes foi o primeiro a ser citado. (CELAM, 2007, n° 491). Além do mais
admite a necessidade de “[...] valorizar sempre mais os espacos de didlogo entre a
fé e a ciéncia, inclusive nos meios de comunicagédo.” (CELAM, 2007, n°® 495). Os
meios de comunicacao catolicos, quando atuantes e eficazes tornam-se importantes
nao apenas para a comunicacao da fé e sim como meio de dialogo entre a Igreja e a
sociedade. (CELAM, 2007, n° 497).

2.7A compreensdo e orientacao a partir da CNBB

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) foi criada em 1952.
Desde o inicio sdo inumeras as publicacdes, reunidas em varias colecdes, entre elas
as colecdes “azul” e “verde”. A “colegao azul” reune documentos oficiais votados e
aprovados pela CNBB. Constata-se que até 1988 néo foi dedicado nenhum titulo a
comunicacao.

Ja a “colegéao verde” reune textos produzidos por especialistas para estudos,
a pedido da CNBB. Muitos desses textos sao preparatérios e sdo tomados em
pautas nas Assembleias dos Bispos. Desde 1974, quando os primeiros estudos
foram elaborados, foi somente em 1994, através do documento n° 72, que a
comunicacao foi destacada como tema especifico de estudo.

Segundo Pessinatti, (1998, p. 105), “E evidente de que os Meios de
Comunicagdo Social ndo constituem uma forte preocupacgédo por parte dos que
elaboraram o quadro referencial da Igreja no Brasil, neste final de milénio”. Para ele,
(1998, p. 222) a Igreja do Brasil conheceu varios bispos com dedicagao especial
para a comunicacdo, dentre eles Dom Paulo Evaristo Arns. Em seu modo de
entender, Pessinatti lembra que, “Se a Igreja quiser sobreviver como institui¢éo, [...]

ela devera adaptar-se aos meios de comunicacdo modernos, [...] adotando a
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linguagem do dia de hoje, [...] entrando nas culturas, na expressdo do povo,
especialmente mais simples”. (1998, p. 222).

Embora sejam poucos os documentos da CNBB que tratem especificamente
da comunicacédo, as referéncias a mesma, seus beneficios e desafios, aparecem
muitas vezes em varios documentos. Ao tratar da liturgia eucaristica, ainda em 1974,
0s Meios de Comunicagdo Social, especialmente o radio e a televisdo sédo
entendidos em seus beneficios e desafios, quando se tratou da transmissdo das
missas. (CNBB, 1974, 1.4.9).

Logo em seguida as diretrizes propostas para o periodo entre 1975 e 1978,
reunidas no Documento numero 04, lembram que é preciso “[...] promover a
formacdo de evangelizadores que ndo somente saibam usar os meios audiovisuais,
mas que sejam capazes de traduzir a Boa Nova na linguagem audiovisual do
homem contemporaneo.” (CNBB, 1975, n° 2.7).

Nas Diretrizes Gerais para a A¢ao pastoral da Igreja no Brasil entre 1987 e
1990, reunidas no documento numero 38, além de constatar que Meios de
Comunicacéao Social (MCS) ndo tem cumprido sua missao de informar corretamente,
de denuncia a formacdo de monopdlios e a formacdo de meios que colocados a
servico de grupos de pressdo. Reconhece o potencial que o radio e a televisédo
exercem como meio de comunicagdo de massa no Brasil. (CNBB, 1987, n°® 151-
153).

O documento destaca o fato de a Igreja no Brasil, preocupada com a
comunicacdo social, estar mobilizando-se, constituindo-se como um sinal de
esperanca. Por outro lado, admite que a Igreja no Brasil encontrava-se naquele
contexto histérico diante de dois grandes desafios; sua atuacdo nos, pelos e atraves
dos grandes meios de comunicacao; a utilizacdo dos préprios meios, com o desafio
da preparacédo de agentes qualificados (CNBB, 1987, n° 158-160).

Em 1989, a CNBB realizou a Campanha da Fraternidade com o tema
“Fraternidade e Comunicacao” e o lema “Comunicacao para a verdade e a paz”. Foi
a primeira vez em que a comunicacgao foi tema de uma campanha da Fraternidade.
Ao tratar da relacdo entre os meios e a fraternidade, chama atencdo a comunicacgéo
de massa, compreendendo que a mesma pudesse aproximar as pessoas, construir
comunidades e eliminar barreiras. Também convoca os profissionais, lembrando que

o correto uso dos meios deve promover a solidariedade e a participagao, superando
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assim os fanatismos e o abuso do poder, tanto da Igreja como da sociedade em
geral (CNBB, 1989, n°7).

A comunicacéao foi entendida em dois grandes aspectos: (1) comunicagao
enguanto processo de ralacdes na sociedade e na Igreja; (2) a comunicacdo com 0s
Meios de Comunicagéo Social. A CNBB reconhecia que n&o poderia ignorar as
influéncias dos Meios de Comunicagdo Social na sociedade e também na Igreja. A
comunicacdo e os meios tinham sido definidos pela propria CNBB como destaque
pastoral para o quadriénio 1987-1990.

Ao tratar do processo de comunicagao na sociedade, o Manual reconhece
que “So ha verdadeira comunicagdo humana quando 0 emissor comunica o que €, e
se abre ao acolhimento do outro, a ponto de se identificar com ele, sem domina-lo.”
(CNBB, 1989, p. 35). Referindo-se ao objetivo da pastoral da Igreja e dos Meios de
Comunicagéo Social, o Manual admite que a Campanha da Fraternidade fosse “[...]
tempo para a Igreja — leigos, bispos, padres, religiosos — rever sua posi¢cdo no que
se refere a comunicacdo e utilizacdo dos Meios de Comunicacdo Social para
evangelizar.” (CNBB, 1989, n° 161).

Contudo, no documento n° 63, de 1999, ao tratar da dimensdo soécio-
transformadora, aparece uma provocagdo muito pertinente ao modelo de

comunicacao ao qual a Igreja deve preocupar-se:

[...] devemos interrogar-nos sobre nossa prépria linguagem, que conserva
tracos de uma cultura em grande parte alheia a modernidade e que esta
sobrecarregada de elementos secundarios, relevantes em outras épocas,
mas cujo acumulo hoje, arrisca fazer perder de vista o essencial e dificultar
a comunicacdo. (CNBB, 1999, n° 3.6.1).

Vérios outros documentos fizeram rapidas referéncias a comunicacéo: o
documento “Ser Igreja no Novo Milénio” fala da necessidade de estabelecer
parcerias no campo da comunicacdo visual, o Plano Bienal do Secretariado
Nacional, de, em 2002, tratou da Instituicdo do Prémio de jornalismo Dom Helder
Camara para marcar os 50 anos da CNBB. Em seu Estatuto Canbénico e Regimento,
a CNBB, no art. 25 se prop6s a criagdo de uma rede de informacado eletrbnica,
aberta internacionalmente com o objetivo de manter interligados seus membros,
paréquias e entidades eclesiais (DARIVA, 2003, p. 568-569).

A 352 Assembleia Geral da CNBB, realizada de 09 a 18 de abril de 1997,

teve como objetivo “[...] rever os modelos e praticas de comunicacdo da Igreja no
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Brasil.” (CNBB, 1997, n° 1). Este foi o primeiro documento da CNBB a tratar
especificamente da Comunicacdo no Brasil. Nao foi um documento extenso,
composto por 109 artigos que trata da espiritualidade do comunicador cristdo; dos
fundamentos éticos para uma pastoral da comunicacao; do protagonismo dos leigos
no campo da comunicacgdo; da comunicagao institucional da Igreja; dos modos de
comunicacdo nas comunidades; da formacéo dos comunicadores; do planejamento
da comunicacdo; das novas tecnologias com seus desafios e oportunidades; da
relacdo entre a Igreja e os modernos meios de comunicagcdo (imprensa escrita,
cinema, radio, televiséo e a telematica).

Este Documento (nimero 59) denominado “Igreja e Comunicagdo Rumo ao
Novo Milénio” além de inspirar a pratica comunicacional da Igreja através da
Pastoral da Comunicacédo, reforca o0 modelo de uma comunicacdo dialégica como
caracteristica principal da comunicacao da Igreja no inicio do terceiro milénio. Nesta
ocasiao, os bispos trataram da espiritualidade do comunicador cristdo, destacando a
importancia de um processo inculturado e dialégico, levando em conta a
comunicacdo (CNBB, 1997, n° 2) e trataram a respeito da promocédo dos leigos (as)
no campo das comunicac¢des. (CNBB, 1997, n°® 11). Chegaram a conclusao de que
era preciso promover um didlogo com o mundo da cultura, assumindo uma nova
postura diante dos meios e do préprio fenébmeno da comunicacdo, buscando maior
aproximacdo com o homem contemporaneo e com a sociedade. (CNBB, 1997, n°
16).

Neste documento os bispos destacaram a necessidade de uma atitude de
dialogo junto as culturas que nascem a partir da comunicacao; um dialogo com os
gue produzem (sujeitos) a comunicacdo e com 0s proprios veiculos de comunicacao
como um todo. (CNBB, 1997, n° 17). Por isso ressaltam a necessidade de um
modelo de formacdo que contemple as tecnologias digitais e a0 mesmo tempo
expressam a consciéncia de que era preciso garantir nos seminarios e casas de
formacado religiosa uma formacdo tedrica e pratica sobre comunicacdo. (CNBB,
1997, n° 40-43).

Destacando o dialogo como fundamental no processo de comunicacgao,
lembram os bispos, ser necessario dialogar com as culturas que nascem a partir da
comunicacao; dialogar com os que produzem comunicagdo e com 0s veiculos, em
vista de uma evangelizagdo inculturada (CNBB, 1997, n° 17). O documento

apresenta inumeras sugestdes praticas a fim de que a Igreja possa fazer uso dos
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diferentes meios a servico da comunicagado para dinamizar sua missao e dialogar
com o mundo contemporaneo.

As Diretrizes Gerais da Acdo Evangelizadora da Igreja no Brasil para o
quinquénio 2011-2015 fazem poucas referéncias a comunicagao e suas variaveis ao
longo de todo o texto. Ao todo sdo cinco capitulos, com 141 artigos. A expressao
comunicacao foi citada apenas seis vezes, sendo que nos primeiros dois capitulos
ndo ha nenhuma referéncia aos meios de comunicacdo. As referéncias dizem
respeito a rapidez da comunicacao (CNBB, 2011, n° 59), a interacdo com 0s meios
de comunicacéo e quanto aos novos meios de comunicacdo. (CNBB, 2011, n°® 91).
Sao referéncias genéricas, ficando mais no campo da constatagcdo, nao
apresentando uma reflexdo mais aprofundada dos desafios e perspectivas de acéao.
Numa das mencdes, retomando o pensamento do papa Jodo Paulo I, de 1990, ndo

se apresenta algo de inovador.

Outro urgente aredpago (e aqui ele é o segundo. O primeiro é o
universitario) estd no mundo da comunicacdo. Tornam-se inadiaveis mais
investimentos tecnolégicos e qualificacdo de pessoal, para 0 uso adequado
dos meios de comunicacdo, uma ousada pastoral da comunicacao,
garantindo a presenca da Igreja no dialogo com a mentalidade e a cultura
contemporéneas, a luz dos valores do Evangelho. (CNBB, 2011, n® 117).

Ao referir-se a propria Igreja como uma comunidade de comunidades, as
Diretrizes fazem uma timida observacdo quanto ao rapido crescimento das
comunidades virtuais (CNBB, 2011, n° 56), entendendo que um dos grandes
desafios encontra-se nos ambientes virtuais, onde a rapidez da comunicacéo e a
liberdade em relacéo as distancias geograficas tornam-se grandes atrativos.

No capitulo segundo, deste mesmo documento, os bispos procuram dispor
elementos para uma leitura da realidade sociocultural, na qual se encontra inserida a
Igreja no inicio do terceiro milénio, e a expressao “mudanga de época” aparece
varias vezes. Contudo, “mudanga de época” néo foi relacionada em momento algum
a cultura da comunicacéo, a influéncia dos Meios de Comunicacdo de Massa, as
inovadoras tecnologias a servico da comunicagdo, e sem que também pudessem
compor o quadro hermenéutico deste novo cenario cultural voltado a acéo
evangelizadora.

Importante destacar que o documento inicia afirmando que “Diretrizes sao
rumos que indicam o caminho a seguir, abordando aspectos prioritarios da acao

evangelizadora, principios norteadores e urgéncias irrenunciaveis.” (CNBB, 2011, n°
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2). Contudo, ao citar as urgéncias pastorais no numero 131, ndo mencionou nenhum
aspecto ou fez alguma referéncia ao mundo da comunicacao. Isto permite aferir que
a Igreja do Brasil ndo elegeu para o periodo de 2011 a 2015 a comunicacdo e suas
variaveis como um fator a ser levado em consideracdo, nem na leitura da realidade e
nem mesmo nas propostas pastorais.
A 512 Assembleia da CNBB, realizada no periodo de 10 a 19 de abril de
2013, tratou da missdo paroquial, da transmissdo da fé por meio das novas
linguagens, lembra que “O ser humano atual é informado e conectado, acessa
dados e vive entre os espacos virtuais. A auséncia da pardquia, nesses meios, €
quase inconcebivel.” (CNBB, 2013, n° 200). Na sequéncia, o documento destaca:
Na evangelizacdo e na pastoral persistem linguagens pouco significativas
para a cultura atual, [...] ndo descuidar da mutacdo dos cdodigos de
comunicacao existentes em nossa sociedade com amplo pluralismo social e
cultural. Buscar novos meios de comunicagdo, especialmente as redes
sociais para cativar os jovens é uma tarefa que depende muito da presenca
da juventude nas comunidades. Eles interagem facilmente nas ambiéncias

digitais e conhecem espagos virtuais que desafiam nossa missao
evangelizadora. (CNBB, 2013, n © 203).

O documento fala ainda da importancia de promover uma comunicacdo mais
direta e objetiva, seja nas homilias e no cuidado com o contetudo e as técnicas de
comunicacado, destacando a necessidade de “[...] falar com a linguagem dos homens
e das mulheres da cultura atual.” (CNBB, 2013, n° 224). Todavia, a comunicagao
nao aparece novamente como elemento articulador da realidade na qual a Igreja
encontra-se inserida. Mais uma vez a comunicacao foi tratada como solucédo e nao
como problema.

Em 2011 a CNBB publicou, na série “Estudos da CNBB”, o documento n° 101

‘A comunicagcdo na vida e na missdo da Igreja no Brasil.” Dividido em nove
capitulos:

e Traz a constatagcdo de um mundo em constantes mudancas;

e Destaca a relagdo do mistério do ser humano e a comunicacao social;

e Cita o desafio da enculturacéo da fé nos tempos midiaticos;

e Refere-se a midia e a urgéncia educativa;

e Reconhece a ser importante a solicitude pastoral no tempo da midia;

e Fala de novos protagonistas para a missao da Igreja;

e Trata da presenca da Igreja no mundo da midia;
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e Fala da missdo de Bispos, Presbiteros, Diaconos, Religiosos e Leigos;

e Prop0be elementos para um planejamento da pastoral da comunicagéo.

Ao longo do texto propés orientacdes para uma comunicacdo mais qualificada
da Igreja e discutiu algumas das preocupacdes com a atual situacdo midiatica na
qual a sociedade e a Igreja estdo inseridas. Ele tornou-se um documento
preparatorio para o Diretério de Comunicacéo da Igreja no Brasil, e foi publicado em
2014.

O documento reconhece que o advento das midias sociais contribui para o
surgimento de uma nova cultura, com consequéncias antropolégicas e sociais,
condicionando a existéncia, a mentalidade e as relacbes das pessoas. Por isso
entende que a midia ndo é um elemento neutro, e que por isso deve ser pensada
como um dos fatores da atualidade que incidem incisivamente no modo de pensar e
de agir, nos estilos de vida e na formacdo da consciéncia pessoal e comunitaria.
(CNBB, 2011, n° 4).

Os meios de comunica¢do ndo devem ser vistos como simples instrumentos e
sim como agentes de uma nova cultura. (CNBB, 2011, n° 9). Nado obstante a isso,
reconhece ainda que as novas tecnologias “[...] transmitem e contribuem para
inculcar um conjunto de valores culturais e modos de pensar a respeito das relagdes
sociais, a respeito da familia, da religido, da condigdo humana.” (CNBB, 2011, n°
15).

Admite que a cultura e a comunicacdo constituem-se como vias-mestras
para o dialogo entre a Igreja e o mundo, num didlogo de multiplas oportunidades —
fala-se em trés tipos de sujeitos ligados a comunicacdo eclesial: 1) os assim
chamados ministérios que caracterizam a acdo da Igreja, como coordenacédo e
promocao; 2) os que ndo estdo inseridos na estrutura pastoral, mas assumem um
exercicio autbnomo de responsabilidade laica; 3) e os que atuam inteiramente em
ambitos ou setores profissionais, onde a Igreja esta pouco presente ou de tudo
ausente. (CNBB, 2011, n® 127- 129).

No ano de 2014, a CNBB publicou o seu Diretério de Comunicagéo.
Composto por dez capitulos tratando da relacdo Igreja e comunicacdo em um
mundo em mudancas; da teologia da comunicacéo; da relacdo entre comunicacéo e
as verdades de fé; da relagdo entre ética e comunicacdo; do protagonismo dos

leigos na comunicacdo e evangelizacdo; da relacdo entre a Igreja e a midia e as
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midias digitais; da questdo das politicas de comunica¢do; da educacdo para a
comunicacao e por fim, trata da Pastoral da Comunicagéo.

A comunicacao neste documento € entendida como um processo social, que
se faz presente no dia-a-dia da sociedade contemporanea, incidindo direta e
indiretamente na vida das pessoas. (CNBB, 2014, n® 6-8). Ao situar a relacao Igreja
e comunicagdo em um mundo em mudancas, a Igreja admite que 0S processos
midiaticos sejam também responsaveis pelo “[...] surgimento de novos ambientes de
interacdo social, que possibilitam a homens e mulheres desenvolver novos modos
de ser pessoa, de estar na sociedade, de ser comunidade e de viver a fé.” (CNBB,
2014, n°® 16). Neste contexto, “A cultura da midia exerce uma influéncia cada vez
mais direta sobre as pessoas e suas relagdes.” (CNBB, 2014, n° 139), favorecendo
com gque em muitas situacdes aconteca uma fragmentacdo pessoal e social. (CNBB,
2014, n° 140), podendo até muitas producdes midiaticas contribuir para a
“banalizagdo dos valores humanos e éticos.” (CNBB, 2014, n® 141).

Quanto as midias digitais, elas sdo vistas como possibilidades de novos
caminhos de didlogos entre as pessoas; sdo portadoras de uma nova cultura
influenciando a existéncia e a mentalidade das pessoas. (CNBB, 2014, n°® 175-177).
O Diretério reconhece também que a internet passou a integrar a vivéncia cotidiana
das pessoas permitindo compreender que o mundo digital ndo é algo paralelo, uma
vez que a interacdo humana cria novas relacdes no trabalho, na educacao, no lazer,
na cultura, na arte, na religido e por isso influencia o modo de pensar e agir das
pessoas. (CNBB, 2014, n° 178).

Ao referir-se as politicas de comunicacdo, o documento aponta varias pistas
de acdo: desde a participacao da Igreja na formacao das politicas de comunicacgéo
no pais, até o zelo na utilizacdo dos meios, a participacdo dos leigos e
representantes das midias catdlicas na discussao das politicas de comunicacéo, a
luta pela democratizacdo da comunicacédo do pais, entre outras. Contudo, néo cita
nenhuma politica educacional que possa contemplar a formacdo para a

comunicacdo de modo mais concreto.
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2.8 O Papa no Tuitter e os desafios da Igreja junto as Redes Sociais

Um fato importante para a Igreja Catdlica, na sua relacdo com a
comunicacdo foi a presenca dos papas Bento XVI e Francisco na Rede social
Twitter. Na relagdo da Igreja com os meios de comunicagao, vale lembrar outros
fatos importantes envolvendo papas: em 1896, o papa Le&o Xlll foi o primeiro a ter
participacdo em um filme; em 1931, Pio Xl foi primeiro papa a participar de uma
transmissdo de radio; em 1949 Pio XIl estreou na televisédo; em 2011 o Vaticano
lancou seu site de noticias, e em 2012, Bento XVI foi o primeiro a utilizar o Twitter
como uma rede social digital para comunicar-se com seus fiéis. Antes mesmo de ter
a sua conta, ainda em 2011 o Papa assinou um tweet em que anunciava a criacao
do site de noticias do Vaticano.

A conta @pontifex foi lancada pelo Vaticano no dia 03 de dezembro de 2012
e ja no dia seguinte contabilizava cerca de 600 mil seguidores, embora o papa s6
tenha iniciado suas postagens no dia 12 de dezembro, dia de Nossa Senhora de
Guadalupe, patrona das Américas.

No anuncio da criacdo da conta @pontifex o Vaticano informou que os
tweets seriam publicados em oito idiomas: espanhol, inglés, italiano, portugués,
alemao, polonés, arabe e francés. Dos primeiros 600 mil seguidores os maiores
nameros encontravam-se na conta em inglés com 408.181, seguidos por espanhol,
96.554; italiano, 39.286; portugués, 15.340; arabe, 3.498; aleméao, 10.302; francés
8.187 e em polonés 4.499.'° A conta em Latim foi criada em 17 de janeiro de 2013.

A primeira postagem de Bento XVI, em 12 de dezembro de 2012, aconteceu
na Sala Paulo VI, quando o papa, acompanhado de cinco jovens, representando 0s
cinco continentes e usando um tablet, enviou seu primeiro tweet: “Queridos jovens, é
com alegria que entro em contato convosco via Twitter. Obrigado pela resposta
generosa. De coracdo vos abencoo a todos.” (@pontifex).

No periodo entre 12 de dezembro de 2012 e 28 de fevereiro de 2013, o
Papa Bento XVI escreveu 38 vezes (incluindo o Ultimo) e atingiu quase trés milhdes
de seguidores até sua renuncia. Segundo o arcebispo Claudio Maria Celli,
presidente do Conselho Pontificio para as Comunica¢des Sociais, a ideia do Papa

nhttp://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2012/12/bento-xvi-ja-conta-com-quase-600-mil-sequidores-no-
twitter.html. Publicado em 04/12/2012. Ultimo acesso em 23 de julho de 2013.



http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2012/12/bento-xvi-ja-conta-com-quase-600-mil-seguidores-no-twitter.html
http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2012/12/bento-xvi-ja-conta-com-quase-600-mil-seguidores-no-twitter.html
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era estar onde as pessoas estavam’'. A maior parte das mensagens do Papa foi
postada aos domingos e apresentavam sempre uma referéncia ao sermao da missa
dominical.

Quando Bento XVI renunciou em 28 de fevereiro de 2013, as postagens
foram retiradas e o nome do papa foi substituido por “Sé Vacante”. O numero de
seguidores continuou crescendo mesmo estando a Sé Vacante. As mensagens
publicadas foram arquivadas no site de noticias do Vaticano. O ultimo tweet de
Bento XVI, em 28/02/2013 dizia — “Obrigado por seu amor e seu apoio. Que vocés
possam sentir sempre a alegria de colocar Cristo no centro de suas vidas.”
(@pontifex).

A presencga do Papa na rede social permitiu uma maior “proximidade” e uma
maior interatividade com os fiéis, de modo especial, adolescentes e jovens. Este
desejo foi expresso pela espanhola Victoria Herce, de 17 anos: “Eu quero um papa
que use Twitter, assim como Bento XVI. Alguém que esteja mais proximo de nos,
pois, como o préprio Santo Padre disse a Igreja ndo é de ninguém, mas de todos.”*

Como sucessor do Papa Bento XVI foi eleito no dia 13 de marco de 2013 o
Papa Francisco. Embora a Missa que marcou o inicio de seu pontificado tenha sido
celebrada em 19/03/2013, sua primeira mensagem no Twitter @pontifex, mesmo
endereco de seu antecessor, foi postada ainda no dia 17, onde agradecia a acolhida
e pedia que rezassem por ele.*®

Iniciava-se uma nova fase na histéria da Igreja. Francisco ndo abandonou o
canal de dialogo iniciado por Bento XVI no Twitter e continuou, com suas
particularidades e carisma, a atrair um nimero sempre maior de seguidores. Quando
assumiu eram 3 milhdes e 300 mil seguidores herdados das contas de seu
antecessor em nove idiomas. Em 30 de abril de 2013, o Papa Francisco superou os
seis milhdes de seguidores, chegando a mais de sete milhes em 19 de junho de
2013.

O fato do Papa Francisco ser argentino, pais onde o idioma oficial é o
espanhol levou a um crescimento dos seguidores de lingua espanhola no mundo
todo, superando os seguidores de lingua inglesa ainda no dia 13 de junho. Com a

Jornada Mundial da Juventude realizada no Brasil, cresceu também o numero de

" hitp://www.terra.com.br, publicado em 26/02/2013. Ultimo acesso em 20/07/2013.

12 http://noticias.terra.com.br/mundo/europa/renuncia-do-papa/quero-um-papa-que-use-twitter. Ultimo
acesso em 17/07/2013.

13 https://twitter.com/Pontifex_pt



http://www.terra.com.br/
http://noticias.terra.com.br/mundo/europa/renuncia-do-papa/quero-um-papa-que-use-twitter
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seguidores de lingua portuguesa, chegando a 640.776 em 31 de julho de 2013, trés
dias ap6s o encerramento da Jornada.**

A marca de 8.227.500 seguidores foi atingida até as 18hs do dia 31/07/2013,
sendo 3.210.069 em espanhol; 2.794.151, em inglés; 953.846, em italiano; 640.776,
em portugués; 170.378, em francés; 142.180, em latim; 127.658, em alemé&o;
109.983, em polonés e 78459, em &rabe.™

Alguns aspectos chamam a atencdo na conta @pontifex. Nenhum dos dois
papas costuma retweettar’®. Porém, as postagens do perfil @pontifex s&o muito
retweetadas: Francisco publica quase o dobro de Bento XVI: em 164 dias de
pontificado, de 17 de marcgo a 27 de agosto de 2013, o Papa Francisco postou 124
tweets, com uma média de 0,75 postagens ao dia, enquanto que Bento em 79 dias
postou 38 vezes, numa média de 0,48 postagens ao dia. Embora ndo tenha a pratica
de retweettar’’, os tweets postados pelo papa Francisco sdo muito retwittados.
Como prova disto, na conta em portugués verificam-se 4,066 retwittagens no dia 22
de julho de 2014, e 3.396 no dia 25 e 4.378 no dia 28 de julho do mesmo ano (sendo
que neste dia foram trés tweets totalizando 10.391).*

Quanto ao estilo, “[...] ambos dedicaram 70% das postagens a quatro
grandes temas: a dimensao mistica da vida cristd; a contraposicao da cultura do ter
com a cultura do amor ao préximo; empenho e testemunho; confianca, esperanca e
alegria”™®. Segundo Francisco Borba (2013), o papa Bento XVI dava maior destaque
a dimensdo mistica da vida cristd, e a motivacdo para o encontro com Cristo,
engquanto o papa Francisco destaca a contraposi¢ao entre a cultura do ter e a cultura
do amar, valorizando e motivando para o testemunho frente aos outros, aos pobres
e 0 mesmo tempo desafia os cristdos a assumirem sua missao no mundo.

A atitude dos Papas Bento XVI e Francisco em utilizarem uma rede social

deve ser entendida dentro de um processo de construcdo e mudanca do

!4 Dados obtidos pelo préprio autor > https://twitter.com/Pontifex.

!> Consulta feita pelo préprio autor em 31 de agosto de 2013 > https://twitter.com/Pontifex.

® Entre os muitos usuarios do Twitter, alguns misturam 50% de conteGido original, 20% de
retwittagens, 20% de pointers, 10% de conversacdes; outros irdo postar 90% de pointers e nenhum
conteddo original. (SANTAELA; LEMOS, 2010, p. 79)

O retweet é uma funcé@o do Twitter que consiste em replicar uma determinada mensagem de um
usuério para a lista de seguidores, dando crédito a seu autor original. A pagina de cada peffil
agoresenta em cada postagem a opgao retweettar.

'® Levantamento feito pelo préprio autor em 27 de agosto de 2013 > https://twitter.com/Pontifex_pt.

19 Analise feita pelo sociélogo e bidlogo Francisco Borba Ribeiro Neto, coordenador do Niicleo Fé e
Cultura da Pontificia Universidade Catodlica de Sdo Paulo (PUC-SP) a pedido do Jornal O Estadéao.
Disponivel em http://www.estadao.com.br/noticias/cidades twitter-revela-estilo-dos-papas-bento-e-
francisco,1053176,0.htm. Ultimo acesso 18 de julho de 2013.



http://www.estadao.com.br/noticias/cidades,twitter-revela-estilo-dos-papas-bento-e-francisco,1053176,0.htm
http://www.estadao.com.br/noticias/cidades,twitter-revela-estilo-dos-papas-bento-e-francisco,1053176,0.htm
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pensamento da Igreja Catélica em relacdo aos meios de Comunicagcdo. Desde a
metade do século XX constata-se o esforco em superar o antigo entendimento que
0S meios de comunicacdo eram nocivos a pessoa humana e meros deturpadores
dos valores humanos e cristdos, para uma visdo mais positiva, ndo negando suas
limitacdes e distorgoes.

A atitude do Papa em inserir-se em uma rede social ndo acontece por acaso.
Se a internet € entre outras coisas um espaco de producdo e circulagcdo do
simbdlico, a Igreja ndo pode estar alheia em relagcdo a mesma, apesar dos perigos
que apresenta como o estimulo a pornografia, a violéncia e as ideologias contrarias
a promocao da pessoa humana. Trata-se de um grande avango na compreenséao de
gue a internet é ao mesmo tempo um local, um ambiente e ndo simplesmente um
instrumento. Conforme citado no capitulo anterior, Redemptoris Missio 37, um “novo
aredépago” no mundo, hoje.

O caminho pelo qual passou a constru¢do do pensamento da Igreja Catdlica a
respeito da Comunicacdo, aqui analisado (a partir de alguns documentos
pontificios), revela que o papa, bispos e sacerdotes tém uma influéncia muito grande
no modo de pensar a comunicagao da Igreja: o papa usando uma rede social torna-
se um referencial profético para os passos seguintes na postura da Igreja em

relacdo aos meios.
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3 FORMACAO PARA A COMUNICACAO: DESAFIOS E NECESSIDADE.

A formacdo dos futuros sacerdotes sempre exigiu da Igreja um assiduo
cuidado e considerada “[...] como uma das tarefas de maior delicadeza e importancia
para o futuro da evangelizagdo da humanidade.” (JOAO PAULO II, 1992, n° 2).
Expressa a consciéncia de que “O presbitero do terceiro milénio serd, neste sentido,
o continuador dos padres que nos precedentes milénios, animaram a vida da Igreja.”
(JOAO PAULO 1, 1992, n° 5).

O mundo das comunicagfes exige ndo apenas uma postura critica ou uma
preparacdo técnica, mas uma atitude de presenca, dialogo, superando a
compreensao instrumentalista dos meios. Nos séculos XX e XXI a Igreja passou por
um processo de mudanca de pensamento em relagcdo aos meios de comunicacao,
conforme o itinerario expresso no capitulo anterior, onde podem ser percebidas
conquistas, como também lacunas e desafios.

Neste segundo capitulo continuamos nossa pesquisa e analise documental
no sentido de compreender como a Igreja esta preparando seus presbiteros para a
comunicacdo. Como os documentos da Igreja tratam da formacdo para a
comunicagcdo? As Diretrizes que orientam a formacdo presbiteral colocam a
formacao para a comunicagcdo como uma das prioridades?

Assim como no capitulo anterior, optamos por documentos publicados a
partir de 1936, incluindo Enciclicas, Exortacbes Apostolicas, Decretos, Instrucdes
Pastorais, Diretrizes, Documentos do CELAN e da CNBB. Foram priorizados os
documentos que, dentre outros temas, tratam também da formacdo para a
comunicacdo dos futuros presbiteros. Aqueles documentos que se referem a
educacdo para a comunicacdo nas varias etapas da formacdo presbiteral estéo
relacionados a hierarquia da Igreja que na maioria das vezes determina o modelo de
formacéo oferecida pela Igreja.

O estudo destes documentos permitiu aferir o pensamento da Igreja
Catdlica, com as proposi¢cdes presentes nas diretrizes e orientagcbes para a
formacdo nos Seminarios e Institutos religiosos no Brasil. Discorrer sobre a proposta
do Setor de Comunicagcdo Social da CNBB em vista de uma educacao para a

comunicacao nos Institutos de Filosofia e Teologia no Brasil.
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Também mereceram atencdo as Orientacdes para a formacdo dos futuros
sacerdotes sobre os Meios de Comunicacdo Social, de 1986; as diretrizes que
tratam da formacao presbiteral no Brasil, e documentos da CNBB que sé&o:

e N° 20 - Vida e Ministério Presbitero Pastoral Vocacional, 1981;

e N° 30 - Diretrizes basicas da formacéo dos presbiteros da Igreja do Brasil,
1984;

e N°59 - Igreja e Comunicacdo Rumo ao Novo Milénio, 1997;

e N°93 - Diretrizes para a formacgéo dos Presbiteros da Igreja no Brasil, 2010;

e N°94 - Diretrizes Gerais da A¢ao Evangelizadora da Igreja no Brasil, 2011;

e N°101 - A Comunicacao na vida e missao da Igreja no Brasil, 2011;

e N°104 - Comunidade de Comunidades: uma nova Paréquia, 2013;

e N°99 - Diretério de Comunicacao da Igreja no Brasil, 2014.

e Educacao para a Comunicacéo nos Institutos de Filosofia e Teologia, 2001;

O objetivo foi refletir como estes documentos, que definem e estabelecem
toda a orientacdo da Igreja para os programas de formacdo tem tratado da
comunicacgdo no processo formativo. Diante disso, este trabalho n&o apresenta um
estudo da histdria da comunicagcdo na Igreja catdlica e nem mesmo um estudo da

histéria da formacéo presbiteral no Brasil.

3.1 A formacgéo para a Comunicacdo no pensamento Pontificio

O primeiro documento pontificio do século XX que tratou da comunicacgao,
(Enciclica Vigilanti Cura do papa Pio Xl, publicada em 1936) preocupou-se apenas
com a formacdo do receptor, com uma atitude de protecdo e defesa moral.
Especificamente, a formacdo dos sacerdotes a respeito da comunicacdo nédo foi
contemplada neste documento. Para Soares (1988) receptor e espectador sdo vistos
como polo indefeso. Na compreensdo de Gomes (2010, p. 131) a formagao teve
como principal preocupacao o contetdo: uma educacéo para o SABER.

No documento Miranda Prorsus, 1957, quase vinte anos depois, o Papa Pio
XIl, destaca o dever e a reponsabilidade do sacerdote. Convida o clero, as Ordens e
Congregactes Religiosas a uma preparagao para 0 uso da nova técnica, uma vez
que a comunicagdo social apresenta-se, entre outros, como um campo de seu

apostolado.



66

O sacerdote deve conhecer os problemas que o cinema, a radio e a
televisdo planteiam as almas. O Sacerdote que tem cura de almas [...] pode
e deve saber o que afirmam a ciéncia, a arte e a técnica moderna, em tudo
0 que se refere ao fim e a vida religiosa e moral do homem. Deve saber
servir-se delas [...] dar a todos os fiéis, exemplo de prudéncia, de
temperanca, e de sentido da responsabilidade (P1O XII, 1957, n® 152-154).

Na compreensao de Puntel (2010, p. 196), a preocupacao do Papa Pio Xl
era com a formacdo do telespectador, que precisa estar preparado para
compreender a linguagem prépria das diversas técnicas presentes na comunicacao,
e ter uma maior consciéncia no julgamento dos diversos elementos oferecidos. Para
o Papa, o presbitero também é desafiado a uma formacdo quanto ao conteudo.
Conhecer para proteger, para vigiar, para preservar os valores cristdos diante dos
perigos apresentados pelo cinema, radio, televisdo, entre outros. Também Soares
(1988) admite que em Miranda Prorsus tem-se uma preocupacgao de que era preciso
preparar o expectador para compreender a linguagem de cada uma das técnicas
como o radio, a televiséo e o cinema.

O Concilio Vaticano Il (1962-1965) destacou a necessidade da
disponibilidade da Igreja para um “aggiornamento”, quer dizer, atualizar-se, renovar-
se, rejuvenescer-se e abrir-se ao didlogo. O Decreto Conciliar Inter Mirifica (1963, n°
15), aprovado em 1963, logo no inicio do concilio, tratou da comunicacéo social. Foi
a primeira vez que um concilio geral da Igreja olhou para a questao da comunicacao.
Lembrando que fossem instruidos oportunamente, sacerdotes, religiosos e leigos,
para que pudessem com suficiente pericia, aplicar os meios de comunicacao para 0s
fins de apostolado. Os meios sédo entendidos como necessarios ao diadlogo da Igreja
com o mundo. A educacdo passa a ser vista como qualificacdo para o uso dos
meios. Um modo de entender a educagdo que, além do SABER passa a privilegiar
também o FAZER.

Na visdo de Soares (1988) as proposicoes em relacdo a educacao
apresentam poucas mudancas em relacédo aos dois documentos anteriores. Mantém
uma preocupagdo na formagdo dos receptores no sentido de ‘dirigir suas
consciéncias para o cumprimento moral, a obediéncia as orientacdes das
autoridades, o uso moderado e disciplinado dos meios e o acatamento da censura
oficial dos Estados Unidos a producdo cultural. A preocupacgéo esta em formar o
receptor para participar do dialogo promovido pelos meios de comunicagao.
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O primeiro documento pés-conciliar a tratar da comunicacao foi a Instrucdo
Pastoral Communio et Progressio (PAULO VI, 1971) — sobre os meios de
Comunicacdo Social. Ao referir-se a educacdo e a formacdo, lembra que
“‘Comunicadores e ouvintes, ou espectadores, devem instruir-se e saber utilizar
todos os recursos dos meios de comunicacéo, tendo em vista as responsabilidades
individuais e coletivas de cada um” (PAULO VI, 1971, n® 63). Dito na perspectiva ja
apresentada por Gomes (2008, 2010), isto reforca 0 modelo de educacdo voltado
para o FAZER. Este modo de pensar a relacdo com a comunicacdo demonstra que,
cada vez mais a Igreja torna-se convicta de que precisa utilizar-se dos meios para o
dialogo e o anuncio do evangelho e ndo mais negé-los ou simplesmente controla-
los.

Foi justamente neste documento que o Papa Paulo VI foi incisivo ao falar da

formacao dos futuros presbiteros a respeito da comunicacéo:

Durante a sua formacéo, os futuros sacerdotes, religiosos e religiosas
devem conhecer a incidéncia dos meios de comunicacdo na sociedade,
bem como a sua técnica e uso, para que ndo permanecam alheios a
realidade, e ndo cheguem desprevenidos ao ministério apostélico que Ihes
sera entregue. Tal conhecimento faz parte integrante da sua formacéo; é
condicdo sem a qual ndo é possivel exercer um apostolado eficaz na
sociedade de hoje, caracterizada, como esta, pelos meios de comunicacgéo.
Por isso, é necessario que sacerdotes, religiosos e religiosas, conhegam de
gue modo se gera opinides e mentalidades na sociedade atual” (PAULO VI,
1971, n°111).

Para Soares (1988, p. 131) neste documento, a Igreja “[...] conseguiu
extrapolar as concepcdes mais estreitas das décadas anteriores, antevendo no
projeto de educacdo para os meios de Comunicacdo um espaco formador do
‘homem politico’, aberto a sociedade e suas necessidades”.

Dois anos depois, em um documento que tratou da missdo da Igreja,
Evangelii Nuntiandi (PAULO VI, 1973, n°® 42), o mesmo Papa destacou no
documento uma compreensao da comunicacdo enquanto pregacao, insistindo que a
missdo da Igreja deveria ser viva, ser a proclamacao verbal de uma mensagem, ser
evangelizadora, superando “O cansaco que hoje provocam tantos discursos ocos”.
Este modo de entender a comunicacdo diz respeito de modo muito pertinente ao
ministério sacerdotal.

Contudo, é na Enciclica Redemptoris Missio (JOAO PAULO II, 1990, n° 37),

gue se encontra um dos pronunciamentos mais provocadores e exortativos a
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respeito dos meios de comunicagdo, quando o papa admite que “O primeiro
aredpago dos tempos modernos é o mundo das comunicagdes” (JOAO PAULO II,

1990, n° 37). Nela ele demonstra clareza e conviccao ao refletir:

Talvez se tenha descuidado um pouco este areépago: deu-se preferéncia a
outros instrumentos para o anincio evangélico e para a formacéo, enquanto
0s mass-média foram deixados a iniciativa de particulares ou de pequenos
grupos, entrando apenas secundariamente na programacdo pastoral.
(JOAO PAULO 1, 1990, n° 37).

As declaracdes do papa apontam para um novo cenario no mundo das
comunicacdes, que desafia também os bispos, presbiteros, religiosos e
consagrados. Com isso comecaria uma “reviravolta” no pensamento da Igreja sobre
a comunicacéo. Este novo modo de pensar a comunicacao, exigiria uma formacao
sélida e capaz de colocar em pratica um novo modo de compreender a
comunicacdo. O maior desafio estaria em fazer com que a nova evangelizacdo, no
dialogo entre fé e cultura, fosse assumida também no campo da comunicacgao.

Seguindo na linha de pensamento de Jodo Paulo Il, a Instrugdo Pastoral
Aetatis Novae do Conselho Pontificio para as Comunica¢des (1992, n° 18), admite
gue a educacédo e a formacéo para a comunicacdo deveriam ser algo integrado e
indispensavel na formacao dos futuros sacerdotes. Estes deveriam estar preparados
para um modo de comunicar que ndo se caracterizasse pelo dominio, manipulagéo e
proveito proprio e sim pelo didlogo e interacdo com a cultura. Ao tratar dos
elementos para um plano pastoral de comunicacédo, lembra que a formacao para a
comunicagcdo deveria ser um dos componentes essenciais da formacdo para
agueles que estdo empenhados ativamente na lIgreja, entre eles seminaristas,
sacerdotes, religiosos, religiosas ou animadores leigos, contemplando as dimensdes
espiritual, pastoral e social dos meios de comunicac¢éo. (JOAO PAULO II, 1992, n°
18).

Em 2002 o Conselho Pontificio reconhece a urgéncia de que “...] a
educacdo e o0 treinamento devem constituir uma parte dos programas
compreensivos de formagédo a respeito dos meios de comunicacéo, disponiveis para
os membros da Igreja.” (PONTIFICIO CONSELHO, 2002, n° 7). Retomando o
pensamento de Jodo Paulo Il, j& expresso anteriormente (1992, n° 28), o Conselho
(2002, n° 7) reafirma também o desafio de que “[...] os programas pastorais para as

comunicac¢des sociais deveriam prever esta preparacdo no contexto da formagao
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dos seminaristas, sacerdotes, religiosos e pessoal leigo, comprometido na pastoral,
assim como dos professores, dos pais e dos estudantes”. Com isso observa que “As
universidades, os colégios, as escolas e os programas educativos catdlicos, a todos
0os niveis, deveriam oferecer cursos para 0s varios grupos.” (PONTIFICIO
CONSELHO, 2002, n°® 11).

Outra grande referéncia ao desafio da formacao encontra-se nas mensagens
anuais para o Dia Mundial das Comunicacoes, iniciado em 1967. Por serem textos
curtos e dirigidos de modo amplo as determinadas dimensdes da comunicacao
eclesial, as cartas-mensagens ndo chegam a tratar diretamente da formag&o para a
comunicacao.

O papa Paulo VI, na carta de 1970, anima a todos 0s pastores — sacerdotes,
religiosos, religiosas, leigos a dedicarem-se com ardor a procura da nova linguagem
junto aos meios de comunicagao.

Vinte e trés anos depois o papa Jodo Paulo Il , em 1993, lembra que a Igreja
nao pode ignorar as mudancas sem precedentes, causadas pelo progresso neste
importante e onipresente aspecto da vida moderna (1993). Cinco anos depois, em
1998, reafirma que os meios de comunicagdo social sdo de fato os “novos
aredpagos” do mundo de hoje, um grande férum, imerso numa “nova cultura”, com
“novas linguagens”, novas técnicas e novas atitudes psicologicas.

Em 2010, o papa Bento XVI, dedicou a carta toda a relacdo dos sacerdotes
com os meios. Com o tema “O sacerdote e a pastoral no mundo digital: os novos
media ao servico da Palavra”, chamou a atengdo dos sacerdotes quanto a uma
pastoral no mundo digital, onde o sacerdote serd constantemente desafiado ao uso

pastoral das novas midias, nesta nova era digital.

O sacerdote acaba por encontrar-se como que no limiar de uma «histéria
nova», porque quanto mais intensas forem as relagbes criadas pelas
modernas tecnologias e mais ampliadas forem as fronteiras pelo mundo
digital, tanto mais sera chamado o sacerdote a ocupar-se disso
pastoralmente, multiplicando o seu empenho em colocar os media ao
servico da Palavra (Bento XVI, 2010).

Para o papa as midias emergentes oferecem aos presbiteros, novas
perspectivas e pastoralmente ilimitadas. Por isso desafiou os sacerdotes a
aproveitarem com sabedoria as singulares oportunidades que a comunicagao

moderna oferece por conta das inUmeras tecnologias conectivas. Na compreensao
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do Papa Bento XVI o padre ndo deve ser um operador de midia, mas exercer o
servigo pastoral tendo consciéncia de que ha um fluxo comunicativo na rede, que é
sempre mais ininterrupto, criando o que chama de autoestradas, que sulcam o
ciberespaco. Ele termina a carta com uma mensagem otimista em relacdo aos
sacerdotes: “Que o Senhor vos torne apaixonados anunciadores da Boa Nova na

«agora» moderna criada pelos meios atuais de comunicacao.” (Bento XVI, 2010).

3.2 A formagéo como preocupacao no CELAM

As vérias Conferéncias Latino-americanas, convocadas e coordenadas pelo
CELAM (Conselho Episcopal Latino-americano) também levaram em conta a
formacdo para a comunicacéo. A primeira Conferéncia aconteceu no Rio de Janeiro
em 1955. Uma das grandes preocupacgdes dos bispos latino-americanos foi a
formacao presbiteral. O texto apresenta as diretrizes para a formacgéo contemplando
as varias dimensdes: espiritual, cultural, pastoral, intelectual, humana.

Ao tratar dos meios especiais de propaganda, na sexta parte, contempla o
radio, a televisdo, o cinema e a imprensa escrita como algo a ser acolhido e
acompanhado pela Igreja. Contudo, ndo aprofunda a questdo da formacdo para a
comunicacdo nos seminarios, embora oriente para que seja dada uma formacéao
adequada nos seminarios sobre o assunto (CELAM, 1955, n° 65b).

Treze anos depois, em Medellin, na Colémbia, (CELAM, 1968, n° 16), os
bispos latino-americanos ao mesmo tempo em que reconhecem que “A
comunicacdo social € uma das principais dimensdes sociais da humanidade”,
expressam também a conviccdo de que “[...] é igualmente necessario que se
oferecam aos bispos, sacerdotes e religiosos de ambos 0s sexos, cursos que 0s
instruam no significado da comunicacédo social e no conhecimento das condicdes
que regem sua utilizacdo.” (CELAM, 1968, n° 16.16). Para tanto deve existir um
estudo sistematico nos seminarios e casas religiosas.

Na Conferéncia de Puebla, no México em 1979, a formac&o no campo da
comunicacao foi entendida como prioritaria a todos, porém, para os aspirantes ao
sacerdocio e a vida consagrada, € necessario que esteja integrada nos programas
de estudos e formacdo pastoral. Deve integrar a formacdo permanente de

sacerdotes, religiosos, religiosas e agentes de pastoral e profissionais ligados a
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pastoral da Comunicagédo Social e ser assumida como prioridade (CELAM, 1979, n°
1085).

A Conferéncia de Santo Domingo (CELAM, 1992), ainda que timidamente,
cita a formacéo para o clero, afrmando que nos seminarios e casas de formacao
religiosa devem ser ensinadas tanto a linguagem como as técnicas de comunicacao.
Como garantia para uma preparagao sistematica, suficiente aos desafios presentes
na sociedade atual. Neste sentido fala da necessidade de que as universidades
catélicas oferecam uma formacédo que contemple a comunicacdo no nivel humano,
académico e profissional (CELAM, 1992, n° 285).

No documento de Aparecida, a quinta Conferéncia latino-americana, no
Brasil, em 2007, (CELAM, 2007, n° 484), aparece a constatacao de que a revolucéo
tecnolégica e os processos de globalizacdo formatam o mundo atual como grande
cultura midiatica e isto implica reconhecer as novas linguagens. Nos Meios de
Comunicacgdo esta a versdo moderna e eficaz do "pulpito” (CELAM, 2007, n° 485).
Fala da necessidade de uma pastoral midiatica e destaca que a midia ndo é
simplesmente um instrumento e sim um lugar onde o missionario deve estar.

Os bispos se comprometeram, entre outras coisas, a promover a formacao
profissional na cultura da comunicacdo contemplando todos os agentes e cristaos;
acompanhar os comunicadores com formacdo profissional, competente e
comprometida; educar na formacao critica quanto ao uso dos meios de comunicacao
(CELAM, 2007, n° 486). O texto refere-se a importancia da formacao de pensadores
e 0 sacerdote como formador de opinido. Especificamente Aparecida (2007) né&o
aborda o tema da formacdao presbiteral para a comunicacao.

3.3 A formagéo para a comunicagdo nos Documentos da CNBB

Dentre os muitos documentos publicados pela Conferéncia Nacional dos
Bispos do Brasil, varios deles se referem especificamente a formacao presbiteral.
Ainda assim, a comunicagcdo nem sempre foi assunto ou uma preocupacéo
pertinente em muitos destes documentos.

O Documento n° 20, aprovado na 192 Assembleia da CNBB, em lItaici, Sdo
Paulo, em 26 de fevereiro de 1981, referindo-se a vida e ministério do presbitero,

nao faz nenhuma referéncia a formagcdo para a comunicacdo ou referéncia aos
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meios de comunicacdo. Isto também quando aborda as dimensdes missionéria,
pastoral e intelectual na formacdo dos futuros presbiteros. Ndo ha nenhuma
referéncia a formacédo permanente dos padres para a comunicacdo. A partir deste
documento percebe-se que a formacéo para a comunicacdo na formacao presbiteral
ainda ndo era uma preocupac¢do para a Igreja, neste periodo. O documento todo foi
composto no método ver, julgar e agir, buscando descrever a realidade presbiteral e
vocacional, discernindo a luz da Palavra de Deus e indicando quais seriaram 0sS
rumos e ac¢oes futuras (CNBB, 1981, n° 11).

Uma abordagem diversa constata-se no documento n® 30, que tratou das
Diretrizes Basicas para a formacao presbiteral no Brasil. Sendo um dos frutos da 222
Assembleia Geral do Episcopado Brasileiro, realizada entre 25 de abril a 04 de maio
de 1984, também em ltaici, S&o Paulo, ao falar das mudancas na sociedade fala
também das mudancas nos meios de comunica¢do de massa (CNBB, 1984, p. 03).

Lembra que “A finalidade dos estudos, no Seminario Maior, é formar
pastores e proporcionar ao futuro presbitero a competéncia necessaria a pregacao
fiel do Evangelho e a eficacia comunicativa adequada ao didlogo com o homem
contemporaneo” (CNBB, 1984, p. 18). O texto menciona a consciéncia critica em
face aos meios de comunicacdo social e por isso a comunicacdo deve ser
trabalhada ja nos estudos de filosofia e ciéncias afins. Exige que nos estudos
filosoficos ao incluirem-se os estudos das ciéncias humanas ou sociais como a
antropologia, a histéria, a sociologia, a psicologia, também seja levada em conta a
comunicacao social e, eventualmente, outras (CNBB, 1984, p. 20).

Em seguida, ao tratar dos estudos literarios e cientificos recomenda que no
processo formativo “[...] estimule-se a leitura de obras fundamentais da cultura
nacional e contemporanea e, ao mesmo tempo, desenvolva-se a consciéncia critica
em face dos meios de comunicacao social (imprensa, radio, TV, cinema) e alguma
habilidade em utiliza-los” (CNBB, 1984, p.19). Tais orientacdes nao aparecem
guando se refere aos estudos de Teologia.

Nas Diretrizes da Acdo Evangelizadora para o periodo de 1987 a 1990,
reunidas no documento numero 38, como bem destaca Joana Puntel (2010, n® 171-
172) ao longo deste documento os bispos ja se perguntavam sobre a necessidade
de introduzir em Seminarios e casas de formacdo uma disciplina que tratasse de

uma pastoral da comunicacdo, como também uma formacdo que pudesse preparar
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profissionalmente sacerdotes e religiosos para atuarem junto aos Meios de
Comunicagéao Social.

Em 1992 a CNBB, no documento numero 48, retoma Santo Domingo
destacando que a acéo da Igreja no campo dos meios de Comunicacado Social deve
incluir programas de formacao para candidatos ao presbiterado, padres, bispos e
agentes de pastoral, tanto religiosos como leigos (CNBB, 1992, n° 20).

As diretrizes basicas para a formacdo dos presbiteros da Igreja no Brasil,
documento 55, publicado em 1994, faz mencéo aos desafios da nova evangelizacéao
e como o presbitero precisa estar preparado (CNBB, 1994, n® 144). Tais Diretrizes
levaram em consideracdo as exigéncias do mundo atual bem como os documentos
do Magistério relacionados a formacdo presbiteral, publicados naquele periodo,
entre eles a Exortagdo PoOs-sinodal Pastores Dabo Vobis, do Papa Jodo Paulo I, de
1990.

Ao apresentar o curriculo dos estudos teoldgicos, coloca a Pastoral da
comunicacdo e a homilética como disciplinas que podem auxiliar na formacgéo
pastoral, além de destacar que é preciso preparar os futuros presbiteros para
enfrentar os desafios do mundo de hoje (CNBB, 1994, n® 172). Ao falar da formacao
para a comunicacdo o documento € genérico em suas proposicdes, nao
apresentando uma proposta mais concreta capaz de responder aos desafios
daquele contexto histérico e nem mesmo contempla as muitas ideias e provocacgdes
presentes nos documentos anteriores, publicados também a partir de Roma.

Ao tratar da organizacdo dos estudos filos6fico-teoldgicos e sua didatica, o
documento lembra: “Prepare-se o estudante para enfrentar as justas exigéncias e
sérios desafios que surgem do proprio trabalho pastoral, na sociedade de hoje, que
requer do pastor competéncia doutrinaria e intelectual” (CNBB, 1994, n° 181). Ao
apresentar em anexo um plano progressivo e integrado de objetivos da formacgéao
presbiteral, como objetivo especifico na formacéo pastoral do presbitério fala de
exercicio da comunicacao e homilética.

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil publicou em 1997 o documento
‘Igreja e Comunicagdo Rumo ao Novo Milénio”. Trata da relagdo comunicacao e
educacao, lembrando de que ¢é preciso “Rever os projetos e programas de educacao
desenvolvidos pelas instituicbes vinculadas a Igreja, promovendo uma adequada
educacdo para a recepcdo das mensagens e um melhor uso dos recursos da

informagéo no ensino” (CNBB, 1997, n°® 46). Considera as novas tecnologias, com
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seus desafios e oportunidades, admite a necessidade de “Criar condi¢des objetivas
na area da formacdo e implantacdo de recursos técnicos para que 0s Bispos,
presbiteros, diaconos, religiosos (as) e leigos vencam as resisténcias pessoais com
relacdo ao mundo da informatica” (CNBB, 1997, n°® 64).

Apesar de ser um documento especifico sobre a relacdo da Igreja com a
comunicacdo, ndo chega a aprofundar a discussdo quanto a formacdo para a
comunicacdo nos seminarios, lembrando apenas de que é preciso uma formacao
tedrica e pratica ja desde os seminarios e que contemple desde o interpessoal até o
massivo (CNBB, 1997, n° 43).

Em 2010, na 482 Assembleia Geral, a CNBB aprovou as novas Diretrizes
para a formacdo dos presbiteros da Igreja no Brasil, no denominado documento 93.
Mesmo de maneira timida, o tema da comunicacdo aparece varias vezes como
preocupacao ao longo do texto.

Os bispos constatam que “Séo perceptiveis as mudancas no que se refere a
comunicagao” (CNBB, 2010, n° 18); “A universalizacdo da tecnologia tende a
pulverizar o poder, como na internet” (CNBB, 2010, n° 20); admitem que a formacéao
para uma melhor atuagcdo junto aos aredpagos urbanos tem sido insuficiente nas
paréquias e nos seminarios (CNBB, 2010, n° 28). As Diretrizes recomendam que ao
escolher um curso de filosofia ou teologia, seja verificada “[...] a matriz curricular
para ver se corresponde ao conteldo programatico minimo exigido para a formacéao
presbiteral” (CNBB, 2010, n® 165 (6)).

Na dimensdo pastoral-missionaria, existem poucas referéncias a
comunicacdo como um todo e as novas midias. A0 mencionar 0s espac¢os de
formacdo e acdo pastoral, lembra que, entre tantos mundos, existe o0 mundo das
comunicacdes. Contudo, ndo destaca que os meios de comunicacao, as tecnologias,
sejam algo a ser conhecido e pensado ja desde a formacéo, embora cite 0os meios
como sendo 0s grandes areOpagos nos quais ha de se realizar o ministério dos
futuros presbiteros (CNBB, 2010, n® 173 — 182).

Todavia chama a atengao para o fato de que ao descrever os diversos
espacos da casa-seminario, junto aos quais acontece também a formacéo, a capela,
o refeitdrio, o quarto, a biblioteca, as salas comuns, ndo ha nenhuma referéncia a
laboratérios de informatica, sala de video ou outros ambientes de educacgéo
midiatica (CNBB, 2010, n° 219 — 226). O cotidiano da formagéo, idealizado pelas

Diretrizes, em vigor neste periodo, parece nao ter nenhum contato com a cultura
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midiatica presente na internet, televisdo, redes sociais, etc. (CNBB, 2010, n® 227 -
232). H4 uma auséncia de referéncias a comunica¢ao no texto quando este trata da
formacao pastoral-missionaria, mesmo que ao falar da formacao permanente, volte a
citar os meios de comunicacdo como hovos aredpagos e centros de decisdo (CNBB,
2010, n° 357).

Nas Diretrizes Gerais da Acado Evangelizadora da Igreja no Brasil para o
quinquénio 2011-2015, aprovadas na 492 Assembleia, na data de 09 de maio de
2011, constata-se que um dos grandes desafios encontra-se nos ambientes virtuais,
onde a rapidez da comunicacao e a liberdade em relacdo as distancias geogréficas
tornam-se grandes atrativos. Os bispos afirmam que o primeiro e urgente arebpago
€ 0 universitario e o segundo € o mundo das comunicagdes. Sendo assim, “Tornam-
se inadiaveis mais investimentos tecnoldgicos e qualificacdo de pessoal, para o uso
adequado dos meios de comunicagédo” (CNBB, 2011, n° 117).

As Diretrizes lembram que um dos grandes desafios que atinge a todos e
especialmente aos jovens esta no fato de que “[...] o atual excesso de informacdes
nao contempla uma formacdo adequada que os auxilie na sintese, no discernimento,
nas escolhas” (CNBB, 2011, n° 49). Nao é um documento voltado especificamente
para a formacao presbiteral, e por isso ndo aborda, de modo especifico o tema da
formacao para a comunicacdo em Semindrios ou cursos de filosofia e teologia.

Em 2013 a 512 Assembleia Geral da CNBB ao discutir o tema da renovacgao
da missdao paroquial elaborou um importante documento “Comunidade de
Comunidades: uma nova Pardquia”. Ao referir-se a missédo presbiteral fala de “um
novo modo de ser pastor”, contudo ndo menciona nenhuma vez os desafios do
pastoreio na sociedade cada vez mais transformada pela influéncia das midias
(CNBB, 2013, n° 21-26).

Ao falar de uma “nova territorialidade” (CNBB, 2013, n° 105-109), nos
ambientes pastorais, 0 documento aborda apenas uma mudanca que se apresenta
entre o fisico e o ambiental, onde a paréquia ndo pode mais esta restrita a um
espaco geogréfico, por vezes delimitado, fixo e estatico, e sim deve ser pensada
também a partir da mobilidade. Na compreensdo de territorialidade n&o é
contemplada a realidade virtual das tecnologias conectivas. A internet ndo € um
simples instrumento. Ela se constitui como um ambiente. As pessoas estdo na

internet.
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Mesmo que o documento se refira a exigéncia de novas linguagens na
transmissdo da fé, ndo se refere a formacdo para a comunicagdo no processo de
formacdo presbiteral, tendo em vista que o0s presbiteros serdo os futuros
coordenadores e animadores da acao pastoral nas paroquias.

Quando em 2011 a CNBB publicou o documento 101 sobre a comunicagao
na vida e na misséo da Igreja no Brasil como documento preparatorio ao Diretdrio da
Comunicacao, afirmou que a formacdo para a comunicacdo, seja organica e
prolongada e que “a preparagao dos presbiteros, dos religiosos e religiosas, dos
catequistas e educadores exige um programa sistematico, sedes equipadas e
docentes qualificados.” (CNBB, 2011, n® 119).

Ao referir a formacao especifica para os futuros sacerdotes, orienta que “Nos
seminarios e institutos teoldgicos e institutos superiores de ciéncia religiosa, deve-se
estabelecer um programa de formagcdo para a comunicagdo social nos aspectos
tedrico e pratico.” (CNBB, 2011, n° 119).

Os bispos entendem que o estudo da comunicacdo nao deve ser
compreendido como um curso isolado, mas sim uma dimensdo de todo o estudo
(CNBB, 2011, n° 119). Lembra ainda que o trabalho do presbitero é essencialmente
comunicacional e por isso “Durante a sua formagdo, os futuros sacerdotes [...]
devem conhecer a incidéncia dos meios de comunicagéo social na sociedade, bem
como sua técnica e uso, para que ndo permanecam alheios a realidade, e nao
cheguem desprovidos ao ministério apostélico que lhes sera entregue” (CNBB,
2011, n° 165).

Em 13 de marco de 2014, na 832 Reunido Ordinaria do Conselho
Permanente da CNBB foi aprovado o Diretorio de Comunicacéo da Igreja no Brasil,
documento 99, da “série azul’. No capitulo VIII ao tratar das politicas de
comunicagdo nao aparece nenhuma indicagdo da necessidade de politicas
educacionais voltadas para a formacao para a comunicacao dos futuros presbiteros.
No capitulo IX, “Educar para a comunicacado”, fica evidente, logo no inicio a
necessidade de uma formacgéo sistematica para bispos, presbiteros, diaconos,
religiosos, liderangas e comunidades, que promova um maior entendimento a
respeito das relacdes entre Igreja e comunicacdo, como também seja capaz de
facilitar a implantagcéo de politicas de comunicagdo na acao evangelizadora (CNBB,
2014, n° 213).
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Neste sentido, a formacao defendida pelo Diretorio, tem como preocupacao
a formacédo para os processos dialégicos, a formagéo critica e o uso adequado dos
recursos (CNBB, 2014, n° 214). Segundo o Diretorio, a formacdo deve acontecer no
ambito familiar, escolar, comunitario, politico, profissional, pastoral, além da
recepcao midiatica e da alfabetizacé@o digital. Esta necessidade surge pelo fato das
“novas tecnologias” contribuirem para o surgimento de um “novo sujeito” (CNBB,
2014, n° 235). Nas pistas de acdo sao varias as iniciativas apontadas, a fim de que a
educacao possa acontecer. No que diz respeito a formacao para a comunicacao dos

futuros presbiteros, ndo ha nenhuma indicagdo mais préatica ou especifica.

3.4 A proposta de formacao do Setor de Comunicacédo da CNBB

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) foi criada no ano de
1952. Desde sua criacdo até o ano de 1962, a comunicacdo da CNBB foi
coordenada pelo Secretariado Nacional de Acdo Social. A partir de 1962, surgiu a
Comissdo Episcopal de Opinido Pdudblica, que depois foi transformada em
Secretariado Nacional de Opinido Publica (SNOP) e que passou a ser responsavel
pela comunicacéo da entidade.

Em 1971, aconteceu uma reforma dos estatutos da CNBB, o que fez com
gue a SNOP passasse a chamar de Setor de Comunicagao Social, ligado a linha
seis da Comissdo Episcopal Pastoral, ao lado da Educacdo e Pastoral Social. O
Setor de Comunicacado Social sempre teve como principal objetivo “[...] animar e
articular a comunicacdo na Igreja do Brasil, com 0s meios e 0s processos de
comunicacao, tendo presente a cultura e as linguagens geradas pela revolucéo das
novas tecnologias”?°.

Atualmente denomina-se como Comissao Episcopal Pastoral para a
Comunicagéao e “[...] possui um carater referencial e de centralidade para planejar,
organizar e coordenar programas e projetos de comunicagao da Igreja”.

Dentre os muitos trabalhos realizados pelo Setor de Comunicacdo Social da
CNBB, interessa-nos aqui especificamente o trabalho realizado a partir da década

de 1990 no sentido de contribuir com a educacdo para a comunicagcao dos futuros

2 hitp://www.cnbb.org.br/guem-somos-10. Acessado em 08 de maio de 2014
21 http://www.cnbb.org.br/imprensa/60-anos-da-cnbb/11022-a-comunicacao-nos-60-anos-da-cnbb.
Ultimo acesso em 08 de maio de 2014.
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presbiteros. Como bem lembra Dom Décio Zandonade na apresentacdo do
documento, “A disciplina de Comunicacdo nos seminarios nao deve reduzir-se ao
ensino do uso dos instrumentos, a um adestramento ou, até mesmo, a trabalhar uma
performance” (CNBB/SEPAC, 2001, p.5).

Ap6s um longo caminho, contando também com a colaboracdo dos
professores de Comunicagdao em Institutos de Filosofia e Teologia, foi apresentada
uma proposta de educacao para a comunicagao, com um projeto a ser desenvolvido
nas casas de formacg&o para o sacerddcio ministerial. Iniciando ja no Propedéutico®
e Juniorato®®, estendendo-se depois aos cursos de filosofia e teologia, ocupando o
curriculo normal, ou seja, ndo sendo uma atividade facultativa e nem mesmo
secundaria.

O documento reconhece que a formacao para a comunicacdo é um desafio
atual da Igreja diante das muitas mudancas que se constatam numa sociedade cada
vez mais midiatica. Estas mudancas desafiam para uma nova compreensao acerca
da comunicacao e sua influéncia na sociedade atual. Por isso é preciso investir em
uma educacao para a comunicacdo no processo de formacao presbiteral. Almeja-se
uma educacgao que possa levar em conta o ser humano por inteiro, como o primeiro
meio de comunicacao.

O objetivo principal do Setor de Comunicagéo Social foi “Desenvolver um
programa abrangente e sisteméatico de educacéo para a comunicacao dos agentes
de evangelizacdo da Igreja no Brasil (candidatos ao presbiterado, professores e
diretores de seminérios e casas de formacdo, presbiteros, religiosos e religiosas).”
(SEPAC, 2001, p. 13).

Ao mesmo tempo em que, se reconhece a necessidade de um espaco e um
lugar maior nas etapas de formacdo, compreende que a comunica¢ao ndo deve ser
entendida simplesmente como mais uma disciplina a integrar o curriculo; a
comunicagao devera ser capaz de contribuir para a “[...] formacdo do padre como
interlocutor de um novo sujeito cultural, politico e social” (CNBB/SEPAC, 2001, p.
16).

?2 Trata-se de um ano introdutério, em que o seminarista comeca a entrar em ritmo da vida
académica, da vida de oracdo, da vida comunitéria e fraterna e do amadurecimento humano-afetivo
para a entrada definitiva no Seminario Maior, contemplando os cursos de Filosofia e de Teologia.
Etapa de formagédo presente nao processo de formagdo de carisma diocesano e também em algumas
Congregacdes Religiosas.

8 O Juniorato assemelha-se ao Propedéutico, porém presente no processo de formagédo de muitas
Congregacdes Religiosas. E também a dltima etapa da formag&o inicial e o periodo dos votos
temporarios que pode durar de cinco a nove anos.
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E preciso vencer a tentacdo de reduzir a compreensido da comunicacio a
tecnologias e ao dominio das mesmas, o que seria uma postura funcionalista,
lembra o documento. Importa um conceito de comunicacdo que seja global, que
envolva o ser humano por inteiro, capaz de inserir-se na nova cultura, que é
midiatica. A fim de responder a esta compreensédo, a formacao e educacdo para a
comunicacdo deve contemplar as varias dimensfes: antropoldgica, cientifica,
técnica, litirgica e espiritual. Antropologica, antes de tudo, porque o ser humano é
sujeito da comunicacdo; um ser social, relacional, dialogante, que constroi
significados e produz cultura.

Nos diferentes estadgios a formacdo compreenderia varios elementos:
comunicacdo e relacfes interpessoais; histéria da evolu¢cdo da comunicagdo, as
novas tecnologias na comunicacdo pessoal; uma leitura critica e participativa da
comunicacdo; a elaboracdo de materiais de comunicacdo; o estudo das principais
teorias e correntes da comunicacéo; o estudo de conceitos como comunicacao de
massa, industria cultural, era da informacao; a ética na comunicacdo; Semiotica e
Semiologia; a comunicacdo nos documentos da Igreja; politicas de comunicacao;
novas tecnologias; oratoria; os fundamentos biblico-teolégicos da comunicacao;
pastoral da comunicacdo; homilética; comunicacao litdrgica; a informética e o
aproveitamento pastoral de seus recursos; a organizagdo comunicacional da Igreja.
Além disto, propde um programa de especializacao para responder as necessidades
do tempo atual.

Durante a Filosofia, os curriculos deveriam propor uma formacdo mais
critica/analitica, procurando entender o fendmeno da comunicacdo e o processo de
evolucdo da propria comunicacdo ao longo dos periodos histéricos a fim de
compreender as transformacdes presentes na sociedade e suas particularidades.
Durante os estudos de teologia estaria a possibilidade de trabalhar uma
compreensao de comunicagdo mais voltada ao contexto eclesial, um conteudo
tedrico/pratico.

Esta proposta foi longamente discutida antes de sua aprovacao final e foi
publicada em 2001%**. Embora apresente uma proposta concreta e inovadora de

formacdo, o documento nunca fora citado e nem mesmo as propostas foram

** Quanto ao siléncio dos documentos posteriores, vale uma pertinente observagéo: seria esta uma
atitude de descaso ou uma atitude motivada pela ampliddo do que foi desejado na proposta,
constituindo-se quase como um curso especifico de comunicagdo?
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contempladas pelas diretrizes da Formacgao Presbiteral no Brasil e demais

documentos publicados posteriormente.

3.5 A formacao nas proposi¢cfes da Congregacédo para a Educacédo Catdlica.

Além dos muitos documentos escritos e publicados pelos diferentes papas
temos também as OrientacBes para a formacgédo dos futuros sacerdotes — sobre a
comunicacdo social, publicadas pela Congregacdo para a Educacdo Catdlica em
1986 e enderecada em primeiro lugar as Conferéncias Episcopais e aos bispos. Foi
um documento dirigido também aos superiores e professores dos seminarios e que
trata dos modernos meios de comunicacao, dos problemas socioculturais e morais-
pastorais ligados ao uso da tecnologia dos meios de comunicacédo (mass media).

Apesar de ser produzido na década de 1980, € pouco propositivo quanto a
formacdo presbiteral para os meios de comunicacdo, permanecendo uma
concepgao conservadora e utilitarista dos meios. Apresenta a comunicagcdo humana
como dom de Deus, usando a revelacao divina como modelo de comunicagéo que
deve inspirar a Igreja em sua missao de “proclamar sobre os telhados” (Lc 12,3), “a
toda a criatura” (Mc 16,15), “até os confins da terra” (At 1,8), a palavra de Salvagao.

Reconhece que nos Uultimos decénios 0s meios de comunicacdo tém
exercido uma forte influéncia sobre a sociedade, criando novos problemas, e por
iSso a preocupacao da Igreja com aqueles que assumem um sacerddcio ministerial.
Retoma e reforca a ideia expressa nas Orientacdes de 1970 — Ratio fundamentalis,
institutionis sacerdotalis — de que “[...] nos seminarios os futuros sacerdotes fossem
formados no uso correto destes meios, com um triplice objetivo: criar uma disciplina
pessoal, formar os fiéis e poder usa-los eficazmente no apostolado”
(CONGREGAGAO PARA A EDUCACAO CATOLICA, 1986, n°4).

O documento manifesta a insatisfagdo quanto a formacdo oferecida aos
futuros presbiteros no campo das comunicacdes, apesar das orientacdes

encaminhadas anteriormente.

Embora vérios anos tenham-se passado, ndo foram eliminadas algumas
insuficiéncias e, até, acentuam-se alguns atrasos no que diz respeito aos
progressos feitos pela comunicagdo humana neste periodo. Portanto, esta
Congregacédo [...] propde-se a oferecer alguns conselhos, propostas e
orientacdes de ordem geral, considerada a variabilidade da matéria e a
diversidade das situac8es locais, para que se determinem corretamente e
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logo, e possam agir eficazmente, tudo quanto o magistério e a referida Ratio
Fundamentalis dispuseram ou seguiram (CONGREGACAO PARA A
EDUCACAO CATOLICA, 1986, n°6).

A Congregacao para a Educacao Catdlica orienta ainda para que a formacéo
seja feita em trés niveis: formagdo basica, dirigida aos receptores, pastoral,
enquanto futura atividade sacerdotal e especializada, incluindo todos os que
trabalham nos meios de comunicacdo (mass media). A formacéo basica deve servir
para esclarecer 0os alunos, aprimorar o senso critico, treina-los a fazerem escolhas
livres e responsaveis, e deve atingir oportunamente e ao mesmo tempo a familia, a
catequese, a escola.

A formacgéo pastoral apresenta trés objetivos: treinar, formar e sensibilizar.
Treinar para o correto uso, formar para a tarefa de mestres e guias dos outros e
sensibilizar de que na futura atividade pastoral, a enculturacdo da fé passa também
pelos meios e pela teleinformatica. Todavia, lembra que devem ser consideradas
“[...] a evolucdo tecno-sociolégica acelerada com relacdo a tecnotrbnica e a
telematica.” (CONGREGACAO PARA A EDUCACAO CATOLICA, 1986, n° 10).

Para isto devera existir treinamento pratico, subsidios didatico-pastorais, e
atitudes comunicativas, sobretudo, com um clima de comunica¢cdo nos seminarios,
entre alunos e professores. Ja a formacao especializada, devera ser uma formacéo
mais estruturada, e levar em conta os que revelam qualidades e gosto especial.
Contempla uma formacgéo pratico-profissional, incluindo os profissionais do jornal,
radio, cinema, televisdo, como também os professores e colaboradores nos
secretariados, diocesanos e nacionais dos meios de comunicacdo social
(CONGREGACAO PARA A EDUCACAO CATOLICA, 1986, n°27).

O aspecto religioso e moral na formacédo dos futuros sacerdotes sé&o
apresentados como fundamentais para o uso e emprego positivo dos meios de
comunicacdo social, julgando ser necessario um criterioso cuidado com aquilo que
se apresenta de modo nocivo ou perigoso a fé cristd. Para isso sera importante uma
educacao para o equilibrio e a responsabilidade. A educacao deve superar o simples
uso para a diversdo e explorar a informacdo e a formacgao, elementos importantes
para um crescimento harménico cultural e social.

Publicado pela Congregacdo para a Educacdo Catdlica na data de 19 de
marco de 1986 e enderecada em primeiro lugar as Conferéncias Episcopais e aos

bispos, 0 documento é dirigido também aos superiores e professores dos seminarios
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(n°6) e se dispbe a tratar dos modernos meios de comunicagdo como também dos
problemas socioculturais e morais-pastorais estritamente ligados ao uso da

tecnologia dos mass media, ao que chama de microeletronica.
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4 O SACERDOTE E A COMUNICACAO NO INICIO DO SECULO XXI

Os sacerdotes, no inicio deste terceiro milénio, sdo desafiados a exercer seu
ministério num contexto social caracterizado por inimeras mudancas. A cada dia
mais sdo provocados pela cultura atual. A sociedade vive uma mudanca de época,
onde os paradigmas estabelecidos sdo alterados e os valores negados ou
guestionados. Um contexto de profundas mudancas que desafiam a Igreja e os
sacerdotes a ler e interpretar com sabedoria os “sinais dos tempos” (Gaudium et
Spes, 1965, n° 04).

A Igreja Catdlica, a partir da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB) tem sua atuagédo pastoral organizada em 18 Regionais. Cada um destes
Regionais desenvolve sua dindmica de organizacao e colegialidade pastoral entre as
muitas arquidioceses e dioceses integrantes. Para o corpus da pesquisa documental
com a Matriz curricular e os planos de ensino dos cursos de Filosofia e Teologia,
fazem parte todos os cursos identificados em cada um dos Regionais. Foram
incluidos na pesquisa apenas os cursos de filosofia e teologia que tivessem entre
seus alunos, seminaristas diocesanos ou religiosos. Ao todo, foram identificados 60
cursos de filosofia e 58 de teologia em funcionamento no Brasil entre 2013 e 2014.

A pesquisa documental feita com a Matriz Curricular e o plano de ensino das
disciplinas de comunicacdo, levado em conta o conteddo dos dois capitulos
anteriores, discutidos a partir do referencial tedrico, configuram a proposta central
deste capitulo: apresentar uma analise do processo de formacdo para a
comunicacao no ensino superior, nos cursos de Filosofia e Teologia.

O referencial teérico empregado aqui permite contextualizar e problematizar
0s conceitos de cultura midiatica, midiatizacdo da sociedade e da religido, citados
nos dois capitulos anteriores. S&o conceitos ainda em construgdo, mas que se
tornam importantes para uma analise documental, tanto do pensamento da Igreja,
como também dos curriculos de Filosofia e Teologia (2013 — 2014) e compreender
como a formacdo discutida, desejada e problematizada na construcdo do
pensamento comunicacional da Igreja acontece de modo concreto da dinamica
formativa.

Este capitulo parte da concepcéo de que a formacéo presbiteral € prioridade

na vida e missdo da Igreja. Traz um breve historico da formacédo presbiteral no
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Brasil, como destaque para a formacao filosoéfica e teoldgica. Em seguida apresenta
a relevancia da comunicacdo nos cursos de Filosofia e Teologia. Retoma as
conquistas, limites e desafios no pensamento comunicacional da Igreja. Por fim,

discute a formacao presbiteral no atual contexto cultural midiatizado.

4.1 A formacgéao preshiteral como prioridade para a Igreja

A instituicdo responsavel pela formacao intelectual e espiritual dos futuros
sacerdotes recebe hoje 0 nome de Seminario. Ao longo de sua histéria a Igreja
seguiu varias dindmicas na preparacdo de seus padres. Nos primeiros séculos da
histéria da Igreja eram escolhidos homens piedosos e de qualidades. Os candidatos
estavam vinculados na pessoa do bispo e gradualmente, eram instruidos a respeito
do ministério que iriam exercer.

Nos séculos IV e V surgiram as escolas paroquiais. Um modelo de formacgao
baseado em pequenos centros de formacéao, dirigidos por parocos. A partir do século
VI nasceram as escolas monacais. Este modelo de formacédo foi constituido pelo
ensino da gramatica, retérica e logica (trivium) e da aritmética, geometria, astrologia
e musica (quadrivium). Mais tarde, ja por volta do século XllI, a partir da Espanha,
surgem as episcopais ou catedrais®.

No formato de hoje, os Seminarios surgiram na historia da Igreja a partir do
Concilio de Trento como uma resposta as criticas feitas por Martinho Lutero em seu
movimento de Reforma. Realizado entre 1545 e 1563, na cidade de Trento, na ltalia,
o concilio possibilitou a Igreja, entre outras coisas, pensar uma educacdo mais
especifica para os sacerdotes. A institucionalizacdo dos seminarios aconteceu em
15 de julho de 1563, com a aprovacao do decreto Cum adolescentium aetas.

Para Zagheti (1999, p. 175) o seminario passou a ser concebido como um
espaco que proporcionava o convivio religioso, a escolarizacdo de seus alunos e a
adequada formacgé&o sacerdotal. Ele se tornaria o espaco especifico para a formagéo
filosofica, teoldgica, tendo por base a disciplina, a ordem, a doutrina cristd e a

liturgia.

*®Luiz Fernando de Lima. Artigo: A importancia da dimensdo missiondria na formagdo do padre
diocesano. Disponivel em: http://seminariodivinomestre.blogspot.com.br/2013/03/a-importancia-da-
dimensao-missionaria.html. Ultimo acesso: 19/01/2014.
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Com essas decisdes, entre os anos de 1564 a 1584, na Italia foram criados
cerca de vinte seminérios. Na Espanha houve uma grande expansédo dos semindrios
entre 1565 a 1616. Na Franca foram instituidos muitos seminarios ap6s 1650 porque
na época pos conciliar o pais passava por intensos momentos de conflitos e
violéncia. No inicio cada nacdo possuia 0 seu modo de organizacdo e muitos
mantinham o sistema tradicional das escolas catedrais, escolas dos mosteiros e
escolas paroquiais (ZAGHETI, 1999, p. 187).

No Brasil, a historia da Igreja e também da formacéo sacerdotal, merecem
destaque dois grandes momentos historicos: o periodo Colonial e o Republicano.

O periodo Colonial foi reconhecido pela evangelizagdo, que proporcionava
uma autocompreensdo da Igreja. Neste periodo foram utilizados dois métodos: o
discurso e a vivéncia. A evangelizagcdo como discurso foi marcada por trés aspectos:
universalista, doutrinaria e guerreira. Universalista porque era realizada sem
reconhecimento da individualidade do outro, ndo havia fronteira para tal discurso. O
outro eram os indios que eram vistos pela sua irracionalidade, aberracdes e idolatria,
(HOOTNAERT; AZZI; GRIJP, 1983, p. 24-25).

A doutrinagéo caracterizava a misséo da Igreja de persuadir para a doutrina
Catdlica. Siméo de Vasconcellos descreve essa linguagem: “Comecava a despejar a
torrente de sua eloquéncia, levantando a voz, pregando-lhes os mistérios da fé,
andando em roda deles, batendo o pé, espalmando as maos, fazendo as mesmas
pausas, quebras e espantos costumados entre seus pregadores” (HOOTNAERT;
AZZI; GRIJP, 1983, p. 25).

O discurso guerreiro permitiu compreender que “A Igreja que evangelizou 0
Brasil foi uma Igreja em pé de guerra. Ora, a guerra mobiliza as pessoas, para
conquistar, para dilatar, expandir e propagar’ (HOOTNAERT; AZZIl; GRIJP, 1983, p.
27). O auge da evangelizacdo no tempo colonial foi realizado pelo discurso, porém,
alguns se empenharam pela vivéncia e pela conversao.

Para compreender o clero nesse periodo, assinalam-se cinco situacdes:
primeiro, o padre era entendido como simples funcionario eclesiastico, desprovido
de motivacdes vocacionais; segundo, a formacao teologica era limitada; terceiro, o
nivel cultural era elevado em relagdo ao povo; e quarto, muitos padres tinham outras
profissdes, uns comerciantes e outros politicos; quinto, ndo havia uma cuidadosa
preocupacao com a vida moral (HOOTNAERT; AZZI; GRIJP, 1983, p. 183-184).
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No ano de 1889, com a queda da monarquia surge no Brasil o periodo
republicano. Desse modo, diferente do sistema anterior, a Igreja ndo dependia mais
do Estado para aceitar as normas advindas da Curia Romana. Através do Decreto
119 — A, de 17 de janeiro de 1890, instaurou-se a separacao entre a Igreja e o
Estado. (BASTOS, 1996, p. 178).

Tornou-se um periodo caracterizado pela restauragdo das ordens
monasticas e introducdo de institutos religiosos masculinos e femininos. Os
principais problemas advindos dessa divisdo foram o distanciamento entre clero e
povo e incompreensao por parte da hierarquia sobre a religiosidade popular (AZZI,
2001, p. 161-166). A situacao do clero ficou delicada e a formagéo dos sacerdotes
nesse periodo também passou por uma reestruturacdo. Primeiro a elaboracdo do
regulamento do Seminario e depois foram apontados alguns critérios para o
candidato ao sacerddcio.

A partir de 1922 houve a reaproximacao entre Igreja e Estado. O clero nesse
periodo era escasso, pois de um lado havia uma certa rebeldia ao celibato e de
outro o rigor institucional da Igreja. A promocao vocacional passava por dificuldade e
encontrava resisténcia por parte de muitos catélicos. A formacgéo, neste periodo
privilegiava o desenvolvimento intelectual e o exercicio da memoria dos
seminaristas, possibilitando o treinamento da oratoria.

O Concilio Vaticano I, realizado entre 1962 e 1965, foi um dos grandes
momentos de renovacdo eclesial do século XX. Dois documentos referiram-se
especificamente a vida e missdo sacerdotal: Optatam Totius e Presbiterorum
Ordinis. Com muita propriedade a formacdo dos futuros Sacerdotes foi tratada de
maneira especifica na Optatam Totius, publicado em 28/10/1965. Nesse documento
os padres conciliares reconhecem que “a desejada renovagao de toda a Igreja
depende, em grande parte, do ministério sacerdotal, animado do espirito de Cristo”
(OT n°1) e por isso proclamou a importancia da formacao dos sacerdotes. O Concilio
Vaticano Il ao delinear os caminhos da formacéo presbiteral para a Igreja catolica
favoreceu para que cada uma das Conferéncias Episcopais formulasse suas
proprias diretrizes.

Assumindo as determinagdes do Concilio, a CNBB em 1970, elaborou e
aprovou, na 112 Assembleia Geral, entre 16 a 27 de maio daquele ano a adaptacéo

das normas gerais a realidade nacional.
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No dia 02 de julho de 1978, a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB) criou a Organizacdo dos Seminérios e Institutos Filoséfico-Teologicos do
Brasil (OSIB). O objetivo principal deste novo Organismo da Igreja era zelar pelo
processo formativo dos futuros sacerdotes e também ser um instrumento de apoio e
formagé&o aos proprios formadores.

Desde a sua criagdo, a OSIB tem desenvolvido um significativo trabalho na
catalogacdo dos seminarios e institutos; mantendo atualizado o cadastro de
professores; promovendo constantes cursos de formacédo para os formadores. A
OSIB sempre contribuiu com a CNBB na elaboracéo de orientagbes para a formacgao
presbiteral; oferece orientacdes sobre os estudos filoséficos e teoldgicos e procura
realizar com frequéncia pesquisas sobre a vida e situacdo dos seminaristas do
Brasil.

Sob a responsabilidade da OSIB, a Igreja passou a catalogar os seminarios
do Brasil. A primeira edicdo, de 1978, incluia 389 instituicbes ligadas a formacéao
presbiteral (Seminarios Menores e Maiores)?®. Na edicdo de 1980, as Instituices
eram 415; em 1984, 527 e 613 em 1988. A edicdo de 2013 traz 506 seminarios
Maiores e Menores.

Em 1984, com o documento n°® 30, foram publicadas as Diretrizes para a
Formacao dos Presbiteros na Igreja do Brasil. Estas orientagdes para a formacéo
presbiteral foram renovadas em 1995, no documento n° 55 - Diretrizes Bésicas da
Formacdo dos Presbiteros da Igreja no Brasil. A dltima atualizacdo da CNBB
aconteceu em 2010 com o documento n° 93.

O numero de sacerdotes no Brasil tem apresentado um caminho de
crescimento desde a metade do século XX. Em 1964, o Brasil tinha 12.589
sacerdotes. Em 2000 eram 16.772 padres e no ano de 2010 a Igreja chegou a
contar com 22.119 padres®’ entre diocesanos e religiosos.

Em 2010, com uma populacdo de aproximadamente 190 milhdes de
habitantes, o Brasil tinha em média um sacerdote para cada 8.624,97 habitantes. A
Regido Sudeste é a que possui a maior concentracdo de sacerdotes por regides, no

Brasil, concentrando quase a metade dos sacerdotes que atuam no territorio

*® Denomina-se Seminario Menor a etapa dos estudos que vai até a conclusdo do ensino médio. O Seminario
Maior retine os seminaristas no periodo da filosofia e teologia.
°7 http://www.pejosecarlospereira.com.br/web/textos/entrevistas/20120628-01.htm. Acessado em 02/09/2014.



http://www.osib.org.br/
http://www.osib.org.br/
http://arquidiocesedecampogrande.org.br/arq/formacao/formacao-igreja/documentos-da-cnbb/5093-doc-30-cnbb-formacao-dos-persbiteros-da-igreja-do-brasil.html
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Farquidiocesedecampogrande.org.br%2Farq%2Fformacao%2Fformacao-igreja%2Fdocumentos-da-cnbb%2F6562-doc-55-cnbb-diretrizes-basicas-da-formacao-dos-presbiteros-da-igreja-no-brasil-1994.html&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNH-HGGjzySBO4dpdNfsXpcvYz-jBQ
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Farquidiocesedecampogrande.org.br%2Farq%2Fformacao%2Fformacao-igreja%2Fdocumentos-da-cnbb%2F6562-doc-55-cnbb-diretrizes-basicas-da-formacao-dos-presbiteros-da-igreja-no-brasil-1994.html&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNH-HGGjzySBO4dpdNfsXpcvYz-jBQ
http://www.pejosecarlospereira.com.br/web/textos/entrevistas/20120628-01.htm
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brasileiro. A Regido Sul conta com aproximadamente 25%, o Nordeste com 16%, o

Centro-Oeste com 9% e o Norte com cerca de 3% dos padres do Brasil.

GRAFICO 01: EVOLUCAO DO NUMERO DE PRESBITEROS NO BRASIL ENTRE 1970 E
2010
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FONTE: http://www.pejosecarlospereira.com.br/web/textos/entrevistas/20120628-01.htm.
Acessado em 02/09/2014.
NOTA: os dados foram sistematizados pelo autor

A formacdo presbiteral no Brasil, hoje, conta com a participagdo de
Instituicdes especificas para o estudo da Filosofia e Teologia.

O ensino da Filosofia no Brasil iniciou ainda no século XVI com a chegada
dos Jesuitas no Brasil. Desde entdo, o ensino da Filosofia sempre esteve presente
na Historia da Educacdo brasileira. Na preparagdo dos sacerdotes da Igreja, a
Filosofia sempre foi ensinada ao lado da Teologia.

O primeiro curso de Filosofia no Brasil foi criado ainda no periodo colonial,
em 1572, no Colégio Jesuita da Bahia. Passou-se a ensinar as Humanidades, com
os estudos filosdéficos e teoldgicos. Isto foi possivel porque o primeiro colégio da
companhia de Jesus foi fundado na Bahia, em 1550 (LEITE, 1965, p.46). Em 1580
comecou a ser ensinada filosofia no colégio Jesuita de Olinda (JAIME, 1997, p. 47).
Segundo Jaime (1997, p. 47) “A primeira faculdade de filosofia no Brasil, o0 Colégio
do Rio de Janeiro, fundado em 1649, formava bacharéis e mestres em artes”.
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No inicio estes cursos ndo foram reconhecidos pelas universidades
europeias. O reconhecimento aconteceu quando “O Estado, finalmente, em 1689,
através de uma Carta Régia, deu estatuto civil aos colégios jesuitas no Brasil’
(CUNHA, 1986, p. 34).

O Mosteiro de Sao Bento, em S&o Paulo, criado em 1598, tem um grande
papel na Historia do Brasil pela sua formagé&o moral e intelectual, ao longo de varias
geracdes. Entretanto, a criacdo do Colégio de Sdo Bento aconteceu apenas em
1903. Em 1908, ocorreu a fundacdo da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras
ligada ao Mosteiro S&o Bento, que foi reconhecida como a primeira faculdade livre
de Filosofia do Brasil®.

O reconhecimento dos cursos de Teologia no Brasil pelo Ministério da
Educacdo®® ocorreu através do parecer CES 241/99, do Conselho Nacional de
Educacéo, aprovado em 13 de marco de 1999 e publicado no Diario Oficial da Unido
em 05 de julho de 1999%,

O Conselho Nacional de Educacdo® justificou a acdo de reconhecimento
dos cursos de Teologia no Brasil admitindo que “O ensino da Teologia nas
universidades tem uma longa tradicdo, que remonta a propria origem destas
instituicbes”. Ao reconhecer o ensino da teologia nas Universidades brasileiras, o
parecer 241/99, assegura a autonomia das instituicbes na organizacdo de seus
curriculos, evitando que aconteca o que poderia ser uma “ingeréncia do Estado em
questdes de fé”.

Os cursos de bacharelado foram entendidos de composigéo curricular livre,
ou seja, ficando a critério de cada instituicdo a organizacdo da grade curricular,
como carga horaria e conteudo programatico das disciplinas. Uma deliberacdo que

permitiu liberdade e reconhecimento as diferentes tradi¢cdes religiosas. Além de

%% http://www.mosteiro.org.br/bkp/faculdade/index.php?pg=Quem_Somos.php. Ultimo acesso em 19
de janeiro de 2015.

? O Ministério da Educacédo foi criado em 1930. No inicio se chamou Ministério da Educacgao e
Saude. Em 1953 passou a ser Ministério da Educacao e Cultura (MEC). Em 1992 passou a chamar-
se Ministério da Educacdo e Desposto. Somente em 1995 é que se tornou um Ministério exclusivo
para os assuntos da educagé@o no Brasil. Contetido disponivel na pagina oficial do proprio MEC.
http://portal.mec.gov.br/?option=com_content&view=article&id=2&Itemid=171

% Parecer CES 241/99. Disponivel: http://portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/1999/pces241 99.pdf.
Ultimo acesso em 23 de setembro de 2014.

*' “O Conselho Nacional de Educacdo-CNE, é um 6rgdo colegiado integrante do Ministério da
Educacgdo, e que foi instituido pela Lei 9.131, de 25/11/95, com a finalidade de colaborar na
formulagdo da Politica Nacional de Educacao e exercer atribuicdes normativas, deliberativas e de
assessoramento ao Ministro da Educagao”. Conferir histérico de criagdo do CNE, disponivel em:
http://mecsrv125.mec.qgov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-
historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&ltemid=754



http://www.mosteiro.org.br/bkp/faculdade/index.php?pg=Quem_Somos.php
http://portal.mec.gov.br/?option=com_content&view=article&id=2&Itemid=171
http://portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/1999/pces241_99.pdf
http://mecsrv125.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&Itemid=754
http://mecsrv125.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&Itemid=754
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garantir a autonomia de universidades e Centros Universitarios na criagdo de cursos,
0 Conselho Nacional de Educacao exigiu que “Os processos de autorizagdo e
reconhecimento obedecam a critérios que considerem exclusivamente os requisitos
formais relativos ao numero de horas-aula ministradas, a qualificacdo do corpo
docente e as condicdes de infraestrutura oferecidas”?. Assim como nos demais
cursos, o ingresso deverd acontecer mediante processo seletivo e o ensino médio
também é considerado pré-requisito.

O primeiro curso de Teologia autorizado e reconhecido no Brasil pelo
Ministério da Educacgédo foi a Universidade Luterana do Brasil (IELB) — ULBRA, de
Canoas, RS. O curso foi autorizado pela portaria 43 de 31/10/1991 e o
reconhecimento aconteceu pela portaria 512 de 10/04/2000, publicada no Diério
Oficial da Unido em 11/04/2000.

Em seguida foi reconhecido o curso da Escola Superior de Teologia (EST)
de S&o Leopoldo — RS, Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil — IECLB, criado
ainda em 1946, como curso livre de Teologia. O curso foi autorizado pela Portaria n°
1.436 de 01/10/1999 e reconhecido pela portaria 1.056 em 09/04/2002, publicado no
Diario Oficial da Unido em 13/04/2000%.

A Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, de Porto Alegre, foi
a primeira Instituicdo Catdlica a obter o reconhecimento do curso de Teologia no
Brasil. O curso foi autorizado pelo Parecer COCEP/PUC/RS de 14/05/1998, o que
permitiu que logo ap6s a EST de Séao Leopoldo, pela Portaria 3.533 de 13/12/2002
recebesse o reconhecimento pelo Ministério da Educacdo®. Como descrito acima,
os dois primeiros cursos de Teologia que receberam a autorizagéo e posteriormente
o reconhecimento do Ministério da Educacdo nédo pertencem a Igreja Catélica.

Entre 2002 e 2007, o Ministério da Educacdo reconheceu dez cursos de
Teologia em instituicdes catdlicas. Dois destes cursos obtiveram a autorizacdo antes
mesmo do parecer CES 241/99: PUC-RS em 1998 e a Universidade Catolica de
Salvador ainda em 1966. Contudo, o reconhecimento aconteceu somente em 2002,
para a PUC-RS e 2002 para a Universidade Catolica de Salvador, conforme o

quadro abaixo.

32 http://mecsrvl25.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-

historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&ltemid=754

% Dados obtidos pelo autor junto ao portal on-line do Ministério da Educagédo. Disponivel em:
https://emec.mec.gov.br/ . Ultimo acesso em 24/09/2014.

% https://emec.mec.gov.br/. Ultimo acesso em 24/09/2014.



http://mecsrv125.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&Itemid=754
http://mecsrv125.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=14306%3Acne-historico&catid=323%3Aorgaos-vinculados&Itemid=754
https://emec.mec.gov.br/
https://emec.mec.gov.br/
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QUADRO 01: PRIMEIROS CURSOS DE TEOLOGIA CATOLIC~OS AUTORIZADOS E
RECONHECIDOS PELO MINISTERIO DA EDUCACAO

Institui¢iio de Ensino Autorizacao Reconhecimento |Publicacio
1 |Pontificia Universidade Cat6lica do Rio Grande do Sul Parecer COCEP/PUC/RS de 14/05/1998  |Portaria 3.533 de 13/12/2002  [16/12/2002
2 |Universidade Catdlica de Salvador - Salvador, BA S/N 30/10/1966 Portaria 571 de 12/03/2004 16/03/2004
3 |Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora, MG Portaria 1272 de 25/04/2002 Portaria 349 de 01/02/2005 03/02/2005
4 |Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Portaria 2358 de 05/11/2001 Portaria 2.311 de 30/06/2005 [04/07/2005
5 |Instituto Teologico do Rio de Janeiro - ITARJ/PUC, RJ Resolugdo 127 de 21/09/1967 Portaria 2.602 de 25/07/2005 [26/07/2005
6 |Universidade Catdlica de Pernambuco - Olinda, PE Resolucdo 04 de 12/09/2001 Portaria 2.652 de 27/07/2005 |28/07/2005
7 |Instituto Teoldgico Franciscano - Petropolis, RJ. Portaria 934 de 27/03/2002 Portaria 965 de 28/04/2006  [02/05/2006
8 |Univ. Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missdes - RS~ |Resolugdo CUN/URI 489 de 02/12/2002  |Portaria 52 de 26/05/2006 29/05/2006
9 |Faculdade Jodo Paulo II - FAJOPA - Marilia, SP Portaria 3.625 de 04/12/2003 Portaria 481 de 16/08/2006 17/08/2006
10 |Faculdade Catélica de Fortaleza, CE Portaria 480 de 22/02/2002 Portaria 233 de 22/03/2007  [23/03/2007

FONTE: Dados extraidos do portal do MEC e organizados pelo autor. Disponivel em
www.emec.mec.gov.br

Até o0 més de marco de 2010, o Ministério da Educacédo contava com 108
instituicées credenciadas, ofertando cursos Bacharelado em Teologia, no Brasil. Sdo
Instituicdbes ligadas a Igreja Catdlica; ao grupo protestante, com as
confessionalidades luterana, presbiteriana, metodista e batista; Igrejas consideradas
evangélicas e as instituicdes de natureza cristd que ndo foram incluidas nos demais
grupos cristaos; e por fim as instituicbes “interconfessionais”, ou seja, aquelas de
natureza cristd, mas que nao declaram uma filiacdo Unica a uma denominacao

cristd, mas promovem dialogo interconfessional (MINUTA, 2010, p. 2).

4.2 A comunicacéo nos cursos de Filosofia e Teologia

No corpus da pesquisa documental com a Matriz curricular e os planos de
ensino dos cursos de Filosofia e Teologia, fazem parte todos os cursos identificados
em cada um dos Regionais. Foram incluidos na pesquisa apenas 0s cursos de
filosofia e teologia que tivessem entre seus alunos, seminaristas diocesanos ou
religiosos.

Ao todo foram identificados no Brasil 60 cursos de Filosofia e 58 de
Teologia. Diante da questdo de pesquisa assumida desde o inicio a respeito da
relevancia da comunicacdo e suas varidveis no processo formativo dos futuros
padres na lIgreja Catdlica no Brasil, ndo foi possivel contemplar apenas uma

amostragem dos cursos. Por isso foi necessario reunir todos os cursos identificados


http://www.emec.mec.gov.br/
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a fim de obter uma melhor compreensdo do quadro formativo no campo da

comunicacao, nos curriculos atuais, no Brasil.

GRAFICO 02: NUMERO DE CURSOS IDENTIFICADOS POR REGIONAIS

Distribuicao dos cursos de Filosofia e Teologia por Regionais
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FONTE: Dados elaborados pelo autor a partir da pesquisa com a Matriz Curricular dos
cursos de Filosofia e Teologia.

O Grafico 02 (acima) mostra a distribuicdo dos cursos de Filosofia e Teologia
por Regionais, possibilitando identificar o nUmero destes cursos que apresentam
formacgéo para a comunicagao.

Os dados obtidos na consulta on-line ao Portal do Ministério da Educac&o®
apontam que, dos 60 cursos de Filosofia identificados e propostos no corpus da
pesquisa, 40 sdo autorizados pelo MEC, (66,66,%) e destes, 35 (58,33%) ja foram
reconhecidos. Na Teologia, dos 58 cursos, 40 sdo autorizados (65,51%) enquanto
0S que ja tiveram o reconhecimento do Ministério da Educacédo também séo ao todo
35 (60,34%)°.

% https://lemec.mec.gov.br. Ultimo acesso em 24/09/2014

® Os cursos primeiro sdo autorizados pelo MEC e depois passam por um processo de
reconhecimento. Sendo assim, todos os cursos reconhecidos, sdo antes autorizados. Porém, nem
todos os autorizados possuem automaticamente o reconhecimento.
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Percebe-se uma pequena diferenca nos percentuais de cursos
regularizados, nas duas &reas, embora a autorizacdo de cursos de Filosofia no
Brasil ndo seja tdo recente como a Teologia, que passou a ser reconhecida somente
a partir de 1999. A pesquisa revelou também que muitos cursos, em ambas as areas
do conhecimento, foram criados nos ultimos 20 anos. O fato de muitos destes cursos
ndo estarem regularizados junto ao MEC, demonstra que ha a opgdo da Igreja em
manté-los como cursos livres.

Embora, nas Diretrizes para a formacao, aprovadas em 2010 pela CNBB, diz
ser importante “considerar que, embora néo seja necessario, é recomendavel que o
curso de Filosofia seja reconhecido ou autorizado pelo Ministério da Educacao, de

modo a poder conferir certificado com validade civil.” (CNBB, 2010, n°® 166).

GRAFICO 03: AUTORIZACAO E CREDENCIAMENTO JUNTO AO MEC

PERCENTUAL DE CURSOS AUTORIZADOS E RECONHECIDOS PELO MINISTERIO
DA EDUCACAO
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FONTE: Portal do MEC. Disponivel em emec.mec.gov.br*
*NOTA: dados elaborados pelo autor a partir da pesquisa com a Matriz Curricular dos
cursos de Filosofia e Teologia.

Quanto a formacdo para a Comunicagdo, apenas 11 dos 60 cursos de
Filosofia possuem pelo menos uma disciplina de Comunicacao, o que corresponde a
18,33%. Ja na Teologia o percentual é maior, ou seja, 86,20%. Dos 58 cursos
identificados, 50 integram disciplinas relacionadas a Comunicacdo em seu curriculo.
Identificou-se também que dos 50 cursos de Teologia que apresentam disciplinas de

Comunicacao em sua matriz curricular apenas 18 apresentam duas disciplinas.



GRAFICO 04: ARELACAO FILOSOFIA E TEOLOGIA COM A COMUNICAGAO

94

Cursos de Filosofia e Teologia com Disciplinas
de Comunicacao
70
60
50
40
30
20
. B
0
Cursos de Filosofia Cursos. cor? Cursos de Teologia Cursos- cor?
Comunicagao Comunicagao
H Qtde 60 11 58 50
% 100% 18,33% 100% 86,20%

FONTE: Matriz Curricular dos cursos de Filosofia e Teologia*
*NOTA: dados elaborados pelo autor.

Na Filosofia, onde 81,66% dos cursos ndao tem nenhuma disciplina de
Comunicacédo, as 11 Matrizes Curriculares também nao apresentam sintonia quanto
ao nome das disciplinas. Sao dez disciplinas diferentes em onze instituices:
Linguagem e comunicacgao; Teorias da comunicacéo; Retorica e oratéria; Educacao
e novas tecnologias; Tecnologias da informagdo e comunicacao; Introducdo a
tecnologia da informagao; Comunicagéo | e Comunicagao Il; Comunicagédo social;
Comunicagéao, educacao e tecnologias; Comunicagao; Tecnologias e comunicagao a
servigo da educacao.

Na Teologia, as disciplinas aparecem assim descritas: homilética (20 vezes);
Pastoral da comunicagdo (10 vezes); Homilética, (relacionada a outro tema) (8
vezes); Comunicagdo (5 vezes); Comunicagdo social, Comunicagao e pastoral,
Educar para a comunicagao (3 vezes); Comunicagdo na pastoral (2 vezes). As
disciplinas, Evangelizagao e comunicagao, Comunicacao pastoral, Estagio, Teologia
e pastoral da comunicacdo, Etica da comunicacdo social, Pratica e critica da
comunicacdo, Comunicacado social e oratéria, Pastoral e meios de comunicagao

social, Teologia da pregacao, Pastoral da pregacédo e oratéria, Comunicacdo na
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liturgia, Laboratério de comunicagédo, Técnicas de comunicagdo aparecem apenas
uma vez cada uma.

A Matriz Curricular de Teologia dos cursos pesquisados revela que, nas vinte
e oito vezes em que a palavra “homilética” esta no nome da disciplina, vinte vezes
ela aparece sozinha e oito vezes relacionada a outro tema como uma disciplina, (Ex.
Homilética e Comunicagcédo). Em dezenove cursos, quando homilética é nome da
disciplina, hd uma segunda disciplina no curso. Contudo, nove instituigbes tem
apenas a disciplina de “homilética” e sdo nove cursos de teologia que nao possuem
nenhuma formacdo para a comunicacdo. Somando-se 0s cursos que sO tem
homilética aos que ndo tem nenhuma disciplina, sdo dezessete ao todo.

Diante relevancia do tema Comunicagdo enquanto conteudo de formacao, o
estudo da Matriz Curricular e do plano de ensino ndo permitiria identificar uma
proposta pedagdgica a cerca da formagao para a comunicagdo, uma vez que as
disciplinas variam muito de um curso para o outro. Em muitos casos, mesmo que
uma disciplina apresente o mesmo nome, seu conteudo programatico contempla
temas diversos.

Inicialmente, as disciplinas foram analisadas apenas pelo nome, ementa ou
objetivos, o que nao tornou possivel identificar a perspectiva em que a Comunicacgao
esta contemplada nos cursos. O nome da disciplina tornou-se insuficiente para
compreender qual a proposta de formacdo para a comunicagao presente nos
diferentes cursos e instituicdes. Por isso, foram analisados os conteudos que no
plano de ensino, que predominantemente formam o conteudo programatico da
disciplina. Foram entdo propostas cinco perspectivas comunicacionais, indicando os
diferentes modelos de comunicacao: persuasiva, pastoral, tedrico-critica, interativo-
conectiva e educativa®’.

O quadro a seguir relaciona cada uma das perspectivas a um dos modelos
comunicacionais propostos como critério de analise dos planos de ensino das

disciplinas.

%" Estas cinco perspectivas foram propostas pelo autor como recurso pedagdgico para melhor poder
compreender em que sentido a comunicagdo é compreendida quando inserida como disciplina nos
curriculos.
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QUADRO 02: PERSPECTIVAS DE ANALISE DE CONTEUDO

1. Persuasiva Homilética ou pregacao e a oratdria.

2. Pastoral Evangelizagdo, Pastoral da Comunicagao, Uso dos Meios de

Comunicacao.

3. Tedrico-Critica Teorias da comunicacdo, e apresentam uma proposta de

formagao mais critica.

4. Interativo-conectiva | Novas tecnologias, a cultura midiatica e as problematicas

atuais da comunicacdo tém maior relevancia no conteudo
programatico.

5. Educativa Preparacdo para o uso dos Meios de Comunicagao; trata

também da necessidade de educacéo para a comunicacao.

FONTE: Matriz Curricular dos cursos de Filosofia e Teologia*
*NOTA: dados elaborados pelo autor.

Estas cinco perspectivas permitem uma compreensdo ainda maior daquilo

que se apresenta como assunto, conteudo, modelo de comunicacao, presente nos

curriculos de Teologia. O quadro a seguir revela o quanto cada perspectiva da

comunicacao esta presente em cada uma das disciplinas.

GRAFICO 05: AS PERSPECTIVAS DA COMUNICAGAO NA TEOLOGIA
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FONTE: Planos de Ensino das disciplinas de Comunicacéo dos cursos de Teologia*
*NOTA: dados elaborados pelo autor.
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GRAFICO 06: AS PERSPECTIVAS DA COMUNICAGAO NA FILOSOFIA

Perspectivas em que a comunicagéo
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Cinco perspectivas da Comunicacao

FONTE: Planos de Ensino das disciplinas de Comunicacéo dos cursos de Filosofia*
*NOTA: dados elaborados pelo autor.

Percebe-se que na Teologia, os conteddos mais trabalhados sdo a
homilética, a pregacdo, a oratéria; seguidos da Pastoral da Comunicacdo, e
documento da Igreja sobre comunicacdo e presenca da Igreja nos meios. Ja na
Filosofia, embora sejam poucos os cursos com Comunicacao, prevalecem as teorias
da comunicacao, as novas tecnologias, a cultura midiatica.

A fim de obter uma maior compreensdo da formacao para a comunicagao
nos cursos, foi preciso perguntar também qual é a influéncia do Ministério da
Educacao, do carisma religioso, do Regional ou até mesmo a influéncia do poder
publico na construcdo da Matriz Curricular e das disciplinas. Uma pergunta que
parece ser Obvia, mas que permitiu compreender a Igreja como principal e
responsavel direta pela construgdo do processo de formacdo presbiteral, também
para a comunicacgao.

O Parecer 241/99 do proprio Ministério refere-se aos cursos de Teologia,

assegurando a autonomia das instituicdes na organizacao de seus curriculos.

Em termos da autonomia académica que a constituicdo assegura, ndo pode
o Estado impedir ou cercear a criagdo destes cursos. Por outro lado,
devemos reconhecer que, em ndo se tratando de uma profissdo
regulamentada ndo ha, de fato, nenhuma necessidade de estabelecer
diretrizes curriculares que uniformizem o ensino desta éarea de
conhecimento. Pode o Estado, portanto, evitando a regulamentacdo do
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conteddo do ensino, respeitar plenamente os principios da liberdade
religiosa e da separagdo entre Igreja e Estado, permitindo a diversidade de
orientacdes

Além do Parecer CES 241/99 do Conselho Nacional de Educacao, tem a
Minuta das Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Teologia,
Bacharelado, Minuta v.1.4, de marco de 2010°°. Esta Minuta lembra que o Parecer
CES/CNE 776/97 de 3/12/1997, procura “Assegurar as instituicbes de ensino
superior ampla liberdade na composicdo da carga horaria a ser cumprida para a
integralizacdo dos curriculos, assim como na especificacdo das unidades de estudos
a serem ministradas™°. Cita também o Parecer CNE/CES 146/02 (DOU 13/05/2002)
que permite a “[...] flexibilidade e priorizacdo de éareas de conhecimento na
construgéo dos curriculos plenos”. E ao mesmo tempo procurava “[...] conferir maior
autonomia as instituicdbes de ensino superior na definicdo dos curriculos de seus
cursos” (MINUTA, 2010, p. 5).

Além de retomar o que diz a Lei n® 10.172, de 9/1/2001, que estabeleceu o
Plano Nacional de Educacdo — PNE e que ja assegurava uma maior flexibilidade,
criatividade e responsabilidade das instituicdes, de forma a melhor atender as
necessidades diferenciais de suas clientelas, possibilita que as Instituicbes
constituam “[...] respostas as efetivas necessidades sociais - demanda social ou
necessidade social” (MINUTA, 2010, p. 5).

Ao tratar da Competéncia/habilidades/atitudes, admite que € preciso
“desenvolver expressdo e comunicacdo compativeis com o0 exercicio de seu
trabalho, inclusive nas comunicagdes interpessoais ou intergrupais” (MINUTA, 2010,
p. 10). Ao referir-se aos conteudos, lembra que o papel das Diretrizes Curriculares
nao € “engessar’ a construgdo da Matriz curricular do curso. Contudo, busca
assegurar que haja uma maior contextualizacdo e ao mesmo tempo possibilitar a
busca de respostas as demandas naturais do campo de atuacdo do egresso
(MINUTA, 2010, p. 10). Embora nado trate da comunicagdo como conteudo, ao
referir-se ao ndcleo formativo teorico-pratico, defende a aquisicdo das competéncias,

habilidades e atitudes necessarias ao exercicio profissional.

38 http://portal. mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/1999/pces241 99.pdf. Ultimo acesso em 23/09/2014.
*http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=15152:ces-
‘%0010&catid=323&ltemid=164#Marc0. Ultimo acesso em 09/10/2014.

Idem.
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O Parecer CNE/CES 492/2001** que trata das Diretrizes Curriculares
Nacionais dos cursos de filosofia, leva em conta tanto os cursos com licenciatura e
também o bacharelado. Estabelece os critérios proprios para o funcionamento de
cada um quanto a matriz curricular. Ao referir-se aos conteudos lembra cinco
disciplinas basicas que chama de sabia diretriz: Historia da Filosofia, Teoria do
Conhecimento, FEtica, LOgica, Filosofia Geral. Por fim leva em conta o
desenvolvimento da Filosofia nas ultimas décadas, algumas areas merecem ser
consideradas, como a Filosofia Politica, Filosofia da Ciéncia (ou Epistemologia),
Estética, Filosofia da Linguagem e Filosofia da Mente. Considera que isto permite
uma flexibilidade ao ensino da filosofia. N&o se refere a existéncia ou ndo de outras
disciplinas no curriculo.

O gréfico n°® 07 demonstra que na Filosofia, apenas sete (17,50%) dos 40
cursos autorizados ou reconhecidos pelo MEC tém a disciplina de Comunicacéao.
Entre os vinte cursos nao autorizados ou reconhecidos pelo MEC apenas quatro
(20%) tém disciplinas de comunicacdo. Na teologia o percentual de cursos com
comunicacao é maior. Dos 38 cursos regularizados, 30 (78,94%) tém comunicacao e
dos vinte ndo regularizados dezoito (90%). A diferenca ndo € tao significativa. Nao &
possivel afirmar que pelo fato de um curso de filosofia ou teologia ser
autorizado/credenciado ou n&o pelo Ministério da Educagdo apresente maior

presenca de disciplinas que contemplem a formacé&o para a comunicacao.

GRAFICO 07: A RELACAO MEC/FORMACAO PARA A COMUNICACAO
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FONTE: Portal do MEC. Disponivel em emec.mec.gov.br*
*NOTA: dados elaborados pelo autor com os dados do MEC e a Matriz Curricular.

%o Despacho do Ministro em 4/7/2001, publicado no Diario Oficial da Unido de 9/7/2001, Secéo le,
p. 50. Disponivel em: portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/CES0492.pdf
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Outro dado relevante da pesquisa diz respeito a distribuicdo da formacao
para a comunicagdo em relagdo aos Regionais. Percebe-se que nos estudos de
Teologia apenas o Nordeste 3 (Bahia e Sergipe) tém um percentual menor a 50%
dos cursos com formacdo para a comunicacdo. A situacdo € muito diferente nos
cursos de Filosofia. Dos 60 cursos contemplados pela pesquisa, apenas onze
apresentam disciplinas relacionadas a comunicacdo. Estas disciplinas estdo em
cursos de sete Regionais de um total de dezoito. Em onze Regionais ndo ha
nenhuma formac&o em qualquer dos cursos. Apenas o Regional Nordeste 4 (Piaui)
e Oeste 2 (MT) aparecem com 100%, embora apresentem apenas um curso.
Regionais como S&o Paulo (Sull) e Parana (Sul2) que possuem o maior numero de
cursos de Filosofia, o percentual de cursos com disciplinas de comunicacdo nao
passa 25%. Chama-se a atencdo para Sdo Paulo por ser um estado onde se
encontram presentes o maior nimero de Congregacdes e Dioceses do Brasil.

Na Teologia percebe-se outro cenario. Dos 58 cursos, 50 tém pelo menos
uma disciplina de comunicacdo. Quando se trata da distribuicdo por Regionais, em
guatorze deles tem-se pelo menos uma disciplina em todos os cursos. A formacéo
para a comunicagcdo é mais presente na Teologia do que na Filosofia. A investigacao
sobre a formacdo para a comunicacdo em cada um dos 18 Regionais da CNBB
permite compreender a existéncia ou ndo de politicas educacionais que contemplem
a comunicacao nas diretrizes da formacao presbiteral no Brasil.

Outro aspecto relevante para compreender com realismo a formacéo para a
comunicacdo dos futuros presbiteros foi perguntar pela influéncia do Carisma na
proposta de formacao para a comunicacdo. Existe alguma diferenca nos programas
de formacdo quanto a comunicacdo nos cursos dirigidos por Dioceses e
Arquidiocese (carisma diocesano) e os cursos dirigidos por Congregacdes religiosas
(carisma religioso).

O padre diocesano possui 0 carisma do pastoreio e esta ligado diretamente
a uma Diocese, na pessoa do Bispo. Atua no espaco territorial da diocese e serve as
necessidades desta diocese. Diante de uma comunidade paroquial, onde tem a
missdo de evangelizar, pregar, curar, exortar, ensinar, animar e coordenar as
atividades pastorais.

O padre religioso estd ligado a uma Congregacdo ou uma Ordem com
carisma que € proprio em cada Instituto de Vida Consagrada. O padre deve

obediéncia primeiramente, ao seu Superior. Quando estiver inserido na realidade de
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uma paroquia e de uma diocese, deve também obediéncia ao Bispo diocesano, em
especial nos assuntos pastorais e financeiros do lugar onde trabalha. Para o padre
religioso o territorio de abrangéncia de sua missao € mais amplo, desde que sua
Ordem ou Congregacado tenha comunidade ou obras de missdo em qualquer parte
do territério nacional.

Dos 60 cursos de Filosofia, 38 (63,3 %) e dos 58 cursos de Teologia, 39
(65,5%) estdo sob a orientacdo direta ou indireta de dioceses, arquidiocese ou até
mesmo a CNBB. Os cursos dirigidos por Congregacdes ou Ordens religiosas sao
vinte (33,3%) na Filosofia e dezenove (34%) na Teologia. Na Filosofia séo sete
(18,4%) cursos com comunicagao sob a orientacdo diocesana e trés (15%) sob a
orientacdo religiosa. Na Teologia sao trinta e trés (86,80%) e dezessete (85%),
respectivamente.

Neste sentido, percebe-se que o carisma, religioso ou diocesano, ndo chega
a ser um aspecto que favoreca ou dificulte uma maior presenca de disciplinas de
comunicacdo na Matriz curricular. O gréfico n°® 08 apresenta que a diferenca que
existe ndo chega a ser relevante para afirmar-se que um curso de Filosofia ou
Teologia prioriza ou ndo a formagéo para a comunicacdo em funcéo de seu carisma,
ou do carisma ao qual estdo ligados seus responsaveis diretos ou indiretos, como

Bispos, Superiores, padres, professores.

GRAFICO 08: A RELACAO CARISMAS/COMUNICACAO
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FONTE: Dados extraidos da pesquisa realizada pelo autor junto as Instituicdes
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Entre os cursos no Brasil, conforme o gréfico n® 09, percebe-se que aqueles
sob a orientacdo de congregacdes religiosas, hA um percentual maior de cursos
credenciados junto ao MEC. Séo dezessete (85 %) na Filosofia e dezessete (90%)
na Teologia. Enquanto que 0s cursos que estdo sob a responsabilidade direta ou
indireta do carisma diocesano apresentam percentuais bem menores em relacéo ao
reconhecimento do Ministério da Educacdo: vinte e um (55,2%) na Filosofia e

dezenove (50%) na Teologia.

GRAFICO 09: A RELAGAO DOS CURSOS RECONHECIDOS POR CARISMAS
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FONTE: Portal do MEC. Disponivel em emec.mec.gov.br*
*NOTA: Dados extraidos pelo autor a partir da pesquisa junto as préprias instituicdes.

Como explicar essa diferenca? Os fatores sdo diversos. A grande maioria
dos cursos sob a coordenacdo de Congregacdes religiosas € mais antigo do que
muitos cursos sob a coordenacéao direta ou indireta de Dioceses, Arquidioceses ou a
CNBB. As Congregacles religiosas, na maioria das vezes estdo a frente de
InstituicGes de Ensino Superior com varios cursos. HA uma estrutura que permite
cumprir as exigéncias do Ministério da Educacédo. Dentro os cursos criados nas duas
tltimas décadas, a maioria estdo ligados a Dioceses, Arquidioceses, que foram
reconfigurando a organizacdo da formacéo presbiteral e ao mesmo tempo criando
centros de formacéao filosdéfica e teologica, sempre mais proximos de seus territérios.
Muitos destes cursos por atenderem quase que exclusivamente a formacédo
presbiteral, faz com que o credenciamento junto ao Ministério da Educagéo nao seja
algo primordial ao funcionamento do curso e ao cumprimento de seus objetivos e

metas.
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4.3Conquistas e desafios no pensamento comunicacional eclesial

Nos dois primeiros capitulos, procuramos apresentar alguns elementos que
nos permitem compreender o pensamento comunicacional da Igreja ao longo do
século XX e inicio do século XXI e a0 mesmo tempo situar no préprio pensamento
da Igreja o desafio da formacéo para a comunica¢do. Com a pesquisa bibliografica
dos capitulos anteriores, torna-se possivel perceber como a Igreja refletiu e esta
refletindo sobre o fendmeno da comunicacéo; uma reflexdo sobre o que foi dito e
escrito pela prépria Igreja. Os documentos oficiais favorecem a compreenséo de que
a relacdo com a comunicagao evoluiu para uma reflexdo menos defensiva e mais
positiva sobre 0s meios e 0 seu uso, superando a ideia negativa e pessimista.

Para, Joana Puntel (2011, p. 223), a abertura pela qual passou o
pensamento comunicacional da Igreja, seguiu uma sequéncia de varias etapas e
momentos. Primeiro um comportamento que levava a censura e a repreensao — uma
atitude de confronto entre a instituicdo e os meios de comunicacdo. Uma segunda
fase se da ainda antes do Concilio Vaticano Il. Embora com desconfianca, percebe-
se uma atitude de aceitacdo em relacdo aos meios, onde a Igreja ainda exerce certo
controle sobre a imprensa e uma vigilancia sobre o cinema e o radio. A terceira fase,
apos o Concilio Vaticano Il (1962-1965), aconteceu num periodo de abertura da
Igreja e ao mesmo tempo um periodo marcado pela velocidade nas transformacdes
sociais e tecnoldgicas, quando a Igreja foi sendo desafiada a “adaptar-se aos novos
tempos”, e aceitar, mesmo que com desconfian¢a, 0os meios eletrénicos.

Embora tenha feito um significativo percurso na construcdo de seu
pensamento comunicacional, (PUNTEL, 2011) a Igreja encontra-se numa
“encruzilhada” e por isso precisa repensar sua compreensdo do que seja a
comunicacdo, a fim de viabilizar politicas comunicacionais que permitam dialogar
com a cultura atual. Esta encruzilhada se apresenta de modo que a Instituicdo
precisa de competéncia e prudéncia e ndo se preocupar apenas com as
potencialidades das novas tecnologias da comunicacdo; ou seja, discutir e refletir
quais sdo as implicacdes destas tecnologias no campo fé, da cultura, do econémico
e do politico. Este discernimento sera indispensavel para que a Igreja possa em sua
acdo pastoral, ter convicgdo, firmeza, competéncia e sabedoria para conjugar sua

missao frente as diferentes linguagens existentes no processo comunicativo.
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Por isso, “Nao basta dispor de meios ou de um instrumento profissional; é
preciso uma formacédo cultural, doutrinal e espiritual, bem como considerar a
comunicagao mais do que um simples exercicio da técnica”. (PUNTEL, 2011, p.
237). E necessario que a Comunicacdo seja utilizada como meio fundamental e
indispensavel a missdo da Igreja. Contudo, como ja advertiu Joana Puntel (2011),
para que a Igreja possa caminhar na perspectiva apontada por Jodo Paulo Il na
enciclica Redemptoris Missio que reconhece a comunicagao social como “o primeiro
aredpago dos tempos modernos”’, sera imprescindivel superar a leitura
simplesmente instrumental dos médios de comunicacdo. E necessario integrar a
mensagem crista nesta “nova cultura” criada pela comunicagéo social.

O maior desafio da Igreja estd em desenvolver uma comunicacdo que
responda as novas configuracdes sociais, repensando a propria comunicacao. A
maneira COmo Sse processa a comunicagdo exige uma mudanca de mentalidade,
principalmente dos sacerdotes e religiosos, porque sao 0s que tém o contato com o
povo, e assim poderdo melhor possibilitar o dialogo da fé com o mundo da cultura. O
fato de a comunicacgéao tornar-se um elemento articulador da sociedade, faz com que
a Igreja pensar e admitir que a comunicacdo € um dos aspectos essenciais, que
articula e move a ldgica de mudanga. (PUNTEL, 2011, p. 236).

Os ultimos documentos da Igreja jA possuem elementos de uma nova
compreensao a respeito dos meios de comunicacao que permite entendé-los mais
do que simples “meios” e “instrumentos” a serem usados numa atitude defensiva
frente a sociedade. (PUNTEL, 2011, p, 232). Principalmente os documentos do Papa
Bento XVI, do Conselho Pontificio para as Comunicacbes sociais e o Papa
Francisco, ddo conta do desafio que a propria Igreja tem para relacionar-se com a
sociedade atual.

As transformagcbes no mundo contemporaneo passam também pelas
transformacdes ocorridas no campo da midia. Isto provocou mudancas em varias
organizagcbes politicas, econdmicas, sociais, motivadas, principalmente pelas
alteracdes na convivéncia humana. Tais mudancgas também deverdo acontecer nos
diferentes ambientes da Igreja catdlica. A cada dia que passa a Igreja se da conta de
gque comunicacdo e evangelizacdo precisam caminhar juntas, em um estreito e
efetivo didlogo. Como lembra Puntel (2011, p. 238), “Os novos meios e tecnologias
da comunicacéo tem se apresentado cada vez mais velozes e invasivos, mudando

profundamente a existéncia cotidiana das pessoas”.
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José Marques de Melo, (2005, p. 25-26) ao referir-se a histéria da
comunicacdo da Igreja, entende que houve quatro grandes fases, expressando
diferentes modos de compreender a relacédo entre Igreja e Comunicac¢do. Segundo
ele, a primeira fase foi marcada pela censura e repressdo e aconteceu entre o
papado de Inocéncio VIII (1484-1492) até a segunda metade do século XIX.

A segunda fase vai do papado de Ledo Xlll (1878-1903) até o Concilio
Vaticano Il (1962-1965), em um periodo que ele denomina de aceitacdo
desconfiada, onde a Igreja ainda procurava controlar e vigiar a imprensa. A terceira
fase, apds o Concilio Vaticano Il pode ser nomeada de um deslumbramento ingénuo
no campo da comunicagdo, onde acontece uma mudanca de rota em relacdo ao
comportamento anterior, fazendo com que a Igreja passasse a pensar na utilizacao
dos meios para proclamar o evangelho. Um deslumbramento denominado ingénuo
no sentido de que a Igreja passou a acreditar que a midia seria um dos grandes
fatores de transformacdo politica, econdmica, social, principalmente na América
latina, o que ndo aconteceu.

A quarta fase, Marques de Melo (2005) denomina de avaliacéo critica, onde
a Igreja faz uma reflexdo dos modelos anteriores e ao mesmo tempo busca novos
padrdes, incentivando, patrocinando e dando respaldo as muitas experiéncias de
comunicacdo presentes na vida do préprio povo e das muitas comunidades. Esta
atitude comeca a ser visualizada a partir da década de 1990, com a fase da internet
e das tecnologias digitais.

Pedro Gilberto Gomes (2010), por sua vez, lembra que 0 processo historico,
percorrido pelo pensamento comunicacional da Igreja, permitiu que fosse explicitado
de modo distinto seu conceito e sua visdo de comunicac¢ao. No inicio do século XXI
0S responsaveis legais por traduzir o pensamento oficial da Igreja (papas, bispos,
etc.) passaram a expressar-se com mais clareza quanto as novas midias (new
media) referindo-se aos impactos que estes exercem sobre a constru¢céo do social.

Ao fazer uma analise da visdo de comunicacdo presente nos documentos
eclesiais, lembra que uma das preocupacdes que sempre moveu a Igreja a tratar da
comunicacao foi a educacdo. Uma educacgéo que por vezes privilegiou o SABER, o
FAZER, ou o PENSAR, nos diferentes estagios, a partir do século XX (GOMES,
2010). Segundo ele séo trés posicdes bem distintas e antagbnicas e que coexistem
até hoje na pratica comunicacional da Igreja, colocando, cada uma delas, por sua

vez, énfase no conteudo, nos resultados ou no processo. (GOMES, 2010).
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A educacao pautada no SABER privilegia os contetdos e preocupa-se com
a transmissao de conhecimentos e valores; uma comunicagdo que se restringe a
transmitir informacdes. Por isso a Igreja tinha o dever de conhecer para melhor vigiar
o0 cinema, o radio, a televisdo. A preocupacdo com a moral foi sempre o grande
elemento de articulacdo deste modelo de educacdo que visava a protecdo dos
valores evangélicos e a defesa da pessoa humana.

Este modelo de educacdo predominou no pensamento comunicacional da
Igreja até o Concilio Vaticano Il. No documento Vigilanti Cura de Pio XlI (1957), ficou
evidente a preocupacdo com o0s contetudos da producdo cinematografica e que
muitas vezes contrariavam a moral e os bons costumes. A Igreja assumiu uma
postura de formar para o correto uso dos meios, com uma formacao critica; que
dedicava especial atencdo aos conteudos e as linguagens dos meios.

O modelo de educacdo caracterizado pelo FAZER preocupou-se com 0s
resultados e por isso entende a comunicagdo como persuasiva. A principal
preocupacdo estd no uso dos meios de comunicacdo. Ainda pautada na
compreensao do emissor responsavel pela mensagem e um receptor capaz de
receber e compreender a mensagem transmitida. Este pensamento ganhou espaco
a partir do Concilio Vaticano I, quando os meios de comunicacdo passam a serem
vistos de maneira mais positiva, podendo servir a acéo da Igreja.

A grande preocupacdo passou a ser como utilizar os meios para a
evangelizacdo e também fazer com que a comunicacdo pudesse servir para a
promocao do diadlogo e do progresso da sociedade. Este pensamento continua muito
presente no pensamento e na pratica da Igreja a respeito da comunicacao.
(GOMES, 2010, p. 132). Para Gomes (2010), em Medellin, Puebla e Santo
Domingo, prevaleceu “[...] uma pratica funcionalista e uma visdo instrumental dos
meios de comunicagao.”

A educacao que privilegia 0 PENSAR coloca énfase no processo e supera a
dicotomia entre emissor e receptor. O ser humano passa a ser visto como
emissor/receptor (GOMES, 2010). Com isso, pensar a comunicagao significa “[...]
compreender 0S mecanismos sociais que impedem que os individuos e as
comunidades sejam sujeitos ativos da comunicacdo” (GOMES, 2010, p. 135). Neste
modelo, segundo Gomes (2010, p. 134), a educagédo pde énfase no processo, “Isto

€, destaca o processo de transformacgéo da pessoa e das comunidades”.
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Estas trés posicoes, na relacdo educacao-comunicagdo, destacadas por
Gomes (2010, p. 52), “[...] justificam as atuais op¢Bes da Igreja Catdlica no que diz
respeito a comunicagao social’. Por outro lado, s&o indispensaveis para o
entendimento dos atuais desafios impostos a Igreja: Pensar uma dinamica de
educacdo para a comunicagdo que contemple as inumeras transformacdes,
reconhecendo as contribuicbes e os problemas apresentados pelas tecnologias
digitais da comunicacéo no inicio do século XXI, onde a tecnologia midiatica exerce
um grande papel na construcdo de sentido por parte das pessoas, influenciando até
mesmo na organizacao social (GOMES, 2010).

O estudo dos documentos ditos candnicos, classicos, nos capitulos anteriores
possibilita perceber como o conceito de comunicacdo foi evoluindo justamente num
dos setores da Igreja que tem um grande poder em definir as politicas de
comunicacdo da Igreja Catdlica (GOMES, 2010, p. 84); um conceito que foi
explicitado de maneira distinta ao longo do tempo. Por outro lado, permite
compreender “[...] como as doutrinas interpretam o0s meios, usufruem deles,
dialogam com eles e através deles” (2010, p. 93). Todavia, temos que concordar
com Gomes na opinido de que “[...] a Igreja Catdlica é extremamente prolixa na
producdo de documentos sobre comunicacdo, muito embora, em alguns campos, a
sua pratica seja mais modesta.” (2010, p. 96).

Por outro lado, segundo Gomes (2010) a andlise do pensamento
comunicacional da Igreja revela defasagens entre as proposi¢cdes conceituais e as
praticas comunicacionais do campo religioso*’. Constata-se que “[...] a igreja ndo
possui uma diretriz clara com relagdo a comunicacdo social.” (2010, p. 138).
Segundo ele, se levado em conta o futuro, este exige um debate teérico mais fundo
gue possibilite relacionar a midiatizacdo da técnica com a processualidade da
técnica.

Ainda no que diz respeito a educacao para a comunicacdo, Gomes (2010, p.
142) retoma José Marques de Melo (2005) que admite que nem todos os bispos
catélicos do Brasil estdo conscientes do grande papel que a midia possibilita a
evangelizacdo, ficando assim atras de liderancas protestantes que apresentam

maior abertura e compreensédo. Por outro lado revela que nem sempre os dirigentes

2 Em sua pesquisa Pedro Gilberto Gomes trabalha com quatro Igrejas Cristds: Igreja Catolica
Apostolica Romana, Igreja Evangélica de Confissdo Luterana no Brasil, Igreja Metodista, Igreja
Universal do Reino de Deus.
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religiosos séo formados adequadamente para o uso eficaz da midia. Uma postura
gue favorece o crescimento do amadorismo e consequentemente o fracasso.

Os documentos publicados apos 1990 fazem diversas referéncias a internet e
demais tecnologias conectivas. Varias expressfes como continente digital, praca
publica, agora moderna, arena digital, confirmam este novo cenario a partir das
midias digitais.

Para o italiano Antonio Spadaro (2012), as tecnologias digitais ndo podem ser
entendidas como simples ferramentas, instrumentos completamente externos ao
nosso corpo e a nossa mente. Ao falar da internet, lembra que esta ndo é um
instrumento, mas um "ambiente” em que vivemos e que ndo pode ser vista como
algo paralelo ao cotidiano, uma vez que as pessoas estao na rede.

Até o final do século XX ainda prevalecia um modelo de comunicagao
mediada na maioria das vezes pelos meios tradicionais como radio, cinema,
televisdo, jornais, revistas etc. Nas Ultimas duas décadas, os meios digitais online,
por meio da internet, tém se desenvolvido com velocidade e dinamismo inéditos,
provocando profundas mudancas no modo de pensar e agir do ser humano e em
sua relacdo com o mundo e com 0s outros. Por isso, a comunicagdo nao deve mais
ser vista simplesmente como ferramenta, instrumento completamente externo ao
corpo e a mente, e sim como um "ambiente" que € intensamente vivenciado
(SPADARO, 2012).

Cada vez mais, com o surgimento das redes sociais digitais, a Igreja e 0s
cristdos sdo chamados, pela presenca e missao que desenvolvem a reconhecer e
ao mesmo tempo colaborar para que a rede se torne lugar de conexao significativa
de pessoas, com a capacidade de construir relagdes de comunh&o numa sociedade

cada vez mais fragmentada (SPADARO, 2012). Referindo-se ainda a internet,

Spadaro (2012, p. 81) entende que é:

Uma tarefa para a Igreja de hoje, empenhada na “nova evangelizagdo”,
poderia ser a de criar entre outros espacos também de conexdo em que as
pessoas se aproximam da fé e podem enfrentar suas perguntas mais
graves numa atmosfera que permite construir relagdes mais profundas e de
comunhdo.



109

4.4 A formagéo presbiteral em um contexto cultural midiatizado

O fenbmeno da midiatizacdo ainda é algo novo para as Ciéncias Sociais.
Existem, no Brasil e no mundo, linhas de pesquisas, envolvendo muitos
pesquisadores, que buscam compreender as novas tecnologias e as mudancas
fundamentais que elas estdo provocando nos individuos e na sociedade,
constituindo novas relacdes sociais, comunitarias e familiares. O conceito de
midiatizacdo de modo geral diz respeito as acdes da midia sobre a sociedade. Um
termo dificil de conceituacao porque ele ainda estd em construcao e refere-se a um
processo social aberto e dinamico (GOMES, 2008, 2010).

A tecnologia torna-se cada vez mais que um simples instrumento e passa a
ser entendida como um dos elementos modificadores no processo de organizacéo e
constituicdo da sociedade em seus diversos ambientes. Ela proporciona novas
formas de relacionamento do individuo com o mundo a sua volta. As tecnologias
conectivas, de modo atraente, passam a formar o imaginario das pessoas, criando
novas linguagens, influenciando no modo de pensar do homem. E
consequentemente resultard em um novo modo de pensar e organizar a propria vida
social dos individuos. A centralidade da midia na sociedade favorece o surgimento
de um novo ambiente existencial, com novas formas de cultura, atuacdo e
percepc¢ao da realidade.

Gomes (2010) analisou as raizes historicas do uso dos meios por parte das
Igrejas e constatou que estas ainda nao despertaram suficientemente para o
fendmeno da midiatizagc&o, sua incidéncia no modo como as pessoas articulam hoje
a sua vivéncia religiosa e sua pertengca a comunidade cristd. Segundo ele, “A
comunicacdo deve ser pensada sistematicamente, numa visdo de totalidade,
circularmente. Emissor, receptor, meio, mensagem, formam uma totalidade dentro
dos processos midiaticos.” (GOMES, 2010, p. 35).

Por isso é preciso levar em consideragado “[...] a midiatizagdo como um
processo sistémico, mais abrangente e que esta possibilitando uma visdo de
totalidade da sociedade” (GOMES, 2010, p. 25). Para ele, a compreensdo da
realidade, a compreenséo da dimensdo humana e até mesmo da propria vida passa
pela compreensédo da midiatizacdo. (GOMES, 2006). Gomes (2010) admite ainda

gue a midia ndo deve mais ser compreendida como um simples instrumento para a
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transmissdo de mensagens e sim “[...] um espaco de construcdo de identidades e
espaco de configuragdo de comunidades.”

Na compreensdo de Gomes, (2010), o problema ndo estd em como as
religibes usam a midia. O principal problema se da na falta de compreenséo e
entendimento quanto ao tipo de religido que esté surgindo das midias. Verifica-se a
reconfiguragdo de uma ecologia comunicacional por conta da midiatizagdo. A vida
cotidiana é cada vez mais regrada e organizada a partir dos efeitos produzidos pelo
desenvolvimento tecnoldgico. A dificuldade torna-se ainda maior pelo fato de que
“[...] as religides mantém uma relacdo de funcionalidade com a midia, contemplando
apenas os dispositivos tecnoldgicos como instrumentos adequados para ampliar a
vOoz e a acao daqueles que estdo empenhados em transmitir a mensagem religiosa.”
(GOMES, 2010, p. 165).

Para Muniz Sodré (2006, p. 22) o poder da midia na construcdo do social
acaba por moldar as “[...] percepcdes, afetos, significagdes, costumes e producéo de
efeitos politicos.” Sodré (2006) fala de uma tecnocultura como sendo o novo modo
de relacionar-se do individuo com o concreto da vida e também com a verdade.
Originando assim noutra condi¢cdo antropoldgica, uma vez que a midia acaba por
influenciar ndo de modo normativo, mas de modo emocional e sensorial o cotidiano
das pessoas. (2006, p. 23).

Eduardo Andrés Vizer (2008, p. 33) lembra que a cultura que é tecnoldgica e
“l...] se manifesta como a emergéncia contemporanea de novas formas de
construcéo social da existéncia humana. Para ele existe uma onipresenca dos meios
e das tecnologias de informacdo e comunicacdo em todas as formas de realizacéo
humana nas praticas sociais e institucionais (VIZER, 2008). A isso ele chama de
midiatizacdo da sociedade, concebida como num duplo processo: a) objetivo, no
sentido de que, a penetracdo das tecnologias da informacdo e da comunicacao
transforma a vida econdmica, politica, social e cultural; b) subjetivo, no sentido de
que acontece um processo de construgdo social e tecnolégica das novas
subjetividades (2008, p. 33-34).

Vizer (2008) alerta ainda que ha uma dupla face da midiatizacdo social que &
ao mesmo tempo técnica e simbolica. A primeira refere-se ao uso e dominio da
técnica, dos objetos, da informacdo. Contudo, existe a apropriacdo simbolica,

responsavel pela expressividade, compreensao e formagao da intersubjetividade.
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A midiatizacdo é o triunfo da Cultura Tecnolégica e a0 mesmo tempo um
processo tecnoantropolégico e cultural que recria as diversas esferas da vida social.
(2008, p. 35 - 37). Com isso, 0 que move as condutas humanas ndo € nem a razéo
nem a informagdo, “[..] mas a comunicacdo da paixdo, das emocbes, dos
interesses, das ambicdes, das fantasias, dos medos, da busca da seguranca e da
redugéo da incerteza sobre o presente e o futuro.” (VIZER, 2008, p. 42).

Outro conceito importante € o de cultura midiatica. Os novos meios e as
tecnologias conectivas da comunicacdo estdo mudando profundamente a existéncia
cotidiana das pessoas, formando uma nova cultura (conjunto de valores, estilo de
vida, modo de pensar, agir, falar): uma cultura midiatica. Segundo Joana Puntel,
(2011), a cultura atual é midiatica no sentido de que a comunicacdo se apresenta
progressivamente como elemento articulador da sociedade. Cada vez mais a
comunicacao vai tornando-se parte constitutiva das relagdes interpessoais.

A sociedade midiatizada é uma sociedade regida pelas novas tecnologias e
moldada pelo virtual. A comunicacdo centralizada, unidirecional e vertical é
transformada. A midia deixa de ser um espaco fechado em si mesmo e passa a
condi¢éo de produtora de sentidos sociais (PUNTEL, 2010).

Admitir a comunicagado como cultura, exige uma mudanca de mentalidade no
que diz respeito a comunicacdo. Ela ndo mais deve ser compreendida como um
conjunto de técnicas, instrumentos, tecnologias, apenas. A cultura das midias é
caracterizada por um novo modo de ser, muda o estilo de vida, as no¢des de espaco
e tempo e a dinamica dos relacionamentos interpessoais.

Na relacdo da religido com as midias € necessario superar a compreensao
gue entende as midias apenas pelo seu valor de uso. A visdo utilitarista dos meios
ndo mais responde ao contexto da cultura mididtica. O desafio agora esta em
aproximar-se e dialogar mais profundamente com a cultura que emerge das midias,
com uma linguagem proxima aos meios de comunicagdo social. E preciso
compreender 0os meios de comunicagdo social como uma cultura dos nossos
tempos.

Para Puntel (2011, p. 237) “N&o basta dispor de meios ou de um instrumento
profissional; é preciso uma formacao cultural, doutrinal e espiritual, bem como
considerar a comunicacdo mais do que um simples exercicio da técnica.” E preciso
dar um passo no sentido de discutir e refletir quais sdo as implicacdes destas

tecnologias no campo fé, da cultura, do econémico e do politico. A nova cultura tem
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se apresentado com novas linguagens, desafiando a cada instante os diferentes
sujeitos da comunicagdo e também a Igreja (PUNTEL, 2011).

O Papa Jodo Paulo I, na Redemptoris Missio, n® 37 - ja citada no primeiro
capitulo -, quando se refere ao mundo das comunicacfes como um aredpago dos
tempos modernos, o entende como uma nova cultura, que ao mesmo tempo exige
uma nova linguagem. Um novo jeito de comunicar-se, utilizando-se das novas
técnicas e tecnologias; que exige uma nova atitude e uma nova postura do ser
humano.

As mudancas que as novas tecnologias da comunicacéo estdo provocando
no ser humano e em seu modo de relacionar-se também fundamentam um novo
modelo de comunicacao defendido pelo papa Francisco.

Em visita a Ilha de Lampedusa, na lItalia, em 08 de Julho de 2013, ele
declarou-se contrario ao que chamou de globalizagdo da indiferenga. Para ele, “os
mass-media podem ajudar a sentir-nos mais proximos uns dos outros; a fazer-nos
perceber um renovado sentido de unidade da familia humana, que impele a
solidariedade e a um compromisso sério para uma vida mais digna” (FRANCISCO,
2014). O Papa entende que a atual cultura, fruto também das influéncias midiaticas,
€ muitas vezes uma cultura da exclusédo, do descartavel, alimentando sempre mais
uma globalizacéo da indiferenca.

Para o Papa, Lampedusa como porta de entrada da Africa para a Europa,
com seus muitos emigrantes mortos no mar pelos frequentes naufragios, ao
contrario de ser expressao de uma rota de esperanca, tornou-se uma rota de morte.
Sua presenca nesta ilha foi ndo somente para expressar sua solidariedade, mas
também para despertar a consciéncia das liderancas ligadas aos diversos
organismos nacionais e internacionais. Chamar a atencéo para uma realidade que
expressa a indiferenca do mundo pos-moderno e porque nao a indiferenca dos
grandes modelos comunicacionais que também colaboram para a construcdo de um
modelo cultural da indiferenca e da exclusdo. O Papa foi enfatico ao questionar a
cultura da indiferenga, o que em outros momentos também chamou de globalizagéo

da indiferenca:

Hoje ninguém no mundo se sente responsavel por isso; perdemos o sentido
da responsabilidade fraterna; caimos na atitude hipdcrita do sacerdote e do
levita de que falava Jesus na pardbola do Bom Samaritano: ao vermos o
irméo quase morto na beira da estrada, talvez pensemos "coitado" e
prosseguimos 0 nosso caminho, ndo é dever nosso; e isto basta para nos
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tranquilizarmos, para sentirmos a consciéncia em ordem [...] Quem chorou
pela morte destes irmaos e irm&s? Quem chorou por estas pessoas que
vinham no barco? Pelas maes jovens que traziam os seus filhos? Por estes
homens cujo desejo era conseguir qualquer coisa para sustentar as préprias
familias? Somos uma sociedade que esqueceu a experiéncia de chorar, de
"padec4e3r com": a globalizacdo da indiferenca tirou-nos a capacidade de
chorar!

Durante a Jornada Mundial da Juventude, no dia 27 de julho de 2013, o
Papa afirmou ser indispensavel o encontro e o acolhimento de todos, bem como a
solidariedade e a fraternidade s&o elementos que tornam a nossa civilizagao
verdadeiramente humana. Convocou a todos para serem servidores da comunhéo e
da cultura do encontro.

O Papa Francisco tem caracterizado seu ministério pelo diadlogo com todos,
acompanhado de seus sorrisos, abracos, telefonemas, cartas, entrevistas. Isto
desafia o mundo todo a pensar um modelo de comunicacao de esteja a servi¢co de
uma auténtica cultura do encontro.

Rovilson Robbi Britto (2009, p.97) lembra que, “[...] cultura é um conceito em
evolucdo, em processo, e nao algo que percorre todo e qualquer periodo histérico
tendo o mesmo sentido e o mesmo valor.” Ao mesmo tempo traz consigo uma
diversidade de valores, costumes, crencas gque estdo presentes num determinado
grupo, nacao ou sociedade.

Ja para Néstor Garcia Canclini (apud BRITTO, 2009, p. 98) “[...] a cultura
designava os processos de producao, circulacdo e consumo da significagdo na vida
social.” Entende-se cultura como o complexo de valores, costumes, crencas e
praticas que constituem o modo de vida de um grupo especifico, classe ou nacéo,
incluindo os usos que se fazem das técnicas.

A sociedade contemporénea vive um processo de mudanca que esta
deslocando as estruturas e 0s processos centrais das sociedades modernas, o que
abala todos os quadros de referéncia até entdo aceitos no mundo social. Verificam-
se inumeras transformacfes tanto no modo de ser, agir e pensar as questdes
sociais. Segundo Britto (2009), que retoma Stuart Hall (1999), primeiro tinhamos o
sujeito iluminista, que era centrado, racional, consciente e o centro essencial do eu
era a identidade de uma pessoa.

Depois a sociedade viu nascer um outro tipo de sujeito que Britto (2009)
chama de socioldgico, onde sua identidade era construida a partir da interacdo do

43 http://paulosuess.blogspot.com.br/2013/07/papa-francisco-em-lampedusa.htmi
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eu e da sociedade. Na atualidade temos o sujeito p6s-moderno, que além de néo ter
uma identidade fixa, € uma celebracdo movel, com identidades contraditérias e
continuamente descoladas. (BRITTO, 2009).

Na configuracdo social contemporanea existem muitas tensdées dinamicas
gue estado em constante de mudanca. Tais mudangas atuam em todas as dimensdes
da realidade e geram novas formas de sociabilidade, novos nexos de pertencimento,
novas relacbes e articulacbes sociais. S&0 mudancas estruturais e conjunturais,
objetivas e subjetivas. Todavia, as contradicbes entre cultura vivida e compartilhada
no cotidiano e a cultura global, que nos chega especialmente através das midias
tradicionais, formatada e hegemonica, estabelecem constantes tensdes,
acompanhadas de estranhamento, descompasso, desconforto e questionamento de
identidade. (BRITTO, 2009).

Paulo Roque Gasparetto (2011, p. 17), em seu livro sobre a midiatizagcédo da
religido, lembra que “[...] o processo de midiatizacdo implica ndo sO alteragcbes
formais nas formas de agrupamento social, mas mudancas de carater simbdlico, em
que a propria experiéncia da organizacdo da sociedade é modificada.” Com isso,
percebem-se como as experiéncias de interacdo sédo reformuladas, possibilitando
um novo processo na producao de sentidos. Transformando o mundo da vida, as
formas de articulacdo entre os individuos e ao mesmo tempo a reconstrucdo do
conceito de comunidade de pertencimento. A midia deixa de ser um simples meio e
passa a ser uma nova forma de interacdo e ajuntamento das pessoas, também no
campo religioso (GASPARETTO, 2011).

O processo de midiatizacdo da sociedade e da religido traz como
consequéncia o “enfraquecimento” das instituicbes e ao mesmo tempo fortalece uma
economia do sensivel. A técnica se articula com a emocéo, criando um novo modo
de funcionamento dos antigos espacos e modos de acdo das instituicbes e
comunidades religiosas. A midia favorece uma nova pratica religiosa “[...] onde a
beleza substitui a verdade; a doutrina, a moral; e 0 compromisso, 0 contato; a
oratdria racional e os objetos sdo ressignificados em uma nova dimensao de
pertenca a uma comunidade concreta.” (GASPARETTO, 2011, p. 29).

Com o processo de midiatizacdo até mesmo a compreensao de espago e
tempo sofrem alteragdes. O atual contexto midiatico implica “[...] uma forma nova de
vida, um novo espaco e, portanto, outros parametros para a constituicdo das
identidades pessoais e coletivas” (GASPARETTO, 2011, p. 38). Os dispositivos
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tecnologicos se tornam dispositivos tecnossimbdlicos. Cada vez mais se vé um
processo de virtualizagéo da vida.

Por outro lado, entender a midiatizacdo como processo, que € sempre social
e relacional, implica, reconhecer que este processo é também dialético, heterogéneo
e instavel. Este processo também gera tensdes, marcadas pela velocidade das
mudancas tecnoldgicas associadas ao mercado e as mudangas socioculturais.
(GASPARETTO, 2011).

A midiatizacdo da sociedade da origem a um novo modo de entender
comunidade, um novo ambiente religioso. Muitas préaticas religiosas sé&o
transformadas pelos cruzamentos de a¢cdes motivadas pelos dispositivos midiaticos.
Para o referido autor, “A técnica complexa, esgarcada, passa a redesenhar o modo
de ser dos campos sociais e dos seus processos. Consequentemente, a técnica
acaba redesenhando o campo religioso e suas praticas” (GASPARETTO, 2011, p.
44).

A partir destas constatacoes € possivel dizer que a formacdo deve
contemplar este novo cenario comunicacional, uma vez que as praticas midiaticas
afetam tanto as praticas sociais como também as praticas religiosas. Para
Gasparetto, (2011, p. 46) “As praticas de comunicacdo séo constituidoras da vida
social, de forma que se pode afirmar que as midias ocupam um lugar central na
construcdo da sociabilidade contemporanea.” Além do mais, influenciam na
subjetividade das pessoas, possibilitando o nascimento de um novo modo de vida na
sociedade atual.

O processo de midiatizacdo pelo qual passa a sociedade contemporanea
apresenta algumas transformac¢des que alteram o modo de pensar, de agir,
influenciando na construcdo dos sentidos e das representacdes que cada individuo
tem da realidade social. A expressao tecnocultura quer significar a forte influéncia
gue os processos midiaticos exercem com poder criar e recriar as relacdées humanas
na sociedade, contribuindo com a formacao de um novo sujeito. A midiatizacdo da
sociedade e da religido, segundo Gasparetto, (2011) revela uma transformacao das
formas tradicionais de socializacdo e consequentemente um novo tipo de
relacionamento do individuo em relacdo a& sociedade e também em relacdo a
religido.

Todavia, € preciso perguntar que sociedade e que religido estdo sendo

recriadas a partir da midiatizacdo? Quem € este novo sujeito que esta surgindo dos
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processos midiaticos? O que pensa? Quais sdo suas inquietacdes? Qual sera o
papel do sacerdote neste novo contexto antropolégico? Questbes como estas, na
maioria das vezes ainda sem respostas, deverdo ser levadas em consideracdo tanto
pela Igreja Catolica como também pelos diversos organismos da sociedade
contemporanea. E um conhecimento necessario para a constru¢ido de um projeto de
sociedade e de religiosidade que nao seja anacronico ao contexto atual.

Lucia Santaella (2003, p. 26) é enfatica ao dizer que, neste contexto das
transformacdes desencadeadas também pelas tecnologias digitais e conectivas a
servico da comunicacgdo “[...] o lamento ndo traz nenhuma consequéncia, além de
soar histérico, especialmente neste momento em que as novas relacbes entre a
tecnologia e os humanos se tornaram sumamente complexas”.

A Igreja Catolica precisa compreender o0 novo cenario comunicacional em
que o0s presbiteros estdo inseridos e para o qual estdo sendo preparados. Este
trabalho procurou, a partir do pensamento da Igreja, entender e discutir o processo
de formacgéo para a comunicacdo nos cursos que formardo dos futuros sacerdotes
para atuarem como lideres num novo contexto antropoldgico-existencial em que se
encontram as pessoas na sociedade contemporanea. Admitir que a sociedade passa
por um processo de midiatizacdo implica admitir que este processo também se
estende a religido, e por isso merece ser levado em conta no processo de formacao
presbiteral.

Ao tratar do processo de midiatizacdo da sociedade, Gomes (2008, p.20)
constata que a sociedade vive hoje um contexto histérico onde se verifica “[...] a
criacdo de um bios midiatico que toca profundamente o tecido social.” Isso exige
uma nova postura néo so6 do presbitero, mas também de toda a Igreja. Por isso, para
Gomes (2008, p.22) “Aceitar a midiatizacdo como um novo modo de ser no mundo
pde-nos numa nova ambiéncia que, mesmo que tenha fundamento no processo até
agora desenvolvido, significa um salto qualitativo no modo de construir sentido social
e pessoal.” A mudanca se da ndo somente pelo conteddo veiculado, mas
principalmente pelo fato de estar na midia e de fazer uso dela, pois o modo de
raciocinar, pensar € outro.

A grande dificuldade, segundo Gomes (2010), € que a comunicacédo nao e
vista como uma problematica pelas religibes e sim como uma solucdo, em uma
relacdo de funcionalidade com a midia, permanecendo na antiga ambiéncia. Quando

as Igrejas consideram apenas os dispositivos tecnolégicos elas perdem a dimensao
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do conjunto. Como consequéncias disto, as Igrejas deixam de perceber um
fendbmeno que é mais amplo e complexo, o fendmeno da midiatizag&do da sociedade.

N&o admitindo que o processo mudou, muitas vezes a comunicagao passa a
ser vista apenas como solucdo e ndo como problema a ser levado em conta. Na
maioria das vezes a relagdo entre Igreja e midia ndo chega ser um objeto de
discusséo e de analise, para compreender os efeitos produzidos no modo de pensar
e agir das pessoas e da sociedade (GOMES, 2010).

A pesquisa documental revelou varias expressdées como “primeiro aredpago
dos tempos modernos” (JOAO PAULO I, 1990, n° 37), “novas linguagens” (JOAO
PAULO 1, 1998), “nova cultura” (JOAO PAULO I, 2005, n°2), “grande mesa
redonda” (BENTO XVI, 2006, n° 3), “nova arena digital” e “Continente Digital”
(BENTO XVI, 2009). Elas apontam para a necessidade de mudanca de mentalidade
em relacdo ao mundo da comunicacgéo, deixando de lado a simples transmissao da
fé para um modelo de interatividade participativo, um desafio para a Igreja, numa
cultura que cada vez mais é midiatizada.

Em seus programas de formacédo presbiteral a Igreja ndo esta entendendo a
comunicacdo como um problema, discutindo as transformagfes na sociedade e nos
individuos também a partir dos processos comunicacionais. A comunica¢cao como é
tratada nos curriculos é assumida muito mais como meio de tornar a missdo do
presbitero mais eficiente, persuasiva e implacavel no anuncio evangélico. Apenas
18,33% dos 60 cursos de Filosofia tem pelo menos uma disciplina de comunicacéo.
A Teologia apresenta um percentual maior, chegando a 86,20% dos 58 cursos
pesquisados. Ainda assim, a maioria das disciplinas de comunicacdo na Teologia
compreendem a homilética, a pregacao e a comunicagao pessoal do presbitero. Até
mesmo a utilizacdo dos recursos midiaticos chega a ser pouco tratada na formacao.
Contudo, ainda é insuficiente a formacao que possibilite refletir os efeitos e as
transformacdes na sociedade e na religido.

A formacéo aqui discutida enquanto proposta desafiadora a Igreja supera os
modelos de uma educacgéao voltada para o0 SABER e o FAZER comunicacéo; desafia
para um modo de entender e PENSAR, colocando énfase no processo, permitindo a
Igreja pensar a comunicacdo a partir de seus efeitos no cotidiano das pessoas.
(GOMES, 2010).

Um modelo de educagdo comunicacional que permita um novo olhar

filosofico e teologico para o contexto atual. Ndo mais € possivel pensar o ser
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humano, a sociedade, o mundo, 0 universo, filosoficamente sem levar em conta o
novo contexto antropolégico e o modo de ser, agir e pensar deste novo sujeito que é
fruto do processo de midiatizacao.

No campo da Teologia Pastoral e da eclesiologia, a comunicacéo pensada a
partir de seus efeitos, coloca uma nova perspectiva no modo de pensar a agao e a
presenca da Igreja e dos cristdos no mundo. Que tipo de religifo, que modelo de
Igreja, qual a espiritualidade que esta emergindo das midias? Como lembra Gomes,
(2008, p. 18) “[...] a midia esta colocando para as Igrejas um enigma que precisa ser
decifrado, sob pena de serem engolidas por ele.” O artigo publicado ainda em 2002
pela Revista Perspectiva Teoldgica de Belo Horizonte com o titulo “Decifra-me ou te
devoro”, Gomes (2002, p. 347) pontua: “O enigma que desafia a pessoa que deseja
se aventurar no campo da midia para promover a evangelizacdo € o correto
dimensionamento de sua inser¢ao no meio.”

De acordo com Gomes (2009) ndo h&d como negar que a midiatizacdo
interfere de modo substancial também na universidade, que atualmente se encontra
em uma encruzilhada: ou permanece como estd, fazendo modificacbes periféricas,
ou se reinventa a fim de melhor dialogar com o mundo novo que esta surgindo. Para
ele a Academia ainda ndo esta levando em consideracdo o processo de
midiatizacdo da sociedade e por isso sua visdo é setorial, pois ndo considera a
complexidade e o dimensionamento da realidade. O fenbmeno da midiatizacdo da
sociedade contemporanea influencia a reflexao filosofica e teoldgica.

As Diretrizes para a Formacdo Presbiteral no Brasil, lembram que “O
presbitero é atingido pelos desafios da cultura atual porque nela esta inserido.”
(CNBB, 2010, n° 15). Lembram ainda que as instituicdes educativas precisam ser
renovadas e serem capazes de interpretar os sinais dos tempos. Admitem que o
gosto pela rapidez, os contatos imediatos, a virtualidade da vida, mudam as nocdes
de tempo e espaco. (CNBB, 2010, n° 15). Referindo-se a formacéao filoséfica como
um dos elementos constitutivos no processo de formacdo presbiteral entende que
esta deve favorecer uma “[...] adequada interpretacdo do ser humano e do mundo,
da histéria e da sociedade.” (CNBB, 2010, n° 164). E quando tratam das dimensdes
da formacéo, as Diretrizes asseguram a necessidade da Comunicagdo Social na
Filosofia e Homilética e Comunicagcdo Social na Teologia (CNBB, 2010, n® 332 e
344) e ndo ha nenhuma Diretriz especifica sobre a comunicacdo, seu entendimento,

perspectiva ou modelo a ser trabalhado.
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Se levadas em conta as Diretrizes para a formacao presbiteral no Brasil e a
realidade dos curriculos de Filosofia e Teologia, constata-se que a comunica¢ao nao
€ vista como uma problematica pela Igreja Catdlica no Brasil e sim como uma
solucdo, numa relacdo de funcionalidade com a midia, permanecendo na antiga
ambiéncia (GOMES, 2008, p. 19). O grande numero de cursos de Filosofia sem
nenhuma disciplina e 0 modelo de comunicagdo presente nos cursos de Teologia,
indicam para necessidade de uma reformulacdo do processo formativo no que diz
respeito a comunicacao.

Os vérios documentos analisados levam a constatacdo de que a formacao
para a comunicacdo ainda ndo é assumida como uma prioridade nos curriculos de
Filosofia e Teologia no Brasil e também ndo contempla os grandes desafios atuais.
Referindo-se principalmente aos documentos publicados antes de 2002, Gomes
também constatava “[...] que a Igreja ndo possui uma diretriz clara com respeito a
comunicacdo social. Dependendo da Congregacéo ou do Organismo de origem do
documento, a visdo e o0 julgamento da Comunicacdo Social mudam
substancialmente.” (GOMES, 2002, p. 342).

A auséncia de uma politica educacional para a comunicagao, por parte da
Igreja, n&o estimula Faculdades e Institutos de Filosofia e Teologia a inserir em seus
curriculos uma proposta de formacéo que leve em conta o novo cenario estabelecido
pelas novas midias digitais. Todas as variantes da pesquisa, levadas em
consideracdo como, o Ministério da Educacédo, os carismas, a possibilidade da
localizacdo geografica e regional, ou até mesmo a natureza publica ou privada, ndo
se confirmam como obstaculos para uma politica educacional voltada para a
comunicacado na formacao presbiteral.

A sociedade cada vez mais midiatizada exige ndo apenas uma postura
critica ou uma preparacdo técnica, mas uma atitude de presenca, dialogo,
superando o0 que seria uma compreensao instrumentalista dos meios. Na atualidade
torna-se impossivel pensar a formagdo para o sacerdocio apenas considerando a
homilética, a pastoral da comunicacdo, os documentos Igreja ou algumas teorias,
sem considerar a cultura digital e suas transformacgfes. O mundo digital ndo pode
ser separado do cotidiano das pessoas e das instituicdbes. A comunicacao digital,
com seus desafios e oportunidades, torna-se um tema atual, crucial e espinhoso,

também para a Igreja Catolica, em seus processos formativos.
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A educacao dos futuros sacerdotes para a comunicagdo e também para 0s
demais membros da Igreja seré indispensavel em sua acao pastoral. Ter conviccao,
firmeza, competéncia e sabedoria para conjugar sua missao frente as diferentes
linguagens existentes no processo comunicativo sdo alguns dos desafios da nova
cultura que tem se apresentado com novas linguagens, desafiando a cada instante
os diferentes sujeitos da comunicagao.

Joana Puntel (2010, p. 209) acredita que a Igreja deve sempre “Investir na
formacdo para a cultura da comunicacéo. Para isso, introduzir como obrigatoria a
disciplina cultura da comunicacdo na formacédo de presbiteros, religiosos e lideres
catélicos.” O Papa Jodo Paulo Il na Aetatis Novae (1992, n° 18), ja alertou para a
necessidade da formacé&o para a comunicacao.

Em 2010 a CNBB reconheceu que a formacdo para uma melhor atuacao
junto aos aredpagos urbanos era insuficiente nas pardquias e nos seminarios
(CNBB, 2010, n°® 28). Em 2001, o Setor de Comunicagdo Social da CNBB
juntamente com o Servico a Pastoral da Comunica¢édo (SEPAC) entendeu que uma
disciplina de Comunicacdo ndo poderia ser simplesmente mais uma disciplina no
curriculo. Também n&o deveria reduzir-se ao ensino do uso dos instrumentos ou a
um adestramento. (CNBB/SEPAC, 2001, p.5). Procurou apresentar uma proposta de
abrangente e sistematica de educacdo, porém, ndo foi levada em consideracéo
pelas Diretrizes da Formacao Presbiteral em 2010.

Conhecer, integrar e valorizar a comunicacdo com suas inovacdes
tecnologicas tornam-se urgéncias, a serem consideradas na construcdo das
propostas pedagogicas também nos Institutos de Filosofia e Teologia. O novo
contexto cultural, consequéncia de uma sociedade cada vez mais midiatizada, exige
cada vez mais individuos criticos, livres, responsaveis e capazes de interagir e usar
de modo critico, amadurecido, responsavel e interativo 0s novos instrumentos
digitais a servico da comunicacao.

Os curriculos de Filosofia e Teologia carecem de uma proposta de formacao
gue possibilite a compreensédo das coordenadas do pensamento midiatico e dos
paradigmas interpretativos do fenbmeno comunicativo. Devem possibilitar um maior
conhecimento a respeito dos efeitos produzidos pelos instrumentos tecnoldgicos,
gue mudam profundamente os habitos, as linguagens, os comportamentos, as

mentalidades, as relagdes, os processos de aprendizagem, as identidades.
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O fendmeno comunicativo atual revela o contexto onde se formam as novas
geracbes, com suas identidades pessoais, sociais e vocacionais, fortemente
influenciado pela velocidade e pela forte penetracdo das inovacdes tecnoldgicas.
Como dito anteriormente, a comunicacdo esta mudando o modo de as pessoas
pensarem, viverem, compreenderem a realidade e agirem sobre ela. As tecnologias
conectivas provocam mudancas que afetam os comportamentos reais, individuais e
sociais. Elas interferem nos contextos, nos ambientes, nos habitos e nos métodos de
aprendizagem. Por isso é preciso repensar a formacdo no processo formativo
presbiteral tendo presente a midia tradicional (radio, cinema, televisdo, jornal) e as
tecnologias digitais.

Pina Riccieri (2012) defende que a formacdo comunicacional deveria fazer
parte dos curriculos formativos a fim de preparar ndo apenas cidadaos digitais, mas
também apdstolos digitais. Esta urgéncia justifica-se em funcdo da constatacdo de
gue a velocidade da mudanca provocada pelas tecnologias da comunicacdo muda
nosso modo de entender o espaco, 0 tempo, as relacdes sociais. Como bem
esclarece, “[..] o computador mudou, os tempos mudaram, nés mudamos.”
(RICCIERI, 2012, p. 22).

As novas tecnologias influenciam a pessoa como um todo: pensamentos,
sentimentos e acdes. (RICCIERI, 2012). Isto demonstra que a comunicagado sofreu
uma transformacéo radical, que produziu profundas mudancas no modo de pensar,
sentir, relacionar-se e agir. As muitas mudancas percebidas no ser humano e na
realidade nestes ultimos anos justificam-se, entre outros fatores, também pelas
inovacdes tecnologicas.

Formar para a comunicacdo é admitir que as midias ndo sdo simplesmente
dispositivos nas maos dos usuarios, desconexos de sua cotidianidade. Elas dao
origem a um ambiente digital que permeia a vida do individuo, com novas formas de
saber, novos processos, novas linguagens, novos estilos relacionais, novos
significados a serem experimentados.

O ciberespaco € compreendido como ambiente comunicativo e que exige um
testemunho digital, a capacidade de estar presente. Vale lembrar o fato descrito no
primeiro capitulo, quando o Papa Bento XVI e depois Francisco escolheram ter uma
conta na Rede Social Twitter. A internet € o novo espaco antropolégico. O ponto
nevralgico para as instituicdes ndo consiste apenas estar nos meios, possui-los, mas

em como habitar o novo continente.
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Neste sentido o desafio de habitar, estar na rede, torna-se pertinente
também aos que se consagram a missao presbiteral. No sentido de contribuir para o
didlogo, o enriqguecimento e a construcdo cultural, ética e moral das relacdes
humanas. Pensar um modelo de comunicacdo que nao seja utilitarista e nem esteja
reduzida ao dominio e desempenho da técnica, evita uma compreensao tecnicista
diante das novas tecnologias.

Fica evidente que a rede evoluiu de instrumento para ambiente cultural e
que este determina um estilo de pensamento e cria hovos territorios, 0 que exige um
novo modo de habitar o mundo e de organizad-lo. O ser humano hoje vive
bombardeado por mensagens, com tanta informac&o. Mais do que localizar uma
mensagem de sentido, o desafio esta justamente na decodificacdo desta
mensagem, ou melhor, o discernimento, uma vez que a rede molda o seu modo de
pensar e agir.

Mesmo que os documentos do Magistério apontem para a necessidade da
formacao dos presbiteros, constata-se que ha resisténcia e indiferenca por parte da
Instituicio em ampliar e qualificar os processos formativos em Institutos e
Seminarios no campo da Comunicacao.

Pierre Babin (1989, p. 255) em sua obra “A Era da Comunicagéo” cita o
exemplo de um superior de seminario maior, que ao ser solicitado para que fosse
incluido no curriculo a formacgédo para a comunicacdo, mesmo que em um Curso
intensivo de uma semana, respondeu: “[...] ainda ndo é essa a nossa preocupacao.
[...] A mesma pergunta feita para um decano de Faculdade de Teologia em uma
Universidade [...] E um assunto muito importante, mas fora do nosso programa atual.
Se atendermos a todos aqueles que propdem cursos novos, estouraremos.”

O mesmo Babin (1989), faz referéncia ao pensamento de Telmo Meirone,
fundador do Centro de Comunicacion la Crujia, em Buenos Aires, que defende que é

preciso formar um “terceiro homem?”:

Animador de radios livres, mas também animador religioso regional;
responsavel por programas religiosos na televisdo, mas também
responsavel por sessfes ou centros de formacao; operador audiovisual de
montagens e de cassetes, mas também encarregado da catequese e da
liturgia (apud BABIN, 1989, p. 264).

Nivaldo Luiz Pessinatti (1998) a partir de sua pesquisa de doutorado destaca

que “[...] os bispos catdlicos, enquanto colegiado nacional, ainda ndo despertaram
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para o verdadeiro papel da midia no contexto da evangelizagdo que se prenuncia no
novo milénio”. Estes ainda apresentam insegurangas e medos no que diz respeito as
novas tecnologias a servico da comunicacéo. Esta postura do episcopado, enquanto
colegiado, dificulta uma atitude mais propositiva no sentido de criar politicas de
comunicacdo que contemplem os desafios atuais. A Igreja precisa superar uma
compreensao de comunicacao apenas intra-eclesial ou uma compreenséo critica da

comunicacado. Precisa ser antes de tudo propositiva. Para ele,

O grande desafio do comunicador cristdo, hoje, esta na capacidade de
conhecer, perceber e estabelecer relacdo com os valores e conflitos
gerados pela cultura pos-moderna. Nessa sociedade da informagéo, o
sentido de parceria e de complementaridade € indispensavel. Entender a
cultura contemporanea €é wuma atitude politica de comunicacéo
(PESSINATTI, 1998, p. 325).

A formacé&o para a comunicacgéo nos cursos de Filosofia e Teologia no Brasil
ainda é timida e pouco voltada para as transformagcbes no mundo das
comunicacdes. Na filosofia sdo poucos cursos que tém formacdo para a
comunicacdo. Na Teologia ela se concentra nas perspectivas persuasiva e pastoral,
como descrita anteriormente. Repensar a formacado, integrando a comunicacao,
requer pensar em um novo modelo de comunicacéo, cuja formacdo seja profunda,
eficaz e auténtica. Capaz de oferecer uma formacdo para a comunicagcado que nao
apenas se preocupe com a pregacdo e a comunicacao interpessoal, mas uma
formacdo ndo apenas para o SABER, FAZER, e sim para o PENSAR. O estudo
realizado neste trabalho demonstra que a formacao para a comunicacédo € limitada
até mesmo para as dimensdes do SABER e FAZER.

Temos uma comunicacdo mais voltada para a pessoa do padre enquanto
desempenho pessoal. Grande parte dos contetdos esté voltada para a pregacéo e a
homilética, apenas. A Igreja como lembra Gomes (2002, 2008, 2010), ndo deve ter
apenas como preocupacao, os dispositivos tecnoldgicos enquanto meios para
passar sua mensagem. Ela deve considerar que algo esta mudando e que por isso
nao pode mais continuar formando seus sacerdotes como fazia a 20 ou 30 anos
atras. Para ele uma educagado que leve a PENSAR a comunicagao “[...] destaca o
processo de transformacéo da pessoa e das comunidades. Preocupa-se mais com a
interacdo dialética entre as pessoas e sua realidade; preocupa- se com 0
desenvolvimento de suas capacidades intelectuais e de uma consciéncia social.”
(GOMES, 2002, p. 339).
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5 CONSIDERACOES FINAIS.

Ao propormos um estudo sobre a formagéo para a comunicacao aos que se
preparam para serem padres da Igreja Catolica, levantavamos a hipétese de que a
formacdo para a comunicacdo ndo era prioridade. O estudo dos documentos
permitiu que acompanhassemos a evolu¢cdo do conceito de comunicacdo e as
diferentes fases pelas quais a Igreja precisou expressar-se sobre a comunicacdo. A
pesquisa historica e a analise dos curriculos e planos de ensino confirmaram em
grande parte a hipoétese.

A partir da andlise dos pronunciamentos oficiais da Igreja em Roma, da
Conferéncia Latino-americana e da Igreja no Brasil, constata-se que, apesar do
processo de aproximacdo da Igreja em relacdo aos meios de comunicagdo, onde a
Igreja incentivou associacdes, organizacdes, congressos, Cursos universitarios
voltados & comunicacdo, no que se refere a formacéo presbiteral, ainda existe uma
grande distancia entre a teoria e a pratica, pois ainda permanece uma compreensao
utilitarista com relacdo aos meios de comunicacao.

A falta de continuidade entre o pensamento comunicacional presente nos
diversos documentos analisados nos dois primeiros capitulos e as ultimas Diretrizes
para a Formacéo Presbiteral no Brasil, aprovadas em 1994 e atualizadas em 2010,
séo refletidas nos curriculos analisados. Como ja discutido por Gilberto Gomes
(2002, 2006, 2008, 2010, 2011), anteriormente, de fato a Igreja Catdlica ainda nao
despertou suficientemente para o fendbmeno da midiatizacdo. Ainda ndo despertou
para o fato de que “[...] a midiatizacdo é a chave hermenéutica para a compreensao
e interpretagcdo da realidade” (GOMES, 2008, p. 21) e por isso a comunicacao
continua sendo relegada ao esquecimento enquanto elemento articulador da
sociedade contemporanea e ignorada nos planos de formacéo.

O presbitero deve estar preparado para lidar com os varios modelos
comunicacionais: a) a comunicacao dialégica presencial — face a face - um modelo
de comunicacédo direta, sem mediacdo de técnicas especificas, mas que permite a
interacdo, o dialogo, como na homilia e na pregacdo; b) a comunicacdo midiatica
nas chamadas midias tradicionais de massa — valoriza-se o poder da técnica,
dominada por um emissor ou por um centro emissor que é dono, protagonista da
missdo, tendo um emissor que € subordinado e dependente — um modelo de

comunicacdo unidirecional; ¢) o novo modelo da comunicacdo dialégica - nédo



125

presencial que combina a relacdo dialégica com a técnica, permitindo a simulacéo
do primeiro modelo, superando a nocao de tempo e espaco, tendo como dimenséo
social o ciberespaco.

Porém, a maioria dos sacerdotes, no periodo de formacédo até sua
ordenacédo presbiteral, (nos cursos de Filosofia e Teologia) ndo estdo sendo
formados suficientemente para o dialogo com o mundo midiatizado e nem mesmo
recebem uma adequada formacédo para um correto uso dos meios de comunicacao.
Tanto a auséncia de mais sacerdotes inseridos no mundo da comunica¢cdo, como
também os constantes questionamentos a respeito da presenca de diversos
sacerdotes na midia, que os projeta e manipula a seus interesses, sao reflexos da
falta de formacéao para um contexto cada vez mais desafiador.

Faltam politicas educacionais que contemplem a comunicagdo como um dos
grandes desafios, independente da localizagdo geografica dos candidatos ao
sacerddcio. A coordenacido e a responsabilidade pela manutencao dos cursos de
Filosofia e Teologia, envolvidos na pesquisa, estdo sob a responsabilidade da
prépria Igreja através das Dioceses, Arquidioceses, Congregacdes Religiosas e até
mesmo a CNBB. Cabe a esta, unica e exclusivamente a responsabilidade de
repensar seu modelo educacional quanto a comunicacgao.

O referencial tedrico aqui empregado permitiu discutir a formacdo para a
comunicacdo, ndo apenas como formacdo para o uso de meios ou simplesmente
pensar a comunicacdo como desempenho pessoal, onde o futuro padre teria
eloquéncia e persuasdo em seu ministério. Além das disciplinas de Homilética,
Pastoral da Comunicacdo, € indispensavel aos -curriculos a Filosofia e a
Fenomenologia da comunicacdo, o processo de midiatizacdo da sociedade, a
intrinseca relacdo entre Comunicacao e Cultura, além de uma Teologia Catequética
e Pastoral que contemple o novo contexto antropolégico dos cristdos, mediante as
tecnologias conectivas e suas influéncias e transformagoes.

Autores como Pedro Gilberto Gomes, Joana Puntel, Antonio Spadaro, Paulo
Gaspareto e outros, permitiram discutir a respeito das mudangas e processos
comunicacionais na sociedade contemporanea. Sao especialistas nos estudos da
comunicacdo que contribuem para elucidar o desafio de pensar uma formacgéao que
prepare o0 sacerdote para dialogar com uma sociedade cada vez mais midiatizada.
Uma realidade onde a cultura é marcada pela presenca das midias ligadas a

comunicagao. Para Gomes, “Nao podemos formar o padre hoje, olhando para tras.
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Precisamos olhar para frente, pensando na realidade que este vai encontrar-se
daqui a dez ou quinze anos, por exemplo.”*

Autores que permitem pensar que um novo sujeito esta emergindo, em seu
modo de pensar, ser e agir. Também possibilitam pensar a relacdo fé e cultura,
midia e religido em um novo ambiente antropoldgico e existencial. E ainda
questionar a respeito de um novo modo de entender as diversas expressdes da fé
gue emergem a partir das midias a servico da comunicacdo. Permitem pensar a
formacdo para comunicacdo a partir dos processos midiaticos. O que possibilita
superar as tradicionais abordagens, que na maioria das vezes sdo setorizadas,
fragmentadas e apresentam uma compreensdo apenas parcial da realidade. A
Comunicacao é um sistema aberto de inter-relacdes.

As seis perspectivas nas quais foram separados, a fim de discussado, os
contetdos que compde a formacgdo para a comunicacdo, permitiram compreender
que prevalece nos cursos de teologia uma formagéo voltada para o FAZER, com
predominio da homilética, da pregacao e da Pastoral da Comunicacao. Na Filosofia,
0S poucos cursos com comunicacdo também estdo aquém dos desafios
apresentados ao longo deste trabalho.

Falta a Igreja a compreensdo de que o processo de midiatizacdo da
sociedade desafia até mesmo a maneira pela qual se desenvolvem os estudos de
filosofia e de teologia. Contudo, nem a academia e nem a Igreja, no seu processo de
formacdo, estdo levando em consideracdo o processo de midiatizacdo da sociedade
e por isso sua visdo € setorial, 0 que nao permite levar em conta a complexidade,
dimensionando-a de modo correto a realidade. (GOMES, 2008, p. 21). Um modelo
de educacédo para a comunicacdo que cologue énfase nos conteudos ou nos efeitos,
nao possibilita a compreensdo do processo de transformacdo da pessoa e da
comunidade. Somente um modelo de educacdo que coloque énfase no processo,
permitira a Igreja pensar a formacdo de maneira nova, levando em conta as
transformacdes objetivas e subjetivas, subjacentes ao novo modelo antropoldgico

gue sustenta a acdo humana e 0os comportamentos sociais.

* Fala extraida de uma conversa com o Prof. Dr. Pedro Gilberto Gomes, Proé-Reitor Académico na
Universidade do Vale dos Sinos — UNISINOS, em Séo Leopoldo- RS. Gravada com a autorizacdo do
mesmo.
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A formagdo para a comunicacdo nos cursos de Filosofia e Teologia
encontra outro desafio que trazemos a titulo de provocacédo para um trabalho futuro,
gue é a formacao dos formadores (professores).

Como lembra Spadaro (2013, p. 12) existem os imigrantes digitais e os
nativos digitais. A maioria dos professores sao imigrantes digitais. Nasceram em um
contexto anterior ao da midiatizacdo e depois passaram a conhecer, entender,
administrar, usar, manipular as tecnologias da comunicacdo. Neste sentido
aparecem os desafios quanto a preparacdo dos que sao e serdo formadores. Se o
educador/formador for considerado como um facilitador da aprendizagem ou da
comunicacdo, entdo este deve ser preparado para acompanhar, testemunhar;
promover e ndo controlar, pois todo formador tem a missédo de facilitar, acionar e

promover os processos de cada individuo.
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APENDICE A — Instituicdes de Filosofia envolvidas na pesquisa

INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR MODO DISCIPLINAS DE COMUNICACAO
1 Centro de Estudos Superiores - SIR Preto X
2 Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO X
3 Centro Universitario Salesiano de Sdo Paulo, SP Lic
4 Faculdade Arquidiocesana de Mariana, MG Bac
5 Faculdade Cancdo Nova - FCN Lic Introdugdo a tecnologia da Informagéo
6 Faculdade Catdlica de Andpolis, GO Lic
7 Faculdade Catélica de Feira de Santana, BA X
9 Faculdade Catélica de Fortaleza, CE Bac
10 |Faculdade Cat6lica de Rondonia, RO Lic
11 |Faculdade Cat6lica de Uberlancia, MG Bac
12 [Faculdade Catdlica Salesiana do Espirito Santo, ES Lic
13 |Faculdade de Sdo Bento - FSB, SP Lic Comunicagdo, Educagdo e Tecnologias
14  [Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Bac
15 |Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia-FAJE/BH, MG Bac
16 [Faculdade Jodo Paulo Il - FAJOPA - Marilia, SP Lic
17 |Faculdade Palotina - FAPAS — Santa Maria, RS Lic
18 |Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes, SP Lic
19 [Faculdade Séo Basilio Magno, Curitiba, PR Lic
20 |Faculdade Sédo Bento da Bahia, BA Lic
21 |Faculdade S&o Luiz, Brusque, SC Bac
22  |Faculdade Sedac - Cuiaba, MT X Tecnologia e Comunicagdo aplicadas ao ensino
23 |Faculdade Serra da Mesa - FASEM, Uruagu - GO Lic Linguagem e Comunica¢do
36 |Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Bac
24 |FSBRJ - Mosteiro de Sdo Bento - RJ Bac
25 |linstiruto Sdo Boaventura (I1SB), Brasilia X
26 |linstituto Superior de Teologia Brthier - Passo Fundo, RS Bac
27 |Insituto Filos6fico S. Jodo Maria Vianney - Apucarana, PR X Comunicagéo
28 |Instituto Cat6lico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Lic Educacdo e Novas Tecnologias
30 |Instituto de Estudos Superiores do Marand - IESMA, MA Lic
29 |Instituto de Filosofia e Teologia de Goids, GO Lic
35 |Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitdria X Comunicacéo Social
31 |Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz, Goiania, GO X Teorias da Comunicacdo
32 |Instituto de Filosofia Santo Tomas de Vila Nova - Ourinhos, SP X
33 |Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - Manaus X
34 |Instituto Mater Eclessie - Ponta Grossa, PR X
36 |Instituto Regional de Formag&o Presbiteral, Ananindeua, PA X
37 |Instituto S&o Tomas de Aquino - BH, MG Lic
38 |Instituto Sapientia de Filosofia - Francisco Beltrdo, PR X
39 |Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, RJ X
40 [Pontificia Universidade Catdlica de Minas, BH X
41 [Pontificia Universidade Catdlica do Parana - Curitiba, PR Lic
42 |Pontificia Universidade Catélica do Parana- Maringa, PR Lic
43 |Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre Lic
44 |Seminario Arquidiocesano da Paraiba, RN X
45 |Seminario Arquidiocesano de Brasilia, DF X
46 |Seminario Arquidiocesano de Niterdi, RJ X
47  |Seminario Arquidiocesano Sdo José - RJ - PUC Bac Comunicagdo 1 e Comunicacio 2 (Optativas
48 |Seminario Bom Pastor - Uniandrade - Ctba Lic
49  |Seminario de Filosofia Rainha da Paz - Jacarezinho, PR X
50 |Seminario Maior de Aracaju, SE X
51 [Seminario Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF X
52  |Unioeste - Toledo - PR Lic
53 |Universidade Catdlica de Pelotas - UCPEL, Pelotas, RS Lic
54  |Universidade Cat6lica de Pernambuco, PE Bac Retorica e Oratdria
55  |Universidade Cat6lica de Petr6polis, RJ Lic
56 |Universidade Cat6lica de Salvador - Salvador, BA Bac
57  |Universidade Cat6lica Dom Bosco - Campo Grande, MS Lic
58 [Universidade de Caxias do Sul - UCS Bac
59 |Universidade de Sdo Joao Del Rei, UFSJ Lic
60 |Universidade Salesiana Dom Bosco- Manaus, AM Lic Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo
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APENDICE B - Instituicdes de teologia envolvidas na pesquisa

Numero Instituicdo Comunicagdo
1 |Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora, MG
2 |Centro de Estudos Superiores - SIR Preto, SP Comunicagao Social
3 Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO Homilética; Pastoral da Comunicagéo
4 |Centro Universitario Salesiano de Séo Paulo, SP Evangelizacio e Comunicacdo
5  |Escola Dominicana de Teologia— Sdo Paulo, SP Etica da Comunicacio Social
6 |EscolaSuperior de Teologia e Espiritualidade Franciscana - ESTEF, Porto Alegre, RS |Educacdo paraa Comunicagéo
7 |Faculdade Cat6lica de Andpolis, GO
8  [Faculdade Cat6lica de Feira de Santana, BA
9  [Faculdade Cat6lica de Fortaleza, CE Comunicacdo Social
10  |Faculdade Catélica de Santa Catarina - FASAC Homilética e Pastoral da Comunicagdo; Estagio
11 |Faculdade Cat¢lica de Sao José dos Campos, SP Comunicacao Social e Oratoria
12 |Faculdade Cat6lica de Uberlancia, MG
13 |Faculdade Claretiana de Teologia - Curitiba, PR Teologia e Past da Ccéo
14 |Faculdade de Sao Bento - FSB, SP
15 |Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Prética e Critica de Comunicagdo
16  |Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia -FAJE/BH, MG
17 |Faculdade Jodo Paulo Il - FAJOPA - Marilia, SP Homilética; Pastoral da Comunicagdo
18  |Faculdade Missioneira do Parand - FAMIPAR, Cascawel, PR Ccéo e Homilética
19 |Faculdade Palotina — Santa Maria, RS Homilética; Pastoral da Comunicagdo
20  |Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes Homilética
21 |Faculdade Sdo Bento da Bahia, BA
22 |Faculdade Sedac - Cuiabd, MT Comunicagdo e Homilética
23 |Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Comunicacao
24 |linstiruto S&o Boaventura (ISB), Brasilia, DF Comunicagdo na Pastoral
25  |Instituto Bento XVI - Cangéo Nova, Cachoeira Paulista, SP Homilética; Pastoral da Comunicacdo
26 |Instituto Cat6lico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Pastoral Homilética; Pastoral da Comunicagio
27 |Instituto de Estudos Superiores do Marana - IESMA, MA Homilética (Optativa); Pastoral da Comunicagdo
28 |Instituto de Filosofia e Teologia de Goiés, GO Homilética
29 |Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitdria, PR Homilética
30 |Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz/PUC Homilética
31 |Instituto de Fiosofia e Teologia da Arquidiocese de Vitéria - ES Catequéticae Hom
32 |Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - Manaus, AM Homilética e Comunicagdo
33 |Instituto Mater Eclessie, Ponta Grossa, PR Homilética
34 |Instituto Regional de Formagéo Preshiteral, Ananindeua, PA Homilética
35 |Instituto SAo Paulo de Estudos Superiores -ITESP, Séo Paulo, SP Educar paraa Comunicacdo | e I
36 |Instituto Sio Tomds de Aquino - BH, MG Pastoral e Comunicacéo
37 |Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, RJ Pastoral e Comunicagéo
38 |Instituto Teoldgico de Passo Fundo - ITEPA, Passo Fundo, RS Comunicacdo | e Il (Optativas)
39 |Instituto Teoldgico do Rio de Janeiro - ITARJ/PUC, R Homilética; Pastoral da Comunicagdo
40  |Instituto Teoldgico Franciscano - Petrépolis, RJ. Comunicacdo na Pastoral
41 |Instituto Teoldgico Jodo Paulo Il - ITEO, Campo Grande, MS Comunicacdo Social;
42 |Mosteiro de Sdo Bento - RJ Homilética
43 [Pontificia Faculdade de Teologia N. Sra da Assungéo - SP, SP Homilética; Pastoral das Comunicagdes
44 |Pontificia Universidade Catdlica de Minas, BH Pastoral da Comunicagdo e Homilética
45 |Pontificia Universidade Catdlica do Parand - Londrina, PR Comunicacao
46 |Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre Homiletica; Pastoral da Comunicagdo
47 |S M Jodo XXIll - PortoVelho, RO Homilética; Pastoral da Comunicagdo
48 |Seminario Arguidiocesano da Paraiba, RN Comunicacao Pastoral; Homilética
49 |Seminario Arquidiocesano de Brasilia, DF Meios; Laboratério de Comunicagdogdo; Técnicas de Preg
50  |Semindrio Arquidiocesano de Niterdi, RJ Homilética
51  |Seminario de Teologia Mestre - Jacarezinho , PR Teologia Pastoral Il - Comunicagdo
52 |Seminério Maior de Aracaju, SE
53 |Semindrio Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF Teologia Pastoral - Homilética |; Formacao Pastoral - Homilética Il
54 |Semindrio S&o José - Insituto de Teologia/FAJE/BH - Mariana Estagio
55  |Teologia- Pelotas, RS Past e MCS; Teologia da Pregacdo
56 |Univ. Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missdes - RS, Pastoral da pregacéo e oratdria; Comunicacdo na liturgia
57  |Universidade Catdlica de Pernambuco - Olinda, PE Homilética - Eletiva
58  |Universidade Catolica de Salvador - Salvador, BA Homilética e oratoria; Pastoral e Comunicagdo
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N¢ Institui¢do Autorizagdo Reconhecido Publicacdo
1 |Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora, MG Portaria 1272 de 25/04/2002 Portaria 349 de 01/02/2005 03/02/2005
2 |Centro de Estudos Superiores - SJR Preto, SP Nio Nio
3 [Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO Nio Nio
4 |Centro Universitério Salesiano de Séo Paulo, SP Portaria 2.991 de 23/09/2004 Portaria 945 de 20/11/2008 24/11/2008
5 |Escola Dominicana de Teologia — Sdo Paulo, SP Portaria 144 de 28/02/2008 Portaria 219 de 01/11/2012 06/11/2012
6 |Escola Superior de Teologia e Espiritualidade Franciscana - RS Portaria 3.823 de 18/11/2004 Portaria 367 de 26/08/2011 29/08/2011
7 |Faculdade Catdlica de Anpolis, GO Portaria 144 de 30/01/2009 Portaria 39 de 14/02/2013 15/02/2013
8 |Faculdade Catdlica de Feira de Santana, BA N3o Ndo
9 |Faculdade Catdlica de Fortaleza, CE Portaria 480 de 22/02/2002 Portaria 233 de 22/03/2007 23/03/2007
10 Faculdade Catolica de Santa Catarina - FASAC Portaria 5 de 24/01/2012 Processo 201403255 - em andlise
11 [Faculdade Catdlica de Sdo José dos Campos, SP Portaria 567 de 07/11/2013 Nio
12 |Faculdade Catolica de Uberlancia, MG Portaria 1617 de 12/11/2009 Portaria 112 de 14/02/2014 17/02/2014
13 [Faculdade Claretiana de Teologia - Curitiba, PR Portaria 639 de 02/06/2010 Portaria 430 de 29/07/2014 30/07/2014
14 |Faculdade de S&o Bento - FSB, SP Portaria 155 de 13/01/2011. Processo 201358115- em anélise
15 |Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Portaria 2358 de 05/11/2001 Portaria 2.311 de 30/06/2005 04/07/2005
16 [Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia -FAJE/BH, MG Portaria 264 de 19/06/2006 Portaria 146 de 14/06/2011 15/06/2011
17 |Faculdade Jodo Paulo 11 - FAJOPA - Marilia, SP Portaria 3.625 de 04/12/2003 Portaria 481 de 16/08/2006
18 |Faculdade Missioneira do Parané - FAMIPAR, Cascavel, PR Portaria 4.301 de 21/12/2004 Portaria 248 de 02/03/2009 03/03/2009
19 |Faculdade Palotina — Santa Maria, RS Portaria 2.818 de 06/09/2004 Portaria 674 de 08/05/2009 11/05/2009
20 |Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes Portaria 666 de 17/03/2004 Portaria 898 de 19/11/2008 20/11/2008

21 |Faculdade S&o Bento da Bahia, BA Portaria 2.585 de 24/08/2004 Portaria 1700 de 18/10/2010 20/10/2010

22 |Faculdade Sedac - Cuiaba, MT Portaria 49 de 28/05/2012 Ndo

23 |Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Portaria 936 de 13/11/2007 Portaria 1110 de 13/05/2011 17/05/2011

24 {linstiruto Sao Boaventura (ISB), Brasilia, DF N3o Ndo

25 |Instituto Bento XVI - Cancéio Nova, Cachoeira Paulista, SP N3o Ndo

26 | Instituto Catolico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Processo 201105657 - andlise concluida  |No

27 |Instituto de Estudos Superiores do Marand - [IESMA, MA Portaria 887 de 13/11/2006 Portaria 546 de 12/09/2014 12/09/2014

28 |Instituto de Filosofia e Teologia de Goids, GO Portaria 555 de 11/08/2008 Portaria 304 de 27/12/2012 31/12/2012

29 |Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitoria, PR N3o Ndo

30 |Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz/PUC Goids CEPE/UCGOO09 de 23/09/1999 Portaria MEC 1.815 de 21/06/2004 |22/06/2004

31 {Instituto de Fiosofia e Teologia da Arquidiocese de Vitdria - ES Nio Ndo

32 |Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - AM N3o Ndo

33 |Instituto Mater Eclessie, Ponta Grossa, PR Ndo Ndo

34 |Instituto Regional de Formag&o Preshiteral, Ananindeua, PA N3o Nio

35 [Instituto S&o Paulo de Estudos Superiores -ITESP, S&o Paulo, SP Portaria 1.157 de 23/12/2008 Portaria 190 de 01/10/2012 03/10/2012

36 [Instituto So Tomés de Aquino - BH, MG Portaria 1619 de 13/11/2009 Portaria 652 de 10/12/2013 11/12/2013

37 [Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, R N3o Ndo

38 [Instituto Teoldgico de Passo Fundo - ITEPA, Passo Fundo, RS Portaria 154 de 03/02/2009 Portaria 213 de 17/05/2013 21/05/2013

39 |Instituto Teoldgico do Rio de Janeiro - ITARJ/PUC, RJ Resolucdo 127 de 21/09/1967 Portaria 2.602 de 25/07/2005 26/07/2005

40 |Instituto Teoldgico Franciscano - Petrépolis, RJ. Portaria 934 de 27/03/2002 Portaria 965 de 28/04/2006 02/05/2006

41 |Instituto Teoldgico Jodo Paulo Il - ITEO, Campo Grande, MS Nao Nao

42 |Mosteiro de S&o Bento - RJ Portaria 2.524 de 19/08/2004 Portaria 271 de 19/07/2011 20/07/2011

43 |Pontificia Faculdade de Teologia N. Sra da Assuncdo - SP, SP Deliberagdo do CONSUN 36/2008 Portaria 187 de 01/10/2012 03/10/2012

44 |Pontificia Universidade Catolica de Minas, BH Portaria R/N 91 de 03/09/2008 Portaria 301 de 27/12/2012 31/12/2012

45 |Pontificia Universidade Catolica do Parané - Londrina, PR Resolucdo 46/2004 Portaria 669 de 08/05/2009

46 |Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre  [Parecer COCEP/PUCIRS de 14/05/1998 [Portaria 3.533 de 13/12/2002 16/12/2002

47 |S M Jodo XXIII - PortoVelho, RO Nao Nao

48 |Seminario Arquidiocesano da Paraiba, RN Nao Nao

49 |Seminario Arquidiocesano de Brasilia, DF Nio Nio

50 [Semindrio Arquidiocesano de Niter6i, RJ N3o N3o

51 |Seminario de Teologia Mestre - Jacarezinho , PR N3o Ndo

52 |Semindrio Maior de Aracaju, SE Nio Ndo

53 |Semindrio Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF Nio Ndo

54 |Seminario S&o José - Insituto de Teologia/FAJE/BH - Mariana Portaria 264 de 19/06/2006 Portaria 146 de 14/06/2011 15/06/2011

55 [Teologia - Pelotas, RS Nio Nio

56 [Univ. Regional Integrada do Alto Uruguai e das MissGes - RS, Resolugio CUN/URI 489 de 02/12/2002 |Portaria 52 de 26/05/2006 29/05/2006

57 [Universidade Catolica de Pernambuco - Olinda, PE Resolucdo 04 de 12/09/2001 Portaria 2.652 de 27/07/2005 28/07/2005

58 |Universidade Catolica de Salvador - Salvador, BA SIN 30/10/1966 Portaria 571 de 12/03/2004 16/03/2004
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INSTITUICAO DE ENSINO SUPERIOR AUTORIZAQAO DO MEC RECONHECIMENTO DO MEC PUBLICA(;AO
1 |Centro de Estudos Superiores - SJR Preto Ndo Ndo
2 |Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO Nio Nio
3 |Centro Universitério Salesiano de S&o Paulo, SP Lic  |Decreto Federal 30.552 de 14/02/1952  |Decreto Federal 35.740 de 29/06/1954 17/07/1954
4 |Faculdade Arquidiocesana de Mariana, MG Bac _|Portaria do Mec 2.487 de 12/09/2003 |Portaria MEC/SESu 384 de 19/03/2009 | 20/03/2009
5 |Faculdade Cancio Nova - FCN Lic  |Portaria 41 de 01/06/2011. Processo 201305834 - em andlise
6 |Faculdade Catélica de Anpolis, GO Lic  |Decreto Federal S/N de 25/07/1995 Portaria do Mec 2140 de 01/10/2001 03/10/2001
7 |Faculdade Catélica de Feira de Santana, BA Ndo Ndo
9 |Faculdade Catolica de Fortaleza, CE Bac |Portaria do Mec 3.426 de 18/11/2003 Portaria SESu 677 de 27/09/2006 28/09/2006
10 [Faculdade Catélica de Rondonia, RO Lic |Portaria SESu 147 de 14/02/2007 Processo 200809928 - em andlise
11 |Faculdade Catolica de Uberlancia, MG Bac  |Portaria do Mec 2733 de 12/12/2001 Portaria do Mec 2.233 de 23/06/2005 27/06/2005
12 |Faculdade Catélica Salesiana do Espirito Santo, ES Lic  |Portaria do Mec 2.409 de 11/08/2004 Portaria MEC/SESu 575 de 17/04/2009 |  20/04/2009
13 |Faculdade de S&o Bento - FSB, SP Lic  |Portaria do Mec 2.663 de 07/12/2001 Portaria SESu 939 de 20/11/2006 21/11/2006
14 [Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Bac  [Portaria do Mec 2.460 de 10/09/2003 Portaria SESu 405 de 25/07/2006 26/07/2006
15 |Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia - FAJE/BH, MG Bac |Decreto Federal S/N de 31/01/1992 Portaria do Mec 164 de 22/02/1996 23/02/1996
16 |Faculdade Jodo Paulo I - FAJOPA - Marilia, SP Lic  |Portaria MEC/SESu 834 de 14/11/2008 |Portaria do Mec 37 de 19/04/2012 20/04/2012
17 [Faculdade Palotina - FAPAS — Santa Maria, RS Lic  |Portaria Mec 2616 de 06/12/2001 Portaria SESu 25 de 10/01/2007 11/01/2007
18 |Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes, SP Lic  |Portaria do Mec 1.057 de 29/04/2004 Portaria do Mec 77 de 25/01/2010 26/01/2010
19 |Faculdade Sao Basilio Magno, Curitiba, PR Lic  |Portaria 799 de 14/04/2011 Processo 201358194 - em anlise
20 |Faculdade Sdo Bento da Bahia, BA Lic  |Portaria do Mec 2.584 de 24/08/2004 Portaria do Mec 135 de 14/06/2011 15/06/2011
21 |Faculdade Séo Luiz, Brusque, SC Bac |Portaria do Mec 3.831 de 18/11/2004 Portaria MEC/SESu 384 de 19/03/2009
22 |Faculdade Sedac - Cuiaba, MT Nao Nio
23 |Faculdade Serra da Mesa - FASEM, Uruagu - GO Lic  |Portaria do Mec 245 de 05/07/2011 Processo 201404763 - em andlise
36 |Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Bac |Portaria SESu 844 de 01/11/2006 Portaria 736 de 05/04/2011 06/04/2011
24 |FSBRIJ - Mosteiro de S0 Bento - RJ Bac |Portaria do Mec 2.525 de 19/08/2004  |Portaria do Mec 605 de 17/03/2011 21/03/2011
25 |linstiruto S&o Boaventura (ISB), Brasilia Nédo Néo
26 |linstituto Superior de Teologia Brthier - Passo Fundo, RS Bac  |Portaria do MEC 3.027 de 23/09/2004  |Portaria SESu 1.087 de 14/12/2006 19/12/2006
27 |Insituto Filosofico S. Jodo Maria Vianney - Apucarana, PR Nédo Nédo
28 |Instituto Catdlico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Lic  |Portaria MEC/SESu 725 de 04/06/2009  [Portaria do Mec 603 de 19/11/2013 20/11/2013
30 |Instituto de Estudos Superiores do Marané - IESMA, MA Lic  |Portaria do Mec 353 de 01/02/2005 Processo 20077334 - arquivado
29 {Instituto de Filosofia e Teologia de Gois, GO Lic  |Portaria MEC/SESu 556 de 11/08/2008  |Portaria do Mec 136 de 27/07/2012
35 {Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitdria Ndo Ndo
31 |Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz, Goiania, GO Nio Nio
32 {Instituto de Filosofia Santo Tomés de Vila Nova - Ourinhos, SP Nao Nao
33 |Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - AM Ndo Ndo
34 |Instituto Mater Eclessie - Ponta Grossa, PR Nio Nio
36 |Instituto Regional de Formagao Presbiteral, Ananindeua, PA Nao Nao
37 |Instituto Sdo Tomés de Aquino - BH, MG Lic  |Portaria do Mec 2.917 de 17/10/2002 Portaria SESu 223 de 07/06/2006 09/06/2006
38 |Instituto Sapientia de Filosofia - Francisco Beftrdo, PR Nio Nio
39 |Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, RJ Nio Nio
40 [Pontificia Universidade Catolica de Minas, BH Decreto Federal 11.210 de 04/01/1943 | Decreto Federal 20.201 de 14/12/1945 19/12/1945
41 |Pontificia Universidade Catdlica do Parana - Curitiba, PR Lic  |Decreto Federal 30565 de 20/02/1952  |Renovado - Portaria 604 de 28/05/2010
42 |Pontificia Universidade Catdlica do Parana- Maringd, PR Lic  [Portaria MEC/SESu 810 de 28/03/2006  |Portaria MEC/SESu 785 de 10/06/2009 |  15/06/2009
43 |Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre Lic  |Decreto Federal 5163 de 23/01/1940  |Decreto Federal 9891 de 07/07/1942 09/07/1942
44 |Semindrio Arquidiocesano da Paraiba, RN Nio Nio
45 |Semindrio Arquidiocesano de Brasilia, DF Ndo N&o
46 |Semindrio Arquidiocesano de Niter6i, RJ Nio Nio
47 |Semindrio Arquidiocesano S&o José - RJ - PUC Bac |Decreto Federal 6409 de 30/10/1940 Decreto Federal 10985 de 01/12/1942 06/01/1943
48 |Semindrio Bom Pastor - Uniandrade - Ctha Lic  |Atado Consepe de 17.03.2006 Portaria 470 de 22/11/2011 24/11/2011
49 |Seminario de Filosofia Rainha da Paz - Jacarezinho, PR Nio Nio
50 |Semindrio Maior de Aracaju, SE Nio Ndo
51 |Semindrio Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF Ndo Ndo
52 |Unioeste - Toledo - PR Lic  |Decreto Federal 85054 de 20/08/1980  |Portaria 69 de 18/02/1983 18/02/1983
53 |Universidade Catélica de Pelotas - UCPEL, Pelotas, RS Lic  |Decreto Federal 32.435 de 18/03/1953  |Decreto Federal 38.308 de 14/12/1955 30/12/1955
54 |Universidade Catélica de Pernambuco, PE Bac  |Decreto Federal 12.042 de 23/03/1943  [Decreto Federal 25129 de 25/06/1948 03/07/1948
55 |Universidade Catolica de Petrdpolis, RJ Lic  |Decreto Federal 37012 de 31/03/1955  |Decreto Federal 45.612 de 24/03/1959 28/03/1959
56 |Universidade Catélica de Salvador - Salvador, BA Bac |Decreto Fenderal 30427 de 22/01/1952  |Decreto Federal 38390 de 23/12/1955 24/12/1955
57 |Universidade Cat6lica Dom Bosco - Campo Grande, MS Lic  [Decreto Federal 84.267 de 06/12/1979  [Portaria do Mec 106 de 15/03/1983 17/03/1983
58 |Universidade de Caxias do Sul- UCS Bac |Decreto Federal 47 668 de 19/01/1960  |Decreto Federal 55.665 de 01/02/1965 12/02/1965
59 |Universidade de S&o Joao Del Rei, UFSJ Lic  |Decreto Federal 34.392 de 27/10/1953  |Decreto Federal 42.518 de 26/10/1957 12/11/1957
60 |Universidade Salesiana Dom Bosco- Manaus, AM Lic  |Portaria do Mec 1508 de 20/05/2002 Portaria SESu 223 de 07/06/2006 09/06/2006
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Regionais Instituicdo Mec | Comunicagao
Centro Oeste (GO e DF) linstiruto Sdo Boaventura (ISB), Brasilia, DF Sim
Instituto de Filosofia e Teologia de Goids, GO Sim Sim
Faculdade Catélica de Anapolis, GO Sim
Semindrio Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF Sim
Seminario Arquidiocesano de Brasilia, DF Sim
Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz/PUC Goias Sim Sim
Leste 1 (RJ) Mosteiro de Sdo Bento - RJ Sim Sim
Semindrio Arquidiocesano de Niteri, RJ Sim
Instituto Teolégico Franciscano - Petrépolis, RJ. Sim Sim
Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, RJ Sim
Instituto Teoldgico do Rio de Janeiro - ITARJ/PUC, R] Sim Sim
Leste 2 (ES e MG) Instituto de Fiosofia e Teologia da Arquidiocese de Vitdria - ES Sim
Pontificia Universidade Catdlica de Minas, BH Sim Sim
Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora, MG Sim
Faculdade Catdlica de Uberlancia, MG Sim
Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia -FAJE/BH, MG Sim
Instituto Sdo Tomés de Aquino - BH, MG Sim Sim
Semindrio Sa0 José - Insituto de Teologia/FAJE/BH - Mariana Sim Sim
Nordeste 1 (CE) Faculdade Catolica de Fortaleza, CE Sim Sim
Nordeste 2 (PE) Universidade Catélica de Pernambuco - Olinda, PE Sim Sim
Semindrio Arquidiocesano da Paraiba, RN Sim
Nordeste 3 (BA eSE) Faculdade S&o Bento da Bahia, BA Sim
Universidade Catélica de Salvador - Salvador, BA Sim Sim
Faculdade Catdlica de Feira de Santana, BA
Semindrio Maior de Aracaju, SE
Nordeste 4 (PI) Instituto Catélico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Sim Sim
Nordeste 5 (MA) Instituto de Estudos Superiores do Maranhdo - IESMA, MA Sim Sim
Noroeste (AC e RO) S M Jodo XXIII - PortoVelho, RO Sim Sim
Norte 1 (RR e AM) Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - Manaus, AM Sim
Norte 2 (PA) Instituto Regional de Formacao Presbiteral, Ananindeua, PA Sim
Norte 3 (TO e Norte de GO)  |Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO Sim
Oeste 1 (MS) Instituto Teoldgico Jodo Paulo 11 - ITEO, Campo Grande, MS Sim
Oeste 2 (MT) Faculdade Sedac - Cuiaba, MT Sim Sim
Sull (SP) Instituto S&o Paulo de Estudos Superiores -ITESP, Sdo Paulo, SP Sim Sim
Centro de Estudos Superiores - SJR Preto, SP Sim
Instituto Bento XV - Cangdo Nova, Cachoeira Paulista, SP Sim
Centro Universitario Salesiano de S&o Paulo, SP Sim Sim
Escola Dominicana de Teologia — Sdo Paulo, SP Sim Sim
Faculdade Jodo Paulo Il - FAJOPA - Marilia, SP Sim Sim
Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes Sim Sim
Faculdade Catdlica de S&o José dos Campos, SP Sim Sim
Pontificia Faculdade de Teologia N. Sra da Assuncdo - SP, SP Sim Sim
Faculdade de Séo Bento - FSB, SP Sim
Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Sim Sim
Sul2 (PR) Faculdade Missioneira do Parand - FAMIPAR, Cascavel, PR Sim Sim
Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Sim Sim
Faculdade Claretiana de Teologia - Curitiba, PR Sim Sim
Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitoria, PR Sim
Instituto Mater Eclessie, Ponta Grossa, PR Sim
Pontificia Universidade Catdlica do Parana - Londrina, PR Sim Sim
Seminario de Teologia Divino Mestre - Jacarezinho , PR Sim
Sul3 (RS) Escola Superior de Teologia e Espiritualidade Franciscana - ESTEF, Porto Alegre, RS Sim Sim
Instituto Teologico de Passo Fundo - ITEPA, Passo Fundo, RS Sim Sim
Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre Sim Sim
Faculdade Palotina — Santa Maria, RS Sim Sim
Teologia - Pelotas, RS Sim
Univ. Regional Integrada do Alto Uruguai e das Misses - RS, Sim Sim
Sul4 (SC) Faculdade Catélica de Santa Catarina - FASAC Sim Sim
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Regionais Instituicdo Mec | Comunicagdo
Centro Oeste (GO e DF) Faculdade Catélica de Anapolis, GO Sim
Faculdade Serra da Mesa - FASEM, Uruacu - GO Sim Sim
Instituto de Filosofia e Teologia de Goids, GO Sim
Instituto de Filosofia e Teologia Santa Cruz/PUC Sim
Instituto S&o Boaventura (ISB), Brasilia, DF
Semindrio Arquidiocesano de Brasilia, DF
Semindrio Missionario Redentores Mater, Brasilia, DF
Leste 1 (RJ) Mosteiro de Sdo Bento - RJ Sim
Instituto Sedes Sapientae - Goytacazes, RJ
Semindrio Arquidiocesano de Niter6i, R
Semindrio Arquidiocesano Séo José - PUC, RJ Sim
Universidade Catdlica de Petropolis (UCP), RJ Sim
Leste 2 (ES e MG) Faculdade Catélica Salesiana do Espirito Santo, ES Sim
Faculdade Arguidiocesana de Mariana, MG Sim
Faculdade Catolica de Uberlancia, MG Sim
Faculdade Jesuita de Filosofia e Teologia -FAJE/BH, MG Sim
Instituto Sdo Tomas de Aquino - BH, MG Sim
Pontificia Universidade Catélica de Minas, BH Sim
Universidade de S&o Joao Del Rei, UFSJ Sim
Nordeste 1 (CE) Faculdade Catélica de Fortaleza, CE Sim
Nordeste 2 (PE) Universidade Catdlica de Pernambuco - Olinda, PE Sim Sim
Seminario Arquidiocesano da Paraiba, RN
Nordeste 3 (BA eSE) Faculdade Catélica de Feira de Santana, BA
Faculdade Séo Bento da Bahia, BA Sim
Seminario Maior de Aracaju, SE
Universidade Catdlica de Salvador - Salvador, BA Sim
Nordeste 4 (PI) Instituto Catélico de Estudos Superiores do Piaui - ICESPI Sim Sim
Nordeste 5 (MA) Instituto de Estudos Superiores do Maranhdo - IESMA, MA Sim
Noroeste (AC e RO) Faculdade Catdlica de Rondonia, RO Sim
Norte 1 (RR e AM) Instituto de Teologia Pastoral e Ensino Superior da Amazonia - Manaus, AM
Universidade Salesiana Dom Bosco- Manaus, AM Sim Sim
Norte 2 (PA) Instituto Regional de Formacao Presbiteral, Ananindeua, PA
Norte 3 (TO e Norte de GO)  |Centro de Estudos Superiores Mater Dei, Palmas - TO
Oeste 1 (MS) Universidade Catdlica Dom Bosco - Campo Grande, MS Sim
Oeste 2 (MT) Faculdade Sedac - Cuiaba, MT Sim
Sull(SP) Centro de Estudos Superiores - SJR Preto, SP
Centro Universitario Salesiano de Sdo Paulo, SP Sim
Faculdade Cangdo Nova - FCN Sim Sim
Faculdade de Séo Bento - FSB, SP Sim Sim
Faculdade Dehoniana — Taubaté, SP Sim
Faculdade Jodo Paulo Il - FAJOPA - Marilia, SP Sim
Faculdade Paulo VI - Mogi das Cruzes Sim
Instituto de Filosofia Santo Tomés de Vila Nova - Ourinhos, SP
Sul2 (PR) Faculdade Séo Basilio Magno, Curitiba, PR Sim
Faculdade Vicentina - FAVI - Curitiba, PR Sim
Insituto Filoséfico S. Jodo Maria Vianney - Apucarana, PR Sim
Instituto de Filosofia e Teologia de Unido da Vitéria, PR Sim
Instituto Mater Eclessie, Ponta Grossa, PR
Instituto Sapientia de Filosofia - Francisco Beltrdo, PR
Pontificia Universidade Catdlica do Parané - Curitiba, PR Sim
Pontificia Universidade Catélica do Parand - Maringd, PR Sim
Seminario Bom Pastor - Uniandrade - Ctba Sim Sim
Seminario de Teologia Divino Mestre - Jacarezinho , PR
Unioeste - Toledo - PR Sim
Sul 3 (RS) linstituto Superior de Teologia Brthier - Passo Fundo, RS Sim
Faculdade Palotina - FAPAS — Santa Maria, RS Sim
Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre Sim
Universidade Catolica de Pelotas - UCPEL, Pelotas, RS Sim
Universidade de Caxias do Sul - UCS Sim
Sul4 (SC) Faculdade S&o Luiz, Brusque, SC Sim
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ANEXO A — MENSAGEM DO PAPA BENTO XVI PARA O 44° DIA MUNDIAL DAS COMUNICACOES
SOCIAIS

«O sacerdote e a pastoral no mundo digital: os novos media ao servi¢o da
Palavra»
[Domingo,16 de Maio de 2010]

Queridos irmaos e irmas!

O tema do proximo Dia Mundial das Comunica¢des Sociais — «O sacerdote
e a pastoral no mundo digital: os novos media ao servico da Palavra» — insere-se
perfeitamente no trajeto do Ano Sacerdotal e traz a ribalta a reflexdo sobre um
ambito vasto e delicado da pastoral como é o da comunicacdo e do mundo digital,
que oferece ao sacerdote novas possibilidades para exercer o seu servigo a Palavra
e da Palavra. Os meios modernos de comunicacdo fazem parte, desde ha muito
tempo, dos instrumentos ordinarios atraves dos quais as comunidades eclesiais se
exprimem, entrando em contato com o seu proprio territorio e estabelecendo, muito
frequentemente, formas de didlogo mais abrangentes, mas a sua recente e incisiva
difusdo e a sua notavel influéncia tornam cada vez mais importante e Gtil 0 seu uso
no ministério sacerdotal.

A tarefa primaria do sacerdote € anunciar Cristo, Palavra de Deus
encarnada, e comunicar a multiforme graca divina portadora de salvacdo mediante
os sacramentos. Convocada pela Palavra, a Igreja coloca-se como sinal e
instrumento da comunh@o que Deus realiza com o homem e que todo o sacerdote é
chamado a edificar n’Ele e com Ele. Aqui reside a altissima dignidade e beleza da
missdo sacerdotal, na qual se concretiza de modo privilegiado aquilo que afirma o
apostolo Paulo: «Na verdade, a Escritura diz: “Todo aquele que acreditar no Senhor
nao sera confundido”. [...] Portanto, todo aquele que invocar o nome do Senhor sera
salvo. Mas como h&o de invocar Aquele em quem néo acreditam? E como hao de
acreditar n’Aquele de quem nédo ouviram falar? E como hdo de ouvir falar, se néo
houver quem lhes pregue? E como h&o de pregar, se ndo forem enviados?» (Rm
10,11.13-15).

Hoje, para dar respostas adequadas a estas questdes no ambito das
grandes mudancas culturais, particularmente sentidas no mundo juvenil, tornaram-se
um instrumento Util as vias de comunicagdo abertas pelas conquistas tecnoldgicas.
De facto, pondo a nossa disposicdo meios que permitem uma capacidade de
expressao praticamente ilimitada, o mundo digital abre perspectivas e
concretizagbes notaveis ao incitamento paulino: «Ai de mim se ndo anunciar o
Evangelho!» (1 Cor 9,16). Por conseguinte, com a sua difusdo, ndo s6 aumenta a
responsabilidade do anuncio, mas esta torna-se também mais premente reclamando
um compromisso mais motivado e eficaz. A este respeito, o sacerdote acaba por
encontrar-se como que no limiar de uma «historia nova», porque quanto mais
intensas forem as relagbes criadas pelas modernas tecnologias e mais ampliadas
forem as fronteiras pelo mundo digital, tanto mais sera chamado o sacerdote a
ocupar-se disso pastoralmente, multiplicando o seu empenho em colocar os media
ao servico da Palavra.
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Contudo, a divulgacdo dos «multimédia» e o diversificado «espectro de
funcdes» da propria comunicacdo podem comportar o risco de uma utilizacédo
determinada principalmente pela mera exigéncia de marcar presenca e de
considerar erroneamente a internet apenas como um espacgo a ser ocupado. Ora,
aos presbiteros € pedida a capacidade de estarem presentes no mundo digital em
constante fidelidade a mensagem evangélica, para desempenharem o préprio papel
de animadores de comunidades, que hoje se exprimem cada vez mais
frequentemente através das muitas «vozes» que surgem do mundo digital, e
anunciar o Evangelho recorrendo ndo s6 aos media tradicionais, mas também ao
contributo da nova geracédo de audiovisuais (fotografia, video, animacgdes, blogues,
paginas internet) que representam ocasifes inéditas de didlogo e meios Uteis
inclusive para a evangelizacao e a catequese.

Através dos meios modernos de comunicacdo, o0 sacerdote podera dar a
conhecer a vida da Igreja e ajudar os homens de hoje a descobrirem o rosto de
Cristo, conjugando o uso oportuno e competente de tais meios — adquirido ja no
periodo de formagdo — com uma sélida preparacao teoldgica e uma espiritualidade
sacerdotal forte, alimentada pelo didlogo continuo com o Senhor. No impacto com o
mundo digital, mais do que a mao do operador dos media, o presbitero deve fazer
transparecer 0 seu coracdo de consagrado, para dar uma alma ndo sé ao seu
servico pastoral, mas também ao fluxo comunicativo ininterrupto da «rede».

Também no mundo digital deve ficar patente que a amorosa atencdo de
Deus em Cristo por nés ndo é algo do passado nem uma teoria erudita, mas uma
realidade absolutamente concreta e atual. De facto, a pastoral no mundo digital ha
de conseguir mostrar, aos homens do nosso tempo e a humanidade desorientada de
hoje, que «Deus esta proximo, que, em Cristo, somos todos parte uns dos outros»
[Bento XVI, Discurso a Curia Romana na apresentacdo dos votos de Natal:
«L’Osservatore Romano» (21-22 de Dezembro de 2009) pag. 6].

Quem melhor do que um homem de Deus podera desenvolver e pér em
pratica, mediante as proprias competéncias no ambito dos novos meios digitais, uma
pastoral que torne Deus vivo e atual na realidade de hoje e apresente a sabedoria
religiosa do passado como riqueza donde haurir para se viver dignamente o tempo
presente e construir adequadamente o futuro? A tarefa de quem opera, como
consagrado, nos media é aplanar a estrada para novos encontros, assegurando
sempre a qualidade do contato humano e a atencdo as pessoas e as suas
verdadeiras necessidades espirituais; oferecendo, as pessoas que vivem nesta
nossa era «digital», 0s sinais necessarios para reconhecerem o Senhor; dando-lhes
a oportunidade de se educarem para a expectativa e a esperanca, abeirando-se da
Palavra de Deus que salva e favorece o desenvolvimento humano integral. A
Palavra podera assim fazer-se ao largo no meio das numerosas encruzilhadas
criadas pelo denso emaranhado das autoestradas que sulcam o ciberespago e
afirmar o direito de cidadania de Deus em todas as épocas, a fim de que, atraves
das novas formas de comunicacéo, Ele possa passar pelas ruas das cidades e
deter-se no limiar das casas e dos corac¢des, fazendo ouvir de novo a sua voz: «Eu
estou a porta e chamo. Se alguém ouvir a minha voz e Me abrir a porta, entrarei em
sua casa, cearei com ele e ele comigo» (Ap 3, 20).
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Na Mensagem do ano passado para idéntica ocasido, encorajei 0s
responsaveis pelos processos de comunicacdo a promoverem uma cultura que
respeite a dignidade e o valor da pessoa humana. Este € um dos caminhos onde a
Igreja é chamada a exercer uma «diaconia da cultura» no atual «continente digital».
Com o Evangelho nas méos e no coracao, é preciso reafirmar que é tempo também
de continuar a preparar caminhos que conduzam a Palavra de Deus, nao
descurando uma atencao particular por quem se encontra em condicdo de busca,
mas antes procurando manté-la desperta como primeiro passo para a
evangelizacdo. Efetivamente, uma pastoral no mundo digital € chamada a ter em
conta também aqueles que nao acreditam, cairam no desanimo e cultivam no
coracao desejos de absoluto e de verdades ndo caducas, dado que 0s novos meios
permitem entrar em contato com crentes de todas as religibes, com n&o-crentes e
pessoas de todas as culturas. Do mesmo modo que o profeta Isaias chegou a
imaginar uma casa de oracdo para todos os povos (cf. Is 56,7), ndo se podera
porventura prever que a internet possa dar espaco — como 0 «patio dos gentios» do
Templo de Jerusalém - também aqueles para quem Deus é ainda um
desconhecido?

O desenvolvimento das novas tecnologias e, na sua dimenséo global, todo o
mundo digital representam um grande recurso, tanto para a humanidade no seu todo
como para o homem na singularidade do seu ser, e um estimulo para o confronto e
o diadlogo. Mas aquelas apresentam-se igualmente como uma grande oportunidade
para os crentes. De facto nenhum caminho pode, nem deve, ser vedado a quem, em
nome de Cristo ressuscitado, se empenha em tornar-se cada vez mais solidario com
o homem. Por conseguinte e antes de mais nada, os nhovos media oferecem aos
presbiteros perspectivas sempre novas e, pastoralmente, ilimitadas, que os solicitam
a valorizar a dimensé&o universal da Igreja para uma comunh&o ampla e concreta; a
ser no mundo de hoje testemunhas da vida sempre nova, gerada pela escuta do
Evangelho de Jesus, o Filho eterno que veio ao nosso meio para nos salvar. Mas, €
preciso ndo esquecer que a fecundidade do ministério sacerdotal deriva
primariamente de Cristo encontrado e escutado na oragdo, anunciado com a
pregacao e o testemunho da vida, conhecido, amado e celebrado nos sacramentos
sobretudo da Santissima Eucaristia e da Reconciliacéo.

A Vv0s, queridos Sacerdotes, renovo 0 convite a que aproveiteis com
sabedoria as singulares oportunidades oferecidas pela comunicacdo moderna. Que
o0 Senhor vos torne apaixonados anunciadores da Boa Nova na «agora» moderna
criada pelos meios atuais de comunicacao.

Com estes votos, invoco sobre vos a protecdo da Mée de Deus e do Santo
Cura d’Ars e, com afeto, concedo a cada um a Béncao Apostolica.

Vaticano, 24 de Janeiro — Festa de Sao Francisco de Sales — de 2010.
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