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RESUMO

A presente tese tem como finalidade o estudo das Representacfes Sociais
(MOSCOVICI, 2007) e suas interacfes na area do turismo, sobretudo do turismo
industrial. Aborda o panorama geral em que se encontra o planejamento do turismo
no municipio de Araucaria / PR e sua dinamica de desenvolvimento. A centralidade
da tese se expressa pela organizacdo da imagem de representacdo de Araucéria e
sua utilizacdo como aporte a validacdo da criacdo e desenvolvimento do turismo
industrial no municipio. Para tanto, foi organizada uma metodologia que prevé a
insercado de dados qualitativos e quantitativos na elaboracdo de nucleos figurativos
NOS quais 0s universos consensuais dos entrevistados se configuram em expressoes
da realidade. Tal realidade expressa, por sua vez, a qualificacdo do espaco
araucariense como substrato para a insercdo da atividade do turismo industrial.
Assim, acredita-se que o turismo industrial pode ser encarado como uma atividade
latente que se encontra inserida no cotidiano do municipio. E uma atividade que
pode fazer parte da historia passada e do presente de Araucaria, expressando sua
vocacao industrial. A pesquisa empirica representou tal argumento e forneceu as
bases para a validacédo da tese. Permitiu sobremaneira que se pudesse verificar que
ao se levar em conta as representagdes sociais de uma localidade o planejamento
do turismo pode encontrar formas de tornar valido e duradouro um investimento na
organizacdo de um atrativo.

Palavras-chave: turismo industrial, industria, representacdes sociais, imagem de
representacao.



ABSTRACT

The aim of this thesis is to study the social representations (Moscovici, 2007) and
their interactions in the tourism sector, especially the industrial tourism. It approaches
the overview of how the tourism has been planned in the city of Araucaria, Parana,
and how it is being developed. The main issue in this thesis is expressed by the
organization of the image and representation of Araucaria and how it can contribute
to the creation and development of an industrial tourism sector in the city. Therefore,
a methodology that provides the inclusion of qualitative and quantitative data in
developing figurative centers in which consensual universes of respondents are
represented in terms of reality was organized. This reality expresses the qualification
of the araucariense space as substrate for the inclusion of industrial tourism activity
in the city. Thus, it is believed that the industrial tourism can be seen as a latent
activity that has already been inserted into the city routine. It is an activity that can be
considered for already being part of the past and present of Araucaria, expressing its
industrial appeal. The empirical research has provided argument that provides basis
for the validation of the thesis. It allowed verifying that by taking into account the
social representations of a place, the tourism planning can find ways of making valid
and lasting the investment in the organization of an attraction.

Keywords: industrial tourism, industry, social representations, image representation
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1 INTRODUCAO

Os processos de planejamento de agfes politicas devem estar engajados e
vinculados as necessidades da sociedade a qual se destinam. Deste modo, saber o
gue esta sociedade tem como premissa de suas reais necessidades requer
investimentos em metodologias que procurem resguardar o conteudo dos
posicionamentos sociais, sem interferir ou incrementar ideias e concepgoes.

O planejamento do turismo, neste contexto, também pode obter
contribuicdes se utilizar o auxilio de teorias e metodologias que avaliem a atividade a
ser construida, descobrindo sobre sua aceitabilidade e interesses sociais.

No sentido de contribuir com tais processos a busca por alternativas que
atendam a tais necessidades pode vir de diferentes fontes académicas. Nesta tese
se apresenta a Teoria das Representacfes Sociais, advinda da psicologia social,
cujo mentor e autor foi Serge Moscovici (2005; 2007). Foram consultadas as obras
de Farr (2012), Jodelet (2001) e Sa (1993; 1996), na construcdo essencial do texto
gue compde o enredo da teoria das Representacdes Sociais presente na tese.

Com base no exposto, a presente tese tem como argumento a utilizacdo da
teoria das Representacdes Sociais aliada a uma metodologia, composta de parte
qualitativa e de parte quantitativa, que abarque os processos de analise dos dados
coletados em campo no sentido de contribuir com o processo de planejamento e
gestao da atividade turistica no municipio de Araucaria / Parana.

As contribui¢cdes que esta teoria tem a oferecer para os planos de gestdo e
planejamento, se sustentam em sua afinidade com as teorias sociais acerca dos
fatos, ou seja, as teorias do senso comum. Teorias estas que transitam livremente
pelos imaginarios coletivos das sociedades. Assim, a tese tem como sustentacdo a
premissa de que as representacdes sociais de uma localidade podem apontar a
possibilidade ou ndo de investimento na organizacdo de um atrativo turistico.

Deste modo, através dos estudos realizados se buscou por meio das
representacdes sociais obter a imagem de representacdo do municipio de Araucéria
para, entdo, pesquisar dados que apontassem a possibilidade ou nao da
organizacdo de um roteiro de turismo industrial para o0 municipio. Nesta conjuntura,

as pesquisas qualitativas abarcaram os dados inerentes ao ideario que compds a
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imagem de representacdo, enquanto que os dados quantitativos buscaram a
validacéo da proposta.

O trabalho de pesquisa permitiu a verificagdo do conhecimento social ndo s6
do municipio de Araucéria, mas também do conhecimento que o corpo social
referente ao municipio tinha a respeito do turismo, suas possibilidades e demandas.

Para atender ao que se propde na tese, foram delimitados os objetivos que
permitiram delinear o percurso da pesquisa para que as analises pudessem
referendar o trabalho. Assim, a tese tem como objetivo geral identificar a
potencialidade implicita na condicdo industrial de Araucaria e seu possivel
aproveitamento para o turismo.

Este objetivo geral, por sua vez, foi desdobrado em quatro objetivos
especificos, sendo eles:

- Caracterizar o municipio de Araucéria como um municipio industrial;

- Verificar qual dos fatores, rural ou urbano, é mais preponderante no
municipio;

- Indicar a possibilidade ou n&o do desenvolvimento do turismo industrial
com base no interesse dos entrevistados;

- Verificar a possibilidade da organizacdo de um roteiro de turismo industrial
para Araucaria.

Estes objetivos direcionaram a tese durante o trabalho de pesquisa e analise
dos dados. Na tese se buscou evidenciar, desta forma, a validade da estruturacao
das representacfes sociais em imagem de representacdo, investigando o0s
elementos que a constituem e sua importancia dentro do contexto social em que
ocorrem.

A partir disso, foi possivel identificar os elementos formadores da sociedade
a qual se destinaria o planejamento de um novo segmento como o do turismo
industrial. O cotidiano dos moradores mostrou-se repleto de informagbes
substanciais sobre o0 processo de planejamento, ou seja, quais 0s interesses sociais
gue este planejamento deveria atender. O universo consensual pesquisado reverteu-
se em informacgdes que compuseram 0 ensejo da pesquisa.

Acredita-se que o turismo industrial ndo se pode constituir, caso fosse
implantado, em atividade isolada dentro do cotidiano de Araucaria. Ele deveria

inserir-se no ir e vir das informagdes que transitam pelos espacos e imaginarios
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sociais. Desta maneira, poderia passar a fazer parte do contexto do municipio
interagindo no seio dos espacos e despertando a atencdo e o interesse social ndo
s6 de moradores.

Pretende-se disponibilizar a partir da pesquisa desenvolvida, meios que
oportunizem e apontem a potencialidade do turismo industrial em uma localidade
gue tem caracteristicas industriais, onde a industria é a esséncia econémica e fonte
de trabalho para moradores e ndo moradores. Um espaco que teve organizagao
para a industria e que poderia extrair dela outros elementos que contribuam para
com a sociedade e com a economia local.

Para tanto, a pesquisa realizada utilizou-se de artificios investigativos que
serdo apontados nos procedimentos metodolégicos.

Com os objetivos definidos e a metodologia organizada, algumas hipoteses
foram levantadas. Tais hipoteses tiveram o papel de dinamizar a pesquisa e buscar
as propostas possiveis dentro do contexto em que se inseriam as mesmas. Deste
modo, tais hipéteses foram balizadas pelo problema motivador da pesquisa.

A tese, que teve como pressuposto que a utilizacdo da Teoria das
Representacfes Sociais poderia apontar a possibilidade ou ndo de um novo
segmento turistico, no caso o turismo industrial em Araucaria, surgiu a partir de uma
série de questionamentos:

- Por que investir somente no turismo rural sendo que a industria possui
maior proatividade dentro do municipio?

- Que fatores levaram o setor publico ndo investir na formatacdo do turismo
industrial?

- Existe potencial para demonstrar os processos produtivos sob a forma de
um roteiro que integre os elementos que compdem a economia e manutencdo da
renda no municipio?

- As pessoas (turistas, moradores) gostariam de participar de um roteiro
turistico de turismo industrial?

Neste panorama de questionamentos, a intengéo primeira foi a de propor um
roteiro de turismo industrial para Araucéaria.

Assim, acredita-se que para que um roteiro de turismo industrial pudesse ser
implantado dentro do municipio de Araucaria, teria que haver um estudo que o

sustentasse teoricamente e mostrasse sua potencialidade econémica. Um roteiro
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gue fosse interessante aos olhos de possiveis turistas e que também se constituisse
em parte integrante do cotidiano municipal, inserido naturalmente no panorama
diario que se apresenta no mesmo.

Deste modo, julgou-se necessario a avaliacdo da potencialidade de um
roteiro de turismo industrial em Araucaria, por meio de estudos que a apontassem.
Entretanto, tais estudos ndo estavam disponiveis ou eram inexistentes.

Assim, optou-se por realizar tal estudo e, se os resultados favorecessem,
propor um roteiro de turismo industrial.

Entdo, os estudos pautados na geografia cultural, contemplando a categoria
espaco sob esta otica perfizeram a base filoséfica que delineou o trabalho de campo
e as analises realizadas.

O enfoque trazido por Claval (2001) sobre o espaco auxiliou no
embasamento tedrico que buscou dar aporte a utilizacdo da Teoria das
Representacfes Sociais de Moscovici (2007).

Assim, 0 espaco pesquisado foi retratado sob a égide dos posicionamentos
da geografia cultural na qual o espaco, segundo Claval (2001), € entendido como o
substrato para as atividades humanas. Neste contexto, o turismo industrial também
se apresenta como uma atividade humana, uma atividade que contempla a
mobilidade e a interatividade social.

Deste modo, algumas hipéteses foram estipuladas na tentativa de responder
as questdes inicialmente expostas:

- O municipio de Araucaria é conhecido principalmente por sua area
industrial.

- A area industrial de Araucéria desperta o interesse da populacdo de modo
geral.

- A grande maioria da populacdo de Araucaria conhece ou ja participou do
turismo rural.

- A condicao industrial de Araucéria pode ser utilizada como elemento para a
organizacédo da atividade turistica.

Para encontrar a confirmacéo ou refutagdo destas hipoteses, foi necessario
compreender a dindmica na qual se encontra inserido o setor industrial de Araucaria
qual sua representacdo para a sociedade que dele faz parte ou que dele possui

conhecimento.
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No sentido de empreender tal confirmacdo ou refutacdo, a tese foi
organizada no sentido de delinear o percurso de forma a atingir também os objetivos
e a afirmacgéo da tese. Assim, o trabalho foi organizado em capitulos que trazem
informacdes e discussbes sobre o desenvolvimento necesséario da pesquisa.

Na Introducéo se retrata o encadeamento da pesquisa enquanto formatacao
de suas bases, origens e intencionalidade. Nela se buscou elencar os fatos de modo
a organizar e evidenciar os objetivos e hipéteses abordados pelo objeto de pesquisa:
o0 turismo industrial em Araucaria.

No capitulo 2 se iniciam as discussfes buscando dar o panorama geografico
em que se respalda a utilizacdo da Teoria das Representacdes Sociais nos
trabalhos em geografia. Também sustenta a utilizagdo da categoria espaco em
geografia, delimitando o conceito adotado na tese (CLAVAL, 2001). A continuidade
deste capitulo introdutério e conceitual se da pela contextualizacdo do espaco de
estudo e sua interacdo atual. Por fim, se fundamenta a Teoria utilizada e se
demonstra os procedimentos metodologicos adotados.

No capitulo 3 se busca fundamentar e refletir sobre o turismo e a atividade
turistica como um todo. Nele é retratado o panorama do turismo no municipio de
Araucaria, ordenando a oferta, 0s recursos e a infraestrutura locais para o turismo. O
turismo industrial é analisado e discutido em sua contextualizacao tedrica, a fim de
dar suporte ao conceito que se pretendia utilizar, englobando o patrimonio existente
(aquele que se encontra inativo: galpdes e constru¢cdes industriais) com o0s
empreendimentos em atividade. Neste contexto, € abordada a construcdo social da
indUstria que se organizou no municipio, compondo seu processo de
industrializacédo. Por fim, no capitulo se agrega o conceito de roteiro turistico e suas
especificidades.

No capitulo 4 se iniciam as discussdes dos dados coletados em campo. Os
primeiros a serem analisados sédo os dados referentes ao setor publico. Discursos e
documentos legais sédo analisados com vistas a elencar os artificios pelos quais o
turismo industrial ndo acontece em Araucaria. Neste capitulo € analisada a primeira
parte das entrevistas quantitativas que auxiliaram no processo de organizagao do
patrimdnio industrial de Araucaria, substrato para as andlises seguintes.

No capitulo 5 se discute as entrevistas qualitativas, coletadas com

moradores e ndo moradores (apoiada nos procedimentos metodoldgicos). Os
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discursos dos entrevistados sdo organizados e avaliados juntamente com dados
guantitativos, no sentido de complementaridade. Tal analise de dados se delineia
sob a forma de estruturas denominadas nucleos figurativos. Tais nucleos figurativos,
por sua vez, se transformam na base para a configuragdo da imagem de
representacdo do municipio de Araucaria.

No capitulo 6, por sua vez, se procura elucidar a imagem de representacao
de Araucéaria como base para a constru¢do de um roteiro de turismo industrial para o
municipio. A possibilidade, expressa por meio dos dados coletados nas pesquisas
favorecem o turismo industrial em Araucéria, fato que € abordado no capitulo.
Entretanto, a proposta é colocada sob a forma de sugestédo, de possibilidade e néo
como a configuragdo de um roteiro na formatacdo de um roteiro ou de atragdo
isolada, expressa como op¢éao de alguma industria.

As consideracdes e resultados sédo descritos ao final do trabalho. Nelas se
procurou abordar os objetivos e hipéteses da tese e discutir 0s resultados obtidos,
além de propor novas discussdes que favorecam a complementacdo do trabalho
académico com a sociedade e suas necessidades.
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2 HABITAR O ESPACO. PERTENCER AO ESPACO

Ao longo de sua histoéria, os grupos humanos buscam habitar os espacos,
tornando-os parte de sua esséncia. Assim, lagos sdo criados entre os individuos e
seus locais de morada. A mobilidade humana, juntamente com o desenvolvimento
tecnoldgico, tornou possivel a ocupacao de praticamente todos os espacos do globo.
Isto permitiu ao homem se estabelecer, fixar morada. As leis trabalhistas permitiram,
por sua vez, que o homem dispusesse de tempo livre para desfrutar de lazer e
recreacdo. Nasce a viagem de lazer, os passeios e visitas motivadas pelo simples
prazer.

Neste contexto, surgem representacbes sobre o espago, ocasionando
diversas maneiras de ver e compreender o mesmo. Assim, o real e a realidade se
misturam numa configuracdo complexa e ao mesmo tempo paralela do espaco.

Sendo assim, neste capitulo se busca trazer as discussdes sobre a categoria
espaco em Geografia, para, ha sequéncia, caracterizar o espacgo foco deste estudo
de caso e elencar os conceitos da Teoria das Representacdes Sociais de Serge

Moscovici, que da sustentacdo as analises posteriores.

2.1 A CATEGORIA ESPACO EM GEOGRAFIA

Ao se analisar as escolas do pensamento geografico é possivel verificar que
0 conceito de espaco passou por muitas modificacdes. Estas modificacdes foram
resultado de processos de discussédo e embates académicos sofridos pela ciéncia
geografica como um todo. O desenrolar desta importante categoria de analise em
geografia encontra-se embutido no corpo do desenvolvimento da prépria geografia a
seguir caracterizada.

Para Claval (2001, p. 19) a Geografia “em sua versado primeira, € colocada
como a ciéncia que nasceu para descrever a Terra e sua diversidade”.

No contexto de sua evolugéo e diversificacdo enquanto ciéncia a Geografia
acabou por se dividir internamente em Fisica e Humana. De modo geral, pode-se
dizer que a primeira trata dos aspectos que constituem a parte dos acontecimentos e
evolucdes naturais e fisicas do planeta. A segunda, por sua vez, trata dos aspectos

humanos e suas interagcdes no globo.
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No ambito dos estudos geograficos encontram-se as categorias que 0S
permeiam e os delimitam. Assim, tem-se a regido, o espaco, o lugar, a paisagem e 0
territorio.

Nem sempre a categoria espaco esteve em foco nos estudos geograficos. A
geografia classica, por exemplo, tratava de questdes que envolviam a terra, a
superficie terrestre e a paisagem, primando pela abordagem positivista, vigente nas
atuacdes cientificas da época.

Foi no campo da filosofia que veio para a geografia uma contribuicdo que
marca sobremaneira as bases dos conceitos geogréaficos. Trata-se da obra de

Immanuel Kant (1999). De acordo com Tathan (1960, p. 557) a contribuicdo de Kant!

[...] constituiu em definir a natureza da geografia e a relagdo desta com as
ciéncias naturais. Esta definicdo, constantemente introducdo a suas
conferéncias didaticas, descreveu o escopo da geografia de modo tdo
completo, que afetou, direta ou indiretamente, todas as discussdes
metodolégicas posteriores.

De acordo com o mesmo autor, Kant deu importancia as formas de sentido
como instrumentos de percepcdo. Tathan (1960) destaca que para Kant?, o mundo é
percebido como dotado de dimensdes, ou seja, repleto de realidades espaciais.
Assim, coloca o0 espaco ndo como passivel de percepcdo, mas como algo que
permite haver percepcdo. Pode-se perceber que o autor separa O espago e 0S
demais elementos. A partir do final dos anos 1920, particularmente por meio das
obras de Alfred Hettner’, na Alemanha, e de Richard Hartshorne*, nos Estados
Unidos, foi que as opinides de Kant “foram reavivadas, delas partindo o conceito
mais generalizado da geografia”. (TATHAN, 1960, p. 558). De acordo com 0 mesmo
autor, Kant (apud TATHAN, 1960) argumenta que a ciéncia se da pelo exercicio da
razdo pura. As percepcdes do mundo se dao, conforme Kant (apud TATHAN, 1960),
de dois modos: interna e externamente. O mundo, tal como é percebido, é a alma, o

homem é a natureza. A antropologia, neste contexto, é destacada por Kant (apud

! KANT, I. Critica da Razdo Pura. Nova Cultural. Sd0 Paulo, 1999. Colec&o Os pensadores.

% De acordo com TATHAN (1960) a discusséo € baseada na versao da “Physiche Geographie”, 1802.
Kant: “Werke” Band IX — Berlim e Leipzig, 1923.

% ldem.

4 |dem.
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TATHAN, 1960) como a ciéncia que estuda a alma ou o0 homem; a geografia fisica
estuda a natureza. Tathan (1960, p. 558) salienta que neste sentido “a geografia
fisica €, por conseguinte, a primeira parte do conhecimento do mundo (weltkenntnis);
na realidade € a preliminar essencial (propaedeutic) para compreendermos nossas
percepgdes do mundo”.

Tomando-se como base o0s estudos neokantianos, torna-se pertinente,
segundo Tathan (1960) a afirmacao de que a categoria espago surge na proposta de
estudos corolégicos pautados na obra de Kant, segundo os quais a observacdo da
Terra constituiria o fundamento para toda ciéncia, fazendo uso de categorias
(espaco, tempo, quantidade) para se formular conceituacdes cientificas. Assim, a
geografia era vista como ciéncia corologica, pois seria a responsavel por uma
descri¢cdo no espaco.

Segundo Lencioni (1999), as ideias de Alfred Hettner foram divulgadas
durante os anos 1930 nos Estados Unidos, por Hartshorne (1978, apud LENCIONI,
1999). Suas proposicdes colocavam a diferenciacdo de areas (areal differentiation)
no centro das discussfes, em contraposicdo a vigente ideia da paisagem e da
regido.

Hartshorne (1978) utiliza o termo espaco no sentido de area, representando
um quadro intelectual de fenbmeno, um conceito abstrato que nao existe realmente.
O espaco, na visdo do autor, é absoluto, um conjunto de pontos ligados entre si,
independentes de qualquer coisa. De acordo com Corréa (2005) Hartshorne (1978,
apud CORREA, 2005) conceitua 0 espaco como um receptaculo que apenas contém
as coisas.

Durante os anos 1950, esta viséo foi alvo de inUmeras criticas, segundo as
guais a abordagem kantiana se resume a uma operacao légica e ndo perceptiva. Na
visdo dos criticos da época, a geografia se fundamentava como “uma ciéncia voltada
para a formulacdo das leis que governam a distribuicdo espacial de certas
caracteristicas na superficie da Terra” (SCHAEFFER, 1953° apud JOHNSTON,
1986, p. 74).

Em meio a tantas hegemonias emergentes no seio da geografia, surge nos

anos 1960 e 1970, a perspectiva humanista, com sua abordagem centrada nos

® SCHAEFFER, F. K. Exceptionalism in Geography: a metodological examination. Annals of the
Association of American Geographers. v. 43 n. 3, 1953. p.226-249.
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conceitos de lugar e mundo vivido. Segundo Buttimer (1982) esta abordagem
privilegia novas formas de analise.

Dentro desta perspectiva, Tuan (1983) coloca que 0 espaco passa a ser
preenchido de complexidades e se fragmenta, sendo interpretado como “espago
vivido”. Esta abordagem tinha como fundamento a fenomenologia e o
existencialismo.

O advento do marxismo durante os anos 1970 (HARVEY, 1980), coloca a
geografia no ambito das relacbes sociais. Assim, ao invés da perspectiva do
individuo, passa-se a olhar o espaco sob a égide das relacdes sociais. Trata-se da
geografia critica, fundamentada nas ideias do filosofo Karl Marx com o materialismo
simbdlico e a dialética materialista, contestando o neopositivismo, devido a sua
afinidade a funcionalidade do sistema capitalista, e a geografia humanista, acusada
de ser individualista de cunho burgués. O espaco € encarado como conceito-chave
nas lutas sociais.

A grande pluralidade de abordagens pelas quais passou a geografia a partir
dos anos 1970 coloca a categoria espaco em torno de significacbes de analises, ou
seja, sob novo enfoque. O advento da pés-modernidade, marcada pela globalizac&o
latente, transcende a simplicidade primeira da mera observacdo do entorno,
passando pela diferenciacdo de areas, pela busca da existéncia e esséncia das
coisas, pelas lutas sociais e ganha aporte nas diferenciadas formas de ver e encarar
o mundo. Para alguns, a territorialidade encontra-se em foco (HAESBAERT, 2009),
para outros a desmistificacfes da pos-modernidade (HARVEY, 1992). Seja qual for
a maneira de encarar esta geografia que se apresenta aos olhos é salutar que se
encontrem modos pelos quais o0 objeto de estudo seja estimado da forma que
melhor o contemple.

Neste sentido, o conceito de espaco adotado para o trabalho desenvolvido
reitera com o exposto por Claval (2001, p. 287) “o espago € o suporte das atividades
produtivas humanas”. Assim, o sentido do conceito de espagco que se adota
corrobora com a avaliagdo das atividades produtivas analisadas neste estudo de
caso. O espaco de um municipio que se encontra repleto de oportunidades para
investimentos que gerariam divisas aos seus cofres publicos, renda para o0s

investidores e desenvolvimento para a sociedade.
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Sendo desta maneira, julga-se necessario orientar o leitor sobre o espaco a

ser analisado, o municipio de Araucaria.

2.2 CONTEXTUALIZANDO O ESPACO DE ESTUDO

Para compreender como se da e como se organiza o desenvolvimento de
um municipio é necessario abarcar sua evolucao histérico-social, pois os fatos nao
estdo soltos no tempo-espacgo, eles estao conectados em redes de relagbes que se
misturam e se ampliam a medida que novas organizacdes sociais se confrontam e
reorganizam seu espaco. Deste modo, € pertinente conhecer tal contexto para que
se possam compreender as nuances estudadas no seio desta sociedade urbano-
rural que € o Municipio de Araucéria/PR.

2.2.1 Historico e localizacédo geogréfica

A construcdo e o desenvolvimento de um municipio resultam ndo apenas de
fatores isolados, mas sim, do conjunto de atividades desenvolvidas pelo homem na
localidade onde surge o inicio do que resultara num municipio. O homem transforma
0 meio em que vive no intuito de atender suas necessidades de sobrevivéncia,
criando e desenvolvendo “lugares” repletos de representagdes que coletiva ou
individualmente residem na memoria, na historia e na geografia do mesmo.

O Municipio de Araucaria teve também sua organizacdo e desenvolvimento
orientados por uma sociedade que atuou e ainda atua na transformacdo e
organizacao de seu desenvolvimento econdémico-social.

O Municipio de Araucaria (IPARDES, 2012) (figura 1) estd localizado na
Regido Metropolitana de Curitiba — RMC, no Primeiro Planalto Paranaense, que
constitui uma das cinco zonas de paisagens do Estado do Parana. Na mesma fonte
consta que este municipio ocupa uma area de 469,240 km?, situa-se a 897 metros
acima do nivel do mar, distando da capital do Estado, Curitiba, 28,6 km e possui
clima temperado. Ainda, de acordo com a mesma fonte, o municipio € banhado
pelos rios Iguacu, Barigui, Verde e Passauna (que abastece a cidade), limitando-se
com o0s municipios de Balsa Nova, Campo Largo, Contenda, Curitiba, Fazenda Rio
Grande, Quitandinha e Mandirituba.
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FIGURA 1 - LOCALIZACAO DA AREA DE ESTUDO (ARAUCARIA, PARANA, BRASIL)
Nota: Organizagdo: A Autora (2014).
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De acordo com Araucaria (1997) a criacdo do Municipio deve-se ao
encaminhamento feito pelo Major Sezino Pereira de Souza que a época era o chefe
politico da regido. Na mesma fonte consta que o documento foi redigido pelo Dr.
Victor do Amaral, em formato de abaixo-assinado ao entdo Governador do Estado
José Marques Guimaraes, solicitando que a chamada “Freguesia do Iguassu” saisse
da condicdo de curato em relagcdo ao Municipio de Curitiba e passasse a categoria
de Vila, para que em seguida fosse criado o Municipio. Deste modo, de acordo com
Araucaria (1997) por meio do Decreto Estadual n° 40, de 11 de fevereiro de 1890, foi
criado o Municipio de Araucaria, cujo nome foi sugerido pelo Dr. Victor do Amaral.

A partir da segunda metade do século XIX, segundo Araucéria (2004) teve
inicio a corrente imigratoria no Municipio. Na mesma fonte consta que primeiramente
foram os poloneses seguidos pelos alemaes, italianos e ucranianos que deram a
regido um surto de progresso. Ainda, que na década de 1950, foi alvo da imigracéo
japonesa, porém em menor escala. A presenca dos imigrantes modificou a
paisagem da regido e trouxe grande desenvolvimento ao setor agricola.

O crescimento econémico proporcionou a abertura de mercado para outras
fontes geradoras de emprego para a populacdo como as olarias, ceramicas,
moinhos, fabrica de palhdes, molho de tomate, entre outras (ARAUCARIA, 2004).

A populacéo araucariense, segundo Araucéria (2004) é atualmente formada
por um contingente formado por migrantes e imigrantes. Nesta fonte também se
obtém a informacdo de que os primeiros habitantes foram os indigenas do grupo
tupi-guarani, destacando-se o0s tinguis, que habitavam as margens dos rios Barigui,
Passaulna e Iguacu. Também que com o descobrimento de ouro de aluvido, muitos
interessados em garimpar se instalaram na regido proxima ao rio Iguacu, local onde
foi instalado um pequeno porto de canoas conhecido como Passo das Laranjeiras.
Prossegue mencionando que a partir de entdo, o aglomerado de pessoas foi
ganhando forma. A regido era passagem obrigatéria aos que iam de Curitiba até a
Lapa, fato explorado pelos habitantes para vender sua pequena producdo agricola
excedente, 0 que acarretou um pequeno desenvolvimento econbmico aos
moradores (ARAUCARIA, 2003).

Segundo Araucaria (2004) a chegada dos primeiros imigrantes a Araucaria
coincidiu com os interesses do Império Brasileiro em trazer um contingente

populacional de méo-de-obra que pudesse ser capaz de suprir a ja escassa méao-de-
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obra escrava. Assim, as primeiras levas de imigrantes eram compostas de alemaes,
na entdo chamada “Freguesia do Iguassu”, logo seguidos por outros grupos de
europeus. Todos estes contingentes populacionais tiveram sua participagdo no
desenvolvimento da “freguesia” que viria a se transformar em vila e posteriormente
no Municipio de Araucaria.

Araucaria (2004) salienta que as atividades econdémicas da cidade estédo
ligadas basicamente a indUstria e & agropecuaria e o parque industrial do Municipio
concentra industrias de pequeno, médio e grande porte.

Até o inicio da década de 1970, Araucéria possuia caracteristicas de uma
cidade pacata de interior (ARAUCARIA, 1999). Sua evolucdo econdmica, social e
populacional, de acordo com a mesma fonte, se deu de forma lenta. Entre os anos
de 1920 e 1970 o crescimento populacional ndo apresentava grandes variagoes,
como pode ser visto na Tabela 1. Percebe-se que nas cinco décadas em questéo, o
crescimento populacional foi de 54% havendo queda entre as décadas de 1920 e

1940, periodo em que o numero de habitantes do Municipio diminuiu em 4,4%.

TABELA 1 - CRESCIMENTO POPULACIONAL ENTRE 1920 — 1970

ANO HABITANTES
1920 11.280
1940 10.805
1950 11.524
1960 16.553
1970 17.371

Fonte: Adaptado de ARAUCARIA (1999, p. 15).

Entretanto, entre as décadas de 1970 e 1980, verifica-se um salto
populacional de 103,3%, como visto na Tabela 2, que segue:

TABELA 2 - CRESCIMENTO POPULACIONAL ENTRE 1970 — 2000

ANO HABITANTES
1970 17.371
1980 35.145
1991 61.889
1996 76.684
2000 92.326

Fonte: Adaptado de Araucaria (1999, p. 15).

A razdo de tal aceleracdo populacional encontra-se na igualmente rapida
expansdo do setor industrial no Municipio, ap6s 0 anuncio da instalacdo de uma
refinaria de petréleo no inicio dos anos 1970 (ARAUCARIA, 1999).
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O Municipio € composto por uma parte rural, que perfaz a maioria de seu
territdrio e por bairros urbanos, nos quais esta concentrada a maior parte de sua
populacao e onde se localiza sua zona industrial, mas nem sempre foi desta forma.

A area do Municipio atualmente esta dividida em dois segmentos: um rural
(Quadro Rural) e um urbano (Quadro Urbano) como mostra a figura 2. O Quadro
Urbano do Municipio de Araucaria é composto por dezoito bairros.

A presente organizacdo de sua populacao passou a se conformar a partir do
inicio dos anos 1970, periodo em que ocorreu um crescimento econémico bastante
acentuado e uma inversado do quadro populacional (tabela 3), econémico e social do
Municipio, neste momento a populacdo urbana passou a superar a rural, motivada
pela vinda de um contingente populacional de véarios pontos do pais e a economia
que se baseava na agricultura e pecuaria passou a ser predominantemente
industrial / urbana (ARAUCARIA, 2003).

= e
LEGEMNDA
ARAUCARIA/PR
[] AREA RURAL FUSO 22 ( MC - 517%)
Latitude: 25° 35' 35" §
B Longitude: 49° 24' 37" W
A3-297 X420 ﬁ l

FIGURA 2 - QUADROS RURAL E URBANO - MUNICIPIO DE ARAUCARIA
Nota: Organizacao: A autora (2014)
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De acordo com o IBGE (2008) o Quadro Urbano abrange uma éarea de 84
kmz2, correspondendo a 18,23% do total. Mesmo assim, consta em IBGE (2010) que
a maioria de sua populacdo reside na area urbana, cerca de 90%, de sua populacao.
Por sua vez, conforme indicado pelo IBGE (2008) o Quadro Rural conta com area de
376,85 Kmz2 correspondendo a 81,77% do total, para um percentual de 9% da

populacao.

TABELA 3 - INVERSAO DO QUADRO POPULACIONAL URBANO RURAL DE ARAUCARIA

Populacéo 1970 1980 1991 1996 2000
Urbana 5.473 27.128 54.074 68.648 86.111
Rural 11.664 7.671 7.693 8.036 8.147
Municipio 17.177 34.799 61.797 76.684 94.258

Fonte: IBGE (2000).

Numa comparacao entre o crescimento populacional do Estado do Parana,
da RMC e do Municipio de Araucéria, entre os anos de 1970 e 1991, a Tabela 4
mostra o seguinte perfil:

TABELA 4 - COMPARACAO DO CRESCIMENTO POPULACIONAL: PARANA, RMC, ARAUCARIA —
1970 A 1991

PARANA 21,5%
RMC 140,6%
ARAUCARIA 265,6%

Fonte: Adaptado de ARAUCARIA (1999, p. 16).

A partir dos dados da Tabela 4 se pode verificar o grande salto populacional
de que foi alvo o Municipio. Seu crescimento foi 244,1% maior que o do Estado do
Parand e 125% maior que o da RMC, area que também passou por acentuado
investimento industrial durante o mesmo periodo.

O espaco habitado no municipio de Araucaria pode ser considerado palco
para o surgimento e manifestacdo de representacdes sociais sob o0s enfoques
urbano-industrial e rural. Esta caracteristica permite a criacdo de uma imagem de
representacdo indicativa de realidades distintas dentro de uma mesma realidade.

Assim, seguem 0s aspectos tedricos que deram aporte ao estudo de caso.
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2.3 REPRESENTACOES SOCIAIS E IMAGEM DE REPRESENTACAO:
REFLEXOES TEORICAS E PROPOSTA METODOLOGICA

A sociedade encontra-se envolta em conceitos e teorias que misturam
informacGes cientificas e opinibes a seu respeito. Neste contexto, todos
praticamente sédo capazes de opinar e de formar conceitos novos.

A compreensdo da organizagdo social e da atuagdo destes conceitos nos
invélucros sociais transita pelo universo dos costumes e das tradicdes. Permeia os
circuitos imaginarios e se envolve no ideario legalista dos municipios em geral. O
municipio de Araucaria, assim como outro qualquer, se depara constantemente com
a atuacdo destes conceitos que com seus movimentos pertinentes, transformam e
reconfiguram o espacgo habitado embutindo-o de novas maneiras e modos de vida.
Configurando uma nova paisagem social, um novo conceito de vida, que enraizado
nos costumes e tradi¢cdes, se abre como algo novo e, muitas vezes, incompreendido.

Neste sentido, a Teoria das Representacdes Sociais de Serge Moscovici, se
mostra como ferramenta plausivel no estudo das interagcdes sociais que,
instrumentalizada pela proposta de um conceito de representacdo do espaco,
proporciona a viabilizacdo da construcdo da imagem de representacdo do municipio
de Araucéria. Entretanto, num estudo em geografia, ndo se deve esquecer o
arcabouco tedrico geografico que envolve teorias advindas de outras areas do
conhecimento: a nova geografia cultural.

Convém, entdo, retratar esta abordagem e suas contribuicbes nos estudos

geograficos.

2.3.1 A abordagem cultural em geografia

E iminente que ndo se possa mais fugir da gama variada de processos e
funcdes, de visdes e reacdes inerentes ao mundo atual. Neste contexto, no qual
diversas geografias se apresentam, optou-se por uma que pudesse dar conta de
abordar ao maximo possivel esta pluralidade. Trata-se da geografia cultural, que
surge no sentido de dar aporte as formas diferenciadas de significar o espaco,
encarado aqui como um espaco no qual se dao as relacdes, sejam elas sociais ou

econdmicas.
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Assim como as demais ciéncias, a Geografia passou também por momentos
de crise e reestruturacao que culminaram em novos paradigmas e novas maneiras e
modos de fazer e pensar geograficamente. Este processo contribui para o
desenvolvimento académico e fungao social de uma ciéncia. De tantos processos de
organizacdo e reorganizacdo pelos quais passou a Geografia, destaca-se 0 viés
cultural, devido a particular relevancia para o presente estudo de caso, o que
culminou no que muitos chamam de abordagem cultural em geografia.

O entendimento histérico de que o homem faz parte do contexto geogréafico
e pode influenciar e transformar o espaco que 0 cerca para atender suas
necessidades surge inicialmente nos estudos de Ratzel® (MORAES, 1990) e sua
antropogeografia, obra em que analisou os fundamentos culturais da diversidade
das reparticbes dos homens e das civilizagbes, adotando um encaminhamento ora
etnografico, ora politico. Segundo Moraes (1990) foi Ratzel quem inseriu 0 homem
na légica dos questionamentos, enquanto agente geografico.

Segundo Claval (2001, p. 13), na obra Antropogeografia, Ratzel’ analisa a

cultura:

[...] sob seus aspectos materiais, como conjunto de artefatos mobilizados
pelo homem na sua relacdo com o0 espago. As ideias que a sustentam e a
linguagem que exprimem ndo sdo quase nada invocadas [...]. A ideia de luta
pela vida limita, portanto, o interesse que tem Ratzel pelos fatos da cultura e
da a sua obra uma posi¢céo essencialmente politica.

A escola francesa e a norte-americana também se dedicaram aos estudos
gue incluiam o homem no bojo dos estudos geograficos.

Claval (2001) salienta que na escola francesa de geografia os aspectos
materiais sdo incluidos nas anélises do que Paul Vidal de La Blache® chamou de
“Géneros de Vida” onde a cultura era vista como artefato para os processos
humanos, influenciando os modos pelos quais as sociedades se organizam e

organizam suas estruturas sociais.

® RATZEL, F. Geografia dell’'uomo (Anthropogeografhie). Turim, Fratelli Bocca, 1914.
" Idem.

® LA BLACHE, P. V. de. Principes de géografie humaine. Paris, 1922.
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A escola norte-americana, por sua vez, ganha destaque com os estudos da
Escola de Berkeley (1925-1975), tendo Carl Ortwin Sauer (1963) como seu principal
representante. De acordo com Corréa & Rosendahl (2003, p. 10), a geografia de

Sauer e seus discipulos encontra seus alicerces no historicismo.

Assim, havia uma énfase, apoiada na crenca de sua importancia, na
diversidade cultural; valorizava-se o passado em detrimento do presente,
assim como a contingéncia e a compreensdo. Os estudos focalizavam
especialmente sociedades tradicionais, pouco se reportando as sociedades
urbano-industriais. E inegavel, neste contexto, a forte influéncia da
antropologia cultural de Alfred Kroeber, Robert Lowie e Leslie White.

Neste contexto a cultura ganhava uma dimens&o material. Segundo Duncan

(2003, p. 81), o conceito de cultura aceito por Sauer (1963) admitia-a:

[...] como uma entidade supra organica, com suas proprias leis, pairando
sobre os individuos, considerados como mensageiros da cultura, sem
autonomia. A cultura era assim, concebida como algo exterior aos
individuos de um grupo social; sua internalizacéo se faz por mecanismos de
condicionamento, gerador de habitos, entendidos como cultura. [...] nesta
visdo ndo havia conflitos, predominando o consenso e a homogeneidade
cultural.

Mesmo que se leve em conta as inameras criticas recebidas pela geografia
cultural de Sauer e seus discipulos € inegavel sua relevancia na historia do
pensamento geografico.

Até a década de 1940, os interesses dos quais se ocupava a Geografia
cultural afixavam-se, principalmente, as marcas que a cultura deixava na paisagem
ou a nocdo de género de vida. Ainda que de formas diferentes, ambas as
abordagens trabalhavam com o sentido material da cultura (artefatos, técnicas,
utensilios, habitat e instrumentos de trabalho), deixando de lado os avancos pelos
guais passavam os estudos antropologicos 0s quais ja se ocupavam com a cultura
mental e com 0s aspectos psicoldgicos das sociedades. Conforme Claval (2001), no
decorrer desse periodo, os geodgrafos valorizaram quatro temas associados ao
estudo das relacbes entre sociedade e natureza, quais sejam: a analise das
técnicas, os instrumentos de trabalho, a paisagem cultural e os géneros de vida. Os
trés primeiros estdo relacionados a aspectos materiais da cultura, e o Ultimo a
aspectos nao materiais.

Diante de toda esta diversidade de posicionamentos, surge nos anos 1960 e
1970, a geografia humanista delineando uma abordagem focada no espaco local, o
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lugar, opondo-se ao espaco geomeétrico e abstrato proposto por Schaefer (1977),
segundo o que salienta Tuan (1983).

A abordagem humanista tem como base o posicionamento do individuo
diante do mundo, pautando na fenomenologia e no existencialismo. Neste contexto,
a geografia privilegia novas conceituacbes. Buttimer (1982) destaca que esta
geografia privilegia nocbes como a subjetividade, intuicdo, sentimentos, experiéncias
e simbolismos, dando énfase ao singular e ndo ao plural, no sentido da interagao
individual e da dindmica do mundo vivido, que passa a ocupar o centro das ideias
desta geografia. O foco deste posicionamento passa a ser a compreensado do mundo
e do individuo em sua pluralidade, em detrimento de uma preocupacdo com a
explicagédo do mundo.

A partir do final dos anos 1970 e durante os anos 1980, de acordo com
Corréa & Rosendhal (2003) a geografia cultural passou por um movimento de
renovacdo, onde o0s conceitos e debates de antes foram submetidos as criticas de
gedgrafos oriundos de diversas abordagens filosoficas. Este periodo € marcado pelo
esboco de um processo de recuperagdo da abordagem cultural na geografia que,
desde entdo, demonstrava interesse por questdes inerentes ao homem. Os aspectos
materiais foram deixados de lado e o foco passou a ser o de admitir que a cultura
encontra-se intimamente ligada ao sistema de representacdes, de significados, de
valores que designam uma identidade social. Deste modo, a cultura, em seu sentido
antropoldgico, passa a representar 0 modo de vida de uma sociedade, originando
um sistema cultural, simbdlico e imaginativo, contribuindo para a construcdo da
identidade espacial de uma sociedade.

De acordo com Corréa & Rosendahl (2003, p. 12) “a década de 1990 é

marcada pela importancia da geografia cultural renovada”.

O processo de renovacdo se fez no contexto de valorizacdo da cultura, a
denominada “virada cultural”. Na década de 1980, um conjunto de
mudancas em escala mundial ressalta a dimensdo cultural dos processos
em acao.

Segundo os mesmos autores (p.13) nesse contexto, 0 conceito de cultura:

[...] é liberado da visdo supra organica e do culturalismo, na qual a cultura é
vista segundo o senso comum e dotada de poder explicativo. E vacinado
também contra a visdo estruturalista, na qual a cultura faria parte da
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“superestrutura”, sendo determinada pela “base”. A cultura é vista como um
reflexo, uma mediacdo e uma condicdo social. Nao tem poder explicativo,
ao contrario, necessita ser explicada.

Segundo Corréa & Rosendhal (2003) a cultura ainda é entendida nesta
época como um conjunto de saberes, técnicas, crencas e valores, entretanto, estes
valores sdo embutidos nas relacdes sociais de uma sociedade de classes, ganhando
conotacdes politicas. De acordo com Jackson® (1989, apud CORREA &
ROSENDHAL, 2003, p. 13) o significado ganha o status de palavra-chave,
expressando-se por meio de “telas de significados, magmas de significados e mapas
de significados”.

A nova geografia cultural, segundo Cosgrove & Jackson (2003, p. 136)
poderia ser definida como “contemporanea e historica (mas nao reduzida a aspectos
da paisagem definidos de forma restrita); urbana e rural; atenta a natureza
contingente da cultura, as ideologias dominantes e as formas de resisténcia”. Dando
continuidade as suas colocagdes, os autores salientam que a cultura passa a ser
encarada como uma categoria ndo residual, como um meio pelo qual a mudanca
social é “experimentada, contestada e constituida” (p. 136). Assim, a cultura ganha
novo enfoque.

Para Claval (2001, p. 63) “a cultura € a soma dos comportamentos, dos
saberes, das técnicas, dos conhecimentos e dos valores acumulados pelos
individuos durante suas vidas e, em outra escala, pelo conjunto dos grupos de que
fazem parte”. De acordo com 0 mesmo autor a cultura s6 pode existir se for através
dos individuos para os quais € transmitida, estes, por sua vez, a utilizam e a
enriguecem, a transformam e a difundem. E continua, afirmando que “uma cultura é,
em grande medida, feita de palavras que traduzem o real recortando-o0 e
organizando-o” (p. 189).

No sentido das palavras de Claval (2001) a cultura permeia a sociedade e
esta a enriquece e organiza. Fazendo dela objeto de sua propria existéncia. Esta
concepgao de cultura caminha no mesmo sentido da proposta de trabalho desta
tese: o individuo transforma o espaco e faz dele seu local de morada, criando
representacdes sociais sobre 0 mesmo. Representacdes estas que se evidenciam

nos imaginarios e passam a fazer parte da vida cotidiana.

°® JACKSON. P. Maps of meaning. London: Routledge, 1989.
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Assim, a abordagem cultural em geografia viabiliza a organizacdo de
diferenciadas maneiras de se fazer geografia. Na presente tese, oportuniza a
organizacdo do espacgo imaginario em imagem de representacdo. Assim, pode-se
levantar que ao se utilizar as representa¢des sociais no processo de planejamento
do turismo pode-se conhecer a percepcdo popular a respeito de varios assuntos,
como o turismo industrial, por exemplo.

Entdo, com isso, se considera que a teoria das representacdes sociais
merece ser detalhada e esbocada.

2.3.2 A Teoria das Representacdes Sociais

As representacdes inseridas nos contextos sociais dos imaginarios
populares compreendem diversas faces. Faces estas que corroboram com a
transformacao e idealizacdo de teorias sociais, que, em nivel de senso comum, se
comportam de modo a formar e/ou moldarem opinides. De acordo com Jodelet
(2001) desde seu surgimento, a nocdo de representacdo social vem suscitando
trabalhos e debates no campo das Ciéncias Sociais. Para a autora, “este
movimento, iniciado na Franca sob o impulso de Serge Moscovici, vem encontrando
um interesse crescente em diversos paises, na Europa e além-mar’ (JODELET,
2001, p. 13).

Neste sentido, a Teoria das Representacdes Sociais contribui no estudo das
representacbes de um espaco. Assim, se julga oportuna uma discussédo sobre as
representacdes sociais em nivel de teoria cientifica, buscando argumentar a favor de
sua utilizacdo em Geografia. Entretanto, € imprescindivel que se denotem fatores
importantes na evolucdo e no comportamento académico da teoria para que sua
utilizagdo obtenha bases concretas e bem fundamentadas. Deste modo, seguem as
consideracdes epistemoldgicas pelas quais passou a teoria até chegar ao ponto em
que sua aplicacéo fosse passivel em Geografia e suas ligacbes externas.

A Teoria das Representa¢cbes Sociais tem seu alicerce primeiro na obra do
psicologo social romeno Serge Moscovici. Segundo Farr (2012, p. 27) a Teoria das
Representagdes Sociais € “uma forma socioldgica de psicologia social, originada na
Europa”. A vida de Moscovici tem historico marcado por turbuléncias e mudangas

que culminaram em sua insercdo nos estudos em psicologia. Segundo sua
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autobiografia (MOSCOVICI, 2005), é oriundo de familia judia, sofreu com o periodo
da Segunda Guerra Mundial, chegando a ser preso em um campo de trabalho
forcado, do qual foi libertado em 1944. Durante 0os anos em que esteve preso,
estudou por conta prépria o idioma francés e filosofia. Menciona que foi filiado ao
partido comunista romeno durante este periodo. Também que tempos depois, apos
viajar por alguns paises dentro da Europa e durante o periodo da invasao soviética,
Moscovici se desilude com o partido comunista e acaba se recusando a se filiar em
um. A partir deste momento, comenta que inicia a prestar auxilio para fugitivos a
cruzarem a fronteira para a Franca, o que ele mesmo faz no ano de 1948. Em Patris,
inicia seus estudos em psicologia. Em 1961, de acordo com Farr (2012) publica sua
tese La psychanalyse, son image, son public. Neste periodo ingressa como
professor universitario em Genebra.

Os estudos de Moscovici sobre as representacfes sociais tém marco teorico
nas colocacdes de Emile Durkheim'®. Segundo Farr (2012, p. 28) existe uma clara
“continuidade entre o estudo das representacdes coletivas de Durkheim e o estudo
mais moderno de Moscovici sobre representagcdes sociais”. As quais foram
amplamente discutidas pelo autor para que suas ideias se formalizassem, mesmo
gue antagonicamente aos enunciados de Durkheim.

Sendo assim, a no¢ao de representacdes sociais tem sua origem na visdo
durkheimiana de simbolismo social. Segundo Farr (2012, p. 31-32) Durkheim foi o
estudioso que mais abertamente se posicionou contra a psicologia. Entretanto, a
“psicologia a qual ele se opbs foi a psicologia do individuo”. Neste sentido Farr
(2012, p. 31-32) destaca:

A distincdo aguda de Durkheim entre sociologia (0 estudo das
representacdes coletivas) e a psicologia (0 estudo das representacdes
individuais) fez com que se tornasse inevitavel que, quando Moscovici
propbds que se estudassem as representa¢des sociais, esse novo campo
fosse classificado como uma forma sociolégica e ndo psicolégica, de
psicologia social.

Para o autor, Durkheim é a principal figura que responde pela coexisténcia

dessas duas formas modernas de psicologia social alternativa. Farr (2012, p. 38)

' DURKHEIM, E. As formas elementares da vida religiosa. S&o Paulo: Edi¢cbes Paulinas, 1989.
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destaca que Moscovici “nao desenvolveu sua teoria num vazio cultural”’, ele apoiou-
se nos fundadores das ciéncias sociais na Franca, destacando Durkheim.
Procurando identificar os processos constituintes das producdes mentais
sociais, Durkheim®™ (1989 apud SA, 1993) se refere a elementos de “idealizagbes
coletivas”. Efetivamente, seu objeto imediato se refere as representagdes
individuais. Procurando comprovar a realidade e a autonomia dos fenémenos
psiquicos e assim, combater a ideia de uma origem mecanicista e linear dos
fendmenos da subjetividade, Durkheim refutou toda concepcgé&o organicista da
consciéncia. Sa (1993) salienta que o que se chamava entdo, de vida mental e,
portanto, as representacdes teriam, a seu ver, uma total independéncia do substrato
bioneuroldgico, tese cujas conclusdes apontaram para a dimensdo social das
idealizacbes, ou seja, para a independéncia bioldgica das representacdes coletivas.
Em relacdo a sociologia de Durkheim, Sa (1993, p. 21) aponta que nesta
perspectiva “a sociedade é uma realidade sui generis” e as representagdes
coletivas, que exprimem a realidade, “sdo fatos sociais, coisas, reais por elas
mesmas”. Durkheim®® (1989 apud SA, 1993, p. 21) coloca que as representacées

coletivas:

[...] sé&o o produto de uma imensa cooperacdo que se estende ndo apenas
no espago, mas no tempo; para fazé-las, uma multidéo de espiritos diversos
associaram, misturaram, combinaram suas ideias e sentimentos; longas
séries de geracbes acumularam aqui sua experiéncia e saber. Uma
intelectualidade muito particular, infinitamente mais rica e mais complexa
gue a do individuo ai estd como que concentrada.

Com base nesta definicdo se pode perceber a diferenciacdo colocada pelo
autor entre as concepc¢des individuais e as de sociedade, configurando-se nas
representacées coletivas. Para o autor, o processo de compreensdo destas
representacfes s6 pode ser realizado dentro das sociedades que as construiram.
Deste modo, salienta que mesmo sendo as representacdes coletivas criadas fora do
individuo, ele as interioriza por meio da préatica social. Deste modo, as
representacfes agregam os modos de pensar dos individuos, diferenciando-se em
niveis distintos, ou seja, elas terdo caracteristicas variadas, pois os individuos as

absorvem de modos particulares. O autor continua salientando que quanto maior for

5 1dem.

% 1dem.
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a diferenciacao individual ocorrida no seio de uma dada sociedade, mais elaboradas
tenderdo a ser as formas particulares de expressdo das representacdes coletivas.
Neste sentido, a visdo do grupo é diferente da visédo do individuo, pois os fenbmenos
gue constituem a sociedade ndo possuem suas bases na individualidade de seus
membros, mas sim, em sua coletividade, sendo assim, é na sociedade que estdo as
explicacbes para tais fendmenos.

S& (1993) coloca que para Durkheim (1989), os fenbmenos ou fatos sociais,
sao formados pelas representagdes coletivas, que levam em conta seus diferentes
componentes, como mitos, lendas, crencas morais ou religiosas. Para Durkheim®™
(1989 apud SA 1993), a sociedade ideal ndo esta fora do real, mas, faz parte dela.
Isto ocorre porque uma sociedade ndo esta simplesmente imersa na massa que a
compde, seu solo, seus movimentos, mas, antes de tudo, pela ideia que ela faz de si
mesma.

Réses (2003, p. 2) coloca que Durkheim partia do principio de que a ciéncia,

para estudar as representacoes:

[...] tinha de reconhecer a diferenga entre o individual e o coletivo. Isso
porque, para ele, o substrato da representacéo individual era a consciéncia
prépria de cada um, sendo, portanto, subjetiva, flutuante e perigosa a ordem
social. Por outro lado, o substrato da representacdo coletiva era a
sociedade em sua totalidade e, por isso, seria impessoal e ao mesmo tempo
permanente, garantindo, assim, a ligacdo necessaria entre os individuos e,
consequentemente, a harmonia da sociedade.

Durkheim (1989) reafirma a importancia das representacdes coletivas,
argumentando que o pensamento analisado desta forma deve ser estudado de
modo a contemplar sua forma e seu conteudo, pois uma representacao social, em
seu carater coletivo, se apresenta com condicdes de objetividade. Deste modo, as
producdes sociais ndo ocorrem na individualidade dos sujeitos, com base em suas
experiéncias sensitivas imediatas. Neste sentido, percebe-se que a busca do autor
se da no ambito de encontrar a origem dos conceitos, sustentando que estes se
constituem na base do pensamento logico da ferramenta da comunicacdo humana.

De acordo com Réses (2003, p. 3), o conceito de representacdes coletivas

compde:

" 1dem 6.
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[...] o quadro tedrico analisado por Durkheim na relacdo individuo—
sociedade. Ele foi o verdadeiro criador do conceito, na medida em que fixa
os contornos e lhe reconhece o direito de explicar os fendmenos mais
variados. Em suas conclusdes, as representacdes coletivas sdo producdes
sociais, que, além de se distinguirem de qualquer sensagédo ou consciéncia
particular e ndo dependerem dos sujeitos individuais para se produzirem e
reproduzirem, ainda se impde aos sujeitos de maneira coercitiva e genérica,
como formas sociais de expresséo, reconhecimento e explicagdo do mundo.
As representagfes coletivas afiguram-se, portanto, como fatos sociais, néo
sendo falsas ou verdadeiras corretas ou incorretas. Elas sao a forma como
a coletividade humana, em cada tempo e em cada lugar, entende o mundo
em gue vive e expressa esse entendimento.

Deste contexto surgiram as caracteristicas basicas do conceito de
representacbes coletivas dentro das quais os individuos sdo ao mesmo tempo
portadores e usuarios das representacdes, sem, no entanto, se reduzirem a um
conjunto de representacdes individuais.

A nocao de representacdo aqui tematizada dialoga igualmente com essa
tradigdo. Moscovici explorou o conceito durkheimiano, elaborando, com sua obra de
1961, um marco teérico e metodoldgico referencial para os estudos do fenémeno.
Sinteticamente, pode-se dizer que o estudo das representacdes sociais, a partir
desse marco, se interessa pelas regras que regem 0S pensamentos coletivos e,
portanto, a subjetividade manifesta. O campo aberto por esse interesse volta-se para
as visbes de mundo, para os espiritos do tempo, para 0 senso comum, para 0S
consensos e esteredtipos, crencas e preconceitos, para o pensamento banal, para o
cotidiano. Ou seja, para sistemas de saberes praticos.

Para Moscovici (2007) as proposicdoes de Durkheim se mostravam
suficientes para a analise das sociedades da época em que foram propostas. No
entanto, para as sociedades contemporaneas a proposta de Durkheim nédo se fazia
suficiente, pelo fato destas apresentarem grande diversidade de fenbmenos nao
previstos nos pensamentos do autor. Moscovici (2007) esclarece as diferencas entre
as representacdoes atendidas em Durkheim e as representacdes pelas quais se
interessa, salientando que seus interesses estdo focados em sociedades atuais e
nao em suas reminiscéncias, em sociedades que ainda nao tiveram tempo de se
transformarem no substrato a qualquer cultura e ndo as de remotas épocas. Sao
sociedades contemporaneas em sua politica, sua ciéncia e suas caracteristicas

humanas, que continuam a crescer heterogéneas e flutuantes nos sistemas

2 MOscoviICl, S.. La psychanalyse, son image et son public. Paris, P.U.F. Nouvelle édition,
entiérement refondue, P.U.F., 1961.
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unificadores (ciéncia, religido, ideologia), mudando e se transformando
continuamente para que tenham a chance de adentrar na vida cotidiana e passar a
fazer parte da realidade.

De acordo com S& (1993) no contexto destes posicionamentos se constréi o
conceito de Representacdes Sociais, numa tentativa de dar conta desta nova gama
de fendbmenos, afastando-se ai da sociologia e construindo um espaco
psicossociolégico préprio. A construgcdo de tais espacos exprime o que MoScCoVicCi
(2007) afirma serem as representacdes sociais, colocadas como conjuntos de
conceitos, afirmacdes e explicacdes que devem ser considerados como “teorias” do
senso comum.

Moscovici (2007) coloca seus debates permeando o desenrolar do
relacionamento entre o real e a realidade. No posicionamento do autor, a realidade é
retratada como aquilo que se tem em maos, ou seja, aquilo que se pode ter e onde
se atua. Para existir, a realidade extrai elementos do real, fazendo com que o
mesmo se adapte de alguma maneira as suas necessidades. Assim, o real é visto
pelo autor como aquilo que deveria ser, ou seja, 0S elementos que seriam
necessarios para que a sociedade fosse desenvolvida ou desenvolvida a contento.

Retratado deste modo, este processo faz com que real e realidade se
interpenetrem, se fundam em uma mesma conjectura, dando origem as
representacdes sociais. Neste sentido, as representacdes sociais contribuem na
fragmentacao da realidade, transformando-se no produto do universo consensual.
Moscovici (2007, p. 31) argumenta que o homem tem a tendéncia natural de
“fragmentar a realidade”. Rotineiramente, o homem classifica coisas, pessoas e
situacdes para satisfazer os interesses que Ihe séo prioritarios. Neste processo, faz
com que determinados objetos ou situacdes se tornem invisiveis ou visiveis,
dependendo do contexto em que se inserem. Deste modo, na especificidade
retratada, a chegada de migrantes ao municipio de Araucaria pode se tornar um fato
visivel, enquanto que o avanc¢o da industria — fato que os trouxe até a cidade — pode
passar despercebido, tornando-se invisivel em determinados momentos e/ou
discussobes. A industrializagdo e suas diferenciadas atividades sdo a causa, mas a
consequéncia pode ganhar maior énfase dentro do universo consensual, se a

discusséo for o aumento populacional subito pelo qual a cidade esta passando.
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Segundo Jodelet (2001) o homem cotidianamente se depara com a
necessidade de informar-se sobre o mundo que o cerca. Necessita ajustar-se, saber
como se comportar nas diferentes situacdes que vivencia, saber como identificar e

resolver problemas que estdo a sua volta, e com isto, criando representacdes

sociais. Neste sentido, a autora expressa que:

Frente a este mundo de objetos, pessoas, acontecimentos ou ideias, ndo
somos (apenas) automatismos, nem estamos num vazio social: partilhamos
esse mundo com 0s outros, que nos servem de apoio, as vezes de forma
convergente, outras pelo conflito, para compreendé-lo, administra-lo. Eis por
gue as representacfes sociais sdo tdo importantes na vida cotidiana. Elas
nos guiam no modo de nomear e definir conjuntamente os diferentes
aspectos da realidade diaria, no modo de interpretar esses aspectos, tomar
decisdes e, eventualmente, posicionar-se frente a eles de forma decisiva.
(JODELET, 2001, p. 17).

Para Moscovici (2007) o homem sempre busca explicar a realidade que o
cerca. Sendo este o fato que o distingue do/no ambiente. Entretanto, o autor coloca
gue o ambiente ndo possui a mesma necessidade que o homem. Ele é aquilo que é,
possuindo expressa autonomia e independéncia em relacdo aos homens que nele
habitam, podendo mesmo possuir “indiferenca com respeito a nés e as nossas
necessidades e desejos” (MOSCOVICI, 2007, p. 30). Neste sentido, pode-se afirmar
gue a realidade nao se circunscreve a vontade humana. Entretanto, ela é percebida
pelos individuos em sua pratica social, tornando-se parte dela. Assim, os individuos
podem sujeitar a realidade as suas ac¢0fes, transformando-a. Para Moscovici (2007,
p. 31) o homem é capaz de “distinguir a aparéncia da realidade das coisas”, mas, faz
iSSO porque € capaz de passar “da aparéncia a realidade através de alguma nogéao
ou imagem” que esteja contida em seu repertdrio imagético.

Jodelet (2001) argumenta que as representacdes sociais podem ser
percebidas em mudltiplas ocasifes. Elas circulam nos discursos sociais, veiculando
mensagens e imagens midiaticas “cristalizadas em condutas e em organizagbes
materiais e espaciais” (JODELET, 2001, p. 18).

Neste direcionamento, Moscovici (2007) coloca a esfera do pensamento
enquanto um ambiente, pois se constitui de uma atmosfera social e cultural, onde as
experiéncias sdo somadas as realidades predeterminadas por convenc¢des sociais.

Entdo, os pensamentos imaginados, que sao as representacdes sociais, se
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constituem em um “ambiente real, concreto” (p. 40), uma “realidade sui generis” (p.
41).

A compreensdo do real e da realidade leva ao entendimento de que “as
formas principais de nosso meio ambiente fisico e social estdo fixas em
representacdes sociais” (MOSCOVICI, 2007, p. 42) quase permanentes que se
cristalizam através dos tempos e acabam até mesmo por moldar as pessoas, ainda
gue estas néo percebam.

Moscovici (2007) ressalta que as pessoas percebem o mundo como ele é e
suas percepcoes, ideias e atribuicbes séo respostas aos estimulos recebidos do
ambiente em que vivem. Torna-se pertinente entdo, a ideia de que as condi¢cdes do
ambiente se constituem em solo fértil para o surgimento de representacdes sociais.

Assim se compde o habitar do espacgo araucariense: uma imensa gama de
conjecturas que sdo colocadas no ideario citadino na intencdo de configurar um
patamar sélido em seu universo cultural e tradicional, como coloca Moscovici (2007),
uma sociedade composta por individuos pensantes. De acordo com S& (1993, p.
28), na perspectiva psicossociolégica de Moscovici, numa sociedade pensante, 0s
individuos ndo sdo apenas processadores de informac¢des, nem meros portadores
de ideologias ou crencas coletivas, mas, pensadores ativos que, mediante
inumeraveis episodios cotidianos, produzem e comunicam representacbes e
solucdes especificas para as questdes que colocam a si mesmos. Assim, 0 espaco
retratado na especificidade desta tese, aparece composto por diferentes individuos,
gue em sua acao pensante, configuram e se habituam as regras e normatizacdes
existentes, partilhando seus costumes, suas rotinas e modos de ser.

Um espaco como o ocupado pelo municipio de Araucéria se configura por
meio de normas e convencdes que se validam por meio de leis e sancfes publicas.
Moscovici (2007) chama estas normatizacdes colocadas cotidianamente aos
individuos, de universos reificados. Tais universos estdo repletos de saberes e
normas advindos do conhecimento erudito. No interior deste universo a sociedade “é
vista como um sistema de diferentes papéis e classes” (p. 51) no qual os membros
sdo desiguais e para atuar neste universo € necessario possuir mérito para tal, ou
seja, 0 saber institucionalizado cientificamente. Estes saberes sdo colocados aos

individuos como algo novo e desconhecido.
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Para que tais representacdes se consolidem é substancial que as mesmas
se concretizem na pratica social, ou seja, que passem a fazer parte das conversas
de bares e botequins, nos churrascos de fim de semana, nos clubes, nas mais
diversas situacgdes informais do dia a dia. Estas situacdes fazem com que o saber
erudito sofra uma distorcdo, SAo 0s universos consensuais, nos quais os individuos
sao livres para expressarem suas opinides e tirarem suas proprias conclusoes.
Moscovici (2007, p. 54) argumenta que “os universos consensuais sao locais onde
todos querem sentir-se a salvo”. Mostrar sua capacidade de defender pontos de
vista e de demonstrar seus conhecimentos sobre determinados assuntos, utilizando-
se de seu repertorio de imagens e conceitos. Neste universo, é que ocorre a criacao
de representagdes sociais.

O Quadro 1 evidencia as principais diferencas entre os universos reificado e

consensual, na tentativa de melhor explicitar o discutido até este ponto:

UNIVERSO REIFICADO UNIVERSO CONSENSUAL

Academia Individuo / sociedade

Sociedade: deve se adaptar aos padrdes | Sociedade: todos tém o direito de se expressar

considerados corretos. Regulamenta. e expor suas opinides, que podem ou nhao ser
aceitas pelo grupo.

Especialistas. Amadores.

Ciéncia. Expressa o real. Senso comum. Expressa a realidade extraindo
fatos do real.

Abstrato. Acessivel a todos.

QUADRO 1 - UNIVERSO REIFICADO E UNIVERSO CONSENSUAL
Fonte: Adaptado de MOSCOVICI (2007).
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

A vida embutida nos meios de comunicacdo em massa proporciona grande
potencial de informacdes que chegam sob as mais diversas fontes. As inovacdes
tecnolégicas inundam o pensamento das pessoas mesmo que nem todas elas
possam usufruir de seus beneficios, estas inovacdes acabam por moldar o
comportamento, os habitos e costumes lentamente em funcdo dos acontecimentos.
O mundo contemporaneo incita os individuos a buscarem informacdes e capacidade
intelectual que lhes tornem capazes de compreender as novidades trazidas pelo
advento da tecnologia e para que num momento subsequente possam passar
adiante as informacgfes que adquiriram. Tal repasse se da nas situacdes cotidianas
que buscam ancorar 0os novos conhecimentos em informac¢des anteriores. Agindo

desta maneira o individuo se sente seguro em emitir suas opinides, fato que Ihe é
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permitido no @&mago dos universos consensuais nos quais “todos querem se sentir
em casa” (MOSCOVICI, 2007, p. 54).

Neste sentido, as informacdes advindas do universo reificado acabam por se
constituir em ingredientes para a elaboracdo das representacdes, pois as pessoas
procuram comentar sobre as situacfes das quais tém algum conhecimento e
formalizar seus comentarios com base em situacdes passadas que de algum modo
complementam suas opinides. Entdo, o saber erudito passa a fazer parte do
consenso popular, tornando familiar aquilo que antes era tido como nao-familiar.
Desta maneira, as representacées cumprem sua finalidade: “tornar familiar algo néao
familiar ou a propria ndo familiaridade” (MOSCOVICI, 2007, p. 54). O fato de a
sociedade atual estar repleta de informagdes que chegam a todo instante, faz com
que ela obtenha caréater instavel, pois sempre necessita ter seus padrdes revistos e
reavaliados. Dai o carater dinamico das representacfes sociais. Nas conversas
cotidianas ocorridas no ambito da pratica social sdo utilizadas tematicas sobre as
quais as pessoas tém alguma vivéncia. Entdo, se pode dizer que as pessoas falam
sobre aquilo que tém algum conhecimento, ou seja, aquilo que lhes & familiar.

No entanto, vez ou outra, novos conceitos passam a emergir de fontes
diferentes e iniciam uma trajetoria de circulacdo nos universos consensuais. Estes
conceitos devem corroborar com as tradigbes, acrescentando mais do que as
contradizendo, de modo a nao ferir demasiadamente a integridade do antigo,
surgindo entdo, novas representacdes. Moscovici (2007, p. 54-55) coloca que
sempre € esperado que as situacbes se repitam e que “a mudanca como tal
somente é percebida e aceita desde que ela apresente um tipo de vivéncia e evite 0
murchar do didlogo, sob o peso da repetigao”.

Quando se deparam com algo que nao faz parte de sua pratica social, as
pessoas se vém alarmadas pela presenca de “um corpo estranho” em seu universo,
algo que possui a caracteristica de ndo concreto em sua praxis e que em um dado
momento é colocado ao alcance dos olhos, constituindo o que Moscovici (2007)
classifica como n&o familiar caracteristico de funcdes imaginadas que se
transformam em reais, ou nas palavras do autor, a ndo familiaridade denota “a
presenca real de algo ausente” (p. 56).

Diariamente o pensamento das pessoas é inundado com novas informacoes.

Estas informacdes, por sua vez, sdo colocadas na memoria das pessoas de modo
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gue se incluam em pensamentos antigos, que 0s suportardo, tornando-os parte de
algo preexistente. Moscovici (2007, p. 60) classifica estes processos como
mecanismos de “pensamento baseados na memoria e em conclusdes passadas” 0s
denominando como ancoragem e objetivacao.

Quando o contexto € evidenciado, o trabalho do pensamento se da pela
busca de imagens comuns, ocorridas no passado, procura-se ancorar o nao familiar
em algo familiar. Este, segundo Moscovici (2007), é o primeiro dos mecanismos, que
busca por meio da comparagao, ancorar 0s pensamentos para que estes nao fiquem
como barcos a deriva no oceano. Deste modo, o pensamento procura dar
fundamento ao novo, dando-lhe alicerce no antigo por meio da associacdo em
eventos passados. Deste modo, o ndo familiar passa a estar ancorado em eventos
passados, passando a se tornar familiar e a fazer parte da pratica social. Neste
sentido, ancorar significa classificar, incorporar o aspecto nao familiar a redes de
categorias que permitam comparacoes.

Sa (1993) salienta que a classificagcdo se d& na escolha de paradigmas
existentes que permitem a comparacdo dos objetos ou conceitos em fase de

construcao de representacdo. Entretanto, adverte:

[...] ndo se trata, observe-se, de uma operacao logica de andlise da
proporcao de caracteristicas que o novo objeto tenha em comum com os
objetos da classe. O que se pde em jogo € uma comparagao generalizadora
ou particularizadora, pelas quais se decreta que o objeto se inclui ou se
afasta da categoria com base na coincidéncia/divergéncia em relacdo a um
Unico ou poucos aspectos salientes que definem o protétipo. A ldgica
natural em uso Nos universos consensuais preside o processo (SA, 1993, p.
39).

Moscovici (2007, p. 61) destaca que por meio da ancoragem as coisas
ganham nomes e sdo classificadas. Desta maneira, aquilo que era estranho e
ameacador ganha um aporte que lhe garante aceitacdo, passando da condicédo de
completa estranheza para uma situacdo de aconchego, baseada em elementos que
lhe dao estabilidade.

No momento em que o ndo familiar comeca a ser reproduzido na esfera
cotidiana, entra em ag¢ao o segundo dos mecanismos citados por Moscovici (2007):
a objetivagédo. Este mecanismo concretiza o n&o familiar unindo-o com a realidade e
tornando-se sua “verdadeira esséncia” (p. 71). Moscovici (2007) ressalta ainda que

este mecanismo é mais atuante que o primeiro.
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Moscovici (2007) salienta que a objetivagdo permite a reproducdo de algo
imaginario em algo estruturado, ou seja, a objetivacdo consiste em uma “operacao
imaginante e estruturante pela qual se da forma especifica” a um objeto (SA, 1996,
p. 47). Mas isso, ndo quer dizer que estas representacdes se tornam estanques pelo
fato de se basearem em ideias preexistentes. Elas podem perfeitamente se
modificar e se alterar por meio da incorporacdo do novo. Destarte, a forca das
representacdes pode ser avaliada pela sua capacidade em controlar a realidade
atual através da antiga, mantendo-se continua, mesmo que sob outra aparéncia,
“surgindo e ressurgindo de tempos em tempos” (MOSCOVICI, 2007. p. 38). Desta
maneira as pessoas utilizam seu estogue de palavras e de imagens a fim de
objetivar os novos conceitos a que sao expostas, unindo o conceito a uma imagem.

Entretanto, nem todas as palavras possuem uma imagem, uma reprodugéo
numa forma fisica. Entdo, as pessoas sdo compelidas a agrupar as palavras em
torno de nucleo comum, denominado por Moscovici (2007, p. 72) de “nucleo
figurativo” conceituacdo explicada pelo autor como um “complexo de imagens que
se reproduzem visivelmente num complexo de ideias”. Estas imagens expressas
pela exterioridade coletiva estdo presentes no ambiente e sdo continuamente
modificadas pelos individuos de diferentes meios, mas sempre permeados pelas
diferentes culturas, para realizar a objetivacdo daquilo que se apresenta em seu
cotidiano. Desta forma, deixam de ser um paradigma desconhecido e se
transformam em um conhecido. Depois de aceitos, estes paradigmas, ou nucleo
figurativo, passam a carregar em si uma facilidade pertinente as coisas e conceitos
familiares e as palavras a eles inerentes passam a ser utilizadas com facilidade
também. Entdo, surgem férmulas que os sintetizam e inUmeras imagens se
aglomeram ao seu redor, passando a se falar sobre ele e também a utiliza-los como
uma forma de “compreender aos outros e a si mesmo” (MOSCOVICI, 2007. p. 73).

As conceituagfes anteriormente discutidas se constituem no aporte tedrico
da Teoria das Representacbes Sociais. Para que se constitua em uma proposta
metodoldgica concreta, ou seja, que dé conta de explicar os fatos com os quais se
trabalha nesta tese, torna-se necessario que se eshoce a maneira pela qual ela sera
utilizada. Assim, sugere-se sob a forma de procedimentos metodoldgicos, uma

metodologia que envolve representacdo social e espaco. Onde 0 espagco é
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representado e configurado em imagem de representacdo, que, por sua vez, se

transforma no substrato de analise do estudo de caso.

2.4 PROPOSTA METODOLOGICA

O cerne da presente proposta metodolégica encontra-se ambientado na
Teoria das Representagcdes Sociais.

Para que se tornassem viaveis o0s procedimentos necessarios ao
desenvolvimento do trabalho de pesquisa da tese utilizando a referida teoria, se fez
necessaria a criacdo de um instrumento capaz de evidenciar os fatos pesquisados
no sentido de apontar resultados satisfatorios. No entendimento de Jodelet (2001, p.
14) as pesquisas envolvendo as Representacdes Sociais fazem uso de
metodologias variadas: “experimentacdo em laboratério e campo; enquetes por meio
de entrevistas, questionarios e técnicas de associacdo de palavras; observacao
participante; analise documental e de discursos, etc. ela toca em dominios e
assuntos diversos”.

Dentre os assuntos, a autora destaca os dominios cientifico, cultural, social e
institucional, da producdo, ambiental, psicolégico, educacional, estudo de papéis e
atores sociais e das relagdes intergrupais.

Neste contexto, optou-se por desenvolver uma metodologia que atendesse a
necessidade de mostrar qualitativa e quantitativamente os dados pesquisados.
Portanto, a referida proposta pressupde a utilizacdo de dados qualitativos e
quantitativos. Os dados qualitativos foram obtidos por meio de entrevistas
semiestruturadas. Segundo May (2004) a utilizacdo deste tipo de entrevistas
apresenta diversas vantagens em relacdo aos demais. Para o autor, a diferenca
central desta forma de entrevista se encontra em seu carater aberto, fato que a
prové de liberdade em relacao a possiveis preconceitos por parte dos entrevistados
e do proprio pesquisador, pois permite ao entrevistado falar sobre o tema utilizando
seu referencial de conhecimento. Ao pesquisador cabe realizar interferéncias suaves
para que o entrevistado nao disperse muito o foco e se concentre naquilo que lhe foi
proposto. Os dados quantitativos, por sua vez, foram obtidos por meio de entrevistas
estruturadas com questdes fechadas e mais direcionadas, nas quais o0s

entrevistados tinham limitadas suas opcdes de resposta.
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Foi escolhido para a realizacdo da pesquisa 0 espaco preenchido pelo
municipio de Araucaria / PR. Este municipio contempla as caracteristicas previstas
no escopo do trabalho: € um municipio industrializado que carece de investimentos
no setor turistico.

A andlise dos dados pela utilizagdo da metodologia proposta requer o
agrupamento dos resultados em nucleos de repeticdo, ou nucleos figurativos, nos
quais os elementos séo colocados ao redor de temas centrais, que sS40 compostos
pela tematica da questdo que o envolve. Assim, um nucleo figurativo pode conter
diversos elementos ao seu redor, estes, por sua vez, sdo destacados dentro das
entrevistas, por repeticdo, ou seja, por nimero de vezes em que aparecem nas
respostas dos entrevistados.

Os nucleos figurativos séo ordenados de acordo com a tematica analisada.
Deste modo, os dados foram analisados de forma integrada. Ao final, todos os
ndcleos foram organizados em um mapa conceitual, no qual orbitam as tematicas
envolvidas no processo de analise dos dados. Permitindo, assim, a andlise conjunta
de todos os fatores que envolvem a representacéo social analisada.

Propostas semelhantes de analise de dados, pautadas em ndcleos ja foram
antes citadas nos trabalhos de Sa (1996) e os estudos do nucleo central das
representacdes sociais. Segundo o referido autor, a utilizacdo de abordagens como
a do nudcleo central permite complementar a teoria de Moscovici de forma proveitosa,
trabalhando-se com representacdes que nao se alteram. Sa (1996) explica em sua
obra “Nucleo Central das Representacbes Sociais” o percurso percorrido pelo
conceito, citando autores que foram referéncia no uso de tal proposta.

Moscovici (2007, p. 244) destaca que as representacdes sociais possuem
nucleos, ou elementos nucleares: “...] as representacbes sociais sdo sempre
derivadas de elementos nucleares pseudoconceituais: arquétipos de raciocinio
comum ou preconcepcdes estabelecidas ao longo de um largo espaco de tempo
[...]".

Os dados guantitativos foram analisados e alocados em gréficos e tabelas.
Para utilizagdo dos dados mais significativos para as andlises, foi estabelecida uma
linha de corte, baseada em média aritmética, delineada no capitulo 5.

A selecdo dos entrevistados foi organizada em grupos com caracteristicas

semelhantes. Assim, o trabalho de campo foi composto com trés grupos de
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entrevistados, assim denominados: Grupo A, Grupo B e Grupo C. A composicao dos
grupos ficou assim delimitada: Grupo A: representantes do poder publico local
(SMCT); Grupo B: moradores (nativos ou néo); e Grupo C: turistas (excursionistas)
do circuito de turismo rural de Araucéria e pessoas que conhecem o municipio®.

A selecdo das amostras qualitativas foi realizada de acordo com a definicéo
de cada grupo. Para o grupo A, foi entrevistado um integrante do programa de
turismo rural, atuante na Secretaria Municipal de Cultura e Turismo — SMCT, do
municipio de Araucaria (apéndice 1). O entrevistado optou por ser nomeado por seu
apelido e autorizou a utilizacdo dos dados por ele fornecidos bem como sua
divulgacdo na tese. As entrevistas com o grupo B (apéndice 2) basearam-se na
prerrogativa da distribuicdo geografica dos entrevistados pelo municipio. Desta
forma, tal prerrogativa foi contemplada visitando-se os bairros tanto do quadro
urbano, quanto do quadro rural do municipio’®. Os entrevistados do grupo C
(apéndice 3) foram selecionados em excursado realizada com o turismo rural no
municipio ou com pessoas que relatavam conhecer o municipio de Araucaria, para
tanto, a opgéo escolhida foi a de entrevistar trabalhadores nos terminais de 6nibus
(Capdo Raso e Portdo — Curitiba / PR). A coleta das amostras dos dados
guantitativos aconteceu paralelamente a dos dados qualitativos (grupos B e C).
Foram realizadas 44 entrevistas quantitativas (apéndice 4).

O total das entrevistas envolvendo os grupos B e C foi de 20 colaboradores.
Sendo 10 para cada grupo. Os entrevistados do grupo B foram selecionados de
modo a contemplar as regiées do municipio (norte, sul, leste, oeste e centro), como
mencionado. Optou-se por ordenar os entrevistados de modo numérico, pois muitos

se mostraram desconfortdveis em ter seu nome citado em um trabalho. Enquanto

¥ Entenda-se por “pessoas que conhecem o municipio” aquelas que por algum motivo tenham
contato com o0 mesmo, seja por trabalho, seja por terem parentes que residam no municipio etc.

4 vale destacar que, inicialmente, o trabalho de coleta dos dados com este grupo de entrevistados foi
realizado “porta a porta”, entretanto, a dificuldade em encontrar adultos em casa ou mesmo a
disponibilidade destes em responder a entrevista, fez com que se optasse por procurar locais onde
estivessem agrupados adultos e jovens capazes e dispostos em colaborar. Deste modo, as escolas
que atuam na modalidade EJA — Educacdo de Jovens e Adultos - foram escolhidas para aplicacdo
das entrevistas. Com a devida autorizac@o de professores e consentimento dos alunos, as entrevistas
transcorreram sem problemas. Salienta-se que ndo forma impostas faixas etérias para as entrevistas.
Todavia, por se tratarem de alunos da EJA, a idade minima a participar da entrevista ficou na faixa
etaria acima dos 20 anos e a maxima até os 80 anos. Também participaram da entrevista os
professores atuantes nestas turmas e professores que participaram do curso promovido pela
Secretaria de Educacdo em parceria com a Secretaria de Cultura e Turismo, a ser especificado no
decorrer dos capitulos de analise dos dados.
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que os do grupo C foram selecionados por terem realizado o turismo rural, ou por
serem trabalhadores do municipio ou o conhecerem por algum motivo e que se
dispuseram a contribuir com a pesquisa.

Durante o processo de coleta dos dados qualitativos procurou-se agir de
forma descontraida, inserindo questbes numa conversa coletiva, gravada e
posteriormente transcrita e também com anotacfes no sentido de identificar os
entrevistados e suas respectivas falas.

Para a coleta dos dados (qualitativos e quantitativos) utilizaram-se variaveis
que deram aporte ao processo de tomada de entrevistas. Tais variaveis foram
distribuidas entre os grupos colocados como integrantes do processo de coleta dos
dados, a saber:

Variaveis referentes ao grupo A:

- Politicas publicas;

- Investimentos / a¢des futuras.

Variaveis referentes ao grupo B:

- Interesses / motivacgoes;

- aspectos gerais do municipio.

Variaveis referentes ao grupo C:

- Lazer;

- Trabalho / aspectos gerais do municipio.

A divisdo em grupos de entrevistados tem vistas apenas a organizacdo do
trabalho, ndo sendo precedente no momento da analise dos dados. Deste modo,
dados podem ser colocados em um mesmo nucleo figurativo e serem parte de
grupos de entrevistados diferentes.

O resultado das andlises dos nucleos figurativos evidenciou a imagem de
representacdo do municipio de Araucaria. Deste modo, as etapas da pesquisa
foram: organizacdo do referencial te6rico e metodolégico; coleta dos dados
guantitativos; coleta dos dados qualitativos; analise e discussodes.

Com base nos apontamentos anteriores, organizou-se 0 mapa conceitual
dos procedimentos metodoldgicos, colocados na figura 3.

A figura 3 retrata os procedimentos realizados para atingir os objetivos
propostos na tese. Para que se configurasse a imagem de representacdo de

Araucaria, o universo consensual (UC) composto pelos grupos B e C expde, em
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seus nucleos figurativos, os dados para a obtencdo da mesma. Desta forma,
configura-se uma imagem de representacdo com base na qual se evidencia uma
possivel proposta de turismo industrial para o municipio de Araucéria.

De modo geral, os procedimentos incluem as pesquisas de campo
qualitativas e quantitativas, suas respectivas analises, que dao suporte a elaboracao
da imagem de representacao do municipio, fator que evoca a proposicédo do turismo

industrial no espaco do mesmo.

MORADORES /
SMCT <€ > NAO
MORADORES

ENTREVISTAS

NUCLEOS (QUALITATIVAS E NUCLEOS
FIGURATIVOS QUANTITIVAS FIGURATIVOS

!

IMAGEM DE
REPRESENTACAO DE
ARAUCARIA

f

REPRESENTACAO
SOCIAL
UC + UR

PROPOSTA DE
TURISMO
INDUSTRIAL

> TESE €

LEGENDA
UC: UNIVERSO CONSENSUAL
() UR: UNIVERSO REIFICADO

FIGURA 3 - MAPA CONCEITUAL — PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
NOTA: Organizado pela Autora (2013).
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Sendo desta maneira, passa-se a abordar a bibliografia referente ao turismo

industrial para que, entdo, se possa prosseguir com as analises.



56

3 O TURISMO E OS ESPACOS TURISTICOS

Durante a maior parte da histéria da humanidade, as relacbes entre a
sociedade e o ambiente natural estiveram marcadas seja por um forte temor (por
exemplo, o homem primitivo frente as forcas incontrolaveis e desconhecidas da
natureza), seja muito mais tarde, pela vontade deliberada e vigorosa de desvendar
0S mistérios dessa natureza, para assim poder vencé-la e domina-la.

De acordo com Malinowiski (1970, p. 87) o movimento € uma das
necessidades basicas do ser humano. Com o surgimento das cidades, cada vez
menos 0 homem sanava tal necessidade intrinseca de sua condicdo humana.

Com a revolucdo industrial, o crescimento das cidades se tornou real e
ameacador aos preceitos do movimento de longas distancias. O homem passou a se
instalar nas imediacdes ou dentro do limite das cidades, para ficar mais préximo de
seu local de trabalho ou para garantir maior facilidade na aquisicdo de matéria prima
para o comércio, contribuindo para a alteracdo da geografia de tais locais. Com isso,
o0 sistema de producao passa a privilegiar o crescimento e o surgimento das cidades
fazendo delas grandes fontes de consumo.

Como tal, o morador urbano passa a ser bombardeado com a propaganda
de diferentes espacos a serem consumidos sob a forma de lazer, motivados
prioritariamente pelos interesses econdmicos das classes empresariais, indo ao
encontro as novas aspiracdes das classes populares, que influenciadas pelos meios
de comunicacgao, sao “levadas a consumir o produto turistico como uma mercadoria
igual a outra qualquer” (RODRIGUES, 2001, p. 51).

O turismo nasce da necessidade do cidaddo urbano em criar alternativas de
relaxamento diante da pressao diaria que sofre na cidade. Segundo Claval (2001) os
tempos livres estéo previstos no dia a dia. Com isso, através das conquistas das leis
trabalhistas, o trabalhador ganha o direito de gozar de férias a serem utilizadas para
0 descanso, uma vez que seu trabalho péde ser bastante “eficaz para ser feito em
menos de 40 horas semanais” (CLAVAL, 2001, p. 130). Para melhor compreender
as possibilidades do turismo, julgam-se pertinentes alguns esclarecimentos e
conceituacdes sobre 0 mesmo, para que se possa argumentar a favor da proposta

de aliar os estudos em geografia cultural com o turismo e seu planejamento.
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3.1 REFLEXOES SOBRE O TURISMO

Para compreender a dindmica do turismo em um espago é necessario
identificar que entendimento sera adotado para o mesmo. Neste sentido, corrobora-

se com Beni (1997, p. 37) no sentido de que o turismo pode ser conceituado como:

[...] um elaborado e complexo processo de decisdo sobre o que visitar,
como e a que preco. Neste processo intervém inumeros fatores de
realizacdo pessoal e social de natureza motivacional, econémica, cultural,
ecoldgica e cientifica que ditam a escolha dos destinos, a permanéncia, 0s
meios de transporte e o alojamento [...] 0 consumo € feito por meio de
roteiros interativos espontaneos ou dirigidos, compreendendo a compra de
bens e servicos da oferta original e diferencial das atracdes e dos
equipamentos a ela agregados.

Para este autor o conceito de turismo ndo pode ser limitado a uma simples
definicdo, pois abarca um fendmeno intrinseco a mobilidade humana social, sendo
analisado sob diferentes oticas e em diferentes contextos e realidades sociais. Neste
contexto Beni (1997, p. 39) coloca o turismo como um eficiente meio para:

1 - promover a difusdo de informagcdes sobre uma determinada regido ou
localidade, seus valores naturais, culturais e sociais;

2 - abrir novas perspectivas sociais como resultado do desenvolvimento
econdmico e cultural da regido; entre outros.

O turismo se apresenta, segundo Beni (1997, p. 65) como uma manifestagcéo
continua da atividade produtiva, geradora de renda, que se encontra submetida a
todas as leis econdmicas “que atuam nos demais ramos e setores industriais de
produgao”. Assim, pode provocar repercussdes econdmicas em outras atividades
produtivas.

Neste sentido, o turismo pode ser compreendido como “um fator
socioeconémico importantissimo que intensifica e aperfeicoa a mobilidade humana”
(BENI, 1997, p. 79).

Dentro deste contexto, viajar torna-se um ato corriqueiro e presente em parte
das atividades de grande numero de pessoas em todos os lugares e, apesar de que,
como colocado por Bahl (2004), nem sempre uma viagem encontra-se atrelada a um
carater turistico. Deste modo, territérios sdo transpostos. Espacos sdo criados para

além deles, como coloca Bonnemaison (2002). Com isso, 0s espagos ganham uma
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conotacao diferenciada. Seus invélucros ndo sdo mais estanques. O conceito ganha,
neste sentido, diferentes modos de ser interpretado e avaliado. Moura (2010, p. 2)
coloca que neste sentido “pode-se entrar e sair deles (dos espacos) e nao
estabelecer vinculos duradouros. Ou entdo, estabelecer vinculos diferenciados e
diversificados, que se estreitam ou se perdem dependendo da influéncia que sofram
durante seus processos de organizagao”.

No ambito do turismo, se pode dizer que estes tipos de vinculos tanto podem
quanto nao podem se concretizarem. Tudo ira depender da duracdo da estadia e da
empatia estabelecida entre o turista e o lugar visitado, dependendo da duracéo e da
afeicdo do mesmo com o lugar. Neste sentido, avaliar o turismo e a atividade
turistica se transforma num processo onde diversos pontos devem ser avaliados.
Assim, devem-se compreender os fendmenos implicitos no fenbmeno, ou seja,
analisar e avaliar as diversas faces dos componentes que se inserem no desenrolar
do processo. Destarte, avaliar o meio, 0 modo e as consequéncias da mobilidade
humana enquanto fendémeno turistico.

De acordo com Maia (2008) os territorios (espagos) que se configuram nas
cidades (prostituicao, trafico e por assim dizer, o turismo), ndo podem ser analisados
sob a mesma 6tica com que se analisaria a demarcacao do territorio (espaco) pelo
Estado e suas particularidades (seguranca, mecanismos de poder, simbolos). Neste
sentido, a andlise de um espaco aludido pela intencéo turistica também ndo o deve
ser.

Assim, 0 espaco turistico se demarca por meio da sua propria pratica. No
momento em que ela ocorre, 0 espaco passa de simbdlico para concreto, ao menos
para 0s que estdo inseridos no contexto da sua pratica. Dai o fato de ndo serem
permanentes, dada a especificidade de sua logica espaco-temporal.

O sentido do espaco turistico se coloca, entdo, como um espaco a ser
desenvolvido e colocado para o turismo. Neste sentido, um espaco para o turismo é
diferente de um espaco turistico. Assim é que se encaram as possibilidades do
desenvolvimento do turismo no municipio de Araucaria: um espago onde o turismo

pode se desenvolver e encontra nele possibilidades para tal desenvolvimento.
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3.2 O PANORAMA TURISTICO EM ARAUCARIA

Para Beni (1997, p. 101): “deve-se entender por politica de turismo o
conjunto de fatores condicionantes e de diretrizes basicas que expressam o0s
caminhos para atingir os objetivos globais para o turismo no pais [...]. No municipio
de Araucaria, o turismo aparece no Plano Diretor Municipal (LEl COMPLEMENTAR
n® 5/2006) em diversos segmentos. Na Politica econdmica, segundo Araucéria
(2006), o turismo aparece como agao que visa:

[-]

Il - desenvolver o potencial turistico de Araucéria, de forma sustentavel, com
base em seu patriménio cultural e natural;

E também como estratégia para o desenvolvimento da economia municipal:

[-]

XVIII - explorar a area de turismo de negdcios criando um Centro de
Convencdes, Exposicbes e Eventos para propiciar o incremento do comércio e atrair
para o Municipio eventos de nivel regional, estadual, nacional e internacional.

Também aparece como acdo estratégica para o desenvolvimento da
agropecuaria, visto que investe no setor do turismo rural:

[...]

VIII - criar programa de apoio a comercializacdo dos produtos voltados para
0 turismo rural.

Como parte constituinte do ordenamento territorial:

[...]

V - incentivo a atividades de turismo regional, visando integracdo com a
Regido Metropolitana de Curitiba e os roteiros de turismo estabelecidos para a
regido turistica da qual faz parte.

E, por fim, aparece também na Politica de Sistema Viario:

[...]

VI - ampliar a extensao de vias rurais pavimentadas, priorizando as
principais vias rurais e os roteiros de turismo rural, afinal, para se programar o roteiro
de turismo rural vias de acesso pavimentadas e bem estruturadas sdo de suma

importancia.
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Dentro da mesma Lei do Plano diretor, encontram-se as Politicas de Turismo
do Municipio. Em acordo com a referida Lei, art. 64, os objetivos da politica de
turismo sao:

| - divulgar o Municipio;

Il - fomentar o potencial turistico de forma sustentavel;

lIl - agregar renda a economia local.

Para a implementacdo da politica de turismo municipal, o art. 65 prevé as
seguintes acdes estratégicas:

| - elaborar Plano Municipal de Turismo, com acdes de incentivo e fomento a
empreendimentos, instituicdo de mecanismos de apoio, capacitacdo de agentes,
programa de qualidade, plano de sinalizagdo e infraestrutura, identificacdo e
desenvolvimento de novos roteiros e promoc¢ao do turismo (Plano de Oferta) e Plano
de Marketing, prospeccdo e divulgacdo dos roteiros e atrativos turisticos de
Araucaria (Plano de Demanda);

Il - captar, promover e incentivar a realizagdo de eventos mobilizadores da
demanda turistica;

Il - instituir Camara Técnica do Turismo junto ao Conselho de
Desenvolvimento Econémico Municipal, que deve ser criado.

IV - elaborar plano de exploragéo turistica de uso controlado das barragens
do Passauna e do Rio Verde;

V - facilitar a acessibilidade e sinalizacdo aos atrativos turisticos;

VI - implantar um Centro de eventos, convencdes e exposicoes;

VII - consolidar os pontos com potencial de exploracao turistica na area rural
do Municipio;

VIII - sistematizar o levantamento e atualizacdo de dados e informacdes de
interesse para o turismo do Municipio.

Nota-se que o Plano diretor de Araucéaria estad sendo rediscutido e que
reunides estado sendo realizadas com a populacdo e com os empresarios da cidade
para levantar dados e discutir as politicas colocadas na Lei do Plano Diretor, no
sentido de se efetivarem tais politicas. Também €& conveniente salientar que a acao
estratégica n° |, coloca da necessidade em se elaborar um Plano Municipal de
Turismo. Portanto, o que existe no momento sdo politicas publicas que estdo em

vias de serem implementadas, por meio das acdes previstas em tal Lei.
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Desta forma, verificou-se ndo haver nenhum direcionamento ao turismo
industrial surgindo esta tese como uma possibilidade de se verificar a utilidade e
funcionalidade deste ramo para o desenvolvimento da economia e geracéo de renda
para a comunidade local, que poderia usufruir de forma a melhorar sua qualidade de
vida, surgindo como nova opcéao de geracao de fonte extra de renda.

3.2.1 Recursos para o desenvolvimento do turismo em Araucéria - atrativos®®

Os atrativos turisticos podem ser conceituados como 0s locais a serem
visitados em uma localidade. Para Ignarra (2003) sua conceituagédo é complexa, pois
envolve o grau de atratividade atribuido por cada turista a um atrativo, podendo ter
mais importancia para um turista do que para outro. Para Rodrigues (2001) um
atrativo turistico constitui o componente principal e mais importante do produto
turistico, pois determina a sele¢éo, por parte do turista, do local de destino de uma
viagem, ou seja, gera uma corrente turistica até a localidade. Segundo Beni (1997)
0S atrativos turisticos podem ser naturais, culturais, manifestacbes e usos
tradicionais e populares, realizacdes técnicas e cientificas contemporaneas,
acontecimentos programados ou podem ainda ser totalmente formatados. Para Beni
(1997, p. 26) o produto turistico € o resultado da soma de recursos naturais e
culturais e de servigos produzidos por “uma pluralidade de empresas, algumas das
quais operam a transformacdo da matéria-prima em produto acabado, enquanto
outras oferecem seus bens e servigos ja existentes [...]".

O Municipio de Araucaria ndo conta com atrativos naturais imponentes a
serem explorados turisticamente. Seus atrativos se constituem de algumas
localidades citadas pela Secretaria de Turismo local como atrativos turisticos, além
de alguns atrativos culturais existentes no interior de seu territorio e que fazem parte
de sua historia e desenvolvimento, por isso, serdo descritos a seguir subdivididos

€m recursos naturais e culturais.
3.2.1 Recursos naturais

De acordo com Beni (1997, p. 58) os recursos turisticos naturais sao agueles

que envolvem elementos da natureza que possuam determinada atracdo, “que

> As informacdes referentes aos atrativos turisticos municipais foram obtidas junto & Secretaria de
Cultura e  Turismo, no documento “Diagndstico de  Turismo”, disponivel em
<www.araucaria.pr.gov.br>.
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motivam as pessoas a sair de seus domicilios e permanecer fora deles certo tempo.
Tém a peculiaridade de s6 serem produzidos e vendidos em localizacdes
geograficas predeterminadas, as quais se transporta o turista”. Os recursos tidos
como naturais para a Secretaria de Turismo e Cultura agregam elementos inseridos
no cotidiano municipal. A seguir, seguem as alternativas colocadas pela referida
secretaria (QUADRO 2).

Carvalho histérico

Espécie vegetal exotica de grande porte, cuja
semente foi trazida da Pol6nia por imigrantes.
Plantada no centro da cidade é a Unica espécie
vegetal tombada por decreto municipal, em face
de sua imponéncia e localizacao.

Foto: disponivel em:
<www.araucaria.pr.gov.br>

Parque Ambiental do Passauna

| O parque foi construido como opgdo de lazer
com espaco cultural, &rea para pratica de
esportes, recreacdo e educacdo ambiental.
Sofreu ainda no primeiro ano de funcionamento,
intervencao judicial que o interditou.

Foto: disponivel em:
<www.parquesepracasdecuritiba.com.br>

Parque Cachoeira

Criado em 1982, com extensdo de 300.000 mz?, o
Parque Cachoeira possui mata nativa, lago e
ribeirdo, atraindo pessoas que buscam contato
com a natureza. A visitacdo acontece
principalmente nos finais de semana e feriados.

Foto: A autora (2013).
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Parque das Pontes

Foi criado em 2005 ap6s restauracdo das pontes
metalicas, com intuito de integrar a histéria com
a preservacdo ambiental, possibilitando assim a
conservagdo da mata nativa e melhor utilizacdo
do local.

Foto: a autora (2013).

Represa do Passalina

E utilizada para captacdo de agua para Curitiba
e Araucéria. Situa-se no bairro Thomaz Coelho —
Vila Angélica.

Foto: A autora (2013)

QUADRO 2: RECURSOS NATURAIS.
Fonte: Diagnético do Turismo em Araucéria — SMCT — 2012.
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

3.2.2 Recursos culturais

Os recursos culturais do Municipio visam agregar os acervos histéricos do
processo de imigracdo e desenvolvimento do municipio (ARAUCARIA, 2003).
Seguem alguns de seus recursos culturais encontrados no Diagnéstico de Turismo
em Araucaria (2012) (QUADRO 3).

Aldeia da Solidariedade

Constituida por centendrias edificagbes de
madeira rudimentar, construidas pelos poloneses
guando chegaram a regido. Em 1982, foram
transferidas de Thomaz Coelho, Roca Velha e
Roca Nova para o Parque Cachoeira. Conta com
duas casas, chiqueiro, paiol e picador de palha,
utilizados para oficinas de arte e artesanato.

FOTO: A autora (2013)
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Casa Betania, Antigo Colégio Sao Miguel

Edificada em 1912 para a congregacéo vicentina
guando desempenhava a funcéo de escola. Era
dirigida pelas irmés de caridade, que lecionavam
de 12 a 42 série do ensino fundamental,
promovendo cursos de tricd, croché, arte
culinaria, catequese e corte e costura, além
de oferecer internato para as meninas.

FOTO: A autora (2013).

Casa do Artesanato

Arquitetura tipica da imigracdo polonesa,
construida em 1887. Originalmente localizada
em Roca Nova, teve como seu primeiro
proprietario Anténio Duran.

FOTO: A autora (2013).

Casa do Cavalo Baio

Tombada em 26 de dezembro de 1978 pela
Secretaria do Estado da Cultura. Edificada em
1870 para a familia Suckow. Por muito tempo foi
um estabelecimento comercial, onde se
trocavam mercadorias que vinham em carrocas
e tropas, sendo negociadas entre colonos e
comerciantes. No momento (2013) a casa passa
por reformas.

FOTO: A autora (2013)

Casa da Cultura

Casa construida em 1895 serviu como Casa
Paroquial e a parte frontal foi utilizada como
capela para atender os oficios religiosos
enquanto se construia a Igreja Matriz.

FOTO: A autora (2013)
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Museu Tingui Cuera

Inaugurado em 1980, foi transferido em 1982
para o endere¢o atual, no antigo prédio que
abrigava a industria de massa de tomate e
farinha de milho, que pertenceu a familia Torres.
E um museu histérico e seu acervo relne
objetos do trabalho e do cotidiano dos antigos
moradores do municipio.

FOTO: A autora (2013)

Parque Roméao Wachowicz

Foi criado pela Prefeitura Municipal em 27 de
julho de 1995 com intuito de preservar a
memoria da imigragdo polonesa.

FOTO: A autora (2013).

Capelinha de S&o Miguel

Foi construida em 1894, pelo imigrante polonés
Miguel Gurski em seu terreno particular. A
capelinha foi restaurada em 1981. Em 1995, a
capelinha foi novamente restaurada e
atualmente faz parte do Memorial da Imigragéo
Polonesa.

FOTO: A autora (2013).

Portal Polonés

Foi inaugurado em 9 de Abril de 2000. Data do
encerramento do IV Congresso Poldnico da
América Latina. O Portal Poldnico mostra duas
fases da arquitetura do imigrante polonés no
municipio.

FOTO: A autora (2013).
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B - Teatro da Praca

Criado através da Lei Municipal n° 730, de 23 de
Agosto de 1990, sendo inaugurado no dia 16 de
novembro de 1990. Construido em madeira, faz
parte do “Projeto Teatro Barracdo”, da Fundacao
Teatro Guaira executado pela Prefeitura do
Municipio de Araucaria.

FOTO: A autora (2013).

QUADRO 3: RECURSOS CULRAIS
Fonte: Diagnéstico do Turismo em Araucaria — SMCT — 2012.
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

3.2.3 Infraestrutura turistica basica em Araucaria

Além de se ter atrativos a serem visitados, para o desenvolvimento
satisfatorio da atividade turistica sdo necessarios alguns itens de infraestrutura

basica, descritos nos tdpicos que seguem.
a) Meios de hospedagem

Nos ultimos anos, a situacdo da cidade estd se modificando em relacéo ao
gue diz respeito a hospedagem. As obras de ampliacdo da REPAR fizeram com que
a cidade recebesse um numeroso contingente de trabalhadores migrantes que se
instalaram na cidade passando a ocupar hotéis de todos os portes, pousadas e uma
grande implantacdo e adaptacdo de casas para que estas se transformassem em
pousadas, foi realizada. Este fato fez com que o nimero de quartos ocupados se
aproximasse da capacidade maxima em praticamente todos os dias da semana
(GAZETA DO POVO, 2010).

b) Equipamentos de lazer e recreagéo

O Municipio conta com alguns clubes de campo, associagbes, casas
noturnas, bares, restaurantes, uma sede nautica, pesque-pagues, sede campestre,
associacOes de servidores publicos e da Petrobras, acampamentos, chacaras de

hospedagem, hotel-fazenda e estancia de eventos.
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c) Gastronomia

O Municipio ndo conta com diferencial em sua gastronomia, entretanto,
possui varios restaurantes bem distribuidos, mas que ndo sdo de grande porte. Do
mesmo modo que aconteceu com o0s hotéis da cidade, os restaurantes da cidade
tiveram aumento nos seus ganhos devido a obra da REPAR. Muitos novos
empreendimentos foram construidos, sobretudo para atender a esta demanda
crescente que impulsionou o setor no Municipio (GAZETA DO POVO, 2010).

Em entrevista para a o Jornal Gazeta do Povo, a presidente da Associacao

Comercial de Araucéria, Rosa Tanaka Zelaga®®, comentou:

E perceptivel o aquecimento do comércio com a abertura de novas lojas,
restaurantes e padarias. De um ano para ca, percebemos um aumento de
cerca de 40% no faturamento do setor, diz a presidente da Associacéo
Comercial, Industrial e Agropecuaria de Araucaria (ACIAA) (GAZETA DO
POVO, 2010).

Entretanto, este percentual de aumento dos ganhos nao diz respeito ao
aumento do numero de turistas propriamente ditos, embora também tenha
aumentado relativamente, o turismo de negécios na cidade (GAZETA DO POVO,
2010).

d) Receptivo / Posto de Informagdes

A cidade possui um posto de atendimento ao turista que se situa em seu
bairro centro, num dos principais acessos ao mesmo. No referido posto, sao
distribuidos folders sobre o roteiro de turismo rural e informagdes sobre o Municipio.

O turismo rural em Araucaria busca inserir a atividade turistica no cotidiano

das propriedades e é o principal produto turistico municipal.

'° Rosa Tanaka Zelaga, presidente da Associacdo comercial de Araucéria. Entrevista concedida ao
Jornal Gazeta do Povo. NASCIMENTO, A. C. Obra na REPAR inicia novo ciclo em Araucéria. Jornal
Gazeta do Povo. Curitiba, 04 fev. 2010. Disponivel em: <www.gazetadopovo.com.br> Acesso em:
jun. 2010.
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3.3 OFERTA E PRODUTOS TURISTICOS LOCAIS

O Municipio de Araucaria conta com um roteiro de turismo rural, denominado

“Caminhos de Guajuvira”. Segundo Bahl (2004, p. 32) um roteiro turistico envolve:

[...] todo um processo de ordenacdo de elementos intervenientes na
efetivacdo de uma viagem. O roteiro pode estabelecer as diretrizes para
desencadear a posterior circulacdo turistica, seguindo determinados
trajetos, criando fluxos e possibilitando um aproveitamento racional dos
atrativos a visitar.

O roteiro Caminhos de Guajuvira, visualizado na Figura 4, é um dos frutos
do empenho dos municipios da Regido Metropolitana de Curitiba, RMC, em atrair
visitantes da capital e de outros municipios para consumirem os produtos agricolas e
artesanais produzidos nestas localidades (NITSCHE, 2007). Inaugurado pela
Prefeitura Municipal em 2004, buscando viabilizar a proposta de turismo rural
disseminada na RMC a proposta da Prefeitura Municipal € a de “auxiliar o resgate
cultural, possibilitar mais uma alternativa de renda ao produtor rural e proporcionar
ao visitante convivéncia com a vida no campo” (ARAUCARIA, 2006, p. 2).

Segundo Bahl (2004) estes roteiros costumam corresponder a sequéncias
de localidades que por suas particularidades merecem ser visitadas e sdo desta
forma, neles reunidos e oferecidos ao publico como opcao de lazer e atrativo
turistico.

Seguindo informacdes colocadas no sitio eletrdnico da prefeitura, o
Municipio de Araucéria, foco deste estudo de caso, tem como atividade turistica

predominante:

[...] o turismo de negdcios, justificado pela sua proximidade com a area
industrial de Curitiba e por abrigar um importante complexo industrial. A
ocupacdo média dos meios de hospedagem varia de 30% a 70% ao més,
sofrendo variagbes em funcdo dos eventos realizados nas empresas e
indastrias™’.

Entretanto, o Municipio ndo dispde de elementos formatados para a

realizagdo de um turismo industrial. A opc¢éo feita pelo poder puablico do Municipio foi

" Disponivel em: <www.araucaria.pr.gov.br>. Acesso em: jun./2012.
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a de investir no turismo rural como forma de impulsionar o pequeno e médio
agricultor e a agricultura familiar. Entretanto, o 6nibus do turismo rural também

realiza parte de seu roteiro no quadro urbano. Tal investimento tem por objetivo:

[...] promover o resgate cultural do homem do campo, através das
atividades rurais, da gastronomia, das festas tradicionais e do artesanato,
possibilitando também um maior contato com a natureza™.

FIGURA 4 - ROTEIRé TURISTICO “CAMINHOS DE GUAJUVIRA” ARAUCKRIA /PR
Fonte: Adaptado de ARAUCARIA (2006).

Deste modo, a Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Araucéria

procura promover o entendimento de que:

[...] a identidade de Araucaria ndo se restrinja somente as industrias e a
tecnologia, aliando a sua imagem os diversos elementos presentes na
cultura, na histdria, na &rea rural, na gastronomia, nos eventos, além de
outras caracteristicas que contribuam para a composicdo de um cenario
muito mais abrangente e turisticamente atrativo™®.

18 Disponivel em: <www.araucaria.pr.gov.br >, Acesso em: jun./2012.

19 Disponivel em: <www.araucaria.pr.gov.br> Acesso em: jun./2012.
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Com base no exposto, verifica-se a intencdo de ampliar os horizontes
turisticos no Municipio, entretanto, o turismo de negocios atinge somente uma
parcela restrita de visitantes. Os meios de producdo aliados as instalacdes
industriais podem se constituir em importante atrativo passivel de visitacdo, atraindo
um contingente diferenciado de turistas (excursionistas), assunto que sera abordado

na sequéncia.

3.4 TURISMO INDUSTRIAL: CONCEITOS E PARTICULARIDADES

O turismo tem sido encarado como setor econdmico de interesse especial no
que concerne ao desenvolvimento e planejamento local, estadual, regional e
nacional, por se constituir em atividade que possibilita a criagdo de empregos e
melhoria da geracao de renda para muitas comunidades.

O setor industrial, por sua vez, é fonte irrevogavel de desenvolvimento e
geragdo de renda. Por meio da atuagcdo de empreendimentos baseados em
indUstrias municipios, estados e paises alcancam o desenvolvimento de suas
economias. Entretanto, nem todas as industrias permanecem no mercado por
periodos muito grandes de tempo. Muitas vezes, acabam por deixar suas marcas no
espaco-tempo por meio de suas constru¢des e equipamentos.

A antiga atuacdo destas industrias juntamente com estes equipamentos e
construcbes deixados para tras, possuem histérico e contribuicdo singulares que
podem contribuir com o desenvolvimento da atividade turistica, perfazendo o
chamado turismo industrial. Além disso, algumas industrias mais recentes também

podem ser foco de atencéo turistica.

3.4.1 Conceituando o Turismo Industrial

Levando em conta que o turismo se constitui, de acordo com a Organizagao
Mundial do Turismo — OMT (2011), nhuma das principais atividades econémicas que
se inserem no contexto internacional, suscitando grande desenvolvimento e
expansdo no cenario global, pode-se argumentar que sua contribuicdo para o

desenvolvimento de um municipio é fator importante e que merece ser avaliado.
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O conceito de turismo industrial é relativamente pouco explorado, sobretudo

no Brasil, perdurando uma escassez de conceitos. Uma definicdo consensual do

mesmo, abrangendo todos os seus pontos de vista, ainda ndo existe. Deste modo,

autores que estudam a tematica buscam conceituacdes, que se encontram descritas

no quadro 4.

CONCEITO

AUTOR / ANO

[...] una rama nueva de la actividad turistica que esta teniendo
un desarrollo espectacular en los Udltimos afios y que ha
conducido a la aparicién de una nueva rama de la geografia del
turismo, denominada precisamente como turismo industrial. Ese
turismo se traduce hoy no solo en visitas a las instalaciones
industriales ya en desuso sino también a los complejos
industriales actuales gue se encuentran en funcionamiento.

CAPEL, 1995, p. 14.

[...] atividade turistica como uma politica de protecao historica e
valorizagdo do patrimbnio industrial, contribuindo para o
desenvolvimento econdmico, da oferta e atrativos turisticos da
destinacao.

DALONSO et SANTOS, 2007, p.
321.

O turismo industrial pode se caracterizar como aquela atividade
gue se realiza visitando centros industriais fébricas, ateliés,
armazeéns [...] para complementar a cultura do turista, como
uma maneira de ampliar e conhecer a atividade econdmica da
regido. Tem a ver, portanto, com um tipo de consumidor
(turista) que busca novas experiéncias ou emocgdes, que busca
conhecer mais e melhor o lugar que esta visitando. O turismo
de patriménio industrial alude, pois, as atividades turisticas
levadas a cabo em lugares feitos pelo homem e que tém sua
origem nos processos industriais de épocas anteriores ou
atuais.

SANCHEZ, 2007, p. 26.

Turismo industrial envolve visitas de turistas a locais industriais
operacionais, cuja atividade central ndo é orientada para o
turismo, isto é, a componente turistica é acessoria.

FREW, 2000.

Turismo industrial € o agregado de todas as praticas turisticas
cujos motivos de viagem sdo a descoberta de ‘mundos de
trabalho’ passados, presentes ou futuros, ou seja, dos lugares,
das técnicas, das organizacdes e das culturas relacionados
com o trabalho.

CUVELIER, 2001.

Turismo industrial € um tipo de turismo que envolve visitas a
empresas operacionais ou nado, cujo negdcio central ndo é a
atividade turistica, e que oferece aos visitantes uma experiéncia
relacionada com o produto, o processo de producdo, as
aplicac6es e os antecedentes histéricos.

OTGAAR, et al. (2008).

QUADRO 4 - CONCEITUACOES DE TURISMO INDUSTRIAL
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

Pode-se perceber com base nos conceitos compilados no quadro 4, que

existem semelhancas e diferencas entre os mesmos. O que é fato entre todos os
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conceitos € colocar o turismo industrial como uma nova atividade turistica,
entretanto, nem todos o segmentam, colocando-o como parte de ramo ja existente.

Capel (1995) coloca o turismo industrial como segmento da geografia do
turismo. O autor salienta que o turismo industrial pode estar ligado a
complementacdo de outras rotas turisticas ja existentes, entrando como uma
possibilidade a mais para a visitacdo (CAPEL, 1995). Deste modo, ao se visitar uma
localidade e sua geografia, se poderia também visitar os empreendimentos que
funcionam e funcionavam como formas de producéao.

Dalonso et Santos (2007) destacam o papel do turismo industrial enquanto
agregado do turismo cultural. Para Dalonso et Santos (2007) o turismo industrial
compreende a atividade turistica “como uma politica de protecdo histérica e
valorizagdo do patrimonio industrial para o crescimento do turismo -cultural,
contribuindo para o desenvolvimento econémico, da oferta e de atrativos turisticos
da destinagdo” (DALONSO et SANTOS, 2007, p. 5). Também com pensamento
semelhante, Sanchez (2007) menciona o turismo industrial como parte do turismo
cultural, pois conhecer os modos de producdo de uma localidade faz parte do
enriguecimento do conhecimento do turista, proporcionado pelo turismo cultural.

Em relacdo as visitas aos empreendimentos, aparecem além das indastrias,
fabricas, comércios e armazéns. Tais visitas podem ocorrer a centros ativos e
inativos segundo Capel (1995), Cuvelier (2001), Sanchez (2007) e Otgaar (2008).
Para Frew (2000) devem ser visitados os centros ativos. Para Dalonso et Santos
(2007) apenas os empreendimentos inativos devem ser visitados por possuirem
valor historico.

As visbes de Frew (2007) e Otgaar (2008) destacam a necessidade de
apontar que a atividade turistica a ser desenvolvida hum centro industrial deve atuar
como complemento para o setor industrial, ou seja, ela ndo deve ser o fim, mas sim,
um meio de ampliacdo para 0s negécios, valorizacdo do produto e marketing.
Corroborando com estas afirmacdes Fois-Braga (2010) destaca que a industria que
abre suas portas para o turismo industrial ndo deve fazer deste sua base econémica,
mas sim, utilizd-lo como estratégia de divulgacdo de seus produtos e meios de

producao.
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No sentido de classificar as formas de conceituar e compreender o turismo
industrial como estratégia de marketing, Hameau® (2000, p. 14 apud FOIS-BRAGA,

2010, p. 136) propde trés categorias de classificagdo pautadas na questao temporal:

1 - patriménio industrial, relativo as regides, producdes e conhecimentos
gue fazem parte da histéria da industrializacdo nacional; 2 - visita de
empresa, que abarca as empresas em atividade; 3 - sitios cientificos, que
tem por objetivo a compreensdo, interpretacdo e a animag¢do dos
conhecimentos cientificos.

A visado de Hameau (2000 apud FOIS-BRAGA, 2010) coloca um compéndio
linear para o turismo industrial, no qual se tem o passado (patriménio) o presente
(ativo) e o futuro (tecnologia).

Com base no exposto, pode-se perceber que o turismo industrial possui
associacdes com o turismo cultural e histdrico, com o turismo de patriménio, com a
geografia do turismo e se, levar-se em conta a colocacao de Sanchez (2007) de que
o turismo industrial acrescenta conhecimento aos turistas, ao turismo educacional.

Que existe tal proximidade € inegavel. Entretanto, vale lembrar que o que
define um tipo e outro de turismo é o proposito da visita. E o turista quem vai decidir
qual destino ira visitar e o que ira ver ou aonde ira durante sua estadia.

Nesta perspectiva, cabe argumentar que o turismo industrial merece ser
estudado tal como as outras formas de turismo, entretanto, suas proximidades
devem ser levadas em conta, pois as inter-relagdes estdo presentes e atuantes em
seu bojo. Sendo deste modo, entende-se para fins desta pesquisa, uma
conceituacdo na qual o turismo industrial pode ser visto como a atividade turistica
gue compreende a visitagcao a centros industriais, fabris, comerciais que estando ou
ndo em funcionamento, contribuiram e contribuem para o desenvolvimento local,
abarcando a integracdo entre a indastria e a sociedade (divulgacdo e
conhecimento).

Sob esta premissa, possui algumas caracteristicas relevantes, que o tornam
interessante sob o ponto de vista econdbmico: 1 - promove 0 COmpromisso entre a
sociedade e as empresas a serem visitadas; 2 - € de implementacao rapida e facil,

ao passo que ndo necessita de investimentos em infraestrutura; 3 - utiliza-se das

% HAMEAU, D. Le tourisme de découverte économique: de la sensibilisation des entreprises & leur
ouverture au public. In: Collection Thématour, n. 4. Paris, Franca: ACFCI, 2000.
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infraestruturas existentes, possibilitando dar vida nova aos espacos com acdes
simples.

O turismo industrial tem sido empreendido de forma mais recorrente em
paises europeus como Portugal e Espanha. No Brasil, algumas experiéncias
aconteceram e outras ainda acontecem em alguns estados brasileiros. Neste
ambito, o turismo industrial tem sido apontado em alguns municipios brasileiros
como fonte de aproveitamento de um potencial a ser explorado. Este é o caso, por
exemplo, dos municipios de Maringd®, no norte paranaense, e de Blumenau®, no
Estado de Santa Catarina. Estes municipios estabeleceram diretrizes para o
aproveitamento deste potencial, com vistas a impulsionar o setor turistico e criar
novas oportunidades de investimentos e geracdo de empregos e renda.

Alguns exemplos do desenvolvimento do turismo industrial no Brasil podem
ser observados na Figura 5. A atividade possui iniciativas no Sul, Sudeste, Centro-
Oeste e Nordeste do pais.

As atividades desenvolvidas nas iniciativas dos municipios que aparecem na
Figura se constituem em visitas orientadas a antigas instalagbes industriais
(patriménio industrial) e também a industrias em pleno funcionamento. Os roteiros
fazem parte das propostas de organizacdo do desenvolvimento do turismo
municipal, como em Santa Catarina, Parana, Rio Grande do Sul e S&o Paulo, e
também de iniciativas privadas como no Piaui e Goias.

E importante salientar que tanto as iniciativas publicas quanto as privadas
possuem como fundamento a industrializacdo e suas producfes no espaco, fisica
econdmicas.

Deste modo, as constru¢des industriais sdo encaradas como parte da
histéria dos municipios, constituindo assim, parte de seu patriménio. Neste sentido,
torna-se oportuno argumentar que o turismo industrial se respalda no espaco
construido e no beneficio trazido pelas industrias para a sociedade ao longo dos
tempos. Assim, o centro industrial de um municipio pode ser encarado como parte
viva de sua historia e de seu desenvolvimento. Sugere-se, neste ambito, que néo
somente as industrias inativas sejam vistas como patriménio industrial, mas que todo

o centro industrial ativo do municipio o seja. Deste modo, propde-se que a esséncia

2 Disponivel em:< http://www.maringacvb.com.br> Acesso : jun. 2013.

22 Disponivel em: <http://www.blumenau.sc.gov.br> Acesso : jun. 2013.
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do processo de instalacdo de industrias seja inserida no ambito do constituir deste
patriménio, tendo-se deste modo, um patriménio vivo, em constante
desenvolvimento e que, a0 mesmo tempo, abarque o passado, o presente e o futuro
das instalagbes industriais. Valendo, assim, discutir a conceituagéo de patrimonio

industrial e como este sera dimensionado para contemplar a proposta.
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FIGURA 5 - ESTADOS BRASILEIROS COM EXPERIENCIAS EM TURISMO INDUSTRIAL?®
NOTA: Organizag&o: A autora (2013).

2 Os dados foram coletados em pesquisas nhos seguintes sitios eletronicos: Parana:

<http://www.pontagrossaturismo.com.br/> Santa  Catarina: <http://lwww.blumenau.sc.gov.br>
<http://www.pomerode.sc.gov.br>  <http://www.belasantacatarina.com.br> Rio Grande do Sul:
<http://lwww.gita.com.br/> Goias: <http://www.webartigos.com/artigos/a-recepcao-dos-visitantes-na-
usina-santa-helena-de-acucar-e-alcool-s-a/43994/> S&o Paulo: <http://www.federalcubatao.com.br>
Piaui: <http://180graus.com/consultoria-empresarial/turismo-industrial> Acessos: jun. 2013.
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3.4.2 Patrimobnio Industrial

Partindo-se da génese do termo patrimonio industrial, se tem duas palavras
distintas colocadas sob a forma de terminologia. Segundo o dicionario Aurélio de
Lingua Portuguesa (2010), patrimonio € definido como aquilo que se herda; € aquilo
gue é considerado como bem comum. O termo industrial, por sua vez, é colocado
pelo referido dicionario como aquilo que se refere a inddstria, que € o conjunto das
atividades, dos oficios que produzem riquezas pela manipulacdo das matérias-
primas. Assim, tomando-se por base o significado trazido pelo dicionario, pode-se
argumentar que o patriménio, uma vez que sugere a heranca de uma sociedade e
aquilo que promove o bem comum desta mesma sociedade, pode abarcar os
empreendimentos industriais ativos e também os inativos.

Segundo a The International Committee for the Conservation of the Industrial
Heritage (Comissao Internacional para a Conservacdo do Patrimbnio Industrial) -

TICCH (2003, p. 3) o patrimonio industrial compreende:

[...] os vestigios da cultura industrial que possuem valor histérico,
tecnolégico, social, arquitetdnico ou cientifico. Estes vestigios englobam
edificios e maquinaria, oficinas, fabricas, minas e locais de processamento e
de refinagéo, entrepostos e armazéns, centros de producdo, transmissado e
utiizacdo de energia, meios de transporte e todas as estruturas e
infraestruturas, assim como os locais onde se desenvolvem atividades
sociais relacionadas com a industria, tais como habitacdes, locais de culto
ou de educacéo.

De acordo com a TICCH (2003) o patrimonio industrial atua enquanto
representante das atividades que tiveram e que ainda tém consequéncias histéricas.
As justificativas para a protecdo do patriménio industrial decorrem do valor historico
que caracteriza as construgoes.

Neste contexto, Zambdn (2005, p. 101) salienta que considerando:

[...] o patrimbnio industrial como recurso turistico podemos dizer que ao
longo de algum tempo alguns lugares tém encontrado em seu
desenvolvimento industrial elementos patrimoniais que tém se valorizado no
mercado do ponto de vista arquitetbnico, museistico ou paisagistico.

Assim, as instalacbes de antigas industrias podem ser revestidas de

inimeros significados imbuidos de valores sociais e econbmicos que foram
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cultivados ao longo de sua atuacéo no desenvolvimento econémico, social e cultural
de um Municipio, perfazendo parte de sua historia.

De acordo com Zambon (2005) nos Estados Unidos desde o final dos anos
1970 existem iniciativas com objetivos de valorizar algumas instala¢des industriais.
Capel (1995) salienta que diversas ac¢des foram tomadas nos Estados Unidos para
difundir o turismo industrial e incentivar a preservacao deste patrimdnio. Zambon
(2005) evidencia também as acdes deste ambito que foram realizadas na Alemanha
durante os anos 1980, que investiram na preservacdo e conservacao de instalacoes
industriais, devido a sua importancia historica e social.

Segundo a TICCH (2003, p. 4) o patriménio industrial se reveste de um valor

social:

[...] como parte do registro de vida dos homens e mulheres comuns e, como
tal, confere-lhes um importante sentimento identitario. Na histéria da
industria, da engenharia, da construcdo, o patrimonio industrial apresenta
um valor cientifico e tecnolégico, para além de poder também apresentar
um valor estético, pela qualidade da sua arquitetura, do seu design ou da
sua concepcao.

De acordo com o mesmo documento estes valores sdo intrinsecos as
préprias instalacfes industriais, suas estruturas fisicas, maquinaria em geral, sua
paisagem industrial, documentacao e registros perfazendo a memaoria dos homens e
de suas tradicBes. Assim, a preservacdo do patriménio industrial € representada
pela raridade, em termos de “sobrevivéncia de processos especificos de produgéo,
de tipologias de sitios ou de paisagens, acrescenta-lhes um valor particular e deve
ser cuidadosamente avaliada. Os exemplos mais antigos, ou pioneiros, apresentam
um valor especial” (TICCH, 2003, p. 5).

Neste sentido, acredita-se que para que se possa desenvolver o turismo
industrial no Municipio de Araucaria, € necessario que se faca um inventario do
patrimdnio industrial nele presente, para que se possam conhecer as tipologias
industriais com as quais se ira trabalhar.

Assim, corrobora-se com a afirmacdo de Zambdn (2005, p. 103) ao

argumentar que:

[...] o patrimbnio industrial constitui uma oferta competitiva importante e
original de obras de carater tradicional, complementando e contribuindo no
aumento da oferta turistica regional, gerando um movimento em torno do
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desenvolvimento econdmico local. Estes processos articulam maquinarias,
construcbes do passado e do presente e suas respectivas unidades
habitacionais, todos os elementos que sem nenhuma duvida transformaram
0s atores sociais, sua cultura e o territério onde se desenvolveram, criando
um potencial para ser reabilitado e convertido em atrativos turisticos e
recreativos para a comunidade em geral.

De acordo com a mesma autora, com o passado industrial € possivel realizar
empreendimentos cujos objetivos devem ser culturais, devendo ser acessivel ao
publico um patriménio industrial repleto de potencialidades, sensibilizando os
visitantes com a diversidade e riqueza das atividades industriais que ocorreram e
gue ainda ocorrem.

Para Lecours® (1999, apud ZAMBON, 2005) se 0 espaco € 0 suporte
fundamental da industrializacdo, ha que se compreender o0 espaco para se
compreender a industrializacdo. Neste sentido, o espaco deve ser compreendido em
sua esséncia, juntamente com aqueles que dele fazem parte e que nele atuam e o
constroem. Segundo Lecours (1999, apud ZAMBON, 2005), um sistema industrial é
transformador ndo somente do espaco que o comporta, mas também das pessoas
gue se encontram envolvidas em todo o processo. Assim, o patriménio industrial
deve conter todo o potencial, a histéria e a geografia dos roteiros a serem
desenvolvidos.

As organizacdes industriais estdo em consonancia com a evolucdo do
espaco habitado pelo homem. Penséa-las como um atrativo turistico requer a anélise
de como se fazer para inserir tais organizacdes na dinamica da atividade turistica.
De acordo com Dias (2005) o turismo se torna atraente devido a sua capacidade de
incorporar elementos que até entdo ndo dispunham de potencial atrativo para o
desenvolvimento comunitario. O turismo industrial se caracteriza quando ocorre a
transformacao das empresas em atrativo. Deste modo, parte da esséncia, da cadeia
produtiva da localidade é colocada a mostra, evidenciando seu patrimdnio cultural e
social, por meio de seu patriménio industrial.

Neste contexto, ha que se compreender o processo de industrializacdo do
municipio de Araucaria, para que se possa compreender seu patrimonio industrial e

apresentar a proposta de inclusdo no patriménio industrial de Araucéaria das

* LECOURS, J. L’lnsertion du Patrimoine Industriel Dans L’Infraeestructure Touristique:

problemes d’attrait ed d’authenticité. Université du Quebec, 1999, Canada.
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indUstrias que estdo ativas e que fazem parte do imaginario dos entrevistados

acerca do municipio.

3.4.3 Industrializacdo de Araucaria

De acordo com ARAUCARIA (1999, p. 21-22) a evolucédo econdmica do
Municipio se deu em trés fases. A primeira no inicio do século XX, estimulada pelo
consumo interno do Municipio, se caracterizava por pequenas fabricas com méao de
obra familiar e manufatureira. Compostas de olarias, serrarias, cervejarias, engenhos
de mate e fabricas de barricas, utilizadas para o transporte do mate beneficiado. A
segunda fase se constitui pela producédo de tecido de linho, pela fabrica Sdo Manoel,
filial em Araucéaria da matriz de Sao Paulo, a Sao Patricio. A terceira e grande fase,
se deu com a implantacdo da Refinaria Presidente Getulio Vargas (PETROBRAS).
Se considera que este fato provocou a organizacdo e implementacdo do Centro
Industrial de Araucaria (CIAR), ocasionando rapida industrializagéo.

Para melhor contextualizar o desenvolvimento econdmico e industrial do
Municipio, seguem mais detalhadamente as fases citadas anteriormente, visto que a
terceira é a de maior importancia para o estudo de caso realizado, pois se constitui
na formag&o mais consistente de sua area industrial. Atrelada a cada uma das fases,
nao se pode deixar de mencionar os grandes contingentes populacionais que se
destinaram a Araucaria, ocasionados pelas fases mencionadas, que também foram
de grande valia para o estudo, pois estas levas migratérias contribuiram e ainda

contribuem para a conformacao territorial do Municipio.

3.4.3.1 Fase 1 - Pequenas industrias

Constituida por pequenas industrias familiares, nos idos da década de 1920,
Araucaria extraia dos recursos naturais 0 que precisava para sua producdo. “Era o
tempo das serrarias’ (ARAUCARIA, 1999, p. 22). A abundancia da madeira
impulsionou a fundacao de serrarias, muitas das quais pertenciam a imigrantes. Vale
ressaltar também a importancia do mate que, assim como para o restante do Estado

do Parana, representava grande parte da economia (WACHOWICZ, 1967).
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Além das serrarias existiam no Municipio duas fabricas de cerveja e diversas
fabricas de massa de tomate, impulsionadas pela imigracéo italiana (ARAUCARIA,
1999). Estas fabricas atendiam a demanda local e também ao Estado de Sao Paulo.

Logo apés a saida das serrarias do Municipio, entraram em cena com maior
énfase as industrias alimenticias de extrato de tomate e pimentdo. Estes produtos
eram vendidos, sobretudo para o mercado paulista (ARAUCARIA, 1997). Muitas
industrias surgiram neste periodo que teve como marca a produgdo em série de

extrato de tomate:

[...] Araucéria teve muita fama pela producdo de massa de tomate [...] era
exportada para Sao Paulo [...] era praticamente produzida por todas as
familias que plantavam tomates. Estava na composicdo da massa o
pimentdo. Todos tinham uns grandes tachos de cobre onde se fazia a
massa [...] era um trabalho artesanal, familiar [...]. Faziam massa aos
poucos, acumulavam e vendiam partidas maiores a industria do Archelau
Torres ou diretamente a compradores; vinham compradores de S&o Paulo
para a aquisicdo de massa de tomate aquilo. (ARAUCARIA, 1997, p. 44).

Como mencionado no depoimento acima, a maior fabrica de massa de
tomate pertencia a Archelau de Almeida Torres que contava com um total de vinte
empregados e produzia cerca de dez toneladas do produto por ano. Entretanto, a
maior parte das fabricas produtoras “se constituia de industrias caseiras que
utilizavam apenas a mao-de-obra familiar’ (ARAUCARIA, 1997, p. 44).

Ainda, segundo a mesma fonte, a Industria Torres era sediada até 1940, no
prédio onde atualmente se encontram as instalacbes do Museu Tingui Cuera,
localizado nas dependéncias do Parque Cachoeira. Também que apds o declinio da
producdo de extrato de tomate, a Industria Torres tentou diversificar sua producéo

com a fabricacdo de doce de frutas, mas em 1965, fechou as portas definitivamente.

3.4.3.2 Fase 2 - A Cultura de Linho, a Fabrica de Palhdes e a Cultura da batata
inglesa

Durante esta fase, o trabalho era realizado utilizando-se de toda mao de

obra que se tinha disponivel. De acordo com Araucaria (1997, p. 51):

1 GAYER JR, W. Memérias de Araucéria. Secretaria Municipal de Cultura e turismo.

Araucaria,1998.
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[...] a cultura e o beneficiamento do linho absorveram a méo de obra de um
namero significativo da populacdo do Municipio durante aproximadamente
duas décadas. A producdo atendia ao mercado interno, principalmente o
nordeste e o norte do pais.

A industria Sdo Patricio “teve grande participagdo no desenvolvimento do
Municipio durante o periodo em que esteve instalada em Araucaria” (ARAUCARIA,
1997, p. 52), devido ao fato de trazer potencialidade econémica para a populacéo e
também por trazer consigo a instalagdo de outras industrias de beneficiamento,
gerando empregos e melhores condi¢cdes de vida para a populacao.

De acordo com Araucaria (1999) a mao de obra nestas fabricas era
essencialmente composta de mulheres e meninas. Também menciona que o
processo envolvia desde a distribuicdo de sementes até o processamento dos fios e
gue no final dos anos 1950, o tecido de linho passou a ser fabricado em pequena
escala.

O Municipio contava com trinta pequenas fabricas de beneficiamento de
linho e teve sua economia baseada nele por cerca de vinte anos, quando a atividade
comecou a entrar em declinio. De acordo com Araucaria (1997, p. 50) a cultura e o
“beneficiamento do linho absorveram a méo de obra de um namero significativo da
populacdo do Municipio durante aproximadamente duas décadas. A producao
atendia ao mercado interno, principalmente o nordeste e o norte do pais”.

Segundo Araucéria (1997) a forte imigracdo polonesa no Municipio trouxe
em seu bojo a cultura destes povos, ndo em sentido somente festivo, mas
alimenticio, de trabalho e formas de organizacdo familiar. Dentre estes costumes
estava o do plantio do centeio que “para se ter uma ideia da importancia de sua
producdo para os imigrantes, basta dizer que 100% dos colonos produziam este
cereal [...] (ARAUCARIA, 1997, p. 58).

Também consta que a palha que restava na producdo deste e de outros
cereais era moida (picotada), por meio de equipamentos e servia de alimento aos
animais. Ainda, que neste mesmo periodo, industrias de bebidas engarrafadas
ganhavam forca na regido e necessitavam de invélucros para transportar seus
produtos com seguranca. E que neste contexto, os excedentes das palhas passaram
a servir esta necessidade, dando oportunidade ao surgimento de varias fabricas no

Municipio, que empregavam, em sua maioria, mulheres e criancgas.



82

Segundo a mesma fonte a mecanizacéo agricola trouxe dificuldades para os
fabricantes de palhdes. Ou seja, que a colheita mecanizada danificava a palha,
juntamente com o desenvolvimento de outras técnicas para embalar e proteger as
mercadorias prejudicando as fabricas de palhdes, fazendo com que perdessem forga
até que foram fechadas.

Além do cultivo de cereais, os imigrantes também se dedicavam ao cultivo
de batata, entretanto, sofriam com as condi¢es climaticas e pragas existentes
(ARAUCARIA, 1997). De inicio, o plantio era apenas para consumo proprio e o
excedente comercializado com a capital.

Na mesma fonte consta que a cultura da batata inglesa foi a opcao
encontrada pelos colonos para conseguirem cultivar um produto que se adaptasse
as condicBes climéticas. Também que em 1910, apds discussbes com agrébnomos,
0s colonos da regido deram inicio a importacdo de sementes de batata inglesa da
Europa. E ainda, que a producéo era destinada aos mercados de Séao Paulo e Rio
de Janeiro e que a mao de obra era composta pelo trabalho familiar que
compreendia homens, mulheres e criangas no processo.

Na intencdo de melhorar sua producédo e aumentar a quantidade excedente,
0s colonos resolveram unir for¢cas para encontrar solu¢cdes que contribuissem com o
desenvolvimento do cultivo em que estavam ingressando (ARAUCARIA, 1997). Tais
solugbes vieram com a ampliacdo das importagcbes de sementes. Assim, se
estabeleceu o inicio das importacbes de sementes da Argentina e da compra de
insumos agricolas do mesmo pais.

Com isto, tem-se a informacdo a partir da mesma fonte acima que houve
uma significativa melhora e aumento na producdo que necessitou de mais mao de
obra, ampliando o numero de oportunidades de vagas de emprego, sobretudo nos
periodos de colheita.

Ainda, os grandes produtores vendiam sua producdo logo apdés o
beneficiamento (selecdo, lavagem, encaixotamento) para S&o Paulo e Rio de
Janeiro.

Em 1930, de acordo com Araucaria (1997) foi fundada a Companhia
Araucariense, que tinha a finalidade de evitar intermediarios e em 1940, Araucaria
passa a ser a maior produtora de batata inglesa do Estado até 1960, quando
Contenda toma a lideranca. Também, que em 1950, comecou a compra de
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maquinarios que organizaram a producdo, mas que, por outro lado, diminuiu as
oportunidades de emprego.

Ainda salienta que dentro deste contexto “chegaram os imigrantes japoneses
em Araucaria. Que 0s primeiros grupos se estabeleceram na localidade de Capela

Velha, proximo a Estacdo. Dedicaram-se inicialmente a producdo de batatas,

passando para a avicultura posteriormente” (ARAUCARIA, 1997, p. 65).

Na atualidade, a producdo de batata inglesa ainda ocupa lugar de destaque

na producéo agricola municipal. O Quadro 5 mostra os principais produtos agricolas

cultivados no municipio, segundo senso agropecuéario (IBGE, 2012):

PRODUTO AREA COLHIDA PRODUCAO
Milho 14.200 115.474 14.200 115.474 (sacas)
Batata-inglesa 2.860 62.494 (sacas)
Cebola 740 11.761 740 11.761 (sacas)
Soja 3.000 9.594 3.000 9.594 (sacas)
Péssego 100 1.200 1.001.200 (quilos)

QUADRO 5 - PRODUCAO AGRICOLA DO MUNICIPIO DE ARAUCARIA — 2010
Fonte: Adaptado de IBGE (2010) — Produc¢é&o Agricola Municipal.
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

3.4.3.3 Fase 3 - Criacao do CIAR — Centro Industrial de Araucaria

Os anos seguintes ao fechamento das fabricas de linho foram dedicados ao
plantio e cultivo da batata inglesa (ARAUCARIA, 1997; 1999).

Quando da criacdo da Cidade Industrial de Curitiba (CIC) em 1973, muitas
empresas buscaram terrenos para suas instalacbes nas proximidades de Curitiba
(ARAUCARIA, 1999). Nesta mesma fonte consta que este fato impulsionou a
Prefeitura Municipal de Araucaria (PMA) a organizar e delimitar uma area de 21
hectares para receber as empresas que tivessem interesse em se instalar nas
proximidades da capital. A partir desta delimitacéo foi criado o Centro Industrial de
Araucéria (CIAR).

Em 1963, A Companhia Paranaense de Papel e Celulose (COCELPA)
instalou-se no Municipio, aproveitando-se da tradicdo do trabalho madeireiro em
serrarias, compensados e moveis (ARAUCARIA, 1997).

Em outubro de 1971, os jornais do Parana “ja davam como certa a

instalagdo da refinaria em Araucaria” (ARAUCARIA, 1997, p. 35). Este fato acelerou
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0 processo de industrializacdo do Municipio, que em menos de uma década teve de

investir muito para receber o empreendimento:

[...] a instalacdo da indUstria exigiu que a regido estivesse apta a receber
um complexo integrado, envolvendo refino, transporte, escoamento de
produtos e o estabelecimento de outras indistrias ligadas ao setor
petroquimico. A partir desta época, a industrializagdo do municipio passou a
ser uma das metas para a Prefeitura Municipal de Araucaria (ARAUCARIA,
1997, p. 69).

De acordo com a mesma fonte foi a partir deste momento, que o Municipio
passa a aumentar seu contingente populacional rapidamente, motivado pela
crescente necessidade de méo de obra.

Deste modo, Araucaria ganhou as caracteristicas que apresenta na
atualidade: centro industrial desenvolvido e setor agricola presente. Deste modo,
percebe-se que o municipio de Araucaria possui um contingente populacional que
estd diretamente ligado a industria e convive com o espaco ocupado por elas
diariamente. Elas (as industrias) fazem parte da vivéncia desta sociedade, pois
trazem consigo o desenvolvimento e garantia de sustento a muitas familias. Torna-
se oportuno afirmar que fazem, entdo, parte do patrimonio mantido por esta mesma
sociedade.

Para se conseguir realizar o levantamento dos centros industriais que
comporiam o patrimdnio industrial ativo do municipio de Araucaria, realizou-se um
trabalho de campo que envolveu entrevistas com moradores locais. Uma das
guestBes desta entrevista solicitava que fosse citado o nome de uma industria que
considerasse importante no municipio. Os resultados encontram-se dispostos no
Gréfico 1.

As industrias mencionadas no Grafico 1 possuem ampla diversidade de
producdo e de recursos que poderiam ser explorados pelo turismo industrial. Neste
sentido, ao que se refere ao tipo de atrativo com o qual se trabalha, no trato com o
turismo industrial, podem ser encontradas categorias com as quais se podem
diferenciar as tipologias dentro da atividade turistica. Destacam-se duas
classificagdes, por serem as mais citadas e encontradas nos trabalhos envolvendo a
tematica. Ambas possuem quatro categorias que buscam englobar os tipos de

atrativos industriais.
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INDUSTRIAS MAIS LEMBRADAS PELOS ENTREVISTADOS
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GRAFICO 1 - INDUSTRIAS MAIS CONHECIDAS E CONSIDERADAS IMPORTANTES PELOS
MORADORES EM ARAUCARIA
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

Edwards e Llurdés® (1996, apud MOTA, 2011, p. 26) apresentam uma
tipologia colocando quatro grupos de atracdes turisticas industriais:

- “Atragdes produtivas” — relacionadas com formacdes geoldgicas imoveis,
como por exemplo, minas e pedreiras.

- “Atracdes de processamento” — dizem respeito ao tratamento de relictos?®
industriais (elementos geoldgicos extraidos), tais como fundicédo de ferro, ceramica e
processamento de diamantes.

- “Atragdes de transportes” — referem-se a legados industriais dos dominios
da transportacdo ferroviaria, aquatica e rodoviaria, bem como das proprias vias,
canais, portos e dos trajetos frequentemente realizados. As atragcdes que compdem
este grupo poderé&o incluir as viagens regulares de transporte de mercadorias ou de
locomocédo dentro das areas industriais, entre outros exemplos.

- “Atragdes socioculturais” — decorrem do passado industrial particular de
cada regido e podem compreender, de acordo com Edwards & Llurdés (1996, p. 353
apud MOTA, 2011), artefatos, objetos referentes a questdes do quotidiano e a

tecnologias utilizadas no fornecimento de bens e servigos; sociofacts, aspectos

** EDWARDS, J. A., LLURDES, J. C. Mines and quarries: Industrial heritage tourism. In: Annals of
Tourism Research, v. 23 n. 2, 341-363. 1996.

?® Relictos: geologia: elemento geoldgico que conserva sua forma primitiva. FERREIRA, A. B. de H.
Dicionario Aurélio de Lingua Portuguesa. Curitiba: Editora Positivo, 2010.
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relacionados com parentescos, relacdes familiares e organizacfes sociais; e
mentifacts, questdes relativas a caracteristicas psicolégicas ou comportamentais,
incluindo religido, crencas populares e linguagem propria. Para além dos itens
mencionados, poder-se-a inserir, neste grupo de atracdes, as residéncias dos
funcionarios e os imoéveis exclusivos dos empregadores (HOSPERS, 2002).

Frew (2000, p. 22-24) apresenta quatro categorias de atracdes turisticas
industriais colocadas por Carter?” (1991, p. 10):

- “tudo sob controle” - inclui industrias controversas, como a energia nuclear.
uma razao pela qual os gestores de tais industrias estariam interessados em
desenvolver o turismo industrial seria para recuperar a credibilidade perdida e
ajustar a percepcao publica de sua atividade.

- “maravilhas do mundo” - exemplos de grandes projetos, como a engenharia
civil, que sao inspiradoras em sua escala ou seu produto final.

- “lojas com histérias anexadas” - inclui industrias que se baseiam em
artesanato ou alguns produtos de consumo de luxo, onde os produtos s&o aqueles
que os visitantes podem comprar de qualquer maneira, como luxo ou itens
decorativos que estdo intimamente ligados com a area a ser visitada. Carter®® (1991,
p. 10) também sugeriu que, ao abrir-se a fabrica o processo de fabricacdo torna-se
uma parte da "experiéncia de compra”.

- "trabalho real" ou "trabalho assistido” - oferece uma oportunidade para
entender como funciona a vida moderna, e ver o trabalho empregado para fornecer
as necessidades diarias, tais como leite ou pdo. Nesta categoria, ha a oportunidade
de testemunhar o funcionamento da organizacao de servicos, como o Parlamento e
a Bolsa de Valores.

Cada uma das industrias colocadas no Gréfico 1 pode ser inserida em uma
categoria de atrativo industrial. A classificacdo que se adapta para o estudo de caso
é a proposta por Carter?® (1991, apud FREW, 2000) e sera discutida e ampliada no

decorrer dos demais capitulos.

?’ CARTER, J. Watching work go by. Environmental interpretation. Manchester: Centre

Environmental Interpretation,1991. p. 10-11.
%8 |dem.

2 |dem.
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Além de saber como e quais sdo as industrias a serem inseridas no
patrimdnio industrial de um municipio (ativo e inativo, para este trabalho), também se
mostra de igual interesse e validade se ter clara a modalidade de turismo que se
pretende realizar. Para o presente trabalho, acredita-se que um roteiro idealizado
sob a forma de roteiro se enquadra como a melhor opcdo. Deste modo, segue

discussao sobre o tema, no sentido de encadear o desenvolvimento do trabalho.

3.5 ROTEIROS TURISTICOS: CONCEITOS E ESPECIFICIDADES

E importante caracterizar o entendimento do roteiro com o qual se pretende
trabalhar, com o qual se pretende abordar o objeto de estudo. Segundo Bahl (2004,
p. 42) um roteiro turistico € a “descrigdo pormenorizada de uma viagem ou do seu
itinerario. Ainda, indicacdo de uma sequéncia de atrativos existentes numa
localidade e merecedores de serem visitados”.

O autor diferencia os roteiros em nacionais e internacionais. Dentre os
nacionais, estdo: locais (municipais), centrais (urbanos), periféricos, interlocais,
intermunicipais, regionais, inter-regionais (nacionais). Dentre os internacionais: pais
a pais, continentais, por pais, por paises, regionais (homogeneidade e
heterogeneidade), inter-regionais (homogeneidade e heterogeneidade);
intercontinentais, proximidade, longiquidade e volta ao mundo.

De acordo com Bahl (2004) um roteiro deve concretizar o que denomina
como elementos inerentes aos roteiros: espago-tempo e bens e servicos, conforme

dispostos na Figura 6.

SINCRONIZACAO

FIGURA 6 — ELEMENTOS INERENTES AOS ROTEIROS TURISTICOS
Fonte: BAHL, (2004, p. 32).
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Observando-se a Figura 6, pode-se perceber, segundo Bahl (2004), que a
sincronizacdo ocorre por meio da combinacdo dos fatores vinculados ao espaco
geografico a ser percorrido, ao tempo de duracdo dos deslocamentos, aos atrativos
e servigcos associados.

No estudo de caso realizado, os elementos estao implicitos no cotidiano do
Municipio. A sincronizacao entre estes e 0 tempo-espaco e 0s bens e servi¢os seria
intermediada pelo histérico do desenvolvimento industrial e a distribuicdo das
industrias pelo espaco geogréafico. Assim, a Figura 7 procura representar a

concretizacdo do roteiro turistico proposto.

PATRIMONIO INDUSTRIAL: INDUSTRIAS ATIVAS e INATIVAS

SINCRONIZACAO

DISTRIBUICAO ESPACIAL ATRATIVOS E EQUIPAMENTOS

FIGURA 7 - CONCRETIZACAO DO ROTEIRO DE TURISMO INDUSTRIAL EM ARAUCARIA
Fonte: Adaptado de BAHL (2004).

Neste contexto, o patriménio industrial corresponde aos elementos inerentes
ao roteiro (industrias ativas e inativas, parque industrial). A sincronizacdo entre os
elementos e o0 espacgo-tempo se configura na circulacdo em um espaco geografico,
visitacdo dos atrativos nele contidos e o tempo necessario para percorré-lo, além do
tempo disponivel das pessoas para circular neste espaco, permeando-se a temética
do roteiro no histérico do desenvolvimento industrial no Municipio que atrelado aos
bens e servicos existentes (transportes, alimentacdo, entre outros) configurariam a
proposta de um roteiro de turismo industrial.

Para Bahl (2004) deve-se levar em conta também o fato de que o roteiro

possa ser direcionado ou que atinja um determinado publico-alvo. Na especificidade
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da presente pesquisa, 0 publico-alvo poderia ser composto pelo publico do turismo
de negocios e pelo publico integrante do turismo rural, aléem de moradores e
visitantes ocasionais.

O segmento do turismo industrial, assim como outras formas de turismo
pautadas em roteiros, tém bases na oferta e na demanda. Neste sentido, a oferta do
produto turistico a ser formatado com o qual se trabalha na presente tese, se
evidencia no cenario estadual como um dos maiores parques industriais do Parana.

Como demanda turistica pode-se compreender o conjunto de turistas, “que
de forma individual ou coletiva, estdo motivados a consumir uma serie de produtos
ou servicos turisticos com o objetivo de cobrir suas necessidades de descanso,
recreagdo, entretenimento e cultura em seu préprio periodo de férias” (BRASIL,
2010, p. 55).

De acordo com Brasil (2010, p. 55), os fatores que influenciam a demanda

- Disponibilidade de tempo dos turistas: deve-se considerar qual o tempo
livre que eles tém para realizar a visita: férias, finais de semana, feriados. Deve-se
entender a disponibilidade dos visitantes para compor o0s produtos turisticos
adequados as possibilidades de viagem destes clientes. Assim, pode se tornar
inviAvel montar pacotes de cinco dias para visitantes que s6 possuem
disponibilidade de finais de semana para realizar seus passeios;

- Disponibilidade econémica: muitas vezes deve existir aumento da
disponibilidade de renda do publico para que possam ser realizados gastos com a
viagem. Oferecer pacotes de viagem para o final do ano, quando existe aumento da
disponibilidade financeira por causa do décimo terceiro salario pode se tornar uma
boa opcéo para desenvolver um destino;

- Fatores demogréficos: a idade, o género, o estado civil e a composicéo
familiar sdo fatores que devem ser considerados para compor um produto turistico
de forma a gerar maior atracdo. A oferta de cruzeiros maritimos para solteiros muitas
vezes pode ndo atrair o publico da melhor idade, ou mesmo casais com filhos. Desta
forma, o perfil dos visitantes influencia no potencial de aceitacdo dos produtos
oferecidos ou na visitagcdo de uma localidade;

- Fatores sociais: 0 ato de viajar esta ligado ao conceito de ascensdo em

termos de status e aceitagcdo nos grupos sociais. Assim, a viagem em si, ou a
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visitacdo a algum destino especifico pode contribuir para a melhoria do
relacionamento com o grupo de convivio.

Esta relacdo de fatores cria caracteristicas peculiares para a demanda
turistica, fazendo com que ela se torne instavel e se modifique de forma constante.

A este respeito, Bahl (2004) coloca que a oferta de roteiros satisfatorios é
inerente a vontade e ao aproveitamento da viagem pelos turistas. Neste sentido,
roteiros devem demonstrar vantagens ao turista, atendendo suas necessidades e
interesses. Assim, a oferta deve ser capaz de potencializar a demanda por meio da
adequacdao dos requisitos que compdem a atividade turistica.

Neste contexto, Bahl (2004, p. 33) salienta que:

[...] através do roteiro os bens e servigos destinados ao preenchimento dos
requisitos de interesse do turista sdo organizados de acordo com o nimero
de pessoas, faixa etaria, objetos, nivel social e recursos que o centro
receptor oferece em termos de vantagens e lucros que o promotor também
possa obter.

Deste modo, quando um turista entra em contato com o local a ser visitado
estabelece algum tipo de vinculo com o0 mesmo, fato que pode fazer com que queira
voltar ou ndo aquele local. Tal fato ird depender da atratividade exercida, ou como
no caso em estudo, da participacdo em um roteiro local baseado em atrativos
industriais, que poderia estar inserido em complementagcédo a programacado de uma
viagem ou compor um novo produto como complemento de oferta. Segundo Bahl
(2004, p. 31) “mesmo que os roteiros dependam da execugao ou participagdo em
uma viagem, também podem aglutinar tematicas e objetivos que estimulem as
pessoas a viajar, complementando-os”.

A caracteristica, iminentemente industrial, em que se encontra inserido o
Municipio de Araucéria, torna-se um fato marcante na criacdo de uma imagem de
seu espaco geografico dentro e fora de seus limites, assim o planejamento de um
roteiro turistico bem idealizado daria conta de reunir “diversos elementos que
apresentem os mais diversos aspectos de uma regido ou localidade” (BAHL, 2004,
p. 52-53) neste caso vinculado aos aspectos industriais do Municipio. Neste sentido,
o turismo industrial também poderia ser visto como um complemento ao roteiro de
turismo rural ja implementado. Excluindo-se, assim, a substituicdo de uma oferta por

outra e colocando-se a alternativa da complementacdo como forma de organizacao
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e enriquecimento da oferta turistica no Municipio. Deste modo, a criatividade no
momento do planejamento do roteiro poderia torna-lo um grande atrativo, que,
segundo Bahl (2004) incrementa o aspecto econdmico que a atividade gera, desde
gue bem planejada.

Assim, ocorreria a criacdo de uma nova proposta de produto para
complementacdo da atual oferta turistica do municipio, ou, em termos geograficos,
ocorreria a conformagdo de uma nova visdo da paisagem j& existente, uma
paisagem configurada a priori por um determinado uso, mas que com o reinventar
das organizacdes que permeiam a sociedade, passaria a ganhar novos contornos.
Neste sentido, Luchiari (1998) salienta que as paisagens turisticas ndo existem a
priori como um dado da natureza, diferindo assim dos demais tipos de paisagens

naturais. Deste modo, o turismo seria incorporado a paisagem sem altera-la.
Segundo Cruz (2002, p. 16-17):

[...] as paisagens turisticas ndo sdo caracterizadas por um sistema de
objetos que lhe seja particular, especifico. As paisagens turisticas derivam
da valorizacéo cultural de determinados aspectos das paisagens, de modo
geral, e, nesse sentido, toda paisagem pode ser turistica.

Assim sendo, as paisagens industrializadas presentes no municipio de
Araucaria, poderiam muito bem ser adequadas e organizadas para atender a uma
demanda turistica interessada em conhecer e visitar instala¢des industriais. Para
Knafou (1996) o processo de transformacdo e adequacdo de um espaco em um
espaco turistico requer a readequacdo do mesmo a funcionalidade que lhe queiram
investir, ou seja, ele deverd inserir em sua existéncia a especializa¢do necessaria ao
NOVO USO.

Deste modo, 0 espaco turistico, pode ser caracterizado como 0 espaco em
que foi incorporado um uso pelo turismo, isto €, aquele que foi de algum modo
funcionalizado para o turismo. Assim, ao se instaurar um apéndice a oferta turistica
no Municipio de Araucaria expresso pelo turismo industrial, conforma-se um espaco
turistico distinto dentro do mesmo, pois ele passara a existir com uma funcionalidade
distinta daquela para a qual foi inicialmente organizado, entretanto, ndo sera por
este motivo que a primeira funcionalidade deixara de existir, elas coexistirdo, porém,

como espacos entendidos de modo distinto.
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Neste contexto, 0 espaco organizado para o turismo industrial teria como
base a distribuicdo do patriménio industrial (ativo, composto pelas industrias em
atividade; e inativo composto pelos dois empreendimentos fora de atividade: um no
quadro urbano e outro no quadro rural) pelo espaco geografico municipal.

Para compreender melhor e integrar os levantamentos acerca do turismo
industrial como possibilidade em Araucaria, se faz necessario avaliar o que pensam
seus agentes politicos, para que se possa deste modo, analisar o que pensam seus
moradores e ndo moradores. Assim, se tem a analise do reificado e do consensual

para a obtencdo da imagem de representacdo de Araucaria.
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4 O QUE SE PENSA PARA O FUTURO: IMAGENS DO PASSADO,
PLANEJAMENTOS NO PRESENTE

O planejamento de toda e qualquer atividade que envolva o investimento de
divisas publicas requer muito planejamento e cautela para evitar desperdicios. Nao é
diferente quando se realiza o planejamento de atividades turisticas.

Este capitulo traz as ponderacdes da Secretaria Municipal de Cultura e
Turismo — SMCT, bem como a andlise de documentos que, cuja legalidade, regem
0s investimentos no setor turistico. Finalizando com as discussbes sobre o

patrimdnio industrial do municipio de Araucaria.

4.1 IMAGENS DO PASSADO

Para a realizacdo deste segmento do trabalho, foi entrevistado o diretor da
SMCT, responséavel pelo turismo no municipio, designado no capitulo como
Representante.

O entrevistado iniciou sua fala realizando um panorama geral sobre o
turismo em Araucaria. Salientou que o municipio estd integrado com outros
municipios da Regido Metropolitana de Curitiba — RMC: “[...] nés fazemos parte aqui
em Araucéria do chamado Rotas do Pinhdo. O Parana é dividido turisticamente em
regides e Rotas do Pinh&o é uma delas”.

A regionalizacéo turistica € um empreendimento do Ministério do Turismo —
Mtur — que visa a estruturacdo e organizacdo da oferta turistica no pais
(MINISTERIO DO TURISMO, 2011). Segundo o Programa de Regionalizacido do
Turismo (2011), a estruturacdo da oferta turistica permite a potencializacdo da

oferta. Tendo este principio como base, o MTur:

[...] criou e vem implementando o Programa de Regionalizagdo do Turismo,
pelo qual os municipios sdo incentivados a um trabalho conjunto de
estruturacdo e promocdo, em que cada peculiaridade local pode ser
contemplada, valorizada e integrada num mercado mais abrangente.

Esta iniciativa teve inicio em 1994, segundo o MTur (2011) com a criagéo do
Programa Nacional de Municipalizagédo do Turismo — PNMT — que tinha por objetivo

a dinamizacao do turismo no &mbito municipal. A partir de tal Programa se ampliou e
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orientou as bases do turismo no pais e foi materializado no “Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil” (PARANA, 2012). Dentro do
contexto do referido programa, o Parana teve sua oferta turistica regionalizada,
conforme segue evidenciado no quadro 6.

REGIAO TURISTICA
CAMPOS GERAIS
CATARATAS DO IGUACU E CAMINHOS AO LAGO DE ITAIPU
CORREDORES DAS AGUAS
ESTRADAS & CAMINHOS
LITORAL DO PARANA
NORTE DO PARANA
RIQUEZAS DO OESTE
ROTAS DO PINHAO — CURITIBA E REGIAO METROPOLITANA
VALES DO IGUACU
10 TERRA DOS PINHEIRAIS
QUADRO 6 - REGIOES TURISTICAS DO ESTADO DO PARANA
Fonte: Secretaria de Turismo do Parana — SETU-PR
NOTA: Organizado pela Autora (2013).
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Para a SETU- PR (2012, p. 9) o processo de regionalizagdo do turismo
busca:

[...] um olhar além do municipio para fins de planejamento, gestéo,
promocéo e comercializacdo integrada e compartilhada. Propde-se olhar a
regido, e ndo mais o municipio isoladamente. O foco na regido prioriza o
crescimento dos municipios de forma integrada e harménica, propiciando
gue auxiliem uns aos outros na implantacdo das politicas publicas e dos
produtos turisticos. A prioridade regional ndo diminui a importancia do
municipio, mas sim, o impulsiona, uma vez que promove o seu préprio
desenvolvimento, bem como o de seu entorno.

A regionalizacao turistica no estado do Parana resultou na hierarquizacédo
das regides turisticas, definidas como destinos indutores e receptores de turismo. A
SETU — PR* organizou os niveis de desenvolvimento do turismo dos municipios®
integrantes das regifes turisticas com base em pesquisas realizadas nas referidas
regides. Ficaram definidos cinco niveis (A, B, C, D, E), tais niveis encontram-se

relacionados na figura 8.

%0 secretaria de Turismo do Parana.

%1 Os niveis de desenvolvimento do turismo nos municipios foram obtidos com base em pesquisas
realizadas entre 2009 e 2012, com retorno de 192 pesquisas, organizadas sob a forma de
representatividade, dentro das regibes turisticas do estado. Fonte: PARANA. Hierarquizacdo das
regides turisticas do Parand. Curitiba, 2012. 40 p.
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ESTADO DO PARANA

NORTE DO PARANA
NIVEL DE DESENVOLVIMENTO
DO TURISMO POR MUNICIPIO

2012 (ano-base 2010)

Classificacao

I NiVEL A (8.1 a 10)

I NIVEL B (6.1a8)

I NIVEL C (4.1a6)
NIVEL D (2.1a4)
Sem classificagado (0.1 a 2)
Pesquisa nédo respondida

CATARATAS
DO IGUAGU
E CAMINHOS
AO LAGO
DE ITAIPU

LITORAL DO PARANA

ROTAS DO PINHAO

CAMPOS GERAIS
VALES DO IGUAGCU TERRA DOS PINHEIRAIS

ESTRADAS E CAMINHOS

FIGURA 8 - NIVEL DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO DOS MUNICIPIOS (PARANA, BRASIL)
Fonte: SETU — PR (2012)

Segundo a SETU - PR (2012, p. 9) os niveis estabelecem que:

No Nivel A, faixa entre 8,1 e 10,0, destacam-se, os municipios de Curitiba,
Foz do Iguacu, Londrina, Maring4, Paranagua, e Ponta Grossa (em ordem
alfabética). No Nivel B encontram-se 25 municipios, com pontuagéo entre
6,1 e 8,0. Os municipios do Nivel A e Nivel B representam 31 municipios
paranaenses, considerados Indutores de Turismo do Parana. A maioria se
localiza, principalmente, nas regides de Campos Gerais e das Cataratas do
Iguagu e Caminhos ao Lago de ltaipu; e, em menor nidmero, na regido
Rotas do Pinhdo, que abriga a Regido Metropolitana de Curitiba. No Nivel
C, que compreende a faixa de 4,1 a 6,0, encontram-se 54 municipios. Em
termos geograficos, eles estdo presentes em praticamente todas as
Regibdes Turisticas. No entanto, 0 Mapa demonstra que as regiées do Litoral
do Parana e das Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago de lItaipu,
possuem 0s maiores percentuais de municipios em patamares elevados do
indicador, de niveis A a C. No Nivel D estédo os municipios classificados com
pontuacdo entre 2,1 e 4,0 que perfazem 81 municipios. Ja a pontuagéo
entre 0,1 e 2,0 ndo foi considerada suficiente para classificar os municipios
gue a receberam.

Segundo o estudo realizado pela SETU — PR (2012) os cinco melhores
resultados dizem respeito as seguintes regides turisticas: Campos Gerais, Litoral do

Parana, Cataratas do Iguacu e Caminhos ao Lago de Itaipu, Rotas do Pinhdo e
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Terra dos Pinheirais. Entretanto, segundo o mesmo documento (p. 15), “apenas as
trés primeiras apresentam desempenho acima da média para todas as areas de

estudo”. O documento salienta que:

A Regido Rotas do Pinhdo nédo apresenta uma boa pontuacdo na area de
Gestdo, porém tem os melhores resultados em Infraestrutura e
Sustentabilidade. J4 a Regido Terra dos Pinheirais acompanha a anterior
em Sustentabilidade, porém tem indices inferiores a média do estado tanto
em Oferta e Demanda Turistica quanto em Infraestrutura.

Segundo a SETU - PR, as trés primeiras categorias caracterizam destinos
indutores®. Observando-se a figura 9, verifica-se que o municipio de Araucéria
encontra-se no nivel B, significando que possui bons indices de desenvolvimento
para o turismo. Entretanto, o quesito gestdo, ndo foi bem pontuado pela regiéo,
fazendo com que os municipios que a compdem ndo possam ser considerados
destinos indutores de turismo.

Em relacdo a situacdo atual do turismo no municipio, o entrevistado
argumentou que “se comegou a trabalhar com o turismo nesta gestdo somente
agora”. Em justificativa a sua afirmagédo destacou que “tinhamos seis turismélogos
na gestao anterior e agora temos apenas dois. Entdo a gente esta trabalhando mais
para manter o que tem. De forma boa e com boa qualidade”. Assim, “focamos no

turismo rural”, para o qual:

[...] foi montado o roteiro rural. Para nds montarmos este roteiro e deixa-lo
funcionando do jeito que ele esta hoje, foi necessario bastante trabalho. Um
trabalho de paciéncia, porque se precisa contar com pessoas da regido. E
um trabalho que levou bastante tempo para ser executado e viavel de
funcionamento.

No sentido de ampliar e desenvolver o habito de praticar o turismo, o
municipio tem investido nos estudantes das séries iniciais do Ensino Fundamental,

trata-se do projeto “Viajando Araucaria”>. Sobre o projeto, o Representante destaca:

% «Os destinos indutores do desenvolvimento turistico regional sdo aqueles que possuem

infraestrutura basica e turistica e atrativos qualificados, que se caracterizam como nucleo receptor
elou distribuidor de fluxos turisticos”. Fonte: BRASIL. MINISTERIO DO TURISMO. 65 destinos
indutores do desenvolvimento turistico no Brasil. Brasilia, 2013. Disponivel em:
<www.turismo.gov.br> Acesso em: nov. 2013.

% Projeto realizado pela secretaria municipal de Educacdo de Araucaria em parceria com a Secretaria
Municipal de Cultura e Turismo.
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“agora nos estamos trabalhando também o turismo dentro das escolas como uma
forma de levar o turismo para as criancas e avancar para deixar a cidade receptiva e
praticante do turismo”. Durante o decorrer do ano letivo, segundo Araucaria (2011)
sao ofertados cursos aos docentes desta etapa da educacgdo, disponibilizando
materiais e oportunidades de realizacdo de trabalhos com os estudantes da rede
publica de ensino.

Durante o trabalho de coleta dos dados foi realizado o acompanhamento de
um destes cursos com professores do terceiro ano do Ensino Fundamental do
municipio. Durante o decorrer do curso, foram realizadas duas saidas de campo
orientadas pela Secretaria de Turismo do municipio, com o grupo de profissionais,
sendo uma urbana e uma rural. Tais saidas tiveram a intencdo de proporcionar aos
profissionais o conhecimento mais acurado dos atrativos turisticos municipais. A
figura 9 mostra duas paradas de uma destas excursdes realizadas por professores.
Nas paradas séo explorados elementos historicos que integram o circuito de turismo
rural. A figura da esquerda mostra a explicacdo de uma tradicdo polonesa, na qual é
rezada uma oracdo em polonés. A figura da direita mostra um senhor, dono de um

ponto de visitacdo no roteiro, tocando uma clarineta, tocada pelo mesmo durante

festas em sua juventude.

FIGURA 9 - CIRCUITO RURAL REALIZADO COM PROFESSORES DO ENSINO FUNDAMENTAL
DE ARAUCARIA (2012)
Foto: A Autora (2012).

Dando continuidade a seus argumentos, 0 Representante esclarece que o

trabalho com turismo no municipio € &arduo e mesmo com as agbes em
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desenvolvimento “se faz um trabalho quase que artesanal”, pois, o turismo acaba

ficando em segundo plano na administracéo:

[...] isso se vé no pais, no estado, no municipio, a ndo ser nas cidades que
sdo 100% turisticas nas quais o incentivo € maior. Mas, quando a cidade
ainda ndo decolou na questdo turistica, ai € mais dificil conseguir
investimento. O trabalho deve ser minucioso e ter sequéncia, porque se for
quebrado um pouco o ritmo ai se perde um pouco o caminho.

As colocagfes do entrevistado demonstraram que 0 municipio conta com
poucos investimentos para 0 setor e que tais investimentos S80 mMorosos, assim
como o processo de organizacdo dos atrativos, pois dependem nao s6 do poder
publico, mas, também, da populacdo e de empreendimentos locais. No entanto, se
esta investindo em acbes que visam a melhoria futura dos empreendimentos
turisticos municipais. Desta forma, pretende-se que o0s planejamentos realizados no
presente se transformem nas acfes que fardo dos investimentos futuros, algo

promissor.

4.2 PLANEJAMENTOS NO PRESENTE

O planejamento para possiveis investimentos no futuro acarreta demanda
por acbes organizativas por parte do poder publico. Acredita-se que tais acbes
devem envolver todos os segmentos da sociedade: populagéo, setor privado e setor
publico. Estes atores, em consonancia com a legislacdo vigente, devem agir de
modo interdisciplinar para que as acfes acontecam de modo proveitoso para todos
0S segmentos.

Como salientado pelo entrevistado, o foco da gestdo atual se encontra no
turismo rural, no sentido de manter aquilo que ja fora construido e organizado
durante longo tempo no municipio. O Representante argumenta que foi realizada,
durante a gestdo anterior, uma pesquisa com 0s moradores para se visualizar o
nivel de conhecimento que a populacdo estava tendo a respeito do turismo rural,
sabendo-se assim, sua abrangéncia e aceitacdo. Segundo o entrevistado “os

nameros encontrados encontram-se muito aquém do que se gostaria que tivesse”.
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Neste mesmo sentido, as pesquisas de campo realizadas® para a
elaboracdo da presente tese buscaram saber dos entrevistados se eles conheciam
(repercusséo) e se ja haviam participado do turismo rural. Os dados resultantes das
pesquisas encontram-se nos grafico 2 e 3, respectivamente.

TURISMO RURAL: REPERCUSSAD

ENTREVISTADOS

CONHECIAM MAQ CONHECIAM
9 35

GRAFICO 2 - NiVEL DE CONHECIMENTO POR PARTE DE MORADORES SOBRE O TURISMO
RURAL EM ARAUCARIA
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.
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GRAFICQ 3 - NIVEL DE PARTICIPAGAO PELOS MORADORES NO TURISMO RURAL EM
ARAUCARIA
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.

% Foram realizadas 44 enquetes distribuidas pelos bairros do municipio, conforme descrito no
capitulo 1, subitem 1.4.
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O grafico 2 demonstra que apenas nove dos 44 entrevistados, afirmaram
conhecer o turismo rural em Araucaria. Fato que confirma os apontamentos
evidenciados pelo Representante, quando salienta que os numeros nao apontam o
que se gostaria que fosse realidade para a proposta turistica municipal.

O gréfico 3, por sua vez, demonstra que cinco dos 44 entrevistados
participaram do turismo rural.

Entretanto, quando questionados sobre passear em Araucaria, obtiveram-se
os dados demonstrados no grafico 4. Os dados do gréfico 4 evidenciam que a

maioria dos moradores gostaria de passear pelo municipio e o faziam sempre que

podiam.
PASSEIO PELO MUNICIPIO
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GRAFICO 4 - MORADORES QUE GOSTAM DE PASSEAR NO MUNICIPIO
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.

Quando questionados sobre qual o local de Araucaria que mais gostavam,
31 dos entrevistados foram capazes de apontar uma localidade e 13 néo.

Com base nos dados apontados nos graficos 2, 3 e 4 torna-se oportuno
afirmar que o ndo conhecimento do roteiro por parte dos moradores acarreta em sua
nao participagdo no mesmo. Entretanto, o fato de a maioria dos entrevistados ser
capaz de apontar um local de preferéncia dentro do municipio denota que o0s

mesmos possuem interesse na visitagao turistica do mesmo.
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A este respeito 0 Representante argumenta que o trabalho de investimento
qgue se realiza em parceria com as escolas tem muito a contribuir com o futuro do
turismo no municipio.

O entrevistado argumenta que este trabalho é realizado em parceria com a

Fundacao Cultural do municipio:

N6s temos um trabalho conjunto do turismo com a cultura que prevé a
fabrica de palhfes e a de massa de tomate, elas entram em nosso
trabalho com uma historiadora que faz a explicacao da parte histérica e com
uma turisméloga que faz a parte turistica. Isso na questdo do viajando
Araucaria, que acontece nas escolas. (Grifo nosso)

Percebe-se que neste ponto, o entrevistado realizou uma acoplagem do
turismo rural com o turismo cultural e o de patrimdnio, ao ser questionado sobre o
assunto, salientou que “em relacéo turismo de patriménio, consideramos isso uma
questao historica”. Assim, o entrevistado equivale o turismo de patriménio ao turismo
cultural.

O entrevistado citou duas industrias que fizeram parte do ciclo econémico
municipal, alavancando a fase das pequenas industrias, destacadas pelos grifos em
sua fala.

Tais grifos remetem as duas construcdes historicas existentes no municipio
em desuso industrial na atualidade. A fabrica de palhdes e a fabrica de massa de
tomate, ambas citadas anteriormente. A primeira localiza-se na zona rural e a
segunda, na zona urbana. As figuras 10 e 11 retratam as antigas fabricas de palhdes

e de massa de tomate.

FIGURA: 10 - FABRICA DE PALHOES FIGURA 11: FABRICA DE MASSA DE TOMATE
FOTO: NITSCHE (2011) Foto: A Autora (2012).
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O entrevistado destacou que estas fabricas encontram-se no percurso
realizado durante o roteiro do turismo rural, entretanto, somente a fabrica de massa
de tomate pode ser visitada, por ter sido transformada em museu. A fabrica de
palhdes, por sua vez, ndo pdde ser incluida no turismo rural, pois “ndo se tem
permissao, nem interesse por parte dos proprietarios, dos herdeiros”. Por este fato,
sua inclusdo em um possivel roteiro de turismo industrial ficaria subjugada aos
interesses dos proprietarios.

Pode-se perceber que o turismo rural no municipio ocorre em duas
modalidades: uma destinada ao publico em geral e outra destinada aos escolares e
seus docentes. Entretanto, ndo se percebe o aproveitamento das oportunidades que
poderiam ser adicionadas com 0 suplemento que poderia ser trazido pelo turismo
industrial. Segundo Frew (2000) o turismo industrial possui conexbes que o
dinamizam e tornam sua nhatureza conceitual agregada de valor e intensa de
variedades. A figura 12 demonstra a natureza conceitual do turismo industrial.

De acordo com Frew (2000) o agregado existente entre o turismo industrial e
outras classes e subclasses do turismo permite ampliar suas formas de atuacao.
Assim, o turismo industrial estaria sendo atingido de modo transversal com outras
formas de turismo. Sua atuacao estaria embutida no turismo educacional, cultural e
no rural, como classes e o turismo de patrimonio industrial como uma subclasse.
Assim, o projeto de turismo em desenvolvimento nas escolas da rede publica de
ensino de Araucaria, pode ser alocado no turismo educacional, pois uma de suas
finalidades contempla o conhecimento sobre o local visitado. Assim, existiria uma
justaposicéo entre o turismo rural e o turismo educacional ocorrendo em amplitude
com o turismo cultural acoplado ao turismo de patrimdnio, como coloca o
entrevistado. Por estas vias, torna-se oportuno salientar que o turismo industrial em
Araucaria demonstra-se como alternativa viavel, pois, o jA em atividade turismo rural,
contempla véarios dos componentes agregados do turismo industrial, conforme
coloca Frew (2000).

Por este foco de analise, segue-se neste ponto para as avaliagbes daquilo
gue se propde como atividade com potencial emergente para o futuro do turismo no
municipio: as possibilidades do turismo industrial sob o ponto de vista dos que

representam o poder publico municipal.
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TURISMO
EDUCACIONAL

TURISMO
CULTURAL

YRISMO DE
P# TRIMO

TURISMO DE
PATRIMONIO
INDUSTRIAL

TURISMO INDUSTRIAL

<>

TURISMO RURAL

FIGURA 12 - NATUREZA DAS CONCEITUACOES DO TURISMO INDUSTRIAL
Fonte: Adaptado de Frew (2000).

4.3 PASSADO E PRESENTE: PENSAR O FUTURO

O passado e o presente da atividade turistica no municipio de Araucaria tem
sido o alvo das discussdes e do discurso do entrevistado que representa o setor
publico municipal. Entretanto, o turismo industrial apresenta-se como ponto de
partida para o limiar entre o passado, o0 presente e o futuro do setor no municipio.

Relacionado ao turismo industrial o entrevistado argumentou que “o trabalho
com o turismo industrial tem sido muito debatido, mas é algo que demanda
organizagdo intensa, com uma equipe especializada no assunto”, assim, o

entrevistado deixou transparecer que faltam meios para que uma proposta que
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englobe o turismo industrial seja evidenciada para Araucaria. Continuando, o
entrevistado colocou que “para o municipio se lancar na questdo do turismo
industrial tem que estar mais organizado. A nossa secretaria tem bastante vontade.
E tem, com as industrias, grandes parcerias [...]". Assim, verifica-se que faltam
investimentos para a consumacao de um projeto deste ambito.

Em relacdo ao planejamento de projetos envolvendo o turismo, de modo
geral, a previsdo da SMCT é de que sejam realizadas ac¢des que viabilizem maiores
investimentos no setor turistico do municipio. Para que isto se torne possivel, a
referida secretaria tera de programar as acOes previstas no Programa de
Regionalizacdo do Turismo, que prevé a organizacdo de conselhos municipais de
turismo para gerir o setor e criar uma interface direta com o MTur.

A este respeito 0 entrevistado evidencia seu posicionamento:

[...] nés estamos planejando para o proximo ano, uma conferéncia de
turismo, para a qual a populagéo ir4 ser chamada. A partir desta conferéncia
a gente cria o conselho municipal de turismo, que cria o fundo municipal de
turismo para receber fundos diretamente do governo, isto ira dinamizar os
projetos de turismo no municipio, pois se recebe diretamente da fonte, sem
ter que passar por diversas instancias antes de chegar até a Secretaria.

A acéo prevista pelo entrevistado é parte do Programa de Regionalizacéo do
Turismo, como mencionado anteriormente. O programa prevé a coordenacdo das
acOes por instituicdes inerentes aos diferentes niveis de abrangéncia, seguindo uma
gestdo compartilhada do Programa de Regionalizacdo do Turismo, conforme quadro
7. Assim, as acles previstas pelo entrevistado, com vistas as melhorias do setor
turistico no municipio, se encontram em consonancia com o previsto na legislacéo
vigente. Para o entrevistado a populacdo deve ter participacdo no processo de
criacdo e implementacao do turismo no municipio para que possa auxiliar a gestdo
publica na tomada de decisdes, pois, segundo o mesmo “é esta a maneira que as
pessoas tém de participar e de cobrar as acdes que foram definidas de forma
conjunta”. Para o Representante, durante o processo das audiéncias publicas a
populagcdo de Araucaria “vai poder ajudar muito na questdo politica da cidade”

viabilizando a dinamizag&o do turismo no municipio.

AMBITO INSTITUICAO COLEGIADO EXECUTIVO

NACIONAL MINISTERIO DO | CONSELHO COMITE EXECUTIVO
TURISMO NACIONAL
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ESTADUAL ORGAO OFICIAL DE | CONSELHO / FORUM | INTERLOCUTOR
TURISMO DA UF ESTAUDAL ESTADUAL
REGIONAL INSTANCIA DE GOVERNANGA REGIONAL INTERLOCUTOR
REGIONAL
MUNICIPAL ORGAO OFICIAL DE | CONSELHO / FORUM | INTERLOCUTOR
TURISMO DO | MUNICIPAL MUNICIPAL
MUNICIPIO

QUADRO 7 - GESTAO COMPARTILHADA DO PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO
Fonte: Ministério do Turismo, 2011.
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

No contexto das acdes relativas a organizacdo do turismo industrial como
forma de ampliacdo das propostas turisticas municipais, o entrevistado argumenta

que “nada impede que se venha tentar isso, o mais breve possivel”:

[...] temos acesso na REPAR, com nossas ofertas de artesanato, sempre
gue eles tém um evento la enviamos nosso artesanato. Como a cultura e o
turismo estdo sempre ligados, entdo a gente sempre tem uma portinha que
se pode explorar. Para se conseguir organizar uma coisa turistica, existe a
questdo de que a prefeitura ndo pode investir em uma propriedade
privada. A gente deveria ter um estudo de como é que se poderia inserir
essa questdo turistica industrial, mas para se realizar uma parceira com
as industrias. (Grifo nosso)

No trecho citado, os grifos chamam a atencédo para pontos importantes
dentro das expectativas elementares para a elaboracdo de um roteiro de turismo
industrial. 1 - “a prefeitura ndo pode investir dentro de uma propriedade privada”; 2 -
“ter um estudo para inserir essa questao turistica industrial” e 3 - “parceria com as
industrias”.

Os trés elementos grifados no discurso do entrevistado denotam pontos
diferenciados, mas, complementares entre si. Para o primeiro grifo pode-se
argumentar que, numa possivel instituicdo do turismo industrial dentro do municipio
de Araucaria, os investimentos publicos teriam de ser, sem qualquer davida, em
estrutura fisica e em equipamentos de ordem publica que ndo devem adentrar
propriedades privadas, tais como pracas e parques direcionados a atividade
industrial e transporte coletivo que se destine a atividade. Assim, o segundo grifo,
seria pertinente na medida em que fossem realizados estudos adequados e
investimentos em nivel de estruturacdo fisica e de pessoal que dessem margem a
criagdo e organizacdo do turismo industrial sob a forma de roteiro para atender a
demanda que se fizesse presente, seja ela, educativa, de negdcios ou turistica

propriamente dita. O terceiro grifo estabelece a criacdo de elo entre o setor publico e
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o privado, de modo a garantir beneficios para ambos: o setor publico garante a
abertura de novas frentes de trabalho e investimentos no setor de servicos,
ampliando a arrecadacdo do imposto sobre servicos — ISS- enquanto que o setor
privado amplia as margens de marketing e divulgacédo de seus produtos, gerando
vinculo com a populacdo e também com visitantes externos.

E salutar afirmar que o segundo grifo, em uma escala de l6gica para
planejamento de acbes publicas, deveria ser o primeiro a acontecer, seguido pelo
terceiro grifo e depois pelo primeiro, assim se teriam ac¢fes de planejamento e
estudo de propostas, seguidas pelo estabelecimento de parcerias entre o setor
publico e o privado, para, por fim, a realizacdo de investimentos em estrutura fisica e
orcamentdria para a execuc¢ao do projeto.

Em continuidade a seu depoimento, o entrevistado relatou que:

Em relacdo ao turismo industrial, n6s ndo nos organizamos para ele
acontecer ainda. Quando se faz um projeto que ainda ndo se tem o know
how para se fazer, se tem que sentar com uma equipe que tenha algum
conhecimento e ver o que se pode fazer, de que maneira e se se fizer desta
maneira se é legal fazer porque as vezes vocé acaba esbarrando nas
politicas publicas. E isso que vai demandar um trabalho de anélise. (Grifo
NoOSss0)

Neste trecho de seu discurso, o Representante argumenta em favor de
discussbes que possam ser realizadas para que se possa demandar uma nova
atividade turistica. Novamente, percebe-se a necessidade do planejamento turistico
que vise a exploragcdo do potencial existente. Quando se destaca o grifo “politicas
publicas” tem-se a intencdo de deixar clara a esséncia dos argumentos para a
implementacdo do turismo industrial em Araucaria: o planejamento de acbes
politicas que levem em conta as alegacfes populares. Assim, quando se instituir o
conselho municipal de turismo, por meio de audiéncias publicas, podem-se levar em
conta as representacfes sociais das camadas populares que se fizerem presentes,
ou ainda, durante o processo de planejamento da referida proposta se pode realizar
pesquisas que visem obter a representacéo social inerente ao projeto, denotando ou
nao sua potencialidade.

Com base no exposto, podem-se evidenciar alguns pontos que merecem
destaque dentro do panorama geral elencado pelo representante da SMCT. Tais

pontos se encontram evidenciados na figura 13.
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PARCERIAS
S

/

PLANEJAMENTO
i\ /

PRIVADOS PUBLICOS

INVESTIMENTOS

MANTER O TURISMO
RURAL TURISMO INDUSTRIAL

ARAUCARIA 1- PLANEJAMENTO
2- PARCERIA
3- INVESTIMENTOS

CONSELHO
MUNICIPAL DE
TURISMO

NAO ESTA FUNDO MUNICIPAL DE
PREPARADA TURISMO

>/

NAO POSSUI KNOW
HOW

VERBAS

NAO TEM EQUIPE
ESPECIALIZADA

FIGURA 13 - SINTESE DO POSICIONAMENTO DA SMCT
Nota: Elaborado com base em entrevista concedida a Autora (2013).

A figura 13 sintetiza os argumentos do entrevistado para a ndo existéncia de

um roteiro de turismo industrial no municipio de Araucéria. Partindo-se do tema
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central, turismo industrial, tem-se que em Araucaria, ndo ha preparo por parte do
poder publico para a realizacdo de planejamentos para atender esta possivel
demanda. As acbBes passadas no setor turistico previam o estabelecimento e
fortalecimento do turismo rural. A gestado atual prevé a consolidagdo deste roteiro,
mantendo-o da melhor forma possivel, dentro das expectativas orcamentarias
vigentes.

Em relagcdo ao futuro dos investimentos turisticos municipais, se planeja a
realizacdo de audiéncias publicas com vistas a organizar e criar o conselho
municipal de turismo e consequentemente o fundo municipal de turismo para que as
verbas e investimentos no setor possam ser dinamizados, fazendo com que os
recursos cheguem mais rapidamente.

A esséncia do contexto do posicionamento da SMCT encontra-se nos itens
1, 2 e 3 da figura: planejamento, parceria e investimentos. Levando-se estes itens
em consideracao, percebe-se que a criagcdo de um roteiro de turismo industrial em
Araucaria encontra-se as margens da proposta turistica no municipio. O nao “saber
fazer” e o ndo investimento sdo a base da estrutura sintetizada na figura.

Estabelecidas as discussdes sobre o posicionamento e entendimento do
turismo industrial em Araucaria pelo representante do setor cabe avaliar as
condi¢cbes de se estabelecer um patriménio industrial (ativo e inativo), referendado
no capitulo 3 como aquele que agrega os valores sociais, histéricos e econémicos

das instalacBes industriais e suas organizacdes e meios de producao.

4.3.1 Patrimonio Industrial de Araucéaria

No intuito de dar suporte social a investidura de um patriménio industrial ao
municipio de Araucaria, foram realizadas enquetes (apéndice 4) no sentido de
elencar os alvos do referido patriménio. Assim, alguns questionamentos foram
realizados e estes daréo aporte as discussdes que seguem.

Foi solicitado aos entrevistados nas enquetes (anexo 4) que citassem o
nome de uma inddstria que considerassem importante dentro do contexto histérico e
social do municipio. Seu valor deveria ser ponderado com base na influéncia da

mesma para a populacdo e nos beneficios que trouxe ao desenvolvimento geral do



109

municipio. Como resposta, foram citados os nomes das industrias presentes no

quadro 8.

INDUSTRIA

NUMERO DE REPETICOES

PETROBRAS

25

IMCOPA

COCELPA

BERNECK

LABRA

GERDAU

CSN

NINNWWw O

QUADRO 8 - INDUSTRIAS CITADAS PELOS ENTREVISTADOS
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo. Organizado pela Autora (2013).

As industrias citadas pelos entrevistados localizam-se todas no quadro

urbano municipal, como mostrado na figura 14.

LEGENDA

@ IMCOPA

@ BERNECK
PETROBRAS

@ COCELPA

@® CSN
GERDAU

@ LABRA

ARAUCARIAPR
FUSO 22 (MC - 51%)
Latitude: 25° 35' 35" S

Longitude: 49° 24' 37" W

A3-297 X420

<

I

FIGURA 14 - LOCALIZACAO DAS INDUSTRIAS CITADAS PELOS ENTREVISTADOS
Nota: Organizado pela Autora (2014)

Pode-se afirmar com base no quadro 8 e na figura 14 que o quadro urbano

do municipio foi o Unico lembrado pelos entrevistados. As indUstrias citadas pelos

entrevistados podem ser consideradas como patrimoénio industrial do municipio.
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Sendo deste modo, o quadro 9 traz informacBes e imagens sobre as inddstrias
citadas.

Foram contatadas as industrias com maior niumero de repeticbes para que
tomassem conhecimento da pesquisa e para que se pronunciassem tanto sobre sua
participacdo na economia municipal quanto sobre uma possivel participacdo num
roteiro de turismo industrial.

O contato com as industrias se deu via e-mail e/ou telefone. As pesquisas
deveriam ser respondidas e devolvidas via e-mail, no intuito de facilitar e dinamizar a
comunicacdo. Entretanto, ndo se obteve resposta satisfatéria de nenhuma delas. A
Petrobras, respondeu que devido a motivos de seguranca nacional, ndo tem projetos
que incluam o turismo industrial como possibilidade. A IMCOPA, por meio de seu
departamento de marketing, se mostrou disposta em cooperar, entretanto, nao
respondeu a pesquisa. O mesmo ocorreu com a Labra e com a Berneck. A Gerdau,

a COCELPA e a CSN nao manifestaram resposta.

INFORMACOES

REPAR®

Comegou a ser construida na década de 70 pela
Petrobras e chegou a ter em atividade 11 mil
profissionais na sua montagem e construgdo. A
REPAR foi inaugurada em 1977.

IMCOPA™®

Inaugurada em 1977, produz e comercializa 6leo
de soja e derivados.

% Disponivel em: <www.petrobras.com.br> Acesso: out. 2013.

% Disponivel em: <www.imcopa.com.br> Acesso: out. 2013.
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COCELPA*’

Foi inaugurada em 1963, sendo a primeira
grande industria do municipio. Produz papel e
celulose.

BERNECK™

A unidade de Araucaria foi inaugurada em 1985
e € a maior de todo o grupo. Produz laminados
em madeira e compensados.

LABRA*

Iniciou suas atividades produtivas em janeiro de
1979. Fabrica lapis de cor, grafite e afins.

GERDAU™

Antiga sideridrgica Guaira, adquirida pelo grupo
Gerdau. Produz pecas e laminas em aco.

%" Disponivel em:
%8 Disponivel em:
39 : . .

Disponivel em:

“° Disponivel em:

<www.cocelpa.com.br> Acesso: out. 2013.
<www.berneck.com.br> Acesso: out. 2013.
<www.labra.com.br> Acesso: out. 2013.

<www.gerdau.com.br> Acesso: out. 2013.
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CSN*

Inaugurada em Araucaria em 1998, produz
laminados revestimentos.

INDUSTRIAL DO MUNICIPIO DE ARAUCARIA SEGUNDO

QUADRO 9 - PATRIMONIO
ENTREVISTADOS
Nota: elaborado com base em pesquisa de campo. Organizado pela Autora (2013).

Também foi perguntado aos entrevistados quanto ao interesse dos mesmos
em conhecer instalacdes e modos de producdo das industrias citadas, obtendo-se
as respostas demonstradas no grafico 5.

Os dados do gréafico 5 evidenciam o interesse por parte dos entrevistados
em visitar as industrias citadas. Deste modo, pode-se aferir que um roteiro de
turismo industrial instalado no municipio de Araucaria seria alvo do interesse de

possiveis turistas.

VISTACAO AS INDUSTRIAS

40
35
30
25
20
15
10

| SIM | NAO NAO SABE
| 39 | 3 2

GRAFICO 5 - INTERESSE EM VISITAR AS INDUSTRIAS
Nota: elaborado com base em pesquisa de campo.

“ Disponivel em: <http://www.parana-online.com.br/editoria/pais/news/55369/> Acesso: out. 2013.
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As analises realizadas neste capitulo evidenciam que as discussdes acerca
do turismo industrial no municipio ainda encontram-se pré-maturas, necessitando
percorrer longo caminho para que se atribuam valor e status dentre o0s
representantes do poder publico. Demonstram também, em contrapartida, que h&
interesse por parte da populacéo residente e ndo residente, em visitar as instalacoes
industriais existentes no espaco municipal.

Deste modo, parte-se para a discusséo que buscaré evidenciar a imagem de
representacdo do municipio para que se possa respaldar a instalacdo de um roteiro

de turismo industrial em Araucaria.
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5 DA IMAGEM A REPRESENTACAO: ARAUCARIA E SEU ESPACO
REPRESENTADO

As peculiaridades do espaco denotam representacdes sociais intensas e
propensas a avaliagfes e analises que contribuem no entendimento e organizagéo
do mesmo. Neste capitulo se busca concretizar, por meio dos depoimentos

coletados, a imagem de representacdo do municipio de Araucaria.

5.1 IMAGENS DO ESPACO REPRESENTADO

A representacdo do espaco se da nas mais diferentes situacdes e formas.
Suas particularidades encontram-se expostas nos discursos circulantes daqueles
que tém, tiveram ou mantém contato com o mesmo. O espago representado é
oriundo do espaco idealizado, ou seja, provém do material, do concreto construido
pela sociedade.

De que forma ver e representar os fatos que cercam a vida em sociedade,
sendo representando-os por meio de imagens estruturadas em arcaboucos tedricos?

Este questionamento / afirmacdo abarca a prerrogativa das analises deste
capitulo. As dimensfes da pratica social abrangem visées de mundo que somadas
comportam uma rede de significados concisos que se difundem pelos imaginarios
sociais.

Sendo deste modo, o0 objeto a ser representado envolve questdes politicas e
atividades administrativas que afetam diretamente o cotidiano social. As dimensdes
praticas sao sentidas diretamente pelas camadas sociais. Assim, julga-se pertinente
a avaliacdo das opinides, ou seja, das representacfes sociais, no processo de
planejamento urbano e da tomada de decisdo na atribuicdo e aplicacao de politicas
publicas de desenvolvimento.

As representacdes sociais que refletem a imagem de representagdo de um
municipio podem ser obtidas utilizando-se as analises dos discursos de seus
moradores e também de ndo moradores. Com pontos divergentes e convergentes,
pode-se obter a trivialidade presente no discurso e o que ele representa. De acordo
com Minayo (2012, p. 83) mesmo que O pensamento se constitua de modo

fragmentario e contraditério, “o senso comum deve ser recuperado criticamente, uma
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vez que ele corresponde espontaneamente as condicbes reais de vida da
populagao”.

Inicia-se assim, pela analise das palavras daqueles que fazem do municipio
de Araucaria seu local de morada, pois, segundo Moscovici (2007, p. 33) “tanto
individual quanto coletivamente todos sdo cercados por palavras, ideias e imagens

que penetram nossos olhos, nossos ouvidos e nossa mente [...]".

5.1.1 Os Moradores

Os habitantes de Araucaria sdo compostos por imigrantes e descendentes
de imigrantes europeus e migrantes de todo o Brasil, conforme especificado no
capitulo 1. Os depoimentos deste grupo de entrevistados se constituem no substrato
para iniciar as andlises que revelardo a imagem de representacdo de Araucaria.
Quando indagado sobre Araucaria, o entrevistado inicia seu discurso com a seguinte
analogia: “Araucaria: eu ndo posso viver com ela dentro de mim, mas eu vivo dentro
dela” (entrevistado 3). Embora a retorica da frase seja controversa, ela demonstra o
afeto do entrevistado para com o municipio. Fato que foi dominante nos discursos
dos entrevistados desta categoria, denominada grupo B.

Ao definirem Araucéria, os moradores demonstraram-se simpatizantes:

Uma cidade calma na qual, criancas podem brincar nas ruas, e a seguranca
€ melhor do que nos grandes centros urbanos. Araucéria também possui
um grande parque com parquinhos e uma boa infraestrutura para
proporcionar lazer a seus habitantes. A prefeitura da cidade também realiza,
em dezembro, a Festa do Péssego, que ja se tornou tradicdo na cidade.
(entrevistado 7).

‘Para mim, Araucaria € uma cidade gostosa de viver, tem de tudo que se
precisa, lojas bancos, pragas, uma catedral muito linda e centenaria”. (entrevistado
8).

A realidade estampada por estes entrevistados constituem Araucaria como
um local pacato e completo em sua esséncia enquanto municipio. Neste contexto,
tem-se a primeira representagdo de Araucaria: um local que oferece infraestrutura
para seus moradores, um local bom para morar. Para Moscovici (2007, p. 36) “[...] as
representacdes constituem um tipo de realidade.” Assim, a realidade representada
nos discursos acima denota Araucaria propria e adequada a moradia de todos.
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Quando questionados sobre quais as necessidades sociais que Araucaria
contempla, obtiveram-se as seguintes colocag¢des: “Araucaria tem muitas lojas e
aparelhos de ginastica” (entrevistado 2). “Araucaria tem comércio e meios de
transporte” (entrevistado 4). “Aqui tem transporte bom e é tranquilo” (entrevistado 6).

Neste ponto tem-se outra representacdo de Araucaria: possui comércio e
equipamentos publicos (pracas, parques, academia de ginastica ao ar livre) para
seus moradores. O fato de possuir comércio distancia a necessidade de
deslocamentos para outras cidades para se conseguir comprar 0s itens que se
fazem necessarios. Esta € uma imagem que € vendida pela administracédo
municipal. O slogan: “Compre em Araucaria”, veiculado ha algum tempo, busca
construir a imagem de que ndo é necessario sair de Araucaria para adquirir bens de
consumo duraveis ou ndo, pois N0 municipio se consegue comprar de tudo o que se
precisa.

Até este ponto, tém-se duas imagens distintas, mas complementares,

demonstradas na figura 15:

SEGURO

LOCAL BOM DE
VIVER

TRANQUILO

ARAUCARIA

COMERCIO INFRAESTRUTURA TRANSPORTE

FIGURA 15 - REPRESENTACOES PRELIMINARES - 1
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo.
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As representacfes preliminares esbocadas na figura 15 evidenciam dois
pontos centrais: a) local bom de viver; e b) possui infraestrutura adequada. Mas, que
itens caracterizam um local bom de viver? O que é infraestrutura adequada?

De acordo com os dados divulgados pelo Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Econémico e Social - IPARDES (2010) o municipio de Araucaria
ocupa a 542 posicdo dentre os municipios paranaenses no IDHM — indice de
Desenvolvimento Humano Municipal®®>. Se comparado aos seus municipios

limitrofes, tem-se a seguinte organizagao:

TABELA 5 - IDHM — MUNICIPIOS LIMITROFES DE ARAUCARIA

MUNICIPIO IDHM POSICAO NO ESTADO
CURITIBA 0,823 1
CAMPO LARGO 0,745 43
ARAUCARIA 0,74 54
FAZENDA RIO GRANDE 0,72 127
BALSA NOVA 0,696 249
CONTENDA 0,681 295
QUITANDINHA 0,68 303
MANDIRITUBA 0,655 351

Fonte: IPARDES, 2010. Grifo nosso.

Observando-se a tabela 5, verifica-se que Araucaria ocupa a terceira
colocacao dentre seus municipios limitrofes, ou seja, a terceira melhor cidade para
se viver dentre as citadas. Entretanto, os indices de criminalidade durante o primeiro
trimestre de 2013, aumentaram mais de 200%**, fato salientado pelos entrevistados
e associado a fatores externos: “[...] apesar de ter havido muitos assassinatos, ainda
€ uma cidade calma” (entrevistado 8). “[...] eu mesmo moro aqui ja tem mais de vinte
anos e nunca me aconteceu nada! Nunca fui roubado, assaltado e nem ninguém da
minha familia. Coisa que aconteceu quando eu morava em Curitiba, ali na CIC** [...]"
(entrevistado 5). “[...] tudo isso é culpa do povo que vem de fora [...]" (entrevistado
7).

20 IDHM consiste na média entre os indices: educacéo, longevidade e renda.

3 FONTE: SENKOVSKI, A. Parana registra 744 assassinatos no primeiro trimestre de 2013. Gazeta
do Povo. Curitiba, 15 mai. 2013. Disponivel em:
<http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/conteudo.phtml|?id=1372959> Acesso: out. 2013.

* CIC - Cidade Industrial de Curitiba: segundo a fonte citada na nota anterior, a CIC possui os piores
indices de  criminalidade de Curitiba.
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Segundo Moscovici (2007), a associacdo de fatos novos a realidade
vivenciada acontece no momento em que o individuo busca ancorar o0 novo em
eventos dos quais tem conhecimento. Desta forma, procura em seus arcaboucos de
informagOes e imagens algo que permita a justificativa de seu posicionamento.
Assim, o entrevistado busca ancorar o fato de a criminalidade ter aumentado no
municipio na vinda de trabalhadores migrantes ocorrida entre 2008 e 2011 periodo
em que estiveram presentes no municipio, segundo o jornal Gazeta do Povo (2010)
cerca de 20 mil destes trabalhadores. Deste modo, segundo Moscovici (2007) aquilo
que parece rotineiro, no caso a criminalidade, deixa de ser e se torna uma ilusao,
fazendo com que a realidade se torne distinta entre todas as imagens presentes em
seu repertério mental.

Em relacdo a infraestrutura, no quesito transporte publico, o municipio
encontra-se, segundo Araucéria® (2014) inserido na Rede Integrada de Transporte
— RIT, da Regido Metropolitana de Curitiba - RMC, contando com sistema integrado
de transporte coletivo com Curitiba e, por conseguinte, com os demais municipios
que compdem o sistema. Possui ampla rede de lojas e comércio de varejo e
atacado. Entretanto, muitos dos entrevistados reclamaram do preco de varejo
oferecido, como citado pelo entrevistado 2: “Tem vezes que vale mais a pena ir até
Curitiba, porque la € mais barato [...]. Fato observado em relacdo ao preco dos
combustiveis que chegou a ser até R$ 0,22 mais caro que na capital, forcando os
postos a diminuirem os precos para néo perderem clientes*.

Em relacdo as condicbes de vida em Araucéaria, o0s entrevistados
salientaram: “Em Araucaria tem muita oferta de emprego, sé nao trabalha quem né&o
quer!” (entrevistado 9). “Araucaria tem muito trabalho, para todas as idades.”
(entrevistado 10). “[...] tem muitas industrias que fornecem muitos empregos [...]”
(entrevistado 8). “Araucaria tem muitas industrias, de todo tamanho e tipo”
(entrevistado 1). “Araucéria possui muitas industrias que ofertam muitos empregos

para os daqui e para os de fora [...]" (entrevistado 7).

% ARAUCARIA. Dados gerais sobre Araucdaria. Araucaria, 2014. Disponivel em:
<www.araucaria.pr.gov.br> Acesso: jan. 2014.

** O POPULAR. Preco minimo da gasolina cai para R$ 2,49 em Araucéria. Araucaria, jun. 2013.
Disponivel em: <http://www.opopularpr.com.br/noticia.php?id=11921> Acesso: out/2013.
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Estes discursos mostram pontos que constituem novas representacoes
preliminares do municipio: indUstria e empregos. Assim, a figura 16 demonstra as
representagdes destes dois aspectos complementares da vida em sociedade.

Observando-se a figura 16, verifica-se que a mesma manifesta o panorama
industrial, a oferta de trabalho e novas oportunidades no municipio. Os entrevistados
despontam em seus discursos que este € um fator marcante, pois “[...] vem gente de
outras cidades trabalhar aqui diariamente” (entrevistado 8). Assim, tem-se outra
representacdo preliminar: Araucéria é tida como sindnimo de industrias e estas, por
sua vez, sao sinbnimos de empregos, que oferecem oportunidades a seus
moradores. Neste contexto, Moscovici (2007, p. 46) coloca que a “representacéo é
igual a imagem / significacdo; em outras palavras, a representacdo iguala toda
imagem a uma ideia e toda ideia a uma imagem.” Assim, a ideia presente nos
discursos citados abarca o municipio num patamar soélido de consisténcia econdmica

atraente e promissora para moradores e também para ndo moradores.

4 N

= POLUICAO

OPORTUNIDADES < EMPREGOS

- /

FIGURA 16 - REPRESENTACOES PRELIMINARES - 2
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo.

Em suas 380 empresas atuantes®’, sdo ofertados 18.386 postos de

trabalho*®. A populagédo economicamente ativa — PEA do municipio é de 64.979%,

*" Fonte: IPARDES (2013).

8 |dem.
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sendo acrescido por mais 20 mil postos temporarios durante as obras sazonais da
REPAR (GAZETA DO POVO, 2010). Tais obras ocorrem a cada periodo de trés
anos. A ultima findou-se em 2012 (GAZETA DO POVO, 2012). Assim, quando 0s
moradores afirmam que existem muitos empregos no municipio, referem-se a estas
obras principalmente: “quando tem parada® na refinaria, tem emprego sobrando [...]"
(entrevistado 5). O entrevistado continua sua reflexao afirmando que “[...] Araucaria
€ uma cidade que da muitas oportunidades, principalmente para os jovens”.

Entretanto, junto com a industria também vem a preocupac¢édo com a saude.
“[...] algumas industrias poluem muito causando, em algumas pessoas, problemas
de saude” (entrevistado 8). “[...] algumas industrias contribuem imensamente para o
alto grau de poluicdo em Araucaria” (entrevistado 7).

Para averiguar os fatos apontados pelos entrevistados, recorreu-se ao
Instituto Ambiental do Parana — IAP, que realiza diariamente o acompanhamento da
qualidade do ar utilizando-se de estagcbes de monitoramento implantadas no
municipio (tabela 6) e atuantes desde o ano de 1985. Os dados coletados pelo IAP

sao organizados em boletins mensais.

TABELA 6 - ESTACOES DE MONITORAMENTO DA QUALIDADE DO AR EM ARAUCARIA / PR.

ESTACAO LOCALIZACAO/CATEGORIA PERIODO DE FUNCIONAMENTO /
RESPONSAVEL

ASSIS FAZENDA VELHA / INDUSTRIAL DESDE ABRIL DE 2000 - SMMA™ -
ARAUCARIA

CSN SABIA / INDUSTRIAL DESDE AGOSTO 2002 — CSN

423> CSN / INDUSTRIAL ATIVADA EM FEVEREIRO / 2013 — CSN

REPAR CENTRO / INDUSTRIAL DESDE JULHO /2003 — REPAR

UEG CENTRO / CENTRO DESDE MAIO /2003 - IAP

Fonte: IAP (2013).

Segundo Souza (2006) a implantacdo da rede de monitoramento no
municipio resultou das repercussdes do nivel das emissdes atmosféricas na década
de 1980, que foram anunciadas em nivel local, estadual e nacional. As empresas

envolvidas foram pressionadas pela atuacdo da ONG AMAR — Associacdo dos

49 |dem.

* As obras sazonais gue acontecem na REPAR s&o chamadas de paradas pelos moradores, devido
ao fato de que os setores em obras deixam de funcionar com total capacidade.

1 SMMA: Secretaria Municipal de Meio Ambiente.

%2 A estacgdo 423 foi ativada em fevereiro de 2013.
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Moradores de Araucaria — pela repercussao dos efeitos danosos a saude a participar

de reunibes que resultaram na criacdo do Pacto de Araucaria (JORNAL DO

ESTADO, 2002).

Em agosto de 1985, apdés Araucaria bater por trés dias consecutivos
recordes de poluicdo do ar, foi proposto um acordo, que politicos,
ambientalistas e empresarios chamariam de “Pacto de Araucaria’. Em
virtude desta medida, dez estacbes de medicdo da poluicdo foram
instaladas pela extinta Superintendéncia dos Recursos Hidricos e Meio
Ambiente (SUREHMA®®). (JORNAL CIDADE, 2005).

As estacdes alocadas no municipio se encontram em pontos estratégicos,

evidenciados figura 17 que traz as estacfes mencionadas na tabela 6.
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FIGURA 17 - LOCALIZACAO DAS ESTACOES DE MONITORAMENTO DO AR EM ARAUCARIA
Nota: Organizacgdo: A autora (2014).

¥ SUREHMA: Superintendéncia dos Recursos Hidricos e Meio Ambiente. Orgdo extinto em 1992, e
teve como seu sucessor o atual Instituto Ambiental do Parana (IAP) pela lei Estadual n® 10.066 de 27
de julho de 1992.
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Os dados pesquisados correspondem ao periodo de um ano (outubro/2012 —
setembro/2013), nas cinco estacdes em funcionamento. Os resultados encontram-se
no gréfico 6.

Os boletins se utilizam de convencbes para organizar oS parametros da

qualidade do ar**, sendo: boa, regular, inadequada, méa, péssima ou critica.

QUALIDADE DO AR EM ARAUCARIA:
OUT/2012 - SET/2013
300
250
200
150
100
50
0
ASSIS CSN 423 REPAR UEG
m BOA 268 256 206 265 265
mREGULAR 95 59 4 63 41
INADEQUADA 2 1 4 0 0
m NAO DISPONIVEL 0 49 32 37 59

GRAFICO 6 - QUALIDADE DO AR EM ARAUCARIA
Fonte: IAP (2013).

Os dados observados no grafico 6 apontam indices com qualidade boa na
maioria dos dias do periodo pesquisado. Como regular, tem-se a maior
concentracao nas estacbes ASSIS e REPAR.

Os episodios de qualidade do ar inadequada foram poucos durante o
periodo, indicando a melhora das condi¢cdes de diminuicdo de poluentes e material
particulado, exalados pelas industrias. Entretanto, o fator poluicdo do ar preocupa a
populacdo e pode ser verificado ao se transitar pelo municipio. A figura 18

demonstra as chaminés de algumas industrias municipais.

* Os parametros utilizados pelo IAP seguem as seguintes convencdes: boa: impacto nenhum ou
pequeno; regular: apenas em pessoas muito sensiveis; inadequada: em pessoas sensiveis; ma: em
pessoas com sensibilidade média e com efeitos mais graves; péssima ou critica: na popula¢cdo em
geral. FONTE: PARANA, INSTITUTO AMBIENTAL DO. Boletins de qualidade do ar. Curitiba, 2013.
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Wagers: QOOGLE EANTH

FIGURA 18 - POLUENTES EXALADOS POR INDUSTRIA MUNICIPAL
Foto: A Autora (2013); Imagens: GOOGLE EARTH.

O Ministério do Meio Ambiente® (2013) define a qualidade do ar como
“‘produto da interacdo de um complexo conjunto de fatores dentre os quais se
destacam a magnitude das emissdes, a topografia e as condi¢cdes meteorologicas da

regidao, favoraveis ou ndo a dispersédo dos poluentes”. E continua salientando que:

[...] os estudos epidemioldgicos tém demonstrado, correlagbes entre a
exposicdo aos poluentes atmosféricos e os efeitos de morbidade e
mortalidade, causadas por problemas respiratérios (asma, bronquite,
enfisema pulmonar e cancer de pulméo) e cardiovasculares, mesmo quando
as concentracdes dos poluentes na atmosfera ndo ultrapassam os padrdes
de qualidade do ar vigentes. As populagBes mais vulnerdveis sdo as
criangas, 0s idosos e as pessoas que ja apresentam doencas respiratérias.

A qualidade do ar pode ser fator preponderante na ocorréncia de doencas
respiratérias. No municipio, a ocorréncia deste tipo de enfermidade € comum e leva
diariamente centenas de habitantes aos postos de saude, como demonstrado nos

trabalho de Souza (2006) que analisou os dados referentes as doencas respiratorias

°* BRASIL. Ministério do Meio Ambiente. Qualidade do ar. Brasilia, 2013. Disponivel em:
<http://www.mma.gov.br/cidades-sustentaveis/qualidade-do-ar> Acesso: out. 2013.
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no municipio durante os anos 2001, 2002 e 2003, encontrando altos indices de
poluentes no ar e elevados numeros de doencas respiratérias durante o periodo
pesquisado.

As pesquisas de Moura (2009) também trazem a qualidade do ar em
Araucaria como fator preponderante na ocorréncia de doencas respiratorias no
municipio, em dados referentes ao ano de 2008.

Danni-Oliveria (2008, p. 115) aponta que a queima de combustiveis fosseis
acarreta a ma qualidade do ar nos centros urbanos além do fato de que com a
“‘modernizagao da industria, diversificados poluentes passaram a compor o ar das
cidades [...] particularmente nas industrias quimicas e farmacéuticas, como plasticos,
fertilizantes, fibras sintéticas, detergentes e pesticidas”.

A resolucdo do Conselho Nacional do Meio Ambiente — CONAMA - n° 3/90

entende:

[...] como poluente atmosférico qualquer forma de matéria ou energia com
intensidade e em quantidade, concentracdo, tempo ou caracteristicas em
desacordo com os niveis estabelecidos, e que tornem ou possam tornar o
ar: | - improprio nocivo ou ofensivo a saude; Il - inconveniente ao bem-estar
publico; 1l - danoso aos materiais, a fauna e flora. IV - prejudicial a
seguranca, ao uso e gozo da propriedade e as atividades normais da
comunidade.

A queima de combustiveis fosseis como citado por Danni-Oliveira (2008)
também vem se tornando um problema para o0 municipio de Araucéaria. Em 2012, o
municipio contava com uma frota de 42.544 automdveis®. Levando-se em
consideracdo que a populacdo estimada para o municipio em 2013 é de 129.209
habitantes (IBGE, 2013) e somando-se a este total o nimero de caminhonetes,
4.553"", tem-se o equivalente a um automével para pouco mais de dois habitantes,
aproximadamente. Este fato fez com que passassem a ocorrer engarrafamentos nas
ruas do municipio, obrigando a gestdo a realizar operacdes de trocas de direcdo em
algumas ruas do centro e a construir e investir no transito. A este respeito Rosa
Tanaka Zelaga, presidente a Associacdo Comercial e Industrial de Araucaria —
ACIAA — destaca que “Em Araucéria, passamos a conviver com situacoes até entao

inéditas, como filas nos bancos e supermercados, engarrafamentos e aumento da

°® FONTE: BRASIL. Ministério das Cidades, Departamento Nacional de Transito — DENATRAN, 2012.

" |dem.
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violéncia. Uma coisa € certa: a cidade dificiimente voltara a ser o que era” (GAZETA
DO POVO, 2010).

As consideracdes dos entrevistados e moradores discutidas até este ponto
demonstram a observacdo dos pontos positivos e negativos do municipio,
mostrando-se uma sociedade que avalia e reflete sobre 0 mundo que a cerca. A este
respeito, Moscovici (2007, p. 45) destaca o poder de uma sociedade pensante,
composta de pessoas e grupos que “[...] longe de serem receptores passivos,
pensam por si mesmos, produzem e comunicam incessantemente suas proprias e
especificas representagdes e solugdes as questdes que eles mesmos colocam”.

Os moradores visualizam, assim, um municipio composto por oportunidades,
mas que possui problemas também.

Mas, o0 que pensam n&o moradores? Qual a representacdo social inerente a
este grupo de entrevistados que conhece o0 municipio? As respostas a estes
guestionamentos encontram-se no item a seguir, com a andlise do grupo C,

composto por ndo moradores.

5.1.2 Ndo Moradores

Tudo com o que se tem contato, obras de arte, musica, pessoas ou lugares
criam, nos imaginarios, nocdes e representacdes, que se consolidam e passam a
ocupar parte da pratica social inerente aos grupos sociais. Deste modo, estas
representacfes tornam-se substrato ao universo consensual essencial aos grupos.

Moscovici (2007, p. 45) avalia que:

Nas ruas, bares, escritérios, hospitais, laboratérios, etc. as pessoas
analisam, comentam e formulam filosofias espontaneas, nédo oficiais, que
tém um impacto decisivo em suas relagbes sociais, em suas escolhas, [...]
0S acontecimentos, as ciéncias e as ideologias apenas lhe fornecem o
alimento para o pensamento.

Os lugares, em especial, materializam imagens que se ramificam por meio
das conversas e relacdes sociais, construindo representacdes sociais consolidadas,
que muito tém a dizer sobre o0 que estdo representando. Em relacdo ao municipio
de Araucaria, ndo moradores expuseram suas colocacdes. Tais colocacdes expdem

o carater simbolico do municipio, associando-0 a sua evolugdo econdémico-social.



126

“Araucaria se desenvolveu muito com a chegada das industrias” (entrevistado 11). O
entrevistado relata sobre o desenvolvimento crescente do municipio, sobretudo apos

a chegada de grandes industrias.

Quando conheci Araucaria, ndo tinha nada [...] ndo passava de algumas
casas com pequenos comércios. Depois da chegada das indUstrias a cidade
cresceu, 0o municipio se desenvolveu e tudo ficou melhor, pois muitas
industrias vieram para ca junto com a Petrobras.

O mesmo entendimento € tido pelo entrevistado 13, que relata que
“Araucaria esta crescendo muito com suas industrias”. Em relacdo as industrias, o
entrevistado 15, também ressalta que “tem muitas industrias em Araucaria” e que o
municipio “esta crescendo muito por causa disso, dando muitas oportunidades de
empregos”. O mesmo foi dito por outros entrevistados: “Araucaria é uma cidade em
desenvolvimento” (entrevistado 18). “E uma cidade com um grande potencial
industrial” (entrevistado 19).

Até este ponto, o desenvolvimento industrial é tido como preponderante no
municipio, segundo os entrevistados. Assim, o marco histdrico desenvolvimentista
pelo qual passou o municipio €, segundo 0s entrevistados, o0 processo de
industrializacdo que se deu apos a chegada da refinaria da Petrobras, que acarretou
a vinda de diversas outras inddstrias para o municipio. As representacfes de
Araucaria para este grupo de entrevistados sao encadeadas dentro de seu universo
consensual, assim, a evolucdo econdmica do municipio é revelada pela teoria
consensual de que o fato se deve a construcéo da Petrobras. Para Moscovici (2007)
as pessoas possuem em suas teorias do senso comum elementos que derivam
daquilo que elas ouviram falar, daquilo que elas leram, ou acabaram por saber, seja
de um modo, ou seja, de outro. Com base no exposto, tem-se a primeira
representacdo preliminar dos entrevistados sobre o municipio, esbocada na figura
19.

Com base na figura 19, observa-se que a Petrobrds articulou o
desenvolvimento no municipio, segundo o0s entrevistados. Apdés sua instalacao,
muitas outras industrias instalaram-se no municipio, que viu a necessidade de criar
um centro industrial.

A criagdo do centro industrial de Araucéaria — CIAR — ocorreu, segundo
Araucaria (1999) com a normatizagao prevista em sua Lei de Zoneamento e Usos do
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Solo Urbano, Lei n° 1.454/03, que legaliza e institui as zonas industriais no

municipio, assim como os demais usos do solo.

INDUSTRIAS

v

DESENVOLVIMENTO  jmsly EMPREGOS

FIGURA 19 - REPRESENTACOES PRELIMINARES - 3
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo.

Outros entrevistados destacaram a poluicdo atmosférica como fator
agregado e inerente ao quesito industrial que se remete ao municipio, relatando que
“‘Araucaria € muito poluida” (entrevistado 12) e que em Araucaria “o ar € muito
poluido” (entrevistado 14).

Sob esta perspectiva, a industria agrega a poluicdo atmosférica em seu
ensejo, fato discutido anteriormente. Outro fator agregado ao quesito industrial,
remetido pelos entrevistados, estd relacionado a oferta de empregos. Os
entrevistados relataram que no municipio existem “empregos mesmo para quem
vem de fora” bastando ter “qualificagdo, se consegue bom salario” (entrevistado 12),
para outro entrevistado, Araucaria € uma “terra cheia de trabalho” (entrevistado 13).

Assim, pode-se agregar as representacoes preliminares a poluicdo
atmosférica, pois esta, segundo o0s entrevistados, € inerente ao fator industrial. A
figura 20 dispde as representacbes preliminares desta outra parcela de

entrevistados nao moradores.
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A avaliacdo da figura 20permite, deste modo, observar que, para 0s
entrevistados, 0 municipio comporta grande niumero de industrias que, por sua vez,
disponibilizam elevado numero de postos de trabalho também para ndo moradores.
Entretanto, junto com a industria, encontra-se a poluicdo atmosférica, degradante
das condicdes e da qualidade de vida do municipio.

Ainda, houve entrevistados que relataram a condicdo agricola e/ou rural
existente no municipio: “Araucaria, me remete ao aconchego e a paz que existe no
espaco rural” (entrevistado 17). “Araucaria € uma cidade rural e muito hospitaleira”

(entrevistado 16).

[ POLUICAO J [ EMPREGOS J

AGRICULTURA INDUSTRIAS

ARAUCARIA

HOSPITALIDADE

FIGURA 20 - REPRESENTACOES PRELIMINARES - 4
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.

Estes fatos demonstram a peculiaridade do municipio de Araucéria, que
além de possuir expressivo centro industrial, abriga area rural atuante, tanto na
economia, quanto no setor turistico, conforme discutido no capitulo 3.

Até este ponto das analises tém-se quatro recortes de representacdes
preliminares. Como parte da metodologia empregada, torna-se necessario, entao, o
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agrupamento duas a duas, para que se possa ter o panorama geral de cada grupo

de entrevistados: moradores e nao moradores.
5.1.3 Moradores e sua representacoes

As figuras 15 e 16 foram obtidas com base nas observacbes e
representacdes inerentes aos grupos de entrevistados que moram no municipio de
Araucéria (grupo B).

A acoplagem das duas figuras (15 e 16) resulta no panorama geral das
representacfes dos moradores em relagdo ao municipio que se encontra esboc¢ado

na figura 21.

/ [ POLUICAO ][ EMPREGOS J
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AGRICULTURA

TRANSPORTE
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FIGURA 21 - MORADORES: REPRESENTACOES GERAIS
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo.
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Para dimensionar os dados que apareceram na figura 20, optou-se por
organizar uma linha de corte, onde foi verificada a repeticAo dos dados nas
entrevistas e apontado o niumero de vezes que a representacdo foi citada. Assim,
como resultado deste trabalho de anélise de dados tem-se a tabela 7.

Salienta-se que a representagao “oportunidades” presente na figura, nao foi

colocada na tabela por ter aparecido somente uma vez.

TABELA 7 - MORADORES: REPRESENTACOES GERAIS

REPRESENTACAO NUMERO DE REPETICOES

POLUICAO
TRANSPORTE
AGRICULTURA

COMERCIO

LAZER
INDUSTRIAS
EMPREGOS

GO WWNDNDN

Nota: Elaborado com base em trabalho de campo.

Para obtencdo da linha de corte, organizou-se uma equacéo®® determinada
por [(R> + R<) / 2], onde R> € igual a representacdo maior, ou com maior nimero de
repeticbes e R< € igual a representacdo menor, ou com menor ndamero de

representacdes. Aplicando-se a equacao, se tem:

[ (5+2) [ 2= 7/2=3,5 ]

Logo, a linha de corte ficou estabelecida em 3,5, assim, as representacdes
gue obtiveram repeti¢cdes iguais ou superiores ao valor de corte permanecem na
figura e as demais sdo descartadas.

Para dar sequéncia a logica dos fatos estabelecida pela metodologia
adotada, € necessario verificar agora as representacdes gerais do outro grupo de

entrevistados analisado: trata-se dos ndo moradores.

*% A equagcdo consta de uma média aritmética entre os valores, elaborada pela autora.
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5.1.4 Nao moradores e suas representacoes

N&o moradores do municipio de Araucéria, mas que conhecem de algum
modo suas particularidades e peculiaridades. Este grupo, caracterizado pela
exterioridade, relata suas representacdes com eloguéncia. Suas representacdes
preliminares encontram-se dispostas nas figuras 19 e 20. Novamente a alocacao
dos dados expostos nas figuras juntamente com os dados da tabela de repeti¢coes
(tabela 8), caracterizam as representacdes gerais do grupo, conforme se verifica ha
figura 22.

[ POLUICAO J [ EMPREGOS J

AGRICULTURA
N\ >/

ARAUCARIA

HOSPITALEIRA

o /

FIGURA 22 - NAO MORADORES: REPRESENTACOES GERAIS
Nota: Elaborado com base em pesquisas de campo.

Alocando as repeti¢des dos dados na tabela 8, tem-se o seguinte:

TABELA 8 - NAO MORADORES: REPRESENTAGCOES GERAIS

REPRESENTACAO NUMERO DE REPETICOES
AGRICULTURA 2
POLUICAO 3

EMPREGOS 5
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INDUSTRIAS 6

Nota: Elaborado com base em trabalho de campo.

Salienta-se que a representacédo “hospitaleira” presente na figura, ndo foi
computada, por ter sido citada somente uma vez.

Aplicando-se a equacéo da linha de corte, tem-se:

[ (6+2) / 2= 8/2= 4 ]

A linha de corte estabelecida para este grupo ficou, segundo a equacao,
igual ou superior a 4, eliminando-se as representacdes que nao alcancaram este
valor, ou este numero de repeticoes.

Aplicada a linha de corte, cada figura permanece com as representacfes
com maior numero de repeticdes e perde aquelas que se encontram abaixo do valor
estabelecido. Deste modo, € pertinente que se realize agora a juncdo dos dados
alocados nas figuras 20 e 21, para analise dos dados que daréo aporte a imagem de

representacdo do municipio de Araucaria.

5.1.5 A Imagem de Representacdo de Araucaria

Ao optar-se por esta metodologia, a intencéo foi a de melhor compreender
as interacdes que se dao em cada grupo de entrevistados e destas com 0 ambiente
pesquisado, pois, segundo Moscovici (2007, p. 40) “todas as interagdes humanas,
surjam elas entre duas pessoas ou entre dois grupos, pressupdem representacoes”.
Deste modo, a interacdo entre os integrantes do grupo sobre 0 municipio de
Araucaria, torna-se o objeto das discussfes e, confrontando-se as representacdes
de cada um dos grupos, tem-se uma representacdo geral, ou seja, a imagem de
representacao.

Sendo deste modo, a imagem de representacdo do municipio de Araucaria
fica composta pelas representacdes que se igualam ou superam a linha de corte
estabelecida para cada figura (21 e 22). E importante ressaltar que as
representacdes que ficaram excluidas da imagem de representacdo, correspondem

também ao trato representativo do municipio, entretanto, devido a necessidade de
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se estabelecerem parametros de operacionalidade a pesquisa, elas néo
incrementam o patamar final da imagem de representacdo, mas nao se pode eximir
a participacao das mesmas no decorrer do processo.

Destarte, a figura 23, denota a imagem de representacao inerente a jungao

das representacdes gerais dos grupos.

EMPREGOS

FIGURA 23 - IMAGEM DE REPRESENTAQAO DE ARAUCARIA
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.

Tomando-se por base que a industrializacdo corresponde a um processo
histérico e social, por meio do qual a industria torna-se a atividade dominante, torna-
se pertinente a afirmacdo de que o municipio de Araucaria € um municipio
industrializado. Os dados referentes a seu Produto Interno Bruto — PIB —
demonstram que as divisas produzidas pela atividade industrial superam as
produzidas no municipio com a atividade de agropecuaria®.

O grafico 7 representa os valores arrecadados do PIB acumulado entre

agropecuaria e industria.

% Excluiu-se a variavel “servigos”, por esta ndo estar presente na figura 23.
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Os dados presentes no grafico 7 apontam a industria excedendo os valores
adicionados no PIB do municipio largamente, confirmando os apontamentos
refletidos na figura 23, relativa aos resultados obtidos com as analises das

entrevistas dos grupos B e C (moradores e ndo moradores, respectivamente).

ARAUCARIA - PIB

5.000.000
4.500.000
4.000.000
3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000

500.000 —./

0

AGROPECUARIA INDUSTRIA
= ARAUCARIA 64.572 4.662.397

GRAFICO 7 - PIB ACUMULADO ARAUCARIA
Fonte: IBGE Cidades (2013)

Assim, a imagem de representacdo do municipio de Araucéaria é a de um
municipio industrial, ou industrializado. A estrutura que se mostra presente na figura
e que infere a qualidade de industrial ao municipio se torna uma representacao, pois
estd baseada nas experiéncias individuais e coletivas dos individuos. Para Moscovici
(2007) estas experiéncias acabam por somar-se as realidades. Estas realidades, por
sua vez, podem ser predeterminadas e constituirem um ambiente social proprio.

Deste modo, conforme Sa (1996) ao se conhecer as estruturas que formam
a representacdo social, pode-se descrevé-la e identifica-la, pois se conhece seu
conteudo.

Sendo desta maneira, ao se descrever e esmiucar 0 conteudo das
entrevistas péde-se conhecer o contetudo das representacdes e, deste modo, deixa-
la exposta.

Concluindo-se esta parte determinante do trabalho de analise, parte-se para

a avaliacdo de como esta imagem de representacdo do municipio pode ser
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observada e avaliada pelas autoridades competentes no momento em que estas
realizam o planejamento de acdes politicas e de politicas publicas para serem

adotadas e seguidas nos municipios.
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6 TURISMO INDUSTRIAL EM ARAUCARIA: DO PATRIMONIO INDUSTRIAL A
IMAGEM DE REPRESENTACAO — UMA PROPOSTA

Nos capitulos anteriores se buscou validar a possibilidade da proposi¢do de
um roteiro de turismo industrial para o municipio de Araucaria, baseado em sua
imagem de representacdo e em seu potencial industrial latente. Deste modo, no
capitulo 4, se trouxe as analises sobre o depoimento do setor publico e as
avaliacbes inerentes ao patriménio industrial presente no municipio. No capitulo 5,
por sua vez, se faz as colocacdes que traduzem a imagem de representacao de
Araucaria expressa por seus moradores e também por transeuntes de outros
municipios.

O presente capitulo tem por objetivo elucidar uma proposta possivel de
turismo industrial para o municipio de Araucéria baseada na preliminar trazida por
sua imagem de representacao, na tentativa de demonstrar que as ac¢des inerentes
ao planejamento do turismo tendem a ser privilegiadas se se levar em conta os
aspectos relativos ao consenso popular, ou seja, associados as representacdes

sociais.

6.1 O PATRIMONIO INDUSTRIAL E A IMAGEM DE REPRESENTACAO

A analise dos depoimentos sobre o municipio de Araucaria revelou um
municipio industrializado, que possui tanto as conveniéncias quanto as
inconveniéncias de um municipio com estas caracteristicas. Tais analises também
revelaram o interesse particular por algumas indastrias.

Recorrente nas analises, o fator industrial se mostrou preponderante ao
imaginario dos entrevistados. Assim, alguns pontos foram destacados por se
considerar que merecam maiores discussoes:

1) Mais industrial que rural.

2) Por que estas industrias?

3) Aceitabilidade = maior garantia de sucesso.

O primeiro ponto retrata o cenario urbano industrial no qual Araucaria foi
inserida (na visdo dos entrevistados). Embora a maior parte de sua area territorial

seja rural, o desenvolvimento econdmico acontece com maior énfase na area
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urbana, onde se localizam as industrias, e 0 setor de servicos a ela agregado (bares,
restaurantes, conveniéncias, etc.).

A andlise das entrevistas evidenciou Araucaria como um municipio
industrializado e que suas industrias geram renda tanto para o setor publico, quanto
para a populacdo (moradores e nado moradores). Deste modo, Araucaria foi
representada pelo progresso e pelo desenvolvimento gerado por seu setor industrial.

Dentre as 380 industrias instaladas no municipio (IPARDES, 2013) 4 foram
mencionadas pelos entrevistados (destacadas devido ao nimero de repeticbes em
gue aparecem nas entrevistas): Petrobras, COCELPA, IMCOPA e Berneck. Deste
modo, o segundo ponto destacado para analise se apresenta: por que estas
indastrias?

Pesquisando-se a histéria destas industrias®® podem-se realizar algumas

consideracdes relevantes colocadas no quadro 10.

INDUSTRIA PONTOS RELEVANTES

PETROBRAS (REPAR) A partir de sua instalacdo, o municipio passou a
receber grande ndmero de industrias, obrigando
0 setor publico a gerir o espaco resultando na Lei
de Zoneamento e Usos do Solo®. Emprega
tecnologia avancada para a extracdo e refino do
petroleo e derivados.

COCELPA Foi a primeira grande industria a ser instalada no
municipio. E apontada pelos entrevistados como
uma grande poluidora do ar no municipio. Utiliza-
se de areas de reflorestamento para extracao de
matéria-prima.

IMCOPA Inaugurada em 1977, no mesmo ano em que a
REPAR. Agroindistria de grande porte e
investimentos tecnolégicos. E a maior da
América do Sul em moagem de soja nédo
transgénica.

BERNECK Localiza-se distante da localizacdo das demais
indastrias citadas. Sua instalagdo ocorreu nos
anos 1980, apbés a criacdo da Leia de
Zoneamento e Usos do Solo. Utiliza-se de areas
de reflorestamento para a extracdo de matéria-
prima para a producdo de compensados e
laminados em madeira.

QUADRO 10 - PONTOS RELEVANTES NO HISTORICO DAS INDUSTRIAS MAIS CITADAS PELOS
ENTREVISTADOS. Nota: dados baseados em pesquisa de campo e nas paginas das industrias
citadas. Organizado pela Autora (2013).

% Foram pesquisadas somente as indUstrias que obtiveram o maior nimero de repeticdes durante o
processo de entrevista.

. ARAUCARIA, Prefeitura do Municipio de. Lei de Zoneamento, uso e Ocupacao do solo Urbano
(lei n°® 584/81). Araucaria, 1981.
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Observando-se o quadro 10 pode-se perceber que as industrias citadas
representam um marco histérico no desenvolvimento econdmico do municipio.
Durante o processo de instalagdo de grandes industrias em Araucaria, acdes
politicas tiveram de ser tomadas e realizadas, como a elaboracdo da Lei 584/8, ja
mencionada, para melhorar a ocupacdo do espaco e adequar o mesmo para tal
instalacdo e também para a chegada de trabalhadores (ARAUCARIA, 2003). A
figura 24 elenca a cronologia dos fatos de maior importancia para a economia e

também para o desenvolvimento do municipio.

4 N

1977 (IMCOPA)
1960 (COCELPA) *Ampliacdo da rede de
*Geragado de empregos produc&o municipal.
1970 (REPAR) 1985 (BERNECK)
*Instalagdo de industrias *Consolidacdo da Lei de
no municipio. zoneamento e usos do

solo. Instalada em area

criada para finalidade
industrial.

FIGURA 24 - CRONOLOGIA DAS INDUSTRIAS CITADAS PELOS ENTREVISTADOS

Fonte: Disponiveis em: COCELPA: <www.cocelpa.com.br> ; REPAR: <www.petrobras.com.br> ;
IMCOPA: <www.imcopa.com.br> ; BERNECK:<www.berneck.com.br> Acessos: nov. 2013.

NOTA: Organizado pela Autora (2013).

A COCELPA® angariou para o municipio os primeiros empregos em
indUstria de grande porte. Um bairro®® formou-se nas suas imediacées na intencédo
de diminuir os custos e o tempo empenhados no deslocamento dos trabalhadores
(MOURA, 2009).

A REPAR® trouxe consigo a tecnologia e os investimentos do setor
petroquimico. Nas imediacdes de suas instalacdes se fixaram diversas redes de

distribuidoras de combustiveis, instaladas apds a refinaria.

%2 COCELPA. Institucional. Curitiba, 2013. Disponivel em: <www.cocelpa.com.br> Acesso: nov.
2013.

% O bairro é chamado pelos moradores pelo mesmo nome da industria.

® PETROBRAS. Energia e tecnologia. Disponivel em: <www.petrobras.com.br> Acesso: nov. 2013.
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A IMCOPA®®, por usa vez, abriga 0 agronegécio, ampliando o leque de
possibilidades e diversidade produtiva no municipio. Processa somente soja hao
transgénica.

A instalacdo da BERNECK®, distante das anteriores, coincide com a fase de
implantacéo e validacédo da Lei de Zoneamento e Usos do Solo (584/81), delimitando
areas para o uso industrial e residencial. Também é criado o centro industrial de
Araucéria — CIAR (ARAUCARIA, 2003), visando dar conta da distribuic&o territorial
de outras industrias.

Na intencdo de se organizar as industrias citadas dentro de patamares
concisos para a organizacdo de um turismo industrial, optou-se por utilizar as
delimitacdes propostas por Carter®’ (1991, p. 10, apud FREW, 2000). Em tais
proposicbes, descritas no capitulo 3, as industrias sao agrupadas em quatro
categorias: tudo sob controle; maravilhas do mundo; lojas com histérias anexadas; e,
trabalho real ou trabalho assistido. As industrias que obtiveram maior niamero de
repeticdes por parte dos entrevistados podem ser encaixadas em duas das
categorias propostas pelo autor, como evidencia o quadro 11.

CATEGORIA INDUSTRIA
“TUDO SOB CONTROLE” REPAR; COCELPA
“TRABALHO REAL” ou “TRABALHO | IMCOPA; BERNECK
ASSISTIDO”

QUADRO 11 - ENQUADRAMENTO DAS INDUSTRIAS NAS CATEGORIAS PROPOSTAS POR
CARTER (1991).
NOTA: Organizado pela Autora (2013).

Na categoria “tudo sob controle” os responsaveis pelas industrias poderiam
ter a oportunidade de esclarecer suas formas de trabalho e meios de producédo na
intencdo de melhorar sua imagem publica. Deste modo, os gestores da REPAR
poderiam esclarecer aos visitantes sobre a seguranca de suas instalacfes e a
tecnologia empregada em seus processos produtivos. Os administradores da

®* IMCOPA, Importacdo e exportacdo de 6leos S.A. Empresa. Araucéria, 2013. Disponivel em:
<www.imcopa.com.br> Acesso: nov. 2013.

® BERNECK. S. A. Conheca a Berneck. Araucéria, 2013. Disponivel em: <www.berneck.com.br>
Acesso em: nov. 2013.

® CARTER, J. Watching work go by. Environmental interpretation. Manchester: Centre
Environmental Interpretation,1991. p. 10-11.
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COCELPA, por sua vez, poderiam exemplificar quais os métodos que utilizam para
diminuir os impactos ambientais acarretados pelo seu processo produtivo.

A categoria “trabalho real” ou “trabalho assistido” busca evidenciar os meios
pelos quais se produzem os artefatos e itens de primeira necessidade da populagao
de modo geral. Assim, os administradores da IMCOPA e da BERNECK poderiam
expor suas tecnologias e meios de producdo de modo assistido para que sua
importancia social seja alavancada.

Ainda h& que se ressaltar a importancia que tiveram as inddstrias que nao se
encontram mais em funcionamento, pois estas se destacaram no desenvolvimento
econdbmico e social do municipio. Trata-se da fabrica de massa de tomate e da
fabrica de palhdes, citadas no capitulo 4. De acordo com Edwards e Llurdés®® (1996,
apud MOTA, 2011, p. 26) estas industrias caracterizam uma categoria, das quatro
citadas pelos autores — atracfes produtivas; atracfes de processamento; atracées
de transporte; e, atracdes socioculturais - para a organizacdo do turismo industrial.
No contexto dos termos citados pelos autores, ambas poderiam ser alocadas na
categoria “atragbes socioculturais” devido ao importante papel que desempenharam
durante a fase das pequenas industrias e da agricultura familiar no municipio,
respectivamente.

Deste modo, se evidenciam no contexto exposto, quatro industrias em
atividade: REPAR, COCELPA, IMCOPA e Berneck; e duas inativas: fabrica de
palhdes e a fabrica de massa de tomate.

Analisando o contexto exposto para cada grupo de industrias, se podem
realizar agrupamentos quanto ao foco que se poderia instaurar para possiveis
visitagcdes. Deste modo, se teria a tecnologia, implicita nos processos de producao e
desenvolvimento de melhores processos produtivos; a sustentabilidade, expressa
pelas tentativas e investimentos em meios e modos sustentaveis de producao; e o
patriménio histérico, expresso pelos vestigios dos equipamentos industriais do
passado, que tiveram papel importante no desenvolvimento econdmico e social do
municipio.

Assim, se teriam trés frentes de exploragdo conjunta. Historia,

sustentabilidade e tecnologia num mesmo roteiro.

°®® EDWARDS, J. A.; LLURDES, J. C. Mines and quarries: Industrial heritage tourism. In: Annals of
Tourism Research, v. 23 n. 2, 341-363. 1996.
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O processo de acompanhamento historico resgataria e valorizaria 0s meios
de producdo do passado. Os fatos agregados a ele remetem a organizacéo
estrutural, politica e social em que viviam aqueles que antecederam ao momento
atual.

A sustentabilidade resguardaria os padrdes de uso consciente dos recursos
naturais e valoriza os processos produtivos inerentes ao futuro das geracdes que
virdo. Permitindo o ndo esgotamento dos recursos por meio do uso sustentavel.

A tecnologia alavancaria a produ¢cdo mundial. Quanto mais tecnologia se
possui, mais se produz e com melhor qualidade. Ela permite ainda, que se tenha
maior seguranca e qualidade nos produtos oferecidos, ampliando a margem de lucro
e o potencial produtivo das sociedades. Cada vez mais, interage com o cotidiano
social gerando interesse e encantamento.

Deste modo, parte-se do passado inativo para o presente ativo. Num
processo cronologico organizado.

Este processo deve conter, no entanto, investimentos tanto do setor publico
quanto do setor privado. Nao se trata de investir e vender falsas fantasias de
verdades irreais, ou seja, criar um campo industrial perfeito onde tudo da certo e
funciona adequadamente, sem impactos ambientais, por exemplo.

A intencdo € de viabilizar meios pelos quais se possa repensar 0 processo
de planejamento politico e privado das a¢des que envolvam a atividade do turismo
industrial.

Neste contexto, a sociedade teria a oportunidade de conhecer o processo de
producdo, ao passo em que os industriais teriam a oportunidade de optar por uma
estratégia de marketing direta.

Resta, por fim, argumentar sobre a aceitabilidade de um roteiro com tais
caracteristicas, chega-se ao terceiro ponto de discussdo. A aceitabilidade se instala
na medida em que a populacdo foco desta possivel organizacdo de roteiro seja
ouvida e levada em conta sua posicdo num processo de planejamento de atividades.

Este quesito torna-se pertinente quando tal interesse é demonstrado. Na
particularidade a que se refere o presente estudo de caso, 0s entrevistados
(compostos por moradores e ndo moradores) apontaram industrias e o interesse em
conhecer seus processos produtivos. A aceitabilidade dos mesmos denota chances

de sucesso, bastando organizacédo e investimentos para que desperte o interesse.
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Assim, a representacdo social do municipio denota sua vocacdo. A do
municipio de Araucaria foi esmiucada no capitulo 5, que o aponta como
industrializado. Deste modo, a imagem de representacdo de Araucdria sustenta o
interesse na visitacdo dos elementos que comp&em sua vocacao: as industrias.

Sob este ponto de vista, o planejamento do turismo teria um ponto de partida
efetivo para a organizacdo de atividades que tenderiam ser mais duradouras, ao
passo que surgiram do consenso popular, de representagfes sociais que expressam
0S interesses populares mesmo que o tema ndo se constitua foco de seus
pensamentos, tal qual coloca Moscovici (2007) quando destaca que um
conhecimento comum partilhado por um grupo de individuos no decorrer de sua vida
cotidiana néo se constitui em alvo de seus raciocinios.

Uma proposta de turismo industrial para o municipio de Araucéria se tornaria
viavel sob a otica das representacdes sociais. Tem-se a matéria-prima, o interesse
no produto, bastando existir planejamento e investimento. Neste ambito, cabe a

discusséo de sua possibilidade de execucéo.
6.2 UMA PROPOSTA POSSIVEL

Como mencionado, a imagem de representacdo de Araucaria € capaz de dar
conta de sustentar uma proposta de planejamento que inclua o turismo industrial e
amplie o leque de possibilidades para o desenvolvimento do setor turistico no
municipio.

Para tanto, é necessario que se empenhem em tal processo o setor publico
e o privado. Ambos possuem papel decisivo na incorporacdo das representacdes
sociais no ambito dos processos politicos que evoquem a participacdo e a
eloquéncia do publico alvo ao qual se destina o planejamento.

Com base no exposto, pode-se aferir que o repertdrio encontra-se a frente e
disposto sobre a mesa de negociacdes, permitindo-se a analogia. As industrias
foram citadas pelos entrevistados e condizem com momentos historicos importantes
no panorama de desenvolvimento municipal. A vontade e o interesse se mostram
nos nlimeros encontrados®®. A imagem do municipio condiz com sua vocacgao, sob a

perspectiva dos entrevistados. Assim, 0 processo de planejamento de uma proposta

% Conforme retratado no capitulo 3.
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turistica que leve em conta a imagem de representacdo do municipio agrega
requisitos implicitos no consenso social.

As industrias mais citadas, juntamente com as inddstrias inativas constituem
palco repleto de possibilidades para o desenvolvimento da atividade turistica. A

figura 25 exemplifica o0 exposto.

PATRIMONIO
INATIVO
IMPORTANCIA TECNOLOGIA SUSTENTABILIDADE
HISTORICA
---—- - ) - )
A Ix
FABRICA DE FABRICA DE { i
PALHOES MASSA DE TOMATE BERNECK COCELPA

REPAR _
IMCOPA

FIGURA 25 - PROPOSTA PARA ATIVIDADE TURISTICA INDUSTRIAL EM ARAUCARIA
Nota: Elaborado com base em pesquisa de campo.

A figura representa uma possibilidade de industrias que poderiam constituir

um roteiro de turismo industrial em Araucéria. Nela, as linhas vermelhas, patriménio
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inativo, representam a parte historica, ou seja, as inddstrias que nao estdo mais
atividade’®, enquanto que as linhas verdes, patriménio ativo, representam, por sua
vez, as industrias em atividade. Os seis pontos de visitacdo desta possibilidade de
proposta de atividade turistica foram subdivididos, ainda, em trés componentes: o
primeiro retrata a parte histérica inerente a atividade industrial; o segundo, o0s
avancos tecnologicos presentes na industria moderna; o terceiro, a sustentabilidade,
necesséria para que o processo produtivo ganhe meios de subsisténcia e afete
minimamente 0 meio ambiente.

A figura expressa uma cronologia para o turismo industrial. Tal cronologia
nao diz respeito somente a sequéncia temporal, mas também a sequéncia
organizacional do processo e do contexto expresso pela industria moderna. A
visitagdo a parte historica evidenciaria o cenario do desenvolvimento econdmico
municipal. A visitacdo ao setor em atividade corresponderia a l6égica moderna da
induUstria: empregar tecnologia avancada de modo a satisfazer as necessidades do
mercado e da sociedade e também priorizar a sustentabilidade dos recursos naturais
por meio de atitudes preventivas.

Assim, o patrimdnio ativo do municipio seria destacado, seria sustentado por
sua imagem de representacdo: um municipio industrializado.

Entretanto, ndo se trata aqui de supervalorizar as industrias citadas pelos
entrevistados, apenas trata-se de elencar processos que poderiam ser citados no
caso do planejamento do turismo industrial em Araucaria.

O que se pode verificar com o0 exposto é que 0s responsaveis pelo municipio
de Araucaria tém total possibilidade de investir e ampliar seu setor turistico,
incrementando-0. O que se torna imprescindivel neste amplo processo é o papel
crucial da opinido social. Ao se levar as representacfes sociais em conta, da-se
crédito ao consenso, ao salutar e importante papel da opinido popular no processo
de planejamento politico.

Com isso, se poderia criar um atrativo duradouro, uma vez que o interesse
pela sua realizacdo parte do senso comum, da pratica cotidiana das pessoas que

teriam a possibilidade de observar o processo de producgéo de itens essenciais em

© vale ressaltar que a fabrica de palhdes pertence aos herdeiros dos antigos proprietarios e estes
nao possuem interesse, até 0 momento, em participar de atividades turisticas. Entretanto, nada
impede que sejam realizadas atividades que a citem ou representem sua participacdo no setor
industrial do municipio.
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suas vidas. Saber como funciona e quais 0s processos empregados para 0 processo
de producdo possibilitariam a industria e ao visitante dialogar mais abertamente
sobre as necessidades e prioridades da vida moderna. E ainda, permitem ao setor
publico realizar planejamentos mais eficazes e condizentes com as necessidades e
interesses gerais.

Este trabalho buscou evidenciar possiblidades. N&do se tratando de sugestao
concreta. Buscou-se avaliar a utilizacdo de uma teoria em prol do planejamento da
atividade turistica.

A tese, entdo, de que utilizar-se de representacdes sociais para um melhor
planejamento no setor turistico pode vir a gerar a durabilidade dos atrativos se
concretiza. O interesse reitera o processo, dando-lhe consisténcia. A atengéo para o
trivial garante a simplicidade e a eficacia, pois parte daquilo que se quer ver, para
aquilo que se ira ver. Em outras palavras, parte-se do consenso (universo
consensual) para o planificado (universo reificado), as atividades e interacdes do
universo consensual se consolidam na pratica social por meio de atividades
planejadas pelo setor publico. O substrato consensual retirado do universo reificado
se consolida em imagem de representacao que pode servir, por sua vez, como novo
substrato para o planejamento de atividades turisticas duradouras e atraentes.

Acredita-se que bastaria investir e planejar.
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7 CONCLUSAO

Acredita-se que ao término das discussbes expostas nos capitulos
anteriores se tenha confirmado a tese. Considerou-se ter ficado evidente que o
planejamento de acBes que visam o0 desenvolvimento do turismo (podendo-se
estender a outras formas de planejamento) tem a possibilidade de conseguir tornar
vélido e duradouro um investimento na organizacdo de um atrativo turistico. Ao se
utilizar a Teoria das Representa¢cdes Sociais como plano de fundo tem como se criar
atrativos que vao ao encontro do que a sociedade tem como interesse.

As pesquisas desenvolvidas para que a tese se confirmasse envolveram
elementos que a geografia cultural foca em seus processos académicos. O que se
pensa sobre o espaco e de que forma este mesmo espaco € representado
socialmente inventariam o escopo do trabalho que se conclui. Trabalho este pouco
desenvolvido no ambito académico brasileiro, sendo este, desta maneira, pioneiro
no uso de uma teoria advinda da psicologia social, com plano de fundo na geografia
cultural, com foco no planejamento do turismo industrial.

A necessidade de formatar, ndo no sentido de colocar em formas iguais,
mas sim, de elaborar meios pelos quais a tese pudesse ser colocada a prova foi
tarefa que empreendeu e demandou tempo e diversos processos de analise para
gue se pudesse encontrar a melhor maneira de se avaliar os dados e se atingirem
0sS objetivos. Assim, as pesquisas de campo contaram com fontes qualitativas e
guantitativas que juntas, angariaram 0s elementos que compuseram o intento do
trabalho.

Na busca por tais elementos, as entrevistas estruturadas e semiestruturadas
se transformaram nas ferramentas para a coleta dos dados. Neste contexto, as
frases simples e as alternativas assinaladas dos entrevistados se compuseram em
elementos marcantes no processo de investida na obtencdo da imagem de
representacdo de Araucaria. Assim, com base nos dados coletados, nucleos
figurativos foram elaborados e entrelagados entre si, evidenciando a imagem por
detrds da imagem, ou seja, a imagem representada de um espaco repleto de
movimentos sociais transversais e complementares entre si.

Para que a tese pudesse ser comprovada, foi necessario, entdo, que se

expusessem meios pelos quais os objetivos e hipdteses iniciais fossem abordados,
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para serem, entdo, confirmados ou refutados. Assim, a metodologia aplicada foi
elaborada no intuito de dar conta deste processo.

Neste sentido, considera-se que o objetivo geral que previa a identificacdo
da potencialidade da condicdo industrial e seu aproveitamento para o turismo dentro
do municipio de Araucéria, foi atingido. Com a utilizacdo da Teoria das
Representacfes Sociais, pdde-se conhecer a imagem de representacdo de
Araucéria, segundo moradores, ndo moradores, turistas e afins. Araucaria mostrou-
se aos olhos dos entrevistados como um municipio industrializado e esta
industrializacdo, por sua vez, desperta a curiosidade e o interesse dos transeuntes
de modo geral.

Transitar por um centro industrial e ndo ter ideia de como funcionam estes
empreendimentos produtivos pode despertar o instinto investigativo inerente ao
homem, ou ainda, inerente a uma sociedade pensante (MOSCOVICI, 2007).

A partir deste objetivo geral, que encadeia 0s processos de construcao da
tese, desdobraram-se os objetivos especificos, que tiveram a finalidade de compor a
amarrar os pontos a fim de definir a abrangéncia dos processos de andlise,
mantendo o foco e ndo o ampliando por demais. Neste sentido, a especificidade de
cada um destes objetivos (atingidos, atingidos em parte ou ndo atingidos) ficou
delimitada da seguinte forma:

a) Caracterizar o municipio de Araucaria como um municipio industrial:
atingido. A metodologia aplicada e discutida no capitulo 4 demonstra que Araucaria
possui sim, uma imagem de representacdo que denota a industrializacdo como fator
primordial.

b) Verificar qual dos fatores, rural ou urbano, é mais preponderante no
municipio: atingido. As andlises presentes nos capitulos 4 e 5 demonstram que
Araucaria evidencia o quadro urbano com maior preponderancia, devido a sua
condicéo econdmica e social.

c¢) Indicar a possibilidade ou ndo do desenvolvimento do turismo com base
na aceitabilidade dos entrevistados: atingido. As discussdes presentes no capitulo 5
demonstram que a aceitabilidade dos entrevistados em relagéo ao turismo industrial
se baseia no interesse dos mesmos na participacao neste tipo de atividade.

d) Verificar a possibilidade da organizagdo de um roteiro de turismo industrial

para Araucaria: atingido em parte. As inddstrias apontadas pelos entrevistados como
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possiveis pontos a serem visitados ndo se mostraram abertas as discussdes para o
tema, nem o setor publico prevé a organizacdo de tal tipo de atividade para os
proximos anos. Entretanto, demonstra-se no capitulo 5 que a atividade tem
possiblidade de ser implantada em Araucaria, uma vez que seria bem aceita pela
populacdo que demonstra interesse na mesma. Para este objetivo especifico, foi
tracado novo percurso, uma vez que as pesquisas demonstraram caminhos
diferentes do pretendido. Assim, optou-se pela proposicdo / sugestdo de uma
possiblidade de desenvolvimento, comprovando sua aplicabilidade por meio da
metodologia aplicada.

Neste contexto, o atingir dos objetivos propostos para o trabalho se
transformou em base para a confirmacdo ou refutacdo das hipdteses iniciais
previstas para o andamento, desenvolvimento, discusséo e aplicabilidade dos dados
finais obtidos com o trabalho, sendo comentadas na sequéncia.

) O municipio de Araucaria € reconhecido principalmente por sua area
industrial: confirmada.

Os dados discutidos e alocados na Figura 23 retratam a identidade industrial
percebida pelos entrevistados em relacdo a Araucaria. A inddstria aparece como
marca registrada nos discursos. Assim, Araucaria se torna palco do desenvolvimento
industrial agregando fatores positivos e negativos intrinsecos a industrializagdo. O
espaco urbano de Araucaria € caracterizado por industrias de todos os portes e
estas, por sua vez, ndo sO fazem parte, mas encontram-se inseridas no universo
consensual dos moradores e dos ndo moradores quando 0 assunto € o municipio.

II) A &rea industrial de Araucaria atrai maior interesse que a area rural:
confirmada.

O primeiro fato destacado pela maioria dos entrevistados, discutido no
capitulo 4, é a industria e seus pontos positivos e negativos. Assim, foram
destacados fatores como emprego, consumo e poluicdo atmosférica. A ruralidade de
Araucaria foi apontada pela minoria dos entrevistados.

) A grande maioria da populacdo de Araucéaria conhece ou ja participou do
circuito de turismo rural existente em Araucéria (Caminhos de Guajuvira): refutada.

As analises dos graficos 2 e 3, elaboradas no capitulo 3 demonstram que

mesmo sendo o atrativo presente no municipio desde o ano de 2004, a minoria dos



149

entrevistados conhecia o circuito e dos que o conheciam nem todos haviam
participado do mesmo.

IV) A condicao industrial de Araucaria pode ser utilizada como elemento para
a organizacéo de atividade turistica: confirmada.

Os dados coletados demonstram que o0 interesse dos entrevistados em
participar de atividades que envolvam o conhecimento dos processos produtivos das
industrias do municipio se fez presente em maioria entre as respostas obtidas.

Assim, a construcdo e organizagdo de um atrativo com esta caracteristica
seria aceita. Existe o0 interesse e a oferta latente. Fazem-se necessarios
investimentos no desenvolvimento de um empreendimento turistico desta natureza.

Os dados apontados nos objetivos e hipdteses anteriormente retratados
emanam a delicadeza e sutileza da proposta colocada como possiblidade no
capitulo 6. Propor algo novo em meio a algo ja existente e consolidado, mesmo que
moderadamente, requer envolvimento de parcelas significativas do poder publico. O
comprometimento com a elaboragédo de projetos desta amplitude requer empenho e
dedicacao, além da adesédo do corpo ativo, neste caso, dos dirigentes das industrias,
No processo.

O trabalho desenvolvido apontou positivamente a possibilidade de
implantacdo de um atrativo turistico envolvendo as industrias. As vantagens em sua
organizacao encontram-se na aceitabilidade expressa pelo interesse em participar e
conhecer os processos de producéo de itens de necessidade social das industrias.
O custo de implantacdo também se mostra como fator positivo, pois ndo seriam
necessarios gastos com a construcdo de grandes obras de infraestrutura, uma vez
que o foco das visitacbes seriam as inddstrias e seus respectivos meios de
producao.

O poder publico poderia obter vantagens com a implantacdo de um roteiro
industrial, sob a forma de roteiro para visitagcdo. Se poderia divulgar a producao
municipal e sua participagcdo no cenario paranaense. A énfase no processo produtivo
poderia contribuir com o marketing das industrias e atuar como alicerce na
divulgacao de seus produtos.

A potencialidade de um produto como o que se coloca no capitulo 5 ficou

evidenciada por meio da utilizacdo da teoria das representacdes sociais aliada ao
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conceito de espaco geografico e a metodologia organizada para a obtencdo dos
dados.

Entretanto, a utilizacdo dos meios para se chegar a avaliagdo positiva da
proposta ndo é o bastante para alavancar projetos deste género. Sao necessarias
acOes direcionadas para que tudo aconteca. Tal direcionamento diz respeito a
vontade de se organizar a atividade de turismo industrial em Araucaria. Fato que nao
se encontra no escopo dos interesses da SMCT atualmente. Maiores
direcionamentos poderiam ser encontrados caso Sse houvesse interesse em
desenvolver e utilizar um potencial que se faz presente no ambito do universo
consensual.

Mas, ndo se podem culpar as autoridades pela inexisténcia de a¢bes que
promovam o turismo industrial em Araucéria. A condicdo de ndo propiciar atrativos
turisticos imponentes a seus moradores e nao ter, por assim dizer, uma vocacao
turistica, faz com que as acdes politicas mais necessarias se voltem para outros
fatores que ndo competem a presente discussao.

O fato é que, como o préprio arcabouco que se compds como resultado da
pesquisa, ou seja, sua condicdo industrial emana outra vocacdo. O turismo se
encontra no engatinhar da construcdo de um processo de firmacdo como atividade
rentavel em Araucaria.

Nestes moldes, a Teoria das Representacdes Sociais mostra-se como
aporte ao estudo e compreensao do espaco sob a otica da populacédo (moradora ou
nao) potencialmente adepta de uma atividade turistica que tenha a finalidade de
envolver o cotidiano na prética do lazer.

O desenvolvimento do trabalho possibilitou compreender como se dao os
processos de organizacdo social em relacdo ao imaginario social referente a
representacdo do espaco municipal. A forma como esta sociedade organiza e
constréi seus posicionamentos demonstra o grau de envolvimento que possui em
relacdo ao espaco que habita e que ajuda a construir.

Os anseios e necessidades que devem estar implicitos num processo de
planejamento de uma atividade, seja ela turistica ou nédo, ficam bem delimitados
guando aqueles a quem se destina sdo ouvidos e suas opinides agrupadas e
analisadas coletivamente. Nao se descarta o papel das audiéncias publicas neste

processo. Entretanto, a ndo politizacdo das opinides proporcionada por conversas
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(entrevistas semiestruturadas) aliadas a coleta de dados quantitativos enumera
evidencias que podem néo ser percebidas num processo de votacdo ou disCussao
organizado por meio de tais audiéncias.

Além disso, a indisponibilidade e mesmo a falta de interesse em participar de
tais eventos prejudicam sua eficiéncia. Quando se lanca mao de teorias como a das
Representacfes Sociais aliadas a metodologias que se mostrem eficazes no trato
com esta tipologia de dados (opinides) pode-se ter eficiente aliado na elaboragéo de
planos e planejamentos de governo que atendam as expectativas e necessidades da
populacdo. No caso do turismo industrial, se aposta na durabilidade do atrativo, ao
passo em que 0 mesmo possui aceitabilidade expressa por meio dos dados
coletados com possiveis participantes.

O turismo industrial em Araucaria encontra-se como num processo de
congelamento, ou seja, em fase de dorméncia aguardando o momento em gue sera
trazido a vida e sujeito a investimentos que determinem sua aplicacdo. Este estudo
representa um marco inicial. Mostra a positividade de sua aplicacdo e possivel
durabilidade no mercado turistico municipal.

E necessario, deste modo, aguardar para que a conjuntura social e politica
se expressem de modo integrado, de forma a contemplar o turismo industrial como
atividade constitutiva da SMCT em parceria com as instituigcdes privadas. Pois, como
salienta Ruschmann (1997, p. 163) “apenas um planejamento de longo prazo
determinara medidas quantitativas que conduzirdo a qualidade ideal do produto
turistico, que interessa tanto a populacgao residente como aos turistas”.

O consenso popular acerca de sua potencialidade ficou evidenciado. Faz-se
necessario aguardar os fatores que possam vir a contemplar esta atividade, dando
oportunidade de ampliar a oferta turistica acrescentando o urbano industrial ao rural
agricola, mostrando as duas faces municipais.

Espera-se que a tese contribua neste aspecto. Possibilite ampliar os objetos
de pesquisa que tenham como foco o estudo do turismo industrial e a proposicéo de
roteiros industriais ndo s6é no municipio de Araucéaria, mas também em outros com
caracteristicas semelhantes.

Espera-se, por fim, que as discussfes ndao se fechem ao término desta
pesquisa, mas sim, que sirva como base para novas investidas na aproximacgao

entre a geografia e o turismo.
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Neste sentido, a contribuicdo da pesquisa esboca um novo enfoque para a
formatacdo de produtos turisticos consolidados, que atendam as necessidades da
populacdo e dos turistas, uma vez que se encontram pautados nas opinides e

consensos populares. Basta pesquisar.



153

REFERENCIAS

ARAUCARIA. Prefeitura Municipal. Lei de Zoneamento, uso e Ocupacio do solo
Urbano (lei n® 584/81). Araucaria, 1981.

. Museu Tingui Cuera. Agricultura e indastria: a memoéria do trabalho
em Araucéaria. Araucéria, 1997. (Colecao histéria de Araucaria, v. 1)

. Museu Tingui Cuera. Da madeira ao a¢o: a industrializacdo de
Araucaria. Araucéria, 1999. (Colecao historia de Araucaria, v. 4)

. Perfil Municipal. Araucaria, 2003.

. Museu Tingui Cuera. A construcdo de uma histéria: a presenca
étnica em Araucaria. Araucéria, 2004. (Colecéo Histéria de Araucaria v. 5)

. Plano Diretor. Lei 005/2006. Araucaria, 2006.

. Secretaria Municipal de Cultura e Turismo. Roteiro de Turismo
rural: Caminhos de Guajuvira, 2006 (texto informativo).

. Secretaria Municipal de Cultura e Turismo; Secretaria Municipal de
Educacdo. Educacao para o turismo: preservando a cultura e o meio ambiente.
Araucaria, 2011.

. Secretaria Municipal de Turismo. Inventario da oferta turistica.
Araucéria, 2012.

BAHL, M. Viagens e roteiros turisticos. Curitiba: Protexto, 2004.
BENI, M. C. Andlise estrutural do turismo. Sao Paulo: Senac, 1997.

BONNEMAISON, J. Viagem em torno do territorio. In CORREA, R. L. ROSENDHAL,
Z. (orgs) Geografia Cultural: um século (3). Rio de Janeiro: edUERJ, 2002.

BRASIL. MINISTERIO DO TURISMO. Programa de regionaliza¢do do turismo —
diretrizes. Brasilia, 2011.

BRASIL. MINISTERIO DO TURISMO. Segmentac&o do turismo e o mercado. 1
ed. Brasilia, 2010.

BUTTIMER, A. Apreendendo o Dinamismo do Mundo Vivido. In:
CRHISTOFFOLETTI, A. (Org.) Perspectivas da Geografia. Sdo Paulo: DIFEL,
1982. p. 165-193.

CAPEL, H. El turismo industrial y el patrimonio histérico de la electricidad.
Sevilla: Scripta Vetera, 1995. p. 170-195.



154

CLAVAL, P. A Geografia Cultural. Traducdo de Luiz Fugazzola Pimenta e
Margareth de Castro Afeche Pimenta. 2 ed. Floriandpolis: UFSC, 2001.

CONAMA. CONSELHO NACIONAL DO MEIO AMBIENTE. Resolucdo n. 03 de 28
de junho de 1990. Diario Oficial da Unido, Brasilia, 1990. (Secédo I, p. 15.937-
15.939)

CORREA, R. L.; ROSENDHAL, Z. Geografia cultural: introduzindo a tematica, os
textos e uma agenda. In: CORREA, R. L.; ROSENDHAL, Z. Introduc¢ao a geografia
cultural. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2003. p. 9-18.

CORREA. R. L. Geografia Conceitos e temas. 7 ed. Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2005.

COSGROVE, D. ; JACKSON, P. Novos Rumos da Geografia Cultural. In: CORREA,
R. L.; ROSENDAHL, Z. Introducdo a Geografia Cultural. Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2003. p. 135-146.

CRUZ, R. de C. Politicas de turismo e territorio. Sao Paulo: Contexto, 2002.

CUVELIER, P. Le tourisme industriel, tentative de clarification conceptuelle. In:
DAMIEN, M.; SOBRY, C.. Le tourisme industriel: Le tourisme du savoir-faire?
Paris:L'Harmattan, 2001. p. 15-29.

DALONSO, Y, da S.; SANTOS, R. A. dos. Turismo Industrial: um novo segmento
do turismo em Joinville. Joinville: PROMOTUR, 2007. Disponivel em:
<www.promotur.com.br>. Acesso em ago. 2012.

DANNI-OLIVEIRA, I. M. Poluigdo do ar como causa de morbidade e mortalidade
da populacdo urbana. RA’EGA — 0 espaco geografico em analise. Curitiba, v. 15,
2008. p. 113-126.

DIAS, R. Introdugéo ao Turismo. S&o Paulo : Atlas, 2005.

DUNCAN, J. S. O supra organico na geografia cultural americana. In. CORREA, R.
L.; ROSENDHAL, Z. Introducdo a geografia cultural. Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2003.

FARR, R. M. RepresentacfGes Sociais: a teoria e sua histéria. In. GUARESCHI, P;
JOVCHELOVITCH, S. Textos em Representacfes Sociais. 132 ed. Petropolis:
Vozes, 2012.

FOIS-BRAGA, H. Turismo industrial: a visita a empresas como estratégia de
desenvolvimento territorial e organizacional. In: BRASIL. MINISTERIO DO
TURISMO. Segmentagcdo do turismo: Experiéncias, tendéncias e inovagoes.
Artigos académicos. Brasilia, 2010. p. 131-149.

FREW, E. Industrial tourism: a conceptual and empirical analysis. PhD thesis.
Melbourne: Victoria University of Technology, 2000. p. 67-114.



155

HAESBAERT, R. O mito da desterritorializacdo: Do fim dos territérios a
multiterritorialidade. 42 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2009.

HARVEY, D. A justica social e a cidade. Sao Paulo: Hucitec, 1980.

. Condicdo pés-moderna. Uma pesquisa sobre as origens da Mudanca
Cultural. Sdo Paulo: Loyola, 1992.

HOSPERS, G. Industrial Heritage Tourism and Regional Restructuring in the
European Union. European. Planning Studies, v. 10 n. 3, 2002. p. 397-404.

IAP. INSTITUTO AMBIENTAL DO PARANA. Boletins de qualidade do ar.
Disponivel em: <www.iap.pr.gov.br> Acesso: out. 2013.

IGNARRA, L. B. fundamentos do turismo. S&o Paulo: Pioneiro Thomson Learning,
2003.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censos
Demograficos, 2000. Disponivel em: <www.ibge.gov.br>. Acesso em: ago. 2010.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censos
Demogréaficos, 2008. Disponivel em: <www.ibge.gov.br>. Acesso em: jul. 2010.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censos
Demograficos, 2010. Disponivel em: <www.ibge.gov.br>. Acesso em: jul. 2012.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Cidades,
2013. Disponivel em: <www.cidades.ibge.gov.br> Acesso: nov. 2013.

INSTITUTO PARANAENSE DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL
(IPARDES). Caderno Estatistico Municipio de Araucéria. Junho/2012. Disponivel
em: <www.ipardes.gov.br> Acesso em: jul. 2012.

INSTITUTO PARANAENSE DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL
(IPARDES). Caderno estatistico municipio de Araucéria. Curitiba, 2013.

JODELET, D. Representac¢fes sociais: um dominio em expansao. In: JODELET, D.
(Org.) As representacdes sociais. Traducao: Lilian Ulup. Rio de Janeiro: EQUUERJ,
2001.

JOHNSTON, R. J. Geografia e gedgrafos. Sado Paulo: DIFEL, 1986.
JORNAL CIDADE. Emissao de Gases: ha mais de duas décadas sufocando com o
progresso. Araucaria, 10 jul. 2005. Caderno do Meio Ambiente, Suplemento

Especial, p. 3.

JORNAL DO ESTADO. Passeata exige providéncias contra poluicdo da
COCELPA. Araucaria, jun. 2002.



156

JUNGES, C. Araucaria vive a ‘ressaca” da REPAR. Jornal Gazeta do Povo.
Curitiba, 06 jul. 2012. Disponivel em: <www.gazetadopovo.com.br> Acesso: jun.
2013.

KNAFOU, R. Turismo e territorio. Por uma abordagem cientifica do turismo. In:
RODRIGUES, A. B. (Org.) Turismo e Geografia — reflexdes tedricas e enfoques
regionais. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p. 62-74.

LENCIONI, S. Regido e Geografia. Sdo Paulo: Edusp, 1999.

LUCHIARI, M. T. D. P. Urbanizacéo turistica — um novo nexo entre o lugar e o
mundo. In: LIMA, L. C. (Org.). Da cidade ao campo: a diversidade do saber fazer
turistico. Fortaleza: UECE, 1998, p. 15-29.

MAIA, R. O poder dos simbolos: disputas territoriais nos shoppings centers. In
HEIDRICH, A. L. (et al.) A emergéncia da multiterritorialidade: a ressignificagéo
da relacdo do humano com o espaco. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2008. p.
201-214.

MALINOWSKI, B. Uma teoria cientifica da cultura. Rio de Janeiro: Zahar, 1970.

MAY, T. Pesquisa social: questbes, métodos e processos. Sdo Paulo: Artmed,
2004.

MINAYO, M. C. O conceito de representacdes sociais dentro da sociologia classica.
In: GUARESCHI, P. A.; JOVCHELOVITCH, S. Textos em representacfes sociais.
132 ed. Petropolis: Vozes, 2012. p. 73-92.

MORAES, A. C. R. (Org.) RATZEL. S&o Paulo: Atica, 1990.

MOSCOVICI, S. As Representacdes Sociais. Investigacbes em Psicologia Social.
Petropolis: Vozes, 2007.

Crénica dos anos errantes: narrativa autobiografica. Traducéo
Terezinha Amarante. Rio de Janeiro: Mauad, 2005.

MOTA, A. C. dos S. Turismo Industrial: nova forca econdmica para municipios —
Caso de Agueda. Dissertacdo (Mestrado). Universidade de Aveiro - Departamento
de economia, gestdo e engenharia industrial. Aveiro, 2011.

MOURA, N. Araucaria / PR: planejamento urbano e representacbes sociais.
Dissertacdo (Mestrado em Geografia). Universidade Federal do Parana - Setor de
Ciéncias da Terra. Curitiba, 2009.

. Araucaria (Parana, Brasil): um territério para o turismo industrial.
Curitiba: Turismo & Sociedade v. 3 n. 2, 2010.



157

NASCIMENTO, A. C. Obra na REPAR inicia novo ciclo em Araucaria. Jornal Gazeta
do Povo. Curitiba, 04 fev. 2010. Disponivel em: <www.gazetadopovo.com.br>
Acesso em: jun. 2010.

NITSCHE, L. B. O significado do turismo no roteiro “Caminhos de Guajuvira”,
Araucaria / PR. Dissertacdo de Mestrado. Curitiba, UFPR, 2007.

ORGANIZACION MUNDIAL DEL TURISMO (OMT). Tendencias del mercado.
Disponivel em: < http://www.unwto.org/mkt/menu.html> Acesso em ago. 2011.

OTGAAR, A., BERG, L., BERGER, C., & FENG, R. Industrial tourism:
Opportunities for city and enterprise. Rotterdam: European Institute for Comparative
Urban Research (Euricur), n. 3, 2008.

PARANA. SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO (SETU). Hierarquizac&o das
regides turisticas do Parana. Curitiba, 2012.

RESES, E. da S. Do conhecimento sociol6gico & teoria das representacdes sociais.
Sociedade e Cultura. Goiania: UFG. v. 6 n. 2, 2003.

RODRIGUES, A. B. Turismo e espaco. Rumo ao conhecimento transdisciplinar. 3
ed. Sao Paulo: Hucitec, 2001.

RUSCHMANN, D. turismo e planejamento sustentavel. A protecdo do meio
ambiente. 11 ed. Campinas: Papirus, 1997.

SA, C. P. de. Nucleo central das Representacbes Sociais. 2 ed. Petrépolis:
Vozes, 1996.

. Representa¢cdes Sociais: 0 conceito e 0o estado atual da teoria. In:
SPINK, M. J. O Conhecimento no Cotidiano. Sao Paulo: Brasiliense, 1993.

SANCHEZ, A. V. (Org.). Turismo Industrial em la provincia de Huelva: Presente y
Futuro. Huelva, Espanha: Universidad de Huelva, 2007.

SAUER, C. O. A morfologia da paisagem. Traducao: Gabrielle Corréa Braga. In:
CORREA, R. L., ROSENDAHL, Z. (Org.) Paisagem, tempo e cultura. Rio de
Janeiro: EQUERJ, p. 12-74.

SOUZA, S. L. Doencas Respiratérias em Araucaria / PR (2001 a 2003) -
Condicionantes Socioambientais e Poluicdo Atmosférica. 223 p. Dissertacao
(Mestrado em Geografia) — Setor de Ciéncias da Terra, Universidade Federal do
Parana. Curitiba, 2006.

TATHAN, G. A geografia no século XIX. Traducdo de Maria de Lourdes Modiano. In:
Boletim geografico. Ano XVIII, n. 157, jul — ago. 1960.

TICCIH. The International Committee for the Conservation of the Industrial
Heritage. 2003. Disponivel em: <http://www.mnactec.cat/ticcih/>. Acesso ago. 2012.



158

TUAN, Y. F. Espaco e lugar: a perspectiva da experiéncia. Traducdo de Livia de
Oliveira. S&do Paulo. DIFEL, 1983.

WACHOWICZ, R. C. Histéria do Parand. Curitiba, Editora dos Professores, 1967.
ZAMBON, G. F. Patrimdnio Industrial y Rutas Turisticas culturales: algunas

propuestas para Argentina. Cuadernos de Turismo, enero-junio, n. 15. Murtia,
Espanfa, p. 97-112, 2005.



159

APENDICES

1 ROTEIRO PARA ENTREVISTA SETOR PUBLICO

NOME:
FUNCAO NA SMCT:

1. Fale sobre as propostas para o turismo em Araucaria (passadas, atuais e
futuras).

2. Como esta o panorama turistico atual no municipio?

3. Existem pretensfes para uma proposta de turismo industrial em Araucaria?

4. Nossas pesquisas demonstram que 98% de todos os entrevistados gostariam
de conhecer o funcionamento das inddstrias do municipio. Em algum
momento, ja foi realizado tal tipo de levantamento e possibilidades de
investimento no segmento?

5. Aponte questdes ou dados que considera relevantes sobre o turismo

municipal.

2 ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM MORADORES

1. Descreva a primeira imagem que vem a sua memodria quando pensa na
cidade de Araucaria?
2. Fale um pouco sobre Araucaria.

3. Como é morar em Araucaria?

3 ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM NAO MORADORES

1. Descreva a primeira imagem que vem a sua memodria quando pensa na
cidade de Araucaria?
2. Fale um pouco sobre Araucéaria e sobre as vezes em que esteve no

municipio.
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4 ENQUETE:

Vocé costuma passear por Araucaria?
Vocé conhece ou ja fez o roteiro de turismo rural?

Que local de Araucaria vocé mais gosta?

P 0w h PP

Araucaria possui muitas industrias. Escreva o nome de uma que vocé
considera importante.
Vocé gostaria de saber como esta industria funciona?

6. Escreva uma frase sobre Araucéria.



