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RESUMO

Este trabalho procura analisar a importincia do radio no processo eleitoral € na
politica contemporanea brasileira, mais especificamente no caso das elei¢des
majoritarias de 2002 no Parana. Nessas elei¢Ses, trés radialistas politicos, que
construiram suas carreiras politicas no radio e ja haviam cumprido varios mandatos
como deputados estaduais na Assembléia Legislativa do Parana, ndo conseguiram se
reeleger. Parte-se da hipdtese que a candidatura de um estreante na politica € no
radio, Ratinho Junior, filho do apresentador de televisdo Ratinho, tenha atraido os
votos dos eleitores de Algaci Tulio, Luiz Carlos Alborghetti e Ricardo Chab. A
partir de entrevistas com os trés radialistas e a coleta de informagdes, no Tribunal
Regional Eleitoral, na Assembléia Legislativa, em jornais e nos indices de audiéncia,
procura-se acompanhar suas atuagdes nos campos radiofonico e politico, com o
objetivo de investigar os motivos de suas derrotas nas umas. Para enriquecer a
analise, buscou-se comparar a trajetéria de Algaci Talio com a de um radialista
politico que se reelegeu em 2002, Luiz Carlos Martins. Também foram analisados os
programas de radio dos politicos para verificar como ¢ utilizada a linguagem
radiofonica e quais sio as diferentes mediagdes presentes. A partir da perspectiva
tedrica de Bourdieu, sobre os conceitos de habitus e de campo, busca-se
compreender como essas personagens transitam de um campo para outro. Sobre a
questdo da construgio de sentido, recorre-se a Barthes e Baudrillard. Meditsch,
Moreira e Nunes contribuem para a compreensio do radio no Brasil. Ao abordar a
politica, destaca-se Weber, Shwartzenberg, Schumpeter e Faoro.

Palavras-chave: radio, politica, eleigdes.
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ABSTRACT

The purpose of this work is to analyze the importance of radio in the electoral
process and contemporary brazilian political scenery, specifically the case of the
elections of 2002, in Parani state. During those elections, three political radio
announcers, that built their political careers in radio and already had several
mandates in Legislative Assembly of Parand, coudn’t be reelected. This research
works with the hypothesis that the candidacy of Ratinho Junior attracted the votes of
Algaci Tulio, Luiz Carlos Alborghetti and Ricardo Chab. Ratinho Jinior 1s son of
Ratinho, a brazilian TV showman. The work 1s based on interviews with the three
radio announcers, information from Electoral Regional Court, Legislative Assembly,
newspapers and Ibope. The purpose is to unsderstand their actions in the radio and
politic fields, as well as to investigate the reasons of their fealures in the election.
The analysis is supported by the comparison between the loser, Algaci Tulio, and
the winner, Luiz Carlos Martins, in 2002 elections. The radio programs were
analyzed to verify how the radio language is used to influence the electoral process,
looking for identify the different kind of mediation present in those programs.
According to Bourdieu perspectives, the concepts of habitus and field, can be useful
to understand like those characters move from one field to another. Barthes and
Baudrillard were important authors to discuss about meanings construction.
Meditsch, Moreira and Nunes support the debate about radio. For politics issues,
Weber, Shwartzenberg, Schumpeter e Faoro are fundamental.

Key-words: radio, political, elections.

Viil



1 INTRODUCAOQO

Desde sua criagdo, o rddio vem sendo instrumentalizado para fins politicos.
O veiculo foi usado por Mussolini, na Italia, em 1925, por Franklin D. Roosevelt, em
1933, nos Estados Unidos, por Hitler, em 1933, na Alemanha, e por Getalio Vargas,
por toda a década de 30, no Brasil. Foi importante também na Revolugdo
Constitucionalista de 1932 e no Golpe Militar de 1964 (HAUSSEN,1997). Durante a
ditadura militar, o rddio mudaria inteiramente de perfil, com a expansdo do radio FM e
a censura imposta pelo autoritarismo vigente. As concessdes de emissoras de radio
foram um instrumento privilegiado pelos militares para a legitimagdo do novo regime
(ORTRIWANO, 1985).

Apds a abertura politica nos anos 80, um fen6meno que ja acontecia desde a
década de 40 se intensificou no Brasil: radialistas de todo o pais, especialmente
aqueles que mantinham programas com prestagdo de servigos a comunidade e outras
formas de assistencialismo, como doagdo de cadeira-de-rodas e dentaduras, ou
programas policiais sensacionalistas, passaram a ser assediados pelos partidos para se
candidatar, sendo eleitos com votagdes recordes. Outro fendmeno que passa a ser
comum a partir da reabertura é a concentragdo de concessdes de emissoras nas méaos
de politicos (MOREIRA, 1998).

No Parana, muitos radialistas iniciaram a carreira politica dessa forma e
mantiveram seu potencial eleitoral por varias legislaturas. E o caso dos ex-deputados
Algaci Tulio (PSDB), Luiz Carlos Alborghetti (PTB) e Ricardo Chab (PMDB). Tulio
comegou sua carreira politica em 1982, elegendo-se vereador de Curitiba e depois
disso cumpriu quatro mandatos como deputado estadual e dois como vice-prefeito.
Alborghetti comegou em 1987 como deputado estadual e se reelegeu por outras duas
legislaturas. Chab elegeu-se em 1995 deputado estadual, sendo reeleito para mais um
mandato em 1998. No entanto, os trés tiveram uma derrota aparentemente
surpreendente nas urnas em 2002. Esse fracasso eleitoral de radialistas politicos no

Parani é o objeto desta pesquisa.
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Considerando a importincia do ridio na histéria politica brasileira, é
relevante acompanhar o papel que o veiculo vem representando no sistema
democratico, no fortalecimento do conceito de cidadania, assim como seu uso
meramente eleitoreiro. Desde a década de 40, a partir das primeiras observagdes
empiricas de Paul Lazarsfeld nos Estados Unidos, a influéncia do radio na formagéo da
opinifio dos eleitores vem sendo pesquisada. (BRETON; PROULX, 2002) No Brasil,
algumas pesquisas tém estudado a trajetoria de radialistas que construiram suas
carreiras politicas no radio, bem como a forga da instrumentaliza¢dio desse veiculo
para fins politicos. No entanto, as pesquisas tém focalizado a forma como o radio leva
esses representantes ao sucesso eleitoral, havendo poucos estudos aprofundados sobre
0 que acontece depois disso. Some-se a isso que ainda existe um volume relativamente
pequeno de pesquisas sobre o radio no Parand, bem como sobre a politica paranaense
contemporanea e, também, o fato de que ha um interesse pessoal nesse tema, como
jornalista e professora na disciplina de radio num curso de graduagdo em Comunicagio
Social.

A proposta da pesquisa € proporcionar uma reflexdo sobre o papel do radio
no desempenho eleitoral e politico de parlamentares paranaenses que iniciaram sua
carreira no Legislativo por meio de programas radiofonicos e analisar a perenidade de
suas carreiras politicas. Especificamente, o caso dos ex-deputados estaduais Algaci
Talio, Luiz Carlos Alborghetti e Ricardo Chab.

Parte-se da hipotese central de que os radialistas Algaci Tulio, Luiz Carlos
Alborghetti e Ricardo Chab foram & derrota nas urnas em 2002 em decorréncia do
surgimento de uma candidatura que investiu pesado na campanha e também era ligada
a0 radio e a televisdo. Ou seja, teria havido uma transferéncia de votos para outro
candidato: o recém radialista, Ratinho Junior, que foi o deputado mais votado em todo
o Estado em sua primeira eleigdo, com 189.739 votos. Neste caso, poderia-se
investigar os fatores que interferem na fidelidade eleitoral do ouvinte/eleitor para com
o radialista/candidato. Essa possivel volatilidade é o que garantiria a transferéncia de

votos de um radialista para outro. A transferéncia de votos teria ocorrido num contexto
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de desigualdade de investimentos financeiros na campanha entre os candidatos e
situagdo partidaria desfavoravel para os que foram derrotados.

Para compreender como o campo dos radialistas se intersecciona com o
campo politico, € necessario investigar o habitus desses radialistas/politicos, ou seja,
seu modus operandi (BOURDIEU, 2003, p.61) construido ao longo de suas
existéncias como sujeitos ativos e cujas atividades e interrelagdes se ddo nos dois
campos. Desta forma, para chegar aos motivos que levaram esses radialistas a derrota
eleitoral em 2002, é importante analisar como se ddo as rela¢Bes entre os radialistas e
seus ouvintes, bem como entre os politicos e seus eleitores. Na medida em que os
radialistas passam para outro campo, o politico, modificam-se também suas relagdes,
suas praticas, sua posi¢do em relagdo ao ouvinte — agora eleitor. Desta forma, a Teoria
da Pratica, de BOURDIEU, oferece as ferramentas ideais para essa investigagdo. A
partir da aplicagdo dos conceitos de habitus e de campo, procura-se compreender
como se da a passagem de um campo para outro e porque alguns radialistas nio
conseguem se manter nesse novo campo.

BOURDIEU chegou a sua propria conceituagdo de habitus e de campo, a
partir de um olhar retrospectivo para obras de outros cientistas sociais. Criticando a
teoria tedrica, que segundo o autor nasce e vive da defrontagdo com outras teorias, ele
parte para a genealogia dos conceitos, re-situando-os em relagéio aos usos anteriores e
sempre destacando a importincia do trabalho empirico neste processo. Sua nogdo de
habitus “recusa a toda uma série de alternativas nas quais a ciéncia social se encerrou,
a da consciéncia (ou do sujeito) e do inconsciente, a do finalismo e do mecanicismo™
(BOURDIEU, 1989, p.60)).

Retomando a velha nog¢do aristotélica de hexis, convertida pela escolastica
em habitus, BOURDIEU reage ao estruturalismo e sua filosofia de agéo, na qual o
agente serve de suporte para a estrutura. Sua intengéo era a de colocar em evidéncia as
capacidades criadoras, ativas, inventivas, do habitus e do agente. “O habitus, como
indica a palavra, ¢ um conhecimento adquirido e também um haver, um capital (de um

sujeito transcedental na tradi¢do idealista) o habitus, a hexis, indica a disposi¢do



incorporada, quase postural” (BOURDIEU, 1989, p.61).

O autor pretende conservar a tradi¢fo tedrica, mas a0 mesmo tempo romper
com ela, conserva-la e supera-la. E isso é percebido também no que se refere ao seu
conceito de campo. “A nogéo serviu primeiro para indicar uma dire¢do i pesquisa,
numa recusa a alternativa da interpretagdo interna e da explicagdo externa”
(BOURDIEU, 1989, p. 64). Até entdo, as ciéncias sociais ignoravam o campo de
produgdo como espago social de relagSes objetivas. A partir do estabelecimento desse
conceito, foram feitas transferéncias metddicas de modelos com base na hipdtese de
que existem homologias estruturais e funcionais entre todos os campos. “Compreender
a génese social de um campo, e apreender aquilo que faz a necessidade especifica da
crenga que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga, das coisas materiais e
simbolicas em jogo, é explicar, tornar necessario e ndo reduzir ou destruir.”
(BOURDIEU, 1989, p.69). Cada campo tem sua propria esséncia e busca autonomia,
a0 mesmo tempo em que se interrelaciona, interage com outros campos. Desta forma,
a analise da historia do campo é, em si mesma, a unica forma legitima da analise de
esséncia. Seria como se a historia estivesse no interior do sistema e como se o devir
das formas de representagdo ou de expressdo exprimisse apenas a logica interna do
sistema.

A tese de BOURDIEU ¢ de que a agdo do sujeito acontece dentro do campo
e a partir do habitus. Ndo € possivel dizer que pertencem a0 mesmo campo, quem
apresenta habitus muito diferentes. O autor superou autores classicos supondo que
exista uma relagio dialética entre sujeito e sociedade. “As agdes sociais sdo
concretamente realizadas pelos individuos, mas as chances de efetiva-las se encontram
objetivamente estruturadas no interior da sociedade global”. Habitus seria um sistema
de estruturas estruturadas que funcionam como estruturas estruturantes (ORTIZ n
BOURDIEU, 1983, p. 61).

A partir desses conceitos de campo e de habitus, este trabalho € dividido em
duas partes. Inicialmente, apresenta-se uma analise da historia dos campos radiofénico

e politico no Brasil. No caso do campo radiofénico, fez-se necessario apresentar o
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radio como medium, descrevendo suas caracteristicas especificas e as transformagdes
causadas e sofridas por este meio de comunicagio de massa ao longo de sua
existéncia, bem como sua constante instrumentalizagdo para fins politicos. Para isso,
foram importantes os autores Haussen, Meditsch, Moreira, Ortriwano, Prado,
Ferraretto e Tavares.

Antes de delinear o campo politico no Brasil, apresenta-se uma discussio
inicial sobre a politica em Bourdieu e Weber, assim como a democracia de piblico e a
politica do espetaculo, para a qual recorre-se a Manin e Swartzenberg. Na discussio
sobre democracia e a influéncia da midia, foram consultadas obras de Thompson,
Mattelart e Sartori. Especificamente sobre a politica brasileira e sua forte influéncia
patrimonialista e estamental, foram fundamentais autores como Chaui, Faoro e Ortiz.
E como a questio semioldgica acaba permeando todo o trabalho, apresenta-se uma
discussdo sobre a questdo simbdlica e de construgdo de sentido, a partir de conceitos
como signo, significado e significante, para a qual foram importantes Barthes e
Baudrillard.

Na segunda parte do trabalho, procura-se investigar o habitus que veém
reproduzindo a forma de sociagdo entre os radialistas/politicos e seus
ouvintes/eleitores, inicialmente através de entrevistas com os politicos/radialistas
Algaci Tilio e Luiz Carlos Martins, o primeiro derrotado e o segundo eleito em 2002,
tragando um paralelo entre suas carreiras politicas e suas respectivas carreiras no radio,
colhendo uma analise pessoal sobre a importincia que o radio exerceu na construgdo
de suas carreira politicas e sobre o resultado das elei¢des de 2002. As informagdes
repassadas pelos entrevistados foram comparadas a dados objetivos coletados junto a
Justica Eleitoral e Assembléia Legislativa do Parani, o que colaborou para a
investigagdo das caracteristicas basicas dos campos do radio e da politica.

A escolha dos dois politicos/radialistas se deve a varios fatores que eles
possuem em comum, variaveis que tornam possivel a comparagdo, como por exemplo:
origem social, longo periodo de atuagio no radio, perfil dos programas radiofonicos e

idade. Estas similaridades sdo importantes, visto que partir-se-a do pressuposto de que



6

os entrevistados sdo sujeitos posicionados dentro dos campos e estio agindo e
interagindo segundo um habitus, que ¢ estruturado e também estruturante no campo
em questdo. Entre os radialistas derrotados, Algaci Tulio € o mais velho, com 63 anos,
tendo sido radialista nos ultimos 45 anos. Entrou para a politica em 1982, eleito
vereador de Curitiba. Luiz Carlos Martins é o mais velho entre os radialistas eleitos em
2002, com 54 anos, tendo sido radialista nos ultimos 37 anos. Entrou para a politica
em 1988 como vereador eleito de Curitiba.

Os dois possuem programas em emissoras de radio AM na capital
paranaense, sendo esta sua base eleitoral. Tdlio tem um programa matinal na Radio
Clube Paranaense e Martins vai ao ar todos os dias pela manhi pela Radio Banda B,
que é de sua propriedade desde 1999. Além da trajetoria de um radialista reeleito, Luiz
Carlos Martins, e outro ndo reeleito em 2002, a proposta é pesquisar também a
trajetoria de outros dois radialistas derrotados no mesmo pleito, como um grupo de
controle, a fim de aprofundar a analise dos mecanismos que interferem na perenidade
das carreiras politicas construidas através do radio. Foram entrevistados também Luiz
Carlos Alborghetti e Ricardo Chab. Alborghetti possui um programa matinal na Réadio
Brasil Tropical em Curitiba e Chab est4 afastado do radio atualmente, mantendo um
programa de televisdo na TV Iguagu, intitulado Tribuna na TV.

As entrevistas foram do tipo semi-estruturado, que “combina perguntas
fechadas (ou estruturadas) e abertas, onde o entrevistado tem a possibilidade de
discorrer sobre o tema proposto, sem respostas ou condigdes prefixadas pelo
pesquisador” (MINAYO, 2000, p. 108).

Esse tipo de entrevista tem varios pontos em comum com a chamada
entrevista narrativa. E importante esclarecer que optou-se por ndo utilizar o método de
perguntas e respostas, ja que trata-se de uma pesquisa qualitétiva em que pretende-se
reconstruir a perspectiva dos atores e, em etapas posteriores, analisa-las e interpreta-las
a partir do cruzamento de informagdes de outras fontes, como Justi¢a Eleitoral,
Assembléia Legislativa, etc. A entrevista narrativa é um tipo no qual “o narrador

tende a fornecer tantos detalhes dos acontecimentos quantos forem necessarios para



tornar a transigdo entre eles plausivel.” (BAUER; GASKELL, 2002, p.94)

No trabalho de campo também foram levantados dados sobre as elei¢des
2002 junto a Assembléia Legislativa, Tribunal Regional Eleitoral e emissoras de radio,
investigando algumas varidveis como: investimentos na campanha, fontes de recursos
de campanha, situagdo partidaria de cada candidato na ocasido, indices de audiéncia,
formato, linguagem e tempo de duragéo de seus programas no radio.

Solicitou-se a0 TRE um levantamento sobre os doadores de recursos para as
campanhas de cada candidato, além do montante investido por eles em cada eleigéo.
Desta forma, serd possivel verificar se eles concorreram em condigdes de desigualdade
financeira € quem foram os grupos econdmicos que estavam por tras dessas
candidaturas.

Sobre os partidos aos quais os candidatos estavam filiados, foi importante
levantar dados como: tipo, nimero de vagas na Assembléia Legislativa e quociente
eleitoral, desempenho nas elei¢des 2002. Desta forma foi possivel recolher dados para
fazer uma analise da situagdo politico-partidaria de cada candidato. Quantas vagas o
partido ao qual o politico/radialista estava filiado conquistou no pleito de 2002,
quantos votos eram necessarios para se eleger nessa sigla, comparando com a votagdo
exigida nos demais partidos para que uma vaga fosse conquistada.

Outros indicadores serviram para demonstrar se houve redugdo no
desempenho do candidato na Assembléia e no radio, a partir de levantamentos de
indice de audiéncia, tempo de duragdo dos programas no radio. Um mapeamento dos
votos recebidos em cada pleito foi util para analisar se a base eleitoral dos radialistas
coincide com a area de abrangéncia de sua audiéncia. Além disso, tentou-se comparar
os indices de audiéncia com o desempenho do candidato nas urnas. A partir das
informagdes do TRE foi possivel ainda verificar se aé bases eleitorais dos radialistas
coincidem, ou seja, se eles disputam votos nas mesmas regioes.

Foi necessario ainda fazer uma analise do perfil dos programas de radio dos
profissionais em questdo, a partir de gravagdes dos programas que estdo no ar. Foram

gravados dois programas de cada um dos radialistas entrevistados. Tomou-se o
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cuidado de analisar os programas de Luiz Carlos Martins e Algaci Tulio das mesmas
datas, sendo respectivamente de 6 e 8 de julho. Ndo foi analisado programa do
radialista Ricardo Chab, visto que ele estava afastado do radio no periodo em que a
pesquisa foi realizada, e o programa do radialista Luiz Carlos Alborghetti, do grupo de
controle, foi analisado a partir das transmissdes dos dias 12 e 13 de julho. A anilise se
baseou nos temas preponderantes, duragdo e periodicidade; nivel de personalizagio de
vinhetas, com a men¢do do nome do politico; audiéncia, a partir dos levantamentos do
Ibope; participagdo do ouvinte/interagdo, pelas promogdes e falas no ar; nivel de
politizagdo do discurso; assistencialismo; estereotipiza¢do do personagem. Para isso,
foi adotado o modelo utilizado por MEDITSCH (2003) para a analise de discurso no
radio informativo considerando as mediagSes pessoais, profissionais, organizacionais,
do publico, da rotina de produgdo e ainda a mediagdo técnica e tecnoldgica, o
condicionamento econdmico e politico, influéncias historicas e culturais, assim como a
observag¢do da constru¢do de uma oralidade virtual.

No dmbito das emissoras, buscou-se levantar informagdes sobre quem sio os
proprietirios das concessdes e identificar possiveis grupos politicos e econdmicos que
possam estar por tras dessas candidaturas. Junto ao Departamento Legislativo da
Assembléia Legislativa foram obtidos o ntmero de projetos apresentados, numero de
projetos aprovados e o conteudo dos mesmos. Esse levantamento sobre os projetos de
lei de autoria dos radialistas aprovados durante todos os mandatos foi realizado com o
objetivo de analisar se existe alguma relagdo entre os temas abordados nos programas
radiofénicos com os assuntos de interesse na atuagdo parlamentar, novamente tentando

desvendar os pontos de intersec¢do entre 0s campos.



2 CAPITALISMO E DEMOCRACIA

No mundo moderno a democracia se implementou de forma representativa e
associada ao desenvolvimento da economia de mercado e do capitalismo. Na primeira
metade do século XX, a democracia representativa ocidental foi duramente contestada
pelo fascismo e marxismo-leninismo ao longo de mais de 30 anos. Nos anos 60, a
democracia representativa foi rejeitada em favor da democracia participativa e direta
pelos movimentos estudantis. No entanto, na década de 80 a esquerda se renderia a
democracia, aceitando o governo representativo, as elei¢des multipartidirias e os
eleitorados amplos, pois a democracia representativa havia se tornado incontestavel e
msuperavel. E ao aceita-la, a esquerda foi forgada a abandonar a meta de construir uma
sociedade socialista. (HIRST, 1992, p.7-8)

A nova esquerda democratica se propde a promover a democratizagdo dentro
dos parametros capitalistas em um “novo republicanismo”, a partir da idéia de
cidadania e maior participagdo ativa dos cidaddos, bem como na ampliagdo de seus
direitos sociais e politicos, e ainda a partir do fortalecimento da sociedade civil
organizada que possa agir como fiscal e substituta do Estado. E ai estd o grande
desafio, pois a democracia representativa tem como principais caracteristicas
eleitorados de massa e partidos de massa, que permitem as massas uma participagio
limitada ao voto em elei¢Bes periddicas. A democracia de massa causa indiferenca e
alienagdo ao cidaddo e a eleigdo se torna um instrumento de legitimagdo daqueles que
chegam ao poder.

A idéia de que a democracia seria um arranjo institucional para se chegar a
certas decisdes politicas que realizam o bem comum, cabendo ao proprio povo a tarefa
de eleger aqueles individuos que fardo cumprir sua vontade, fica cada vez mais
improvavel e coloca-se em cheque até mesmo a existéncia de um bem comum ou de
uma vontade comum. Ainda que possa existir algum tipo de vontade comum ou
opinifio piiblica no processo democratico, os resultados ainda necessitariam de unidade

e de sangdo racional. “O homem teria de saber de maneira definida o que deseja
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defender. Essa vontade clara teria de ser complementada pela capacidade de observar e
interpretar corretamente os fatos que estdo ao alcance de todos, e selecionar
criticamente as informagdes sobre os que nfo estdo.” (SCHUMPETER, 1961, p. 309)

Também ndo poderiam ser contabilizadas como decisdes produzidas pela
vontade do povo aquelas que tém alguma interferéncia ou pressdo de grupos e da
propaganda. O individuo estaria propenso a agir sob a influéncia da publicidade e
outros métodos de persuasdo, ndo s6 sob argumentos racionais, como através de
ataques ao subconsciente. Sua agdo estaria sendo definida por experiéncias favoraveis
e desfavoraveis, tendendo a se tormmar cada vez mais racional. No entanto, a
racionalidade a curto prazo € a que prevalece, ou seja, o individuo pensa em satisfazer
seus interesses e necessidades imediatos.

SCHUMPETER também analisa algumas caracteristicas das democracias
modernas como o baixo senso de responsabilidade e a auséncia de uma vontade eficaz.
As questOes politicas aparecem distantes da realidade, sem muita importancia para o
cidaddo comum. “De fato, o cidaddo privado que medita sobre a situagéo nacional nédo
encontra campo de agdo para sua vontade nem tarefa em que ela possa se
desenvolver.” (1961, p. 318).

Isso acontece tanto no caso de pessoas sem educagdo e humildes, quanto de
pessoas educadas e ativas em esferas ndo-politicas. Ao entrar no campo politico, sua
argumentagio chega a ser infantil, primitiva, de cariter puramente associativo e
afetivo. E quanto menos critica racional e influéncia da responsabilidade pessoal nesse
processo de construgdo da mentalidade coletiva, miais propensa ela estard a ser
explorada por grupos econdmicos e politicos. Para SCHUMPETER, tais grupos podem
até mesmo criar a vontade do povo, artificialmente fabricada (1961, p.320), isto €, “a
vontade do povo é o resultado e‘ ndo a causa primeira do processo politico”.

Sendo a luta pelos votos o que identifica a democracia, o autor considera
inevitavel que o éxito pessoal na politica implique numa postura profissional diante
dela, deixando as outras atividades para uma posi¢do secundaria. Os interesses

profissionais especificos ao atuar em seu campo sdo diferentes dos interesses desses
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mesmos profissionais quando adotam a politica como profissdo. Este seria o motivo
pelo qual “os politicos com tanta freqii€ncia deixam de servir aos interesses de sua
classe ou grupos com os quais estdo pessoalmente ligados.” (1961, p. 347) Assim, para
se dar bem na politica os homens devem ser bons titicos, mais do que bons
governantes e administradores e é neste ponto que SCHUMPETER identifica outro
problema da democracia, relacionado a qualidade dos homens selecionados pelo
sistema democratico.

A questdo da escolha dos representantes, por sua vez, remete a discussido
levantada por HABERMAS sobre o papel que o publico passa a desempenhar a partir
do século XIX, quando a burguesia deixa a condigdo de pensadora de cultura
tornando-se consumidora de cultura. A maior difusdo da informag¢do defronta-se com
consumidores de nivel de formagdo mais baixo e os bens culturais passam a cumprir
uma nova fungdo de distragdo e diversdo, de onde surge o termo cultura de massa e

esta se transforma em mercadoria.

A imprensa politicamente pensante, cuja origem estava fortemente ligada a
literatura, perde sua influéncia paulatinamente (HABERMAS, 1984, p.200). Nas
midias eletronicas, que se impdem a partir do século XIX, como radio, cinema e
televisio, HABERMAS vé este quadro se agravar, com a distorgdo da realidade e a
veiculagio de conteados facilmente digeriveis e sedutores. O comportamento do
publico assume uma outra configuragdo, muito mais apatica e desprovida da
oportunidade de dizer e contradizer. Esta aberto o caminho para o que o autor chama
de “subversdo do principio da ‘publicidade’”, que passa a “trabalhar a opinido

publica” (grifos do autor) buscando um consenso fabricado. (1984, p. 228)

O comportamento eleitoral da populagdo na social-democracia ¢ um exemplo

de como a comunicagdo constroi a opinido ndo-publica.

Até que ponto se esfacelou a esfera publica politica enquanto uma esfera de participacdo
continua na discussdo € no pensamento relativos ao poder publico mede-se pelo grau em
que se torna uma tarefa genumamente jornalistico publicitiria dos partidos estabelecer
inclusive até mesmo algo como uma esfera publica. Disputas eleitorais ja ndo transcorrem
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mais no 4mbito de uma esfera publica institucionalmente garantida a partir de uma disputa
de qualquer modo ininterrupta das opinides. (HABERMAS, 1984, p.246 ¢ 247)

HABERMAS detecta que os lideres de opinido nos Estados sociais-
democraticos tém algo em comum com o publico dos Estados de Direito burgueses do
século XIX: sdo os mais ricos, mais cultos, bem colocados socialmente e politicamente
mteressados. Estes influenciam a opinido de outros, mas dificilmente mudardo de idéia
influenciados por uma campanha de comunicagdo. J4 os menos informados e mais
apaticos e indecisos tornam-se presas mais faceis das campanhas eleitorais e acabam
sendo mobilizados ora para um partido, ora para outro. Os eleitores indecisos sdo
conquistados ndo pelo esclarecimento ou pelas propostas, mas pela imagem

“publicitariamente eficaz” dos candidatos.

... a cultura integracionista preparada e difundida pelos meios de comunicagio de massa,
embora pretenda ser apolitica, representa ela mesma uma ideologia politica; os programas
dos partidos politicos e qualquer tomada de posi¢do demonstrativa em geral ndo poderéo
entrar de algum modo com ela em concorréncia, mas terdo de procurar um acordo € uma
concordancia. (HABERMAS, 1984, p. 251)

Desta forma, ndo se trata de manipular a opinido publica, ja que ela ndo
existe, mas apenas criar um clima de opinido. Além disso, essa manipulagdo tem
limites naturais, e ¢é preciso sempre oferecer algo ao eleitor para fins psicologicos
promocionais. E o caso do uso da maquina administrativa por candidatos governistas
que oferecem aumentos salariais ou outros beneficios em periodo pré-eleitoral e,
ainda, daqueles que usam o poder econémico como barganha nessa conquista de votos.
Trata-se de uma ampliacdo da influéncia dos subsistemas econdmico e administrativo
sobre 0 mundo da vida, onde situam-se a participagdo e a comunicagdo. Esse
fenomeno causa um estreitamento na pratica democratica ao longo do século XX.

Ao sustentar que a opiniio publica ndo existe, analisando o caso das
pesquisas de sondagem de opinido, BOURDIEU ressalta que hd uma elasticidade
muito grande das opinides eleitorais e que a estratégia das campanhas tem sido cada
vez mais em dissimular posicionamentos e apresentar mal as questdes com o objetivo

de ganhar votos flutuantes. O autor considera que, de um lado, ha grupos de pressdo



13
mobilizados em torno de um sistema de interesses e, de outro, disposi¢des, que ndo
podem ser consideradas como opinides, ja que sdo formuladas numa tentativa de
formarem um discurso coerente. (1987, p. 150-151)

SARTORI ajuda a situar a midia neste contexto ao propor o termo opinido
teledirigida, para demonstrar o quanto as opinides sdo fracas e varidveis, quanto mais
expostas a fluxos de informagédo, provenientes do poder politico ou de instrumentos de

informacdo de massa.

Vale a pena frisar que € correcto falar em ‘opinido’. Opinido é doxa, ndo é episteme, ndo é
saber e ciéncia; é simplesmente um ‘parecer’, um opinar subjectivo, para o qual ndo se
requer prova. A matematica, diz-se, ndo € uma opinido. Dito ao contrario, uma opinido ndo
¢ como uma verdade matematica. Do mesmo modo, as opinides sdo convicgdes fracas e
variaveis. Quando se tomam convicgdes profundas e profundamente enraizadas, entdo tém
de se definir como crengas (€ o problema muda). (SARTORI, 2000, p. 60)

Dito isso, o autor aponta para um esvaziamento da opinido publica induzido
especialmente pela televisdo, passando para o que ele chama de um estado de opinido
de massas, ou seja, uma opinido degradada que pode até colocar em risco a democracia

representativa.

2.1 A DEMOCRACIA DE PUBLICO

Ao longo da histdria, o governo representativo foi passando por uma série de
transformagdes, numa espécie de metamorfose. A representagdo politica, baseada na
relagdo entre o eleitorado e os partidos politicos, passou a ter outras caracteristicas. Os
partidos ja ndo se comprometem tanto com um programa politico e quando o fazem ha
uma certa artificialidade. A cada eleicdo o eleitorado tende a votar de maneira
diferente e as estratégias eleitorais se baseiam menos nos partidos € mais nas imagens
vagas que projetam a personalidade dos lideres. “Os politicos chegam ao poder por
causa de suas aptiddes e de sua experiéncia no uso dos meios de comunica¢do de
massa, ndo porque estejam proximos ou se assemelhem aos seus eleitores. O abismo
entre 0 governo e a sociedade, entre representantes e representados, parece estar

aumentando.” (MANIN, 1995, p. 5)
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A presenga dos partidos politicos na organizagdo da expressdo da vontade do
eleitorado passou a ser valorizada na democracia representativa a partir do século XIX,
pois permitia um certo controle por parte do cidaddo sob a atuagfio dos candidatos
eleitos. Mas no século XX, constata-se uma crise no parlamentarismo e surge uma
nova forma de governo representativo: o governo de partido ou democracia de partido,
no qual o papel dos partidos de massa e das plataformas parecia ter evoluido como
extensdo do direito de voto. (MANIN, 1995, p. 6-7) Seria um formato mais proximo
do ideal democratico do governo do povo e pelo povo, até que no final do século XX
chega-se a um terceiro tipo de governo representativo, onde ha uma crise de
identificagfio entre representantes e representados e um declinio da determinagdo da
politica publica por parte do eleitorado: a democracia de publico.

Na democracia de publico, os eleitores tendem a votar em pessoas € nio em
partidos. Isso pode ser explicado pela influéncia dos canais de comunicagdo politica
que modificam a relagdo entre representantes e representados, estabelecendo uma
comunicagio direta que suplanta as mediagles partidarias. Cada vez mais as decisdes
de voto levam em conta a percepgdo do que estd em jogo numa eleicdo especifica,
numa dimensdo reativa do voto. Os eleitores reagem mais do que se expressam nas
urnas. Desta forma, a escolha eleitoral cabe mais ao politico do que ao proprio eleitor.
(MANIN, 1995, p. 27)

A imagem é um rétulo uma marca que deve guiar a performance dos
politicos e muitos deles acabam se tornando prisioneiros de sua propria imagem, ndo
podem mudar. “A politica, outrora, era idéias. Hoje, € pessoas. Ou melhor,
personagens. Pois cada dirigente parece escolher um papel. Como num espetaculo.”
(SCHWARTZENBERG, 1978, p.1) No fendmeno de personalizagdo do poder, o
dirigente figura, representa, encarna o poder. “O homem politico vem procurando cada
vez mais impor uma imagem de si mesmo que capte e fixe a atengdo do publico”
(1978, p.3)

A personalizagdo é para SARTORI um dos efeitos da televisdo nas eleigdes,

o que ele convenciou chamar de videopolitica. Essa politica em torno de pessoas e néo
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de propostas aconteceu também pelo radio, com Hitler, Mussolini e Perén, mas no
caso do videolider, mais do que transmitir mensagens ele € a propria mensagem. A
videopolitica reduz o peso e a essencialidade dos partidos e os transforma em ‘partidos
ligeiros’, que se prestam a viabilizar candidaturas consolidadas na televisdo. (2000,
p-100)

As eleigdes se parecem com grandes produgdes de cinema, onde todos
procuram ter o papel principal. Esse tipo de pratica politica € verificado em setores
mais ligados a direita, pelo respeito as elites, ao personalismo e ao instinto de
conservagdo do sistema. As vedetes politicas projetam imagens calcadas em mitos,
esteredtipos, quase caricaturas. E possivel classificar alguns tipos, como o heréi —
distante, remoto, fora do comum, o salvador, idolo, o common man — ordinario, vindo
de uma série B, o charmoso — sedutor, gald, o pai da patria — figura tutelar
compulsdria, ou ainda a prima dona.

Esses papéis vdo se sucedendo rotativamente no poder. No caso do heroi,
SCHWARTZENBERG relaciona a figura a nomes como Mussolini, Hitler, Roosevelt,
Perén e os caracteriza em dois tipos, ambos atuando na defesa do Estado em
acontecimentos extraordinarios como “legislador” ou “fundador” e depois como
“ditador” para garantir sua sobrevivéncia.

Para o autor os mass media ressucitaram um modo de comunicagdo antigo,
obsoleto. Ele rememora os estagios da comunicagdo, segundo as condi¢des
tecnologicas e socioldgicas. Da antiguidade até o século XV, da comunicagédo pela voz
e pelo gesto, na Agora 6u no Férum, até depois da passagem do Estado-cidade para o
Estado-Nagdo — a imagem do soberano cunhada na moeda era uma das comunicagdes
mais eficientes para os milhdes de habitantes. A partir do século XV, com a imprensa,
ciuando a comunicagdo escrita suplanta as demais tendo conteiido mais intelectual e
racional, bem menos afetivo, ha o debate em torno de idéias. E na terceira fase ha o
renascimento da comunicagdo pela voz e pela imagem, com o radio e com a fotografia
e o cinema, causando um refluxo. O conteudo volta a ser mais afetivo e personalizado,

devolvendo importdncia ao rosto e & voz, aos fatos e aos gestos. “Porque, numa
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democracia, governar ¢ convencer.” (SCHWARTZENBERG, 1978, p.162)

No século XX, o radio vem reabilitar a palavra. As novas técnicas provocam
o renascimento dos antigos modos de influenciar e permitem o reaparecimento de
atitudes afetivas com relagdo ao poder, de conteudo mais pobre, que dirige-se mais a
sensibilidade do ouvinte do que ao seu senso critico. Mas tudo isso depende muito das
condigdes de recepgdo. Apesar do veiculo se prestar como instrumento do despotismo,
se os ouvintes estiverem situados num ambiente de pluralidade e liberdade poderdo
analisar mais criticamente seus conteudos.

SCHWARTZENBERG classifica o comportamento acritico com o que
chama de cultura do espetaculo, mais perigosa do que a cultura da sujei¢do, onde os
individuos sfo passivos e distantes do sistema politico. Na cultura do espetaculo, os
individuos se julgam participantes, quando na verdade sdo apenas stditos por causa da

alienagdo imposta pelos meios de comunicagio.

A cultura do espetaculo,(...), ndo passa de simulago, artificio e parédia. E a representagio
enganosa da democracia, o simulacro da cultura de participagdo. O individuo se julga livre,
ativo, influente. Considera-se um ator no sistema politico quando € tio somente um
espectador. Iludido, enganado pelo ‘jogo da politica’ , num fundo de quadro de televisdo, e
de cortinas isolantes. (1978, p. 255)

A idéia da cultura do espetaculo surge com Guy Debord, em A Sociedade do
Espetdculo, uma critica & moderna sociedade do consumo, publicada pela primeira vez
em 1967 € que ganhou destaque depois dos acontecimentos de maio de 1968. Numa
sociedade das aparéncias, DEBORD aborda a negagéio da cultura, como a propria
negagdo da vida real (1997).

Na politica do espetaculo, a publicidade ocupa um lugar de destaque. As
técnicas de marketing politico, aquele cuja estratégia permanente € manter o contato
com o cidaddo, e eleitoral, destinado a vencer uma eleicdo em particular, sdo
amplamente utilizadas para motivar o eleitor ao voto. Em Formas persuasivas de
comunicagdo politica, Neusa Demartini Gomes confirma a tendéncia de
personalizagdo da politica contemporinea até mesmo em paises desenvolvidos, o que

até pouco tempo atras acontecia mais freqiientemente em paises com altos indices de
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analfabetismo.

Esta pratica vinha justificada pela afirmagdo de que os povos mais atrasados
intelectualmente ndo podem sentir atragdo pelo programa politico de um partido, que é
algo bem mais complexo, e que poucos chegam a entende-lo. Porém, atualmente, o que se
nota como tendéncia universal, independente de estagio de desenvolvimento social e, no
mundo todo, democratico ou néo, é a personalizagio em que os politicos estdo apostando
para motivar o eleitor ao voto. (GOMES, 2000, p. 41)

Com candidatos e partidos cada vez mais semelhantes, numa espécie de
supermercado politico, nas palavras de Gomes, a escolha do produto, neste caso leia-se
candidato, € feita muito mais por impulso. Neste contexto, é importante analisar como
os meios de comunicagdo de massa tém reproduzido este modelo de democracia

capitalista.

2.1.1 Democracia e comunica¢do de massa

Considerando que no Estado capitalista, a produgdo é privatizada, o poder
publico depende dos impostos, e por isso acaba favorecendo o acamulo de capital, mas
sempre garantindo que haja legitima¢do democratica, a politica do estado capitalista
envolve um conjunto de estratégias mediante as quais se produzem e reproduzem a
compatibilidade entre essas determinagdes estruturais. (OFFE; RONGE, 1984, p. 123-
124) Visto que a legitimagdo democratica se da pelo voto, o comportamento eleitoral
individual passa a ser um elemento importante nesse conjunto de estratégias, para o
qual os meios de comunicagio de massa tém papel central.

‘Para PRZEWORSKI, o comportamento eleitoral individual ndo é governado
pela situagdo de classe, religifo, identificagdo com um partido ou busca dos interesses
particulares, mas é produto de interagdes reciprocas. Neste sentido, a hegemonia, num
sistema capitalista e democratico, s6 é possivel quando os interesses do grupo
dominante estdo corretamente coordenados com os interesses dos grupos sobre 0s

quais ela é exercida.

Disposigdes eleitorais, sistemas judiciarios, mecanismos de negociagéo coletiva, meios de
comunicagio em massa, até mesmo o sistema de ingresso na universidade ou a
regulamentagdo do uso da terra — tudo isso estabelece distribuices prévias de
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probabilidades de realizagdo de interesses grupais especificos. A democracia, portanto,
consiste em uma organizagio do poder politico, no sentido dado por Poulantzas: Como um
sistema, ela determina a capacidade dos grupos de concretizarem seus interesses
especificos. (PRZEWORSKI, 1989, p.171)

O desenvolvimento da democracia representativa no contexto da
modernidade criou alguns problemas que ameagam a legitimidade do préprio ideal
democratico. O primeiro desses problemas foi o crescimento dos niveis de cinismo e
desencantamento dos individuos em relagdo as instituigdes politicas estabelecidas e, a
partir dai, a redugdo da participagdo ativa da maioria dos individuos no processo
politico. O segundo problema foi o crescimento de desigualdades geradas pelo
mercado, relacionadas a distribui¢do de recursos e chances de vida. O terceiro
problema se refere & restrigdo das praticas democraticas as esferas politicas
institucionalizadas. Isso faz com que os partidos se ocupem tanto da disputa eleitoral,
que acabam perdendo de vista a agilidade em responder as demandas dos individuos
comuns. O quarto problema é que a democracia representativa foi institucionalizada
numa estrutura de estado nacional e sua base territorial, mas com a globalizagdo os
estados estdo imersos em redes de poder que se prolongam além de suas fronteiras
(THOMPSON, 1998, p.217- 219).

E essa nova democracia de massa associada aos meios de comunicagdo pode

representar um novo sistema de dominagao.

Quer queiramos ou ndo, a era da industria e da sociedade da informacdo ¢ também -
quando nfo nos contentamos com o othar miope de seus profetas — a produgdo de estados
mentais, a coloniza¢do do mental. Tal fato obriga a pensar diferentemente a questdo da
liberdade ¢ da democracia. A liberdade politica ndo pode se limitar ao direito de exercer
sua vontade. O problema cada vez mais fundamental é o processo de formagdo dessa
vontade. A menos que consigamos desprender-nos da crenga bem estabelecida que impele
a situar todas as vicissitudes da democracia nos meios de comunica¢do de massa, ndo sera
possivel de modo algum esperar encontrar um inicio de resposta a questio deixada em
suspenso por Deleuze sobre a ‘instalagio progressiva e dispersa de um novo regime de
dominagio e as incertezas das formas de resisténcia. (MATTELART, 1996, p. 273)

A globalizagdo ndo leva a homogeneizagdo, mas a miscigenagdes de
significagdes. No Brasil, por exemplo, Renato Ortiz aborda no livro 4 moderna

tradi¢do brasileira a alianga do modemo com a tradig@o, através da mistura entre
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cultura de massa e culturas populares nos produtos de sua indistria altamente
competitiva da televisdo que consegue combinar, a0 mesmo tempo, pés-modernidade e
signos da era pré-industrial. (ORTIZ, 1988) E um dos efeitos da globalizagio seria
Justamente “a promogdo da imagem dos politicos providenciais construida a for¢a do
dispositivo audiovisual que preenche o vazio engendrado pela crise de representagio
do politico”. (MATTELART, 1996, p.273)

E neste vazio que os radialistas/politicos encontram terreno fértil para
fortalecer a relagdo com seus ouvintes/eleitores. Mas antes de analisar especificamente
como o radio estd mediando a relagdo entre representantes e representados, ou de
radialistas/politicos e seus ouvintes/eleitores, no Brasil, ¢ importante situar

historicamente a formagdo do patronato politico brasileiro.

2.1.2 Uma autocracia com técnicas democraticas

Ao longo de seis séculos, de Dom Jodo I a Getilio Vargas, uma estrutura
politico-social se manteve no Brasil. “A comunidade politica conduz, comanda,
supervisiona os negocios, como negocios privados seus, na origem, como negocios
publicos depois, em linhas que se demarcam gradualmente.” (FAORO, 2003, p.40) A
sociedade € explorada e manipulada pelo poder patrimonialista, legitimado pelo
tradicionalismo. Este mesmo patrimonialismo estatal incentiva a economia
especulativa e o desenvolvimento econdmico ditado pelos quadros administrativos.

Ha outra caracteristica bastante especifica no desenvolvimento do sistema
capitalista no Brasil. “Ao capitalismo politico sucedeu, em algumas faixas da Terra, o
capitalismo dito moderno, racional e industrial. Na transi¢do de uma estrutura a outra,
a nota tdnica se desviou — o individuo, de sudito, passa a cidaddo, com a
correspondente mudanca de converter-se o Estado de senhor a servidor, guarda da
autonomia do homem livre” (FAORO, 2003, p. 820). Cabe a lei a garantia da
soberania popular. No entanto, na realidade histérica brasileira, do capitalismo

moderno foram adotadas apenas a técnica, as maquinas, as empresas, sem abandonar a
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estrutura patrimonial. H4 uma constante adaptagdo, mas dentro de projegdes de seu
proprio passado. O patrimonialismo se amolda as transigGes, concentrando no corpo
estatal os mecanismos de intermediagdo.

O estamento politico nio pode se converter a um governo de soberania
popular, simplesmente ajusta-se & autocracia com técnicas democréticas. Com pontos
de apoio moveis, ora o estamento se volta contra o fazendeiro em favor da classe

média, contra ou a favor do proletariado.

No soberano concentram-se todas as esperangas, de pobres ¢ ricos, porque o Estado reflete
o polo condutor da sociedade. O sudito quer a protegdo, ndo participar da vontade coletiva,
prote¢do aos desvalidos e aos produtores de riqueza, na ambigiiidade essencial ao tipo de
dominio.(...) Ele fala ao povo, ndo aos intermediarios por este criados, do palacio a
sociedade, em dois planos separados. Ele é o pai do povo, ndo como mito carismatico, nem
como herdi, nem como governo constitucional e legal, mas o bom principe — dom Jo3o I,
dom Pedro II ou Getalio Vargas -, empreendendo, em certas circunstincias, uma politica
social de bem-estar, para assegurar a adesdo das massas. (FAORO, 2003, p.827)

O povo fica numa condig¢do de espera, suplica e veneragdo, confundindo o
politico com um milagreiro, capaz de transformar pedras em pées, pobres em ricos.
Trata-se de uma autocracia de carater autoritario, sem ter a forma autoritaria. Desta
forma, ela se di sem que o povo perceba, ndo havendo de fato soberania popular. O
sistema imobiliza as classes, partidos, elites, grupos de pressdo, com a tendéncia de

oficializa-los.

O poder — a soberania nominalmente popular — tem donos, que ndo emanam da nagéo, da
sociedade, da plebe ignara e pobre. O chefe nfo ¢ um delegado, mas um gestor de
negocios, gestor de negdcios e ndo mandatario. O Estado, pela cooptagdo sempre que
possivel, pela violéncia se necessario, resiste a todos os assaltos, reduzido, nos seus
conflitos, & conquista dos membros graduados de seu estado-maior. E o povo, palavra ¢
ndo realidade dos contestatirios, que quer ele? Este oscila entre o parasitismo, a
mobilizagdo das passeatas sem participagdo politica, € a nacionalizagdo do poder, mais
preocupado com os novos senhores, filhos do dinheiro e da subversdo, do que com os
comandantes do alto, paternaise, como o bom principe, dispensarios de justi¢a € prote¢do.
A lei, retorica e elegante, ndo o interessa. A eleigdo, mesmo formalmente livre, lhe reserva
a escolha entre opgdes que ele ndo formulou. (FAORO, 2003, p. 834)

Os pioneiros no estudo da politica brasileira, entre eles Oliveira Viana,
Alberto Torres, Gilberto Freyre e Sérgio Buarque de Hollanda, encontraram estratégias

patrimonialistas, corporativistas e estatistas por parte do aparelho estatal no sentido de
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proteger grupos sociais tradicionais e elites. Neste contexto, o voto, ou a participagdo
politica, passou a representar uma “moeda de troca”, valorizando o personalismo e o
individualismo das relagdes politicas. (MOISES, 1995, p. 106)

Poder-se-ia analisar, desta forma, que no Brasil construiu-se uma democracia
de publico, na qual a personalidade dos candidatos parece explicar as variagdes no
comportamento dos eleitores. “Cada vez mais os eleitores tendem a votar em uma
pessoa, € ndo em um partido”. (MANIN, 1995, p. 25) Este afastamento do que seria o
comportamento normal do eleitor numa democracia representativa € visto como uma
crise de representagdo politica e para a qual os canais de comunicag¢do contribuem. Os
candidatos passam a se comunicar diretamente com os eleitores através do radio e da
televisdo, dispensando a mediagdo dos partidos.

A popularidade obtida pelos radialistas com a presenga didria nos microfones
proporciona a eles o primeiro empurrdo para a carreira politica. No entanto, é
necessario perceber que essa condi¢do de maior visibilidade e proje¢do do radialista
encontra terreno fértil no cenario politico brasileiro, onde “a pratica democratica da
representagdo politica ndo se realiza, a relagdo entre o representante e a populagéo é de
favor, clientela e tutela” (CHAUI, 2000, p. 86).

O populismo instalado na década de 30 no Brasil, durante o governo Getilio
Vargas, foi o caminho que ligou o radio e a politica no pais. O radio seria o veiculo
ideal para mediar o poder populista, cuja caracteristica primeira € a de se realizar sem
recorrer as mediagdes politicas institucionais como os partidos, por exemplo. Ao
pensar que o populismo é “um poder pensado e realizado sob a forma da tutela e do
favor, em que o governante se apresenta como aquele que € o unico que detém ndo s6
o poder, mas também o saber sobre o social e sobre o significado da lei” (2000, p. 87),
pode se identificar mais uma semelhanga com o papel desempenhado pelos radialistas
na politica brasileira. Marilena CHAUH define o populismo como “um poder que opera
simultaneamente com a transcendéncia e a imanéncia, isto €, 0 governante se apresenta
como estando fora e acima da sociedade, transcendedo-a”. A autora relaciona essa

forma de poder ao que Weber definiu como dominagdo carismatica, um aspecto
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favorecido atualmente pela ideologia neoliberal, no qual o “marketing politico”
enaltece o personalismo e o narcisismo.

Ao examinar como os meios de comunicagdo configuram o espago publico
no pais, Bernardo KUCINSKI lembra que “o Brasil saltou quase diretamente da
condi¢do de sociedade escravista de cultura oral para uma sociedade pds-moderna
também oral, de radio e tv” (in RUBIM, 1998, p. 18). Por outro lado, o mercado de
bens culturais s6 se consolida no pais entre as décadas de 60 e 70, periodo fortemente

influenciado pelo golpe militar de 64.

Evidentemente a expansdo das atividades culturais se faz associada a um controle estrito
das manifestagdes que se contrapdem ao pensamento autoritirio. Neste ponto existe uma
diferenca entre o desenvolvimento de um mercado de bens materiais € um mercado de bens
culturais. O ultimo envolve uma dimensdo simbdlica que aponta para problemas
ideoldgicos, expressam uma aspiragdo, um elemento politico embutido no préprio produto
veiculado. (ORTIZ, 1988, p.114)

Entre 1968 e 1975, enquanto vigorava o Ato Institucional n° 5, que impunha
a censura a imprensa, foi exatamente o auge do chamado milagre econdmico.
"Enquanto a economia crescia 11% ao ano em média, especialmente durante o governo
de Emilio Garrastazu Médici, jornais como o Estado de S0 Paulo publicava receitas e
poemas no espago em que entrariam os textos e editoriais censurados (ESTADAO,
2004). Enquanto no regime autoritario, entre 1964 e 1979, a midia foi acesséria nas
tarefas de controle social, ja que este era exercido principalmente pela forga e
repressdo fisica, na democracia a midia passou a ser procurada pelas elites dominantes

numa tentativa de controle social.

No Brasil isso foi possivel em algum grau devido, entre outras razdes, a condigdes
culturais, econdmicas € sociais moldadas por 400 anos de um sistema colonial-escravista.
Predominam no homem comum estratégias de defesa e de sobrevivéncia baseadas na
dissimulagdo e redugdo de riscos, tais como a subserviéncia, a omissdo, a ndo-explicitagdo
de opinides politicas, a auséncia de auto-estima e, especificamente entre jornalistas, a
autocensura € a renuncia a autonomia intelectual em troca de um maior conforto funcional.
(KUCINSKI in RUBIM, 1998, p.18)

Essa analise ¢ semelhante 4 de MATTELART, ao descrever o moderno

autoritarismo brasileiro que, para assegurar consenso, dirige-se aos aparelhos
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mercantis da cultura de massa.

Bastante diverso dos fascismos dos anos 40, que tentaram criar (e em parte conseguiram)
uma vasta base de mobilizagdo social “transclassista”, um suporte ativo recrutado em todas
as classes a partir de uma politizagdo partidaria, o autoritarismo moderno constrdi-se sobre
a despolitizagdo, a desmobilizagdo do povo, o que introduz uma ruptura fundamental em
relagdo aos populismos latino-americanos inaugurados, também eles, nos anos 40 (1989, p.
53)



3 RADIALISTAS POLITICOS NO BRASIL

Algumas pesquisas ja foram realizadas no Brasil acerca do papel do radio na
eleicdo de radialistas. Em 1988, Maria Lucia Victor Barbosa, em seu livro O voto da
pobreza e a pobreza do voto, relacionava a expressiva votagdo nos radialistas politicos
a situag@io de pobreza dos eleitores. Ao utilizar o termo pobreza, a autora referia-se nio
somente 4 escassez de recursos econdmicos € sociais, mas também a de recursos
politicos.

A massa pobre, excluida desde o inicio da participagdo politica, reage de
forma malandra e entusiasmada encarando as campanhas eleitorais como uma festa,
jogo e “negdcio”. Esse viés ja havia sido demonstrado por Roberto da Matta em
Carnavais, Malandros e Herdis, onde o autor discute a ritualiza¢gdo no mundo
brasileiro, comparando os carnavais as paradas e procissdes. Da mesma forma, poder-
se-ia enquadrar as eleigdes como um ritual nacional, que implica sempre no
“esquecimento” do trabalho, pois acontece em feriados nacionais. Um “evento
construido pela e para a sociedade”, que suspende a rotina do quotidiano. (MATTA,
1978, p.37)

Os rituais, por sua vez, favorecem o surgimento dos mitos, personagens
heréicos criados também pela propria sociedade, refletindo os problemas da formagéo
social brasileira. Este componente mitico e de ritualizagdo também se verifica nos
programas radiofonicos, como constatou Monica Rebecca Ferreira Nunes no livro O
mito no rddio — a voz e os signos de renovagdo periddica. Analisando programas de
radio paulistanos, a autora constatou ritos de reminiscéncia, que resgatam o passado,
de sacrificio, presentes em géneros policiais, e de purificagdo, na leitura de cartas de
ouvintes. Em sua pesquisa, Nunes conclui que “em torno do radio, somos sociedade
sem escrita, pois a voz-musica e a palavra oralizada sdo as tinicas possibilidades de
apreensdo do sentido.” (NUNES M.R.F., 1993, p. 145)

No Brasil, o ceticismo com relagdo aos politicos abre espago aos

personagens heréicos construidos no radio, lideres carismaticos que tutelam o povo.
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“Quando o individuo pobre vota, ndo o faz, exclusivamente por dinheiro, ou demais
favores; prevalece, antes de mais nada, a busca de identificagdo, de igualdade, de
desforra. Some-se a isso a imagem do ‘igual’ que é capaz de proteger e a democracia
tropical estara completa” (BARBOSA, 1988, p. 56).

Um dos primeiros radialistas brasileiros a utilizar o sucesso alcangado por
seu programa no radio para se eleger foi Manuel da Nobrega, que comandava um
programa de auditério na Radio Nacional e elegeu-se deputado estadual em 1947, em
Sdo Paulo (BARBOSA, 1988, p. 95). Adhemar de Barros, antes de se eleger
governador de Sdo Paulo, ainda no inicio dos anos 40, comprou a Radio Bandeirantes
que, mais tarde ajudaria a eleger Lucas Garcez para o governo de Sdo Paulo e César
Vergueiro para o Senado. O proprio Adhemar de Barros utilizou amplamente uma
outra emissora, a Radio América, como um canal de contato com a populagdo na
segunda metade dos anos 40. Outro nome que fez carreira no radio foi Aluizio Alves,
no Rio Grande no Norte, elegendo-se inicialmente & Camara Municipal de Natal, em
1958, com um programa que apurava os problemas nas ruas da cidade. Dois anos
depois, Alves seria eleito governador do Estado com 53% dos votos. Nos anos 60, o
uso do radio por politicos se disseminou em varias regides do Brasil (MOREIRA,
1998, 42-51). Nos anos 80, com a reabertura politica, os partidos foram buscar no
radio nomes para preencher seus quadros para a disputa eleitoral.

Mauricio Ferreira SILVA (2000) analisou os casos de Afanazio Jazadji, Erci
Ayala, Fernando Silveira e Oswaldo Bettio, que participaram dos pleitos de 1986 e
1990, na Assembléia Legislativa de Sdo Paulo. Nos quatro casos, o radio propiciou a
constituigio do que o autor chama de “capital eleitoral” e também acabou assumindo
uma das fungdes que seria do partido politico, de ser mediador entre os interesses da
sociedade e o governo.

Os partidos foram escolhidos pelos radialistas apenas por ser obrigatoria a
filiagio de candidatos a uma legenda no Brasil. Apesar de ter importante fungdo
institucional no regime democratico nacional, o sistema politico se incumbe de

desestrutura-lo sendo um dos fatores responsaveis pela descrenga no partido enquanto
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mediador de interesses sociais. O personalismo da representagfio, assim, se materializa.
Detendo capital eleitoral préprio, o ingresso de um radialista em um partido politico
ocorre por motivagdo diversa da convicgdo politica-ideoldgica (SILVA M. F., 2000,
p.41).

Numa anélise sobre a trajetoria de politicos-radialistas de Fortaleza, Marcia
Vidal NUNES (2000) considera que a pratica politica contemporinea estd
estreitamente associada & comunicagdo de massa. A mensagem politica, para atingir o
cidaddo, necessita, cada vez mais ganhar visibilidade, proje¢do. Cabe aqui uma
reflexdo sobre o que BAITELLO chama de a sociedade da imagem, na qual ha uma
busca frenética pela visibilidade, ou seja, “projetar imagens onde elas ndo estio
visualmente presentes, atribuir valores imagéticos e sobretudo conferir ao imaginario o
status de realidade primordial e preponderante”. (1999, p. 56)

Mesmo atuando no radio, numa sociedade em que o som ¢ tratado como uma
forma de comunicagdo menos nobre, nas palavras de Baitello, é nesta condigdo que o
radialista encontra o primeiro facilitador para ingressar na carreira politica. E no radio
que ele constréi sua imagem e fica conhecido. Outro fator seria que a politica hoje ndo
se desenvolve no campo das idéias, mas através de personagens. A nogdo de politico
como “personagem” leva a conclusdo que, com o passar do tempo, o homem publico
se torna prisioneiro da imagem que criou para si mesmo.

Sdo “atores” representando um “espetaculo”, cujos papéis se diferenciam de
acordo com as exigéncias historicas do momento e as expectativas dos eleitores.
Assim, os radialistas preenchem os espagos que o Estado ndo consegue ocupar e se
torna “delegado do ouvinte”. Mas quando o ouvinte passa para a condigdo de eleitor ha
um distanciamento na relagdo entre ouvinte e radialista, agora transformados em
eleitor e politico. Para a maioria dos radialistas, segundo Mércia Vidal NUNES o
exercicio da politica revelar-se-ia uma grande ilusdo, alimentada pela pratica
profissional capaz de “simular” a solugéo de problemas da vida real. Fora do ar e longe
dos refletores, no entanto, tudo se torna mais dificil (2000) .

Tanto no caso dos radialistas pesquisados por Nunes em Fortaleza, quanto
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por Silva em Sdo Paulo, a auséncia no radio foi determinante para o fracasso na
reeleigdo, o que difere da situagdo dos radialistas que se pretende estudar neste
trabalho, ja4 que tanto Algaci Talio, como Luiz Carlos Alborghetti e Ricardo Chab
ainda mantinham seus programas no ar até o prazo obrigatério para seu desligamento
antes da eleigéo.

Outro grupo de parlamentares eleitos pelo radio foi analisado por ESCH no
Congresso Nacional. O grupo composto de 11 parlamentares, nove deputados e dois
senadores, se elegeu ao Congresso e atuou entre 1990 e 1994 (in BIANCO;
MOREIRA, 1999, p.69-93). Sua proposta foi a de pesquisar de que forma o
comunicador eleito para o exercicio de um mandato popular se identificava com a sua
atuagdo no radio, com a politica e ainda como justificava o sucesso alcangado nas
urnas. Para o autor, a desmoralizagdo e o descrédito generalizado da classe politica
acabaram pesando para que os comunicadores buscassem um diferencial no ambiente
politico-eleitoral, apresentando-se como homens honrados e decentes.

Ao tragar um panorama do radio nos diferentes momentos da histéria do
pais, relacionando-o com o poder, MOREIRA (1998) demonstra como se desenvolveu
a ligagdo do meio radio com a politica e com os politicos: o seu uso ideoldgico e
eleitoral. Neste sentido, a fun¢do do radio ultrapassa a de mero companheiro do
ouvinte e assume um papel de intermedidrio entre os acontecimentos e o poder
constituido que, num pais como o Brasil, estd distante do referencial mais préximo dos
cidaddos de baixa renda. Aqui, a figura do apresentador ganha contornos de autoridade
e cabe a ele, de certa forma, administrar até mesmo a justica, uma palavra riscada do
vocabulario das chamadas populagdes marginais (ORTRIWANO, 1985).

Maria Tereza COSTA, que analisou o programa radiofénico Gil Gomes, do
género policial, em S&o Paulo, considera que o apresentador € visto como um
conselheiro, amigo e justiceiro. Ao atribuir esses variados papéis ao comunicador, este
atenderia as demandas simbdlicas deste publico. Ao ouvirem relatos que envolvem seu
cotidiano, esses sujeitos estariam encontrando mecanismos simbolicos para dar vazio

aos sentimentos de medo e de injustiga (1992, p. 69).
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Um dos primeiros pesquisadores a defender a hipétese de que o radio, como
um fator isolado, ndo elege seus representantes foi Emerson Cervi. Analisando o tema
Radio e Renovagdo Politica em Eleigdes Majoritarias, CERVI (2000) focaliza os casos
de Jocelito Canto, ex-prefeito de Ponta Grossa, e Antonio Belinatti, ex-prefeito de
Londrina. Segundo o autor, ambos ndo foram eleitos prefeitos de suas cidades apenas
por serem competentes comunicadores de massa. O radio os credenciou como
candidatos ao servir como instrumento propagador de um novo discurso, mas nio
assegurou, antecipadamente, suas vitdrias majoritarias. Tanto que apds suas eleigdes
para a prefeitura, eles sofreram derrotas eleitorais, mesmo tendo continuado em seus
programas radiofonicos enquanto prefeitos. Os programas de radio dos neopopulistas
servem como instrumento de propaga¢do de um novo discurso politico, que deve estar
identificado com as expectativas dos eleitores, coincidindo com um momento de
desgaste de uma elite politica. Mas quando esses radialistas passam a se identificar
com a elite perdem a conexdo com o publico.

A Faculdade de Comunicagdo Social da Puc do Rio Grande do Sul possui
um levantamento sobre pesquisas realizadas no Brasil a respeito do radio. Na lista
constam 105 pesquisas catalogadas e destas somente seis tratam de questSes
relacionadas ao uso politico do radio no Brasil. Além das j4 mencionadas autoras
Nunes e Haussen, destaca-se a pesquisa de Maria das Gragas Conde Caldas, que
examina o processo de concessdes de canais de radio e televisdo no periodo da Nova
Repiiblica. Analisando as relagdes dos atores sociais envolvidos na politica de outorga
dos meios de comunicagdo de massa, a autora procura identificar as bases do
clientelismo predominante nessas relagdes, em que o coronelismo de enxada e voto se
atualiza com o coronelismo eletrénico. A proposta € verificar como se da a
participagdo de politicos aliados a grupos empresariais privilegiados no controle dos
meios de comunica¢do de massa, em detrimento de outros setores sociais. Ja a
pesquisa de Carlos Eduardo Machado, de 1995, observa a questdo da grande
popularidade alcangada pelo comunicador radiofonico, € a sua crescente participagdo,

enquanto candidato, no processo de disputa eleitoral no pais. (PUCRS, 2004)
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No caso dos radialistas em analise nesta pesquisa, o perfil dos programas
segue os mesmos padrdes relatados pelos autores em outros estados brasileiros. Algaci
Tilio, Luiz Carlos Alborghetti e Ricardo Chab comandavam, até 2002, programas com
énfase em assuntos policiais e de cunho assistencialista. J4 o programa de Luiz Carlos
Martins, apresenta menos noticias policiais, mas possui teor mais assistencialista e
dramatico.

Muitos radialistas que se tornam politicos tém programas de radio do género
assistencialista, policial ou esportivo. A transmutagdo desses géneros em géneros
politicos depende da postura adotada pelo apresentador do programa. S&0 nessas areas
que 0 ouvinte quer entrar em contato com seus sentimentos mais primitivos cofno a
raiva, a impoténcia, a alegria incontida. E é na catalizagdo do sentimento popular que o

radialista inicia o processo de politizagdo do género radiofonico.

Esse processo de “politizagdo” desses géneros radiofOnicos representa, na pratica, a
despolitizagdo do conjunto dos ouvintes que, acreditando se encontrarem incapacitados de
exercerem sua cidadania plenamente, delegam a um s6, ao locutor, a condigdo de lutar
politicamente por eles, defendendo seus direitos, j4 que eles ndo acreditam na sua
capacidade de luta, de organizagdo politica e de resolugdo dos proprios problemas
(NUNES, M. V., 2000, p.107).

De acordo com a autora, as classes C, D e E sdo as que mais ouvem radio
AM e, justamente, as mais expostas ao desemprego, abandono, dificuldades de acesso
aos servigos de satde e educagdo. Neste contexto, o radialista passa a desempenhar um
papel de herdi, pai, aquele a quem pode-se recorrer numa emergéncia, a quem pode-se
pedir ajuda nos maus momentos.

Ao analisar O Rddio em tempos de crise — o discurso radiofénico e as
relacdes entre locutores e ouvintes, Thays Renata POLETTO destaca que para a
produgdo da imagem do herdi no radio € necessario haver situagdes de crise. No caso
da crise no abastecimento de agua, analisado pela autora, os radialistas tentam se
destacar saindo em defesa da comunidade . No entanto, o herdi ndo nasce da crise e

sim com o mito herdico reconhecido pela coletividade. (2003, p.57)
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3.1 A QUESTAO DO SIMBOLICO

Ao tratar sobre o componente mitico que envolve a relagdo de radialistas e
ouvintes, torna-se mmportante discutir os elementos envolvidos na construgdo de
sentido. Para isso, cabe aqui uma breve contextualizagdo sobre a questdo da semiotica.

No final dos anos 40, nos Estados Unidos, H.D. Lasswell realiza um estudo
sobre 0 “mito politico”, no qual analisa o uso de simbolos especificos em discursos de
determinados grupos politicos. No entanto, para o autor, simbolos eram simplesmente
elementos tematicos especificos. O trabalho de Lasswell revoluciona as técnicas
metodoldgicas norte-americanas até entdo limitadas a analise de contetido quantitativa.
Mas, mesmo com o avango das pesquisas norte-americanas, foram as correntes
européias da semiologia e dos estudos culturais que conseguiram introduzir a questio
das interpretagdes sobre o significado do discurso, considerando sua dimensdo
simbdlica. (BRETON; PROULX, 2002, p.169)

Para Saussure, considerado o fundador da semiologia européia a partir da
lingiiistica, o signo define-se pela sua relagdo entre o significante e o significado. No
desenvolvimento do pensamento saussuriano, passa-se a considerar o signo como um
produto histérico, no qual devem ser considerados os planos da expressdo e do
contetido (BARTHES, 1996, p 43). O primeiro esta ligado & questdo da linguagem e
da intencdio de transmitir uma mensagem, ja o segundo se refere a significagdo que

esta relacionada a cada cultura e a ordem do simbdlico.

O universo da significagio ndo pode se reduzir ao fendmeno da comunicacdo. A producéo
de sentido deve ser o objeto de uma analise estrutural que tem por horizonte a organizagdo
que o homem social faz de sua experiéncia. Os codigos sdo apenas perspectivas sobre este
horizonte, oferecidos pela sociedade ao analista, que ndo deve deles depender. A semidtica
esta mais proxima da antropologia do que da teoria da informagdo. (FLOCH, 2001, p.10-
11)

Barthes avanga nesse sentido, demonstrando que “o discurso midiatico era
produto de uma ordem inconsciente e que o estruturava”. (BRETON; PROULX, 2002,

p. 169). O autor fazia uma critica cultural na tentativa de desmistificar as relagdes
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sociais de dominagdo implicitas nesses discursos. Estavam em jogo, portanto, além do
discurso, o estudo do mito e do funcionamento da ideologia.

BARTHES define mito como uma “fala despolitizada™:

O mito ndo nega as coisas; sua fungdo &, pelo contrario, falar delas; simplesmente,
purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em natureza e em eternidade, da-lhes uma clareza,
ndo de explicagdo, mas de constatagdo: se constato a imperialidade francesa sem explica-la,
pouco falta para que a ache normal, decorrente da natureza das coisas: fico trangiiilo.
Passando da historia a natureza, o mito faz uma economia: abole a complexidade dos atos
humanos, confere-lhes a simplicidade das esséncias, suprime toda e qualquer dialética,
qualquer elevagdo para 14 do visivel imediato” (BARTHES, 1975, p.164)

E como considera o mito como uma forma de significagdo, Barthes relaciona-o
com seus limites histdricos, sociais e culturais. Essa perspectiva critica do autor vem
ao encontro dos pesquisadores britanicos do Centro de Estudos Culturais, que, por sua
vez também avangam em relagdo a ele, reconhecendo, além dos fatores que
influenciavam ideologicamente o processo de codificagdo na emissdo, “o papel ativo
dos ‘receptores’ na construgdo dos significados culturais proprios da vida cotidiana”.
(BRETON; PROULX, 2002, p.171)

Mas é BAUDRILLARD quem acrescenta uma questdo ainda mais instigante
nessa discussdo ao constatar que “estamos num universo em que existe cada vez mais
informagdo e cada vez menos sentido” (1991, p.103), envolvidos no que o autor chama
de encenag¢do da comunicagdo, num simulacro repleto de simula¢des, onde o real é
mais que o real e, desta forma, acaba anulando o real. Essa implosdo de sentido vivida
pela sociedade abre caminho ao fascinio exercido pelos media. No entanto, o autor
questiona: “Sdo os media que induzem as massas ao fascinio, ou sdo as massas que
desviam os media para o espetacular?” (1991, p.110) O autor critica a prolongada
espera pelas praticas da libertagdo, emancipagéo e expressdo das massas, alertando que

h4 uma renuncia a posigdo de sujeito e de sentido.

As praticas libertadoras respondem a uma das vertentes do sistema, ao ultimato constante
que nos ¢ dirigido de nos constituirmos em puro objecto, mas ndo respondem & outra sua
exigéneia, a de nos constituirmos em sujeitos, de nos libertarmos, de nos exprimirmos a
todo o custo, de votar, de produzir, de decidir, de falar, de participar, de fazer o jogo -
chantagem e ultimato tio grave como o outro, mais grave, sem duvida hoje em dia. A
resisténcia estratégica, pois, é de recusa de sentido e de recusa da palavra — ou da
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simulagdo hiperconformista aos proprios mecanismos do sistema, que é uma forma de
recusa e de nio aceitagio. E 0 que fazem as massas: remetem ao sistema a sua propria
légica reduplicando-a, devolvem como um espelho, o sentido sem o absorver.
(BAUDRILLARD, 1991, p.111)
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