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RESUMO

Durante muito tempo, a mulher teve sua histéria contada/criada quase que
exclusivamente pelos homens, cabendo a ela apenas aceitar passivamente o papel
que |he era concedido nal/pela sociedade. Somente a partir do século XIX as
mulheres comeg¢am a participar mais efetivamente da escritura de sua propria
histdria, questionando o lugar que lhe era destinado e (deixando)/registrando relatos
de sua forma de pensar, agir e sentir. Nao é de se estranhar, portanto, que certos
esteredtipos machistas e preconceituosos insistam em perdurar na sociedade
mesmo depois de a mulher ter conquistado o estatuto de igualdade perante o
homem. Pensando no espago polémico em que se instauram os discursos
femininos, esta pesquisa identifica e descreve certos esteredtipos e identidades que
circulam na midia impressa brasileira, mais especificamente aquelas
“criadas/sustentadas” pela prépria mulher, em trés revistas direcionadas ao publico
feminino: Marie Claire, Barbara e Ana Maria. A escolha do corpus foi orientada pelo
conhecimento prévio do publico-alvo de cada uma dessas publicagdes: um publico
elitizado no primeiro caso; um publico menos elitizado, mas ascendente, no segundo
e um publico mais popular no ultimo. As analises concentraram-se no género
discursivo “Carta do editor” por se tratar de um género cujo enunciador é
supostamente uma mulher dirigindo-se a outras mulheres. Partindo dos
pressupostos tedricos de Maingueneau (1993; 2006; 2008) sobre ethos, pathos e
cenografia, foi possivel observar que o pathos possui um peso bastante relevante
para a constru¢do da imagem do enunciador (ethos). Além disso, os discursos das
revistas femininas projetam a imagem da mulher de forma submissa, futil e alienada
em relacdo aos problemas sociais. Essa imagem é validada por estereétipos da
mulher como ser “fragil” e “submisso” que, por sua vez, estdo conectados a uma
memoria discursiva cujos dizeres remetem a uma situagao contraria a emancipagao
e independéncia femininas. Assim, o discurso veiculado pelas revistas é perpassado
pelo interdiscurso que remonta a memoria discursiva do senso comum, criando um
simulacro para o universo feminino: ndo € facil ser mulher nas sociedades
patriarcalistas. A conclusdo nos aponta para a contradicdo entre o que se quer dizer
e aquilo que de fato é dito nas revistas femininas, mostrando que os discursos ali
veiculados ndo conseguem ser isentos de preconceitos que eles mesmos tentam
evitar.

Palavras-chave: discurso, imagem de si, cenografia, feminino, ethos e pathos.



ABSTRACT

For a long time, woman'’s history was told/made almost exclusively by man. She had
nothing else to do but helplessly accept the role society allowed her to play. Only
since the nineteenth century women started to more effectively take part in the
writing of their own history, questioning the place they were given to take, leaving
accounts of their way of thinking, acting and feeling. It's no wonder, therefore, that
certain chauvinist and prejudiced stereotypes perdure for so long in society even
after woman’s conquering equal status with man. Considering the controversial place
where the feminine discourses take place, this work identifies and describes certain
stereotypes and identities that circulate in the Brazilian media, most specifically those
‘made/maintaned” by woman herself, in three women’s magazines: Marie Claire,
Barbara and Ana Maria. To choose the corpus, we took into consideration the
previous knowledge about the target audiences of those publications: an elite
audience, a less-elite but enriching audience and a more popular audience,
respectively. The analysis focused on the “Letter to the editor’ discourse genre, for
this is a genre whose sender is supposedly a woman who addresses other women.
Taking the theoretical assumption of Maingueneau (1993; 2006; 2008) on ethos,
pathos and scenography, it was possible to notice that pathos has a very relevant
weight in the construction of the image of the sender (ethos). Besides that, the
discourses of women’s magazines project an image of the woman in a submissive,
frivolous and alienated way in relation to social problems. That image is validated by
stereotypes of the woman as a “fragile submissive” being. These stereotypes, by
their turn, are connected to a discursive memory whose sayings refer to a situation
that is contrary to the female emancipation and independence. Thus, the
interdiscourse that refers to the discoursive memory of common sense runs through
all the discourse conveyed by those magazines, creating a simulacrum to the female
universe: being a woman in a patriarchalist society is not easy. The conclusion
shows us the contradiction between what is meant and what is really said in women’s
magazines, making clear that the discourses conveyed can not be devoid of
prejudices they themselves try to avoid.

Keywords: discourse, image of self, scenography, feminine, ethos and pathos.
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APRESENTAGAO

Ninguém nasce mulher: torna-se mulher. Nenhum destino
biolégico, psiquico, econbémico define a forma que a
fémea humana assume no Sseio da sociedade; é o
conjunto da civilizagdo que elabora esse produto
intermediario entre o macho e o castrado que qualificam
de feminino. Somente a mediacao de outrem pode
constituir um individuo como um Outro’.

Mesmo no inicio de um novo milénio, ndo é de se estranhar que ainda
vigorem algumas representagdes preconceituosas sobre as mulheres, por forca da
ordem patriarcal que caracteriza a nossa sociedade. Sabe-se, no entanto, que a
partir do século XIX, as mulheres deixaram de aceitar passivamente esses rotulos,
nao sendo novidade, inclusive, a luta travada pelos movimentos feministas para
mudar essa visdo. Hoje, depois do feminismo enquanto movimento social, da
urbanizagao, das transformagdes tecnoldogicas e da revolugdo sexual, a mulher
desenvolve uma série de atividades as quais nao tinha acesso no passado e
aparece mais inserida no espaco publico. Com base nesses indicios, a relagao entre
0s géneros masculino e feminino parece ter mudado profundamente: o homem
deixou de ser “dono” e responsavel pela mulher. No entanto, sera possivel afirmar
que a representagdo do feminino pela sociedade, bem como a autoimagem
feminina, refletem as transformagdes promovidas pelas mulheres nos ultimos
tempos? Pensando no processo de representagdo como uma construgao dialética
que implica necessariamente a presenga do outro, em que medida seria possivel
afirmar se houve efetiva apropriagdo de dizeres masculinos a partir do lugar
feminino?

Este trabalho busca responder a essas perguntas, observando em que
medida é possivel afirmar se houve, de fato, uma transformacdo no modo de
representar a mulher ou se, na verdade, antigos estereo6tipos encontram-se
mascarados sob a nova roupagem que o0s meios de comunicagdo em geral

conferem a mulher “moderna”. Mais que isso, esta pesquisa observa a existéncia de

' BEAUVOIR, Simone. O segundo sexo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980, v.2, p. 9.
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um paradoxo nos discursos femininos: imagens e esteredtipos negados pelas
proprias mulheres sao incorporados por elas e estdo presentes em seus discursos
sob o “pretexto” de criar “novos padrdes” de comportamento. E como se a tentativa
de construir um discurso inovador tivesse efeito contrario e dele emanasse uma
série esteredtipos que pesassem contra a emancipacido da mulher. Interessa, ainda,
apontar quais sao e como se comportam os recursos linguisticos e discursivos que
tornam possivel a constatacao desse efeito contraditorio.

Desde o inicio dos estudos focados na nogdo de género, no século XX, a
oposicao binaria macho/fémea, puramente sexual, deixou de ser o fator fundamental
na descri¢cao e analise do comportamento de homens e mulheres (Gongalves, 2006,
p.74). Comecga-se, a partir de entdo, a evocar fatores sociais, como grau de
instrugdo, etnia, classe social, religido, orientagdo sexual e idade, para explicar
certos padrdes de comportamento. Contudo, a nogdo de género nao resolve todos
os problemas relacionados a descricdo das diferengas existentes entre homens e
mulheres. Bourdieu (2009), ao tratar da questdo, se posiciona em uma corrente
tedrica que defende existir uma dominagdo do género masculino sobre o feminino.
Ja Perrot (2001, apud Gongalves, 2006), posiciona-se em uma logica contraria a
Bourdieu; para a autora, foi justamente a tentativa do homem de dominar a mulher,
mantendo-a em casa, que possibilitou sua emancipagao.

Ndo se trata evidentemente de exprimir conclusdes precipitadas sobre a
existéncia ou ndo da dominagdo masculina nestas primeiras paginas, mas de
mostrar, conforme propde Possas (2004), que “os papéis normativos, o0s
comportamentos atribuidos a homens e mulheres e a relacédo entre os sexos nao
sao discursos neutros, mas representagdes construidas repletas de significado e
de relagdes de poder.” (p. 266, grifo nosso).

Esse posicionamento sobre os discursos que tratam da relagédo
homem/mulher estd em consonancia com os principios da Analise do Discurso (AD)
propostos por Maingueneau (1993). O autor defende que o objeto de andlise da AD,
diante da amplitude de escolhas que se possam fazer, precisa ser cuidadosamente
definido para que a nog¢ao de analise do discurso ndo se torne “‘uma espécie de
‘coringa’ para um conjunto indeterminado de quadros teéricos” (op.cit., p. 12).

Assim, os discursos de/sobre mulheres — considerando os conflitos e
desdobramentos historicos e sociais que caracterizaram os movimentos femininos —

compdéem um campo bastante fecundo para as pesquisas que levam em conta o
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quadro tedrico da AD. Dessa forma, ancorado nas perspectivas tedricas propostas
por Dominique Maingueneau (1993, 2004, 2005, 2006) e Ruth Amossy (2005) —
sobre as nogdes de ethos, pathos e cena da enunciagdo —, o estudo que se segue
busca identificar e descrever certas concepcdes de identidades femininas que
circulam na midia impressa em trés revistas direcionadas ao publico feminino: Ana
Maria, Marie Claire e Barbara.

Partindo de um conhecimento prévio em relagdo ao publico-alvo dessas
publicagdes — um publico elitizado vs. um menos elitizado —, apontaremos como
esses leitores e redatores tomam forma a partir de indicios textuais e discursivos.
Segundo Maingueneau, (1996, p. 80-81) “a leitura faz emergir uma origem
enunciativa, uma instancia subjetiva encarnada, que exerce o papel de fiador da fala
(...) cuja figura o leitor deve construir a partir de indicios textuais de ordem diversa”.
Ou seja, as praticas e construg¢des identitarias dao-se no ambito linguistico, isto é, os
sujeitos se constituem na/pela linguagem.

Para tanto, as analises concentram-se no género discursivo Carta do editor —
localizada em uma das primeiras paginas da revista —, partindo da hipdtese de que
se trata de um discurso proferido por uma mulher (as revistas femininas s&o
geralmente editadas por mulheres) e direcionado ao publico feminino. Sabe-se que
toda enunciagdo pressupde a presenca de um ethos: “por meio do ethos, o

"2 Dessa forma, através

destinatario esta convocado a um lugar que o texto implica
da identificagdo do ethos, pathos e cenografia, evidenciados a partir das Cartas do
Editor, torna-se possivel observar como o enunciador constroi uma imagem de si no
seu discurso e como essa imagem se relaciona com os demais esteredtipos®
femininos vigentes.

Por ser relevante para as analises que serao desenvolvidas posteriormente,
esta pesquisa inicia-se com um breve capitulo reservado a descricdo da coleta de
dados e a caracterizagdo dos meios de comunicagao que Ihes dao suporte. Em um
segundo momento, apresenta-se a base tedrica do trabalho, como a explicagcédo de
alguns conceitos e nog¢des aos quais se recorrera no decorrer das analises. O

terceiro capitulo destina-se a analise do corpus, onde serdo identificados os

2 Maingueneau (2006, p. 70)
* “Para a AD, esteredtipo, como representacgao coletiva cristalizada, € uma construgao de leitura, uma
vez que ela emerge somente no momento em que o alocutario recupera, no discurso, elementos
espalhados e frequentemente lacunares, para reconstrui-los em fungdo de um modelo cultural
preexistente.” (Charaudeau & Maingueneau, 2008, p.215)
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principais recursos linguisticos e discursivos que possibilitam a construgao do ethos,
pathos e cenografia. O quarto capitulo traga um paralelo entre o ethos discursivo nas
trés revistas e posteriormente discute a relagdo dessas imagens, construidas
discursivamente (ethos discursivo), com as imagens ja cristalizadas na sociedade
(ethos prévio). O quinto, e ultimo, paragrafo apresenta as consideragdes finais a

respeito da imagem da mulher contemporanea veiculada nas revistas femininas.
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CAPITULO |

CONHECENDO E DELIMITANDO O CORPUS

Ha um principio bom que criou a ordem, a luz e o
homem, e um principio mau que criou o caos, as trevas e
a mulher. Pitagoras

1. A trajetéria da mulher na/pela histéria

Durante muito tempo, a mulher foi associada a natureza — no sentido dual de
selvagem (sem razédo) e materno —, enquanto o homem, dotado de racionalidade,
era associado a civilizagao (racional). Era como se a propria natureza tivesse
elegido o homem como seu favorito em detrimento da mulher: “a natureza favorece
o macho. Os periodicos efluvios sanguineos da mulher davam motivos suficientes

para reclamar: ‘Como a natureza é severa para com a mulher”™

. Hoje, sabe-se que a
mulher ocupa posi¢gdes na sociedade que nao sao delimitadas unicamente pela
natureza biolégica do sexo; no entanto, seu carater dual e contraditério, ainda que
repaginado, perdura sob a necessidade, por exemplo, de se ter uma carreira
profissional de sucesso, ao mesmo tempo em que nao se pode deixar de lado a
imagem da mulher como boa esposa, mae zelosa e competente dona-de-casa.

Apesar de ser um assunto bastante debatido hoje, os temas que envolvem a
relagdo homem/mulher ndo s&o recentes na historia, podendo ser encontrados
desde a antiguidade classica nos debates de Aristoteles e Platdo, por exemplo.
Aristételes coloca a mulher numa posicao de dependéncia natural em relagdo ao
marido, invocando, inclusive, uma suposta superioridade intelectual e de carater do
homem.

Conforme ressalta Perrot (2003, p. 21), o corpo feminino era representado,
para a filosofia grega — um dos registros mais antigos sobre o assunto —, como uma
terra fria, seca, como uma zona passiva, que se submete, reproduz, mas nao cria;
que nao produz nem acontecimento, nem histéria. Dessa forma, a mulher esteve
fadada, por muito tempo, a ter a sua histéria escrita pelas maos dos homens, o que
contribui, sem duvida, para a permanéncia de esteredtipos femininos moldados,
exclusivamente, pelo/para o homem. A esse respeito, Perrot (op. cit.) chama a

atencao ainda para um fato importante na histéria da mulher: apesar de as mulheres

* GAY, Peter, 1988 (apud Gongalves, 20086, p. 47).
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nao terem tido voz na historia, seus corpos estiveram sempre presentes nos
discursos de médicos, fildsofos, poetas e em imagens de toda natureza, como
esculturas e quadros, por exemplo. E como se a histdria tivesse privado a mulher de
se expressar. E como consequéncia dessa privagao, a historia diz muito acerca do
gue se pensava sobre elas e sobre seus corpos, mas muito pouco (ou nada) sobre o
que elas realmente pensavam e sentiam naquela época.

Também a Biblia, texto religioso central do cristianismo, contribui para a
imposigao de uma imagem submissa da mulher: o livro do Génesis descreve a
mulher — Eva — como a causa/representagao das desgracgas, dores e sofrimentos do
mundo por ter induzido o homem — Adao — ao pecado. Em virtude disso, na religido,
a mulher passa a ser associada ao pecado; ela € uma tentadora perigosa da qual &
importante se defender, reduzindo-a ao siléncio e controlando suas agbes. Essa
imagem da mulher como pecadora €, inclusive, evidenciada nos poemas de Padre
Antbonio Vieira, poeta Portugués que viveu no Brasil no século XVII.

Esse panorama comecga a ser mudado, mais fortemente, a partir do final do
século XIX e inicio do século XX, com mulheres pioneiras que ousaram desafiar as
proibicbes e quebrar os tabus. Sdo mulheres que, na poesia ou no romance,
ofereceram novos padrées de comportamento vivenciados por mulheres livres nos
movimentos e no coragao e que reivindicaram até mesmo o prazer amoroso. Entre
elas destacam-se George Sand; Colette; Virginia Woolf, e tantas outras, inclusive as
que reclamam o direito ao erotismo ou ao amor lésbico (Perrot, 2003, p.24).

Em 1949, Simone de Beauvoir publica O segundo sexo e afirma que
‘ninguém nasce mulher, torna-se mulher”, abrindo caminho para o estudo de
géneros. Para a autora, a condi¢cao de inferioridade a que era submetida a mulher
nao se deveu a questdes bioldgicas e naturais, mas a relagdes sociais hierarquicas

construidas historicamente.

° Na definicdo de género, a relagdo entre masculino e o feminino é definida ndo mais por questdes
biolégicas, mas por pressbes sociais. O uso do termo facilitaria as dificuldades conceituais e
terminolégicas provocadas pela forma de ser e agir de transexuais, travestis e pessoas cujo sexo
biolégico era considerado ambiguo (como os/as hermafroditas) ou as que tinham como objeto de
desejo pessoas do mesmo sexo.
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O movimento feminista®, por conseguinte, também nZo aceitou o
determinismo biossexual das explicagdes sobre a situacdo de inferioridade das
mulheres. O determinismo biolégico, que atribuia a inferioridade feminina a sua
natureza sexual, comegca a ser combatido e estabelece-se o argumento da
construcao social dos individuos.

Apesar de nao existir um marco exato para o inicio do movimento feminista do
Ocidente, a 12 Convencédo para os Direitos das Mulheres, realizada em 1848 na
cidade de Nova lorque, assumiu um valor simbdlico na luta travada em favor da
mulher a partir do século XIX. Mesmo nao tendo se destacado pela conquista de leis
favoraveis as mulheres, nem despertado o interesse da maioria dos historiadores da
época, a Convencdo marcou o inicio de uma luta feminina mais organizada,
conforme argumenta Gongalves (2003).

A conquista mais efetiva da escritura pelas mulheres apresenta-se como uma
das primeiras vitorias femininas, além de representar, evidentemente, um grande
potencial para as transformacdes sociais. Gongalves (2003, p. 26) cita, por exemplo,
Virginia Woolf, que travou uma verdadeira batalha publica com o critico Desmond
MacCarthey, no inicio do século XX, por ele ter afirmado que as mulheres eram
intelectualmente inferiores aos homens’. Na visdo de Virginia Woolf, as mulheres
seriam, na verdade, vitimas de um sistema social que as aprisionava em casa € as
privava do acesso a educacdo formal. Portanto, os homens ndo seriam
intelectualmente superiores, mas favorecidos pela liberdade e pelo direito de
frequentar desde o ensino basico aos mais variados cursos superiores.

O inicio do século XX consolida, portanto, a entrada mais efetiva das
mulheres no meio literario, inclusive jornalistico, tendéncia essa iniciada ja no século
XIX. Dessa forma, o que vai diferenciar o movimento feminista da segunda metade
do século XIX do movimento da primeira metade do século XX sao as lutas pelo
sufragio universal. Até ao século XIX, por sufragio universal compreendia-se apenas

o voto de homens adultos. Entretanto, a partir do inicio do século XX, com o

® O Movimento Feminista conheceu seu auge nas décadas de 1960-70.

" Ocorrida em 1922, por meio de cartas direcionadas por Virginia Woolf a redagdo da revista New
Statesman, em resposta aos comentarios de MacCarthey sobre a suposta inferioridade intelectual
das mulheres.
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movimento das sufragistas®, o direito ao voto foi estendido as mulheres na maioria
dos paises democraticos. A cronologia de adogao do sufragio feminino, entretanto,
nao foi uniforme no mundo todo. As primeiras mulheres a comparecerem as urnas
foram da Nova Zelandia e Australia do Sul em 1893 e 1894, respectivamente. No
Brasil, esse direito s6 foi garantido pela constituicdo de 1934. (Gongalves, 2003,
p.32)

A luta pelo sufragio feminino representou, como bem afirma Gongalves
(2003), do ponto de vista simbdlico, a afirmagéo dos direitos das mulheres que véo
além da simples conquista do voto, estendendo-se ao direto ao trabalho, a instrugao
e a protecao da lei. Em contrapartida, as mudancgas relacionadas ao cotidiano das
mulheres foram bem mais lentas e menos vibrantes que as conquistas oriundas dos
movimentos coletivos. A nova organizagdo econémica resultante da Revolugao
Industrial incorporou cada vez mais o trabalho feminino. Porém, na maioria das
vezes, as mulheres desenvolviam — sempre mediante a autorizagdo do marido —
atividades que se constituiam como um prolongamento dos afazeres domésticos:
costureiras, secretarias, datilografas etc.

Ao lado da crescente ocupagédo do espago publico pelas mulheres, surge,
como tentativa de controla-las, uma série de tratados, codigos de comportamento e
de etiqueta escritos e divulgados ja no século XIX. Nessa época, em virtude dos
valores individualistas burgueses, instaura-se a ideia de privacidade e a familia
passa por um momento de grande valorizagdo. A mulher ideal passa a ser, mais do
que em qualquer outra época, a eximia rainha do lar cheia de virtudes e submissa
ao marido.

Gongalves (2003) explica que essa especializagdo nas tarefas domésticas,
apesar de apresentar-se na contracorrente do movimento feminista, ndo deixou de

investir as mulheres novos poderes:

Entre essa tarefas/poderes encontrava-se a administragdo, no caso das
mulheres dos operarios, do salario dos maridos (...). Também as mulheres
de classe média exercerdo o que sera denominado mais tarde o
“matriarcado orcamentario”. (op.cit., p. 43)

De acordo com a autora, esse controle das despesas familiares pelas

mulheres, mais tarde, levaria a construgcdo histérica de uma imagem feminina

® Mulheres ou homens que participaram do movimento pelo sufragio feminino, cujo objetivo era
estender o direito de votar as mulheres.
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fortemente marcada por uma tendéncia nata ao consumo, conforme se verifica
atualmente por meio de representacées da mulher como um individuo que nao
resiste a uma liquidagdo, que compra mais do que precisa ou pode e que sO €
completamente realizada e feliz se puder comprar tudo o que deseja.

No ambito das transformacdes ocorridas até a primeira metade do século XX,
percebe-se que, apesar das varias conquistas femininas, a mulher ainda permanece
presa ao espaco privado e ligada a imagem de mae, esposa e dona-de-casa. A
partir da década de 60, questdes até entdo consideradas privadas, como a violéncia
doméstica e o sexo, por exemplo, passam a ser discutidas na esfera publica. A
criagdo da pilula anticoncepcional, nessa mesma época, contribuiu para aumentar
os debates, além de, evidentemente, proporcionar maior liberdade sexual e
autonomia sobre o préprio corpo.

No Brasil, a Constituicao de 1988 dedicou um capitulo inteiro a familia,
respaldada no principio de igualdade de género e no compromisso do Estado de
criar mecanismos para o desestimulo e combate a violéncia doméstica. Por outro
lado, o processo de redemocratizacdo do pais deu suporte ao movimento feminista
na elaboragcdo de propostas que prevenissem e coibissem a violéncia doméstica e
possibilitassem a protec¢ao das vitimas. Assim, alguns avangos bastante importantes
— no que diz respeito a garantia dos direitos das mulheres — foram conquistados,
como as Delegacias Especiais de Atendimento a Mulher, casas-abrigo para
mulheres vitimas de violéncia doméstica, entre outros.

Ao fazer uma contextualizacdo sobre o papel da mulher hoje, Possenti (2007)
afirma que as principais mudangas no cenario feminino ocorreram, sem duvida, no
campo profissional e no espago da sexualidade (seja pela descoberta dos
contraceptivos ou pela mudancga de valores). Supostamente em fungéo disso, alguns
objetivos passaram a ser considerados segundo critérios novos: o casamento, por
exemplo, ocorre mais tarde; os filhos sdo menos numerosos, multiplicam-se as
creches, o sistema de educagéao infantil recebe criangas cada vez mais jovens e os
divércios e separagdes aumentam.

Todas essas transformagdes ocorridas no cenario geral com impacto direto no
universo feminino foram acompanhadas e documentadas pelo surgimento das
revistas femininas, que se multiplicaram durante o século XX e tiveram um papel
notavel na difusdo desses novos modos de comportamento, que afetaram toda a

sociedade. E pensando nisso que a presente pesquisa pretende observar os
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discursos das revistas femininas, que parecem ter surgido para responder aos

anseios de uma “nova mulher”.

1.1. As revistas femininas

Desde que surgiram, por volta do século XIX, as revistas femininas parecem
ocupar o espaco de um jornalismo secundario que visa mais a diversdo e ao
entretenimento do que propriamente & informacdo. E preciso levar em conta,
entretanto, o papel desempenhado por esse veiculo, uma vez que as revistas
femininas tém uma intensa circulagdo no Brasil. Trata-se, pois, de um lugar onde é
possivel identificar como sdo construidos/reforcados papéis de género, como sao
ditadas as regras de comportamento e como sao representados os papéis
desempenhados tanto por homens quanto por mulheres na sociedade. Portanto, €
de se esperar que as revistas femininas acompanhem e espelhem a realidade da
mulher contemporanea, bem como o desenrolar da vida social. No entanto, esses
reflexos ndo representam, evidentemente, a realidade nua e crua, mas uma visao
estereotipada do mundo, uma refragcao da sociedade pelo viés midiatico.

Na visao de Buitoni (1981), o surgimento do jornalismo feminino no Brasil foi
influenciado principalmente pela chegada da Familia Real no inicio do século XIX.
De acordo com a autora, a presengca da corte portuguesa no Brasil causou
mudangas na estrutura social do Rio de Janeiro, que comega a perder o ar
provinciano para se tornar uma capital em contato com o mundo. A partir de entéo,
as mulheres comegam a participar mais ativamente da vida social e, dentro desse
contexto, a moda assume grande importancia, ja que elas precisavam se vestir
melhor para frequentar os novos ambientes sociais criados pela Corte. Assim, as
tendéncias de moda europeia eram entdo copiadas inicialmente pela importagao do
figurino. Mais tarde houve a reprodugdo desses figurinos em revistas e jornais
brasileiros: “A necessidade estava criada; havia portanto um mercado. Foi por isso
que as primeiras publicagdes dirigidas a mulher, no Brasil, traziam moda. Jornalismo
feminino, nessa época, significava basicamente moda e literatura™. (BUITONI, 1981,

p.11). Percebe-se, assim, que a tradicdo de revistas femininas brasileiras de tratar

° Segundo Buitoni (1981), a literatura trazida pelas revistas dessa época era representada pelas
novelas, poesias e contos.
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basicamente de moda e assuntos “leves” € uma caracteristica presente desde a sua
origem.

Estima-se que o primeiro periédico feminino a ser publicado no Brasil tenha
sido o carioca O espelho diamantino (1827). Ja o primeiro a contar com mulheres na
redacao foi o Jornal das Senhoras (1852-1855), que tratava de moda, literatura,
belas-artes, teatro e critica, e era também publicado no Rio de Janeiro (BUITONI,
1981, p.21). Durante o século XIX, a imprensa feminina se dividia entre periddicos
de entretenimento que informavam como a mulher deveria se comportar e periddicos
que defendiam os direitos das mulheres ja com algumas orientagées feministas,
como era o caso de O sexo feminino, langado em 1873 na cidade de Campanha,
Minas Gerais, e transferido para o Rio de Janeiro em 1875, onde foi publicado até
1877.

Evidentemente que a circulacdo desses jornais era bastante pequena e
restrita a algumas regides do pais, como Sao Paulo e Rio de Janeiro, devido ao fato
de a imprensa ainda ser praticamente artesanal e criada, na maioria das vezes, por
uma ou duas pessoas.

A grande popularidade das revistas ilustradas sé ocorre no século XX, que
também marca o inicio da fotografia na imprensa brasileira. De acordo com Buitoni
(2009), a precursora das revistas femininas, como nés as conhecemos hoje, surgiu
na década de 1910: a Revista Feminina (1914-1935), publicada em S&o Paulo, que
trazia uma variedade de assuntos, ainda que nao saissem da esfera doméstica,
como trabalhos manuais, psicologia, beleza, notas sociais e culinaria. E interessante
observar que esses sao exatamente os mesmos temas que as grandes revistas
femininas trazem ainda hoje, mesmo depois de mais de um século de
transformacdes profundas ocorridas na relagdo entre homem/mulher e entre
mulher/sociedade. Neste ponto, faz-se necessario refletir sobre uma questao
bastante complexa: se as revistas acompanham as transformagdes sociais, nao
seria de se esperar que elas tivessem mudado, ou ao menos mudado seu enfoque?
Estes e mais outros pontos serdo retomados mais a frente, na discussdo dos
resultados.

E também da segunda metade do século XX uma das caracteristicas mais
marcantes das publicagdes voltadas ao publico feminino: o género confidéncias.
Inspirado, sobretudo, na revista francesa Confidences, a inclusao desse género nas

revistas femininas instaura uma nova tematica: as mulheres deixam de ser vistas
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como “bonequinhas de luxo” que precisam apenas ser bem vestidas e abre-se o
leque para tratar das angustias e sofrimentos que afetam as leitoras: “é preciso dar
como alimento as mulheres seus proprios problemas, mas sob a forma mais
tranquilizante para elas, isto é, apresentando-os como problemas do outro.”
(SULLEROT apud BUITONI, 1981, P. 77-78).

Presente na maioria das revistas femininas, o género confidéncias tem sua
tematica voltada para a experiéncia pessoal de seu autor. O leitor da revista conta
algum fato extraordinario de sua vida inspirado por outros depoimentos e pela
chamada das revistas que, geralmente, aparecem ao final do espago reservado para
a publicacdo do depoimento; por exemplo: Para sua histéria emocionante ser
publicada na revista, envie um resumo para euleitora@edglobo.com.br (Marie Claire,
outubro de 2010).

As historias pessoais veiculadas pelas revistas femininas ndo sdo, contudo,
histérias de pessoas comuns, uma vez que precisam provocar curiosidade e
emocionar o leitor. Por isso, essas historias possuem geralmente um carater
confessional, cujos autores ndo teriam coragem de conta-las pessoalmente a outras
pessoas. Dessa forma, a revista assume o papel de mediador, ja que o autor ndo
conta sua historia diretamente aos leitores, mas através da interferéncia da revista
que publica o texto preservando o anonimato do autor.

O género confidéncias assume entdo as caracteristicas de um mondlogo,
visto que a voz em destaque € a voz de alguém al¢ado a posi¢cao de autor que conta
sua historia em primeira pessoa. A tematica abordada por esse género, por sua vez,
€ bastante ampla, orientada, entretanto, pelo carater polémico e confidencial de
acontecimentos passiveis de serem experienciados ou vividos por uma pessoa
comum.

Assim, a revista funcionaria como uma espécie de terapeuta, com a vantagem
de a mulher ndo precisar se expor, contar seus segredos, seus medos para um
estranho, ja que as revistas trazem os problemas que poderiam fazer parte da vida
de qualquer mulher para, em seguida, aconselharem e indicarem uma solugéo. Além
disso, o género confidéncia possibilita uma identificagdo por parte das leitoras, que
passam a se reconhecer nas reportagens e, consequentemente, na revista que as
veicula.

De fato, essa identificacdo dos leitores com a revista ao verem seus

problemas representados em suas paginas, contribuiu, sem duvida, para a expansao
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deste setor da imprensa. No entanto, a grande explosédo de crescimento no campo
da imprensa feminina s6 ocorreu na década de 70, motivada pelas transformacgoes
sociais, sobretudo em decorréncia da descoberta da pilula anticoncepcional.
Segundo Buitoni, o principal produto vendido nessa década pelas revistas femininas

foi o sexo:

De referéncias a insatisfagdo sexual da mulher casada, foi passando a
matérias sobre virgindade, masturbagéo, orgasmo etc. e no final da década,
varias revistas femininas ja conseguiam publicar, com todas as letras, os
nomes dos o6rgaos sexuais femininos, coisa inimaginavel nas contidas
revistas da década de 60 (BUITONI, 1981, P. 106).

E neste contexto que, no final do século XX, surgem varias revistas
direcionadas especialmente ao publico feminino. Este mercado, entretanto, n&o
parou mais de crescer. De acordo com Braga (2003), a imprensa feminina ocupa
hoje o segundo lugar no ranking das revistas mais vendidas, ficando atras apenas
das revistas semanais de informagao geral. O crescimento nesse setor demonstra a
importancia desse segmento da imprensa para o mercado editorial, além de
evidenciar o grande alcance da revistas femininas e seu potencial de influenciar,

criar ou manter padrbes de comportamentos.

1.2. Definicao e delimitagao do corpus

Como o objetivo maior desta pesquisa é identificar como o locutor constroi
uma imagem de si no seu discurso e como essa imagem se relaciona com 0s
estereotipos femininos vigentes, sera realizada uma analise focada no género
discursivo Carta do Editor em trés revistas direcionadas ao publico feminino: Marie
Claire, Barbara e Ana Maria.

O corpus serd composto por 30 (trinta) Cartas do Editor veiculadas em seis'
exemplares da revista Barbara, doze da revista Marie Claire e em doze'! da revista
Ana Maria, publicados durante o ano de 2010. A intengao, ao delimitar o periodo de

um ano e nao adotar exemplares aleatorios, € verificar a regularidade dos assuntos

e) objetivo inicial era analisar doze exemplares da revista Barbara. No entanto, em julho/2010, a
revista teve sua edi¢ao suspensa.

1 Apesar de a revista Ana Maria ser de publicagcdo semanal, optamos por escolher aleatoriamente
apenas um exemplar de cada més para tornar as analises mais regulares na hora da tabulagdo dos
dados.
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tratados pelas revistas, independentemente de datas comemorativas, como dia das
maes, dias dos pais, dos namorados etc., que poderiam mascarar os resultados.

A escolha das revistas foi orientada pelo conhecimento prévio do publico-
alvo' de cada uma dessas publicagdes. Aparentemente, a revista Marie Claire, de
publicacdo mensal, se direciona a um publico adulto e elitizado; seria um publico
classe A. Por sua vez, a revista Barbara — também de circulacdo mensal e
direcionada ao publico adulto —, apesar de nédo apresentar diferengas significativas
de preco em relacao a Marie Claire, volta-se para um publico menos elitizado, mas
nao totalmente popular: seria um publico classe B. Ja a revista Ana Maria — de
circulacao semanal e também direcionada ao publico adulto —, teria seu foco de
vendas em uma classe de baixo poder aquisitivo, ou seja, um publico de classe

meédia baixa, um publico classe C.

1.2.1. Descrigao da Revista Barbara

A revista Barbara, publicada pela editora Simbolo, teve seu primeiro exemplar
publicado em 1995, sendo suspensa em 2000. Em setembro de 2009 a revista foi
relangada, mas ndo chegou a completar um ano, sendo suspensa novamente em
julho de 2010, motivo que nos obrigou a recorrer a uma nova revista, Ana Matria,
para complementar a pesquisa que ja havia sido iniciada. A revista era de
publicagdo mensal, direcionada a um publico adulto e vendida nas bancas por R$
8,99 (oito reais e noventa e nove centavos).

Barbara possui em média 100 (cem) paginas distribuidas entre dicas de
beleza, moda, maquiagem, viagens e alimentagéo; entrevistas, mais ou menos 5
(cinco) paginas, com a personalidade estampada na capa da edi¢ao; publicidade,
em média 25 (vinte e cinco) paginas, sem contar aquelas cujas reportagens trazem
indicacbes de produtos e seus precos; receitas culinarias; teste de personalidade e
comportamento; sexo e assuntos de interesse geral que variam, conforme a edigéo,
entre mercado de trabalho, comportamento, dicas de economia doméstica e

exemplos de personalidades que superam limites. A capa traz sempre o rosto de

2 A caracterizagdo do publico-alvo foi realizada a partir da observacdo do discurso publicitario de
cada uma das revistas, conjuntamente com o prego de venda por exemplar, além de um rapido
levantamento sobre as manchetes estampadas nas capas e os anuncios publicitarios veiculados no
interior das revistas. Para uma melhor visualizagdo dessas caracteristicas, ver amostragens das trés
revistas em anexo.
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uma mulher famosa, geralmente atriz, numa faixa etaria que vai de 40 (quarenta) a
50 (cinquenta) anos de idade. As fotos de capa nao exploram o corpo, tendo foco
apenas no rosto que apresenta/veicula a expressao de uma mulher bem resolvida,
feliz e bem sucedida profissionalmente. Nao ha, inclusive, nenhuma insinuacao de
sensualidade ou apelo sexual, apesar de trazer sempre 0s anuncios sobre as
reportagens de sexo de forma destacada na capa.

Sob o slogan “Porque vocé tem conteudo”, a revista pretende sobressair-se
em relagdo as demais revistas do género, enfatizando que seu diferencial esta na
abordagem de temas atuais que satisfazem a mulher exigente e inteligente. Na
pagina da editora Simbolo na internet, o anuncio destinado a vender assinaturas da
revista Barbara ndo faz nenhuma referéncia ao quesito moda, mostrando que seu

foco esta nas reportagens. Confira-se:

Com 6 revistas em 1, BARBARA apresenta um olhar de reportagem para os
assuntos que fazem parte do universo dessa mulher, suas pautas sao
criativas, os temas da atualidade sdo abordados com uma visdo feminina e
inteligente’s.

O foco da revista seria fugir dos assuntos ditos estritamente femininos,
buscando conferir um diferencial aos seus textos. O diferencial, entretanto, estaria
atrelado ao conteudo inteligente que, da forma como & exposto no fragmento
publicitario da revista, ndo parece ser um quesito comum as mulheres no geral. A
presencga da conjuncao “e” ligando os adjetivos “feminina” e “inteligente” implica que
a inteligéncia ndo € uma caracteristica comum as mulheres, ou pelo menos, ndo sao
atributos comumente associados. Dessa forma, a conjungéo coordenativa “e” ganha
uma carga semantica de adversidade, ligando duas ideias opostas: ser feminino ndo
compreenderia ser inteligente, na maioria das vezes.

Apesar da tentativa frustrada de se conferir um carater diferencial a revista
com foco na informagéo, o conteudo verificado no interior das paginas de Barbara
nao € condizente com seu discurso publicitario, uma vez que a revista aborda os
mesmos assuntos trazidos pelas demais revistas do ramo. No entanto, os ensaios
de moda veiculados no interior da revista aparecem sem o glamour dos ensaios de
alta-costura; as modelos aparecem vestindo roupas que sao passiveis de serem
usadas no dia-a-dia; os penteados e maquiagem também séo discretos e em nada

lembram os grandes ensaios fotograficos presentes em revistas especializadas em

3 Disponivel em http://www.simbolo.com.br/barbara/index.htm. Acessado em 07 de outubro de 2010.
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moda. Ja a area destinada a publicidade, apesar de ser bastante extensa (25%
focalizada em si mesma, além das inser¢des nas matérias), traz marcas mais
populares com precgos acessiveis. Tais caracteristicas comprovam que, apesar de o
preco da edicdo nao ser significativamente inferior ao preco de Marie Claire, a
revista Barbara destina-se a um publico com menor poder aquisitivo ou menos
sofisticado, ndo chegando, entretanto, a ser considerado popular; ele encontra-se
em uma faixa intermediaria entre o elitizado e o popular, classificado nesta pesquisa

como um publico B.
1.2.2. Descrigao da Revista Marie Claire

A revista Marie Claire foi originalmente fundada na Franca na década de
1930, suspensa em 1939 em virtude da segunda guerra mundial e voltou as bancas
em 1954. No Brasil, a revista foi publicada pela primeira vez em abril de 1991 por
meio da Editora Globo. Sob o slogan “Chique é ser inteligente”, a revista que custa,
nas bancas, R$ 9,90 (nove reais e noventa centavos), direciona-se a um publico
mais elitizado, o que pode ser comprovado, principalmente, pelo preco de venda nas
bancas, pelas marcas anunciadas no interior da publicagdo e por seu projeto
editorial.

Com uma média de 200 (duzentas) paginas, a revista reserva cerca de um
terco da edicdo para a area de moda, onde traz as tendéncias apresentadas nos
desfiles internacionais de alta-costura e uma espécie de guia de compras com dicas
de roupas para usar no dia-a-dia. As demais paginas sao divididas entre publicidade;
indicagao de produtos de beleza, viagens, restaurantes, livros e filmes; uma secao,
de mais ou menos 5 (cinco) paginas, reservada a uma entrevista (sempre com uma
mulher); um espaco de mais ou menos 3 (trés) paginas para a se¢ao Eu Leitora, que
traz depoimentos e cartas de leitoras e um espacgo, na ultima pagina da revista,
reservado para a publicagdo de uma crénica assinada por autores diversos. Essa
disposi¢do coincide com aquela habitualmente destinada a crbnicas/colunas
assinadas em revistas semanais de circulagdo nacional. Ha ainda as paginas
reservadas a reportagens diversas, que ndo seguem um padrao pre-estabelecido,
mas abordam assuntos de acordo com seu destaque no cenario mundial. A capa
traz sempre o rosto, ou meio corpo, de uma celebridade feminina com idade entre 30
e 40 anos aproximadamente, bem vestida, com uma leve insinuagcdo de

sensualidade, sem, contudo, apresentar apelo sexual.



27

De acordo com um levantamento realizado por Antunes (2008, p.94), o
projeto editorial de Marie Claire tem como objetivo atingir a um publico classificado
como inteligente, moderno e bem informado. Seria uma mulher especial que possui
o diferencial de querer saber sempre mais, de fugir do trivial. “O que a diferencia ndo
€ 0 que ela faz, mas o que ela aspira: saber mais, crescer pessoal e
profissionalmente, fugir do trivial.”" De acordo com o que prega o projeto editorial da
revista, seria de se esperar que ela trouxesse um conteudo diferenciado das demais
revistas do género. Um dos pontos a serem observados nas analises € justamente
verificar se o discurso veiculado no interior das revistas vai ao encontro de seu

discurso publicitario.
1.2.3. Descrigcao da Revista Ana Maria

A revista Ana Maria veio integrar o corpus desta pesquisa depois que foi
comprovada a suspensao da edicdo de Barbara, em julho de 2010. Como um dos
objetivos iniciais era tracar uma comparagao entre Marie Claire e Barbara, levando-
se em conta os assuntos publicados no decorrer dos 12 (doze) meses do ano e sua
relagdo com acontecimentos sociais e datas comemorativas, a revista Ana Maria
vem complementar as analises, uma vez que ela possibilitara realizar as
comparacgoes de julho a dezembro.

Publicada pela editora Abril desde 1996, a revista semanal Ana Maria possui
uma média de 50 (cinquenta) paginas por edi¢édo e custa R$ 1,99 (um real e noventa
e nove centavos). Seu publico alvo ndo possui uma faixa etaria bem definida, séo
mulheres adultas que se dividem entre o cuidado com a casa € 0S compromissos
profissionais. As capas de Ana Maria apresentam quase sempre uma mulher de
faixa etaria bem diversificada; os homens também aparecem, mas na maioria das
vezes acompanhados de sua esposa, mae, namorada ou par romantico em novela
ou filme. As poses representadas nas capas sdo muito parecidas em todas as
edicdes: a mulher aparece em pé de bragos cruzados, ou com as maos na cintura
em uma postura bastante maternal, sem qualquer apelo sensual ou sexual.

Os assuntos abordados no interior da revista sdo muito préximos aos de
Marie Claire ou Barbara: novela, horéscopo, celebridades, sexo, comportamento,

decoragdo, moda, testes de comportamento, cuidados com os filhos etc. O

" Trecho do projeto editorial de Marie Claire/2007 citado em Antunes (2008, p. 94)
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diferencial nesta revista esta no foco que se da a cada um desses assuntos. Ana
Maria, por exemplo, dedica um enorme espago a publicidade - cerca de 20 (vinte)
paginas, o que contabiliza quase 50% do total de paginas por edicdo — a0 mesmo
tempo em que fala muito pouco ou quase nada de moda e, mesmo assim, quando o
faz, apresenta dicas de “certo” ou “errado” no dia a dia ou alguma sugestdo de
roupa. O quesito “tendéncia de moda”, indicado pelos estilistas das grandes marcas,
como acontece nas outras duas revistas que compdem o corpus, nao chega a ser
mencionado. A revista constrdi sua pauta de edicdo em cima dos acontecimentos
das novelas, propondo discussdes de assuntos polémicos abordados pela TV, ou
simplesmente ensinando as leitoras como copiar o look de celebridades.

Apesar de a revista ndo ter um slogan e uma indicagéo clara, na publicidade
que a promove, do tipo de publico leitor, ndo é dificil concluir, por meio do preco da
edicdo, dos assuntos abordados e da configuragdo da capa, que se trata de um
publico popular, classificado nesta pesquisa de publico C. A revista é direcionada,
portanto, a maes e donas de casa que trabalham fora para assegurar a renda

familiar.

1.3. A Carta do editor

A escolha do corpus que norteia esta pesquisa deu-se em razdo de seu
objetivo especifico: descrever e analisar certas imagens femininas “criadas” e
sustentadas pelas préprias mulheres. Assim, o género carta do editor traz em si a
vantagem, sobre demais géneros que compdem a revista, de ter como enunciador
uma mulher que se dirige, supostamente, a outras mulheres; além disso, nessa
secao € possivel identificar os assuntos abordados pela edigao, ja que ela funciona
como uma prévia da revista.

Para Maingueneau (1993), um género de discurso implica duas condi¢cbes de
diferentes ordens: a comunicacional e a estatutaria. A comunicacional refere-se a
forma de transmissdo do texto: se ele é escrito ou oral; e qual é seu meio de
transmissao (jornal, revista, cotidiano, folheto) etc. Nas palavras de Maingueneau “a
cada género associam-se momentos e lugares de enunciacdo especificos e um
ritual apropriado. O género, como em toda instituicdo, constréi o tempo-espago de
sua legitimagao” (p. 36). A condicdo comunicacional, portanto, estaria ligada ao

carater funcional do género; para que serve, qual seu suporte, etc. Ja a condigcéo
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estatutaria estaria relacionada ao poder conferido ao individuo no momento da
enunciacao; ela refere-se, portanto, aos sujeitos enunciador e enunciatario: que
estatuto o sujeito daquele género deve assumir e qual estatuto deve conferir a seu
co-enunciador para tornar sujeito do seu discurso? “O género funciona como o
terceiro elemento que garante a cada um a legitimidade do lugar que ocupa no
processo enunciativo” (MAINGUENEAU, 1993, p. 36). Dessa forma, as condigdes
comunicacional e estatutaria, juntas, sdo responsaveis por legitimar o processo
enunciativo, ou seja, torna-lo valido. No caso do género carta do editor, a condigao
comunicacional é estabelecida por meio do contexto jornalistico, em sec¢éo fixa de
revistas, destinada a estabelecer um primeiro contato entre o editor e o leitor da
revista.

A carta do editor é utilizada, portanto, como um contato imediato entre editor
(equipe editorial) e leitor, visando a atender varios propdsitos comunicativos:
apresentar as matérias publicadas — na referida edicao da revista —, opinar sobre
fatos importantes e recentes da sociedade, criticar a posi¢cdao de alguma figura
publica, entre outros. No caso especifico das revistas femininas, o género carta do
editor funciona como uma conversa entre amigas e visa, por meio de conselhos e
exemplos, agir sobre o enunciatario a fim de modificar suas convicgdes. Assim, a
carta do editor confere ao enunciador genérico certa autoridade — condigéo
estatutaria — para que ele, assumindo a posicdo de um enunciador experiente,
consiga intervir, por meio de seu discurso, nas convicgdes e crengas dos
enunciatarios.

Dessa forma, as cartas do editor, apesar de serem assinadas por uma unica
pessoa, o editor chefe, seguem o projeto editorial da revista, respeitando os ideais
da revista. Por outro lado, o assinante das cartas € legitimado pelo seu discurso e
pelo papel que ocupa na cena da enunciagdo. O enunciador €, entdo, duplamente
legitimado: primeiro, pelo papel de uma amiga mais sabia que aconselha e, em
seguida, pelo discurso jornalistico que prima pela verdade, ou pelo efeito de verdade
e que lhe garante um certo status ou prestigio na sociedade.

E interessante notar que a carta do editor, apesar de funcionar como um
contato direto entre editor e leitor, ndo obedece as coer¢cdes comuns ao género
epistolar. Isso acontece porque a carta ndo se comporta apenas como um género,
mas compreende varios subgéneros, como carta aberta, carta pessoal, carta do

editor, carta de intengées, carta do leitor, etc. O que elas teriam em comum, em sua
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estrutura comunicativa, seriam o conteudo a ser informado, um destinatario e um
emissor. Esse tipo de carta particular aqui analisado seria um texto utilizado em
situacado de auséncia de contato imediato entre remetente e destinatario, que nao se
conhecem, atendendo a propdsitos comunicativos diversos: opinar, agradecer,
reclamar, solicitar, elogiar, criticar, entre outros.

Maingueneau (2008), ao tratar da cena genérica epistolar, diz que essa faz

intervirem propriedades em dois niveis:

(...) no nivel do género e no nivel do subgénero, especificados em fungao
da cena englobante (a correspondéncia administrativa nao pertence a
mesma cena genérica que a correspondéncia privada ou publicitaria).
Porém, no interior da correspondéncia privada, se a analise o exigir, podem-
se operar subdivisbes segundo a visada pragmatica (carta de amor, carta
de pésames, carta de votos etc) e segundo o suporte (correspondéncia em
papel, eletronica etc). Os géneros e os subgéneros s6 podem ser
considerados como tais do ponto de vista por intermédio do qual se constréi
a classificagdo: do ponto de vista do género epistolar, a carta de amor é um
subgénero, mas ela é também um dos géneros da expressdo dos
sentimentos amorosos (p. 116).

Dessa forma, do ponto de vista do género epistolar, pode-se entender a carta
do editor como um subgénero. Ainda, segundo Maingueneau (2008), no que diz
respeito a definicdo de género, pode-se dizer que a carta do editor pertence ao
discurso da imprensa e € um subgénero jornalistico, cujas fung¢des sdo bem
especificas e diferentes dos outros tipos de carta. Portanto, a carta do editor esta
obviamente ligada a esfera epistolar, mas sua cena genérica é, na maioria das
vezes, jogada ao segundo plano por meio da cenografia que se apresenta de forma
bastante diversa nas revistas em questdo: pode ir de uma simples conversa
amistosa entre amigas a um guia pratico (manual) de autoajuda, ou até mesmo

como um manifesto em defesa dos direitos e conquistas das mulheres.
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CAPITULOII
HORIZONTES TEORICOS

Nenhuma corrente cientifica [...] é total. [...] Nao se pode
nem falar em ecletismo: a fusdo de todas as correntes em
uma unica seria mortal para a ciéncia (se a ciéncia fosse
mortal). Quanto mais demarcagdo, melhor, sé que
demarcagdes benevolentes. Sem brigas na linha de
demarcacdo. Cooperacdo'®.

Neste capitulo, apresentam-se algumas questdes teoricas imprescindiveis
para a o desenvolvimento da pesquisa que aqui se propde. Para tanto, esta secéo
fara uma delimitagdo do campo tedrico da AD e apresentara os conceitos de ethos,
pathos e cenas da enunciagao, conforme propostos por Maingueneau. Além disso,
serdo esclarecidas as razbdes pelas quais se optou pela Analise do Discurso

desenvolvida por esse teorico.
2.1. Construindo as fronteiras tedricas

Dentre as varias ciéncias desenvolvidas pelo homem, uma se destaca pela
origem recente e por ter como interesse central o funcionamento da linguagem
humana: trata-se da Linguistica. Esta, por sua vez, abre um grande leque de
pesquisas que vao desde os estudos estruturais e imanentistas da lingua até os
estudos de viés enunciativo-discursivo, ou seja, aqueles que consideram a lingua
em sua relagdo com a histéria, com a sociedade, com seus diferentes usos e
apropriagdes. Uma destas é a Analise do Discurso (AD).

A génese da AD esta atrelada ao filésofo Michel Pécheux e ao linguista e
lexicégrafo Jean Dubois (MUSSALIM, 2006, p 101). Como se pode notar, a propria
origem da disciplina carrega em si uma diversidade especial, uma vez que a AD
formula a base de seus pressupostos tedricos ancorada em dois pesquisadores
cujos interesses s&o distintos. E de se esperar, portanto, que tal disciplina, originada
na Franga por volta do final da década 1960, inaugure uma forma impar de analise

“linguistica”.

15 BAKHTIN, 2003, p. 372.
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Pécheux, envolvido com pesquisas sobre o marxismo, psicanalise e
epistemologia, e Dubois, envolvido com as questdes da Linguistica, que se
encontrava em momento de grande crescimento. Parece ndo haver compatibilidade
entre as pesquisas desses dois estudiosos; no entanto, conforme afirma Mussalin
(2006, p 102), “ambos sdo tomados pelo espago do marxismo e da politica,
partilhando convicgbes sobre a luta de classes, a histéria e 0 movimento social.” E é
assim que surge o projeto da AD, com um objetivo politico, mas pautado em um
suporte linguistico.

Parece 6bvio que o objeto de estudo da AD seja o discurso. No entanto, a
constatagdo nao pode ser assim tao simplista: € preciso, antes de qualquer coisa,
entender a concepcao de lingua adotada pela AD; definir o conceito de discurso e
entender como ele se relaciona, devido ao carater interdisciplinar da AD, com a

Linguistica, a Psicologia e Historia.
2.1.1. Definindo as fronteiras do objeto teérico

E devido as varias maneiras de se estudar a linguagem que surgem novas
pesquisas e novas teorias que procuram dar conta de uma parte do objeto
observacional que os estudos anteriores ndo puderam explicar. A evolugdo nao é
exclusiva das ciéncias exatas ou tecnoldgicas, o conhecimento — de uma forma
geral, incluindo as ciéncias humanas -, passa por constante processo de
aperfeicoamento, seja ele, conforme propde Possenti (2004, p. 355), “por
acumulagao de saberes ou por ruptura, na qual se obtém o conhecimento a partir de
saltos e mudangas de rumo em relagdo as etapas anteriores”. Segundo o autor, a
hipétese de ruptura n&do dispensa a historia do conhecimento, mas instaura uma
nova problematica, reclamando o mesmo campo, explicado anteriormente por uma
outra teoria, porém com olhares e indagac¢des bastante distintos dos antecedentes.

Dascal e Borges Neto (2004), em artigo que trata da dificuldade de se definir
o objeto de estudo da Linguistica, observam que o primeiro passo de um cientista é
demarcar seu objeto observacional e em seguida transforma-lo em objeto tedrico. A
verdade, porém, é que tal processo ndo € simples nem automatico. As dificuldades
ja comegam a aparecer a partir do momento em que se deseja escolher o objeto

observacional, definido pelos autores (op. cit, p 35) como “a ‘regidao’ que a teoria
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privilegia como foco de sua atengao e é constituido por um conjunto de fenébmenos
observaveis.”

Dessa forma, “toda teoria delimita uma certa ‘regiao’ da realidade como seu
objeto de estudo” (Dascal e Borges Neto, 2004, p.35). No entanto, essas
delimitacbes ndo sdo sempre bem demarcadas e podem gerar conflitos entre areas
que reclamam o mesmo “lote”. Esses conflitos, evidentemente, ndo param por ai
uma vez que, na realidade, os objetos nao aparecem de forma segmentada e nem
dizem como podem ou deveriam ser divididos. O estudioso, entédo, recorta o campo
observacional de modo que esse recorte seja mais apropriado para atingir seu
objetivo. Portanto, a propria demarcacéo do objeto ja consiste no primeiro passo da
teorizacao. Isto permite a possibilidade de a linguagem ensejar varias teorias, muitas
vezes completamente opostas, que tentam explica-la. Como consequéncia, teorias
diferentes podem construir objetos tedricos diferentes a partir de um mesmo objeto
observacional, como de fato ocorre com a Linguistica, ou ainda, sendo mais
especifico, com a AD e suas multiplas “analises do discurso”.

O objeto tedrico comega a ser construido, portanto, a partir do momento em
que ha a demarcagao do objeto observacional. A demarcagéo permite, entdo, que o
objeto observacional, constituido em sua natureza de forma heterogénea, passe a
ser tratado como homogéneo para se atingir os propositos e objetivos da
investigacdo. Na etapa seguinte, conforme esclarecem Dascal e Borges Neto (2004,
p 36), “a teoria vai identificar entidades basicas, a partir das quais vai atribuir
propriedades aos fendmenos pertencentes ao campo e vai estabelecer relagdes
entre eles, transformando o objeto observacional em tedrico.” A definicdo do objeto
tedrico cria entdo uma realidade particular da teoria, ou seja, nessa ‘“realidade
tedrica” nao existem apenas fatos observaveis, mas também entidades tedricas
criadas para descrever ou explicar certos fatos observaveis.

O fato de os objetos serem demarcados pelo homem, conforme seus
interesses, possibilita 0 aparecimento de fronteiras que sdo reclamadas por mais de
uma corrente tedrica. No entanto, esses conflitos ndo podem nem devem ser
encarados como algo prejudicial a ciéncia, pois, conforme afirma Bakhtin (2003, p.
372) “nestas (zonas fronteirigas) costumam surgir novas correntes e disciplinas.”
Essas novas correntes, portanto, seriam responsaveis por um novo recorte do
objeto. Um recorte que possibilitasse a explicacdo de um fendbmeno até entéo

ignorado ou que extrapolasse as teorias vigentes.
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A delimitagdo de um objeto tedrico, entretanto, ndo é tarefa simples, muito
menos recente, na Linguistica. Na verdade, ele tem sido um dos pontos cruciais
para os estudiosos desde a origem da Linguistica com Saussure, que mostrou sua
clara preocupagédo com a delimitagcado e o recorte de um objeto. Para o genebrino, é
o ponto de vista que constréi o objeto.

Tal preocupagao néao foi ingénua e acompanhou o ideal de cientificidade do
século XIX que requeria de qualquer disciplina uma perfeita delimitagao do objeto, a
fim de evidenciar as leis de invariancia do mesmo. Dessa forma, Saussure, que
pretendia dar status cientifico aos estudos da linguagem, soluciona esse impasse
através do “corte saussuriano”. Elegendo a langue como objeto de estudo da
linguistica, Saussure recorta seu objeto tedrico de modo que as ‘irregularidades’
provenientes da fala (parole) nao comprometessem a cientificidade da pesquisa. Tal
posicionamento, entretanto, contribuiu para a caracterizagdo de algumas disciplinas
como centrais e outras como periféricas no tratamento da linguagem. Maingueneau
(1993, p. 11) afirma que o campo da Linguistica opde um nucleo rigido e uma
periferia cujos contornos instaveis estdo em contato com as disciplinas vizinhas
(sociologia, histéria, filosofia, etc.). Esse autor acrescenta que a primeira regiao é
dedicada ao estudo da lingua, no sentido saussuriano, e uma rede de propriedades
formais, enquanto a segunda se refere a linguagem apenas a medida que esta faz
sentido para sujeitos inscritos em estratégias de interlocugédo, em posi¢cdes sociais
ou em conjunturas historicas; € nesta ultima que estaria localizada a AD.

Para Negri (2006, p. 6), essa dicotomia saussuriana estabelece “também o
qgue nao é cientifico — porque define os limites de inclusdo ou exclusao dos estudos
[linguisticos].” A lingua € tomada, entdo, em suas regularidades, livre das influéncias
externas que poderiam gerar quaisquer irregularidades. Nessa concepg¢ao, ndo ha
relacdo da lingua com o mundo: ela funciona como um sistema fechado em si
mesmo. Assim, qualquer estudo que visasse as relagbes sociais calcadas na
linguagem, violaria o status de ciéncia. llari (2004) observa que tal posicionamento

marginalizou a fala e induziu os pesquisadores da época ao pensamento
extremo de que toda a atengao fosse dedicada as ‘regras do jogo’, isto é, ao
sistema, ao passo que os episddios de seu uso foram relegados a uma
disciplina secundaria, a qual coube a tarefa ‘menos nobre’ de legislar sobre

fatos sujeitos a uma regularidade precaria” (p. 59).
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Ainda hoje é possivel sentir os reflexos da tdo famosa dicotomia Saussuriana,
observando a hegemonia que certas correntes e modelos linguisticos possuem em
relagdo a outros. Como a AD concebe a linguagem como mediagcao necessaria entre
o homem e a realidade natural e social (Orlandi, 2005, p. 15), seu objeto deixa de
ser a lingua fechada em si mesma e passa a receber interferéncias extralinguisticas
(social, histérico e ideoldgico) que a conduzem para uma abordagem tedrica vista,
pelas orientagdes formais, como nao cientifica.

De acordo com Brandao (1993, p. 11-12), a partir dos anos 60, ha um
reconhecimento do carater ao mesmo tempo formal e atravessado por entradas
subjetivas e sociais caracteristicos da linguagem humana. Tal reconhecimento
provoca o surgimento de um outro ramo nos estudos linguisticos que passa a buscar
a compreensdo do fenbmeno da linguagem n&o mais centrado apenas na “lingua’,
mas no discurso. Dessa forma, ha uma mudancga significativa na delimitacdo do
objeto tedrico da Linguistica. Essa mudanga, entretanto, ndo foi excludente, mas
somatoria, visto que houve, na realidade, o acréscimo de novas formas de se
delimitar o mesmo objeto. A linguagem passou a ser vista como um ramo de estudo
muito complexo para estar limitada ao sistema saussuriano. E conforme afirma
Foucault (2005, p. 85), “atras da fachada visivel do sistema, supomos a rica
incerteza da desordem”. Portanto, ndo é mais possivel atribuir a linguagem apenas
um carater sistematico e regular, na medida em que ha o conhecimento de que ela
pode apresentar ‘irregularidades’ e sofrer alteragcdes influenciadas pelo contexto de
uso. Agir como se a lingua fosse algo “acabado” em si mesmo é reduzir por demais
a nocgao de linguagem e ignorar os efeitos que ela produz nos mais diferentes
individuos e sociedades.

Até meados do século XX, o sujeito € excluido dos estudos estruturalistas da
linguagem, isso porque ele poderia perturbar a regularidade do objeto cientifico. Nos
anos 60, auge do estruturalismo linguistico, a grande efervescéncia no campo das
ideias contribuiu para trazer o sujeito para o centro do novo cenario que se
desenhava. Pécheux (1988, apud Mussalim 2000, p. 105) ndo considera o
estruturalismo capaz de resolver questdes referentes ao campo da Semantica. Para
o autor, a significacdo nao é sistematicamente apreendida, por ser da ordem da fala
e do sujeito. Dessa forma, faz-se necessaria uma nova categoria de anadlise: o
discurso, cujas dimensdes sdo mais amplas do que uma sequéncia linguistica

fechada em si mesma.
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2.1.2. Consideragoes sobre lingua e discurso

Reconhecer a caracteristica duplice da linguagem, onde o formal é
atravessado por entradas subjetivas, conforme propde Maingueneau (1993), é um
dos primeiros passos para se compreender o fendmeno da linguagem fora dos
limites da dicotomia saussuriana. Para Brandao (1993, p. 11), s6 é possivel operar a
ligagédo entre o nivel linguistico e extralinguistico por meio do discurso. Por volta de
1968, Pécheux elege, entédo, o discurso como objeto de estudo da AD. Tal objeto é
de natureza complexa e difere tanto da lingua quanto da fala e do texto. Ele ndo é o
mesmo que transmissao de informacgdo, nem é um simples ato do dizer. Segundo
Ferreira (2004, p. 13), “¢ no discurso, precisamente, que se concentram, se
intrincam e se confundem, como um verdadeiro nd, as questdes relativas a lingua, a
histéria e ao sujeito."

A definicdo de discurso, entretanto, ndo é de facil manejo nem tampouco
unanime entre os estudiosos. O termo discurso, inclusive, vem sendo usado pelos
pesquisadores desde os classicos da antiguidade grega e néo é, como pode parecer
para alguns poucos, objeto de estudo exclusivo da AD ou estudos Linguisticos, mas
pertence também aos Estudos Literarios, a Historia, a Psicanalise, enfim, a todas as
ciéncias humanas. Essa possibilidade de pertencer a areas de estudo distintas
acaba gerando definigdes diversas de discurso. Para Foucault (2005, p. 133), por
exemplo, o discurso “é constituido de um numero limitado de enunciados para os
quais podemos definir um conjunto de condicdes de existéncia”. E importante
ressaltar que a definicdo de Foucault para discurso € uma das que estdo mais longe
da linguistica; para ele, a nogcdo de discurso n&o esta focada num determinado
conjunto de enunciados propriamente dito, mas naquilo que vem logo antes do
discurso, ou seja, nas condi¢gdes que permitem a sua ocorréncia: “como apareceu
um determinado enunciado, e ndo outro em seu lugar?” (FOUCAULT, 1969, apud
POSSENTI, 2009, p. 62). Ja para Maingueneau (1993) — apesar da influéncia que
recebeu de Foucault —, a materializacao verbal é extremamente relevante. O autor
reitera que um discurso nao privilegia apenas um ou outro aspecto linguistico, como
o lexical ou o sintatico, mas se materializa em todos eles. Dessa forma, o discurso é
definido em Maingueneau (2005) como “uma dispersdo de textos cujo modo de
inscricdo histérica permite definir como um espago de regularidades enunciativas”

(p. 15). A unidade textual, para Maingueneau, assume uma definigdo discursiva, na
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medida em que, para o autor, é a posi¢cado discursiva do sujeito que determina a

selecao lexical:

Obviamente sdo as restrigbes discursivas que regulam esse género de
fendbmenos; segundo o tipo de discurso, determinada anaforizagao sera
possivel ou ndo. (...) o comando palestino pode anaforizar-se com esses
assassinos revolucionarios (répudio), os combates revolucionarios
(avaliagdo positiva), esse grupusculo de extremistas (repudio moderado)
etc. (MAINGUENEAU, 1976, apud POSSENTI, 2009, p. 74)

Neste trabalho sera adotada a nogao de discurso desenvolvida por Dominique
Maingueneau por considerarmos que é preciso conceber o discurso também nos
aspectos textuais, ou seja, em sua efetiva materializacdo, uma vez que o propésito
desta pesquisa € discorrer sobre identidades femininas a partir da categoria de
ethos; este, conforme Maingueneau (2005, p.72), s6 pode ser construido pelo
leitor/ouvinte com base em indicios textuais de diversas ordens, isto €, s6 podem ser
apreendidos pela materialidade da lingua. Além disso, o interesse por abordar a
questao da identidade, fortemente ligada ao carater socio-histérico do sujeito, nos
aproxima de uma concepg¢ado dual de linguagem, conforme propde Maingueneau
(1993, p.12): “integralmente formal e integralmente atravessada pelos embates
subjetivos e sociais.” Assim, & preciso, antes de mais nada, pensar a linguagem
como algo que esta em agado, no jogo constante das trocas comunicativas que a
sociedade nos impde.

Como o surgimento da AD foi presidido por uma “triplice alianga” — entre a
lingua, o sujeito e a histéria — € preciso uma teoria da Historia, para explicar os
fendmenos das formagdes sociais; uma teoria da Linguistica, para explicar os
processos de enunciagao; e uma Teoria do Sujeito, para explicar a subjetividade e a
relagcdo do sujeito com o simbdlico. Por isso, é de se esperar que o discurso nao
tenha fronteiras definidas; ele € tridimensional — situado na interseccdo do
linguistico, do histérico e do ideoldgico, o que possibilita o tratamento da linguagem
em seu aspecto social, conforme interessa a esta pesquisa.

Para Orlandi (2005), a nogdo de discurso ndo pode ser confundida com
mensagem, da forma como é definida no esquema elementar de comunicagao
proposto por Roman Jakobson. Para a autora, o discurso ndo € o mesmo que
transmissao de informacao feita de forma linear, onde emissor e receptor se
alternam sequencial e ordenadamente. No funcionamento da linguagem, ha um

complexo processo de constituicdo dos sujeitos e produgdo de sentidos e né&o
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meramente transmissdo de informacdo. As relagbes de linguagem sao, portanto,
relacbes de sujeitos e de sentidos, sendo seus efeitos multiplos e variados. Dessa
forma, o discurso é definido por Orlandi (2005, p. 21), como “efeito de sentido entre
os locutores.”

Orlandi (2005) entende que a materialidade especifica da ideologia € o
discurso e a materialidade do discurso € a lingua. Partindo dessa concepcao, ha
uma relacdo muito proxima e direta entre lingua, discurso e ideologia. Sendo o
discurso, consequentemente, o lugar onde se pode observar essa relagdo entre
lingua e ideologia, ele possibilita compreender como a lingua produz sentidos
por/para sujeitos.

Portanto, a caracteristica interdisciplinar do discurso coloca a AD em uma
zona de convergéncia na qual nasce um novo recorte que relaciona lingua e
discurso. Dentro dessa perspectiva, nem o discurso é totalmente livre, porque é
determinado por elementos linguisticos e determinantes historicos; nem a lingua é
totalmente autébnoma, fechada em si mesma, porque recebe influéncia exterior.
Dessa forma, a lingua, considerada em sua relagdo com a sociedade, funciona
como condi¢ao ou possibilidade para a materializagado do discurso. Por outro lado, o
discurso deve ser concebido como uma pratica social, sendo suas dimensdes bem

mais amplas do que o “significado” estritamente textual.
2.1.3. Consideragoes sobre o interdiscurso

Para entender como ocorre a marcagao do discurso com seu exterior, ou seja,
como o discurso depreende-se do texto, € preciso recorrer a nogao de interdiscurso.

Na definicdo do verbete discurso, Charaudeau e Maingueneau (2004) afirmam que

O discurso ndo adquire sentido a ndo ser no interior de um universo de
outros discursos, através do qual ele deve abrir caminho. Para interpretar o
menor enunciado, € preciso coloca-lo em relagdo com todos os tipos de
outros, que se comentam, parodiam, citam... Cada género de discurso tem
sua maneira de gerar as multiplicidades das relagdes interdiscursivas: um
manual de filosofia ndo cita da mesma maneira nem se apoia nas mesmas
autoridades que um animador de promogdes de vendas... O préprio fato de
situar um discurso em um género (a conferéncia, o jornal televisado...)
implica que ele é colocado em relagdo ao conjunto ilimitado de outros. (p.
172)

Dessa forma, os discursos estariam ligados uns aos outros como uma

espécie de cadeia, sendo a relagdo com o outro (seja do mesmo campo discursivo
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ou de campos distintos) fator essencial para que um enunciado ganhe sentido.
Assim, todo discurso é atravessado pela interdiscursividade de forma implicita ou
explicita. Essa relacdo nao pode, entretanto, ser aleatéria, mas regida por uma
ordem propria do género de discurso a que determinado discurso pertence.

O carater dialégico do discurso, ou seja, a sua relagdo com o ja dito, &

também assumida por Maingueneau. Segundo o autor,

a enunciagdo nao se desenvolve sobre a linha de uma intengéo fechada; ela
é de parte a parte atravessada pelas multiplas formas de retomada de falas,
ja ocorridas ou virtuais, pela ameaca de escorregar naquilo que ndo se deve
jamais  dizer (MAINGUENEAU, 1997 apud CHARAUDEAU E
MAINGUENEAU, 2004, p. 287)

Sendo assim, o sujeito ndo seria totalmente livre para recorrer a qualquer
discurso ja dito, mas dominado por uma FD (Formacgao Discursiva) que seleciona e
recorta o que ele pode e deve dizer, como também aquilo que ele ndo devera jamais
dizer. Maingueneau (1993), citando exemplos de Courtine'®, esclarece como o

discurso é atravessado pela interdiscursividade:

toda formulagao estaria colocada, de alguma forma, na intersecdo de dois
eixos: o “vertical’, do pré-construido, do dominio de memoéria e o
“horizontal”, da linearidade do discurso, que oculta o primeiro eixo, ja que o
sujeito enunciador € produzido como se interiorizasse de forma iluséria o
pré-construido que sua formagéo discursiva impée (MAINGUENEAU, 1993,
p. 115)

Assim, todo discurso tem a propriedade de estar em relagao multiforme com
outros discursos, ou seja, de entrar no interdiscurso. O interdiscurso seria, entao,
representado pelo eixo vertical, do dominio da memdria, onde teriamos todos os
discursos ja ditos — e esquecidos — em uma estratificagdo de enunciados que, em
seu conjunto, representa o dizivel. O eixo horizontal comportaria o intradiscurso,
representando o que é dito naquele momento dado, em condi¢gdes dadas. Fica claro,
portanto, a dedugao de que existe uma relagéo direta entre o ja-dito e 0 que se esta
dizendo, isto é, entre o interdiscurso e o intradiscurso, e que todo dizer situa-se na
confluéncia de dois eixos: da memoaria e da atualidade.

Dessa forma, o interdiscurso pode ser definido como aquilo que fala antes,
em outro lugar, ou seja, é aquilo a que se chama de memdria discursiva. Ele € o

saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob forma do pré-

'® COURTINE, J-J. (1981). Analyse du discours politique; le discours communiste adressé aux
chrétiens. Langages 62. Paris: Didier-Larousse.
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construido e, além disso, ele disponibiliza dizeres que afetam o modo como o sujeito
significa em uma situacao discursiva dada.

Especificando a nogao de interdiscurso, Maingueneau (1993) propde que se
recorra a outros trés termos complementares: universo discursivo, campo discursivo,
espaco discursivo para entender melhor o conceito interdiscursivo. Segundo
Possenti (2009), a nocédo de interdiscurso proposta por Maingueneau € a menos
pomposa dentro do quadro tedrico da AD, porém € a mais operacional e mais
produtiva.

Por universo discursivo, Maingueneau entende o conjunto de formacgées
discursivas (FD) de todos os tipos que coexistem, ou seja, que interagem em uma
dada conjuntura. Trata-se de um conjunto finito, mas impossivel de ser representado
em sua totalidade pela AD. O analista do discurso nao se debruga sobre o universo
discursivo por inteiro, ja que esse dominio representa apenas a extensdo maxima, a
partir da qual serdo definidos os dominios passiveis de serem estudados.

Ja o campo discursivo € definido por Maingueneau como conjunto de
formacbes discursivas que se encontram em relacdo de concorréncia, no sentido
amplo, e delimitam-se mutuamente em uma regido determinada do universo
discursivo. Assim, nao se trata de um campo estatico e por isso a sua delimitagao
nao poder ser vista como evidente, ja que os campos discursivos nao existem
isoladamente, mas mantém uma intensa circulagdo de uma regido a outra do
universo discursivo. Por isso, lembra Maingueneau (1993), “estas ndo sao relagbes
evidentes, tornando-se necessario justifica-las a cada vez” (p. 117).

Por fim, Maingueneau delimita o espacgo discursivo como um subconjunto do
campo discursivo que liga, ao menos, duas formagées discursivas cuja relagao seja
crucial para entender os discursos considerados. A demarcacido do espaco
discursivo é feita, portanto, a partir de uma decisdo do analista, conforme seus
objetivos de analise, fundamentada por hipéteses que poderao ser confirmadas ou
negadas ao final da sua pesquisa.

E importante ressaltar que a nocdo de formacéo discursiva, introduzida na AD
por Pécheux, remete a espacos integrados as formagées ideolégicas de Foucault e
determina o que pode e deve ser dito a partir de um lugar social. Dessa forma, uma
FD é sempre definida em relacdo a outras FDs. Maingueneau (1997), no entanto,
opta por usar o termo arquivo, que reune um conjunto de enunciados que dizem

respeito a um mesmo posicionamento em um campo discursivo, adquirindo uma
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identidade marcada. Para Maingueneau, arquivo € um conjunto de inscrigdes
referidas a um mesmo posicionamento. Assim a ideia de fonte, de memdria, esta
presente no temo arquivo, da mesma forma que o poder de enunciar legitimamente
esta atrelado a um espaco fundador.

Dessa forma, estabelecendo-se a primazia do interdiscurso, até mesmo aquilo
que nao é enunciavel (restricdbes de enunciacdo) da-se como uma falta que também
permite tracar as fronteiras dos arquivos. Maingueneau, entdo, abre mao do conceito
de FD em proveito da nocédo de arquivo e afirma que “[...] a unidade de analise
pertinente ndo é o discurso, mas um espaco de trocas ente diversos discursos
convenientemente escolhidos” (2008, p.20). Neste trabalho, entretanto, usaremos a
nogcao de Formacgéo Discursiva, visto que o termo arquivo, conforme proposta por
Maingueneau, reune apenas o0s enunciados advindos de um mesmo
posicionamento. Como o corpus em questdo se mostra heterogéneo, perpassado
por vozes oriundas de grupos diferentes e, muitas vezes, antagbnicos,
consideramos mais adequado para esta analise a nogcdo de Formacgéo discursiva.

Assim, admitir a primazia do interdiscurso sobre o discurso implica ainda que
a identidade discursiva seja construida na relacdo como o Outro. Possenti (2009),
trabalhando com a nogao de interdiscurso proposta por Maingueneau, reitera que “o
Outro ndo deve ser pensado como uma espécie de envelope do discurso nem um
conjunto de citagcdes” (p. 164). Isso significa que, no espaco discursivo, o Outro nao
estd presente apenas na heterogeneidade mostrada'’, isto é, em elementos
linguisticos localizaveis no discurso, mas que todos os elementos daquele discurso
sao retirados da interdiscursividade. Para Possenti, € dessa definicdo que decorre o
carater essencialmente dialégico de todo enunciado do discurso, é, pois, impossivel
dissociar a interagdo dos discursos do funcionamento intradiscursivo. Maingueneau
assume, assim, a interdiscursividade constitutiva. Segundo esse posicionamento, o
discurso nao nasce do retorno as proprias coisas, mas de um trabalho sobre os
outros discursos.

Voltando nossa atengao mais especificamente para o corpus deste trabalho, o
universo discursivo passa a ser representado pela imprensa em geral; o campo
discursivo, pela imprensa feminina, e o espaco discursivo, pelas cartas do editor.

Como os discursos sao heterogéneos em sua constituicao, ou seja, sdo organizados

" Termo utilizado por Authier-Revuz (1982) que introduziu uma distingdo entre heterogeneidade
mostrada e heterogeneidade constitutiva. (Charaudeau e Maingueneau, 2004, p. 261)
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desde seu inicio em relagéo a varias formacgodes discursivas, nas cartas do editor das
trés revistas selecionadas, a identidade discursiva é estabelecida por sua relagao
por adesao ou ruptura com varios outros discursos. As mulheres apresentadas
nesse corpus sao de fato dindamicas, independentes e mais “liberadas” sexualmente.
No entanto, ainda estdo a espera de um homem que possibilite a felicidade e a
promessa de um casamento duradouro e feliz.

Observa-se, portanto, que o discurso presente nas revistas femininas reafirma
valores estabelecidos pela hierarquia patriarcal. Tal constatacdo evidencia que em
seu espacgo discursivo estdo em relacdo de concorréncia pelo menos duas FDs.
Através das contradicbes e conflito de interesses, que serdao exemplificados e
analisados mais profundamente no capitulo IV, pode-se perceber a presenga de
varias vozes. Uma delas pertence a FD atravessada pelo senso comum que remete
a ideia de que a mulher é um ser fraco e submisso e que, por isso, necessita de uma
protegdo masculina. Por outro lado, essa FD entra em choque com uma voz que
remete aos ideais feministas de liberdade e igualdade que tenta subverter o papel

“inferior” da mulher perante a sociedade.
2.2. A nogao de género do discurso

Desde a Antiguidade, a divisdo das atividades linguisticas entre o fazer
poético e o instrumento de persuaséo ja se encontrava atrelada as condigbes de
produgao do discurso. Embora a concepg¢ao de género discursivo tenha tido seu
prenuncio com os antigos poetas e retoricos gregos, sua nogado — tal como é
entendida hoje — é recente, iniciada a partir da segunda metade do século XX por
pesquisadores que discutiam as mudancas das praticas discursivas. Trata-se de
uma nogao fundamental neste trabalho, uma vez que, segundo Maingueneau (2005,
p.71), mesmo que o co-enunciador ndo saiba nada sobre o carater do orador antes
que este enuncie, o simples fato de que um texto pertengca a um certo género de
discurso ja induz no enunciatario expectativas em matéria de ethos.

Do ponto de vista de uma abordagem comunicacional da linguagem, sob a
influéncia de M. Bakhtin, a categoria género discursivo pode ser definida por meio do
critério situacional, onde sao definidas as coergbes que determinam as

caracteristicas da organizacdo discursiva e formal (Charaudeau, 2000 apud



43

Charaudeau e Maingueneau, 2004). Ja para Maingueneau e Cossutta'® trata-se de
selecionar e descrever ‘tipos de discursos que aspiram a um papel [...] fundador e
que nés chamamos constituintes” (1995, apud Charaudeau e Maingueneau, p. 251
2004).
Maingueneau (2004, p.60-61) admite existir diferentes tipologias que explicam
a apreensao do discurso, como a de orientacdo comunicacional, enunciativa ou a de
fungdo social, mas assume um posicionamento favoravel em relagéo a tipologia dos
géneros de discurso pelo seu carater historicamente variavel. Para o autor, em todas
as sociedades encontram-se categorias como didatico, prescritivo, ludico, etc.
(caracterizados como tipologias comunicacionais), mas ele considera também que,
por outro lado, o talk show ou o editorial, por exemplo, nada tém de eterno. Assim,
os géneros do discurso, dada a sua variagao social, podem caracterizar a sociedade
da qual fazem parte. Sob essa perspectiva, ha uma clara diferenca entre género e
tipo de discurso:
os géneros de discurso pertencem a diversos tipos de discurso associados
a vastos setores de atividade social. Assim, o talk show constitui um género
de discurso no interior do tipo de discurso “televisivo” que, por sua vez, faz
parte de um conjunto mais vasto, o tipo de discurso “midiatico”, em que

figurariam também o tipo de discurso radiofénico e o da imprensa escrita.
(MAINGUENEAU, 2004, p. 61-62).

No entanto, o autor considera como ideal para a AD apoiar-se também sobre
as tipologias propriamente discursivas. Nessa perspectiva, Maingueneau (2004, p.
63) afirma ser pertinente trabalhar também com tipologias que ndo separem, de um
lado, as caracterizagdes ligadas as fungdes, tipos e géneros de discurso e, de outro,
as caracterizagdes enunciativas. Assim, o autor n&o isola o aspecto social do género
de certos funcionamentos linguisticos.

Maingueneau (1993) lembra ainda que os enunciados dependentes da AD
nao se apresentam apenas como fragmentos de lingua natural desta ou daquela

formacao discursiva'®, mas sdo amostra de um certo género de discurso. Sob essa

'® MAINGUENEAU, D.;COSSUTTA, F. (1995), L’analyse dés discours constituants, Langages, 177,
112-125. MALDIDIER D. (ed.) (1990), L’inquiétude Du discours. Textes de Michel Pecheux, choise et
presentes par D. Maldidier, Paris, Editions des Cendres

19 Formacgao discursiva (FD) é um termo introduzido por Foucault e desenvolvido por Pécheux no
quadro tedrico da analise do discurso. Para Pécheux, “toda formagao social caracterizavel por uma
certa relagao entre as classes sociais , implica na existéncia de posi¢des politicas e ideoldgicas, que
nao sao feitas de individuos, mas que se organizam em formagdes que mantém entre si relacdes de
antagonismo, de alianga ou de dominagdo. Essas formacgdes ideolégicas incluem uma ou varias
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perspectiva, os enunciados ndo sao aleatorios uma vez que todos estao inscritos em
um determinado género de discurso. O autor recorre entdo a nogao de contrato para
a definicao de género. Para ele, “cada ‘género’ presume um contrato especifico pelo
ritual que define” (p. 34). Ou seja, os discursos submetem-se a um conjunto de
coergdes comuns a um género especifico para que possam adquirir materialidade
linguistica. Assim, os géneros de discurso circunscrevem-se a partir de um lugar
construido historicamente dentro do qual se encontram alguns protocolos ou um
ritual de comunicacdo. Nao se trata, evidentemente, de um quadro pré-definido que
nao possa ser modificado pelo momento da interagdo, uma vez que os géneros nao
sao totalmente estaveis e podem sofrer modificagdes em sua estrutura. A nocéo de
género esta, portanto, relacionada a natureza comunicacional da lingua que pode
criar, em fungcdo das necessidades comunicacionais das atividades humanas, a
ampliagao ou redefinicdo do conjunto de géneros.

De acordo com Bakhtin (1997), “cada esfera de utilizagdo da lingua elabora
seus tipos relativamente estaveis de enunciados” (p. 280). Assim, as diversas
atividades de linguagem preferem géneros de discurso diferentes para se
materializarem: um e-mail informal e uma correspondéncia juridica, por exemplo,
nao sado veiculados pelo mesmo género discursivo. Ademais, conforme vao surgindo
novas atividades comunicativas, certos géneros reconfiguram-se, como é o caso do
e-mail, scraps (Orkut) e blogs, para dar suporte a uma nova atividade comunicativa.

Ao sujeito enunciador, ao contrario do que possa aparecer, hao cabe apenas
representar o papel prescrito pelo género, € preciso que este possua, antes de mais
nada, autoridade para realizar eficazmente o ato enunciativo. Uma sentenga como
Eu te batizo, proferida por um cidaddo comum, ndo tem valor perante a sociedade
mesmo que seja respeitado todo o ritual de batizado. Portanto, para que o
enunciado tenha valor, ele deve ser proferido por uma pessoa autorizada. Assim,
pensando na produgado da linguagem na forma de género, caracteriza-se também
um sujeito genérico, responsavel por enunciar e que respeita as coergdes de
determinado género. Esse enunciador genérico torna-se, entdo, uma condigao
estatutaria para que a enunciagao, ou processo discursivo, tenha éxito, desde que

ele ocupe lugares enunciativos legitimos, autorizados.

formacgoes discursivas interligadas que determinam o que pode e deve ser dito [...] a partir de uma
posi¢cao dada em uma conjuntura dada”. (Maingueneau e Charaudeau, 2004, p. 241)
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Sobre esse aspecto, torna-se evidente a relacdo entre a condigcdo de
autoridade, necessaria ao género de discurso, e a teoria dos atos de fala, proposta
por Austin (1976, apud Escandel, 2008). O autor separa os enunciados em
constativos e performativos: os constativos descrevem o estado das coisas no
mundo fisico, enquanto os performativos sao referentes as agdes que os enunciados
possuem em sua estrutura. Dessa forma, os enunciados performativos nao podem
ser considerados verdadeiros ou falsos, como € o caso dos constativos, mas felizes
(bem-sucedidos) ou infelizes (mal-sucedidos). Segundo Austin, os fatores que
determinam a condicdo de felicidade de um enunciado sdo a autoridade e a
condigao de contexto. Dessa forma, para o enunciado Eu te batizo ser bem-sucedido
(feliz), ele precisa ser enunciado por um padre ou pastor (pessoa autorizada) e em
um contexto apropriado.

Na analise automatica do discurso proposta por Pécheux (1969, p. 83), o que
funciona nos processos discursivos € uma série de formagdes imaginarias que
designam o lugar que A e B se atribuem cada um a si e ao outro, ou seja, a imagem
que eles fazem de seu préprio lugar e do lugar do outro. Segundo o autor, todo
processo discursivo supde a existéncia dessas formagdes imaginarias que funciona
como um jogo de imagem entre os interlocutores. No entanto, a posicdo que o
sujeito ocupa na enunciacdo nao equivale a presenga fisica, nem aos lugares
objetivos da estrutura social: trata-se, pois, de um lugar social representado no
discurso.

Ja para Maingueneau (1993), as condigbes de produgdo de um enunciado
estao atreladas ao género de discurso que, como ja apontado anteriormente, implica
duas condi¢cdes de diferentes ordens: a comunicacional e a estatutaria; sendo a
condicdo comunicacional relativa ao processo de producédo do texto, e a condigao
estatutaria relativa ao poder conferido ao individuo durante a enunciagéo.
Maingueneau esclarece, entretanto, que os sujeitos ndo detém determinados
discursos por terem dado prova de sua competéncia a sociedade, mas porque “o
exercicio de determinados discursos pressupde um lugar de enunciagéo afetado por
determinadas capacidades, de tal forma que qualquer individuo, a partir do momento
que o ocupa, supostamente as detém” (p. 37). Seria o caso, por exemplo, de um
professor novato contratado por uma escola; os alunos por mais que nao saibam

nada a respeito do novo professor, consideram-no capacitado para ocupar aquela
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posicao de enunciador. A confirmagdo ou ndo de sua competéncia sera constatada
no decorrer do ano letivo.

Portanto, para Maingueneau (2004) as possibilidades enunciativas tém como
critério o institucional: € a instituicdo que dita quem pode dizer o que, para quem e
em que circunstancias. Nesse sentido, ha discursos mais ritualizados e menos
ritualizados. Textos que refletem discursos oficiais, por exemplo, apresentam
férmulas altamente estabilizadas, ja aqueles que pertencem ao campo persuasivo
sd0 0s menos estaveis e, por isso mesmo, podem recorrer a cenografias variadas.

Sobre esse aspecto, Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 97) afirmam que
os géneros de discurso que mais recorrem a cenografia®® sdo justamente aqueles
que visam a agir sobre o destinatario. Portanto, a carta do editor, que visa agir
favoravelmente sobre o enunciatario em relagao a revista, pode suscitar cenografias
variadas que vao desde um resumo/resenha da edicdo a um conto, crénica,
confissdo, desabafo ou até mesmo um “bate papo” descontraido entre velhas
amigas. Descrever essas cenografias e entender sua relagdo com a construcéao do
ethos do enunciador € uma tarefa imprescindivel para esta pesquisa e sera

abordada mais detalhadamente no Capitulo IV desta dissertacéo.
2.3. Construgao do quadro enunciativo

A enunciagao, conforme argumenta Fiorin (2008), € a instancia linguistica
pressuposta pela existéncia do enunciado. E na enunciacdo, ou seja, nas marcas da
enunciagao deixadas no enunciado, que 0s sujeitos enunciador e enunciatario tém
suas imagens construidas e seus papéis instituidos.

Em AD utiliza-se a nocao de cena para a representacdo que um discurso faz
da sua propria situagdo de enunciagao. Trata-se de uma metafora teatral inspirada
pelas correntes pragmaticas. Maingueneau (2004) afirma, no entanto, que nao se
trata de um conceito novo nos estudos da linguagem: “existe desde a Antiguidade
uma longa tradigdo de moralistas que consideram as interagdes sociais como um

imenso teatro onde tudo o que se faz é representar papéis” (p.69-70). No entanto,

2 Trata-se de uma das trés cenas que compdem o quadro cénico da enunciagdo. Conforme
Maingueneau (2005), a cenografia ndo € imposta pelo género de discurso, mas instituida pelo proprio
discurso. Ha publicidades que apresentam cenografias de conversas, de narrativas, de romance, etc.
Essa nocdo sera melhor especificada no tépico 2.3. Construgdo do quadro enunciativo.
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esta pesquisa abordara a nocado de cena da enunciagdo conforme “reformulagao”
proposta por Maingueneau.

O termo cena da enunciacéo, definido conforme os pressupostos tedricos da
AD de linha francesa, ndo pode ser concebido como um quadro estavel, anterior ao
momento da enunciacdo e sobre o qual o discurso nao teria nenhum poder de
modificagdo. Maingueneau (2006) esclarece que o enunciador de um género do
discurso quotidiano trabalha inserido em um quadro preestabelecido pelo género
cuja enunciagdo ndo tem o poder de muda-lo. Ja os discursos constituintes?’, por
exemplo, comportam-se de forma diferente: a situagao de enunciagcédo é construida
como cenografia por meio da enunciagdo. Dessa forma, a cenografia ndo pode ser
concebida como um simples quadro pré-definido, dentro do qual o discurso viesse a
configurar-se como um elemento posterior a criagdo da cena. O discurso é parte
constitutiva da cenografia.

Para deixar mais clara a relacdo que o discurso mantém com a composi¢cao
da cena da enunciagdo, onde enunciador e enunciatario sido legitimados,
Maingueneau (2006, p.115-116) propde uma andlise da instancia da enunciagao
distinguindo trés cenas: cena englobante, cena genérica, € cenografia.

A cena englobante é aquela que atribui um estatuto pragmatico ao tipo de
discurso a que pertence um texto. Ela corresponde ao tipo de discurso: religioso,
politico, publicitario, literario, etc. Assim, para interpretar um fragmento do discurso,
o sujeito deve ser capaz de determinar em que cena englobante ele se encontra,
para, so depois, saber de que forma esse discurso interpela o sujeito enunciatario.

A cena genérica é definida pelos géneros de discurso particulares. O género
do discurso implica um contexto especifico: papéis, circunstancias, um suporte
material, uma finalidade, etc. Dessa forma, cada género ou subgénero de discurso
define um papel para seus participantes.

Para Maingueneau (2004), essas duas cenas (englobante e genérica)
compdem o quadro cénico e “definem em conjunto o espaco estavel no interior do
qual o enunciado ganha sentido.” (p.87) Porém, em alguns casos, outra cena pode

intervir: trata-se da cenografia. Esta ndo é imposta pelo tipo ou género de discurso,

?! Introduzida por Maingueneau e Cossuta (1995), a nogdo de discurso constituinte delimita um
conjunto de discursos que servem, de alguma forma, como fiadores de outros discursos e que, nao
tendo eles mesmos discursos que os validem, devem gerir em sua enunciagdo seu estatuto, de
alguma maneira, auto-fundador. S&o eles, o discurso literario, religioso, cientifico e filosofico.
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mas é€ instituida pelo préprio discurso. Os sujeitos, entdo, ndo se confrontam com o

quadro cénico, mas com uma cenografia instituida pelo proprio discurso:

Um discurso impde sua cenografia de imediato: mas, por outro lado, a
enunciagdo, em seu desenvolvimento, esfor¢a-se para justificar seu préprio
dispositivo de fala. Tem-se, portanto, um processo em espiral: na sua
emergéncia, a fala implica uma certa cena de enunciagéo, que, de fato, se
valida progressivamente por meio da prépria enunciagdo. A cenografia &,
assim, ao mesmo tempo, aquilo de onde vem o discurso e aquilo que esse
discurso engendra; ela legitima um enunciado que, em troca deve legitima-
la, deve estabelecer que essa da qual vem a fala é, precisamente, a
cenografia necessaria para contar uma histéria, denunciar uma injustica,
apresentar um candidatura em uma eleicdo e etc. (Charaudeau e
Maingueneau, 2004, p. 96)

Alguns géneros de discurso possuem, mais que os outros, a possibilidade de
distanciarem-se de um modelo de cena preestabelecido. Assim, Maingueneau
(2005, p. 76) divide os géneros do discurso em uma linha continua que teria dois
polos extremos. De um lado, estariam os géneros que nao admitem cenografias
variadas e trazem em si a exigéncia de uma cenografia fixa: listas telefénicas, bulas
de remédios, receitas médicas; de outro, estariam os géneros que exigem a escolha
de uma cenografia: os géneros publicitarios, por exemplo, possuem um leque
bastante variado de cenografias possiveis, visto que as propagandas, em virtude do
carater de persuasao que possuem, podem apresentar cenografias de conversacao,
de discurso cientifico ou literario etc. Entre esses dois pdélos estariam os géneros
passiveis de cenografias variadas, mas que, na maioria das vezes, atém-se a sua
cena genérica de rotina: os manuais universitarios apresentam-se quase sempre
como uma cena rotineira, no entanto, o seu autor pode escolher, mais ou menos
livremente, formular seu ensinamento, por exemplo, por meio da cenografia de um
romance de aventura.

Uma cenografia pode apoiar-se em cenas da fala as quais Maingueneau
(2004) chama de cenas validadas. Isto é, essas cenas ja estdo instaladas no
dominio da memdria coletiva seja como modelos que se rejeitam ou como modelos
que se valorizam. Uma conversa em familia, por exemplo, configura-se como cena
validada, instalada positivamente na cultura de muitos povos. O repertério de cenas
disponiveis varia em fungcédo do grupo visado pelo discurso. Maingueneau esclarece
ainda que prefere usar o termo cena validada e ndo cenografia validada porque “a

cena validada nao se caracteriza propriamente como discurso, mas como um
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esteredtipo autonomizado, descontextualizado, disponivel para reinvestimentos em
outros textos” (2004, p.92). Baseando-se no exemplo da “carta a todos os franceses”
escrita por Frangois Mitterrand, Maingueneau cita, além das cenas englobante
(discurso  politico), genérica (publicagdo de candidatos) e cenografia
(correspondéncia particular), a cena validada, invocada pela cenografia, em
determinado momento do texto, no qual se verifica uma outra cena: a reflexao de
uma familia em torno de uma mesa na hora do jantar. O enunciatario, entao,
acionado pela memoria coletiva, € convidado a participar imaginariamente dessa
reflexdo, onde o presidente assume o posicionamento de um pai.

A possibilidade quanto a criagdo de cenografias ou cenas validadas esta
diretamente ligada & finalidade do género de discurso. E evidente que a construgéo
de uma cenografia equivocada pode comprometer a eficacia da enunciagao.

Segundo Maingueneau (2005, p. 77):

A cenografia, como o ethos que dela participa, implica um processo de
enlagamento paradoxal: desde sua emergéncia, a fala supbe uma certa
cena de enunciagcdo que, de fato, se valida progressivamente por essa
mesma enunciagdo. A cenografia é, assim, ao mesmo tempo, aquela de
onde o discurso vem e aquela que ele engendra; ela legitima um enunciado,
que por sua vez, deve legitima-la, deve estabelecer que essa cena de onde
a fala emerge é precisamente a cena requerida para enunciar, como
convém, a politica, a filosofia, a ciéncia... Sdo os conteudos desenvolvidos
pelo discurso que permitem especificar e validar a propria cena e o proprio
ethos, pelos quais esses conteudos surgem.

Por outro lado, a cena da enunciagdo imposta pela cenografia de um discurso
implica ainda, além da figura de um enunciador e, correlativamente, a de co-
enunciador, uma cronografia (um momento) e uma topografia (um lugar) a partir das
quais o discurso emerge. Segundo Maingueneau (2005), esses trés polos séo
indissociaveis. Em um discurso feminista, por exemplo, a identidade dos parceiros
comunicativos (mulheres que ndo tém medo de reivindicar seus direitos; mulheres
que tém certo receio de reivindicar), a definicdo do lugar (ocidente ou oriente) e o
momento da enunciagao (década de 70; século XIX) funcionam conjuntamente para
legitimar o discurso, fundando o direito a palavra. A constru¢gao das imagens do
enunciador (ethos) e enunciatario (pathos) dentro do quadro enunciativo sera

abordada nos itens subsequentes.
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2.3.1 Da noc¢ao de ethos

A discussdo sobre o conceito de ethos, retomada por Maingueneau da
retdrica tradicional, é de extrema importancia para este trabalho, uma vez que ele
visa identificar e descrever identidades e esteredtipos femininos. Assumimos aqui a
concepgao de ethos desenvolvida por Maingueneau (1984, 1993, 2005 e 2008), pois
entendemos que suas formulagdes sdo as que mais interessam a perspectiva de
Analise do Discurso assumida neste trabalho. O autor desenvolve uma concepgao
de ethos que ultrapassa o quadro tedrico da argumentacdo; para ele, além da
questdo da persuaséo, é possivel, por meio da categoria do ethos, refletir também
sobre o processo geral de adesao dos sujeitos a uma certa posicao discursiva.
Nesse sentido, por meio da construgdo da imagem do enunciador, é possivel refletir
sobre como as mulheres lidam com os esteredtipos que lhes sao atribuidos; se
aderem ou nao a certos posicionamentos; se apenas reproduzem comportamentos
antigos ou se instauram novas identidades.

A nocéao de ethos aparece inicialmente com Aristoteles na Retodrica, quando o
filbsofo chama a atencdo para o peso que a figura do orador e que seu modo de
dizer assumem em termos de poder persuasivo e de convencimento. Isso significa
que os efeitos do discurso ndo sédo obra apenas de suas propriedades linguisticas
intrinsecas ou de seu conteudo, mas se devem igualmente aquilo que o orador deixa
entrever de si no processo enunciativo. Para convencer uma plateia, o orador
precisa se mostrar merecedor de confiangca. De acordo com Maingueneau (2008,
p.56), ao escrever sua Retdrica, Aristoteles pretendia apresentar um panorama do
que era persuasivo para o coletivo e ndo para um individuo em especial. Para tanto,
o orador deveria se valer de trés qualidades fundamentais: a phronesis, ou
prudéncia; a arete, ou virtude e a eunoia, ou benevoléncia. Essas qualidades, por
sua vez, podem nao ser totalmente respeitadas. Dependendo do que o orador
desejar ressaltar, ele podera, por exemplo, ndo ser prudente, ou n&o falar a verdade.

Barthes (apud Maingueneau, 2008, p. 13) afirma que sao os tragos de carater
que o orador mostra ao auditorio que causam a boa impressao. No entanto, Barthes
afirma que esses tragos de carater ndo precisam ser sinceros, mas mostrados de
forma intencional e planejados pelo orador para convencer o ouvinte/leitor. Também
Ducrot (apud Maingueneau, 2008, p. 13-14) afirma que o ethos dever ser percebido

pelo auditério, sem que o locutor faga afirmagdes a respeito da sua pessoa no
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conteudo do seu discurso. Caso assim fosse, justifica Ducrot, essas afirmagdes
correriam o risco de surtir efeito contrario e chocar a plateia. Portanto, a nogao de
ethos nao estaria presa a uma imagem real do locutor, mas a uma imagem projetada
no discurso, uma vez que o enunciador pode mostrar no seu discurso um ethos
mentiroso, ou forjado.

Pode-se notar que a nogao de ethos sofreu um processo de reformulacao ao
longo dos anos e nao se trata, hoje, de um conceito unico para as diversas correntes

tedricas que o utilizam. Conforme afirma Maingueneau (2008, p. 12):

ndo vivemos no mesmo mundo da retdrica antiga, e a palavra nao esta mais
condicionada pelos mesmos dispositivos; o que era uma disciplina unica — a
retoérica — reverbera hoje em diferentes disciplinas tedricas e praticas, que
tém interesses distintos e captam o ethos sob forma diversa.

Apesar de nao se tratar do mesmo conceito aristotélico, € a partir das
definigdes apresentadas pela Retdrica e por Ducrot que Maingueneau reformula a
nocao de ethos dentro do quadro tedrico da AD. O autor admite a dificuldade que
existe em relacdo a estabilidade da nocao ethos, devido a sua multiplicidade de
empregos nas mais diversas areas, mas afirma ser possivel manter um acordo sobre

trés pontos, a saber:

O ethos é uma nocgéo discursiva, ele se constitui por meio do discurso, nao
€ uma “imagem” do locutor exterior a fala;

O ethos é fundamentalmente um processo interativo de influéncia sobre o
outro;

E uma nogdo fundamentalmente hibrida (sécio-discursiva), um
comportamento socialmente avaliado, que ndo pode ser apreendido fora de
uma situacdo de comunicagdo precisa, ela propria integrada a uma
conjuntura sécio-histérica determinada (MAINGUENEAU, 2008, p.60).

Dessa forma, o ethos esta associado a construgdo da imagem do orador no e
pelo discurso e ndo corresponde a qualquer opinido prévia que se tenha sobre sua
pessoa. Entretanto, é importante ressaltar que a nog¢ao de ethos nao se satisfaz em
recobrir a imagem do enunciador, ela remete a idéia do fiador do discurso, daquele
que garante o que é dito, legitimando seu discurso pelo seu modo de dizer.
Maingueneau considera, portanto, o ethos como aquilo que ndo é dito explicitamente
pelo enunciador, mas evidenciado pelo discurso por meio de um tom que se apoia
em uma dupla figura do enunciador: carater e corporalidade. Dessa forma, a imagem
do locutor €& criada pelos destinatarios durante o processo de enunciagao,

dependendo da forma como o enunciador apresentara seu discurso. Na verdade, o
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que € dito e o tom em que € dito sao inseparaveis e responsaveis por autorizar a
construgcéo da imagem do enunciador por meio de diversos indices discursivos. Esse
corpo, por sua vez, garante legitimidade ao discurso, porque suas qualidades se
apoiam em representacdes sociais, esteredtipos culturais valorizados positivamente
ou negativamente por um dado grupo social.

Ao incorporar a nogédo de ethos aos estudos da AD, Maingueneau (op. cit.)
argumenta que é preciso, antes de mais nada, considerando-se os multiplos
desdobramentos possiveis para o termo, inscrevé-la numa problematica precisa
dentro do quadro tedrico em que se deseja trabalhar. Dessa forma, conforme sugere
Maingueneau (1993, p. 46), a AD precisa realizar um duplo deslocamento se quiser
integrar a nogao do ethos retérico. O primeiro deslocamento seria o afastamento de
qualquer preocupagado psicologizante e voluntarista do enunciador. Ou seja, o
enunciador n&o possui nenhum dominio sobre a imagem que um ouvinte/leitor possa
atribuir a sua pessoa. Assim, o estudo do ethos, conforme também argumenta Fiorin
(2008), nao possui qualquer natureza psicologizante, uma vez que ele é apreendido
pelo discurso. Isso significa que a imagem do enunciador € revelada pelo modo, ou
tom, como o sujeito enuncia. O ethos €&, portanto, explicitado nas marcas da
enunciagao deixada no enunciado; trata-se da constru¢do da imagem de um autor
discursivo, como bem lembra Fiorin, e ndo de um autor real.

A adogdo de uma concepcao de ethos transversal entre o oral e escrito
comporia o segundo deslocamento proposto por Maingueneau. Nesse caso trata-se
de expandir o uso do conceito para além dos textos orais, admitindo que os textos
escritos também possuam um tom - em substituicdo a voz. No entanto, o fom nao
compde sozinho o conjunto formador do ethos enunciativo que compreende trés

componentes: carater, corpo e tom

o tom esta necessariamente associado a um carater e a uma corporalidade.
O carater corresponde a este conjunto de tragos “psicolégicos” que o leitor
ouvinte atribui espontaneamente a figura do enunciador, em fungéo de seu
modo de dizer.(...) Deve-se dizer o mesmo a propdsito da “corporalidade”,
que remete a uma representagdo do corpo do enunciador da formagéo
discursiva. Corpo que nao é oferecido ao olhar, que ndo € uma presenga
plena, mas uma espécie de fantasma induzido pelo destinatario como
correlato de sua leitura (MAINGUENEAU, 1993, p. 46-47).

Portanto, todo discurso (oral ou escrito) faz emergir uma imagem encarnada,
ou seja, uma representacao fisica do enunciador; e uma representagdao do seu

carater, que é o conjunto de caracteristicas psiquicas. Esta, segundo Fiorin (2008, p.
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141), é o que chamariamos de ethos propriamente dito. O ethos, conforme aponta
Maingueneau (2005), esta ligado a enunciacdo e ndo a um saber extradiscursivo
sobre o enunciador, ou seja, embora seja possivel haver uma imagem previamente
construida do orador, seu ethos s sera construido a partir do momento em que se
inicia a enunciagdo. E importante esclarecer, entretanto, que tanto o carater quanto
a corporalidade do fiador apoiam-se sobre um conjunto de representagdes sociais
disponiveis para aquela formag¢do discursiva. Sobre essa questdo, Maingueneau

(2005) argumenta o seguinte:

O texto ndo é para ser contemplado, ele é enunciagéo voltada para um co-
enunciador que é necessario mobilizar para fazé-lo aderir “fisicamente” a
um certo universo de sentido. O poder de persuasdo de um discurso
decorre em boa medida do fato de que leva o leitor a identificar-se com a
movimentacdo de um corpo investido de valores historicamente
especificados. A qualidade do ethos remete, com efeito, a figura desse
“fiador” que, mediante sua fala, se da uma identidade compativel como o
mundo que se supde que ele faz surgir em seu enunciado (p. 73).

Seguindo a mesma orientacdo tedrica de Maingueneau, Fiorin (2008, p. 139)
argumenta que o ethos nao se explicita no enunciado, mas na enunciagdo. Fazer
uma afirmacéo positiva ou negativa sobre si mesmo, como eu sou um palestrante
competente, nao serve de prova para a construgao do ethos, pois 0 enunciatario nao
acreditara apenas na afirmacado do enunciador. A prova da sua competéncia sera
construida no decorrer do seu discurso, conforme ele for abordando os assuntos,
organizando os enunciados, construindo os argumentos sobre determinadas
questdes. Dessa forma, a imagem que o orador tem de si mesmo, ou ainda, a
imagem que a plateia tem de seu enunciador antes mesmo que ele enuncie, sdo
acionadas pelo enunciatario, mas a comprovagao ou refutagcdo do seu carater sé
sera efetivada pela forca do discurso: “é preciso que essa confianga seja resultado
da forca do discurso e ndo de uma prevencado favoravel a respeito do orador”
(ARISTOTELES apud Fiorin, 2008, p. 139).

Assim, para ser convincente, um discurso que vise a adesao dos sujeitos
deve suscitar confianga no enunciatario. Essa confianga, obviamente, é resultado de

um ethos bem projetado. De acordo com Fiorin (2008),

o orador que se utiliza da phrénesis se apresenta como alguém sensato,
ponderado e constréi suas provas muito mais com os recursos do /ogos do
que com o do pathos ou ethos (em outras palavras, com 0s recursos
discursivos); o que se vale da areté se apresenta como alguém desbocado,
franco, temerario e constréi suas provas muito mais com os recursos do
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ethos; 0 que usa a euinoia apresenta-se como alguém solidario com o
enunciatario, como um igual, cheio de benevoléncia e benquerenca e erige
suas provas muito mais com base no pathos. (p. 140)

O discurso esta, portanto, ligado de forma indissociavel ao logos, ethos e
pathos. O foco do enunciador em cada uma dessas provas € que caracterizara o tipo
de ethos construido pelo discurso.

Maingueneau (2008, p.15) propde ainda que a imagem do locutor, a0 mesmo
tempo em que se constrdi no/pelo discurso, fica atrelada as representagdes coletivas
pré-existentes: “o ethos esta crucialmente ligado ao ato de enunciagdo, mas nao se
pode ignorar que o publico constréi também representagdes do ethos do enunciador
antes mesmo que ele fale”. E nesse sentido que ele distingue ethos discursivo de
ethos previo; distincdo que abre espago para problematizar a questdo dos
esteredtipos culturais. Enquanto o ethos discursivo refere-se a imagem que o locutor
constréi de si mesmo no decorrer do evento enunciativo; o ethos prévio diz respeito
a imagem que o orador tem no seu espacgo social e as representagdes que circulam
sobre sua pessoa antes mesmo de qualquer interagao verbal.

Dessa forma, ao construir a imagem do enunciador, o enunciatario néo o faz
sem antes observar as possibilidades previstas para aquele lugar estabelecido pela
cena genérica. E como se o ethos prévio funcionasse como uma espécie de controle
sobre as imagens possiveis dentro de um quadro enunciativo. No caso dos
discursos veiculados pelas revistas femininas, o mundo ético ativado esta
relacionado as conquistas profissionais, obrigacbes de dona de casa e
desejo/necessidade de estar sempre bela. O conflito parece inevitavel, pois a
representacdo social de mulher moderna feliz € por si s6 paradoxal: s6 é possivel
ser feliz tendo um bom emprego, sendo boa mée, boa esposa e boa dona de casa;
trata-se de uma mulher perfeita, quase uma “mulher maravilha”. Nao é dificil
perceber que, em algum momento, uma dessas tarefas precise ser sacrificada para
que se tenha éxito em outra e, nesses momentos, surge a frustragdo. A reflexdo
sobre a construgao do ethos das revistas femininas aqui selecionadas nos permitira
refletir em que medida o ethos prévio de uma “super mulher’” ou de uma “mulher
maravilha” sera confirmado ou anulado pelo seu ethos discursivo.

Na perspectiva da AD, portanto, o ethos néo € apenas meio de persuasao,
conforme proposto por Aristételes em sua Retérica, mas uma parte constituinte da

cena de enunciagéo. Esta cena é pressuposta para que o discurso seja enunciado,
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no entanto, esse mesmo discurso, por seu desdobramento, pretende validar e

instituir a cena que o tornou pertinente.
2.3.2. Pathos:o outro discursivo

A instancia da enunciagdo pressupde um eu e tu, ou seja, ha sempre um
enunciador e um enunciatario pressupostos pela materialidade do discurso. Nao
estamos falando aqui de enunciadores e enunciatarios reais, mas de instancias
subjetivas produzidas pelo discurso. Assim, € por meio do discurso que se projetam
as imagens do sujeito, de si e do outro. Fiorin (2008, p.153) argumenta que “a
imagem do enunciatario constitui uma das coergbes discursivas a que obedece o
enunciador’. O enunciador, portanto, conhecendo ou imaginando previamente seu
enunciatario, produz o texto em conformidade com seu tipo de publico. Portanto,
enquanto o ethos relaciona-se com a figura do enunciador, o pathos esta
relacionado a figura do enunciatario e sdo ambos construidos concomitantemente
pela enunciagao.

Dessa forma, o pathos esta atrelado as paixdes do ouvinte; ele é a disposicao
do enunciatario para ser determinada coisa; reiteramos que nao se trata de seu
estado de espirito real, conforme ja foi dito anteriormente, mas de uma projegéo
criada pelo enunciado. O enunciador constréi seu discurso, entdo, centrado naquilo
gue move ou comove seu enunciatario: ndo € mesma coisa, por exemplo, falar para
um grupo de criangas, ou para um grupo de cientistas. Fiorin (2008, p. 154) lembra
que as escolhas linguisticas do enunciador ndo sao necessariamente conscientes e
nem o enunciatario € um ser passivo, que recebe todas as informagdes dadas pelo
enunciador, mas € também um produtor do discurso, que constrdi, interpreta, avalia,
compartilha ou rejeita significagdes. O enunciatario possui, portanto, participagao na
construcdo do discurso. Entendido dessa forma, o pathos pode ser considerado
como um desdobramento do ethos.

Pode-se dizer, inclusive, que o pathos discursivo esta vinculado ainda a um
conjunto de crengas compartilhadas socio-historicamente. Ha, portanto, uma relagao
de reciprocidade na construgdo das imagens dos atores da enunciagdo: o
enunciatario constrdi seu publico por meio de caracteristicas discursivas e o publico
(ou a imagem projetada dele pelo discurso), por sua vez, funciona como co-

enunciador do texto na medida em que determina o assunto, a forma de construgao,
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o tom, etc. Fiorin (2008, p. 157) afirma que “a eficacia do discurso ocorre quando o
enunciatario incorpora o ethos do enunciador’. Assim, o enunciatario adere a
determinado discurso porque ele compartilha com o enunciador das mesmas
crengas construidas socio-historicamente, ou seja, ha uma identificacdo entre os
sujeitos: o enunciatario se vé constituido no enunciador; é como se ele fosse parte
integrante do sujeito que enuncia.

A nocdo de incorporagdo foi proposta por Maingueneau (1984, apud
Charaudeau e Maingueneau, 2004) para conceituar a relagdo que o ethos
estabelece entre o discurso e seu enunciatario; ela acontece quando o ouvinte ou
leitor se apropria do ethos. Seu processo de construgdo funciona, segundo
Maingueneau (2008, p. 65), em trés dimensdes: a primeira acontece mediante a
leitura ou audicdo, onde o discurso da corpo ao fiador e permite ao destinatario
construir uma representacédo dinamica dele; o segundo acontece com a assimilagéo
por parte do destinatario dos esquemas caracteristicos do fiador; a terceira é
resultado desse duplo processo que permite a incorporagdo imaginaria do
destinatario a comunidade dos que aderem a esse discurso, que com ele fazem
corpo. Dessa forma, para Maingueneau (2006), o processo de incorporagao esta
concluido quando o coenunciador se vé como membro de “uma comunidade
imaginaria dos que aderem a um mesmo discurso” (p.65).

Fiorin (2008) lembra ainda que essa incorporagao pode ser harménica, onde
ethos e pathos se ajustam perfeitamente; ou complementar, onde o ethos
corresponde a uma caréncia do pathos.

No nosso caso, 0 que se percebe nas trés revistas que compdem este corpus
€ uma heterogeneidade na construgcdo de seu pathos. Assim, pode-se pensar na
questdo do dissenso uma vez que ha grupos de mulheres que nédo se identificam
com os ethé construidos pelas revistas e por isso mesmo nao fazem parte de seu
publico consumidor. E nesse sentido que aparece o outro que ajuda a delimitar o
espaco discursivo. Quando o discurso determina seu pathos como uma mulher
fragil, futil, sonhadora e indecisa, ele acaba, por conseguinte, excluindo o outro que
representa o grupo intelectual, comprometido, bem resolvido e que sabe o que quer.

Como se vé, a nocao de pathos é fundamental para este trabalho, por permitir
a caracterizacdo nado s6 do publico das revistas femininas, mas também a
constituicdo ethos do enunciador das cartas do editor. Esse tema sera retomado e

debatido de forma mais detalhada no capitulo IV.



57

Capitulo Il
Elementos das analises

Neste capitulo, sera apresentada uma breve introdugdo sobre os dois
elementos linguistico-discursivos que serdo observados nas analises: categoria de
pessoa e selegdo lexical. Trata-se de entender, ou tentar entender, como certas
escolhas do enunciador podem influenciar a construcdo do ethos e do pathos

durante o processo enunciativo.
3.1. Enunciado e enunciagao

Discutir sobre as imagens de si e do outro, produzidas pelo enunciador leva,
indubitavelmente, a reflexdo sobre a categoria de pessoa. Entretanto, é preciso,
antes de mais nada, entender como essas categorias estao inseridas no discurso e
como sao acionadas no enunciado para que este seja considerado enunciagao.
Além disso, torna-se necessario refletir sobre a aproximagao e afastamento que
diferentes correntes tedricas assumem ao tratar dessas categorias.

Ao tratar do assunto, Benveniste (1976) afirma que a enunciacao é vista como
instancia de mediagdo que assegura a discursivizagdo da lingua, que permite a
passagem da competéncia a performance, das estruturas semibticas virtuais as
estruturas realizadas sob a forma de discurso. Dessa forma, a enunciagéo funciona
como a instancia linguistica pressuposta pela presenca do enunciado que comporta
tracos e marcas da enunciacdo. Para Fiorin (2008), a enunciagao deve ser analisada
como instauracédo do sujeito e a categoria de pessoa torna-se essencial para que a
linguagem se torne discurso. Para o autor, “a enunciagcéo é instancia que povoa o
enunciado de pessoas, de tempo, e de espagos (p.137)” Sendo assim, o enunciado
carrega marcas linguisticas da enunciacdo que permitem definir o enunciador, o co-
enunciador, o momento e o lugar da enunciagdo. Os mecanismos basicos com que
se instauram no texto pessoas, tempo e espacgo sado dois: embreagem e debreagem,
em uma abordagem enunciativa [Benveniste (1976) e Fiorin (2008)]; ou plano
embreado e n&o-embreado, em uma abordagem discursiva da linguagem
[Maingueneau (2004)]. O foco desta pesquisa, entretanto, serdo apenas as marcas
linguisticas que instauram no enunciado os actantes enunciativos, uma vez que o
interesse maior estd na construcdo das imagens de enunciador (ethos) e

enunciatario (pathos).
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Para Fiorin (2008), o mecanismo da debreagem € o responsavel por instaurar

no enunciado as marcas da enunciagao:

a operagao em que a instancia de enunciagao disjunge de si e projeta para
fora de si, no momento da discursivizagcdo, certos termos ligados a sua
estrutura de base com vistas a constituicdo dos elementos fundadores do
enunciado, isto &, pessoa, espaco e tempo (p. 25).

Como a enunciacao é constituida pelas instancias da pessoa, do espaco € o
do tempo, ha consequentemente uma debreagem actancial, uma debreagem
espacial e uma debreagem temporal. eu, aqui, agora /ndo eu, hdo aqui, ndo agora.
Ha ainda dois tipos especificos de debreagem: a enunciativa e a enunciva. Fiorin

(2008) as define da seguinte maneira:

A debreagem enunciativa € aquela em que se instalam no enunciado os
actantes da enunciagao (eu/fu), o espago da enunciagao (aqui) e o tempo
da enunciagéo (agora), ou seja, aquela em que o ndo eu, o ndo aqui e o0 ndo
agora sao enunciados como eu, aqui, agora. [...] A debreagem enunciva é
aquela em que se instauram no enunciado os actantes do enunciado (ele), o
espago do enunciado (algures) e o tempo do enunciado (entdo) (p. 25 e 26).

Vale ressaltar que o uso da debreagem enunciva ou enunciativa ndo sao
aleatdrios, ja que a presenga de uma ou da outra no discurso pode gerar efeitos de
sentidos bastante distintos: enquanto a primeira carrega marcas de uma objetividade
(caracteristicas desejaveis de um texto cientifico), a segunda cria efeitos de
subjetividade.

Ao contrario da debreagem, a embreagem é “o efeito de retorno a
enunciagao’, produzido pela neutralizagcdo das categorias de pessoa e/ou espago
e/ou tempo, assim como pela denegacao da instancia do enunciado” (Fiorin, 2008,
p.27). Também na embreagem, como na debreagem, tem-se uma embreagem
actancial (pessoa), uma embreagem espacial (espago) e uma embreagem temporal
(tempo) para cada uma das trés categorias da enunciagao.

Para Maingueneau (2004), todo enunciado esta ligado a situagcdo de
enunciagdo. No entanto, ao contrario de Benveniste e Fiorin que usam as
nomenclaturas embreagem e debreagem, Maingueneau afirma que € a partir de dois
planos de enunciagdo, embreado e ndo-embreado, que se torna possivel enunciar.
A principio, a diferenca parece estar ligada apenas a diferenga na nomenclatura,
mas isso envolve filiacdo a diferentes correntes, ou seja, optar por uma ou por outra
nomenclatura significa assumir certos posicionamentos tedricos em relagdo a

concepgao da linguagem.
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Benveniste inaugura a corrente enunciativa da linguagem para a qual a lingua
€ colocada em funcionamento por meio de um ato individual, ou seja, o enunciado
s6 faz referéncia ao mundo na medida em que reflete o ato de enunciagédo que o
sustenta. Ja a corrente discursiva, da qual Maingueneau faz parte, entende a lingua
como forma de significacdo do mundo, na qual as condi¢ées de produgdo de um
discurso sao tao importantes quanto os efeitos de sentido que determinadas formas
de enunciados adquirem em situagdes especificas. Dessa forma, enquanto a
abordagem enunciativa interessa-se pelo sujeito no momento da enunciagdo, a
discursiva, ligada ao dominio da memoéria e do interdiscurso, debruga-se sobre o
antes, o durante e o depois da enunciagao.

Maingueneau (2004) chama entdo de embreagem “o conjunto de operacdes
pelas quais um enunciado se ancora na sua situagcdo de enunciagéo” (p.108). De
acordo com o autor, os enunciados embreantes estao em relagdo com a situagao de
enunciagdo. Esses enunciados, normalmente, contém, além de embreantes, outras
marcas do enunciador, como apreciagdes, interjeicdes, exclamagdes, ordens e
interpelagdes do enunciatario (Maingueneau, 2004, p. 113).

Assim, os elementos que trazem marcas da embreagem organizam-se em
torno da situagao de enunciagao: um eu-implicito se dirige a um vocé, tomado como
testemunha, modalizando varios déiticos temporais. No exemplo que segue, 0s
termos destacados funcionam como elementos embreantes, uma vez que ancoram
0 enunciado a situacao de enunciacido, além de determinar um enunciador e um

enunciatario:

Sébastien tem todo o futuro diante de si. Ele ja aprendeu muito no ano
passado em Sierra Nevada, com a decepcdo de seu sexto lugar. Ele nido
esquecera a licao de hoje. E depois, vocés vao ver, ele vai ganhar um dos
dois ultimos “slaloms” da copa do mundo. (Maingueneau, 2004, p. 113-114)

Maingueneau lembra ainda que “os enunciados ‘embreados’ constituem a
imensa maioria dos enunciados produzidos. E dificil imaginar o que seria uma
conversa que nao remetesse ao contexto da enunciagdo ou que nao interpelasse o
co-enunciador’ (MAINGUENEAU, 2004, p.114).

Quando essas marcas néo estdo presentes, Maingueneau categoriza o
enunciado como ngo-embreado. Para o autor, os enunciados ndo embreados
procuram construir universos autbnomos onde nao ha interpretacdo em relagdo ao
momento da enunciagdo. Entretanto, isso nao significa, como bem lembra

Maingueneau (2004), que enunciados ndao embreados nao tenham enunciador e
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enunciatario; o que ha, na verdade, é um apagamento do par eu-vocé e da

identificacdo temporal e espacial da enunciagao:

Evidentemente, eles tém um enunciador e um coenunciador, e s&o
produzidos em um momento e lugar particulares, mas apresentam-se como
se estivessem desligados de sua situacédo de enunciagao, sem relagao com
ela. (p. 114)

Assim, os enunciados ndo-embreados ou “desembreados”, conforme
Maingueneau, sao mais frequentes em textos cientificos, literarios, verbetes de
dicionarios etc, uma vez que o foco, nesses casos, recai sobre o enunciado e nao
sobre a enunciagéo.

Apesar de possuirem filiagées diferentes, conforme apontado anteriormente, é
possivel tragar uma aproximagao entre a categoria de pessoa tratada por Benveniste
(1976) e os conceitos de ethos e pathos reformulados por Maingueneau dentro do
quadro tedrico da AD. Para tanto, usaremos os conceitos de plano embreado e nao
embreado como um dos mecanismos-base para a identificagdo da categoria de
pessoa que sera melhor explorada no item seguinte. Uma analise prévia do corpus
mostrou que essa categoria é bastante recorrente e significativa para a construgao

das imagens dos actantes da cena enunciativa projetada pelas cartas do editor.

3.2. A categoria de pessoa

Para Benveniste (1976, p. 277), “os pronomes n&o constituem uma classe
unitaria, mas espécies diferentes segundo o modo de linguagem do qual s&o os
signos”. O autor afirma que os pronomes podem ser de duas espécies distintas:
“‘uma seria da ordem da sintaxe da lingua e a outra seria da ordem da instancia do
discurso”. A nossa atengéo estara voltada para o segundo grupo, uma vez que as
andlises desenvolvidas posteriormente nesta pesquisa estardo focadas na
construcdo de imagens a partir de um momento especifico de enunciagao. Faz-se
importante, portanto, entender como o0s pronomes pessoais comportam-se no
momento da interacdo verbal e, baseando-nos nas escolhas feitas pelos
enunciadores das revistas, discutir sobre os efeitos de sentido que essas escolhas
representam para a construgao das imagens dos sujeitos enunciativos.

Benveniste (1976) dedica um dos capitulos do primeiro volume do livro
Problemas de Linguistica Geral para descrever a estrutura da relagao de pessoas no

verbo. Para o autor, a classificagdo da categoria de pronome elaborada pelos gregos
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— que resume, nas trés relagbes, o conjunto das posigdes que determinam uma
forma verbal provida de um indice pessoal — € problematica porque ela ndo informa
nem sobre a necessidade dessa categoria, nem sobre o conteudo que ela implica e
nem sobre as relagdes que reunem as diferentes pessoas.

O autor aponta que essas distingdes de pessoas sao sinalizadas, de uma
forma ou de outra, nas formas verbais. E conclui que “a categoria da pessoa
pertence realmente as nogdes fundamentais e necessarias ao verbo” (p. 250). Ou
seja, a nogdo de pessoa esta intrinsecamente ligada ao verbo, ndo havendo,
portanto, meio de dissociar essa duas categorias, mas que é preciso estudar em
particular cada sistema verbal, uma vez que eles se comportam de formas diferentes
de acordo com a lingua a qual pertengam.

A questdo principal levantada por Benveniste (1976) reside, portanto, na
definigdo de cada uma das trés pessoas no sistema gramatical. O autor propde,
entdo, uma definicdo fundamentada na oposicdo, uma vez que, segundo ele, “nédo
podemos atingi-las a ndo ser pelo que as diferencia” (p. 248).

Segundo Benveniste, as duas primeiras pessoas, eu € tu, aproximam-se em
suas definicbes, uma vez que elas implicam, ao mesmo tempo, uma pessoa € um
discurso sobre essa pessoa:

Eu designa aquele que fala e implica ao mesmo tempo um enunciado sobre
0 “eu”: dizendo eu, ndo posso deixar de falar de mim. Na segunda pessoa,
“tu” é necessariamente designado por eu e ndo pode ser pensado fora de

uma situagao proposta a partir do “eu”; e ao mesmo tempo, eu enuncia algo
como um predicado de “tu”. (Benveniste, 1976, p.250, grifos do autor)

E possivel tragcar uma aproximacdo dessa afirmacdo de Benveniste com os
conceitos de ethos e pathos propostos por Maingueneau (1993). Segundo
Benveniste, é impossivel que uma enunciagdo que contenha eu nao fale sobre esse
mesmo eu (ethos); da mesma forma o tu € pensado por um eu €, portanto, é esse eu
quem vai caracterizar o tu (pathos). No entanto, para Maingueneau (2004), o
contexto de utilizagdo da categoria de pessoa € essencial para saber se se trata de
um plano embreado® ou ndo, ja que o simples uso da categoria eu ou do tempo
presente, por exemplo, ndo remete sempre a enunciagao. Assim, as 1% e 22 pessoas

(eu e tu) s6 podem ser interpretadas levando-se em consideragdo o momento

2 Conforme apontado anteriormente, Fiorin também trabalha com a perspectiva da embreagem e
debreagem. No entanto, ndo se trata do escopo deste trabalho percorrer toda a literatura sobre esse
assunto.
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enunciativo do texto em que figuram: “a interpelagcdo dos embreantes de pessoa é
indissociavel da cena enunciativa implicada por cada enunciagao” (p. 125).

Ja a nocdo de 32 pessoa seria definida a parte, uma vez que Benveniste
questiona a legitimidade dessa forma como “pessoa”. Segundo o autor, “a forma dita
de terceira pessoa comporta realmente uma indicacdo de enunciado sobre alguém
ou sobre alguma coisa, mas nao referida a uma ‘pessoa’ especifica” (p.250). Falta a
32 pessoa, portanto, a natureza propriamente pessoal.

Maingueneau (2004) também trabalha com o conceito de n&o pessoa para
definir e caracterizar a 32 pessoa, ja que, assim como Benveniste, postula que o
pronome ele(s)/ela(s) pode se referir a qualquer referente, mesmo que este ndo seja
necessariamente uma pessoa, mas objeto ou assunto. No entanto, enquanto
Benveniste volta-se para uma abordagem mais linguistica dessa categoria,
Maingueneau assume um carater mais discursivo e afirma, inclusive, que a escolha
entre 0 nés e o eles, por exemplo, indica bem mais que apenas alternancia, mas
deslocamento de representacdo que reflete produgdes de sentidos diferentes no
discurso: enquanto o nds (inclusivo) pode indicar um ethos franco e direto, e por isso
mais proximo de seu enunciatario, o eles pode representar um ethos auto-suficiente,
impecavel, que parece abolir o processo enunciativo. Além disso, ha ainda a
presenca de outro ele, o indeterminado, que indica a coletividade e que aprece
sempre no masculino plural (eles). Dessa forma, Maingueneau sai do tratamento
estritamente linguistico da categoria de pessoa, inserindo-a em uma abordagem
discursiva para a qual o contexto de producao passa a ser fundamental.

Nas analises que serao apresentadas no préoximo capitulo, poderemos
observar que o jogo “afastamento / aproximagao” do ethos em relagdo ao pathos,
encontrado no corpus, compreende basicamente a escolha pelos enunciadores do
uso da 1% ou 32 pessoa. Como se sabe, essa escolha nao é aleatéria, trazendo
grandes consequéncias para o deslocamento de representagcdo e,
consequentemente, para a producio de efeitos de sentido.

Parece claro, pois, que a 12 e 22 pessoas nao estdo no mesmo plano da 3% e
que, consequentemente, o tratamento uniforme que usualmente se faz das trés
pessoas como se fossem paralelas ndo se comprova na materialidade das linguas.
Benveniste afirma, inclusive, que o tratamento da 3% pessoa em conformidade com

as duas primeiras, gerando uma ideia de uniformidade, é devido a caracteristica das
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linguas indo-europeias de pbér em relevo o indice de sujeito como o unico que pode
se manifestar.

Basicamente, Benveniste (1976) descreve as categorias pronominais tendo
em mente seus pontos divergentes: enquanto eu e tu apresentam-se com uma certa
unicidade no momento da enunciagdo— 0 eu que enuncia e o fu ao qual o eu se
dirige sdo unicos — ele pode se referir a uma infinidade de sujeitos ou a nenhum. Por
outro lado, a 32 pessoa é considerada pelo autor como a unica por meio da qual uma
coisa € predicada verbalmente.

Ainda para este autor (1976, p. 254), essa caracteristica n&o pessoal da 32
pessoa possibilita que ela possa ser usada tanto como uma forma de respeito que
faz de um individuo muito mais que uma pessoa, posicionando-o em um plano
superior, quanto como forma de ultraje que pode anula-lo como pessoa. Ele/ela
pode, portanto, ser ligado a duas expressdes de valor oposto: de um lado, pode ser
usada como forma de reveréncia, em que se eleva o interlocutor acima da condi¢ao
da pessoa e da relagdo homem a homem (nos casos dos pronomes de tratamento);
de outro lado, pode ser usada como artificio de menosprezo para rebaixar o ser a
que se faz referéncia. Neste caso, o enunciatario ndo merece nem mesmo que se
dirija a ele “pessoalmente”.

Nao ha duvida, portanto, de que a 3% pessoa encontra-se em um grupo
diferente daquele ocupado pelas 12 e 22 pessoas. A pergunta que se faz, entretanto,
€ se essa relacao vale também as formas do plural. Sobre essa questdo, Benveniste

afirma:

Nos pronomes pessoais, a passagem do singular para o plural ndo implica
apenas em pluralizagdo. Além do mais, cria-se em inUmeras linguas uma
diferenciagdo da forma verbal da primeira pessoa do pl. sob dois aspectos
distintos (inclusivo e exclusivo) que denuncia uma complexidade particular
(1976, p. 256).

O problema central da pluralizacdo reside na 12 pessoa, uma vez que O
pronome eu nao pode ser concebido como varios eu que falam. Sendo assim, nés
nao pode ser compreendido como uma jungao de eus idénticos, e sim como a soma
do eu e do ndo-eu. Partindo desse principio, Benveniste aponta para o surgimento
de uma nova totalidade: “em ‘nds’ € sempre ‘eu’ que predomina, uma vez que so ha
‘nés’ a partir de ‘eu’ e esse ‘eu’ sujeita o elemento ‘ndo-eu’ pela sua qualidade

transcendente. A presenga do ‘eu’ é constitutiva de ‘n6s’ (p.256)
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Dessa forma, tem-se no pronome nés duas categorias distintas: eu + vos
(inclusiva, porque inclusiva do enunciatario) e eu + eles (exclusiva, porque
excludente do enunciatario). No caso da categoria exclusiva ha uma juncédo das
duas formas eu e ele que se opdem como pessoa € nao-pessoa; ja na categoria
inclusiva, as duas pessoas eu e vOos que a compdéem mantém relagcdo de
pessoalidade. Em algumas linguas, essa marcagao de inclusdo e exclusao é feita
por meio de um indice que aparece como prefixo ou sufixo. Nao é o que ocorre com
o portugués, por exemplo, em que a mesma forma nés € usada tanto para a incluséo
quanto para a exclusdo. Segundo Benveniste (p. 258), em linguas como o
portugués, a predominancia do eu € muito forte, isso porque nao se trata de um eu
quantificado ou multiplicado, mas de um eu dilatado. Dessa forma, tem-se dois
empregos opostos: o eu que se amplifica por meio de nés numa pessoa mais
macica, mais solene e menos definida; e o emprego de nds que atenua uma
afirmacgao muito marcada de eu, trata-se do nés de um autor ou orador.

O elemento chave na demarcagao dos pronomes estaria, portanto, na
primeira pessoa do singular, eu. De acordo com Benveniste (1976), seria a partir
dela que os demais pronomes, por oposig¢ao (3% pessoa) ou semelhanga (22 pessoa),
conquistariam suas definicdes. Se o pronome eu é imprescindivel para a definicao
dos demais pronomes, a instdncia de discurso torna-se uma categoria
imprescindivel para a definicdo e determinacdo do pronome eu. Para Benveniste, a
forma pronominal eu é definida como “a pessoa que enuncia a presente instancia de
discurso que contém eu” (p. 278). Essa definicdo aponta para o fato de que o
emprego do pronome eu nado se refere a uma nogédo constante e objetiva que
permanece sempre idéntica na representacdo que desperta, mas que cada “eu tem
sua referéncia propria e corresponde cada vez a um ser unico, proposto como tal”
(p. 278). Essa definicao leva a conclusdo de que as instancias de emprego do
pronome eu nao constituem uma classe de referéncia, uma vez que sé é possivel
identificar seu referente a partir da realidade do discurso, ou seja, eu s6é tem valor na
instancia na qual é produzido.

O autor postula, ainda, que nesse processo ha “uma dupla instancia
conjugada: insténcia de eu como referente, e instancia de discurso contendo eu,
como referido.” (p. 279). Assim, eu é definido como “o individuo que enuncia a
presente instdncia de discurso que contém a instancia linguistica eu”. O ponto

crucial nesse processo de referenciagcao, proposto por Benveniste, encontra-se na
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relagédo entre o indicador (de pessoa, de tempo, de lugar, de objeto mostrado, etc.) e
a presente instancia de discurso. Para o autor, os pronomes demonstrativos, por
exemplo, tém sua referenciagdo presa ao pronome pessoal, que por sua vez esta
preso ao momento da enunciagdo. A conclusdo a que se chega é de que as formas
pronominais “ndo remetem a realidade nem a posi¢cdes objetivas no espago ou no
tempo, mas a enunciagdo, cada vez unica” (Benveniste, 1976, p. 280). O autor
chama essa categoria de signos vazios, desprovidos de referéncia, que estdo a
disposi¢do do locutor, tornando-se plenos na medida em que sdo materializados
pela instancia do discurso. Assim, eu € um signo unico, mas moével que pode ser
assumido por todo e qualquer locutor, desde que ele, a cada vez, s6 remeta a
instancia do seu proéprio discurso. Dessa forma, eu e tu ndao podem existir como
signos virtuais, eles s6 existem na medida em que sdo atualizados na instancia de
discurso. Por outro lado, ha enunciados de discurso que ndo remetem a si mesmos
enquanto pessoas, como é o caso de fu e eu, mas a uma situagao objetiva; trata-se

da 32 pessoa. Benveniste (1976, p. 282) assim a define:

A terceira pessoa representa de fato o membro ndo marcado da correlagéo
de pessoa. E por isso que ndo ha truismo em afirmar que a no-pessoa & o
unico modo de enunciagéo possivel para as instancias de discurso que nao
devam remeter a elas mesmas, mas que predicam o processo de nao
importa quem ou ndo importa o que, exceto a propria instancia. (grifos do
autor)

Nesse ponto, é interessante observar que o uso da 3? pessoa volta o foco do
enunciado para o processo discursivo e afasta a subjetividade. Dessa forma, a
analise proposta nesta pesquisa englobara também o uso da 32 pessoa, mostrando
que o afastamento assumido, em alguns momentos, pelos enunciadores, se faz
presente em situagcbes bem caracteristicas, o que nos permite observar uma
alternancia/deslocamento de uso entre as marcas de 12 e 32 pessoa, dependendo do

assunto ou da classe social aos quais o discurso se direciona.

3.3. A selecao lexical

A escolha ou selegao lexical feita pelo enunciador, seja ela consciente ou
inconsciente, €& um procedimento enunciativo que pode assumir grande
responsabilidade na constituicdo da imagem do enunciador— o ethos, além de

participar também da constituicdo da cena enunciativa, particularmente, das cenas
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validadas. Partindo do principio de que o enunciador ndo realiza as suas escolhas
linguisticas diretamente em um sistema linguistico abstrato e neutro, mas em um
interdiscurso, atravessado por diferentes FDs, tanto o ethos, quanto as cenas
validadas podem ser influenciados, mais ou menos intensamente, dependendo dos
elementos lexicais empregados na enunciagao.

Ancorados, portanto, pelas nocdes de interdiscursividade, formagéo
discursiva e cenas validadas, centraremos nossa atengédo em algumas palavras que
aparecem com bastante frequéncia no corpus, com o intuito de entender como
esses elementos linguisticos podem influenciar a constru¢gao do ethos ou contribuir
para a manutencao de esteredtipos, ja que, conforme Maingueneau (2004), as
cenas validadas sado acionadas pelo enunciatario por meio de um imaginario
coletivo, ou seja, sdo cenas que se apoiam em modelos ja instalados no dominio da
memoria coletiva, representando certos esteredtipos.

Conforme argumentam Charaudeau e Maingueneau (2004), os discursos
estao ligados uns aos outros numa espécie de cadeia, ou seja, o discurso constitui
sua significagao a partir de sua relagdo com o outro. Essa relagao, entretanto, ndo é
aleatdria, mas obedece a certa ordem: o sujeito ndo é totalmente livre para recorrer
a qualquer discurso ja dito, mas dominado por uma formag¢do discursiva que
seleciona e recorta o0 que ele pode e deve dizer, como também aquilo que ele nao
devera jamais dizer. Uma palavra como “companheiro”, por exemplo, ndo seria
permitida no discurso de um candidato do PMDB; a ndo ser que o enunciador a
usasse em tom de ironia ou critica ao PT ou, eventualmente, como adesdo a esse
quadro ideoldgico. Algumas palavras tornam-se, portanto, palavras-chave de uma
posicao discursiva e, consequentemente, passam a fazer parte do interdiscurso.
Visto dessa maneira, um discurso podera evitar o emprego de certas palavras
pertencentes a uma FD antagbnica a sua, marcando assim sua alteridade e
transformando-as e uma espécie de tabu (Maingueneau, 1993, p. 154).

Para Maingueneau (1993), portanto, o Iéxico de uma lingua ndo pode ser
considerado independente das ideologias que circulam no interior de uma
sociedade. Isso significa que n&do se pode confundir o estudo do Iéxico em AD com a
forma como as palavras aparecem no dicionario. Nao se trata, evidentemente, de
encontrar o significado de uma ou outra palavra isoladamente, mas entender qual

valor certas palavras adquirem no interior de uma FD determinada.
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Dessa forma, o Iéxico de uma lingua ndo representa um conjunto neutro para
a AD. Embora Maingueneau (2004) afirme ser importante a existéncia dos
dicionarios, as palavras podem adquirir significacdes diferentes dependendo da
formacgao discursiva em que figuram. Por isso, um analista do discurso ndo pode
jamais recorrer apenas ao dicionario para entender e explicar o significado que uma
palavra adquire em determinada situagdo enunciativa, mas deve buscar a
significagdo no dominio do interdiscurso e das FDs. Conforme argumenta
Maingueneau (1993, p. 155), o vocabulario encontra-se necessariamente situado no
cruzamento de multiplas instancias, da cena enunciativa aos modos de coesao
textual, passando pelo interdiscurso. Se é no interdiscurso que se constituem os
jogos de forga entre as diferentes FDs, é nele, portanto, que as palavras adquirem
significado. No caso da nossa pesquisa, algumas palavras, como conquista, luta,
vencer e batalha sdo muito recorrentes nas trés revistas e parecem remeter a uma
metafora bélica; um ambiente de provacbes e obstaculos ao qual estariam
submetidas as mulheres. Pretendemos, no capitulo seguinte, observar o peso
dessas escolhas para a caracterizagao do ethos e pathos das enunciadoras e
leitoras ai envolvidas.

No entanto, é preciso esclarecer que este procedimento de analise (centrado
no Iéxico) sera abordado nesta pesquisa apenas como procedimento auxiliar.
Segundo Maingueneau (1993), para ser eficaz, este tipo de analise precisa respeitar
duas condigdes:

1. deve-se considera-la como um método auxiliar e ndo essencial para as
analises;

2. deve-se utiliza-la quando é possivel controla-la e ndo recorrer a ela
sistematicamente, qualquer que seja o corpus. (MAINGUENEAU, 1993,
p. 135)

Portanto, a observacédo de algumas escolhas lexicais feitas pelo enunciador e
sua recorréncia no corpus nao sera o ponto de partida desta pesquisa, mas um
procedimento auxiliar na medida em que ele permitira complementar a construcéo

da cenografia e das imagens dos sujeitos actantes.
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CAPITULO IV

MULHERES PERFEITAS!?

As mulheres precisam ser perfeitas? Ou melhor, o que seria uma mulher
perfeita? Essa pergunta pode ainda ser desmembrada em duas ou trés: o que é uma
mulher perfeita para os homens; para a sociedade e para as proprias mulheres?
Esta questado, tanto quanto a questao freudiana sobre o que querem as mulheres,
tem intrigado a sociedade e nos ultimos tempos tem aparecido com grande
frequéncia, principalmente, na midia televisa, seja em forma de filmes ou seriados
que abordam a questao sempre sob o viés da comédia.

Como as mulheres constituem um grupo consumidor que desperta grande
interesse do mercado econbmico, ndo é de se estranhar que as campanhas
publicitarias tentem identificar as necessidades femininas para vender seus
produtos. Ha de se questionar, entretanto, em que medida a midia em geral reflete
ou subverte a seu favor a identidade feminina. Sera que as mulheres realmente
precisam de todos esses produtos, que lhes sao oferecidos como triviais, para
serem felizes? Ou sera que sdo eternas insatisfeitas, consumidoras compulsivas,
carentes, inseguras? Ninguém melhor que as proprias mulheres para responderem a
essa e a outras tantas questdes que se colocam quando o assunto é identidade
feminina. Assim, ancorada pelas nog¢des de ethos e pathos, propostas por
Dominique Maingueneau, esta pesquisa tenta (ou busca tentar) entender um
universo peculiar apresentado pelas palavras ou vozes das revistas femininas. O
foco das analises se voltara para os dois recursos discursivos apresentados no

capitulo anterior: a categoria de pessoa e selegéo lexical.
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4.1. Construcao do ethos e pathos de Barbara

A revista Bérbara auto promove-se® como a revista da mulher que “tem
conteudo”, que é “exigente no consumo e “que nao se satisfaz com as [revistas]
femininas existentes”. Na prépria divulgagédo da revista, subentende-se que Barbara
tenta construir sua imagem calcada nas novas necessidades da mulher moderna:
esta ndo se contenta com assuntos futeis, precisa e quer mais do que as revistas
femininas lhe ofereciam até o momento. Pode-se notar que o discurso publicitario da
revista cria uma oposicdo entre a sua imagem e a imagem das demais revistas
femininas; ou seja, Barbara seria a unica capaz de responder aos anseios femininos.
As demais revistas n&o seriam, portanto, capazes de satisfazer a mulher
contemporanea, que € exigente e inteligente. Logo, dentro dessa logica, quem nao
|é Barbara, ndo possui tais caracteristicas. Assim, o discurso publicitario da revista
projeta o pathos do enunciatario como uma mulher inteligente, bem sucedida, bem
resolvida e que deseja encontrar nas paginas da revista ndo apenas dicas de
beleza, de sensualidade e de cuidados com a casa e com a familia, mas um espaco
para refletir também sobre questbes politicas e sociais.

Sabemos, no entanto, que a construgdo da imagem de si, ethos, nao
acontece de forma consciente, ou seja, o enunciador ndo possui total dominio sobre
a imagem que o enunciatario construira sobre ele (enunciador) (Maingueneau,
1993). Dessa forma, resta-nos saber se o ethos publicitario enunciado da revista
Barbara — revista inteligente, que tem conteudo e é diferenciada— é sustentado pelo
discurso veiculado em suas paginas. No caso das revistas femininas, esse assunto é
especialmente interessante em virtude da imagem estereotipada e tacita que circula
na sociedade de que revistas desse género ndo produzem nem reproduzem nenhum
tipo de conhecimento valido e sao, portanto, futeis e alienadas. Essa imagem
coletiva, esse esteredtipo, conforme apontado nos capitulos precedentes, interfere
na construgdo do ethos discursivo, uma vez que o enunciatario ja possui
expectativas sobre o enunciador (ethos prévio) antes mesmo que ele enuncie.

Como ressaltamos anteriormente, Maingueneau (2008, p.15) define ethos
prévio como a imagem que o orador possui antes mesmo que ele enuncie. Essa

imagem, por sua vez, é proveniente do lugar que o enunciador ocupa na cena da

A observacdo foi feita a partir de pesquisas realizadas no site oficial da editora Simbolo
(www.simbolo.com.br).
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enunciagdo e esta diretamente ligada as representagdes que circulam sobre sua
pessoa no cenario social. No caso especifico desta pesquisa, ndo se trata de definir
o ethos de um individuo, mas de uma instituicdo, representada aqui pela revista
Barbara.

A partir da analise das cartas do editor de Barbara, foi possivel verificar a
presenca de um tom muito proximo daquele assumido pelo enunciador dos
discursos de autoajuda. A revista dirige-se, na sua perspectiva discursiva, a um
publico inseguro, que precisa ser ajudado e que parece nado saber o que quer da
vida ou ndo sabe como conseguir aquilo que deseja. O trecho a seguir foi retirado da

carta de Maio/2010 e ilustra bem essa questao:

[...] Atraimos aquilo que somos. Quem é que gosta de dividir o tempo e o espago
com uma ‘reclamona”? Ninguém. Se vocé age assim, sem filtros, sempre falando
mal de tudo e de todos, atraira pessoas semelhantes. Dai, ja viu; uma reclamagéo
alimenta a outra, que alimenta as reclamacdes do outro, que por sua vez, lhe
devolve a carga negativa com mais reclamagoées e, pronto, o ciclo esta feito.

Esta edicdo de BARBARA traz uma reportagem (pagina 52) sobre esse tema téo
cotidiano e busca, num guia pratico de boas ideias e otimismo diante da vida, levar a
vocé alternativas de mudar, digamos assim, essa baixa frequéncia de pensamento.

Adoro essa declaracdo de Madre Tereza de Calcuta “ndo devemos permitir que
alguém saia de nossa presenca sem se sentir melhor e mais feliz”. O desafio esta
lancado: ndo reclame de tudo. Valorize o que ha de positivo. E um ciclo bem mais
interessante para se formar, e temos tantos motivos para estar bem, ndo é mesmo?

Um grande beijo.

O tom de autoajuda ¢ verificado pelo contraste entre a condi¢ao ou hipotese —
se vocé age assim — que supde uma forma inadequada de comportamento, e
alternativas para melhorar o convivio em sociedade. As alternativas s&o
apresentadas, portanto, como uma receita do bem viver que deve ser seguida a
risca pelas leitoras. Entretanto, o tom mais forte de ordem, caracteristico dos
manuais, que poderia ofender as leitoras por considera-las apenas como
reprodutoras passivas de comportamentos, € substituido pelo tom de conselhos que
lembra uma conversa entre amigas. O tipo de linguagem utilizada pelo editorial,
menos formal, também contribui para a criagao do efeito de sentido de familiaridade.

E essa amizade ou familiaridade que autoriza o enunciador a interferir e sugerir
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mudancas na vida do enunciatario. O ethos se constréi entdo centrado nas paixdes
da plateia, focado na eunoia. Assim, o enunciador € legitimado muito mais pelo tom
de sua enunciagéo do que pelo discurso jornalistico ou pelo status que seu discurso
Ihe confere.

A construgdo dos argumentos em forma de uma narrativa, ou de uma
pequena crbnica, apresentando, inclusive, um titulo para cada carta, € também
responsavel por construir uma maior proximidade entre enunciador e enunciatario. A
construcdo do ethos esta, portanto, ligada a cenografia instituida pelo discurso.
Dessa forma, o clima de aproximag¢ao e familiaridade, ou até mesmo, de uma
conversa informal entre amigas, € também consequéncia da encenagao epistolar: as
cartas do editor de Barbara iniciam-se sempre como um titulo e terminam com uma
saudacao intima e informal (Um beijo), seguida da assinatura pessoal da redatora
(Tais Lambert). Essa configuracdo do género epistolar mobiliza um subgénero, a
carta pessoal, que serve para validar a cena familiar: os titulos, na maioria das
vezes, direcionados a 22 pessoa (vocé) — Exerca seu poder ou Vocé pode mudar
tudo — parecem focalizar o discurso para uma pessoa em especial, ja que o pronome
vocé pode ser ocupado por qualquer leitor no momento da interagao; além disso, a
conclusdo de todas as cartas com a saudagdo — Um beijo ou Um grande beijo —
complementam a cenografia de um ambiente familiar.

No entanto, apesar de apresentar caracteristica de um subgénero epistolar,
as coergoes do género discursivo sdo parcialmente respeitadas pelo enunciador: as
cartas contam a historia daquela edicdo, mas nao ficam apenas no resumo ou
comentarios sobre as matérias que integram aquela edigdo. A todo momento, o texto
€ interrompido por perguntas que o leitor poderia fazer no momento da interagéo, o
enunciador, portanto, antecipa-se ao momento da interagcdo, supondo as perguntas
provaveis de sua plateia, produzindo assim um efeito de reversibilidade. O
enunciador ndo se mantém preso apenas ao lugar de locutor, mas projeta,
virtualmente, a sua imagem para a posigdo do enunciatario, simulando uma

conversagao:

[...] Dai vocé me pergunta: chance de qué? Ja explico: chance de fazer melhor,
de concretizar mais, de ser e sentir mais, de fazer sua existéncia ter valor,
sobretudo, para o outro, de devolver para o mundo — em ag¢ées e posturas do bem —

tudo aquilo de magnifico que vocé aprendeu a ser até o dia de hoje [...] (Abril/2010).
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Essa atitude por parte do enunciador demonstra o conhecimento que ele tem
do seu publico e reforga a construgcdo de um ethos benevolente e solidario, refletindo
uma cenografia de amizade onde velhas conhecidas trocam experiéncias,
compartilham emocdes, frustragdes, conquistas e perdas. Dessa forma, o discurso
se apoia em um tom de cumplicidade em que os enunciatarios sdo convocados a
assumir, na cenografia, a posicao de alguém préximo ao enunciador, ou de alguém
que participa de sua rede de relacionamento, seja como amigo ou familiar. O
enunciador busca, entdo, a adesao do enunciatario - valendo-se da eunoia — ele se
mostra solidario e demonstra simpatia pelo publico. O publico, por sua vez,
identifica-se com o ethos do enunciador e o incorpora. Neste caso, a incorporagao é
complementar na medida em que o enunciador apresenta caracteristicas que o
enunciatario busca. Portanto, enquanto o ethos constroi-se como alguém experiente,
bem sucedido e cheio de certezas, o pathos mostra-se oposto ao ethos: alguém
confuso, cheio de incertezas e que busca seguranca.

E justamente essa aproximacéo criada pela cenografia que possibilita 0 uso
constante e repetido de pronomes pessoais, como eu, nds, vocé, nosso, em um
ambiente jornalistico que tradicionalmente presa pela impessoalidade. A presenca
desse “jogo pronominal” instaura um movimento dialético, criando o simulacro da
interacao: as cartas adquirem contorno de um dialogo que se desenvolve entre dois
parceiros (eu/nés = proponente; vocé/vocés = oponente) na busca de uma verdade
ou do bem comum. A seguir é possivel observar, em trechos de duas cartas do
editor de Barbara, como esse mecanismo € acionado pelo discurso e quais sao suas

implicagdes na construgao do ethos e pathos:

[-]

O voluntariado, como sempre acreditei, é o que, seguramente, sustenta parte da
sociedade, tdo carente de recursos. Nossa reporter, Fernanda Bosnich, fez uma
linda reportagem sobre o tema, e vocé vai descobrir que nés, mulheres, somos as
mais engajadas quando a assunto é cidadania.

Entre muitas outras coisas, trazemos o0 ensaio de moda com nossa leitora, a
Janaina Izzo, que brilhou em pecgas e acessorios para arrasar em noites de vergo. E
néo deixe de conferir a historia da dltima pagina: é de arrepiar. Desejo um caminho
brilhante para vocé neste ano, com esperancga e consciéncia da parte que lhe cabe.
E claro: que seja teu um mundo de possibilidades. Um Beijo!

Janeiro/2010
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Exerga seu poder

BARBARA deste més convida vocé a subir no salto (no melhor dos sentidos) e
fazer valer todas as suas aptidées, talentos, oportunidades e, sobretudo, direitos.

A cada dia que abrimos o0s olhos e nos damos conta de que estamos ali, vivinhas,
costumo dizer que isto significa que a nossa chance continua. Dai vocé me
pergunta: chance de qué?

Ja explico: chance de fazer melhor, de concretizar mais, de ser e sentir mais, de
fazer sua existéncia ter valor, sobretudo, para o outro, de devolver para o mundo —
em agbes e posturas do bem — tudo aquilo de magnifico que vocé aprendeu a ser
até o dia de hoje. Ndo é barbaro vocé saber que pode fazer algo novo, diferente,
mais apurado, com mais alma do que na chance anterior? [...]

Abril/2010

Percebe-se que o emprego das trés pessoas — eu, tu (vocé) e ele — é feito de
forma alternada; ora o enunciador apresenta-se por meio da forma nds, ora por meio
da forma ele, ou, ainda, por meio da forma eu. Refletindo sobre a questdo da
pessoalidade e impessoalidade nas categorias de pessoa, conforme proposta de
Benveniste (1976), observa-se, por exemplo, que o emprego do pronome nos
comporta-se na grande maioria das vezes como nos inclusivo que compreende eu +

VOCé:

Mas sera que, individualmente, em nossas casas, em nosso escritorio, na
educagédo dos nossos filhos fazemos o suficiente para mudar, um tantinho que seja,

essa cinzenta realidade?

O uso do pronome nds nao remete apenas ao grupo de editores e redatores
que compde a revista, mas compreende enunciador e enunciatarios que partilham
das mesmas necessidades, insegurancas, medos e alegrias. O enunciador insere-
se, portanto, no mesmo “mundo” das leitoras, criando um cenario de aproximagao e
igualdade perante os actantes do processo enunciativo. Essa aproximacgao,
evidentemente, contribui para o processo de adesédo dos sujeitos ao discurso, cria
cumplicidade e efeito de sentido de compartilhamento, de igualdade de interesses e

principios.
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Em alguns casos, entretanto, o pronome nds refere-se apenas a equipe da

redacgao:

Entre muitas outras coisas, trazemos o ensaio de moda com nossa leitora, a
Janaina Izzo, que brilhou em pecgas e acessorios para arrasar em noites de vergo. E

néo deixe de conferir a historia da dltima pagina: € de arrepiar.

Nesse trecho, percebe-se claramente que a autora se coloca apenas na
posicao de enunciador. O pronome nos refere-se a revista em sua totalidade; ele é
exclusivo, portanto, no que diz respeito aos enunciatarios, ja que a posigao do leitor
€, nesse caso, ocupada pelo pronome vocé. Nesses momentos, as coergbes da
cena englobante sdo respeitadas, e a “objetividade”, introduzida por meio de noés
exclusivo, resgatada nos momentos em se faz o resumo das matérias que comporéao
a edicao daquela revista.

Nao se trata, portanto, do mesmo nds, pois ele ndo se refere sempre ao
mesmo individuo ou ao mesmo grupo de individuos. No primeiro trecho— nossas
casas, em nosso escritorio—, o pronome ndés se apresenta como uma generalizagéo
e permite integrar a leitora a um conjunto, do qual ndo se exclui o enunciador: o
conjunto das pessoas que nao estao satisfeitas com a realidade e precisam muda-la.
Essa estratégia permite preservar, sem duvida, a face da leitora, e ndo humilha-la:
todos tém esse tipo de problema/necessidade. No segundo trecho— frazemos o
ensaio de moda com nossa leitora, — nos refere-se a revista Barbara, como um
sujeito anénimo inserido no mundo real. Trata-se neste caso da representagao de
uma instituicao.

Por outro lado, o uso do pronome nés de forma inclusiva também pode
remeter a ideia de oposi¢ao entre grupos: de um lado estariam as mulheres (nés), e

de outro o grupo masculino (eles):

[...] e vocé vai descobrir que nés, mulheres, somos as mais engajadas quando a

assunto é cidadania.

No exemplo acima, o pronome noés remete exclusivamente para o grupo
feminino, tendo como contraponto o grupo masculino. Afirma-se, a partir de entao, a
superioridade feminina (em relagdo ao homem) no quesito engajamento social. Esse

simples jogo de oposigcao funciona como recurso argumentativo, na medida em que
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incita a rivalidade dos géneros (aqui, dos papéis sociais) e consegue adesdo dos
enunciatarios que buscam sobressairem-se em relacdo aos homens. Ha, nesse
caso ainda, uma voz que se contrapde a um interdiscurso que subjaz que diz que o0s
homens sdo mais eficientes e poderosos que as mulheres. Esta interpretacéo, no
entanto, s6 pode ser feita pelos enunciatarios por meio de associacao a esteredtipos
que ja circulem na sociedade. Cria-se entdo um efeito de homogeneizagdo na
medida em que essa Oposi¢ao apoia-se na memoria discursiva, em enunciados ditos
anteriormente: todas as mulheres agem dessa forma. O aposto “mulheres” constrai,
entdo, pela determinagao, o efeito de homogeneizagdo em relagdo ao conjunto de
mulheres que lutam para fazer o novo e se contrapde ao conjunto masculino que,
subentende-se, € mais resistente em relagdo a mudancgas.

Portanto, o jogo entre afastamento e proximidade é feito em situagdes
bastante caracteristicas: nos momentos em que se fala de experiéncia de vida e
apresentam-se conselhos e opinides, o enunciador usa o nds inclusivo e se
aproxima mais do enunciatario, criando com ele um vinculo de empatia, pois séo as
palavras de alguém que demonstra possuir as mesmas qualidades das mulheres
leitoras; j@ nos momentos em que apenas se apresentam as matérias que compdem
a revista, as coergdes da cena genérica e englobante se mostram mais fortes, e a
linguagem jornalistica, que exige certo afastamento do enunciatario, é obedecida.

Ainda em relacdo ao uso dos pronomes, observa-se uma ocorréncia

significativa do pronome de tratamento vocé:

[...]Dai vocé me pergunta: chance de qué?

Ja explico: chance de fazer melhor, de concretizar mais, de ser e sentir mais, de
fazer sua existéncia ter valor, sobretudo, para o outro, de devolver para o mundo —
em acgdes e posturas do bem — tudo aquilo de magnifico que vocé aprendeu a ser
até o dia de hoje. Nao é barbaro vocé saber que pode fazer algo novo, diferente,
mais apurado, com mais alma do que na chance anterior? [...]

Abril/2010

Apesar de a revista destinar-se ao publico feminino em geral, seu discurso
cria a ilusdo de que a revista esta falando com um leitor em especial. Isso s6 é
possivel porque os pronomes, conforme argumenta Benveniste (1976), sao
categorias vazias que sO podem ser relacionadas a um referente no momento da

enunciagao: vocé, portanto, muda de referente a medida que muda o enunciatario,
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produzindo a sensagao de se falar sempre diretamente a uma unica pessoa de cada
vez. O uso do pronome vocé funciona, entretanto, como uma estratégia de captura:
ele ndo se refere a qualquer mulher, mas apenas aquelas mulheres que se
identificam com as representacdes construidas na enunciacdo O enunciador, por
sua vez, se posiciona como alguém que conhece cada um dos seus leitores
individualmente, a ponto de saber suas necessidades especificas. Dessa forma, a
revista assume uma postura de igualdade e intimidade entre quem produz e quem
|&. Esse tratamento individual projeta um pathos associado a exclusividade: trata-se
de um publico que gosta e precisa se sentir unico e especial, pois ele é carente e
inseguro. Por outro lado, a ilusdo de proximidade e intimidade ganha grande forga
argumentativa, pois deixa o leitor mais vulneravel as “ordenacgdes” sutis veiculadas
pela revista.

A presenga de uma cenografia de dialogo familiar, ou entre amigas, é
evidenciada tanto pela configuragdo do subgénero epistolar, carta pessoal, quanto
pelo movimento dialético e alternancia entre pronomes e referentes. No entanto,
outra cena é invocada em determinados pontos das cartas: a cena de luta, de
batalha. Nesses momentos, a cenografia de dialogo apoia-se na cena validada pela

memoria discursiva de discursos e movimentos feministas.

Por meio da repeticdo de algumas palavras ou expressdes na maioria das
cartas, a leitura faz emergir uma imagem de mulher batalhadora que luta. Mas que
luta é essa? Contra o que ou quem se luta? Contra sua condi¢cdo, contra seus
desejos, contra o preconceito, contra a sociedade, contra as proprias mulheres? O

trecho que segue foi retirado da carta de Abril/2010:

[...] Esta edi¢do traz uma reportagem sobre o desperdicio de alimentos no pais: sao
milhées de quilos que vao para o lixo diariamente, num contexto mundial que
contabiliza a morte, por fome, de uma crianga a cada cinco segundos. Exerca seu
poder: mude os habitos e aproveite melhor os alimentos em sua casa.

Também fizemos uma matéria a respeito da tdo sonhada casa prépria. Quem de nos
nao quer uma para chamar de sua?! Exerga seu poder: sonhe, planeje, busque,
conquiste. No campo profissional, direcionamos nossas entrevistas e pesquisas
para um tema recorrente: a lideranga feminina. Exer¢a seu poder: avalie-se e
trabalhe suas qualidades para aumentar as chances de alcang¢ar o lugar que
almeja.

[.]




77

Ainda trazemos um ensaio de moda com a nossa leitora, as novidades em batons e
os melhores langcamentos e produtos para deixar a sua pele linda. Afinal, poder de
seducgao, no mais abrangente sentido, é algo para se exercer sempre! [...]

E interessante observar que palavras como transformar, valorizar, poder,
lideranga, alcancar, buscar, conquistar, exercer, planejar e superar remetem ao
campo semantico de Revolugdo. Essas palavras fazem parte da memoaria discursiva
do movimento feminista e remontam a luta iniciada ha muitos anos pelas primeiras
mulheres que desafiaram a sociedade e revoltaram-se com o papel social que Ihes
era imposto: mae, esposa e dona de casa.

Observando o uso dessas palavras nas cartas, entretanto, vé-se que a
conquista e o poder nao representam apenas o campo profissional e papéis sociais,
ele compreende também a vida amorosa, a beleza e a saude. Pode-se dizer,
inclusive, que o poder ou as conquistas a que as mulheres “Barbaras” buscam estao
muito mais relacionadas ao corpo perfeito, ao homem perfeito e a casa perfeita do
que a igualdade de tratamento e oportunidades perante aos homens. O campo
profissional, intelectual, politico e social ficam relegados ao segundo plano: a mulher
anseia por perfei¢ao fisica.

Ha o acionamento do dominio de memoria do movimento feminista; no
entanto, a Formacéo discursiva que domina o discurso da revista feminina Barbara
sofre um deslocamento dos dominios da meméaria, criando a ressignificagdo desse
discurso e apontando para o jogo de forgcas constitutivo da ordem do dizer,
heterogénea por esséncia. Maingueneau (2008) afirma que uma formacgéao discursiva
€ tomada em uma dupla memoria: a memodria externa e a memoria interna. A
primeira relaciona-se a memoria filiada a formacgdes discursivas anteriores; a
segunda sao os efeitos de sentido que enunciados produzidos anteriormente
adquirem no interior de determinada formacgao discursiva. A memdria externa remete
para os dizeres pertencentes a FD dominada pelos ideais feministas de liberdade e
igualdade que tenta subverter o papel “inferior” da mulher perante a sociedade e que
autoriza o uso de palavras e expressdées como luta, batalha, desafio, fazer valer,
mudar, novo, diferente, melhor, etc. Ja a memodria interna é atravessada pela FD que
remete a ideia de mulher como um ser fraco e submisso e que, por isso, é insegura
e insatisfeita, principalmente em relagdo a seu corpo. Dessa maneira, o discurso

feminino em Barbara mostra-se de maneira heterogénea, chegando a ser, em
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muitos casos, constituido de forma contraditéria, dada a sua composicao histérica,
em que se colidem discursos oponentes, como o patriarcal e o feminista.

O jogo dessas duas diferentes FDs tem implicagdes diretas na construgéo do
ethos e do pathos. Assim, a figura do enunciador apela para certas cenas validadas
pela memoaria coletiva: mulher insatisfeita com o seu papel social, independente, e
mulher fragil, insegura, dependente. Essas cenas, como se pode notar, s&o
antaglnicas por natureza, visto que nao se pode ser, ao mesmo tempo, dependente
e independente. Como a independéncia foi uma das principais causas pela quais o
movimento feminista lutou no século passado, ser considerada dependente hoje
significa retroceder no tempo, na histéria e nas conquistas femininas. A imagem do
enunciador, portanto, adquire contornos de conflito, e um ethos confuso sobre a sua
posicao na sociedade: ele quer ser livre e reconhece a luta das mulheres, mas ainda
esta preso a memoria coletiva de necessidade de agradar, de ser aceita e de se
fazer notar principalmente pelos seus atributos fisicos.

O discurso de Barbara evidencia, dessa forma, o esteredtipo da mulher como

modelo de perfei¢ao:

Somos muitas. E ndo somos faceis. Queremos de tudo: o sapato lindo, o curso de
francés, o respeito no trabalho, a autoestima elevada, a conta bancaria de muitos
digitos, o carro confortavel, a bolsa de couro, a administragéo da familia, o amor.

Queremos os filhos, o apartamento, a viagem a Nova York, o vestido da moda, a
paix&o torrencial, o olhar de aprovagédo, a melhor amiga presente, o cabeléo liso (se
0 nosso for cacheado) e o cacheado (se o nosso for liso).

Ainda queremos o sexo incrivel, a carreira sélida, o rosto sem rugas, saltos que néo
cansem, a cintura fina, o perfume que custa um salario minimo, a saude de ferro, o
biquini perfeito (pois os outros 15 em nossos closets ja ndo sdo mais).

Séo tantas as coisas que queremos... E talvez vocé até se canse de tanto querer, ter
de provar, se superar. Mas é disso que vivo eu, que vive vocé, que vivemos todas
noés: movidas por um estalo, de dentro para fora, que nos induz sempre ao passo
seguinte.

[]
(Margo/2010).

As vozes referenciadas a um enunciador coletivo, representando todas as

mulheres, evidenciam claramente os anseios das mulheres que se identificam com
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Barbara: ela ndo quer apenas sucesso no trabalho, ela quer o trabalho perfeito, o
corpo perfeito, o guarda-roupas perfeito, os filhos perfeitos, o relacionamento
perfeito. E como se aquela velha histéria do final feliz dos contos de fadas fosse o
ideal pelo qual as mulheres lutam. A felicidade completa s6 pode se atingida pelas
mulheres se atender a todos os quesitos do amor, do sexo, da maternidade, do
trabalho, da beleza e da elegancia.

Cria-se, assim, um ponto de desencontro no discurso entre as
conquistas/lutas feministas e os anseios da mulher contemporanea que remetem
para a memoria do discurso fantastico, de um mundo de ilusdes e idealiza¢gdes onde
tudo precisa ser perfeito para se conquistar a felicidade. Na realidade, esse discurso
remete a uma memoaria discursiva patriarcalista projetado pelas “inocentes” histérias
infantis na qual as mulheres estdo sempre a espera de um principe encantado
(homem) que lhe proporcionara a felicidade e muitas vezes a libertacdo de um
mundo de sofrimento. Como, nesse contexto, os homens escolhem suas namoradas
ou esposas pela perfeicdo que elas representam, ja que as mocinhas dos contos de
fadas representam o ideal de beleza, bondade e inteligéncia, estar bonita seria,
portanto, o primeiro passo “essencial” para conquistar a felicidade. Pensado dessa
forma, a imagem da mulher submissa e dependente do homem nao é apenas
retomada pelo discurso de Barbara, mas reforcada e revalidada. A felicidade da
mulher, neste caso, ndo depende dela, mas do homem a quem ela precisa agradar e
responder a todas as expectativas.

Esse trecho serve ainda como um excelente recurso para a configuracdo do
pathos projetado pela revista Barbara: qual € a faixa social que anseia por tanta
perfeicdo? Sapatos, apartamentos, viagens, corpo escultural etc. ndo sao,
obviamente, desejos caracteristicos de uma classe social baixa, sem poder
aquisitivo. As cartas do editor de Barbara trazem, portanto, o retrato muito forte de
uma burguesia ascendente; uma classe que busca estabilidade financeira e

conquistar o status social.

E interessante observar que os mesmos estereétipos veiculados pela revista
sdo combatidos/renegados por mulheres que se autodeclaram independentes e
inteligentes, mesmo publico para o qual o ethos publicitario da revista diz direcionar-
se. Por outro lado, o pathos do enunciatario construido pelos recursos linguistico-

discursivos reflete a imagem de uma mulher insatisfeita com sua situacédo, que
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precisa “lutar” todos os dias pela liberdade, mas esta submetida a “uma luta” criada
pelo imaginario de perfeicdo. O conflito existente entre a imagem que a revista quer
para si, por meio do ethos publicitario, e a imagem que emana de seu discurso é
reflexo, portanto, do publico-alvo: a revista tenta criar uma imagem X; seu discurso,
centrado nas paixdes do publico, cria um a imagem Y; o publico, ao incorporar a
imagem Y, nega a imagem X. Neste caso, a imagem criada pelo discurso da revista

Barbara anula seu discurso publicitario.

4.2. Construcao do ethos e pathos de Marie Claire

Valendo-se do slogan Chique é ser inteligente, Marie Claire procura se
sobressair em relacdo a outras revistas femininas por meio da imagem de uma
publicacdo de elite, que proporcionaria aos leitores informacdes relevantes sobre
todos os setores sociais. E interessante observar que a revista Marie Claire, pela
configuracédo da capa e pelo espaco interno reservado para matérias e reportagens
sobre moda, volta o seu foco para o mundo da moda. No entanto, seu discurso
publicitario projeta um mundo paralelo: o mundo intelectual. Assim, o mundo
intelectualizado, evidenciado pelo discurso publicitario, mascara o foco exclusivo do
mundo fashion. A principio, tem-se, portanto, a impressao de que Marie Claire seria
direcionada a mulheres que fogem ao padrao estereotipado de “fateis”,
“‘consumidoras exageradas”, “sem preocupagao social” ou “pouco inteligentes”.

O discurso publicitario de Marie Claire tenta, assim, subverter o conceito
padrdo que impera na maioria das publicagées voltadas para o publico feminino. A
revista tenta, dessa forma, desvincular-se da imagem pejorativa que possuem as
publicagdes femininas. O discurso veiculado pelas cartas do editor permite refletir
sobre como esse dois mundos sao tratados efetivamente pela revista. O publico de
Marie Claire é, dessa forma, selecionado, recortado dentro do grupo de mulheres no

geral. A carta de novembro delimita de forma clara qual seria seu enunciatario:

Uma verdadeira mulher Marie Claire, Chique e inteligente

O uso da conjuncgao aditiva e entre chique e inteligente remete para um grupo

exclusivo de mulheres, apenas as mulheres inteligentes. Por outro lado, ele cria o
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contraponto desse grupo: existe um grupo de mulheres que ndo sao inteligentes,
podem até ser chiques, mas este ndo interessa a revista.

Conforme salientado no primeiro capitulo deste trabalho, a carta do editor é
um género destinado a estabelecer um primeiro contato entre o editor e o leitor da
revista, além de divulgar o conteudo daquela edi¢do. Geralmente, esse género de
discurso apresenta um tipo particular de envolvimento que chega a evidenciar uma
relagdo de cumplicidade entre enunciador e enunciatario. No caso das revistas
femininas, o enunciador geralmente ocupa o lugar de uma mulher bem resolvida,
inteligente, bem sucedida, que sabe lidar com as dificuldades e dilemas da mulher
moderna; é justamente essa posicdo que o autoriza a dar conselhos sobre como
uma mulher deve e pode agir no dia-a-dia, ja que, conforme Charaudeau e
Maingueneau (2004, p. 95), “a enunciagdo acontece em um espacgo instituido,
definido pelo género de discurso, mas também sobre a dimensao construtiva do
discurso” (grifos dos autores). Dessa forma, o editor possui um papel pré-instituido
pelo género que lhe autoriza a construir um discurso pautado no conselho, muito

préximo do tom professoral/ensinamento:

Leia a matéria e ndo caia na armadilha. (Abril/2010)

Assim, o enunciador se apropria do poder que lhe confere o género,
apresentando seus conselhos como a unica forma adequada de agir. O resultado é
o intenso uso de verbos no imperativo, seguindo o seguinte esquema discursivo:
Faca X, ndo faca Y, onde X representa os conselhos e dicas dados pelo enunciador
e Y o comportamento feminino que deve ser evitado ou modificado. No trecho a

seqguir & possivel visualizar melhor esse esquema:

Na busca do grande amor, quantas mulheres ndo se deparam com o enigma de um
homem com fobia de compromissos? Digo enigma porque esse tipo pode, em um
primeiro momento, atender a todos os desejos femininos. E justamente quando tudo
parece estar se encaminhado para um happy end somem ou fazem coisa pior... é
porque para eles, quanto melhor esta um relacionamento, pior. Torna-se uma
grande ameaca a sua incapacidade de se envolver. Leia a matéria e ndo caia na
armadilha. Abril/1010
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X = aprenda a identificar os homens problematicos, que n&o querem

relacionamento estavel.

Y = as mulheres sempre acham que encontram o amor perfeito, sdo inocentes

e se deixam enganar pelas artimanhas masculinas.

O enunciador, portanto, apresenta o que ele julga como comportamento
inadequado (Y) e em seguida mostra a forma correta de agir (X). Neste caso, trata-
se de um enunciador que obedece as coer¢des da cena genérica— assegurada pela
natureza do género carta do editor — e ocupa uma posi¢céo diferente em relagéo a
seus enunciatarios: ndo ha a preocupacgao, por parte do enunciador, em auto definir-
se como uma mulher comum, que divide com as leitoras as mesmas dificuldades e
pensamentos. Pelo contrario, € o distanciamento assumido pelo enunciador, em
contraste com a aproximagao de outras revistas femininas, que lhe garante o direito
de opinar sobre a vida das pessoas. O ethos do enunciador se constréi, portanto, de
forma que sua superioridade seja evidenciada e esta claramente associado a
imagem de competéncia, de alguém em condi¢gdes e com autoridade sobre o
assunto sobre o qual pode aconselhar e opinar. O enunciador aproveita-se de sua
posicao de destaque e constroi as provas de seu discurso com base na phronesis,
na constru¢ao de uma imagem calcada na ponderagao e na constituicdo da voz da
autoridade sobre o assunto. Apesar disso, € possivel verificar 0 uso de uma
linguagem informal que imprime a carta um tom de descontracao.

O afastamento assumido pela revista Marie Claire incide imediatamente sobre
a forma de selegcao dos pronomes pessoais. O uso da 12 pessoa é feito de forma
bastante comedida; ha uma preferéncia pela 32 pessoa, inclusive, dando voz a
revista: € Marie Claire quem fala, € ndo uma mulher de carne e osso. Além disso,
recorre-se muito ao uso do nds exclusivo (que exclui o leitor), por isso sdo muito
comuns expressdes como nossa edicdo, nossas editoras de moda, Marie Claire,
esta edicdo, etc. Esse uso aparece quase como um polo estilistico personalizado da
propria revista que se alterna entre essa duas possibilidades pronominais: a propria
revista que 'fala' na 3°. pessoa do singular ou que é encarnada pela voz editorial na

12. pessoa do plural. Confira-se:

E o que Marie Claire acredita e defende: viver bem é mais uma questéo de estilo
do que de poder aquisitivo. [...] Abril/1010
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A preferéncia pela 3% pessoa, sem duvida, cria o efeito de sentido do
afastamento caracteristico dos textos jornalisticos. Portanto, o afastamento de si e a
assungao do ethos institucional da revista garantem a autoridade do discurso. O
texto tendencia para um plano ndo-embreado, na medida em que o uso da 32
pessoa apaga as marcas de um enunciador de carne e 0sso e o remete para a
figura de uma instituicdo, centrado na ndo-pessoa (ele). Essa estratégia constroi a
imagem de um fiador auto-suficiente, impecavel, capaz até mesmo de renegar a
situacdo de enunciacao

Por outro lado, a presenca da 12 pessoa do plural, nés, é bastante recorrente.
Mas trata-se de um nds exclusivo no que diz respeito ao enunciatario (eu + eles da
redacdo); nos refere-se apenas a revista, como um grupo de funcionarios que a

constroem:

Temos bons motivos para comemorar mais uma edi¢do de aniversario, agora de 19
anos. Chegamos aqui em plena forma: uma revista moderna, sofisticada,
inteligente.

Abril/2010

E como se o enunciador ndo fizesse parte do grupo feminino, pois ele se
inclui no grupo de mulheres rarissimas vezes. O enunciador mantém assim o
afastamento que garante a autoridade do seu discurso. Esse afastamento é t&o
extremo que o ethos de Marie Claire chega a remeter para a uma figura masculina,

quando muito neutra ou abrangente dos géneros:

[...] por meio desse olhar atento para o universo fashion, nos mantemos em
permanente inquietagdo, antenados as novidades, as tendéncias, ao espirito do
tempo.

Junho/2010

E interessante observar como uso do adjetivo antenados, em um ambiente
exclusivamente feminino, pode configurar-se em efeitos de sentidos negativos para
a prova da competéncia das mulheres. O uso do masculino, nesse caso, remete a
memoria discursiva da superioridade masculina, seja de marcagdo do discurso
masculino como grupo, seja desse discurso como forma corrente e tacita na

sociedade. Essa memodria é perpassada pela FD do dizer masculino que difunde a
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ideia de incapacidade ou incompeténcia feminina, ou seja, da superioridade do
homem frente a mulher: é preciso ser homem para enunciar desse lugar e com essa
competéncia. O enunciador, entdo, aceita esse posicionamento e o dissemina,
construindo, inclusive, um ethos masculino para comprovar a sua autoridade frente
ao universo de enunciatarios femininos.

De um modo geral, esse ambiente de oposi¢cdo entre o universo masculino e
feminino é colocado na confluéncia entre FDs concorrentes. As diferencas e conflitos
relativos aos géneros®* aparecem com bastante intensidade, acionando a cena
validada de conflito e luta entre os sexos. A carta do més de agosto mostra de forma

bastante clara esse embate:

Carta do editor

O Great Place To Work instituto que pesquisa o indice de satisfacdo dos
funcionarios com sua empresa, nos apresentou os resultados da Editora Globo. Num
determinado momento, quando o publico estudado foi separado por género,
observou-se que a satisfagdo dos homens era maior do que a das mulheres. Uma
das pessoas perguntou o porqué desse resultado. A resposta da apresentadora,
uma mulher, foi um sorriso sutil e a afirmag¢do de que, em todas as centenas de
empresas filiadas ao GPTW, nunca havia observado resultado diferente. Quer dizer:
mulheres sao eternas insatisfeitas, sempre querendo mais e melhor. Sempre
querendo também mudar os homens com quem convivem: do guarda-roupa a
mania de néo desgrudar da TV, da falta de romantismo a maneira de comer, nada
escapa. Mas, sem duvida, a questdo mais polémica é a incrivel dificuldade que os
mocgos tém em expressar — ou pior, discutir — seus sentimentos.

Esta edicdo especial da seg¢do “Homens confessam”, com trés matérias em
que os homens nos abrem seu coragdo, é a resposta de Marie Claire para as
infinitas tentativas de entendermos o universo masculino. Na verdade, néo
chegamos a nenhuma conclusdo. Nem tinhamos essa pretensdo. Os depoimentos,
sinceros e profundos, funcionam como um painel das questées que afligem
nossos homens. Dificil entendé-los quando eles mesmos estdo em busca de
respostas. Mas saber um pouquinho do que se passa em suas cabecgas confusas
ajuda a, pelos menos, conhecé-los melhor.

Na linda matéria que nossa redatora-chefe, Carla Gullo, escreveu sobre o
conceito de alma gémea a partir da Cabala, ela fala sobre a ideia de merecimento. E
assim: encontrar a alma gémea ndo é para qualquer um. E preciso ser merecedor
de tal privilégio.

Aceitagdo, generosidade, compreensdo com todas as pessoas que nos
rodeiam s&o qualidade que nos ajudam a ser merecedoras de tal presente divino.

2 Aqui género refere-se aos papeis sociais masculino e feminino.
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Entdo, meninas, leiam Marie Claire, reflitam, respirem fundo e ... tratem de
aceitar os meninos como eles sdo. Nossa vida — e a deles — vai ser melhor
quando aprendermos a, simplesmente, aceitar.

Ménica Serino
DIRETORA DE REDACAO
mserino@adglobo.com.br

A construcdo da imagem feminina € realizada de forma contrastiva com o
espaco masculino. Os termos em destaque no texto acima apontam para a
concorréncia entre dois mundos: o masculino e o feminino. Como as representagdes
sao dialeticamente construidas, o feminino é representado pela sua oposi¢cao ao
masculino e vice-versa. O discurso de Marie Claire, portanto, centra sua atencédo no
universo masculino e em esteredtipos femininos, configurando uma imagem de
mulher voltada para a dependéncia e submissdao aos caprichos e expectativas dos
homens. Ao falar do indice de satisfacdo dos funcionarios com sua empresa, o
discurso valida a cena de mulheres como eternas insatisfeitas. Nesse caso, a cena
nao é validada apenas pelo senso comum, mas por um discurso baseado em uma
pesquisa quantitativa que mediu separadamente o indice de satisfagcdo de homens e
mulheres. O aposto, mulher, refuta de antemé&o qualquer discurso contrario que
pudesse questionar tal afirmagao, justificando que se trataria de uma afirmagao
machista e preconceituosa. Dessa forma, o enunciador protege a sua face por meio
do uso do discurso citado e do discurso cientifico.

Quando afirma que mulheres séo eternas insatisfeitas, sempre querendo mais
e melhor, o texto remete a memoria coletiva de que existem dois mundos paralelos:
o mundo masculino e o mundo feminino. O que surge de interessante aqui é o fato
de que as mulheres nao estdo insatisfeitas consigo mesmas, mas com o universo
masculino e que por isso querem muda-lo. Ha aqui uma inversao de papéis: sao as
mulheres n&o conseguem entender os homens e ndo o contrario. Essa constatagdo
€ observada principalmente pela presencga de expressdes usadas normalmente para
descrever o universo feminino: infinitas tentativas de entendermos, dificil entendé-los
e cabecgas confusas. Ha um interdiscurso que perpassa a memoaria coletiva de que
as mulheres sao seres complicados e de dificil entendimento. No entanto, o discurso
de Marie Claire parece subverter esse senso comum, transferindo essa dificuldade,
ou até mesmo este mistério, para o universo masculino. Depreende-se desse

discurso, portanto, um deslocamento de papéis: sdo as mulheres que tomam as
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rédeas da situagcédo, saem da condigdo passiva de agradar e esperar pelo principe
encantado e partem para a agao e investigagao, transferindo para os homens o lugar
“passivo” antes ocupado pelas mulheres. Essa atitude remete para a imagem do
enunciador e, correlativamente, de enunciatario para uma posicdo de autoridade e
de superioridade que se configuram em um ethos masculino. A imagem do
enunciador se constroi, entdo, ndo como alguém que queira apenas assumir na
sociedade a posi¢cao ocupada pelo homem, mas também transferir para ele o lugar
que antes ocupara.

No trecho final, aqui destacado, da carta, no entanto, os papéis tradicionais

sao retomados, revelando um ethos conflituoso:

[...] E assim: encontrar a alma gémea ndo é para qualquer um. E preciso ser
merecedor de tal privilégio.
Aceitacdo, generosidade, compreensdo com todas as pessoas que nos
rodeiam s&o qualidade que nos ajudam a ser merecedoras de tal presente divino.
Entdo, meninas, leiam Marie Claire, reflitam, respirem fundo e ... tratem de
aceitar os meninos como eles sdo. Nossa vida — e a deles — vai ser melhor
quando aprendermos a, simplesmente, aceitar.

O adjetivo merecedora, dessa vez no feminino, remete exclusivamente para o
mundo feminino em oposi¢do ao masculino apresentado anteriormente pelo mesmo
adjetivo. O enunciador faz, nesse trecho, o uso raro do nés inclusivo (eu + vocé
leitora) e se insere no grupo feminino. No entanto, ao parecer a ordem mais intensa
“é preciso aceitar os meninos como eles sdo”, o enunciador desloca-se do noés
inclusivo. Nessa ultima recomendacéo, o enunciador volta a ser a voz da revista,
conselheira e de autoridade. Esse deslocamento permite ao enunciador desvincular-
se do discurso feminista, voltando-se para um discurso patriarcal de senso comum
sobre as mulheres: seres doceis e compreensivos.

Assim, o enunciador distancia-se da voz feminina para permitir o resgate do
interdiscurso validado pela memoaria coletiva, que representa a mulher como passiva
aos caprichos e expectativas masculinas. As palavras merecedoras e aceitacdo
assumem, neste contexto, um carater dialégico e adquirem a fungdo de conector
discursivo ao relacionar esse enunciado ao esteredtipo da mulher passiva e
submissa; nao é preciso ser apenas merecedora, mas aceitar os homens como eles
sao. Depreende-se, dessa forma, um ethos conflituoso que ora se posiciona como

defensor dos ideais de liberdade, deixando-se perpassar pela memoéria do discurso
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feminista, ora se posiciona na dire¢cao contraria, de um discurso machista que anda
na contramao das conquistas femininas.

O enunciador de Marie Claire constréi, portanto, a sua imagem mantendo
certo distanciamento em relagdo aos enunciatarios, chegando, muitas vezes, a

revelar um ethos masculino, evidenciado pelo uso da 32 pessoa e do nds exclusivo.

Ainda, apesar de bastante moderada, foi verificada a presen¢ca do pronome

de 12 pessoa do singular (eu):

Acabo de ler a linda entrevista de Maité Proencga (julho/2010).

Mesmo sendo pouco utilizada, € possivel observar certa regularidade em sua
ocorréncia, visto que a forma/flexdo verbal de primeira pessoa do singular aparece
nos poucos momentos em que o enunciador sai da confortavel posicao de editor da

revista e conta suas experiéncias pessoais:

Escrevo de Paris, onde acontece o 10° Seminario Internacional de Marie Claire.
Tive a honra de abrir o evento para falar sobre o sucesso da nossa edi¢cdo brasileira
[...] Fui incumbida de mostrar para diretoras de 34 edigcbes do mundo todo como,
por meio desse olhar atento para o universo fashion, nos mantemos em permanente
inquietagdo, antenados as novidades, as tendéncias, ao espirito do tempo.

Junho/2010

No entanto, as experiéncias pessoais do enunciador relacionam-se com sua
vida profissional de sucesso que o autorizam, pela sua propria histéria, a assumir a
posicdo social de prestigio que ocupa. As interferéncias pessoais funcionam,
portanto, como um argumento em favor da leitura da revista; trata-se de uma
afirmacao de autoridade para a prépria voz, ja que o enunciador fala em primeira
pessoa, mas como profissional destacado. Dessa forma, o uso da primeira pessoa
(eu) funciona como prova da competéncia do ethos para aquele exercicio de
atuacgao.

O afastamento enunciador/enunciatario também ¢é evidenciado pela forga da
cena genérica que impede a formagcdo de uma cenografia familiar e intima. O
subgénero carta pessoal ndo € acionado, visto que as cartas do editor de Marie
Claire ndo comportam saudagdes ou vocativos, comuns a esse tipo de género. Essa

caracteristica pode ser evidenciada ainda pela auséncia do pronome vocé. Apesar
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de existirem verbos no modo imperativo que pressupdem a existéncia dessa pessoa,
em nenhum outro momento essa forma pronominal é usada explicitamente. Logo,
nao ha uma individualizagdo do publico, com tratamento especial que criaria uma
maior proximidade entre enunciador e enunciatario. Pelo contrario, essa auséncia
ajuda a manter a posicdo de autoridade demandada/revogada pelo enunciador. A
incorporacao do ethos pelo pathos acontece de forma harmébnica, uma vez que o
enunciatario vé no enunciador a imagem que ele quer para si. A adesao dos sujeitos
enunciatarios ao discurso acontece, portanto, por meio da identificacdo; os
enunciatarios reconhecem o ethos do enunciador como a imagem propria de um
sujeito que faz parte da sua comunidade imaginaria: ethos e pathos se ajustam, se
identificam.

Sabe-se que a escolha ou selecdo lexical feita pelo enunciador € um
procedimento enunciativo que pode assumir grande responsabilidade tanto na
constituicio da imagem do enunciador quanto na do enunciatario. Assim, a
ocorréncia de varias palavras em inglés € um indicio do nivel social mais elitizado de
seu publico leitor. Nao deixa de ser interessante, nesse aspecto, constatar as
contradicbes que se depreendem desse discurso, uma vez que a Revista afirma

categoricamente que

Chique é ser inteligente.
ou

Viver bem é mais uma questao de estilo do que de poder aquisitivo.

mas apresenta um discurso um tanto limitado ao mundo da moda e acessivel a um
grupo muito restrito da populagado: que tem grande poder aquisitivo.

A cenografia do mundo da moda e a construgédo do pathos do enunciador sao
também evidenciados e reforgcados pelas escolhas lexicais. Palavras comuns do

mundo fashion sao usadas constantemente:

Escarpim, Peep toe, ankle boots, sabrina, chanel, sapatilha, anabela, plataforma,
cuissardes, clog, stiletto, espadrilha... Nomes misteriosos apenas para as poucas,
bem poucas, mulheres que ndo tém fascinio por sapatos.

Maio/2010
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A moda é vista como uma solu¢gdo que ajuda a amenizar os problemas ou
“batalhas” do dia a dia; as batalhas a que estariam sujeitas as mulheres, entretanto,
nao sao especificadas, sendo relegadas a segundo plano pelos beneficios da moda

em suas vidas:

Um par de saltos bem altos, ndo so deixa a mulher mais alta e elegante como tem o
poderoso efeito de elevar sua autoestima. Ja um bom par de botas, pesadas e
fortes, empresta a confianca para encarar as batalhas nossas de cada dia. Se
bolsas e sapatos interferem assim no nosso estado de espirito, imagine o que
podem fazer por um look. De todas as formas e estilos, com materiais tecnologicos e
tratamentos surpreendentes, bolsa e sapatos transformam qualquer produgcdo em
sucesso.

Maio/2010

O cenario da moda é entéo trazido para a realidade das mulheres e ha um
modelo de comportamento que deve ser seguido: €& preciso seguir tendéncias
ditadas pela moda. O publico leitor de Marie Claire é, portanto, um publico que
possui muita familiaridade com a moda, suas tendéncias e tem interesse por
questodes relacionadas a beleza e ao consumismo.

A cenografia de mundo fashion apoia-se na cena validada da mulher como
escrava da moda: é preciso seguir as tendéncias. A carta do més de novembro,
entretanto, traz uma passagem bastante interessante a esse respeito, uma vez que

vai na contramao dos ideais da revista:

Carta do editor

[...] A editora Maria Laura Neves ganhou o importante prémio Vladmir Herzog de
Anistia e Direitos Humanos pela reportagem Escravas da Moda. Publicada na
edicdo de agosto deste ano, € uma matéria corajosa, que mostra as condi¢bes
subumanas em que vivem e trabalham as bolivianas em Sao Paulo. Elas vém para
ca com esperanga de uma vida melhor e acabam em oficinas de costura quase
clandestinas, submetidas a jornadas exaustivas e mal-remuneradas. Como uma
revista de moda e defensora dos direitos da mulher, julgamos importante
promover o consumo consciente. [...]

A expressdo escravas da moda assume um carater dialogico e adquire a
funcao de conector discursivo ao relacionar esse enunciado com o interdiscurso da
moda. No entanto, nesta passagem, ela adquire um significado bem diferente do

usual: mulheres que seguem a moda cegamente, sem senso critico, sdo rotuladas
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de Escravas da Moda. No exemplo anterior, entretanto, o uso dessa expressao
quebra a expectativa do leitor e adquire um significado que se aproxima do literal:
sao escravas do trabalho para a moda. Nesse trecho, o ethos se mostra solidario
aos problemas sociais: julgamos importante promover o consumo consciente. Essa
passagem evidencia a preocupacao da revista em ser ao mesmo tempo “chique e
inteligente”, o que significa estar na moda, mas consciente das questdes sociais. Por
outro lado, em virtude do grande espaco destinado a matérias sobre moda, observa-
se uma contradi¢do, ja que a forma como o texto de Marie Claire é construido,
principalmente por meio das escolhas lexicais, remete para um mundo sofisticado de
glamour e poder do qual o enunciatario s6 podera fazer parte se aderir ao

consumismo exagerado e nao consciente:

Um par de saltos bem altos, ndo so deixa a mulher mais alta e elegante como tem o
poderoso efeito de elevar sua autoestima. Ja um bom par de botas, pesadas e
fortes, empresta a confianga para encarar as batalhas nossas de cada dia
(Maio/2010).

Marie Claire é uma revista que da voz as mulheres. E conta suas historias, muitas
historias incriveis. (Janeiro/2010)

A ideia de um grupo de pessoas jovens, lindas e descoladas, os gyostters, que
vivem em constante movimento pelo mundo com simplicidade e glamour, nos
pareceu sedutora. (Abril/2010)

Ela me mostrou que um vestido é uma histéria, uma fantasia, uma emogao, uma
declaragdo. [...] Porque nés, de fato, acreditamos que moda é muito mais que
moda: ¢ cultura, atitude, expressao (Junho/2010)

A imagem evidenciada pelo discurso de Marie Claire é, portanto, a de mulher
incrivel, surpreendente e fascinante. O modelo de perfeicdo é acionado; as leitoras
se identificam com essa imagem e acabam desejando ser como aqueles corpos, ter
aquela vida, agir daquela maneira com a ilusao de que s6 serao felizes dessa forma.
Mas, neste caso, a perfeicdo é ‘estar bem dentro das préprias calgas’, isto €, ter um
estilo préprio, estar segura da propria imagem.

O elemento lexical incrivel, que aparece em praticamente todas as cartas,
adquire a funcao de validar a cena de perfeicdo, uma vez que remete para um
mundo extraordinario, onde as mulheres precisam ter presenca/ser impactantes,

glamourosas:
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Marie Claire é uma revista que da voz as mulheres. E conta suas histérias, muitas
historias incriveis. [...]

Outra historia incrivel desta edicdo é também de mae-heroina. Sem forca de
expressdo. Mée de trés rapazes, de 23, 22 e 16 anos, a engenheira mineira Eliana
Filomena Barbosa Nicolini foi trabalhar no Haiti como encarregada da ONU num
projeto de coleta e reciclagem de residuos em Carrefour-Feuilles, um bairro pobre
de Porto Principe. (Margo/2010)

A mulher de Marie Claire ndo cabe apenas ser comum, ela é convocada pela
cena que o discurso engendra a ocupar o espago glamouroso de uma celebridade
dos filmes hollywoodianos. A busca por esse modelo de perfeigdo é evidenciada de

forma tdo veemente que chega a negar as conquistas femininas:

[...] Havia se tornado uma mulher tao independente, tao forte, quase masculina, que
chegou a pensar ser essa a razao de sua dificuldade para engravidar. Nessa busca,
trilhou os caminhos mais exéticos. Foi da psicanalise ao candomblé, até encontrar
resposta para suas questdes através dos rituais do Daime. Vale tudo nessa hora,
nao é facil encontrar o caminho de volta [...](Julho/2010)

A independéncia torna-se um problema. A busca pela igualdade de
tratamento perante o sexo oposto acaba tirando o lado feminino da mulher. E
preciso trilhar o caminho de volta; retroceder no tempo e nas conquistas. O discurso
€ sem duvida contraditorio: a imagem de mulher que se depreende do discurso
publicitario de Marie Claire é inteligente, independente e bem resolvida, mas a
imagem que emana de seu discurso é a de quem nao esta confortavel na posicao de
igualdade conquistada a partir das lutas feministas; sobre esta mulher pesa a
necessidade de ser perfeita em tudo, no trabalho, no amor e na vida cotidiana. Mais
do que perfeita, a mulher de Marie Claire precisa ser glamourosa— néao
necessariamente linda, mas glamourosa, isto €, atraente, magnética, com
personalidade. O pathos esta, portanto, relacionado ao mundo da moda e da
atracao; sdo essas as paixdes que movem a mulher de Marie Claire. As questdes
sociais até aparecem no seu discurso, mas para complementar a perfeicdo: a
inteligéncia € um complemento da elegancia. Por essa perspectiva, o slogan de

Marie Claire poderia perfeitamente ser substituido por Ser inteligente é chique.
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4.3. Construcao do ethos e pathos de Ana Maria

Como a revista Ana Maria nao possui um discurso publicitario, ou um slogan
que a promova, torna-se mais dificil apreender seu ethos publicitario. Parte-se entao
da hipotese de que a capa da revista fornega pistas sobre seu discurso de
autopromocao. O leitor, obviamente, comprara a revista se algumas das chamadas
de reportagens estampadas na capa despertarem-lhe a atengéo.

Pensando nisso, inicialmente realizou-se um levantamento sobre a
configuracdo da capa e sobre as chamadas das matérias principais. A partir dai,

observou-se que elas seguem um mesmo padrao para todas as edigdes:

Faca em casa uma escova de saldo. (Novembro/2010)

Como ter o cabelo lindo por R$ 12. (Setembro/2010)

Copie a dieta que secou nossa leitora (Setembro/2010)

Como pagar menos na assinatura da TV a cabo. (Outubro/2010)
Teste: Vocé controla bem seus gastos. (Setembro/2010)

Organize a melhor festa de um Natal em familia. (Novembro/2010)
Conquiste o cabelo do seu sonho. (Outubro/2010)

Tenha uma sala nova a partir de R$ 32! (Setembro/2010)

Trata-se de dicas de como gastar menos com a casa e com a beleza; dicas
para emagrecer (todas as edigbes trazem uma chamada em destaque com letras
grandes em realce amarelo); dicas para copiar os looks das celebridades; dicas para
lidar com os filhos, etc. O publico alvo sdo, sem duvida, mulheres adultas que se
dividem entre o cuidado com os filhos, com a casa e o trabalho. A preocupacdo em
dar dicas que caibam em um orgcamento acessivel evidencia um publico de baixo
poder aquisitivo, mas que apresenta os interesses gerais das mulheres modernas. E
interessante observar, ainda, a grande presenca de verbos no imperativo, que
adquire um efeito de ordem: faca, tenha, conquiste, etc. A presenga desses verbos
contribui para a constru¢ao do pathos do enunciatario como pessoas passivas,

incapazes de questionar, refletir ou refutar certos padrdes de comportamentos.
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O discurso veiculado pelas cartas do editor confirma esse publico evidenciado
pelas capas da revista. No entanto, o mundo construido pelas cartas do editor € um
mundo a parte: € um mundo feminino, especifico, unico, que se opdée ao mundo
masculino de forma bastante enfatica. As marcas da flexdo do género feminino nos
substantivos e adjetivos reforcam a existéncia desse mundo exclusivamente

feminino:

Nem sempre admitimos que estamos feridas ou magoadas. O orgulho, na maioria
das vezes, camufla a realidade.

Janeiro/2010

Em todas as cartas do editor de Ana Maria foi verificado o uso bastante
recorrente de marcas do feminino. Esse direcionamento exclusivo acaba refletindo e
evidenciando as diferengas de tratamento e de comportamento a que estao sujeitos
homens e mulheres. E interessante observar que a igualdade de tratamento
buscada pelas mulheres frente ao grupo masculino € negligenciada pela revista por
meio de um ethos que reforga as diferencas. Por outro lado, o reflexo de um mundo
unico, exclusivamente feminino, faz surgir uma voz que se contrapbée a um
interdiscurso masculino. Essa voz coloca a mulher em evidéncia e sugere a
necessidade de tratamento especial; uma voz, portanto, ajustada e condizente aos
interesses de uma revista feminina. Esse mundo virtual criado pela revista adquire a
funcdo de cena validada e aciona a memdéria de um discurso que considera o grupo
feminino repleto de interesses e necessidades bastante diferentes dos do grupo
masculino e, por isso, merece uma revista especifica, cujo enunciador desempenha
o papel essencial de orientar as mulheres.

A propria configuragdo que o género carta do editor assume na revista Ana
Maria contribui para a caracterizacdo da imagem do enunciador (ethos) como
alguém legitimado pelo discurso, para ndo apenas orientar, mas controlar de forma

sutil certos comportamentos femininos. Observe-se:

Dé um passo de cada vez
Por Karla Precioso

Por mais que a vida seja generosa com a gente, vira e mexe, nos sentimos
descontentes e insatisfeitas. Ndo basta ter saude e vigor, queremos também ser
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magérrimas. Ndo basta ganhar o suficiente para pagar o aluguel, a comida e até
mesmo o cineminha e o sorvete do final de semana. Queremos roupas de marca e
comprar varios pares de sapatos de uma so vez.

E o amor? Ah, o amor... Ndo basta ter alguém para conversar, fazer companhia,
beijar e abragar. Queremos ser surpreendidas com declara¢gbes e presentes todos
os dias.

Ok, é preciso subir degraus na vida, mas ndo sem antes agradecer o que se tem.
Nosso maior engano é apagar da memoria com uma facilidade impar a luta para
conquistar algo. E, assim, na &nsia de ja querer coisa maior e melhor, sequer
curtimos a vitoria anterior. Ter calma e dar um passo de cada vez: esse € o0 segredo.
Afobar-se pode fazer vocé tropegar nos proprios pés. E o tombo vai machucar vocé.
Pense bem.

Boa semana e fique com Deus.

Outubro/2010

Como se pode notar, pelo exemplo acima retirado da revista de outubro/2010,
as coerc¢des do género carta do editor ndo séo totalmente respeitadas, fazendo
surgir uma cenografia professoral validada pelo tom de sabedoria e aconselhamento
que o enunciador emprega em seu discurso. Todas as cartas iniciam-se com um
pensamento que resume o sentido do texto. Esse “pensamento-resumo” tem
desdobramentos imediatos para a construcao de ambos: ethos e pathos. Entendido
como resumo, esse pequeno paragrafo introdutério sugere um publico de baixa
escolaridade que teria dificuldades de interpretacao e, por isso, as informacdes sao
reforcadas e repetidas para que se garanta o entendimento. O pathos, portanto, &
caracterizado como um publico popular, de baixa escolaridade; ja o ethos é
construido com foco na eunoia, uma vez que é solidario com seu publico, ou seja,
seu discurso é movido pelas paixdes e disposi¢ao do enunciatario

A presenga de um titulo em todas as cartas assim como a saudacéo final
(Boa semana e fique com Deus) também contribuem para a construgao de um ethos
apoiado na eunoia: o enunciador constréi uma imagem agradavel de si, tentando
conquistar a simpatia do enunciatario e, para isso, apresenta-se como igual, capaz
de dirigir-se pessoalmente a seus enunciatarios. A presenca da palavra Deus aciona
um interdiscurso dominado por uma FD religiosa que garante a adesao ao discurso
por meio da autoridade. O enunciador nao fala apenas de um lugar instituido pelo
jornalismo, isento de crengas e doutrinas, ele € legitimado também por um discurso

religioso que |Ihe permite usar um tom de ensinamento e misticismo, como nos
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sermoes de igreja. A voz do enunciador é, portanto, uma voz que freia, que doutrina,
que educa: ela esta ali para controlar ou coibir certas agdes ou atitudes negativas
que ja estao instaladas no imaginario social sobre o que € ser ou agir como uma
mulher. O uso da palavra agradecer remete para um discurso religioso de
reconhecimento e gratiddo a Deus: é preciso estar satisfeito por estar vivo, é preciso
dar valor a vida.

Por outro lado, a carta de Janeiro/2010 serve como excelente exemplo para a

construcéo do pathos de Ana Maria:

A coragem é forte e doce!
A coragem nasce da fé, da vontade e da disposi¢do para agir e seguir adiante

No exato momento em que eu remoia uma ideia e me questionava se eu teria
coragem para coloca-la em pratica, recebi por e-mail um texto com a resposta de
que eu tanto precisava: "A verdadeira coragem se demonstra pela maneira como
uma pessoa enfrenta a batalha da vida. Convém ndo confundir a coragem com a
temeridade. A primeira € calma e constante, lucida e criativa, enquanto a outra se
apresenta desesperada, agressiva, muitas vezes irritada.

A coragem nasce da fé, da vontade e da disposicdo para agir e seguir adiante.
Enfrenta os obstaculos sem enfraquecer e resiste ao tempo sem perder o valor e o
sabor. Raciocina antes de tomar uma decisdo e permanece iluminada pelo ideal."”

Resumindo, ter coragem néo significa ndo sentir medo, e sim ter a capacidade de
avancar apesar do medo. Entdo, o melhor é sequir em frente, colocar a ideia em
pratica e colher os frutos resultantes dessa atitude. Se eles serdo doces ou
amargos, ainda ndo sei. SO sei que até o amargo pode se tornar doce quando a
gente ndo desperdiga a oportunidade de, pelo menos, tentar. Boa semana e fique
com Deus.

Janeiro/2010

Como se pode notar, as informagdes presentes no texto sdo bastante
repetitivas, a mesma ideia apresentada no titulo e no lead?®® é retomada durante todo
o texto. O leitor, que porventura interrompa a leitura no lead, chegara a mesma
conclusdo que aquele que leu o texto até o fim. Trata-se, portanto, de um indicio da
percepgcdo que o enunciador tem em relagdo ao seu publico: de classe baixa e

pouco escolarizado.

% Trata-se de uma expressdo de origem inglesa que significa "guia", muito usada no jornalismo para
designar a primeira parte de uma noticia, geralmente posta em destaque, que fornece ao leitor as
informacgdes basicas sobre o tema.
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O registro linguistico utilizado pode ser considerado formal, mas ha presenca
de marcas da oralidade como € o caso do marcador conversacional dai. Além disso,
a presenca de ditados populares, ou expressdes prontas, girias populares, como
“atraso de vida” ou “perder a nogdo” e “abafa o caso” também contribuem para
reconhecer a percepgao da edi¢do sobre a imagem do enunciatario a quem a revista
se dirige. Um enunciador que fale a mesma “lingua” de seu enunciatario tem mais
chances de ter seu discurso aceito.

E possivel observar ainda que as cartas do editor de Ana Maria n&o
apresentam as caracteristicas formais comuns a esse género discursivo: o texto n&o
faz referéncia as reportagens que compdem aquela edigdo, como € comum nesse
género. As cartas do editor de Ana Maria sao, portanto, mensagens de amizade,
onde se encontram conselhos e dicas para enfrentar possiveis problemas
emocionais.

A selecao lexical, ancorada em palavras como luta, busca, conflito, conquista,

vitoria etc., relaciona-se a um cenario de luta, provacoes e obstaculos:

Mesmo quando tudo a sua volta parece estar dando errado, basta uma pitada de
confianga para vocé logo encontrar uma boa saida... Porque a gente enxerga longe
quando vé esperanga em tudo. Dai fica bem mais facil fazer as coisas entrarem nos
eixos novamente.
Como escreveu Santo Agostinho, "Enquanto houver vontade de lutar, havera
esperanga de vencer." Eu acrescentaria também que enquanto houver esperanga
de vencer, havera vontade de lutar. Boa semana e fique com Deus.

Margo/2010

A luta é travada contra a inseguranca e o medo que, conforme construgao do
texto, figuram como caracteristicas inatas das mulheres; o texto reforga, portanto, a
fragilidade do sexo feminino (sentimento negado e combatido pelo movimento
feminista) e coloca a mulher como eterna insatisfeita, dialogando com esteredtipos ja

instalados na memoria discursiva:

Por mais que a vida seja generosa com a gente, vira e mexe, nos sentimos
descontentes e insatisfeitas. Ndo basta ter saude e vigor, queremos também ser
magérrimas. Ndo basta ganhar o suficiente para pagar o aluguel, a comida e até
mesmo o cineminha e o sorvete do final de semana. Queremos roupas de marca e
comprar varios pares de sapatos de uma so vez.




97

E o amor? Ah, o amor... Ndo basta ter alguém para conversar, fazer companhia,
beijar e abragar. Queremos ser surpreendidas com declaragdes e presentes todos
os dias.

Outubro/2010

A luta a qual se refere o discurso de Ana Maria ndo é a luta do movimento
feminista enquanto movimento coletivo em prol de beneficios comuns para toda uma
geragao, mas de uma luta individual. Trata-se de uma luta para vencer seus medos
e seus conflitos que assume uma postura pessoal; 0 que vale ndo séo os interesses
coletivos, mas individuais. Obviamente, o medo, a insegurancga e o conflito ndo séo
sentimentos exclusivos da alma feminina, mas compartilhados por todo e qualquer
ser humano. Por que entdo esses sentimentos sdo evidenciados com tanta
eloquéncia apenas nas revistas femininas? A resposta ndo pode ser dada sem antes
se pensar na questao dos esteredtipos femininos.

A figura feminina esta atrelada desde sempre a fragilidade fisica por
comparacgao a forgca masculina, diferenca fisica que tem, evidentemente, reflexos no
ambito emocional: a mulher representa o desequilibrio e a fragilidade emocional. Por
mais que essa caracteristica seja negada pelas préprias mulheres e mesmo por
pesquisadores, os esteredtipos “fragil’ e “desequilibrado emocionalmente” sao
reforgcados, inconscientemente, pelos discursos das revistas femininas em geral. O
ethos de Ana Maria é, portanto, contraditério na medida em que ele reforca o
esteredtipo feminino de “fragilidade” e ao mesmo tempo tenta esconder ou camuflar
essas caracteristicas nas mulheres: demonstrar fraqueza € considerado sinal de
inferioridade.

Dessa forma, o uso repetido de palavras valor, poder, amor, cuidado, tnica e
especiais, associa a mulher a inseguranca e fragilidade. Para a mulher representada
por Ana Maria, a beleza, a vaidade e o dinheiro ndo sao os quesitos primordiais para
se encontrar a felicidade. O corpo escultural, a maquiagem perfeita, a roupa de
grifes ou a que segue as tendéncias fashion ndo sdo sequer mencionados nas
cartas do editor desta revista. Pode-se dizer entdo que o ‘modelo de perfeicao’ seja
negado pelos ethos e pathos da revista Ana Maria?

Na verdade, a revista constroi o seu discurso apoiando-se em um tom
apaziguador entre as possibilidades de consumo do enunciatario e imposi¢cdes da
sociedade sobre padrdao feminino ideal para garantir a adesao dos enunciatarios a

seu discurso:
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[...] Geralmente, nos prendemos a coisas tdo pequenas e a detalhes tao bobos
que acabamos nem percebendo a vida passar. Mas, se abrirmos méao daquilo que
de fato é bobagem, rapidinho deixamos de desperdigcar tempo a toa. E sabe qual a
melhor maneira de fazer isso? Mantendo o bom humor. Como? Rindo de noés
mesmas e de situagbes que achamos dramaticas quando, na verdade, séo
corriqueiras e banais.
Relaxar, se divertir, julgar menos. E disso que a gente precisa! Afinal a vida é para
ser vivida descontraidamente. Devemos aproveitar a luz do sol, o brilho das estrelas
e tantas outras coisas boas que a existéncia nos oferece.
Vocé néo precisa ficar irritada s6 porque deixou seu estojo de maquiagem cair no
chdo ou porque aquele bolo gostoso que s6 vocé sabe fazer hoje acabou néao
crescendo...[...]

Abril/2010

E como se o modelo de perfeicdo ja estivesse arraigado ao imaginario
feminino e fosse o motivo pelo qual as mulheres ‘vivessem’. Entretanto, certos
estratos sociais (como é o caso dos enunciatarios de Ana Maria) ndo podem ter
acesso a todas as benesses da sociedade do consumo. O ethos da revista Ana
Maria se apropria, entdo, dessa condicdo de ‘impossibilidade’ do enunciatario e
constroi seu discurso de modo que ele aja como controle sobre uma possivel
rebeldia de uma classe emergente. Dessa forma, pode-se dizer que o discurso de
Ana Maria € um discurso que visa a acomodar as necessidades de uma classe
social dentro das possibilidades de seu orgamento. Trata-se de um discurso
conformista de onde €& possivel depreender o seguinte conselho: ndo deseje o
inalcancavel, seja feliz com o que vocé tem. Esse discurso conformista funciona
como cena validada, uma vez que aciona a memoéria do discurso religioso de
gratidao e conformidade.

Assim, o enunciador sabe que as leitoras gostariam de corresponder a esse
modelo de perfeicdo, por isso constroi seu discurso centrado nas emogdes de seu
enunciador: o pathos da revista € o de uma mulher que vive angustiada e

insatisfeita, buscando sentido para a vida e a quem a revista pode/quer consolar:

Pare de se cobrar tanto. Apontar o dedo para o proprio nariz, cobrando uma
perfeicdo que nao existe, so fara vocé se sentir ainda mais insatisfeita.

Por mais que a gente faga planos, tudo muda repentinamente. Ndo da para viver
acreditando que as coisas serdo sempre previsiveis.
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Ah, como as surpresas sdo boas, como o inesperado nos faz crescer e
amadurecer... Pense: se tudo acontecesse como vocé ‘arquitetou” em sua
cabecinha, qual licdo tiraria da vida? Nenhumal! [...]

Julho/2010

A mulher representada pela revista Ana Maria nao reflete, portanto, um
modelo de perfeicdo, mas € uma mulher que enfrenta uma fase de transigdo. Essa
questao da transicao reflete, sem duvida, a faixa etaria de seu publico: donas de
casa que ja criaram e educaram seus filhos, que viveram e presenciaram as
transformacdes geradas pelo feminismo e que hoje ja apresentam sinais de
cansago. Essa geragao foi fortemente pressionada pelo sentimento de que a
felicidade completa sé seria resultado de uma profissdo bem sucedida, um
casamento perfeito e filhos bem encaminhados. Mais que isso, as mulheres que hoje
tém entre 40 e 50 anos foram responsaveis pelas transformagdes que l|hes
garantiram o direito de tratamento igual perante os homens.

Além da questao ideoldgica, as mulheres acima dos 40 anos ja comegam a
perceber mudangas em seus corpos que denunciam a idade e mostram que nao é

possivel manter-se jovem e bela para sempre:

Geralmente, nos prendemos a coisas tdo pequenas e a detalhes tdo bobos que
acabamos nem percebendo a vida passar. (Abril/2010)

A fugacidade do tempo €, por isso, tema constante. Aproveitar cada
momento, entender a simplicidade das coisas sao pontos que aparecem em quase
todas as cartas de Ana Maria. Talvez isso tenha a ver com o medo de envelhecer ou
com as consequéncias do envelhecimento para a vida da mulher: flacidez, rugas,
cabelos brancos, olheiras etc. Essas caracteristicas ndo combinam com a mulher
moderna (perfeita) inventada e divulgada pela midia.

Conforme abordado anteriormente, as coergbes do género discursivo carta do
editor nao sao totalmente respeitadas pela revista Ana Maria. No entanto, se por um
lado o texto ndo traz o resumo daquela edi¢ao, por outro ele serve de veiculo para
estabelecer um primeiro contato entre enunciador e enunciatario. O discurso de Ana
Maria constréi, entdo, sua cenografia calcada no clima de aproximacdo e
cumplicidade entre enunciador e enunciatario. Pode-se dizer que se trata de uma

conversa entre grande amigas na qual o enunciador ocupa o lugar de amiga mais
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sabia e experiente. O enunciador, entdo, legitimado pela posi¢do que ocupa na cena
genérica, desempenha o papel de conselheiro; o enunciatario, devido a sua
inseguranca e conflitos, precisa ser ajudado. Instaura-se, portanto, um tom de
analise psicolégica®®: o enunciador aconselha o enunciatario, reconhecendo suas
limitagdes e ensinando-o a lidar com elas.

O jogo de aproximacgao versus afastamento entre enunciador e enunciatario
torna-se, portanto, um recurso interessante na construgdo da cenografia e dos
actantes da enunciagéo. Ao levantar os problemas e falar das consequéncias de agir
de determinada maneira e ndo de outra, o enunciador inclui-se entre o grupo de
mulheres por meio da utilizagdo do pronome noés inclusivo (eu = vocés). Ao final do
texto, entretanto, momento em que se observa o conselho, o enunciador se exclui do
grupo de mulheres, colocando-se apenas na posigdo de enunciador; trata-se de um
eu, mais sabio, mais experiente, mais seguro que conhece os anseios de seu
enunciatario e se dirige a um vocé, inexperiente, cheio de incertezas e que busca
respostas. Neste caso, ocorre a incorporagdo complementar, ja que o ethos equivale
aquilo que o enunciatario (pathos) deseja ser. A incorporagdo do enunciador pelo
enunciatario funciona como um elemento argumentativo que garante a adeséo dos

sujeitos aquele discurso:

Por mais que a vida seja generosa com a gente, vira e mexe, nos sentimos
descontentes e insatisfeitas. Ndo basta ter saude e vigor, queremos também ser
magérrimas. Ndo basta ganhar o suficiente para pagar o aluguel, a comida e até
mesmo o cineminha e o sorvete do final de semana. Queremos roupas de marca e
comprar varios pares de sapatos de uma so vez.

E o amor? Ah, o amor... Ndo basta ter alguém para conversar, fazer companhia,
beijar e abragar. Queremos ser surpreendidas com declaragdes e presentes todos
os dias.

Ok, é preciso subir degraus na vida, mas ndo sem antes agradecer o que se tem.
Nosso maior engano é apagar da memdria com uma facilidade impar a luta para
conquistar algo. E, assim, na ansia de ja querer coisa maior e melhor, sequer
curtimos a vitoria anterior. Ter calma e dar um passo de cada vez: esse € o0 segredo.
Afobar-se pode fazer vocé tropecgar nos proprios pés. E o tombo vai machucar vocé.
Pense bem.

Outubro/2010

% 0O sentido de psicolégico € usado aqui como algo préximo da cenografia de uma analise
psicolégica.
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Ja o pronome eu, quando aparece acompanhado de seu par opositivo vocé,
funciona como um apoio a autoridade do enunciador. Essa oposig¢ao € acionada nos
momentos em que se torna necessario mostrar-se como alguém competente para

justificar sua posi¢céo de enunciador:

Eu mesma ja adiei planos e ignorei desejos, pelo menos uma vez na vida.
(Fevereiro/2010)

Assim, ao usar o recurso de oposicao eu vs. vocé, o enunciador afasta-se do
grupo de enunciatarios para conferir maior autoridade ao seu discurso. O préprio uso
da palavra mesma caracterizando o pronome eu remete para o deslocamento do
enunciador em relacdo ao enunciatario: € como se ele dissesse “se até eu, que
estou aqui na posicdo de autoridade, de uma amiga mais sabia e que pode dar
conselhos, passo pelas mesmas inquietagdes, posso, entdo, entender vocé muito
bem”. — O ethos de Ana Maria €&, portanto construido com base na eunoia, “eu me

solidarizo, inclusive em relagao aos impasses desta vida!”
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Capitulo V
O discurso contraditorio
1. Conclusoes

Nesta pesquisa, nos propusemos analisar a construcdo das imagens do
enunciador e do enunciatario convocados pela cena da enunciacéo, partindo dos
pressupostos tedricos de Maingueneau (1993; 2006; 2008) sobre ethos, pathos e
cenografia. Os questionamentos que nortearam as investigagdes voltaram-se para
dois pontos principais: qual a forgca que o enunciatario possui na construgao da
imagem do enunciador e se os discursos das proprias mulheres contribuem para a
perpetuacao/manutencido de esteredtipos femininos considerados machistas e
ultrapassados. Para tanto, foram selecionadas para compor o corpus deste trabalho
trés revistas direcionadas a trés publicos femininos distintos: mais elitizado (Marie
Claire); burguesia ascendente (Barbara) e um publico menos elitizado (Ana Maria).

A analise do corpus mostrou que, apesar de todas as trés revistas
construirem uma imagem publicitaria voltada para a mulher independente e
engajada, seus discursos projetam a imagem da mulher de forma submissa, futil e
alienada dos problemas sociais. Essa imagem, projetada nas revistas femininas, é
validada por estere6tipos da mulher como ser “fragil” e “submisso” que, por sua vez,
estdo conectados a uma memoria discursiva cujos dizeres remetem para uma
situacdo contraria a emancipagao e independéncia. Assim, o discurso veiculado
pelas revistas € perpassado pelo interdiscurso que remonta a memoria discursiva do
senso comum, criando um simulacro para o universo feminino: ndo é facil ser mulher
nas sociedades patriarcalistas. A propria histéria da mulher e as limitagdes que |Ihes
foram impostas durante séculos pela sociedade autorizam-nas a construirem esse
tipo de discurso, mesmo na atual situacéo de independéncia e engajamento na qual
se encontra a maioria das mulheres.

A construcdo dessas imagens (de si e do outro) ndo €, entretanto, realizada
de forma consciente. Conforme apontado nas paginas precedentes, o enunciador
nao tem dominio sobre a imagem que sera projetada de si, nem daquela que

projetara do seu enunciatario durante a enunciacdo. No caso deste corpus, é



103

justamente da tentativa de criar uma imagem/identidade diferenciada em relacéo as
demais revistas femininas que o discurso aponta para velhos padrdes de
comportamentos e cria novos esteredtipos sem, contudo, desvencilhar de velhas
representagdes, gerando conflitos e contradigdes.

H4, obviamente, a busca pela liberdade e pelo novo, mas trata-se de uma
busca contraditoria; a mesma revista que anuncia a moda como tendéncia a ser
seguida afirma, ao mesmo tempo, que se pode tudo, que é possivel fazer varias
combinagdes, ou que moda é uma questao de estilo pessoal: “o importante é sentir-
se bem”. Da mesma forma, uma mesma edi¢cao que traz a roupa mais cara, ou a
grife mais poderosa do mundo, apresenta reportagens como o trabalho escravo, ou
a fome na Africa. A contradicdo aparece, portanto, como marca central nos
discursos dessas publicacbes onde os padrdes mudam, mas as imposicoes
continuam.

A evidéncia de um mundo feminino em contraste ao mundo masculino
contribui para a manutencao da rivalidade entres os sexos, além de aprisionar a
mulher em um mundo a parte, fora da realidade. Assim, a atualidade passa longe da
imprensa feminina, acentuando seu desligamento com o mundo real, o que explica a
auséncia de comentarios, matérias, ou reportagens sobre a eleicdo da presidente
Dilma Rousseff, a primeira mulher a ocupar este cargo no Brasil, por exemplo.
Nenhuma das trés revistas observadas publicou sequer uma nota, ou fez algum
comentario sobre o assunto, nem durante as campanhas, nem depois das elei¢des.
E bem verdade que o discurso das revistas femininas exclui alguns grupos, dentre
os quais se encontram mulheres como Dilma. Dilma nao representa o esteredtipo de
mulher veiculado nas paginas dessas publicagdes, ela ndo € esposa, ndo € dona de
casa e nao representa o modelo de perfeicdo estética; € uma mulher intelectual,
independente e bem resolvida. Contraditoriamente, Dilma produz a imagem da
mulher evidenciada nos discursos publicitarios das trés revistas. Por outro lado,
Marcela Temer, esposa do vice-presidente, chamou mais atencdo da revistas
femininas que Dilma. E a maioria delas trouxe dicas de como fazer, por exemplo, a
trangca que Marcela usou no dia da posse. O que Dilma discursou? Nao teve a
menor importancia!

No ambito geral, portanto, os discursos dessas trés revistas mantém uma
estreita ligagao entre si: sdo as mesmas preocupagdes que norteiam suas matérias.

A forma de expb-las, entretanto, assume um tom diferente, resultado da projecao de
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enunciadores distintos. Assim, conforme proposta inicial desta pesquisa, foi possivel
verificar que a projegcao do pathos tem desdobramentos diretos sobre a construgéo
da imagem do enunciador, ou seja, sobre seu ethos. A tabela a seguir resume e

apresenta os pontos divergentes e convergentes observados nas trés revistas em

questao:
Elementos observados REVISTAS
Ana Marie Barbara
Maria Claire
Sujeitos nos inclusivo (eu + vocé) X X
enunciadores nds exclusivo (eu + eles) X
Formal
Linguagem Informal X X
Coloquial X
Preferéncia pela 32 pessoa (voz a revista) X
Presen¢a do Pronome “Vocé” X X
Harménica X
Incorporagao Complementar X X
Com tragos da arete
Ethos Com tragos da eunoia X X
Com tracos da phrénesis X
Inseguro X
Pathos Competente X
passivo/conformado X
Autoajuda X
Tom professoral/autoridade X
apaziguador/conformista/sermao X

Tabela 01: resumo dos itens observados nas analises

Como se observa, embora os assuntos sejam os mesmo, as escolhas
linguisticas feitas pelo enunciador revelam diferengcas bastante interessantes. A
tabela acima nos possibilita visualizar que poucos itens analisados comportou-se da
mesma forma nas trés revistas, mas que cada uma construiu uma imagem
diferenciada, condizente com seu enunciatario.

A revista Barbara, que constroi um ethos publicitario inteligente, cheio de
conteudo e diferenciado das demais revistas femininas, ndo consegue sustentar
essa mesma imagem em seu discurso. As analises mostraram que as cartas do

editor assumem um tom de autoajuda que evidenciam um enunciatario inseguro. A
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recorréncia de certas estruturas lexicais como luta, poder, batalha e conquista, que
remetem a metafora bélica, também contribuem para a manutencao de esteredtipos
da mulher como fragil, insegura, que busca encaixar-se passivamente em um
modelo de perfei¢do ditado pela midia, ja que a batalha a que se refere a revista é a
batalha para manter-se jovem, bonita e desejavel.

A revista Marie Claire,que também tenta desvincular-se da imagem pejorativa
que possuem as publicacbes femininas por meio da construgdo de um ethos
publicitario inteligente e cheio de preocupag¢des sociais, deixa emanar de seu
discurso uma imagem que remete, sobretudo, para um mundo sofisticado de
glamour e poder que aponta exclusivamente para o cenario da moda. Seu discurso
cria, portanto, um modelo de perfeicdo que chega, inclusive, a negar as conquistas
femininas. O ethos de Marie Claire assume, portanto, uma voz de autoridade que
afasta enunciador e enunciatario: eles ndo estdo no mesmo nivel. O ethos se
constréi, entdo, centrado na phronesis: enunciador se coloca como alguém
autossuficiente e remete sua imagem para a figura da instituigdo( 0 menos pessoal
possivel), justificando o afastamento que o enunciador realiza frente ao enunciatario.
Dessa forma, a imagem de seu enunciatario parece ser a de uma mulher mais
decidida e mais segura do que aquelas verificadas nas demais revistas e que, por
isso mesmo, nao precisa ser “bajulada” pelo enunciador.

Ja a revista Ana Maria deixa claro qual € o seu publico leitor: mulheres de baixo
poder aquisitivo, mas que possuem os mesmos interesses das mulheres em geral.
Para isso, a revista se vale de um ethos centrado na eunoia, mas com grande poder
de ordenagdo. A grande ocorréncia de verbos no imperativo evidencia um pathos
passivo e submisso aos conselhos e ordenagdes do enunciador. Além disso, o tom
doutrinario, caracteristico dos sermdes religiosos, assume a posigdo de uma voz que
freia, que rejeita e controla certas atitudes e agdes arraigadas no imaginario
feminino. Paralelo a isso, a presenca recorrente de palavras relacionadas ao campo
semantico de agradecer também remete ao imaginario religioso de conformidade: é
preciso ser grato pela vida. A revista assume, portanto, uma voz apaziguadora entre
a necessidade/desejo e as possibilidades de uma classe social com pouco poder
aquisitivo.

O peso do pathos na caracterizacdo do ethos € constatado pela construcéo de
cenografias diferentes pelas trés revistas. Barbara constréi sua cenografia calcada

na proximidade entre enunciador e enunciatario, 0 que remete a uma conversa
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familiar entre grandes amigas. O enunciador assume, entdo, o papel de amiga mais
sabia, que aconselha e que conhece a fundo se enunciatario. Dessa forma, a Carta
do editor de Barbara chega, as vezes, a assumir a configuracdo de uma carta
pessoal ou familiar. O ethos, portanto, se apdia em um tom de solidariedade;
valendo-se da eunoia, o enunciador demonstra simpatia pela plateia e insere-se no
mesmo universo do enunciatario. O enunciatario, por sua vez, incorpora, de forma
complementar, a imagem criada pelo enunciador na medida em que este apresenta
caracteristicas que faltam naquele. O discurso projeta, portanto, um pathos inseguro,
confuso e que busca seguranga, o que justifica o tom de autoajuda assumido pelo
discurso de Barbara. A interagcao constante entre enunciador e enunciatario cria o
efeito de reversibilidade, em que o enunciador antecipa-se ao momento da
interagdo, projetando sua imagem também para o0 enunciatario e,
consequentemente, evidenciando um ethos benevolente e solidario.

Ja o ethos de Marie Claire afasta-se do universo dos enunciatarios e assume
uma postura condicionada pelas coergdes da cena englobante. Assim, a
objetividade dos discursos jornalisticos € mantida; o que permite a enunciagdo e
garante a adesao dos sujeitos ao discurso de Marie Claire é o afastamento que o
enunciador constroi perante o seu enunciatario. O ethos projeta-se, respeitando as
coergdes da cena genérica, pautado no conselho, muito proximo do tom professoral.
O enunciador aproveita-se de sua posicdo ocupada na enunciagao e constréi as
provas do seu discurso com base na phronesis, construindo uma imagem calcada
na ponderacdo e na constituicdo da voz da autoridade sobre o assunto. A
incorporacao do ethos pelo pathos acontece de forma harmébnica, uma vez que o
enunciatario reconhece o ethos do enunciador como a imagem prépria de um sujeito
que faz parte de sua comunidade imaginaria.

Em Ana Maria, a influéncia do pathos sobre o ethos € semelhante a de
Barbara: a fragilidade e a inseguranga do publico leitor exigem do enunciador que se
posicione como alguém que os diga o que fazer, abrindo espago para um discurso
regulador e doutrinador, como os dos sermdes religiosos. As coergdes do género de
discurso ndo tém a menor for¢ca sobre as cartas do editor de Ana Maria: elas nao
funcionam como prévia da revista, mas como mensagens de otimismo e reflexao
sobre a vida. Assim, palavras como luta e batalha também sao bastante recorrentes
nesta revista, mas trata-se de um luta contra o0 medo, contra a inseguranca e

fragilidade que, de acordo com a revistas, sao caracteristicas inatas das mulheres. O
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enunciatario, entdo, incorpora a imagem do enunciador de forma complementar, ja
que a imagem projetada pelo enunciador corresponde a caréncia do enunciatario.
Apesar das diferengas observadas entre cenografia, pathos e ethos,
evidenciadas pelas cartas do editor das revistas selecionadas, foi possivel verificar
que as trés publicagdes convergem para um mesmo ponto na medida em que
apresentam um ethos publicitario que ndo se comprova pela materialidade se seu
discurso (salvo Ana Maria que nao apresenta um ethos publicitario bem demarcado).
Mais que isso, os resultados apontam para um paradoxo existente entre o ethos
prévio das revistas — mulher moderna, independente e inteligente — e seus ethé
discursivos que se revelam disseminadores de imagens das quais as mulheres
lutam para desvencilharem-se. Portanto, os discursos das revistas femininas
contribuem para a manutencao/perpetuacdo de esteredtipos negativos da mulher
como “sexo fragil”, dependente, insatisfeita, insegura, futil e alienada. E interessante
observar que, mesmo depois de a mulher ter lutado para subverter certos padroes
de comportamento, o discurso encontrado nas revistas femininas aponta para uma
direcdo contraria a essas conquistas; ele indica que os anseios femininos denunciam
certa dependéncia aquilo que a sociedade espera de uma mulher: “a perfeicao” que,

na grande maioria das vezes, refere-se apenas ao corpo.
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ANEXOS
1. AMOSTRAGEM DE CARTAS DO EDITOR DA REVISTA BARBARA
As pessoas sao surpreendentes

Do inicio ao fim, a regra € uma soé: respeitar. No sexo, assim como em qualquer
outro aspecto da vida, crescemos aprendendo a nao ferir, ndo agredir, enobrecer e
honrar. Eis que, numa hora qualquer dessas, vocé se depara com a irma, com a
melhor amiga ou qualquer outra pessoa do seu circulo intimo que néo so deseja —
como enlouquece de prazer — com o oposto disto.
BARBARA traz nesta edicdo uma reportagem surpreendente a respeito de
sadomasoquismo. A repérter Mariana Galante entrevistou adeptas da “modalidade’,
digamos assim, e trouxe para a redagao termos, conceitos, regras € uma visao de
prazer e amor completamente diferentes do que a maioria de nés esta acostumada.
E absurdo sair da cama (cama, na melhor das hipéteses...) machucada, roxa? E
espancar, asfixiar e humilhar o seu parceiro, parece loucura? Essas e outras
questdes sao abordadas na matéria, trazendo a tona pensamentos que usualmente
escondemos abaixo debaixo do nosso tapete, adiando reflexdes necessarias e
esclarecedoras.
A inventividade humana é um trunfo: a partir de necessidade, ou pelo puro prazer da
criagdo, nos vamos tirando da cartola uma série de propostas criativas. Na
reportagem Se contar, ninguém acredita, vocé vai descobrir que ha quem venda
ursinho de pelucia com microcamera secreta e que, em Salvador, ha uma instituicao
que estuda a vida extraterrestre recebendo mensagens telepaticas de Ashtar
Sheran, um habitante do planeta Metharia.
Quer mais surpresa? Para quem acha que ela s6 arrasa na bancada do telejornal, a
boa noticia é: a jornalista Carla Vilhena, 32 anos, esta linda e poderosa em uma
otima fase de sua vida (o namorado € quem esta se dando muito bem). Ela se
meteu em vestido tubinho tomara-que-caia e dangou, literalmente, para o nosso
ensaio de capa. “Eu adoro dancar! Fui a um casamento num dia desses e dancei a
noite inteira! No carro, tenho CDs de musicas dos anos 70 e 80. Até meus filhos
curtem!”, revela animada.
E a gente adora surpresa boa, ah, como adora! Um beijo!

Tais Lambert

Diretora da Redacao

Fevereiro de 2010

Exerca seu poder

BARBARA deste més convida vocé a subir no salto (no melhor dos sentidos) e fazer
valer todas as suas aptiddes, talentos, oportunidades e, sobretudo, direitos.

A cada doia que abrimos os olhos e nos damos conta de que estamos ali, vivinhas,
costumo dizer que isto significa que a nossa chance continua. Dai vocé me
pergunta: chance de qué?

Ja explico: chance de fazer melhor, de concretizar mais, de ser e sentir mais, de
fazer sua existéncia ter valor, sobretudo, para o outro, de devolver para 0 mundo —
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em acoes e posturas do bem — tudo aquilo de magnifico que vocé aprendeu a ser
até o dia de hoje. Nao é barbaro vocé saber que pode fazer algo novo, diferente,
mais apurado, com mais alma do que na chance anterior?
Esta edigdo traz uma reportagem sobre o desperdicio de alimentos no pais: sao
milhées de quilos que vao para o lixo diariamente, num contexto mundial que
contabiliza a morte, por fome, de uma crianga a cada cinco segundos. Exerga seu
poder: mude os habitos e aproveite melhor os alimentos em sua casa.
Também fizemos uma matéria a respeito da tdo sonhada casa prépria. Quem de nés
nao quer uma para chamar de sua?! Exergca seu poder: sonhe, planeje, busque,
conquiste. No campo profissional, direcionamos nossas entrevistas e pesquisas para
um tema recorrente; a lideranga feminina. Exerga seu poder: avalie-se e trabalhe
suas qualidades para aumentar as chances de alcangar o lugar que almeja.
Conversamos com duas mulheres poderosas que também vao inspirar vocé:
Adriana Barra, estilista criativa que faz a moda do Brasil ser muito mais roméantica, e
Bia Figueiredo, a piloto de altissima velocidade, que esteve a 300Km por hora na
primeira Formula Indy que aconteceu em Sao Paulo.
Falando em inspiracdo, Daniela Escobar, nossa capa cheia de energia e
sensualidade, €&, por inteiro, essa mulher que exerce seu poder: mée, profissional e
esposa recém-casada reunindo o talento e a vitalidade de que tanto gostamos.
Ainda trazemos em ensaio de moda com a nossa leitora, as novidades em batons e
os melhores langamentos e produtos para deixar a sua pele linda. Afinal, poder de
seducgdo, no mais abrangente sentido, € algo para se exercer sempre!
Um beijo e votos de muitas, mas muitas novas chances.

Tais Lambert

Da Redagao

Abril/2010

2. AMOSTRAGEM DE CARTAS DO EDITOR DA REVISTA MARIE CLAIRE
Carta do editor

Escarpim, Peep toe, ankle boots, sabrina, chanel, sapatilha, anabela, plataforma,
cuissardes, clog, stiletto, espadrilha... Nomes misteriosos apenas para as poucas,
bem poucas, mulheres que nao tém fascinio por sapatos.

A retrospectiva do trabalho do criador Manolo Blanhnik em 2003, no Design
Museum, em Londres, bateu o recorde de publico de todos os tempos. A exposicao
aconteceu durante o auge do seriado Sexy and the City, quando Sara Jessica
Parker, no papel da deliciosa Carry, expressava com frequéncia sua paixao por
sapatos e , em especial, por ... Manolo Blanhniks. Em um dos episddios, revendo
seu orgcamento pessoal, ela se da conta de que ja havia gastado em escarpins
quase o equivalente ao valor de um pequeno apartamento. Parou de compra-los?
N&o, casou-se com Big, um milionario capaz de sustentar - sem repressdes — seu
maior prazer fashion...

Um par de saltos bem altos, ndo sé deixa a mulher mais alta e elegante como tem o
poderoso efeito de elevar sua autoestima. Ja um bom par de botas, pesadas e
fortes, empresta a confianca para encarar as batalhas nossas de cada dia. Se
bolsas e sapatos interferem assim no nosso estado de espirito, imagine o que
podem fazer por um look. De todas as formas e estilos, com materiais tecnolégicos e
tratamentos surpreendentes, bolsa e sapatos transformam qualquer producédo em
sucesso.
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Por tudo isso (e também porque a gente adora!), nossas editoras de moda Sandra
Bittencourt e Camila Lima dedicaram especial atencdo aos acessoérios: pele, brilho
metalizado, folk, militar e tantas outras tendéncias. Adote a sua. Ou todas elas, sem
culpa.

Mébnica Serino

DIRETORA DE REDACAO

Maio/2010

Carta do editor

Acabo de ler a linda entrevista de Maité Proenca, na qual ela fala sobre a
necessidade de resgatar seu lado feminino. Havia se tornado uma mulher tao
independente, tao forte, quase masculina, que chegou a pensar ser essa a razédo de
sua dificuldade para engravidar. Nessa busca, trilhou os caminhos mais exoéticos. Foi
da psicanalise ao candomblé, até encontrar resposta para suas questdes através
dos rituais do Daime. Vale tudo nessa hora, ndo é facil encontrar o caminho de volta.
A capacidade de se dedicar ao outro € um atributo predominantemente feminino.
Tanto que grande parte dos empreendimentos do terceiro setor voltados para a
populacdo carente tem por tras uma lideranca feminina. Hetty van der Linden, uma
artista plastica holandesa que viajava por Buenos Aires a trabalho, ficou
profundamente incomodada ao se deparar com criancas miseraveis pedindo
esmolas nas ruas da cidade. Dessa inquietacdo nasceu, algum tempo depois, o
movimento Paint a Future, que destacamos no Projeto Generosidade. Essa iniciativa
da Editora Globo visa revelar e premiar pessoas que fazem e promovem o bem no
Brasil. Ja esta na sua quarta edi¢cdo e , nos ultimos trés anos, foram publicadas 235
reportagens sobre o tema em todas as revistas e sites da Editora. O projeto tem
também um site proprio, que ja publicou mais de 900 historias enviadas pelos
internautas. Para conhecer alguns dos exemplos mais emocionantes e inspiradores,
basta entrar no projetogenerosidade.com.br. Os ganhadores das edi¢des anteriores
foram trés mulheres. Entdo acredito ndo ser exagero afirmar que a generosidade é
uma das maiores virtudes femininas. Virtude esta que também deve ser recuperada
e valorizada em todas as pessoas, em todo o mundo.

Monica Serino

DIRETORA DE REDACAO

Julho/2010

3. AMOSTRAGEM DE CARTAS DO EDITOR DA REVISTA ANA MARIA
E simples ser feliz!

Feliz de verdade é quem se esforga para sorrir, mesmo se vier a chorar

Quem conquista uma vida de felicidade? Seriam aqueles com uma conta bancaria
gorda ou os donos de grandes empresas? Ou sera que sao os politicos poderosos?
Nada disso! Ser feliz € direito de todos. E viver feliz € uma escolha. O dinheiro pode
até nos dar algum conforto, mas ndo compra uma vida feliz.

O que torna seus dias mais alegres é sua persisténcia, sua determinagdo em lutar
pela felicidade - custe o que custar. So6 é feliz de verdade quem aposta numa vida
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colorida, quem se liberta do medo e da inseguranga, quem supera a ansiedade,
vence 0 mau humor e enfrenta os proprios traumas.
Feliz de verdade é quem se esforga para sorrir, mesmo se vier a chorar. E quem
mantém o espirito jovem, mesmo que os cabelos embranquegam. Feliz mesmo é
quem insiste em transformar os erros em verdadeiras ligdes de vida. Viver feliz é
extrair das pequenas coisas grandes emocdes. E encontrar, todos os dias, motivos
para agradecer, ainda que nada importante aconteca. Ser feliz de verdade so6
depende da gente. Eu quero muito ser feliz. E vocé? Boa semana e fique com Deus.
Janeiro/2010

Agradecer é uma béngao!

Agradecer alivia a mente, desfaz conflitos, fortalece amizades, ilumina

caminhos e nos torna mais leves e felizes

"A gratiddo desbloqueia a abundéncia da vida. Ela torna suficiente o que temos.

Transforma negacao em aceitagdo, caos em ordem, confusdo em clareza. Pode

transformar uma refeicdo num banquete, uma casa num lar, um estranho num

amigo." (Melody Beattie)

Concordo plenamente com a autora americana! A gratiddo tem o poder de nos

transformar e nos fazer melhores. Quando somos gratos, o amor se espalha.

Ficamos contentes e, acima de tudo, cheias de satisfacio.

Agradecer alivia a mente, desfaz os conflitos, fortalece as amizades, ilumina os

caminhos e o melhor: nos torna mais leves e felizes.

E sem essa de pensar que ser grata ou sentir gratiddo é coisa de gente boba ou

fraca. Pelo contrario: agradecer aqueles que estdo ao nosso redor simplesmente

aumenta o amor entre nés. E nos faz viver longe da amargura e do arrependimento.
Margo/2010



