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RESUMO

Esta investigacao trata sobre os habitos dos ouvintes de radio, suas falas e préaticas
de apropriacéo radiofbnica, com a proposta de analisar a constituicdo do habitus do
ouvinte. Algumas perguntas nortearam a pesquisa: O que fazem as pessoas com 0
radio em seu cotidiano familiar? Quais sdo os diferentes modos de ouvir e 0 que
estrutura esses modos? Ha apropriacées que ndo se explicam por questdes estruturais
e poderiam estar relacionadas a taticas dos sujeitos? Como se situa o radio entre os
outros meios nos usos cotidianos das midias no contexto urbano? Na etapa exploratoria,
a pesquisa envolveu 110 estudantes de Comunicacéo Social da PUCPR que observaram
os habitos de suas familias. Deste grupo inicial, 10 residéncias foram visitadas pela
autora para, com base na metodologia de histéria de familia, analisar o contexto da
apropriacao radiofénica em trés geragdes de ouvintes. A partir do conceito de habitus
(Bourdieu; Elias), as multiplas media¢des (Orozco; Barbero) constituem a espinha dorsal
do arcabouco tedrico. Aléem de analisar o habitus do ouvinte ao longo das geracoes
(Mannheim), a pesquisa mostra a familia como um ecossistema em que emocgoes,
memorias e humores se entrelacam e também dizem muito sobre a escuta radiofonica.

Palavras-chave: Habitus. Ouvinte. Radio. Apropriacéo.



ABSTRACT

This research is about daily uses of the radio, listener routines, their speeches and
practices associated to the radio. There are some important questions to understand
the habitus of the listener: how people use the radio in their everyday life? Which are
the different ways of listening and what gives structure to these modes? Are there
any unexplained appropriations caused by structural issues and could it be related to
individual tactics? What place the radio occupies in everyday life amongst other midia
sources concerning an urban environment? In a first stage, the research involved 110
students of Social Communication PUCPR who observed their families routine. After
this, the author selected 10 families to probe the analisis, based on the methodology of
family history. Three generations of listeners and their social context were observed.
The concepts of habitus (Bourdieu, Elias) and multiple mediations (Orozco, Barbero)
were the theoretical bases. Analyzing the listener habitus through the generations
(Mannheim), this research shows the family as an ecosystem in which emotions,
moods and memories are intertwined and also says a lot about radio listening.

Key-words: Habitus. Listener. Radio. Ownership.



RESUMEN

Esta investigacion aborda los habitos de los oyentes de radio, sus discursos y practicas
de apropiacion radiofénica, con el interés de analizar la constituciéon del habitus del
oyente. Algunas preguntas guiaran la investigacion: ¢qué hacen las personas con la
radio en su cotidiano familiar? ¢ Cuales son los diferentes modos de oir y qué es lo
gue estructura estos modos? ¢, Hay apropiaciones que no se explican por cuestiones
estructurales y que podrian estar relacionadas a las tacticas de los sujetos? ¢ Coémo
se ubica la radio, entre los otros medios, en sus usos cotidianos dentro del contexto
urbano? En la etapa exploratoria, participaron 110 estudiantes de Comunicacion
Social de la Pontificia Universidade Catdlica do Parana, PUCPR, quienes observaron
los habitos de sus familias. De este grupo inicial, 10 casas fueran visitadas por la
autora para, con base en la metodologia de historia de familia, analizar el contexto
de la apropiacién radiofénica en tres generaciones de oyentes. A partir del concepto
de habitus (Bourdieu; Elias), las multiples mediaciones (Orozco; Barbero) constituyen
el eje tedrico del trabajo. Ademas de investigar el habitus del oyente a lo largo de las
generaciones (Mannheim), la investigacion muestra a la familia como un ecosistema
en el que las emociones, memorias y humores se entrelazan y dan lugar a diferentes
modos de escucha radiofénica.

Palabras clave: Habitus. Oyente. Radio. Apropiacion.
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1 INTRODUCAO

Escuchar es ese juego a atrapar
significantes gracias al cual el Infante se
convierte en ser parlante.

Roland Barthes

O que escutar quer dizer? Esta pergunta se refere a curiosidade primeira
gue moveu esta investigacdo sobre a constituicdo do habitus do ouvinte de radio no
cotidiano familiar. Refere-se também ao didlogo constante estabelecido nesta pesquisa
com a teoria da pratica de Pierre Bourdieu, que aplicou seus conceitos de habitus e
de campo para a compreensao dos mais variados temas como a arte, a educacéo, a
politica e a comunicacao. Bourdieu analisou amplamente uma questdo antagbnica e ao
mesmo tempo relacionada a essa pergunta inicial: o que falar quer dizer? Estabelecendo
um contraponto com Barthes (1995), é importante lembrar, no entanto, que a escuta
também fala. E s@o esses sentidos que se busca compreender nesta investigacao. O
desejo de saber mais sobre os ouvintes de radio foi ganhando forma metodolégica a
partir do contato com o livro Ciudadanos Mediaticos — la construccion de lo publico en
la radio, de Rosalia Winocur Ipaguirre, fruto de uma investigacdo desenvolvida na
Cidade do México. Para ter acesso aos processos de apropriacéo radiofénica no ambiente
doméstico, a autora realizou sua pesquisa com a participacdo de estudantes
universitarios que observaram o comportamento de suas familias no cotidiano em
relacdo ao radio. Como professora de Radio do Curso de Comunicagcdo Social da
Pontificia Universidade Catdlica do Parand (PUCPR), vislumbrei nessa estratégia
metodolégica uma maneira de articular o ensino e a pesquisa sobre a audiéncia
radiofbnica, tema tdo pouco explorado até entdo no Brasil. Buscando uma forma de
acercar-me ao ambiente doméstico dos ouvintes e de seu cotidiano, as primeiras
leituras vieram da area da Antropologia. JA como doutoranda em Sociologia da
Universidade Federal do Parana (UFPR), tive como orientadora de tese a pesquisadora
Ana Luisa Fayet Sallas que, por sua vez, também tem formacdo em Antropologia.

Jornalista graduada em Comunicacao Social pela PUCPR (1991), mestre em

Sociologia pela UFPR (2004), quando investiguei as trajetorias de radialistas politicos
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no Parana, o percurso no Doutorado em Sociologia pela UFPR teve, portanto, incursdes
também pela area da Antropologia. Em 2008, por sugestdo de minha orientadora,
iniciei o processo de solicitagédo de uma Bolsa de Estudos do Programa de Doutorado
no Pais com Estagio no Exterior (PDEE), junto & Coordenacdo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (Capes) para realizar um estagio na Universidade
Autbnoma do México (UAM-Xochimilco), na Cidade do México, sob a co-orientacdo
da Doutora em Antropologia, Rosalia Winocur Ipaguirre. O Estagio Doutoral foi realizado
entre abril e agosto de 2009.

Essas informacdes iniciais sdo importantes para situar-me em um ponto de vista
transdisciplinar que, ao mesmo tempo em que enriquece a perspectiva, torna o0 processo
de pesquisa ainda mais complexo, pois requer uma constante revisdo de pressupostos
epistemoldgicos e a articulacdo de saberes constituidos em diferentes campos.

A pesquisa trata sobre os habitos dos ouvintes de radio, suas falas e praticas
de apropriacao radiofénica, com a proposta central de analisar a constituicdo do habitus
do ouvinte, a partir de suas condi¢des estruturais, além das questdes conjunturais que
definem as praticas cotidianas relacionadas ao radio. Nesse sentido, se apresentam
também alguns objetivos particulares como compreender as distintas formas de
apropriacao da programacao radiofénica; observar como se comportam as diferentes
geracOes na apropriacdo do radio; analisar variacdes de comportamento entre os
géneros em relacdo ao radio; observar a relagcdo do gosto dos ouvintes e seus
estilos de vida; compreender como os modos de escuta estdo relacionados com a
construcao da identidade nas diferentes geracdes, além de investigar as novas formas
de escutar na contemporaneidade, a partir da chegada de novas tecnologias de
comunicacao e informacdo. Algumas perguntas nortearam a pesquisa: O que fazem
as pessoas com o radio em seu cotidiano familiar? Quais sdo os diferentes modos
de ouvir e 0 que estrutura esses modos? Ha apropriacdes que ndo se explicam por
guestdes estruturais e poderiam estar relacionadas a taticas dos sujeitos? Como se
situa o radio entre 0s outros meios nos usos cotidianos das midias no contexto urbano?

Além da escassez de pesquisas nesse ambito, a investigacao torna-se relevante
pela necessidade de resituar o radio em um contexto amplo e dinamico que as
tecnologias de informacdo e comunicacdo configuram no ambiente doméstico e
cotidiano. Como ressalta Morley (1996), os processos de apropriacao cotidiana das

midias podem parecer ingénuos e despretensiosos, mas constituem um dos elementos
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estruturadores do senso comum e, portanto, sdo de grande importancia ideoldgica e
politica. Além disso, ao estudar as praticas de apropriacdo midiaticas € possivel
desvelar configuracGes de dominio, conflitos, como se d& a tomada de decisfes e 0
estabelecimento de regras no ambito doméstico. Neste caso especifico, também as
mudancas de comportamentos sociais e de composicdo de imaginarios ao longo das
geracOes observadas. Embora a pesquisa esteja voltada ao contexto dos ouvintes
de radio, a metodologia desenhada se apresenta como uma alternativa para
compreender toda a apropriacdo midiatica no &mbito domeéstico.

Tomar o senso comum como tema de estudo nos ajuda a descobrir como 0s
outros interpretam as situagOes cotidianas, em relagcdo ao que fazem e porque o
fazem. Para Schwartz e Jacobs (2006, p.252), a sociologia do cotidiano deve passar
pela prova do senso comum, ou seja, ao afastar-se dele, pode estar afastando-se do
mundo tal qual o conhecemos.

A metodologia adotada nesta investigacdo envolve pesquisa bibliografica
sobre temas como radio, cultura do ouvir, o conceito de habitus, a familia como lugar
de producdo e reproducao cultural, estudos culturais e metodologias qualitativas.
Em uma fase de pré-teste, oito estudantes de comunicacédo observaram a rotina de
ouvintes de um programa de radio, do radialista politico Luiz Carlos Martins. Em
seguida, essas oito ouvintes, todas mulheres, sete delas acima de 70 anos, foram
entrevistadas pela pesquisadora. O pré-teste chamou a atencao para o fato de que a
escuta nao € um processo que se possa avaliar individualmente, pois em geral ocorre
ambientada na familia. Além disso, revelou que outras questdes como a de género e
de geracéo, deveriam ser consideradas. A partir dessa etapa, foi delineado o trabalho
de campo, que consistiu inicialmente em uma fase exploratéria com 110 familias de
estudantes de comunicacdo da PUCPR, onde a pesquisadora atua como professora
de radio. Durante quatro meses, os estudantes observaram os habitos de apropriacao
radiofébnica de suas familias, fazendo anotacbes espontaneas, respondendo a
formulérios, questionarios e realizando entrevistas sob a orientagdo e monitoramento
da autora, tendo sido utilizado para isso o Eureka - sistema intranet da PUCPR. A
partir dessa observacao participante realizada pelos estudantes com suas familias,
foi tracado um perfil do universo pesquisado quanto ao numero de integrantes que
viviam em cada residéncia, faixa etaria, emissoras mais ouvidas, tempo de escuta

diéria, equipamentos de radio por residéncia, proporcdo de homens e mulheres,
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atividades desempenhadas e escolaridade dos observados. Essas informacoes
seriam importantes para perceber os modos de ouvir. Além desses dados objetivos,
foram produzidos relatos narrativos e descritivos pelos estudantes nessa etapa.

Com base no perfil das familias, delineados no levantamento inicial, foram
selecionadas posteriormente 10 residéncias, para o aprofundamento da observacao
por mais seis meses. Na segunda etapa da pesquisa, a autora visitou as residéncias,
entrevistando todos os integrantes de cada familia e registrando sonora e fotogra-
ficamente, adotando como metodologia nesta etapa a histéria de familia, na qual
as informagfes das entrevistas individuais sdo comparadas e confrontadas, além
de buscar uma reconstrucao da trajetoria familiar a partir de fatos marcantes como
nascimentos, falecimentos, mudancas de domicilio e de emprego e casamentos
(JACKS; ESCOSTEGUY, 2005). As informac0des recolhidas nessa fase foram confrontadas
com os dados recolhidos pelos estudantes na primeira etapa, o que pode ser considerada
uma estratégia de triangulacdo visando garantir a credibilidade dos dados (MENDIZABAL,
2006, p.93). A analise das informagdes levou em consideracao a questao das geracoes
na constituicdo do habitus, a partir das mediagdes tecnoldgicas, cognoscitivas, situacionais,
referenciais e institucionais, baseando-se no modelo das multimediacdes de Orozco
(2006).

Devido ao pequeno numero de publicacdes sobre o radio em Curitiba, também
foram realizadas entrevistas semiestruturadas com radialistas curitibanos sobre a
historia do meio no Parana e buscas em sites especializados, cientificos e das proprias
emissoras de radio mencionadas ao longo do trabalho, além de analise de pesquisas
secundarias como os indices de audiéncia radiofonica aferidos pelo IBOPE. Essas
metodologias buscaram contextualizar o radio na vida e na histéria da cidade de
Curitiba, onde foi realizada a investigacdo, considerando que este seria um dos
fatores estruturantes do habitus do ouvinte.

No segundo capitulo da tese, apresenta-se o0 conceito de escuta para Barthes
(1995), a partir do qual se discute a cultura do ouvir numa sociedade onde prepondera
o culto a imagem. Nesse ambito, sdo apresentadas as ideias de Simmel (1927,
1978, 1983, 2003) sobre a sociologia dos sentidos e de como as grandes cidades
favorecem o culto a imagem em detrimento do ouvir. Baitello Jr. (1999), Wisnik (1989)
e Shafer (2001) complementam as discussdes sobre a necessidade e a importancia

do ouvir para a constru¢cao do conhecimento, alertando para um blackout de sentido.
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A proposta € pensar sobre o papel da escuta na contemporaneidade e como isSso
pode se refletir nos modos de apropriacdo do radio. Também € abordado nesse
capitulo o conceito de habitus e sua aplicacdo sobre a pratica do escutar, com base
especialmente em Bourdieu (1989/1996), Elias (1994b) e Certeau (1994).

Para Bourdieu (1989), o habitus consiste em uma disposi¢cao incorporada,
um sistema de estruturas estruturadas que funcionam como estruturas estruturantes.
A acado do sujeito acontece em um campo e depende das condi¢bes que lhe sdo
dadas. O conceito de habitus j& havia sido utilizado por Norbert Elias, no contexto das
configuragbes sociais que regularia as relagcdes sociais no processo civilizador.
Nesses aspectos, os autores tém muito em comum. No entanto, Elias acrescenta ao
conceito a ideia de fluxo. Isso poderia nos dizer que um ouvinte constréi seu habitus de
escuta radiofénica de acordo com seu estilo de vida, formacdo, redes de
pertencimento, mas esse habitus também ter4 um carater transitorio no transcorrer
de sua propria vida. Nesse sentido, € provavel que cada geracao tenha determinada
estrutura de habitus e uma possivel reformulacéo deste ao longo de sua existéncia.
J4, a partir de Certeau, pode-se buscar outros sentidos na pratica cotidiana de ouvir,
mais inventivos e criativos, orientados muito mais pela subjetividade dos ouvintes.

A questdo das geracdes € central nessa discussao sobre a constituicdo do
habitus do ouvinte no cotidiano familiar e sua abordagem, nesta investigacao, baseia-se
especialmente em Mannheim (1982) e Elias (1994a e b). Outras questdes como género,
gosto e estilo de vida sdo abordadas, destacando mais uma vez a contribuicéo tedrica
de Bourdieu (2002, 2007). Finalizando o capitulo, surge a questao da construcdo da
identidade num contexto de hibridizacdo cultural que atinge de maneira diferenciada
cada geracdao, num movimento que acompanha o processo de globalizacdo. Nesse
aspecto, buscou-se a contribuicdo de Stuart Hall (1998, 2003) e Manuel Castells
(1999, 2004).

O terceiro capitulo apresenta uma revisdo bibliografica sobre os estudos
culturais, procurando situar teoricamente a presente pesquisa diante das diversas
frentes de investigacao surgidas na América Latina, discutindo autores como Martin-
Barbero (2003), Orozco (2006), Canclini (1999) e Gonzalez (1994, 2001, 2003).
A proposta é também estabelecer um marco tedrico para o trabalho em relacédo as
pesquisas ja realizadas no Brasil. Nesse sentido, foi importante a consulta a autores

como Jacks e Escosteguy (2005), Grisa (2003) e Matta (2005), entre outros. A partir
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desse estado da arte, propde-se uma discusséo conceitual sobre a cultura a partir de
Geertz (1989), Bourdieu (1989), Thompson (1998), Canclini (2004) e Gimenez (2005),
seguida de um conjunto de reflexdes sobre a forma como foram apropriadas
algumas metodologias qualitativas com base em autores como Geertz (1989),
Jensen e Jankowski (1993), Velho e Kuschinir (2003), Lopes, Borelli e Resende
(2002), Schwartz e Jacobs (2006). A problematizacdo e a reflexdo metodologica
preparam o leitor para a apresentacao do perfil das familias observadas.

O quarto capitulo destina-se a apresentacdo de um relato descritivo e detalhado
de cada uma das dez familias que participaram da pesquisa, abordando as trajetérias
de seus membros e aspectos cotidianos relacionados ao radio, com base nos relatos dos
estudantes que participaram como co-pesquisadores e nas visitas realizadas pela
autora. Nesse momento, busca-se descrever cada familia como um ecossistema e, a
partir de suas memoarias e falas, identificar seus espacos ludicos e afetivos, assim
COmo Sseus universos simbolicos compartidos.

No quinto capitulo, apresenta-se um breve relato histérico das fases do radio no
Brasil e no Parana, para o qual foram importantes os autores Calabre (2002), Moreira
(1991, 1998), Tavares (1999), Jamur Jr. (2004), Mendonca (1996), Hoerner Jr. (2005)
e Witiuk (1995). Posteriormente é apresentado um panorama do radio em Curitiba na
atualidade, abordando a questédo das concessdes e de como isso afeta nos contetdos
veiculados pelas emissoras. Sao analisados os indices de audiéncia das emissoras
com o objetivo de contextualizar como ela se da quantitativa e qualitativamente entre
as emissoras AM e FM. A ideia € apresentar o contexto, que serve como pano de fundo
para a analise sobre a constituicdo dos modos de escutar radio.

A andlise das informacdes relatadas pelos ouvintes é apresentada no sexto
capitulo, procurando verificar o movimento de renovacdo do habitus do ouvinte no
decorrer das geracoes, a partir das mediacdes tecnoldgicas, cognoscitivas, situacionais,
referenciais e institucionais observadas. A andlise também leva em conta outros
fatores que transcendem os comportamentos geracionais e se referem mais a lacos
afetivos e simbdlicos que aproximam e afastam os ouvintes em suas tramas de
convivéncia no cotidiano familiar. No sexto e ultimo capitulo, busca-se demonstrar

como ocorre a constituicdo deste habitus.
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2 O LUGAR SOCIAL DA ESCUTA

Eu néo sei ficar em siléncio. (Francielle)

Radio pra mim é uma coisa velha, ultrapassada. (Donatila)

Meus filhos me dizem: ai mae, vocé é brega. (Aparecida)

Eu tenho necessidade de saber o que esta acontecendo. (Bruna)?

2.1 OUVIR NAO E ESCUTAR

Se ouvir € um fendmeno fisiolbgico comum a todos os animais, o que buscamos
compreender sao os atos de escuta, especialmente a radiofénica, portanto dotados
de significacdo e constituidos de formas de sociabilidade. Para Barthes, a escuta
tem trés niveis, sendo o nivel mais priméario o do ouvir, aguele no qual um ser vivo
orienta sua capacidade auditiva para a percepcao de indices sonoros, que possam
denotar, por exemplo, uma presa ou uma ameaca. E no segundo nivel de escuta
gue o Homem se diferencia dos outros animais, a medida que essa operacao requer
um deciframento dos sons, ou seja, estes operam como codigos. No terceiro nivel,
acontecem as interacdes e 0s sujeitos envolvidos no processo passam a participar
de uma espécie de jogo, onde se constroi a significacdo (BARTHES, 1995, p.243-
244). Nessa dimenséo, a escuta € criacdo, € signo e, portanto, fala (p.249).

Schaeffer, em suas incursdes sobre o0 universo sonoro, distingue quatro
niveis de percepcao auditiva: ouvir, escutar, reconhecer e compreender. O primeiro
estagio, ouvir, se refere a percepcao espontanea a acao energética traduzida pelo som,
representando o indice da emissdo sonora. Escutar esta mais relacionado ao sujeito
e sua percepcao crua do som. Na fase de reconhecimento é que o sujeito associa o
som a experiéncias anteriores, interesses dominantes atuais, fazendo uma selecéo e
apreciacdo do que esta sendo ouvido. Somente na fase de compreensao € que as
percepcodes qualificadas sdo orientadas para uma forma particular de conhecimento e

as significacdes, o que pressupde certa linguagem de sons (SCHAEFFER, 1996, p.62).

1 Fragmentos das falas dos ouvintes entrevistados no trabalho de campo, que serédo apresentados e
analisados no decorrer dos capitulos seguintes.
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J& para Kerckhove (1999a, p.130):

El escuchar, en contraste con el simple oir, es um resultado de la atencion
selectiva. Estd guiado por procesos externos, no internos. Como proceso
selectivo, la escucha esta encendida o apagada. Encendemos el modo de
escucha para obtener informacion y tomar control sobre nuestro entorno. Incluso
hay diferentes tipos de escucha: para las palabras, para el significado manifiesto,
para el significado oculto, para las emociones, para el entretenimiento, para
uno mismo, para uma situacién global, para Dios, para la meditacién, etc.
Cada uno de estos conjuntos puede denominarse "um modo". Ponemos
em marcha un modo o otro dependiendo de las circunstancias y de nuestras
necesidades. Como he sugerido antes, nuestro entorno cultural puede
empujarnos a seleccionar um modo de forma preferente. Aqui quero resaltar
las diferencias entre dos modos opuestos, que por conveniéncia, llamaré los
modos "oral" y "alfabético” de la escucha.

O modo oral, para o autor, tende a ser global e compreensivo, atendendo a
situacOes concretas ou pessoais, esta mais ligado ao contexto, € cosmocéntrico e
espacial. O modo alfabético é especializado e seletivo, esta interessado em palavras
e nos significados verbais. E mais independente em relacdo ao contexto, € linear,
temporal e logocéntrico.

Tanto na definicdo de Barthes, Schaeffer ou Kerckhove, nos interessam os
niveis de escuta relacionados a interacédo social. Barthes (1995, p.244) afirma que o
desenvolvimento tecnologico tem modificado a hierarquia dos cinco sentidos.
A escuta tem sido resignificada, especialmente pela valorizacdo do sentido da visao,

tema que trataremos a seguir.

2.2 ESCUTAR E PRECISO

Na sociedade da imagem e da visualidade, qual seria o lugar da escuta?

No estudo sobre o imaginario no século XXI, Mix constata que passamos por
uma radical transicao epistemoldgica, deixando a civilizacdo do texto lido para viver
na civilizacao do texto visto. O autor defende que para compreender essa civilizagao
de caréter sintético e ideografico é necessario utilizar ndo mais a inteligéncia alfabética,
mas a inteligéncia visual. A compreensdo do mundo ndo passa mais necessariamente

pelos aspectos analitico-discursivos.
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El conocimiento se adquiere ahora mayormente a través de la visiéon y de la
escucha. Ello implica una inteligencia simultanea, pues la escucha y la
vision permiten la percepcion de varias sefiales sincronicas, a las cuales no
se les impone un orden de sentido. Constatamos una clara disminucion de
la aficcion por la lectura, a cambio de un considerable aumento del consumo
de imagenes. (MIX, 2006, p.19-20).

A cultura visual é anterior ao saber escrito, mas Mix se refere a velocidade com
gue as imagens se reproduzem na contemporaneidade, o que faz com que sejamos
bombardeados por mensagens invasoras e onipresentes, signos abreviados que
exigem interpretacéo rapida e essa condicao dificulta o pensamento critico. Os meios
técnicos de reproducdo criam um universo imaginario no qual surgem novas formas
de ver e ouvir, ndo s6 como produto de um refinamento dos sentidos, mas como
expressdo de novos modelos sociais. "No hay realidad sin interpretacion, como que
no hay 'ojo inocente' ni ‘oido inocente"." (MIX, 2006, p.26).

Mix faz uma disting&o entre imaginario mental e imaginario visual, mas interessa
a ele especialmente a analise do imaginario visual. O autor classifica as imagens
como documento, obra de arte e discurso, aborda seus efeitos sobre o imaginario e
apresenta, entdo, um roteiro metodoldgico para realizar a leitura de imagens. Embora
mencione o ouvir, o trabalho de Mix se debruca sobre o olhar e a construcao de
sentido a partir das imagens. Ele associa este universo ao desenvolvimento de uma
nova imagem do homem atual, no qual se projetam os aspectos mais obscuros de
sua psique: o poder, a ambicdo, seus fantasmas sexuais, a agressividade e seus
desejos de satisfacdes compensatorias (MIX, 2006, p.26)

O que se pretende neste capitulo é pensar sobre a audicdo e a construcao
de sentido. Uma vez que a contemporaneidade estd bombardeada n&o s6 por
imagens, mas por sons que as acompanham, seja na televisdo, no cinema, no radio,
na internet, ou mesmo nas ruas, estacdes, ambientes de festa ou de trabalho.
Transpondo o caminho percorrido por Mix para 0 universo sonoro, a proposta é
refletir sobre o papel desempenhado pelo "ouvir" na constituicAo dos imaginarios
mentais e sociais. Recorro a Wisnik (1989, p.28) para defender a importancia de

tomar o universo sonoro como objeto:

Ha mais essa peculiaridade que interessa ao entendimento dos sentidos
culturais do som: ele é um objeto diferenciado entre os objetos concretos
gue povoam O nOSsO imaginario porque, por mais nitido que possa ser, é
invisivel e impalpavel. O senso comum identifica a materialidade dos corpos
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fisicos pela visdo e pelo tato. Estamos acostumados a basear a realidade
nesses sentidos. [...] O som tem um poder mediador, hermético: é o elo
comunicante do mundo material com o mundo espiritual e invisivel. O seu
valor de uso magico reside exatamente nisto: os sons organizados nos
informam sobre a estrutura oculta da matéria no que ela tem de animado.
(N&do ha como negar que ha nisso um modo de conhecimento e de
sondagem de camadas sutis da realidade).

Para realizar a analise que se pretende, é necessario admitir que o som tem
sido considerado coadjuvante e "invisivel" na constituicdo dos imaginarios. Um dos
motivos para essa condicdo secundaria pode ser a dificuldade de recuperar e
analisar arquivos sonoros, nao somente relativos a periodos histéricos em que ndo
havia a possibilidade de gravacdo de musica e voz, por exemplo, mas mesmo a
pouca atencdo dada aos acervos sonoros até bem pouco tempo.2 Sem memobria
sonora, é natural que haja uma certa imaturidade nas pesquisas sobre o tema.

Outro motivo para essa posi¢do coadjuvante do som, ao ser tomado como
elemento constituinte do imaginario contemporaneo, pode ser a propria condicao
de desvalorizacdo que o universo auditivo passou a ter a partir da modernidade.
Ao estudar as mudancas impostas pela modernidade, no inicio do século XX,
Simmel constatou que a cidade grande exigiu do homem mudancas sensoriais.
As transformacdes no cotidiano, no estilo de vida, exigiram uma profunda transformacéao
na vida mental do individuo e em suas formas de sociabilidade. Para Simmel, a

cidade grande

[...] exibe uma preponderancia enorme do ver outras pessoas sobre o0 ouvir.
E na verdade ndo s6 porque na cidade pequena 0s encontros na rua
ocorrem numa cota relativamente grande com conhecidos, com quem se
troca uma palavra ou cujo aspecto reproduz para nés toda a personalidade,
e ndo so a visivel — mas sim sobretudo pelos meios publicos de transporte.
Antes da criacdo dos 6nibus, trens e bondes no século XIX, os homens néo
estavam absolutamente em condi¢Bes de poder ou precisar se contemplar
mutuamente por minutos ou mesmo horas sem falar entre si. O trafego
moderno limita cada vez mais as relagdes sensiveis entre os homens, no que
diz respeito & parte preponderante de todas essas relacdes, & mera percepcao
do aspecto, e com isso ele precisa situar os sentimentos socioldgicos gerais
sob pressuposi¢cbes completamente alteradas. O carater mais enigmético
do homem que sO € visto em comparagdo com o que é ouvido (como foi

2 Numa pesquisa sobre emissoras de radio de Curitiba, constatou-se a inexisténcia de acervos com
registros sonoros da programacao. Na maioria das radios, essa situagdo ndo se modificou nem
mesmo com a digitalizacdo dos equipamentos de gravacdo das emissoras. Pode-se dizer que a
situagdo ndo é muito diferente no que se refere a meméria da TV em Curitiba, a partir do que se
teve de informagdes no Museu da Imagem e do Som (MIS) de Curitiba (QUADROS; KASEKER, 2007).
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mencionado acima), em virtude do deslocamento mencionado, contribui
seguramente para o problema do sentimento moderno da vida, para o
sentimento de desorientacdo na vida como um todo, para o sentimento de
isolamento e para que as pessoas estejam rodeadas de todos os lados por
portas fechadas. (apud WAIZBORT, 2000, p.322).

Enquanto na cidade pequena o ritmo da vida e do conjunto sensorial de
imagens mentais flui mais lentamente, na metrépole o homem desenvolve a racio-
nalidade como protecdo ao ambiente ameacador. Na cidade grande e moderna,
"0 que conta é o 'encanto do olho' de quem compra." Segundo Waizbort, Simmel
constata que o elemento visual ganha cada vez mais importancia, assim como um
carater mercadoldgico. "Estamos condenados a superficialidade. Vemos muito, mas
superficialmente; para vermos profundamente, precisariamos ver muito pouco"
(WAIZBORT, 2000, p.355)

2.3 A ESCUTA NA MODERNIDADE

A metrépole oferece um imenso fluxo de imagens, mas os homens ainda nao
estdo preparados para atribuir sentido a elas. A experiéncia da realidade foi profun-
damente transformada, num processo de industrializacdo do tempo e do espaco.
Os outros passam a estar muito préximos, mas ao mesmo tempo permanecem distantes,
na condicdo de estranhos e, neste novo contexto, surge um novo tipo de solidao.
A multiddo € anénima e indiferente. Mesmo no trabalho, onde haviam antes relacbes
pessoais estabelecidas, as grandes empresas sdo marcadas pela impessoalidade e
distanciamento entre as pessoas. A pressa, o excesso de informacfes ocasionam o
gue Waizbort (2000, p.327) chama de escraviddo do momento e diminuem também
as possibilidades do "livre voo da imaginacao".

Simmel trata ainda da questdo da "capacidade de rememoracdo”, que é
muito maior para o que é ouvido do gue para o que € visto. Por isso, a cidade grande é
para o autor lugar do esquecimento, onde muito se vé e pouco se ouve. A cidade como

lugar do moderno faz deste o tempo e o espaco do esquecimento. "A capacidade de
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rememoracao esta relacionada com a oralidade, com ouvir e falar. Se no moderno
se ouve menos, ha nisso uma perda da experiéncia."3 (WAIZBORT, 2000, p.331).

A cidade grande também é o lugar da ambiguidade entre distancia e proxi-
midade, onde apesar da proximidade corporal ha a distancia espiritual, o que explicaria
a sensacao de estar s6 no meio de muitas pessoas.

Pois a reserva e a indiferenca mutuas, as condi¢des espirituais da vida dos
circulos mais amplos, nunca foram sentidas de modo mais intenso em seu
resultado para a independéncia do individuo do que na densa multiddo da
cidade grande, porque entdo a proximidade corporal torna a distancia
espiritual mais explicita. Decerto é apenas o reverso dessa liberdade se,
sob certas circunstancias, o individuo ndao se sente em nenhum lugar tao
solitario e abandonado como precisamente na multiddo da cidade grande.
[...] (SIMMEL apud WAIZBORT, 2000, p.333).

Para Simmel, a velha cidade que perdura no presente possui uma temporalidade
Unica, pois passado e presente se tocam a cada instante (WAIZBORT, 2000, p.505).
E assim com sua cidade transformada, o homem vai buscando maneiras de se

adaptar a esse novo habitat.

Ja que a cidade é o produto do crescimento e ndo da criacdo instantanea,
deve-se esperar que as influéncias que ela exerce sobre os modos de vida
ndo sejam capazes de eliminar completamente os modos de associacao
humana que predominavam anteriormente. (WIRTH, 1978, p.91).

Com isso, €é possivel que com a chegada dos modernos meios de comunicagao
o homem continue sofrendo intensas mudancas sensoriais. E preciso redimensionar
algumas ambiguidades da metropole, como a proximidade e a distancia, os sentidos
do ver e do ouvir, ser integrante da massa e estar so.

Foi assim com o radio, que permitiu acrescentar novas vozes as nossas
referéncias pessoais cotidianas, redimensionou o ouvir, encurtando distancias e

interferindo em nossos sentidos de identidade e pertencimento, e com a internet

3 Ao defender que o homem ouve menos no moderno, Simmel parece se referir mais uma vez as
relagbes interpessoais. O homem estaria ouvindo menos ao "outro". Em seus textos, ndo ha
referéncias a invaséo de sons mecanicos e elétricos nas grandes cidades, como faz a respeito das
imagens. Mais adiante pretende-se voltar a esta discusséo, a partir de outros autores.
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ocorre um novo redimensionamento desses sentidos. A relacdo do radio com os
sentimentos também aparece de forma clara enquanto analisamos as apropriacfes
dos programas de radio no cotidiano dos ouvintes. Uma caracteristica bastante
comum é a associacdo da escuta a condicdo de soliddo. O radio € companheiro,
além disso nos conecta a vozes familiares que sempre vao estar "por perto".

Luzia Signorini, 65 anos, sempre viveu em Sao Paulo. Ha dois anos mudou-se
para Curitiba, depois de ficar vidva. Desde pequena, ouvia um programa na Radio
Bandeirantes com seu pai, apresentado pelo radialista José Paulo de Andrade. Depois
de casada, continuou escutando diariamente o mesmo programa. Com sua mudanca
para Curitiba, conta que se sentiu triste, faltava alguma coisa. Tinha saudades de
José Paulo de Andrade. Seu filho, Amaury, instalou um computador com internet
para que ela pudesse escutar a Radio Bandeirantes on line. No entanto, isso néo a
deixou satisfeita, porque da cozinha ndao se pode ouvi-lo. "Alguém precisa colocar
aquele computador na sala, dai da para ouvir.", diz olhando para o filho (2008).

Neste caso, a voz do locutor faz parte da apropriagcdo do espagco domestico

para a ouvinte, integra os ruidos familiares.

Como mejor captamos la funcion de la escucha es sin duda la nocién de
territorio* (o espacio apropiado, familiar, doméstico, acomodado). Esto es
asi en la medida en que el territorio se puede definir de modo esencial como
es el espacio de la seguridad (y como tal, necessitado de defensa): la
escucha es la atencidon previa que permite captar todo lo que puede
aparecer para transtornar el sistema territorial; es un modo de defensa
contra la sorpresa; su objeto (aquello hacia lo que esta atenta) es la
amenaza o, por el contrario, la necesidad; el material de la escucha es el
indice, bien porque revela peligro, bien porque promete la satisfaccién de
una necesidad. (BARTHES, 1995, p.245).

Luzia escuta radio desde a madrugada, ainda deitada, pois tem insonia.
O radio de cabeceira costuma estar sintonizado em outra radio de Sédo Paulo, que
opera em rede em Curitiba: a Radio Globo AM. Fala dos locutores como se fossem
vizinhos: "as trés comeca o0 programa do Beto Brito e depois vem o Alexandre".
O programa mistura noticias, conversa e musica. Também gosta de ouvir o programa

do padre Marcelo, enquanto escuta, reza e coloca agua para benzer. Para Luzia, a

4 A discussdo sobre territorialidade reaparecera em outros momentos, visto que esta relacionada a
guestdo da identidade e ao contexto de globalizacéo.
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escuta de radio tem um sentido nostélgico de sua cidade de origem e das pessoas
gue amou e que nao estao mais junto dela.

O mesmo acontece com Aparecida Oliveira, 59 anos, empregada domeéstica,
criada na zona rural, onde trabalhava no corte de cana de agucar, e que vive ha
cerca de 30 anos em Curitiba. Seus olhos brilham enquanto se recorda das audicdes
de rédio na fazenda de sua avO, onde compareciam os vizinhos e todos se
sentavam ao redor do radio de madeira na sala. Ouviam musica sertaneja e as
vezes saiam a dancar pelo terreiro. "Eram momentos muito bons. Tenho saudade
daqueles tempos. Acho que é por isso que gosto tanto da minha 'caixinha de
musica, conta com nostalgia. Mais uma vez a escuta radiofénica constitui o proprio
sentido do espaco e do tempo para a ouvinte (2008).

Simmel trata sobre a sociologia dos sentidos em seus estudos sobre as
formas de socializacdo, constatando que a impressao sensorial ao ver ou ouvir um
outro sujeito causa no homem reacdes emocionais, assim como pode ser tomada
como um meio para o conhecimento do outro. "[...] las impresiones de los sentidos;
penetran en el sujeto en la forma de sentimiento y estado de animo, pero conducen
hacia el objeto en la forma de conocimiento.” (SIMMEL, 1927, p.260). Porém, o autor
diferencia as funcdes sociologicas desempenhadas pelo olhar em relacdo as do ouvir,
numa espécie de divisdo do trabalho dos sentidos. O olhar para o outro serve para
conhecé-lo, a0 mesmo tempo em que serve para que 0 outro nos conhecga, enquanto o
ouvir € "egoista”, s6 recebe, ndo da. Paga, no entanto, com sua incapacidade de se
desviar ou de fechar-se, como os olhos. Somente aliado a boca, teria o ato unitario
de dar e receber (p.267).

Quando olhamos para alguém a visédo nos oferece nao so6 informacdes sobre
aquele momento, mas o rosto visto traz algo permanente de sua esséncia, seu
passado, a sucessao de sua vida, ou seja, tem um caréater duradouro. Ja4 o ouvido,
para Simmel, especialmente por meio da fala do outro, além do carater rememorador
ja destacado anteriormente, nos revela o estado de &nimo, o momento.

Para o autor, o maior problema em relacdo a uma sociedade que se baseia
muito mais no ver do que no ouvir € a intranquilidade e a confusdo. Ver e ouvir,

portanto, teriam um carater complementar:
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La formacion de esta dualidad est4 en accion reciproca con la vista y el
oido, pues si es cierto que ninguno de los sentidos se cierra completamente
a las impresiones de ambas categorias, sin embargo, en conjunto, se
complementan mutuamente: la vista percibe la esencia plastica y permanente
del hombre, y el oido sus expresiones transitorias, que surgen y desaparecen.
(SIMMEL, 1927, p.267).

Ligar o aparelho de radio é, em geral, uma expressdo de bom humor, ou
pelo menos vontade de té-lo. Os humores também costumam definir que tipo de
programacao se vai escolher. Para a estudante de Jornalismo Bruna Robassa, 20, a
escolha da estacdo depende do humor. Quando acorda animada costuma escutar
0s noticiarios para chegar ao trabalho informada sobre os acontecimentos. Musica
s6 quando seu humor néo esta dos melhores (2008).

Na casa de Marcia Vieira, 45 anos, o radio dita o ritmo do cotidiano. A dona
de casa vive com o marido e cinco filhos, além da neta que frequenta a casa
diariamente. Pela manh&, depois que todos sairam para a escola e para o trabalho, a
primeira coisa que faz é ligar o radio em alto volume enquanto arruma a casa e cuida
do almocgo. "Mas quando acordo de mau humor, néo ligo o radio”, conta (2008).

Simmel considera que o audivel ndo é passivel de possessédo, ou seja, 0 ouvir
€ supraindividual. Enquanto € possivel que muitas pessoas tenham a mesma impressao
visual, ndo seria possivel que muitas pessoas tivessem a mesma impressao auditiva.
O ouvido é o 6rgéo que transmite a multiplicidade de estados de animo, divergentes
entre os individuos, a mobilidade e importancia momentanea dos pensamentos e
impulsos (SIMMEL, 1927, p.268-269). O autor também faz uma relacdo da cultura
com a acédo dos sentidos. "En general, a medida que aumenta la cultura, se debilita
la accién préxima; no solo nos hacemos cortos de vista, sino en general, cortos de
todos los sentidos. En cambio, nuestros sentidos se hacen mas sensibles a esas
distancias cortas." (p.272).

A essa ideia Simmel associa uma nocdo de transformacao dos sentidos do
homem moderno, que o leva a uma tendéncia de maior individualizacdo, pois existe
uma diferenciacédo de sensibilidade que faz com que cada um eleja seus vinculos e

estabeleca padrdes de gosto pessoais.
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Enquanto Simmel defende que o homem moderno vé muito e ouve pouco,
Shafer chama a atencdo para o surgimento de uma paisagem sonora® lo-fi a partir da
Revolucao Industrial, em que, assim como ocorreu com as imagens, hd uma invaséo de
novos sons, causando um congestionamento sonoro. Os sons das maquinas passaram
a se sobrepor a muitos sons naturais e humanos. Os ruidos formam um emaranhado
sonoro sem perspectiva, tornando-se uma espécie de zumbido perturbador. Depois,
com a Revolugéo Elétrica, foi possivel gravar, criar e transmitir sons, retirando-os do
seu tempo e espaco originais. Tudo isso tornou mais dificil a compreensao dos sons
(SHAFER, 2001, p.107).

Nessa enxurrada de sons e imagens trazida a partir da modernidade, é tédo

importante exercitar a "leitura” dos sons quanto aprender a ler as imagens.

2.4 A AUDICAO E A CONSTRUCAO DO CONHECIMENTO

Na sociedade da imagem, em que o0 som parece ter menos valor, Baitello
guestiona: ndo estamos nos tornando surdos por desvalorizacdo de um dos nossos
sentidos? "Surdos que tém a capacidade de ouvir, mas que ndo querem ouvir, Nao
tém tempo ou entdo ndo dao atencdo ao que ouvem? Literalmente ndo dao ouvidos
ao fato de que ouvem?" (BAITELLO, 1999, p.55). O autor cita o neurologista Oliver
Sacks para fazer um alerta: essa surdez pode tornar o pensamento incoerente e
atrofiado. Baitello ressalta que o tempo da visdo é mais veloz do que o tempo do
ouvir e, por isso, huma civilizacdo da visualidade estariamos coagidos a esquecer
gue ouvimos em funcéo de que somos obrigados a enxergar o tempo todo. "O tempo
da imagem ndo é um tempo para pensar” (p.68). Ouvir requer tempo, assim como a

leitura, o que possibilita o tempo necessario ao pensamento.

5 Schafer (2001, p.23) define paisagem sonora como o campo de estudo acustico, que pode referir-
se a uma composi¢cao musical, a um programa radiofénico ou mesmo a um ambiente acustico. O
autor ressalta que é mais dificil formular uma impressédo exata de uma paisagem sonora do que de
uma paisagem visual, pois, diferente de uma camera, um microfone ndo consegue detectar fatos
relevantes de um panorama visual. O conceito sera discutido com mais profundidade nas paginas
seguintes deste trabalho.
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Mesmo relacionando o ouvir ao aspecto emocional, ao universo do sentir, do
receber, e o ver a esfera da acéo e do poder, Baitello aponta para uma hipertrofia do
pensar e da racionalidade nesta cultura da visualidade.

Sera que ainda conseguimos enxergar alguma coisa? Serd que, neste
mundo de inflacdo da visualidade, nés ainda estamos vendo ou apenas
imaginamos estar vendo? Tendo a considerar, de maneira pessimista que ja
ndo estamos enxergando nada. Somente vemos icones, no sentido mais
tradicional da palavra, de imagens sacras, somente vemos logotipos e
marcas, imagens desconectadas do seu sistema e do seu entorno. Ja nédo
vemos mais nexos, relagdes, sentidos. (BAITELLO, 1999, p.63).

Baitello lembra o carater evolutivo da comunicacdo humana, que comecgou
com uma fase gestual, passando pela etapa da oralidade, da escrita e, seguindo

neste curso, naturalmente tenderia para o surgimento de uma era do ouvir.5

A viséo foi o sentido-chave para o desenvolvimento das primeiras técnicas
de conservacdo da informacao, os registros sobre pedras, 0ssos e paredes
de rochas. Foi o império da visdo que abriu as portas para a escrita e seus
desdobramentos notaveis como o livro e a imprensa. No entanto, toda midia
tem seu limite de saturacdo e toda saturacdo leva a um torpor. A saturacdo
da visdo cria as condi¢cfes para que a gente ndo veja mais as coisas. Todos
nds ja experimentamos esta sensacdo de enxergar sem ver. (BAITELLO,
1999, p.60).

A tecnologia, sem o desenvolvimento da capacidade de ler e ouvir o sentido
das coisas, tende a nos levar a uma condi¢cdo de cegueira e surdez crescentes, na
opinido do autor.

A relacdo entre os sentidos e o conhecimento também foi abordada por
Chaui. Para ela (1988, p.37-39), "pensar parece nascer do olhar", porém, dos cinco
sentidos, somente a audicao rivalizaria com a visdo na construcdo do conhecimento.
A autora recorre as palavras de Horacio para afirmar que "a mente é movida mais
lentamente pelo ouvido do que pelo olho, que faz as coisas parecerem mais claras"
(p.-38). Enquanto a visdo parece estar associada a razao, a audicdo surge como um

sentido complementar.

6 A questdo das tendéncias sensoriais dos sujeitos nos processos de apropriacdo midiatica sera
retomada mais adiante ao tratar sobre as novas tecnologias.
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Gracas a visdo, podemos conceber o tempo, pois com ela distinguimos dia
e noite, meses e anos e, por essa distin¢cdo, a vista ajudou-nos a conceber o
nimero. Com ela, foi dado aos mortais o precioso dom da Filosofia. A audi¢éo
também é dom dos deuses e, com ela, chegamos a musica, ciéncia da harmonia.
E é aqui, no reconhecimento da harmonia, que vemos passar a diferenca
platdnica entre ver e ouvir. [...] Ver, langa-nos para fora. Ouvir, volta-nos
para dentro. (CHAUI, 1988, p.47).

Esse carater complementar pode ser considerado um processo sinestésico
no qual se unem imagens que pertencem a diferentes mundos sensoriais. Para Haye,
essa sinestesia € uma experiéncia em que a estimulacdo de um sentido provoca
uma percepgdo que normalmente seria produzida por outro. As imagens podem ser
visuais, auditivas, olfativas, gustativas ou tateis, resultantes de impressées sensoriais
diversas. E a imaginacdo também tem um carater complementar a propria decodificacéo

de mensagens.

El binomio imaginacién-decodificacion no puede desatenderse porque la
percepcidn constituye un proceso creativo, desbordante de congnitividad,
sensorialidad y emotividad, durante el cual se recibe, internaliza y procesa
una cantidad de imégenes. (HAYE, 2003, p.51).

Isso explicaria, por exemplo, porque temos familiaridade com o grito da
Independéncia do Brasil sem jamais té-lo ouvido, pois o processo de construcdo do
conhecimento deste evento historico construiu um imaginario sonoro, a partir de
discursos e de imagens também construidas, tornando-o "real”.

Martin-Barbero (2003), em seus estudos sobre os processos de mediacao
cultural na América Latina, ja havia apontado, por exemplo, a importancia do radio
em sociedades que vivem multiplas temporalidades, ou seja, uma parcela da populacéo
ainda baseia seu cotidiano na oralidade, aliada a tecnologias como a comunicagao
radiofénica. Esse fator fez com que o radio tivesse um papel fundamental na formacéo
de identidades e solidariedades locais, além de ser instrumentalizado politicamente.

Da mesma forma, o sentido da audicdo pode servir para a dissimulacao.
Adorno menciona uma transformacdo no uso dos sentidos ao defender que a
modernidade promove uma regressao na audicdo. Na sociedade capitalista, a
musica "ligeira" € mero entretenimento e desobriga o ouvinte a pensar, servindo
apenas como pano de fundo. " Se ninguém mais € capaz de falar realmente, é ébvio

também que ja ninguém é capaz de ouvir." (ADORNO, 1980, p.80). Mesmo a musica
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classica ganha um novo "valor", o de consumo, ou seja, 0 que importa é que seja
consumida, mesmo que ndo compreendida.

A escuta indiscriminada de qualquer coisa também é ndo-escuta, mas Wisnik
(1989, p.55) alerta que essa espécie de blackout do sentido nos impde um desafio:
"escutar o lugar para onde o sentido se desloca". Para ele, no caso da musica, por
exemplo, € preciso analisar a escuta atual sob um novo paradigma, que rompe com a
tradicdo ocidental da musica tonal, para se mixar democraticamente com influéncias
orientais nas quais o pulso, o tempo e o ritmo s&o novamente valorizados. E necessario
compreender que a musica passa por ciclos, em que as culturas definem as
fronteiras entre o que € som e o que é ruido. "O alastramento do mundo mecénico e
artificial cria paisagens sonoras das quais o ruido se torna elemento integrante
incontornavel, impregnando as texturas musicais" (p.47). O autor distingue os modos
dominantes de escuta, que se baseiam na repeticdo, das formas recessivas de
escuta como a da contemplacao e do rito.

Para voltar a compreender 0 que se ouve, € necessario em primeiro lugar
limpar os ouvidos, aprendendo a respeitar o siléncio. Essa é a proposta de Schafer
(2001), em seu projeto acustico mundial, que visa estudar as paisagens sonoras, ou
seja, 0s sons ambientais. Depois de aumentar nossa propria competéncia acustica,
passando a ter mais sensibilidade ao que se ouve, o0 autor propde diversos exercicios
para isolar e documentar sons.

O conceito de paisagem sonora € definido por Schafer (2001) a partir de uma
comparacao com o registro das paisagens visuais pela fotografia, quando se capta
com mais facilidade informacgdes relevantes de um panorama visual. Ao gravar sons
ambientais, um microfone opera de maneira diferente, coletando sons especificos
gue podem nao ter a mesma relevancia. Estabelecer a perspectiva dos sons seria uma
forma de ajudar a compreender a paisagem sonora. Em suas pesquisas, defende
gue a percepcao dos sons se da quando identificamos nessa paisagem sons como
figura, fundo e campo. Os termos sdo tomados de empréstimo dos estudos sobre
percepcéo visual e ajudam na compreensédo do que é ouvido, fornecendo uma estrutura
para organizar a experiéncia. O som figura € um sinal ou marca sonora que se destaca
de acordo com habitos, interesses e estado de espirito de quem ouve. Os sons de
fundo podem ser também fundamentais, caracterizando o ambiente. O campo se

refere a todos os sons da paisagem sonora. Com essa estrutura, busca-se uma
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espécie de perspectiva sonora, em que a partir de um ponto de vista (de escuta),
estabelece-se o que esta em primeiro plano e configura a agéo principal, o segundo
plano que ambienta esta acao e fornece informacdes de contextualizagéo, e finalmente
o terceiro plano, mais distante, que serve como um cenario.

Schafer também aborda a simbologia dos sons. Os sons da agua remetem a
purificacdo e renovacdo. Os do mar ao poder bruto. O sopro dos ventos esta associado
ao que é errante e destrutivo. O sino representa reuniao e difusdo. Mas mesmo esse
simbolismo sofre modificacées ao longo do tempo e nas diferentes culturas. Nossas
paisagens sonoras estdo repletas de sentido. E necessario buscéa-lo.

E importante avancar nos estudos sobre o papel do ouvir na constituicdo
do imaginério social e, ndo somente isto, passar a considerar que estamos dotados
também de um imaginario sonoro. Como é possivel ter em nossas mentes 0 grito
da independéncia que jamais ouvimos? Os sons, como as imagens, devem ser
considerados como documento, obras de arte e discurso. A partir do estudo dos sons
e de sua apropriacdo, € possivel construir conhecimento sobre os fatos, ideias e
sentimentos de uma época.

A musica, os programas de radio, os sons urbanos estdo frequentemente
relacionados a modos de vida e ideologias. Quando associados a valores estéticos
e utilizados para deleite espiritual, podem ser tomados como obras de arte. Os sons
também possuem seus valores retoricos e simbologias, constituindo discursos.
Aprender a ouvir e aprender sobre o ouvir pode nos auxiliar na percepcéo histérica
sobre nossa memoria, identidade e nossos sentidos de alteridade. Parafraseando
Waizbort (2000), para ouvirmos profundamente, precisariamos ouvir muito pouco.
Para a sociologia, isso significa sintonizar os estudos em objetos sonoros e as

relacGes de sociabilidade construidas em seu entorno.

2.5 O HABITUS E O OUVINTE

Seria possivel analisar os modos de ouvir como disposi¢cdes incorporadas,
estruturadas e estruturantes, um habitus que se desenvolve num eixo temporal e

num determinado campo?
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Um olhar retrospectivo para obras de outros cientistas sociais conduziu
Bourdieu a sua propria conceituacdo de habitus e de campo. Mesmo criticando a
teoria tedrica que, segundo ele, nasce e vive da defrontacdo com outras teorias,
Bourdieu parte para a genealogia dos conceitos, ressituando-os em relacdo aos
usos anteriores. Sua noc¢ao de habitus, afirma Bourdieu, recusa as alternativas da
consciéncia (ou do sujeito) e do inconsciente, a do finalismo e do mecanicismo. Seu
conceito é apresentado como uma reacao ao estruturalismo e sua filosofia de acéo,
na qual o agente serve de suporte para a estrutura. Sua intencéo era a de colocar
em evidéncia as capacidades criadoras, ativas, inventivas, do habitus e do agente.

Nesse sentido, habitus, como indica a palavra, € um conhecimento adquirido
e também um haver, um capital. Trata-se de uma disposicdo incorporada, quase
postural, de um agente em acao. Para Bourdieu tratava-se de retomar o idealismo
como Marx sugeria, o lado ativo do conhecimento pratico que a tradicdo materialista
tinha abandonado. Bourdieu considera que suas aplicacdes da nocédo de habitus
comportam um pouco do que varios cientistas sociais ja haviam defendido, mas
apenas em estado implicito e ndo como o produto de um calculo tedérico. Tratava-se
de uma estratégia pratica do habitus cientifico. Para ele, a busca da originalidade pode
impedir a justa atitude com a tradicao tedrica, que consiste em afirmar, ao mesmo tempo,
a continuidade e a ruptura, a conservacgao e a superacao (BOURDIEU, 2003, p.61).

A mesma atitude esteve na origem do emprego do conceito campo. Em sua
investigacdo genealdgica e com relacdo as linhas teoricas, Bourdieu chegou a
autores distantes e diferentes uns dos outros. O modo de pensamento relacional (de
preferéncia estruturalista) e os estruturalismos linguisticos e antropoldgicos eram os
pontos em comum entre os autores. Mais uma vez, o autor constatou dificuldade
para construir a no¢cdo de campo na ciéncia social, pela necessidade de ruptura com
a percepcdo comum do mundo social por ela exigida. As relacdes imediatamente
visiveis entre os agentes envolvidos na vida intelectual tinham disfarcado as relacdes
objetivas entre as posicoes ocupadas por esses agentes (no campo) (BOURDIEU,
2003, p.64-65).

A teoria geral dos campos foi sendo elaborada aos poucos até que Bourdieu
se encontrou no meio das propriedades gerais, validas nos diferentes campos. Para
ele, compreender a génese social de um campo, e apreender aquilo que faz a

necessidade especifica da crenca que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se
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joga, das coisas materiais e simbdlicas em jogo, é explicar, tornar necessario e nao
reduzir ou destruir. Cada campo tem sua prépria esséncia e busca autonomia, ao
mesmo tempo em que se inter-relaciona, interage com outros campos. Desta forma,
a andlise da histéria do campo é, em si mesma, a Unica forma legitima da andlise de
esséncia. Seria como se a historia estivesse no interior do sistema e como se o devir
das formas de representagdo ou de expressao exprimisse apenas a légica interna do
sistema (BOURDIEU, 2003, p.68-69).

A tese de Bourdieu é de que a a¢do do sujeito acontece dentro do campo e
a partir do habitus. Nao é possivel dizer que pertencem ao mesmo campo, quem
apresenta habitus muito diferentes. Bourdieu superou autores classicos supondo
gue exista uma relacdo dialética entre sujeito e sociedade. Desta forma, ele defende
gue as acdes sociais sdo concretamente realizadas pelos individuos, mas as chances
de efetiva-las se encontram objetivamente estruturadas socialmente. O habitus seria
um sistema de estruturas estruturadas que funcionam como estruturas estruturantes.

No caso dos ouvintes de radio, ha uma dificuldade na andlise a partir do
conceito de Bourdieu, porque a acao de "ouvir' se refere a sujeitos de diferentes
campos e, além da estruturacdo do habitus pelo campo de atuacdo de cada sujeito,
o habitus é constituido por outras estruturas, como as familiares e religiosas, que
terdo também suas crencas e jogos simbaolicos.

Norbert Elias ja havia utilizado anteriormente o termo habitus social, para
analisar a relacdo do individuo com a sociedade, trabalhando com os conceitos de

configuracéo social e processo civilizador. Elias defende que

o repertério completo de padrdes sociais de auto-regulacdo que o individuo
tem que desenvolver dentro de si, ao crescer e se transformar num individuo
Unico, é especifico de cada geragéo e, por conseguinte, num sentido mais
amplo, especifico de cada sociedade. (ELIAS, 1994b, p.8).

Ele considera que o habitus dos individuos envolve a autoimagem e a
composicao social em que estes se inserem. Para ele, a sociedade so existe porque
"muitas pessoas, isoladamente, querem e fazem certas coisas e, no entanto, sua
estrutura e suas grandes transformacdes histéricas independem, claramente, das

intencdes de qualquer pessoa em particular" (ELIAS, 1994b, p.13).
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Elias (1994b) questiona-se sobre como um grande numero de individuos
forma uma sociedade, cuja historia ndo segue um rumo planejado por alguém em
particular. O autor descreve essa relagdo entre individuo e sociedade como um
tecido "em que as pessoas entremeiam as imagens varidveis de seus objetivos"
(p.18). A sociedade é, portanto, "a existéncia simultdnea de muitas pessoas, sua
vida em comum, seus atos reciprocos, a totalidade de suas relagbes mutuas [...].
A relagdo entre a parte e o todo € uma certa forma de relacionamento, nada mais"
(p.19). As pessoas tém seus objetivos de vida, mas s6 quando esses objetivos se
entrelacam é que definem o tecido social, a vida social.

Outro conceito trabalhado por Elias € o de fluxo. Esse todo, ao qual chamamos
sociedade, ndo € algo fechado, completo em si, ndo tem uma forma perceptivel.
O lugar que o individuo ocupa na teia social prédetermina as possibilidades de seu

comportamento. Neste ponto, pensa de forma semelhante a Bourdieu:

A ordem invisivel dessa forma de vida comum, que ndo pode ser diretamente
percebida, oferece ao individuo uma gama mais ou menos restrita de funcdes
e modos de comportamento possiveis. Por nascimento, ele esta inserido
num complexo funcional de estrutura bem definida; deve conformar-se a ele,
moldar-se de acordo com ele e, talvez, desenvolver-se mais, com base nele.
Até sua liberdade de escolha entre as fungbes preexistentes € bastante limitada.
Depende largamente do ponto em que ele nasce e cresce nessa teia humana,
das funcdes e da situacdo de seus pais e, em consonancia com isso, da
escolarizacdo que recebe. Também isso, esse passado, esta diretamente
presente em cada uma das pessoas que se movem apressadamente no
bulicio da cidade (ELIAS, 1994b, p.21).

O autor nos motiva a ndo observar os individuos isoladamente, mas suas
relacdes e fungbes. Para compreender os fendbmenos, "é necessario desistir de pensar
em termos de substancias isoladas Unicas e comecar a pensar em termos de relacbes
e funcdes" (ELIAS, 1994a, p.25). E ainda, citando o Processo Civilizador, lembra a
importancia de situar historicamente esse individuo no tempo. "A formacéao individual de
cada pessoa, depende da evolucao histérica do padrdo social, da estrutura das relacbes
humanas" (p.28). Cada época tem um padrao de modelagem geral, desenvolvendo
determinadas estruturas dos instintos e da consciéncia.

O conceito de poder para Elias (1994b, p.50) esta ligado a "uma margem
individual de acdo associada a certas posicées sociais". Ou seja, um individuo tem
poder, quando sua posicao social lhe permite ter grande influéncia no destino de

outras pessoas. Mesmo no caso das grandes personalidades histéricas, a estrutura
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determinou limites para sua atuacgéo individual. Ele defende que a autonomia da
rede em que atua o individuo serd sempre mais forte do que seu poder e influéncia
por si so.

No entanto, Elias ndo considera o individuo um ser dominado e passivo.
Ele utiliza a metafora da moeda e da matriz para demonstrar sua visdo do individuo
em relacdo a sociedade. O individuo tem seu centro ativo, a direcao pessoal de seus
instintos e vontades e ao mesmo tempo em que é moldado pela sociedade também
a molda. "E a auto-regulacéo do individuo em relacdo aos outros que estabelece
limites a auto-regulacédo destes." (ELIAS, 1994b, p.52). Moldar e ser moldado séo
duas funcbes inseparaveis dos seres humanos. Na vida social, busca-se sempre
harmonizar as exigéncias e pressdes sociais com as necessidades, desejos e sentidos
das pessoas.

Na andlise dos modos de ouvir, este carater processual e relacional se apresenta
como uma alternativa enriquecedora. O habitus do ouvinte estd em constante
mutacéo ao longo de sua vida. Comecar a fazer faculdade ou a trabalhar, mudar de
cidade ou mesmo passar a conviver com novas pessoas motivam a autorregulacao
do individuo e, com isso, alteram seus modos de ouvir.

Pode-se notar que ha pontos de convergéncia entre os conceitos de Elias e
Bourdieu. Para os dois, o elemento temporal esta presente na constituicdo do
habitus, assim como a questdo do posicionamento do agente, seja no campo ou na

configuragéo social.

2.5.1 Escutar é crer

O que falar quer dizer? Pensando em compreender o habitus dos ouvintes
de radio, apresenta-se neste item a reflexdo de Bourdieu sobre o habitus de quem
exerce o poder simbdlico da fala. Para ele, todo ato de fala € uma conjuntura que
envolve o habitus linguistico e as estruturas do mercado linguistico. A competéncia
linguistica deve ser analisada considerando as condi¢ces sociais de sua producéo
(BOURDIEU, 1996, p.24). Seguindo essa linha de raciocinio, Bourdieu considera que

todo discurso tem, além de seu valor simbdlico, um sentido que s6 se realiza quando
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decifrado e interpretado por receptores a partir de seus proprios esquemas de
interpretacé@o e apropriagao criativa. Portanto, o discurso produz um efeito que consiste
em despertar experiéncias variaveis segundo os individuos. E necessario considerar,
além do sentido denotativo, que representa a parte estavel e comum a todos os locutores,
0 sentido conotativo que esté relacionado a singularidade das experiéncias individuais,
que, no entanto, também estéo socialmente marcadas (p.25).

Quem fala "é um ser-percebido que existe apenas em relagdo com sujeitos
perceptores, dotados dessas disposi¢cdes diacriticas que permitem estabelecer
distingbes entre maneiras de dizer diferentes, artes de falar distintivas" (BOURDIEU,
1996, p.25). E o que explica Ortiz (2006, p.193):

Bourdieu, em sua critica ao estruturalismo linguistico, ja nos lembrava que
"escutar é crer". As forcas simbdlicas que determinam o mercado linguistico
definem aqueles que falam e os que escutam. O principio da autoridade
se reforca no momento em que a comunicacao se realiza.

A eficacia simbdlica das linguagens politicas ou religiosas esta condicionada
a uma correspondéncia oculta entre a estrutura do espaco social no qual séo
produzidos esses discursos, seja no campo politico, religioso, artistico ou filosdfico, e
a estrutura do campo das classes sociais dos receptores, pois € neste contexto que
eles interpretam a mensagem. Os discursos "esotéricos" sao universais para todos
os dominantes e dominados, mas € necessario que haja uma pré-disposicdo em
produzi-los e em acreditar neles. Portanto a capacidade de falar fica socialmente
condicionada. Todos falam, porém a competéncia linguistica € um patriménio social
gue retraduz distingdes sociais. E aos que estdo desprovidos desta competéncia,

resta o siléncio e a exclusao.

Sendo uma relagdo de comunicacéo entre um emissor e um receptor, fundada
no ciframento e no deciframento, e portanto na operac¢do de um codigo ou
de uma competéncia geradora, a troca linguistica é também uma troca
econdmica que se estabelece em meio a uma determinada relacé@o de forca
simbdlica entre um produtor, provido de um dado capital linguistico, e um
consumidor (ou um mercado), capaz de propiciar um certo lucro material ou
simbdlico. Em outros termos, os discursos ndo sdo apenas (a nao ser
excepcionalmente) signos destinados a serem compreendidos, decifrados;
sdo também signos de rigueza a serem avaliados, apreciados, e signos de
autoridade a serem acreditados e obedecidos (BOURDIEU, 1996, p.53)
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Os emissores e receptores devem ser ajustados uns aos outros, numa relacao
de reconhecimento e, por vezes, delegacdo. Aquele que detém o capital linguistico
tende a exercer uma espécie de fascinio e passa a representar aqueles que nao
o possuem. Nunes (2000) e Silva (2000) demonstraram, em suas pesquisas sobre
radialistas politicos brasileiros, o processo em que eles se tornam delegados do
ouvinte e exercem uma espécie de dominacgéo carismatica sobre estes, que muitas
vezes tornam-se seus eleitores.

Outra questao envolvida na producéo e consumo de bens culturais, segundo
Bourdieu, é a distingdo pelo gosto. A percepcao, diz o autor, € guiada por uma
intencdo estética, priorizando a percepcao da forma sobre sua funcao. Porém, essa
intencdo é produto das convencdes sociais. No caso da recepc¢éo radiofénica, pode-se
fazer uma comparagcdo com a recepcao artistica’. Ha a questado do gosto envolvida,
porém a funcéo, o uso que se faz do radio e do que se ouve devem também ser

analisados.

A histéria do gosto, individual ou coletivo, é suficiente para desmentir a ilusao
segundo a qual objetos tdo complexos como as obras de arte, produzidos
conforme leis de construcdo que foram elaboradas no curso de uma histéria
relativamente autdbnoma, sejam capazes de suscitar preferéncias naturais
apenas pela forca de suas propriedades formais. Somente uma autoridade
pedagoégica pode romper continuamente o circulo da "necessidade cultural”.
[...] (BOURDIEU, 1987, p.272).

E interessante lembrar aqui a influéncia do proprio campo cultural na difuséo
desses codigos. Em sua investigacdo sobre a historia social do radio na Argentina,
no periodo de 1923 a 1947, Andréa Mattalana constata um fendmeno que aconteceu
de forma similar no Brasil nos Anos Dourados da programacéao radiofonica. Na fase
em que o radio era o centro de toda uma industria cultural, com publicacdes
especificas nas quais se criticava a programacao e se cultivavam as estrelas, era

comum ditar os parametros do bom gosto.

7 Embora neste momento do trabalho estejamos utilizando o termo recep¢do, como em Bourdieu,
no capitulo seguinte optaremos pelo termo apropriagcdo, que a nosso ver torna-se mais adequado
para a compreenséo da construcao de sentido por parte do ouvinte.
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En esta "creacion del consumidor”, el eje de la educacion cultural era central:
habia que formar el "buen gusto”, persuadir para que se escucharan programas
"culturales" y directamente rechazar las propuestas que contuvieran lenguajes,
improvisacion o falta de "estilo". (MATTALANA, 2006, p.73).

O rédio teve inicialmente uma fungdo cultural e educativa, buscando aprimorar
0 "gosto popular". Porém, com sua expansdo passou a diversificar a programacéao

adequando-se ao publico cada vez mais heterogéneo em relacéo ao seu capital cultural.

2.5.2 Ouvinte - um sujeito ordinario

A sociologia bourdiana oferece instrumental analitico rico para a analise da
atuacao de agentes inseridos em determinado campo. Mas a visdo dos receptores
como sujeitos dominados e "ingénuos" parece nado explicar de maneira suficiente os
mecanismos de apreensado e a experiéncia destes sujeitos. Neste sentido, Michel de
Certeau tenta avancar esbo¢cando uma teoria das praticas cotidianas, alegando que
"as astucias de consumidores compdem, no limite, a rede de uma antidisciplina”
(GIARD, 1994, p.17).

Um dos pontos tratados se refere a producdo dos consumidores, o uso que

0S grupos e os individuos fazem dos objetos sociais:

a andlise das imagens difundidas pela televisdo (representagfes) e dos
tempos passados diante do aparelho (comportamento) deve ser completada
pelo estudo daquilo que o consumidor cultural "fabrica" durante essas horas
e com essas imagens. O mesmo se diga no que diz respeito ao uso do
espaco urbano, dos produtos comprados no supermercado ou dos relatos e
legendas que o jornal distribui. (CERTEAU, 1994, p.39).

O autor considera que essa fabricacdo € uma poética, uma producdo que esta
escondida nos sistemas de producdo, onde ndo ha um lugar onde os consumidores
possam marcar o que fazem com os produtos. As maneiras de "consumir" a midia,
por exemplo, é astuciosa e dispersa, silenciosa e quase invisivel. Certeau utiliza a
metafora da bricolagem para demonstrar como o "consumidor” realiza uma metamorfose

entre a economia cultural dominante e seus proprios interesses.
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Colocando-se na perspectiva da enunciacdo, objeto deste estudo, privilegia-
se o0 ato de falar: este opera no campo de um sistema linguistico; coloca em
jogo uma apropriagdo, ou uma reapropriacdo, da lingua por locutores;
instaura um presente relativo a um momento e a um lugar; estabelece um
contrato com o outro (o interlocutor) numa rede de lugares e de relacdes.
(CERTEAU, 1994, p.40).

Os consumidores culturais, considerados nao produtores de cultura, possuem
uma atividade ndo assinada e marginalizada. Sua producao de sentido ndo esté legivel,
mas simbolizada, e constitui a atividade Unica possivel para a maioria silenciosa.
Certeau lembra que para identificar as taticas desses produtores desconhecidos que
sdo 0s consumidores € necessaria uma metodologia muito além das analises de
conteudo estatisticas. "A enquete estatistica s6 ‘encontra’ o homogéneo. Ela reproduz
o sistema ao qual pertence e deixa fora do seu campo a proliferacao das histérias e
operacOes heterogéneas que compdem os patchworks do cotidiano.” (CERTEAU,
1994, p.46).

Do mesmo modo, a "trajetoria” pode transformar uma linha reversivel numa
série temporalmente irreversivel. Por isso, o0 autor prefere utilizar os conceitos de
tatica e estratégia para analisar esses modos de fazer. A nocao de estratégia estaria
ligada ao "calculo das relaces de forcas que se torna possivel a partir do momento em
gue um sujeito de querer e poder é isolavel de um 'ambiente™ ." (CERTEAU, 1994,
p.46). Neste momento, 0 autor estabelece seu diferencial com Bourdieu, analisando
gue a acao de um individuo pode ser estratégica na medida em que ele gerencia

suas relacdes. No entanto, Certeau (1994, p.46-47) pretende estudar a tatica:

A tética s6 tem por lugar o do outro. Ela ai se insinua, fragmentariamente,
sem apreendé-lo por inteiro, sem poder reté-lo a distancia. Ela ndo dispde de
base onde capitalizar seus proveitos, preparar suas expansdes e assegurar
uma independéncia em face das circunstancias. O 'préprio’ € uma vitéria do
lugar sobre o tempo. Ao contrario, pelo fato de seu ndo-lugar, a tatica depende
do tempo, vigiando para "captar no voo" possibilidades de ganho. O que ela
ganha ndo guarda. Tem constantemente que jogar com 0s acontecimentos
para os transformar em 'ocasides'. Sem cessar, o fraco deve tirar partido de
forcas que Ihe séo estranhas. Ele o consegue em momentos oportunos
onde combina elementos heterogéneos (assim, no supermercado, a dona-
de-casa, em face de dados heterogéneos e mdéveis, como as provisées no
freezer, os gostos, apetites e disposi¢cdes de animo de seus familiares, os
produtos mais baratos e suas possiveis combinagbes com o que ela j4 tem
em casa etc.), mas a sua sintese intelectual tem por forma ndo um discurso,
mas a prépria decisdo, ato e maneira de aproveitar a 'ocasido'.
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Muitas praticas cotidianas sdo do tipo tatico e se configuram como perfor-
mances operacionais que nao capitalizam, ndo dominam o tempo. Para Certeau, o
leitor coloca suas proéprias histérias no texto lido, tornando-o habitdvel como um
apartamento alugado. Assim a ordem reinante serve de suporte, segundo o autor,
para inUmeras producdes.

A pesquisa de Certeau se focou nas maneiras de frequentar um lugar, ou seja,
nas préaticas do espaco, observando basicamente dois aspectos: primeiramente, as
relacbes mantidas por uma racionalidade com um imaginario (que é no discurso o
indicador do seu lugar de producao) e, ainda, na "diferenca entre os tateios, astlcias
pragmaticas e taticas sucessivas, que escalonam a investigacdo pratica e, de outro
lado, as representacdes estratégicas que sdo oferecidas aos destinatarios como o
produto final dessas operacdes” (CERTEAU, 1994, p.51).

Como Bourdieu, Certeau considera a dimensao do jogo ao analisar a relacéo
dos individuos com a religido e as crencas populares, pensando a maneira Como 0s
sujeitos utilizam os sistemas impostos como uma resisténcia aos mesmos. Ele menciona,
no entanto, a dificuldade de estudar esses aspectos, citando como exemplo o estudo dos
proveérbios, sobre os quais se pode estudar o conteudo, os sistemas de significacao
e de fabricacdo, mas dificilmente sera possivel levar para o "laboratério” o contexto
historico e as operacdes de seus locutores. Para ele, a ciéncia, "ao transportar” seus
objetos para o lugar cientifico, elimina de seu alcance tudo aquilo que n&do pode

ser transportado.

E necesséario que se apaguem as praticas linguisticas cotidianas (e o0 espago
de suas téticas), para que as praticas cientificas sejam exercidas no seu
campo proprio. Por isso ndo se levam em conta as mil maneiras de 'colocar
bem' um provérbio, neste ou naquele momento e diante deste ou daquele
interlocutor. Tal arte fica excluida e os seus autores, lancados para fora do
laboratério, ndo sé porque toda cientificidade exige delimitacdo e simplificacdo
de seus objetos, mas porque & constituicdo de um lugar cientifico, condi¢cao
prévia de qualquer analise, corresponde a necessidade de poder transferir
para ali os objetos que se devem estudar. S6 pode ser tratado o que se
pode transportar. (CERTEAU, 1994, p.81).

Realizar, apropriar-se, inserir-se numa rede relacional, situar-se no tempo
fazem do enunciado e do uso um né de circunstancias particulares diretamente ligadas
ao instante presente do consumidor. Para Certeau, nossas 'taticas' ficam marginalizadas

pela racionalidade ocidental e acabam aparecendo nos estudos sobre outras
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sociedades. Ou seja, nossa cultura excluiu essas taticas de seu discurso, nés as
eliminamos ou as perdemos.

Certeau alerta que durante o trabalho de pesquisa sdo as estratégias que
aparecem em suas operacoes, sempre calando e escondendo suas taticas. Para o
autor, hd um risco em tragar "arvores" genealdgicas, planos geométricos e ciclos lineares,
pois eles séo totalizantes e homogéneos. Este esquema visual pode simplificar muito
e esconder movimentos invertidos e operacdes heterogéneas.

Para estudar as estratégias, Certeau ressalta que é importante entender a
dindmica do jogo. Por isso, considera necessario discutir as regras implicitas e explicitas,
assim como a habilidade do jogador em manobrar as jogadas de acordo com situacdes
diferentes a cada lance. Outro aspecto a ser observado seriam as transferéncias e
as metaforizacdes presentes nas praticas, o que pressupdem uma determinada
I6gica. E finalmente, todas as praticas sdo comandadas por "uma economia do lugar
proprio” (CERTEAU, 1994, p.123).

Certeau Vvé fragilidade na correspondéncia entre as estruturas, as situacdes
e as praticas. Ou seja, para ele, a sociologia ndo pode definir estruturas objetivas a
partir das regularidades registradas nas estatisticas, pois ha conjunturas tomadas
como estados particulares. Ha correspondéncia sim, diz Certeau, entre as praticas
e as situacdes (conjunturas), o que pode ser observado, mas atribui-las a uma
correspondéncia estrutural seria concluir, construir um modelo. Sua prépria teoria
seria um artificio para explicar essa correspondéncia.

Na modernidade, as maneiras de fazer, especialmente aquelas ndo mecani-
zadas, como a culinaria, os trabalhos domésticos, passaram a ser consideradas
atividades privadas e, portanto, sem legitimidade para ser objeto do "saber". Aos
olhos da racionalidade produtivista, 0s gestos cotidianos carregados de simbolismos
e significacbes tornam-se marginais para a pratica cientifica e cultural. "Trata-se de um
saber ndo sabido" (CERTEAU, 1994, p.143) Essas praticas equivalem as fabulas e aos
mitos, saberes sobre os quais ndo se reflete. Certeau recusa a divisdo ideoldgica
entre os saberes, e portanto também sua hierarquizacao social.

As maneiras de fazer ndo sdo somente atividades que uma teoria tomaria
como objeto. Essas maneiras organizam também a constru¢cdo da teoria. Desta
forma, sugere que a narrativizacdo das praticas seria uma "maneira de fazer" textual,

ou seja, um discurso de histérias. No lugar de interpretar as praticas, recomenda
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descrevé-las e deixar que as taticas aparecam por si. A seguir, enumeram-se alguns

argumentos colocados pelo autor em defesa dessa pratica:

- Algo na narracéo escapa a ordem daquilo que é suficiente ou necessario
saber e, por seus tracos, estd subordinado ao estilo das taticas [...]

- Para compreender a relacéo entre o relato e as taticas, deve-se encontrar e
demarcar melhor um modelo cientifico mais explicito, onde a teoria das
praticas tenha precisamente por forma uma maneira de narra-las [...]

- O -relato ndo exprime uma pratica. Ndo se contenta em dizer um movimento.
Ele o faz. Pode-se portanto compreendé-lo ao entrar na danca [...]

- A memoria pratica é regulada pelo jogo mdltiplo da alteracgéo. [...]

- Um movimento de ocasido, um lance que depende sempre do outro.][...]

- Estaresposta é singular. [...]

- Essa memodria é dotada de mobilidade [...] (CERTEAU, 1994, p.154-165).

Certeau utiliza a metafora dos passos para defender sua teoria da acao
cotidiana, descrevendo como o cientista, olhando de cima e afastado tem uma
espécie de cegueira. Ao olhar os trajetos dos individuos, por exemplo, vé sO 0s
percursos marcados no chdo, sem compreender o porqué das paradas, desvios,
retornos e vai e vem. Sao as chamadas taticas ilegiveis. Ele afirma que "as praticas
do espaco tecem com efeito as condi¢cdes determinantes da vida social" (CERTEAU,
1994, p.175). A metafora dos passos explica uma certa sabedoria prépria do sujeito

nas taticas do cotidiano:

se é verdade que existe uma ordem espacial que organiza um conjunto de
possibilidades (por exemplo, por um local por onde é permitido circular) e
proibicdes (por exemplo, por um muro que impede de prosseguir), 0
caminhante atualiza algumas delas. Deste modo, ele tanto as faz ser como
aparecer. Mas também as desloca e inventa outras, pois as idas e vindas,
as variagbes ou as improvisagBes da caminhada privilegiam, mudam ou
deixam de lado elementos espaciais. (CERTEAU, 1994, p.178).

O espaco, para o autor, € um lugar praticado. Assim a rua geometricamente
definida por um urbanismo € transformada em espaco pelos pedestres (CERTEAU,
1994, p.202). O radio e as ondas radiofénicas, conclui-se, também tornam-se lugar
praticado a partir de sua escuta. Nao € possivel compreender as taticas dos ouvintes
ao ligar ou desligar o radio, mudar de estacdo, aumentar o volume, se ndo nos

"misturamos” a eles em seu cotidiano e buscamos apreender seu habitus.
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2.5.3 Escutar é também criar

Na publicacao feita ap6s a morte de Certeau, com base nos resultados de
suas pesquisas, Luce Giard e Pierre Mayol voltam ao tema do consumo cultural.
Os autores nao concordam em chamar de cultura popular a cultura praticada e dizem
gue as fungbes da socialidade humana estdo em nosso espacgo social e cultural,
envolvendo trés aspectos que devem ser considerados: a oralidade, a operacionalidade
e o fato de que é ordinaria.

A oralidade ndo somente conserva o papel primordial em nossas sociedades
de escrita e de numeros, como € potencializada pela midia e pelos recursos da
eletrbnica. A escuta esta por todos os lados, seja de arquivos de musica ou registros
de voz que se impdem por toda parte. A conversacao se insinua em todos os lugares.
Os autores defendem a presenca da oralidade na sociedade contemporanea
dizendo que: "Uma cidade respira quando nela existem lugares de palavra, pouco
importa sua funcéo oficial — o café da esquina, a praca do mercado, a fila de espera
nos correios, a banca do jornaleiro, o portdo da escola na hora da saida." (CERTEAU;
GIARD; MAYOL, 1996, p.338).

Ao tratar sobre a necessidade de compreender as operacdes, 0s autores
destacam que seus aspectos estéticos, polémicos e éticos. "Uma pratica cotidiana
abre um espaco proprio numa ordem imposta, exatamente como faz o gesto poético
gue dobra ao seu desejo 0 uso da lingua comum num reemprego transformante.”
(CERTEAU; GIARD; MAYOL, 1996, p.339) As operacdes também revelam seus aspectos
polémicos na medida em que se referem as relacbes de forca que estruturam o

campo social e o campo do saber.

Apropriar-se das informacdes, coloca-las em série, monta-las de acordo com o
gosto de cada um é apoderar-se de um saber e com isso mudar de direcao
a forca de imposicéo do totalmente feito e totalmente organizado. E tracar o
proprio caminho na resisténcia do sistema social com operagfes quase
invisiveis e quase inominaveis. (CERTEAU; GIARD; MAYOL, 1996, p.340).

Essas operacdes também possuem uma dimensao ética, pois restauram um
espaco de jogo, resistindo a imposi¢des de modelos, sistemas ou de uma ordem e

defendendo a autonomia. Os autores ressaltam que cultura ordinéria e cultura de
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massa ndo sdo a mesma coisa. A cultura ordinaria esté relacionada a um consumo com
codigos particulares, ocultando uma diversidade de situacdes, interesses e contextos,
multiplicidade de diferencas. Seria necessaria uma ciéncia pratica do singular para
compreendé-la (CERTEAU; GIARD; MAYOL, 1996, p.341).

Canclini também se debruca sobre o estudo do consumo midiatico e constata
uma diferenca no consumo midiatico entre as geracdes. Segundo ele, os mais jovens
tendem a ser mais influenciados pelas novidades tecnolégicas e dos icones da globali-
zacao, como Hollywood, do que em torno dos simbolos histérico-territoriais. Com
iSso, surgem novas formas de exercer a cidadania, sempre com baixa participagéo.
Canclini passa a conceituar 0 consumo e seu papel na vida social. "O consumo é o
conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0S usos
dos produtos.” (CANCLINI, 1999, p.77).

Porém, o autor analisa 0 consumo além de uma simples relagcéo de racionalidade
econdmica, considerando a interacdo entre produtores e consumidores, emissores e
receptores, como uma relacdo de racionalidade sociopolitica interativa, na qual também
interferem a distingdo entre 0s grupos, a questdo da moda, do gosto, da educacéo e

das inovacdes tecnologicas.

O consumo, diz Manuel Castells, € um lugar onde os conflitos entre classes,
originados pela desigual participacdo na estrutura produtiva, ganham conti-
nuidade através da distribuicao e apropriacdo dos bens. Consumir é participar
de um cenério de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos
de usa-lo. (CANCLINI, 1999, p.78).

Segundo o autor, ha ainda uma terceira forma de ver as relacdes de consumo,
como lugar de diferenciacao e distincdo entre as classes e 0s grupos, onde estdo em
jogo aspectos simbolicos e estéticos da racionalidade consumidora. O estilo de vida
faz parte do habitus de classe, com signos de distingdo simbdlica e status. Canclini
parece nao concordar com a analise de Bourdieu e outros autores, dizendo que essa
maneira de analisar o0 consumo serve somente para dividir. Ele ressalta que os membros
da sociedade compartilham os sentidos dos bens e por isso mesmo estes servem de
diferenciacdo. Desta forma, defende que o consumo "constréi parte da racionalidade
integrativa e comunicativa de uma sociedade" (CANCLINI, 1999, p.80).

Partindo do conceito de habitus de Bourdieu, uma vez que considera no

sujeito disposi¢des incorporadas estruturadas e estruturantes, poder-se-ia analisar a
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acao do sujeito somente a partir de condi¢bes dadas e, portanto, como uma acéo
estratégica e relacional de acordo com seu posicionamento no campo em que se situa.
Ha uma linha temporal que atravessa a teoria, ja que passado, presente e futuro
estdo alinhavados na estruturacdo do habitus, na pratica do agente e no seu deuvir.
No entanto, em Elias a nocao de processo e a discussédo sobre as geracdes ficam
em primeiro plano, enriquecendo a discusséo sobre o habitus social. Além disso, a
ideia de entrelagcamento entre as vidas individuais admite uma imprevisibilidade no
fluxo dos acontecimentos. Portanto, sugere que os estudos sociol6gicos devem buscar
apreender os fatos, situando-os como um momento ao longo de todo um processo
no qual tudo é dindmico, inclusive os sujeitos. J& Certeau enfatiza a existéncia de uma
antidisciplina tatica exercida pelo sujeito em seu cotidiano, driblando as imposicfes
estruturais e confeccionando um 'patchwork’ de significacbes préprias para suas
acOes. O autor propde um diferente enfoque ao lugar do sujeito pesquisador com mais
proximidade ao sujeito investigado. E preciso estar entre eles, para compreender
suas escolhas e praticas cotidianas. Canclini defende que diante da complexidade
de influéncias que sofre o sujeito na construcdo de sua identidade em tempos de
globalizacdo, s6 a multidisciplinaridade, envolvendo metodologias da Antropologia,
Sociologia e Comunicacdo, pode oferecer ferramentas para a compreensdo do
consumo midiatico.

Para analisar a construcdo do habitus dos ouvintes de radio, ou seja, 0
aspecto cultural que perpassa as geracoes e que vai se reproduzindo e se transformando
na linha temporal, Bourdieu, Elias, Certeau e Canclini oferecem muitas reflexdes
validas e que podem enriquecer ainda mais a observacdo desses sujeitos. Essas
perspectivas ndo se contrapdem, ao contrario, se complementam. E importante buscar
uma visao do processo, situar o momento do ouvinte nesse tecido que foi "tramado”
fio por fio ao longo do tempo. Mas € importante também se misturar a esses sujeitos,
tentando perceber esse carater multifacetado de suas identidades, compreender seus
gostos, suas escolhas e praticas a partir da construcao de sentido sobre as mensagens
midiaticas. Enfim, escutar é crer, mas escutar também é criar. Como disse Barthes
(1995, p.247): "Escuchar es el verbo evangélico por excelencia: la fe se obtiene en la
escucha de la palabra divina", mas é também uma atividade descifradora. Ele da o
exemplo de uma conversacgao telefénica, na qual o siléncio de quem ouve é téao

ativo, como as palavras de quem fala.
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Essas préticas de crenca e de producdo propria na escuta radiofénica séo

observadas neste estudo dentro do contexto familiar, tema que sera abordado a seguir.

2.6 A FAMILIA COMO LUGAR DE PESQUISA

Na busca pela compreensédo dessas "tramas” numa investigagédo que pretende
analisar os modos de ouvir no cotidiano familiar, € necessario refletir sobre a familia
como expressao institucional que faz da experiéncia da audiéncia radiofénica algo
compartilhado. Os referenciais de leitura ndo s&o simplesmente subjetivos e indivi-
dualizados, mas partem de uma "comunidade interpretativas. Fazem parte dessa
comunidade ndo somente a familia em que o sujeito foi criado, mas o ambiente de
trabalho e outras instituicbes com as quais se relaciona e convive. No entanto, de
acordo com Hall (2003, p.377), a familia tem um papel central para a compreensao
desse processo, pois é onde o sujeito compartilhara seus referenciais de entendimento.

O estudo da familia envolve os temas parentesco e casamento, incluindo,
portanto, a andlise das relacbes entre as geragdes e 0s géneros, sendo uma discussao
central para a antropologia cultural. Freedman destaca os diferentes tipos de filiacao,
matrilinear ou patrilinear, que definem a descendéncia pelos elementos masculino ou
feminino. O fato é que um sujeito pode estar ligado a outro por lacos de sangue ou
alianca (FREEDMAN, 1978, p.71).

E importante situar aqui novamente o objeto de pesquisa, pois ndo se trata
de discutir a forma da familia contemporanea, nem mesmo as questdes de género
envolvidas, embora essas questdes acabem aparecendo na analise posteriormente,
pois o cotidiano familiar e sua organiza¢do no tempo e no espaco contribuem para a
"construcdo” dos modos de ouvir. Muitas das familias pesquisadas ndo seguiam o
modelo patriarcal, no qual o pai trabalha fora, a mae cuida da casa. Ja eram fruto de

um segundo casamento, com meio-irmaos convivendo sob o mesmo teto, o que ja

8 O termo é sugerido por lan Angus ao participar de uma entrevista a Stuart Hall, publicada no livro
Da diaspora: identidades e mediagdes culturais (2003, p.377), mas foi originalmente proposto pelo
autor Stanley Fish, no livro Is there a text in this class? The Authority of Interpretative
Communities, Harvard University Press: Cambridge, 1980.
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reconfigura a trama de influéncias e torna ainda mais complexo o sistema de
referéncias, outras familias eram chefiadas pela mulher, apresentando uma série de
contextos diferenciados que ndo cabe aprofundar a analise, mas convém situa-la em
alguns aspectos.®

O conceito de género estd ligado as diferencas anatdomico-fisiologicas entre
homens e mulheres, mas é também uma construcao sociocultural que envolve campos
simbdlicos, pois a representacdo e a reproducdo dos papéis sociais masculino e
feminino se dao pela cultura e, neste sentido, os meios de comunica¢ao tém importancia
central para sua compreensao.10

A discusséao sobre género esta relacionada aos espacos e aspectos relacionais
do feminino e do masculino na vida social e aqui particularmente no cotidiano familiar.
Durante muito tempo, as pesquisas de género foram marcadas pelo estudo da
dominacdo masculina. A questdo de género envolve o estudo sobre os diferentes
comportamentos do homem e da mulher na sociedade, assim como a disputa pelo
poder entre 0os sexos. Essas representacdes e institucionaliza¢cdes sao transmitidas
de geracédo a geracdo e evidenciam a posicao subalterna da mulher na vida social
(SANTOS, 2004, p.88).

A guestdo das geracdes na problematizacdo da transmisséo cultural, portanto,
tem ainda maior peso na presente analise. Nesse sentido, Elias apresenta o conceito
de fluxo, argumentando que a vida social ndo € algo que possamos considerar como
totalidade congelada no espaco, € necessario investigar seu movimento em direcao
ao passado e ao futuro. Seguindo essa linha, a familia € um ambiente rico para se
pesquisar a apropriacao radiofnica, ja que relne em um mesmo espago pessoas de
diferentes geracdes, o que intensifica as mutuas influéncias e permite a transmissao

cultural dos habitos de apropriacao.

Os pais, filhos de pais, séo seguidos por filhos e as maes, por filhas. Trata-se,
na verdade, de um fluxo continuo, uma mudanga mais rapida ou mais lenta
das formas vivas; nele, s6 com grande dificuldade o olhar consegue discernir
um ponto fixo. (ELIAS, 1994b, p.20).

9 As mudancas na estrutura familiar sio associadas a mudancas em outras esferas como a modernizagio
e urbanizacao, religiosidade, emancipacdo feminina, longevidade e o desenvolvimento dos meios de
comunicagdo. O tema é abordado por Jablonski (1998).

10 ver Santos (2004).
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Essa concepcgao, de certa maneira, havia sido apresentada anteriormente
por Mannheim no texto O problema socioldgico das geracdes, publicado originalmente
em 1952.11 Para o autor (1982), a questao das geragdes torna-se importante numa
época em que as mudancas sociais se ddo num ritmo acelerado, justamente por seu
carater dindmico que origina essas transformacoes.

Mannheim diferencia o conceito de geracdes dos grupos sociais concretos,
organizados com objetivos especificos, como a familia, a tribo ou a seita. A geracao,
segundo ele, ndo é um grupo concreto, pois a unidade de uma gerag¢do ndo se da
pela organizacdo de seus membros ou pelo desejo de estarem unidos em torno de um
objetivo, como acontece com um grupo econdémico, por exemplo, que pode se associar
em sindicatos ou entidades representativas. A unidade de uma geracdo também
nao pode ser confundida com a posicédo de classe dos integrantes, apesar de estar
relacionada a uma determinada "situacao" especifica na estrutura social. A filiacdo a
um grupo concreto e a posicado de classe podem ser modificadas, diferente do que
acontece com o membro de uma determinada geracdo. O autor relaciona a situacao

de geracédo a uma série de similaridades que surgem na realidade histérico-social.

A situacéo de geracéo esta baseada na existéncia de um ritmo biolégico na
vida humana — os fatores de vida e morte, um periodo limitado de vida, e 0
envelhecimento. Os individuos que pertencem a mesma geracdo, que
nasceram no mesmo ano, sao dotados, nessa medida, de uma situacéo
comum na dimensao histérica do processo social. (MANNHEIM, 1982, p.71).

No presente trabalho, por exemplo, tomamos as circunstancias histéricas e
sociais do radio como parametro para analisar a unidade das geracdes. Enquanto
uma geracao vivenciou a Era de Ouro do radio, outra geracdo estd mais ligada a
televisdo e a terceira ao computador pessoal e a internet, que faz da experiéncia
midiatica uma unidade de referéncia.

Mannheim descreve a transmissao cultural com algumas caracteristicas, em
gue novos participantes deste processo vao surgindo a medida que antigos vao
desaparecendo. Assim, os integrantes das diferentes geracdes participam de uma

secdo temporalmente limitada, periodo em gue realizam a transmissao da heranca

11 MANNHEIM, K. The sociological problem of generations. In: Essays on the sociology of knowledge.
Trad. por Claudio Marcondes. Londres, Routledge & Kegan Paul, 1952. p.286-312.
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cultural acumulada. Essa transicdo € um processo continuo e cada novo individuo
entra de forma diferente em contato com a heranca acumulada.

Ha ainda a apresentacdo do conceito de "contato original", para explicar
como o novo individuo encara suas experiéncias ao adotar uma atitude propria em
relacdo a heranca transmitida e, por outro lado, como se ajusta mentalmente a

mudancas em suas relacdes sociais.

Assim, o aparecimento continuo de novos seres humanos certamente resulta
em alguma perda de possessfes culturais acumuladas; mas por outro lado,
somente isso torna possivel uma selegédo original quando for necessaria; ele
facilita a reavaliagdo do nosso inventario e nos ensina tanto a esquecer o
gue ja ndo é mais Uutil como a almejar o que ainda nao foi conquistado.
(MANNHEIM, 1982, p.76).

Tao importante quanto a recordacéo social € o esquecimento. Para o autor,
a condicao para que a sociedade continue existindo é que haja acdo a partir do zero.
De qualquer modo, a experiéncia passada estara sempre presente, seja de forma
consciente ou inconsciente, de maneira implicita. A falta de experiéncia facilita ao
jovem a adaptacdo a um mundo em constante transformacdo, enquanto torna mais
dificil ao velho — aquele individuo arraigado a um quadro de referéncias especifico.
As experiéncias também ndo se acumulam simplesmente ao longo da vida, mas sao
articuladas "dialeticamente”, explica Mannheim. De acordo com ele, as experiéncias
vividas formam extratos e quanto mais profundo o extrato, mais solidificado e dificil
de ser modificado. Nao so as novas velhas geracfes educam as mais jovens, como
também séo educadas por elas. A avo ouve radio durante a manha enquanto cuida
do neto e, ao crescer, provavelmente ele criara determinada relacdo com o radio
baseada nessa experiéncia, ao mesmo tempo em que podera influenciar nos habitos
da avo em relacdo a uma nova midia como a Internet.

Porém essa formacédo de um "novo estilo” de geracao pode ficar obscurecida,
guando o padrdo da geracdo anterior torna-se mais forte e de maior influéncia,
impondo-se diante das tendéncias de renovacdo. O ritmo de imposicdo de novos
estilos depende do préprio processo social. Para isso, é importante considerar os
fatores dindmicos e os fatores constantes. No caso, os fatores dindmicos se referem

aos diferentes "modos de escutar”, que vao se modificando e se cristalizando nesse
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processo de fluxo entre as geracoes, ja os fatores constantes seriam os fatos do
contexto historico e social midiatico.

Esse processo envolve mudancas mentais, espirituais e fisicas, ressalta
Mannheim, que moldam os inter-relacionamentos sociais em seus fluxos historicos.
Essas similaridades restringem a experiéncia potencial dos sujeitos e criam uma
predisposi¢cdo a determinadas formas de pensamento, sentimentos, experiéncias e
acoes caracteristicas. Em outras palavras, "restringe o campo de auto-expresséo aberto
ao individuo a certas possibilidades circunscritas" (MANNHEIM, 1982, p.72). Além dos
grupos etarios, naturalmente outros fatores como a prépria posicao de classe fazem
com que essas experiéncias nao sejam de todo uniformes. "A mera contemporaneidade
torna-se significante sociologicamente apenas quando envolve também a participacéo
nas mesmas circunstancias historicas e sociais" (p.80).

Elias também discute o lugar que o individuo ocupa na teia social, concordando
gue ela prédetermina as possibilidades de seu comportamento. O autor aponta para
a existéncia de uma ordem invisivel na vida em familia. O sujeito pode nao perceber,
mas a vida comum |Ihe oferece uma série de possibilidades de comportamento aos
guais ele deve se conformar e se adequar.

O autor trata também sobre uma rede de dependéncias, uma teia de relacbes
fortemente determinada pela estrutura. Essa estrutura ja delimita as fungdes exercidas
pelo individuo em relacdo a outras. Ou seja, ha uma ligacdo funcional entre os

AN

individuos e ndo somente de somatoria. O individuo esta "preso” nessa rede, nessa
teia. Ela pode ser elastica e variavel, mas esta la. E necessario observar os individuos
em suas relacfes e funcdes, situando-o historicamente no tempo, pois a formacao
individual esta relacionada a evolucéo histérica do padréo social e da estrutura das
relacdes humanas. Cada época tem um padrdo de modelagem geral, desenvolvendo
determinadas estruturas dos instintos e da consciéncia. (ELIAS, 1994b, p.23-28).

E possivel pensar nos ouvintes investigados dentro dessa teia que se faz e
refaz em fluxo constante, no que se refere, por exemplo, a necessidade de escutar.
Para os mais velhos, o ouvir ainda tem um status privilegiado, pois faz parte de uma
experiéncia social em que as cidades eram menores e, consequentemente, ouvia-se
menos e melhor. O radio ocupava uma outra posicdo como veiculo de comunicagéo,
mais valorizado e presente na vida cultural. Na Era de Ouro, o radio dominava a

cena cultural. Dividia as verbas publicitarias somente com 0s jornais impressos e
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revistas. A partir da chegada da televiséo, esse quadro foi se modificando. Segundo
a publicacdo Meio e Mensagem, em 2008 o radio ficou com 4,2% do total de verbas
publicitarias destinadas a midia. Essa participacdo vinha se repetindo nos ultimos
quatro anos. Ja a internet cresceu 44,2% em participacdo no mercado publicitério
nos ultimos cinco anos. A TV aberta continua tendo a maior parte das verbas, com
58,8% do total (MEIO E MENSAGEM, 2009). A estimativa da consultoria britanica
Zenith Optimedia é que até 2010 a internet superasse o radio em volume de
recursos publicitarios na Europa (PORTAL DA IMPRENSA, 2009). No entanto, o
investimento publicitario on line no Reino Unido ja superou o televisivo nos primeiros
seis meses de 2009. O mesmo ja havia acontecido na Dinamarca. A internet passou
a ocupar o primeiro lugar da lista de investimento publicitario no Reino Unido —
23,5% — seguida da televisdo com 21,9%, e essa tendéncia deve ser seguida no
Brasil nos proximos anos (IONLINE, 2009).

Mesmo tendo adquirido outros habitos de consumo midiatico, passando a
gostar de outros tipos de programas e emissoras, 0s ouvintes mais velhos estao
marcados por esses referenciais primeiros. Os mais jovens acabam tendo uma relagcéo
mais relativizada com o radio, ao mesmo tempo em que trazem para o cotidiano
familiar novos modos de escutar, utilizando a internet para ouvir radio, assim como o
habito de ouvir arquivos musicais de MP3 para animar os encontros de familia.
O apego a televisdo e ao mundo digital vai se tornando maior nas segunda e terceira
geracgdes respectivamente.

Elias aborda a questéo da transformacédo dos sentidos, a partir das experiéncias
individuais em sociedade, exemplificada pelo desenvolvimento da comunicacgao.
Ao longo de milhdes de anos, por exemplo, tornou-se possivel e necessario ao homem
"produzir e compreender|...] configuracdes sonoras que diferiam de grupo para grupo”
(ELIAS, 1994b, p.158). Neste ponto, é importante lembrar das discussdes de Simmel
e, mais contemporaneamente, Baitello sobre a necessidade e a capacidade de ouvir.
Sera que, na evolucdo dos sentidos, como diz Elias, as novas gerac¢des tém menor
necessidade e capacidade de escutar? Ou estariam somente se modificando os
modos de escutar? Mais do que a grande influéncia de um individuo sobre outro, o
autor considera que a rede em que ele atua é ainda mais forte.

Mas como poderiamos compreender a mudanca, sua direcdo e suas causas,

como sugere o autor? Ao tratar sobre o desenvolvimento humano, Elias associa a
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questao do equilibrio entre conflito e cooperagdo que esta presente no modus vivendi
dos grupos da cadeia de geracdes que conseguiram sobreviver nas sociedades
primitivas. Ele ressalta a importancia de associar o estudo sobre o desenvolvimento
social ao estudo das modificagOes da estrutura de personalidade e as mudancas de
posicao dos individuos em sua sociedade ao longo do desenvolvimento. Para Elias,
0 habitus é a composicao social do individuo — um estilo mais ou menos individual
gue brota da escrita social (ELIAS, 1994b, p.149-150).

A continuidade do processo de desenvolvimento € uma das precondicoes
para a identidade de uma pessoa no decorrer de um processo que se estende
por anos a fio. A forma posterior da pessoa emerge, necessariamente, da
sequéncia de formas anteriores. (p.153).

Isso explicaria porque alguns ouvintes de radio modificam radicalmente seus
gostos e costumes em relagdo ao radio, ja que ndo temos uma unica conformacgao
ao longo de toda a vida. Somos varios sujeitos durante uma vida.

Em varios momentos Elias lembra que a convivéncia entre os individuos,
seus encontros, causam o que ele chama de entrelacamento das vidas, gerando
uma ideia da necessidade e da resisténcia ao "eu desprovido do nés". Nesse ponto,
menciona o habitus como um problema que n&o é isolado ou individual, mas como
"um traco basico da estrutura de personalidade social das pessoas da era moderna”
(ELIAS, 1994b, p.165). Nesse aspecto, podemos notar que na constituicdo do habitus
dos ouvintes de radio, a influéncia dos mais velhos pode ser de estimulo ou de
desestimulo ao ato de "ouvir radio” e isso depende em grande medida da qualidade
das relacfes entre os familiares. As relacdes de proximidade e admiracao favorecem
a manutencao do costume de ouvir radio.

O fato de amar ou odiar o radio e, portanto, a decisdo de ouvi-lo ou néo,
costuma expressar 0 amor ou 0dio que se sente por alguém inscrito em sua trajetoria
pessoal. O radio cristaliza sentimentos a partir das memorias que desperta.

A vendedora Simara Leite, 40 anos, conta sua experiéncia com o radio a
partir de seus cinco anos de idade. O aparelho era grande e tinha botdes. Seu pai
era sapateiro e na oficina o radio ficava ligado o dia todo enquanto trabalhava. Como
a oficina era junto de sua casa, Simara ouvia também. Na hora de se deitar, seu pai

continuava escutando radio. O programa mais presente em sua memaria € o de Luiz
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Carlos Martins: "Quando comec¢o a ouvir pela manha, parece que estou ouvindo meu
pai", diz. Naturalmente, o sentimento que a une a seu pai, ja falecido, € de amor, e
assim escuta o mesmo locutor todos os dias buscando repetir a experiéncia (2008).

O veterinario Elson Robassa, 45 anos, associa o radio com boas lembrancas
da convivéncia com seu pai. Cultiva recordagdes prazeirosas dos domingos escutando
jogos de futebol com o pai num radio ondas curtas de valvula. "Tenho a imagem dele
na memoria”, conta. Elson continuou ouvindo radio até hoje, enquanto trabalha,
dirige ou pratica esportes. Ao contrario, sua esposa Edna ndo gostava de radio até
poucos meses antes de ser entrevistada. O radio trazia lembrancas de infancia ndo
muito agradaveis. Odiava quando seu pai escutava futebol, ao mesmo tempo que
fumava e via televisdo, "Criei até um preconceito em relacdo ao radio, acho uma
coisa depressiva.” Entretanto as emoc¢des se transformam ao que parece. Sua filha
Bruna, de 20 anos, estudante de jornalismo, comecou a trabalhar em uma emissora.
Edna se obrigou a escutar a voz de sua filha no ar. "E um programa muito inteligente",
diz orgulhosa.

Para Inés Luvizotto, dona de casa, 48 anos, a superacao do 6dio pelo radio
nao aconteceu. Ela se casou muito cedo, teve que parar os estudos e o trabalho.
"Foi ai que comecou 0 meu martirio”, diz. Inés reclama de seu marido e de seu
casamento varias vezes ao longo da entrevista, enquanto olha com cumplicidade para
sua filha. Paulo Roberto sempre teve o habito de ouvir radio todo o tempo, inclusive
durante a noite, quando coloca um radinho de pilha embaixo do travesseiro. Inés
jamais se acostumou com essa mania e sempre discutia com ele para que baixasse
o volume ou desligasse o aparelho. O apartamento onde vivem desde o casamento
€ pequeno. Hoje os trés filhos adultos que vivem com eles gritam de seus quartos
pedindo para baixar o volume dos programas policiais que Paulo Roberto escuta.
Duranto o dia, o radio continua ligado, mas Inés se recusa a prestar atencdo. "Eu nao
guero. Me irrita profundamente. A pessoa que escuta me irrita", verbaliza.

O habitus social, na sociedade contemporéanea, tem muitas camadas, é
multiestratificado. Podemos nos referir a "n6s" nos remetendo a familia, amigos,
lugarejos, nacao, e a intensidade da identificacdo varia muito em cada um desses
planos de integracdo. Elias constata que "a coloracdo emocional” € mais intensa nas
relacbes familiares e tem menos "identidade-n6s" quando ampliamos esse circulo

para os ambitos de Nacdo ou Humanidade.
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Para notar como se da o processo de producéo e reproducado social do habitus

menciona a necessidade de analise em longos prazos:

Tem-se a impressédo de que a solidez, a resisténcia e o arraigamento do habitus
social dos individuos numa unidade de sobrevivéncia aumenta na medida
que se alonga e encomprida a cadeia de geracBes em que certo habitus
social se transmite de pai para filho. (ELIAS, 1994b, p.173).

Muitas vezes se extinguem as condicdes de permanéncia de uma certa
identidade ou modo de vida, mas elas continuam fazendo parte da "estrutura social
de personalidade do individuo", portanto, permanecendo como habitus social. Com
iss0, 0 processo civilizador ou de desenvolvimento é sempre caracterizado pelo efeito
de trava dos habitus sociais tradicionais e o avango com a assimilacdo de novas
maneiras de viver. E o que o autor chama de “"conflito de geracdes”. "A estrutura
social de personalidade dos individuos, inclusive as imagens do eu e do ndgs, é
relativamente duradoura. Opde-se a todas as multiplas inovacdes acarretadas pela
transicdo para um novo nivel de integragao” (ELIAS, 1994b, p.174).

O habitus social ndo é uma questao de preferéncia individual, depende sim
do estagio de desenvolvimento em que crescemos. Portanto, a identidade-nés e a

identidade-eu nos individuos ndo sao nem tao evidentes, nem tao imutaveis.

Quando as meninas cresceram, eu gueria ouvir a Ouro Verde e elas
Jovem Pan. (Mdnica Anile, 42 anos, 2008).

Eu gostava de ouvir AM com meu pai, depois ha adolescéncia passei
a achar o radio AM brega e ouvia FM com a minha irm&, gostava do
Love Songs da Caioba. Agora voltei a gostar de AM. Parece que a
gente vai envelhecendo e o gosto da gente vai mudando. (Simara Leite,
40 anos, 2008).

A questdo da identidade grupal, que d& sentido a atuacdo das geracdes
anteriores, sempre estd em jogo e sobrevive na memdria da cadeia de geracoes.
"sobrevivéncia de um grupo passado na memodria de um grupo atual tem uma funcgéo
de memoria coletiva" (ELIAS, 1994b, p.182).

Ao mencionar fatores como a identidade e o sentido, Elias os relaciona
diretamente a formacé&o do habitus social. "E é dessa maneira que a sociedade humana

avanca como um todo; é dessa maneira que toda a historia da humanidade perfaz
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seu trajeto: De planos emergindo, mas ndo planejada. Movida por propdsitos, mas
sem finalidade". (ELIAS, 1994b, p.59).

A nocdo de teia e entrelagcamento, assim como a ideia de fluxo, € fundamental
para a compreenséo do habitus do ouvinte, investigado neste trabalho a partir do
ambito doméstico e familiar. Acredita-se que € possivel identificar os modos de escutar,
as mudancas nesses modos ao longo das geracdes e as motivacbes para essas
mudancas a partir da observacgéo do cotidiano familiar.

2.6.1 Gosto e estilo de vida

Quando um ouvinte de radio sintoniza em determinada emissora e programa,
estad envolvido nesta atitude um senso estético. Se depois de algum tempo, esse
ouvinte deixa de gostar desse programa e passa a ouvir outra emissora, existe ai
alguma motivacdo que nos interessa. Por que mudamos nossos gostos? Podemos
modificar o gosto de outras pessoas? Para refletir sobre essas questfes, parte-se
das reflexfes de Bourdieu sobre as intencdes envolvidas nos modos de producao de
arte e a apropriacao, percepcao que se faz dela.

Entre os objetos elaborados, os objetos de arte tém uma caracteristica especifica.
Sua percepcao € guiada por uma intencao estética, priorizando a percepcao da forma
sobre sua funcdo. No caso da recepcéao radiofénica, pode-se fazer uma comparacao
com a recepcao artistica, pois também existe a questdo do gosto envolvida, embora a
funcdo, o uso que se faz do radio e do que se ouve, seja preponderante. Vamos
considerar neste item a discussao sobre a intencdo estética, que para Bourdieu é
produto das convencdes sociais. Ou seja, 0 autor associa 0 gosto ao estilo de vida.

Essa distincao entre objeto técnico e objeto estético estaria na fronteira, sempre

incerta e historicamente mutavel.

A apreenséo e a apreciacéo da obra dependem tanto da intencéo do espectador
gue, por sua vez, é funcdo das normas convencionais que regem a relagao
com a obra de arte em uma dada situacgao histérica e social, como a aptiddo do
espectador em conformar-se a estas normas, vale dizer, de sua competéncia
artistica. (BOURDIEU, 1987, p.271).
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A familia e a escola tém importancia fundamental na determinagédo do gosto.
N&o h& na historia do gosto o registro de preferéncias naturais pelas obras de arte.
"Ao designar e ao consagrar certos objetos como dignos de serem admirados e
degustados, algumas instancias como a familia e a escola sdo investidas do poder
delegado de impor um arbitrério cultural." (BOURDIEU, 1987, p.272).

Diante do que afirma Bourdieu, é interessante citar que alguns ouvintes de
radio relatam uma certa repressdo no ambiente doméstico ou em suas relacbes pessoais
por ouvirem determinados programas de "mau gosto" ou para se adequarem ao

gosto do meio.

Na Caioba toca musica de baiano. (Daniela Anile, 17 anos, 2008).

[...] a Aline...ela gosta de umas mdusicas de velho. (Daniela Anile,
17 anos, 2008).

Meus filhos dizem: 'ai mde vocé € brega. (Aparecida Oliveira,
59 anos, 2008).

Eu gostava de pagode por influéncia dos amigos...fui obrigada a gostar.
(Carolina Robassa, 16 anos, 2008).

Esses sao alguns exemplos de como se da a inculcacéao do gosto.

na medida em que produz uma cultura (no sentido de competéncia) que nao
passa da interiorizac¢&o do arbitrario cultural, a educacéo familiar ou escolar tem
por efeito mascarar de modo cada vez mais acabado, através da inculcacéo do
arbitrario, o arbitrario da inculcacé@o, ou seja, o arbitrario das significacdes
inculcadas e das condi¢Bes de sua inculcagdo. (BOURDIEU, 1987, p.272).

O gosto &, portanto, um signo de distincédo social. Cada campo de producao
tem suas regras socialmente determinadas, tradicées herdadas. Dando o exemplo da
constituicdo do campo artistico, marcada pela ascensdo do impressionismo e pela
reacao pés-impressionismo, Bourdieu relaciona esse novo modo de representacao e

producdo artistica a uma exigéncia em relacao as competéncias do préprio espectador.

Uma vez que a propria logica de sua reacao contra o Impressionismo faz com
gue, paradoxalmente, leve as Ultimas consequéncias a afirmacéo da autonomia
da arte e do artista, a arte pds-impressionista — cubismo, construtivismo,
expressionismo, dadaismo ou surrealismo — exige categoricamente do
espectador uma disposi¢cdo propriamente estética que antes lhe era exigida
apenas de maneira condicional (BOURDIEU, 1987, p.274).
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Para Bourdieu, cada época organiza o conjunto de representagcfes seguindo
um sistema de classificacdo dominante. As diferencas e semelhancas entre diferentes
tipos de representacdo ja estdo dadas por esse sistema. E como se toda obra de
arte fosse produzida duas vezes, sendo a primeira pelo produtor e a segunda pelo
grupo ao qual pertence o consumidor. A compreensdo dos mecanismos de percepgao
sdo complementares a compreensao da propria producdo artistica. Os espectadores
menos cultivados tendem a néo perceber, compreender tracos esteticamente pertinentes,

e tendem a buscar uma percep¢ao mais cotidiana, pratica.

Nao contando com os instrumentos de apropriacdo simbolica que permitem
perceber as obras de arte em sua especificidade, tais espectadores passam
a aplicar-lhes inconscientemente o cédigo valido para o deciframento dos
objetos do mundo familiar, a saber, os esquemas de percepc¢do que orientam
sua pratica. (BOURDIEU, 1987, p.287).

Essa apreenséo ingénua esta fundada na experiéncia existencial, ultrapassa
o nivel das emocdes e sensacdes, buscando uma compreensédo fisiondbmica da
obra.12 |sso faz com que a percepcédo tenha uma caracteristica estética funcionalista
e ndo "pura", o que indica seu ethos de classe. (BOURDIEU, 1987, p.287-288).

Qualquer mudanca nos processos e producdes artisticos acontece antes e
prepara o terreno, condicionando uma transformacao nas formas de percepcédo. Esse &
um processo longo e dificil. O habitus cultivado se caracteriza por uma inércia que
faz com que, "nos periodos de ruptura, as obras produzidas segundo um novo modo
de producao estejam fadadas a serem percebidas, durante certo tempo, através dos
instrumentos antigos de percepcéo” (BOURDIEU, 1987, p.293). Bourdieu menciona a
existéncia de codigos de percepcéao cotidiana (com 0s quais a arte quer romper), que

gera o dominio do cédigo dos cadigos.

12 para tratar desse aspecto, Bourdieu cita Panofsky, E. Meaning in the Visual Arts. New York: Doubleday
Anchor Books, 1955. p.12.
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2.6.2 Identidade

O réadio, assim como o cinema, ajudou na formacao da identidade e do sentido
de cidadania nas sociedades nacionais latino-americanas, criando herdis, retratando
a vida cotidiana, instituindo hébitos e gostos comuns, modos de falar e de vestir
gue diferenciavam os povos. Porém, na atualidade ha uma hibridizacdo cultural e a
identidade é poliglota, multiétnica, migrante, como ressalta Canclini (1999). Neste
contexto, a identidade € uma co-producdo que se expressa ho teatro, na politica, na
representacao e na acao.

Ao abordar a questdo das geracBes na transmissao cultural ja haviamos
apresentado as ideias de Elias sobre o papel que os Estados Nacionais desempenharam
na sobrevivéncia da identidade-nds. O habitus social do "carater nacional" esta
ligado a tracos de identidade grupal que estd sempre em fluxo, sendo flexivel e
mutavel. Essas imagens do "eu" e do "n0s" sdo produzidas e reproduzidas pelos
processos educacionais ao longo das geracdes. As culturas nacionais, compostas
pelas instituicdes culturais, pelos simbolos e representacdes, sdo uma das fontes da
identidade cultural, na concepc¢ao de Stuart Hall (1998, p.47-48). Porém as identidades
nacionais ndo nascem com as pessoas, sao construidas a partir do sistema de

representacao cultural de uma nacéo.

Uma cultura nacional é um discurso — um modo de construir sentidos que
influencia e organiza tanto nossas a¢fes quanto a concep¢do que temos de
ndés mesmos (veja Penguin Dictionary of Sociology: verbete "discourse".
As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre 'a nagéo', sentidos com os
quais podemos nos identificar, constroem identidades. Esses sentidos estao
contidos nas estérias que sdo contadas sobre a nacdo, memarias que conectam
seu presente com seu passado e imagens que dela sao construidas. (HALL,
1998, p.51).

Nessa abordagem, Hall recorre ao conceito de ‘comunidade imaginada’, de
Benedict Anderson, em que as diferencas entre as culturas nacionais estéo relacionadas
a maneira como elas sdo imaginadas. Essa construcdo se daria especialmente por
cinco vias, sendo a primeira delas referente a como a histéria de uma nacdo é
contada e recontada, seja pela literatura, pela midia ou cultura popular. A narrativa

da nacao cria eventos, ritos, simbolos e imagens conectando as pessoas a uma
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ideia de nacado que preexiste ao individuo e continua existindo ap6s sua morte. Esse
carater — que envolve as origens, a continuidade, a tradi¢cao e a intemporalidade — é
0 segundo elemento que contribui para a constru¢cdo da 'comunidade imaginada'.
A invencao das tradigdes, a narrativa do mito fundacional e a ideia de um povo original
sdo outros elementos constituintes da identidade nacional. Para que haja uma cultura
nacional, € necessario que se preserve as memérias do passado, o anseio por viver
em conjunto e a perpetuacéo da heranca (HALL, 1998, p.51- 58).

Para Stuart Hall, a globalizacdol® exerce um efeito sobre as identidades
nacionais, pela integracdo e transposi¢cdo com outras comunidades. Ha resisténcias
e até o reforco de identidades locais devido a esse fenbmeno, mas o fato € que o
declinio das identidades nacionais faz surgir novas identidades de carater hibrido, com
multiplicidade de estilos e infiltragdes culturais. Os grandes conglomerados de midia
e 0s sistemas de comunicacao interligados tornam essas identidades desvinculadas
de tempos, lugares, historias e tradicdes especificos (HALL, 1998, p.69-75). Com o
radio ndo tem sido diferente. No Brasil, a programacao das redes nacionais, com sede
no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, é repetida nas demais capitais e principais
cidades do interior do pais, com horarios de programacao local reduzidos. A internet
também possibilita ouvir radios do mundo inteiro, como a BBC e a Radio Franca
Internacional.

Haussen (2009b) diz que neste contexto, o papel do radio na construcao das

identidades se modifica:

Se na primeira metade do século XX o radio péde cumprir, num certo sentido,
um papel unificador (seguido pela TV na outra metade), com a fragmentac&o
da oferta de comunicacéo e da informagé&o e a insergdo do pais num mundo
globalizado, isto ndo é mais possivel.

A globalizacdo ocorre de maneira desigual e mantém, em certa medida, a
dominacéao ocidental, mas tem efeitos em toda parte, com variados ritmos e impactos.
As sociedades de periferia, que viveram a modernidade tardiamente, podem ter um

ritmo mais lento de abertura a essas influéncias culturais, mas ainda assim estao

13 Hall cita o conceito de globalizacdo de Anthony McGrew (1992) que se refere aos processos de
interconexao global, no qual as fronteiras nacionais sdo transpostas e as comunidades e organizagdes
tornam-se mais integradas numa nova relacéo de espago-tempo.
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Sujeitas a elas. Segundo Hall (1998, p.88), no centro do sistema global existe um
maior leque de opgdes de identidades, houve uma "pluralizacéo" de culturas devido
as intensas migracoes e influéncias étnicas reciprocas. As culturas hibridas traduzem
vinculos, interconectam referéncias.

Essas diferengas, mdltiplas e matuas convergéncias e hibridizacbes estdo
em constante processo, jamais se concluem, e constituem o que Hall intitula de
didspora: "Todos negociam culturalmente em algum ponto do espectro da différance,
onde as disjuncdes de tempo, geracéo, espacializacdo e disseminacao se recusam a
ser nitidamente alinhadas." (HALL, 2003, p.76).

Sob a perspectiva de que vivemos em uma sociedade em rede, fruto da
revolucéo das tecnologias de informacédo e da reestruturacdo do capitalismo, Castells
verifica uma transformagéo do que ele chama de "cimentos materiais da vida": o
espaco e o tempo. Para o autor, o sentido é a identificacdo simbolica que um ator
social faz sobre sua acéo e este "se organiza en torno a una identidad primaria (es
decir, una identidad que enmarca al resto), que se sostiene por si misma a lo largo
del tiempo y el espacio” (CASTELLS, 1999, p.29).

Las identidades son fuentes de sentido para los propio actores y por ellos
mismo son construidas mediante un proceso de individualizacién. Aunque
[...] las identidades pueden originarse en las instituciones dominantes, sélo
se convierten en tales si los actores sociales las interiorizan y construyen su
sentido en torno a esta interiorizacion. (CASTELLS, 1999, p.29).

Para Castells, ha trés formas e origens da construcdo da identidade: legiti-
madora, de resisténcia ou de projeto. A primeira se refere a identidade introduzida
pelas instituicbes domintantes para estender sua dominacdo. As identidades de
resisténcia sao geradas por atores que se encontram em posicdes desvalorizadas
pela l6gica da dominacdo e constroem resisténcia se baseando em principios opostos
ou diferentes das instituicdes. Outra forma € aquela construida pelos atores sociais com
base nos materiais culturais que dispdem e que redefinem sua posi¢cdo na sociedade
procurando transformar a estrutura social (CASTELLS, 1999, p.30). No entanto, esses
processos de construcdo identitaria tornam-se mais complexos na sociedade em
rede, j& que esta se divide nos ambitos local e global, além de apresentar diferentes

marcos temporais do poder e da experiéncia.
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Essas discussdes sdo fundamentais para a pesquisa sobre os modos de
escutar, pois na medida que surgem novas possibilidades de escuta também se
modificam os processos de construcdo de identidades.

Estamos ante la formacién de comunidades hermenéuticas que responden
a nuevos modos de percibir y narrar la identidad, y de la conformacion de
identidades con temporalidades menos largas, mas precarias pero también
mas flexibles, capaces de amalgamar, de hacer convivir en el mismo sujeto,
ingredientes de universos culturales muy diversos. (MARTIN-BARBERO, 2002).

O novo ouvinte ndo esta obrigatoriamente arraigado ao territério e as ondas
hertzianas. E possivel ouvir emissoras de qualquer parte do mundo pela internet
estando em solo brasileiro e, estando fora do pais, pode-se também acessar as
emissoras locais e ouvir vozes "familiares”, saber das noticias locais. Ao ouvir musica
popular brasileira, podera estar ouvindo uma musica também de carater transnacional,
com multiplas influéncias de ritmos e estilos mundiais — a chamada world music.

Torna-se necessario voltar aqui a relagdo da escuta com a territorialidade
destacada por Barthes e ja citada neste trabalho anteriormente ao tratar sobre o
espaco domeéstico. Quando aplicamos a formulacéo de Barthes a nocao de territorio
nacional, percebemos que essa relacdo ja ndo é suficiente para compreender a
escuta radiofonica, como indice de reconhecimento de habitat. Por outro lado, a
escuta em geral permanece sendo o sentido do espaco e do tempo no atual contexto

da modernidade.14

14 Alguns autores preferem dizer que ja vivemos num contexto de pés-modernidade, sobremodernidade,
ou modernidade tardia, a partir de adventos como a populariza¢ao da Internet e dos computadores
pessoais.
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3 RECEPCAO, CONSUMO OU APROPRIAGCAO

As pesquisas em comunicacdo estiveram por muito tempo apoiadas no
paradigma da dominagao dos emissores sobre os receptores. Analisando 0 processo
comunicativo em partes fragmentadas — producdo, mensagem e recep¢ao, sobressaia-se
a ideia de que os produtores de contetido para 0os meios de comunicacdo de massa
manipulavam e persuadiam 0s receptores que, por sua vez, portavam-se ingénua e
passivamente. Foi assim tanto por parte dos estudos criticos, da Escola de Frankfurt,
gue denunciavam e se colocavam em oposi¢cao a essa dominacao, quanto por parte
dos estudos de tradicdo empirica, da Escola Americana, que buscavam estudar, por
exemplo, os efeitos e a eficacia dos meios junto aos receptores.

Para Mattelart e Mattelart, a questéo do "leitor" é trazida a tona ja em 1929
por Bakhtin ao propor que a linguagem possui concepcéo dialogica, ou seja, para
compreender o sentido de um texto € necessario analisar o contexto de sua producéo,
a quem foi dirigido e o contexto da recepcao. A partir da década de 1960, a pesquisa
literaria passou a explorar essa tematica do leitor e da recepcao. Nessa linha, citam
a importancia de autores como Sartre, Eco e Barthes!> (MATTELART; MATTELART ,
1999, p.145-147).

A tradicdo empirica também ja havia se interessado, a partir dos anos 30,
pelo comportamento do receptorl®, analisando a eficacia das campanhas eleitorais,
a influéncia das redes interpessoais e dos lideres de opinido na filtragem e na
mediacdo das mensagens. Mas foi nos anos 70 que a sociologia funcionalista
desenvolveu a corrente dos Usos e GratificacOes, intensificando as pesquisas sobre
os efeitos da midia sobre as audiéncias!’ (MATTELART; MATTELART , 1999, p.150).

15 SARTRE, J. P. Que é literatura? S&o Paulo: Atica, 1947.
ECO, U. A obra aberta. Sao Paulo: Perspectiva, s/d.
BARTHES, R. La mort de l'auter. In: Essais critiques IV. Paris: Le Seuil, 1984.

16 Em 1933, ¢ realizado nos Estados Unidos The Payne Fund Studies, que pesquisou a influéncia do
cinema na juventude. Em 1940, Paul Lazarsfeld publica uma pesquisa financiada pela Fundagéo
Rockfeller, analisando o papel do rédio diante de diversos tipos de publico. Radio and Printed Page. An
introduction to the study of radio and its role in the communication of ideas (WOLF, 1985, p.48).

17 BLUMLER, J.; KATZ, E.. (Orgs.). The uses and gratifications approach to mass communication research.
Annual Review of Communication Research. Beverly Hills, Ca.: Sage, 1975. v.3.
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Entre os anos 50 e 80, houve uma série de rupturas e crises epistemoldgicas
que ora privilegiavam o individuo, ora a sociedade, seguindo também esse movimento
pendular entre sujeito e objeto, teoria e pratica (SOUSA, 2002, p.22). A partir dos
anos 70, comeca a se fortalecer a ideia de que a comunicacdo é um processo
complexo, do qual a recepcdo ndo apenas € um ponto final. Mas, como ressaltam
Breton e Proulx (2002, p.178), "até o inicio da década de 1980 o modelo 'vertical' da
comunicagdo era unanimidade no interior da tradi¢cdo critica". Entre os tedricos
ligados ideologicamente a Escola de Frankfurt, esse interesse surgiu inicialmente
junto aos pesquisadores da corrente culturalista britanica, do Centre for Contemporary
Culture da Universidade de Birmingham, dirigido por Stuart Hall. A partir de entéo,

passam a investigar a decodificacéo e a construcdo social de significados.

E essa construcdo semantica ndo é independente das logicas da vida cotidiana
gue atravessam o tecido da cultura. Essa transicéo de paradigmas, caracteristica
dos anos 80 nos meios de pesquisa sobre a acao ideolégica da comunicacgéo,
consiste entdo em passar de um modelo que define a acdo da midia a partir
das fontes e dos difusores para um modelo que descobre a importancia
dos sujeitos-receptores na construcdo social dos significados ideolégicos.
Abandona-se, portanto, o primeiro modelo unidirecional e vertical por um
modelo preferencialmente "conversacional” e "fluido" da acdo da comunicacédo.
(BRETON; PROULX, 2002, p.178-179).

Os primeiros estudos culturais ingleses sobre a relacdo do consumo cultural
com os modos de vida e das praticas cotidianas datam dos anos 5018, com os textos
de Richard Hoggart sobre os usos da literatura. No entanto, somente a partir da
década de 1980, com a publicacdo da pesquisa de David Morley sobre a televisédo
no ambiente domeéstico, a questdo da recepcdo torna-se de interesse geral.
(MATTELART; MATTELART, 1999, p.147).

Stuart Hall (2003, p.157) relata que os Estudos Culturais partem do cultu-
ralismo e do estruturalismo, extraindo deste arcabouco teérico o seu melhor. Suas
convergéncias e divergéncias proporcionam a possibilidade de pensar as especificidades
das diferentes praticas, mas também as articulacfes entre essas praticas, dando a

elas uma certa unidade.

18 HOGGART, R. The uses of literacy. 1957.
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No ambito da comunicacdo, o autor questiona o modelo unidirecional que
pressupde uma comunicacao perfeita, em que 0 emissor cria a mensagem e o receptor
recebe. A mensagem, segundo Hall, ndo € tdo simples, nem a recepcao tao transparente.
O sentido € multirreferencial, ndo é fixo e previamente determinado. H&, por um lado,
"um processo continuo de significacdo do mundo cultural e ideol6gico" e, por outro,
um nivel de préticas significantes que sdo exercidas na significacdo na codificacéo e
decodificacdo das mensagens (HALL, 2003, p.354-363).

O processo de comunicacdo deve ser visto como um circuito e, portanto, o
momento da codificacdo ndo é necessariamente o comeco. Além disso, defende o
autor que ndo podemos ler sé a metade superior desse diagrama, € preciso mostrar
como a decodificacdo acontece. Isso ndo quer dizer que o texto seja totalmente
aberto, no que se refere a sua interpretacdo. A leitura preferencial € sim uma tentativa
de hegemonizar a audiéncia.

Num artigo publicado inicialmente em 1980, intitulado codificagdo/decodificacéo,
Stuart Hall caracterizou o processo comunicativo da televisdo por meio de um grafico,
em que demonstra este circuito. Ha nele duas estruturas de sentido. Na primeira,
estdo envolvidos os referenciais de conhecimento, as relacdes de producédo e a
infraestrutura técnica envolvidos na codificagcdo. Pode-se incluir ai as habilidades
técnicas, ideologias profissionais, aspectos relacionados a emissora como instituicao
e suposicdes sobre a audiéncia. Os discursos televisivos seriam entdo fruto de
outras formacdes discursivas do proprio publico, das fontes e de toda a estrutura
sociocultural e politica. A segunda estrutura de sentido se refere a decodificacao, as
préaticas de recepcéo e ao "uso", que pode ter simetria ou ndo em relacdo a estrutura

de sentido da codificacdo, o que depende da adequacao dos codigos.
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PROGRAMA COMO
DISCURSO “SIGNIFICATIVO”

7 \

codificagdo decodificagdo

estrutura de sentido 1 estrutura de sentido 2
referenciais de conhecimento referenciais de conhecimento
relagdes de produgao relagdes de produgdo
infra-estrutura técnica infra-estrutura técnica

FIGURA 1 - MODELO DE CODIFICAGAO E DECODIFICACAO
FONTE: Hall (2003, p.391)

No processo de decodificacdo, Hall considera trés posicdes a serem tomadas
pelo receptor: a preferencial, a negociada e a de oposicao. A preferencial se da pela
ordem cultural dominante, que provém de uma ordem institucional, politica e
ideologica. Nesses sentidos preferenciais estdo embutidos os significados, praticas e
crencas estabelecidos. A interpretacdo negociada pressupde uma combinacao entre
a adaptacdo e a oposicdo ao discurso hegemonico. "Confere posicao privilegiada as
definicbes dominantes dos acontecimentos, enquanto se reserva o direito de fazer
uma aplicacdo mais negociada as 'condi¢cdes locais' e as suas proprias posicoes
mais corporativas." (HALL, 2003, p.401). E o receptor pode operar ainda com o
codigo de oposicao, decodificando a mensagem de forma globalmente contraria.

Para Hall, a operacdo cultural esta sempre ligada aos mecanismos de

hegemonia cultural.

As préticas culturais ndo se situam fora do jogo do poder. Uma das formas
pelas quais o poder opera na esfera aparentemente descentrada da cultura
€ através da luta por seu aproveitamento a fim de sobrepb-la, regular e
cercar suas diversas formas e energias transgressivas dentro da estrutura e
da l6gica de um duplo normativo e candnico. (HALL, 2003, p.240).

Portanto, a "cultura popular" deve ser analisada como algo dentro do campo
de forca das relacfes de poder e dominacéo culturais, no qual as industrias culturais

estdo nas maos de poucos, que selecionam, repetem e remodelam aquilo que é
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apresentado. Embora ndo concorde que os efeitos da dominagao cultural atinjam
total e plenamente as audiéncias, Hall admite que essas forcas transparecem na
cultura popular. Porém, acredita também em expressdes de resisténcia e superagao
(HALL, 2003, p.254-255). No entanto, Stuart Hall destaca a necessidade de considerar
gue as formas de entendimento da mensagem nem sempre sao téo ideologicamente
estruturadas e impulsionadas, hd um elemento intuitivo, ndo relacionado claramente
aos codigos.

Breton e Proulx enumeram, além das tradicbes empirica e critica, diversas
correntes que passaram a elaborar pesquisas na perspectiva da recepcao, com influéncias
interacionistas e ethnometodoldgicas, das sociologias da vida cotidiana, dos constru-
tivistas. Uma dessas correntes seria composta pelos trabalhos latino-americanos.19

As pesquisas dos efeitos, usos e gratificacbes, estudos literarios, estudos
culturais e analise da recepcao séo apontadas por Jacks e Escosteguy, com base em
Jensen e Rosengren, como as cinco tradicdes nas quais se organizam as investigacoes
no ambito da recepcdo. No entanto, as autoras mencionam também a classificacao
elaborada por Denis McQuail2° em que nomeia como estruturais, comportamentais e
socioculturais as pesquisas desenvolvidas, o que ajuda a esclarecer sobre 0 ponto
de vista e a finalidade desses estudos (JACKS; ESCOSTEGUY, 2005, p.46).

As investigacdes de carater estrutural estariam relacionadas a estrutura
social e midiatica, aferindo a relagdo entre grau de educacéo, renda, género, local
de residéncia, posi¢cao no ciclo de vida dos receptores com o que é ofertado pelos
canais, em termos de programacao e contetdo. A proposta seria de mensurar padroes
de comportamento no consumo de midia com dados demograficos.

As pesquisas comportamentais estariam mais voltadas a analisar os efeitos
e 0S usos dos meios. Ja as investigacdes do tipo sociocultural voltam-se as diferentes
interpretacfes dadas pelos diferentes grupos, ou seja, veem as mensagens como

polissémicas, nas quais se encaixariam os Estudos Culturais e as andlises de recepcao.

19 O autor cita trabalhos sul-americanos divulgados no contexto europeu por Armand Mattelart.
Optamos por utilizar o termo latino-americanos por entendermos que o México deve ser
necessariamente situado como uma referéncia importante nas pesquisas de toda a regiéo.

20 Audience Analysis (1997, p.16).
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Jacks e Escosteguy mencionam ainda a categorizacao de Jensen (2000)21, que divide
os estudos com base no critério metodologico entre qualitativas e quantitativas, e
de White (1994)22, que identifica as tradicdes anglo-americanas dos estudos
culturais criticos, tradicdo americana do interacionismo simbolico, tradicdo dos estudos
culturais consensuais e a latino-americana, mais voltada a cultura popular (JACKS;
ESCOSTEGUY, 2005, p.48-49).

Com a reabertura politica nos paises sul-americanos no inicio dos anos 80, ha
um rompimento com os modelos macroexplicativos, como 0 marxismo e a psicanalise
freudiana. Marcada como uma fase desconstrutivista, a postura pés-moderna, como
foram chamados os movimentos tedricos pds-68, rompe 0s parametros tedricos
anteriores e os rearticula. Para Sousa, trata-se da busca por um novo modo de
compreender o social e a singularidade-individuo.

Quanto as comunicacgdes, chama atencdo a busca dos condicionantes do
sujeito, das mediacfes que ultrapassam a no¢cdo de um determinismo entre emissor
e receptor, ou sujeito e objeto. Embora esse "quem" da comunicacéo, esse sujeito,
teoricamente ainda néo esteja configurado, sabe-se que ocupa um espaco contraditério,
0 da negociacdo, o da busca de significacbes e de producdes incessantes de
sentido na vida cotidiana. O receptor deixa de ser visto, mesmo empiricamente,
como consumidor necessario de supérfluos culturais ou produto massificado apenas
porgue consome, mas resgata-se nele também um espaco de producao cultural; € um
receptor em situacdes e condi¢cdes, e por iISso mesmo cada vez mais a comunicacao
busca na cultura as formas de compreendé-lo, empirica e teoricamente (SOUSA,
2002, p.26).

E foi assim que os estudos de recepcéo tiveram um parto longo e dificil, nas
palavras de Orozco (2006, p.15). Ndo somente por serem muitas vezes confundidos
com estudos de efeitos dos meios, com sua visdo segmentada, simplista e
reducionista, mas também por enfrentar o que o autor chama de "campo minado"

por outras correntes de pensamento.

21 JENSEN, Klaus Bruhn. On the edge: a meta-analysis of the state of media and communication
Research. Nordicom Review, v.21, n.2, p.23-30, 2000.

22 WHITE, Robert. "Audience ‘“interpretation” of media: emerging perspectives". Communication
Research Trends, Saint Louis University, v.14, n.3, 1994,
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Es hasta que logra entablar um dialogo entre dos posiciones, la mediatica-
empirista y la culturalista-socioantropoldgica, en buena medida catalizada en
una propuesta moderna de Estudios Culturales, que las interacciones con
los medios alcanzan legitimidad cultural y cientifica propias en los procesos
de significacion y creacion cultural y son por lo tanto aceptadas también
como objetos legitimos de estudio [...] (OROZCO, 2006, p.16).

Alcancando essa legitimidade como objeto de estudo, os processos de apro-

priacdo midiatica passaram a ser mais investigados.

3.1 ESTUDOS DE RECEPCAO NA AMERICA LATINA

Na América Latina, os estudos de recepcao tém adquirido uma perspectiva
metodologica qualitativa e muito focada na cultura popular. Os principais eixos tematicos
desenvolvidos nas investigacdes relacionam a recepcdo midiatica a educacédo, a
politica e a cultura. Orozco destaca trés modelos desenvolvidos pelos pesquisadores
latino-americanos, reconhecidos internacionalmente: o das multiplas mediacdes
(OROZCO, 1991)23, o dos usos sociais (MARTIN-BARBERO; MUNOZ, 1992)24 e das
frentes culturais (GONZALEZ, 1998)25. Escosteguy e Jacks classificaram as pesquisas
latino-americanas em cinco correntes tedricas metodologicas: a das Frentes Culturais,
cujo principal autor € o mexicano Jorge Gonzalez; a da Recepcao Ativa, proposta pelo
CENECA (Centro de Indagacion y expresion Cultural y Artistica) do Chile; a do Uso
Social dos Meios, concebida pelo espanhol radicado na Coldémbia, Jesus Martin-
Barbero, a do modelo das multimedia¢fes, desenvolvido por Guilhermo Orozco, e a do
Consumo Cultural, proposto por Garcia Canclini (1999, p.52-77). A seguir, apresenta-se

uma sintese de cada uma dessas correntes que consideramos complementares.

23 OROZCO, G. Recepcion televisiva:tres aproximaciones y una razon para su estudio. Mexico:
Proll-Com, 1991.

24 MARTIN-BARBERO, J.; MUNOZ, S. Television y melodrama. Colombia: Tercer Mundo Editores, 1992.

25 GONZALEZ, J. La cofradia de las emociones interminables. México: Universidad de Guadalajara, 1998.
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3.1.1 Frentes culturais

Jorge Gonzélez propde o conceito das frentes culturais para analisar os fluxos
e contra-fluxos simbdlicos que criam tensfes entre as instituicbes culturais que
exercem, em sua visao, forcas centrifugas. Essas forcas, nas quais se incluem os meios
de comunicacéo, estariam redesenhando a esfera publica num processo dinamico.
O autor defende que é importante compreender como foram criadas as representacoes,
0s sentimentos, assim como 0s mecanismos de construcdo, estratégias de convergéncia
e integracdo simbolicas. Ele parte do conceito de campo de Bourdieu para demonstrar
gue as estruturas especializadas na construgéo de discursos, compostas por instituicoes,
agentes e praticas, conformam redes ideoldgicas, que por sua vez vao ser apropriadas
por agentes nao especializados na elaboracéo de formas simbdlicas que receberéo,
interpretardo e negociarédo o sentido.

Nessa relagéo dialdgica, participam, de um lado, os setores especializados na
producdo de discursos e, de outro, as proprias condi¢cdes da vida cotidiana. Portanto,
instituicbes como igrejas, escolas, hospitais, entre outros, tém um importante papel
"na conformacéo e desenho cultural de nossos imaginarios" (GONZALEZ, 2001, p.16-17).

Para analisar as frentes culturais, Gonzalez sugere que sigamos trés niveis
de analise:

1) Sub-processos — descrevendo densamente cada elemento intra-objeto.
2) Processos — Identificando as relagdes que ligam os elementos entre si.
3) Meta-processos — Estabelecendo as relagdes que geram a estrutura entre

0S componentes.

Com essas analises, a proposta é dimensionar 0s processos intraculturais,
interculturais e transculturais. Para esse feito, Gonzalez recomenda recolher informacgfes
estruturais, histéricas, situacionais e simbdlicas. Os dados estruturais tem como finalidade
apresentar o espaco social em toda sua multidimensionalidade. Ja as informacdes
historicas servem para documentar as diferentes trajetorias e mudancas dos agentes
e das estratégias em jogo. Os aspectos situacionais se referem a descri¢éo etnografica,
analisando sua insercdo no espaco, tempo e nas atividades desenvolvidas pelos

agentes, enfocando os conflitos, lutas e multiplas influéncias neste contexto. E, por
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fim, as informacdes de carater simbdlico, que requerem a descricdo detalhada de
como se déa a construcédo social de sentido (GONZALEZ, 2003, p.173-184).
Esse caminho metodoldgico, segundo Gonzalez (2001, p.39-40), permite

gue possamos conhecer alguns elementos culturais transclassistas:

Estos elementos estan normalmente ligados a necesidades vitales, a diferentes
identidades y a valores plausibles. He sostenido que por ningln motivo estos
elementos deberian ser considerados como esencias, sino mas bien como
territorios simbdlicamente ocupados. Esos territérios, llenos de sentido,
pueden entenderse como fronteras porosas entre diferentes y localizados
modos de definir los posibles entendimientos comunes, y al mismo tiempo su
propia dinAmica nos permite considerarlos como arenas de lucha, campos de
batalla en el que diferentes y a veces opuestas elaboraciones y definiciones
de significados comunes se enfrentan.

E nessas frentes culturais, segundo o autor, que diferentes grupos e classes
sociais, portadores de volumes desiguais de capital cultural, se encontram e se
enfrentam, estando ao mesmo tempo sob complexos significantes comuns. E assim
constroem significados distintos e até contrapostos do mesmo tipo de significante, a
partir de matrizes de percepcao, acéo e valoracao diferentes (GONZALEZ, 1994, p.169).

A medida em que sugere analisar aspectos estruturais, historicos, situacionais
e simbolicos da construcéo dos discursos, a proposta do autor € bastante semelhante
ao que propde Bourdieu e enriquece a andlise da pratica cotidiana da escuta radiofonica,
envolvendo um processo dinamico ao longo da historia do radio e dos sujeitos, que
consiste em estratégias socialmente colocadas e taticas adotadas em determinadas
conjunturas momentaneas, assim como sugere Certeau. Outro aspecto convergente
com a abordagem de Gonzalez se refere a otica dialdégica sobre a constru¢do dos
discursos, segundo a qual participam, de um lado, os setores especializados — o

campo cultural — e, de outro, as préprias condi¢cdes da vida cotidiana.

3.1.2 Uso social dos meios

Jesus Martin-Barbero faz uma analise bastante completa das relacdes entre
a comunicacao, a cultura e a politica. Para ele, as légicas de producéo estdo mediadas

pela institucionalidade e tecnicidade, gerando matrizes culturais e formatos industriais.
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Por outro lado, a socialidade e a ritualidade interferem na forma como esse produto
estara sendo recebido ou consumido. Numa radio, por exemplo, pode-se supor que
as instituicbes (Estado, igreja, familia, Ongs) estejam mediando de alguma forma em
sua légica de producdo de mensagens, assim como 0S aparatos tecnoldgicos
existentes. Isso gera uma forma de socialidade e de ritualidade na producdo e no
consumo dos conteudos veiculados pelo radio que estardo se refletindo, por sua

vez, nas chamadas competéncias de recep¢ao (consumo).

A mediacdo das ritualidades remete-nos ao nexo simbdlico que sustenta
toda comunicagdo: a sua ancoragem na memoria, aos seus ritmos e formas,
seus cenarios de interacdo e repeticdo. Em sua relacdo com os Formatos
Industriais (discursos, géneros, programas e grades ou palimpsestos), as
ritualidades constituem gramaticas da acédo — do olhar, do escutar, do ler —
que regulam a interacdo entre 0s espacos e tempos da vida cotidiana e os
espacos e tempos que conformam os meios. O que implica, da parte dos
meios, uma certa capacidade de impor regras aos jogos entre significacdo e
situacéo. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.19).

Dessa forma, o autor distingue a significacdo da mensagem em relagéo ao
sentido que tem para o receptor a acdo de ouvir radio ou de ver televisédo e, assim,
verifica que as ritualidades remetem aos diferentes usos sociais dos meios.

Esse olhar para a relacdo entre o receptor e 0s meios substitui a ideia simplista
gue vigorava anteriormente em que emissores-dominantes produzem e transmitem
mensagens a receptores dominados, sem que haja seducdo ou resisténcia e sem

gue a estrutura da mensagem atravesse conflitos e contradicoes.

A centralidade incontestédvel que hoje ocupam os meios de comunicagdo
resulta desproporcionada e paradoxal em paises como 0S n0ss0s, com
necessidades basicas insatisfeitas no &mbito da educacéo ou da saude, e
onde o crescimento da desigualdade atomiza nossas sociedades, deteriorando
os dispositivos de comunicacdo, isto é, de coesdo politica e cultural. [...] Dai
gue nossas popula¢des possam, com certa facilidade, assimilar as imagens
da modernizacdo e ndo poucas mudangas tecnoldgicas, porém somente
muito lenta e dolorosamente possam recompor seus sistemas de valores,
de normas éticas e virtudes civicas. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.12).

A politica estd sendo mediada pela comunicacdo que densifica suas dimensdes
rituais e teatrais. Para Martin-Barbero a mediacado radiofénica, assim como a de

outros meios, constitui a trama dos discursos e da propria acao politica.
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[...] pensar a politica a partir da comunicag&o significa por em primeiro plano os
ingredientes simbdlicos e imaginarios presentes nos processos de formacéo do
poder. O que leva a demaocratizacéo da sociedade em direcéo a um trabalho na
propria trama cultural e comunicativa da politica. Pois nem a produtividade
social da politica é separavel das batalhas que se travam no terreno simbdlico,
nem o carater participativo da democracia € hoje real fora da cena publica
gue constréi a comunicacdo massiva. Entdo, mais do que objetos de politicas,
a comunicacéo e a cultura constituem hoje um campo primordial de batalha
politica: o estratégico cenario que exige que a politica recupere sua dimensao
simbdlica — sua capacidade de representar o vinculo entre os cidadaos, o
sentimento de pertencer a uma comunidade — para enfrentar a erosdo da
ordem coletiva. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.15).

Nesse contexto, as relacdes entre comunicagdo, cultura e politica estdo cada
vez mais complexas, dependendo diacronicamente das matrizes culturais e formatos
industriais, e sincronicamente das l6gicas de producdo e competéncias de recepcéo.
Todas essas relacbes estariam mediadas pela institucionalidade, tecnicidade,
ritualidade e socialidade. Ha, neste ponto, uma trama das cumplicidades entre discursos
hegemonicos e subalternos, deixando de lado o maniqueismo estrutural (MARTIN-
BARBERO, 2003, p.17).

A socialidade, gerada na trama das relagfes cotidianas que tecem os homens
ao juntarem-se, é por sua vez lugar de ancoragem da préaxis comunicativa e
resulta dos modos e usos coletivos de comunicacao, isto é, de interpelacao/
constituicdo dos atores sociais e de suas relacbes (hegemonia/contra-
hegemonia) com o poder. Nesse processo as Matrizes Culturais ativam e
moldam os habitus que conformam as diversas Competéncias de Recepcéo.
A institucionalidade tem sido, desde sempre, uma mediacéo densa de interesses
e poderes contrapostos, que tem afetado, e continua afetando, especialmente a
regulacdo dos discursos que, da parte do Estado, buscam dar estabilidade a
ordem constituida e, da parte dos cidaddos — maiorias e minorias —, buscam
defender seus direitos e fazer-se reconhecer, isto é, re-constituir permanen-
temente o social. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.17).

Martin-Barbero (2003, p.18) conclui que a comunicacdo pode, entdo, ser
analisada pelo aspecto da socialidade ou institucionalidade, enfocando questbes
como a construcdo de sentido e a propria construcdo e desconstrucdo social, ou
enfocando a probleméatica dos meios, na qual os discursos publicos sédo produzidos

para atender interesses privados e que atuam de maneira hegemdnica.
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3.1.3 Recepcao ativa

As pesquisas do Centro de Indagacion y Expresiéon Cultural y Artistica de
Santiago de Chile (CENECA) foram desenvolvidas a partir de 1982, integrando um
programa de educacao para a recepc¢ao ativa da televisdo. O trabalho foi desenvolvido
a partir da capacitacdo de educadores e formulacdo de materiais educativos que
propunham atividades ludicas e recreativas com grupos de estudantes de escolas
chilenas. O comportamento das criancas diante da televiséo foi analisado antes e
depois das atividades educativas, para verificar a eficacia das atividades na formacao
de leitores mais criticos e ativos. Também foram realizados grupos de discussao
com os pais dos alunos. Os pesquisadores analisaram o papel da familia, da escola,
dos educadores e até mesmo o direcionamento religioso das escolas que participaram
do projeto na formacao dos receptores ativos (FUENZALIDA; HERMOSILLA, 2008).

Para Jacks e Escosteguy, a experiéncia do CENECA foi fundamental na tradi¢cao
dos estudos de recepcdao latino-americanos. As autoras destacam, entretanto, que os
resultados obtidos se referem a observacéo dos receptores fora de seus ambientes

"naturais”, em condicdes criadas pelos pesquisadores para suas finalidades especificas.

3.1.4 Modelo das multimediacdes

A recepcao é producédo e é interacdo, mediada por diversas fontes e néo se
limitam ao momento em que o receptor estd em contato com 0s meios. Essa é uma
sintese, apresentada por Guilhermo Orozco, dos postulados que regem as pesquisas
na area da recepcdo. Essa abordagem € importante, na visdo do autor, j& que
envolve a prépria criacdo cultural. "No es posible estudiar la cultura fuera de la
comunicacion y de todo aquello que los medios vehiculizan." (OROZCO, 2006, p.17).

E na recepcdo aos meios de comunicacdo que se observam 0S processos
de reconstrucdo de significados hegembnicos e como se geram as resisténcias ao
poder. Outro aspecto destacado pelo autor se refere a possibilidade de utilizar as

interacdes midiaticas para a educacao das audiéncias.
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Orozco sugere uma proposta metodologica com perspectiva qualitativa que

possa viabilizar pesquisas sobre o vinculo das dimensdes inconscientes das audiéncias

gue mediam 0S processos de recepcao:

[...] puede plantearse que un debate deseable y posible de los ER en el futuro
inmediato se centraria por una parte, en la vinculaciéon de las dimensiones
inconscientes de las audiencias (disposiciones al placer, al deseo, a la
evasion, al morbo, al chisme) que segun algunos indicios recientes (Guinsberg,
1998) median de manera significativa sus procesos de recepcion. (OROZCO,
2006, p.22).

O autor defende que é necessario investigar também as novas logicas de

producéo, circulacdo e apropriacdo de conhecimentos e as novas sensibilidades. Tanto

aquelas propostas pelos meios como pelas audiéncias. O desafio das pesquisas deve

ser pela integragcdo dessas logicas, com diversas linguagens, técnicas, formatos e

géneros programaticos e com as proprias experiéncias, mediacdes e expectativas
dos sujeitos receptores (OROZCO, 2006, p.23).

O modelo proposto por Orozco é o das multimedia¢cdes, construido a partir do

conceito de mediacao proposto por Jesus Martin-Barbero. Esse modelo permite que

a teoria das mediacdes seja aplicada empiricamente na busca pela compreenséo da

relacéo da audiéncia com os meios massivos. O autor distingue as seguintes mediacoes:

1)

2)

3)
4)

5)

Videotecnoldgica — relativas as caracteristicas proprias do meio, no caso
de seu campo de pesquisa, a televisao;

Cognoscitiva — referente aos mapas mentais constituidos ao longo da vida
do individuo, mediante interacéo social;

Situacional que faz referéncia ao cenario de "ver TV";

Institucional que diz respeito as diversas instituicdes as quais o receptor
se relaciona;

Referencial — Que consiste em fatores como género, etnia, idade, origem

social e geografica, entre outros.
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Escosteguy (2002, p.12-13) critica a justaposicao dos elementos referentes
como classe social, género e geracao, pois acredita que isso pode acarretar uma

descricao equivocada do receptor:

a pesquisa de recepcdo que se pauta em tal modelo captura ou descreve
um receptor completamente racional e que parece agir, entdo, como um
sujeito unificado e coerente e ndo fraturado em distintas posi¢es o que poderia
leva-lo a assumir posicionamentos contraditérios. Do meu ponto de vista, tal
desenvolvimento dos estudos de recep¢éo mostra-se desarticulado da tendéncia
de investigacao referente as multi-variadas formas pelas quais nossas proprias
identidades estdo sendo constituidas através do consumo mediatico. Esta
ultima perspectiva que debate sobre a constituicdo de identidades culturais tem
como figura central um sujeito descentrado, configurado por diversas posicées,
sobretudo, pela classe, pelo género e por sua geracéo e, mais recentemente,
pela raca e etnicidade. E é exatamente nessa constituicdo dos sujeitos através
dos processos de recepcdo e consumo que se nota outra diferenciacdo da
investigag&o latino-americana.

Concordando com a analise da autora, neste trabalho analisa-se os dados
recolhidos na pesquisa de campo a partir das multiplas mediagdes, porém desmembrando
a mediagédo referencial de maneira articulada com as demais mediag¢des, na tentativa
de captar essas fragmentaridades que caracterizam a constituicdo das identidades.

Orozco vé a recepgao como um processo, NAo cComo um momento, que consiste
numa relacdo multilateral, no qual o significado € negociado pelos receptores e
€ reapropriado varias vezes em outros cenarios da vida cotidiana, em tempos que
precedem e sucedem o ato de ver televiséo.26 Observa ainda que a televisdo, enquanto
instituicdo social, ndo € a Unica que significa a realidade, destacando a importancia
da familia, da escola, da igreja e do trabalho, por exemplo, embora seja comum que
haja coincidéncias em suas conformacdes devido a condi¢cdes historicas gerais
similares (OROZzZCO, 1991, p.57). A especificidade do meio também interfere na
apropriacdo dos significados, como no caso da televisdo os aspectos de imediatez,
verossimilitude, emotividade e a aparéncia de realidade.

A interacdo com o0 meio ndo deve ser vista como individual, e sim coletiva.
Por isso, trata de organizar alguns tipos de comunidades em que estdo inseridos os

sujeitos: as comunidades imediatas, de referéncia e de apropriacao.

26 O autor investiga os processos de apropriagdo da televisdo por criancas e adolescentes na
América Latina.
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A comunidade imediata, no caso desta investigacao, se refere aguelas pessoas
gue acompanham o ouvinte no momento em que escuta radio, e onde ocorreriam a
maioria das mediacfes situacionais. Ja a comunidade de referéncia estaria delimitada
por caracteristicas como idade, sexo, etnia, classe e localizacdo geogréfica. Nesta
comunidade, acontecem as mediacdes estruturais, que nao sado na opiniao do autor
as mais definitivas. As comunidades de apropriagéo seriam diversas e representariam
os "lugares" onde se negocia a significacdo para a aceitagao total, parcial ou a sua
recusa (OROZCO, 1991, p. 60-61),

3.1.5 Consumo cultural

O principal autor da perspectiva do consumo cultural € Nestor Garcia Canclini,
gue procura desenvolver uma teoria sociocultural do consumo. O autor analisa como
se expressa a cidadania no contexto da globalizacdo, no qual as corporacdes
privadas assumem muitas funcées do Estado e "a participacdo social é organizada
mais através do consumo do que mediante o exercicio da cidadania” (CANCLINI,
1999, p.14). Isso gera uma transformacdo na articulagdo entre os conceitos de
consumidor e cidadao.

Essa discussao passa pela mudanca verificada no processo de construcao de
identidades, ndo mais tao ligadas ao territério nacional, mas muito mais influenciadas
pelos meios de comunicacéo. A cidadania também se exerce, para o autor, atraves
do consumo, uma vez que é por meio dele que temos acesso a habitacdo, saude

e educacéao.

E neste sentido que proponho reconceitualizar o consumo, ndo como simples
cenario de gastos indteis e impulsos irracionais, mas como espago gue serve
para pensar, onde se organiza grande parte da racionalidade econémica,
sociopolitica e psicoldgica nas sociedades. (CANCLINI, 1999, p.15).

Canclini critica a tendéncia em considerar os meios de comunicacdo como simples
negaocios, levanta a importancia de estabelecer politicas culturais que reexaminem a
propriedade dos meios de comunicacao de massa. E considera importante analisar a

remodelacdo dos espacos publicos, assim como "os dispositivos que se perdem ou
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se recriam para o reconhecimento ou a proscricao das multiplas vozes presentes em
cada sociedade" (CANCLINI, 1999, p.21).

Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas préprias dos
cidadaos — a que lugar pertenco e que direitos isso me da, como posso me
informar, quem representa meus interesses — recebem sua resposta mais
através do consumo privado de bens e dos meios de comunicacdo de
massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela participacdo
coletiva em espacos publicos. (CANCLINI, 1999, p.37).

Isso faz com que no decorrer das gera¢des va se mostrando um novo modo de
estabelecer as identidades e construir a diferenga, basicamente pelo que se possui
ou pelo que é possivel chegar a possuir. Ndo se pode mais falar em identidade
fixada exclusivamente em comunidades étnicas ou nacionais. A hipétese do autor &
de que "quando selecionamos os bens e nos apropriamos deles, definimos o que
consideramos publicamente valioso, bem como os modos com que nos integramos e
nos distinguimos na sociedade, com que combinamos o pragmatico com o aprazivel"
(CANCLINI, 1999, p.45). Neste sentido, a cidadania ndo estaria ligada apenas ao
exercicio de certos direitos, como o direito a igualdade e a diferenca, ao atendimento
de necessidades basicas e sociais pelo Estado, mas também "com as praticas
culturais que dao sentido de pertencimento” (p.46) Ou seja, 0 autor se propdem a
repensar a cidadania em conexao com 0 consumo e como estratégia politica.

A globalizac&o traz um novo cenario sociocultural no qual ha um redimensio-
namento das instituicdes e do exercicio do publico, em que os 6rgdos locais e nacionais
perdem forca para os conglomerados transnacionais. Ha também uma profunda
mudanca nos padrdes de assentamentos urbanos, No lugar dos bairros, condominios,
longas distancias a serem percorridas. Além disso, uma reelaboracao do "proprio” e
a consequente redefinicdo do senso de pertencimento e identidade. Nesse contexto,
muda também o conceito de cidaddo como representante de uma opinido publica,
por outro que esta mais interessado em desfrutar de uma qualidade de vida (CANCLINI,
1999, p.51-52).



80

A aproximagédo da cidadania, da comunica¢do de massa e do consumo tem,
entre outros fins, de reconhecer estes novos cenarios de constitui¢cdo do publico
€ mostrar que para se viver em sociedades democréticas € indispensavel
admitir que o mercado de opinides cidadas inclui tanta variedade e dissonancia
guanto o mercado da moda, do entretenimento. Lembrar que nos cidadaos
também somos consumidores leva a descobrir na diversificacdo dos gosto
uma das bases estéticas que justificam a concepcdo democratica da cidadania.
(CANCLINI, 1999, p.58).

Tratando sobre a questdo da identidade, Canclini diferencia as identidades
modernas das pos-modernas. As modernas seriam territoriais e quase sempre monolin-
guisticas. Em determinadas regides multilinguisticas, as politicas de homogeneizacao
modernizadora teriam escondido a diversidade cultural, assim como a variedade de
formas de produgdo e consumo dentro dos formatos nacionais. Ja as identidades
pos-modernas sdo marcadas pela producdo industrial de cultura, a comunicagao
tecnoldgica e pelo consumo diferido e segmentado de bens. Nesse sentido, as pessoas
desenvolvem estratégias proprias nos cenarios informacionais e comunicacionais,
nos quais se formam e se renovam as identidades (CANCLINI, 1999, p.59-60).

Para Canclini, esse novo tipo de identidade se expressa muito mais num
cidadao habitante da cidade, e ndo mais na nacdo. Ha um enraizamento maior na
cultura local, que por sua vez é ponto de intersec¢cao de mdltiplas tradicdes nacionais.
Cada metropole tem seu préprio fluxo transnacional de bens e mensagens. Assim
"desenvolvem-se formas heterogéneas de pertencimento, cujas redes se entrelacam
com as do consumo” (CANCLINI, 1999, p.61)

O autor distingue quatro circuitos socioculturais na composi¢éo dessas novas
identidades e deste novo cidadéo. Além do proprio processo histérico-territorial, deve-se
considerar a producao simbdlica escrita e visual pelas elites, da comunicacédo de massa
e dos sistemas mais restritos de informacdo destinados a quem toma as decisdes.

As abordagens de Martin-Barbero, Gonzalez, Orozco e Canclini sdo tomadas
neste trabalho como complementares. E a partir dessa perspectiva latino-americana
dos estudos culturais, se pretende analisar os modos de escutar, ou seja, como se

da a apropriacdo da programacao radiofénica.
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3.2 CAMINHOS JA PERCORRIDOS

Pesquisar os processos de apropriacdo midiatica € um desafio que comeca
com a dificuldade do acesso ao cotidiano do outro, e que prossegue com a necessidade
de estranhamento do familiar, com a proximidade intrinseca e existencial do senso
comum, da constante necessidade de reflexividade em rela¢éo a alguns riscos empiricos.
Alguns desses riscos se referem a possibilidade de tomar situa¢des particularizadas
em observacdo como uniformidades, a proximidade entre o observador e o sujeito
observado que pode interferir nas analises, ao tipo de relacdo que se estabelece
entre os sujeitos e que também pode gerar distorsées e opacidades. Para mergulhar
no universo da recepcao é necessario muito mais do que sensibilidade, e esta também
€ imprescindivel, "enfrentd-la demanda grande desenvoltura metodologica e uma
postura trans, inter ou no minimo multidisciplinar, que desembocaria na prética ideal
do trabalho em equipe"?’ (ESCOSTEGUY; JACKS, 2005, p.17). E como destacam as
autoras, ha ainda um debate sobre "a validez de englobar as diferentes abordagens
sob a rubrica de estudos de recepcdo ou de pesquisa de audiéncia" (p.16). Até
mesmo o0 termo recepcgao suscita muita polémica visto que remete a ideia de que o
sujeito € um "receptaculo”, um pote vazio onde se deposita as mensagens. Por isso,
nas investigacdes sobre o tema muitos pesquisadores optaram por utilizar outras
terminologias, como a do consumo cultural, que também pode passar uma ideia
muito mercadolégica do processo, e, posteriormente, a da apropriacdo midiatica.

Um levantamento realizado por Haussen informou que no periodo de 1991 a
2001 foram produzidos no Brasil 104 trabalhos de pos-graduacao, entre dissertacdes
de mestrado e teses de doutorado, sobre o radio. Destes, 17 trataram de temas
relacionados a recepcdo (HAUSSEN, 2009a). Jacks e Franke descrevem algumas

dessas investigacdes sobre a recepcao radiofénica (2008).

27 Tomamos como multidisciplinar uma investigacdo que envolve conhecimentos de diferentes disciplinas.
No contexto interdisciplinar ha uma perspectiva comum, integrando resultados e articulando saberes,
preservando, no entanto, interesses especificos de cada disciplina. No livro O Manifesto da
Transdisciplinaridade (1999), Basarab Nicolescu defende a transdisciplinaridade, que seria a maxima
integracdo entre 0s saberes tedricos e metodoldgicos para o0 avango na construgdo do conhecimento.
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Duas das pesquisas mencionadas tratam sobre o impacto do radio em
comunidades indigenas e extrativistas. O trabalho de Cavalcanti (1997) constata o
conflito de geracdes causado pela chegada do radio a aldeia, colocando em risco o
controle dos mais velhos sobre a formacéo dos jovens e o respeito dos jovens as
tradicBes repassadas pelos ancides. J4 a investigacdo de Pinheiro (1999), analisa o
impacto do radio em uma comunidade extrativista e conclui que, na comunidade
investigada, o radio funciona meramente como entretenimento e utilidade publica, e ndo
chega a agendar os temas do dia-a-dia da comunidade, como previa inicialmente a
hip6tese do Agenda Setting. As pesquisas sobre a capacidade que os meios tém de
agendar os temas cotidianos e ter efeitos sobre a opinido publica tem como
principais autores Maxwell McCombs e Donald Shaw, a partir da publicacdo The
agenda-setting function of mass media, em Public Opinion Quartely, 1972. Segundo
McCombs, desde essa primeira publicacdo a teoria vem se desenvolvendo para
conhecer aspectos mais complexos de como o agendamento midiatico ocorre, por
exemplo, no que se refere a fixacdo do agendamento entre os diferentes meios e de
como a agenda midiatica é definida também por outros fatores como as condi¢cbes
sociais do momento em que as mensagens sao divulgadas e os diferentes niveis de
atencao e compreensao sobre elas (MCCOMBS, 2006, p.225).

Outro conjunto de pesquisas sobre a recepc¢ao radiofonica no Brasil analisa
a relacdo do radio com a comunicacao popular. Os autores Cogo (1994), Silva Neto
(1997) e Fonseca Junior (1998) concluem que as emissoras de radio popular tém
dificuldades em agradar os ouvintes pelo distanciamento que os produtores mantém
da realidade cotidiana de seus receptores. Um dos motivos seria a elitizacdo dos
profissionais e sua constante busca em negar a diversdo com o objetivo de tentar
educar e conscientizar os ouvintes. Um estudo de caso sobre uma radio comunitaria
mostra que as informacgdes de utilidade pratica e publica se sobrepem aos demais
tipos de mensagem, dando maior audiéncia (JACKS; FRANKE, 2008).

Essas pesquisas, assim como a de Jairo Grisa, concluida em 1999 e publicada
em 2003, analisam as media¢Bes culturais no contexto da recepcédo. As relacdes de
sociabilidade estabelecidas pelo radio, assim como os valores éticos e religiosos
cultivados nos ambientes familiares definem novos padrdes de audiéncia, além disso

contribuem para a manutencao de padrdes existentes.
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A partir da narrativa de nove ouvintes de um radialista da Radio Farroupilha,
de Porto Alegre, Grisa analisa os sentidos da escuta radiofénica na trajetéria das
ouvintes e na audiéncia do radio popular. O autor identifica dez sentidos recorrentes
e possiveis da escuta desse tipo de programacdo, sendo eles o ludico, o afetivo, o de
ritualizacéo, o de parceria, o de comunh&o, o de distingéo social, o de reconhecimento,
o de seguranca ontolégica, o pedagdgico e o de solidariedade. Como o proprio autor
alerta, essa tipificacdo ndo pode ser vista como ponto de chegada de sua pesquisa,
mas como um procedimento metodoldgico que visa abarcar um entendimento maior
sobre os sentidos (GRISA, 2003, p.232-233). Afinal, os sentidos também n&do podem
ser vistos de maneira separada, Unica e total, tém carater fragmentario e complementar,
pois acontecem muitas vezes simultaneamente e sobrepostos.

Outro tema enfocado nos estudos de recepcao radiofénica no Brasil foi a
relacdo do radio com as questbes de género. Ao estudar produtores e receptores,
Corazza analisa 0 espaco e a atuacdo das mulheres nas emissoras de radio, assim
como as motivacbes da mulher-ouvinte, constatando que a caréncia afetiva, a
auséncia de autoestima e a falta de valorizacdo sao os principais fatores que fazem
as mulheres se interessarem pelo radio (JACKS; FRANKE, 2008).

Um assunto presente nas pesquisas de Fonseca Junior (1998) e Silva Neto
(1997), j& mencionadas anteriormente, € a forma como as mensagens radiofénicas
séo produzidas e recebidas no meio rural. Ja Martins (1997) interessa-se pela iden-
tificacdo dos jovens e dos adolescentes com as diferentes midias e a forma como
esses receptores se apropriam das mensagens. A partir da analise de discurso de dois
programas de radio, Galia verifica como é construido o perfil dos receptores, huma
idealizacao do ouvinte por parte dos produtores dos programas (JACKS; FRANKE, 2008).

Matta constata, num estudo sobre as memdrias da recepcéao radiofénica e
sua relacdo com a identidade dos setores populares, o ajustamento dos programas
as demandas do publico. Para a autora, o radio se ajusta ao ouvinte, apresentando-se
como um "meio que deixa reger pela cotidianidade de seus receptores, definindo-se
como acompanhante e criado" (MATTA, 2005, p.275). Matta ressalta ainda que as
radios populares na atualidade cultivam o publico com a ideia de servico e cooperacao,
e a ilusdo de que oferecem um intercambio entre iguais, ou seja, 0s setores populares
estariam se reconhecendo nessas programac¢fes como "carentes" representados

numa sociedade desigual, mas que encontra solidariedade nas ondas do radio.
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A questdo da apropriacdo midiatica também aparece de maneira indireta em
inimeras investigacdes da &rea sociolégica no Brasil. Em uma pesquisa que
integrou o Projeto Unesco Juventude, Violéncia e Cidadania nas cidades do Brasil,
por exemplo, Sallas et al encontrou nos relatos de jovens curitibanos, de 14 a 20
anos, a constatacao de que o jovem retratado pela midia nem sempre corresponde a
sua realidade. Além disso, o fato de que os meios de comunicacdo, em especial a

televisdo, estao associados a construcao de sua identidade:

[...] os jovens percebem a influéncia da TV com relagdo ao consumo, ao que
pode ou deve ser consumido, mas, por outro lado, deixam de ter a
perspectiva da acdo do consumo, da criacdo dos desejos — do boné da
Nike, do ténis Reebok, da sandalinha da Xuxa, do boneco do Ratinho —
desses inumeraveis componentes da moda, que, para 0 universo juvenil,
estdo intimamente associados a construcdo de sua identidade, do seu
ethos, do ser jovem, como um elemento de distingédo e diferenciacdo diante
de outros grupos etarios. (SALLAS et al., 2008, p.268).

Em Ciudadanos mediaticos - La construccion de lo publico en la radio, Rosalia
Winocur Ipaguirre apresenta os resultados de uma pesquisa desenvolvida na Cidade
do México, na qual investiga o papel que desempenham os meios, em particular o
radio, na conformacéo domeéstica de novos sentidos. Estudantes de uma universidade
publica, considerados de classe média e classe média baixa, observaram a interacao
de suas familias com o radio em casa e nos automoveis. A observacéao foi realizada
em 18 familias e, em seguida, os dados foram cruzados com informacdes coletadas
por meio de entrevistas com as familias. Além do estudo de recepcdo, a autora
analisou programas jornalisticos, de assisténcia psicologica e de variedades, além
de entrevistar apresentadores, produtores e participantes dos programas.

Para Winocur, os novos cenarios da cidadania recriados pelos meios estao
mais relacionados ao sentido de ser habitante de uma cidade do que ao de ser parte
de uma nacédo. A necessidade de estabelecer regras de convivéncia com 0s vizinhos
configura num interesse maior do que as condi¢cdes de competéncia politica. Da
mesma forma, a audiéncia esta mais interessada na gestdo de servicos a partir da
delegacdo, do que na reivindicacdo de seus direitos politicos diante do governo
central. A integracdo de pequenos grupos com interesses focalizados se sobrepfe a

filiacdo partidaria. E, por fim, a negociacao individual ou grupal por espacos de
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visibilidade nos meios de comunicagdo substitui a participacdo politica em locais
publicos (WINOCUR, 2002, p.15).

Se puede considerar la radio como esfera publica en las nuevas condiciones de
globalizacién y desterritorializacion de la cultura y la informacion, no en el
sentido de una esfera Unica, homogénea y separada de Estado o de la vida
privada, sino, por el contrario, en la fragmentacién de multiples espacios de
concepcion diversa y heterogénea [...] volviendo dificil la tarea de precisar
los limites o definir los rasgos de cada uno, porque su naturaleza es cambiante,
y mirados desde ciertos angulos pueden considerarse publicos, y desde otros
privados. (WINOCUR, 2002, p.97).

A pesquisa realizada por Winocur é um marco importante para o presente
trabalho, pois abriu caminhos para tracar a estratégia metodologica para investigar
as familias de estudantes universitarios da Pontificia Universidade Catdlica do Parana,

conforme sera detalhado no proximo capitulo.

3.3 INSPIRACOES ETNOGRAFICAS

Antes de apresentar as técnicas metodoldgicas empregadas nesta investigacéo,
€ imprescindivel discutir o conceito de cultura, a partir do qual pretende-se pensar
o0 estudo.

Para Bourdieu, a cultura tem caracteristicas estruturais, trazendo em seu
arcabouco a ideia Durkheimiana de reproducéo social. Com a formulacdo do conceito
de capital cultural, Bourdieu considera a cultura um bem a ser herdado e que pode
constituir uma forma de dominacao simbdlica (BOURDIEU, 1989).

Embora, de uma tradicdo tedrica bem distinta, derivada da antropologia
interpretativa, nos parece interessante apresentar também a visdo de Clifford Geertz
(1989, p.15),

Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias
de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas
teias e a sua andlise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em
busca de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do significado.
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Uma reformulacdo do conceito de cultura, a partir de Geertz e Thompson,
gue de certa maneira também pode estar articulado a viséo de Bourdieu, é proposta por
Gimenez (2005, p.85): "la cultura es la organizacion social del sentido, interiorizado
por los sujetos (individuales o colectivos) y objetivado en formas simbdlicas, todo ello
en contextos histéricamente especificos y socialmente estructurados”.

Canclini enumera algumas conceituacdes que, para ele, representam distintas
narrativas e modos de conhecer a vida social. Seja como instancia na qual se organiza
a identidade, ambito simbdlico da producéo e reproducao da sociedade, de conformacéo
do consenso e da hegemonia, configurando a cultura politica e a legitimidade, ou ainda
como espaco de dramatizagdo eufemizada dos conflitos sociais. Para o autor, essas
narrativas, apesar de serem provenientes de diferentes correntes epistemoldgicas, nao
séo contraditorias e poderiam ser conjugadas e articuladas (CANCLINI, 2004, p.35-39).

A ideia de buscar além das determinacgdes estruturais, o sentido do "escutar"
para os proprios sujeitos, nos coloca um desafio: construir uma metodologia qualitativa
e transdisciplinar, buscando nas leituras e estratégias metodoldgicas da Antropologia
e da Sociologia ferramentas que possam facilitar 0 acesso ao conhecimento sobre
o cotidiano.

N&o ha o objetivo aqui de se pensar numa metodologia que vise abordar a
guestdo dos efeitos do radio, mas sim analisar aspectos relacionados a construcao
social de sentido. N&o se trata de verificar quais s@o as estratégias comunicativas de
maior sucesso em termos de audiéncia, mas de investigar um contexto de audiéncia
gue se mostra muito mais complexo, no qual estdo em jogo questdes de identidade,
sociabilidade e reconhecimento. Para dar conta dessa complexidade, é necessaria uma

"estratégia multimetodoldgica”, nas palavras de Lopes, Borelli e Resende (2002, p.30).

A recepcao é, entdo, um contexto complexo, multidimensional, em que as
pessoas vivem o seu cotidiano. Ao mesmo tempo, ao viverem este cotidiano
inscrevem-se em relacdes de poder estruturais e historicas, as quais extrapolam
suas praticas cotidianas. Este é o conjunto de pressupostos tedricos que
informam uma teoria compreensiva dos estudos de recepc¢éo. E essa é, a
nosso ver, a contribui¢do distintiva da teoria latino-americana das mediages.
A producéo e a reproducdo social do sentido envolvida nos processos culturais
ndo sdo apenas uma questdo de significacdo, mas também, e principalmente,
uma questédo de poder. (LOPES; BORELLI; RESENDE, 2002, p.32).

Para Jensen e Jankowski, os estudos qualitativos se concentram na aparicao

de seus objetos analiticos em um contexto especifico. Estdo mais relacionados ao
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significado e ao enfoque interno da cultura da compreenséo, a experiéncia, a andlise
e ao processo de producédo desses significados, enquanto o enfoque quantitativo
estaria mais ligado aos aspectos externos, a informacéo, a recorréncia de fatores, ao
experimento que produz efeitos que podem ser medidos e, por fim, a produtos
delimitados dessa producao de significados (JENSEN; JANKOWSKI, 1993, p.13).

Uma investigacao sobre cultura e cotidiano tem obrigatoriamente inspiracoes
etnogréficas. Embora a presenca direta do investigador, in situ, por longo periodo de
tempo, condicdo basica para uma etnografia, ndo tenha ocorrido, outras preocupacdes
caracteristicas da etnografia foram perseguidas, especialmente no que se refere a
tentativa de reconstrucao da perspectiva do "outro”, neste caso o ouvinte.

Para Geertz, praticar a etnografia € mais do que estabelecer relagbes, selecionar
informantes, transcrever textos, levantar genealogias, mapear campos e manter um
diario, pois € necessario um tipo de esforco intelectual que representa um risco.
E necessario estabelecer uma hierarquia estratificada de estruturas significantes para

0 que é percebido e interpretado, criando categorias culturais.

Nossos dados sdo realmente nossa propria construcdo das construcdes
de outras pessoas, do que elas e seus compatriotas se propdem — esta
obscurecido, pois a maior parte do que precisamos para compreender um
acontecimento particular, um ritual, um costume, uma ideia, ou o que quer
que seja esta insinuado como informacdo de fundo antes da coisa em si
mesma ser examinada diretamente. (GEERTZ, 1989, p.19).

Isso, segundo o autor, da a etnografia uma dimenséo de explicar explicacdes,
ou seja, ir além de decifrar codigos, mas determinar sua base social e sua importancia.
E necessario trabalhar com estruturas conceituais complexas sobrepostas, amarradas
de forma irregular e nada transparentes. Por isso, é imprescindivel primeiramente
apreendé-las, para somente entdo apresenta-las (GEERTZ, 1989, p.20). Geertz ressalta
gue a etnografia olha para pequenos assuntos, buscando interpretacbes amplas e
analises abstratas, isto €, essa analise microscéspica esta relacionada a grandes temas.

Numa investigacdo etnografica, espera-se do pesquisador um processo de
interpretacdo que possa encontrar o significado até mesmo do menor gesto humano.
A proposta € sair da descricdo superficial dos fatos e compreender como esses
gestos sdo produzidos, percebidos e interpretados pelas pessoas observadas dentro

de seu grupo social. E necessario, portanto, que o pesquisador procure olhar para o
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fendmeno observado como um estrangeiro, ou seja, com um outro olhar, buscando
significacdo, e tentando registrar com a maior fidelidade possivel o que é observado.
Para isso, é necessario que se produza aquilo que Velho (2003) denomina de um
movimento crucial de estranhar o familiar o que significa em grande medida um esforco
metddico e consciente de desnaturalizar nogdes, impressodes, categorias e classificacbes
gue constituem a visdo de mundo do pesquisador. O processo de estranhamento €,
portanto, constituinte do proprio conhecimento a ser produzido através da observacao
cotidiana de um ponto de vista e de uma perspectiva diferente (VELHO; KUSCHINIR, 2003).

Ao observar o familiar num contexto urbano e diferenciado de valores, o
investigador lida com realidades sociologicas marcadas pela multidimensionalidade
do mundo real, expressa em diferentes niveis de significados, nos termos expressos
pela fenomenologia de Alfred Schutz (VELHO; KIRSCHNER, 2003, p.17).

3.3.1 Construcdo metodoldgica

Uma das dificuldades em iniciar uma investigacdo sobre o cotidiano numa
grande cidade na atualidade € conseguir acesso ao ambiente domiciliar das pessoas
a serem observadas. Por isso, optou-se nesta pesquisa por trabalhar com familias
de estudantes universitarios, alunos da autora.

Na primeira etapa da pesquisa foi realizado um pré-teste com um grupo de
10 ouvintes do programa Luiz Carlos Martins, da Radio Banda B, lider de audiéncia
entre as emissoras AM em Curitiba. O interesse por esse grupo se deveu ao fato
desse radialista ter sido objeto de pesquisa da autora em sua pesquisa de Mestrado,
concluida em 2004, que investigava as carreiras politicas construidas no radio.
A intencao inicial era analisar o contexto da recepcdo desses radialistas. A procura
inicial era, portanto, por ouvintes de programas apresentados por radialistas politicos
em geral.

Os ouvintes selecionados foram apresentados por estudantes de graduacao
do curso de Comunicacao Social — Jornalismo da Pontificia Universidade Catdlica do
Parana e de Rela¢bes Publicas da Unibrasil, alunos da autora na ocasido, voluntarios,

gue demonstraram interesse em participar da pesquisa. Todos os ouvintes apresentados



89

eram mulheres, ouvintes especificamente de Luis Carlos Martins, embora essas
caracteristicas ndo tivessem sido planejadas.

Para que houvesse a participacdo dos estudantes, foi necessario um
treinamento prévio para o preenchimento de fichas de descricdo28. Nessas observacoes,
eles deveriam perceber a audiéncia do radio segundo sua orientacdo espacial, temporal,
das praticas e das falas relacionadas aos programas ouvidos. Neste treinamento, 0s
estudantes foram estimulados a produzir um primeiro texto sobre a sua relacao
pessoal com o radio e a descricdo detalhada do espaco cotidiano. O resultado do
trabalho foi objeto de uma anélise posterior para que se pudesse efetivamente tratar
desta dimensédo da experiéncia pessoal também como algo "estranho". O objetivo
dessa técnica era de justamente deixar aflorar dos jovens pesquisadores os elementos
constitutivos de sua subjetividade e memoria, para que, a partir dai fosse possivel
identificar as categorias de percepcéao e classificacéo e a subsequente desnaturalizacéo
do familiar.

Ao final do treinamento, os estudantes receberam um material de orientacao,
uma caderneta para anotacfes, caneta e uma pasta para arquivar 0s materiais.
As observacdes foram anotadas por um periodo de cinco meses e, no sexto més,
a pesquisadora visitou cada ouvinte, para uma entrevista de fechamento da coleta
de dados.

A coleta de informacdes realizada pelos estudantes é considerada como
observacao participante: "En cuanto metodologia que supone la combinacion de distintas
técnicas, la observacion participante constituye um método complejo y riguroso de
desarrollar el trabajo de investigacion en el campo.” (AMEIGEIRAS, 2006, p. 124).

Esse pré-teste serviu para amadurecer alguns processos metodoldgicos e até
mesmo rever o0s objetivos de pesquisa. Do grupo inicial de 10 ouvintes, dois desistiram
de participar da pesquisa, restando ao final oito ouvintes. Um dos problemas encontrados
foi a falta de envolvimento e compromisso do grupo de estudantes, o que gerou falta
de confiabilidade nos dados coletados. Outro obstaculo foi o excesso de informacdes

desnecessarias e descricdes superficiais anotadas diariamente nas cadernetas, o

28 Toma-se aqui como modelo o trabalho descrito por Lopes, Borelli e Resende (2002), os
procedimentos descritos por Jacks sobre histéria de familia e etnografia (2002), e ainda o estudo
apresentado por Winocur (2002).
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que tornou dificil a selecdo dos dados e a andlise posterior pela pesquisadora.
Houve até mesmo a dificuldade de leitura dos escritos produzidos manualmente.

Alguns aspectos chamaram a atencao por uma determinada regularidade no
pré-teste realizado: todas as ouvintes eram mulheres e, com exce¢do de uma, tinham
mais de 50 anos de idade. Também havia em comum uma condi¢do socioecondmica
menos favorecida em nove dos dez casos iniciais. Como o trabalho foi feito com a
participacao de filhos ou netos das ouvintes — estudantes universitarios de faculdades
particulares — ficou evidente uma série de "distingdes" no comportamento dos mais
jovens em relacdo a audicdo do radio, ndo somente pela diferenca de idade, mas
também pela diversidade nos referenciais de conhecimentos, relagdes sociais e até
familiaridade com outras tecnologias. A questdo da importancia do cotidiano familiar
nos habitos dos ouvintes de radio surgiu naturalmente neste processo.2?

Partiu-se, entéo, para a construcdo metodolégica em si. O objetivo era observar
um novo grupo de dez familias, desta vez com a atencao focada nas teias culturais
formadas pelas diferentes geracdes na convivéncia domeéstica. Os usos sociais do
radio, sua inser¢cao no espaco e no tempo que regem a vida cotidiana, 0os gostos e os
estilos de vida dessas familias eram alguns dos pontos que se pretendia compreender.

Para eleger as dez familias, o caminho foi um pouco mais longo desta vez.
Iniciou-se uma sondagem envolvendo 110 estudantes Comunicacdo Social —
Jornalismo da PUCPR, de trés turmas, que cursavam as disciplinas de Introducéo a
Radio, Producdo em Radiojornalismo e Programas de Radio, no segundo semestre
de 2007. O tema pesquisa de recepcado em radio foi trazido para a sala de aula,
todos foram treinados sobre a metodologia da coleta de dados por observacao
participante e passaram a desenvolver a primeira etapa da pesquisa. O texto base
para o treinamento pode ser visto no Apéndice 1 (DVD 2)30°,

Pelo grande numero de familias observadas e pelo fato da autora néo ter
observado diretamente os habitos dos ouvintes nessas residéncias, este levantamento,

embora tenha caracteristicas etnograficas, ndo sera tomado aqui como uma etnografia

29 Mais adiante voltaremos a mencionar alguns resultados obtidos no pré-teste.

30 Todos os apéndices e anexos foram colocados em dois DVDs, que contém arquivos de texto,
audio e imagens, com excecdo das autorizacdes para uso de imagem que foram colocadas
impressas ao final do trabalho (Anexo 3).
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propriamente dita, pois n&o atende aos padrbes da Antropologia tradicional (AMEIGEIRAS,
2006, p.113).

Os relatos periddicos foram postados pelos estudantes no sistema intranet
da PUCPR, o Eureka, a partir dos roteiros propostos pela autora, durante quatro meses,
0 que facilitou a comunicagédo com o grupo, bem como a organizagdo e arquivamento
do material coletado. Inicialmente todos os estudantes responderam a um roteiro de
guestdes fechadas e abertas, identificando os moradores de sua casa, e apresentando
dados iniciais sobre quais programas eram ouvidos, por quantas horas diarias e em
que circunstancias (Apéndice 2 - DVD 1).

Em um segundo momento, os estudantes foram convidados a redigir um texto
descrevendo a casa e seu entorno, sua familia, o dia-a-dia dos diversos integrantes,
assim como a percepcao que eles tinham sobre o radio no cotidiano familiar.

Além da observacéao invisivel, o trabalho teve continuidade com a realizagdo
de entrevistas semi-estruturadas com o0s ouvintes, pelos proprios estudantes de
Comunicagéo, focando suas memorias sobre o radio, o cotidiano, a subjetividade do
ouvinte, os programas ouvidos, sua interacdo com o radio e por fim a linguagem
radiofénica. Embora os estudantes tivessem uma pauta previamente discutida, a ideia
foi de que a entrevista fosse conduzida num tom de conversa familiar. Esta fase foi
marcada por um grau maior de explicitacdo dos interesses na observacao, ja que
para a compreensdo efetiva dos significados e da producdo de sentido, torna-se
necessaria a escuta do ouvinte. A cada etapa, os estudantes eram lembrados sobre
os cuidados metodolbgicos necessarios, com a preocupacao de evitar inducdes ou
deformidades nas informacdes coletadas, conforme é possivel observar no Apéndice 1.

Finalmente, foi solicitado aos estudantes que redigissem um texto conclusivo
sobre 0 que haviam conseguido perceber em relacdo aos habitos de audicdo de
radio em suas casas. O modelo esta no Apéndice 1.

O objetivo dessa etapa era obter uma visdo geral sobre como era o cotidiano
das familias dos estudantes e como o radio aparecia nesses relatos. Apesar da proposta
ter sido apresentada preliminarmente e aceita como atividade curricular, ao longo do
processo foi possivel perceber que os estudantes encararam a pesquisa de maneiras
muito distintas. Enquanto alguns faziam descri¢des detalhadas da rotina e narravam
curiosas histoérias familiares, outros eram monossilabicos, economizavam palavras e

informagdes. Nesse momento, ficou evidente que havia uma relagdo coercitiva com
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os estudantes. O poder simbdlico que exerce um professor sempre que seleciona
temas a serem estudados se somava ao fato de que eles eram parte de "minha"
investigacao. O tema foi trazido para as aulas, quando foram discutidos os motivos de
envolvé-los na pesquisa. Motivos que incluiam uma preocupacao didatico-pedagogico
de voltar o olhar dos estudantes sobre uma dimenséo pouco visitada nas aulas de
radiojornalismo: o0 ouvinte, mas que também se referiam a outros aspectos, como:

- avalidade de que seus profesores se dediquem a pesquisa, paralelamente
a docéncia;

- a dificuldade de realizar uma investigacdo no ambiente doméstico sem
artificializar a observacédo colocando um estranho nas casas das familias
observadas;

- avalidade da iniciacao cientifica dos estudantes como parte das atividades

curriculares.

BN

Essa discussdo aumentou o apoio dos estudantes a investigacdo, mas é
possivel que alguns tenham continuado a margem por nédo considerarem importante
a pesquisa, por nao se interessarem por radio, por se sentirem usados e por outras
motivacdes ou desmotivacdes. Nesse momento, a atitude adotada foi de n&o punir os
estudantes que ndo se envolveram no processo, reconhecendo a coer¢cao. Em seguida,
para a selecdo das dez familias que continuariam na préxima etapa do trabalho de
campo, a condicao primeira de participacdo seria de que fossem voluntarios.

Numa reflexdo sobre a relacdo dos investigadores com o0s sujeitos investigados,
Gialdino (2006, p.50) propde uma nova postura epistemologica, que equivaleria a
um movimento que parte da ciéncia centrada no sujeito cognoscente, aquele que
busca o conhecimento, e que necessita estar situado tedrico-epistemologicamente e
em seu instrumental metodologico, para uma epistemologia do sujeito conhecido.
A autora ressalta que, na maneira de fazer ciéncia tradicional, o investigador, com
Seus recursos cognitivos, aborda o sujeito a ser conhecido como um objeto empirico.
Na medida em que se busca uma abordagem mais interpretativa, menor deve ser a
distancia suposta entre os dois sujeitos: o conhecido e o cognoscente.

Com relacdo a capacidade de conhecer, esta ndo é somente um privilégio do

pesquisador, devendo ser tomada a pesquisa como um processo de interacao cognitiva.
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Se trata de considerar el resultado del proceso de conocimiento como una
construccion cooperativa en la que sujetos esencialmente iguales realizan
aportes diferentes. Esos aportes son el resultado del empleo de diferentes
formas de conocer, una de las cuales es la propia del conocimiento cientifico.
(GIALDINO, 2006, p.53) .

Considerando que os estudantes eram co-pesquisadores, mas também
sujeitos conhecidos desta investigacao essas reflexdes sao importantes para pensar
as relacdes de poder entre os participantes e a autora, no sentido de buscar o
fortalecimento dos sujeitos envolvidos na pesquisa.

Essa primeira etapa do trabalho de campo permitiu que elaborassemos um
perfil do universo pesquisado, que sera apresentado a seguir.

3.3.2 Sobre o universo pesquisado

Os resultados da andlise da primeira etapa da pesquisa de campo foram
organizados em nove subtemas, que serdo abordados a seguir, acompanhados de
graficos que vao ajudar na compreensao do perfil do universo pesquisado. Houve
uma tabulac&o quantitativa com a proposta de facilitar o acesso as informacoes de
carater qualitativo sobre o perfil das familias. Sao elas estrutura familiar, faixa etaria,
numero de moradores por residéncia, emissoras mais citadas, tempo médio de
escuta radiofénica diaria, nimero de equipamentos de radio existentes nas casas,
proporcdo entre homens e mulheres, ocupacdo e escolaridade. Do total de 130
estudantes, participaram da atividade 122 alunos, dos quais 110 tiveram participacéao
efetiva em pelo menos trés das quatro etapas propostas e, portanto, somente estes

foram considerados. Os dados a seguir se referem aos 110 estudantes participantes.

3.3.2.1 Sobre as familias

O primeiro aspecto observado nos relatos dos estudantes foi sobre as pessoas

com as quais dividiam seu cotidiano doméstico, o que trouxe informacdes a respeito
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de sua estrutura familiar. Pouco mais da metade (52%) dos participantes, 63 deles,
moravam com pai, mae e, em alguns casos, irmaos. Isso significa que o maior grupo
vivia numa estrutura familiar bastante tradicional.

Em segundo lugar, apareceram os estudantes que viviam somente com a
méae (e irmaos), totalizando 23%, o que equivale a 28 familias. Nesse caso, a mulher
geralmente trabalha fora para sustentar a casa e também coordena a rotina domeéstica,
sem a presenca do homem.

Quinze por cento das residéncias — 18 em numeros absolutos — estdo
organizadas de maneiras alternativas, isto €, os estudantes vivem sozinhos, em

republicas, somente com irmaos ou ja sdo casados — leia-se aqui unido estavel.

Pai,mdee ‘/
Irmaos Sozinhos, em T

Paisno
segundo
casamento
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com conjuge

Vivemn com
avosou
irmaos

GRAFICO 1 - FAMILIAS OBSERVADAS
FONTE: Pesquisa de campo

Em menor nimero, mais especificamente 8 (7%) aparecem o0s estudantes
gue vivem numa familia que é fruto do segundo casamento, seja do pai ou da mae,
e, portanto, convivem com o padrasto ou madrasta. Ha ainda aqueles que vivem
somente com o pai (e irmaos), que representam 3%, ou com o0s avos (menos de 1%).

Neste aspecto, que se refere de certo modo a estrutura familiar, nota-se que
52% das familias seguem o formato tradicional, em que pai, mae e filhos convivem
numa mesma residéncia. Chama a atencdo o fato das mulheres "chefiarem" um

grande numero de lares, apds a separacao.
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3.3.2.2 Faixa etaria das pessoas observadas

O fato de a pesquisa ter sido realizada junto a estudantes universitarios
explica, de certa maneira, que a faixa etaria mais presente entre os participantes
tenha sido entre 20 e 29 anos (29%). No total, 442 pessoas foram observadas nesta
primeira etapa, sendo 126 nessa faixa etaria. O segundo maior grupo esta na faixa
de 40 a 49 anos (20%), que corresponde em geral a idade dos pais dos estudantes,
assim como os outros 14% que se situaram entre 50 e 59 anos. A faixa etéria de 15
a 19 anos teve 17% das respostas, o que se deve a inclusdo de irmaos mais novos
e até mesmo alguns estudantes participantes diretos da pesquisa, que ainda
estavam no terceiro periodo do curso de Jornalismo e, portanto, a maioria com 19
anos na ocasidao. Para facilitar a visualizacdo, no Gréafico 2 estd apresentada a

proporcao de entrevistados nas trés geracoes: avos, pais e filhos.
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GRAFICO 2 - PROPORCAO DAS GERACOES DOS ENTREVISTADOS
FONTE: Pesquisa de campo

As faixas acima de 60 anos e abaixo de 14 foram menos expressivas.
A idade de 38 pessoas néo foi informada (9%). A maior concentracdo das pessoas
observadas esta nas faixas de 15 a 29 anos (46%), na qual estariam os estudantes
universitarios participantes diretos da observacéo, que caracterizaremos como terceira

geracgao e, em segundo lugar, nas faixas de 40 a 59 anos (34%), na qual se situariam
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os pais dos estudantes, que chamaremos de segunda geracdo. A primeira geragao
seria composta pelos avos dos estudantes que, embora ndo aparecam em grande
namero nessa primeira observacédo, serd importante para o delineamento qualitativo
da andlise que se pretende, visto que a primeira geracao viveu como experiéncia
comum a Era de Ouro do radio. Na segunda etapa da pesquisa, a primeira geracao
merecera andlise aprofundada ja que marca a construcdo de um imaginario familiar

sobre o radio a partir de suas narrativas orais e das memorias da segunda geragao.

3.3.2.3 NuUmero de moradores

Outro aspecto observado se referiu ao niumero de pessoas que residiam na
mesma moradia. Este perfil € importante, pois quanto maior o nimero de moradores,

maiores 0s entrelacamentos de geracdes e as multiplas trocas culturais.
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GRAFICO 3 - NUMERO DE MORADORES NAS RESIDENCIAS OBSERVADAS
FONTE: Pesquisa de campo

Neste item, 0 maior grupo se manteve entre 0s que possuem quatro moradores,
chegando a 37% das 122 residéncias observadas, ou 47 delas. Em segundo lugar,
ficaram as casas com trés moradores (28%), sendo seguidas pelas que possuem duas

pessoas convivendo sob o0 mesmo teto (15%) e sé entdo aparecem as residéncias
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com cinco moradores (13%). Pessoas vivendo sozinhas (1) e familias com mais do

gue cinco moradores (7) s&o0 menos comuns.

3.3.2.4 As emissoras mais citadas

Os estudantes, participantes como observadores de suas familias, registraram

nessa fase os nomes das emissoras preferidas de cada um dos moradores de suas

casas. As citacbes foram a partir de suas observagbes no cotidiano familiar e

também a partir da propria fala de cada sujeito sobre suas preferéncias em relagéo a

programacao radiofonica. Dessa forma, foi contabilizada uma citacdo de cada uma

das emissoras relacionadas a cada individuo.
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GRAFICO 4 - EMISSORAS MAIS CITADAS
FONTE: Pesquisa de campo

Pode-se notar no gréafico 4 que as emissoras mais mencionadas sao justamente

aguelas segmentadas para os publicos das faixas etérias e perfil cultural mais presentes

nas familias observadas. O arquivo sonoro das emissoras mais citadas estdo nos

DVDs que acompanham o trabalho (Anexo 1 e 2 - DVD 1 e 2).
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A Jovem Pan obteve 142 cita¢Bes, sendo a preferida do publico jovem por
sua programac¢do musical pop e também pelo programa humoristico Panico, todos
os dias, ao meio-dia, na sintonia 103,9 FM (JOVEM PAN, 2008). E ouvida pelos
estudantes principalmente em seus trajetos de carro até a faculdade ou o trabalho,
sempre em busca de entretenimento.

Ja a CBN, localizada aos 90.1 FM, emissora que apresenta noticias 24 horas
por dia, apareceu em segundo lugar com 102 citagOes, sendo a mais ouvida pelos
pais, em idade economicamente ativa, que ouvem radio geralmente nos trajetos de
carro ou mesmo durante o trabalho, para se manterem informados sobre o0 que esta
acontecendo no mundo (CBN, 2008). Também € bastante citada pelos estudantes,
visto que s&o alunos de Jornalismo e ouvir radiojornalismo deve naturalmente fazer
parte de sua formacéao, ainda que relatem muitas vezes ouvir "porque é necessario”.
A radio noticiosa aparece relacionada ao trabalho, como uma forma de "aproveitar” o
tempo no transito.

Em terceiro lugar, a Transamérica Pop foi mencionada 89 vezes, por sua
programacao musical pop, seu programa humoristico Transalouca, veiculado diariamente
as 12 horas, mas especialmente seu programa esportivo Transamérica Esportes, de
segunda a sexta-feira, das 17:30 as 19 horas, e as transmissdes de jogos de futebol.
(TRANSAMERICA, 2008) Essa emissora, sintonizada no 100,3 FM, é mencionada
especialmente pelos estudantes e pelo publico jovem que gosta de futebol.

A Radio Ouro Verde (105,5 FM), apareceu em quarto lugar, com 72 citacdes.
Caracterizada pela programacéao tranquila, basicamente de flash back, ideal como
musica de ambientacao, € a preferida dos pais dos estudantes para 0s momentos de
relaxamento ou afazeres domésticos (OURO VERDE, 2008). Neste caso, surge como
oportunidade de rememoracéo das "musicas do meu tempo”, segundo muitos deles.
E muitas vezes ouvida no carro, para relaxar fugindo do stress do transito, ou em
casa, enquanto se desempenha tarefas domésticas como arrumar a casa ou cozinhar.
Um dos programas mais mencionados é o Momento Espirita, veiculado diariamente
as 18 horas, que consiste numa mensagem com fundo musical.

A Mix (92,9 FM) foi a quinta emissora mais citada — 70 vezes — e também é
segmentada no publico jovem, na faixa etaria universitaria. Programacéo que mistura
musica, promoc¢des, quiz, piadas e pensamentos do dia, entrevistas ao vivo com

personalidades do mundo musical. A Mix também promove shows com bandas ao vivo
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e festivais. Trata-se de uma emissora nova no mercado, tendo iniciado primeiramente
em S&o Paulo (1997) e se instalado em Curitiba em 2005 (MiX, 2008).

Outra emissora bastante citada foi a Lumen FM, caracterizada por programagao
musical que mescla musica pop com musica contemporanea, de tom elegante
(LUMEN, 2008). Foi mencionada tanto pelos estudantes, que se dizem interessados
no que acontece de vanguarda na cena musical, quanto pelos pais. Em muitos
depoimentos, os pais relatam que os filhos comecgaram a ouvir a radio e eles acabaram
gostando da musica leve, de gosto refinado, e acabaram aderindo a programacéo.

Também foram bastante citadas as radios Band News FM (45), 91 Rock (41),
98 FM (28), Caioba FM (22), Radio Clube AM (22), Banda B AM (20), Globo AM (20),
Educativa FM (20), Transamérica Light (13) e Clube FM (12). Outras emissoras foram

lembradas somente esporadicamente.3!

3.3.2.5 Tempo de escuta radiofénica diaria

by

Outro aspecto observado foi em relagcdo ao tempo dedicado a escuta de
radio no cotidiano das pessoas. O periodo mais comum foi de aproximadamente
uma hora por dia — para 24% das pessoas. Ouvem somente meia hora por dia em
média 20% dos observados. E outros 16% chegam a duas horas diarias. Apenas seis
por cento ouvem radio por aproximadamente trés horas por dia. E 12% ultrapassam
guatro horas, havendo casos de pessoas que deixam o radio ligado por até oito

horas durante o dia. Porém, 22% disseram jamais ouvir radio.32

31 No capitulo 5, sera apresentado com mais detalhes o panorama das emissoras de radio AM e FM
de Curitiba, com o perfil de cada uma delas.

32 Como veremos mais adiante, muitas pessoas que dizem ndo ouvir radio acabam escutando
involuntariamente em algumas ocasides, sem sequer ter consciéncia disso, o que chamamos de
"invisibilidade da escuta".
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GRAFICO 5 - TEMPO DE ESCUTA DIARIA
FONTE: Pesquisa de campo

E possivel perceber que a maioria das pessoas observadas ouve radio por
curtos periodos de tempo. A audiéncia no carro é importante para uma grande fatia
dos que responderam ouvir entre meia hora e uma hora por dia em média. E nos
pequenos trajetos de carro que essa audiéncia se consolida. Porém, o grupo menor,
de apenas 12%, que ouve mais de quatro horas por dia, demonstra ser aficcionado
pelo radio. O habito de ter o equipamento ligado acompanhando seu dia, pode-se dizer,

€ ritualistico para essa minoria.

3.3.2.6 Equipamentos por residéncia

O fato de a maioria das pessoas observadas ouvirem radio por curtos periodos
durante o dia e uma boa parcela afirmar que nunca ouve € contrastante com o alto
namero de equipamentos encontrados em suas residéncias. Somente 30% das casas
possuem menos de cinco equipamentos de radio. Mais da metade das familias (58%)
tem entre cinco e oito aparelhos. Doze por cento tinham acima de nove radios. Em

um dos casos, um estudante contabilizou 18 equipamentos em sua casa.
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GRAFICO 6 - NUMERO DE RADIOS NAS RESIDENCIAS OBSERVADAS
FONTE: Pesquisa de campo

Em algumas casas, 0s equipamentos chegam a ser colecionados como reliquias,

conforme seré apresentado mais adiante.

3.3.2.7 Proporcédo de homens e mulheres

Nas residéncias observadas, havia um nimero bem maior de mulheres
em relacdo ao de homens. Foram 254 mulheres, que representam 57% do total, e
188 homens, o que equivale a 43%. Esse dado pode ser importante ja que algumas
emissoras focam mais no publico feminino ou masculino ao planejar sua programacéo,

as afericbes do IBOPE também indicam diferencas de gosto entre os géneros.

B Homens

B Mulheres

57%

GRAFICO 7 - PROPORGAO DE HOMENS E MULHERES OBSERVADOS
FONTE: Pesquisa de campo
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3.3.2.8 Atividades desempenhadas

O maior grupo, entre as pessoas observadas, equivalente a 41%, trabalha
fora. Nota-se que estdo incluidos ai especialmente os pais dos jovens estudantes.
Em segundo lugar, aparecem os estudantes que se dedicam exclusivamente aos
estudos (25%). Outro grupo importante é o de estudantes que também trabalham
para ajudar a pagar os estudos (21%). Nove por cento das pessoas néo trabalham
fora, nem estudam, sendo quase todas mulheres, que desempenham tarefas

domésticas. Um grupo menor, de 4%, é de aposentados.
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GRAFICO 8 - ATIVIDADES DESEMPENHADAS
FONTE: Pesquisa de campo

3.3.2.9 Escolaridade dos participantes

N&o surpreende que a maior parcela das pessoas observadas estejam no nivel
de escolaridade superior incompleto — 156, o que representa 36% — considerando que
110 estudantes universitarios participaram como sujeitos centrais no processo de pesquisa.
Porém, foi notado um alto nivel de escolaridade em suas familias, jA que 82 pessoas
(19%) tinham curso superior e 11 (3%) tinham pos-graduacdo. E importante notar,

no entanto, que 118 pessoas (27%) nao tiveram sua escolaridade informada. As
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escolaridades informadas como ensino fundamental incompleto (4%), ensino médio
incompleto (8%) e nenhuma escolaridade (1%) se referem a jovens e criancas que

estao frequentando ou que ainda ndo ingressaram na escola, respectivamente.

<
GRAFICO 9 - ESCOLARIDADE
FONTE: Pesquisa de campo

Pode-se aferir, a partir da leitura dos relatos que, embora a escolaridade néo
seja citada explicitamente, a maioria das ocupacfes desenvolvidas pelas pessoas
gue se enquadram nessa fatia de 27%, requer no minimo o término do ensino médio.
E o caso de cargos publicos, obtidos por concurso, e profissées técnicas. A escolaridade
€ uma informacdo que pode auxiliar na compreensdo de como se constituem o0s
gostos e preferéncias dos ouvintes.

Em sintese, a maior parte do universo pesquisado era composto por estudantes
gue viviam com seus pais e irmaos (52%). Quanto as idades, 0s grupos preponde-
rantes estavam na faixa etaria de jovens estudantes e seus pais. A maioria das casas
tinha quatro moradores (37%) e em segundo lugar apareceram casas com trés
pessoas (28%). As radios mais citadas foram precisamente as que atendem a esses
dois publicos: entre os jovens as emissoras musicais Jovem Pan, Transamérica Pop
e Mix; e entre os pais as radios CBN, especializada em noticias, Ouro Verde,
especializada em musica flash back, além da Lumen, musical contemporéanea citada

pelos dois grupos.
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Sintetizando os dados sobre o universo pesquisado, a respeito do tempo
diério de escuta, o levantamento apontou que a maioria das pessoas escuta radio
por curtos periodos, variando entre meia hora por dia (20%), uma hora (24%) e duas
horas (16%). Ainda que o tempo de escuta seja restrito para a maioria, 0 numero de
equipamentos em cada casa é grande: 58% das residéncias tinham de 5 a 8
equipamentos de radio, 30% tinham até 4 radios e em 12% dos lares havia mais de
9 equipamentos.

As mulheres representam 57% dos observados. Sobre as atividades desem-
penhadas, dois grupos se sobrepdem: 41% das pessoas somente trabalham, grupo no
gual estdo os pais e maes dos estudantes, 21% estudam e trabalham e 25% somente
estudam. O nivel de escolaridade é alto, sendo possivel estimar que aproximadamente
80% estao entre o ensino médio e o superior completos.

Todos esses dados foram coletados em carater exploratorio, com a proposta de
conhecer o universo investigado. Além desses dados objetivos, foram coletados relatos
narrativos e descritivos dos estudantes nesta etapa, tomada metodologicamente como
observacao participante, com a orientacdo da investigadora. A analise desses relatos
sera retomada no caso das 10 familias que participaram da segunda etapa do trabalho
de campo.

As familias que compdem a unidade de analise estédo no limite das classes B
e C, segundo a classificacdo do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica).
A classe média (C), compdem atualmente 51,89% da populacdo brasileira, cujos
rendimentos variam de R$ 1.064 a R$ 4.591 (FGV, 2009). Todas as familias tem
casa propria, carro e seus filhos frequentam universidade privada. A investigacao
realizada em Curitiba poderia ser desenvolvida em qualquer outra grande cidade
brasileira ou de qualquer outro pais, que caracterizasse o contexto urbano de audiéncia
radiofénica deste tipo especifico de familia. Por que Curitiba? Para responder a essa

guestao, recorre-se a Morley (1996, p.30):

Sostengo que todas las cuestiones de metodologia deben ser en definitiva
pragmaticas y determinarse segun los recursos disponibles y el tipo preciso de
datos necesarios para responder a preguntas especificas. Y hasta sostendria
gue todas las elecciones metodoldgicas (incluida la etnografia) incurren en
lo que un economista llamaria un "costo de oportunidad”, es decir: cualquier
eleccion particular de método excluye otras posibilidades.
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A amostra ndo tem representatividade estatistica, pois a escolha das familias
teve como objetivo principal responder as perguntas de investigacdo. O que fazem
as pessoas com o radio em seu cotidiano familiar? Quais sdo os diferentes modos
de ouvir e 0 que estrutura esses modos? Ha apropriacdes que ndo se explicam por
guestdes estruturais e poderiam estar relacionadas as taticas dos sujeitos? Como se
situa o radio entre 0s outros meios nos usos cotidianos das midias pelas pessoas no
contexto urbano? Os critérios de selecdo da amostra de dez familias se referem a
termos conceituais. "Si nuestra investigacion sigue un disefio multivocal o polifénico,
lo importante serd garantizar que nuestros entrevistados den cuenta de un rango
amplio de experiencias individuales." (MALLIMACI; BELIVEAU, 2006, p.187).

Nesse sentido, as familias selecionadas para a segunda etapa da investigacao
cumpriram os seguintes pré-requisitos:

1) a diversidade de modos de ouvir — a partir dos relatos foram escolhidas
familias em que haviam pessoas com diferentes comportamentos em
relacdo ao radio, ou seja, que utilizavam diferentes tipos de equipamentos
(no carro, no computador, na televisdo a cabo), costumavam ouvir programas
de estilos distintos, ou tinham diferentes graus de conexdo com o radio.
Neste caso, interessava observar como se situa a experiéncia individual
na rede de relacbes familiares.

2) O numero de moradores — as familias escolhidas tinham de 3 a 6 pessoas
morando na mesma casa. Essa caracteristica permitiria maior diversidade
de habitos para a observacgao.

3) A diversidade geracional - para que fosse possivel perceber o processo de
constituicdo do habitus a partir da trajetéria dos sujeitos, assim como as
mudancas e experiéncias intergeracionais, buscando captar esse carater
dindmico do habitus.

4) O uso de variados aparatos tecnolégicos como meio de entretenimento e
informacéo.

5) A riqueza dos relatos elaborados pelos estudantes relativos as histérias
familiares em que o radio aparecia com destaque, aspectos curiosos sobre
as mudancas de comportamentos e o consumo das midias, influéncias

emocionais e entre as geracoes.
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6) A qualidade metodoldgica apresentada na coleta das informagdes — Os
relatos apresentavam textos com informacgdes detalhadas das observacoes,
gue se aproximavam do ideal de descricéo densa.

7) Disponibilidade das familias em continuar participando da investigacdo —
Entre diversos relatos escolhidos, os estudantes consultaram suas familias
sobre a possibilidade de continuar na pesquisa com um maior grau de
abertura, para receber a investigadora em suas casas, permitindo a

gravacao de entrevistas e fotografias.

3.3.3 Histodrias de familia

Na segunda etapa da pesquisa, 0s estudantes continuaram observando
suas familias e repassando informacfes de maneira aleatéria, quando solicitados
e espontaneamente, durante mais um semestre. Nesse periodo, a autora também
observou in loco como o radio ocupa os dias dos pesquisados. As visitas duraram em
média trés horas em cada residéncia e foram documentadas em audio e fotografias,
procurando observar o estilo de vida das familias, os espacos onde estavam 0s
equipamentos de radio, a circulacdo das pessoas pela casa e 0 uso que faziam do
radio. Foram realizadas entrevistas abertas, a partir de roteiros tematicos, seguindo
uma ordem cronoldgica nos relatos, a partir da infancia, adolescéncia, vida adulta e
velhice, indagando em tom conversacional sobre experiéncias objetivas, subjetivas,
simbolicas e relacionais da trajetoria individual de cada familiar, com a proposta de

reconstruir a histéria familiar.

Si la familia es considerada como uma unidad que genera y organiza estratégias
de reproduccién de sus miembros y de supervivéncia, es necesario prestar
particular atencién al ciclo de vida de las familias: en qué momentos la
familia decide tener los hijos, quién se ocupa de su cuidado, quién consigue
los recursos para sostenerla. El desarollo de uma buena historia de familia
no deberia dejar de lado la perspectiva de género: cédmo se distribuyen y se
transmiten las representaciones ligadas al género. (MALLIMACI; BELIVEAU:
2006, p.193-194).

Segundo os autores, € necessario lembrar que o olhar diacrbnico ja ndo se

estabelece sobre as trajetorias individuais, mas sobre o tempo familiar que transcorre
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de geracéo para geracdo. No caso desta investigacao, foram realizadas entrevistas
com todos os integrantes das familias que habitavam as residéncias, buscando
levantar dados sobre trés geracdes de ouvintes: avés, pais e os préprios estudantes
e seus irmaos e sobre momentos marcantes como casamentos, nascimentos,
falecimentos, mudancas de casa e de emprego de seus integrantes, como recomendam
Jacks e Escosteguy (2005).

Buscou-se estabelecer durante as visitas um clima de conversa descontraida,
com o propoésito de naturalizar o momento ao maximo, embora ndo seja possivel
esquecer gque se tratava de uma "visita" da professora que esta fazendo uma pesquisa
sobre o0s ouvintes de radio. A ideia, portanto, era a de tentar uma comunicacdo nao
violenta, nem intrusiva, apesar de um pouco arbitraria, nas palavras de Bourdieu.
Vale também recuperar o que diz 0 autor sobre a necessidade de refletir sobre o que

caracteriza o intercambio entre o investigador e o0 sujeito entrevistado:

es tratar de poner en relieve la representacién que el encuestado se hace
de la situacién, de la encuesta en general, de la relacién particular en la que
se establece y de los fines que persigue, y de explicitar las razones que lo
llevan a aceptar participar en el intercambio. (BOURDIEU, 2002, p.528).

Além da semi-compreensao imediata do olhar distraido, Bourdieu ressalta
gue € preciso um esforco para compreender o outro, qual é a imagem que tem de si e
como constréi sua representacdo, considerando sempre que se trata de uma espécie
de jogo, em que o entrevistado pode demonstrar que é capaz de sua propria objetivacao.

As principais informacdes coletadas, como datas, nomes e fatos marcantes
foram anotadas pela autora no momento, de maneira sintetizada, procurando nao
desviar a atencédo da "conversa", alternando largos periodos de escuta, com 0s
momentos das anotacdes. Imediatamente apos as visitas, houve a elaboracdo de
um texto com as impressdes sobre o clima das entrevistas, as residéncias e a forma
como cada integrante atuou, assim como a familia em seu conjunto interagiu no periodo
da entrevista. Neste momento de recuperacdo de dados pela memdria, também se
recorreu a gravacao, que estava sendo copiada para o computador, para checar e
complementar dados e frases com precisdo. As gravacdes foram revisitadas depois
de alguns meses, ja na fase de analise dos depoimentos, buscando aprofundar a

percepcédo sobre as categorias de analise propostas, conforme serd visto no capitulo 6.
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No quadro apresentado a seguir, é possivel esbocar algumas caracteristicas

iniciais das familias que compdem a unidade de andlise.

QUADRO 1 - FAMILIAS OBSERVADAS NA SEGUNDA ETAPA

continua

FAMILIAS

INTEGRANTES

OCUPACAO

EMISSORAS

1. Irineu Janior

Irineu (Pai/58 anos)

Proprietario de posto de gasolina

CBN

Enelzi (M&e/56 anos)

Dona-de-casa

Cancédo Nova AM
Caioba
Ouro Verde

Irineu Junior (19 anos)

Estudante de universidade particular
e de universidade publica

Mundo Livre
Transamérica Light
Ouro Verde

Alyne (Irm&/27 anos)

Advogada

Massa
Clube FM
Caioba
98

2. Aline

Luzia (Av6/65 anos)

Aposentada

Globo AM
Bandeirantes AM

Amauri (Pai (42 anos)

Advogado

Globo AM
Ouro Verde
CBN

Ménica (M&e/42 anos)

Dona-de-casa

QOuro Verde

Aline (21 anos)

Estudante de universidade particular

QOuro Verde
CBN

Michelle(Irm&/19 anos)

Estudante de universidade particular

Mix
Jovem Pan
Transamérica Pop

Daniela (Irm&/17 anos)

Estudante de universidade particular

Mix

Jovem Pan
Transamérica Pop
Caioba

3. Francielle

Rogério (Pai/48 anos)

Comerciante

Globo AM
Caioba
Ouro Verde
Clube FM

Mariliza (M&e/47 anos)

Dona-de-casa

Globo AM
Caioba
Ouro Verde
Clube FM

Francielle (21 anos)

Estudante de universidade particular

Jovem Pan
Mix

98

Caioba

4. Bruna

Elson (Pai/45 anos)

Veterinario

CBN
Ouro Verde
Transamérica Light

Edna (M&e/45 anos)

Proprietaria de pet shop

Clube AM
Lumen
Ouro Verde

Bruna (20 anos)

Estudante de universidade particular

Band News
Mundo Livre

Carolina (Irm&/16 anos)

Estudante de escola particular

Escuta involuntaria

Fernanda (Irm&/10 anos)

Estudante de escola particular

98
Mix

5. Rafaella

Paulo Roberto (Pai/52 anos)

Aposentado

Banda B AM
Band News

Inés (Mae/48 anos)

Dona-de-casa

Escuta involuntaria

Mariana (Irm&/23 anos)

Advogada

Escuta involuntaria

Rafaella (21 anos)

Estudante de universidade particular

Band News

Paulo (Irmé&o/20 anos)

Aeronauta

Escuta involuntaria
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conclusao

FAMILIAS

INTEGRANTES

OCUPACAO

EMISSORAS

6. Leticia

Guilherme (Pai/45 anos)

Administrador funcionario de
multinacional

CBN
Globo AM
Lumen

Simara (M&e/40 anos)

Vendedora

Globo AM
CBN
Banda B AM

Leticia (22 anos)

Estudante de universidade particular

Lumen
Transamérica Pop
CBN

Leandro (Irm&o/19 anos)

Estudante em universidade publica

98
Caioba

7. Bruno

Izabel (Av6/74 anos)

Aposentada

Banda B AM
Globo AM

Marcos (Padrasto/51 anos)

Médico

Transamérica Light
Quro verde
Mundo Livre

Vera (M&e/51 anos)

Secretaria administrativa

Escuta involuntaria

Bruno (18 anos)

Estudante de universidade particular

Mundo Livre
Mix

Band News
CBN

Maria Aparecida (59 anos)

Empregada doméstica

Caioba
Massa
Clube FM

8. Fabiola

Vilma (M&e/49 anos)

Secretéria na oficina

Transamérica Light
Ouro Verde
Novo Tempo

Leonel (Pai/46 anos)

Torneiro mecanico com empresa
propria

Transamérica Light
Ouro Verde
CBN

Fabiola (19 anos)

Estudante de universidade particular

Lumen
Mix
CBN

9. André

Donatilla (Mae/57 anos)

Dona-de-casa

Jovem Pan

Oscar (Pai/53 anos)

Veterinario

CBN

Band News

91 Rock
Transamérica Light
Ouro Verde

Mundo Livre

Fernando (Irmé&o/25 anos)

Advogado

CBN
91 Rock
Mundo Livre

Fabio (Irm&o/22 anos)

Estudante de universidade particular

Jovem Pan
BBC 1

André (19 anos)

Estudante de universidade particular

Transamérica Pop
Banda B AM
91 Rock

10. Pedro

Eduardo (Pai/48 anos)

Mecénico com oficina prépria

Banda B AM

Marcia (Mae/45 anos)

Dona-de-casa

Transameérica Light
Ouro Verde

Carlos Eduardo (Irm&o/24 anos)

Administra um bar de propriedade da
familia

Transamérica Pop

Pedro (19 anos)

Estudante de universidade particular

Jovem Pan
Transamérica Pop
Lumen

Mix

Débora (Irm&/15 anos)

Estudante de escola particular

98
Mix
Transamérica Pop

Ernani (Irm&o/13 anos)

Estudante de Escola Particular

Banda B AM
Clube FM

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Bruna Robassa

André Pessoa

Fabiola Cottet

Irineu Derosso Jr.

Francielle Turesso

FIGURA 2 - LOCALIZAGAO DAS RESIDENCIAS VISITADAS
FONTE: MAPA PMC (2009)
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4 FAMILIAS E COTIDIANO

4.1 FAMILIAS, REDES E FLUXOS

A familia como lugar de pesquisa revela-se como uma rede de mdltiplas e
mutuas influéncias, de carater dindmico, atravessando o tempo e 0 espaco, com suas
I6gicas, racionalidades, intuicdes e cargas emotivas. As narrativas que se seguem
séo fruto da observacéo participante realizada pelos estudantes sobre os habitos de
recepcao radiofénica em seu cotidiano familiar disponiveis no Apéndice 2, impresso
ao final da tese, assim como das visitas e entrevistas realizadas pela autora, cujas
anotacoes serviram de base para o texto da tese e estdo no Apéndice 2. Todas as
pessoas mencionadas autorizaram a apresentacdo de suas historias, com nomes reais
e imagens, 0 que permite uma maior aproximacao do leitor com sua subjetividade.
Essas autorizacOes impressas foram colocadas no Anexo 3, ao final da tese. Neste
capitulo, procurou-se preservar a0 maximo a representacado que os proprios sujeitos
fazem de sua relacdo com o radio, para numa etapa posterior, no capitulo 6,
interpretar as falas e submeter essas representacdes as categorias de analise.

A0 mesmo tempo em que se trata de uma investigacdo sobre os habitos dos
ouvintes de radio especificamente, buscou-se considerar esse meio como uma das
diversas tecnologias de informacdo e comunicacdo que fazem parte da vida e do
animo dessas familias, integrando a apropriacdo do espaco doméstico e da
organizacao do tempo no cotidiano. Morley ressalta a importancia de ndo analisar o

uso dos meios de comunicagdo de maneira isolada.

Los mensajes que recibimos de los medios no nos encuentran aislados, porque
todos llevamos con nosotros, en el momento de recibirlos, otros discursos y
otro conjunto de representaciones con los que estamos en contacto en otras
esferas de la vida. Los mensajes del momento confluyen con otros que
hemos recibido antes, mensajes explicitos o implicitos de otras instituciones,
de personas conocidas o de fuentes de informacién en las que confiamos.
Inconscientemente, tamizamos y comparamos entre si los mensajes recibidos
de una parte y de otra. De ahi que el modo en que respondamos a los
mensajes que nos ofrecen los medios dependa precisamente del grado en
gue coincidan con otros mensajes (0 se opongan a ellos), con otros puntos de
vista que hayamos encontrado en otras esferas de nuestra vida. (MORLEY,
1996, p.113).
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Para o autor, o sentido na apropriacdo das midias deve ser interpretado
como fruto de praticas contextualizadas, situadas nos ambientes microssociais de
interacdo familiar, localizados por sua vez em uma vizinhanga, uma economia e uma
cultura, sendo um elemento articulador de todas essas esferas.

Thompson também alerta para o fato de que o processo de apropriacdo das
formas simbdlicas, especialmente as mensagens midiaticas, envolve elaboracdes
discursivas compartilhadas em circulos mais amplos do que aquele do momento da
recepcdo, com repeticdes, reinterpretacdes, comentarios, risos e criticas. Essas
estruturas narrativas vao tecendo aspectos da vida das pessoas participantes destes
circulos. Trata-se de um "tecido simbolico da vida cotidiana" (THOMPSON, 1998, p.45).

Nos relatos a seguir, ha também a tentativa de relacionar as falas dos
diferentes sujeitos e situa-las no clima em que se sucederam as entrevistas, bem
como a descricdo do ambiente fisico em que aconteceram. Procurando oferecer uma
leitura mais compreensiva, como diria Bourdieu (2002, p.542), optamos por esbocar
nos sub-titulos as ideias-for¢ca de cada familia (JACKS; ESCOSTEGUY, 2005). Essas
informacfes podem auxiliar a perceber o ritmo e o animo de cada casa, 0 que sera

importante na analise posterior.

4.1.1 Do rural ao urbano

A familia Derosso sempre viveu nas imediacbes do que € hoje o Bairro
Pinheirinho. A regido ainda era rural e a familia vivia do que ganhava na terra. Agora,
a regido € um dos bairros mais populosos de Curitiba, com 130.214 habitantes de
acordo com o IBGE (CURITIBA, 2009). A familia vive num sobrado de esquina, com
horta, pomar e pequenos animais no quintal. O dia da visita, em que foram
realizadas as entrevistas em profundidade, foi um feriado de 1.° de maio chuvoso,
por volta das 15 horas. Irineu Jr. abriu o portdo eletrénico sugerindo que recolhesse
0 carro no patio em frente a casa. Sua mde esperava com a mesa servida para um
café da tarde, cheiro de bolo e pao-de-queijo no ar. Ela foi a primeira a ser
entrevistada, depois Irineu Jr. chamou seu pai por telefone. Ele estava trabalhando

no posto de gasolina da familia que é nas imediacdes e logo veio para o café e para
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a entrevista. No final da conversa, o pai voltou ao trabalho e Irineu Junior chamou
sua irmad que estava dormindo e o namorado dela. A visita durou quase quatro
horas. A maior parte desse tempo passei na copa, sentada a mesa, conversando
com cada integrante da familia. Ao final, pedi para ver os equipamentos de radio da
familia e eles me levaram a uma sala de TV no segundo andar, onde reuniram 0S
equipamentos para serem fotografados. Irineu ajudou a fotografa-los. Voltei a casa
mais uma vez, num domingo, desta vez num dia de sol, para fazer fotos externas e

gravar as entrevistas em audio.

FIGURA 3 - IRINEU E SEUS PAIS NO QUINTAL
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Enelzi, mae de Irineu Jr, também nasceu naquela regido. Seus pais, ja falecidos,
eram de familias de agricultores imigrantes italianos que se fixaram naquelas terras,
numa area que se chama Ganchinho.

Seu pai, Antonio Teixeira de Andrade, teve 11 irmdos. Sua alfabetizacao foi
por um professor contratado que morou na casa da familia por dois meses para
ensinar todos a escrever, desde o irmdo que tinha 7 anos até o que tinha 18.
Sempre trabalhou com lavoura e criacdo de galinhas, porcos e gado. Cortava lenha
e ia de carroca até a Pracga Tiradentes para vender. Casou-se em 1945, indo morar
de "agregado" na propriedade de um homem conhecido como Nhd Quinco Cruz, la
no Ganchinho, e levando somente um burrico que possuia.

Sua mée, Antonia Segalla Andrade, vivia na mesma regidao. Com 12 anos foi

para a escola pela primeira vez, mas como sé sabia falar italiano, ficou um ano e
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desistiu. Era castigada por ndo conseguir fazer a licdo. A familia também ndo achava
gue estudar era coisa para mulher. Com 23 anos se casou e viveu 12 anos como 0
marido na propriedade de Nhd Quinco. Foram economizando, compraram uma vaquinha
e juntaram dinheiro para comprar um terreno e se mudar dali. Na casa onde viviam,
caiu um raio certa vez destruindo tudo. Ainda havia pouco dinheiro, mas mesmo
assim ndo quiseram mais voltar para o local. O casal ja tinha trés dos quatro filhos.
Compraram o terreno no Pinheirinho, onde a familia ainda vive hoje.

O pai de Enelzi com medo de que o radio atraisse novos raios arrancou a
bateria e jogou fora. Mas antes disso, o radio fazia parte da rotina da familia, sendo
a principal fonte de entretenimento. Enelzi estudou sé até o primeiro ano do segundo
grau e dai teve que trabalhar. O primeiro emprego foi numa casa de materiais de
construcdo. Quando ela tinha 12 anos lembra-se que chegou a energia elétrica e 0
radio passava a ser adaptado também para a energia. Depois veio a TV. Muita gente
ja tinha, mas seu pai resistia a comprar uma. Quando se casou em 1973 ja havia TV
na casa de seus pais.

Logo de inicio tinha um radio, mas demorou alguns meses para comprar uma
televisdo. Casaram-se em abril e compraram s6 em julho, uma Admiral 17 polegadas.
Tinham um radio de pilha. Quando eram namorados ganhou um radinho roxo de
Irineu, que tem até hoje, da marca Mitsubishi.

Lembra-se de uma propaganda das casas Pernambucanas e canta:

Toc, toc, toc

Quem bateg,

E o frio.

N&o adianta bater

Que eu nao deixo vocé entrar
Nas Casas Pernambucanas
Cobertores eu vou comprar...33

Atualmente a familia ainda vive no mesmo local, onde ja tiveram trés residéncias.
Ficaram um ano e meio na casa da mae de Enelzi guando estavam construindo a

Gltima casa. A primeira foi uma meia-agua, depois construiram uma casa que fica ao

33 A letra correta do jingle é: "Quem bate? E o frio...N&o adianta bater, que eu ndo deixo vocé entrar, nas
Casas Pernambucanas € que eu vou aquecer o meu lar. Vou comprar flanelas, 18s e cobertores eu
vou comprar, nas casas Pernambucanas € que vou aquecer o meu lar". Disponivel em:
<http://aletp.com/category/propagandas-antigas/page/2/>. Acesso em: 6 maio 2009.


http://aletp.com/category/propagandas-antigas/page/2/
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lado da atual. A residéncia em que vivem € um sobrado de esquina, bastante confortavel,
com quintal onde criam marrecos, galinhas e um cachorro. Os filhos ainda vivem la.
Ha quatro carros na familia, um por pessoa. E aproxi-madamente 11 radios em
funcionamento: dois no quarto de Irineu, um no quarto de Alyne, um no quarto do casal,
um no banheiro, um na sala, um na garagem e mais um em cada carro. A familia
mostra sua cole¢éo de radios antigos: um a valvula do pai de Enelzi, o primeiro radio
do casal e o radinho que Irineu deu a ela quando ainda eram namorados.
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FIGURA 4 - ENELZI E O RADIO QUE GANHOU DO FIGURA 5 - RADINHO DE PILHA ESTILO ANOS 60
NAMORADO FONTE: Pesquisa de campo (2008)

FONTE: Pesquisa de campo (2008)

A familia é catdlica, mas somente Enelzi frequenta a igreja aos domingos.
Ela gosta de ouvir a Radio Cancdo Nova pela manh&, no banheiro, onde aproveita
para acompanhar as oracoées e refletir. O mesmo ritual se repete a noite. O radio fica
sintonizado sempre na mesma emissora no banheiro. A familia é catdlica, mas
somente Enelzi vai a Igreja com maior frequéncia. Depois do banho pela manha, vai
para a cozinha onde antes havia um radio em que o marido escutava a CBN, mas
atualmente ele foi levado para o quarto de Irineu Junior. Entdo assistem aos telejornais
matutinos da Globo. No carro, em trajetos curtos até a academia e ao posto de

gasolina de propriedade da familia, ela ouve Renato Gaucho pela Caioba, de quem



116

é ouvinte fiel ha quase 20 anos. As vezes Ouro Verde para lembrar das musicas do
seu tempo. No restante do dia ouve CD no carro.

Na loja de conveniéncias do posto, tem uma sala com computador, pelo qual
baixa musicas da internet as vezes. Quando chega em casa a noite vé um pouco de TV,
jornal e pedacos da novela. Dai se deita e |é antes de dormir. Aprecia best sellers e

livros de autoajuda.

FIGURA 6 - COLECAO DE RADIOS
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Irineu também € proveniente de uma familia de descendentes de italianos
gue se fixaram para viver de atividades agricolas na regido. Lembra-se que havia um
radio que ficava na cozinha, bem no alto para ninguém mexer. Seu pai mandava
todo mundo ficar quieto na hora do almoco para ele ouvir as noticias pela PRB-2. Ele
tem na memoria varios tipos de programa que sua familia costumava ouvir, desde
radionovelas, até programas musicais.

Irineu conta que também trabalhou desde cedo. Estudava meio periodo e
trabalhava. Formou-se em Direito na Faculdades Curitiba. Trabalhou na prefeitura de
Curitiba desde os 14 anos, se aposentando em 1993. L& ficou sabendo que ia passar
asfalto em frente a propriedade do pai, que ainda comprava e vendia galinhas, e
pediu a ele para fazer um posto de gasolina no local. Com financiamento da Texaco,
abriu o posto em 1973, quando tinha 24 anos.

Atualmente, Irineu ouve s6 a CBN — noticia e futebol. Pela manha deixa a TV

ligada enquanto alimenta os animais e prepara o café. Também da uma folheada no



117

jornal. No carro, ouve radio em todos os trajetos, que em geral s&o curtos. A noite, assiste
ao ultimo telejornal e cochila em frente a TV, indo para o quarto s6 de madrugada.

A irmd@ mais velha de Irineu Junior, Alyne, é advogada e ja fez participacfes
semanais em emissoras de radio na Radio Parana, litorAnea, e Massa FM falando
sobre Direito Previdenciario. E uma ouvinte mais flexivel em relagéo as emissoras.
"Depende do humor", segundo ela. As vezes CBN para saber o que esta acontecendo,
mas geralmente Massa FM, antes era Clube, Caioba e 98, pois gosta de musica
sertaneja. Usa o radio para se distrair no transito.

Lembra que alguns anos atras o radio ficava ligado na cozinha e os pais até
reclamavam que a empregada ouvia muito radio e esquecia de fazer o servico. Seu
namorado Ricardo, de 25 anos, é ouvinte fiel da Transamérica. Como € representante
comercial fica 70% do tempo durante o dia no carro, ouvindo radio, que funciona
como companhia. Gosta também de ouvir futebol e vai ao estadio, ouvindo radio
pelo celular. Também ouve radio na internet, sempre Transamérica. Na casa dele,
todos ouvem Banda B.

Irineu Janior aprecia ouvir musica contemporanea e atualmente ouve a

Lumen FM, especialmente nos trajetos de carro.

4.1.2 Uma familia migrante

A familia de Aline mora numa casa de quatro pisos, no Bairro Champagnat,
regido nobre de Curitiba. A visita foi num domingo de sol, as 16 horas, e também
estava |4 a avo paterna de Aline, dona Luzia, que ndo mora na mesma residéncia,
mas passava o domingo com a familia do filho. A familia estava assistindo a
televisdo na sala, jogo do Sdo Paulo numa tela 42 polegadas e a primeira a ser
entrevistada foi Luzia, a avé de Aline. Sentadas a mesa, comecamos a relembrar
sua trajetoria. Aline se sentou ao lado da avo e, como a sala de estar é conjugada
com a sala de jantar, a familia acompanhou a conversa e vez por outra alguém fazia
um comentério, especialmente Amauri, o pai de Aline. Depois, o préprio Amauri se
sentou em volta da mesa para ser entrevistado. Moénica, a mae de Aline, falou
pouco, se mostrando um pouco timida. E por ultimo falaram Aline e sua irma. Ao

final, Aline serviu refrigerante e salgadinhos, antes de partirmos para a sessao de
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fotos. Fui levada ao quarto de Michelle para fotografar o radio que herdou do avd
aficcionado por radio e depois a garagem, para fotografar as irmés no carro, onde
disputam a escolha da emissora que vao ouvir no trajeto para a faculdade. A visita
durou aproximadamente quatro horas.

Dona Luzia nasceu em 1943 em Sao Paulo e sempre viveu |4 até que em
2007 mudou-se para Curitiba. Em S&o Paulo, teve quatro filhos e ficou vidva em
1997. Ouvia a radio Bandeirantes desde pequena. Lembra-se de ouvir ha muitos
anos o programa O pulo do gato, de cunho jornalistico, que € apresentado das 8 as
9 horas da manha. O locutor da Bandeirantes, José Paulo de Andrade, era seu
vizinho em S&o Paulo e a familia dela ouvia para prestigia-lo. Acompanhava o pai e

criou o hébito de ouvir o mesmo programa.

FIGURA 7 - FAMILIA DE ALINE
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Quando se mudou para Curitiba, estranhou ficar longe do programa de radio
favorito e ficou muito triste. O filho a motivou a comprar o computador e a ouvir radio
pela internet para matar a saudade. O problema é que ela acha incémodo ouvir radio
no computador, porque perde mobilidade: "Tem que ficar la no escritério para ouvir",
reclama. No radinho de cabeceira ouve sempre a radio Globo, que também soa

familiar, por tratar-se de uma rede nacional.
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Também se lembra de ouvir radionovela pela Tupi. Tinha trés radios na casa
de sua mae, um na sala, outro na cozinha e outro no quarto da mae. E o radio sé
perdeu atencéo da familia com a chegada da televisao.

Quando se casou, tinha um radio na cozinha e ouvia o dia inteiro. S6 a radio
Bandeirantes. Nao gostava de ouvir masica, mas sim as pessoas falando. Ficava sozinha
e o radio ligado. Mais tarde comprou uma televisdo, ndo se lembra quando. O radio
continuava seu companheiro durante o dia e a noite via TV. O marido também gostava
de escutar. Nos ultimos anos era a Jovem Pan, mas antes era a Bandeirantes também.

Atualmente ela ouve radio das 6 as 9 horas um programa que tem
variedades, fofoca, noticia e esporte. Comec¢a a ouvir ainda na cama, depois vai
para a cozinha e comecga o programa do Padre Marcelo. Dona Luzia costuma rezar
junto e coloca agua para abencoar. As vezes sente saudades da Bandeirantes,
levanta, vai ao escritorio e coloca na internet, na emissora que costumava ouvir em
Séao Paulo. Mas no escritorio ndo tem muita graca, ela fica presa ao computador, da
cozinha ndo da pra ouvir. Neste momento da entrevista, olha para o filho e diz:
"Alguém precisa ir la e colocar aguele computador na sala, dai da pra ouvir".

Adora o padre Marcelo. Se sente bem ouvindo o programa. Vai a igreja dos
Passarinhos todo domingo pela manha, no Bairro Bigorrilho, as 9 horas. Durante a
noite também ouve radio. A meia noite desliga a TV e vai para a cama, liga na Globo
AM e acompanha o programa do Beto Brito até 3 horas da madrugada, pois costuma
ter insbnia. Depois comeca "o programa do Alexandre”. O radio continua ligado, mas
nesse horario ela cochila mais do que ouve.

O radio faz companhia para dona Luzia. Ela conta que ndo se acostumou
com as emissoras locais: "A Banda B tem muito policial. N&o gosto.” Todo dia vai no
Mercadorama "mesmo que ndo precise". Como mora sozinha, antes do almoco
compra algo para o almoco e a tarde vé TV. Dona Luzia é fanatica por futebol.
Gostava de ouvir o Milton Neves na Bandeirantes e um programa que € uma mesa
redonda sobre futebol.

O filho Amauri é o primogénito de dona Luzia. Suas lembrancas mais
antigas sobre o radio sdo de seu avd no Bairro da Saude (Vila Madalena). Toda a
familia morava num mesmo terreno, em varias casas, e algumas vezes se reuniam

com o radio ligado.
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Quando crianga, participou de um concurso de locutor na escola e ganhou.
Apesar desses relatos, diz que nado ligava muito para o radio. "Tenho uma lembranca
maldita do Zé Bettio, daquelas vacas dele e ele dizendo: Acorda!" Toda manh& meu
pai ligava o radio no banheiro enquanto fazia a barba. Ligava bem alto que era pra
gente acordar pra ir pra escola. "Quem nao levantava com aquele Zé Bettio?"

Lembra que seu pai arranjou emprego para ele e os dois iam de carro ouvindo
radio no caminho. Era o programa O Pulo do Gato. Queria ouvir FM, mas o pai é que
mandava e s6 queria ouvir O Pulo do Gato. Lembra-se também do locutor Osmar
Santos. Conta que foi pegando gosto por ouvir radio.

Morou em S&o Paulo até os seis anos, quando se mudaram para S&o Bernardo
do Campo. L& lembra-se de ouvir as mobilizacées do sindicato dos metallrgicos
"devia ser uma radio clandestina, pois era o periodo da ditadura". A familia
acompanhou a ascendéncia do atual Presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva,
em seus tempos de ABC. Dona Luzia pede licenga e diz que gosta dele até hoje.

Depois que casou, em 1985, Amauri voltou a viver em Sao Paulo. Na casa
dos pais, havia um radio no banheiro, outro na mesa de passar roupa. No quarto,
havia dois radios de pilha. Dona Luzia, que permanece ao lado, conta que ela ouvia
um dos radinhos junto ao ouvido e o marido ficava com outro colado ao ouvido.
Havia ainda um aparelho de som na sala e um gravador.

Quando se casou com Modnica nao tinha radio. Era s6 no carro e um radio
relégio. Tem o vicio de ligar o radio do carro sempre que entra nele. Em Sao Paulo
ouvia sempre a Radio Bandeirantes, depois veio a CBN. Eles também costumavam
ouvir a Radio Alfa — cuja programacéao ele descreve como sendo "estilo Ouro Verde".

Em 2001, mudou-se para Curitiba. E advogado, mas atua também como
gerente de uma transportadora. Aqui seus habitos mudaram, em primeiro lugar
porque leva somente sete minutos para chegar ao trabalho e ndo da tempo de ouvir
muita coisa. O segundo motivo, segundo ele, € que "o radio daqui € muito ruinzinho".
Acha muito local, ndo Ihe interessa.

Gosta de ouvir o Momento Espirita, que "de espirita ndo tem nada", diz ele.
Também gosta da Hora do Brasil. Embora tenha sido uma invencdo do governo
militar, diz que tem gostado, pois ndo é mais como antes. "E interessante", completa.
A mée comenta: "L4 em S&o Paulo ndo sdo mais todas as emissoras transmitindo

no mesmo horario", diz dona Luzia.
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Em casa, Amauri sé vé televisdo. No carro, ouve Ouro Verde e experimentou
ouvir a CBN enquanto a Aline fez estagio l4. "L4 em S&o Paulo o radio era de
utilidade publica, no transito, eu necessitava do radio", explica. Ainda ouve jogo no
radio. Embora reclame que nédo tem jogo do Sao Paulo nas radios daqui. Enquanto,
conversdvamos, estava havendo um jogo entre Sao Paulo e Corintians, e ele estava
ouvindo pela radio Globo transmitida por um canal de TV a cabo. Ele e dona Luzia
séo "sdo paulinos roxos".

Na casa hé seis radios e mais um em cada um dos quatro carros da familia.
Amauri fica conectado na internet o dia todo, mas ndo ouve radio pela rede. Assina a
Folha de S.Paulo e a Revista Veja, compra a Gazeta do Povo aos domingos, mas
acha o jornal paranaense muito provinciano.

Sua esposa Monica também é nascida em S&ao Paulo, formada em Letras,
fez secretariado, trabalhou na Dupont, onde conheceu Amauri, mas depois que a
segunda filha nasceu parou de trabalhar fora. O pai de Mdnica trabalhou em radio,
tinha uma voz bonita, contava da Emilinha Borba e de como eram feitas as sonoplastias.
Na casa de sua familia, havia um radio na sala, outro na cozinha, que a empregada
deixava sempre ligado, e outro no quarto do pai. Quando o pai ia fazer a barba
levava o radio para ouvir o noticiario. Ele adorava radio, colecionava ainda na caixa
varios deles e ndo deixava ninguém mexer. Quando ele faleceu, sua mae distribuiu

os radios. E uma de suas filhas ganhou um deles.

FIGURA 8 - DANIELA E O RADIO HERDADO DO AVO RADIALISTA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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A méde de Mobnica ndo costumava ouvir radio, o pai ouvia noticiério, na radio
Eldorado. Ela ficava com a TV ligada durante o dia e cuidava de sua mée que havia
tido derrame e o marido ficava no quarto ouvindo radio e lendo jornal. Hoje a méae de
Mbnica ouve uma radio local de Araragquara, onde vive atualmente, que é de variedades.
O rédio fica ligado na cozinha o dia todo. E o programa preferido é de um radialista
chamado José Carlos Madalena que até escreveu um livro. Ela comprou-o e mandou-o
para a Aline. O programa tem noticias policiais, entre seus variados conteddos. Um
enfermeiro que cuidava do pai de Monica quando ele estava doente deu um golpe
na familia e a noticia foi dada na radio.

Mbnica nunca se interessou por radio AM. Depois da FM nos anos 80, passou a
ouvir um pouco depois da escola e a noite. Lembra-se que gostava da Jovem Pan,
Antena 1 e Alfa, quando morava em Sao Paulo. A partir de 1985, quando se casou,
ouvia menos, pois so tinha radio no carro. "Quando as meninas cresceram eu queria
ouvir a Ouro Verde e elas a Jovem Pan", conta.

Aline gosta de ouvir o Momento Espirita na radio Ouro Verde e a CBN, mas nao
tem muita chance, pois suas duas irmas vao para a faculdade juntas e preferem ouvir a
MIX. "Elas vencem, eu ja desisti". Comecou a ouvir radiojornalismo por obrigacdo, por
ser estudante de comunicac&o, mas depois passou a gostar. A noite, vé televisdo e
na internet ndo tem o habito de procurar o radio. Gosta de ouvir radios estrangeiras
na TV a cabo.

Daniela, de 17 anos, gosta da Mix e da Jovem Pan, Transamérica e Caioba.
Depende do que estd tocando no momento. "Na Caioba toca muita musica de
baiano”, diz ela se referindo a sertanejo, axé e pagode. Ela muda de estacdo o
tempo todo. "A Michele ndo liga, mas a Aline... ela gosta de umas musicas de velho",
constata Daniela.

"E que eu também gosto das musicas da Ouro Verde", completa Aline.
E Daniela retoma a palavra: "Quando estou com meu pai, dai tenho que ouvir. Quando
viajamos coloco fone de ouvido e vou cantando. Nao consigo evitar".

Gosta de pop americano, as Top 5. Ouve muito masicas em MP3. Também
gosta de clips musicais na televisdo a cabo e a previsdo do tempo na Record News.
Vé o Parana TV com o pai ha hora do almoco. No estagio em um escritério de advocacia,

|é a Globo.com. Adora seriados americanos.
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FIGURA 9 - ALINE E DANIELA DISPUTAM RADIO DO CARRO
FONTE: Pesquisa de campo (2008)
Michelle, de 19 anos, ouve radio basicamente nos trajetos de carro. Gosta do
Panico, programa humoristico da Jovem Pan e também ouve musica na Transamérica
e na Mix. A noite assiste a programas de entretenimento na TV a cabo e adora

passar tempo na internet.

4.1.3 Na dindmica da vida

A familia de Francielle trabalha fotografando e filmando casamentos e festas
de 15 anos, entao trabalha até de madrugada e chega muito tarde em casa. Durante a
semana, o pai trabalha em sua locadora de DVDs e Francielle no estudio fotografico
com o namorado, além de fazer Faculdade pela manha. Por causa dos diferentes
horéarios, levamos semanas até conseguir agendar um encontro, num domingo, as
17 horas. A familia vive num sobrado de aproximadamente 100 metros quadrados,
em um condominio fechado com 10 casas, no Bairro Boqueirdo. Francielle e seus
pais me esperaram com a mesa posta para o café na pequena cozinha. Com muita
simpatia, insistiam bastante para que experimentasse todas as guloseimas servidas.
Conversamos animadamente por trés horas e embora tenha conduzido as entrevistas
individualmente, todos interferiam e iam se lembrando de fatos a serem contados.
Depois, fui levada a conhecer todos os cobmodos da casa e fotografar até o 3x1

instalado embaixo da cama dos pais de Francielle.
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Rogério, o pai de Francielle, conta que é o terceiro de quatro filhos e que sua
familia morava no Bairro Agua Verde. Sabendo da pesquisa e da visita, Rogério
conversou com seu pai sobre radio no domingo anterior e reviveu algumas lembrancas.
Uma delas foi sobre a Copa de 1958, quando seu pai ia até o Bar do Massa para ouvir
0s jogos em um radio enorme, um "sucatdo". Ele se lembra da PRB2, da Guairacd, e de
qguando surgiu a Marumbi, que tinha esporte amador. A mae de Rogério se lembrou
gue quando tinha 12 anos gostava de ouvir o PirajA Ferreira. Mais tarde outros
programas como a Hora do Angelus, com Lourival Portela, e de diversos radialistas
como Ervin Bonkoski, da Marumbi, e Mario Vendramel, da Guairaca. Ela pedia musica
italiana num programa que se chamava Jdias Musicais, com "Leal de Souza" ao

meio-dia. Também se lembra da Revista Matinal pela manh&, com Arthur de Souza.

FIGURA 10 - A FAMILIA DE FRANCIELLE
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Ele mesmo, Rogério, lembra-se da Radio Universo e da Atalaia. Quando tinha
13 anos, aos domingos, tocava a Parada Musical, com as musicas mais pedidas da
semana. O radio ficava na cozinha. Era uma caixa grande de madeira. Ja tinham TV
preto e branco. O pai tinha o habito de chegar da missa e ligar o radio no domingo.
Havia um programa cuja musica de abertura ainda toca nos bailes (de casamento)
gue ele vai filmar. Sempre que ouve, se lembra da vinheta. O programa comecava
as 13 horas.

Quando era crianca lembra que a méde ouvia radionovela enquanto costurava.
Ele mesmo néo se lembra, pois ficava brincando e ndo prestava atencdo. Mas ela
ficava concentrada. Ouviam em horarios determinados, néo o dia todo. Por volta das

15 horas, ela fazia cha com pao e ligava para ouvir novela.
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Quando o radio de carro apareceu, Rogério comegou a ouvir mais. Primeiro
gostava da Atalaia, depois da Universo. Antes de terem TV, iam assistir nos vizinhos,
lembra que gostava (e ainda gosta) do programa Perdidos no Espaco. "Com aqueles
monstros de borracha". Depois conseguiram comprar uma televisdo. Também compraram
um radio menor de pilha, mas usavam pouco, porque a pilha era carissima. Eram
oito pilhas grandes.

Rogério era funcionério de uma marcenaria que ficava a mais ou menos dois
quildbmetros de sua casa. O sonho das criancas era ter um gravador e 0 pai comprou
um 2x1 de presente para seu irmao Roberto, mas todos usavam. Ficava esperando
tocar a masica que gostava e gravava na fita cassete, com locutor falando e tudo.
Depois comprou um gravador para o carro.

Rogério se casou em 1984 com Mariliza e eles foram morar nos fundos da
casa da sogra. Tinham somente um radio de pilha que usavam para ouvir 0
resultado dos jogos. Ligava na cabeceira da cama para dormir com musica. Nunca
musica "barulhenta”. "Gosto da Radio Ouro Verde. Se fosse montar a programacao
de uma radio, colocaria tantas musicas bonitas que foram esquecidas, porque as

radios repetem sempre as mesmas."

- s === . ;e
FIGURA 11 - RADIO EMBAIXO DA CAMA E MUSICA TRANQUILA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Atualmente, tem duas locadoras. Uma em S&o José dos Pinhais e outra no
Capao Raso. Ja teve seis locadoras. Ha mais ou menos dois anos, comecaram a
trabalhar também com fotos e filmagens de eventos. Rogério foi office-boy da Ico

Comercial, depois passou por varios cargos até se tornar fotégrafo de folders e
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materiais publicitarios. Ficou 14 17 anos, onde conheceu sua esposa. Estudou até o
2.° grau, parou por 10 anos e depois fez Ciéncias Sociais na PUCPR.

Rogério sempre gostou de dormir com musica suave. Até hoje coloca
musica na TV a cabo. No carro ndo gosta de ouvir noticia, pois acha massante e ndo
presta atencdo. De manha ouve em casa o Renato Gaucho na Caiob4, as vezes no
carro também. Na locadora, fica na Ouro Verde direto.

Ele ouvem A Hora do Rango, na Caioba todo dia. No carro, também gosta
de ouvir a Clube FM, pois gosta de vaneirdo e gauchesco. Mas ndo gosta de ouvir o
tal do "créu". Odeia propaganda. Quando a radio toca uma musica e ja faz um
intervalo longo, ele muda de estacdo. Por isso, também é que gosta da Ouro Verde.
Ouve em média trés horas de radio por dia. As vezes deixa na TV, mas ndo mexe no
computador de jeito nenhum.

Mariliza é a quinta de cinco filhos. Sua mée escutava missa as 18 horas pelo
radio e também a novena. O radio ficava na cozinha, sempre ligado enquanto sua
mae preparava o almoco. Era um Semp Toshiba. Ela o descreve em detalhes e diz
gue consegue ainda visualizar o equipamento. Era de madeira, arredondado em
cima, com botdes dourados e uma tela dourada. O radio era do mesmo modelo que
o de sua avO. Ela se lembra que um tio dela solteiro morava com a avé e bebia.
Quando ela ia com a mée la para arrumar a casa, as vezes elas mexiam na sintonia
do radio e o tio ficava muito bravo. Um dia bateu no radio e o jogou no chéo porque
estava fora da sintonia.

Em 1972, seu pai faleceu, quando ela tinha 11 anos. Ele gostava de acordar
de manha e ja ligava o radio em musicas suaves, fazia o café da manha e levava na
cama para ela. Depois disso, foi o irmao dela que comprou uma TV preto e branco
para a casa. Quando o pai era vivo tinha um cavaquinho e tocava acompanhando as
musicas do radio. A musica Fascinacdo marcou muito sua vida e até hoje recorda
esses momentos ao ouvir a cangao.

O radio ficava ligado direto. O pai era seguranca do tio que tinha varias
autoescolas. A méde era dona de casa, antes costureira, fez o primario no colégio de
freiras em sistema de internato e queria ser freira. Mariliza também se lembra que
também havia em sua casa um radio de pilha amarelinho, no qual ela ouvia musica

na hora de dormir.
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Quando comegou a trabalhar aos 18 anos, a primeira coisa que comprou foi
um equipamento de som 3x1. Gostava de ouvir discos de vinil. Trabalhou na Ico
Comercial quase 12 anos, depois trabalhou um ano e meio no Badep e, em seguida,
passou a ajudar o marido na locadora. Fez até o segundo grau, pois a opc¢ao foi pelo
marido estudar, que passou primeiro no vestibular. Quando casaram deixaram o 3x1
na casa da mae dela. Ouviam pouco, sé no carro, pois trabalhavam muito.

Atualmente o marido tem um radio embaixo da cama. O de pilha eles levam
para a varanda. Ela ouve A Hora do Rango, na Radio Caiob4, e a noite fica direto na
Ouro Verde. Lembra-se de uma vez que Francielle ligou para a Radio 98 e inscreveu
0 pai numa promogao, no ano de 1998, que dava 98 cervejas. Eles foram sorteados.
Francielle tinha 12 anos.

Mariliza costumava colocar um copo de agua para abencoar durante o
programa do Padre Marcelo, para benzer a loja. A familia é catolica, mas vai pouco a
missa (apesar de morarem colados nos fundos de uma igreja). Uma prima comentou
sobre o programa do padre Marcelo ha mais ou menos quatro anos. Ela passou
a acompanhar e virou um vicio. Na ocasido, estava preocupada com problemas
financeiros. Entdo abencoava as lojas com a agua. Além disso, reza pela unido da
familia, saude, oracdo aos antepassados. Para ela, isso remete aos rituais de sua
familia ao fazer novenas no passado. A mae dela ouve o programa do padre e
também vem a Igreja ao lado de sua casa, apesar de morar longe (no bairro Jardim
das Américas). Aproveita para visita-la, mas as vezes nem a visita, sé vai a Igreja.

Os pais de Francielle sempre escutaram muito radio. Ela ficava com a avé e
ela ouvia Luiz Carlos Martins a manha inteira. Quando se mudaram para a casa
atual, em 1990, tinham um radio pequeno e ela ficava brincando |4 fora enquanto o
pai pintava a casa. Lembra-se que tocava as musicas E o amor e Tempestade de
amor. Ficava sentada no murinho, ouvindo. Quando tinha sete anos, ficava sozinha
em casa e gostava de ouvir historinhas em discos de vinil (a mae vai buscar e me
mostra). Ela ficava até 21 horas sozinha em casa, mas ficava mais com a TV ligada.
Adorava Sandy e Janior. Dos 11 aos 15 anos, ia em shows e ficava no telefone o dia
todo para pedir masicas nas radios. Gravava a propria voz pedindo as musicas na
98 FM. Com 12 anos adorava musicas de "corno manso”, como ela mesma conta.

Franciele diz que ndo sabe ficar em siléncio por isso o radio sempre esta

ligado. Ouve muito a Jovem Pan e a Mix (No break). Tem insdnia e ouve Corujas 98,
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Guerra dos sexos. Diz que seu gosto foi mudando. Antes ouvia o Panico, achava
engracado, agora acha idiota, muita besteira. Agora ouve noticias da 91 rock e da
Pan no carro a caminho da faculdade, no trajeto que leva meia hora das 7 as 7h30.
A tarde ouve musica na Mix. Na hora do almogo, em casa, ouve A Hora do Rango
com os pais. A tarde colocam CD no estudio. Nas sessdes de fotos para book, as
pessoas escolhem o que querem ouvir e as vezes colocam em radios.

J& gostou de sertanejo, mas enjoou, naquela época ouvia a 98. Hoje gosta
de hip hop. Gosta de um programa que tem na 98 com advogados que respondem
perguntas. Adorava pagode e axé, pois dancava até em trios elétricos. Agora parou
de sair, mudou de rotina depois que abriu 0 estudio com o namorado e 0s pais.
Trabalha até de madrugada, entdo nao tem mais vontade de sair.

Até ano passado usava muito o computador, mas agora trabalha o dia todo

no computador e acabou se afastando nos momentos em que esta em casa.

4.1.4 Herancas radiofénicas

A familia de Bruna mora numa casa de quatro andares, com piscina e jardim,
num bairro residencial de classe média, Bairro Alto. A visita aconteceu numa quinta-feira
a noite, 19 horas. Sua mae Edna me esperava. Comecamos a conversa sentadas a
mesa da sala de jantar, rodeadas por dois cachorros de estimagcédo da familia e ali
ficamos por cerca de trés horas. Os demais integrantes da familia foram chegando aos
poucos, depois do trabalho ou da escola, e se juntando a conversa, que foi também
bastante coletiva, com os comentarios frequentes e animados de Edna sobre a fala
do marido e das filhas. Edna foi a primeira a dar entrevista e, em seguida, passou a
se movimentar da cozinha para a sala de jantar colocando a mesa, com tortas
salgadas e doces, bolo e pao-de-queijo, todos feitos pessoalmente por ela.

Edna veio de Joinvile (SC) para o Parana para se casar com Elson, aos
22 anos. Quando ainda morava com seus pais na cidade natal, odiava quando seu pai
escutava futebol no radio, com a TV ligada, e fumando ao mesmo tempo. "Criei até
um preconceito em relacdo ao radio, acho uma coisa depressiva", conta. Ela se

lembra de ouvir muito disco quando jovem e depois radios FM. Uma empregada a
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ensinou ouvir o Padre Reginaldo, depois sua filha Bruna foi estagiar na mesma radio
e ela passou a ouvir outros programas como o Comunicagdo Solidaria que Bruna
produzia. "Aquele programa é demais, nenhuma dona-de-casa, nenhuma diarista vai
ficar ignorante ouvindo aquele tipo de programa”, brinca.

O radio de seu pai era do tipo "caixa de abelha", depois tiveram um radio
com toca-disco e radio-reldgio. Era sé ele que ligava, sempre com a TV ligada ao
mesmo tempo. Ninguém conseguia ficar perto. O radio ficava num cantinho, numa
cantoneira, e a poltrona dele ao lado. Até hoje é assim, liga tudo junto. Liga desde
de manha quando acorda. Ouve futebol, o padre, os programas policiais... As vezes
conta os programas de violéncia para a familia. O Unico periodo que foi mais ligada
ao radio foi quando surgiu o raddio FM e ela costumava ir até a casa da prima para
ouvir, cantar e dancar.

Edna estudou até o segundo grau. Fez vestibular, mas ndo passou. Fez trés
anos de normal, depois do segundo grau para dar aulas e acabou ndo podendo mais
fazer a Faculdade porque casou gravida e ficou mais dificil. Em Joinvile, a familia
trabalhava com loja de brinquedos e aviamentos. Ela comecou a trabalhar aos 16
anos na loja dos pais e depois foi recepcionista e telefonista no hotel de um tio. Deu
aula durante dois anos numa escolinha e depois trabalhou como secretaria num
restaurante. Em Curitiba, trabalhou somente na loja da irma.

O radio sempre esteve presente em seus ambientes de trabalho. A Ouro Verde
sempre tocava na loja. Em Joinvile, lembra-se que havia uma radio de programacao
semelhante (Floresta Negra), que tocava no hotel e no restaurante. O tio fazia propaganda
nessa emissora e, por isso, deixava o radio sintonizado nela nos ambientes do hotel
e do restaurante. Seus pais sempre trabalharam muito, estudaram so6 até o primario.
Tiveram 11 filhos, dos quais Edna € a sexta. O vO paterno era serralheiro e 0 materno
tinha um engenho.

Edna conta que sempre achou que ouvir radio era "coisa de povao". "Me
admirei quando minha mée falou que estava ficando inteligente de ouvir radio — o
programa do Padre Marcelo." Atualmente, seus pais moram mais na praia do que
em Joinvile. Na casa deles, o radio sempre esta ligado. Quando todos estdo juntos,
0 pai dela vai para o quarto para ouvir radio e ndo atrapalhar a conversa da familia.

Quanto a Edna, tem ouvido cada vez mais, apesar do trauma relacionado

aos habitos do pai. Lembra-se que ficava em casa pelas manhds e um dia a
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empregada Beatriz pediu para ligar o radio. Beatriz contou que havia descoberto o
Padre Reginaldo Manzzotti, pois estava com depresséo e, procurando alguma coisa
no radio de madrugada, ouviu a chamada do programa. Pediu para ouvir e disse:
"Cé vai ver que padre legal que tem aqui". Depois disso, a filha Bruna comecou a
estagiar na Radio Clube e Edna passou a ouvir ainda mais.

Edna e o marido, que é veterinario, ttm uma clinica veterinaria e um pet
shop. La o radio também fica ligado o dia todo. "Eu escuto na loja, ele na sala de
cirurgia e tem outro radio na minha sala". Ouvem Radio Clube ou Lumen. A filha fala
na Clube, entdo liga para ouvi-la. As 13h30 liga na Ouro Verde. "Ele fica o dia todo
na Clube, diz que é para dar audiéncia. E eu aprendi a gostar", diz ela.

Hoje acha a Clube muito cansativa, depois que o padre saiu. E tudo muito
igual. Procurou a nova radio do padre, mas tem muito chiado, ndo consegue sintonizar.
Diz que uma amiga consegue, mas ela ndo. A familia é catolica, mas néo tem ido
muito a igreja. As meninas ndo ligam muito. O padre do bairro é chato e eles gostavam
de ir na Igreja dos Capuchinhos, mas € longe e perigosa a regidao das Mercés.
"Eu gosto da leitura do evangelho, da interpretacao e depois fico meditando”. Acha
gue o radio pode substituir bem. "Funciona!” Acha que nem precisa ir a missa,
guando ouve o programa do padre, pois se sente bem. "O padre Reginaldo € tudo
de bom! Ele e os capuchinhos".

Ela conta que o pai era fanatico por igreja e que ela ia a igreja por medo de
ser repreendida. O pai a deixava de castigo quando nao ia. E ela fugia para namorar
em vez de ir a missa. Um dia ndo foi a missa para ver a mae na maternidade, que
havia tido bebé, e o pai descobriu e a deixou de castigo. Ela chorou e pegou birra da
igreja também, comecou a ver tudo com olhar critico. Pessoas amigas que falavam
mal umas das outras, mas iam a igreja. Gente que reparava na quantia que 0s
outros davam de dizimo. Se desiludiu.

Edna se reaproximou da Igreja quando teve uma depressdo pés-parto, depois
do nascimento da filha Fernanda, a mais nova. Fez intencédo de tentar se reaproximar
da religiosidade. Foi quando uma amiga a convidou para ser madrinha em um
batizado na Igreja dos Capuchinhos e gostou tanto que comecou a frequentar.

Quando a familia viaja € uma briga, pois 0 marido quer ouvir radio, mas ela
nao suporta o chiado. "Gosto de ouvir som bom". Todo mundo viaja com fone de

ouvido, cada um ouvindo o que quer.
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FIGURA 12 - A FAMILIA DE BRUNA E O RADIO DA SALA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Para Elson, as lembrancas do radio sdo mais prazerosas, embora também
associe a morte do pai. Lembra-se de um domingo ouvindo o jogo do Coritiba com
seu pai. No dia seguinte, ele foi hospitalizado e uma semana depois morreu. Ainda
tinha esse radio até pouco tempo. Isso aconteceu quando Elson tinha 11 anos. O pai
ouvia muito radio ondas curtas de outros Estados. Tinha um radio de valvula.
"Eu tenho a imagem dele na memoria”. O pai gostava de ouvir programa sertanejo e
policial. Lembra-se vagamente de uma radionovela — era a mae quem gostava.
A familia ouvia radio desde muito cedo e Elson se lembra de diversos programas
dessa época.

Ele diz que sempre gostou de ouvir radio (Edna ri). A mée ouvia radios tradicionais,
mas ele gostava de ouvir a Atalaia, tachada como brega. Depois, com a influéncia
dos amigos passou a ouvir a Ilguacu que era mais pop, jovem. Com o surgimento do
raddio FM, passou a ouvir Transamérica. Com 16 anos, passou a trabalhar num
escritorio de representacao e a ouvir a Transameérica. Para ouvir futebol, sintonizava
na AM e musica nha FM. Sempre gostou de ver telejornal e novela a noite.

Atualmente, gosta de ouvir CBN. Ouve um radiojornal na Transameérica das
6:30 as 8 horas, com intervalo de musica, enquanto caminha pela manha com o MP4 das
meninas. Gosta de ouvir o Momento Espirita e até aumenta o volume quando comeca.

Na clinica ouve CBN, as vezes Ouro Verde, as vezes Transamérica. No ano
passado, comecaram a sintonizar na Clube. Um de seus funcionarios ouve o Renato

Gaucho, na Caioba, mas ele ndo gosta.
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Bruna se lembra que o pai ouvia radio quando a levava para o colégio.
O avb s6 ouvia coisa chata: missa, futebol, noticia e masica brega alema, pois ele é
descendente de alemaes. Ela conta que sempre adorou musica. Tinha todos os
discos, CDs e fitas da Xuxa e fez 10 aniversérios tocando musicas da Xuxa nas
festinhas. Até que um ano a irmd pediu um CD do Mamonas Assassinas e ela da
dupla Sandy e Junior. Na adolescéncia passou a gostar das bandas Skank e Paralamas.
Gravava do radio e ouvia varias vezes. Comecou a ouvir a Jovem Pan. Dos 10 aos
16 anos ouvia radio o dia inteiro. Adorava Baker Street Boys.

Quando entrou no ensino médio, o pai ligava nas radios de noticia no carro nos
trajetos, por causa do vestibular. Era um programa chamado Primeira Hora. Os pais
das amigas se revezavam em levar as meninas para cursinho e ela ndo gostava
guando algum deles néao colocava nas noticias. "Comecei a ter necessidade de ouvir
noticias", conta. Quando comecou a Faculdade de Jornalismo intensificou a escuta
para ficar atualizada.

Até hoje, nota que quando esta bem humorada procura noticias e quando
estd mal humorada prefere ouvir musicas no radio. Teve uma fase que gostava da
CBN e agora prefere a Band News. Nunca mais quis ouvir a CBN. Mesmo quando a
Band News estava com problemas de transmissdo com muito chiado, ela insistia.
Sempre foi muito criticada entre as irmas e amigas por ouvir noticia no carro.

Quando trabalhava na loja do pai ouvia radio o dia todo. Tinha um funcionario
gue gostava da Caioba, mas ela sempre dava um jeitinho de colocar na Clube pela
manha (quando passava o programa que ela produzia) e a tarde na Band News ou
Globo FM. Bruna assiste pouco a TV, teve uma fase de usar mais 0 computador,
mas desde que comecou a trabalhar diminuiu seu uso em casa.

Ja sua irma Fernanda esta na fase do computador. Ouve muito a Mix, quem
ensinou foi uma amiga. Toca musica de todos os tipos. As vezes liga na 98 para
ouvir pagode. Ouve as musicas no radio, descobre quem canta e depois baixa da
internet. Ouve radio antes de dormir e na escola ouve o MP3 escondido no intervalo
(se ndo eles tomam). No computador fica no MSN e Orkut. O pai pede para ela ler
pelo menos a péagina inicial da Gazeta do Povo, mas ela ndo gosta. Antes ficava
mais na TV. Gosta da Radio 98 porque tocam musicas que a lembram da 5.2 série.
As irmds a chamavam de brega por ouvir a 98. Outro dia repetiu 0 slogan da Lumen

e 0 pai dela ficou surpreso de como ela memorizou facil.
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Carolina s6 ouve musica baixada da internet. Nao gosta de radio, diz que puxou
a mae. Gostava de pagode, por influéncia dos amigos. "Fui obrigada a gostar".
Odeia as musicas que as irmas escutam. Pede sempre para desligar o radio. Ficava

bastante na internet, agora fica menos, por causa do cursinho.

4.1.5 Paixdo e odio

O apartamento em que vive a familia de Rafaella fica ao lado do Parque
Bacacheri. Trata-se de um condominio antigo, com dezenas de apartamentos, cujo
acesso se da por uma via rapida. No apartamento de trés quartos, com aproxi-
madamente 80 metros quadrados, vive com seus pais e dois irmaos. Era um domingo
frio e chuvoso, cheguei por volta de 15h30 e todos estavam em casa. Inicialmente fui
recebida por Rafaella e sua méae, depois de alguns minutos tentando conter a cadela
poodle que tentava avancar. Inés, made de Rafaella, foi a primeira a falar, enquanto
fumava praticamente todo o tempo. Depois, Rafaella foi chamando seus irmaos e
por ultimo o pai. A visita durou cerca de duas horas e aconteceu em torno de uma

mesa na sala.

FIGURA 13 - A FAMILIA DE RAFAELLA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Inés, mée de Rafaella, é curitibana. Seu pai era representante comercial e

sua mae, dona de casa, faleceu quando ela tinha 15 anos. Inés se lembra que o pai
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ouvia radio aos sadbados pela manha, um programa de musicas antigas como valsas
e boleros. Na sala de sua casa havia uma radiola e ele se sentava numa poltrona
para ouvi-la. O pai via jogo na TV e Inés via a Vila Sésamo.

Logo depois da morte de sua mée, Inés noivou e se casou, parando de estudar
e de trabalhar. Desde o inicio do casamento em 1980, mora no mesmo apartamento.
"Dai comecou 0 meu martirio”, diz ela. Inés reclama muito do marido e do casamento
durante a conversa, sempre trocando olhares cumplices com a filha Rafaella. O pai
de Rafaella, Paulo Roberto, sempre teve o habito de ouvir muito radio, inclusive
durante a noite, colocando um radinho de pilha embaixo do travesseiro. Inés néao se
acostumava com essa mania e brigava muito com ele pedindo para desligar ou baixar o
volume. Como o apartamento é pequeno, os filhos até hoje gritam dos outros quartos
para ele baixar o volume. A noite, Paulo Roberto ouve noticiario policial na Banda B.
Inez diz que nunca prestou atencdo, mas de uns dois anos para ca acabou se
acostumando e passou a ouvir realmente. O marido chega a ligar a TV e o radio juntos.

Durante o dia o radio fica ligado o tempo todo, mas Inez diz ndo prestar a
atencao. "Nao quero. Me irrita profundamente. A pessoa que escuta me irrita. Ligo a
TV pela manha no Brito Janior e mais escuto do que vejo. Até que gosto de ouvir
musica, mas no CD".

A TV também fica ligada o dia todo. Quando os filhos eram pequenos a
televiséo ficava ligada em programas infantis. Ultimamente sé ligava a TV depois das
17 horas, quando comecava a preparar o lanche para a familia. Mas diz que o caso
Isabella a fez voltar a acompanhar pela TV desde cedo. Gostou do programa do
Brito Junior na Record. Inez gosta de fazer tricd. Teve loja por dois anos, mas fechou
em fevereiro passado.

Lembra-se que quando casou tinha um radio de pilha do marido, um na sala
(som) e outro no banheiro em cima da pia. Um dia uma das meninas molhou o radio e
ele estragou. Hoje tem um radio relégio no quarto e 0 som na sala, além dos celulares e
do computador, mas ninguém, com excecdo de Paulo Roberto, ouve radio.

Paulo Roberto também é curitibano. Sofreu dois acidentes vasculares cerebrais,
por isso anda com dificuldade e também demonstra dificuldades em se lembrar de
detalhes. E ouvinte inveterado de radio, desde que se entende por gente. Lembra-se

gue seu pai ouvia noticias policiais na Radio Clube, as 6 da manha, quando ia para
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a cozinha fazer café. Era num radio antigo, tipo "caixa de abelha". A mae tinha que
acompanhar a audicdo, mas nao se interessava. Ouvia s6 pela manha e bem alto.
As 7:30, seu pai ia trabalhar na Rede Ferroviaria Federal, onde era eletricista.
O ré&dio ficava um pouco mais ligado em casa. Paulo Roberto tinha oito ou nove anos
nessa epoca e diz que nunca mais parou de ouvir raddio. Com 18 anos saiu de casa
e foi morar no Rio de Janeiro. Ficou |4 alguns meses e voltou a morar com os pais.
Fez Administracdo na FESP e se casou. Lembra-se que ouvia a Radio Iguacu, do
Paulo Pimentel, um programa de variedades a tarde e também o futebol. Sempre
trabalhou com vendas e sempre ouvia radio no carro, enquanto circulava pela cidade
para visitar clientes durante o dia. Ouvia noticias na Radio Clube PRB-2 e musica na
98 FM. Desde 1999, quando Luiz Carlos Martins comprou a Radio Banda B, passou
a ouvi-la. Atualmente ouve também a Band News durante o dia para saber das
noticias, "porque é mais moderna”. Antes era a CBN. Gosta de ouvir locutores
falando no radio, ndo s6 ouvir masica. Procura o radio por informacéo e distracao.
Quando termina a entrevista pede para a filha trazer um envelope do quarto
e me mostra um diploma de louvor ao mérito, concedido pela Camara Municipal de
Curitiba, pelo vereador e radialista JP. Além disso, mostra muitas fotos em que esta ao
lado de politicos como Olivio Dutra, Ratinho Jr, JP, Taniguchi, Garotinho e Takayama.
O irmao de Rafaella, Paulo, de 20 anos, conta que também ja teve uma fase
de ouvir bastante radio. Foi na adolescéncia, quando ouvia musica e 0 programa
Panico na hora do almoc¢o. Quando perdia, ouvia na internet a noite. Também gostava
de ouvir jogos de futebol pelo radio porque nao ia ao estadio. Lembra-se que ouvia
no radio-reldgio do avé quando ia na casa dele. Isso foi até 18 ou 19 anos. Ha& mais
OU Menos um ano, parou de ouvir, porque passou a baixar mais muasica da internet e
também passou a ndo gostar mais do Panico. Brinca que o programa perdeu a
gualidade, mas diz que pode ter sido ele mesmo que amadureceu e ndo acha mais
graca nas piadas de mau gosto do programa. A rotina dele também mudou, pois
entrou no quartel. "Nao escuto mais por falta de tempo também", explica. Acha que a
televisdo é melhor do que radio e prefere ouvir musica no MP3. Gosta de DVDs de
musica também. V& TV todos os dias na hora do almogo e depois que chega em
casa, das 18 as 21 horas. Também fica no computador uma ou duas horas por dia.
Rafaella, de 21 anos, trabalha com a tia, irma de seu pai, num escritério de

advocacia. A tia é advogada e também adora radio. Ela ouve a Band News o dia
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todo e Rafaella € obrigada a acompanhar. "Eu queria ter um radio no quarto, mas
minha irmé& n&o ia me deixar ouvir porque ela detesta e eu n&do a deixei colocar TV
no quarto. S6 ndo escuto mais porque ndo tenho", conta.

Como a mée, Mariana, de 23 anos, odeia radio. Tem trauma por causa do
pai e da tia. Formou-se em Direito recentemente e trabalhou durante anos com a tia,
gue ouve radio bem alto o dia todo. "Era CBN na época em que eu trabalhava la.
Aquela vinheta: CBN... me da arrepios”. Lembra-se que quando tinha 11 ou 12 anos
ela e Rafaella ligavam para a 98 FM para pedir musica e adoravam ouvir sua propria
voz no radio e falar com o locutor. Os pais estavam separados (ficaram separados
de 1989 a 1994). A mae interfere e complementa: "mas nem por isso tive paz. Dava
seis horas ele batia aqui bébado, vinha aqui todo dia".

Nesse periodo a irméa de Inés, que ficou cega por ser diabética, morava com
eles. Com 25 anos ela ficou cega e com 43 morreu. Ela gostava de ligar para a 98
guando ficava com as meninas. Chamavam duas vizinhas e ficavam fazendo aquela
festa em torno do radio. As duas irmas Rafaella e Mariana ficam tentando lembrar
mais precisamente quando foi isso e quem era o locutor, mas ndo chegam a um acordo.

Depois disso perdeu o habito de ouvir radio. Lembra que cada um em casa
gostava de um tipo de musica e cada um colocava seus CDs em um aparelho de
som da casa. Desde o final de 2007, Mariana mudou de trabalho e agora ouve suas
musicas preferidas com o fone de ouvido. "Nao adianta que eu nao vou ouvir
noticias. Nao gosto”, dispara. V& muita TV, a noite e nos finais de semana. "Adoro
ver TV". Também fica no Orkut e MSN o dia todo no trabalho. L& noticias na internet.
"Nessa casa ninguém I|é jornal”, conta.

Na hora da foto da familia, a méde pede que uma das filhas pegue a cadela,

gue late o tempo todo presa no quarto, para participar.

4.1.6 Sintonia nos momentos de crise

A casa de Leticia € um sobrado, de aproximadamente 100 metros quadrados,
num pequeno condominio fechado no Capéao da Imbuia, um bairro residencial classe

média na periferia de Curitiba. A visita aconteceu numa quinta-feira a noite, das 20
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as 23 horas. A mae de Leticia estava sozinha em casa, inicialmente, e enquanto
fazia o jantar, fomos conversando. O restante da familia s6 comegou a chegar as
21:30, mas a conversa com Simara continuou até que todos jantaram. Depois cada
um sentou-se ao meu lado e conversou separadamente sobre sua trajetoria. Ao final,
depois de servir pao-de-queijo e suco, Simara mostrou todos os ambientes da casa,
deixando fotografar os equipamentos de radio.

As primeiras lembrangas de Simara sobre o radio sdo de quando ela tinha
aproximadamente 5 anos. Na hora de dormir, seu pai sempre ouvia radio. Ela se
lembra que era um programa que se chamava troca-troca. O pai dela comprava
muita coisa pelo programa e chegou até a comprar um terreno no bairro do Taruma.
Era na radio Colombo. Eles ouviam um radio grande, de botbes. O pai dela era
sapateiro e o radio ficava ligado na oficina o dia inteiro, enquanto ele trabalhava. A

oficina ficava junto a casa, entdo Simara também ouvia.

FIGURA 14 - A FAMILIA DE LETICIA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Quando tinha dez anos lembra-se que o pai sO deixava a oficina e ia almocar
depois que Luiz Carlos Martins encerrava o programa. E s6 depois que ele se sentava a
mesa é que o0 almoc¢o poderia ser servido. Havia um radio no quarto dele, que ele
levava para a oficina. E depois um radio na oficina e outro no quarto.

O pai de Simara gostava de ouvir musica caipira. Certa vez ficou nove meses
internado, por causa de um deslocamento pulmonar, causado por um acidente (um

dormente caiu sobre ele) e dona Celina, mde de Simara, comprou um radio com
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fone de ouvido para dar de presente a ele. Era um radio com capa de couro e a
pilha, comprado nas lojas HM. No hospital ele consertava os sapatos dos médicos,
enfermeiros e outros pacientes. Sempre ouvindo radio pelos fones de ouvido.

Simara acha que por causa desse habito, até hoje ela ndo consegue ficar
sozinha sem ter o radio ligado. Mais tarde, na adolescéncia passou a ouvir LPs e fitas
cassetes e radio FM. Na época, gostava de ouvir o programa Love Songs, na Caioba FM.
Atualmente voltou a gostar de AM. "Parece que a gente vai envelhecendo e o gosto
da gente vai mudando”, constata.

Quando se casou, tinha s6 um radio relégio e durante o primeiro ano de
casamento eles s6 ouviam Love Songs. Quando Leticia nasceu, ela parou de trabalhar
e o radio se transformou em seu companheiro. Comecou entdo a ouvir o Luiz Carlos
Martins. O habito a remete a lembrancas de seu pai. "Quando comeco a ouvir pela manha,
parece que estou ouvindo meu pai.” Tanto o pai quanto a mae eram fas do radialista.

Seus pais gostavam também de ouvir Nhé Belarmino e Nha Gabriela. O pai
conhecia muito sobre musica. Simara diz que aos poucos passou a ter seus proprios
gostos. "Eu gosto de radio de gente que fala." Atualmente escuta CBN e Radio Globo.

Sua méae foi normalista e depois passou no concurso publico para ser professora
do Estado. O pai dela estudou até a 4.% série. Simara estudou até o segundo grau.
Trabalhava numa empresa de informatica quando conheceu Guilherme. Era seu segundo
emprego. Comecou a trabalhar aos 18 e parou aos 20 anos quando se casou. Depois

de ter o segundo filho, voltou a trabalhar no Café Alvorada.

F W ' A

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Simara se casou com Guilherme em 1985. Inicialmente, moraram num apar-
tamento no Cristo Rei, em frente & casa do pai. Depois, foi morar num apartamento
perto do cemitério municipal. Seus pais haviam comprado a casa onde ela mora
atualmente, mas quando o pai morreu a mae se mudou e Simara acabou comprando
a outra parte da casa (uma parte ja era sua por herancga).

Uma de suas trés irmas, Samira, e o marido morreram num acidente. Seus
pais ficaram com os dois filhos dela, na época adolescentes. Na mesma época, o pai
ficou novamente doente, perdendo os movimentos das pernas, e Simara parou
novamente de trabalhar para ajudar a mae a cuidar do pai e dos sobrinhos. Nesse
periodo, ela trabalhava como supervisora de merchandising da Café Alvorada.

Enquanto trabalhava no Café ouvia pouco radio. Mas quando parou para
ajudar a mae voltou a ouvir. Apegou-se ao Momento de fé do Padre Marcelo, as 9
horas da manha. Lembra que rezava junto, chegou a colocar agua para abencoar.
Tinha muita "sintonia” com as palavras do padre. Na mesma época, o marido foi
mandado embora do banco. As criancas tiveram que ser transferidas para escolas
publicas, o marido voltou a estudar para concluir a Faculdade de Administracao.
Conseguiu concluir, com dificuldades financeiras, fez pos e comecou a dar aulas.
Com isso, Simara aprendeu a ouvir a Radio Globo. Ela diz que a familia € muito

catélica, mas nao véao a igreja toda semana.

FIGURA 16 - RADIO CAIXA DE ABELHA DA AVO DE LETICIA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Atualmente ouve a partir das 4 horas da madrugada em seu radio reldgio.
As 5 horas comeca o show do Antonio Carlos, que ela e o marido ouvem juntos.

Ha cinco radios na casa.
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Ha dez meses uma amiga pediu indicacédo de alguém para trabalhar num breché
infantil. Simara se ofereceu para ajudar nas férias e acabou ficando. Conta que estava
se sentindo muito sozinha em casa. No apartamento, era sindica e tinha mais contato
com pessoas, mas na casa onde mora atualmente fica mais isolada. Na loja tem radio,
mas eles ouvem mais CDs. Ela conta que Zezé di Carmargo d& sorte para as vendas.

Simara ouve a Radio Globo também no carro, porque tem noticia de hora
em hora de Curitiba, S&0 Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte. Descreve o programa
do Antonio Carlos como sendo muito divertido. Por volta de 7 horas, a familia sai de
casa junto em um dos carros. Eles tém um Fiat uno e um fusca. Os pais deixam 0s
filhos nas Faculdades e véo para o trabalho.

Leandro faz Enfermagem na UFPR e Leticia Jornalismo na PUCPR. A noite
vé TV. Antes de dormir, s vezes ouve um programa que se chama "O rei". E o
apresentador e sua filha, apresentando muasicas de Roberto Carlos. Ouvia a Banda B,
mas parou porque esta muito policial.

O pai de Leticia, Guilherme, morava no Rio de Janeiro quando crianga, mas
sempre teve familia em Belo Horizonte, onde passava as férias. Sua lembranca mais
remota sobre o radio é com a tia que ouvia o dia todo a Radio Inconfidéncia. Ele se
lembra do borddo e de uma propaganda do remeédio Auriviedina (ele canta o jingle
na gravacao). A tia acordava muito cedo e ja ligava o radio, por volta de 4 horas da
manha. Ouvia a manha toda, a tarde saia e a noite ligava novamente. N&o era uma
radio musical, era falada, de entretenimento. Ele e as irmds e os primos ficavam
brincando e ouvindo.

Na casa de Guilherme ndo havia o costume de ouvir radio. Apesar de pouco
estudo, os avés tinham o habito de ler jornal. A mae estudou até a 4.% série e o pai fez
0 segundo grau, viajava bastante, pois trabalhava na Varig. Por 25 anos trabalhou
na Varig e nos ultimos anos foi piloto comercial.

Sempre tiveram radio em casa, mas ele s6 comec¢ou a ouvir em 74 quando o
pai comprou uma radiola para a mae ouvir os discos de Roberto Carlos. Vinha com
radio FM e ele comecou a ouvir. Também costumava ouvir no carro. O pai, por ser
aeronauta, compreendia o Codigo Morse e eles ficavam num radio ondas curtas
ouvindo os sinais dos navios. Nessa época, comecaram a ouvir a Radio Mundial no

carro. Depois uma emissora FM gue tocava musicas classicas.
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Aos 12 anos, seu gosto ficou mais pop. Gostava de ouvir musicas americanas,
por isso passou a ouvir mais FM. Havia uma radio no Rio — a Radio Cidade — que
tocava Blitz. Ele e a irma mais nova ouviam muito. Por volta dos 18 anos, passou a
ouvir a Radio Fluminense que era a primeira Radio Rock do pais.

Guilherme nasceu em Belo Horizonte e com trés anos foi para o Rio de
Janeiro. Por volta dos 18 comecou a trabalhar com computacgéo e a fazer Faculdade.
Com 21 anos, surgiu uma oportunidade de trabalhar em Curitiba. No mesmo ano em
gue se mudou para Curitiba, casou-se com Simara.

Quando se casaram gostavam de ouvir a Radio Caioba, mas ele diz que
ouvia "de carona" com Simara. Era muito pop para seu gosto, mas fazia companhia.
Pouco tempo depois descobriu a Estacdo Primeira, uma radio rock muito semelhante
a que ele ouvia no Rio. Locucgéo feminina, locutoras que sabiam muito de mausica,
boa pronuncia em inglés. Ouvia no carro e no trabalho. Era novo e ja tinha filhos
pequenos para sustentar, entdo trabalhava muito, até de madrugada, ouvindo a
Estacdo Primeira. A radio acabou e voltou alguns anos depois, mas ele ja ndo se
interessou mais pela programacéao. Diz ndo saber se foi o gosto dele que mudou ou
se a radio nunca mais foi a mesma. Atualmente, gosta de ouvir programas de
musica classica quando encontra, mas néo cita nenhuma radio em especial para
isso. Ouve a CBN no carro. Ouve muito a Radio Globo acompanhando a mulher pela
manh&. Diz que gosta do programa, pois relaxa, distrai e diverte. "E um programa
diferente dos outros e que tem uma formula que se repete a cada dia." No domingo,
gosta de ouvir o Sitio da Globo, com José Wille, que apresenta muasica de raiz.

N&o |é jornal, por falta de tempo e nem mesmo consome jornalismo pela
internet, pois no computador aproveita o tempo livre para estudar linguas. Esta
trabalhando na Volvo e tem como meta aprender duas linguas. Agora tem notado
gue a emissora que a filha gosta de ouvir Ihe agrada também: a Lumen. O problema
€ que de vez em quando toca Bossa Nova e ele muda de estacao.

Ao falar de radio, o irmdo de Leticia, Leandro, lembra-se da avé materna, que
escutava Banda B. Ele ficava muito na casa dela, enquanto os pais iam trabalhar.
As vezes dormia |4 e o radio estava ligado dia e noite. Os programas eram bem
interioranos, segundo ele, gente pedindo musica oferecendo para a namorada.
Lembra-se que uma vizinha de sua avé era radialista e tinha um programa sobre

relacionamentos e a avd também ouvia.
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Depois com 12 ou 13 anos, os amigos falavam muito da radio 98 FM e ele
resolveu comecar a ouvir para ter sobre o que conversar. Tocava muito Os Raimundos,
gue ele gosta até hoje. Leandro conta que gosta mais de ler sobre musica do que
ouvir. Depois disso, comecou a internet e, por volta dos 14 anos, ele aprendeu a
baixar musicas e trocar com os amigos. Tinha um gravador de CD no computador e
juntava muasica contemporanea, anos 70, MPB e Rock.

Leandro ndo gosta da CBN. Diz que ouve no carro com a familia contrariado,
pois repete muito e é chata. Ouve a 98, 102,3 que toca pagode (leu sobre pagode e
se interessou em ouvir). Leandro conta que vé TV (a cabo) e internet ao mesmo
tempo, de trés a quatro horas por dia. Faz isso no quarto. Adora seriados médicos e
odeia filme de pensar.

Leticia diz que ndo mudaram seus habitos no tempo livre. Nao tem nenhum
aparelho em seu quarto, pois esta trabalhando numa redacédo de TV e fica em contato

com noticias o dia todo. A noite, prefere descansar.

4.1.7 Futebol e musica sertaneja

A familia de Bruno vive numa cobertura duplex no Portdo, bairro localizado
numa das regides mais populosas de Curitiba, com 231.919 habitantes, de acordo com
0 IBGE (CURITIBA, 2009). Era um sabado ensolarado e as entrevistas transcorreram ao
longo de duas horas e meia em torno de uma mesa na sala de estar. Cada integrante
da familia falou individualmente e, ao final, fui levada para conhecer a area de
servico, o quarto da avo de Bruno, o home theatre, e o carro na garagem, onde
estavam os aparelhos de radio mais utilizados pela familia. Durante as entrevistas, a
mae de Bruno pediu que a empregada da casa, Aparecida, nos servisse café e torta.
Bruno tratou de ir chamando cada familiar para me apresenta-los.

Vera, sua mae, € curitibana e sempre viveu na cidade. Lembra-se que o
radio ficava na cozinha e na volta da escola, a tarde, eles ouviam musicas da Jovem
Guarda. A noite assistiam Rin Tin Tin na televisdo. Quando tinha 18 anos se casou
pela primeira vez e, em sua casa, tinha duas televisdes e um radio. Parou de escutar
radio porque trabalhava durante o dia e a noite estudava. Fez Administracdo na
UFPR e terminou em 1978.
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Nunca se vinculou muito ao radio. Atualmente s6 ouve no carro, acompanhando
o marido. A empregada deixa o radio ligado o dia todo, mas ela diz que ndo presta a
atencdo, ndo se interessa, ndo sabe nem o que toca. Fica pouco em casa. E espirita ha
pouco tempo, antes era catdlica. Faz tric, artesanatos em madeira e borda, sempre
em siléncio. Conta que o neto Dayan, de seis anos, ouve radio e gosta muito. Quando
entra no carro a primeira coisa que faz é pedir para ligar o radio na Mix.

Seu segundo marido, Marcos, era filho Unico e seus pais se separaram quando
ele ainda era crianca. Lembra-se que chegava da escola, esquentava a comida, lavava a
louca e soO depois ligava o radio. Ouvia Radio Independéncia e Atalaia. S6 quando
tinha 10 anos seu pai comprou uma TV, antes disso ele subia no muro para espiar a
TV da vizinha. Depois de ter TV em casa, costumava assistir somente a noite. Lembra
gue em sua infancia e juventude vivia mais em contato com a natureza, jogando bola,
brincando de carrinho de rolem&, onde morava, no Bairro Mercés.

Quando entrou para a Faculdade de Medicina ganhou um carro, em 1976,
e entdo passou a ouvir radio no carro. Nao gostava de mdasica popular, ouvia

rock internacional.

FIGURA 17 - MARCOS E OUVINTE DE MUSICA NO CARRO
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Atualmente gosta de ouvir Transamérica Light, Ouro Verde e mais recentemente
a Mundo Livre. "Gosto de musicas variadas, mais tranquilas e o bom é que ela néao

tem muita propaganda”, revela. Ouve pela manha e a tarde, nos trajetos de carro
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para a clinica. Em casa € mais dificil, prefere a TV a cabo, pois gosta de ver filmes e
video clipes. Noticia ele acompanha s na televiséo: Globo News e Jornal Nacional.

Ha cinco televisdes, quatro nos quartos e um na Home Theatre. Ha dois
computadores na casa, sendo um no escritério e um laptop. Na casa ha trés radios:
um na area de servigo, um na Home Theatre e outro no quarto do Bruno, fora os trés
carros. Na verdade, ha mais dois radios da vé de Bruno, dona Izabel, no quarto dela.

Dona Izabel, mae de Vera, nasceu em Curitiba, no Centro. O pai era agronomo
e trabalhava na rede Parana Santa Catarina (RFFSA). A mée era professora, mas o
marido nunca a deixou exercer a profissao. Tiveram 10 filhos, dos quais dona Izabel
era a terceira. Lembra-se que escutavam novela juntos na sala. O Direito de Nascer.
Morava na Rua Lamenha Lins nessa época. S6 os maiores podiam ouvir a novela no
radio modelo capelinha. Depois, a familia adquiriu uma radiola, que também tocava
discos. O pai ndo quis comprar TV, pois dizia que isso o0 prenderia em casa. Gostava
de ir ao cinema com a mae de Izabel. Colocavam os pequenos para dentro de casa,
mandavam os namorados dos maiores irem embora, para que pudessem sair.
"Via que le hora", dizia seu pai em italiano. Quando eram todos pequenos, havia
uma empregada que cuidava deles. Depois, 0s maiores cuidavam dos menores.
A mée de dona Izabel era descendente de italianos e o pai de portugueses.

Dona Izabel se casou em 1954, mas voltou logo para casa. Diz que nem se
lembra quanto tempo ficou casada, mas foram pelo menos quatro anos, pois teve
guatro filhos, um por ano, segundo ela. Em 1961, seus pais morreram. O pai havia
feito uma cirurgia e uma semana depois teve uma infeccéo, ficou em coma e morreu.
No dia seguinte, a mae, que era diabética, também morreu. "Foi um enterro emocionante.
Permitiram que os dois fossem enterrados juntos e o prefeito, Iberé de Matos, que
havia sido presidente da estrada de ferro, providenciou tudo. O médico disse no discurso
gue se pudesse teria colocado que os dois morreram de amor", lembra emocionada.

Em 1962, a familia comprou sua primeira TV. Izabel era a mais velha das mulheres
e cuidou dos irmédos, administrando a casa. Uma delas cuidava dos pagamentos das
contas. Eram trés rapazes e trés mocas em casa. Os irmdos foram se casando e
Izabel ficou morando com um dos irmaos, Jodo Luiz, que foi como um pai para seus
filhos. Lembra-se que se ouviam Francisco Alves na hora do almoco, quando ainda
moravam na "republica” e a ultima musica era sempre Boa noite, meu grande amor.

Ela estranhava que ele dissesse boa noite, pois ainda era hora do almogo. Tem
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diversas lembrancas sobre o radio em sua casa, especialmente dos programas da
Radio Clube Paranaense PRB2.

N&o tinha radio quando se casou. Quando morava com o0 irmao comegou a
trabalhar para sustentar as criangas. A dona de uma boutique que ficava em frente a
casa a convidou e ela trabalhou trinta anos na mesma loja, até se aposentar. Tinha
radio e TV, mas as criancas € que ouviam. A noite, quando estava em casa, reunia
os quatro filhos na mesa da cozinha para orientar as tarefas de escola.

Sempre gostou de futebol. Costumava ir ao campo com os irméos, assistiu a
todos os jogos do campeonato de 1949. E atleticana e duas semanas antes da
entrevista havia ido ao estadio para ver a final do campeonato paranaense com o
genro Marcos. "Ele comprou trés cadeiras: uma para mim, uma para ele e uma para
um convidado." Na semana anterior a entrevista, houve um jogo entre Atlético e
Ipatinga, em Ipatinga, Minas Gerais, que ela acompanhou pelo radio.

Izabel gostava de acompanhar os jogos pela Banda B, por causa do Sicupira,
comentarista atleticano, mas agora esta passando a gostar mais da Globo. "E muito
boa, ndo tem aquela enchecdo de comerciais, tem mais comentario”, opina. Acha
uma palhacada o que o Petraglia (presidente do Atlético na ocasiao) esta tentando
fazer, de cobrar para as radios transmitirem o jogo. "Quem nédo pode ir ao estadio,
nao tem como acompanhar!”

FIGURA 18 - IZABEL OUVE JOGO PELO RADINHO
DE PILHA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Quando o jogo passa na TV, Izabel pbe o fone de ouvido e acompanha a
narracé@o pelo radio. Para ela, o radio tem mais informacéo e emocgé&o. Veste a camisa
do Atlético para ir ao campo. Ela prefere ver noticias vé na televisdo, com o Herivelto
(Herivelto Oliveira apresentador do Parana TV, jornal estadual da Rede Globo) e no
Jornal Nacional. Também Ié jornal, faz as palavras cruzadas na Gazeta do Povo.

Outra amante do radio € Maria Aparecida, que trabalha como doméstica na
casa da familia ha 16 anos. A mée teve Cida com 14 anos e seus pais se separaram
qguando ela tinha cinco anos. Até os 12 morou com a mde em Bandeirantes (PR), mas
depois do segundo casamento da mae, foi morar com a avé em Jacarezinho. Parou
de estudar por volta de 10 anos para trabalhar no corte de cana em Bandeirantes e
depois na colheita de café em Jacarezinho. Fez s6 até o terceiro ano do primario.
Em 1965, veio para Curitiba, para trabalhar numa casa de familia.

Em Jacarezinho, ia com uma prima até a radio aos domingos para ela cantar.
Era um programa de calouros e Cida relutava um pouco em ir, porque era muito
timida, mas lembra que adorava depois que ja estava la. Ficava emocionada de ver
a prima cantar. Os olhos de Cida se acendem quando comeca a contar essa historia.
A prima Maria de Fatima cantava musicas de Roberto Carlos.

Recorda os momentos vividos no sitio da avé ao redor do radio, onde se
reuniam vizinhos para as audicdes de mausica sertaneja. "Eram momentos muito
bons, da saudade daquele tempinho", conta ela. "Acho que é por isso que eu gosto
tanto da minha caixinha de musica." Ela se lembra dos bailes que faziam no sitio.
"A gente limpava a tuia (barracdo de guardar o café) ou o terreiro no meio do cafezal

e vinha o sanfoneiro pra tocar o baile. Era muito gostoso."
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FIGURA 19 - CIDA E SEU RADIO NA LAVANDERIA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Cida continua gostando de mdusica sertaneja, agora tem a sertaneja dos
"universitarios". Trabalhou na casa de uma familia de 1965 a 1969, com 21 anos se
casou e teve sete filhos. O marido morreu em 1993. Antes de se casar ia na PRB2
assistir Nh6 Berlamino e Nha Gabriela. Ouvia também a Radio Colombo, sempre
musica sertaneja. Agora as vezes ouve 0 Carlos Nascimento na Clube FM.

Acorda por volta das 7, o radio ja esta ligado na Caioba FM, que da meia
noite até as sete transmite a programacéao da 590 AM. O radio fica ligado enquanto
ela dorme. As sete comeca o Renato Gaucho, com musica mista e das 8:30 as 9 horas
as cartas. "Adoro! Tanta coisa que na vida real acontece, né?" As 9 horas muda para
a Massa FM. Tem um quadro dos apaixonados da Massa, que as pessoas mandam
recados para marido ou namorado e tem o quadro Quanto tempo vocé mora aqui?
"Ja pensei em escrever. Tem um sorteio de um churrasco para 30 pessoas e vocé
pode convidar os amigos de sua terra. Eu gostaria de ver todo mundo. Ja pensou?"
A Ultima vez que foi para Jacarezinho foi quando sua méae faleceu ha 16 anos.

Cida ouve radio também nos finais de semana. Televisdo, sO a noite. Gosta de
ver novela, A Grande Familia, Toma L& da C4, Casseta e Planeta. "Aquela Bozena é
muito engracada. Vi uma entrevista dela no videoshow e ela € mesmo aqui do Parana",
conta. Ela mora com trés filhos, uma neta e um bisneto. Todos gostam de radio, até o

nené. A filha tem um radio no quarto, ouve sempre a 98 FM. As duas filhas participaram
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de uma promoc¢do que tinha que dizer a sequéncia das musicas e ganharam um
radio para deixar no trabalho, para a patroa.

No trabalho, Cida tem seu radio de pilha/luz que a acompanha pela casa.
Ganhou do patrdo Marcos. Em sua casa, tem s6 uma TV na sala. E catolica, mas
tem ido a uma igreja evangélica, pois gostou do culto. Gosta de ouvir DVDs com 0S
cantos evangélicos que "sao muito lindos". Na televisdo, gosta do programa Viola
minha Viola com Inezita Barroso, e o pedo da Massa, com o country dos universitarios.

"Meus filhos dizem 'ai mée vocé é brega!™

4.1.8 Trilha sonora em casa e no trabalho

O radio fica ligado o dia todo na casa de Fabiola, localizada no Bairro
Boqueirdo, periferia de Curitiba. Seu pai, Leonel, tem uma oficina metaldrgica no
andar térreo e a casa da familia fica no andar de cima, com dois quartos, sala,
cozinha e banheiro. Vilma, sua méae, ajuda trabalhando na recepcao da firma, atendendo
os clientes e cuidando da area administrativa. Ambos sado gauchos e mudaram-se
para Curitiba em 1989. A visita aconteceu num sabado a partir de 15h30. A familia se
sentou no sof4 e cada um respondeu individualmente a entrevista, sem interferéncias
na fala do outro. Antes de comecar a conversa, Leonel foi trocar de camisa, para tirar
o uniforme de trabalho. A conversa transcorreu por aproximadamente duas horas e
meia e ao final a familia mostrou a oficina e 0os objetos produzidos na metallrgica,
além do principal equipamento de radio utilizado no dia a dia. Para tirar as fotos, o
pai de Fabiola voltou a colocar a camisa do uniforme. Na saida, me presentearam
com uma peca fabricada na oficina, uma farinheira de aco inox.

Na entrevista, Vilma contou que nasceu e viveu até os 18 anos em Antonio
Prado (RS), numa fazenda. Ela foi a primeira de sete filhos, todos nascidos no

periodo de 10 anos.
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FIGURA 20 - FABIOLA E SEUS PAIS
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Sua lembranca mais antiga em relacdo ao radio é de que o pai se levantava
as cinco da manh, ia até a sala onde ficava o radio "caixa de abelha", ligava-o e
voltava para cama, onde ficava até sete horas. Depois, levantava, se arrumava e ia
trabalhar na olaria. As criancas ja cresciam acostumadas com o radio alto pela manha.
SO pegava seis estacdes em Antonio Prado, nenhuma local, pois ndo havia emissoras
la. Lembra que tinha uma de Vacaria, duas de Caxias do Sul (uma era a Radio Sao
Francisco), uma de Sao Paulo (acha que era a Tupi), e também a Gaulcha. O pai
dela ouvia musica gaucha e sertaneja como Jodo Mineiro e Marciano, Tonico e
Tinoco.

Na hora do almoco e a tardezinha, quando voltava para casa, o pai voltava a
ligar o radio. Quando era mocinha, ligava o radio a tarde, enquanto lavava a louca, e
ouvia uma novela que tinha um personagem chamado Radamés. O nome da novela
ela ndo se lembra. Quando era inverno, todo mundo ficava na cama ouvindo, mas
no verdo se levantavam cedo por causa do radio. Antes era a pilha ou bateria, era
um radio grande. Depois veio a luz elétrica e adaptaram o radio para a energia.

Nessa época, sO havia televisdo na casa de sua avé e a familia ia até la para
ver novela. A casa da avo ficava a uns dois quildbmetros de distancia. Até que a familia
comprou uma TV branco e preto e, para pegar, o pai dela instalou a antena no alto
de um morro. A noite era TV, mas de dia o radio continuou sendo a fonte de lazer e
de informacdo. O pai ouvia noticias e eles se reuniam para ouvir jogos de futebol

comendo pipoca e pinhao.
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Dona Vilma fez s6 até a 5.% série em Antonio Prado, numa escola construida por
Leonel Brizola. "Meu pai era brizolista. Ele era MDB e o vizinho Arena e os dois viviam
conversando sobre politica e ouvindo radio." Era o periodo da ditadura, e quando um
aviao passava voando baixo, o pai recomendava aos filhos que entrassem pois consi-
derava perigoso. Com 18 anos, foi trabalhar em Caxias do Sul na casa de uma tia
gue ia ter bebé, para estudar, motivada por uma outra tia que estava fazendo
Faculdade de Agronomia em Uruguaiana. Mas acabou né&o levando os estudos em
frente. Foi trabalhar na metalUrgica Eberle e depois numa fébrica de joias e semijoias,
no almoxarifado, onde conheceu Leonel.

Em Caxias, havia vérias emissoras e sua tia ouvia muito radio também. Musica
e noticias, principalmente nas radios S&o Francisco, Guaiba e Caicara. Casou-se
com Leonel em 1986 e mudaram-se para Curitiba em 1989, quando Fabiola tinha
um ano. Ganhou de casamento um radio-relégio que tem e usa até hoje. Este era o
unico radio quando se casou e que trouxe para Curitiba.

Sempre morou no mesmo bairro em Curitiba, mas antes viviam numa casa
alugada de madeira perto dali. Depois, a vida melhorou e eles compraram esse terreno
bem grande onde construiram um galpdo para montar sua propria metalirgica. A casa

fica no mesmo prédio.

FIGURA 21 - RADIO LIGADO DURANTE O TRABALHO
FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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O ré&dio fica na oficina e pode ser ouvido na casa também. Geralmente fica
sintonizado na Ouro Verde ou na Transamérica Light. Quando Leonel sai, Vilma
muda rapidamente para a Radio Novo Tempo, pois gosta de ouvir os hinos
evangélicos. Ela diz que os hinos fazem bem para o espirito.

Dona Vilma é de familia catdlica, mas diz que ia para a igreja e voltava
"vazia". Dai experimentou ir na Igreja Universal. Nessa época, Fabiola tinha sete
anos e sofria com uma bronquite. Vilma fez uma corrente de oragéo e colocava um
copo de agua. "Deus curou ela, mas agora ela esta fumando!" Vai a Igreja uma vez
por semana, diz que € pouco e se sente bem em pelo menos ouvir 0s hinos no radio.
Hoje frequenta a Congregracido Cristd do Brasil. "As vezes quando fico com uma
aflicdo gosto de ouvir”, explica.

Antes eles ouviam uma radio que se chamava Antena 1, que tinha mais ou
menos 0 mesmo estilo da Ouro Verde. Agora Leonel ja copia algumas musicas em
MP3, mas quando esta trabalhando deixa no radio.

Leonel é o filho mais novo de 10 filhos e sua mae morreu quando ele tinha
sete anos. Ele conta que vivia grudado na saia da mae enquanto ela estava viva,
nem brincava. O pai "ndo valia nada", segundo ele. Era "tipo" um caixeiro viajante,
teve caminhao, hotel, empresa de 6nibus, mas perdeu tudo. Era meio "cigano”, por
isso eles se mudavam muito quando ele era pequeno. O pai era de origem suica.

Sua lembranca mais antiga sobre o radio é de que a mae ouvia durante o dia
um radio grande que demorava para ligar. O pai também gostava de ouvir de manha e
na hora do almoc¢o, quando estava em casa, especialmente programas sobre politica.
O nome de Leonel é uma homenagem a Brizola. Quando a méde morreu foi mandado a
um orfanato, outro irmdo para outro orfanato, uma irma mais velha ja era independente
e duas eram casadas. Outras quatro foram trabalhar empregadas em casas de
familia. Depois de um ano, o pai foi buscar todos e levou-os para Caxias do Sul,
onde passaram a morar num barracdo no fundo da casa de uma tia. O barraco era
pequeno, de chao batido e os sete filhos dormiam todos numa sé cama. A partir dai
Leonel diz que passou a ganhar seu proprio sustento, vendendo picolé e fazendo
caixa de uva. Nao estudou muito, ndo gostava. Comecou aos oito anos e foi até a

5.2 série, depois optou por trabalhar para sobreviver.
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A tia Florentina, da casa da frente, ouvia radio bem alto, a Radio S&o Francisco
e a Radio Caicara, e eles ficavam ouvindo 14 do barraco. Ouvia politica, futebol,
novela. Ele adorava, principalmente politica. As vezes, o vizinho que tinha TV os
convidava para assistir Tarzan, mas era raro. Aos doze comprou sua primeira
bicicleta com seu préprio dinheiro e adaptou um radio com antena nela. Ele e os
amigos andavam longos percursos, de até 40 quildbmetros, e todos queriam dar uma
volta em sua bicicleta incrementada. Ouviam a Unica emissora FM que havia em
Caxias, tocava Jovem Guarda nessa época. A garotada fazia festinhas nas casas dos
amigos, sempre embaladas pelo radio FM. Com 16 anos, comprou 0 primeiro toca-
discos, e em seguida trocou por um 2x1. Gostava de ouvir musica sertaneja de raiz.

Quando se mudou para Curitiba houve um periodo em que Leonel gostava
de ouvir a Musica da Minha Vida, com Renato Gaucho, na Radio Caioba. Gostava
de como ele interpretava as histérias. Também se lembra do Paulo Ubiratan, que é
muito divertido e fala muita besteira, segundo ele. Atualmente, gosta de ouvir noticias
pela manha na Transamérica Light ou CBN, a tarde gosta de musica. Futebol ouve
s6 quando esta trabalhando ou quer saber de um resultado, pois acha que os
narradores fazem muito sensacionalismo, aumentam muito os lances. Quando isso
acontece, liga na CBN. Além disso, é ouvinte do programa A Voz do Brasil, pelo qual
acompanha a politica nacional.

Fabiola ouve muito no o6nibus, no celular, enquanto faz o trajeto para a
Faculdade ou para o trabalho, gosta da Lumen e da CBN. Mudou o gosto musical na

Faculdade. Dorme com o radio ligado todos os dias.

4.1.9 Radio emtodos os lugares — até na TV

A casa de André é um sobrado, com trés quartos, quatro banheiros, duas salas
de estar, sala de televisdo, escritorio, sala de jantar e cozinha, além das dependéncias
de servico. A residéncia fica a uma quadra da favela do Parolim, o que requer cuidados
em relacdo a seguranca. Quando cheguei, por volta das 15 horas, hum sabado
a tarde, André ja estava em frente a casa me esperando e assim que estacionei,

veio acompanhar minha entrada. Inicialmente nos sentamos numa sala de estar
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e comecamos a conversar, em seguida ele me levou a sala de jantar, onde me
apresentou 0s pais e prosseguimos com as entrevistas individualmente. A mée de
André se movimentava pela casa e vez por outra participava com comentarios e
risadas sobre a fala dos outros. A conversa foi regada a cafezinho e ao final de quase
trés horas me levaram pela casa para mostrar todos os 13 equipamentos, sem contar
os celulares e computadores nos quais a familia também ouve radio.

André diminuiu seu hébito de ouvir radio nos Ultimos meses porgue ganhou um
IPod. Agora s6 ouve musica a noite no celular, para acabar a bateria. Isso acontece
a cada dois dias, quando a bateria esta quase no fim, entao ele dorme ouvindo radio

para zerar e quando termina ele acorda e coloca para recarregatr.

FIGURA 22 - A UNICA MULHER DA CASA PREFERE A TV
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

André continua sendo ouvinte de esporte. Usa um radio relégio bem velho que
fica no escritdrio e, quando tem jogo, € nesse radinho que o acompanha. O radio relogio
estd com o ponteiro do dial estragado, mas ainda da para ouvir. Seu pai, Oscar, €
filho de agricultores que viviam em Umuarama, interior do Parana, ja falecidos. Oscar é
0 quinto de um total de seis filhos. Viveu em varias cidades do interior até que em
1972 veio para Curitiba para fazer cursinho e depois passou no vestibular para o
curso de Veterinaria na Universidade Federal do Parana. Casou-se em 1979 com

Donatila. Oscar é de familia evangélica, Donatila catolica, mas ninguém vai a igreja.
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Oscar se lembra de um radio a bateria, que ficava na cozinha de sua casa.
Lembra-se de ouvir masica sertaneja, o Reporter Esso. Na década de 70, em
Umuarama, ouvia emissoras de radio de Sao Paulo como a Bandeirantes e o programa
Barros de Alencar na Tupi. Em 1969, ouviu a chegada do homem a lua. "Sera que
era verdade? Todos falavam...” Chegou a ver imagens em preto e branco. Nao dava
para ver direito. "Ouvir € uma coisa, a gente ndo imaginava, nao tinha nocao da
distancia", conta. Os irmaos mais velhos ouviam futebol sempre de Sao Paulo. Ainda
hoje gosta de ouvir jogos de futebol pelo radio, quando ndo passam na televisao.

Oscar é apaixonado por radio. A noite, ele liga um radio com fone de ouvido
gue fica embaixo do travesseiro, sempre sintonizado na CBN. Acorda durante a noite
e liga as vezes por 5 ou 10 minutos, até meia hora. Pela manh& ouve s6 no carro.
Durante o café da manha vé jornal na TV. No radio gosta dos noticiarios da Band News,
CBN e da 91, que tem um programa "pseudo jornalistico pela manh&". As vezes
muda porque 0 assunto de uma entrevista ndo interessa."Quando o Mazza comega
a falar muita besteira, eu digo: 'Da licenca Mazza', e mudo.” Também ouve Mundo
Livre, Transameérica Light e Ouro Verde. Roda no dial procurando a musica do seu

gosto no momento. "Ele € assim com tudo, com TV, com sinaleiro..." completa a
esposa Donatila, que acompanha a conversa de perto.

A rotina de trabalho como veterinario também mudou nos ultimos meses. Antes,
costumava ir a trés empresas pela manha e a um outro local a tarde. Entéo, ficava
mais no transito e ouvia mais radio. Agora sé sai na quinta-feira a tarde. O radio
passou a ser ouvido na hora do almoco e a tarde, em casa.

Costumava ouvir programas musicais, quando se mudou pra Curitiba. Comecou
a ouvir noticia s6 com a CBN. Hoje tem um radio que o acompanha quando tem
tarefas no quintal, consertando alguma coisa ou fazendo churrasco. Esse radio fica
normalmente num banheiro que foi adaptado como sala de ginastica, com aparelhos
para se exercitar. H4 ainda um radio sob o telhado, no forro da casa. Eles reformaram a
casa e deixaram um radio no telhado para quando tivessem que subir para conserta-lo.
Quando esta no computador, Oscar ouve, com o fone de ouvido, emissoras americanas,

mas isso acontece com menor frequéncia.
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FIGURA 23 - OSCAR E SEU RADI
FONTE: Pesquisa de campo (2008

FIGURA 24 - O RADIO QUE VAI AO QUINTAL
FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Fabio, de 22 anos, prefere ouvir radio pela internet. Ele se lembra de quando
ganhou um gravador quando tinha oito anos. Ficava rodando e procurando musicas
gue gostava. Ouvia sempre 0 que 0 pai ouvia, seguia 0 seu padrdo. O pai entra na
conversa e conta que embalava os filhos com o radio ligado. Depois, com a internet,
parou de gravar as fitas. Isso aconteceu em 1999. Lembra-se de ter lido em algum
lugar que as radios transmitiam pela internet e achou a BBC Radio 1. A partir de
entdo, ouve todos os dias, ao vivo e on demand. Gosta de rock ndo pesado e de
contemporaneas pop.

Na hora do almoco, Fabio ouve o Panico pela internet. "Eles tém camera e
mostram o estudio”, conta. André divide o quarto com ele e as vezes nao consegue
dormir porque Fabio liga o radio do quarto. No final da tarde e a noite depois da aula
na Faculdade, Fabio ouve Radio 1 da BBC, para se manter atualizado musicalmente.

Fabio lembra-se de um outro programa que gostava quando era adolescente.
O Torpedo da Pan, com Adriane Galisteu e Luciano Huck, aos domingos a noite, era
um bate-papo em que eles contavam histérias de relacionamentos. Ele tinha uns
14 anos. Naquele periodo ouvia também o hit parade no domingo. Para se informar

prefere ler noticias na internet.
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FIGURA 25 - OUVINTE DE RADIO NA INTERNET
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

O irméo mais velho, Fernando, de 25 anos, lembra-se de quando era pequeno
e ficava com a vO, que ouvia muito radio. Com o pai, no carro, também ouvia bastante.
Os programas que sua avo ouvia eram de variedades, noticias, horéscopo. Lembra-
se especialmente do programa de Luis Ernesto. Ele tinha uns quatro anos de idade
e ainda néo ia para a escola, ficava com a avo enquanto os pais iam trabalhar.

"E legal essa lembranca por ser minha vO, mas isso ndo teve influéncia
sobre minha escuta, pelo contrario, ndo me agrada”, conta. Na época fazia parte do
ambiente, como a mobilia e o vaso na mesa.

O pai ouvia mais programas musicais, naquele tempo néo tinha muita noticia
no radio, nem cobertura esportiva. Nunca perdeu o habito de ouvir radio. Aos oito ou
nove anos ganhou um walkman e costumava gravar musicas em fitas cassete
(vermelho, igual ao de Fabio). Rodava o dial e escolhia o que gostava, mais ou
menos 0 que ouvia com o pai, que eram sua referéncia de "boa musica". Depois
dessa fase por um bom tempo ndo teve radio. Ouvia CD em seu discman na

adolescéncia, entre 1992 e 1993.
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FIGURA 26 - APROVEITANDO O TEMPO NO CARRO
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Atualmente, Fernando ouve mais radio do que antes. Ele acredita que foi a
rotina de trabalho, a vida mais corrida que o fez retomar o habito de ouvir radio, sempre
no transito, no carro. D& aulas pela manha e a noite. A tarde fica no escritorio. Durante
o dia ouve noticias pela CBN. "Gosto porque é menos opinativo e mais tradicional do
que a Band News", explica. A noite, na volta pra casa, ouve musica para relaxar.
Prefere a 91 e a Mundo Livre.

Fernando lembra quando comecou a onda de baixar musica pela internet.
Isso fez com que deixasse de ouvir musica pelo radio. No caso do Esporte, era
ouvinte assiduo de narracédo de jogos, mas agora a familia tornou-se socia do Clube
Atlético e vai a todos os jogos. Além disso, a familia adquiriu o pay per view e pode
acompanhar os jogos pela TV a cabo. André, Fernando e Oscar sdo atleticanos.
Donatila e Fabio séo paranistas.

Na internet, Fernando nunca procura emissoras de radio. Ouvia musica pelo
radio no celular, mas roubaram o aparelho. A familia tem 10 radios em casa e trés
no carro. Sao dois no escritorio, um na sala de visitas, um na sala de televisdo, um

em cada quarto (sao trés), um no telhado e outro na caixa que é levada ao quintal.
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FIGURA 27 - ALGUNS RADIOS DA FAMILIA DE ANDRE
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

A mée, Donatila, é a Unica que nao gosta de radio: "sendo, fico doida". Ela
acredita que nao ouve radio porque nunca teve tempo. Acha também que isso ocorre
por nao dirigir, pois ha uma relagdo entre motoristas e radio. Considera-se uma
amante da televisdo. Diz que ficou encantada com a chegada da televisédo, e conta
gue atravessava a cidade de Porto Amazonas para ver TV na casa de um conhecido
gue tinha o aparelho. "Pra ver faiscas".

O radio para ela é coisa antiga. "Me lembra o meu pai, la sentado ouvindo a
copa do mundo. Eu gosto de coisas novas", conta animadamente. Ouvia novela,
porque nao tinha outro jeito. Quando era crianca, lembra-se daquele "ploc, ploc" da
sonoplastia e também do seu pai e avd ouvindo programas sobre politica.

O pai de Donatilla tinha um armazém, quando havia porto fluvial em Porto
Amazonas. O av0, descendente de imigrantes italianos, tinha uma fabrica de banha.
L4 na cidade s6 havia escola primaria, entdo os irmaos fizeram o ginasio em
Palmeira, onde moravam os avos e depois vieram fazer o segundo grau em Curitiba.
A familia montou uma casa e ela, cacula de sete filhos, veio estudar na capital em
1960 com os irmaos mais velhos. Os pais ficaram no interior.

Tinha um radio na casa de Porto Amazonas, que ficava no hall de entrada,
do tipo caixa de abelha, que atualmente esta com sua irma. Depois que o pai faleceu
em 1967, sua mae veio para Curitiba. Ela tinha o habito de ouvir o dia todo. Era

cafezinho e radio na cozinha.
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Quando Donatila e os irmaos néo tinham TV costumavam assistir na casa da
vizinha o sheik de Agadir Bonanza. Quando chegava em casa depois da escola,
ouvia radio. SO se lembra da R&adio Ouro Verde e da Independéncia. Quando se
casou ja tinha fita cassete, a partir dai gostava de ouvir musica em disco e fita.
Conta que sempre leu muito.

Atualmente gosta de ouvir o Panico com o filho Fabio. Vai ao escritdrio para ouvir
com ele ao meio-dia. Pela manh@, vé o programa Ana Maria na televisdo. Na verdade,
ouve TV. "Quando me chama a atencdo eu olho. A TV é o radio melhorado, € um
radio com imagem". Ela considera que as noticias no radio sdo superficiais, porque a

TV mostra, aprofunda mais e é mais completa. "E um radio que a gente vé", defende.

4.1.10 No ritmo da casa

Tarde nublada e fria. A residéncia da familia de Pedro é uma casa antiga,
numa localizacdo bem central, no bairro Mercés. Ao lado da casa fica a oficina
mecanica do pai, Eduardo, e na rua ao lado a familia tem um bar com musica ao vivo.
Marcamos as 14 horas. Toda a familia estava a minha espera. Agitados, houve entra
e sai 0 tempo todo. A irmd mais velha estava organizando uma festa de aniversario da
filha de dois anos, que seria no domingo no bar. A visita demorou quase quatro horas,
ja que tratava-se de uma familia numerosa: pai, mae e cinco filhos. Conversamos na
sala de estar e tomamos cafezinho durante as entrevistas.

Marcia, made de Pedro, conta que sua mae era costureira e seu pai militar.
Depois da separacdo em 1966, a mae cuidou sozinha de trés filhos, voltou a estudar
chegando a concluir a Faculdade de Ciéncias Contabeis e até hoje trabalha na area
administrativa do governo do Estado. Em 1972, sua mae casou-se novamente e teve

mais um filho.
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FIGURA 28 - A FAMILIA DE PEDRO E O RADIO NA SALA
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Marcia sempre viveu em Curitiba, estudou até o ensino médio, mas n&o concluiu.
Trabalhou vendendo persianas e agora € dona-de-casa. Sobre suas lembrancas
mais antigas do radio, Marcia lembra que seu avd materno a obrigava a ouvir um
programa evangélico. Se os netos ndo ouvissem, eram castigados. Nao podiam
brincar e, as vezes, eram colocados de joelho virados para a parede. O avd tinha
cirrose e acompanhava o programa da Igreja do Evangelho Quadrangular porque
acreditava que seria curado. Exigia respeito. Também ouvia futebol quando tinha
jogo do Coritiba, ja que ndo podia ir ao estadio por causa da doenca.

Quando surgiu o radio FM, Marcia gostava de ligar o radio e dancar.
Sonhava em ser chacrete, via também o programa do Mario Vendramel na TV.
Atualmente ouve Transamérica Light e Ouro Verde, porque gosta de rememorar as
musicas de sua adolescéncia. Liga alto o radio enquanto faz as tarefas domésticas.
O radio s6 fica desligado enquanto os filhos estdo dormindo, mas depois que todos se
levantam, vai ligando o radio em cada cobmodo onde esta limpando e fazendo as tarefas
domésticas. No final da tarde, quando termina o servico, o radio € desligado. Na hora
do descanso baixa musica da internet, especialmente as que lembram "os velhos
tempos”, como Bee Gees e Village People.

Méarcia acredita que por ter tido infancia e adolescéncia muito feliz, gosta de
ouvir as musicas que remetem aquele tempo. A televiséo € ligada no final da tarde e
dai fica até meia noite ou uma hora da manha. Também gosta de ler livros espiritas

e de autoajuda, como Zibia Gasparetto, antes de dormir. Teve uma fase em que



161

gostava de ouvir Algaci Tulio, mas a relacdo com a politica fez com que ela deixasse
de ouvir. "Como aconteceu agora com o Chab. Eu ndo quero mais saber de ver ele
na TV", diz.

Quando tinha radio no carro, ele era ligado antes de dar a partida. H4 dois
anos o radio foi roubado e eles ndo colocaram mais. A familia tem um microsistem
na sala, um radio no quarto do Pedro, outro no quarto do Ernani, um no quarto de
Débora, que estragou ha um ano, e um na oficina. As vezes, Marcia compra a Gazeta
do Povo, embora agora esteja lendo mais noticias na internet mesmo. Sempre
comprava o jornal e lia depois de levar as criangas na escola, mas ja ndo tem mais
esse habito.

Para ela, o radio ndo representa companhia, pois a casa vive cheia, mas
alegra o dia e lhe traz nostalgia. Quando ligado, o radio sempre esta em volume alto.
Porém o humor de Marcia interfere diretamente no uso desse meio. Quando esta
mal humorada, nao liga o radio.

O pai de Pedro, Eduardo, estudou até completar o ensino médio, trabalhou
desde treze anos, na oficina do pai, e depois como seguran¢a. Sua lembranca mais
antiga sobre radio é que seu pai ouvia corridas de cavalo todos os domingos. Era um
radio Phillips grande de madeira, que pegava umas 14 faixas.

Eduardo nasceu numa casa na mesma regido em que vive atualmente. Andava
muito de bicicleta e se lembra que a primeira TV que a familia teve foi na época da
novela Redencdo e da Jovem Guarda. Em sua casa, havia um radio e uma TV.
Atualmente, sé ouve futebol pela Banda B. Como tem bar a noite, ndo tem muita
vontade de escutar musica, e na oficina acaba n&o ouvindo também. Vé televisédo na
hora do almoco e um pouco no inicio da noite.

Sua méae era filha de alemaes, Unica de quatro filhos nascida no Brasil. O pai
dela era fugitivo de guerra e trabalhou em fabrica de canhdes. Ela estudou até mais
ou menos 17 anos, fez um curso da Cruz Vermelha, pois sonhava ser enfermeira de
guerra. Aos 17 anos, foi para o Rio de Janeiro trabalhar numa casa de familia como
governanta. A familia Bezerra de Melo e Rubens Berardo, que eram donos da Radio
Continental e de um grupo de hotéis. Era uma familia muito rica e influente, com
nove filhos, e havia na casa 24 empregados. Foi |4 que sua mde conheceu seu pai.

Em 1951, vieram para Curitiba e se casaram.
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Dona Margarida, mae de Eduardo, tornou-se dona de casa e eles tiveram
um casal de filhos. Eduardo conta que seu pai foi seguranca de celebridades. Em
Curitiba, foi socio fundador da concessionaria de carros Voupar e diretor técnico de
outra concessiondria de veiculos, a Servopa. Depois abriu uma oficina propria.
Faleceu em 1985.

Marcia e Eduardo tiveram cinco filhos. A mais velha, Mdnica, ndo mora mais
la. Carlos Eduardo, de 24 anos, lembra de escutar muito radio na adolescéncia.
"Apaixonadinho", curtia muita uma fossa e tinha vontade de crescer rapido. Estudava
no Positivo Jr. Um colégio bem em frente a sua casa. Ouvia a 98 FM. Atualmente,
ouve mais jogo de futebol, sempre pela Transamérica. Mesmo quando o jogo passa
na TV, prefere ouvir pelo radio, pois gosta das piadas, da linguagem e das vinhetas.
Formou-se em Educacéo Fisica e trabalha no bar da familia, que eles tém ha oito
anos. Gosta de rap.

Débora, de 15 anos, esta sem radio no quarto, porque estragou. Ouve mais
na sala enquanto faz tarefa. Gosta da 98 e da Mix. As vezes acessa as emissoras
pela internet a noite para dormir. Gosta de quase todos os tipos de musica, menos
rap e gauchesca. Gosta de ouvir jogo na Transameérica. Todos sdo torcedores do
Atlético, menos o pai e 0 irmao mais novo, que sdo "Coxa". Quando passa jogo na
TV prefere assistir. Passou a ouvir menos radio depois que mudou de colégio, pois
agora fica o dia todo na escola. Quando dormia com a avd, ouvia CBN antes de
dormir junto com ela.

Ernani, o irmao mais novo de Pedro, liga o radio para dormir e o deixa ligado
a noite inteira. Adora muasica sertaneja, por isso ouve a Clube FM, e ouve futebol
também. Prefere na TV quando tem. O pai fica perguntando o placar para ele.

Para Pedro, a lembranca mais antiga é de quando dormia no mesmo quarto
de Carlos Eduardo. Eles dormiam ouvindo 91 Rock, mas quando ficava sozinho
preferia a 98 FM.

Ha também a Maria Tereza Novakoski, empregada da familia ha muitos
anos, que escutava a Clube, Revista Matinal em 1968 e um programa de musica

sertaneja, mas que agora diz ndo escutar radio por falta de tempo.
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5 RADIO E SOCIABILIDADE

O ouvinte de radio é uma categoria social que surgiu a partir do advento e da
popularizacéo deste meio. Uma categoria social em constante mutagao, assim como
o proprio radio. As mudancas na programacao radiofénica sempre acompanharam e
foram acompanhadas por mudancas nos modos de escutar. E é esse movimento
que buscamos captar.

Desde sua implantagcdo no Brasil, em 1922, o radio passou por diversas fases.
Pode-se dizer que no Parand, apesar da primeira emissora de radio ter sido fundada
em 1924 e ser considerada a terceira mais antiga ainda em funcionamento no pais,
essas etapas foram seguidas sempre com alguns anos de atraso.

Neste capitulo, abordaremos as fases do radio nacional e paranaense, embora
ao citarmos o desenvolvimento em ambito nacional estaremos nos referindo a progra-
magao no eixo Rio-S&o Paulo e, ao mencionar o radio no Parana, nos limitaremos as
principais emissoras, situadas na capital. Essa analise se baseia nos depoimentos
dos ouvintes observados na pesquisa, em entrevistas com radialistas que viveram a
Era de Ouro do radio no Parana e também em dados recolhidos em pesquisa
bibliografica. Com isso, pretendemos contextualizar o radio como pano de fundo para
as relacdes de sociabilidade e de transmissédo cultural analisadas nesta investigacao.
Essas informacfes serdo complementares para a compreenséao das transformacdes
nos modos de escutar ao longo das geracoes.

Seguindo o que sugere Sonia Virginia Moreira em suas mais diversas publi-
cacdes sobre a historia do radio brasileiro (1991, 1998, 2002, 2005) e Lia Calabre
(2002, 2006), consideraremos as seguintes seis fases: implantacdo (1922-1932),
expansao (década de 1930), Era de Ouro (Anos 40 e 50), Retracdo (final dos anos
50 e década de 1960), ressurgimento (final dos anos 70 e década de 1980),

reconfiguracao (a partir dos anos 90).
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5.1 AS FASES DO RADIO NO BRASIL E NO PARANA

Depois da primeira transmissao oficial em 1922, na cerimdnia de comemoracao
do centenério da Independéncia do Brasil no Rio de Janeiro, as emissoras funcionaram
durante toda a década de 20 sem regulamentacdo, em carater experimental como um
hobby para as familias da alta sociedade. Foi assim com a Radio Clube Paranaense,
criada por um grupo de radioamadores da alta sociedade, como registram Witiuk
(1995), Mendonca (1996), e Hoerner Jr. (2005). Ervateiros e empresarios se reuniam
com hora marcada para fazer transmissdes de palestras e apresentacbes musicais
em uma das residéncias dos associados, enquanto outro grupo se reunia para as
audicdes de "galena"4.

Na década de 30, o presidente Getulio Vargas cuidava para que o radio se
expandisse pelo territério nacional, regulamentando a publicidade (1931), criando o
DOP — Departamento Oficial de Propaganda (1931) e o sistema de concessdes
(1934), impulsionando a profissionalizacdo do radio e aumentando o controle do Estado
sobre o meio. Porém, Haussen constata que havia, por outro lado, programacéao de
gualidade com marcante interesse popular, com novelas, noticias policiais, narracao
de futebol e samba. O projeto politico do presidente Vargas previa a utilizacéo politica
do radio, mas néo de forma doutrinaria como na Alemanha nazista. "A programacéao
basicamente era de entretenimento, com as inser¢cbes governamentais em
momentos especificos." (HAUSSEN, 1997, p.139).

O periodo do Estado Novo (1937-1945) foi marcado pela criacdo do DIP —
Departamento de Imprensa e Propaganda (1939) e pela incorporacdo da Radio
Nacional pelo governo federal (1940). O cenério radiofénico nacional tinha ainda as
emissoras Mayrink Veiga, Tupi, Globo, entre outras, empregando centenas de

pessoas em sua programacao (SOUZA, 2003).

34 Os primeiros equipamentos receptores das ondas radiofénicas eram elaborados com um cristal de
galena em seu centro, de onde partiam fios condutores para os fones de ouvido, conforme explica
Tavares (1999, p.40).
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Donatila Pessoa, 57 anos, lembra-se muito bem da imagem de seu pai e
avl, que eram "varguistas”, escutando o Repérter Esso na varanda de sua casa e
conversando sobre politica. Esta fase também aparece na fala de Eduardo, 48, cujo
pai foi seguranca de Vargas e posteriormente de uma familia carioca, Bezerra de
Melo e Rubens Berardo, que era proprietaria da Radio Continental (2008).

No Parand, apesar de ter se tornado uma empresa em 1934, a Radio Clube
ainda tinha poucos funcionarios fixos e sua programacao ainda fazia experimentacdes,
com participantes convidados. Foi assim com a primeira encenacao de radioteatro
em 1934, com a Ceia dos Cardeais, e com a primeira narracado de um jogo de futebol
também em 1934 - um Atletiba3> narrado por Jacinto Cunha e Jofre Cabral e Silva
(este filho de um dos fundadores da radio).

Até 1946, quando surgiu a Radio Marumby, a Radio Clube PRB-2 era a Unica
emissora no Paranass, portanto ndo havia concorréncia (JAMUR JR., 2004). Um dos
primeiros locutores do radio paranaense, Wilson Martins comenta bem humoradamente
gue "o povo curitibano nédo tinha outro remédio sen&o nos ouvir' (MARTINS, 2008)37.

No comeco da década de 1940, a Radio Clube tinha somente dois locutores
gue se revezavam: Loris de Souza e Wilson Martins. O primeiro locutor do radio
paranaense havia sido Jacinto Cunha. Martins lembra que a direcdo da emissora
definia algumas pecas de literatura para serem lidas no ar, preenchendo espaco na
programacao. Ele também narrou corridas de cavalos e até o langcamento do filme
Mogli — O menino lobo, diretamente do Cine Luz. Martins lembra-se de ter narrado o
filme descrevendo a medida que ia passando. Como trabalhava a noite, encerrava o
expediente apresentando o quadro "Trés minutos para vocé", no qual lia uma crénica
prépria e se despedia dos ouvintes. O ex-locutor, mais tarde conhecido nacionalmente
como critico literério, conta que ndo guardou nenhuma dessas cronicas: "Nao! Nao

valia nada. Se eu tivesse guardado, jamais mostraria a ninguém" (MARTINS, 2008).

35 Atletiba se refere a jogos de futebol entre os times Atlético Paranaense e Coritiba, 0 maior classico
do futebol estadual.

36 Tomando por base a capital, ja que em 1943 foi fundada a Radio Londrina, mas que n&o concorria
com a PRB-2

37 As duas entrevistas citadas aqui (2004, 2008) foram anteriormente publicadas num artigo apresentado
ao Congresso Nacional de Historia da Midia, GT Midia Sonora (KASEKER; QUADROS, 2008).



166

Para ele, o radio cumpria uma funcéo social, cultural e educativa:

O rédio, antes da televisao, era o grande veiculo de entretenimento.
Com programas musicais e novelas gravadas, programas de auditorio
e, durante algum tempo, com a presenca de artistas conhecidos,
especialmente convidados e ao vivo (Francisco Alves, Orlando Silva,
o Trio de Ouro, orquestras nacionais e estrangeiras etc.). Como o
estudio dispunha de auditério, havia participacdo dos ouvintes como
assistentes. A estacdo mantinha o programa diario da Ave-Maria, as
18 horas. O jornalismo consistia de noticiarios lidos em determinadas
horas. O esporte tinha locutor especializado também diariamente
(MARTINS, 2004).

Essa programacao repleta de atracdes a qual se referiu Martins, na verdade
s6 aconteceu a partir do final dos anos 40 no radio paranaense. Antes disso, a
programacao ja incluia, além da musica, humor, esporte, mensagens, concursos com
distribuicéo de prémios. Porém, no radio paranaense, a fase de maior profissionalizacao,
guando a programacao tornou-se mais rica, aconteceu somente a partir de 1946,
com a chegada de outras emissoras: Marumby (1946), Guairaca (1947), Radio
Emissora Paranaense (1949), Radio Estadual do Parana (1949) e Radio Cultura
(1951). Ubiratan Lustosa, radialista que atuou a partir desse periodo nas emissoras
Réadio Clube PRB-2 e Marumby, relaciona o grande sucesso do radio nesse periodo
ao clima social de po6s-guerra: "Os programas de auditério viraram uma mania
depois da segunda guerra mundial, pois 0 povo andava muito triste e o encontro
com outras pessoas era uma alegria” (2007).

O primeiro programa considerado jornalistico, de apresentacao diaria, foi a
Revista Matinal, criada por Arthur de Souza em 1949, na PRB-2. O programa levou
seu ancora para a carreira politica, sendo deputado estadual por mais de 20 anos.
Em entrevista a autora deste trabalho, em maio de 2004, dois anos antes de seu

falecimento, ele contou como era intenso o contato com o publico:

Eu, por exemplo, terminava o programa as nove horas e ficava até
nove e meia atendendo. Raro o dia em que nao tinha dez, doze
pessoas pra atender. Essas pessoas, além de me consultarem, me
davam facada e, a gente, pensando na proxima eleicdo, sempre
tinha que atender com um sorriso, sabe? Saia de |4 satisfeito.
Porque a gente sabia que esse camarada ia fazer propaganda da
gente. Se a gente atendesse mal, ele ia se queixar. Entdo, nunca
teve queixa. Tanto é assim que eu sempre era reeleito. (SOUZA,
2004).
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A familia de Enelzi Derosso, 56, vivia huma chacara nesse periodo, onde
atualmente € o Bairro Pinheirinho. Seu pai levava a bateria do radio para carregar
toda sexta-feira no armazém do "Nhé Mario", quando ia fazer as compras. A bateria
durava uma semana, mas tinha que economizar. A familia tinha leiteria e eles
acordavam as 4 horas da manha para tirar leite e entrega-lo ao caminhdo da usina
as 6 horas. Dai entravam para tomar café e ouviam juntos a Revista Matinal, com
Arthur de Souza. Depois, s6 a noite paravam para ouvir. "A gente fazia todo o servico
correndo para dar tempo de ouvir a novela ‘Sé pelo amor vale a vida’, pela Radio
Clube PRB-2", conta (2008).

Quando apareceram as pilhas, a familia de Enelzi ouvia radio o dia todo. Ela
gostava da Radio Tapajos, de Sao José dos Pinhais, e lembra que quando era mocinha
havia o costume de pagar para oferecer uma musica de aniversario. "Era muito chique”.
Quando tinha uns 14 anos, passava a semana na casa de uma tia que morava mais
perto da escola. La, ela ouvia radio durante a noite e se lembra de acordar com a
Baiuica do Xilo, da Radio Guairaca, do radialista Paulo César. Na sexta-feira a noite, tinha
0 Teatro do Horror e ela ndo conseguia dormir depois das histérias tenebrosas. Enelzi
também se lembra de um programa na Radio Tingui, na Rua Pedro Ivo, as 10 horas
da manh&. Uma mulher chamada Jussara que se intitulava india Velha, respondia até
trés perguntas por carta. As mocinhas mandavam com pseuddnimo e demorava até um
més para ouvir a resposta. As irmas ouviam todos os dias e sempre tinha que ficar uma
de plantdo na cozinha para chamar as outras, caso fosse sua carta a ser
respondida.

Nessa época o radio era central na vida cultural da cidade. Nos anos 50, a
Clube PRB-2 chegou a ter mais de 100 funcionéarios. S6 o elenco de atores chegava
a 70 profissionais. E houve um periodo em que estavam no ar simultaneamente
13 radionovelas (JAMUR JR., 2004, p.18-19). As transmissdes de jogos tornaram-se
regulares, com a participacao de repérteres. Os programas de auditério passaram a
trazer atracBes nacionais como Silvio Caldas, Orlando Silva, Emilinha Borba, Marlene,

entre outros. Ubiratan Lustosa, que passou a atuar na PRB-2 a partir de 1957, conta
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gue muitas atracBes levadas para o Cassino do Ahu38 eram convidadas para se
apresentar na radio (2007).
Irineu Derosso, 58, recorda que quando tinha cinco ou seis anos e sua mae

ouvia radionovela pelas radios Guairaca e Tingui.

Havia um programa musical com Nhé Belarmino e Nh& Gabriela. E
tinha também o Expresso das quintas. A vinheta de abertura era um
apito de trem. Fui uma vez com minha irma e a empregada la de
casa. Era um programa de auditério e estava lotado. Apresentaram-
se varios musicos, e tinha um grupo paraguaio que tocava harpa. Eu
nunca tinha visto aquilo. Era durante a semana, as 16 horas. Quando
era moco, aos domingos tinha um programa na Radio Guairaca.
Eram 50 musicas mais pedidas da semana e terminava as 23 horas.
E na Radio Independéncia tinha um programa no dia 2 de novembro
chamado In Memoriam, que tocava musicas sO de cantores
falecidos. (DEROSSO, 2008).

Aparecida Oliveira, 59, vivia com sua avo num sitio em Jacarezinho nesse
periodo. O radio era grande, da marca Cruzeiro, e seus tios e agregados do sitio
vinham todos ouvir radio a noite. "Era uma turma! Vinham com alegria porque era
novidade e no sitio o povo gosta de novidade. O radio ficava na sala e a gente ouvia
musica sertaneja: Zé Fortuna e Pitangueira, Pedro Bento e Zé da Estrada, pela
Radio Nacional," conta com os olhos brilhando (2008).

Maria Izabel de Albuquerque, 74, também tem muitas lembrancas da Era de
Ouro do radio paranaense. Costumava ouvir Aluizio Finzeto na Radio Guairaca e foi
algumas vezes a um programa de auditorio com seu tio para assistir a
apresentacdes de novos intérpretes da cidade. Lembra-se de ter ouvido o tenor
Humberto Lavalle quando tinha seus treze anos (2008).

Rogério Turesso, 48, diz que seu pai vive contando histérias daqueles tempos.

As 18 horas era sagrado ouvir a Hora do Angelus, com Lorival Portela.
Quando terminava o programa as pessoas iam até a radio para falar
com ele e pedir ajuda. Minha mae foi I& quando tinha 12 anos para
pedir emprego e ele conseguiu encaixa-la na Casa Roscampe que
vendia enxovais. (TURESSO 2008).

38 Atualmente, o prédio onde funcionava o Cassino do Ahu é sede do Colégio Bom Jesus — Divina
Providéncia.



169

Outro nome que protagonizou esse importante momento do radio paranaense
foi o radialista Boris Musialowski. Ele lembra que todos os programas faziam enorme
sucesso. N&o havia horarios comprados e a equipe era composta somente por contratados
da radio. As equipes criavam novas propostas de programas constantemente, o que
garantia a renovagao dos géneros e formatos. Ele atuava em diversas frentes, como
reporter esportivo e ator de radionovelas. Quando o programa fazia sucesso, 0s
radialistas tornavam-se populares na cidade. Boris chegou a distribuir mais de trés
mil fotografias autografadas. Todas eram feitas na Foto Weiss, que ficava em frente
a Réadio Clube. Vinha escrito "Artista exclusivo da Radio Clube". Havia filas na porta
da radio, e também muitas cartas. Mas isso durou até meados dos anos 60. (2007)

Nesse periodo também eram irradiadas as corridas de cavalos pelo radio.
Essa € a lembranca mais antiga e mais forte para Eduardo Vieira, 48, em relacdo ao

radio durante sua infancia e juventude:

Eu me lembro que o locutor dizia assim: todos alinhados e confortados,
0 start gate na estaca dos 1.200 metros, foi dada a partida... As
corridas eram sempre aos domingos e meu pai tinha um ritual:
acordava por volta de 7h30, entrava no banheiro para sua higiene
pessoal e ficava umas trés horas tomando banho, fazendo a barba e
ouvindo radio, depois da corrida ouvia musicas de Lupicinio,
Pixinguinha e Adoniram. Era um radio Phillips grande de madeira,
gue pegava umas 14 faixas. Ele gostava de ouvir também uma radio
do Rio de Janeiro. (VIEIRA, 2008).

Como entdo diretor da radio, Lustosa lembra-se claramente de como

comecou a fase de decadéncia do radio, em 1967:

O impacto da TV foi grande. Eu era diretor da B2 e ia todo ano para
SP e RJ nas agéncias de publicidade para vender a programacao do
ano todo seguinte. A Gessy Lever era uma grande patrocinadora.
Levavamos indices de audiéncia, e os projetos para a programacao
para renovar os contratos. SO sobrava uma ou outra novela pra
vender no Parana. Dai com pre¢os mais baixos para o mercado
local. Mas as TVs passaram a vender pacotes com as afiliadas em
todo o pais levando todo o dinheiro do radio. Ndo que desse tanto
retorno, mas era uma questédo de vaidade ter sua empresa anunciada
na televisdo. Este foi o fim do radioteatro na B2. (LUSTOSA, 2007).

Lustosa é o responsavel pela preservacdo de grande parte da historia do

radio paranaense. Em seu site, reuniu fotos, depoimentos e informagdes, no maior
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acervo organizado existente no Parana e que tem servido de subsidio para varias
publicacbes e pesquisas (LUSTOSA, 2008). Ele lembra que em 1968, ja havia um
grande numero de emissoras disputando o mercado, enquanto os grandes anunciantes
se voltavam para a televisdo. Isso causou uma queda progressiva no faturamento.
As radionovelas ja haviam acabado e os programas de auditério estavam com 0s
dias contados. "Terminava entdo uma era romantica, linda, empolgante e
inesquecivel. Uma saga fascinante que orgulha o povo do Parand", conclui em tom
solene em seu site (2007).3°

Elson Robassa, 45, conta que sua familia vivia em Curitiba e foi a primeira
da rua a comprar uma televiséo, por volta de 1971, e todos os vizinhos iam assistir a
novela Irmdos Coragem em sua casa (2008). Luzia Signorini, 65, que é paulistana,
lembra que sua familia comprou sua primeira televisdo em 1957, quando o S&o Paulo
foi campedo brasileiro de futebol. Era uma Invictus preto e branco: "N&o dava pra ver
nada. Quando diziam que a TV estava com defeito, meu pai dizia: 'ndo, isso € problema
deles la..." A familia abandonou o radio, com excecao de Luzia e de seu pai (2008).

Seu filho Amauri Anile, 42, tem uma recordacéo de quando ainda era muito
pequeno e a familia estava toda reunida numa grande mesa, ouvindo pelo radio a
chegada do homem a lua, em 1969. Os adultos mandaram as criancas ficarem quietas
e olharem para a Lua para ver se enxergavam algo. Outra lembranca que tem sobre
o radio é a de ter ouvido, na época da ditadura, que o Exército estava na rua para
manter a ordem. Estava acontecendo uma manifestacdo do MMDC40, Ele e sua familia
estavam se dirigindo de carro para a praia e 0 exército parou o carro e revistou (2008).

A partir de 1964, o contexto politico agravou a decadéncia do radio no
cenario nacional, iniciada com a chegada da televisdo que ja completava mais de
dez anos no Brasil. O governo militar cassou concessfes para evitar 0 uso politico
do radio em oposicéo ao regime e desestimulou o setor, ja que o radio era um meio

popular, barato e de facil acesso, representando uma ameaca. A politica de comu-

39 Recentemente Ubiratan Lustosa publicou grande parte de seu acervo no livro O Radio no Parana
— fragmentos de sua histéria. Curitiba: Instituto Memaria, 2009.

40 MMDC vem do nome de quatro estudantes: Martins, Miragaia, Drausio e Camargo, mortos em 1932
por fazer oposicdo a ditadura do presidente Getulio Vargas em S&o Paulo, numa manifestacao
gue deu inicio a Revolugdo Consitucionalista. O movimento ainda existe com o nome de
Movimento pela Mobilizacdo em Defesa da Cidadania. (MMDC: 2010)
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nicagdo do governo militar estimulou a expanséo do radio FM a partir da década de
70, pois suas caracteristicas de baixa poténcia e menor alcance geografico se
adequavam melhor ao plano de "seguranca nacional". As letras das mdasicas,
geralmente em inglés, também n&o exigiam tanto esfor¢o de fiscalizacdo (MOREIRA,
1998, p.79). Houve também um desestimulo & fabricacdo de aparelhos de ondas
médias e curtas, para dificultar a recepc¢do, inclusive, de programacdes estrangeiras
em territério nacional.

Nessa fase, muitos jovens que consideravam o radio ultrapassado foram
atraidos pela moda do radio FM. Edna Robassa, 45, recorda 0 que sua geracao
achava das emissoras de frequéncia modulada: "Era o maximo! Eu tinha uma prima,
a Ldacia, que cantava muito bem em inglés. Entdo ia pra casa dela e a gente ficava
cantando e dancando. Quando a gente saia pra dancar, a Lucia sempre sabia todas
as letras!" Silmara, 40, conta que sua irmd mais velha ganhou nesse periodo um
aparelho 3x1 e elas, que consideravam o radio AM brega, comecaram a ouvir sO
radio FM. Marcia, 45, era adolescente quando surgiram as FMs. Ela morava em
Curitiba e lembra-se da chegada da Transamérica. Muitas vezes se trancava no
guarto para dancar. Leonel, 46, conta que aos 12 anos comprou sua primeira
bicicleta e adaptou um radio com antenas nela para ouvir radio FM. Além dos longos
percursos com os amigos, as festinhas na casa dos amigos era sempre ao som da
Unica emissora que havia em Caxias do Sul, onde vivia na ocasido. A musica da
moda era a Jovem Guarda (2008).

Sobre o periodo da ditadura, Lustosa explica que no Parana sua equipe implantou

a autocensura, pois os profissionais temiam ver a concessao da emissora cassada.

Tive a felicidade de me relacionar bem com os militares. Tinhamos
didlogo, fizemos varias reunibes e passamos por esta fase sem
atritos. No inicio eles mandavam homens para fazer a fiscalizagcéo, a
censura. Mas eles ndo tinham gente, nem condi¢cdes de controlar
tudo. Entdo nos chamaram e disseram que estava decretada a auto-
censura. Era muito pior. A responsabilidade era enorme, pois se
deixassemos sair alguma coisa que eles ndo gostassem, poderiam
até tirar a radio do ar. Foi o que aconteceu na Radio 9 de Julho em
S&o Paulo. Eles ndo renovaram a concessao. (LUSTOSA, 2007).

Boris Musialovski conta que ap6s a renuncia de Janio Quadros, Leonel

Brizola, inconformado, criou a Rede da Legalidade com as emissoras Farroupilha e
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Gaucha*l, convidando o povo, pelo radio, a reagir contra os militares e a favor de
Jodo Goulart. No Parana, o entdo governador Ney Braga havia apoiado Janio
Quadros, mas como era militar da reserva e demorou a se pronunciar em favor dos
militares, houve uma enorme expectativa. O governador convocou a Radio Clube
PRB-2 a divulgar boletins e pronunciamentos e enviou tropas militares do Estado
para cercar a emissora. Naquele dia, Ubiratan Lustosa ficou na radio e Boris
Musialowski, Mario Vendramel e Sérgio Fraga foram ao Palacio para aguardar as
novidades. Chegaram dois generais do Exército e, logo depois da conversa com
eles, o governador se pronunciou apoiando os militares. "Havia muito cuidado com o
qgue se dizia. Hoje se diz o que bem quer no radio", lembra Musialowski (2007). O
entdo diretor da emissora, Ubiratan Lustosa, também se lembra do episodio:

Ney Braga precisava decidir se apoiava Jango ou os militares. Ele
mandou as tropas do Estado cercarem a Clube para que a radio nao
transmitisse o que as radios gauchas estavam transmitindo sob a
lideranga do Brizola. Nés colocavamos alguns trechos do movimento
dos gauchos. Até que chegaram dois generais e fizeram uma longa
reunido com o governador. (LUSTOSA, 2007).

Leonel Cottet, 46, que tem este nome justamente em homenagem a Brizola,
conta que nesse periodo seu pai ouvia programas sobre politica na hora do almoco.
Eles viviam no interior do Rio Grande do Sul, estado de origem de Leonel Brizola.
Sua esposa Vilma, 49, conta que seu pai também era "brizolista": "Ele era do MDB e
o0 vizinho da Arena e os dois viviam conversando sobre politica e ouvindo radio." Era
periodo de ditadura, e quando um avido passava voando baixo, seu pai recomendava
aos filhos que entrassem, pois considerava perigoso (2008).

Outro momento de tenséo politica para quem estava trabalhando nas emissoras

de radio, segundo Lustosa, foi durante a cobertura das Diretas Ja:

Nés mandamos até um repdrter para Brasilia quando estava em
votacdo a emenda das Diretas Ja. S6 nove emissoras cobriram e a

41 A Rede da Legalidade comegou em 27 de agosto de 1961, nos pordes do Palacio Piratini, em
Porto Alegre, onde o entdo governador do Rio Grande do Sul, Leonel de Moura Brizola, comandou
as transmiss@es contra o golpe de Estado, garantindo a posse do presidente Jodo Goulart, apds
encampar os transmissores da Radio Guaiba a servico da Secretaria de Seguranga Publica.
(ZAMIN; RADDATZ, 2005)
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Clube era uma delas. S6 era permitido narrar o evento, mas nao
transmitir os discursos. Mas nosso reporter fazia pausas grandes e
vazava o som de fundo. Veio logo um telefonema mandando parar
com aquilo. Houve uma correria danada, porque ndo conseguiamos
avisar o reporter que estava no ar. Outra vez uma senhora que foi
ouvida na rua chamou o governador de cachorro e o governador nos
processou. Mas conseguimos convencer O juiz que nao tinhamos
culpa pela declaracdo esponténea da cidade.

Durante o governo do general Ernesto Geisel houve a cassacdo da Radio
Iguagu, cuja concesséo era de Paulo Pimentel, conforme relata o jornalista e conselheiro
do Tribunal de Contas do Parana, Jodo Féder (2007). A Iguacu, antes Radio
Guairacd, havia pertencido ao grupo politico do governador Moisés Lupion. O evento
da cassacdo da Radio Iguacu ndo é apresentado com detalhes nas bibliografias
existentes sobre o radio paranaense.

Em um artigo apresentado no XIX Encontro Regional de Historia: Poder,
Violéncia e Exclusdo, Osmani Ferreira da Costa conta o caso do fim do contrato de
afiliacdo das emissoras de TV de Paulo Pimentel (Iguacu e Coroados) com a Rede
Globo, motivado por disputas politicas locais com repercussdes nacionais, no periodo
da ditadura militar. O fim do contrato com a Rede Globo, que precedeu a cassacéo
da Radio Iguacu, aconteceu apés o rompimento de Paulo Pimentel com Ney Braga,
entdo ministro de Educacédo e Cultura do governo Geisel, e com o governador do
Estado na ocasido, Jaime Canet Janior. O governo Geisel passou a pressionar o
proprietario da Rede Globo, Roberto Marinho, para que ndo renovasse o contrato.
Depois do fim do contrato em 1975, suas emissoras passaram por uma dura crise
financeira até que em 1977, o Departamento Nacional de Telecomunicacfes (DENTEL)
cassou a concessao da Radio Iguacu. Pimentel teve que vender a TV Coroados para
Oscar Martinez e s6 voltou a expandir seus negocios no setor das comunicacoes,
assim como retomou a carreira politica, apos reaproximacdo com Ney Braga, eleito
indiretamente governador do Parana em 1978 (COSTA, 2008).

Oscar Pessoa, 53, lembra-se que nesse periodo havia se mudado para
Curitiba e morava numa republica, onde ouvia as programacdes musicais da Radio

Iguacu e Difusora. Tinha um radio que o acompanhava, grande do tipo "caixa de
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abelha" que havia trazido da casa dos pais. Recorda-se de ter ouvido Nestor Batista

atuando no radio (2008).42 Elson Robassa, 45, recorda-se dessa época:

Meus pais ouviam radio a partir das 5 da manha. Lembro da Radio
Marumbi, Guairacd, Independéncia, Atalaia. Eles ouviam futebol na
Marumbi. A Guairacd era préxima de onde moravamos, ho
Guabirotuba. Depois teve aquela histéria da cassacdo da Radio
Iguacu, do Paulo Pimentel. Na Independéncia eram os programas
policiais do Algaci Tulio, José Domingos. De manha e na hora do
almoco, o radio estava sempre ligado. (ROBASSA, 2008).

Com a reabertura politica lenta e gradual, a partir da posse de Jodo Batista
Figueiredo, em 1979, uma série de fatores iria proporcionar a recuperacao do radio.
Em 1980, houve a anistia aos radialistas cassados apds o golpe. Ao longo dos seis
anos do governo Figueiredo, foram liberadas 634 concessdes de radio e televisao.
Seu sucessor, 0 presidente José Sarney, primeiro presidente civil, distribuiu 1.028
concessdes (MOREIRA, 1998, p.86-94), tornando-se o presidente que mais liberou
concessoes de radiodifusao.

Na década de 1980, por conta da reabertura politica, havia necessidade de
novos nomes para disputar as primeiras eleicoes e os radialistas com grande popu-
laridade no radio acabaram sendo convidados pelos partidos politicos a ingressarem
na politica.*3 Em 1986, radialistas de todo o pais tornaram-se deputados estaduais a
partir da popularidade construida no radio. No Parana nao foi diferente. Nomes
como Algaci Tulio, Luiz Carlos Alborghetti, Luiz Carlos Martins, Alvaro Dias, Jocelito
Canto, Airton Cordeiro e Mauricio Fruet entraram para a politica ap06s atuarem no
radio. Esse fenbmeno so perdeu forca nos anos 2000.44 O uso do radio pelas igrejas
também se intensificou a partir do final dos anos 80. Houve uma revitalizacdo do
radio AM, especialmente com os programas policiais e de utilidade publica, e o radio
voltou a pagar bons salarios e a negociar o "passe” dos radialistas de maior renome.

Alguns ouvintes lembram-se bem desse periodo. Enelzi Derosso, 56 anos,

lembra que, por volta de 1987, ouvia o Luiz Carlos Martins enquanto fazia almoco e

42 Nestor Batista atualmente é Conselheiro do Tribunal de Contas do Parana.

43 Ver Nunes (2000) e Silva (2000).
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estava gravida de seu segundo filho. Mas, segundo ela, quando o radialista entrou
para a politica foi perdendo a graga. O mesmo aconteceu em relacao a Algaci Tulio.
"Hoje escuto a voz dele e me d& até uma coisa", reclama (2008). Marcia Vieira, 45,
também conta que gostava de ouvir Algaci Tulio no comec¢o de seu casamento, mas
depois enjoou de tanta violéncia, ja que um dos pontos fortes do programa eram as
noticias policiais, além de ter se decepcionado depois que ele entrou para a politica
(2008). Alguns desses programas foram analisados em pesquisa anterior:

44 Ver Kaseker (2004).
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No caso dos radialistas em analise [...], o perfil dos programas segue 0s
mesmos padrdes relatados pelos autores em outros estados brasileiros.
Algaci Tulio, Luiz Carlos Alborghetti e Ricardo Chab comandavam, até 2002,
programas com énfase em assuntos policiais e de cunho assistencialista. Ja
o programa de Luiz Carlos Martins, apresenta menos noticias policiais, mas
possui teor mais assistencialista e dramatico. Muitos radialistas que se
tornam politicos tém programas de radio do género assistencialista, policial
ou esportivo. A transmutacaéo desses géneros em géneros politicos depende da
postura adotada pelo apresentador do programa. S&o nessas areas que 0
ouvinte quer entrar em contato com seus sentimentos mais primitivos como
a raiva, a impoténcia, a alegria incontida. E é na catalizagdo do sentimento
popular que o radialista inicia o processo de politizacdo do género
radiofonico. (KASEKER, 2004, p.29).

A década de 90 foi marcada pela intensa segmentacdo do radio e pela
formacéo das grandes redes nacionais. Houve uma retomada do jornalismo, com o
surgimento das emissoras all news. O radio FM, que era estritamente musical até os
anos 80, passou a ser mais falado. As emissoras AM entraram num processo de
decadéncia de recursos e, consequentemente, de empobrecimento na programacao.
Como alternativa para viabilizar-se, tornou-se muito comum a comercializacdo de
horarios para politicos e religiosos.

Os jovens na faixa de 20 anos tém muitas recordacdes do radio nesse periodo.
Fabio, 22, e seus irmaos ganharam um radio gravador cassete nessa época e
costumavam gravar as musicas preferidas para ouvir depois. Esse habito so foi
deixado de lado, quando tiveram acesso a internet em casa e aprenderam a baixar
musicas em arquivos MP3. Os programas e emissoras mais citados por esse publico
sdo geralmente de redes nacionais como Jovem Pan e Transamérica. Bruna, 20,
também se lembra de gravar musicas do Paralamas do Sucesso, Skank e Baker
Street Boys do radio para ouvir depois.

A partir de 2000, pode-se dizer que o radio tem enfrentado a forte concorréncia
dos arquivos de MP3. Enquanto se discute a digitalizacdo do radio, as novas geracoes
estdo muito mais propensas a baixar musica pela internet e carrega-las em seus IPods.
Carolina Robassa, 16, por exemplo, s6 ouve musica baixada da internet e pede sempre
para desligar o radio. Sua irma Fernanda, 10, descobre musicas da moda no radio,
ouvindo a Mix ou a 98. "Descubro o0 nome, quem canta e dai procuro na internet"
(2008). Fabio Pessoa, 22, que hoje atua como DJ também utiliza o radio para buscar
os lancamentos. Ouve a BBC 1: "Gosto porque tem sessdes ao vivo, lancamentos e

exclusividade", explica (2008). Isso mostra que a internet, se por um lado rouba ouvintes
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do rédio, por outro possibilita a acessibilidade da programacéo radiofénica de qualquer
parte do mundo.

Em trabalho publicado anteriormente, verificou-se o desinteresse das emissoras
de Curitiba na realizacédo dos testes para a implantacdo do radio digital no Brasil.4>
Na ocasiao, foram ouvidos representantes das principais emissoras que funcionam
na regido: Banda B (550 AM), Eldorado, Radio Clube PRB-2, CBN e 98 FM, quando
constatou-se que, além das questdes econdmicas, as emissoras hesitam em participar
dos testes pela indefinicdo do governo federal em definir o sistema a ser adotado.
Um dos problemas com o sistema IBOC (americano) € o atraso de 8 a 13 segundos

na transmisséo dos sinais sonoros em relacdo ao sistema analogico.

De certa forma, no Parana, as emissoras se colocam numa condicdo de
subordinacdo aos resultados dos testes que estdo em andamento em nove
emissoras AM e nove emissoras FM em diversas cidades do Pais. Apesar
de haver empresas do setor realizando testes em Belo Horizonte, Porto
Alegre, Brasilia, Rio de Janeiro e Salvador, a maior parte dos experimentos
estdo acontecendo no Estado de Sdo Paulo — oito em emissoras FM e quatro
em AM (ANATEL, 2007), centralizando o processo de escolha do sistema a ser
adotado. Outro dado que chama a atencdo é que essa submissdo também
se remete as avaliacBes dos grandes conglomerados de comunicacdo e a
influéncia da Abert. Enquanto os dirigentes das emissoras parecem ter interesse
em adiar ao maximo a digitalizacdo no Parana, por questdes financeiras e
também comodidade diante da necessidade de grandes mudancas em suas
rotinas produtivas, a maioria dos jornalistas que atuam no radio paranaense
vive uma realidade muito distante desse processo. (GODOQY et al., 2007).

Em maio de 2009, o ministro das Comunicac6es do Brasil, Hélio Costa,
assinou portaria autorizando consulta publica para no prazo de 180 dias para ouvir
sugestbes da sociedade brasileira sobre a escolha do sistema do Radio Digital
brasileiro, anunciando que a necessidade de se adotar o radio digital no pais é
urgente. Os testes seriam realizados em Sdo Paulo, tanto com o sistema americano
guanto com o sistema europeu, para se tirar a melhor proposta em conformidade com
a realidade brasileira. Na ocasido, o ministro disse que a demora na decisdo sobre o
melhor sistema esta prejudicando o setor de radiodifusdo brasileiro, especialmente

as emissoras de ondas médias, que estariam em quase situacdo de insolvéncia

45 Ver Godoy (2007).
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(MINISTERIO DAS COMUNICACOES, 2009b). Em novembro, no entanto, o ministério
anunciou a prorrogacao dos testes por mais 60 dias, até 17 de janeiro, para avaliar
os resultados dos sistemas americano IBOC (In band on channel) e europeu DRM
(Digital Radio Mondiale) (MINISTERIO DAS COMUNICACOES, 2009c).

O rédio digital e a convergéncia multimedia voltara a ser abordado mais adiante.
Antes, a partir desse contexto historico, buscaremos tracar um perfil das emissoras
gue atuam em Curitiba na atualidade.

5.2 A SITUACAO DAS EMISSORAS AM EM CURITIBA

O Plano Basico de Radiodifusao disponibilizado pelo Ministério das Teleco-
municacdes apresenta a listagem de todas as emissoras de Ondas Médias (OM) e
de Frequéncia Modulada (FM) do Parana (MINISTERIO DAS TELECOMUNICACOES,
2008). Os mesmos grupos empresariais S0 0s concessionarios de grande parte das
emissoras nos dois sistemas. Algumas concessdes aparecem nos registros como
pertencendo a municipios da Regido Metropolitana, no entanto, as emissoras
abrangem e estdo focadas no publico de Curitiba. Essas emissoras possuem suas
sedes administrativas e estudios em Curitiba, mas as antenas e transmissores ficam
em outros municipios. Os nhomes gque constam no Plano Basico também nem sempre
coincidem com seus nomes fantasia. Nas informacfes disponibilizadas pelo Ministério
nao estdo os nomes dos socios-proprietarios das concessodes. Por todos esses fatores,
é dificil ter uma visado transparente de quais sdo as emissoras que atuam na cidade
a partir desses dados. Para tracar um panorama do setor, optou-se por utilizar como
base a lista das afericbes realizadas pelo IBOPE sobre os indices de audiéncia,
cruzando as informacfes com outras fontes como o Ministério das Telecomunicacoes,

0s sites das proprias emissoras e a observacdo da programacao em cada frequéncia.



179

QUADRO 2 - EMISSORAS AM DE CURITIBA E REGIAO

NOME FANTASIA FREQUENCIA (kHz)
1. Banda B 550
2. Difusora 590
3. Rédio Educativa do Parana 630
4. Globo 670
5. Marumby 730
6. Nacional (Rede Cartario de Comunicacao) 790
7. lguagu 830
8. Cultura 930
9. Colombo 1020
10. Evangelizar 1060
11. Mais 1110
12. Atalaia 1170
13. Tupi (Deus é Amor) 1210
14. Continental 1270
15. Brasil Tropical 1320
16. Cancao Nova (Independéncia) 1370
17. Clube Eldorado 1430

FONTE: IBOPE; Ministério das Telecomunicag8es (2008)

A emissora Banda B é dirigida pelo deputado estadual Luiz Carlos Martins e
lidera a audiéncia entre as emissoras AM desde 1999, somente trés meses apos o
politico ter adquirido a concessao, que antes pertencia a Atilano Oms Sobrinho e Mario
Petraglia, na ocasido também proprietarios da CBN Curitiba (QUADROS; GODOY,
2005). Nos ultimos anos, a Banda B também disputa o terceiro lugar geral de
audiéncia, superando diversas emissoras FM. Sua programacao mistura noticias,
variedades, programas musicais e esportivos. De carater popular, como
praticamente todas as emissoras de frequéncias AM, atinge especialmente as classes B,
C e D (BANDA B, 2008).

O radialista atribui seu sucesso no radio pelas frequentes inovagdes que
implementou em seus programas. A primeira delas foi em seu primeiro
programa na Rédio Clube, quando todas as concorrentes tocavam masica e
ele decidiu fazer um programa de conversa com 0s ouvintes sobre suas
gueixas e reclamacdes. Na época em que o papa Jodo Paulo Il estava para
visitar Curitiba, inseriu gravacfes da béncdo do papa em seu programa,
chamando a atencdo dos ouvintes. Outra inovacdo marcante citada pelo
radialista foi quando passou a contar em seu programa pela manha o que
iria acontecer no capitulo seguinte da novela das oito, o que fazia lendo o
encarte de uma revista. (KASEKER, 2004, p.97).

Simara Leite, 40, herdou o habito de ouvir o programa de Luiz Carlos Martins do
pai. "Quando comeco a ouvir pela manha, parece que estou ouvindo meu pai." (2008).
Outro ponto forte da programacéo é a equipe esportiva. Além das irradiacées

dos jogos dos principais campeonatos regionais, nacionais e até internacionais, dispée
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de trés programas fixos sobre futebol. O Arremate Final, aos sabados e domingos,
as 21 horas, o Balanco do Jogo, apés as partidas, e o Balanco Esportivo, de segunda a
sexta, das 17 as 19 horas (BANDA B, 2008). A Banda B disputa com a Transamérica
Pop FM a lideranca de audiéncia nos programas esportivos. "O gosto por esses
programas da Transamérica e Banda B vem do gosto por futebol, ouco essas duas
emissoras especificamente, pois sao as que considero como melhores no segmento,
uma mais avacalhada e outra mais séria", conta o ouvinte André, 19 anos. Ja Paulo
Roberto, 52, aprecia os programas policiais da Banda B.

A Difusora também tem programas informativos, musicais e esportivos.
A emissora € do mesmo grupo que detém as concessdes da Caioba FM e Ouro Verde FM,
cujo principal proprietario € o empresario Jodo Lydio Seller Bettega (MIDIA ATIVA, 2009).

Ja a concessao da Radio Educativa do Parana é do governo do Estado e
tem em sua programacdo atracbes como o Canal Aberto, apresentado pelo ex-
deputado Algaci Tulio e outros programas institucionais como O Homem e a Terra,
produzido pela Emater - Instituto Paranaense de Assisténcia Técnica e Extenséo
Rural (EDUCATIVA, 2008). O governo do Estado, que também detém a concesséo
da Educativa FM e da TV Educativa, ja foi acusado diversas vezes por parlamentares
e pelo proprio Ministério Publico Federal pelo uso politico das emissoras, seja pela
autopromocao em transmissées como a Escola de Governo, que acontece toda
terca-feira pela manha, seja pela critica aos adversarios politicos do governador
Roberto Requido (PORTAL RPC, 2009).

A Radio Globo faz parte do Sistema Globo de Radio, rede nacional, cuja afiliada
regional é administrada pelo Grupo Malucelli, proprietario de bancos, construtoras e
seguradoras. A emissora € "irma" da CBN, que opera em FM (RADIO GLOBO, 2008).
O empresario Joel Malucelli também € proprietario da Band News FM e do Canal 2,
filiada da TV Band. A maior atracdo, sem duvida é o programa diario Momento de
Fé, com o Padre Marcelo, das 9 as 10 horas da manha.

O carisma é uma marca registrada desse tipo de programa. A dona de casa,
Mariliza, 47, diz que foi em um momento de dificuldade financeira em sua familia que
comecou a ouvir o programa do Padre Marcelo no radio. Costumava colocar um
copo com agua para benzer a loja do marido. A familia € catdlica, no entanto vai
pouco a missa. Para ela, o rito de ouvir o programa esta associado ao antigos ritos

de sua familia no passado, como rezar as novenas.
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Simara Leite, 40, também se apegou ao programa do padre Marcelo num
momento de dificuldade. Seu marido havia perdido o emprego, quando a irma morreu
num acidente, deixando dois filhos adolescentes. Simara e sua mée assumiram 0S
Meninos e nessa época passaram a ouvir 0 programa, a rezar junto e a colocar agua
para benzer. "Eu tinha muita sintonia com as palavras do padre"”, relembra (2008).

A Marumby faz parte do Sistema lensen de Comunicacédo, de propriedade
de um ex-deputado estadual, Matheus lensen. A programacédo é focada no publico
evangélico com musica gospel, mensagens e oracdes. Além da AM, 0 grupo possui
a concesséo da Marumby FM (MARUMBY, 2008).

A Réadio Nacional da Rede Cartario de Comunicacao € de propriedade de um
deputado estadual, Geraldo Cartario, que apresenta a principal atracdo da emissora: o
programa Balanco Geral. Trata-se de um programa de denuncias e noticias. O deputado
passou por um processo na Justica Eleitoral, em que foi acusado de uso abusivo dos
meios de comunicagéo e acabou sendo cassado no inicio de 2009 (PORTAL RPC2,
2009). Depois disso, o site da RCC foi retirado do ar por alguns meses.

A Radio Cultura de Curitiba é outra emissora de carater evangeélico, ligada a
Igreja Assembleia de Deus, tendo como apresentador mais importante o pastor
Manoel Pontes (CULTURA, 2008). Sua concessao até 2004 estava em nome de
Bento Chimelli, ex-prefeito de Almirante Tamandaré.

A Radio Colombo tem importancia historica na cidade, como conta Jamur Jr.:

A Réadio Colombo do Parana é uma das emissoras que se pode chamar de
"bem nascida". A concessao foi outorgada pelo governo federal para o grupo
gue mantinha a Radio Guairacd, em 1955.0 grupo politico liderado por Moisés
Lupion ficou menos de um ano com a nova emissora, transferindo para o
jornalista Aderbal Stresser, diretor do Diario do Parana, um jornal dos Diarios e
Emissoras Associadas. O novo concessiondrio deu a seu filho Ronald
Stresser a incumbéncia de fazer da Colombo uma das melhores radios da
cidade. Stresser selecionou um elenco de profissionais de alto nivel para
enfrentar a disputa pela audiéncia que nesse tempo ja era dificil. Contratou
radialistas famosos e com larga experiéncia para fazer uma programacao
competitiva. Em pouco tempo tinha em seu quadro de pessoal, cerca de 70
funcionérios. Jair de Brito, Rolf Mario, Israel Correia, Wilson Seixas, JJ, Donato
Ramos, William Sade, José Wanderley Dias, Heitor Guimaraes, Daison Pereira,
Agni Guimardes formaram nesse time poderoso que levou a Radio Colombo,
em poucos meses ao primeiro lugar de audiéncia. (JAMUR JR., 2009).



182

Atualmente a Radio Colombo é do ex-deputado estadual Ervin Bonkoski e,
em sua grade de programacao, mescla politica e religido. Uma das grandes atracdes
€ a astrologa Dirce Alves, nome tradicional do radio paranaense. Ha também
programas apresentados por politicos como o Show de Prémios do deputado
estadual Mauro Moraes, o programa policial Cadeia, com o ex-deputado Luis Carlos
Alborghetti“¢ e um programa musical com o vereador Elias Vidal. Em véarios
momentos, o proprio Ervin Bonkoski apresenta programas de cunho religioso
catélico, como A Hora do Angelus, as 18 horas (COLOMBO, 2008). Durante muitos
anos, a emissora promoveu a procissdo de Nossa Senhora de Guadalupe, no dia 12
de dezembro, quando fiéis de todo o Estado visitavam um altar com a imagem da

santa instalado dentro da emissora.

Bonkoski assumiu a direcdo da radio acumulando suas funcdes com as de
locutor, produtor e diretor de programas. Contratou Arthur de Souza, com
sua Revista Matinal, Luiz Carlos Martins, Jamur Junior, Piraja Ferreira,
Barreto Neto e Elon Garcia. Assumiu o comando do programa religioso Hora
do Angelus e transformou esse programa, transmitido as 18 horas, num dos
mais importantes do radio paranaense. Através dele, Erwin Bonkoski trouxe
para sua audiéncia uma legido de catdlicos, devotos fervorosos de Nossa
Senhora de Guadalupe. A santa ganhou uma pequena capela na sede da
emissora e uma romaria realizada no més de maio, quando reunia milhares
de pessoas cheias de fé, pedindo gracas e pagando promessas. Gracas a
esse programa e as romarias anuais na capela de Nossa Senhora de
Guadalupe, Bonkoski viu sua popularidade crescer tanto que acabou eleito
deputado estadual e mais tarde deputado federal. (JAMUR JR, 2009).

Durante a realizacdo desta pesquisa, a Radio Parana tornou-se Radio
Evangelizar. A concesséo estava aos cuidados da Fundacdo Champagnat, ligada a
Associacdo Paranaense de Cultura (APC), que €é mantenedora da Pontificia
Universidade Catdlica do Parana (HOERNER JR., 2004). A Fundacdo Champagnat
também é detentora da concessdo da Lumen FM. Porém, a Radio Parana, que
anteriormente havia sido cedida pela Curia Metropolitana a APC, foi transferida para
a administracdo do padre Reginaldo Manzotti, que criou a Radio Evangelizar.
Embora ainda apareca nos registros do Plano Basico de Radiodifusdo como
Fundacdo Champagnat, no ar a radio ja possuia 0 hovo nome e nova programacao.

A mudanca ocorreu em outubro de 2007 e em poucos meses 0O programa

46 O programa Cadeia saiu do ar no final de 2009, com o agravamento do estado de saide de
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apresentado pelo padre pelas manhas saltou para o terceiro lugar na audiéncia entre
as AM.

Edna Robassa, 45, sentiu a mudanca. Foi a empregada, que estava passando
por uma depressao, que apresentou a ela o programa do padre Reginaldo. "Eu achei
aquele programa tudo de bom!" Mas com a mudanca da Radio Clube para a Radio
Evangelizar, Edna teve que abandonar a escuta diaria do padre, pois a nova
emissora, de sinal mais fraco, ndo pega em varias regides da cidade (2008).

A Réadio Eldorado era de propriedade do apresentador Carlos "Ratinho" Massa,
mas foi vendida para o ex-deputado e jornalista Ricardo Chab em 2007, quando a
concessao foi renovada por mais dez anos (CAMARA FEDERAL, 2008). L4, com o
novo nome fantasia de Radio Mais, o ex-deputado tinha um programa das 7 as
9h30, além de outros politicos como o vereador de Curitiba Luiz Ernesto e o ex-
deputado estadual Luiz Carlos Alborghetti. Com a prisdo de Chab, sob acusacéo de
extorsao e posteriormente porte ilegal de armas, em 2008, a emissora passou a ter
dificuldades no mercado publicitario. A equipe esportiva, coordenada por Napoleao
de Almeida, teve que deixar a emissora por falta de patrocinio (BASTIDORES DO
RADIO, 2009).

Na Radio Atalaia, a principal atracdo é o programa do pastor Valdemir Soares,
das 7 as 9 horas da manha (CMC, 2009). A Radio Tupi também é liderada por um
pastor, David Miranda, da Igreja Pentecostal Deus ¢ Amor (DEUS E AMOR, 2009).

Na Radio Continental 1270, varios horarios sao destinados a programas
apresentados por politicos, com apelo comunitarista. E o caso do ex-vereador Sérgio
Ribeiro e do ex-candidato a vereador Alexandre Gardolinski. A Radio Brasil Tropical
pertence aos irméos Iris e Carlos Simdes, ambos politicos, que mantém programas
assistencialistas no radio e na televisdo, doando cadeiras de rodas e dentaduras ao
publico. Carlos Simdes é deputado estadual e ja foi vereador de Curitiba e iris Simdes
ex-deputado federal, que ndo conseguiu se eleger vereador em 2008. Em 2006, os
dois foram denunciados pelo Ministério Publico Federal por abuso no uso dos meios
de comunicacédo (PARANA ELEITORAL, 2009).

A Radio Independéncia pertencia a Rede Independéncia de Comunicacdo,

gue inclui a Radio Jovem Pan FM e a TV Independéncia, atualmente filiada da Rede

Alborghetti, que faleceu de cancer em novembro.
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Record, além de outras concessdes no interior do Estado. Nos anos 80 e 90, a
Independéncia foi uma das principais emissoras de Curitiba, disputando com a Radio
Clube Paranaense PRB-2 o primeiro lugar de audiéncia em radiojornalismo local. Por
la, estiveram nomes como Euclides Cardoso, Gilberto Fontoura, Luiz Carlos Martins
e Algaci Tulio, entre outros. O Grupo foi também parceiro comercial da Igreja
Universal do Reino de Deus, liderada pelo pastor Edir Macedo. Mas em 2004, a
concessdo da R&dio Independéncia AM foi vendida para a rede catdlica Radio
Cancédo Nova (CANCAO NOVA, 2009). Enelzi, 56 anos, ouve a emissora pela manh4,
durante o banho, e a noite o ritual se repete. "Enquanto tomo banho aproveito para
acompanhar as oracoes e refletir. Gosto de ter um momento para isso", conta. De
familia catdlica, s6 ela vai a missa com mais frequéncia, aos domingos.

A Clube AM é a antiga Radio Clube PRB-2, cuja concessdo é da Fundacao
Nossa Senhora do Rocio, ligada a Associacdo Paranaense de Cultura e aos Irmaos
Maristas. Uma alianca com o Grupo Eldorado, de Séo Paulo, ocorreu em 2007.
Inicialmente a programacéo local foi reduzida e aos poucos totalmente substituida
pela programacdo de rede nacional. A parceria terminou no inicio de 2009 e a
emissora passou a retransmitir o mesmo conteudo da Clube FM.

Nessa configuracdo das emissoras de Amplitude Modulada, percebe-se o
controle das concessoes por parte de politicos, religiosos e de grandes redes nacionais.
A audiéncia total do radio foi de 14,92% dos entrevistados no trimestre de setembro a
novembro de 2008, tendo se mantido na mesma média nos dois periodos anteriores.
Desses 14,92%, somente 3,73% séo ouvintes do radio AM. A tabela a seguir demonstra

guanto cada emissora conquista dessa audiéncia:
TABELA 1 - AUDIENCIA DAS AM NO PERIODO SET/NOV DE 2008

EMISSORAS | % | N.° DE OUVINTES
Banda B 1,28 31.748,35
Difusora 0,77 18.990,39
Evangelizar 0,44 10.892,68
Tropical 0,30 7.309,84
Marumby 0,24 6.040,70
Globo 0,18 4.339,90
Mais 0,09 2.155,93
Canc¢ao Nova 0,06 1.536,38
Tupi 0,05 1.138,01
Colombo 0,04 1.014,67
Educativa 0,04 1.008,73
Nacional 0,03 761,01
Cultura 0,03 707,75
Clube 0,02 562,81
Iguagu 0,02 533,07
Atalaia 0,02 407,76
Continental 0,01 162,48

FONTE: IBOPE (2008)
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Com excecao da Banda B, que disputa a terceira colocagédo na audiéncia
geral do radio em Curitiba, as demais emissoras AM tém mantido baixos niveis de
audiéncia. Analisando a qualificacéo do publico, percebe-se também que a maioria
das emissoras disputa 0 mesmo publico.

Entre as radios AM de Curitiba, somente a Tropical, a Nacional e a Iguagu tém
publico predominante masculino. A maioria das demais tem maior audiéncia entre as
mulheres, conforme é possivel observar nas duas primeiras colunas da tabela 2.
O publico classe C é o que mais ouve radio AM, representando aproximadamente
metade da audiéncia de quase todas as emissoras. As excec¢des sdo as radios
Cancdo Nova, Educativa e Continental, que tém a maior parte do publico nas
classes A e B, e a Cultura e a Iguacu, que tém mais audiéncia nas classes D e E.
A Clube Eldorado concentra sua audiéncia nas classes A, B e C, ndo atingindo os
publicos D e E. Quanto a faixa etaria dos ouvintes das emissoras AM, pode-se perceber
gue o grupo mais atingido esta entre 40 e 59 anos. Algumas emissoras atingem

ainda mais o publico acima de 60 anos, como a Educativa e a Continental.

TABELA 2 - PUBLICO DO AM ENTRE SET/NOV DE 2008

PUBLICO (%)

EMISSORAS - . 10a29 | 30a39 | 40a59 | Mais de

Feminino | Masculino A/B C D/E TS . . 60 anos
Banda B 56,00 44,00 29,56 51,25 19,19 10,58 14,39 48,03 27,00
Difusora 43,57 56,43 23,49 49,31 27,20 7,90 18,90 48,31 24,89
Evangelizar 81,10 18,90 38,88 44,72 16,40 12,63 17,21 47,66 22,50
Tropical 42,83 57,17 22,90 47,29 29,81 4,96 12,16 53,88 29,00
Marumby 66,28 33,72 10,57 58,68 30,75 11,38 17,08 39,28 32,26
Globo 65,01 34,99 41,28 45,36 13,37 11,86 12,74 46,80 28,60
Mais 52,50 47,50 32,87 47,82 19,31 2,20 23,11 47,89 26,80
Cancgdao Nova 63,91 36,09 48,50 39,38 12,13 7,56 23,04 36,84 32,56
Tupi 75,88 24,12 8,07 60,81 31,12 7,14 32,48 37,08 23,30
Colombo 66,37 33,63 19,21 49,93 30,86 5,39 1,56 56,94 36,11
Educativa 65,80 34,20 46,10 30,05 23,86 11,82 7,40 33,62 47,15
Nacional 15,26 84,74 12,37 45,43 42,19 24,38 31,64 34,71 9,27
Cultura 62,15 37,85 25,04 9,82 65,14 44,54 5,65 12,60 37,20
Clube Eldorado 55,31 44,69 50,35 49,65 0,00 0,00 16,57 42,70 40,73
Iguagu 30,69 69,31 17,52 34,34 48,13 29,05 24,28 26,66 20,00
Atalaia 49,13 50,87 10,23 42,38 47,39 11,22 20,54 33,95 34,29
Continental 51,68 48,32 51,51 38,52 9,97 2,91 32,69 6,11 58,29

FONTE: IBOPE (2008)

Na tabela 2, as emissoras estdo colocadas em ordem de acordo com sua
posicdo no indice de audiéncia, comecando pela mais ouvida, que € a Banda B,
para a que possui menor audiéncia, no caso a Continental. Também é possivel

observar como se segmenta o publico de cada uma delas entre homens e mulheres,
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classes sociais e faixas etérias, de acordo com os critérios utilizados e divulgados
pelo IBOPE.

5.3 A SITUACAO DAS EMISSORAS FM EM CURITIBA

Para elaborar um panorama das emissoras FM que atuam em Curitiba foi
utilizada a mesma metodologia do item anterior, ou seja, a partir da listagem do IBOPE,
houve o cruzamento de dados com as informacdes do Ministério das Telecomunicacges,

das emissoras, de sites especializados, além da observacéo da programacao.

QUADRO 3 - EMISSORAS FM DE CURITIBA E REGIAO

FREQUENCIA
NOME FANTASIA (MH2)
1. Gospel 89,3
2. Cbn 90,1
3. 91 Rock 91,3
4. Rede De Radiodifusédo Biblica (Rrb) 92,3
5. Mundo Livre 93,9
6. Mix 92,9
7. Transamérica Light 95,1
8. Band News 96,3
9. Educativa 97,1
10. Massa (Radio Menina) 97,7
11. 98 Fm (Intercontinental) 98,9
12. Lumen 99,5
13. Transamérica 100,3
14. Clube Fm 101,5
15. Caioba 102,3
16. Jovem Pan (Independéncia) 103,9
17. Novo Tempo 104,9
18. Ouro Verde 105,5
19. Sara Brasil 107,5

FONTE: IBOPE; Ministério das Telecomunicagdes (2008)

Do total de ouvintes de radio (14,92%), 11,18% correspondem ao publico
das emissoras de Frequéncia Modulada. Em Curitiba, sdo 20 emissoras FM, com a

seguinte audiéncia:



TABELA 3 - AUDIENCIA DAS FM NO PERIODO SET/NOV DE 2008

EMISSORAS % N.° DE OUVINTES
98 1,69 41,787,81
Caioba 1,64 40.621,18
Clube 1,37 33.774,59
Massa 1,29 31.879,24
Ouro Verde 0,92 22.848,63
Mix 0,82 20.286,75
Jovem Pan 0,75 18.507,82
Transamérica 0,48 11.811,26
Cbn 0,40 9.905,21
Gospel 0,24 5.884,35
Novo Tempo 0,24 5.832,07
91 Rock 0,22 5.534,02
Band News 0,17 4.325,10
Sara Brasil 0,15 3.688,32
Lumen 0,11 2.693,92
Mundo Livre 0,08 2.040,13
Marumby 0,08 1.939,20
Transamérica Light 0,08 1.917,50
RRB 0,07 1.786,67
Educativa 0,07 1.692,20

FONTE: IBOPE; Ministério das Telecomunicag8es (2008)
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Na tabela 4, as emissoras que atuam em Frequéncia Modulada também

aparecem em ordem de audiéncia segundo o IBOPE. Qualitativamente, pode-se

observar que as emissoras FM atingem publicos bastante diferenciados, o que

significa maior segmentacao do mercado.

TABELA 4 - PUBLICO DO FM ENTRE SET/NOV DE 2008

PUBLICO (%)

EMISSORAS - . 10a29 | 30a39 | 40a59 | Maisde
Feminino | Masculino A/B C D/E TS TS . 60 anos
98 68,36 31,64 36,13 47,03 16,84 65,34 16,90 16,01 1,75
Caioba 69,28 30,72 27,32 52,92 19,76 45,96 25,52 24,94 3,58
Clube 42,09 57,91 37,10 46,22 16,68 26,26 26,32 40,45 6,96
Massa 54,79 45,21 36,77 50,07 13,16 40,59 25,07 30,43 3,90
Ouro Verde 51,14 48,86 61,71 32,99 5,30 15,61 25,92 46,66 11,81
Mix 52,62 47,38 45,34 42,92 11,73 87,93 7,39 3,76 0,92
Jovem Pan 42,66 57,34 53,12 36,45 10,43 78,15 13,51 7,82 0,52
Transamérica 29,35 70,65 59,38 35,25 5,37 61,77 18,12 18,51 1,61
Cbn 33,37 66,63 79,37 18,57 2,05 14,36 17,84 46,08 21,71
Gospel 68,65 31,35 25,95 45,01 29,05 36,75 27,89 29,98 5,38
Novo Tempo 66,59 33,41 38,85 42,37 18,78 28,03 19,92 33,41 18,64
91 Rock News 21,96 78,04 60,28 32,12 7,60 55,91 27,52 15,71 0,86
Band News 30,21 69,79 78,97 18,81 2,23 18,70 23,97 37,40 19,94
Sara Brasil 70,34 29,66 30,97 51,79 17,24 51,83 19,19 21,43 7,55
Lumen 42,90 57,10 80,18 19,82 0,00 44,23 33,01 21,17 1,59
Mundo Livre 56,48 43,52 79,42 19,61 0,97 46,11 11,38 41,64 0,88
Marumby 72,57 27,43 13,20 64,73 22,07 13,98 29,67 48,55 7,80
Transamérica Light 54,27 45,73 67,52 28,19 4,29 23,25 22,25 49,23 5,27
RRB 45,93 54,07 55,91 26,12 17,98 6,69 16,59 62,65 14,08
Educativa 47,00 53,00 76,38 20,96 2,67 9,83 29,12 35,00 26,05

FONTE: IBOPE; Ministério das Telecomunicagdes (2008)

Para analisar essa segmentacéo, ndao basta agrupar o publico a partir de seu

perfil sécio-econdbmico, pois a segmentacdo também se da a partir de uma
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determinada especializacdo dos conteudos das emissoras. Nesse sentido, é possivel
distinguir os seguintes estilos de programacao radiofénica entre as emissoras FM que
atuam em Curitiba, seja pelo perfil de programas ou de publico: Generalista, Jovem,
Noticiosa, Musical contemporéanea, Musical flash back, Religiosas. Essa classificacéo
pode ser comparada ao modelo existente nos Estados Unidos, com algumas variacoes
regionais, pois em Curitiba ndo ocorrem todos os formatos presentes nas radios
americanas e, por outro lado, apresenta outros formatos diferenciados.

Na classificacéo apresentada por Anda e Ramos (2003, p.437) a programacao
das emissoras estadounidenses esté dividida também pelo gosto do puablico, que varia
especialmente por idade. Naquele pais, as emissoras se dividem em: Adult Contemporary,
Album Oriented Rock, Urban Contemporary, Easy Listening, Contemporary Hit Radio,
Classical, Country, Gold, Jazz, News, Talk e Religious.

Adult Contemporary sdo as emissoras que atendem ao publico adulto, entre
25 a 45 anos, que escutaram esse tipo de musica em outra etapa de sua vida. Em
Curitiba, pode-se dizer que este formato se funde ao Easy Listening no qual
predominam as melodias suaves de cantores reconhecidos, que aqui chamaremos
de Musical Flash Back.

Album Oriented Rock alterna lancamentos desse género musical com cancdes
de catalogo, formato que assimilaremos ao Contemporary Hit Radio, focado somente
nos lancamentos de éxito comercial, ou seja, venda rapida. Esses dois tipos de
emissora sao os preferidos do publico jovem em Curitiba, por isso, denominaremos
emissora Jovem.

Urban Contemporary é um tipo de programacao que mescla musica de minorias
e internacionais do tipo "Cult", que aqui chamaremos de Musical Contemporanea.
Em Curitiba, ndo foi registrada a ocorréncia de emissoras especializadas em mausicas
classicas (Classical), em jazz (Jazz) ou de musicas dos anos 50 e 60 (Gold). Estes
tipos de musica aparecem ocasionalmente na Radio Educativa.

Também ndo ha estacbes FM que toquem somente musica Country, nem
mesmo a versao brasileira, ou seja, a musica sertaneja. No entanto, no formato que
denominamos Generalista € comum que a musica sertaneja, ou sua Versao
revisitada "sertaneja universitaria", apareca com frequéncia em alguns horarios,

mesclada com outros géneros musicais de ampla popularidade.
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A definicdo do modelo de programacdo generalista tem se modificado ao
longo da prépria histéria do radio, segundo Marti (2004, p.29-30), partindo da nocao
de uma radio classica com programas variados ao longo do dia na tentativa de
atrair o maior nimero de ouvintes, a uma radio predominantemente musical, cuja
programacao pode estar organizada em mosaico, blocos ou em continuidade, e que
mantém a perspectiva de atrair um publico amplo. Para Legorburu (2004, p.47-48),
as radios generalistas tém o desafio de buscar constantemente produtos competitivos
e rentaveis, gerando audiéncia heterogénea e ampla. Para isso, € comum oferecer
variedade de conteldos, de géneros musicais, de programas falados e que gerem
proximidade com o ouvinte.

Também consideraremos os formatos Talk e News como um s0, ao qual nos
referimos como Noticioso. Como nos Estados Unidos, constatamos a existéncia de
emissoras tematicas Religiosas na programacéao local.

Essa classificacdo tem propdésito analitico e visa simplificar o panorama em
gue operam as emissoras para compreender as formas de interacdo com 0s ouvintes,
assumindo que toda simplificagcdo corre o risco de eliminar nuances e diferencas
especificas entre as emissoras colocadas dentro de uma tipificagdo. E importante
destacar também que ndo estamos considerando nessa classificacdo o tipo de
concessdo das emissoras, mas sim a maneira como estas relacionam sua forma e
conteudo a audiéncia, numa condicado de mercado segmentado#’. Para explicar essa
relacéo, Patrick Charaudeau (2009, p.45) propfe o conceito de contrato de comu-

nicacao que:

define el acto de lenguaje como dependiente de un conjunto de condiciones
de realizacibn que determinan en parte tanto el proceso de produccion
como de interpretacion. Estas condiciones conforman un acuerdo de co-
construccion de sentido entre dos sujetos que requieren una competencia
psico-socio-linglistica. Y como esta competencia supone, ella misma, por
parte de estos sujetos, un reconocimiento reciproco del saber que esta en
juego (el propdsito), de la relacién de poder que se instaura entre ellos (las
identidades) y de los comportamientos posibles (las instrucciones de los
roles discursivos), se puede decir que la nocién de contrato es constitutiva
de la comunicacion linglistica.

47 No Brasil, existem trés tipos de concessao de radiodifuséo: comercial, que visa lucro, educativa, que
deve ter finalidades estritamente educativas, e comunitaria, que deve atender a uma comunidade
especifica, sem fins lucrativos ou ideoldgicos. (MINISTERIO DAS COMUNICACOES, 2009a).
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No caso do radio, a linguagem envolve ndo somente o texto (palavra falada),

mas também o uso da musica, do siléncio e dos efeitos sonoros. Por isso, vamos

nos referir aos tipos de mdsica que veiculam, ao tom de voz, as caracteristicas

plasticas de sua producdo sonora e também aos slogans dessas radios, que de

certa forma reafirmam um contrato comunicativo com a audiéncia. Elsa Moreno e

Aurora Garcia (2004, p.144) consideram que a programacao de uma emissora

funciona como imagem de sua marca e cria sua identidade no mercado, a partir de

caracteristicas como o modelo de programacdao, vinhetas e slogans, as vozes que

repetem sua frequéncia e seu nome, que vao construir seu estilo. Esta identificacao

estética com o ouvinte € um dos elementos que vdo compor o0 contrato de

comunicag&o com o ouvinte. Para Saloméo Bruck (2003, p.1-2):

Os contratos podem ser entendidos como um acordo afetivo-intelectivo que
os media e publicos estabelecem entre si. Os contratos revelam a opgéo do
receptor ndo apenas por um modo de se mostrar o mundo, mas denotam
definicdes a partir de identificacdes e representacbes que se estabelecem a
partir do politico e do ideolégico, da ética e a moral, o estético e o psicoldgico.
Dentro da praxis comunicativa, 0s contratos revelam-se na credibilidade que
determinados veiculos alcancam, as concessdes que sdo obrigados a fazer
em termos de programacéo em funcao de exigéncias do publico, a exigéncia do
estabelecimento de uma "identidade estética" e explicitacdo das maneiras de
abordagem das coisas do mundo. A busca pela identificacdo e aproximacao com
0 receptor é uma das maneiras pelas quais as midias renovam permanen-
temente os contratos.

O autor defende que os contratos de comunicacdo no radio sdo estabe-

lecidos a partir de estratégias de representacéo e de vinculagdo social. Sua analise se

baseia especialmente no conceito de contrato de leitura proposto por Eliséo Verén

(1985, p.3):

Se trata, primeramente, de distinguir, en el funcionamiento de cualquier discurso,
dos niveles: el enunciado y la enunciacién. El nivel del enunciado es aquel
de lo que se dice (en una aproximacién gruesa, el nivel del enunciado
corresponde al orden del "contenido"); el nivel de la enunciacién concierne a
las modalidades del decir. Por el funcionamiento de la enunciacion, un
discurso construye una cierta imagen de aquel que habla (el enunciador),
una cierta imagen de aquél a quien se habla (el destinatario) y en consecuencia,
un nexo entre estos "lugares". [grifos do autor]

Para Verén cada meio de comunicacao tem caracteristicas proprias que ao

serem ressaltadas constréem esse lagco com o publico e esse € 0 aspecto ressaltado
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por Saloméo Bruck em sua andlise especifica do radio. Para ele, ouvinte e emissora
estabelecem ao menos dois compromissos: o de reconhecimento, que o0 ouvinte se
identifica com os atos de fala e com a abordagem da emissora sobre as coisas do
mundo, e o de adesao, que cria para 0 ouvinte uma sensacao de extrema aproximacao
com o locutor e com a emissora. "Fato comprovado através de ouvintes que
apontam um determinado locutor ou programa de radio como algo relevante em
suas vidas." (SALOMAO BRUCK, 2003, p.6-7) O autor destaca que o radio estabelece
h& décadas uma espécie de pacto com 0s ouvintes roteirizando o seu dia-a-dia, e
esses contratos sdo renovados e alterados de acordo com as proprias mudancas
sociais e as condi¢cbes em que acontecem as mediacoes.

A investigadora Carmen Salgado Santamaria (2004, p.284), da Universidade
Complutense de Madrid, confirma esta tendéncia nas emissoras espanholas. Ela
considera que as futuras programacdes radiofénicas vado ser configuradas pelos
proprios ouvintes de acordo com seus interesses. A partir dessa ideia de que ha um
constante dialogo entre o radio e sua audiéncia, partimos para uma apresentacéo da

programacao das emissoras FM em Curitiba na atualidade.

5.3.1 Quanto mais melhor

Pode-se classificar como emissoras generalistas as radios 98, Caioba,
Massa e Clube. S&o emissoras predominantemente musicais, que tocam as grandes
paradas de sucesso, com alguns programas falados, de interacdo com o publico. Na
selecdo musical, é possivel encontrar pagode, funk, hits das novelas, axé e sertaneja.
Seus slogans confirmam essa tendéncia generalista, que tenta agradar o maior numero
possivel de ouvintes, portanto, apostando em formulas de sucesso na programacao.
A 98 FM, por exemplo, que pertence ao Grupo RPC, detentor da concessdo da
Mundo Livre, da TV Paranaense e do Jornal Gazeta do Povo, diz que sua programacao
€ "tudo de bom". Fernanda Robassa, 10 anos, diz que adora a 98 porque toca
pagode. "Me lembra as musicas da 5.2 série e as minhas irmas me chama de brega

por ouvir a radio”, conta (2008).
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A Caiob4, que pertence ao mesmo grupo da Difusora AM e da Ouro Verde FM,
comemora seus 30 anos, liderando a audiéncia. Uma das atracdes € A Hora do
Rango, programa de humor apresentado na hora do almogo. Francielle Turesso,
estudante de jornalismo, 21, diariamente, escuta essa atracdo com seu pai, na varanda
de sua casa. Trata-se de um programa de humor, com piadas e "pegadinhas”, em
gue as vozes de varios locutores se misturam. Enquanto sua mae termina o almoco,
pai e filha conversam de maneira animada e escutam as piadas, cultivando o bom
humor (2008).

Francielle trabalha nos finais de semana fotografando festas de casamento e
aniversario de 15 anos e por causa dos horarios irregulares de sono, acaba tendo
insbnia. Por isso, é ouvinte assidua de programas da madrugada, como o Corujas 98,
da 98 FM.

Os programas desse horario na Caioba apostam na interacdo com os ouvintes.
No site da radio, ouvintes colocam fotos, participam de chats na Rede da Amizade e na
Turma da Paguera (CAIOBA, 2009). Também é possivel encontrar videos em sites como
You Tube e My Space, que registram os encontros dos ouvintes "Madrugueiros” da
emissora (2009). E assim que s&o conhecidos os ouvintes que ligam para o
programa Madrugada Chama, apresentado por Paulo Ubiratan, e que continuam se
comunicando pelo site da radio e por outras comunidades na internet.

Outro destaque da programacéao € o programa de Renato Gaucho, das 7 as
12 horas, com hordscopo, mensagens e o quadro A musica da minha vida com as
mais belas histérias que o amor inspirou. A empregada domeéstica Maria Aparecida
Oliveira, 59, deixa o radio ligado na Caioba desde a madrugada, mas é as 8h30 que
comeca sua atracao preferida dentro do programa de Renato Gaucho. "Das oito e
meia até nove horas tem as cartas. Adoro! Tanta coisa que na vida real acontece,

né?" As nove, Maria Aparecida muda para a Massa FM:

Tem um quadro dos apaixonados da Massa, que as pessoas mandam
recados para o marido ou namorado e dai tem o quadro 'Quanto
tempo vocé mora aqui?' Ja pensei em escrever. Tem o sorteio de um
churrasco para 30 pessoas e vocé pode convidar os amigos de sua
terra. Eu gostaria de ver todo mundo. Ja pensou? (2008)

A Ultima vez que foi para Jacarezinho, onde passou a infancia, foi quando

sua mae morreu ha 16 anos.
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A advogada Alyne Derosso, 27, também se divide entre as emissoras
Caiob4, Massa e Clube FM, pois gosta de musica sertaneja. No carro, onde
geralmente escuta, gira o dial entre as trés estacdes, usando o radio para se distrair
no transito (2008).

A Massa FM promete "Paixdo pelo Parand", numa rede que integra a TV
Iguagu e mais duas afiliadas do SBT e duas emissoras FM no interior do Estado, em
Londrina e Maringa. E de propriedade do deputado estadual Ratinho Jr, que apresenta
o Microfone da Massa, das 7 as 8 horas, de segunda a sexta. Na programacéao
musical, destaque para a musica sertaneja "universitaria“, com o slogan "Aqui é
bem melhor".48

Essas trés primeiras tém maior abrangéncia junto ao publico feminino
(68,36%, 69,28% e 54,79% respectivamente), classe C (47,03%, 52,92% e 50,07%),
e jovem (65,34%, 45,96% e 40,59%). A Clube se diferencia um pouco das demais,
apesar de basear sua programacdo também na musica sertaneja e sertaneja
"universitaria”, agradando mais ao publico masculino (57,91%), também da classe C
(46,22%) e numa faixa etaria mais elevada, de 40 a 59 anos (40,45%). Seu slogan

confirma: "So6 toca sucesso!"

5.3.2 Na onda jovem

As emissoras jovens sao basicamente musicais, atuando fortemente na
divulgacdo de shows, eventos e promocfes. Pode-se enquadrar nesse género as
radios Mix, Jovem Pan, Transamérica e 91 Rock News. Com excecdo da Mix, as
emissoras tém mais audiéncia junto ao publico masculino (57,34%, 70,65% e
70,34% respectivamente), classes A e B (53,12%, 59,38% e 60,28%), na faixa etaria
de até 29 anos (78,15%, 61,77% e 51,83%). J4 a Mix tem porcOes equilibradas entre

0s publicos feminino (52,62%) e masculino (47,38%). Além do publico A e B

48 0 uso do termo musica sertaneja "universitaria’ tem sido frequente nas proprias radios, referindo-se
especialmente as novas duplas sertanejas que fazem shows em casas noturnas "country”, com referéncias a
musica country americana no modo de se vestir e no design de materiais publicitarios.
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(45,34%), tem boa abrangéncia no publico C (42,92%). A concentracdo no publico
jovem também é superior que as demais emissoras (87,93%).

As irmas Daniela Anile, 17, e Michelle Anile, 19, mudam de estag&o o tempo
todo, procurando suas musicas preferidas entre a Mix, Jovem Pan e Transamérica.
"Depende do que esta tocando no momento". Elas v@o de carro juntas com a irma
mais velha para a Faculdade e "mandam" no dial. Aline é obrigada a acompanhar.
S6 quando o pai esta dirigindo é que elas tém que ouvir outras emissoras (2008).

A Mix surgiu em Sao Paulo em 1997, ligada ao Grupo Educacional Objetivo,
mas em Curitiba s6 comec¢ou a operar em 2005. Dois anos depois, passou a liderar
a audiéncia no segmento jovem, com uma programacao que mistura promogoes,
informacgdes de cultura, eventos e projetos culturais e humor, com uma producao
sonora cheia de vinhetas e efeitos sonoros sobrepostos (MIX, 2008).

A Jovem Pan pertence a Rede Independéncia de Comunicacao, em ambito
regional, e é afiliada da Jovem Pan Nacional. A area de promoc¢des é um dos pontos
fortes da radio com distribuicdo de prémios e ingressos para shows entre 0s
ouvintes. Além da programacdo musical focada nos lancamentos de mausica pop,
intercalada com pequenas noticias sobre transito, cultura e noticias curiosas, 0
programa Panico € um de seus maiores atrativos. O programa humoristico produzido
em Sao Paulo é retransmitido por todas as emissoras afiliadas no horario do almoco
(JOVEM PAN, 2008). Fabio Pessoa, 22, atrai a mae para 0 escritorio com seus risos.
Donatila, 57, que nem gosta de radio, acaba ouvindo em pé alguns trechos do
programa. Fabio gosta de ouvir o Panico pela internet. "Eles tem camera no estudio
e a gente pode ver também", explica (2008).

Os destaques da grade da Transameérica Pop sdo musicas para dancar no
Adrenalina, fofocas e humor no Transa Louca, pedidos de musicas feitos pelos
ouvintes no Clube da Insbénia e a cobertura dos campeonatos regional e brasileiro de
futebol no Transamérica Esportes. A emissora retransmite a rede nacional, com
horarios de programacéao local. A equipe esportiva do Parana criou uma nova férmula
de narracéo de futebol, com trilha de musica eletrénica de fundo e a participacdo do
personagem ET. Trata-se de um operador de som que passou a fazer interferéncias
maliciosas ao longo da transmissdo, usando voz distorcida, especialmente nos
momentos em que o0 jogo ndo gera muita informacdo. A formula deu certo e a

emissora lidera a audiéncia nas narracdes de jogos junto ao publico jovem
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(TRANSAMERICA, 2008). Carlos Eduardo Vieira, 24, diz que mesmo quando o jogo
passa na TV prefere ouvir pelo radio, pois gosta das piadas, da linguagem e das
vinhetas. Ja sua irma Débora, s6 ouve quando o jogo ndo passa na TV e também
prefere a Transamérica (2008).

A 91 Rock pertence ao Grupo J Malucelli, dono também da CBN, Band News e
Band Curitiba. Prometendo musica, informacao e atitude, a emissora se vangloria se ter
programacao 100% local, tocando o melhor do rock nacional e internacional. A meta
da programacdo € acompanhar as tendéncias, antecipar langamentos mundiais e
abrir espaco para as bandas curitibanas (91 ROCK, 2009).

A area promocional das emissoras "jovens" € um dos diferenciais do segmento,
com equipes volantes que atuam na producdo cultural e promog¢do de eventos,
distribuindo brindes e interagindo com o publico nas ruas e shoppings da cidade.
Outro diferencial € quanto ao uso da linguagem radiofénica, criando uma identidade
sonora muito propria de cada emissora. A musica das vinhetas e trilhas, a voz dos
locutores, os efeitos sonoros e até mesmo o siléncio passam a ideia de agitacao,

festa, energia, criando identificacdo com o publico-alvo (BALSEBRE, 2003).

5.3.3 Por dentro o tempo todo

As radios noticiosas sao aquelas focadas somente na transmisséo de noticias,
como a CBN e a Band News. Ambas tém maior penetragcdo no publico masculino
(66,63% e 69,79%), das classes A e B (79,37% e 78,97% respectivamente).
A diferenca € que a Band News atinge um publico um pouco mais jovem que a CBN.
Enquanto esta tem sua maior fatia de publico na faixa acima de 40 anos (67,79%), a
Band News tem a audiéncia mais distribuida em todas as faixas etarias (18,70% até
29 anos, 23,97% de 30 a 39 anos, 37,40% de 40 a 59 anos e 19,94% acima de 60).

A CBN surgiu em 1991 em Sao Paulo e chegou a Curitiba em 1995, pelas
maos do Grupo Inepar. Atilano Oms Sobrinho e Mério Petraglia eram seus principais
acionistas. Sempre sob a direcdo de jornalismo de José Wille, com uma interrupcao
de um ano entre 2003 e 2004, quando se afastou por divergéncias com o0 entéao

diretor Eudes Moraes, e se dedicou a uma nova proposta jornalistica na Radio Rock
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do Grupo Malucelli. Em 2004, Joel Malucelli compra a Radio CBN e Wille reassume
para a direcéo de jornalismo da emissora (QUADROS; GODOY, 2009). A radio conta
com duas horas e meia de radiojornalismo local pela manh&, com a apresentacao do
proprio Wille e os comentarios de Luiz Geraldo Mazza. A tarde, sdo duas horas e
meia de jornalismo local, mais uma hora diaria de jornalismo esportivo. Com slogans
como "CBN, a radio que toca noticia" e "Radio til", a rede também veicula um
resumo das principais noticias nacionais a cada meia hora. Além dos horarios locais,
no restante a programacao é retransmitida de S&o Paulo, Brasilia ou Rio de Janeiro,
dependendo do programa. A radio foi a primeira All News a atuar no Brasil e em
Curitiba e investe na cobertura dos fatos politicos e econdmicos, assim como nos
guadros de comentaristas especializados nessas areas. O estilo jornalistico adotado
pela CBN tem formato proximo ao de TV. Segundo o ancora Herodoto Barbeiro, isso
aconteceu porque ao ser montada a primeira equipe buscou-se jornalistas formados
com experiéncia ao microfone e nas transmissbes ao vivo. Na época, 0sS
profissionais com esse perfil se concentravam nas emissoras de TV, ja que o radio
nao possuia equipes de jornalistas formados (BARBEIRO, 2001).

A Band News Curitiba, também afiliada a uma rede nacional, comecou a
funcionar em janeiro de 2006, sob a direcdo de jornalismo de Gladimir Nascimento.
Seguindo o estilo de jornalismo da rede, a programacao é organizada em blocos de
20 minutos, intercalando noticias locais e nacionais, dai o slogan "em vinte minutos
tudo pode mudar”. A programacdo também aposta nos colunistas que comentam
moda, culinaria, turismo e apresentam quadros culturais e de humor. De carater
mais leve e dinamico, o jornalismo da Band News tem conquistado sua parcela de
publico curitibano. Em 2009, Gladimir Nascimento acabou sendo demitido da radio,
também pertencente ao Grupo Malucelli, por ter criticado os deputados estaduais no
caso da aprovacédo da aposentadoria especial (BRASIL RADIONEWS, 2009).

A Band News tem uma producao sonora mais intensa e musical, com muitas
vinhetas e trilha de fundo quase o tempo todo nas locugfes. O tempo das entrevistas e
noticias também € mais curto, dando um ar mais dindmico a producao sonora. Ja a
CBN é mais tradicional e conservadora em sua plastica. As vinhetas demarcam fronteiras

na programacdo, mas ha momentos mais longos de falas, sem interrupcdo e sem
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Back Ground“. No caso das emissoras jornalisticas, a producdo sonora tem em
comum a ideia de passar credibilidade e dinamismo. O uso da linguagem radiofonica
chega a ser limitado, com a preocupacgao de que seja mais um elemento para criar a
conexdo com o ouvinte, mas que a forma ndo se sobreponha ao contetdo, ou seja,
a voz dos apresentadores e reporteres ganha importancia central para que o ouvinte
compreenda com clareza a noticia, e que agregue confiabilidade a esse conteudo
(MEDITSCH, 2001).

O advogado Fernando Pessoa, 25, conta que durante o dia ouve a CBN.
"Gosto porque € menos opinativo e mais tradicional do que a Band News". Seu pai,
Oscar Pessoa, 53, também gosta de noticiarios, mas € mais flexivel. Gosta da Band
News, da CBN e da 91 que tem um programa jornalistico pela manha. As vezes
muda quando o assunto da entrevista ndo interessa. "Quando o Mazza comeca a

falar muita besteira, eu digo: Da licenca Mazza, e mudo”, conta (2008).

5.3.4 "Como chegar ao ceu”

As radios Gospel, Novo Tempo, Sara, RRB e Marumby sdo as emissoras
religiosas. As trés primeiras concentram sua maior audiéncia no publico feminino
(68,65%, 66,59% e 70,34% respectivamente), classe C (45,01%, 42,37% e 51,79%),
com boa audiéncia entre os jovens, apesar de haver uma variagcdo neste item.
A Gospel e a Novo Tempo tém a audiéncia mais distribuida entre todas as faixas
etarias, ja a Sara tem maior publico entre os mais jovens até 29 anos. A audiéncia
da RRB é bastante diferenciada, focada no publico masculino (54,07%), classes A e
B (55,91%) e acima de 40 anos (62,65%). A audiéncia da Marumby FM é maior entre
as mulheres (72,57) de classe C (64,73%) como as trés primeiras emissoras, no
entanto, sua penetracdo é maior nas faixas etarias acima de 40 anos.

Uma das principais atracbes da Radio Gospel é o programa Dimensao de

Vida, diariamente das 11 ao meio-dia, com o pastor Hidekazu Takayama, também

49 BG ou back ground é o termo utilizado no radio para se referir a trilha sonora de fundo para uma
locugéo.
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deputado federal (PSC). A programagdo mescla pregacdo com musica gospel e
alcanca 78 municipios do Parand e de Santa Catarina. Ligada a Igreja Evangélica
Assembleia de Deus, atua com o lema: "Transmitindo vida" (GOSPEL, 2009).

A Réadio Novo Tempo funciona em Curitiba desde 1996, sob a direcao do pastor
Irineu Koch, em rede com outras 17 emissoras em todo o Brasil. Evangelizacao,
testemunhos, mensagens de autoajuda, oracdes, musica gospel e conselhos
preenchem a programacao, associada a Igreja Adventista do Sétimo Dia. A emissora
oferece também o servico de conselheiro espiritual por telefone e um curso biblico
interativo pelo site. "Sua melhor companhia cristd" é o conceito trabalhado pela radio
na relacdo com os ouvintes (NOVO TEMPO, 2009). Vilma Cottet, 49 anos, trabalha
com o marido na recepc¢ao de sua oficina metallrgica, e conta que € s6 Leonel sair
gue ela muda rapidamente para a Radio Novo Tempo. "Gosto de ouvir os hinos
evangélicos, fazem bem para o espirito da gente... Mas ele ndo gosta", conta. Ela
vai a Igreja Congregacéao Crista do Brasil uma vez por semana, mas diz que é pouco
e que se sente bem em pelo menos ouvir os hinos no radio. "As vezes, quando fico
com uma aflicdo, gosto de ouvir”, explica (2008).

A Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra existe ha 17 anos, liderada pelos
bispos Robson e Lucia Rodovalho, ele deputado federal eleito (DEM), atualmente
Secretario do Trabalho do Distrito Federal. A Federacdo Sara Nossa Terra possui
cerca de 550 igrejas por todo o pais. No site da Comunidade, além das mensagens
do bispo e da bispa, é possivel encontrar links para uma série de ongs e empresas
associadas ao grupo, como o site pessoal do bispo, o site politico do bispo, a Rede
Génesis de TV, a Radio Sara Brasil FM, o Férum Nacional de A¢éo Social e Politica, a
Arena Jovem, A Associacdo Nacional de Vigilancia Ambiental e dos Vizinhos de Postos
de Gasolina e a Editora Sara Brasil. No site, também ha banners de divulgacdo de
campanhas, cultos, de caravanas para o Egito, Israel e Portugal, além do lancamento
do livro O lider que faz a diferenca, de autoria do Bispo Rodovalho. No menu, uma
das opcdes para o internauta ouvinte é clicar no item Quebra de maldi¢cdes, para
escolher entre diversas mensagens que falam sobre como vencer o inimigo e como
obter o exorcismo do mal (SARA BRASIL, 2009).

A Rede de Radiodifuséo Biblica (RRB) é ligada a Bible Broadcasting Network
(BBN), uma organizacao internacional de difusdo da Biblia fundada em 1968 nos

Estados Unidos. A programacao consiste basicamente em 50% de participacdo de
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pastores evangélicos, 30% de musica gospel e 20% de retransmissao de producdes
da prépria BBN. S&o leituras diarias do evangelho, além de falas de interpretacdo e um
programa de dramatizacéo da biblia para criangas. No menu do site da radio, o internauta
tem a opcdo Como chegar ao céu, além de informagBes sobre as emissoras
associadas, programas e como efetuar doacdes. Ha também um link para solicitar
cartbes convites para participar da rede e outro para participar de um chat para
orientacdo biblica. O conteudo da Biblia pode ser consultado on line, assim como
sites da BBN em diversas linguas. Ha ainda um pequeno link com a frase: "Como ser
salvo — clique aqui" (RRB, 2009).

A Radio Marumby, a Emissora da Paz, como se intitula, também disponibiliza
trechos da biblia em seu site, mensagens, medita¢cdes, versiculos, além da imagem
ao vivo do estudio. A emissora faz parte do Sistema lensen de Comunicacéo desde
2006, que possui mais uma emissora em Santa Catarina. Matheus lensen se apresenta
como cantor sacro e como uma das maiores referéncias do meio evangélico no Brasil e
América Latina. Ele comecou a trabalhar em radio em 1964 no interior do Parana,
em Apucarana. O diferencial da emissora, segundo ela mesma, esta na veiculacéo
de cancdes evangélicas que nao tocam mais nas outras emissoras (MARUMBY,
2008). Com seus quatro filhos, Matheus lensen administra as radios da familia, um
deles, Vanderlei Falavinha lensen, foi deputado estadual, chefe de gabinete do
governador Roberto Requido e atualmente é diretor-presidente da Companhia de
Informatica do Parana (CELEPAR, 2009).

A producdo sonora das emissoras religiosas tem em comum o elemento do
drama, especialmente nas trilhas musicais utilizadas como fundo para as pregacoes
ou para as historias de pessoas que receberam gracas. O tom de voz também é
fundamental para estabelecer a ligagdo com o ouvinte. As palavras otimistas, a
maneira como o locutor, seja padre ou pastor, se dirige ao ouvinte de maneira pessoal,
com discursos que apresentam circunstancias que se encaixam na vida de qualquer
ouvinte, gerando identificacdo e incitando-o a agir de determinada forma: ir para a

igreja ou contribuir para uma campanha, por exemplo.
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5.3.5 O bom gosto no ar

A Lumen e a Mundo Livre s&o as chamadas radios de musica contemporanea.
Ambas estdo focadas no publico A e B (80,18% e 79,42% respectivamente),
possuem maior penetracao junto ao publico jovem (44,23% e 46,11%) embora se
projetem em outras faixas de maneira bem distribuida. No entanto, a Lumen tem
maior audiéncia entre os homens (57,10%) e a Mundo Livre entre as mulheres
(56,48%). A formula buscada por essas emissoras é mesclar o que ha de mais novo
em musica contemporanea, que ainda ndo entrou no circuito comercial, ditando
tendéncias musicais, com 0 que ja é sucesso. As emissoras trabalham com a ideia
de musica de bom gosto e cosmopolita.

"A sua trilha sonora o dia todo" € o slogan da Lumen FM, criada em 2004
com a proposta de ser uma "grife" de boa musica, para ouvintes de gosto apurado e
exigente, segundo sua propria definicho (LUMEN, 2009). A emissora faz parte do
Grupo Lumen que por meio da Fundacdo Nossa Senhora do Rocio e da Fundacgéao
Champagnat, reuane a Clube FM, Clube AM e TV Lumen, sendo administrada pela
Associacdo Paranaense de Cultura (APC), provedora da Pontificia Universidade
Catolica do Parana (PUCPR). A programacéao € organizada em blocos de 30 minutos
de mausica, sendo que a cada trés cancdes, uma é lancamento ou exclusividade.
Como a emissora & de carater educativo, ndo ha anudncios comerciais, somente
spots de apoio cultural. Também ha interprogramas informativos com as principais
noticias do dia, de responsabilidade social e informacdes da area cultural. A estudante
de jornalismo, Fabiola, 19, diz que seu gosto mudou depois de entrar na Faculdade,
passou a ter um gosto mais apurado e agora ouve a Lumen FM. Fernando, 25, diz que
vai para o trabalho ouvindo noticia na CBN e volta ouvindo a Mundo Livre para relaxar.

A Mundo Livre FM é do Grupo RPC, do qual também fazem parte a 98 FM,
Gazeta do Povo, TV Paranaense, além de mais sete afiliadas da Rede Globo de
Televisao no interior do Parana e dois jornais impressos em Londrina e Maringa.
A emissora, criada no inicio de 2008, também trabalha com o conceito de que seu
ouvinte tem bom gosto e atitude. Ao longo da programacéao séo veiculados drops de
noticias gerais e sobre cultura. Também h& a preocupacdo de se diferenciar das

rddios generalistas, na medida em que mescla musicas e intérpretes ainda
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desconhecidos e langamentos mundiais. Os locutores interagem com o publico em
seus blogs e no Orkut, trocando ideias sobre as musicas tocadas e a programagao
da radio (MUNDO LIVRE, 2009).

A Radio Educativa poderia se enquadrar também no género Musica Contempo-
ranea, pois toda a producao sonora da emissora passa a ideia de musica de bom gosto
e elegancia, como bossa nova, jazz, muasica classica, samba de raiz e compositores
e intérpretes locais de MPB. Essa classificacdo nao Ihe cai bem, no entanto, pelo fato de
seu acervo ndo apresentar, em geral, novidades. E também por conta dos programas
institucionais do governo do Estado. Sua audiéncia é equilibrada entre homens e
mulheres, bem distribuida entre as diversas faixas etarias, mas predominantemente
das classes A e B (76,38%).

A maior parte da programacéo da Educativa € composta por musica popular
brasileira, oferecendo também um programa de musicas classicas e outro de musicas
de varios paises, durante a semana. Além disso, ha trés radiojornais e um programa
institucional por dia. Nos radiojornais, a maioria das noticias em geral se refere as
acoes do proprio governo do Estado (EDUCATIVA, 2008). Outro diferencial importante
em relacdo as duas emissoras anteriores é sobre a voz de seus locutores. Enquanto
na Lumen e Mundo Livre as vozes passam uma ideia de jovialidade e atualidade, na

Educativa o tom é mais solene e conservador.

5.3.6 Os bons tempos pelas ondas

J& Transamérica Light e a Ouro Verde oferecem em sua selecdo musical
sucessos consagrados, sempre em tom suave, ideais como musica ambiente, que
podemos chamar de musical flash back. O tom nostélgico e elegante garante maior
alcance junto ao publico A e B (67,52% e 61,71%), acima de 40 anos (49,23% e
46,66%). Ambas tem audiéncia equilibrada entre homens e mulheres.

A Transamérica Light é afiliada da Rede Transamérica, repetindo em grande
parte a programacdo musical de Sdo Paulo. Lancada em 1999, com o slogan "a
radio para quem tem classe', apresenta selecdo musical internacional e MPB, com

locucéo de noticias curtas ao longo do dia. Mdsica romantica, jazz e soul compdem
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a grade, no que a propria rede chama de estilo musica "leve". Uma das
caracteristicas marcantes da produgdo sonora da emissora esta relacionada a voz
dos locutores e locutoras, muito grave, em tom solene, o que refor¢ca a preocupacgéo
em passar a ideia de elegancia e formalidade. O médico Marcos Augusto Prolik, 51,
s6 ouve radio no carro, no trajeto de casa para o trabalho, e varia entre a
Transamérica Light, Ouro Verde e, mais recentemente, a Mundo Livre. "Gosto de
musicas variadas, mais tranquilas e sem muita propaganda", explica (2008).

A Ouro Verde FM atua com o conceito easy radio de cang¢des suaves, com muito
flash back, de forma que o ouvinte que a sintoniza sabe o que o espera. De acordo
com a prépria emissora, criada em 1984, h4 mais de 10 anos é lider "no segmento
adulto qualificado, classe AB acima dos 25 anos de idade".

Marcia Vieira costuma ouvir a Radio Ouro Verde, porque "toca musicas de
seu tempo!" Bee Gees e Village People séo sua trilha sonora para varrer, tirar po,
arrumar as camas e cozinhar. S6 na hora do descanso desliga o radio para ligar a
televisdo. "Tive uma adolescéncia muito feliz e acho que € por isso que gosto das
musicas daquele tempo.” (2008).

Uma das grandes atracdes da Ouro Verde € o programa Momento Espirita, que
a emissora considera "o momento mais significativo da programacéo”. O Momento
Espirita foi criado pela Federacdo Espirita do Parana e é distribuido gratuitamente
para mais de 300 emissoras no Brasil. Na casa de Aline, 21, ela e os pais ouvem
regularmente o Momento Espirita, que segundo seu pai, Amauri Anile, 42, "de espirita
nao tem nada". Trata-se de uma mensagem, uma reflexdo que vale para qualquer
religido. O veterinario Elson Robassa, 45, também ouve assiduamente o programa e
até aumenta o volume na hora que comeca.

A Ouro Verde integra o grupo das emissoras Caioba FM e Difusora AM.
A programacao é basicamente musical com uma "selecdo de temas que fazem dela
uma Ré&dio que é a cara do curitibano, exigente e de bom gosto"”, se autodefine.
A identificacdo sonora da radio é feita principalmente por jingles em que uma voz
feminina canta em inglés o nimero da emissora do dial: "One hundred, o o five,
Ouro Verde!" O uso da lingua inglesa nesse tipo de emissora foi analisado
anteriormente por Signates. Segundo o autor, dar noticias com nomes em inglés ou
utilizar a lingua estrangeira com frequéncia na programacao é um artificio para criar

e reforcar a ideia de que seu ouvinte é culto e refinado. Nesse tipo de programacéo,
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a noticia também nao serve propriamente para informar, mas para dar a ideia de que
seu ouvinte é informado (MOUILLAUD; PORTO, 2002).

Esta contextualizacao sobre a configuracao atual do radio em Curitiba, assim
como as fases pelas quais passou nesse percurso até a atualidade, sdo importantes,
pois também dizem muito sobre o ouvinte e os modos de ouvir. Vale aqui nos
referirmos ao que diz Sallas et al sobre como a industria cultural atua nesse sentido, ou
seja, oferecendo um elenco de produtos a serem consumidos, simula a diversidade
num repertorio preestabelecido de escolhas. "Além disso, o poder da industria cultural
fundamenta-se também por fornecer aos consumidores os meios de assimilacdo de
seus produtos, néo se limitando assim a dizer o que vai ser consumido, mas como o
serd." (SALLAS et al., 2008, p.265).

O crescimento industrial do radio deu um aspecto abstrato ao ouvinte como

categoria social. De acordo com Matallana (2006, p.18), € importante notar que a

massividade, no entanto, estabeleceu um didlogo permanente com a cultura popular.

hecho que puede comprobarse en la constante interrelacién entre los gustos del
publico y la programacion: los cambios en las audiencias fueron acompafiados
por la modernizacion empresarial, y la radio y el publico se volvieron
masivos simultdneamente. La radio actu6 como mecanismo de integracion
social y llegd a todos los rincones del pais con una programacion heterogénea
que mostro valores y costumbres "universales" combinados con elementos
cotidianos y locales.

Ao tracarmos o perfil das emissoras existentes e da programacéao oferecida,
buscamos compreender o ambiente em que se constituem os modos de escutar e
seu sentido. Entretanto, ja € tempo de analisar a apropriacdo midiatica sobre outros

parametros, além da massificacao propria do sistema broadcasting.

5.4 O AUDIO E A ESCUTA EM TEMPOS DE CONVERGENCIA

Com os suportes digitais, ha uma reconfiguracédo da circulacdo de mensagens
em audio. O radio na internet ndo se restringe a disponibilizacdo da programacao
das emissoras tradicionais on line, ha também as radios veiculadas exclusivamente na

rede, as radiowebs, que podem ter programacgao ao vivo ou disponibilizar arquivos
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on demand, que configuram o podcast, ou seja, o usuario escolhe o que deseja ouvir
e o faz no momento em que julgar mais apropriado. Se 0 arquivo nao o interessar ou
tornar-se cansativo, ele pode interromper a escuta quando bem entender. Além dos
contetdos que tém como referéncia o radio, arquivos sonoros dos mais variados
tipos podem ser encontrados em sites, blogs e portais. A prépria meméria do radio €
0 tema de muitas postagens individuais no acervo da rede. A producgéao e circulacao
musical também ganharam novas dimensdes e perspectivas, escapando do controle
da induastria fonografica.

Depois de superar uma fase inicial de redifundir a programacgéo das emissoras
hertzianas na internet, as radios passaram a integrar sua producao a légica da rede.
Para Cebrian Herreros, surge ai a ciberradio, que atribui outro papel a audiéncia,
mais interativo. Numa terceira etapa, surgem as emissoras pensadas para a internet,
guando os internautas passam a produzir sua prépria programacdo. Mais
recentemente, as inovacbes da rede estdo sendo objeto de experimentacbes de
outras modalidades e extensdes da ciberradio (CEBRIAN HERREROS, 2008, p.36).

Em trabalho anterior, verificou-se que as emissoras de radio buscam
explorar as ferramentas da internet de acordo com a demanda do publico (KASEKER,
2006). Segundo o coordenador administrativo da Banda B, Ronaldo Prestes, é
importante que a emissora esteja atenta as novas possibilidades oferecidas pelo

desenvolvimento tecnoldgico:

verificamos que nossos ouvintes concentram-se em maior nimero na
classe C. Contudo nossa diretoria busca disponibilizar aos nossos
ouvintes as mais variadas formas de acesso e participacdo na nossa
programacéo. Recebemos constantemente e-mails de ouvintes que
atualmente residem no Japédo, EUA, Espanha, Italia, etc, ouvintes
estes que ficam sabendo das noticias de Curitiba e RM, escutando
nossa programacdo pela internet. Assim as tecnologias ofertadas
através de sites, e-mails, portal de voz, plataformas de atendimentos
telefénicos, etc., tornam-se importantes ferramentas para que
possamos alcangar nossos objetivos. (2006).

Esse depoimento confirma uma tendéncia de muitas emissoras continuarem
com conteudos locais, mesmo tendo alcance global. No caso da Banda B, o uso da
internet ainda é somente um acessorio. Ligia Trigo (2004, p.167) considera que ainda
se explora pouco as possibilidades do audio na rede. Seria possivel, por exemplo, a

utilizacdo da hipermidia, na construcéo de links relacionando os diversos audios ou
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a disponibilizagéo de produtos e/ou programas de forma a permitir a navegagao dos
internautas pelos seus blocos e segmentos.

Mesmo com a lenta exploragdo da internet pelas emissoras, estas ainda
estdo muito a frente da maioria dos ouvintes que hoje caracterizam a audiéncia AM.
Um descompasso que tende a diminuir, por enquanto lentamente porque 0s ouvintes
do AM também se concentram em faixas etarias mais avancadas e mais distantes
das novas tecnologias. No entanto, com a possivel digitalizacdo das transmissoes e
com o incremento na qualidade do 4udio pelas ondas, o radio AM poderia conquistar
novos publicos, estes mais familiarizados com a internet (KASEKER, 2006).

Na fase de pré-testes desta investigacao, junto a dez ouvintes de radio AM
em Curitiba, constatou-se que metade ndo possuia computador em casa e, portanto,
nao tinha acesso a internet. Nas outras cinco familias observadas que possuiam um
computador, apenas duas ouvintes utilizavam o computador e a internet. No entanto,
costumam ouvir radio em outros momentos pelo equipamento convencional. Nas
demais trés residéncias, havia computadores, mas estes nao eram utilizados pelos
ouvintes e sim por seus netos.

Entre as ouvintes observadas, nove tinham aproximadamente ou mais que
50 anos. Para esse publico, dificilmente o radio na internet sera incorporado ao
cotidiano da escuta. E essa liberacdo dos suportes tradicionais é exatamente o que

caracteriza as webmidias:

A primeira caracteristica das webmidias € que estdo liberadas, pelo menos
no plano técnico, das limitagdes associadas a qualquer suporte particular
existente, como por exemplo a imprensa, o radio ou a televisao classica. Um
website pode evidentemente propor a0 mesmo tempo e de maneira
complementar textos, imagens —fixas ou animadas- e som. Em principio, no
ciberespaco, n&o existe mais distingo entre as midias. (LEVY, 2003, p.369).

Se a adaptacdo das maquinas evolui rapidamente, o ser humano ha de ter
mais tempo para adaptar seus sentidos. Como ja havia esbocado Del Bianco (2001,
p.41) ao tratar a implantacdo do sistema de radio digital no Brasil, "[...] os
radiodiusores terdo que considerar a necessidade de formar consumidores para
os novos aparelhos digitais a serem desenvolvidos, mostrando sua utilidade e

vinculacdo com o cotidiano".
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O novo modelo de radio € aberto ao usuario a partir da interatividade, que
ndo deve ser confundida com o simples uso seletivo, a busca automética e
programada no dial. A interatividade também néo pode ser entendida como sindnimo
de participacao ja presente nas emissoras tradicionais, visto que esta participacao ja
esta proposta, organizada e controlada pelo emissor. Para Cebrian Herreros (2008,
p.45), a interatividade no radio deve ser entendida como um constante dialogo entre
todos os integrantes do processo comunicativo: usuérios-designers-programadores e
usuarios-buscadores-consumistas. "El proceso comunicativo es el resultado de los
desarrollos de tales dialogos y usos."

Além da interatividade, que prevé a manipulacdo e a influéncia do usuario
sobre sua propria experiéncia com 0s meios, a tecnologia digital pressupfe um
modelo comunicativo que conjugue integracdo, hipermidialidade e imerséo. Isso tem
muito a dizer sobre o que pode ser o futuro do audio na internet. A integracao se
refere & combinacao entre diferentes formas de expressao, como sons, imagens e
textos. A hipermidialidade é a oferta de interconexdes a serem acionadas de acordo
com a vontade do usuario. E a imerséo esta relacionada ao envolvimento do internauta
em uma navegacao entre formas e apresentacées néao lineares e desencadeadas.
Neste contexto, Marc Prensky distingue dois tipos de usuarios: 0s nativos e 0s

imigrantes digitais:

Our students today are all "native speakers" of the digital language of
computers, video games and the Internet. So what does that make the rest
of us? Those of us who were not born into the digital world but have, at
some later point in our lives, become fascinated by and adopted many or
most aspects of the new technology are, and always will be compared to
them, Digital Immigrants. The importance of the distinction is this: As Digital
Immigrants learn — like all immigrants, some better than others — to adapt to
their environment, they always retain, to some degree, their "accent," that is,
their foot in the past. The "digital immigrant accent” can be seen in such
things as turning to the Internet for information second rather than first, or in
reading the manual for a program rather than assuming that the program
itself will teach us to use it. Today's older folk were "socialized" differently
from their kids, and are now in the process of learning a new language. And
a language learned later in life, scientists tell us, goes into a different part of
the brain. (PRENSKY, 2001, p.1-2).

Discutindo essa distincdo proposta por Marc Prensky, lgarza analisa que a

7

digitalizacdo é assimilada de diferentes maneiras de acordo com a geracao.

Enquanto, a geracao dos nativos digitais passam o tempo trocando e-mails, arquivos
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e mensagens, 0S migrantes sdo as pessoas que se aproximam do mundo digital,
gue ndo é o seu, e se esforcam para se adaptar as regras desse novo jogo. Este
prefere receber informacédo controlada e de fontes limitadas, ndo desempenham
inumeras tarefas simultaneamente, preferem textos a imagens e sons. Sua atuagao
€ mais isolada e independente, ndo busca, na mesma intensidade que o nativo, se
comunicar e interactuar em rede (IGARZA, 2008, p.37).

Essa modificacdo da experiéncia faz com que a condi¢do de ser jovem no
mundo atual seja inédita. Se todos foram jovens um dia, somente o0s jovens da
atualidade tem uma relagéo tédo naturalizada com as tecnologias digitais. Margaret
Mead ja havia alertado para uma ruptura entre as geracbes totalmente nova,
planetaria e universal, que redimensiona até mesmo as relacdes entre as geracoes
(MEAD, 1970). A autora distingue trés diferentes tipos de cultura que coexistem na
atualidade: pos-figurativa, co-figurativa e pré-figurativa. A pos-figurativa é aquela em
gue os mais velhos ensinam os mais jovens, garantindo a continuidade de algumas
praticas. Na cofigurativa, o aprendizado acontece entre pares, ou seja, 0 jovem aprende
com outro jovem. A pré-figurativa, as pessoas das geracdes anteriores ja ndo servem
como guias, devemos ensinar a nés mesmos como mudar o comportamento do
adulto, descobrindo maneiras pré-figurativas de ensinar e aprender, para manter o
futuro aberto. Nas sociedades pré-figurativas, ndo s6 o jovem aprende com 0s mais
velhos, mas também descobre e ensina (MEAD, 1970, p.117). O novo ouvinte tem
gue descobrir por ele mesmo os novos modos de ouvir e, neste sentido, tornar-se
guia para a geracao anterior.

Para Yudice, as novas tecnologias fomentam diferentes praticas ou estados
de recepcéo e percepcdo. A visdo e a audicdo continuam sendo, para 0 autor, 0S
sentidos que mais conduzem e orientam o cotidiano no contexto da tecnologia

informatica. No entanto, acredita que o papel do som vem sendo valorizado.

Las tecnologias de las ultimas tres décadas han incindido en la experiencia
de todos, y no sélo en la de los musicos o los aficionados de este o aquele
tipo de musica. Hoy en dia se ha ampliado el papel que la musica -y la
sonoridad en general — juega en la sociedad debido a la innovacion
tecnoldgica y los cambios en el consumo y la participaciéon cultural. Entre
otras cosas, percibimos que la musica — y un sinnimero de nuevos sonidos
sintetizados — es cada vez mas ubicua; casi no hay espacio donde no se
oiga musica. (YUDICE, 2007, p.18).
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IPods, musica ambiente em elevadores e shoppings, cartdes de natal musicais,
espera telefonica, radio in door em supermercados sao alguns exemplos mencio-
nados por Yudice como novos componentes de nossa experiéncia e paisagem acustica.

Além disso, no que se refere & musica, surge um novo modelo de distribuicao
gue ameaca o dominio da industria fonografica sobre os direitos autorais e a escolha
do que sera ouvido pelo publico. Esse modelo vem sendo construido dia a dia por
artistas e usuarios da internet. A gravacao e producao musical ndo dependem mais
dos grandes estudios fonograficos, fazendo surgir uma nova ética que promove a
popularizacdo e participacdo. Nao somente em termos de mercado se buscam
novas maneiras de comercializacdo dos produtos culturais, muito mais diretas entre
artistas e seus publicos, mas também artisticamente, surgem estilos cada vez mais
hibridos entre as culturas nacionais, como tangos japoneses e hip hop francés
(YUDICE, 2007, p.50-51).

Esta hibridez muestra que la industria de la misica no esta determinando el
80% de lo que se escucha en el mundo. Muestra ademas que una
verdadera world music se escapa de los cauces del marketing y de la
nostalgia del folclore. (YUDICE, 2007, p.51).

A cultura do acesso%°, marcada pelo costume de escolher e baixar musicas
gratuitamente pela internet, assim como decidir de quais redes e comunidades
participar, faz com que as empresas busquem identificar o perfil de cada internauta para
conseguir vender-lhe algo. E o comeco do fim da comunicacdo de massa e o inicio

de outro paradigma. Esse fenbmeno € o que Anderson intitula midia de cauda longa.

A economia da era do broadcast exigia programas de grande sucesso — algo
grandioso — para atrair audiéncias enormes. Hoje a realidade é oposta.
Servir a mesma coisa para milhdes de pessoas ao mesmo tempo é
demasiado dispendioso e oneroso para as redes de distribuicdo destinadas
a comunicagdo ponto a ponto. Ainda existe demanda para a cultura de
massa, mas esse ja ndo é mais o Unico mercado. Os hits hoje competem com
inimeros mercados de nicho, de qualquer tamanho. E os consumidores
exigem cada vez mais opgdes. A era do tamanho Unico esta chegando ao
fim e em seu lugar estd surgindo algo novo, o mercado de variedade.
(ANDERSON, 2006, p.5).

50 O termo foi criado por Jeremy Rifkin no livro La era del acceso. La revolucién de la nueva
economia. Barcelona: Paidos, 2000, citado por Yudice.
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Nesse novo contexto, caracterizado pela autonomia, interacao e participacao
dos usuarios, como se situam as emissoras de radio? Poderiamos pensar que o radio
ficaria inicialmente com o publico que ndo acessa a internet, pelos mais variados
motivos, ou com as pessoas que desejam algo que sO o radio poderia oferecer.
Analisando as relag6es do mercado e da cultura, poderemos refletir também sobre

as perspectivas do radio como espaco de producéo e difusado cultural.
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6 AS MEDIACOES DA ESCUTA

6.1 NO LASTRO DAS MEDIACOES

E possivel verificar que as modificages nos modos de escutar ocorreram
devido ao surgimento de novas tecnologias, assim como por transformacdes nos
modos de pensar, nas maneiras de viver o cotidiano, na forma como as instituicdes
interatuam com os sujeitos, além de mudancas que ocorreram nas relacdes de
poder entre 0s géneros e nos sentidos de identidade e pertencimento.

Como sugere Orozco, a primeira das mediacdes a serem observadas € a
tecnoldgica. Neste sentido, busca-se compreender como o veiculo radio se insere no
cotidiano diante de outras tecnologias como a televisdo, os equipamentos MP3, celulares
e internet. Assim como 0s suportes tecnoldgicos utilizados para ouvir radio, desde o
tradicional radinho de pilha, passando pelo radio de carro, celulares, MP4 e internet.
Podemos observar que a narrativa de cada sujeito serd marcada por uma determinada
relacdo com essas tecnologias.

A segunda mediacdo é a cognoscitiva, que se refere aos mapas mentais
constituidos ao longo da vida de cada individuo a partir de sua interacdo social, as
representacdes construidas ao longo de sua trajetéria e a partir de suas experiéncias.
Entram aqui suas emocdes, aspectos nostalgicos e o proprio sentido do escutar para
cada sujeito.

A terceira mediacdo a ser analisada é a situacional, considerando o cenario
em que se da a audicdo do radio no cotidiano, o contexto momentaneo, no qual sao
estabelecidas as taticas de cada sujeito, como sugere Certeau. Nesse aspecto, sera
considerada a insercdo do radio no espaco e no tempo do cotidiano das pessoas
observadas, o0 uso que se faz dele, os "porqués" da escuta.

A quarta mediacao € a institucional, que diz respeito as diversas instituicbes as
guais o receptor se relaciona, a forma como a igreja, a escola e o Estado aparecem
em suas escolhas e comportamentos como ouvinte ou nao-ouvinte de radio.

A construcdo das categorias de analise devem ser coerentes com o objeto e

objetivos da investigacdo, como afirma Morley (1996, p.233): "lo importante es decidir
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sobre las tacticas de categorizacion que conviene emplear (aunque solo sea de
manera temporaria) para analizar determinado material." Neste trabalho se pretende
analisar os dados coletados na pesquisa de campo a partir de suas multiplas mediacdes,
com o desmembramento da mediacgdo referencial de maneira articulada com a mediacao
geracional, procurando captar essas fragmentacdes que caracterizam a constituicao
do habitus do ouvinte. A questdo de género, gosto e estilo de vida, além da questédo
da identidade aparecem como sub categorias, pois sdo variaveis nas diferentes
geracdes. Categorias como etnia e origem social ndo foram colocadas em destaque,
j& que as familias ndo apresentaram diferencas significantes nesses aspectos.

6.1.1 Mediagao tecnologica

Nos Ultimos cento e cinquenta anos, as tecnologias tiveram um
desenvolvimento incomparavel a qualquer outra época vivida pela humanidade. Para
mencionar somente alguns dos inventos que modificaram a configuragcdo dos
espacos publico e privado e que sdo simbolos da propria Modernidade em suas
diversas etapas, comecariamos citando as ferrovias, navios, correio, telégrafos,
juntamente com o desenvolvimento da radiotelegrafia, do cinema e da televisdo. A
cada novo meio que surgia, havia o questionamento sobre a sobrevivéncia do
anterior. No entanto, segundo Briggs e Burke, uma tecnologia prepara o terreno para
o desenvolvimento da proxima. Foi o caso, por exemplo, de como o transistor,
utilizado nos equipamentos portateis pessoais para ouvir musicas gravadas —
walkman, influenciou no desenvolvimento do telefone celular (2004, p.287). Alguns
papéis desempenhados atualmente pelo celular e pela Internet tiveram antecedentes
no telefone e no radio ondas curtas, que tornaram possivel a comunicacdo a longas
distancias.

Sempre que sado introduzidas novas midias, estas passam a coexistir e

interagem com as gue ja haviam surgido anteriormente. Além disso, como destacam
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Briggs e Burke, a tecnologia ndo determina, mas reedita a historia da comunicagéo,
juntamente com o contexto politico, econémico e cultural: “foi com a era do radio que
0 mundo académico comecou a reconhecer a importancia da comunicacao oral na
Grécia antiga e na Idade Média”, por exemplo. (2004, p.13) Da mesma forma que a
televisdo causou o ressurgimento do teatro politico, embora o mondlogo oficial de
auto-elogio, como dizem os autores, seja bem mais antigo. Os primeiros espetaculos
multimidias também precedem os meios eletrdnicos de comunicagdo, pois
consistiam em rituais, balés, concertos e pecas, que combinavam apelos visuais e
sonoros, muito frequentes no inicio da Idade Moderna.

No caso do radio, sua entrada ao ambiente doméstico se da pela porta da
frente e sua instalacdo como signo de status na sala de estar, cultuado por toda a
familia e sob o comando do patriarca. Sua propria metamorfose, com a invencéo do
transistor, e dos gravadores portateis, o transito desse aparato até a cozinha e aos
aparelhos individuais, como o radinho de pilha ou o walkman, que ofereciam mais
mobilidade, foi modificando seu "lugar" na vida das pessoas.

A chegada da TV, e depois do video cassete, DVD e TV a cabo vao
transformando ainda mais o ambiente doméstico. O radio deixava de ser o principal
simbolo da modernidade. Além do "lugar”, o "tempo" do radio também se modificou
nessa resignificacdo do ouvir trazida pela TV. Se a TV era imobilizadora, o radio ficou
com o tempo do trabalho e do transito, muito mais do que com o tempo do lazer.

Nos ultimos 15 anos, o computador pessoal, a internet e o telefone celular
foram os novos fetiches tecnoldgicos, icones da modernidade, caminhando a
equipamentos cada vez mais convergentes e dotados de mobilidade.

Nas projecbes de Howard Rheingold, no livro Multitudes Inteligentes, a
préxima revolucdo social esta marcada pelas tecnologias sensiveis, ou seja, as
tecnologias de informacdo e de comunicacdo comecardo a invadir o mundo fisico.
Os objetos levardo chips que tornardo possivel sua localizacdo e até mesmo as

pessoas poderdo levar sensores em seus corpos, permitindo a comunicacdo por
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sinais de radio, infravermelhos ou outras tecnologias invisiveis (RHEINGOLD, 2004,
p.111). O tempo e 0 espago uma vez mais se reconfiguram.

Antes disso, ainda na fase da mobilidade e da convergéncia, algumas
mudancas tecnoldgicas no radio devem ser anotadas: a escuta crescente pelo
celular, pela internet, pela TV a cabo e no carro. Além disso, a possibilidade de que o
som do radio passe a ser acompanhado por pequenos textos e imagens no radio
digital, 0 que ja acontece nos sites das emissoras de radio na Internet, ou seja, a
convergéncia. Essas transformagdes vao tomando forma lentamente, na medida em

gue as diferentes geracdes se apropriam dessas tecnologias.

Para toda uma geracdo de ouvintes, talvez as transformacdes que o radio
digital possibilita jamais se realizem. Ndo porque essas pessoas ndo tenham
acesso as novas tecnologias, mas porque este "avanco" ndo corresponde
as suas necessidades sensoriais e de sociabilidade. (KASEKER, 2006).

Como diz Haye (2003, p.223), ndo sao as tecnologias que modificam os habitos
e costumes das pessoas, pois a comunicacdo ndo € uma atividade baseada somente
na tecnologia. E a propria sociedade que da forma a seus elementos.

Portanto, o futuro do radio com o advento da convergéncia das midias sera
ditado pelas necessidades do homem. Se a necessidade de escutar continuar
sobrevivendo em formas combinadas com a tecnologia digital, € provavel que o radio
preserve certa identidade, mesmo tendo a possibilidade de ser qualquer outra coisa
em seu lugar (KASEKER, 2006).

Ortiz (2006, p.220) também destaca uma diferente temporalidade que

atravessa o cotidiano de pessoas que vivem em contextos diversos:

Apesar do desenvolvimento espetacular das tecnologias, ndo devemos imaginar
gue vivemos em um mundo sem fronteiras, como se 0 espaco estivesse
definitivamente superado pela velocidade do tempo. Seria mais correto dizer
gue a modernidade, ao romper com a geografia tradicional, cria novos limites.
Se a diferenca entre o 'Primeiro’ e 0 'Terceiro' mundo € diluida, outras surgem
no seu interior, agrupando ou excluindo as pessoas.

E por isso que Ortiz prefere utilizar o termo globalizac&o somente para questdes

mercadoldgicas e tecnoldgicas, adotando o conceito de mundializacdo para a cultura.
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Assim, é possivel compreender a diversidade e as vérias temporalidades que vivemos no
mundo contemporaneo. Canclini aborda essas diferengas, desigualdades e desconexdes
presentes transversalmente na atual configuracdo mundial. Enquanto algumas diferencas
procuram ser preservadas e ressaltadas por certas comunidades, busca-se um contexto
de menor desigualdade no acesso a cidadania e um dos caminhos é a conectividade
(CANCLINI, 2004).

6.1.2 Mediacdo cognoscitiva

A cada nova tecnologia de informacdo e comunicacao incorporada na vida
cotidiana, sofremos mudancas em nossa maneira de ver o mundo e de pensar,
assim como se modifica nossa apreciacao sobre as tecnologias anteriores. O radio
representou a modernidade para a primeira geracao de ouvintes e esta marca costuma
acompanhar o imaginario dessa geracdo sobre o radio. Para as novas geracoes,
0 mesmo radio parece algo associado ao passado, tem um aspecto nostalgico, as
vezes ultrapassado.

Mas ao tratarmos da mediacao cognoscitiva, devemos considerar que passamos
por um momento de profundas mudancas em nossas referéncias de compreensao
de mundo, causadas em grande medida pela internet e computadores pessoais.
Para Kerckhove, esse processo comeca com a lingua falada e a inteligéncia humana
vai se desenvolvendo paralelamente a linguagem e as tecnologias. A escrita foi a
primeira dessas tecnologias, armazenando 0s sons para usos duradouros. Com a
memoria do que é dito, veio a possibilidade de refletir sobre os conteudos registrados.
Com as tecnologias, o ser humano se libertou do peso de recordar e assim pbde estar
disponivel para a inovagdo (KERCKHOVE, 1999a, p.223).

Segundo o autor, 0S novos meios nos obrigam a responder psicologicamente
a sua forma de trabalhar, utilizando de maneiras distintas os sentidos, a memoria

e a imaginacao.

Con la introduccién de los microordenadores portatiles y personales, que
habian penetrado en el mercado doméstico alrededor de los ochenta, los
consumidores fueron invitados a convertirse en productores. La nueva
tecnologia habia transformado nuestra relacién unidireccional con el televisor
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en el modo interactivo de dos direcciones de los ordenadores personales.
Las pantallas de los ordenadores establecieron una interfaz entre la
electricidad biolégica y la tecnologica, entre el usuario y las redes.
(KERCKHOVE, 1999a, p.153).

Os computadores pessoais representam uma retomada da autonomia. Enquanto
a comunicagao pela televisao funciona somente de fora para dentro, os computadores
propdem uma nova "tela", na qual os fluxos também ocorrem de dentro (do usuério)
para fora. "Los ordenadores han creado un nuevo modelo de cognicion intermedia,
un puente de interaccién continua, un cuerpo calloso entre el mundo exterior y
nuestro propio interior" (KERCKHOVE, 1999a, p.47). Para ele, estamos passando do
homo theoreticus ao homo participans.

mientras la televisién siempre se ha percibido como un medio de difusién
masiva, con un gran publico, los ordenadores fueron personalizados como
un medio de uso privado, solitario. Mientras la television proporcionaba un
tipo de mentalidad colectiva para todo el mundo, pero sin entradas
invididuales, los ordenadores eran mentes privadas sin entrada colectiva. La
convergencia ofrece una nueva posibilidad sin precedentes: conectar a
individuos y sus necesidades especiales en el seno de mentes colectivas.
Esta nueva situacion refuerza profundamente las capacidades personales y
tiene repercusiones sociales, politicas y econdémicas. Acelerara los cambios
y adaptaciones en la escena geopolitica, y también la sensibilidad privada
de todo el mundo. Traera consigo nuevas formas de conciencia y presionara
en los sistemas educativos del planeta para que se hagan cargo de la nueva
situacion. (KERCKHOVE, 1999a, p.81).

Manuel Castells considera que esas mudancas representam uma transformacéo
no carater da comunicacao, pois pela primeira vez na histéria um mesmo sistema
integra as modalidades escrita, oral e audiovisual. "El espiritu humano retne sus
dimensiones en una nueva interaccion entre las dos partes del cerebro, las
magquinas y los contextos sociales." (CASTELLS, 2004, p. 360). Essa integracdo tem
a caracteristica de interatuar a partir de multiplos pontos, em um determinado tempo,
em uma rede global.

Lee Siegel ndo tem uma visdo otimista sobre esse novo momento. Para ele,
estamos entrando na época do Homo Interneticus, um ser cada vez mais ensimesmado
e solitdrio e que guanto menos necessite a presenca real de outra pessoa, mais
dependera de bens e servicos que lhe fagam companhia. Este novo Homem vive em
um mundo de inquietude, impaciéncia e ambicdo, cercado e as vezes constituido

de histérias artificiais. O autor alerta que a ideia de cultura participativa e de
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"prosumidores"s!, aparentemente democraticas e descentralizadoras, podem ser
uma falacia, que dao a ilusdo de que as pessoas podem ter livre escolha e acesso a

tudo narede.

[...] Internet ha puesto entre las cuerdas la 'eleccion' y el ‘acceso'. Nos ofrece
opciones puramente por su propio interés. En Internet, la eleccion y el
acceso nos conducen a mas opciones, tantas, que compramos basandonos
en el concepto de la alternativa disponible en lugar de hacer una eleccion
especifica y concreta. (SIEGEL, 2008, p.72).

Norbert Lechner menciona uma erosao dos mapas cognitivos, na qual os
codigos dos quais dispomos ja ndo dao conta da compreensdao da complexidade
social implantada pela globalizagdo. De acordo com o autor, 0 maior volume de
informacdo aumenta o peso do desconhecido. Ele usa a metafora do mapa para

mostrar que necessitamos de novas referéncias para compreender a vida social.

El mapa es una representacién simbolica de la realidad mediante la cual
estructuramos una trama espacio-temporal. Los mapas nos ayudan a
delimitar el espacio, trazar limites, medir distancias, establecer jerarquias, relevar
obstaculos e entornos favorables. Conociendo el marco espacial, podemos
hacer mejor uso del tiempo. Los mapas nos permiten visualizar prioridades,
fijar metas y disefiar trayectos adecuados al terreno. (LECHNER, 2002, p.27).

Com a mudanca de escalas, perdemos as proporcdes, estamos a deriva. Essa
erosao dos mapas mentais, com o redimensionamento do espaco e do tempo, alteram
a economia, a comunicacéo, a cultura e também a politica. Nesse redimensionamento,
a politica ja ndo opera em escala nacional, mas sim com o peso de forcas globais,
aléem de sofrer a contamizacdo pela logica de mercado. As novas formas de
sociabilidade séo individualistas, racionais e criativas para se adaptar a dinamica do

mercado, num processo de privatizacdo de condutas.

51 O termo foi usado pela primeira vez por Alvin Toffler.
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No sabemos, sin embargo, si el ciudadano se retrotrae a lo privado o si no
habria sido mas bien expulsado de un espacio publico carente de sentido.
En efecto, el auge de la television y de la industria cultural tiende a transformar
'lo publico' en 'los publicos'. Ahora hay miltiples publicos, segmentados
segun gustos, que tienen dificultades de encontrar un espacio comun.
(LECHNER, 2002, p.33).

E o autor questiona: é possivel construir cidadania sem uma casa comum?
Para ele, a precariedade da cidadania mutila a politica e neutraliza a democracia. As
pessoas ja nao sabem o que pensar da politica (LECHNER, 2002, p.33-39).

Canclini concorda que o contexto atual é desorientador, apesar de fascinante,
no qual a simples abundancia de informagdo n&o representa necessariamente
conexdes em um mundo fragmentado. Numa mesma familia, com o0 mesmo contexto
socioecondmico e educativo, € possivel encontrar sujeitos com gostos e comportamentos
muito diferentes, porque sua socializacdo aconteceu em periodos distintos, regida
pela leitura, pela televisdo ou pela internet. E embora o internauta seja considerado
um ator multimodal que |é, escuta e combina materiais diversos, isso néo significa
gue se trate de uma geracdo mais cidada. "Somos cada vez menos responsables,
sin capacidad de intervenir en los espetaculos que disfrutamos o en la informacion
gue nos seleccionan. Apenas simulacros de participacion y de democracia.” (CANCLINI,
2007, p.40).

Para Castells, 0 mundo multimedia sera habitado por dois tipos de populacdes:
0s interatuantes e os interatuados. Isso significa viver em um mundo de estendida
diferenciacao social e cultural e com uma estratificacdo crescente entre 0s usuarios
da internet. Outra projecdo do autor é que todos os tipos de mensagem tendem a
convergir num modelo cognitivo comum. Com isso, prevé que os codigos proprios de
cada meio tornem-se menos distinguiveis. Sera o tempo em que a mensagem € a
mensagem (CASTELLS, 2004, p.403-404).52 No caso do radio, por exemplo, cada
vez mais oferecera também textos e imagens. Esse tipo de mudanca se reflete nos

mapas mentais, ja que a hocao que se tem hoje sobre o radio vai se desconstruindo.

52 Castells faz uma referéncia a teoria de Marshall McLuhan autor do livro O meio € a mensagem
(1967), que analisou como atuam os diferentes 0s meios na comunicagao com 0 receptor € como
essas caracteristicas préprias de cada meio podem modificar a mensagem.
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6.1.3 Mediacao situacional

A vida cotidiana também passou por profundas modificacbes ao longo das
trés dltimas geracfes. Essas mudancas se referem ao tempo e ao espaco domésticos,
assim como as noc¢des do publico e do privado. Os meios de comunicacao tém muito
a ver com essas alteracbes. Se consideramos a mediagao situacional como as
circunstancias em que as pessoas escutam radio, estamos nos referindo ao lugar
em que se da a escuta, aos seus motivos e tempos cotidianos.

Ao tratarmos da chegada de novas tecnologias de comunicagao, abordamos
algumas situacfes de escuta no inicio da era do radio. A imagem da sala de estar,
com a familia reunida em torno do equipamento, que parecia uma mobilia a mais, € a
descricao situacional da escuta para a geracdo que vivenciou esse periodo. A partir
dai, o radio percorre um caminho dentro dos lares, indo para a cozinha, quartos e
quintal, entra no carro e chega aos ouvidos do ciclista e do pedestre.

Poderiamos dizer que o radio foi o primeiro meio a realizar o que Morley
denomina como "deslocamento da domesticidade". Depois do processo de domesticacao
dos meios, ou seja, 0 ingresso massivo das tecnologias de comunicagao nos lares,
passamos a uma fase em que os lares ganham extensdes dotadas de mobilidade.
Ele cita o caso dos carros e dos telefones celulares como exemplos deste prolon-
gamento da casa e da vida familiar quando circulamos pelas ruas (MORLEY, 2008,
p.145). Esse duplo movimento, de domesticacdo dos meios e da domesticidade,
também envolve o fim das oposicdes entre o publico e o privado. Ver televisdo em
casa ou escutar radio num 6nibus ndo podem ser consideradas atividades restritas

a uma dessas esferas, como ja havia notado Winocur (2005, p. 322):

The ethnographic observation and the interviews carried out with public
transport users, where the radio is generally on, showed that radio
consumption presumes a microprivate sphere in the car, office, workshop,
aswell aswith the use of awalkman in taxis and public buses. Under these

53 Na Cidade do México € muito comum que os motoristas de 6nibus liguem o som do radio em
volume que alcance a todos os passageiros, embora muitos deles utilizem fones de ouvido para
garantir suas proprias escolhas. Em Curitiba, s6 é permitido irradiar audios autorizados pela
prefeitura, o que ndo inclui a programacéo das emissoras de radio. A imagem mais frequente é de
varios passageiros com seus fones de ouvido.
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circumstances, listening to the radio constitutes a private and individual
practice imposed on public spaces to define a sphere to which listeners
claim to belong and where they are different vis-a-vis the others.When the
bus driver pumps up the volume, his intentions are not to entertain the
passenger but to demarcate his own territory and to listen to the radio in
spite of the noises and massive presence of the others. On the other hand,
passengers do not get on the bus expecting or willing to enjoy the driver's
radio, even if they might share his or her musical preferences. Almost none
of those interviewed were paying attention, and they were surprised when
we asked what station the driver had on. Not withstanding, they had no difficulty
remembering what they usually listen to at home, atwork, or in their cars.

Cada vez mais depende dos proprios sujeitos tracar esses limites e administrar
a flexibilidade e a sobreposicdo do que € publico e do que é privado. Morley também
destaca os processos de fragmentacédo e individualizagéo presentes na vida familiar
contemporanea. O uso dos fones de ouvido, para ouvir radio ou arquivos de MP3,
sdo um exemplo de consumo individualizado do audio por meio do qual muitos
jovens procuram criar seu espacgo auténomo, seja dentro ou fora de casa, e tomando
certo controle sobre as interacdes que desejam ou ndo estabelecer com os outros
(MORLEY, 2008, p.137). Ja o celular permite que muitas familias possam estar mais
proximas, mesmo distantes, possibilitando que muitos pais "cuidem” dos filhos, num
tempo de inseguranca e incertezas, como ja havia assinalado Winocur (2001, p.4):
"El teléfono movil es clave para mantener la cohesion imaginaria de estos espacios
familiares seguros donde habitan nuestras certezas, cuando nos cubre bajo el manto
protector de estar siempre comunicados con 'los nuestros'."

No caso do radio, observa-se um processo de "invisibilidade" cada vez maior
no seu consumo. Nos trajetos de carro, por opcao propria ou por escuta involuntaria,
guando o pai ou o motorista de taxi escolhem a emissora, em ambientes publicos
como saldes de beleza e consultérios, quando o radio esta |4 a disposicdo de nossa
escuta, oferecendo informacdes que sé existirdo para o ouvinte se despertarem

seu interesse.

6.1.4 Mediacéo institucional

Instituicbes como Familia, Igreja, Escola e Estado participam de diferentes

maneiras da construcdo das identidades sociais, a partir das definicbes de quem
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somos, desde 0 aspecto genético até o sentido de pertencimento a comunidades e
grupos, assim como o compartilhamento de ideologias, valores e crengas. Com as
transformacgfes ocorridas nessas instituicdbes ao longo das trés ultimas geracdes,
analisar essa mediacao torna-se uma tarefa ainda mais complexa. As mudancas na
estrutura familiar, assim como sua fragmentacao, motivadas ndo sé pelos novos e
mais complexos lacos de parentesco por afinidade, mas também por uma vida mais
agitada, com menos tempo de convivio, fizeram com que os papéis da familia e da
escola fossem redimensionados na construcdo das identidades. Em um estudo
sobre juventude e violéncia, Sallas e Bega refletem sobre a relacédo da geracao dos
adultos-professores com a dos jovens estudantes, que nos ajuda a pensar como a

escola vem participando da construcao das identidades juvenis.

Os adultos-professores ddo aulas, mas ndo sabem o que estdo fazendo na
escola, pois foram incapazes de reconhecer o seu papel formador junto aos
jovens. Para os jovens, a escola é a instituicdo mais importante em suas vidas
depois da familia. Ja os professores sentem-se impotentes, consideram que
o0 seu trabalho nada vale, posto que a familia, de um lado, e a midia, de outro,
tém muito mais forca e poder de formacéo e de transformacéo que eles. Em
funcdo disso, parecem recusar-se a continuar jogando. Consideram 'essa
juventude como alienada, individualista e imediatista’, que nada respeita e
gue ndo tem limites impostos pela familia. Ou seja, os professores identificam
fora deles e da instituicdo da qual fazem parte a responsabilidade de os jovens
serem o0 que sao hoje, distanciando-se assim de seu ideal moralizador e
socializador fundamental. (SALLAS; BEGA, 2006, p.42).

Por outro lado a familia repassa cada vez mais atribuicbes a escola no
processo educativo, e € tomada muitas vezes como o ultimo reflgio, sofrendo os
efeitos da nova ética do mundo do trabalho, em que todos devem dar o maximo de
si para nao fracassar. Inseguranca, incerteza e risco permanentes fazem com que o
trabalho invada os espacos domésticos e ocupe o tempo da convivéncia familiar
(SENNET, 2000).

Nesse contexto de risco, o celular e a internet constituem uma espécie de

infraestrutura da vida familiar.

Esto se da, sobre todo, en familias de clase media, donde los padres estan
ocupados, son profesionales, viven con horarios muy ajustados y tienen que
equilibrar constantemente las exigencias del trabajo y de la familia. En estos
casos, la organizacion de la fiesta de cumpleafios de los hijos, asi como
cuando se llega a un acuerdo con un cliente. Por lo tanto, los dispositivos de
telecomunicaciones se utilizan para coordinar las obligaciones laborales de
los padres y los compromisos sociales en sincronia con el club de los nifios
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después de la escuela. En lugar de ver una simple oposicion entre la
tecnologia y la familia, en esta cultura, ahora mantener y actualizar la
infraestructura técnica que apoya y posibilita las actividades de la familia es
vista como una forma clave de "trabajo familiar". (MORLEY, 2008, p.133).

A escola também deixou de ser a fonte mais importante de informacéo para
a formacao dos sujeitos, concorrendo principalmente com os meios de comunicacao
qgue oferecem um fluxo continuo de atualiza¢Bes aos estudantes. A logica do mercado
também "coloniza" as instituicbes de ensino. O compromisso escolar estd menos
relacionado a construcdo do conhecimento e mais associado a meta de formar
profissionais competitivos, liderancas e profissionais de sucesso. A expansdo do
ensino privado reforca esse aspecto e nos leva ao ponto seguinte: o encolhimento
do Estado dando lugar a atuacdo da iniciativa privada em areas como educacao,
saude e transporte®.

A légica do mercado globalizado, que segundo Sennet, € marcada principalmente
pela flexibilidade, obriga as instituicbes a se reinventarem de maneira descontinua.
Uma economia flexivel requer pequena interferéncia estatal, sindicatos fracos e opiniéo
publica disposta a tolerar mudancas bruscas. No caso do modelo angloamericano de
capitalismo de livre mercado, por exemplo, as instituicbes econdmicas mantém
obrigacdes com o sistema de governo, a burocracia estatal se subordina a economia
e, em consequéncia, tende a afrouxar a rede de seguridade oferecida pelo governo
(SENNET, 2006, p.54).

Para Appadurai, os Estados-nacéo sdo somente parte de um sistema pouco
equipado para lidar com a interconexao de povos e imagens em diaspora que caracteriza
a atualidade. Com isso, é pouco provavel que os Estados-nacdo sejam os que vao
arbitrar no futuro a relacdo entre globalidade e modernidade. "Esto es lo que quiero
sugerir en el titulo del libro cuando digo que la modernidad anda suelta y esta fuera
de control, a la deriva, desbordada.” (APPADURAI, 2001, p.34).

Tampouco as emissoras de radio, apesar de terem concessao do governo
para operar, estdo muito reguladas ou controladas pelo Estado. A emissora de radio,

gue aparece aqui também como instituicdo mediadora dos processos de recep¢ao

54 Este contexto se refere ao atual contexto brasileiro, mas pode ser aplicado a grande parte do
mundo ocidental capitalista.
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radiofénica, estd muito mais regida pela l6gica do mercado. Oferece a audiéncia o
que da mais resultados comerciais num contexto de concorréncia por segmentos.
Além disso, se fortalece com a formacao de redes e conglomerados de comunicacéo,
em que alguns grupos tém concessdes de radio, televisdo e séo proprietarios de
jornais, ou pela conducdo de emissoras com finalidades religiosas e politicas, como
vimos anteriormente nesta pesquisa.

A religido, por sua vez, ndo escapa da mesma ldgica. As igrejas concorrem
entre si e para arrebanhar seguidores, utilizam os meios de comunicacéo de maneira
cruzada, lancam produtos, oferecem servicos e fazem propaganda. Instalam sedes
em paises variados para garantir sua participacdo no contexto global.

Com essa flexibilizagdo das instituicbes, a maior marca de mediacéo
institucional que aparece € a do proprio mercado. Nao seria exagerado dizer que,
em grande medida, o mercado coordena nossos mapas de reconhecimento. E na
economia global, o mercado tende a se concentrar em conglomerados interessados

na comunicacao.

Los grandes grupos empresariales ahora son duefios de sitios de la Red
dedicados a hacer contactos sociales como My Space y You Tube, y existen
grandes empresas en el ambito de la televisién y el cine que también estan
al acecho. Por consiguinte, cada vez mas usuarios de estos sitios operan
con la mirada puesta en las ventajas materiales. (SIEGEL, 2008, p.76).

Essa ideia de desordem, ja abordada quando tratamos sobre as mediacdes
cognitivas, nos remete a visdo de Goran Therborn sobre como operam as ideologias.
Para o autor, as ideologias sdo processos sociais em curso, que constituem e
reconstituem todo o tempo nossa identidade e nos interpelam. Um homem pode atuar
com um numero quase ilimitado de sujeitos, que constituem diferentes subjetividades,
de acordo com cada papel desempenhado na vida social. Em cada uma dessas
subjetividades é interpelado de diversas formas pelas ideologias, em termos do que
€ certo e do que é possivel para esse sujeito. As ideologias competem e se chocam
o tempo todo em nosso cotidiano, diante da complexidade das situacdes sociais
concretas. E também sobrepdem-se, influenciam-se e contaminam-se umas as outras
(THERBORN, 1987, p.63-65) Portanto, as ideologias ndo sdo recebidas como algo

externo a um sujeito fixo e unificado e nem elas mesmas tem esse carater estavel.
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“La lucha ideoldgica no se libra solo entre visiones rivales del mundo. Es también

una lucha por la afirmacion de una determinada subjetividad.” (THERBORN, 1987, p.64).

6.1.5 Mediacao referencial

A mediacdo referencial estd diretamente relacionada a informacfes que
permitem que um sujeito organize sua identidade. Género, etnia, origem social e geracao
séo referéncias que, apesar de estaveis, possuem distintas significacdes em cada
contexto sécio-historico. Interessa-nos tratar aqui especialmente da questao de género,
pois em relagéo a etnia e origem social ndo ha diferengas significativas entre as
familias observadas para os objetivos da pesquisa.

Ser mulher em 1950 em Curitiba, quando comecava a Era de Ouro do radio
paranaense, significa uma experiéncia muito diferente do que ser mulher em Curitiba
em 2010. A condicdo da mulher na primeira geracédo de ouvintes investigados era em
geral de dona-de-casa, mée e esposa. As mulheres que chegavam a trabalhar fora e
nao dependiam do marido para seu sustento eram excecdes e vistas de maneira
diferente. Essa situacdo praticamente se inverte para a terceira geracao, cuja expectativa
de construir uma vida profissional passa a ser regra. Ficar em casa, cuidar dos filhos
e da casa, ndo esta nos planos da terceira geracdo. Embora ainda seja realidade
presente na segunda geracdo. Essa condi¢éo é importante para compreender também
as relacdes de poder no ambiente doméstico.

Morley lembra que o inicio do radio teve diferentes significacdes para homens
e mulheres®s. O radio pertubou as relacdes familiares ao entrar na "sala de estar".
Os homens, especialmente os jovens, ficaram entusiasmados com a nova tecnologia,
ja as mulheres rejeitaram aquela maquina de aparéncia tdo mecanica e que ainda
costumavam manchar os moveis com o 6leo da bateria. Os homens dominavam seu
uso e as mulheres tinham que ficar paradas ali como "mumias". No inicio 0 som era

ruim, ruidoso, e carecia de muito esforco para distinguir as falas. (MORLEY, 1996, p.343).

55 para falar sobre este aspecto, Morley recorre a pesquisa de Moores, S. The Box on the dresser:
memories of early radio. Media, Culture and Society (1988).
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O autor traz uma discussao sobre como os diferentes géneros encaram a
tecnologia. Ao analisar o consumo da televisdo no ambiente familiar, verifica que o
pai é geralmente quem controla a selecdo dos programas. O homem em geral usa a
TV para o 6cio total, enquanto a mulher normalmente vé TV enquanto desenvolve
outras atividades domésticas. As diferencas de consumo entre homens e mulheres
mostraram que as mulheres continuavam tendo “"tarefas", como a de cuidar dos
filhos, da casa, diferenciadas, com maior responsabilidade. O consumo da TV assim
como do telefone refletiam isso. Segundo o autor, a mulher também é mais passiva
e flexivel sobre o uso das tecnologias de comunicacdo (MORLEY, 1996, p.356).
Essas caracteristicas também podem ser percebidas em relagdo aos habitos de
escuta radiofbnica.

Além da questdo das relacbes de poder, ha uma discussdo sobre o0 que
caracteriza a escuta masculina e a feminina. Para Kerckhove, as mulheres tém uma
escuta predominantemente oral, enquanto os homens séo dotados de escuta alfabética.
Voltando a esses conceitos, ja apresentados no primeiro capitulo, enquanto o modo
oral é global, compreensivo, mais espacial e ligado ao contexto, 0 modo alfabético é
especializado e seletivo, linear, temporal e logocéntrico, esta interessado em palavras e
nos significados verbais, mais independente em relagdo ao contexto.

Na pratica isso significa que os homens se fixam mais no sentido das palavras,
ja as mulheres se focam mais na intencdo de quem fala. Nesse caso a palavra vem
acompanhada de entonacao, volume e tom. A escuta oral prefere o drama dinamico
a descricOes estaticas, € mais participativa (KERCKHOVE, 1999a, p.132-133). O autor
cita uma pesquisa da psicéloga Diane Mc Guiness que diz que as mulheres escutam
duas vezes melhor do que os homens porque sua atencéo nao € especializada. I1sso
poderia fazer com que homens e mulheres percebessem seu entorno de formas
muito diferentes. As mulheres sentem mais os significados enquanto os homens pensam
o significado (KERCKHOVE, 1999a, p.144).

Aplicando essa andlise ao contexto da escuta radiofonica, encontramos algumas
convergéncias. Com excec¢ao da escuta dos jogos de futebol, pode-se dizer que esta
analise serve muito bem aos ouvintes observados nesta pesquisa. A escuta do homem
geralmente estd mais associada a racionalidade, ao ouvir noticias, por exemplo. No
entanto, a escuta do futebol poderia ser uma excec¢do, embora além da emocéo,

outro fator que a motiva seja o carater de competicdo e disputa. JA a escuta de
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programas religiosos, mais frequente entre as mulheres, € marcada pelo apélo as

emocdes, ao aspecto cosmico, o que também vai ao encontro da andlise de Kerchove.

6.2 A CONSTITUICAO DO HABITUS DO OUVINTE

Neste subcapitulo, pretende-se apresentar uma analise das narrativas construidas
sobre 0os modos de escutar radio observados nas familias pesquisadas. A partir de
Orozco e Martin-Barbero, buscou-se constatar alguns tipos de mediacdes na constituicao
do habitus do ouvinte. Ha& uma dificuldade aqui em tomar como habitus o conceito
apresentado por Bourdieu, considerando a pratica do agente hum campo, ja que ao
tratar sobre o conceito de campo, o autor trabalha com a questao das logicas e ethos
profissionais. Como a pesquisa foi realizada tomando por base o cotidiano familiar, o
posicionamento de cada agente na rede de inter-relacdes familiares, assim como a
construcdo desse habitus de maneira relacional entre as geragcdes acabam sendo
centrais na analise, sem negar as influéncias do campo profissional de cada agente
neste processo. Portanto, € preciso destacar que a nogéo de habitus social de Elias,
gue consideramos bastante proxima da de Bourdieu, nos parece iluminadora a
presente analise. E como a proposta € perceber ndo somente as estratégias, mas
também as taticas dos ouvintes na constituicdo do habitus, recuperamos a discussao de
Certeau sobre o tema, ja apresentada no capitulo 2, procurando distinguir aspectos
estratégicos e taticos da escuta. A analise que se segue recupera informacdes da
narrativa apresentada no quarto capitulo deste trabalho, assim como os relatos
elaborados pelos dez estudantes ainda na primeira etapa da pesquisa via intranet,
guando observaram os habitos de suas familias em relacdo ao radio. Esses relatos

estdo no Apéndice 2, impressos ao final da tese.
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6.2.1 A cidade que se transforma do rural ao urbano

QUADRO 4 - ANALISE DA FAMILIA 1

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERACOES

1.* geragéo
Teve o radio como principal meio de comunicagao.
2. geragéo

Mediag&o tecnoldgica Consome radio, mas tem a televis&o como principal meio de comunicacéo. A mée ja
utiliza a internet para baixar musicas para ouvir no MP3.
3.% geracgéo
Utiliza bastante a internet, ouve noticias pelo radio principalmente no carro, em casa
vé televisao.
1.* geragéo

Radio como principal meio de comunicagao para a cultura e sociabilidade. Associado
aideia de modernidade.

2.2 geragdo

. Tanto a mée como o pai tém memdrias nostalgicas sobre o radio, que os remete ao
Cognoscitiva cotidiano familiar no passado, quando ainda viviam numa zona rural, dentro do municipio
de Curitiba. O radio permitia atualizagdo com o que estava acontecendo na cidade.
3.% geracgéo

O filho vé o radio como algo sempre presente em sua vida, mas que perde forgca para
os demais veiculos, tornando-se cada vez mais fraco.

Filha tem o radio como veiculo de entretenimento.

1.2 geragéo

Servia como principal meio de entretenimento, sociabilidade e informagao. A baixa
escolaridade e a vida em &rea distante do centro também favoreciam a escuta do radio.
2.% geragéo

Para a mée, o radio permite uma conexao com a religiosidade e o misticismo. Ha um
carater ritualistico em seu uso. Gostava de ouvir radialistas como Luiz Carlos Martins
e Luiz Carlos Alborghetti, mas depois que eles ingressaram na politica "perderam a

) ) graca” para ela.

Situacional O pai utiliza o radio para manter-se informado e para saber sobre futebol. Ouvia todas
as manhds enquanto preparava o café, mas o radio foi levado pelo filho para seu
quarto. Agora na cozinha foi colocada uma TV.

3.% geracéo

O filho era ouvinte involuntéario no carro, quando sua mée e sua irma dirigiam. Depois
que entrou na faculdade, passou a dirigir e a escolher a emissora, passando a ouvir
musica contemporanea.

A filha escolhe a emissora dependendo do humor. Sé ouve noticias em caso de
necessidade.

1. geragéo

A figura paterna é quem traz o primeiro radio para a casa de Enelzi e é também quem
“"cuida" de carregar a bateria, assim como define os horarios e contetido da escuta

. familiar.

Referencial a .
2.7 geracéao
Pai e mée seguem a tendéncia apontada por Kerckhove. Mae apresenta escuta oral e
pai escuta alfabética. Pai pede siléncio para ouvir as noticias, em um exercicio de
autoridade patriarcal.
1.2 geragéo
Né&o detectada.
2.% geracéo
A mae tém vinculo com a Igreja Catdlica, freqiientando a missa semanalmente.
Diariamente, o radio substitui a ida a Igreja.

Institucional O pai, como ex-funcionario publico, e empresario do setor de combustiveis, tém maior
interesse por emissoras jornalisticas.
3.% geracéo

Ao longo da pesquisa, o filho desistiu da faculdade de jornalismo, o que torna coerente
sua falta de interesse por noticias pelo radio.

Como atua como advogada, a filha precisa acompanhar o noticiario. Embora prefira
ouvir musica sertaneja.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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A transformacé@o da area rural de Curitiba pela urbanizacdo é a principal
marca que caracteriza a trajetoria da familia 1. Seus avés maternos, ambos ja
falecidos, nasceram em 1916 e 1922, respectivamente. J& seus avlds paternos
nasceram em 1921 e 1928, respectivamente. Com idade avancada e adoentados na
ocasido da pesquisa de campo, nao foi possivel entrevista-los. Porém, nos relatos
da segunda geracéo € possivel perceber que para essa primeira geracao o radio era
um icone da modernidade. Pelo radio, os sitiantes da regido de Curitiba se inseriam
na vida cultural da cidade. Ao frequentar os programas de auditério e oferecer
musica aos aniversariantes participavam da vida social e da urbanidade. O radio
também organizava o tempo do trabalho e do lazer ao longo do dia.

A segunda geracdo experimentou essas mesmas sensacoes em sua infancia.
Sem jamais se mudar da regido em que vivem atualmente, sofreram mesmo assim
uma espécie de deslocamento no tempo e no espaco, a partir de sua experiéncia
radiofbnica. Para ambos, o radio continuou tendo significacdo e uso cotidiano, marca
de suas diversas identidades ao longo de suas trajetérias. A mesma menina que se
assustava com as historias de horror que ouvia pelo radio, comemorou o primeiro
presente que ganhou do namorado (um radio que guarda até hoje), atualmente baixa
musicas da internet para ouvir no MP3. O caso de Enelzi € um bom exemplo do
carater de fluxo que ocorre na constituicdo do habitus, de como seu comportamento
€ predeterminado por possibilidades oferecidas pelo lugar que ocupa na teia social.

Enelzi e Irineu confirmam também a ideia de Kerckhove sobre as modalidades
de escuta oral e alfabética. Enquanto ela procura no radio programas religiosos e
misticos, nos quais o tom de voz e a musica de fundo ambientam a construcédo de
sentido, ele é ouvinte de jornalismo, interessado nos significados verbais da palavra
e do discurso. O filho percebe que Irineu herdou de seu pai o costume de mandar
todos ficarem em siléncio para poder ouvir as noticias. Este comportamento pode
ser analisado como uma demonstracao da autoridade patriarcal sobre os demais.

A pré-disposicdo de Enelzi em escutar programas religiosos pelo radio
também se explica pelo seu passado, jA que sua familia de origem catdélica sempre
teve o costume de ir a missa. A escuta substitui o antigo rito familiar.

A terceira geracao acredita ter pouca ligagcdo com o radio, s6 o0 escuta nos
trajetos de carro. Mesmo estando numa familia que ouve bastante radio, Irineu Jr.

diz que h& um crescente desinteresse pelo radio:
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Quando minha avé por parte de mae era viva, eu frequentava a casa
dela. Sempre que chegava |4, o radio estava ligado. E sempre em
radios AM. Parece que as pessoas que tiveram contato com esse
meio na mesma época em que ele surgiu, possuem mais afinidade
em ouvi-lo. E também parece que as pessoas preferem a maneira
com que o som era transmitido antes, pois se identificam com as
radios AM, em que a qualidade é menor. Jovens dificilmente se
interessam por radio, ainda mais por AM. (2008).

Sua fala constata algo que os indices de audiéncia medidos pelo lbope
confirmam. A audiéncia do raddio AM esta cada vez mais "velha". Por outro lado, a
programacao do radio AM também tem migrado para o FM, atualmente muito mais
falado do que nos anos 80. Os jovens, nascidos e criados sob a qualidade do som digital,
tém mesmo pouca tolerancia aos chiados do radio AM. No entanto, € possivel notar que
embora tenha uma percepcao de desvalorizacdo do radio junto aos jovens, a escuta
involuntaria e invisivel € bastante presente, assim como o surgimento de novas
modalidades de escuta, especialmente de arquivos musicais digitais e audio pela internet.
O uso da televisdo como radio, ou seja, somente para ser ouvida, também é mencionado.

Em seu relato, Irineu Jr. constata que apesar da transformacéo de area rural
para urbana, sua casa se caracteriza pelo siléncio. Na visita ao local, foi possivel
perceber que a familia preserva um quintal com criacdo de pequenos animais como
patos e galinhas. A familia se origina de lavradores que foram enriquecendo, nas
palavras de Irineu, e todo esse contexto conserva tracos da vida rural. O estudante
associa a simpatia da vizinhanca a situacao socioeconémica, quanto maior a renda e
a escolaridade, segundo ele, menos simpaticas. Como ha vizinhos de todos os tipos,
h& resquicios de comunicacéo interpessoal entre alguns. Porém, como o bairro é
afastado, a maior mudanca no estilo de vida se deu pela crescente necessidade de
grandes e frequentes deslocamentos de carro. O radio, neste caso, esta sempre
ligado, presente, embora de forma involuntaria e invisivel para alguns.

Percebe-se claramente nessa familia a dimenséo estratégica da escuta, seja
guando um ouvinte aproveita o tempo no carro para se informar ou quando outro
substitui a ida a igreja ouvindo programas religiosos durante o banho. Algumas
caracteristicas da escuta foram herdadas de geracfes anteriores, como ouvir o radio
bem cedo, durante o café da manha. Porém, observando a casa e seu quintal com
frutas, verduras e pequenos animais — 0 cenario da escuta da segunda geragcao —,

chegamos as taticas da escuta radiofénica, que neste caso estabelecem uma
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relacdo com o passado dos ouvintes, de preservacdo da memoria e de nostalgia.
Como diz Certeau, essas taticas se expressam na maneira de aproveitar a ocasiao.

O radio faz a ponte entre o passado e o presente, o rural e o urbano.

6.2.2 Migrando também nas ondas do radio

QUADRO 5 - ANALISE DA FAMILIA 2

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERA(;()ES
1.* geragéo
- Duas avos fortemente ligadas ao radio, paralelamente ao uso da TV aberta;
- Uma avo iniciando relagdo com o computador para ouvir radio de S&o Paulo pela internet;
2.2 geragdo
- Forte presenga da TV a cabo;
- Uso do radio estritamente no carro;
- - A mae utiliza predominantemente a televisdo em casa;
Tecnoldgica - O pai acessa a internet no trabalho o dia todo e televisdo em casa a noite e nos
finais de semana;
- Assinam jornais e revistas impressos.
3. geracgéo
- Jovens reduzindo uso do radio e substituindo pelos arquivos MP3;
- Uso do radio somente no carro;
- Usoda TV acabo predominante em casa, dividindo a aten¢gdo com a internet;
- Afilha mais velha ouve radios estrangeiras pela TV a cabo.
1.2 geragéo
- Avo paterna possui forte vinculo com o radio, de carater nostélgico em relagéo ao
passado e a cidade de origem (Sdo Paulo);
. 2.% geragéo
Cognoscitiva 9 _g ) L . o
- O pai cultiva visao nostélgica sobre o radio;
- A mé&e tem relagao de indiferenga com o meio, apesar do pai ter sido radialista;
3.% geracéo
- Jovens tém fraca ligacdo com o radio.
1. geragéo
- Avo paterna utiliza o radio como companhia. Ouvindo emissoras de Sdo Paulo, mantém
o vinculo com a cidade onde sempre viveu antes de mudar-se para Curitiba;
- Av6 materna adquiriu habito de ouvir radio com mais freqliéncia depois da aposentadoria.
Uso do radio como companhia e sociabilidade no interior de Sdo Paulo.
2.% geracéo
. . - Transito menos cadtico de Curitiba em relagdo a Sao Paulo fez com que o pai
Situacional diminuisse o tempo de escuta radiofénica diario. O radio serve principalmente para
informar pela manh& e para relaxar com musica tranqila a tarde;
- A mae liga o radio somente no carro, em pequenos trajetos para se distrair com
musica e o Momento Espirita;
3.% geracéo
- Uso do radio para entretenimento no transito, com musica e programas de humor;
- Disputa pelo "mando"” do radio. Quem escolhe a emissora?
- Aline tenta adquirir habito de ouvir noticia pelo fato de estudar jornalismo.
1.2 geragéo
- Avé paterna demonstra maior ligagdo com Igreja Catdlica. Vai a igreja aos domingos
e durante a semana acompanha as oragGes de Padre Marcelo pelo radio.
2.2 geracéo
Institucional - O fato de atuar como advogado e administrador exige do pai atualizagéo sobre as
noticias de economia e politica.
3.% geracéo
- A filha mais velha busca modificar seus habitos para adequar-se ao campo
profissional jornalistico.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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A partir da analise das diferentes mediacfes, pode-se observar o movimento
gue se da na constituicdo do habitus do ouvinte ao longo das geracgoes.

As avoés paterna, de 65 anos, e materna, de 76 anos, vivenciaram o final da
Era de Ouro do Radio. Demonstrando forte influéncia dos tempos em que o radio AM
era considerado um importante meio de comunicagéo de massa. Possuem, portanto,
maior vinculo com o veiculo. Some-se a isso o fato de terem vivido a maior parte de
suas vidas em Sao Paulo, um pélo produtor e irradiador de cultura pelo radio. As
avos exercem influéncia sobre as novas geracgdes, recordando suas experiéncias, ao
mesmo tempo em que sao influenciadas na utilizagdo de novas tecnologias, como
no caso da avo paterna e seu novo computador comprado especialmente para ouvir
a Radio Bandeirantes de Sao Paulo. O radio faz parte da vida da casa e das redes
de sociabilidade de suas ouvintes. A avo paterna, com sua estratégia de passar o
tempo ouvindo radio, deixa transparecer a tatica de sua escuta, ao desejar ouvir a
mesma voz do radio paulistano em sua cozinha curitibana.

O casal, em que ambos tém 42 anos, é de uma geracéao fortemente marcada
pela televisdo e pela chegada do radio FM. Abandonaram totalmente o radio AM,
transitam junto a novas tecnologias, embora ainda estejam muito ligados aos meios
de comunicagédo mais tradicionais (TV, jornais e revistas impressos). O radio preenche
0S espacos que sobram, sempre no carro, como midia secundaria, considerada de
"menor importancia”.

A televisdo a cabo ainda € a midia mais utilizada pela terceira geracao,
provavelmente por influéncia dos pais e da vida cotidiana em familia. A internet aparece
em segundo lugar. As jovens vivem a transicdo para hovos modos de escutar, na medida
em que experimentam ouvir radio na TV a cabo e apreciam musicas no MP4. O radio
€ mera distracdo, sempre no carro, e ainda assim quando nao houver alternativa.

Tanto na primeira como na segunda geracéo dessa familia, a mulher se ocupava
das tarefas domésticas, cuidando da arrumacédo da casa e da alimentacédo da familia,
embora isso ndo reproduza os mesmo habitos em relacdo ao radio nas geracoes
seguintes. As avos deixam o radio ligado em casa enquanto se ocupam das atividades
rotineiras. J4 a mae dificilmente liga o radio em casa. E mais frequente que "ouca" a
TV, enquanto arruma a casa e prepara o almoco, o que deixa transparecer também um

aspecto tatico da escuta.
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Embora no discurso a terceira geragdo ndo admita muito envolvimento com
o radio, ha uma disputa de poder na escolha da emissora nos trajetos feitos de carro.
Quando o pai dirige, ele decide o que todos vao ouvir. Mas quando a filha mais velha
€ a motorista, acaba cedendo aos gostos das irmas mais novas. Embora Aline
afirme que seu pai passou a gostar de noticias, por causa da escuta imposta pelos
demais integrantes da familia nos trajetos de carro. Neste caso, conclui-se que ela
definia a emissora, pois é a Unica que menciona o0 interesse por noticias. Essa

negociacao ja havia sido notada por Winocur (2005):

[...] there is a negotiation process in the family group regarding consumption,
where the decision making power is unequally distributed. Even though theremay
be several television sets, there is always amain one in the kitchen, the living room,
or the TV room,where the dispute over programming becomes evident. In the case
of the radio, its personalized use and the fact that it is easily transportable
from one place to another fosters a process of consumption privatization that
avoids negotiation: each person shows his or her preferences with his or her own
radio. In the car, monopoly is exercised by the driver, although sometimes
he or she is willing to make concessions to the other people in the car.

Quanto ao estilo de vida, a familia € marcada pela urbanidade. Vive em um
triplex de alto padrdo em bairro nobre. Vem de uma grande metropole, onde costumava
passar ainda mais tempo no transito, sempre ouvindo radio. A mudanca para Curitiba
diminui o periodo diario de convivéncia com o veiculo. Amauri estranha a programacéao
local, que considera "ruinzinha" comparada a do radio paulistano, o que pode ser
analisado como um efeito da desterritorializacdo. Nessa fala, € possivel perceber
gue Curitiba aparece como uma cidade provinciana, em que ndo ha problemas de
transito e ndo se sabe fazer radio, comparando a S&o Paulo. A representacdo sobre
o radio e sobre a cidade é estratégica e compdem o estilo de vida da familia, mas na
pratica o radio ainda esta muito presente.

O ingresso na faculdade fez com que Aline passasse a se interessar pelos
noticiarios radiofénicos e influenciasse a escuta do pai. Exerce-se neste caso a escuta
"necessaria”, aquela que atende as exigéncias do mercado profissional: estar informado
sobre 0 que acontece. Embora néo frequentem a Igreja, pais e filhos costumam ouvir
0 Momento Espirita. Mais um momento do trajeto de carro bem aproveitado para a
reflexdo e espiritualidade.

Embora, o forte vinculo com o radio na primeira geracao pudesse ter criado

by

uma pré-disposicdo a escuta radiofébnica nas demais geragles, outras forcas



232

simbdlicas associadas ao estilo de vida atuaram para que a familia construisse uma
imagem de que o radio ndo lhe serve mais. No entanto, ao contabilizar o espago do
radio nos relatos individuais, percebe-se a escuta "invisivel" em varios momentos do
cotidiano. Analisando as falas e as préaticas dos sujeitos dessa familia, aparece a
relacdo destacada por Certeau entre uma racionalidade e um imaginario, entre as
astlcias pragmaticas e as representacdes estratégicas. O radio representa o
territorio, antes Sdo Paulo, agora Curitiba. No discurso sobre o radio, aparece a
prépria relacdo da familia com a cidade e os efeitos de seu deslocamento migratério.

6.2.3 O radio e os tempos da vida

QUADRO 6 - ANALISE DA FAMILIA 3

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERACOES
1.% geragéo
Avoés ligados ao radioe a TV
2.% geragéo
Mediagéo tecnoldgica Os pais utilizam o radio durante todo o dia e a televisdo a noite. Computador nunca.
3.% geracéo

A filha utiliza muito o computador no trabalho, por isso esta sempre conectada a
internet. Ouve radio durante o dia e vé pouca TV a noite.

1.2 geragéo

Lembrancas nostélgicas do radio, como veiculo importante para a sociabilidade e vida
cultural.

2.% geracéo

Cognoscitiva O réadio representa entretenimento para o pai.

Para a mae, o radio permite a continuidade dos rituais religiosos que existiam em sua familia.
3.% geracéo

O réadio representa entretenimento, tanto pelos programas de humor como pelos
musicais, e informagdo mais recentemente.

1. geragéo

Tanto os avos paternos, quanto a avé materna gostam de ouvir radio pela manha.
2.% geracéo

Os pais tem duas locadoras de video e trabalham nos finais de semana auxiliando a
filha a fotografar casamentos. Durante a semana ouvem muito radio, programas
religiosos, de humor e de musica tranqila.

Situacional A mée passou a ouvir o programa Momento de Fé, num momento de dificuldades
financeiras.

3.% geracéo

A filha ja teve muitas fases em sua relagdo com o radio. Ouve noticias no carro,
procurando se informar. Em casa, acompanha o pai na audi¢céo do programa A Hora
do Rango, na varanda de sua casa. Como tem insénia, ouve programas como Coruja
98 e Guerra dos Sexos de madrugada.

1.2 geracéo

Avos sdo ligados a Igreja Catdlica.

2.2 geracéo

Institucional Os pais séo catélicos. N&o vdo a missa, mas ouvem programas religiosos.

3.% geracéo

O fato de ser estudante de jornalismo n&o influencia tanto nas escolhas da escuta da
filha, que j& deciciu ndo exercer a profisséo.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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A avé materna nasceu em 1921. J4 os avos paternos sao de 1934 e 1939.
Todos sempre viveram em Curitiba e acompanharam uma fase de onipresenga do
radio no Parana e em toda a sociedade brasileira e, depois, a chegada da televiséo.
Eles trazem na memoria boa parte da histéria do radio, suas principais estrelas e
programas que se tornaram tradicionais em Curitiba. Hoje s&o ouvintes do Programa
Luiz Carlos Martins da Radio Banda B AM.

Na segunda geracdo, a principal marca é a profunda ligagdo com o réadio.
Eles o escutam o dia todo, e também na hora de dormir. Na varanda, ouvem um radio
de pilha, no transito o radio do carro e embaixo da cama tem um outro equipamento
para escutar antes de dormir. Os programas também sdo variados: Momento de Fé,
do Padre Marcelo Rossi, na Radio Globo AM, A Mdusica da Minha Vida com as mais
belas histérias que o amor inspirou, com Renato Gaucho na Caioba FM, A Hora do
Rango, também na Caiob4a, além das musicas da Ouro Verde FM.

Outra caracteristica bem prépria da familia é escutar o radio coletivamente.
Pelo menos na hora do almocgo, eles se rednem na varanda da casa para ouvir A
Hora do Rango, da Radio Caioba. A escuta compartilhada, embora seja bastante
comum, as vezes até de maneira involuntaria, é realizada somente em determinados

momentos do dia, como destaca Winocur (2005):

The massive and constant presence of these means of communication turns
them invisible; they are always there, at all times, and in every activity.
Moreover, consumption tends to be collective, and on occasion, the audience is
enlarged by visiting neighbors and relatives. Listening to the radio is also a
shared activity, especially at breakfast, but in contrast to what happens with
the television or video, it is common for each family member to have his or
her own portable radio and listen to favorite programs individually in other
moments of the day.

Quando a mée sintoniza o radio para ouvir o Momento de Fé, o pai em geral
a acompanha. Ela adquiriu esse habito num momento dificil da vida financeira e
continuou a partir de entdo, o que denota o0 aspecto tatico de sua conduta, ou seja,
uma mudanca de hébito ocorrida diante de um acontecimento inesperado. Mariliza
coloca agua para ser abencoada pelas palavras do padre e chega a se emocionar
com as mensagens. Neste caso, a escuta também substitui o rito de ir a igreja e
expressa uma pré-disposicao incorporada pela familia de tradicdo catdlica. Essa escuta

se qualifica como a chamada escuta oral, mencionada por Kerckhove anteriormente.
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A noite é a vez da mulher acompanhar o marido. Ele gosta de dormir ao som
de musica tranquila, com o radio sintonizado na Ouro Verde. O radio fica embaixo da
cama. Essas circunstancias particulares deixam transparecer o aspecto do jogo, da
forma como as relacdes se estabelecem e que definem préaticas inesperadas dos
sujeitos, sempre em relacao ao outro. Astucias da convivéncia familiar, diria Certeau.

A terceira geracdo é marcada por constantes mudancas, que caracterizam
essa fase da vida. A filha era dancarina de axé em trios elétricos e diz que depois
gue passou a fotografar casamentos e entrou na faculdade, seu gosto se modificou.
Hoje prefere hip hop e os programas de humor e de relacionamentos, ja que tem
insénia e ouve programas desse género de madrugada. Montou o estudio fotografico
ha trés anos e o negdcio deu tao certo que ja decidiu ndo prosseguir com a profisséo de
jornalista, apesar de pretender terminar o curso. Com isso, ndo demonstra interesse
em ouvir noticias pelo radio. Ouve programas informativos, mas que misturam musica e
entretenimento. A escuta de Francielle revela caracteristicas estratégicas, utilitarias,
guando se refere a mudanca de gosto e de interesses relacionados a vida profissional,
no entanto, deixa transparecer outros sentidos, como nos momentos de escuta
familiar na varanda de sua casa, ou da procura pela companhia do radio em suas
noites de insonia.

A familia vive num condominio de 12 casas na periferia de Curitiba. Pode-se
observar que a familia conserva um estilo de vida que preserva a oralidade. Francielle
afirma que o contato entre os vizinhos é grande e como a maioria vive no local ha
pelo menos 10 anos tem fortes lacos de solidariedade. O radio esta sempre ligado
em sua casa e no ambiente de trabalho, permanece presente durante varias horas,

0 que leva a crer que a escuta é latente, com momentos de maior e menor atencao.



6.2.4 Herancas redescobertas

QUADRO 7 - ANALISE DA FAMILIA 4
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CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERACOES

1.* geragéo

- Avobs maternos s&o ouvintes assiduos de radio e assistem bastante televis&o;

- Avos paternos ja falecidos também tinham o radio como midia principal em seu cotidiano.

2. geragéo

- Os pais utilizam o radio como som ambiente no trabalho. Ele é ouvinte mais

o assiduo do que ela. Utilizam o computador e a internet somente na medida em que
Medlaluga_o necessitam no trabalho. Véem pouca televiséo.
n i .
tecnolégica 3.2 geracéo

- Afilha mais velha ouve muito radio e usa muito a internet, mas vé pouca televisdo
na atualidade;

- Afilha de 16 anos s6 ouve radio quando esta no carro, involuntariamente. Sua
midia predileta é a internet, de onde baixa musicas em MP3.

- Paraade 11 anos a televisdo ocupa a maior parte do tempo. Esta numa fase de
transigdo, procurando cada vez mais a Internet.

1.2 geragéo

- O radio como um veiculo de utilidade publica.

2.% geragdo

- O pai tem memodrias nostélgicas sobre o radio;

- A mae tem uma certa aversao ao radio causada pelos habitos de seu pai quando era
crianga e adolescente. O radio esta associado a uma ideia de repressao paterna.

i Essarepulsa vem sendo superada aos poucos, a partir da influencia de outros sujeitos
Cognoscitiva em sua trajetoria. Comega a construir um novo conceito sobre o radio, que envolve seu
carater de utilidade publica e conscientizagcdo a partir das informagdes irradiadas.

3.% geragdo

- A filha mais velha tem uma forte ligagdo com o radio. Costumava ouvir musicas e
gravar, quando era adolescente. Depois de entrar na faculdade de jornalismo,
aprendeu a ouvir noticias. Na fase anterior, o radio tinha a fungédo de animar a vida
com musica e atualmente ajuda a prepara-la profissionalmente;

- A mais nova € indiferente ao radio e a segunda diz odiar radio.

1.2 geragéo

- Sempre presente no cotidiano da casa

2.% geragéo

- O pai gosta de se informar pelo radio no carro e ouvir musica tranquila. Em sua
clinica, o radio fica ligado o dia todo como som ambiente;

- A mae passou a ouvir mais radio depois que uma empregada apresentou a ela o
programa do Padre Reginaldo Manzotti, buscando um retorno a religiosidade.
Também passou a ouvir mais noticias acompanhando o marido no carro e a ouvir

Situacional involqntariament’e no petshop. Aumentou seu interesse quando a filha passou a
estagiar numa radio.

3.% geracéo

- A filha mais velha modificou seus habitos apés o ingresso na faculdade, por conta
de seus novos interesses e necessidades;

- As duas menores s6 ouvem radio involuntariamente no carro. Preferem musica,
embora o pai e a irm& mais velha estimulem a segunda a ouvir noticias para se
preparar para o vestibular;

- A segunda filha conta que durante um periodo ouvia pagode no radio por
influéncia dos amigos.

1.2 geragéo

- Avbés maternos tiveram forte mediagéo da igreja catolica;

2.2 geracéo

o - Para a mée, a religido foi motivo de repulsa pelo radio na juventude, mas em fase
Institucional posterior exerceu uma influéncia favoravel ao habito de ouvir radio, quando ela
passou a gostar do programa do Padre Reginaldo Manzotti.

3.% geracéo

- A filha mais velha passou a ouvir noticias ap6s o ingresso a universidade e ao
campo jornalistico;

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Os avOs maternos tém atualmente 75 e 77 anos, avo e avd respectivamente.
A avo paterna nasceu em 1930 e o avd em 1916. Como nas demais familias, essa
primeira geragcdo tem como principal caracteristica ter acompanhado o apogeu do radio
em sua juventude. Essa experiéncia somente foi vivenciada por essa geracao, sendo
repassada aos filhos e netos indiretamente por meio de seus relatos e disposicoes
adquiridas e repetidas ou repelidas pelos mais jovens. A medida que s&o experiéncias
associadas a boas lembrancas e sentimentos se solidificam, na mesma propor¢ao
em gque podem desaparecer quando associadas a péssimas recordacdes. No entanto, a
narrativa dessa familia mostra que esse fluxo ndo escolhe um sentido definitivo, pode
ser redirecionado a qualquer momento, a partir de novas influéncias e experiéncias,
deixando transparecer caracteristicas taticas da escuta. Até mesmo o fato de cada
um de nos nao ser o mesmo ao longo de uma vida, como diria Elias, contribui para
gue o comportamento de escuta ndo possa ser totalmente previsto.

As situacdes da vida, como a depressao pos-parto relatada pela mae, que a fez
se reaproximar da Igreja, modificam os modos de pensar e agir do sujeito, reconfigurando
seu posicionamento social. A aversao que ela tinha em relacdo ao radio foi desconstruida
a partir de suas novas experiéncias e interagdes sociais, com a empregada, com o
marido e com a filha mais velha. Os desvios de trajeto, aos quais se refere Certeau,
estdo muitas vezes associados a acontecimentos inesperados e emocdes despertadas
pelo caminho.

Analisando a terceira geracdo, pode-se perceber que nas diferentes fases, aos
11, 16 e 20 anos, as filhas demonstram em seus relatos 0 mesmo processo dinamico.
Em cada fase, passam a ter novas demandas sociais que vao modificando sua relacéo
com as diferentes midias. Essas experiéncias estdo marcadas pelas influéncias dos
mais diversos grupos sociais aos quais pertencem. Desta forma, o consumo das midias
torna-se a expressao do préprio desenvolvimento do adolescente, marcado inicialmente
pela necessidade de socializacdo e aceitacdo em seu grupo de amigos, até chegar a
um momento de virada. E quando o jovem adolescente se vé obrigado a pensar em
sua profissionalizacéo e a buscar nas midias algo mais do que entretenimento.

A familia vive num sobrado de quatro andares, com piscina. Antes moravam
num condominio no mesmo bairro, onde afirmam que tinham mais contato com a
vizinhanca. O pet shop da familia fica proximo da casa, para onde o pai e a mde podem

ir a pé para trabalhar. Na loja, o radio fica ligado o dia todo, variando de emissora de
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acordo com o ambiente e com quem estéa no "controle”. Os empregados decidem a

emissora quando os patrdes ndo estao e disputam o "poder" com as meninas quando

elas estdo ajudando no atendimento. Bruna conta que os empregados gostam de

radios como a 98 ou Caioba FM e ela prefere ouvir noticias, o que se explica por ser

estudante de Jornalismo e estagiar em radio. Em casa, as trés irmds concorrem pelo

uso do computador, assim como no carro a disputa é pela escolha da emissora de

radio. Mais uma vez o radio aparece desvalorizado no discurso, mas é motivo de

disputa de poder entre 0s jovens na pratica cotidiana.

Em casa o radio € muito pouco utilizado, ele é deixado de lado pelo
computador e pela televisdo. Somente em dias de ‘faxina' quando a
diarista estd em casa que ele é ligado. Acredito que ele esteja
ausente pelo pouco tempo que eu e meus pais passamos em casa,
porque minhas irmas escutam musicas pelo computador. Mas no
carro ele esta sempre ligado. (BRUNA ROBASSA, 2008).

Esse carater disperso e quase invisivel da escuta também € mencionado por

Certeau como uma "producao” do consumidor cultural, neste caso o ouvinte.

6.2.5 A escuta involuntaria e a ndo-escuta expressando emocoes

QUADRO 8 - ANALISE DA FAMILIA 5

continua

CATEGORIAS

ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAGOES

Mediag&o tecnolégica

1.2 geragéo

Forte ligagéo com o réadio;

2.2 geragéo

O pai adora o radio e as vezes liga a TV ao mesmo tempo;

A mae odeia o radio, prefere a TV,

3.% geracdo

A filha mais nova gosta de radio, ouve somente no trabalho. Em casa, utiliza mais a
TV. Também utiliza o computador no trabalho e na faculdade;

O filho prefere TV e internet ao réadio;
A filha mais velha diz odiar radio, prefere Internet e TV.

Cognocitiva

1.2 geragéo

O radio ocupava uma posigéo central como meio de comunicagao;

2.2 geracéo

Enquanto o pai adora ouvir radio, para a mée o veiculo tem uma conotag&o negativa,
gue causa sua rejeicao;

3.% geracéo

O radio foi presenga constante em casa, porém esta associado na maior parte do
tempo a imposicdo da escuta por parte do pai ou da tia.
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QUADRO 8 - ANALISE DA FAMILIA 5
conclusédo

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAGCOES

1.2 geragéo
O réadio era ouvido pelo avd materno nos momentos de descanso, na sala, sentado

na poltrona;

O avd paterno ouvia noticias policiais pela manhd, enquanto preparava o café;

2.2 geragéo

O pai sempre gostou de ouvir radio, mas depois que teve um Acidente Vascular
Cerebral e foi aposentado por invalidez passou a ouvir radio o tempo todo;
Situacional A mée passou a ouvir radio apos o casamento, involuntariamente. Diz que ha
aproximadamente dois anos passou a prestar a ateng&o no noticiario policial que o
marido ouve a noite na cama;

3.% geracgéo

As duas filhas trabalharam com a tia que é fanatica por radio e ouve noticias o dia
todo no escritério. Enquanto uma delas desenvolveu uma repulsa pelo radio, a mais
nova passou a gostar de ouvir noticias pelo radio;

O filho costumava ouvir o programa Panico, mas depois que entrou para a
aeronautica passou a achar o programa sem gracga. Deixou de ouvir radio.

1.* geragéo

N&o detectada.

2.% geragéo

Institucional O pai sempre foi envolvido com politica e gosta de ouvir programas de radialistas
politicos.

3.% geracgéo

A filha mais nova tem a influéncia do curso de Jornalismo (PUCPR).

O filho tem a influéncia da aerondutica.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Tanto na familia da m&e como na do pai, ouvir radio era um habito masculino.
O avbd materno nasceu em 1932 e o paterno em 1908, ambos acompanharam o0s
anos dourados do veiculo. Nos dois casos, a familia relata o comportamento machista
e autoritario dos avos.

Na segunda geracdo, o pai mantém a tradicdo da escuta masculina.
Os constantes conflitos no casamento, devido ao seu comportamento desregrado
em relacédo a bebida e ao dinheiro, causaram em sua mulher uma rejeicdo ao radio.
Depois que sofreu o AVC — Acidente Vascular Cerebral, o pai passou a ficar o dia
todo em casa, ouvindo radio. A escuta imposta a toda a familia, ja que o apartamento
em que vivem € pequeno e o aparelho é ligado em volume alto, aumentou o nivel de
rejeicao ao radio envolvendo também os integrantes da terceira geracao.

Essa relagcdo emocional com o radio nos remete ao que diz Geertz ao
associar a cultura aos aspectos emocionais e afetivos do homem — o animal mais
racional e também o mais emocional. Para ele, 0os aspectos emocionais estao

submetidos a controles culturais. O autor cita Langer para explicar como isso se da:
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[E] a atividade mental...[que] determina principalmente a maneira como uma
pessoa encara seu mundo circundante. A sensacdo pura — ora dor, ora
prazer — ndo teria qualquer unidade e mudaria a receptividade do corpo a
futuras dores e prazeres apenas de modo rudimentar. O que € importante
na vida humana é a sensacao, lembrada ou antecipada, temida ou procurada,
até mesmo imaginada e evitada. E a percepgédo moldada pela imaginacéo
que nos fornece o mundo exterior que conhecemos. E a continuidade do
pensamento que sistematiza nossas relagdes emocionais em atitudes de
tons distintos de sentimento e estabelece um certo escopo para as paixdes
individuais. Em outras palavras: em virtude de nosso pensamento e de
nossa imaginagao, dispomos nédo apenas de sentimentos, mas de uma vida
de sentimentos.>6 (apud GEERTZ, 1989, p.94).

Nesse sentido, a escuta involuntaria e forcada do radio torna-se um tormento.
Mais do que deixar de ouvir, essa reacdo de repulsa associa a experiéncia de escutar
radio a emocdes negativas. O radio torna-se um ruido constante e indesejado, semeando
0 habito da ndo-escuta. E o que Elias (1994b, p.173) chama de "coloracéo
emocional”, também presente na constituicdo do habitus, que é intensa no convivio
familiar. A paixao pelo radio por parte de Paulo, se transforma em odio por causa da
escuta imposta a esposa Inés. O mesmo acontece entre a tia Cléa, que é advogada
e emprega a sobrinha Mariana, impondo a esta a escuta do noticiario em seu
escritorio de advocacia.

Ja Paulo Filho desenvolveu outras modalidades de escuta pela internet e
MP3. Houve uma fase em que convidava amigos para ouvir radio com ele. Rafaella
também ouve webradios e emissoras on line, especialmente de noticias para se
manter informada e masicas para relaxar. Mas confessa: "eu presto mais atencéo
nas musicas do que nas noticias" (RAFAELLA LUVIZOTTO, 2008). A estudante tenta
explicar a funcdo que o radio exerce para seu pai e para ela, na tentativa de

compreender seus diferentes comportamentos em relacdo ao meio em casa:

Quem mais ouve radio na minha casa € meu pai, ha minha opiniéo,
como ele fica o dia todo em casa ele quer saber sobre o que esta
acontecendo. J4a eu, quando estou em casa, como € pouco tempo,
guero me desligar de noticias, de barulho, prefiro ficar no siléncio. (2008).

56 s.Langer, Feeling and form (Nova York, 1953), p.372. [grifos no original].
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Como vivem cinco integrantes da familia em um apartamento de menos de
100 metros quadrados, a convivéncia torna-se proxima e conflituosa. Embora essas
informagdes tenham sido notadas na visita, 0 depoimento de Rafaella contradiz, de

certa maneira, minha percepcéo. Ela diz em seu relato:

Minha casa é o lugar que eu sempre quero voltar, pois passo o dia
inteiro fora. E o lugar que eu tenho sossego e que eu posso
descansar, sem me preocupar. Quando estou em casa durmo, como
e converso com minha familia. (2008).

Analisando esse depoimento diante da rotina familiar e da realidade de
dificuldades financeiras, na qual todos os filhos trabalham para ajudar em casa e
gue a tia colabora pagando os estudos dos sobrinhos, € possivel relacionar ao que
diz Sennet sobre a familia ser o ultimo refugio em um contexto de incertezas e riscos
permanentes (SENNET, 2000). Nesse sentido, com seus conflitos e problemas, a
familia encontra seu equilibrio como um ecossistema. A escuta involuntaria do radio
se converte em ndo escuta por alguns integrantes da familia quando estes podem
optar, essa atitude expressa, deixa escapar algo, que ndo soa bem. Sao taticas da
escuta, como diria Certeau, dentro de um leque de possibilidades, que ocultam

emocoes e relacdes de forca entre os membros da familia.

6.2.6 Companheiro de todas as horas

QUADRO 9 - ANALISE DA FAMILIA 6
continua

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAGOES

1.2 geragéo

Os av6s maternos eram fortemente ligados ao radio. No entanto, na casa dos avis
paternos o radio nunca teve muita importancia.

2.% geracéo

A mae adora radio, vé pouco a televisdo e quase nédo acessa a internet.

Mediagéo tecnoldgica O pai ouve bastante radio, assiste pouco a televisdo e acessa a internet no trabalho
para fins profissionais.

3.% geracéo
A filha usa mais a internet, ouve pouco radio, sempre no carro e assiste pouco a

televis&o.
O filho vé TV a cabo e acessa a internet ao mesmo tempo.
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QUADRO 9 - ANALISE DA FAMILIA 6
conclusdo
CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERACOES

1.* geragéo

Para os avés maternos, era o principal meio de sociabilidade.

2. geragéo

Para a méae, remete aos habitos dos pais. O radio Ihe faz companhia e a entretém.
Em alguns momentos, teve conotagéo religiosa.

Cognocitiva O pai associa o radio as suas memarias de infancia, das férias em Minas, da
juventude, ouvindo FM no Rio de Janeiro, e do inicio do casamento em Curitiba.

3. geracgéo

Para afilha o radio € um meio que tende a ser superado pela internet.

O filho associa o radio a sua experiéncia de infancia quando ficava na casa da avé e
o radio transmitia "programas interioranos". Detesta ouvir noticias no carro quando
esta de carona com os pais.

1. geragéo

O réadio acompanhava a rotina e organizava o tempo da vida cotidiana dos avos
maternos. Ja os avés paternos eram indiferentes ao radio.

2.2 geragdo

A mae buscou consolo no radio em momentos de doenca e crise financeira na

. . familia.

Situacional O pai s6 intensificou 0 habito de ouvir radio apds seu casamento. Aprendeu a ouvir
Lumen FM com a filha.

3.% geracgéo

A filha passou a ouvir noticias no carro depois que ingressou na faculdade de
Jornalismo. Ja o filho ouviu radio no inicio da adolescéncia para ter o que conversar
com os amigos. Hoje raramente ouve radio espontaneamente, quando o faz escuta
pagode na 98 FM.

1.2 geragéo

O avd paterno era da aeronautica e como entendia o cédigo Morse ouvia as
transmissdes dos navios no Rio de Janeiro, traduzindo para o filho.

2.% geragéo

Para a mae, é possivel notar uma certa influéncia religiosa catélica em seus habitos
como ouvinte.

3.% geragdo

Ser estudante de Jornalismo também influenciou nos hébitos da filha.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Institucional

Os avos maternos, ja falecidos, nasceram em 1929 e 1934, e foram fortemente
ligados ao radio ao longo de toda a vida. Foi uma vida simples e dura, sempre na
cidade de Curitiba. O avd era sapateiro e a méae professora. Porém os av0s paternos,
nascidos no mesmo periodo, 1932 e 1936, ndo tiveram a mesma relacdo com o
radio. O avb aeronauta e a mae dona-de-casa viviam no Rio de Janeiro e preferiam
ler jornais e ouvir discos, a escutar radio.

A despeito disso o pai adquiriu ao longo de sua trajetéria o habito de ouvir
radio, especialmente a partir do casamento. O veiculo é um marcador temporal da
vida do casal. Ambos se lembram de cada fase, dos problemas e realizacGes que
motivavam suas escolhas no dial. Em varios momentos dificeis da vida, a méae
buscou apoio no radio. Foi assim quando seu pai adoeceu, quando sua irma morreu

e também quando o marido ficou desempregado. Ela é enfatica em afirmar: "eu
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gosto de radio de gente que fala", demonstrando o forte carater de sociabilidade que
o radio representa em sua vida. Aqui também se percebe o carater oral da escuta
femenina, além da figuracdo do locutor como "pai”, numa forma de sociagéo entre
locutor e ouvinte vinculada ao carisma de quem fala e a pré-disposi¢do a crenga por
parte de quem ouve. Varios aspectos taticos foram notados na escuta dos integrantes
dessa familia. No caso da mée de Leticia, em varios momentos, ela recorreu ao
radio para ajuda-la em situacbes imprevistas, como o apego a religiosidade nos
momentos de dificuldade e a escuta latente como "companhia”.

Guilherme, o pai de Leticia, ouvia a Caiobd com a esposa no inicio do
casamento e atualmente ouve Radio Globo pela manh&, acompanhando a mulher.
No carro, ouve noticias e "boa musica", que para ele definitivamente ndo é bossa
nova, mas sim rock. "Descobriu” a radio Lumen com a filha. Em sua fala, nota-se o
esforco de distingcdo entre a escuta de Simara, sua esposa, a qual ele acompanha e
"até gosta"”, e sua propria escuta, associada a ideia de boa musica. Mas o fato é que
mesmo mantendo a estratégia de distincdo em sua fala, na pratica a escuta
radiofénica em companhia da mulher se converte em um momento de convivéncia e
partilha entre os dois. O radio em forma de coracdo de pellcia vermelho, que Guilherme
presenteou a esposa (ver Figura 15, p.138), denota o carater tatico de sua escuta a dois.

A terceira geracdo € mais ligada a internet, embora a filha ainda tenha o
habito de ouvir radio no carro. Ja o filho ndo acompanha a troca de influéncias
intrafamiliares, optando por ouvir, raramente, emissoras e géneros musicais que
destoam totalmente das escolhas do restante da familia. Gosta de ouvir pagode no
radio. Ele associa o uso da internet com o da TV a cabo, vendo seriados médicos
enquanto navega. E possivel perceber que Leandro, de 19 anos, se diverte ao contar
sobre sua escuta ndo sintonizada com os demais integrantes da familia, expressando
um desejo de se destacar, de ser diferente.

Leticia descreve o local onde mora como "um bairro calmo, simples e mais
afastado do centro”. Diz que estranhou o siléncio ao se mudar para o local. Como
a mae ficava o dia inteiro sozinha em casa, o radio era seu companheiro. "N&o
desligava o radio nem para dormir", conta Leticia. Isso mudou quando voltou a
trabalhar fora. A propria estudante diz ter modificado seus habitos depois que comegou
a trabalhar, pois é impelida a se informar durante todo o dia na emissora em que

atua como estagiaria. Ao chegar em casa, sente uma sobrecarga de informacéo e



243

prefere se desligar. Ela também acredita que as novas midias como a internet e o
MP3 estdo "roubando" a audiéncia do radio. Uma ideia que comecamos a perceber

como "senso comum' nessa geracao.

6.2.7 Em busca de emocéao pelas ondas

QUADRO 10 - ANALISE DA FAMILIA 7

CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAQOES

1. geragéo
Ligac@o maior com a televisdo. Gosta de ouvir futebol pelo radio.
2.2 geragdo

Mediag&o A mée né&o possui vinculo forte com nenhuma midia, embora assista televis&o.

tecnoldgica O padrasto possui forte vinculo com o radio no carro, televisdo em casa e também utiliza o
computador.
A trabalhadora doméstica ouve radio durante todo o dia e a noite vé televisao.
3.% geracgéo
O filho ouve radio nos trajetos de carro e vé pouco televiséo, tendo como midia principal a internet.
1. geracgéo
A avo tem lembrangas nostélgicas do radio e possui forte vinculo com o meio.
2.% geragéo

o A mée nédo possui ligagdo com o radio. Relagdo de indiferenca.
Cognoscitiva O padrasto também néo possui forte vinculo com o radio, embora ouga bastante no carro.

A trabalhadora doméstica tem forte vinculo com o radio, que a remete aos tempos mais felizes
de sua vida, a juventude na fazenda da avé.

3.% geragdo

O filho ndo possui vinculo com o radio, mas considera importante cria-lo.

1.2 geragéo

A avo6 aprecia ouvir futebol pelo radio, mesmo quando o jogo passa na TV, porque “tem mais
informacé&o e emocéo".

2.% geracéo

. . Mesmo quando é submetida ao som do radio, a mae diz que ndo presta a atencao.
Situacional O homem gosta de ouvir misicas trangilas no transito, sem muita propaganda.

A trabalhadora que cuida da casa ouve radio enquanto trabalha. Mlsica sertaneja e a "Histéria
da minha vida". Funcéo rememoradora

3.% geracdo

O rapaz procura se acostumar a ouvir noticias pelo radio por ser estudante de jornalismo. Ouve
nos trajetos de carro.

1.2 geragéo

A avo é torcedora do Atlético.

2.% geracéo

Institucional O padrasto é funcionario publico, médico de postos de saude.

Somente a funcionaria tem o habito de ir a Igreja. Se diz catdlica, mas freqiienta igrejas
evangélicas.

3.% geracdo
E estudante de Jornalismo na PUCPR.
FONTE: Pesquisa de campo, 2008

Nessa familia o que chama a atencédo é que a funcionaria, empregada da

casa ha 16 anos, é a pessoa com maior vinculo com o radio. Nascida em 1949, sua
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idade (59 anos) se aproxima mais da segunda geracdo da familia, pois a mae nasceu
em 1955 (53 anos) e o padrasto em 1956 (52 anos). No entanto, sua experiéncia em
relacdo ao radio € totalmente diferente da vivenciada pelo casal, pois foi marcada
pela juventude na area rural. Em suas lembrancas, o radio é de importancia central,
remete a um tempo em que os vizinhos de sua avd se reuniam em volta do radio
para ouvir musica sertaneja a noite, depois do trabalho. Quando liga o radio durante
o dia, a funcionaria traz de volta fragmentos do passado. "Eram momentos muito
bons, d4 saudade daquele tempinho [...] Acho que € por isso que eu gosto tanto da
minha caixinha de musica". Em suas palavras, ela mesma encontra o sentido para
sua escuta.

Essa experiéncia na juventude, da vida feliz no campo, é o principal marcador
de seu gosto na vida dura que leva na grande cidade. Ela ouve musica sertaneja e
adora escutar A musica da minha vida, com Renato Gaucho, na Radio Caioba. Uma
emissora FM, que transmite programacao bastante falada, bem ao estilo das AMs
nas décadas anteriores. Ao falar sobre o que gosta na televisdo, Aparecida lembra-
se em primeiro lugar da personagem Bozena, do programa humoristico Toma la da
ca, da TV Globo. Uma empregada domeéstica, do interior do Parana, que trabalha
para uma familia numa grande cidade e possui forte sotaque de sua cidade Pato
Branco. No seu relato, Maria Aparecida demonstra se identificar com a personagem.
Ao rir de Bozena, mistura o riso da graca com a satisfacdo do reconhecimento e
identificacdo com suas origens, com quem ela é.

O radio tem maior importancia para a funcionaria, do que para a avo, da
primeira geracdo, que sempre viveu na cidade e que acompanhou de perto os
tempos aureos do radio, ja que tem 74 anos. No caso da avo, o radio € procurado
especificamente para acompanhar os jogos de futebol do seu time Atlético Paranaense.
Mesmo quando o jogo passa na TV, ela escuta a narracédo pelo radio enquanto vé as
imagens. Segundo ela, o radio tem mais informacéo e mais emocao.

A segunda geracdo tem comportamentos totalmente diferentes em relacéo
ao radio. O periodo de maior ligagdo com o radio para a mulher foi quando tinha
aproximadamente 13 anos e ouvia a Jovem Guarda, com 0s irmaos mais velhos,
depois da escola, no radio que ficava na cozinha. Agora, diz estar "desligada" da
escuta, embora esteja exposta ao som do radio o tempo todo em casa, por causa

de sua funcionéria, e no carro, por causa do marido. Esta configura sua tatica. Ja
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ele ouviu radio por um curto periodo na infancia, pois logo chegou a televisdo em
sua casa, quando tinha 10 anos. Sé criou 0 habito de ouvir rAdio mais tarde, quando
teve seu proprio carro. Gosta de ouvir somente musica tranquila, sendo avesso
as propagandas.

No acompanhamento dessa familia, houve dificuldade em conseguir informacg6es
sobre os hébitos do pai do estudante e de seus demais avés, pelo afastamento
deles. O av0 materno casou-se novamente e vive em Curitiba, embora o neto ndo o
veja com frequéncia. O rapaz mantém contato com seu pai, que adora ouvir masica,
mas prefere CD e DVD. N&o h& contato com os avos paternos.

Na ocupacéo do espaco doméstico percebe-se que o tempo de convivéncia
é restrito. Enquanto a vé costuma ficar em seu quarto e na cozinha, Marcos e Vera
passam mais tempo no escritério e sala de TV e Bruno em seu quarto. Como todos
trabalham ou estudam, somente a empregada e a avé ficam em casa a tarde. Aparecida
ouve o radio da lavanderia e Maria Izabel s6 escuta jogo de futebol e utiliza mais a TV.
As vezes Vé o0 jogo pela TV e o escuta pelo radio. Marcos e Vera escutam mais radio no
carro em seus trajetos ao trabalho, assim como Bruno. Como utilizam seus proprios
carros as escolhas séo individuais. Bruno ouve emissoras jornalisticas para "aprender e
acostumar com a sonoridade do radiojornalismo” (2008).

Para Aparecida, escutar é voltar ao passado, as suas origens e juventude.
Para Maria lzabel, o futebol pelo radio € emocéo e vibracdo. Para Marcos, a escuta
representa uma oportunidade de aliviar tensfes. Nesses trés casos, o teor tatico da
escuta de sobrepde, pois 0s ouvintes aproveitam oportunidades dadas, possibilidades
diante das circunstancias. E para Bruno, a escuta radiofonica representa uma extensao

de sua formacao, uma escuta claramente estratégica, com finalidades calculadas.
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QUADRO 11 - ANALISE DA FAMILIA 8
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CATEGORIAS

ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAGOES

Mediag&o tecnolégica

1.* geragéo

O rédio ainda é a midia principal para os avds maternos que vivem numa fazenda.
2. geragéo

Os pais ouvem radio durante o dia inteiro, reservando sé as noites para a televisao.
O pai aprendeu a copiar misicas em MP3.

3.% geracgéo

Internet ganha maior importancia, ouve radio na internet e no transito. V& pouca televiso.

1.* geragéo
O réadio esta ligado a sua origem, identidade e estilo de vida.
2.2 geragdo

Cognoscitiva O réadio € essencial no cotidiano. O meio faz uma conex&o com o passado do pai,
ouvindo as musicas dos velhos tempos, e com o presente, quando se intera das
noticias politicas. Ja para a méae o radio representa maior proximidade com Deus.
3.% geracgéo
O radio era indiferente para a filha até sua entrada na faculdade.

1.% geragéo

Os avo6s vivem numa fazenda e utilizam o radio para saber as noticias locais de
Antonio Prado (RS)

2.% geragéo

Situacional Os pais ouvem radio o dia todo no ambiente de trabalho, enquanto desempenham
suas atividades. O pai aprecia as noticias da politica e musica dos velhos tempos. Ja
para a mée, o radio tem uma conotagao religiosa.

3.% geragdo
A filha utiliza o radio para se atualizar na musica contemporanea e nas noticias, que
se configuram em necessidades para se adaptar ao grupo social universitario
1.2 geragéo
Forte mediagao da politica brizolista.
2.% geragéo
Institucional

Mediagao religiosa no caso da mée. Ela é de familia catélica, mas converteu-se
evangélica ha 12 anos.

3.% geragéo
Mediagdo da universidade (PUCPR).

FONTE: Pesquisa de campo, 2008

Os avos paternos sao falecidos e os avdés maternos, nascidos em 1936,

sempre viveram no interior do Rio Grande do Sul, na zona rural do municipio de

Antonio Prado. Nota-se nessa primeira geracao forte influéncia da politica na relacéo

com o radio. Ambas as familias eram brizolistas e acompanharam momentos cruciais

da politica brasileira pelo radio. Um exemplo foi a "Cadeia da Legalidade", em 1961,

guando um movimento liderado por Leonel Brizola postergou a queda de Jodo

Goulart, por meio de uma cadeia de emissoras de radio do sul do pais que formaram

uma rede transmitindo mensagens de resisténcia aos militares. Em 1964, os militares

ocuparam dezenas de emissoras em toda a regido Sul em carater preventivo a um

novo movimento de resisténcia. Ainda hoje os avos maternos ouvem a radio local de
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Antonio Prado, no interior do Rio Grande do Sul, regularmente, para saber as
noticias da cidade, ja que vivem na zona rural.

A vida no interior e a forte ligacdo de suas familias com a politica também
marcam a experiéncia em relacédo ao radio. Ambos apreciam ouvir musicas tranquilas e
dos "velhos tempos". Quanto ao radio falado, o pai prefere noticias, e a mae a
pregacao e os hinos religiosos. Para ela, ouvir radio, colocar agua para abencoar e
fazer reflexdo € uma forma de estar perto de Deus durante a semana, pois vai ao culto
somente nos finais de semana. Neste caso, temos mais um exemplo das escutas
oral e alfabética caracterizando a audiéncia feminina e masculina respectivamente.
Na percepcdo de Fabiola, "as pessoas gostam de ter uma maior proximidade com o
locutor" (2008).

Apesar de seus pais terem ouvido radio "sempre”, Fabiola s6 se deu conta
da existéncia do veiculo a partir de suas necessidades pessoais de sociabilidade
guando ingressou na universidade. Ela mesma detectou uma "mudanca de gosto”
em relacdo a musica e a perceber que o radio também pode manté-la informada.
Afinal, saber o que acontece € um valor bastante considerado no campo jornalistico, um
capital cultural, nas palavras de Bourdieu. A mediacéo tecnologica pode ser notada
pelo surgimento de outras modalidades de escuta como radio pelo celular nos trajetos
de o6nibus de Fabiola e pela internet enquanto desempenha outra atividade, como
fazer trabalhos para a faculdade. Esse comportamento caracteriza a geracdo dos
nativos digitais, como mencionado anteriormente, ou seja, a facilidade de desempenhar
multiplas tarefas simultaneas no computador.

Nessa familia o habito de escuta radiofbnica se renova e persiste, a partir de
pré-disposicdes incorporadas pela origem rural, catolica e brizolista da familia, sendo
reeditada com suas novas mediacfes, preservando muitas caracteristicas de sua
identidade. Na versédo da terceira geracao, ou seja, em Fabiola, a escuta passa por
um "tratamento” do gosto moldada pelo campo da comunicacéo e ganha um valor de
"uso”, diante da necessidade profissional. Podemos distinguir, neste caso, as
estratégias de escuta, quando dentro de um leque de possibilidades se elege um tipo
de programacédo que "se deve" escutar para obter algo que se deseja. Ja a escuta
tatica é observada quando o ouvinte "pode" escolher uma emissora ou programa

gue atende a desejos de ordem mais intima e pessoal.
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6.2.9 O novo espaco doméstico do radio

QUADRO 12 - ANALISE DA FAMILIA 9
CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERAGOES

1.* geragéo

- Avos paternos ja falecidos tinham radio como midia principal e vivenciaram a
chegada da televis&o;

- Avbs maternos ja falecidos tinham radio como midia principal e vivenciaram a
chegada da televisé&o.

2.2 geragdo
- A maée prefere a televisao ao radio, mesmo que seja s6 para ouvir;

Tecnoldgica - O pai adora ouvir radio, assiste também a televisdo e as vezes acessa a internet.
3.% geracgéo
- O filho mais velho gosta de ouvir rédio, mas o faz basicamente no carro. Utiliza
bastante a internet, inclusive para baixar musica, e a televisdo a cabo. Gostava de
ouvir radio no celular, antes que o roubassem.
- O segundo ouve preferencialmente radio na internet.
- O mais jovem ouve radio principalmente no carro e no celular. Também utiliza
bastante a TV e a internet.
1.2 geragéo
- Avo materna era ouvinte fiel sempre do mesmo programa pela manhg;
- O av0 paterno era "Varguista", o que ja denota uma estreita ligagdo com o radio.
2.% geragéo
- O paitem lembrancas do radio em diferentes fases de sua vida, associando o
Cognoscitiva veiculo a uma ideia de dinamismo, em que seu préprio gosto muda, assim como as
ofertas da programagao;
- A mae relaciona o radio a ideia de atraso, algo velho que néo a interessa.
3.% geragdo
- Nessa familia, os jovens tém forte ligagdo com o radio, mesmo que seja a partir de
novos suportes como a internet e o celular. Fabio encara o radio como uma
possibilidade dinamica de acesso a cultura global.
1.2 geragéo
- Avé materna utilizava o radio enquanto desempenhava tarefas domésticas, como
companhia e forma de sociabilidade.
2.% geragéo
- O paitem necessidade de ouvir quase todo o tempo. Utiliza o radio para se
informar, ouvindo no carro, e também em casa. Quando se cansa ou se chateia
com algum comentario, procura musica tranguila. Ouve também durante tarefas
Situacional domésticas, consertando algo ou fazendo churrasco.
- A mae so6 ouve a televisao.
3.% geragéo

- O filho mais velho ouve noticias no carro, especialmente durante o dia, e musica na
volta do trabalho para relaxar.

- O segundo filho ouve radio para procurar langamentos musicais mundiais, ja que
atua como DJ.

- O mais novo ouve futebol, quando né&o é irradiado na TV e néo pode ir ao estadio.
Também ouve radio no celular na hora de dormir, para descarregar a bateria.

1.2 geragéo

- O avo0 paterno era partidario de Getulio Vargas e valorizava o radio como fonte de
informacgoes.

2.% geracéo

- Afamilia do pai é evangélica e a da mée catdlica. Porém néo se observa influéncia
desse fato em seus habitos em relagéo ao radio.

Institucional - O fato de terem se associado ao Clube Atlético Paranaense teve influéncia, pois
eles passaram a freqiientar mais o estadio e ver os jogos pessoalmente, em vez de
acompanha-los pelo réadio.

3.% geracéo

- Além do fato de serem associados ao Atlético, outra mediacao institucional que se
d& é a da éarea profissional. Por ser advogado e professor universitario, o mais
velho procura se informar pelo radio. O mais jovem também esforga-se para ouvir
noticias, ja gue é estudante de Jornalismo.

FONTE: Pesquisa de campo (2008)
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Todos os avos de André nasceram antes mesmo da instalacdo das emissoras
de radio no Brasil, entre 1911 e 1922. Foram de uma geracao que testemunhou sua
implantacdo e a expansédo, quando o radio ainda era o Unico meio de comunicagao
de massa, e naturalmente o tinham como um icone da modernidade.

Apesar da méae, de 57 anos, e do pai, de 53 anos, serem da geracao que
vivenciou o inicio da TV no Brasil, curiosamente possuem uma representacdo do
radio muito diferente. Enquanto o pai vé o raddio como um meio dinamico e flexivel,
gue o acompanha ao longo das diferentes fases de sua vida, a mde o associa a algo
antiquado e superado, totalmente dispensavel. O pai é apaixonado por radio,
embora também assista a televisdo, enquanto a mae, no maximo, ouve a televisdo
enquanto desempenha suas atividades cotidianas. Segundo Winocur, é provavel

gue esse tipo de comportamento seja mais comum do que possamos imaginar.

It is difficult to distinguish if people behave with the TV in the same way as
with the radio or if it is the other way around. But if we give credit to the fact
that radio is older than television, we might say that since the twenty-four-
hour programming on TV, more and more people "watch less" of and "listen
more" to TV. (WINOCUR, 2009).

Ao ser exposta ao som do radio, quando esta por perto dos ouvintes que tem
em casa, Donatila garante ndo prestar atencdo a nada do que ouve, demonstrando
resisténcia radical ao meio. Para ela, o radio € um meio antiquado e essa fala faz
parte de sua autorrepresentacdo como mulher moderna e atualizada. O comportamento
de Donatila também aparece como um contraponto em relacdo ao marido, maior
amante do radio na familia, que liga um aparelho em cada comodo da casa por onde
passa ou leva consigo um radio de carro adaptado a uma caixa de madeira. Esses
comportamentos de escuta sao taticas que falam por si, colocam um em relagéo
ao outro.

A terceira geracdo dessa familia valoriza o radio como algo dinamico e
contemporaneo, utilizando novos suportes para a escuta e descobrindo seus potenciais
multiculturais. Dois dos rapazes aderiram a escuta do radio pelo celular. O filho do meio
adota um comportamento que pode anunciar como sera o "novo ouvinte", procurando
as grandes grifes do radio na internet e buscando conhecer também webradios e

podcasts. E o radio que ainda pauta suas escolhas e pesquisas musicais.
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Ha equipamentos de radio espalhados por todos os ambientes da casa,
menos na cozinha. E todos, com excecao do da sala de entrada, sao utilizados com
regularidade, principalmente por Oscar, Fabio e André. O pai parece ter influenciado
no habito de ouvir rddio adquirido pelos filhos, embora o que eles oucam atualmente

varie muito em relagdo a escuta do pai.

6.2.10 Movimento o tempo todo

QUADRO 13 - ANALISE DA FAMILIA 10
CATEGORIAS ASPECTOS OBSERVADOS NAS DIFERENTES GERACOES

1. geragéo

Avés maternos ligados ao radio e a televisao;
Avos paternos fortemente ligados ao radio;
2.% geragéo

o . Pais bastante ligados ao radio. Véem TV a noite. A mae aprendeu a procurar masicas
Mediac&o tecnolégica na internet.

3.% geracgéo
O filho mais velho prefere o radio as demais midias, embora utilize todas.
O segundo esta atento a todas as midias.

A filha mais nova utiliza radio, TV e internet, ouve radio na web.
O filho mais jovem adora radio e televisdo. Usa menos a internet.

1.2 geragéo
Para os avés paternos, o radio como principal meio de sociabilidade e acesso a

cultura. No caso do avd paterno, ouvir radio nas manhéas de domingo era um ritual.
No caso dos avés maternos, o vinculo com o radio foi menor.

2.% geragéo

O pai guarda lembrangas nostalgicas sobre o radio.

Para a mée, o radio remete a juventude feliz e animada.

3.% geracéo

O som alto do radio pela casa foi algo sempre presente para os cinco irmaos, tendo
uma conotacdo de movimento e animacao.

1. geragéo

O av0 paterno costumava ouvir radio enquanto se banhava e se barbeava nas manhas
de domingo. Ouvia corridas de cavalo e musicas de Adoniran e Pixinguinha.

2.% geracéo

A mae s6 néo liga o radio quando esta mal humorada. Normalmente, o equipamento
é ligado alto enquanto ela cuida da casa, animando o ambiente. S6 é desligado no
Situacional final da tarde, quando entra em cena a televis&o.

O pai costumava ligar o radio na oficina no periodo da tarde, mas no decorrer da
pesquisa diz que se cansou. Costuma ouvir somente jogos de futebol.

3.% geracéo

O filho mais velho ouve futebol pelo radio.

O segundo ouve radio enquanto se arruma e enquanto faz trabalhos.

Débora ouve musica enquanto faz a tarefa e a noite para dormir.
Ernani Neto adora ouvir musica sertaneja e futebol no radio.

1.2 geracéo

N&o detectada.

2.2 geracéo

N&o detectada.

3.% geracéo

Ligacdo de um dos filhos com o campo jornalistico.
FONTE: Pesquisa de campo (2008)

Cognoscitiva

Institucional
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Os avos maternos nasceram em 1943 e 1944. Ja os avés paternos sao de
1918 e 1921. Tiveram, portanto, experiéncias muito diferentes em relagédo ao radio, o
que pode explicar o maior vinculo dos avés paternos com o veiculo, ja& que estes
vivenciaram seu apogeu mais profundamente.

Para as demais geracdes da familia, o radio € muito presente e se expressa
nos mais variados segmentos. Enquanto o estudante aprecia ouvir as emissoras
Jovem Pan, Transamérica, Mix FM e Lumen, nos periodos da manha e da noite. Sua
mae, ouve a Ouro Verde FM e a Transamérica Light pela manha e a tarde. J& seu
pai, liga a Ouro Verde em sua oficina a tarde, e ouve futebol pela Banda B. A irma
mais velha, que se casou e ndo mora mais na mesma casa, ouve musica e futebol
somente no carro. O filho mais velho, que trabalha no bar da familia, prefere a 91
Rock, Transamérica Pop e Jovem Pan, nos finais de tarde, a noite e de madrugada.
A filha mais nova também ouve a Jovem Pan e a Transamérica Pop, acrescentando
a 98 e a Mix FM, sempre nos intervalos em que esta em casa ao longo do dia e da
noite. Ja o cacgula ouve musica sertaneja na Clube FM, geralmente a noite, e futebol
na Banda B.

E possivel constatar que o radio complementa a dinamica da casa, sempre
muito movimentada e barulhenta. O habito de ouvir radio foi construido mais a partir
dessa dinamica propria do cotidiano, do que pela heranca cultural dos avos. Pode-se
fazer essa andlise visto que, curiosamente, quem semeou 0 habito de ouvir o radio bem
alto e por longos periodos dentro de casa foi a mae. Na adolescéncia, ela vivenciou
a chegada do radio FM, quando ouvir radio passou a ter um sentido renovado, hdo mais
ligado a uma ideia de meio ultrapassado e cafona, como considerava anteriormente.
Tanto € que, com excecdo do futebol da Banda B, acompanhado pelo pai e pelo
irmao mais novo, todos os integrantes da familia ouvem emissoras FM, em geral
musicais, dos mais diversos segmentos: desde baladas dos anos 70, rock, rap até
pagode. E como se a escuta expressasse suas proprias individualidades naquela
familia populosa, um aspecto tatico que se revela.

Como diz Vernik a interpretacdo de uma musica que se ouve € algo muito
pessoal e a0 mesmo tempo comum a toda a humanidade. Nossas sensacoes, o fato
de sentirmos alegria ou tristeza, nos levam a nossa condicdo originaria, um estado
natural que pode acontecer em qualquer momento e em qualquer cultura. Porém,

cada povo se apropria da musica de uma maneira propria: "Cada pueblo se
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beneficia de la musica de un modo caracteristico, y se sirve de ella en las diferentes
esferas del trabajo, del amor, de la guerra e de la mistica." (VERNIK, 2003, p.10).

A ligacdo entre a musica e os animos da vida € destacada também por
Simmel. Nesse sentido, ele ressalta que a comunicacdo pela musica € menos
mediada pelo entendimento do que pelos sentimentos do muasico e do ouvinte. Ha
mesmo uma relagéo fisioldgica com o0 que se ouve, a medida que o ritmo musical
pode acelerar as batidas do coracdo do ouvinte. Simmel (2003, p.42) constata também
uma relacao direta da musica popular com o carater de seu publico, defendendo que
povos passionais tendem a repetir e cantar em coro masicas passionais, assim
como aqueles mais melancélicos estdo mais ligados a melodias que passem esse
tipo de sentimento.

A analise dos autores defendendo que ha um estado de animo para cada
povo, no que se refere ao gosto e a interpretacdo musical nos permite defender que
ha também um estado de animo para cada familia em particular. Nessa casa, a
musica anima a casa e dita o ritmo da vida. Pedro conta que ao final de suas

observacdes se surpreendeu com o uso cotidiano do radio em sua familia:

Na verdade o radio esta mais presente na vida da minha familia do
gue eu imaginava. Eu descobri histérias da infancia dos meus pais que
tém relagbes com o radio. Eu conheci um pouco da personalidade
dos meus irmaos gracas as suas relacdes com o radio. (PEDRO
VIEIRA, 2008).

O fato da mae de Pedro, Marcia, ligar o radio todas as manhas, mas deixar
de fazé-lo quando esta de mal humor também é um traco tatico de sua escuta.
Podemos comecar a concluir que as estratégias aparecem mais no discurso sobre a

escuta, na representacao que se faz dela. J4 as taticas sdo "ditas" pelas praticas.

6.3 MODOS DE ESCUTAR NO FLUXO GERACIONAL

Depois de analisar como os habitos de apropriacédo radiofénica surgem e se
modificam em diferentes familias, a partir do gosto, estilo de vida e da distribuicdo de

espacos e tempos cotidianos, assim como a organiza¢ao das rotinas de acordo com
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0 pertencimento sociocultural de cada uma delas, buscaremos pensar na constituicao
do habitus do ouvinte ao longo das diferentes geracdes. Este movimento ja nédo
busca distinguir cada familia em seu ecossistema, mas sim procurar o que elas tem
em comum na perspectiva geracional.

E possivel observar que, embora os héabitos dos ouvintes e até mesmo o lugar
social atribuido ao radio no cotidiano se modifiguem muito nesse periodo, a maneira
como se constitui 0 habitus ndo se modifica. As escolhas e os vinculos estabelecidos
com o radio dependem em grande medida das relacdes sociais de cada sujeito em
esferas como a propria familia, trabalho, estudos e em seu entorno cultural.

Na tentativa de captar esse movimento de constituicdo do habitus, vamos

isolar as transformacdes com fins ilustrativos em trés geracdes de ouvintes.

El habitus no es el destino que, algunas veces, se ha creido ver en él.
Siendo producto de la historia, es un sistema abierto de disposiciones,
enfrentado de continuo a experiencias nuevas y, en consecuencia, afectado
sin cesar por ellas. Es perdurable pero no inmutable. Dicho esto, debo
afnadir de inmediato que la mayoria de las personas estan estadisticamente
destinadas a encontrar circunstancias similares a las cuales originalmente
moldearon su habitus; por tanto, a vivir experiencias que vendran a reforzar
sus disposiciones. (BOURDIEU; WACQUANT, 1995, p.92).

6.3.1 Primeira geracao

A primeira geracéo € a mais conectada ao radio, juntamento com o uso da
TV aberta. O uso da internet é excecédo, assim como a condicdo de indiferenca ao
radio. Essa geracdo acompanhou o periodo de ouro do radio no Brasil e para ela
este meio continua sendo importante em seu cotidiano, mesmo depois do
surgimento da televisédo e da Internet. H4 em geral um carater nostalgico em relagéo
ao passado. Para essa geracao, o radio esta relacionado a sua origem, identidade e
estilo de vida. Também esta asociada a ideia de modernidade, pois esse grupo viveu
nas cidades em crecimento, com muitas transformacdes no estilo de vida. Em algum
momento de sua vida, no pasado e em alguns casos também na atualidade, o radio
foi (ou ainda €) o principal meio de entretenimento, sociabilidade e informacéao.
Organizadora do tempo cotidiano em funcéo das atividades rotineiras, ou mesmo da

prépria programacao radiofénica. A experiéncia de escutar radio para esse grupo foi
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diferenciada em alguns aspectos, pois era comum que existisse somente um
equipamento em cada casa e a escuta fosse coletiva, ou seja, em familia. O radio
ocupava o tempo livre, quando as pessoas se sentavam na sala para escutar radio.

O radio operava como som de figura, segundo a definicdo de perspectiva
sonora de Shafer. Sobre a escolha dos programas, é possivel constatar o dominio
da figura do pai, sempre que estd em casa. O momento da radionovela foi o Unico
citado como opcdo feminina, ainda que a escuta fosse acompanhada da familia.
Outro ponto em comum € a relagéo estreita entre a politica e o radio, da qual esses
ouvintes foram testemunhas. Havia o habito de acompanhar a politica nacional pelo
radio, especialmente no passado. O ex-presidente Getulio Vargas e Leonel Brizola
foram os nomes mais lembrados. Essa geracdo também apresenta um maior vinculo
com a Igreja Catolica, mantendo o habito de frequentar as missas na atualidade e
prolongando esse vinculo em suas casas ao escutar programas religiosos.

Nessa geracdo, se pode notar menores mudancas de comportamentos em
relacdo ao radio a cada etapa da vida. Em geral, procuram seguir escutando os
mesmos programas. Ha um aspecto ritual em seu uso, sempre a0 mesmo horario,
mesmas vozes, has mesmas circunstancias. A audicao das estacbes AM é importante
nesse grupo.

Todos que tinham o habito cotidiano de escuta 0 mantém na atualidade, ainda
gue a maioria divida seu tempo com a televisdo. O radio fica ligado pela manha, ou
ainda de madrugada, enquanto as pessoas se despertam, tomam café da manha e
fazem as tarefas domésticas. A tarde, entra a televisido em cena permanecendo
ligada até a hora de se deitar. Alguns voltam a ligar o radio nesse momento. O mais
idosos costumam ouvir radio como companhia e com a funcao de recordar o pasado

por varias horas ao dia.

6.3.2 Segunda geracao

Essa geracdo tem um forte vinculo com a televisdo e seus habitos em
relacdo ao radio dependem em grande parte de sua experiéncia familiar com esse

meio, assim como com a apropriacdo de novas tecnologias. Por tanto, sdo variaveis



255

e assimétricos. O radio estéa associado em todos os casos a recordagdes de infancia
com seus pais e avos. Quando essas recordacdes sdo prazenteiras, fica um elemento
nostalgico que conserva o habito de escuta cotidiana. Por outro lado, quando
associados a relacionamentos dificeis ou mal resolvidos, as memorias costumam
resultar em recusa pelo radio. Em todos os casos, o radio ndo esta mais conectado
as ideias do novo e do moderno, ao contrério, costuma estar associado as ideias de
passado e de tradicdo familiar, hora cultivada, hora rechacada. Quando cultivada,
apresenta naturalmente carater nostalgico e de preservacéao de ritos familiares.

Na medida de sua necessidade e oportunidade, esta geracdo também segue
se apropriando das novas tecnologias de informacao e de comunicacao ao longo de
sua trajetoria. Televisdo a cabo e uso de DVD sdo generalizados. Somente em trés
das dez casas observadas ndo havia o habito de utilizar internet pelos integrantes
dessa geracdo. Para os que tem aceso cotidiano a rede, o uso mais frequente &
para fins de trabalho e para baixar musicas para tocar em MP3. As vezes o fazem de
computadores pessoais de seus filhos e normalmente tem a ajuda deles para iniciar
ou avancar em suas competéncias informaticas.

A audicdo ambiental € muito frequente nesse grupo, ou seja, o radio fica
ligado por todo o dia, no ambiente de trabalho, ou enquanto se executa outras
tarefas domeésticas. Em todos os casos, o radio costuma ser ligado durante o dia,
algumas vezes muito cedo e quase nunca a noite. O radio opera como som de fundo,
ou seja, em segundo plano, segundo a nocao de perspectiva sonora de Shafer.

O numero de equipamentos de radio nas casas, variavel de trés até treze,
nao equivale necessariamente ao tempo de escuta. Quatro casais costumam escutar
juntos ao radio por varias horas por dia, sendo mais comum a escuta das radios FM.
Nesses casos, a escolha do programa que sera ouvido também €, em trés casos,
negociada entre ambos, sempre que a escuta seja compartida. Além dessas quatro
familias, h& outras quatro casas em que existem aficcionados por radio que costumam
deixa-lo ligado por varias horas ao dia, seja porque ficam sozinhos em casa, ou
porque impdem a escuta aos demais. A escuta € imposta geralmente por parte dos
homens. Com isso, temos o uso diario e prolongado do radio em oito das dez casas
investigadas. Nas demais familias, a escuta de radio se da especialmente no carro,
onde o motorista geralmente o pai, tem a autoridade sobre o "dial". Nesses casos, a

escuta tem o tempo de duragéo que os trajetos.
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Nessa geracgéo, se observam maiores mudancas de gosto e comportamento
em relacdo ao radio ao longo de suas trajetorias, sempre motivados por outra
modalidade de mudanca como de casa, emprego, morte ou nascimento de alguém
da familia, casamento, crise financeira, doencas, para mencionar alguns exemplos.

Em seus usos atuais, o radio é utilitario no transito, para aproveitar o tempo
atualizando-se sobre politica e economia, especialmente para os homens. Em alguns
casos, 0s programas religiosos no radio substituem o habito de frequentar a igreja
para as mulheres dessa geracao. Ouvir radio no carro faz parte das estratégias para
otimizar o tempo, cada vez mais ocupado pelo trabalho.

6.3.3 Terceira geracao

Para essa geracdo, o consumo midiatico € mais diversificado, tendo mais
importancia a Internet para os momentos de 6cio, seguido pela televisdo. Entretanto,
0 grupo também apresenta a maior diversidade nos modos de ouvir, pois € adepto
da escuta de arquivos em MP3 em tocadores digitais, radio por celular e por internet,
podcasts, webradios e sites musicais ou até mesmo estacdes de radio retransmitidas
por TV a cabo. O uso mais frequente do radio convencional se da no carro, nos
trajetos para a universidade e para o trabalho. Quando acompanhados de seus pais,
0s jovens nao costumam escolher a programacéo a ser escutada. J4 quando entre
irmaos, a escolha é normalmente negociada.

No caso deste grupo em particular, trata-se de estudantes de jornalismo e seus
irmaos. Para todos os estudantes, o0 ingresso na universidade interferiu em seus
habitos e gostos, pois se esforcam para ouvir noticiarios e manterem-se informados,
além de modificar seus gostos musicais por influéncia dos colegas. Todos demonstram
esforco em adaptar-se a seus ambientes e serem aceitos pelos outros jovens.
Costumam ouvir somente estacdes FM. Somente uma estudante afirmou utilizar o
rddio como som ambiente por todo o dia por opcao prépria. Outro entrevistado
contou que passa varias horas por dia na Internet fazendo pesquisas musicais e sua
referéncia mais importante € a radio BBC 1. Aqui temos um exemplo que ilustra a

desterritorializacdo da experiencia para essa geracao. Para todos os demais, o radio
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é ligado por curtos periodos de tempo, seja no carro, no celular enquanto caminha
ou pega Onibus, 0 una internet.

Para esta geracgéo o radio ndo tem uma carga emotiva tio forte. E um meio
como outro qualquer. Os casos em que 0s jovens dizem amar ou odiar o radio foram
excegOes. Alguns jovens acreditam que o radio esta sendo substituido por outras midias
e ndo percebem o que chamamos de invisibilidade da escuta. O radio é utilizado
tanto para o trabalho e estudo, para manteren-se informados e observar a atuacéo
dos radiojornalistas, como para entretenimento, com 0s programas de humor e o0s
musicais. Apesar de estar ligada por periodo mais curtos de tempo, o radio costuma
ser som de figura, detendo a atencdo auditiva em primeiro plano, ainda que a
atencao visual seja utilizada simultaneamente para outra atividade, como dirigir ou

navegar na internet.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O radio ajuda a definir espacos e tempos cotidianos, demarca a hora de
cuidar da casa ou ir para o trabalho, 0 momento de se arrumar para sair ou de
preparar o churrasco de domingo. Pode acompanhar o ouvinte durante horas, como
som de fundo, resgatando sua atencao latente ao longo desse tempo e tornando-se
som de figura em alguns instantes, quando toca a musica preferida ou apresenta uma
noticia que interessa ao ouvinte. Com atencéo exclusiva e imobilidade, ou latente em
atividade, em casa, no carro, caminhando na rua com o MP3 ou celular, na Internet,
0s modos de escutar também variam de acordo com 0s suportes tecnoldgicos.

E ao longo da vida e das diferentes geracdes que os habitos de escuta se
modificam, a partir ndo somente da chegada de novas tecnologias de informacéo e
comunicacgao ao cotidiano, como também pelas novas coordenadas cognitivas, mapas
mentais que se desenham. As relacbes de poder entre os géneros se modificam,
outras condi¢cdes de sociabilidade surgem com o crescimento das cidades, com as
mudancas politicas e econdmicas que regem a vida das instituicdes. O tempo e o
espaco da vida cotidiana também se transformam e esse fluxo continuo de multiplas
implicacbes ndo cessa, como diria Elias (1994b).

A metodologia desenhada ao longo desta investigacdo buscou criar
mecanismos de apreensdo desses processos, a partir das histérias de familia. Os
relatos de dez estudantes de Comunicacdo Social — Jornalismo da PUCPR, que
atuaram como copesquisadores e fizeram observacdo participante em suas casas,
foram complementados por entrevistas realizadas pela autora com integrantes de
trés geracodes de suas familias.

Os sujeitos investigados construiram discursos sobre suas praticas
cotidianas, nos quais revelaram o tempo e o espac¢o dedicados a escuta radiofbnica.
Porém, essa revelacdo ndo se deu de forma direta e automatica. O trabalho de
campo, bem como a fase de tratamento de dados, exigiu um esforco de reflexividade
pelo fato da autora ter uma relacdo de professor-aluno com os copesquisadores,
dotada de cargas simbdlicas, hierarquicas e até mesmo afetivas. Outro aspecto que
se sobressaiu ao longo do processo foi o fato de que, embora a pesquisa estivesse

focada nos habitos de apropriacdo radiofénica, era necessario analisar o cotidiano
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dos sujeitos como um todo, sem isolar o radio dos demais meios de comunicacao e
da l6gica subjetiva das rotinas.

A proposta inicial de realizar uma etnografia foi ganhando novos contornos,
de acordo com as possibilidades apresentadas. Com a dificuldade de permanecer
nas residéncias por longo periodo, o uso do Eureka - sistema intranet da PUCPR
possibilitou 0 acompanhamento cotidiano das familias pelo grupo de estudantes.
Esses dados foram cruzados com as informacdes recolhidas pela autora em visita
posterior as residéncias, para a construcao das histérias de cada familia, que foram
analisadas de acordo com suas multimediacdes.

E importante esclarecer que a pesquisa foi realizada junto a familias que
apresentam certa homogeneidade no que se refere as caracteristicas socio-
econdmicas. A unidade de analise foi composta por familias de classe média, ja que
partiu-se de um grupo de estudantes de uma universidade privada. Os resultados,
portanto, séo representativos deste universo, podendo variar entre outras camadas
sociais. Isso foi notado especialmente no caso dos depoimentos que revelaram
variacfes do gosto entre ouvintes de diferentes origens sociais, como no caso da
trabalhadora doméstica de uma das residéncias visitadas. O reconhecimento desta
limitacdo nos oferece, por outro lado, novas perspectivas de investigacdo para o
futuro.

Ao tratar sobre o lugar social da escuta, percebeu-se seu carater polisémico. O
gue escutar radio quer dizer? Se a escuta fala, como afirma Barthes (1995), o que
ela esta dizendo? "Nao quero ficar sozinho", "Naqueles tempos eu era feliz",
"Preciso me atualizar”, "Quero esquecer 0s riscos e ameacas", "Desejo me conectar
com Deus", "Quero me encontrar comigo mesmo”, "Desejo me emocionar”, "Quero
ser o melhor", "Preciso me encontrar com outros". A escuta radiofénica preenche
nossas necessidades de ouvir para rememorar, fixar humores, nos relacionarmos
com o mundo, serve também a introspecado, para exercer a devocdo e a crenca,
imaginar e criar o cotidiano. Nem sempre esses sentidos da escuta ocorrem
isoladamente, podem acontecer de maneira sobreposta e simultanea. Assim se
constitui o porqué da escuta.

Durante esta investigacao, foi possivel observar os modos de escutar radio,
gue se referem ainda ao que ouvem as pessoas, quando, onde, como, por quanto

tempo e com que niveis de atengdo. Os ouvintes escolhem programas e emissoras
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de acordo com seu gosto, que esta estruturado pelo seu entorno social e sua
trajetoria. Mas as pessoas ouvem também o que necessitam e essas necessidades
podem ser utilithrias ou simbdlicas. Na tentativa de manter-se informado, uma exigéncia
do mercado de trabalho, mais do que informar-se, o ouvinte sente-se mais seguro,
certo que esta cumprindo um dever.

Nos modos de escutar radio, notaram-se inimeras estratégias dos sujeitos
para enfrentar seu cotidiano, a partir dessas necessidades. Escutar masica tranquila
durante um congestionamento, ouvir as noticias para se mostrar informado aos
pares, aproveitar o tempo do banho para rezar e refletir, acompanhando o programa
religioso no radio. A medida em que procura crer ou criar, 0 ouvinte atua dentro de um
leque de possibilidades socialmente estruturadas. Até mesmo as taticas, os desvios
no caminho, aos quais se referia Certeau (1996), estdo dentro do "possivel". A
escuta constréi também um "patchwork”, ou seja, inUmeras mediacdes que se
expressam na pratica cotidiana de escutar radio, ou simplesmentes escutar.

Verificaram-se algumas taticas dos ouvintes especialmente no que se refere
a mudancas bruscas em seus habitos motivadas por acontecimentos imprevistos. Ainda
na etapa de pré-teste, observaram-se essas taticas, relacionadas a mudancas de
percurso, Como a moga que comecgou a ouvir radio quando teve depresséao pos-parto
e passou a ficar muito tempo em casa durante a licenca maternidade. Encontrou no
radio a voz de consolo e as histérias de personagens que passam por dificuldades
como a dela. Uma mulher idosa que costumava ouvir noticias policiais e que parou
de ouvir radio quando o filho morreu atropelado, arraigou-se na Igreja e depois de
muitos anos voltou a escutar missas e mensagens religiosas radiofénicas.

Alguém deixa de ouvir radio porque o equipamento estragou ou foi roubado,
guando seus horarios de trabalho ou estudo se modificaram involuntariamente ou
porgue se casou e 0 marido ndo gosta dos mesmos programas. Um ouvinte passa a
sintonizar outra emissora porque mudou de cidade, morreu ou adoeceu alguém da
familia e busca apoio na voz de um radialista carismatico, ou ainda quando a radio
que costumava ouvir mudou repentinamente a programacao.

O conceito de habitus de Bourdieu (1987) ajudou a compreender como se
constitui a escuta radiofénica, na interseccdo de varios campos, a partir de capitais
culturais socialmente estruturados e estruturantes. Nesse sentido, foi possivel

constatar a existéncia de um habitus geracional e de um habitus familiar que
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ocorrem de maneira simultdnea e transversal. Embora seja um lugar de trocas
cuturais, emocionais e simbolicas, a familia ndo pode ser tomada como um
ecossistema autbnomo, pois as narrativas revelaram tensdes e marcas de outros
discursos. A aplicacdo das categorias das mdultiplas mediacbes de Orozco (2006)
possibilitou a compreensdo de uma escuta complexa e invisivel, a partir da
objetivacdo realizada pelos proprios ouvintes sobre sua relagdo com o radio, ao
longo de uma trajetéria de vida familiar.

A constituicdo do habitus do ouvinte se da nas esferas individual, intrafamiliar e
relativa ao campo profissional de cada integrante. A individual se refere ao passado,
ao que foi estruturado na trajetdria do sujeito, a partir de referéncias familiares e do
campo, em diferentes fases da vida. Nesse contexto, o habitus também é uma
expressdo da memoria e da identidade do sujeito, pois solidificam-se habitos que se
referem a momentos felizes, marcados pela convivéncia com pessoas que ja nao
estdo mais proximas.

A esfera intrafamiliar se refere também ao tempo presente e as relacoes e
trocas entre os conviveres. Aprendizados mutuos, julgamentos e resisténcias motivam
producdes e reproducdes da escuta radiofénica. O campo profissional estrutura o
habitus a medida em que gera necessidades e rotinas a serem cumpridas. O tempo que
se passa no carro, a necessidade de estar atualizado sobre os fatos, a importancia
de adequar-se ao gosto socialmente recomendado.

Em sua analise sobre o que falar quer dizer, Bourdieu (1996, p.25) considera
0 sujeito que fala como "um ser percebido que existe apenas em relacdo com sujeitos
perceptores, dotados dessas disposi¢des diacriticas que permitem estabelecer distingdes
entre maneiras de dizer diferentes, artes de falar distintivas". Foi possivel notar nesta
investigacdo, que o sujeito que escuta também € um ser percebido (o ouvinte) que
existe apenas em relacdo com sujeitos enunciadores e outros sujeitos perceptores. Os
sujeitos enunciadores produzem suas falas a partir de ideias preconcebidas que
fazem de seus ouvintes, com isso estruturam sua audiéncia e criam maneiras de
ouvir distintivas. Porém, essas maneiras de ouvir e de escutar também sdo constituidas
em relacdo a outros sujeitos perceptores (ou ndo) daqueles sujeitos enunciadores.
A escolha de escutar um programa de radio € determinada por essas forcas simbdlicas
e compde a autoimagem do ouvinte, assim como sua autorregulacédo, como diria
Elias (1994b, p.13).
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Compreender como se constitui a escuta radiofénica, como apropriacdo midiatica
cotidiana, nos diz muito sobre como operam a cultura, a politica e a economia. Na
escuta radiofénica, o politico nem sempre aparece de maneira transparente. No caso
das ouvintes de radialistas politicos observadas no pré-teste, foi possivel perceber
de maneira mais evidente o uso das emocdes e do carisma para fins eleitorais, ou
seja, para o exercicio da politica por parte dos radialistas. Mas ao analisar a escuta
radiofénica em geral, percebe-se que o politico esté diluido, opaco, cada vez mais
invisivel. A auséncia da politica na vida dos radioescutas é a propria forma que toma
"0 politico" na contemporaneidade. Ja a economia se expressa na maneira como as
emissoras oferecem seus menus programaticos dirigidos a segmentos e nichos
muito definidos, estruturando de certa forma as possibilidades de escuta para cada
sujeito.

A cultura se percebe no fluxo geracional dos ouvintes, num carater dinamico,
em que ao mesmo tempo define identidades e as transforma. Nas trés geracdes
observadas, percebe-se o deslocamento do radio na vida cotidiana, a partir de sua
domesticacdo, como diria Morley (2008), na primeira geracdo, com sua entrada e
naturalizacdo no ambiente doméstico, até sua domesticidade, que ocorre num processo
permanente até a terceira geracdo. O radio faz parte da extenséo de nossa casa, no
carro, no laptop ou no celular, nos acompanha de maneira cada vez mais invisivel.

Pensando no futuro que o radio pode ter na convergéncia das midias, a partir
do estudo sobre os sentidos, nos arriscamos dizer que a necessidade de escutar vai
continuar existindo. Com seu carater rememorador e construtor de identidades, a
escuta pode nos devolver nosso sentido de pertencimento, nosso lugar, ainda que

desterritorializado, no mundo social.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, \nm\m MQR LCURW dumrign,

RG¥96342%-0 . CPF  QOQ4Q0% LD -¥Y  residente 2
Rua Wlanetl Taiocting o Qrdwdy n° _4OL ., no bairro
Pim Doinimbrs .municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20890133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitba, 2L de Q'_Xgﬁz de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAD

n )
aogrz e(s)emnte instrumento, eu, /E‘\f YJ Ed /\/ﬂr p j‘f/(@S)b
RG,

O% . cpF QUBIHPCHNAT . residente  a
Spd"(mu&’f ARG , n° _ADA no bairro
LR CAL NS ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a4 Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepgdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduacéo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

i \dbd
Curitiba, jA de I’ blﬁ') de 2008.




TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, o AG |
RG_1556164-S , CPF 8% 25 ¥P0A-445, residente  a
Rua_mamell T Amdiade . n° iof , no bairro
Pohiinkmmhe ©  municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59 residente & Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pdés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sess3o publica de defesa e posterior publicagdo em
livio e CD ROM, assim como apresentacdo em congressos cientificos em
territorio naciongl e no exterior.

Curitba, 3] de /o%mhs de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu,,

T 74, /5, residente

RG 93X 7./ A0 5
Ruageyvec o Yy < /4.2 no  bairro
REL AT ritiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduag@o Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sess&@o publica de defesa e posterior publicacdo em
livio e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curiiba, 94 de oloe bic’ de 2008.

g
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, ’\)124.4 \ - Q«co‘iu )
RG 130Q 22, cpP 29335FIUUEH -y  residente  a
RuaGae € 2 At /&Jﬁa , nP Qys vV no bairro
Podax ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 93 de  IQnlo de 2008.

\\
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo pre ente instrumento, eu, M
; CPF residente

Ru n° no balrro
,municipio de Curitiba, Parana abalxo assinado,
autonzo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livio e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

/

-~
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, ( /lbvu el Qo Wwnn o ,
RG L/[;L/ﬁ 9Q%Z.3 . CPF Yo ERFS 6 ¥ 53 residente a
Ruafpea Jiolelisr y P PP , no bairro
s ' = ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sess&o publica de defesa e posterior publicagdo em
livio e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitba, 75 de & de 2008.

'V/We;y/ﬂp,a@f{)/ar'o
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TERMO DE AUTORIZACAO

.
Pelo presente instrumento, eu, i)ﬁ;n Q:upﬂ‘T\ CovVer
RG_8. EIE.993-0 CPF3 - , residente a

Rua_ @ar SegoS 0 %&E,ﬁ n° 2¢-\¥? , ho bairro
Rague vy O ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pdés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, /;,72 de Mde 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, L g on<{ / [ lid /7 o7 ,
RGAIP (Z0F 11% ~cPF 44T 3%d JU43Y, residente  a
Rua_B ¢ ] ‘ n° QA Y42 , no bairro

Ran e 170 ,municipic’ de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Poés
Graduacao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicacdo em
livro e CD ROM, assim como apresentacdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

cuitiba, 74 de  Sitlinlitp de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, Jowdla. Coiefo Cotk

RG °\MU 44909 CPF 062 196 < D0, residente &
Rua_TRem ‘wab do jou.om , n° 234 , no bairro

/E)Eﬁ VLN (o ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Mdnica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parand, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagédo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagcdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, 74 de _ ity ~n bne de 2008.

201



TERMO DE AUTORIZACAO

\-

Pelo presente instrumento, eu, L Arherme de Yellas herle
RG* o Lichi | , CPF YIGEDF H3 residente  a
Rua"-r, \orcy edker ST ; NP f A , no bairro
Cap30 9o > __municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorlzo grauosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, _ dimn W Do d; jjt\ﬁm Lfi'.\,l

RGAMIBAZ© _ , CPF %47 2449393 -0”, residente &
Rua_truduucs Sodin & , n° O , no bairro
oo do d-Snuue ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagédo em
livio e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

WL

." \ ’
A

293



TERMO DE AUTORIZACAO

e ! I'

Pelo presente instrumento, eu, —Abin, ) o 310\;}1‘. 2 g 4
RG_292) H2c) CPF 2o 3 B IY) residente a
Rua_$xedince dndhn 1 , n° =3, no bairro
A0 0 s o, municipio de  Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

:‘; A
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, A0 "‘r\\rﬁ S .J.k —S;/_H\f); ,\_,«?A
RG (SN 39540 , CPF ., residente &
Rua Freder ta dier, W , n° 95 , no bairro
Caay da Imhuia ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagédo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livio e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.
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TERMO DE AUTORIZAQI'\O
/] Y

Pelg- %tegente instrumento, eu, CULWQ ;’*(Jvt/'”’”.\' KA NI/ NC
RG_DYIOSTY-O  CcpF S 34 €20 SOTS SUesidente  a
Rua_Groommo  Moedie T e 4 XY , no bairro

() 0ilg ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Mdnica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

N

Curitiba, VY de o POV L de 2008.

A Ecdico AT 0P
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TERMO DE AUTORIZACAO

g
Pelo presente instrumento, eu, "7§bu.“ﬂf\_ f\';un\“ U O 3oy
RG_2F930662Y , CPF  OGGSBAYIT-AZ residénte  a 3
Rua_Pnoome Maowdwit , n® d4Y , no bairro
O 0fhs ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagédo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitba, /1 < de _Opev\Ue de 2008.

|
A
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TERMO DE AUTORIZACAO

;2
\

i _ ) ] \
Pelo presepte instrumento, eu, ' A /¥07 j/vubﬁu 2 )-v'\-( JOV YA

RG A LAO. BSOS | cPF YY) Y09 ) x5; 3} lesidente a
Rua_Crvanmme Wy duon. . n® %Y , no bairro
(O ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagcdo na pesquisa sobre habitos de
recepgdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Péds
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicacdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 1S de o oY\© de 2008.

A

NS é‘v/tk \\J:\-\'.,\\/*v -
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo §resente instrumento, eu, &Wﬂdmuq ﬂJ&NNO\,
., CPF ‘fi('} RO - QW"Q{L residente  a
Rua W MNeaadare |, n° 484 no bairro

U ilte municipi9 de  Curitiba, Parana, abanxo assinado,
responsavel pelo menor Qg;g!m ﬂgm o, autorizo
graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em Ciéncias
Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua Brigadeiro Arthur
Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar a imagem e voz do
menor para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de recepgao
radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pdés Graduacao
Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade Federal do Parana,
em sessao publica de defesa e posterior publicagao em livro e CD ROM, assim
como apresentacao em congressos cientificos em territério nacional e no
exterior.

Curitiba, 49 de o»{q}fe\i'/e de 2008.

Ass«gww



TERMO DE AUTORIZACAQO

Pelo presente instrumento, eu, &Mﬂ lub\;\u,a\ I\Q/r-,n’\hx

rRe N630 YOR . CPF 4473 ~%C(){<f A¥S 77/ residente a

Rua__®novme Maudor . n° 4 no bairro
[@UER ,municipio de Curitiba, ‘Par/ 3, abaixo assinado,
responsavel pelo menor Ao K Ma, autorizo

graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em Ciéncias
Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua Brigadeiro Arthur
Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar a imagem e voz do
menor para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de recepcao
radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos Graduacao
Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade Federal do Parana,
em sessao publica de defesa e posterior publicacao em livro e CD ROM, assim
como apresentacdo em congressos cientificos em territorio nacional e no
exterior.

Curitba, 49 de ijt? de 2008.

Ass é(ﬁ —
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelg presente instrumento, eu, Pa,aze MV\/L’O AA'M’W
RG ‘03 33? . CPF QOL03S 544 —1S . residente  a
Rua_Covrvadfo . n° 2107 . no bairro

lacfuv’ ‘municipio de Curitba, Parana, abaixo assinado.
autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacao na pesquisa sobre habitos de
recepcgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livio e CD ROM. assim como apresentagao em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, M de AT v’ de 2008

Pt Tt
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TERMO DE AUTORIZACAO

) IS ’
Pelo_presente instrumento, eu.f(fl\ﬂA gdfe'c PKUMW .

RGLOb 2406*9 . CPF  fAYMMY 949400 residénte a
Rua COMOOL& . n° 198 . no bairro
%mdwu .municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduacao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livro e CD ROM, assim como apresentagao em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, 3 de NLomvs de 2008.

ﬂ/‘» ey
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TERMO DE AUTORIZACAO
P§Io psegente instrumento, eu, P@“W i
RG b- 213 ¥0Y~4 CPF 0% ) , residente a
Rua__(omagle n° , no bairro

Facachen ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, O3 ge _fet2rit® de 2008,
% ol A?(A’jof/‘o’
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, /WW W%W

RG £.354.03-2. . CPF  009.102.5%-45 residente’” a
Rua_dorvewta” ., n° 2{0F ., no bairro
Jéwo\d//u ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduacgao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livro e CD ROM, assim como apresentagao em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, 2€ __ de M(deé de 2008.

s Aot Bapl
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, ﬁmg Em l;g'ggm Fute ;
RG _[4p{4235652 , CPF 61 . 0SS 0% -6o residente a
Rua_ CAUMA’ , n° 208 . no bairro
DICACHETRL ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduacao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livro e CD ROM, assim como apresentacao em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, 03 de SETEMBRE de 2008.

W
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TERMO DE AUTORIZACAO

2 ) ~,
PSIQ presente instrumento, eu, = VA RpO [ (4

RG : 2-0 PR CPF 54994 579-0/% residente  a
Rua e SiYE omrBr) n° S/ . no bairro
1/ MERUES ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagao em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, /% de /7’;00477) de 2008.
/
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TERMO DE AUTORlZACAO
Pelo presente instrumento, eu, LAuéS; ‘ A> 6' ;
RG__(CLA H\}G ; ‘GPF Ml QN 74 residente  a
Rua_Joapuisa D4 5 VA Shaai g ; , no bairro
um(ﬁ: ,municipio de Cuntlba Parana abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepcdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagao em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 5 de /%\()Séo de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

1 ] |
Pelo presente instrumento, eu, .”\M’z £ CLIANE DA SILVE AU Ek
RG_3.1p2 IS 1 X CPF  ©£4( 9€C0 57 -5, residente a
Rua_JOAM)im S1LVA SAo , n° 5) , no bairro
MEQCES ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
responsavel pelo menor CRNM1_UICIAA  NEHD , autorizo

graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em Ciéncias
Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua Brigadeiro Arthur
Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar a imagem e voz do
menor para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de recepgao
radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Po6s Graduagao
Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade Federal do Parana,
em sessao plblica de defesa e posterior publicagao em livio e CD ROM, assim
como apresentagdo em congressos cientificos em territério nacional e no
exterior.

b

Curitiba, /5 de/\[) de 2008.
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TERMO DE AUTORIZAGAO
Pelo presente instrumento, eu, [flA4C14 CEhiade pa S Ueeh Viega
RG_A l62115-) & | CPF 596 909 Y- HB3 residente  a
Rua_Joaso,m 4 1LVA SANPA , n% “§] , ho bairro
_MERPE ;municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sess&o publica de defesa e posterior publicagdo em
livio e CD ROM, assim como apresentagido em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

|
Curitiba, /b de AGHA de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

N . .

Pelo presente instrumento, eu, [ AZC14 KL Da Sllveida e,
RG_A\pL116-1 PR, cPF  GAL 0¥ 3NT-33 _, residente  a
Rua Joagdim 5ikla v 94 © . n° 21 ., no bairro

M CRCC ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
responsavel pelo menor_V¢ POAL KEQINA VICIKA : autorizo

graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em Ciéncias
Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua Brigadeiro Arthur
Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar a imagem e voz do
menor para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de recepgéo
radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Po6s Graduagéo
Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade Federal do Parana,
em sessao publica de defesa e posterior publicagao em livro e CD ROM, assim
como apresentacao em congressos cientificos em territério nacional e no
exterior.

\
Curitiba, )7 de PO de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO
y 4 /4 / :

Pelo presente instrumento, eu, J o Azs Bico Vs ,
RGIpA’s.0U-0 ., CPF &6 262.879-84 .  residente  a
Rua ‘,:-‘Q;;,w QA S8 aamdyy n° S4 ., no bairro
MERCE < ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Poés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitba, _~“ de _Acn<iD de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, & = LA Pe‘f;ﬁf)ng
RG22 5, CPF (A0 2552 { X2 -2 -residente  a
Ruai=(=roio PADDLIn I° &2 , no bairro
P2 1O ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduacao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagao-gm congressos cientificos em
territério nacional e no exterior. 7

Curitiba, { de ‘ﬁ‘c’f—}{t' de 2008.

7




TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, _FARID EQACK. GREM (E220A,
RG_(nJ294749 , CPF  _(4§564799 64 . residente  a
Rua_£LeealC CARILIN s e G LA , no bairro

CAROLIN ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentacdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitba, 17 de Ae&siv de 2008.
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, ; s :
RG4.125.521-1 . CPF 033641853 %0 ., residente 2
Ruag,otnis “anslin i ne 6Aa2. , no bairro

/ oA ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 47 de Aﬁg;, de 2008.

S R A
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TERMO DE AUTORIZACAO

, P 3l R
Pelo presente instrumento, eu, a¢ ) 1 ]
RG_ 6 199 D1R-9, cPF  (¥450.089-35, residente a
Rua sl PuR mans rRailen e e , no bairro
o elam ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

4
Curitiba, 17 de (oW1 de 2008.

Ve I s

/
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, 73;,,,, a L‘IQ pycazu \25 o

Py CPF  «»o sS4 JUS, residente 2
povi o NP IS R , ho bairro
,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofonica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdao em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curiiba, 47 de =« fesle de 2008.

yﬁq,& e WA e
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TERMO DE AUTORIZACAQ

)

Pelo presente instrumento, eu, Scancielle, Race, oo \\jCesso

RG_©33%23z3-% , CPF Q43*531733 s , residente a
Rua_Salyadoc Ceccanle , n° J470casa 25 ., no Dbairro
Boqueicao ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jomalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepcé@o radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

J
sovenelle L omane /\“
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TERMO DE AUTORIZAGAO

Pelo presente instrumento, eu, 129(1_@,3\0 Lv:? TG ss D

RG Z.20% ot2 2 CPF 369 113 725 - °1 residente a
Rua_s4 [vA221l Fs121a~TE , N° 2422 . 2% no bairo

Pog-t s ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagéo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagédo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessdo publica de defesa e posterior publicagdo em
liviro e CD ROM, assim como apresentacdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

=
a—
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TERMO DE AUTORIZAGAO

Pelo presente instrumento, eu, MALIiuZA C 7). Tvcesso

RG 2032.0298 . CPF 399.467.909-99 . residente a
Rua Awangt FERRANT € , N° 2Y20 a4 28 ., no bairro
Boev& RAD ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jomalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepcdo radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagédo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessédo publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, de de 2008.

r)'\/’? AAx &’31 (/ Mo i["\ T{i«-w(f -
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu,JlLia o * )&x DR ity
RG_535S.3s®p-3  CPF STES- T AT residente  a
Rua QL(\;\; Q oeslinho ., n° J908, 60X /903, no bairro

Acoevia Lo ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagdo na pesquisa sobre habitos de
recepcao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pds
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentacao em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, _J O_de __ e S¢\o de 2008.

\1-\“3%.0\ T\\ ‘jl ,Q\U"\((
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, AMAURY SI6NQ LIV ARG
RG_M-2¢u u¥g-x , CPF  si.503. 0ig-09 , residente a
Rua_ guiwnwceme  1ave , n° Ys ¢ , no bairro

mossuuGew 2 municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacdo na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Poés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdao em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, /¢ de Naosrc de 2008.

v
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, "V low.ce Conidiing Yiendas Dias Civals

RG 94.244 432-8 , CPF 034 204 368- 19 residente a
Rua O My Lo . n° _d2sC . no bairro
S Y | municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Monica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentacdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 0 de  cowde de 2008.

)

,\,\,;; o Cak B, Ol
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TERMO DE AUTORIZACAO

. . €\ » .
Pelo presente instrumento, eu, Olini “ran Coonle

RG_200%0909% , CPF 0% 815 059-94 residente  a
Rua__ ows Qe we (\cr\'ﬂ‘,]( e Qa9 C . no bairro
e rous 9 ,municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdao em congressos cientificos em
territorio nacional e no exterior.

Curitiba, 50 de (u?\u)t,s. de 2008.

Qe Oian andr
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TERMO DE AUTORIZACAO

Pelo presente instrumento, eu, “tich Il Do Oeilo ,

RG_9.%40. 09 -0, CPF o6G. 491. 3%9-006 , residente a
Rua_qilbinme. ‘lamg , N° 425 ¢ ., no bairro
N . ‘?municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,

autorizo graciosamente Moénica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participagao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pos
Graduagdo Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdao em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, 10 de \,of})cnf‘n de 2008.

0.5 Oval
"Mty B UAmate
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TERMO DE AUTORIZACAO

[}

Pelo presente instrumento, eu,

4 CPF af2.2%6.432 -Yo residente e‘;

A= , n° 435 N ., no bairro
) Ades »:s:} ( ¢municipio de Curitiba, Parana, abaixo assinado,
autorizo grac¢iosamente Ménica Panis Kaseker, jornalista e pesquisadora em
Ciéncias Sociais, RG 20690133, CPF 105932858-59, residente a Rua
Brigadeiro Arthur Carlos Peralta, 1050, Boa Vista, Curitiba, Parana, a utilizar
minha imagem e voz para fins de participacao na pesquisa sobre habitos de
recepgao radiofénica, a ser apresentada como tese ao Programa de Pés
Graduagao Strictu Sensu — Doutorado em Sociologia pela Universidade
Federal do Parana, em sessao publica de defesa e posterior publicagdo em
livro e CD ROM, assim como apresentagdo em congressos cientificos em
territério nacional e no exterior.

Curitiba, v de Qote de 2008.
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