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INTRODUCAO
|

A historia de Curitiba teve inicio no ano de 1654, ano de fundagao do povoado de
Nossa Senhora da Luz e Bom;Jesus dos Pinhais, localizado em ponto de encontro
entre mineradores e criadores de gado. Povoado este que em 29 de margo 1693, em
uma pequena capela na regiao'da atual praca Tiradentes, foi elevado a categoria de
Vila pelo Capitao-Povoador Matheus Martins Leme. Em 1853 a regiao se separa de
Séao Paulo e € criada a provin!cia do Parana, dois anos depois ja com o0 home de
Curitiba a cidade é escolhida para capital. Em torno deste nucleo central, onde esta a
Praca Tiradentes, € que teve inicio e se desenvolveu a cidade de Curitiba.

A capital paranaense possui indices de qualidade de vida elevados e uma
imagem positiva construida nacional e internacionalmente devido principalmente as
caracteristicas resultantes de seu planejamento urbano. Do ponto de vista turistico
considerada pelo Ministério do ‘I;'uri'sm::u1 um dos 65 destinos indutores do Brasil, dentre
os 03 apontados no Estado: Curitiba, Paranagua e Foz do Iguacu no Projeto Destinos
Indutores do Desenvolvimento Turistico Regional que “tem por objetivo definir
parametros, avaliar o estagio de! desenvolvimento e elaborar plano de acao para que os
65 destinos indutores do désenvolvimento alcancem competitividade em nivel
internacional”. Tais destinos foram selecionados em funcdo de apresentarem fluxo
turistico constante de estrangeiros, e os estudos que estdo sendo realizados seguem
analises de infra-estrutura, oferta de atrativos, equipamentos e servicos, acesso,
articulacao politica, gestao e m%arketing, entre outros. Cabe aqui salientar que Curitiba
recebeu em 2007 - 2,9 milhﬁes!. de visitantes, sendo que 4,6% eram provenientes do
exterior, e o turismo de negdécios prevaleceu como o0 segmento de maior representacao
(SETU, 2009).

Salienta-se que ainda que haja ampla oferta de espacos ptblicos que constituem
atrativos, dos quais os parques ganham destaque, tem-se espacos culturais de igual
reconhecimento, como o caso; do Museu Oscar Niemeyer e do Setor Historico de
Curitiba, foco deste trabalho. ;Criado para a preservacao da area que abriga as

' BRASIL. Ministério do Turismo. (55‘I destinos Indutores. Disponivel em:<http://www.turismo.gov.br/>
Acesso em:11 de Junho de 2009.
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construgdées mais antigas e histé)ricamente relevantes da cidade em 1971, através do
Decreto Municipal 1.160 e ampli%ado posteriormente pelo Decreto Municipal 185 do ano
2000, que definem os usos perr;ﬂtidos para seu espaco, o Setor Historico de Curitiba,
tem como principais Iogradouro's: Praca Joao Candido, Praca Garibaldi, Praca José
Borges de Macedo, Praga Generoso Marques, Avenida Jaime Reis, Rua Dr. Kellers,
Rua Dr. Murici, Rua do Rosario, Rua Claudino dos Santos, Largo Coronel Enéas, Rua
Matheus Leme, Rua S&o Francisco, Travessa Julio de Campos e Rua Riachuelo.

Sao algumas das constrfur;ﬁes e monumentos ali situados: Catedral Basilica
Menor de Curitiba, Marco Zero, Casa Romario Martins, Casa Joao Turin, Igreja da
Ordem, Museu de Arte Sacra, Igreja do Rosario, Museu Paranaense, Fonte da
Memoria, Reloégio das Flores, Ruinas de Sao Francisco, Belvedere, Arcadas de Sao
Francisco, Solar do Rosario, Memorial da Cidade ou Memorial de Curitiba, Palacio
Garibaldi, Igreja Presbiteriana, i\/lesquita Muculmana, Fonte Maria Lata D'Agua, e o
Paco Municipal, e ja fora dos limites do Setor Histérico, porém bastante proximos,
podemos citar o Museu Alfredo Andersen e a Cinemateca.

A utilizagcdo do patrimﬁr{io histérico e cultural pelo turismo remete as suas
origens, e tem atualmente bus‘;cado novos instrumentos para comunicacao com O
turista, e neste contexto ganha dlestaque a Interpretacédo do Patriménio.

A Interpretacao do Patrimobnio surgiu inicialmente nos Estados Unidos na década
de 50, sendo utilizada para acrescentar valor a experiéncia dos visitantes em Parques,
os aproximando assim do ambiente visitado. Mais que informar, a interpretacdo visa
realizar uma apresentacao, estihulando que se procure descobrir os significados dos
monumentos e demais locais visitados.

Com o passar dos anos, o conceito inicialmente aplicado aos ambientes naturais
passou a ser utilizado também nos ambientes urbanos, uma vez que quando se
promove o conhecimento dos atrativos, consegiientemente, se obtém valorizagdo e
‘preservacao dos mesmos. i

Por haver uma evidente convergéncia de objetivos, a Interpretacdo do Patriménio
tem sido incorporada em diversos casos ao Turismo Cultural e ao turismo em areas
naturais, proporcionando aprencfiizado de uma maneira informal, utilizando para isso o

tempo de lazer do individuo. |
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Boa parte dos locais acima citados, ja s@o reconhecidos como importantes
atrativos turisticos da Cidade, mas através da aplicacdo de conceitos de Interpretacao
do Patriménio, se poderia enrichuecer a experiéncia da visita ao Setor Historico de
Curitiba alem de estimular-se a vi’isitagéo a alguns destes atrativos menos conhecidos.

Como ja visto, o Setor; Historico de Curitiba possui importante patriménio,
disposto em um espaco relativamente pequeno, o que favorece a visitacao integrada
dos atrativos. Embora algumas' iniciativas ja tenham sido criadas com este obijetivo,
atualmente nenhuma proposta ebcontra-se em andamento.

Pelos motivos expostos fica evidente o potencial turistico do Setor Histérico de
Curitiba, ao qual a Interpretacdao do Patrimonio poderia servir como um instrumento a
ser utilizado para seu melhor aproveitamento dentro dos preceitos do turismo cultural.
Cabe também salientar que L?lm fator favoravel a esta proposta &€ o projeto de
revitalizacao da area central, qu%e ja efetuou obras nas pracas Tiradentes, José Borges
de Macedo e Generoso Marques, incluindo a recente reinauguracdo do Pago Municipal,
gue encontrava-se fechado desdﬁe a transferéncia do Museu Paranaense para o Palacio
Sao Francisco em 2002. Outras benfeitorias recentemente realizadas como a
implementacao de cameras estf'ategicamente posicionadas e a reforma do Belvedere
(localizado na Praca Joao Céﬁdido) para utilizacao como posto policial, reforcam a
seguranca, fator que vem a contribuir para o uso turistico da area.

Tendo em vista o exposto, a pesquisa realizada buscou resposta ao seguinte
problema: Sera que a Interpretacdo do Patrimdnio poderia incentivar a visitacao e
valorizacao dos atrativos situados no Setor Historico de Curitiba? Com base nesta
indagacao estipulou-se como objetivo geral, verificar a viabilidade do uso da
Interpretacao do Patriménio para incentivar e ampliar a visitacao e valorizagao de
atrativos situados no Setor Histérico de Curitiba, constando como objetivos especificos:

- Realizar um levantamento dos atrativos localizados no Setor Historico;

- Pesquisar os conceitos e formas de Interpretacao do Patrimonio;

- Pesquisar iniciativas ja realizadas para promoc¢ao do turismo no setor.

- ldentificar atrativos ou locais que poderiam se beneficiar da proposta de
Interpretacao do Patrimonio; :
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- Verificar se ha o interesse de representantes dos setores publico e privado, que
tém ligacao com os locais identificados, na proposta sugerida.
- Pesquisar casos em que a Interpretacao do Patriménio tenha sido utilizada com

sucesso na atividade turistica.

- Pesquisar o Turismo Cultural e como ele se desenvolve.

Quanto as hipéteses formuladas na tentativa de resolver o problema proposto
que foram testadas no decorrer da pesquisa para concluir sobre sua veracidade,
citamos:

- A Interpretacédo do Patrimdnio poderia ser aplicada ao Setor Histoérico.

- A Interpretacdo do Patriménio contribui para o desenvolvimento do Turismo
Cultural.

- O Setor Histérico de Curitiba € pouco utilizado para o Turismo no municipio;

- Os atrativos situados no Setor Historico poderiam ser melhor aproveitados
através da aplicacao de estratégias da Interpretacdo do Patriménio.

A partir da constatacao do potencial turistico do Setor Historico de Curitiba, se
deu inicio a pesquisa exploratoria, através das técnicas bibliografica e documental e
pesquisa de campo, que acabaram por revelar Insuficiéencia de informacgodes
direcionadas ao turista, assim como um perfil de visitantes interessados no recebimento
destas informacdes e possuidores de um bom grau de instrucdo, 0 que pode vir a
facilitar acoes neste sentido, com base nestes resultados e visando a valorizacao do
patriménio e a melhor utilizacao turistica do espaco, se elaborou o projeto apresentado.

Para possibilitar a melhor compreensao da proposta, este trabalho encontra-se
dividido em 6 capitulos, o primeiro, traz conceitos basicos sobre o turismo, o turismo em
areas urbanas e o Turismo Cultural, estabelecendo um vinculo entre os mesmos o que
se mostrou essencial ao seu desenvolvimento.

O segundo capitulo conceitua o patriménio trazendo um panorama a respeito da
evolucao histérica do conceito, e da posicao do poder publico em relacao ao patrimonio
no Brasil e no mundo, procurando estabelecer uma visao geral.
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O terceiro capitulo parte de aspectos gerais da cidade de Curitiba, tratando
também da historia e da evolucéo do planejamento urbano na cidade e da insercéo das
preocupac¢des inerentes ao pétriménio histérico e cultural dentro deste contexto,
estabelecendo uma relacao destes fatores com o turismo. Neste capitulo é apresentado
o Setor Histérico de Curitiba, criado como resultado da evolu¢do da politica urbana,
relacionando sua historia e atrativos.

O quarto capitulo demonstra a escolha da metodologia considerada mais
adequada a obtencdo dos resultados que se precisava chegar, relacionando as
técnicas de pesquisa aos objetivos e hipdteses tracados.

As pesquisas realizadas assim como os resultados obtidos sdo apresentados no
quinto capitulo, conjuntamente com as conclusdes resultantes.

O sexto capitulo, apresenta detalhadamente, a proposta sugerida com base no
que foli visto na teoria e nos resultados da pesquisa.
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‘1. TURISMO URBANO

O presente capitulo fornece conceitos basicos a respeito do turismo, além de
apresentar caracteristicas inerentes ao espaco urbano e ao turismo em espaco urbano.

A partir da relacao das cidades com a cultura, & abordado o segmento de Turismo
Cultural.

1.1 TURISMO

A atividade turistica tem n:o nucleo de sua conceituacao a idéia do deslocamento
temporario de pessoas para .lugares diferentes de sua residéncia. Segundo a
Organiza¢ao Mundial de Turismo (OMT), (apud IGNARRA, 1999), para ser considerado
turismo, este deslocamento deve ser superior a 24 horas e inferior a 60 dias tendo
motivacdo n3o econdmica. Ignarra (1999) acrescenta que um profissional que viaja
diariamente para outra cidade ;:::ara exercer sua profissdo nao esta fazendo turismo,
mas que o profissional que viaja esporadicamente para participar de eventos ou fechar
negocios pode ser considerado turista.

O turismo visto por uma' abordagem econémica € uma atividade geradora de
renda e empregos, destacando-se o fato de que os gastos feitos pelos turistas durante
suas viagens podem afetar, de forma direta ou indireta, variados segmentos do
comércio, da industria e da prestacao de servicos. A geracao de divisas € um dos
principais beneficios econdmicos obtidos através do turismo que se caracteriza como
uma atividade do terceiro setor econémico, o de servicos. Embora seja utilizado por
alguns autores o termo “Indﬂétria do Turismo® percebe-se que esta corrente de
pensamento nao € atualmente a que encontra maior aceitagcao, tendo em vista, entre
outros argumentos, que na atividade turistica ndo ha transformacao da mateéria-prima
como ocorre na industria.

O turismo é uma atividade econdmica que possui caracteristicas peculiares,
como o fato de ser afetada por f:zatores politicos, ambientais, historicos e culturais dentre
outros, 0 que torna complexa a sua conceituagao de forma sucinta. Complementando

as definicbes ja apresentadas ppdemos considerar o que é afirmado por Moesh (1999,
p.20):
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A problematica é que o turismo, muito mais que uma industria de servigos, €&

fenbmeno com base cultural,

heranca historica, troca de

informacdes

interculturais. O somatoério que essa dinamica sociocultural gera parte de um
fendmeno recheado de objetividade-subjetividade, que vem a ser consumido por

milhGes de pessoas.

Boullén (2002, p. 55-56) destaca que os atrativos® sdo a matéria-prima sem a

qual ndo se pode desenvolver a atividade turistica, os classificando da seguinte

maneira:

Categoria

Tipo

1. Sitios Naturais

.1 Montanhas
.2 Planicies
. 1.3 Costas

1
1
1
1.4 Lagos, lagoas e esteios
1.5 Rios e arroios

1.6 Quedas d’agua

1.7 Grutas e cavernas

1,8 Locais de observacao de fauna

1.9 Locais de caca e pesca
1.10 Caminhos pitorescos
1.11 Termas

1.12 Parques Nacionais e Reservas
de flora e fauna

2. Museus e manifestac6es culturais
historicas

2.1 Museus

2.2 Obras de arte e técnica

2.3 Lugares historicos

2.4 Ruinas e sitios arqueologicos

3. Folclore

3.1 Manifestacoes
crencas populares

3.2 Feiras e mercados
3.3 Musica e dancas
3.4 Artesanato e artes populares
3.5 Comidas e bebidas tipicas
3.6 Grupos étnicos
3.7 Arquitetura

religiosas e

popular &

espontanea

% Segundo Beni (2003), atrativo turistico € “todo lugar, objeto ou acontecimento de interesse turistico que
motiva o deslocamento de pessoas para conhece-los.”



4. Realizacbes tecnicas, ! cientificas 4.1 Exploragbes de mineragao
ou artisticas, contemporaneas 4.2 Exploracdes agropecuarias
4.3 Exploragdes industriais
4.4 Obras de arte e técnica
4.5 Centros cientificos e técnicos

5. Eventos programados 5.1 Artisticos

5.2 Esportivos

5.3 Feiras e exposicoes

5.4 Concursos

5.5 Festas religiosas e profanas
5.6 Carnavais

5.7 Outros

TABELA 1- CLASSIF ICACAO DOS ATRATIVOS TURISTICOS
FONTE: BOULLON, 2002

O autor completa, que o chamado patrimonio turistico alem dos atrativos €
formado também pelos empreendimentos turisticos (aparato produtivo), pela infra-
estrutura (apoio ao aparato produtivo) e pela superestrutura considerada como o
conjunto de organizacdes e recursos humanos responsaveis pela operacao do sistema
turistico. Estes elementos que compdem o patriménio turistico, se encontram
distribuidos em diferentes tipos de espacos, e partindo deste principio, pode-se
diferenciar, por exemplo, o turismo em areas naturais do turismo urbano, sendo este

ultimo compreendido como o turismo realizado nas cidades.

1.2 ESPAGO URBANO E TURISMO CULTURAL

Para ordenacdo do espaco urbano, o poder publico tem como principal
instrumento o Plano Diretor, integrante da politica urbana que define critéerios de
ordenamento das cidades e das areas de expansdo urbana, assim como as regras
basicas de zoneamento, parcel{amento do solo urbano, ordenacdo do sistema viario e
protecdo ambiental (BEZERRA, 2008). A importancia deste documento ganhou
destaque apos ser declarado obrigatério para municipios com populagdo superior a
20.000 habitantes pela Constitu;igéo Federal de 1988, que, ao incluir pela primeira vez

um capitulo referente a politica urbana, atribuiu aos municipios a responsabilidade pela
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execucao de seu desenvolvimenhto urbano, cabendo a esfera Federal a determinacéao
de diretrizes e normas. A regulai*nentagéo necessaria dos principais institutos politicos e
juridicos para a intervencao urbana se deu atraves da Lei federal n® 10.257 de 10 de
julho de 2001, conhecida como Estatuto das Cidades. Tal Lei reafirmou a importancia
do Plano Diretor, tornando-o obrigatério também para municipios pertencentes a
regioes metropolitanas e aglomeragdes urbanas, as areas de especial interesse
turistico e as areas de influéncia de empreendimentos ou atividades de grande impacto
ambiental. Ainda por meio do d{qumento, foi reafirmada a fung¢ao social das cidades e
da propriedade em beneficio a0 bem coletivo, a qual deve ser garantida pelo poder
municipal, que através do Estatuto, passou a contar com os seguintes instrumentos de
iIntervencado no espacgo urbano: IPTU progressivo, incluindo-se a desapropriagao com
pagamento em titulos da divida publica; direito de preempc¢éo; outorga onerosa do
direito de construir acima do coeficiente de aproveitamento instituido; operacgdes
urbanas consorciadas e transferéncia do direito de construir, 0 uso pratico destes
iInstrumentos pode ser visto no anexo 3.

Sabe-se que cerca de 3 bilhGes de pessoas, metade da humanidade vive em
cidades (MORENO, 2002). A cada dia 160 mil pessoas sdo acrescidas a populacao
urbana entre nascimentos e migragées. Em 1950 apenas 30% da populagao brasileira
vivia nas cidades, hoje este percentual alcangou a marca de 80%>.

Castrogiovanni (2000) afirma que sao elementos que contribuem para a
formacédo das cidades: forma, identidade, fungao, estrutura, processos e significados:

- Forma: Aspectos visiveis, exteriores.

- ldentidade: Considerado como os diferenciais, ou singularidades.

- Funcao: Papel desempenhado no cotidiano.

- Estrutura: Engloba a natureza historica, social e econdmica que formou a
cidade, de onde vém as formas e funcgdes.

- Processo: Conjunto de agdes que se realiza de modo continuo, tendo como
objetivo acdes que interessem os atores urbanos. Estrutura em movimento.

Significado: Do ponto de vista do observador, em relagao a identidade.

3 MORENO, Op. Cit
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Bezerra (2008) cita como elementos formadores das cidades o zoneamento que
visa a melhor utilizagdo do espago fisico, os espacgos livres e areas verdes, o sistema
viario que permite a circulagao ;dentro das cidades, e os servigcos publicos urbanos,
aqueles ofertados pela administragao publica a comunidade.

A implementacdo do mobiliario urbano figura entre os servigos publicos,
destacando-se como parte integrante da paisagem urbana, conforme citados por
Bezerra (2008, p.17):

Sao elementos urbanos que sao uteis para a populagao, valorizam a paisagem,
e de certo modo, decoram o ambiente. Tém funcao especifica para auxiliar o
fluxo das atividades da cidade e que influenciam na qualidade de vida das
pessoas. S3o os elementos e estruturas fisicas nao arquitetbnicas e suscetiveis
de serem produzidas em serie, dispostos no espaco publico e de uso coletivo,
que tem como objetivo a satisfacdo das necessidades de base quanto a
circulacao, informacao, lazer, comunicacao, seguranca e bem estar.

Desta forma o mobiliario urbano, se insere tambéem no planejamento urbano das
cidades criando uma identidade visual que favorece a leitura do espaco urbano, bem
como a interpretacédo do patrimonio histérico e cultural, sendo conseqiientemente, um
elemento de apoio ao turismo (SOUZA, 2007).

Entre os produtos do mobiliério urbano podem ser citados abrigos e pontos de
dnibus, pontos de taxi, bancos, lixeiras, postes de iluminagao, bancas de jornal, apoios
para bicicletas, vasos e floreiras, armarios da rede telefénica e elétrica, telefones
pUblicos e placas de sinalizagao®.

A sinalizacao turistica €& parte integrante da sinalizacdo rodoviaria, sua
normalizacao ocorreu em 2001, com a criagdo do Guia Brasileiro de Sinalizagao
Turistica, que elaborado pela Embratur, Iphan e Denatran (Departamento Nacional de
Transito), estabelece os padrﬁes para confeccao de placas além de trazer conceitos, e
recomendacodes a cerca da elaboragcao de projetos.

A sinalizacao turistica € definida da seguinte forma pelo Guia Brasileiro de
Sinalizacao Turistica (2009):

* Op Cit.
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E a comunicacdo efetuada por meio de um conjunto de placas de
sinalizacédo,’ implantadas sucessivamente ao longo de um trajeto
estabelecido, com mensagens escritas ordenadas, pictogramas e
setas direcionais.

Esse conjunto e utilizado para informar 0s usuarios sobre a
existéncia de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre os

melhores percursos de acessol..]

i
i
\

Como pode ser visto uma das fungbes da sinalizac&do turistica € orientar os
usuarios a respeito dos atrativos e ajuda-los a chegar até eles. Sao outros objetivos da

sinalizacao turistica destinada aos ocupantes de veiculos (Op. Cit):

-Possibilitar que os acessos as rodovias se facam por vias externas aos centros
comerciais e as areas residenciais;

- Desestimular os deslocamentos diametrais através da area central ou por vias
onde haja escolas, hospitais e outros;

- Indicar um percurso agradavel, valorizando a cidade ou a regiao, evitando
pontos de congestionamento do transito;
- Indicar percurso que tenha condicdes aceitaveis de seguranca e conforto.

No referente a sinalizagéb voltada ao pedestre, destaca-se que mesmo o turista
que se desloca em veiculos particulares ou alugados, em algum momento durante sua
viagem, encontra-se na condicdo de pedestre, e que a sinalizacao rodoviaria,
geralmente nao atende as necessidades especificas do turista neste momento.

O Guia destaca ainda, que a elaboracao da sinalizacao turistica para pedestres
pode contribuir para ressaltar as vantagens de percorrer os roteiros a pé, o que é
especialmente vantajoso, no caéo de centros urbanos e nucleos historicos, locais, que
no geral, jJa possuem fluxo intenso.

Ainda a respeito da cidade, mas por um outro enfoque, Castrogiovanni (2000, p.
23-31) afirma que deve ser vista como um bem cultural, que tem seu espaco voltado
ndo a um individuo mais sim a coletividade, o autor também conceitua como uma
representacao da condicao humana, que#*tem sua manifestag_éo na arquitetura e na
ordenagao de seus elementos. Boullon (2@32 p. 189) ratifica a idéia da cultura como

um elemento intrinseco a cidade como pode ser notado a seguir:
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A cidade € um ambiente artificial inventado e construido pelo homem, cujo
objetivo pratico & viver em sociedade. Comegou a existir quando o homem
assim o quis, e no principio foi um dos testemunhos mais reveladores dos niveis
alcangados pela cultura a que pertenceram aqueles que iniciaram e
continuaram sua construgao.

A cultura como elemento inseparavel as cidades, aos seus habitantes e a sua
evolucao, cria diversas manifeStagées, que como se pode concluir pela literatura ja
revisada, se tornam do ponto de vista da atividade turistica, atrativos, uma vez que
atraem fluxos de visitantes. Ao segmento turistico que se apropria especificamente dos
bens culturais se da o nome de Turismo Cultural.

A segmentacao é definida pelo Ministério do Turismo, (2009) como um meio de
organizar o turismo para fins de planejamento, gestdo e mercado. Pode também ser
entendida como a divisao da demanda heterogénea em grupos homogéneos através da
identificacao de preferéncias e fatores em comum que motivam sua escolha de compra.
Tomando a definicao do Ministério do Turismo acima citada, ao se abordar a
segmentacao pela visao do mercado, se pode considera-la uma estratégia de marketing
que permite melhor focar os esf@art;.os de promocgao e divulgacao a partir da selecao de
uma demanda especifica.

Os segmentos turisticos sdo estabelecidos a partir de caracteristicas da oferta e
variacoes da demanda®, e entre os principais podemos citar: Ecoturismo, Turismo de
Negocios e Eventos, Turismo de Aventura, Turismo Rural, Turismo Religioso e Turismo
Cultural .’

Retrocedendo na historia do Turismo podemos perceber que o Turismo Cultural
ja era o conceito principal envolvido no Grand Tour, viagens de cunho pedagdgico
realizadas pela aristocracia européia, tidas como importante parte de sua formagéao
intelectual, que somente comecaram a cair em desuso no inicio do século XIX
(Camargo, 2002). Segundo a definicdo do Ministério do Turismo (Brasil, 2008, p.13), o

Turismo Cultural “compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do

° Dias (2005, p. 52) classifica a demanda como sendo “a busca que o consumidor faz para obter seus
produtos [...]” afirmando também que a “oferta turistica constitui-se de tudo aquilo que faz parte do
consumo turistico [...]", o que permite entender que constitui-se na verdade de todos os bens e servigos
ofertados para atender o turista

|
° Ministério do Turismo, Op cit. |
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conjunto de elementos significativos do patriménio histérico e cultural e dos eventos
culturais, valorizando e promovéndo os bens materiais e imateriais da cultura”. Quanto
a estes bens culturais, sao listados os seguintes como passiveis de se tornarem
atrativos turisticos: conjuntos L;rbanisticos, edificacdes, sitios arqueoldgicos, ruinas,
museus e demais espacos de%stinados a apresentacao ou contemplacao de bens
materiais e imateriais, manifestacbes como musica, gastronomia, artes visuais €
cénicas, festas e celebragdes. Ainda segundo o mesmo documento a utilizagao turistica
dos bens culturais pressupbe a sua valorizagcdo e promocao, contribuindo para
disseminar o conhecimento e conseqiientemente perpetuar sua imagem na memoria e
identidade dos locais.

O Turismo Cultural encodtra no Brasil grande potencial de crescimento, embora
a histéria do Pais seja consider&fda recente, se comparada a outros paises, como os do
continente europeu. A multiplicidade de etnias vindas de todo o mundo que ajudaram a
formar o povo brasileiro, trouxer?m consigo elementos de sua cultura, como o folclore,
vestimentas, culinaria, lingua e tiradir;ées, gue nao raras vezes possuem elementos que
sao apropriados pelo turismo, Ecomo ocorre nas festas que possuem ligacao com
alguma etnia, a exemplo da Okttgabe.rfest em Blumenau, da Festa da Uva em Caxias do
Sul e as festas japonesas no Parana como a Imin Matsuri de Curitiba. Um aspecto
material da presenca dos imigrantes no Brasil € a arquitetura, diferencial da paisagem
urbana de muitas cidades. No Turismo a melhor forma de visualizar e valorizar essa
diversidade cultural advinda comﬂ a arquitetura inspirada nas etnias, seria a utilizacao de

roteiros, como tratado no préximo item.

1.3 ROTEIROS TURISTICOS URBANOS

Os roteiros turisticos apresentam-se como uma estratégia mercadolégica para

organizar a oferta, sendo definidos pelo Ministério do Turismo (2007, p.13):

Podemos entender roteiro turistico como um itinerario caracterizado por um ou
mais elementos que lhe conferem identidade, definido e estruturado para fins de
pIanejamentoL gestdo, promog¢do e comercializagao turistica das localidades

que formam o roteiro.
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O mesmo documento (p. é1-29) destaca que o processo de roteirizacao se inicia
a partir da identificacao e potencializacao dos atrativos e diagnéstico da situacao atual
encontrada na localidade, afirmando que:

[..]Jos roteiros turisticos, para se tornarem produtos competitivos e de qualidade,
devem ser definidos em funcao da oferta turistica, e adequados de acordo com
as necessidades e desejos de determinados tipos de turistas, com o objetivo de
caracterizar segmentos turisticos especificos

Bahl (2004, p. 88) destaca que estes buscam aproveitar racionalmente os atrativos e

demais elementos da oferta turistica:

Visam demonstrar os aspectos mais relevantes e atraentes de uma localidade,
possibilitando uma panoramica do conjunto e destacar os aspectos sociais,
culturais, historicos, econdmicos ou mesmo de formacéo urbana, ou atraves de
exploracao de tematicas especificas.

Com base nestas afirmagbes, se pode verificar que os roteiros turisticos
constituem um elemento de apoio ao turismo, uma vez que organizam a oferta
atribuindo uma identidade as localidades, favorecendo a segmentacao.

Os roteiros turisticos no referente ao aspecto espacial, podem ser divididos em
dois grandes grupos: nacionais e internacionais. Dentro do contexto nacional, os
roteiros de menor abrangéncia, os quais ficam restritos a apenas um municipio, sao
também chamados de roteiros locais e segundo Bahl (2004) podem ser divididos em
roteiros urbanos e roteiros periféricos. O mesmo autor estabelece as caracteristicas
gerais dos roteiros turisticos locais:

—— e — ==n — - - - -
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TIPO " DURAGAO ASPECTOS
| (ABORDAGEM)
Visitas | Algumas horas Sociais
Passeios : Dia inteiro Culturais
City-tour | Historicos
Sughtseeing Arquitetonicos

City-by-night EconOmicos
Naturais

Paisagisticos

Outros

QUADRO 1 : Caracteristicas basicas dos roteiros turisticos locais.

FONTE: BAHL, 2004 |
|

|
O autor utiliza as seguintes definicoes:

Visitas- deslocamento individuaﬁ ou limitado ao interior de uma cidade ou determinado
local. |
Passeios- Trajetos percorridos ::a pé, geralmente envolvendo programacdes, visitas ou
compras. :
Sightseeing- Também denominado city-tour, sao roteiros diurnos podendo apresentar

diversas variacoes.

City-by-night- Roteiro que explora os aspectos referentes a vida noturna de uma
cidade, podem apresentar granc::ies variagoes incluindo shows, apresentacdes teatrais
ou ate visitas a lugares com dec:;:)ragéo especial, iluminada a noite.

Os roteiros percorridos a pé, sao utilizados em muitas cidades como meio de

|
complementar a oferta local, constituindo portanto roteiros turisticos institucionais, que

tem por objetivo “vender’ ou p'romover a cidade, e sao por esta razao, geralmente
realizados por orgaos da administragéo publica. Como uma caracteristica negativa dos
roteiros institucionais, tem-se 0: fato de serem suscetiveis as mudancgas ocorridas na
gestdo publica, mudancas que muitas vezes sao responsaveis pela sua

descontinuidade.
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2. PATRIMONIO

Este capitulo traca um panorama geral das evolugbes ocorridas ao longo do
tempo no inerente ao patrimonio, iIncluindo o surgimento da Interpretacdo do
Patriménio, conceito que vem de encontro aos objetivos do Turismo Cultural , e que

5 | F
vem ganhando destague especialmente nos paises europeus.

2.1 CONCEITUACAO E HISTORIA

|
O conceito de Patrimonio sofreu diversas modificagcbes ao longo da histdria,

sendo originalmente utilizado para fazer referéncia ao conjunto de bens materiais
possuidos por uma pessoa e, posteriormente, entendido como conjunto das

representacbes do passado historico e cultural de uma sociedade, geralmente

materializados por bens histérici:os e arquitetdnicos. Mais recentemente se passou a
considerar tambem o patrimﬁnid imaterial constituido por costumes, tradicdes, folclores
e demais saberes passados de Qe'ragéo para geracao.

As primeiras preocupagc’iés do poder publico acerca de criar instrumentos legais
para prote¢cao do patriménio ocorreram na Franca no seculo XVIIl. Impulsionada pela

Revolugao Francesa, conforme relata Camargo (2002) a criagédo do Patrimdnio Nacional
decorreu de questdes praticas, uma vez que com a extincdo da monarquia 0os bens da
Coroa passaram a ser bens do Estado, assim como parte dos bens da aristocracia e do
clero, surgindo entdo um novo:tipo de patriménio pertencente a coletividade. Houve
também o fortalecimento do sentimento nacionalista e da idéia de que todos os
cidadaos eram iguais perante a :lei como & expresso no lema do movimento “Liberdade,
lgualdade e Fraternidade”. Este entendimento de todos os franceses como iguais,
exposto na famosa frase, pressupunha tambéem todos como filhos do mesmo Estado
Nacional.

No Brasil, a formacao do patriménio propriamente dito tem inicio com a chegada

da familia real em 1808. Neste qeriodo em que a cidade do Rio de Janeiro foi a sede do

império portugués foram criados diversos bens culturais como a Biblioteca Nacional e o
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; | ; _— ~ :
Museu Nacional, que foram de grande importancia na formacdo do conceito de

Patrim6nio Nacional no Brasil,| ocorrida principalmente ap6s sua independéncia. Em

1838 surgem ainda o Instituto Histérico e Geografico Brasileiro e o Arquivo Nacional

Ao longo dos anos, o *egado cultural portugués esteve por diversas vezes
presente nas discussdes a respeito do Patrimonio Cultural brasileiro. Em alguns
periodos este conceito era al negativa ao que era lusitano enquanto em outros
momentos esta herancga foli cons*].iderada como parte integrante da histéria brasileira.

A preocupacao em se preservar o patriménio surgiu em nosso Pais a partir da
decada de 20, quando ganhou‘popmaridade a necessidade de se valorizar o que era
brasileiro. Esta corrente de pensamento foi defendida por alguns movimentos artisticos,
como a corrente indianista do romantismo e posteriormente pelos intelectuais
modernistas, entre eles Mario dF Andrade que realizou pesquisas sobre a etnografia e
literatura brasileiras, sendo também autor de um livro de crénicas nas quais relata suas
experiéncias em viagens por vériias regidoes do Pais (FUNARI e PINSKY, 2003).

No ano de 1933, no gwerno de Getulio Vargas, € tomada a primeira medida
formal para preservacao do patrimonio nacional, atravées do Decreto n° 22.928 a cidade
de Ouro Preto €& declarada Mc}'humento Nacional, reconhecendo-se a importancia de
sua arquitetura de heranca colonial e da cidade enquanto palco de acontecimentos
histéricos. O mais importante deles a Inconfidéncia Mineira com a figura de Tiradentes
representando a luta pela |ndepéndéncia.

No ano de 1937 € dado L‘lm passo decisivo com a criacao do IPHAN (Instituto de
Patriménio Historico e Artistico ‘Vacional), 6rgao atualmente vinculado ao Ministério da
Cultura, que é responsavel em ambito nacional, pela preservacao do patrimonio,
realizando estudos e avaliagr‘!:‘:es que dao embasamento aos tombamentos. O
tombamento € 0 meio mais cor‘num utilizado pelos orgaos publicos para protecao do
patriménio, segundo Menezes (2006, p. 81) “O tombamento € a acdo justificadora da
responsabilidade do poder pablﬂco em salvaguardar a memoria coletiva. Tombar mais

especificamente, é a acao de inventariar, registrar e tomar sob guarda, para conservar e

proteger bens de valor publico”.
Os bens materiais sao classificados e inscritos pelo IPHAN em quatro diferentes
livros: Livro do Tombo Arqueoldgico, Etnografico e Paisagistico, Livro do Tombo
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Historico, Livio do Tombo das Belas Artes e Livro do Tombo das Artes Aplicadas. Os

bens imateriais sdo classificados em Livro de Registro de Saberes, Livro de Registro de

Celebragées e Livro de Registro de Lugares.
No mesmo ano em que foi criado o IPHAN, a Constituicdo Brasileira apresentou

sua primeira referéncia ao patriménio, sendo que na Constituicao de 1988 houve a

ampliacdo deste conceito. Segundo o documento, o patriménio cultural brasileiro &
constituido por bens de naturéza material e imaterial, portadores de referéncia a
identidade ou a meméria dos d:liversos grupos que tiveram atuagdo na formacao da
sociedade brasileira. Cabe expl!icar, que o patriménio visto na visdo da coletividade
pode ser qualificado em duas gfrandes vertentes: a da natureza e da cultura (Barreto,
2000). O patrimdnio natural € constituido pelas riquezas do solo, pela fauna e pela flora.
Ja o patriménio cultural pode ser classificado como os bens resultantes da acao do
homem, ja que a propria cultura:em si € entendida como o conjunto de conhecimentos
adquiridos pelo homem em sua #onvivéncia em sociedade.

As primeiras iniciativas de protecdo dos bens culturais do Parana datam de 1938,
com o tombamento nacional de'l iInumeros desses bens, entre eles edificios e acervos
museologicos, tais como a Igréja de Sao Francisco das Chagas, em Paranagua, a
Fortaleza da llha do Mel, a Matri}; de Guaratuba e Casa Lacerda na Lapa.

A Secretaria de Estadf:a da Cultura (SEEC) foi criada no ano de 1979
conjuntamente com a sua Coc%rdenadoria do Patriménio Cultural, érgao atualmente
responsavel no Estado pela preservagao do patriménio arqueoldgico, histérico, artistico
e natural, que atua nas areas df'e tombamento, restauracao, conservacgao e divulgacao
dos bens culturais. Utiliza coﬁno livros tombo: Livro n°® 1 do Tombo Arqueoldgico,
Etnografico e Paisagistico, Livrc:: n° 2 do Tombo Histérico e Livro n° 3 do Tombo das
Belas Artes e Livro do Tombo da%s Artes Aplicadas.

O tombamento pode ser realizado ainda pelo poder Municipal existindo diversas
outras maneiras pelas quais os i|11unicipios podem salvaguardar o seu patrimdnio, entre
elas, a concessdo de beneficios fiscais como modo de incentivar a conservagdo de
casarios historicos. Este e outro'é. instrumentos utilizados integram geralmente a politica

urbana.




26

|
Sa0 ainda instrumentos de natureza urbanistica, 0os Planos de Preservacéao de

Sitios Urbanos Historicos (PPSI—@'), que de carater normativo, estratégico e operacional
sao citados pelo Ministério do ;Turismo (BRASIL, 2008) como forma de ordenar as
acdes necessarias a preservagéci:u dos Sitios Urbanos Histéricos, desenvolvendo-se por
etapas, das quais a primeira é a identificacdo de uma Area Urbana de Interesse
Patrimonial, que pode vir a ser uma cidade, um centro ou um conjunto historico; e a
ultima € a avaliacao, constituind|p um instrumento que pode ser utilizado por diversos
agentes do poder publico. O PPSH pode englobar uma ou até todas as seguintes

dimensoes de acordo com a s!ua finalidade e com as medidas consideradas mais

urgentes para sua execugétf: |
|
- Dimensao normativa - Nesta etapa se produzem regulamentos, normas e

e , . | L 3 .
critérios. E uma etapa basica e necesséria & implementacdo das demais.

: - . .| . 8
- Dimensao estrategico-operacional - Corresponde ao programa de atuacgéo

para o sitio historico urbano, |'contendo propostas de intervencdo e definicédo de

atribuicées e responsabilidades t;::le cada um dos agentes implicados. Decorre da etapa

normativa. |

|
- Dimensao avaliadora - Corresponde ao sistema de avaliacdo do PPSH e

estrutura um sistema dle monitoria e avaliagao.
|
|

Varias cidades brasileiras; tém voltado sua atencao aos seus centros histoéricos,

criando planos para sua revitalizacao, embora nao identificados com esta nomenclatura
|
(PPSH), notamos que o objetivo final € o mesmo, preservar os vestigios do passado,

criando areas diferenciadas dentro do contexto urbano, passiveis de apropriacao pelo

turismo. I

O debate acerca dos bens histoéricos e culturais e sua preservacdo nao é
completo sem que estes sejam considerados como representacdes da memobria

coletiva, elemento essencial a formacao da identidade de uma sociedade. Le Goff

(1990) afirma que a memoria pode se apresentar sob duas formas principias, o

" BRASIL. Ministério do Turismo. Turismo Cultural: Orientacdes basicas. Brasilia, 2008.
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documento e 0 monumento, sendo este ultimo definido pelo autor como um sinal do
passado, ou ainda como aquilo que o evoca, perpetuando a sua recordacao. O
monumento pode ser uma edificacao ou construcao, nao raras vezes obras de arte, que
tem como objetivo guardar a lembranca de uma pessoa ou acontecimento tidos como
dignos de rememoracao, ou comemoracgao.

Os museus como lugares tradicionalmente dedicados a meméria e a exibicédo de
artefatos historicos, ganham destaque dentro do contexto do Turismo Cultural como ja
foi anteriormente visto. A respeito destes, Barreto (2000) destaca que passaram por
uma grande mudanga em sua apresentacao incorporando novas formas de
comunicagao como videos informativos, encenacgdes € manipulagcédo de objetos, e que
mesmo 0s museus mais tradicionais nao deixaram de ser atingidos pelas TICs
(tecnologias da informacao e comunicagao), precisando se adequar as exigéncias das
novas geracoes.

Ao longo dos anos, com a evolugao das preocupacdes inerentes a protecao do
Patrimonio, foram produzidos internacionalmente diversos documentos, leis e
recomendacoes das quais fazem parte as chamadas cartas patrimoniais, entre elas
podemos destacar a Carta de Atenas, que discorre a respeito de normas de conduta a
serem adotadas para protecao do Patriménio edificado, a Carta de Veneza de 1964,
também conhecida como Carta Internacional do Restauro e a Carta ou Normas de
Quito, documento elaborado pelo Departamento de Assuntos Culturais da Organizacao
dos Estados Americanos (OEA), que contou com a assinatura de todos os paises
membros da organizacao incluindo o Brasil. A Carta de Quito destaca-se por propor a
melhor utilizacao dos bens historicos, artisticos e culturais, admitindo também sua
utilizacao econdmica e incentivando a sua valorizacao, contemplando tambem a

atividade turistica como pode ser visto no trecho abaixo (OEA, 1967) :

Os valores propriamente culturais nao se desnaturalizam nem se comprometem
ao vincular-se com o0s interesses turisticos e, longe disso a maior atragao
exercida pelos monumentos e a fluéncia crescente de visitantes contribuem
para afirmar a consciéncia de sua importancia e significagao nacionais. Um
monumento restaurado adequadamente, um conjunto urbano valorizado,
constituem ndo somente uma licao viva de histéria como uma legitima razao de
dignidade nacional
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Pelo proprio carater do documento, este da énfase a4 abrangéncia nacional,

porem atualmente os beneficios da utilizagcdo turistica dos bens patrimoniais tem

tambem sido utilizados localmente , dentro do contexto do Turismo Cultural, conforme ja
citado. '
Castriota ao revisar a evolugcédo das teorias referentes ao patriménio, identifica

trés principais vertentes expostas nos modelos abaixo:

¢ ‘ufﬁiml historico afou estétion

. CE%]E@@ erudita
|
E @@ fde ﬂé@
e  Edificaches, estruturas e outros artefatos individuais

Marco legal

# Tﬁrréuamenie}

Alores ) agbes

» ﬁm;:guiftatﬁs e historiadores

—

QUADRO 2: 1°Modelo
FONTE:CASTRIOTA, 2009.

Conforme pode ser visto acima este primeiro modelo (que se refere aos

primeiros conceitos formulados acerca do patrimdénio) a concepg¢ao de patrimdnio
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envolvia a idéia de uma colecdo de objetos, geralmente edificacbes ou objetos

individuais, tendo como marcc legal o tombamento e o estado agindo em casos
excepcionais. |
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» “Palrimdnio ambiental urbang” s “Pairimdnic ambiental whano®

»  Valor cultural / ambiental ‘ s Valor cultural / ambiental

»  Cultura em sentido ampio / prosesso e Cuitura em santido amplo / processo

« Grupos de edificagbes histéricas, paisagsm|e Grupos de edificagbes histhricas, paisagem

| urbanz &o0s espagos piblicos | urbana e os espagos publicos

i

[arco legal

o “Areas de conservagio” {zmi‘n_is’ } « MNovos instrumentos wrbanisticos (TDC /
| operagbes urpanas /ele.}

Alores J acdes I Atores | achas

+ Estado o Papel decisivo da sociedade e da inicighiva

« Parte integral do ;ﬁaianejmemmanﬂ privada - parcerias

Prafissionais envolvi i Frofissionais envolvidos

e Arguitetos,  historiadorss  +  planejadores | e Arquitetos, historiadores + planejadores
“ urbanos - urbanos - gestores

QUADRO 3: 2° e 3° mod |h::s.
FONTE: CASTRIOTA, 2009.

As concepcoes seguintes, segundo Castriota ja abrangem o Patrimonio
ambiental urbano trabalhando a cultura em um sentido amplo, e tem como objetos
grupos de edificacoes histéricas!, a paisagem urbana e 0s espacos publicos.

O segundo modelo traz como marco legal a criacao de areas de conservagao, €

como acdo a integracao do pa}trimﬁnin no planejamento urbano enquanto o terceiro
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modelo apresentado pelo autor, traz como marco legal os novos instrumentos
urbanisticos e operagbées urbanas e como acao caracteristica a participagcao da
sociedade e da iniciativa privada. Os trés modelos como pode ser visto, demonstram

em sintese a evolugao dos conceitos inerentes ao patriménio.

2.2 INTERPRETACAO DO PATRIMONIO

A Interpretacao do Patriménio € um conceito surgido na década de 50 nos
Estados Unidos, tendo como seu primeiro tedrico Freeman Tilden, autor da seguinte
definicao: “Uma atividade educacional que pretende revelar significados e relagdes
atraves de objetos originais, por meio de experiéncias cotidianas reais € de meios
lustrativos” (TILDEN, apud MENESES, 2006, p.55), outra afirmacao classica de Tilden
destaca o carater preservacionista da interpretacao “Através da interpretacao, a
compreensao; da compreensao, a apreciagcao, € atraves da apreciagcao, a protecao”
(TILDEN apud MURTA e ALBANO, 2002, p. 14-15). Definicao mais recente e
apresentada por Morales (e adotada pela Associagcao Espanhola para Interpretacao do
Patriménio) “A Interpretacao do Patriménio € a arte de revelar in situ o significado do
legado natural e cultural ao publico que visita estes locais em seu tempo livre®” com
base nesta definicao, Miranda (2002, p.95) destaca que a interpretagao € destinada ao
publico em geral e ndo somente a pessoas acostumadas a frequentar lugares de
importancia cultural ou natural em seu tempo livre, complementando esta ideia,
destaca-se que a interpretagao implica em conectar os recursos ou bens tangiveis com
significados intangiveis e abstratos que incluem processos, relagdes, ideias, crengas €
valores que contextualizam os bens interpretados (Servicio de Parques Nacionales de
los EE.UU. de America, 2009).

Na mesma década de seu surgimento a Interpretacao do Patrimonio foi adotada
pelo Servico Nacional de Parques dos Estados Unidos, visando a valorizagao dos
atrativos e a sensibilizacado dos turistas. Dois Parques que aplicaram entao este

conceito foram os Parques de Yosemite e o Grand Canyon. A partir da década de 60 a

% Morales citado por Miranda (2002, p. 95)
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interpretacéo passou a ser utilizada também em monumentos e edificios historicos,
atingindo assim o territério urbano. Ja na década de 80 surgiu a preocupagao em se
criar atracées com base no patrimdnio histérico e cultural voltadas a um mercado
disposto a este tipo de consumo. No ano de 1985 foi realizado o Primeiro Congresso
Mundial de Interpretacdo do Patriménio, em Banff, Canada, onde o termo consolidou-
se, € 0 patriménio foi abordédo em um conceito mais amplo do que o contexto
ambiental (MORALES apud PIRES e FERREIRA, 2009).

A Interpretacao do Pattimﬁnio tem como finalidade produzir mudangas nos
ambitos afetivos, cognitivos e comportamentais (MORGAN ET AL, apud MIRANDA,
2002, p. 96) e diferencia-se do simples fornecimento de informagdes pelos seguintes
aspectos (WAGAR, apud MIRANDA, 2002, p. 96):

a) atrai e mantém a atencao do visitante

b) Proporciona que o visitante entenda e retenha certo grau de
iInformacao

c) Proporciona que de posse destas informagdes o visitante adote
uma atitude positiva em relacao ao patrimonio

d) Permite que se observe nele uma mudancga de comportamento

A Interpretacao do Patriménio tem sido amplamente difundida em paises com
tradicdo em Turismo Cultural especialmente no continente europeu, por haver uma
evidente convergéncia de objetivos, uma vez que caracteriza-se como um instrumento
util a valorizacao e difusao do patrimdénio cultural, também de importante valia a
atividade turistica.

Atualmente existem no mundo algumas associagdes cujo objetivo é divulgar a
Interpretacao do Patriménio, produzir, promover e divulgar publicagdes, realizar eventos
e reunir profissionais de diferentes areas que buscam trabalhar com este conceito,

possibilitando a troca de informagdes entre eles. Sdo algumas destas Associagdes” :

- Asociacién para Interpretacién del Patrimonio ( Espanha)

° AIP, 20009.
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- Centre for Interpretation Studies- (Escécia )

- Interpret Scotland (Escécia )

- Intrepretation Canada (Canada)

- National Association Interpretation (Estados Unidos)

- Interpretation Australia Association (Australia )

No Brasil a divulgacao do conceito ocorreu mais fortemente na década de 90, ja
existindo algumas experiéncias bem sucedidas (PIRES e FERREIRA, 2009).

Buscando o aprofundamento da conceituacao de Interpretacao do Patriménio,
cabe tambem considerar a seguinte definicao (MURTA e ALBANO, p.15-16, 2002):

0 que é interpretar o patriménio? E o processo de acrescentar o valor é
experiéncia do visitante, por meio do fornecimento de informagdes e

representacées que realcem a histéria e as caracteristicas culturais e
ambientais de um lugar. [..]

Mais que informar interpretar € revelar significados, € provocar emocgdes, é
estimular a curiosidade, & entreter e inspirar novas atitudes no visitante|..]

Ainda segundo os autores e obra acima citados, a interpretacdao esta
estreitamente relacionada com a comunicagao, que deve atingir o morador, o visitante e
o turista. Entre os meios de comunicacao que podem ser utilizados para este fim, os
autores fazem distingao de trés categorias que séo:

a) Interpretacao ao vivo;

b) Textos e publicacoes;

c) Interpretacao com base no design.

A primeira categoria pressupde a presenga de um guia local com vasto
conhecimento da area ou atrativo visitado, podendo incluir representacgoes,
performances, demonstracbées e excursées a pe ou em algum veiculo, este é
considerado pelos autores um meio bastante eficaz de atingir os objetivos da
interpretacdo. Entre os textos e publicagdes estao os mapas ilustrados, guias, roteiros,
folders e cartdes postais, mesmo que as formas deste tipo de comunicagcao sejam
bastante variadas, deve-se sempre levar em consideracao que para que este material

seja bem sucedido e considerado util € necessario avaliar qual o tipo de informacgao



93

procurada pelo visitante. Ao que os autores chamam de interpretagcdo com base no
design, estao as placas, painéis,_l letreiros, videos e equipamentos computadorizados.

A respeito do texto inco;rporado a todos estes instrumentos acima descritos,
destaca-se que deve ser curto,g simples e equilibrado com ilustracées que auxiliem a
compreensao. O material para: confeccao de placas e afins deve ser adequado as
condicdes climaticas do local de sua instalacdo, resistente a possivel depredacéo e
esteticamente agradavel e comﬁ.nativel com a paisagem de modo a nao descaracteriza-
la. A criatividade e elemento essencial a sinalizagao interpretativa, amplamente utilizada
em roteiros e trilhas, tanto em meio urbano quanto natural.

Em todos os meios de comunicagao utilizados pela interpretacdo do patriménio o
conteldo da mensagem passéda, deve ser sintetizado de modo a despertar o
Interesse, sendo atraente, umaf vez que nao ha o objetfﬁo de trazer o conhecimento
académico repleto de termos té@:nicos, sendo imprescindivel que a abordagem utilizada
seja adequada ao momento de lazer que € o momento de visitagdo, nao devendo
frustrar portanto a expectativa de que se trate de um momento de diversao e
entretenimento. A este respeito Carter (2001) comenta que é necessario selecionar o
que sera interpretado, qual & oéseu significado para o lugar € o que ha para ver que
possa realmente despertar o iﬁteresse do visitante, pois sem esta selecao, pode-se
chegar a uma quantidade tdo :grande de informagcées que se deseja passar que a
experiéncia da visita pode se tornar algo macante. O autor recomenda que para esta
selecao de recursos (que podé—se tambeém entender como atrativos), sejam ouvidas
outras pessoas, especialmente ?s mais familiarizadas com o local, e que seja feito um
inventario de atrativos e pesquis;_as' a respeito destes, especialmente primarias.

Ainda segundo Carter, conferir um tema a iInterpretacao proporciona que haja um
foco mais claro no trabalho que se pretende desenvolver, a torna mais interessante,
auxilia os visitantes a melhor lembrar das informacgdes passadas e nos casos em que a
interpretacao envolve uma camilnhada, auxilia a escolha dos pontos de parada ja que ©
tema passa a ser o fio condutdr que da um sentido geral a atividade, tornando mais

clara a maneira como deve ser organizada.
|
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Murta e Albano (2002, p| 20) ao entenderem a Interpretacao do Patriménio como

4 N - i & T
um processo, propde sua realizacao por fases, classificando trés etapas principais de

um plano de interpretacao:
|
- Inventario e registro de recursos, temas e mercados;
| . -
- Desenho e montagem da interpretagéo;

- Gestao e promogao;

Entre os recursos que devem ser levantados ou inventariados estao os recursos
ambientais, culturais, técnicos e financeiros, enfatizando os autores que a participacao
da sociedade e de autoridadeis de diferentes segmentos como o Planejamento, a
Cultura e o Turismo se fazem n{acessérios nesta fase.

A definicao do tema e doé mercados integram a segunda etapa, que € aquela em
que efetivamente se concebe o produto da aplicagao dos conceitos de Interpretagao do
Patriménio, através da selecdo de técnicas, da mensagem e das midias a serem
utilizadas. Ja a terceira etapa e referente a atualizagcao e divulgagao do plano
elaborado, garantindo assim sua;1 continuidade.

Para o Ministério do Turi@smo (Brasil, 2008) sdo um pouco mais numerosas as

etapas que compde a elaboragép de um plano interpretativo, sao estas:

- Andlise do recurso e de suas potencialidades.

- [dentificag@o dos destinaitérios da interpretacao.

- Formulacao dos objetivo!s.

- Determinagao das mensagens a transmitir.

- Selecao dos meios de inierpretagéo utilizados.

- Recomendacgdes para a iexecugéo das tarefas.

- Eleigao de critérios para efetuar a execugao e avaliagao.

Esta segunda definicao ?o que vem a ser um Plano Interpretativo, mostra-se
mais completa e adequada a prética da elaboracao do documento, pois torna mais

claras as atividades cabiveis em cada etapa, sendo no entanto, que as duas definigoes
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possuem varios pontos em comum, podendo ser consideradas complementares.
Embora somente na primeira éiefinigéo seja citada a promog¢ao como uma etapa
iImportante, nota-se que este e Eum elemento essencial a Interpretacao do Patriménio
para possibilitar que a mensageém concebida, possa alcancar seu receptor, ou seja, o
visitante ou turista.

Sao trés os principais porfitos para que a Interpretacao do Patrimonio possa ser
bem sucedida: o conhecimento do recurso a ser interpretado, da audiéncia, ou seja, do
publico-alvo da interpretacéao e d!;a escolha da técnica mais apropriada (midia utilizada).
O equilibrio entre estes trés eleﬁnentos possibilita que haja maiores possibilidades de
oferecer ao visitante uma oporéunidade interpretativa, ou seja meios para que este
possa formar suas préprias percepgoes a respeito do recurso ou atrativo'°.

Um exemplo de Interpreta{t;éo do Patriménio bem sucedida no Brasil, € o trabalho
que foi realizado pela Faculdade de Turismo da Bahia- Factur, que, segundo relata
Farias ' (2002) foi concretizadoj a partir do processo de criacdo de atrativos turisticos
para promo¢ao do Forte de Mtfant Serrat, localizado na peninsula de Itapagype em
Salvador. Foram cinco os atrativos formatados e posteriormente divulgados em folders
turisticos: l

- Artesanato com Identidade local- Parceria feita com a Sociedade dos
Artesaos dos Alagados de Salvaidor, para identificar os elementos que poderiam melhor
representar a cultura local

- Itapagype Canta- Grupo musical identificado com o arquétipo de lemanja que
utiizam vestimentas cuja estética remete ao Orixa, valorizando a historia do local
identificada com o mar e os elen"flentos da cultura afro-brasileira.

- Addocci e identidadé_ Cultural- A parceria feita com a Associacdo das
Doceiras, Cozinheiras e Confeiiteiras buscou salientar a importancia do resgate das

culinarias africana, indigena e portuguesa que fazem parte da gastronomia baiana.

|
"% Servicio de parques nacionales de los EE.UU. de América, 2009.
|

11 In: MURTA, S.M; ALBANO, C.(Org.) Interpret':ar o patriménio: um exercicio do olhar. Belo Horizonte: Ed. UFMG; Territorio
Brasilis, 2002. |
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- 3 elementos- Assim chamado porque é formado por 3 pessoas da comunidade
que produzem obras de arte iem madeira e desenhos em serigrafia, em papel e
camisetas utilizando simbolos qiue remetem a historia da pesca artesanal de Itapagype.

- Trilhas da fé — Roteiro turistico guiado baseado em arquétipos cristdos unindo
momentos de reflexao, contemplacao e peregrinacao, as interpretes locais criaram um
hino para o roteiro, unindo natur!eza, historia e cultura.

|

Farias relata ainda que :E:lurante todo o processo, foi essencial a realizacao de
“escutas” com a comunidadei e pelo que se pode notar, estas escutas foram
efetivamente, um processo de d:pbate, onde a partir do dialogo e da troca de idéias com
diferentes setores da sociedadnie surgiram as propostas adotadas. Em primeiro plano
nota-se que foram consultada}s diferentes entidades locais ligadas ao comércio,
chamando assim seus integran:tes, a tomar parte no desenvolvimento do turismo na
regidao. Em segundo plano houuf'e a divulgacao dos produtos atravées de impressos e a
contratacdo de guias locais qu buscam inserir 0 turista na cultura e realidade de
Itapagype, possibilitando a apro::(imagéo do visitante ao ambiente visitado.

Como pode ser obsemac.ilo a Interpretacdo do Patrimdnio aplicada ao Turismo,
pode utilizar inUmeras formas.:; de comunicagcdao € meios de atingir os turistas,
dependendo especialmente dai; criatividade do idealizador de sua implementacao,
podendo ser utilizada para a formatagao dos mais diversos produtos turisticos™.

Analisando por um foco} diferente do mercadolégico, pode-se concluir que a
Interpretacédo do Patrimoénio ao!procurar viabilizar o uso e a preservacao, se adequa
perfeitamente ao ideal de sustentabilidade que hoje o turismo busca atingir, uma vez
que a sustentabilidade pressupf'::e 0 uso racional e consciente dos recursos de modo a
preserva-los para as geragoes fﬂlturas.

Outra reflexdo a respeito _f;:la Interpretacao do Patriménio € sucitada por Menezes

(2006, p. 88): ;

'2 Produto Turistico & a somatéria do qtrativo turistico mais os servicos turisticos, a infra-estrutura basica
e o conjunto de servigos urbanos de apoio ao turista (IGNARRA, 1999,).
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A Interpretacdo do patriménio cultural deve enfrentar, ainda, alguns outros
parametros sociais que, se mal consideradas, podem pdr em risco, 0s seus
resultados. Um deles é a necessidade/exigéncia salutar diga-se de passagem,
de democratizacéo cultural. E exigéncia de qualquer sociedade, com base no
exercicio cidadao, a ampliacao das possibilidades de acesso a todo tipo de
informacao para todas as camadas sociais.

Como ja foi visto, a Inter;ﬁretagéo procura difundir o conhecimento utilizando-se
de uma linguagem faciimente ;;compreensi’vel, podendo, portanto contribuir para a
democratizacao cultural, neste cfontexto podemos relacionar o0 uso da Interpretacao do
Patrimonio ao melhor aproveitamento de espacgos publicos destinados a divulgacao e
producao de bens -culturais, %ja’ que estes desempenham importante papel na
democratizagcao do conhecimento por possibilitarem acesso de pessoas de diferentes
camadas sociais, este pensamento é compativel com o que é afirmado por Martin
(2009) o qual observa que atuz—flmente a dindmica introduzida pela demanda de lazer
presente na atual sociedade, oahde se destacam o Turismo Cultural e o Turismo em
areas naturais, obtém, ja uma fresposta adequada no universo do patrimonio natural,
que se espera ser compartilhada tambem pelos gestores culturais: o conceito do uso
pUblico.
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3. CURITIBA
i

Além de aspectos gerais da cidade de Curitiba, o capitulo relaciona a politica
urbana e a evolugao ocorrida éo longo dos anos com a atividade turistica, com a

protecdo ao patriménio histérico e a criacdo do Setor Histérico de Curitiba o qual é

descrito e analisado.

3.1 ASPECTOS GERAIS

A cidade de Curitiba € a cépital do Estado do Parana e possui uma area de 430,9
km? com populacao estimada nio ano de 2007 em 1.797.408 habitantes. Quanto aos
seus aspectos econOmicos, os servicos sao a atividade que tem maior peso na
formacéao do Produto Interno Bruto (PIB), seguido pela agropecuaria e pela industria
(IBGE, 2009). O PIB per capi:ta é de R$17.977,00 enquanto o IDH-M (indice de
Desenvolvimento Humano Muni,:cipal) e 0 terceiro maior entre as capitais brasileiras
ficando atras apenas de Floriané:polis e Porto Alegre (PNUD, 2009).

O inicio da historia da cid.;ade tem seu marco principal em 29 de margco de 1693
quando o entao povoado de Nossa Senhora da Luz do Bom Jesus dos Pinhais passa a
categoria de Vila, o ato oficial ié conduzido pelo Capitao-povoador Matheus Martins
Leme que elege a Camara de \fereadores Instituindo em seguida a Vila, em ceriménia
que ocorreu em uma pequena cépela na regiao hoje conhecida como Praca Tiradentes.

No ano de 1721 a Vila re;-cebe o Ouvidor Raphael Pires Pardinho que impbe as
primeiras indicacdes para a con';vivéncia na cidade, entre as medidas impostas estao a
limpeza do Rio Belem como nﬁeio de evitar as inundagbes que chegavam a igreja
Matriz. O comércio de gado eritre os atuais estados de Rio Grande do Sul e Minas
Gerais que por ali passava éaliado a exploracdo da erva-mate nos arredores,
alavancaram o crescimento da’ Vila que no ano de 1812 foi elevada a categoria de
cidade. No ano de 1853 é criada a provincia do Parana e, Curitiba é declarada sua
capital, contando entao com 5.8;19 habitantes. O nome da capital da nova provincia, ja

entdo como € hoje, & derivado cf:la expressao Guarani kur yt yba que quer dizer grande
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quantidade de pinheiros, referéncia as araucarias abundantemente presentes na
paisagem da época.

O rapido crescimento da cidade, em grande parte devido a imigracdo, ocasionou
problemas que resultaram na criagao do primeiro instrumento de ordenagéo da cidade,
0 Codigo de Posturas de Curitiba que em 1895 trazia padrbes de higiene a serem
seguidos pela populagéo e propostas para o aperfeicoamento da estrutura da cidade.
Em 1903 tem inicio o processo de hierarquizacdo do solo, onde sdo estabelecidos
padrbes para a construcao e eSp(fecificados fins especiais para determinadas areas.

3.2 PLANEJAMENTO URBANO EM CURITIBA

No inicio da década de 40, tem inicio o planejamento formal na cidade de
Curitiba a partir da elaboracao do Plano Agache, de autoria do Francés Donat Alfred
Agache da empresa Coimbra Bu¢n0 & Cia Ltda., o documento previa crescimento radial
da cidade, e a instalacdo de areas especificas para habitacdo, servicos e industria
contendo também medidas paré 0 saneamento e a estruturacao viaria. Ainda sob
influéncia do plano Agache em:' 1953 & aprovada a primeira lei de zoneamento da
cidade (IPPUC, 2009). |

No ano de 1964 visandoédar melhor qualidade de vida a populagcéo, nasce o
Plano Preliminar de Urbanismo, i proposto pela Sociedade Serete e por Jorge Wilheim
Arquitetos, sendo criado no arfo seguinte o Instituto de Pesquisa e Planejamento
Urbano de Curitiba (IPPUC), para acompanhar a execucdo do mesmo. Em 1966 é
lancado o Plano Diretor de Urbar;ismo que tem como principais metas a
hierarquizacao do sistema viario, 0 zoneamento & uso do solo, a regulamentacao dos
loteamentos, a renovacgao urbana, a preservacao e revitalizacdo dos setores histéricos
tradicionais e a oferta de servig?:os publicos e equipamentos destinados ao uso pela
comunidade, tal plano teve sua éimplementag:éo executada ao longo da década de 70.
Entre as acdes desenvolvidas ne;:ste periodo podemos citar a criagdo do Teatro Paiol e
do Setor Histérico no ano de 1971, em 1972 a transformagéao da rua XV de Novembro

em calcadéo, ou seja, rua exclusivamente dedicada ao transito de pedestres, a criagao
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da Fundacao Cultural de Curitibz:';l em 1973 e neste mesmo ano da Cidade Industrial de
Curitiba (CIC). ;

Na decada de 1980 a preffeitura cria administracdes regionais e sao construidos
Nnovos espacos destinados ao LISO publico enquanto outros séao revitalizados, nesta
década ganham maior notoriedade as preocupacdes ambientais, em 1989 foi criado o
programa de coleta de lixo renf.:iclével ‘Lixo que nao € Lixo”, onde a populacdo é
conscientizada e incentivada a reciclar.

Ainda na década de 80 ﬁfaram tomadas acdes decisivas para a preservacao do
patriménio na cidade de Curitiba:. Em 1981 através do Decreto municipal 161 se passou
a conceder isencao de IPTU aic:s proprietarios de bens culturais em bom estado de
conservacao ou que passasse;m por processo de revitalizacao, no entanto com o
crescimento da cidade, ainda perderam-se importantes unidades, o que evidenciou a
necessidade de criagcao de outrgas medidas. No ano de 1982 & aprovada a Lei 6.337,
conhecida como Lei do Solo Criado, direcionadas as unidades de relevante valor
cultural, histérico e arquitetﬁnicio, que permite a troca da preservacao do bem pelo
direito de construir acima dos lin;nites previstos pela lei, no proprio terreno ou em outros
previamente autorizados, ou seja, permitindo a transferéncia do potencial construtivo.
No mesmo ano ¢ criada a Com-fisséo de Avaliacdo do Patriménio Cultural, que analisa
as Unidades de Interesse de Preservacdo' (UIP) e concede reducdes no IPTU,
aquelas que estiverem em boas;; condi¢des, ou incentivo construtivo através da Lei do
Solo Criado (IPPUC, 2009). i

Na década de 90 tiveram continuidade as preocupa¢dées com 0 meio ambiente
na cidade que ja contava com éproximadamente 30 parques e bosques. No transporte
publico, € implementada a Refde Integrada de Transportes e passam a operar os
biarticulados que possuem capeficidade para um numero de passageiros bem maior que
0os Onibus comuns, e 0s “Iigeiri!nhos“ em que os embarques sao feitos em nivel e o
pagamento da tarifa & feito arﬁtecipadamente na plataforma de embarque (estacao
tubo), o que ocasiona a dimﬁnuigéo do tempo de embarque e desembarque de
passageiros. Ainda nesta décadia tomam forma projetos de cunho social como o Linhao
do Emprego que beneficiou ce:rca de 15 bairros periféricos e as Ruas da Cidadania,

'3 Segundo o IPPUC, a cidade possui atualmente 618 UIPs.
!
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equipamentos instalados nas ;proximidades de terminais nos bairros visando a
descentralizagcao de servicos publicos como emissdo de documentos, alistamento
militar e bibliotecas. '

Em 1993, o Decreto rl‘!' 380, cria as Unidades de Interesse Especial de
Preservacao — UIEPs, que cohsideradas de maior valor que as UIPs, tém como
diferencial em relacao a estas, que os valores resultantes da venda de seu potencial
construtivo deveriam ser revertidos para sua propria restauracao. Foram estabelecidas
trés UIEPs, inicialmente estabelfecidas . a Catedral Basilica Menor de Nossa Senhora
da Luz, a sede da Sociedade Garibaldi e o prédio central da Universidade Federal do

Parana, a primeira Universidade do Brasil.

3.2.1 Imagem da Cidade de Curfitiba, Intervencoes Urbanas e Turismo

Ao decorrer 0s anos a cid;ade de Curitiba foi se destacando no cenario nacional e
internacional devido as solugdes encontradas a partir do planejamento urbano, que
acabaram por proporcionar fqualidade de vida a populacao, destacando-se
principalmente areas como o tra:nsporte publico e as questbes ambientais e sociais. O
fortalecimento da imagem da cigade contou com a utilizacao de diversos slogans que
mudaram ao longo do desenvol%vimento do planejamento urbano e das mudancas dos
gestores municipais. Entre est;es slogans podemos citar: cidade ecolégica, cidade
modelo, cidade com qualidade ce vida, cidade de primeiro mundo e mais recentemente
capital social. Estas imagens priojetadas afetam também a visao do turista que visita a
cidade como pode ser percebidc;; através do grafico abaixo, que integra estudo realizado
pelo Departamento de Estatistica da Secretaria de Turismo do Parana (2009, p.5):
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GRAFICO 1 - Imagem da Cidade de Curitiba pelos Turistas
FONTE: Departamento de Estatistica-CPTU/ SETU

Além das tradicionais imagens de Curitiba como cidade ecolégica e como cidade
com qualidade de vida verifica-se a sua associag¢ao, ainda que em menor escala a uma
imagem cultural, o que evidéncia que embora a imagem predominante da cidade esteja
atrelada aos aspectos naturais, ha também a percepcao da cidade como um lugar onde
a cultura pode ser vivenciada.

Gandara (2003, p.166) destaca a importancia das caracteristicas resuitantes do

planejamento urbano da cidade em relagcao ao marketing voltado a atividade turistica:

As “novas caracteristicas” de Curitiba sao elementos que serviram para produzir
importante renovacao do sentimento de identidade da populagao local e,

certamente devem ser também utilizados como “diferenciais” dentro do
marketing a ser desenvolvido.

O autor considera ainda, Curitiba uma cidade privilegiada pelo fato de poder
utilizar a qualidade de seu ambiente urbano como um de seus principais atrativos
turisticos, em concordancia com o defendido por Gandara, Custoédio relaciona a
atividade turistica na cidade as intervencdes urbanas ocorridas, as quais ela assim
define (2006, p. 44).
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[...] as agbes publicas que contribuem para o desenvolvimento urbano e para o
maior aproveitamento do espacgo da cidade, sendo resultados de processos de

planejamento e iniciativas dos 6rgaos publicos responsaveis pela gestao das
mesmas.

O maior exemplo do uso| destas intervenc¢des urbanas como atrativos turisticos
sao as diversas areas verdes de:1 cidade, que, em sua maioria foram criadas com intuito
de preservacao ambiental e saneamento, preservando as margens dos rios com suas
matas ciliares, evitando a poluiééo, possibilitando maior drenagem do solo e evitando
enchentes nas areas de sua instfalagz’io.

A importancia das interv%engﬁes urbanisticas na atividade turistica da cidade é
explicita. Por exemplo, ao se analisar o roteiro da Linha Turismo, uma linha especial de
transporte coletivo administrada pela URBS que percorre um total de 44 km, com

saidas de 30 em 30 minutos, permitindo ao passageiro cinco diferentes paradas por
meio da utilizacao de tickets, a g!;rande maioria dos atrativos inclusos sao areas verdes,
havendo outros tambéem surgidbs de propostas inseridas no planejamento urbano da
cidade, entre estes podemos ci{iar: a Rua XV de Novembro (ou Rua das Flores como
também & conhecida), o Teatro Iiz'aiol e 0 Setor Historico.

O d6rgao oficial de TurisrrJIo da cidade é o Instituto Municipal de Turismo, criado
no ano de 2006, atualmente administrando nove postos de informacgdes turisticas na
cidade e regidao metropolitana sao estes: Casa do Artesanato; Torre panoramica da
Brasil Telecom; Rodoferroviaria; Central de atendimento no Alto da Gloria n° 362,

Aeroporto Internacional Afonso| Pena, Santa Felicidade, Shopping Cristal; Arena do
Clube Atlético Paranaense e Fundacgao Cultural de Curitiba (Sala de Pedra).
A partir do exposto se pode notar que a cidade de Curitiba possui caracteristicas

culturais, histéricas e urbanisticas especiais, aléem de elevada qualidade de vida em

comparagdao com outras metropoles brasileiras, e que tais caracteristicas somadas,
acabam por atrair turistas do préprio estado, do Brasil e do mundo. Segundo o
Departamento de Estatistica da Secretaria de Estado de Turismo (2009), no ano de

2003 a cidade recebeu um fluxoide turistas de 2,4 milhdes que decaiu até 2005 quando

registrou 2,2 milhdes, voltando a subir em 2006 e atingindo a marca de 2,9 milhées em
2007, ainda segundo o estudo, os principais emissores sao outras cidades do Parana e

- | . : : P .
o estado de Sao Paulo, quanto ao perfil de turistas, a maior parte € do sexo masculino,
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verificando-se no referente a faixa etaria a predominancia de turistas de meia idade

girando em torno dos 38 anos, quanto a renda, no periodo de abrangéncia da pesquisa,

a media mensal entre os brasileiros foi de US$ 2.337,44 enquanto a dos estrangeiros,
sempre esteve acima dos US$ 3;-.000,00.

Tendo como base dados[fornecidos por pesquisas de demanda realizadas pela
Parana Turismo, Custodio (2006?) ressalta que os parques sao os principais atrativos da
cidade de Curitiba, enquanto c!J centro historico consta entre os menos visitados, a
autora atribui isso ao fato de qUt:e todas as grandes cidades possuem centros historicos
e que estes possuem certa similaridade entre si, no entanto esta observacao parece
nao considerar o potencial del desenvolvimento do Turismo Cultural na cidade de

Curitiba e a ampla e diversa oferta do local a exemplo do Setor Histérico de Curitiba.

3.2.2 Setor Historico de Curitiba

O patriménio histérico pede ser apresentado atraves de elementos Isolados ou
na forma de agrupamentos, denominados centros historicos. Os centros historicos séo
assim definidos pelo Ministéri-;o do Turismo (BRASIL, 2008, p.36): “sitio urbano
localizado em &rea central da jarea-sede do municipio, que se configura um centro
tradicional em termos geogréfi{:os, histéricos ou funcionais”, sdo estes espacos, na
pratica utilizados como meios | de preservar parte da historia das cidades que se

pretende perpetuar, sendo muitas vezes locais de visitacao turistica. Boullon (2002, p.

206) ao listar as formas mais nitidas percebidas em uma cidade inclui os setores, aos

quais define da seguinte forma: _

S&o partes da cidade substancialmente menores que os bairros mas que tem
as mesmas caracteristicas destes. Em geral, os setores sdo os restos que
permanecem de um antigo bairro, cujas edificagcdes originais foram suplantadas
por outras mais modernas, quando esta parte da cidade alcangou um novo
valor comerqial. No entanto do ponto de vista turistico, 0s setores sao muito
importantes porque, se forem, valorizados, podem servir para mostrar como foi,
um dia, uma cidade ou um povoado em sua etapa de maximo esplendor
arquiteténico:

|
|
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Embora a criacéo de Sett!)res possa atender a diversos interesses, notamos que
freqiientemente estes sao taml!:Jém empregados como formas de delimitar espacos
dedicados a preservacao do panriménio historico. A preocupagao em se preservar seu
patrimoénio historico, cultural ou Tatural leva os municipios a criarem instrumentos legais
como a insercao destes temas em seu Plano Diretor ou a criagcao de leis e decretos
municipais direcionados a este fi!m.

A politica urbana da cidade de Curitiba passou a estabelecer diretrizes a respeito
da preservacao do patriménio a partir do Plano Diretor de 1966, que ocasionou as
primeiras medidas efetivamente}tomadas para este fim, foram estas o tombamento (em
ambito estadual) do Paco Municipal, da Igreja da Ordem Terceira de Sao Francisco das
Chagas e da Pracga Joao Candido. Este plano impulsionou entre outras acdes a criagcao
em 1970 do Plano de Revitallizagéo do Centro Histérico de Curitiba, projeto de
responsabilidade do IPPUC, que teve como base o ambiente local e a arquitetura.
Embora os tecnicos responsévéis nao tivessem chegado a um consenso no referente
ao valor cultu<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>