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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo desenvolver uma embalagem primaria para

o centenario do perfume Tabu, da marca Dana, lancado em 1932, considerando
sua relevancia simbdlica, histérica e afetiva. A pesquisa € de carater exploratério
e qualitativo, fundamentada na metodologia de MESTRINER (2001), adaptada
para contemplar as especificidades do foco na dimensao simbdlica, sensorial e
cultural do perfume. O resultado apresenta uma solucao que articula o legado e
a contemporaneidade, preservando a identidade da fragrancia e reforcando sua
permanéncia no imaginario coletivo.

Palavras-chave: design de embalagem; Tabu de Dana; perfume; edi¢cdes
comemorativas.



ABSTRACT

This work aims to develop a primary packaging for the centenary of Tabu perfume
by Dana, launched in 1932, considering its symbolic, historical, and emotional
relevance. The research is exploratory and qualitative, based on the methodology

of MESTRINER (2001), adapted to address the specificities required by the symbolic
and cultural dimension of the perfume. The result presents a solution that articulates
legacy and contemporaneity, preserving the identity of the fragrance while
reinforcing its permanence in the collective imagination.

Keywords: packaging design; Tabu by Dana; perfume; commemorative editions.
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LINTRODUCAO

A minha motivacao para escolher esse tema € profundamente pessoal. Tabu era o
perfume da minha avo. Ela morreu em 2013, quando eu tinha apenas 8 anos. Mais
de uma década depois, ao cheirar o perfume novamente, me lembrei dela na hora
e consegui resgatar detalhes que ha muito tempo eu tinha esquecido: a decoracao
da sua casa, o tempero da sua comida e a adrenalina de roubar balas de caramelo
escondida no boteco dela. Cada vez que sinto esse cheiro, tenho a oportunidade de
revisitar sua memoria e sentir seu carinho novamente.

O que aconteceu comigo, e ainda acontece, é o fendmeno Proust, assim chamado
por causa de uma passagem do escritor Marcel Proust em que o sabor de uma
madeleine mergulhada no cha despertou lembrancgas involuntarias da infancia. Isso
ocorre porque o olfato esta diretamente ligado as areas do cérebro responsaveis
pela memoaria e pela emocao, permitindo que certos cheiros facam lembrancas
retornarem de forma vivida e imediata.

Com quase 100 anos de existéncia, sei que o Tabu faz parte da memoaria afetiva de
muitas outras pessoas, assim como faz da minha. Quero que essas pessoas também
tenham a oportunidade de revisitar suas memarias através desse perfume, da
mesma forma que eu pude fazer.

11 CARACTERIZACAO DO PROBLEMA

O perfume Tabu, lancado pela marca Dana em 1932, ocupa um lugar consolidado

Nna histéria da perfumaria ao refletir praticas de consumo e transformacoes
socioculturais no Brasil e no exterior. Como observa Ashcar (2001), a perfumaria
constitui-se como patrimoénio cultural, capaz de traduzir comportamentos, valores

e modos de vida de diferentes épocas. Nesse sentido, Tabu apresenta relevancia
histérica como produto comercial e, ao mesmo tempo, como artefato que atravessou
geracdes e permanece presente no imaginario coletivo.

Apesar dessa trajetdria, a marca nao apresenta estratégias consistentes de
reposicionamento que reconhecam esse capital cultural. No mercado, frascos
antigos de Tabu sdo comercializados em plataformas digitais como o eBay por
valores muito superiores ao preco original, o que confirma sua condicao de objeto
colecionavel e classico da perfumaria. Esse movimento, contudo, é espontaneo

e carece de acgdes institucionais que fortalecam ou atualizem a presenca da
fragrancia, diferentemente de outras casas que recorrem a edicdes comemorativas e
relancamentos para reforcar a memoria de suas criacdes (Melo, 2012).

Do ponto de vista projetual, Calkin e Jellinek (1994) apontam que a perfumaria deve
ser compreendida como linguagem, articulando dimensdes estéticas, sensoriais e
simbdlicas. Autores como Lupton (2020) reforcam que o design pode atuar como
narrativa sensorial, estabelecendo pontes entre memdaria e contemporaneidade.
Compreender a embalagem como linguagem cultural é reconhecer seu potencial
expressivo para além da funcao técnica, permitindo-lhe comunicar identidades,
valores e afetos (Melo, 2012).

Dessa forma, este trabalho parte da seguinte indagacao: como o design de
embalagens pode contribuir para a criagcao de uma edicdo comemorativa
do perfume Tabu, da marca Dana, considerando sua trajetdria histdrica até a
atualidade?

O trabalho em questdao entende que a embalagem é capaz de reafirmar a relevancia



cultural e mercadologica de Tabu em seu centenario. Desse modo, o projeto busca
demonstrar como a embalagem pode recuperar signos histéricos do perfume e
reinterpreta-los a partir de codigos contemporaneos.

1.2 PROBLEMA DE PESQUISA

O presente Trabalho de Conclusao de Curso visa compreender como o design
de embalagens pode contribuir para a criacao de uma edicdo comemorativa do
perfume Tabu, da marca Dana, para seu centenario, de modo a reafirmar sua
relevancia cultural e mercadologica.

1.3 OBJETIVO

Este projeto tem como objetivo desenvolver uma proposta de design de embalagem
para o centenario do perfume Tabu, da marca Dana, por meio da concepc¢ao de

uma embalagem primaria que comunique os significados associados ao perfume,
considerando sua trajetdria histdrica, sua dimensao cultural e os imaginarios sociais
gue o atravessam ao longo do tempo.

Objetivos especificos:

1. Investigar o histérico do perfume Tabu e sua relagcdo com o imaginario coletivo.

2. ldentificar os elementos narrativos, sensoriais e estéticos presentes no perfume
Tabu de Dana.

3. Analisar referéncias de design de embalagem em edicdes comemorativas de
perfumes, reconhecendo estratégias visuais e conceituais adotadas.

4. Desenvolver uma embalagem primaria comemorativa que resgate o valor
simbodlico do perfume Tabu da Dana em seus 100 anos de existéncia, valorizando
sua trajetdria histérica e cultural.

1.4 JUSTIFICATIVA

O perfume Tabu, da marca Dana, € um icone transmitido entre geragdes, associado
a ideias de sensualidade intensa e transgressao. Sua presen¢a marcante ao longo
dos séculos XX e XX| o torna um objeto relevante para investigacdes que envolvem
memoria, identidade e sensorialidade. Este trabalho parte da poténcia simbdlica
do perfume para propor uma representacao de seu centenario, por meio de uma
embalagem comemorativa.

Representar Tabu dessa forma, permite explorar novas formas de comunicacgao e
valorizacao simbdlica, considerando o papel da embalagem como dispositivo de
mediacao entre o produto e o consumidor. A escolha por essa abordagem evidencia
como o design pode ampliar as possibilidades de leitura de artefatos, propondo
maneiras de ressignificar objetos simbdlicos por meio de solugdes materiais.

A proposta se justifica pela originalidade da abordagem e pela contribuicao
que oferece a praticas de design voltadas a ativacao de significados sensoriais e
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1. Briefing —fase inicial destinada a delimitacao clara do problema e dos objetivos
do projeto. Compreende a revisao bibliografica sobre design de embalagem e
sobre o perfume enquanto artefato cultural e simbdlico, além do levantamento
histérico do Tabu. Inclui também a analise da piramide olfativa e a analise
semidtica de propagandas e frascos, a fim de identificar elementos narrativos e
simbdlicos relevantes.

2. Estudo de campo — corresponde a investigagao de produtos similares no
mercado e a identificacao de cédigos de categoria. Abrange a analise de
perfumes de edicdes comemorativas e perfumes em geral, permitindo mapear
estratégias visuais e comunicacionais. Nesta etapa também é realizada a
definicao do publico-alvo, com base na observacao do mercado e na construgao
de personas, a fim de orientar as etapas seguintes do projeto.

3. Estratégia de design — fase dedicada a formulagcao dos requisitos de projeto e a
elaboracao do conceito central da proposta. Para isso, é utilizado a ferramenta
moodboard, com a finalidade de organizar referéncias visuais para guiar o
processo criativo.

4. O desenho - fase de geragao de alternativas da embalagem. Nessa etapa sao
desenvolvidos esbocos, a partir dos quais se seleciona a proposta mais adequada,
e entdo sao produzidos mockups para avaliar a volumetria.

5. Implementacao do projeto — refere-se a consolidagao da solugao projetual,
apresentando a proposta final da embalagem comemorativa. Inclui também
0s estudos de materiais e processos produtivos adequados, didalogos com
especialistas, bem como o detalhamento técnico da proposta. A fase de
implantacao e integracao com a industria, embora prevista por Mestriner, nao
sera contemplada neste trabalho, por nao se tratar de um projeto com fins de
producao industrial.

Essa metodologia articula investigacao e pratica projetual, de modo a garantir que a
proposta final contemple os aspectos funcionais da embalagem ao mesmo tempo
em que evidencia os valores simbdlicos e culturais associados ao perfume Tabu em
seu centenario.



2. BRIEFING

Aplicando o método descrito anteriormente, este capitulo apresenta a fase de
Briefing, referente a primeira fase. E composta por Revisao Bibliografica, Analise da
Piramide Olfativa e Analise Semidtica.

2.1 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Esta secdo reune os principais referenciais tedricos que fundamentam o
desenvolvimento do projeto, oferecendo o embasamento necessario para orientar as
escolhas projetuais.

2.110 PERFUME COMO ARTEFATO CULTURAL E SIMBOLICO

A histéria da perfumaria acompanha a trajetoria da civilizacao humana, desde

os rituais religiosos da Antiguidade até as formas contemporaneas de expressao
da individualidade. Ao longo dos séculos, o perfume assumiu diferentes fungoes,
combinando o papel de elemento de cuidado ou seducao com o de dispositivo de
comunicacao sensorial e expressao identitaria. (Ashcar, 2001; Melo, 2012).

Nas civilizacdes antigas, os aromas estavam diretamente associados ao sagrado.

O préprio termo “perfume” deriva do latim per fumum (“através da fumaca”), em
referéncia ao uso de incensos em rituais espirituais. Nesses contextos, o perfume
funcionava como meio de comunicagao com o invisivel, servindo como elo entre o
mundo material e o divino. Com o passar do tempo, especialmente durante a ldade
Média e o Renascimento, os perfumes passaram a desempenhar também funcdes
sociais e higiénicas. Como observa Ashcar (2001), os aromas intensos eram utilizados
tanto para mascarar odores desagradaveis quanto como marcador de status, sendo
associados a nobreza, a elegancia e a distincao de classe.

Com a transformacao da perfumaria nos séculos XVIII e XIX, a fragrancia passou a
ser compreendida como uma extensao da subjetividade. A escolha de um perfume
tornou-se um gesto comunicativo, capaz de revelar tracos de personalidade,
intencdes e estados emocionais. Segundo Sena (2021), o perfume atua como um
“invdlucro transparente que recobre o corpo”, funcionando como uma segunda pele,
sensivel, simbdlica e reveladora da identidade de quem o utiliza.

No século XX, com a industrializacdao e o avanco das estratégias de marketing, o
perfume foi inserido no universo do consumo de massa, mas manteve sua poténcia
simbdlica. Produtos como o Tabu, da Dana (1932), ocupam esse lugar. Segundo
Rossetto (2020), perfumista sénior da Givaudan internacional, o perfume foi criado
por Jean Carles a partir do briefing “um perfume com cheiro de puta”. Dessa forma,
Tabu passa a encarnar uma experiéncia olfativa carnal, animalesca e provocativa
(Rossetto, 2020).

Portanto, o perfume revela a complexa relagao entre corpo, memaoria e mundo
simbdlico, configurando-se como um dos canais mais sensiveis e potentes de
expressao do sujeito.

2.1.2 DESIGN DE EMBALAGEM

A embalagem, em sua origem, cumpria funcdes primarias de acondicionamento,
transporte e protecao de produtos. De acordo com Mestriner (2001), durante séculos



prevaleceu esse carater utilitario, em que materiais como madeira, vidro, ceramica
ou metal eram utilizados de forma artesanal para atender as necessidades de
armazenamento e conservagao. A partir da Revolucao Industrial, no século XIX, a
embalagem passou a integrar o sistema produtivo em larga escala, tornando-se
também elemento de padronizacao e facilitadora da distribuicao.

Com a industrializacao e o surgimento dos supermercados no século XX, a
embalagem adquiriu uma dimensao mercadolégica, transformando-se em um
diferencial competitivo. Como aponta Mestriner (2001), a embalagem consolidou-

se como a “vendedora silenciosa”, responsavel por comunicar no ponto de venda
atributos de qualidade, identidade e diferenciagao. Forma, cor, tipografia e materiais
passaram a ser articulados como recursos projetuais capazes de influenciar escolhas
de consumo e construir valor simbdlico.

Ainda segundo Mestriner (2001), a embalagem deve ser entendida como
instrumento estratégico do design e do marketing, atuando como mediadora
entre produto, marca e consumidor. Ela extrapola a fungao técnica, uma vez que é
capaz de transmitir valores e narrativas que situam os produtos em determinados
contextos sociais e simbdlicos.

Nesse contexto, destaca-se a embalagem primaria, definida por Mestriner (2001)
como aqguela gue mantém contato direto com o produto e assegura sua protecao,
acondicionamento e conservagao, ao mesmo tempo em que estabelece a

interface inicial com o consumidor. No caso dos perfumes, a embalagem primaria
corresponde ao frasco que acondiciona a fragrancia. O presente trabalho tem como
foco esse nivel de embalagem, voltado ao desenvolvimento de uma proposta de
embalagem primaria comemorativa para o perfume Tabu, da marca Dana, em
celebracao ao seu centenario.

2.1.3 EMBALAGENS DE PERFUMES

No campo da perfumaria, a embalagem assume papel singular, os frascos
configuram-se como icones visuais e sensoriais, portadores de significados ligados
ao imaginario social.

Os perfumes classicos do século XX exemplificam essa dimensao simbdlica: cada
frasco traduz, por meio da forma e da estética, o discurso olfativo e conceitual da
fragrancia que contém. Nesse sentido, o frasco de perfume nao apenas armazena a
esséncia, mas atua como narrativa material que sintetiza valores culturais, afetivos e
mercadolégicos (Ashcar, 2001).

O perfume Tabu, da marca Dana, insere-se nesse contexto como um exemplo
emblematico. Seu frasco e sua comunicagao publicitaria, das quais trata-se a
proxima secao, ajudaram a consolidar uma imagem de sensualidade e transgressao
gue construiu uma memoaria afetiva que atravessa geragoes.

2.14 A TRAJETORIA DO PERFUME TABU DA MARCA DANA

Criado em 1932, o perfume Tabu consolidou-se como uma das fragrancias mais
marcantes do século XX. Desenvolvido pelo renomado perfumista Jean Carles
(FIGURA 2), também responsavel por composicdes iconicas como Miss Dior, Ma






FIGURA 4 - “A SONATA A KREUTZER", DE RENE-XAVIER PRINET

FONTE: The Kreutzer Sonata (SOTHEBY ’S, 2011).

A palavra ‘tabu’, escolhida para nomear o perfume, remete aquilo que é proibido,
sagrado ou impuro — algo que atrai e repele ao mesmo tempo. Essa ambivaléncia é
essencial para compreender a proposta do perfume. A escolha do nome foi inspirada
diretamente na obra Totem e Tabu, de Sigmund Freud (1913), que investiga as
origens do sentimento de culpa, da repressao e da moralidade a partir de desejos
inconscientes reprimidos. Para Freud, o tabu surge como uma interdi¢cao social

que tenta conter impulsos, mas que, paradoxalmente, os mantém vivos na esfera

do desejo. Dessa forma, ao nomear o perfume como Tabu, a marca Dana evoca um
universo simbdlico em que desejo e proibi¢cao coexistem, aspecto que se desdobra
tanto na fragrancia quanto em sua comunicagao visual.

A0 assumir esse nome e a proposta provocadora em sua esséncia, Tabu posicionou-
se como um artefato simbdlico de resisténcia aos cédigos morais tradicionais. Sua
identidade desafiava a normatividade da feminilidade décil e discreta (Carvalho
2000), ao promover um ideal de mulher marcada pela intensidade, pelo desejo e
pela autonomia.

Ao longo das décadas, o perfume Tabu apresentou uma diversidade de

frascos e embalagens (FIGURA 5), cada um refletindo as diferentes fases de
seu posicionamento simbdlico no mercado. Desde versdes mais classicas e
ornamentadas até versdes simplificadas, acompanhando as transformagdes na
forma como o perfume era percebido e consumido.









Durante as décadas de 1940 e 1950, afirma Hill (2002), Tabu consolidou-se como
um dos perfumes mais populares do mercado internacional. Apods a transferéncia
da sede da Dana para os Estados Unidos, em decorréncia da invasao de Paris

pela Alemanha durante a Segunda Guerra Mundial, a marca ampliou seu alcance
e posicionamento no mercado de massa, sem perder a aura de provocagao e
sofisticacdo que a fragrancia possui desde sua criagao. Com sua assinatura olfativa
intensa e distinta, o perfume tornou-se um simbolo de sensualidade noturna,
frequentemente associado a ocasides especiais, encontros romanticos e festas
sofisticadas. Sua presenca foi notada também em Hollywood, onde foi adotado por
artistas como Ava Gardner e Dorothy Dandridge (FIGURA 8), o que reforcou sua
imagem de glamour ousado e magnetismo feminino.

As campanhas publicitarias também evoluiram ao longo das décadas: da carga
artistica e dramatica das primeiras imagens, passaram a explorar, nos anos 1950

a 1970, uma estética mais sensual e direta, com mulheres intensas e confiantes,
refletindo os novos cédigos de liberdade sexual e autonomia feminina. Apesar dessas
mudanc¢as, a marca manteve por muito tempo o uso da pintura de Prinet como
elemento central em suas divulgacgdes, reafirmando a conexao entre a narrativa
visual do quadro e a identidade simbdlica do perfume, como ilustra a Figura 9.

FIGURA 9 - PROPAGANDAS TABU DE DANA

lge

FONTE: Dana Classics Fragrances (2025).
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icone vintage configura uma lacuna estratégica. Este trabalho busca preencher
essa lacuna por meio da proposi¢cao de uma edigao comemorativa que resgate a
memoria cultural da fragrancia e a reposicione no imaginario contemporaneo.

2.1.5 0 TABU E A MARCA DANA NO BRASIL

No Brasil, o perfume Tabu comecou a ganhar popularidade a partir da década

de 1940, inicialmente como um produto de prestigio, associado a elegancia e

a sensualidade. Importado pela casa Dana, o perfume passou a ser produzido
nacionalmente em 1956, o que ampliou seu acesso e consolidou sua presenca no
mercado brasileiro. Nas décadas de 1950 e 1960, Tabu era considerado sofisticado e
frequentemente associado a mulheres marcantes, sendo vendido em perfumarias.

Com o passar dos anos, especialmente a partir da década de 1980, Tabu deixou de
ser associado ao glamour e passou a ocupar o lugar de perfume popular e acessivel
(FIGURA 11), amplamente vendido em farmacias e supermercados. A queda de preco
e a ampla distribuicao em pontos de venda cotidianos diluiram gradualmente esse
capital simbdlico, aproximando-o sobretudo de camadas populares.

FIGURA 11 - TABU DE DANA DEO COLONIA

FONTE: Dana Cosméticos (s.d.).

Uma hipodtese possivel € que esse movimento se explique, em sintese, pela migragao
da “vitrine de desejo” para redes/franquias especializadas em beleza a partir da
década de 1980, como O Boticario, com a primeira franquia em 1980 e rapida
expansao para quase mil lojas em menos de uma década (GRUPO BOTICARIO,
2024), que concentrou visibilidade em lojas préprias; e, na sequéncia, pela

ascensao do canal farma nos anos 1990, com organizagao setorial e ampliagcao do
sortimento de Higiene & Beleza, massificando a categoria e pressionando precos
(ABRAFARMA, 1991; MATTOS et al., 2022). Essa reconfiguracao sociocultural redefiniu
0 posicionamento do perfume no mercado brasileiro.

Em 2005, foi criada a Perfumes Dana do Brasil, resultado de uma cisdo
administrativa e juridica em relagao as demais unidades globais. A partir desse
momento, a operagao brasileira passou a constituir uma empresa independente,
preservando a identidade da marca Dana Cosméticos, além do portfdlio ja
consolidado no mercado nacional. Como titular dos registros de marca junto ao
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), a Dana Brasil detém o direito
exclusivo de produzir e comercializar fragrancias como Tabu em territério brasileiro.
Em 2017, o controle acionario da empresa passou a um grupo de investidores
liderado por Jayme Garfinkel, conhecido por sua atuagao como controlador da
seguradora Porto Seguro (DANA COSMETICOS, 2023).



FIGURA 12 - PROPAGANDA DO PERFUME TABU DE DANA (BRASIL)
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FONTE: Dana Cosmeéticos (s.d.).

Nos dias de hoje, o perfume continua sendo comercializado no Brasil, mantendo
sua formula intensa e preco acessivel. Seu uso € marcado por multiplos significados:
pode ser um simbolo de nostalgia e memadria familiar, ou estar ligado a praticas
religiosas e espirituais, como em religides de matriz africana, especialmente nas
oferendas e cultos ligados a Pombagira, entidade feminina que no Candomblé e
Umbanda representa forca, sensualidade e sabedoria (BARROS; BAIRRAO, 2015),
como demonstram as avaliacdes de consumidores para a Fragrantica (revista online
gue trata do universo da perfumaria) e compiladas na Figura 13, a seguir.

FIGURA 13 - COMENTARIOS FRAGRANTICA

Comprei e vai pra pomba gira..rs E um perfume complexo sim... Doce, muito atacado.
No inicio projeta horrores, as especiarias tomam conta, depois vem o talco junto com
as flores brancas. O problema mesmo e no final. Achei muito animalico. Sinceramente
me deu uma sensac¢do de estar suja, sabe? Tenho problema com civeta...rs. No final
tive que tomar um banho...e pasmem, o perfume ndo saiu por completo.

Que perfume interessante. E um perfume que me remete ao passado, trds nostalgia.
Remete a bares antigos aos sdbados de madrugada, com iluminagdo interior baixa,
onde as pessoas conversam e bebem ouvindo musica lenta. tudo isso “regado” a
muita fumacga de cigarros. Pra mim é um perfume que deve ser usado a noite é com
moderacgdo, pois tem uma fixagdo absurda e muita projecdo.

Lembra MUITO o angel no quesito “Sujo” e muito doce, ambos sdo perfumes
diabdlicos, apocalipticos alakakkak Marcantes, fortes, imponentes. Este tem cheiro
de cigana.. insensado, muito insensado, tem cheiro muito doce, de talco, especiarias,
e flores.. me remete bastante a casas de artigos religiosos. Tem cheiro de bruxaria,
de ocultismo. Eu ainda prefiro ele do que o Angel pelo preco. Gente eu paguei 11 reqis
nessa obra de arte, tem como acreditar?

Cheiro de prostituicdo. Cheiro de cabaré. Cheiro bom. Cheiro de sexo na construcdo.
Cheiro de chevete do amante. Cheiro de orgia. Cheiro de noite. Cheiro de pedreiro.
Cheiro de campo. Cheiro de macho fuleiro que usa rexona e complementa com

um toque de Tabu para arrasar as gay de plantdo. Adoroooo. Veio junto do Chanel
arrasando olfatos nos anos 30. Gandaia pura))) Adoroooo esse cheiro babadeira. Kkkk
O americano é melhor.

FONTE: Adaptado de Fragrantica (2011).
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Classificacao Olfativa

Familia Olfativa Notas tipicas ou acordes mais usados
Citrica Bergamota, limao, mandarina,
tangerina e outras frutas citricas.
Eloral Rosa damascena, jasmim sambac,
ylang-ylang, iris, violeta e outras flores
o Lavanda, alecrim, tomilho, manjericao,
Aromatica J

hortela/menta, artemisia...

Amadeirada

Cedro Atlas, sandalo, vetiver, patchouli,
gaiac, cashmeran, iso e super...

Lavanda, musgo-de-carvalho, bergamota

Fougére =
9 no topo e fundos ambarados/almiscar.
. Topo citrico (bergamota), coragao floral (rosa, jasmim),
Chipre g
base com labdano, musgo-de-carvalho, patchouli..
Oriental Baunilha, benjoim, fava-tonka, resinas,

especiarias...
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As propagandas e os frascos selecionados acompanham o periodo histérico de
cada etapa do arco narrativo de Tabu, definido com base em Ellen Lupton ao final
da sessdo 2.1.5. Assim, cada conjunto frasco/anuiincio é associado a um momento
especifico dessa narrativa: Criacao (chamado a aventura), Hollywood (climax) e
Desvalorizacao (desfecho).

Para a analise das propagandas, adotamos como referéncia a tradugao de Martine
Joly, Introducao a analise da imagem (Lisboa: Edi¢des 70, 2007). A aplicagao
completa do modelo de Joly encontra-se no Apéndice A, no corpo do texto
apresentamos apenas o contexto e uma conclusao geral do que foi desenvolvido
no apéndice. Ja os frascos sao discutidos a partir das categorias de denotacao e

conotacao tal como apresentadas e operacionalizadas por Joly (2007) a partir de
Barthes.









O nome “TABU”", escrito em caixa alta no rétulo preto com tipografia minimalista,
sugere um produto industrial, com consumo em massa, em contraste, a assinatura
manuscrita “Dana” busca a percepc¢ao de prestigio artesanal.

A cor ambar do liquido, resultante das notas de resinas e madeiras presentes na base
do perfume, permite identificar imediatamente uma fragrancia quente, cédigo de
categoria dos perfumes do Oriente, que se estende a familia olfativa Oriental, da qual
pertence o Tabu. Assim, o frasco materializa o posicionamento de Tabu como um
perfume quente e de alto padrao.









O metal prateado no gargalo acrescenta um sinal de modernidade industrial. Essa
materialidade metalica distingue o frasco de 1951 em relagao ao de 1939, que ainda
evocava o artesanal e a associagao explicita a Paris. Em 1951, a marca ja esta nos
Estados Unidos, e a ideia de alto padrao passa a se alinhar a crescente automacgao
das industrias fordistas, impulsionada pelo cenario global do pds-Segunda Guerra
Mundial. Assim, o luxo € comunicado pela sobriedade das formas e pela precisdao da
composi¢cao. A mensagem € a da mulher urbana e autbnoma do pds-guerra.



2.3.3 DESVALORIZACAQ

2.3.3.1 CONTEXTO

Este anuncio publicitario foi publicado em plataformas online e redes sociais, no
ano de 2019. O suporte do anuncio dirige-se principalmente a uma audiéncia
composta por mulheres adultas e tenta ressignificar a nogao de proibido para uma
linguagem quase fetichizada. No anuncio, o nome Dana nao aparece, ainda assim,
as plataformas de veiculacao deixam claro que a marca € a responsavel pela peca,
mantendo o vinculo evidente.

6 %. 96 *i
‘The Forbidden ()
Fragrancec”
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O anuncio apresenta “Tabu” como seducao carnal, o gesto de siléncio e mascara
deslocam o “proibido” para o segredo cumplice e o fetiche. Porém, por ser uma
colagem digital fortemente tratada, a peca adquire um ar artificial, transmitindo
menor valor agregado quando comparada a um ensaio fotografico de linguagem
cinematografica, como feito anteriormente. A marca aciona signos associados ao
luxo, como joias, bailes de gala e uso do dourado, mas a pouca area de respiro das

2 R

FONTE: Amazon (2025).

2.3.3.2 CONCLUSAO






superior da tampa.

O frasco preserva codigos centrais da identidade de Tabu, mas adota proporg¢des
mais ergonémicas e acabamento mais suave, aproximando-se visualmente de um
frasco de esmalte. Como signo, ele marca a passagem do “proibido” moral para o
“proibido” enquanto prazer permitido e desejavel.

A analise dos frascos e dos anuncios permite identificar tanto mudancas quanto
permanéncias. O publico-alvo do perfume se modificou ao longo do tempo,
sobretudo em termos de classe social, assim como a imagem de mulher que ele
representa e o tipo de desejo ao qual faz referéncia. Ainda assim, alguns cédigos
visuais e simbolicos sobreviveram, tornando-se essenciais para o reconhecimento
de Tabu. Entre eles, a combinagao recorrente de elementos formais: tampa preta,
vidro incolor, liquido ambar e detalhes em vermelho ou dourado; o nome “TABU" em
letras maidsculas e a atuacao no campo do desejo e da imaginagao.

Encerrando este capitulo, compreende-se que o briefing reuniu os fundamentos
necessarios para compreender o perfume Tabu em suas dimensdes histérica,
simbodlica e sensorial. As andlises realizadas permitiram interpretar a narrativa da
marca, seu contexto de origem e os cédigos visuais e olfativos que sustentam sua
identidade. A partir desse repertoério, o proximo capitulo avancga para o estudo de
campo, etapa voltada a observacao pratica do mercado, na qual serao analisados
produtos concorrentes e perfis de consumidores, consolidando as referéncias que
orientarao o desenvolvimento projetual.



3. ESTUDO DE CAMPO

O Estudo de Campo corresponde a investigacao de produtos similares no mercado e
a identificacao de coédigos de categoria. Abrange a analise de perfumes em edicdes
comemorativas, perfumes da familia olfativa que Tabu pertence, e miniatura/
pequeno porte, permitindo mapear estratégias visuais, formais e comunicacionais.
Nesta etapa também € realizada a definicao do publico-alvo, com base na
observacao do mercado e na construcao de personas, a fim de orientar as etapas
seguintes do projeto.

3.1 ANALISE DE EMBALAGENS DE PERFUMES EM
EDICOES ESPECIAIS

Esta etapa analisa edicdes regulares e comemorativas para identificar padrdes e es-
tratégias de projeto. A leitura comparativa aponta diretrizes para o desenvolvimento,
mostrando como os icones preservam seus signos essenciais enquanto atualizam
detalhes para dialogar com o presente. Para a analise, foram selecionados dois ico-
nes da perfumaria brasileira, Malbec e Kaiak, além de trés referéncias histdricas: Miss
Dior, criado pelo mesmo perfumista de Tabu (Jean Carles), Chanel N°5, um perfume
com discurso transgressor da década de 1920, e Shalimar, fragrancia que inaugurou
a familia oriental da qual Tabu faz parte.

3..1MALBEC, O BOTICARIO EDICAO COMEMORATIVA DE 20 ANOS

Criado em 2004 pelo perfumista Jacques Flori, em parceria com a casa suica Firme-
nich, o Malbec foi o primeiro perfume do mundo desenvolvido com alcool vinico da
uva Malbec, cultivada em Mendoza, na Argentina. Sua composicao amadeirada in-
tensa, marcada por notas frutadas, especiarias e musgos, inaugurou uma identidade
inédita na perfumaria masculina brasileira e consolidou-se rapidamente como um
dos maiores sucessos do Boticario. Duas décadas depois, em 2024, a marca celebrou
0 vigésimo aniversario desse icone com o lancamento do Malbec 20, uma edi¢cao
especial que resgata a assinatura olfativa original e a atualiza com acordes de uisque,
patchouli, ambar e madeiras nobre.FIGURA 26 - PERFUME MALBEC O BOTICARIO 2004

FIGURA 26 - PERFUME MALBEC O BOTICARIO 2004

FONTE: Fragrantica (2012).



FIGURA 27 - PERFUME MALBEC EDICAO COMEMORATIVA 20 ANOS
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FONTE: O Boticario (2024).

3.1.2 MISS DIOR ANIVERSARIO DE 175 ANOS DA HARRODS

O perfume Miss Dior, lancado em 1947, foi a primeira fragrancia da Maison Christian
Dior, criada por Jean Carles e Paul Vacher. Seu frasco, em formato de anfora,

refletia a elegancia classica e a feminilidade refinada do pds-guerra, alinhando-se a
estética da colecao “New Look”, marcada por saias amplas e cinturas estreitas que
simbolizavam o renascimento da moda francesa apds a guerra. Décadas depois,
em 2024, a Dior langou o Miss Dior Originale Harrods 175th Anniversary Edition
Amphora, uma edi¢ao limitada criada em parceria com a loja londrina Harrods,

em comemoragao aos seus 175 anos. O novo frasco resgata a silhueta histdrica da
anfora concebida por Christian Dior na década de 1940, reafirmando a continuidade
simbdlica. Embora nao celebre uma data propria da maison, a edicdo mostra como
marcas de luxo usam comemoragdes institucionais externas para reforcar sua
heranca estética e expandir o alcance narrativo de seus icones olfativos.
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FIGURA 30 - PERFUME KAIAK NATURA 1996

FONTE: Fragrantica (2025).

FIGURA 31 - PERFUME KAIAK NATURA 25 ANOS

FONTE: Rafael consultor (2021).

3.1.4 CHANEL NO. 5 (CHANEL, 1921 - 2021)

Criado em 1921 por Ernest Beaux para Gabrielle Chanel, o Chanel No. 5 marcou

uma ruptura na perfumaria ao introduzir o uso inovador de aldeidos em alta
concentracgao, resultando em uma fragrancia abstrata e moderna, que nao buscava
imitar nenhuma flor em especifico. O perfume tornou-se um icone de sofisticacao

e luxo, associado a emancipacao feminina e ao espirito vanguardista da década de
1920. Seu frasco, de linhas retas e minimalistas, remete a frascos de laboratério e
reflete a estética do modernismo, contrastando com os modelos ornamentados da
época. Em 2021, a Chanel celebra o centenario de Chanel No. 5 com o langcamento do
Chanel No 5 (L’Eau Eau De Toilette e Eau de Parfum) 100th Anniversary — Ask For The



Moon Limited Edition.

FIGURA 32 - PERFUME CHANEL 1921

FONTE: Chanel (2020).

FIGURA 33 - PERFUME CHANEL NO 5 (L'EAU EAU DE TOILETTE E EAU DE PARFUM) 100TH
ANNIVERSARY - ASK FOR THE MOON LIMITED EDITION

FONTE: Chanel (2021).

3.1.5 SHALIMAR (GUERLAIN, 1925 - 2025)

Criado em 1925 por Jacques Guerlain, o Shalimar foi inspirado na histéria de amor
entre o imperador indiano Shah Jahan e sua esposa Mumtaz Mahal, em cuja



homenagem foram erguidos os Jardins de Shalimar e o Taj Mahal. O perfume
tornou-se simbolo de exotismo, paixao e luxo, consolidando-se como um marco da
perfumaria oriental. Seu frasco, desenhado por Raymond Guerlain e produzido pela
Baccarat, remete a fontes ornamentais indianas e reforca a estética Art Déco da
época. Em 2025, a Guerlain celebra o centenario de Shalimar com o langamento do

flanker Shalimar L'Essence.

FIGURA 34 - PERFUME SHALIMAR 1925
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FONTE: KJT Bestov (2025) e The Perfume Society (2025).



FIGURA 35 - PERFUME SHALIMAR 2025
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FONTE: Guerlain (2025).

Nos similares de perfumes comemorativos, é possivel identificar um conjunto de
estratégias recorrentes que reforcam a ligagcao com a versao original. Entre elas,
enfatiza a preservagao da forma do frasco, que conserva elementos icoénicos do
design inicial. Outro recurso frequente é a referéncia explicita ao numero de anos
celebrados na campanha ou embalagem secundaria, mas raramente na embalagem
primaria.

Do ponto de vista olfativo, a piramide olfativa conserva a esséncia da criagcao
original, preservando sua identidade, mas apresenta modificacdes nas notas. Essas
mudancgas permitem atualizar a fragrancia as preferéncias contemporaneas ou
incluir elementos inéditos. Dessa forma, as versées comemorativas oferecem ao
publico uma releitura que dialoga com o presente sem descaracterizar o perfume.

3.2 ANALISE DE REFERENCIAS FORMAIS EM
EMBALAGENS DE PERFUMES ORIENTAIS

Esta etapa analisa a configuracao formal dos frascos, identificando elementos de
repeticao e cédigos caracteristicos das embalagens de perfumes da familia olfativa



oriental, categoria a qual Tabu pertence. Essa familia redne fragrancias inspiradas
em matérias-primas tradicionais do Oriente Médio, Norte da Africa e Asia, como
resinas, especiarias, balsamos, ambar, baunilha e madeiras quentes, e constréi um
imaginario de luxo, calor e intensidade. Suas composi¢cdes sao densas, envolventes e
sensuais, marcadas por notas quentes, adocicadas e especiadas, caracteristicas que
frequentemente influenciam também a linguagem formal de seus frascos.

3.21HYPNOTIC POISON DIOR

O Poison, criado pela Dior em 1985, € um oriental floral marcante. Abre com notas
frutadas e picantes, especialmente ameixa e especiarias; no cora¢cao, sobressaem

a tuberosa, o jasmim e a flor de laranjeira. A base combina ambar, incenso e mel,
resultando em uma construcao densa e envolvente. Seu frasco € inspirado na

ideia de uma fruta proibida, frequentemente associado a imagem de uma macga
envenenada, reforcando o carater sedutor da fragrancia e visualmente remetendo as
suas notas frutadas.

FIGURA 36 - HYPNOTIC POISON DIOR
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FONTE: Dior (2025).

3.2.2 TOBACCO VANILLE TOM FORD

O Tobacco Vanille, lancado pela Tom Ford em 2007, € um oriental especiado de
carater gourmand. A abertura combina folhas de tabaco e especiarias quentes;

Nno coragao, surgem notas de fava-tonka, baunilha cremosa e nuances de cacau. A
base redne madeiras secas e um acorde ambarado denso, criando uma construgao
guente, adocicada e opulenta. Seu frasco € inspirado nos tradicionais “gentlemen’s
clubs” ingleses, remetendo a ideia de elegancia classica.



FIGURA 37 - TOBACCO VANILLE TOM FORD

FONTE: Sephora (2025).

3.2.3 CRYSTAL NOIR VERSACE

O Crystal Noir, lancado pela Versace em 2004, € um oriental floral de carater
cremoso e especiado. A abertura traz pimenta, gengibre e cardamomo; no coragao,
destacam-se gardénia, pednia e flor de laranjeira. A base combina notas de sandalo,
ambar e almiscar. Seu frasco funciona como um frasco-jdia, inspirado nas facetas de
um diamante negro, reforcando o carater sofisticado e luxuoso.

FIGURA 38 - CRYSTAL NOIR VERSACE
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FONTE: Fragrantica (2025).

3.2.4 CH MEN PRIVE CAROLINA HERRERA

O CH Men Privé, langado pela Carolina Herrera em 2015, € um oriental amadeirado
marcado por notas quentes e alcodlicas. A abertura combina whisky, toranja e



especiarias; no coragao, aparecem lavanda, salvia e cardamomo suave. A base redne
couro, fava-tonka, benjoim e ambar. Seu frasco apresenta design inspirado em um
cantil classico, reforcando suas notas alcodlicas e amadeiradas.

FIGURA 39 - CH MEN PRIVE CAROLINA HERRERA

FONTE: Fragrantica (2025).

3.2.6 OPIUM YVES SAINT LAURENT

O Opium, lancado pela Yves Saint Laurent em 1977, € um classico oriental especiado
de forte carater aromatico. A abertura combina mandarina, pimenta e cravo; no
coragao, surgem jasmim, mirra e canela. A base redne ambar, baunilha, patchouli

e resinas balsamicas. Seu frasco é inspirado nos inrd japoneses, pequenas caixas
lacadas, usadas para guardar objetos pessoais e perfumes.

FIGURA 40 - OPIUM YVES SAINT LAURENT

FONTE: Legend Parfum (2025).



Inicialmente, analisam-se as miniaturas, versdes reduzidas de fragrancias ja
existentes, concebidas para reproduzir de forma fiel a arquitetura formal do frasco
original. Geralmente entre 3 e 15 ml, seu propdsito nao é substituir o produto
completo, mas reforcar sua identidade visual em escala menor, preservando o
imaginario construido pela marca. Trata-se, portanto, de réplicas miniaturizadas

de perfumes previamente lancados, vinculadas ao frasco-matriz e ao seu capital
simbdlico.

Na figura apresentada, observam-se, respectivamente, o perfume e suas miniaturas:
Fame, da Paco Rabanne (80 ml e 4 ml), J’adore, da Dior (100 ml e 5 ml), e Sauvage,
também da Dior (60 ml e 10 ml).

FIGURA 41- PERFUMES MINIATURAS E VERSOES ORIGINAIS

FONTE: A autora (2025).

Ha ainda marcas que optam por desenvolver multiplas versdes reduzidas para a
mesma fragrancia. A Dior, por exemplo, comercializa trés versdes distintas de Miss
Dior em formato reduzido: a primeira consiste em uma réplica fiel do frasco original,






Considerando esse contexto, identifica-se que o formato mais adequado para
orientar o desenvolvimento da embalagem primaria de Tabu é o frasco de pequeno
porte. Essa escolha corresponde ao comportamento de uso da fragrancia, a sua
poténcia olfativa e as exigéncias contemporaneas por praticidade, portabilidade e
aplicacao em pequenas quantidades.

3.3 PUBLICO DE INTERESSE

A edicao de 100 anos de Tabu € pensada para um publico que valoriza memoaria.
Pessoas que enxergam o perfume como linguagem e reconhecem em Tabu um
simbolo cultural capaz de atravessar geracoes.

A persona a seguir foi desenvolvida a partir das informacgdes do publico-alvo do
perfume Tabu coletadas nas etapas anteriores, considerando diferentes geracdes,
contextos culturais e formas de consumo. Ela permite compreender como o
perfume se insere na vida das pessoas, seja como marca registrada, objeto de afeto
ou elemento de expressao pessoal.



QUADRO 2 - PERSONA

Maria Luiza, 23 anos

Brasilia — Brasil
Estudante de Farmacia

Apaixonada pelo universe da perfumaria, possui uma
colegdo e utiliza os perfurmes como forma de expressao.

Compra online ou em lojas fisicas.

Gosta de ler, pintar quadros € participar de rodas de samba.

FONTE: A autora (2025).

Esse perfil foi inspirado em relatos de consumidores e admiradores da fragrancia,
como 0s comentarios presentes na comunidade online Fragrantica, onde usuarios
frequentemente associam o Tabu a memoédrias afetivas, e também na valorizacao
observada em plataformas de revenda como o eBay, onde versdes vintage do
perfume alcancam precos elevados.



Requisitos

Adgregar valor

Aumeantar o percepgdo da valor
da marca; fundo espessa, seguir
0% cadigos da cateqana dos
perfumes (vidro) e ser “pesada”

Cores

Tampao preta, vidro tronsparente
com liguido &dmbar, detalhes
vermelho/dourado

Comunicar o centenario

Expressor o cardter comemaonativo
do cemtendrio do perfome Tabu

Referencia aos frascos
iconicos

Refaréncic aos froscos cdnicos:
wviglimo e tamgo em T

Contrasie de formas

Ter forrmos orgdnicas e geomeatricas,
criondo contraste e dualidade no
formato

Portabilidade

Canter entre 15mil e
30ml de frograncia
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6. IMPLEMENTACAO DO PROJETO

A etapa de implementacao consolida a solucao projetual, integrando analise
teodrica, referéncias e desenvolvimento conceitual na proposta final da embalagem
comemorativa. Abrange a proposta de reformulacao da fragrancia usada no
perfume Tabu, ergonomia, definicao de materiais, processos e o detalhamento
técnico. Ressalta-se que a fase de implantagao e integracao com a industria, prevista
por Mestriner, nao é contemplada, por nao se tratar de um projeto com fins de
producao industrial.

6.1 PROPOSTA DE MUDANCAS NA PIRAMIDE
OLFATIVA

A pesquisa de similares mostra que as edicdes comemorativas de perfumes
preservam a esséncia da criacao original, mas frequentemente apresentam
ajustes em sua piramide olfativa. Como observa Renata Ashcar (2001), ao comentar
sobre a producao de edicdes limitadas, essas releituras acompanham tendéncias
contemporaneas e renovam a percepgao da fragrancia. Nesse sentido, a proposta
para o centenario de Tabu considera a possibilidade de suavizar as notas florais
opulentas, que conferem um carater datado, mantendo, contudo, o fundo ambarado
e animalizado, responsavel pela personalidade e forca do perfume. Ressalta-se

gue este trabalho ndao tem a pretensao de definir tecnicamente tais alteragoes,
sendo recomendada a atuacao de um perfumista profissional para conduzir a
reinterpretacao adequada da piramide olfativa.

6.2 ERGONOMIA

A abordagem ergondmica considera o frasco e a tampa como interfaces manuais
gue devem se ajustar as capacidades e limites da mao para garantir conforto,
seguranca e controle de torque (IIDA, 2005). O dimensionamento parte de dados
antropomeétricos representados por percentis (P5-P95), tomando o P95 como
limite superior para acomodar maos maiores e o P5 como referéncia para alcances
minimos.

FIGURA 53 - PRINCIPAIS VARIAVEIS USADAS EM MEDIDAS DE ANTROPOMETRIA ESTATICA DAS MAOS

FONTE: IIDA (2005, p. 117).
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Manejo grosseiro — Pega com a palma da mao
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Medidas de antropometria estatica, resumida da norma alema DIN 33402

de 1981. Origem: Alemanha

Medidas antropomeétricas MuieLEs HOMENS
estaticas das maos (cm) £ 50% G50 55 505 ging,
41 Comprimento da mao 159 17,4 18,0 17,0 86 20,
4.2 Largura da mao 82 9.2 10,1 o8 10,7 ne
43 Comprirmento da palma da mao 21 10,0 10,8 10,1 10,9 n7
4.4 Largura da palma da mao T2 80 85 7.8 85 93
4.5 Circunferéncia da palma 176 19,2 207 19,5 210 229
4.6 Circunferéncia do pulso 146 16,0 177 16,1 176 182
4.7 Cilindro de pega maxima (diametro) 10,8 13,0 157 ne 13.8 154
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Matérias primas e Funcoes em It. de Vidro Flint

Mateérias primas Peso Porcentagem Funcao

Areia 500 Kg 45,88% Vitrificante

Caco Flint 250 Kg 2294% Fusao e Homogeneizacao
Barrilha 169 Kg 15.51% Fundente

Calcario 128 Kg N,75% Estabilizante

Dolomit 24 Kg 2.4% Estabilizante

Alumin 135 Kg 1,24% Moldante e Estabilizante
Sulfato de Sadio 5 Kg 0,46% Afinante

Coque de Petrdleo 20049 0,018% Redutor

Pré-mix A (Selénio) Sg 0,0008% Decolorante

Pré-mix B (Oxido de Cobaltg)| 15g 0.0014% Decolorante

*Walores referentes a 1t. de vidro flint
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415 = 2 voltas de
fio de rosca

Tabela de dimensdes padronizadas da termihacao tipo GPI/SPI série 415

Diametro T E H415 | T.P.

threads
mm max  min | max | min | max | min | Mmax [ min | min perinch
13 1206 12687 | N53 N5 | N56 |1022 | 132 | 056 | 554 8













FIGURA 67 - FRASCO AMBIENTADO

FONTE: A autora (2025).

FIGURA 68 - ABERTURA FRASCO

FONTE: A autora (2025).




FIGURA 69 - FRASCO + QUADRO SONATA A KRAUTZER

FONTE: A autora (2025).

FIGURA 70 - ANDY

FONTE: A autora (2025).



FIGURA 71 - CONJUNTO FRASCOS

FONTE: A autora (2025).



O modelo final cumpre satisfatoriamente o objetivo proposto de representar a
aparéncia do produto, mas, por se tratar de um artefato nao funcional, os materiais
empregados ndao sao apropriados para o acondicionamento da fragrancia sem risco
de alteracgodes.

O fechamento foi simplificado, dessa forma, a impressao da tampa ndao conta com
todos os componentes do sistema (rosca, sobretampa, inserto e disco de vedagao).
Em consequéncia, embora o conjunto feche, ele ndo oferece vedacao e dificulta o

alinhamento da tampa e o rosqueamento adequado.

Assim, os resultados obtidos sdo validos para a validagcao estética, a identificagcao da
marca e a percepc¢ao de valor. O estudo nao contempla etapa posterior dedicada
ao desempenho técnico do frasco, uma vez que nao tera continuidade, caso fosse
destinado a producao industrial, seria imprescindivel uma fase de implantagao

e integragcao com a industria, nos termos de Mestriner (2001), para desenvolver e
validar esse desempenho.

6.6 PRODUTO FINAL

O produto final consiste em uma embalagem primaria comemorativa para o
perfume Tabu da marca Dana. O frasco é de vidro flint (incolor) fabricado por sopro
em molde bipartido, com gargalo rosqueado padrdo GPI/SPI13-415 de 13 mm de
didmetro, também em vidro, integrado ao corpo da embalagem. A marca é aplicada
diretamente no vidro por tampografia. O sistema de fechamento é composto por
inserto rosqueavel em polietileno com disco de vedacao também em polietileno e
sobretampa em PEAD. Essa solucao favorece a desmontagem manual pds-uso (vidro
- plasticos da familia polietileno) reduzindo barreiras de reciclagem. As dimensbes
gerais e a lista de componentes estao nos desenhos técnicos nos Apéndices D, E e F.



CONSIDERACOES FINAIS

O estudo conclui que alcanca de forma satisfatdria os objetivos propostos, ao
oferecer diretrizes formais e materiais coerentes com o carater comemorativo

de Tabu, investigar o histérico da fragrancia, identificar seus elementos

narrativos, sensoriais e estéticos e analisar referéncias de edicdes comemorativas,
reconhecendo estratégias visuais e conceituais adotadas. O método adaptado de
Mestriner (2001) mostra-se adequado ao foco nas dimensdes simbdlica, sensorial

e cultural. Entre os elementos-chave do percurso, destacam-se a colaboracao com
um profissional da area e as visitas técnicas ao Grupo Boticario e a Cristaleria Raiar
da Aurora que contribuiram para a compreensao de processos de fabricagcao e
para a reconstrucao do imaginario setorial da década de 1980. Somam-se a isso

as analises semioticas, utilizadas como ferramenta projetual, permitindo mapear
estratégias de linguagem, publicos-alvo e valores sociais, bem como reconhecer
mMaterialidades persistentes que estruturam o imaginario sobre o0 que se espera de
uma embalagem de Tabu. Em razdao do escopo académico, o estudo nao contempla
a fase de implantacao e integracao com a industria. Caso houvesse continuidade,
desdobramentos possiveis incluiriam a execug¢ao dessa etapa, a producao de uma
campanha completa de divulgacao, a reformulacao da fragrancia em parceria com
um perfumista e o desenvolvimento da embalagem secundaria.
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frasco do perfume aparece reduzido no canto inferior esquerdo.
Angulo do Ponto de Vista

O ponto de vista é levemente contra-picado, acentuando a presenca da figura
feminina. O olhar elevado e a postura aberta reforcam a impressao de idealizacao.

Escolha da Objetiva

A ilustragcao simula uma profundidade moderada: os planos se diferenciam
por gradacdes tonais, sem detalhamento de fundo. O foco esta concentrado
na personagem, enquanto o fundo preto atua como superficie abstrata, sem
informacao espacial.

Composicao

A composicao organiza-se de forma triangular, com base no vestido esvoacante e
apice no rosto da mulher. As flores orbitam o corpo, criando movimento circular.
O texto caligrafico e o frasco equilibram visualmente a parte inferior da imagem,
conduzindo a leitura de cima para baixo.

Formas

Predominam formas curvas e fluidas, perceptiveis nas dobras do tecido, nas
flores e nos gestos suaves da personagem. Essas curvas reforcam a associagao a
feminilidade tradicional. O frasco, com formato retangular e linhas retas, introduz
contraste geomeétrico.

Dimensoes

A figura humana ocupa o centro e 0 maior espag¢o da composi¢cao, enquanto

o perfume e o texto permanecem reduzidos, porém destacados por posi¢ao
estratégica. Essa hierarquia visual evidencia a mulher como metafora do préprio
perfume.

Cores e lluminagao

A paleta é restrita ao preto e branco, com gradac¢des suaves de cinza. O fundo escuro
valoriza o brilho do vestido e da pele, sugerindo luminosidade interna. O contraste
cria atmosfera de pureza e idealizacao.

Textura

As texturas sao sugeridas por diferencas tonais: o vestido apresenta aparéncia sedosa
e leve, as flores parecem macias, e o fundo, liso e opaco. Essa variacao tatil reforca a
ideia de delicadeza e liberdade associada a primavera.

MENSAGEM ICONICA
Significados de Primeiro Nivel

No primeiro nivel de leitura, a imagem apresenta uma mulher sentada, vestida com
um vestido longo e claro, cercada por flores brancas que parecem flutuar. Seu olhar
esta voltado para cima, e a expressao facial é serena. A esquerda, ha a representacéo
do frasco do perfume Tabu, e abaixo, uma inscricdo em espanhol que convida ao
uso do produto. O fundo escuro contrasta com o corpo iluminado da personagem,
destacando-a como elemento central da composicao.

Significados de Segundo Nivel

No plano conotativo, a mulher é representada como uma metafora visual da
primavera, simbolo da juventude e renovacao. Uma metafora visual da liberdade, em
que as flores em deslocamento sugerem fluxo, deslocamento e respiracao. O gesto
suave e o olhar elevado sugerem transcendéncia e idealizacao, situando a figura em
um campo simbdlico mais préoximo do mito do que da realidade.



A escolha do fundo escuro potencializa o contraste entre luz e sombra. O uso do
preto e branco confere a imagem um carater atemporal e reforca a pureza da
composicao.

O texto em espanhol, “Lleve usted consigo toda la magia de la primavera. PerfUmese
con Extracto Tabu.”, ancora a leitura simbdlica: o perfume é apresentado como

meio de transportar a magia e o frescor da estagcao. O termo magia ativa o campo
semantico do encantamento e da seduc¢ao, enquanto primavera evoca feminilidade,
vitalidade e delicadeza.

O conjunto da imagem constroi, portanto, uma narrativa de idealiza¢ao, associando
o perfume a um estado emocional elevado.

MENSAGEM LINGUISTICA
A lmagem das Palavras

O enunciado manuscrito em espanhol, “Lleve usted consigo toda la magia de la
primavera. PerfUmese con Extracto Tabu.”, ocupa a faixa inferior da peca, proximo
ao frasco. A caligrafia confere tom pessoal e intimo, enquanto a proximidade com
o produto estabelece associagao direta entre texto e objeto. A assinatura “Dana”
funciona como marca-autor, reforcando autenticidade e origem. A escolha do
espanhol alinha o andncio ao contexto geografico da marca em 1939 (Barcelona..

Conteudo Linguistico

O verbo “llevar” (“levar consigo”) constroi a ideia de carregar a “magia da primavera”
Nno corpo e nao “usar”. A palavra “Magia” ativa um campo de encantamento e
promessa; “primavera” ancora o sentido em frescor, renascimento e leveza. O
imperativo “Perfumese” converte a mensagem em convite prescritivo, mas com
cortesia, integrando produto e experiéncia. A expressao “Extracto Tabu” enfatiza
concentracdo/qualidade (extrato) e fixa o nome “Tabu” como signo central de
identidade. Em conjunto, o texto funciona como ancora (dirige a leitura para pureza/
renovagao) e revezamento (complementa o visual com a promessa de transportar
sensorialmente a estacao), consolidando a equivaléncia simbdlica: perfumar-se =
portar a primavera.






disposicao dos elementos, a articulagao direta entre imagem, produto e consumidor
e o destaque dado a marca do produto, ao nome do fabricante e ao slogan indicam
gue se trata de um anuncio publicitario.

Moldura

A publicidade do perfume Tabu nao apresenta uma moldura explicita delimitando
a imagem. A composi¢cao ocupa toda a superficie da pagina, fazendo com que

os limites do suporte coincidam com os da prépria imagem. Essa forma de
representacao faz com que o espectador complete o fora-de-campo, projetando
mentalmente os elementos cortados pela borda do papel.

Essa supressao de moldura favorece uma leitura centrifuga da imagem: os olhos

do observador percorrem a figura principal, mas também sao convidados a
extrapolar os limites do enquadramento. Esse procedimento visual aproxima-se da
linguagem cinematografica. A composicao sugere a possibilidade de movimento e
continuidade narrativa, como em uma cena de filme interrompida no instante da
imagem fixa. A auséncia de moldura contribui, assim, para dissolver a fronteira entre
representacao e realidade, intensificando o efeito de imersao na cena representada.

Enguadramento

O enguadramento do anuncio de Tabu é vertical e médio, focando a parte superior
do corpo de uma mulher sentada e de costas, com o rosto voltado ao observador.

A camera se posiciona atras e acima da personagem, criando uma perspectiva
indireta e intima. O frasco de perfume aparece pegueno no canto inferior, enquanto
a figura humana domina o plano. Ao fundo, desfocado, aparece o quadro “La
Sonate a Kreutzer”, de René Prinet em escala ampliada, ocupando a cena como um
cenario fora de foco. O corte parcial da personagem e o estilo de enquadramento se
assemelham a retrato editorial e cinema, indicando uma narrativa sequencial maior
fora do campo da imagem.

Angulo do Ponto de Vista

No anuncio do perfume Tabu, o ponto de vista é contra-picado, com a camera
levemente acima da linha dos olhos da personagem feminina. Isso confere
destaque a figura e impde uma presenca marcante. O gesto de olhar para tras cria
uma sensacao do observador estar interrompendo o momento. A lente utilizada
apresenta profundidade de campo seletiva: a personagem e o frasco estdao em foco,
enquanto o fundo permanece desfocado, separando os planos.

Escolha da Objetiva

A objetiva utilizada possui profundidade de campo reduzida, perceptivel pela
nitidez concentrada na figura feminina e no frasco de perfume, enquanto o fundo
pictorico esta desfocado. Esse contraste entre foco e desfoco orienta o olhar para
0s elementos principais, isolando-os do ambiente. O efeito limita a sensacao de
profundidade e transforma o espaco representado em um lugar abstrato, sem
localizacao definida.

Composicao

A composicao da imagem organiza os elementos visuais de modo a hierarquizar

as informacdes, conduzindo a leitura visual de forma descendente, inicialmente o
rosto da mulher atrai o olhar, a partir desse ponto o olhar segue para o perfume e em
seguida para a escrita. A constru¢cao da composi¢cao ativa a diagonal (violino-braco
da mulher-perfume) e diferencia as figuras através do contraste de nitidez.

A disposicao dos elementos respeita convencdes graficas tradicionais da
publicidade: personagem, produto e texto sao organizados em planos distintos, com
camadas visuais sobrepostas, guiando o observador por um caminho visual pré-



estabelecido.
Formas

A imagem apresenta formas curvas e suaves, visiveis na silhueta da figura feminina,
no chapéu, nas luvas e nos cantos do frasco de perfume. O fundo pictérico também
segue essa logica fluida. Essa composicao com contornos delicados reforca uma
leitura ligada a feminilidade, sensualidade e intimidade. Mas a composi¢cdao também
apresenta tracos retos e verticais, como o formato do perfume e os angulos
formados pela pose da modelo, como a coluna inclinada e as triangulagcdes formadas
pelo braco, reforcando a imponéncia e autonomia.

Dimensoes

As dimensdes da imagem apresentam uma hierarquia visual clara entre os planos:
o plano de fundo (o quadro desfocado), o plano médio (a modelo em pose central) e
o primeiro plano (o frasco de perfume). Essa profundidade construida em camadas
é reforcada pela escala dos elementos — a mulher ocupa a maior parte da imagem,
projetando sua presenca como dominante, enquanto o perfume, embora menor,
esta em evidéncia pela posicao e iluminacgao.

Cores e lluminagao

A imagem utiliza tons neutros e escuros, como preto, branco e cinza. O contraste
entre o rosto claro da modelo e o fundo escurecido orienta a atenc¢ao visual. As cores
evocam sensacdes de mistério, sobriedade e sensualidade contida.

Ailuminacao é difusa, sem sombras marcadas, o que suaviza os contornos e reduz a
sensacao de profundidade. Essa luz cria uma atmosfera atemporal e simbdlica, sem
referéncia direta a um lugar ou momento especificos, favorecendo a abstracao da
cena.

Textura

A imagem sugere diferentes texturas visuais. A superficie do vestido e das luvas da
personagem apresenta brilho e suavidade, remetendo a tecidos refinados. O chapéu
translucido indica leveza e sensualidade. Ja o frasco de perfume, com reflexos no
vidro e liquido escuro, remete a uma superficie rigida e fria.Essas texturas visuais
ativam uma percepcao tatil indireta, reforcando a sensualidade da cena. O fundo
desfocado dissolve detalhes e reduz o atrito visual, contrastando com a nitidez dos
elementos centrais

MENSAGEM ICONICA
Significados de Primeiro Nivel

No primeiro nivel de significacao, a leitura permanece na identificacao direta dos
elementos visuais representados, sem recorrer ainda a interpretacdes simbdlicas ou
culturais.Na imagem, vemos uma mulher sentada de costas, em uma poltrona, com
o corpo levemente inclinado e o rosto girado em dire¢cao ao observador. Ela veste um
vestido escuro, luvas claras e um chapéu de abas largas feito de material translucido.
A sua frente, no canto inferior esquerdo, encontra-se um frasco de perfume com
liquido escuro, rotulado com o nome “Tabu - Dana".

Ao fundo, desfocada, aparece uma imagem em preto e branco, representando duas
pessoas se beijando. A fotografia esta em preto e branco e apresenta contrastes

de luz e sombra. Ha também texto impresso na parte inferior da imagem, com
destaque para a frase “It's YOU who's most important — the ‘forbidden’ perfume by
Dana”.

Significados de Segundo Nivel

No segundo nivel de significacao, identifica-se uma figura feminina de cabelo preso,



sentada em uma poltrona de veludo que se mescla com o cenario. Ela esta de costas,
mas com o rosto voltado para o observador. Seu olhar intenso sugere uma postura
ambigua, entre o recolhimento e a provocagao — como se alguém tivesse entrado e
interrompido um momento. A maquiagem é noturna: pesada, porém simples, com
foco no olhar, o que intensifica sua expressao.

A combinacao entre o corpo parcialmente oculto e o contato visual direto constroi
uma imagem de feminilidade controlada e intencional, associada a ideia de seducao
contida. O vestido preto de tecido fluido, com costas abertas, é sensual sem ser
hipersexualizado. O chapéu de tule transldcido, descrito como um design assinado
na legenda da propaganda, remete a cddigos de sofisticacao, mistério e classe social
elevada.

O uso de luvas brancas reforca um determinado status social, sugerindo que os
ambientes frequentados pela figura feminina sdo mantidos em permanente estado
de limpeza e cuidado. Caso fossem pretas, poderiam evocar cédigos associados

ao luto, a perda ou a melancolia, o que alteraria a leitura da cena. Curiosamente,
apesar do destaque visual das luvas, as maos da personagem nao estao visiveis —
permanecem ocultas por outros elementos da composicao — o que contribui para o
JOgo entre presenca e auséncia que atravessa toda a imagem.

O frasco do perfume, posicionado em destague na base da composi¢cao, possui um
formato vertical, com linhas retas e cantos suavemente arredondados. Trata-se de
um design elegante, que evita curvas voluptuosas. Essa escolha formal dialoga com
a figura feminina retratada, cuja corporeidade também nao é enfatizada por curvas,
mas por angulos definidos — como os tragcos da coluna e dos bracos.

Ao fundo, uma imagem pictérica desfocada mostra duas figuras envolvidas em
um beijo intenso. A cena reforca o campo conotativo do desejo. O beijo parece
acontecer de forma subita, como se ambos cedessem a urgéncia da atracao, ainda
segurando instrumentos musicais, 0 que sugere uma interrupg¢ao, uma quebra de
controle. Ao ser desfocada, essa cena adquire um carater de memoaria, fantasia ou
projecao, criando um plano simbdlico em que o perfume atua como mediador de
experiéncias emocionais ou intimas. Além disso, a pintura faz referéncia direta a
primeira propaganda do perfume Tabu de Dana, criando um elo entre passado e
presente da marca.

O nome do perfume — Tabu — e a expressao escrita “the ‘forbidden’ perfume”
ativam o campo semantico da transgressao, do desejo e do proibido. A conotag¢ao
de intimidade e sensualidade esta presente nao apenas no texto, mas em toda a
composic¢ao visual.

O conjunto da imagem articula elementos que constroem uma narrativa implicita
sobre uma mulher que exerce controle sobre sua imagem, mas também seduz,
provoca e transita nos limites da norma social. A escolha estética noturna, o uso

de luz difusa e a auséncia de um espaco real definido ampliam essa construgao
simbdlica, colocando o perfume como objeto de desejo e instrumento de expressao
do eu.

MENSAGEM LINGUISTICA
A lmagem das Palavras

O texto principal aparece no rodapé da imagem, com destaque visual para a palavra
*YOU", em letras maiusculas espessas, que atrai o olhar. A frase completa — “It's YOU
who's most important — the forbidden’ perfume by Dana” — interpela diretamente
o leitor e associa o produto a algo proibido e desejavel. A palavra forbidden esta entre
aspas, sugerindo um sentido figurado ou irénico.

A tipografia combina maiudsculas formais e fonte cursiva, sendo esta ultima usada



para o nome da marca “Dana”, remetendo a escrita manual. A disposicao dos
elementos conduz o olhar de baixo para cima e de volta para o centro, criando um
circuito visual repetitivo que reforca a fixagao da mensagem.

Conteudo Linguistico

A legenda textual — “It's YOU who's most important — the ‘forbidden’ perfume

by Dana" — cumpre duplo papel: funciona como ancora, ao orientar a leitura da
imagem para o campo da subjetividade e do desejo, e como ligagao entre o produto
e o leitor, estabelecendo uma relagao interpessoal direta.

A palavra “YOU”, destacada em maiusculas, mobiliza o observador de forma
personalizada, colocando-o no centro da mensagem. J& o uso do termo “forbidden”,
entre aspas, aciona conotagdes culturais ligadas a proibi¢cao e ironia.

A estrutura da frase com elementos ocultos, como a auséncia de um verbo explicito
na segunda parte, cria um efeito de continuidade implicita. Essa construgao
aproxima o leitor do produto, como se o perfume fosse a consequéncia direta de sua
importancia.

Por fim, a assinatura manuscrita “Dana” reforca a personalizacdo e o carater autoral
da marca, contribuindo para a intimidade da comunicacao,.

Com base na analise da propaganda de Tabu de Dana (1951), € possivel extrair
elementos formais e sensoriais que orientam a criagcao de fotografias e video
conceito com referéncias cinematograficas e atmosfera intima.



APENDICE C: ANALISE SEMIOTICA COMPLETA DA PROPAGANDA
DE 2019 DO TABU DE DANA

FIGURA 63 - PROPAGANDA DO PERFUME TABU 2019
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DESCRICAO

O anuncio apresenta composi¢cao digital colorida, em formato quadrado, sem
margens visiveis, com predominancia de tons dourados. No lado direito, uma mulher
com labios vermelhos e pele dourada aparece em close, com o dedo indicador
encostado nos labios em gesto de siléncio ou segredo. Ela usa uma mascara
ornamentada dourada e um anel de pedra ambar.

A esquerda, ocupa o primeiro plano o frasco de perfume com “Tabu” impresso
no vidro transparente, com liguido @mbar e tampa preta. Acima dele, o texto em
tipografia serifada “The Forbidden Fragrance”. O fundo é composto por uma uma
reproducao difusa de rosas.

CONTEXTO

Este anuncio publicitario foi publicado em plataformas online e redes sociais, no
ano de 2019. O suporte do anuncio dirige-se principalmente a uma audiéncia
composta por mulheres adultas e tenta ressignificar a nocao de proibido para uma
linguagem quase fetichizada. No anuncio, o nome Dana ndo aparece, ainda assim,
as plataformas de veiculacao deixam claro que a marca € a responsavel pela peca,
mantendo o vinculo evidente.

MENSAGEM PLASTICA
Suporte

A imagem foi criada para veiculacao digital, em formato quadrado, adequada

as redes sociais e plataformas de e-commerce. O acabamento visual é brilhante,
com alto nivel de contraste e nitidez. Nao ha sinalizacao explicita de que se trata

de conteudo publicitario (como a sigla “Pub”), mas a disposicao dos elementos, a
articulacao direta entre imagem, produto e consumidor e o destaque dado a marca
do produto e ao slogan indicam que se trata de um anuncio publicitario.

Moldura



A peca de Tabu ndo tem moldura: a imagem ocupa todo o suporte, e o espectador
completa mentalmente o que ficou fora de quadro. Isso gera uma leitura
centrifuga, que extrapola os limites do enquadramento e dissolve a fronteira entre
representacao e realidade, ampliando a imersao.

Enguadramento

O enguadramento é fechado e horizontal, destacando o rosto e a mao da mulher
em primeiro plano, ao lado do frasco. A proximidade cria impacto visual e sugere
intimidade. O perfume ocupa o plano frontal a esquerda, em proporcao semelhante
ao rosto, equilibrando a composicao

Angulo do Ponto de Vista

O ponto de vista é frontal, em nivel dos olhos, o que estabelece contato direto com
0 espectador. A composicao utilizada apresenta profundidade de campo seletiva:
a personagem e o frasco estao em foco, enquanto o fundo permanece desfocado,
separando os planos.

Escolha da Objetiva

A objetiva utilizada possui profundidade de campo minima, perceptivel pela nitidez
concentrada na figura feminina e no frasco de perfume, enquanto o fundo pictérico
esta desfocado. O efeito limita a sensacao de profundidade, passando a sensacao de
aplainado e elimina possiveis distracdes.

Composicao

A composicao da imagem organiza os elementos visuais de modo a hierarquizar
as informacdes, conduzindo a leitura visual do frasco aos labios através da diagonal
formada pelo gesto e a direcao do olhar da mulher.

A disposicao dos elementos personagem, produto e texto sao organizados em
planos distintos, com a cor vermelha em destaque.

Formas

A imagem apresenta formas associadas a sensualidade e ao corpo, como os labios
vermelhos e o olhar. As linhas decorativas do texto e da mascara dourada reiteram a
estética ornamental e fetichizada mas luxuosa.

Dimensoes

As dimensdes da imagem apresentam uma hierarquia visual clara entre os planos:
o plano de fundo (o quadro desfocado) e o primeiro plano (o frasco de perfume

e a mulher). O rosto e o perfume estao em escala ampliada criando a ilusao de
proximidade com o observador.

Cores e lluminacgao

A imagem utiliza as cores associadas ao perfume e a marca, ambar, preto, branco e
vermelho, cores utilizadas na embalagem primaria e secundaria desde a criagao do
perfume em 1932. Cores quentes associadas a seducao e ao luxo.

A iluminacao é difusa, o que suaviza os contornos e reduz a sensacao de
profundidade, mas brilhante, reforcando o metalizado. Essa luz reforca a atmosfera
artificial da montagem digital.

Textura

A imagem é polida e tratada digitalmente, deixando um aspecto artificial e perfeito.
O fundo desfocado dissolve detalhes e reduz o atrito visual, contrastando com a
nitidez dos elementos centrais.

MENSAGEM ICONICA



Significados de Primeiro Nivel

A imagem mostra o rosto de uma mulher usando uma mascara dourada, com
batom e unhas vermelhas. Ela faz o gesto de siléncio, encostando o dedo indicador
nos labios. Ao lado, aparece o frasco do perfume Tabu, de vidro ambar e tampa preta.
Acima, o texto em inglés “The Forbidden Fragrance” esta centralizado e escrito em
uma tipografia ornamentada. O fundo apresenta gradiente dourado e rosas difusas.

Significados de Segundo Nivel

Em nivel conotativo, a figura feminina representa o arquétipo da mulher misteriosa
e autdénoma, associada a ideia de segredo e sedugao consciente. O gesto de siléncio,
tradicionalmente interpretado como pedido de discricao, adquire aqui conotagao
erdtica, convite a cumplicidade compartilhada.

A mascara dourada remete ao universo do baile de mascaras e da teatralidade,
simbolos do desejo reprimido e das identidades ocultas. A mesmo tempo, 0 ouro
expressa luxo e poder. O contraste entre o vermelho (cor da paixao e do corpo)

e o dourado (nobreza e brilho) reforca a dualidade entre o sensual e o refinado,
interpretagao contemporanea do conceito de “proibido”.

O frasco, com liquido ambar, reflete os mesmos tons do cenario e da pele,
integrando-se ao corpo feminino como extensao dele. Essa fusao sugere que o
perfume é o meio pelo qual o desejo se manifesta fisicamente, consciéncia e poder
sobre a propria sensualidade.

O texto “The Forbidden Fragrance” ancora essa leitura: o proibido nao esta mais
associado ao tabu social ou moral, mas a atragao irresistivel, reinterpretada como
experiéncia desejavel. A linguagem visual reafirma o perfume Tabu como um
icone de sensualidade atemporal, agora atualizado pelos coédigos visuais do
empoderamento e do luxo contemporaneo.

MENSAGEM LINGUISTICA
A lmagem das Palavras

O texto “The Forbidden Fragrance” aparece no topo da composicao, em tipografia
serifada, com destaque para a palavra Fragrance, grifada e maior. Ornamentos
graficos acima e abaixo da frase evocam molduras de estilo classico, conferindo
refinamento e continuidade estética ao dourado predominante. O uso do inglés,
mesmo em mercados hispanicos e latino-americanos, indica estratégia global

de comunicacgao e reforca a universalidade da mensagem. A auséncia de outras
informacdes (slogan secundario, marca textual “Dana”) centraliza a atencao no
produto e na atmosfera sensual da peca.

Conteudo Linguistico

A expressao “The Forbidden Fragrance” atualiza o enunciado histdrico “The
Forbidden Perfume”, transformando o termo perfume em fragrance, mais
sofisticado e abrangente. O adjetivo forbidden mantém o eixo semantico da
transgressao, mas agora associado a atracao irresistivel e ao prazer consciente, nao a
culpa. A estrutura nominal direta (artigo + adjetivo + substantivo) confere impacto e
clareza, funcionando como rétulo conceitual e nao apenas como descricao. O texto
cumpre funcao de ancora (dirigindo a leitura para o campo do luxo e do erotismo
refinado) e de revezamento (reforcando a visualidade do segredo e da cumplicidade
sugeridos pelo gesto da modelo). Em conjunto, palavra e imagem constroem uma
narrativa de desejo sofisticado e dominio do proprio corpo, reinterpretando o “tabu”

como poder.
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DECLARACAO USO DE FERRAMENTAS DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL'
Trabalho de Conclusao de Curso 2025

Eu, Julia Beckhauser Victdria, portadora da matricula n° 20212228, estudante regularmente matriculada
no curso de Design de Produto da UFPR, declaro, para os devidos fins, que este Trabalho de Conclusdo
de Curso (TCC) intitulado Tabu de Dana: Embalagem Comemorativa ao centenario do perfume Tabu é
de minha autoria, assumindo total responsabilidade pelo conteddo aqui apresentado.
Declaro/declaramos ainda que, para o seu desenvolvimento, utilizei/utilizamos as seguintes
ferramentas de Inteligéncia Artificial (IA) de maneira complementar ao desenvolvimento autoral, tendo
as informacdes geradas por |A sido devidamente validadas e adaptadas ao contexto do projeto.

Ferramentas de IA utilizadas e respectivos objetivos do seu uso:

1) Ferramenta 1:ChatGPT
Objetivo do uso no TCC: geracao de imagens para representar as personas.

2) Ferramenta 2: ChatGPT

Objetivo do uso no TCC: corrigir erros ortograficos, conjugacdo do tempo verbal e pontuagdes,
sugerir sinbnimos para palavras e sugerir formas de organizar o texto para melhorar o fluxo de
leitura.

3) Ferramenta 3: ChatGPT
Objetivo do uso no TCC: conferir a ABNT das referéncias.

Curitiba, 28 de outubro de 2025.
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