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INTRODUCAO

O turismo € uma atividade econdmica que vem se desenvolvendo e crescendo a
cada dia em todo o mundo, sendo possivel notar a existéncia de muitos locais que t€ém no
turismo sua principal atividade econdmica, como também de lugares que o utilizam como
uma alternativa para complementar a renda advinda com a pratica de outras atividades.

Entretanto, quando se fala em turismo, ndo se deve somente destacar os impactos
econdomicos que 0 mesmo acarreta, mas também os ambientais, culturais, sociais e
politicos. Neste sentido, deve-se ressaltar o aspecto cultural da atividade, pois ela
possibilita o contato entre diferentes culturas, principalmente, através do contato entre
visitantes e visitados, e da observacao das manifestacdes culturais dos mesmos.

Dentre estas manifestacdes culturais, pode-se dizer que a gastronomia merece
destaque como sendo uma das formas de se conhecer mais a cultura deste povo visitado.
A gastronomia € um segmento intimamente relacionado ao turismo, constituindo-se em
um servigo essencial a conformacgio do produto turistico junto com o setor de transportes
e de hospedagem. Em uma localidade, a gastronomia pode se configurar como sendo uma
oferta complementar aos produtos ja existentes, incrementando a oferta turistica da
destinac¢do, ou até mesmo como o principal atrativo do local, como € o caso do prato
tipico de Morretes (PR), o Barreado.

A gastronomia tipica de cada localidade (que pode ser traduzida como as comidas
tradicionais do local) pode ser ofertada das mais diversas formas € nos mais diferentes
locais, como em feiras populares, restaurantes, eventos € roteiros turisticos.

Os roteiros turisticos sdo uma modalidade de produtos bastante complexa, € que
tendem a atrair um grande numero de pessoas, devido a gama de atrativos que eles
concentram em um mesmo espago. Geralmente, os roteiros estdo associados a uma
tematica em especifica, porém apresentando também atrativos que ndo estejam
diretamente relacionados a mesma, a fim de complementar a oferta existente. Neste

sentido, deve-se destacar que por mais diversas que sejam as tematicas as quais o roteiro



esteja relacionado, quase sempre ird existir a oferta gastrondmica, que podera ser em
pequena ou larga escala.

Como exemplo de rotas turisticas na Regido Metropolitana de Curitiba (PR) que
ddo um grande enfoque a gastronomia, pode-se destacar o Circuito Italiano de Turismo
Rural (em Colombo e Bocaiuva do Sul), os Caminhos de Guajuvira (em Araucaria) e o
Caminho do Vinho (em Sdo José dos Pinhais e que sera o objeto de estudo deste presente
trabalho).

As rotas gastronOmicas, que ja representam um produto consolidado em paises
como a Italia ¢ a Franga, comecam a se desenvolver no Brasil. Apesar de constituirem um
produto recente no turismo brasileiro, as rotas possuem uma perspectiva de crescimento
bastante promissora, ainda mais se a concep¢do da mesma contar com um planejamento
adequado e com a participa¢cdo da comunidade e da iniciativa publica e privada.

Neste sentido, o0 Caminho do Vinho foi escolhido por representar uma alternativa
de desenvolvimento para o municipio de Sdo José dos Pinhais, através do fomento da
atividade turistica na regido. O produto turistico ainda em consolida¢do, localizado na
Colonia Mergulhdo, estd vinculado ao turismo rural, historico-cultural, e gastronomico,
possuindo como eixo central a cultura italiana (que vem passando por um processo de
“restauracdo cultural” e recuperacdo de valores pela comunidade), percebida
principalmente através da gastronomia ofertada na localidade.

Diante da problematica de pensar iniciativas que contribuam para o pleno
desenvolvimento do Caminho do Vinho, tem-se como objetivo geral deste trabalho
verificar quais sdo as medidas necessarias para tornar 0 Caminho do Vinho um produto
turistico consolidado. Para tanto, neste estudo procuram-se respostas as questdes sobre
procedimentos ¢ critérios adotados no processo de criagdo, implantacdo, €
desenvolvimento do Caminho do Vinho; levantamento de dados sobre as propriedades
existentes na localidade, verificando como as mesmas surgiram, os produtos que
oferecem e ainda quais sdo as mais visitadas pelos turistas; analise do fluxo turistico da

localidade (dias de maior movimento, por exemplo) e quais sdo os principais



freqlientadores do Caminho do Vinho; verificar qual € imagem que os visitantes possuem
do Caminho do Vinho, a fim de analisar em quais aspectos ele precisa ser reestruturado e
quais sdo as sugestdes apresentadas para a sua melhoria; verificar a imagem que os
moradores e visitantes possuem da Festa do Vinho ¢ Mostra de Folclore, evento ocorrido
no Caminho do Vinho, analisando os pontos positivos € os a melhorar desta festa; e
apontar 1déias e sugestdes para a melhoria do Caminho e da Festa do Vinho e Mostra de
Folclore.

Para dar conta de tais objetivos, fo1 estruturada uma pesquisa organizada em duas
fases distintas. A primeira consistiu no levantamento de dados a respeito do municipio e
da rota, por meio de uma pesquisa bibliografica, através de livros e periodicos, que
estavam diretamente relacionados com o tema desenvolvido e com os principais conceitos
utilizados. Além disto, uma pesquisa documental, através da analise dos papéis e
documentos existentes sobre o0 Caminho do Vinho (tais como o historico, folder, a lista
dos produtores, entre outros) também fo1 empreendida a fim de obter maiores
informacgaoes.

Posteriormente, na segunda fase, foram realizadas dois tipos de pesquisas, uma
qualitativa e outra quantitativa. A qualitativa, que € a que permite o acesso a mformagdes
mais aprofundadas, foi feita com o Departamento de Turismo de Sao José dos Pinhais,
mais especificamente com a Aurora Girardi, diretora de turismo do municipio ¢ também
com Marcio M. de Brito, um funcionario do Departamento de Turismo. Ja a pesquisa
quantitativa foi realizada com os empresarios que possuem estabelecimentos no local e
com as pessoas que freqiientavam o Caminho e a Festa do Vinho € Mostra de Folclore, ou
seja, a populacao local e os visitantes/turistas.

As pesquisas feitas para a realizacdo deste trabalho enfocaram os seguintes
aspectos: historia do municipio de S3o Jos€ dos Pinhais com énfase na coloniza¢do do
mesmo, aspectos populacionais € econOmicos; realidade turistica do municipio
apresentando sua estrutura de gestdo, principais produtos/servi¢os oferecidos na

localidade, e também os principais eventos realizados. Também foi dada bastante énfase



para as colOnias existentes no local, destacando-se a descricdo detalhada da Colonia
Mergulhdo, que ¢ onde esta localizado o Caminho do Vinho.

O presente trabalho, que apresenta os resultados desta iniciativa de pesquisa, esta
organizado em trés capitulos. O primeiro denominado Turismo, Cultura ¢ Gastronomia ¢
destinado a fundamentacdo teorica do trabalho e tem como objetivo principal estabelecer
as relacOes existentes entre estes trés elementos citados em seu titulo. Neste capitulo, se
encontra a exposi¢do da conceituacdo e dos elementos relacionados com o turismo,
cultura e gastronomia, enfatizando o turismo como representando uma possibilidade de
intercambio cultural, porém ressaltando também os impactos positivos € negativos que o
mesmo pode ocasionar para a cultura de uma localidade. Especificamente em relagdo a
gastronomia, destaca-se a importincia que a mesma vem adquirindo na atualidade, a
alimentacdo como uma necessidade fisioléogica e simbolica, além de um fator de
diferenciacdo entre culturas, a valoriza¢do da gastronomia tipica, € as formas como esta
gastronomia vem sendo ofertada, citando alguns exemplos.

O segundo capitulo denominado Roteiros Turisticos GastronoOmicos apresenta a
conceituacdo de rotas turisticas, € mostra algumas das modalidades existentes deste
produto, voltando as atengdOes para as rotas gastrondmicas que sdo descritas mais
detalhadamente. Abordam-se pontos como o surgimento destes produtos, elementos
relacionados as mesmas, atrativos ofertados, organizagdo e operacionalizacdo das rotas
gastronomicas, ¢ exemplos de rotas no Brasil € no mundo.

Ja o terceiro capitulo intitulado O Caminho do Vinho - Sdo Jos€ dos Pinhais se
inicia com uma apresenta¢do sobre o municipio de Sdo José dos Pinhais ressaltando seus
aspectos historicos, populacionais € econdmicos, principais atrativos e produtos turisticos,
e o calendario de eventos do municipio. Em seguida, ha uma caracterizacdo da Colonia

Mergulhido, do Caminho do Vinho e da Festa do Vinho e Mostra de Folclore. Apos isto,
sdo apresentadas analises e sugestdes a respeito do Caminho do Vinho e Festa do Vinho ¢
Mostra de Folclore, pensadas apds a realizagdo da pesquisa de campo, assim como

algumas propostas a fim de tornar o Caminho do Vinho um produto turistico consolidado.



Finalizando este trabalho, sdo apresentadas as considera¢Oes finais, que trazem
reflexdes sobre a iniciativa deste trabalho € sobre as sugestdes e propostas aqui

apresentadas.



1. TURISMO, CULTURA E GASTRONOMIA

O presente capitulo tem como objetivo estabelecer as relagOes existentes entre
turismo, cultura e gastronomia. O primeiro topico pretende caracterizar a atividade
turistica, descrevendo-a de uma maneira geral ¢ mostrando a importancia da mesma nos
dias atuais. Ja no segundo topico ha uma abordagem sobre patrimonio e turismo cultural,
definindo-os e apresentando os elementos que os mesmos englobam. E no terceiro topico,
tem-se uma explanacdo acerca da gastronomia, contextualizando-a na atividade turistica,
e discorrendo sobre a importancia que ela vém adquirindo atualmente € como a mesma

esta sendo ofertada nas localidades.

1.1 TURISMO

O turismo, de acordo com OMT (Organizacdo Mundial do Turismo), define-se
como o deslocamento para fora do local de residéncia por um periodo superior a 24 horas
e inferior a 60 dias motivado por razdes ndo-econOmicas. Tal definicdo serve para
padronizar o conceito, ndo abrangendo, no entanto, a real dimensao da atividade.

BENI (1998) afirma que por mais diversas que sejam as nog¢oes de turismo, elas
apresentam alguns elementos comuns entre si, referentes ao conceito de viagem ou
deslocamento, permanéncia fora do domicilio, temporalidade, sujeito do turismo (o
homem) e objeto do turismo (equipamento receptivo e servigos prestados para a satisfacgao
dos turistas).

O turismo, uma atividade econémica pertencente ao setor terciario, € muitas vezes
visto apenas como uma prestacdo de servigos. No entanto, ao se observar melhor a
atividade, percebe-se que ela € bem mais complexa. O chamado produto turistico, por
exemplo, ¢ formado por elementos culturais e historicos, diversos tipos de meio ambiente,
belezas naturais, paisagens atraentes, boa hospitalidade, acomodac¢des confortaveis, além

da gastronomia caracteristica do local.



De acordo com a definicdo de WAHAB (1997, p.26) o turismo ¢€:

Uma atividade humana intencional que serve como meio de comunicag¢do € como elo de
interagdo entre os povos, tanto dentro de um mesmo pais como fora dos limites
geograficos dos paises. Envolve o deslocamento temporario de pessoas para outra regido,
pais ou continente, visando a satisfacdo de necessidades outras que ndo o exercicio de
uma atividade remunerada. Para o pais receptivo, o turismo € uma induastria cujos
produtos sdo consumidos no local, formando exportagdes invisiveis! Os beneficios
origindrios deste fendmeno podem ser verificados na vida econémica, politica, cultural e
psicossomatica da comunidade.

O turismo € uma das atividades econémicas que mais cresce em todo o mundo,
influenciando diversos setores da economia e se caracterizando como principal gerador de
empregos € divisas em muitas localidades. CAIXETA (2004) afirma que o turismo
movimenta anualmente meio trilhdo de dolares e que cerca de 700 milhdes de pessoas
viajam para fora de seu pais, todos os anos. Devido a estes fatores, entre outros, o turismo
¢ considerado uma atividade economica de importancia global, que abrange elementos
economicos, sociais, culturais e ambientais.

A atividade turistica vem se consolidando no século XXI, tornando-se uma
necessidade para varias pessoas devido, principalmente, ao stress provocado pelo excesso
de trabalho e pela agitacdo vivenciada nas cidades. Antigamente reconhecida como
atividade exclusiva das elites, hoje o turismo € praticado nos diversos niveis sociais,
desde as camadas mais populares, o que vem possibilitando torna-lo uma atividade
difundida em todo o mundo.

Além dos beneficios de carater econémico, a atividade turistica permite o contato
entre diferentes culturas, a experiéncia das mais variadas situagoes, € o conhecimento de
diferentes ambientes, com a possibilidade de observagdo das mais diversas paisagens, o
que torna possivel um intercambio cultural a partir do contato entre visitantes e visitados.

Atualmente, devido ao aprimoramento das tecnologias € dos meios de
comunicag¢oes, as transagdes comerciais foram facilitadas, assim como o acesso as

informagdes, 0 que possibilita um maior contato entre pessoas de diferentes locais € um



maior conhecimento de outras culturas, fator que pode influenciar a identidade cultural
dos envolvidos.

No sentido mais amplo, entende-se por identidade cultural o sentimento de
pertencimento (a um lugar, a um grupo) que as pessoas trazem consigo. No entanto, o
conceito de identidade possui diversas abordagens. A psicologia individual e a
antropologia grupal, por exemplo, deslocam seu enfoque para a questdo da
individualidade e dos processos de perspectiva grupal, quando se trata de identidade
cultural ¢ ddo enfoque para duas de suas subdivisdes: a identidade social e a étnica
(AGUIRRE e RODRIGUEZ, 1997).

A identidade social pode ser compreendida como o conhecimento por parte do
individuo, de que pertence a um determinado grupo social, sendo que junto a isto esta a
significacdo valorativa € emocional de pertencer, sentir-se parte de um todo. Ja a
identidade étnica, pode ser entendida em linhas gerais como sendo o sistema cultural de
referéncia (habitos, costumes € normas de conduta de um povo) a partir do qual uma
comunidade define sua 1dentidade.

Segundo HALL (2000) o maior acesso as informag¢des € contatos com outras
culturas pode apresentar trés conseqii€éncias para as identidades culturais: a desintegracao
de 1dentidades culturais como resultado da homogeneizagdo cultural e do “pos-
modernismo global”; o refor¢co da identidade nacional como resposta a resisténcia a
globalizacdo; e o declinio de varias identidades nacionais, que estdo sendo substituidas
por identidades hibridas.

A primeira conseqii€ncia ocorre quando ha um dominio muito grande de uma
cultura sobre outra, sendo que neste processo a cultura do visitante acaba sobressaindo
sobre a do visitado. Na atualidade isto pode ser verificado nao s6 quando ha um contato
direto entre autoctones e turistas, mas também quando ha um contato indireto entre os
mesmos, através dos meios de comunicagdes. Nao ¢ algo tdo comum de acontecer, pois
como a cultura é algo inerente a todo um povo, todos devem assimilar a cultura do

visitante para que esta desintegracao da cultura original possa ser possivel.



A segunda conseqiiéncia ocorre, geralmente, quando a populagdo local percebe que
seus habitos e costumes estdo desaparecendo devido a assimilagdo da cultura dos
visitantes, € entdo para evitar que isto acontega, ela decide comecar a proteger sua cultura,
atraves de festas tipicas, criagdo de um prato caracteristico, produgdo de artesanato, entre
outros. Esta preocupacdo ja pode ser verificada em varias localidades, como por exemplo,
em Urussanga (SC), cidade que sera citada mais adiante neste trabalho e também em Sao
Jos¢€ dos Pinhais, mais especificamente no Caminho do Vinho (que sera o tema central
deste presente trabalho).

E a ultima conseqiiéncia citada acontece quando a populac¢do local ndo deixa de
seguir todos seus habitos e costumes, porém incorpora novos habitos (tanto positivos
quanto negativos) & sua cultura influenciada pelos visitantes. E algo bastante comum de
ser observado, pois muitas vezes os autoctones se sentem inferiores aos visitantes e
turistas, ¢ entdo buscando se assemelhar aos ultimos acabam incorporando muitos habitos
¢ costumes dos mesmos.

Diante destas perspectivas mencionadas acima, cada vez mais 0s paises estdo
procurando preservar seus patrimoénios, sejam estes da ordem natural, cultural,
gastronOmica ou outra, a fim de manter as caracteristicas e os diferenciais da localidade
assegurados, assim como estdo preocupados em desenvolver um turismo sustentavel e

consciente, para que este sirva como instrumento de desenvolvimento local e para evitar a

descaracterizac¢ao das culturas.

r

Uma alternativa eficaz para evitar a descaracterizacdo destas culturas € a

preservagdo do patrimonio cultural, pois este representa as manifestagdes de um

determinado povo, refletindo toda a cultura dos mesmos e permitindo identifica-los e

também os diferenciar em relagdo aos outros.
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1.2 PATRIMONIO CULTURAL E TURISMO

A palavra cultura possur uma série de defini¢cdes, porém € vista muitas vezes
apenas como sindnimo de erudi¢do, associada exclusivamente a manifestacoes artisticas
ou como privilégio de pessoas intelectualmente favorecidas. No entanto, a cultura nao
deve ser considerada sob esta 6tica, mas sim deve ser vista como um conjunto de crencas,
valores e verdades pertinentes a um grupo, € que norteiam o modo de vida e de producao
deste povo.

De acordo com SANTOS (1995), a cultura deve ser entendida como tudo que
caracteriza a populacdo humana. Ndo se deve analisa-la de forma fragmentada, mas sim
considerando todos os aspectos da realidade social de um povo, como as festas, lendas,
modos de vestir, cerimonias tradicionais, creng¢as, gastronomia e¢ idioma. “Esse carater
representativo da cultura ainda que seja, na realidade, apenas representativa de um
pormenor desta cultura lhe da condi¢do de bem patrimonial” (PELLEGRINI, 1999, p.94).

Pode-se compreender por patrimonio cultural, de acordo com PELLEGRINI
(1999) todo e qualquer artefato humano, que tendo um forte componente simbolico, seja
de alguma forma representativo da coletividade, da regido, da ¢&poca especifica,
permitindo que se conhe¢a melhor o processo historico de determinada localidade.

Embora ndo esteja claramente explicito na conceituacdo acima, ao falar sobre
patrimonio cultural como sendo qualquer criagdo ou manifestagdo humana revestida de
valor simbolico, esta se abrangendo tanto os patrimonios tangiveis (como monumentos,
esculturas, arquiteturas) quanto os intangiveis (como musica, danga, gastronomia).

A utilizagdo do termo patrimoOnio intangivel como pertencente ao patrimonio
cultural € recente, pois anteriormente s6 os bens tangiveis eram considerados como tais. A
inicia¢do do uso deste termo aconteceu em 1997, quando a UNESCO - Organizagdo das
Nagdes Unidas para a Educagdo (SCHLUTER, 2003) introduziu a idéia de patriménio

intangivel definindo-o como sendo o conjunto de formas de cultura tradicional e popular
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ou folclorica, ou seja, as obras coletivas que provém de uma cultura ¢ se baseiam na
tradi¢io.

A tradi¢cdo pode ser entendida como um conjunto de valores que sdo passados de
geracdo para geracdo, € que possuem um significado emocional, sendo que quanto maior
for o sentido vinculado a elas, maiores serdo as chances das mesmas se perpetuarem.
Geralmente, as tradi¢Oes possuem um carater informal, pois sdo transmitidas oralmente
ou mediante gestos, e se modificam com o passar do tempo € com a recria¢do coletiva.
Incluem-se entre estas manifestagOes: as tradigdes orais, costumes, lingua, musica,
dancas, gastronomia, entre outras.

As tradi¢des desempenham um papel fundamental na formacdo da identidade de
um povo, pois como coloca DAMATTA (2000, p.48) “sem uma tradicdo uma
coletividade pode viver ordenadamente, mas ndo tem consci€ncia do seu estilo de vida”.

O autor ainda enfatiza:

Numa sociedade humana seus membros acabam por perceber sua tradicdo como algo
inventado especialmente para eles, como uma coisa que lhes pertence. Assim dizem:
“fazemos deste modo porque assim diz a nossa tradi¢do” e “a nossa tradi¢gdo” € uma
realidade (e realizagdo) dinamica. Quem esta dentro e fora do grupo; que pertence aos
ancestrais e espiritos; que a legitimam e¢ a ndés mesmos (pobres mortais); que a
atualizamos e honramos no espaco atual, no momento presente. (DAMATTA, 2000,
p.50).

Dentro da perspectiva de turismo cultural, as tradi¢cdes populares podem ser
consideradas como um dos pilares na formatacdo de “atrativos” que busquem caracterizar
a comunidade, atribuindo-lhe uma identidade, oferecendo aquilo que € tipico da regido.
Sendo que, o uso do termo “tipico” como forma de sintetizar usos e costumes tradicionais
de um povo ¢ valido dentro do que o turismo se dispde, ou seja, de mostrar o “exotico”,

s6 que formatado, ao mesmo tempo, como um bem material ¢ simbolico para que os

turistas o possam “consumir’ e, por conseqii€ncia, “vivenciar” o turismo cultural a que se

propds (GABARDO ¢ OKADA, 2003).
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Ao se falar sobre turismo cultural ¢ muito comum que se pense somente em bens
materiais, como museus, monumentos € objetos arqueoldogicos. No entanto, a
conceituacdo do que seria este tipo de turismo e os elementos diretamente relacionados
com 0 mesmo sao bem mais vastos.

O turismo cultural no sentido mais amplo seria aquele que ndo tem como atrativo
principal um recurso natural. As coisas feitas pelo homem ¢ que constituem a oferta
cultural, como defende BARRETO (1998, p.21), que afirma: “turismo cultural seria
aquele que tem como objetivo conhecer os bens materiais € imateriais produzidos pelo
homem”. Deve-se observar que esta tipologia de turismo abrange ndo sO aspectos
culturais do passado, mas tamb€m a cultura contemporanea, que pode ser traduzida como
o modo de vida de um povo. O turismo cultural esta diretamente relacionado com as
manifestacoes de cultura presentes em um determinado local, sejam estas manifestacoes
tangivels ou nio.

Uma segunda conceituagdo que poderia ser utilizada ao se referir a Turismo
Cultural ¢ a dada pelo Consejo Internacional de Monumentos (LACANAU e NORRILD,
2003, p.218): “Actividad que permite a las personas, experimentar las diferentes formas
de vida de otras gentes y como consecuencia, compreender sus costumbres, habitat, ideas
intelectuales y lugares historicos, arquitectonicos o de otra significacion cultural”.

Em outras palavras, € possivel dizer que o turismo cultural proporciona a visitantes
e visitados uma maior possibilidade de intercimbio cultural (do que a verificada em
outras tipologias de turismo), no qual ambos conhecem um pouco mais da cultura do
outro, entendendo seus habitos e costumes e tomando conhecimento de lugares historicos,
arquitetonicos, ritos e manifestagdes que apresentam um valor simbolico para a localidade
visitada. A partir deste processo de interacdo a tendéncia € que os envolvidos passem a

valorizar sua cultura, reforcando sua identidade cultural.
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A interacdo existente entre turista e autoctone € definida por DIAS (2001, p.15)

como fato turistico. O autor esclarece:

O turismo tem esta caracteristica de levar a diversos lugares um ator social (o turista)
culturalmente diferenciado dos atores locais (membros da comunidade receptora). Esses
atores quando se colocam frente a frente, constituindo um fato social particular que
podemos denominar de fato turistico, tendem a reforcgar seus lacos identitarios com suas
respectivas comunidades. As praticas culturais aumentam seu valor social consolidando
sua fun¢do de simbolizar, identificando grupos culturais determinados.

O turismo cultural encontra-se em fase de expansdo, pois seus principais atrativos,
representados pelos bens materiais € manifestagdes simbolicas (como dancas, musicas,
artesanato e gastronomia) estdo sendo cada vez mais valorizados pelas pessoas, como
sendo um eficiente meio para conhecer a cultura do outro, como também a sua propria.

O homem, atualmente, esta tentando se aproximar cada vez mais de seu passado, a
fim de encontrar uma fonte de identidade pessoal e também em busca de mudancas para a
sua vida, ou seja, ao retornar ao passado o homem busca fortalecer suas raizes, sua
identidade, seu sentimento de pertencimento a um grupo, a uma determinada cultura.
Sendo que, neste sentido, o turismo cultural funciona como um bom instrumento, visto
que o patrimonio cultural aparece como sendo uma das evidéncias mais fortes da
existéncia de vinculos com o passado.

Ao se trabalhar com o turismo cultural, no entanto, deve-se tomar muito cuidado
para que nao se produza um processo de desfiguracdo cultural, fato que poderia prejudicar
toda uma sociedade e implicar no “esquecimento” da cultura de origem, ao se orientar ¢
seguir padrdes € costumes que nao sao os proprios daquela cultura.

E importante salientar que o turismo pode provocar diversos impactos culturais -
tanto favoraveis quanto desfavoraveis - nas comunidades onde € praticado. De acordo
com RUSCHMANN (1997) dentre os favoraveis pode-se destacar: a valoriza¢do do

artesanato; a valorizacdo da heranca cultural (pois uma vez que os turistas comecem a

valorizar a cultura da populacdo local, os autoctones também a valorizardo); orgulho
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étnico; € valorizacdo e preservagdo do patrimonio histéorico. Quanto aos impactos
desfavoraveis, pode-se citar: a descaracterizagdo do artesanato; vulgarizacdo das
manifestacoes tradicionais; arrogancia cultural; e destrui¢cdo do patriménio historico.

Porém, pode-se tentar minimizar os impactos desfavoraveis € maximizar oOS
favoraveis através de um trabalho de conscientizacdo e valoriza¢do do patrimoénio cultural
aplicado tanto para a popula¢do local quanto para os turistas. A conscientiza¢cdo dos
primeiros sobre o valor de sua cultura, assim como do porqué preserva-la € extremamente
relevante € deve comecar nas escolas, mostrando a importancia de se desenvolver um
turismo sustentavel, que € aquele que atende as necessidades dos turistas atuais, sem
comprometer a possibilidade de usufruto dos recursos pelas geragdes futuras, e que
considera todos os ambitos (econdmicos, sociais, culturais, ambientais, e politicos) da
localidade no momento de planejar o desenvolvimento turistico. Outro passo importante €
o desenvolvimento de parcerias entre a prefeitura € a iniciativa privada, inclusive para
promover cursos sobre turismo sustentavel, enfatizando os impactos positivos que a
atividade podera trazer se for bem direcionada e se houver uma conscientizacdo de todos
os envolvidos.

ApOs a etapa de conscientiza¢do da populag¢ido local, deve-se voltar as aten¢des aos
turistas. Uma boa estratégia ¢ a utilizagdo de campanhas e propagandas publicitarias que
incentivem a preservagdo do patriménio cultural, mostrando os impactos desfavoraveis
que poderdo surgir caso os mesmos ndo sejam adequadamente utilizados. Apods este
processo de conscientizacdo de ambas as partes, o turismo cultural podera se converter em
um importante gerador de empregos e divisas para a localidade, além de um eficiente
instrumento de prote¢do da cultura local.

Neste sentido, pode-se destacar que a gastronomia vem se configurando como um
eficiente meio de protecdo da cultura local, ja que seu resgate pode significar a
permanéncia de tradigdes que estdo prestes a desaparecer. Devido a este fato e a tantos
outros, como a busca pelo comer bem, a gastronomia tem se destacado como um produto

vinculado ao turismo cultural. Sendo que, a busca das raizes culinarias ¢ a forma de
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entender a cultura de um lugar através de sua gastronomia estdo adquirindo uma

importancia cada vez maior na sociedade atual.

1.2.1 Gastronomia e Turismo

A gastronomia vem se destacando cada dia mais como sendo patrimoénio intangivel
dos povos, e dentro deste contexto a cozinha tradicional e/ou regional, (a cozinha tipica de
cada localidade), estd sendo cada vez mais valorizada e procurada pelos visitantes ¢
turistas, € até mesmo pelos autoctones, a ponto de alguns hotéis ja comecarem a oferecer
aléem da cozinha internacional, algumas opg¢des de pratos representativos da cultura local.
Isto porque, a forma de preparacdo destes pratos, assim como o significado que eles
representam para aquele povo, sdo os fatores que fazem com que o turista atribua um
carater diferenciado aquela comida.

As pessoas quando viajam vdo em busca do novo, do diferente, e muitas vezes ndo
desejam, por exemplo, comer o que estido habituadas a comer em suas residéncias ou
ainda aquelas comidas que sdo facilmente encontradas em sua cidade ou pais. Os turistas
querem experimentar novos sabores, novos temperos, enfim algo que ndo possa ser

encontrado em seu local de origem. Isto pode ser verificado na contribuicdo de

IGNARRA (2001, p.119):

Na atualidade, quando o processo de globaliza¢do atinge todas as atividades humanas, a
valorizacdo da cultura tipica surge como uma forma de diferenciacdo, aspecto
fundamental na qualidade do produto turistico. Um turista que for procurar uma
lanchonete para se alimentar, provavelmente em qualquer lugar que esteja vai encontrar o
mesmo Mc Donald’s que existe em seu pais. Nao € isto que ele deseja, ele quer comer um
prato desconhecido, quer experimentar uma novidade.

A importincia em se valorizar o patrimdénio gastronémico regional foi discutida
durante o Congresso da Unesco (SCHLUTER, 2003), realizado em Havana, Cuba, sobre

Turismo Cultural na América Latina ¢ no Caribe. Neste evento foi elaborado um
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documento-base que define as receitas culinarias como um bem cultural tdo valioso
quanto um monumento, ¢ que enfatiza o ato de comer como uma tradicdo € um ato de
criatividade, e ndo simplesmente um ato alimentar.

Neste sentido, cabe ressaltar que a alimentacdo € um processo consciente €
voluntario que se ajusta a diferentes normas de acordo com regras pré-estabelecidas por
cada cultura. Um habito alimentar comum a uma cultura pode ser visto com asco ¢
indignacao por outra. Por exemplo, o fato dos orientais se alimentarem de certos animais
domeésticos, como o cachorro, € visto com uma certa repugnancia por nds, brasileiros. No
entanto, ndo se deve ter esta visdo preconceituosa com relacdo a costumes diferentes aos
nossos, pois o que ocorre € que o homem se alimenta de acordo com a sociedade a que
pertence e € a sua cultura que define as opg¢des sobre o que € comestivel e as proibigoes
alimentares que eventualmente os distinguem de outros grupos humanos (GARINE,
1997).

A alimentacdo de um grupo esta diretamente relacionada aos recursos alimentares
disponiveis, sua produg¢ido e distribuigdo. No entanto, como colocam BONIN ¢ ROLIM
(1991, p.76) “ha uma grande distancia entre os recursos alimentares disponiveis, 0s
conhecidos e os efetivamente utilizados”. Ou seja, o fato de um alimento ser produzido
em abundancia por uma determinada sociedade, ndo significa que ele tera um grande
consumo por parte da populacdo local. Por exemplo, na India, os hindus ndo comem carne
de gado e seus derivados (devido a sua religido), apesar do pais possuir um dos maiores
rebanhos bovinos do mundo.

Os mesmos ingredientes podem ser utilizados por diferentes grupos. Porém,
geralmente, os condimentos utilizados, a forma de preparo, assim como a forma de
apresentacdo do mesmo sera diferente em cada cultura.

Além de ser uma necessidade fisioldgica, a alimentacdo cumpre também outros
papéis, de ordem psicoldgica € emocional, pois os alimentos muitas vezes adquirem um

papel simbélico. Dentro desta perspectiva, ¢ importante citar a teoria motivacional do
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psicologo humanista Maslow, que também pode ser aplicada aos habitos alimentares, €
que esta dividida em cinco pontos basicos (SCHLUTER, 2003):

1. A comida como sendo a necessidade de uma satisfagcdo fisioldégica, ou seja, o
individuo come para satisfazer sua fome.

2. Necessidade de seguranca, uma vez que apods satisfazer as necessidades basicas,
pode-se pensar em armazenar alimento para o futuro, através de conservas,
enlatados, embutidos, entre outros.

3. Necessidade de pertinéncia social, ou seja, ao ingerir determinada comida ou
bebida, o individuo se sente como pertencente a aquela sociedade, como os
gauchos ao ingerirem o chimarao.

4. Status, representado por certos tipos de alimentos como o caviar € o salmdo.

5. Auto-realizacdo, que € o sentimento que estd ligado ao prazer obtido ao degustar
um alimento.

Os cinco pontos levantados acima nos permitem observar que realmente a
alimentacdo, além da funcdo fisiologica (representada no primeiro item € que seria o ato
de comer para satisfazer a fome) possui uma fun¢io psicolégica e emocional, sendo que
isto pode ser observado nos demais itens: necessidade de seguranca; pertinéncia social;
status; e auto-realizacio.

A alimenta¢do ¢ um fator de diferenciagdo que permite aos integrantes de uma
cultura manifestarem sua identidade, sendo possivel, a partir das praticas gastronomicas,
identificar todo um povo.

Do ponto de vista estrutural e operacional, deve-se observar que os servigos de
alimenta¢cdo também possuem uma estreita ligacdo com o turismo, pois se constituem em
um servigco essencial (junto com os mei1os de hospedagem e os transportes) durante uma
viagem, tendo em vista que a alimenta¢do se constitul em uma necessidade fisiologica
inerente a todos os seres humanos, além de uma necessidade simbolica.

A gastronomia pode ser um dos motivos mais prazerosos para se realizar uma

viagem. Descobrir novos ingredientes, novos condimentos, outras tradi¢des, como
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também outras formas de saborear um mesmo alimento pode ser considerada uma
experiéncia muito rica. Neste sentido, o turismo gastronémico € estudado como a
atividade na qual as pessoas se deslocam com a intengdo de agregar valores, através do
conhecimento de uma nova cultura, novos habitos e costumes, e também através de uma
gastronomia diferenciada daquela que ja lhe € habitual.

“A dimensdao social e cultural da gastronomia determinou que ela fosse

incorporada ao complexo emaranhado das politicas do patriménio cultural” (ESTEVEZ,
1999, p.69). Esta incorporagcdo da gastronomia nas politicas do patrimonio cultural,
dando-se mais evidéncia e investindo mais recursos na promo¢ao da mesma (um exemplo
desta iniciativa no estado do Parana foi a criacdo do material publicitario Sabores da Terra
que visa divulgar e promover a gastronomia ofertada neste estado), através da atividade
turistica, vem fazendo com que a gastronomia adquira cada vez maior importancia para
promover um destino turistico, assim como para captar correntes turisticas.

Com o passar do tempo, a gastronomia tem se apresentado como produto turistico,
que pode ser defimido como “a amalgama de elementos tangiveis € iIntangiveis,
centralizados em uma atividade especifica € em uma determinada destinagdo, as
facilidades e as formas de acesso, das quais os turistas compram a combinacdo de
atividades e arranjos ou como um refor¢o aos produtos ja existentes, servindo como oferta
complementar” (RUSCHMANN, 1990, p.26).

Isto pode ser constatado a partir de muitos turistas que consideram a experiéncia
gastrondmica como sendo um dos atrativos fundamentais para visitar uma regido, cidade
ou até mesmo um outro pais, sendo que como exemplo pode-se citar paises como a Italia
e a Franca (GANDARA e SCHLUTER, 2003).

No entanto, a relacdo existente entre turismo e costumes gastrondmicos ndo é so a
de ampliar a oferta turistica gastronomica em dada regido, como também ¢é levado em
consideragdo os sistemas culinarios envolvidos e a valorizacdo dos mesmos, procurando

resgatar e preservar a cultura da localidade.
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A 1importancia de se resgatar os habitos € costumes dos antepassados esta, como ja
foi dito antes, ligada a busca das raizes, ou seja, a busca pela propria identidade, pela
esséncia daquela cultura. Sendo que isto muitas vezes acontece porque o ser humano
possul necessidade de encontrar uma explica¢ao plausivel para a origem de seus habitos e
costumes que foram herdados dos pais, parentes € amigos.

Dentro deste contexto, € importante salientar que a gastronomia caracteristica de
uma determinada localidade necessariamente esta relacionada com a historia do local,
com 0 processo de dominag¢do pelo qual a regido passou, com a cultura local ou com a
cultura imposta pelo colonizador.

Entao, a gastronomia termina por ser um forte indicador da histéria regional, tanto
para 0s que vivem na regido, que possuirdo a percepcao de como sua gastronomia € sua
cultura foram influenciadas pelos colonizadores e fundadores da localidade, como para os
turistas, que estardo procurando conhecer melhor o local.

A gastronomia também pode ser considerada como uma forma de comunicar-se
(SCHLUTER, 2003, p.32). Isto porque, ao se observar as preferéncias e aversdes das mais
diferentes culturas, pode-se chegar a um maior conhecimento da verdadeira identidade
destes povos. Identidade esta que, muitas vezes, € mantida desde o nascimento até a
morte, sendo que estas pessoas quando migram para outro pais, levam consigo sua
gastronomia, para reforcar o sentimento de pertencer ao local que deixaram.

Em virtude deste fenomeno, hoje em dia, nota-se o crescimento da oferta de
comidas regionais e/ou étnicas, sendo que isto pode ser mais bem observado nas grandes
cidades, que funcionaram como as principais receptoras de imigrantes (GANDARA e
SCHLUTER, 2003). Como ¢ o exemplo da cidade brasileira, Sdo Paulo (SP), que recebeu
inimeros fluxos de imigrantes, os quais deixaram profundas marcas na cultura € na

gastronomia local, como os italianos, japoneses, arabes, entre outros.

Ao se falar sobre cozinha regional e/ou étnica deve-se ter em mente que esta € um
conjunto de elementos de uma cozinha diversificada e caracteristica de um determinado

local, que esta muito ligada as tradi¢gdes e que procura manter vivo varios costumes desta
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cultura, como a celebracdo de datas comemorativas, nas quais estdo presentes 0s pratos
tipicos daquela regido (SCHLUTER, 2003).

Estas tradicOes culinarias sdo passadas oralmente de geragcdo para geragdo, €
também sdo transmitidas através de livros de receitas/cozinha. Estes sdo ricos em
informagoes sobre a arte de cozinhar, sendo uma boa fonte de orientagdo para a pessoa
que ira preparar o prato, além de representarem uma outra forma de compreender o
passado.

Neste sentido, a gastronomia tipica constitui um “saber culinario” de dominio
popular, que envolve desde receitas ao uso de diferentes técnicas de cozer e servir a
comida, ¢ pelo qual uma comunidade expressa sua identidade, através do que, o porqué, e
como se alimenta. Esta gastronomia, por sua vez, ¢ expressa através do preparo de pratos
tradicionais para um povo, os “pratos tipicos” (GABARDO e OKADA, 2003, p.17).
Como exemplo de prato tipico de sucesso no estado do Parana, pode-se citar o Barreado,
prato de origem portuguesa que € ofertado principalmente no litoral paranaense, nos
municipios de Antonina, Guaraqueg¢aba, Guaratuba, Morretes e Paranagua.

Quando se fala sobre gastronomia tipica € importante que seja dito que ela pode ser
oferecida aos autOctones, visitantes e turistas de diversas formas e nos mais diferentes
locais e ocasides, como por exemplo: em restaurantes da localidade, durante festas tipicas
ou outros eventos, € também em roteiros turisticos gastrondOmicos, que € 0 caso que se
aplica ao tema central deste trabalho, 0 Caminho do Vinho.

E importante salientar que a cozinha regional e/ou étnica que antigamente nfo era
tdo apreciada, nos dias de hoje, com o surgimento do conceito de valorizacdo das
diferencas regionais € nacionais em um mundo globalizado, esta cozinha esta ganhando
seu espago, sendo que o crescimento da oferta e da procura por restaurantes regionais e/ou
étnicos é um dado que permite comprovar isto (SCHLUTER, 2003).

Além de estarem presentes em restaurantes, a cozinha regional e/ou étnica também
aparece em eventos, onde o maior atrativo € a reaproximagdo com as tradi¢oes. Nestas

festas, como, por exemplo, na Festa do Vinho ¢ Mostra de Folclore (em Sao José€ dos
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Pinhais), procura-se realmente oferecer as comidas que sdo tipicas, além de dangas,
musicas, € um cenario € decoracdo a carater, que remetem ao local e ao periodo que se
pretende retratar.

No entanto, ndo sdo todas as festas que possuem este compromisso, pois no intuito
de atrair cada vez mais pessoas, muitas delas acabam oferecendo comidas e produtos que
nada tem a ver com a cultura enfocada. Em algumas festas italianas, por exemplo, €
possivel que se encontre churrasco, show com uma dupla sertaneja e barracas que vendam
produtos do Paraguai. Um exemplo disto era o que acontecia na cidade de Urussanga
(SC) durante a festa italiana Ritorno Alle Origini até alguns anos atras, porém atualmente
com uma melhor'conscientizacdo da populagio local e das iniciativas publicas e privadas,
a cidade se encontra em processo de restauracdo cultural, e ja serve de exemplo para
outras localidades.

De acordo com SCHLUTER (2003, p.66) “em areas caracterizadas pelo
assentamento de imigrantes, como o que aconteceu no sul do Brasil, a culinaria ¢ uma
forma de mostrar a identidade de cada grupo étnico, mediante a preparagdo de pratos
especificos”. A preparagdo e o consumo destes pratos especificos acontecem,
principalmente, durante as festas. Eventos que oferecem aos visitantes a oportunidade de
um contato maior com aquela cultura, através das dancas, mostras de artesanato, musicas,
e oferta de gastronomia tipica, constituem-se em verdadeiros imas de atragdo, ndo so para
os visitantes, assim como também para a comunidade local. As festas também sao
importantes, pois além de oferecer cultura, lazer e alimentacdo, servem como instrumento
para reforgar a cultura e os lagos existentes entre a propria comunidade.

Em um estudo sobre a afirmacdo da heranga italiana no sul de Santa Catarina,
Brasil, SAVOLDI (2002) observou que nas festas tipicas a comida ¢ introduzida em um
contexto festivo para reforcar a autenticidade da italianidade. Como exemplo deste tipo de
acontecimento no Brasil, pode-se citar a festa italiana que acontece na cidade de Caxias

do Sul, RS, municipio considerado o terceiro maior produtor de vinhos e uvas do Brasil,
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s6 perdendo para Bento Gongalves e Flores da Cunha, duas cidades localizadas neste
mesmo estado.

A Festa da Uva de Caxias do Sul foi a primeira realizacdo turistica brasileira
(iniciou em 1931), a provocar um deslocamento de uma grande quantidade de pessoas. Na
oportunidade foram organizadas até caravanas com o objetivo especifico de desfrutar das
atragdes deste evento cultural gastrondomico e agro-industrial. Nos anos seguintes, o
numero de turistas era tanto que, por muitos anos, esta marca sO foi superada pelas
correntes de turistas que visitavam o Rio de Janeiro durante o Carnaval.

A Festa da Uva, por suas caracteristicas € sua identidade cultural étnica, mantém
até os dias de hoje a posi¢do de maior evento tematico vitivinicola do Brasil, e continua a
atrair cada vez mais visitantes, como também exercendo atracdo na populacdo local.

A Festa do Vinho e Mostra de Folclore, que acontece no municipio de Sao José dos
Pinhais, também pode ser citada como exemplo. Realizada desde 2002, no més de agosto,
na Colonia Mergulhdo, o evento possui o objetivo de potencializar € promover o
programa ‘“Caminho do Vinho”, assim como divulgar a etnia italiana ¢ sua cultura.
Durante a festa, ha apresentacdo de grupos folcldéricos, com dangas e musicas tipicas
italianas ¢ também de outras etnias, almogo tipico italiano, assim como a presenga de
varias barracas que vendem vinho ¢ outros produtos como salames, conservas, queljos,
entre outros.

Além da Festa do Vinho, pode-se destacar outras inimeras festas étnicas existentes
na Regido Metropolitana de Curitiba que constam no calendario oficial de eventos do
estado do Parana. Entre estes eventos, pode-se citar:

- Festa do Péssego ¢ do Ovo: acontece na cidade de Araucaria, no més de dezembro, €
oferece gastronomia tipica polonesa, ucraniana, italiana e japonesa, além de opg¢des de
lazer e entretenimento;

- Festa do Trigo: acontece na colonia Marcelino (Sdo José dos Pinhais) no més de janeiro,

e € uma festa realizada com o objetivo de agradecer a boa colheita, habito este herdado
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dos imigrantes ucranianos € poloneses. Durante o evento ha apresentagdo de grupos
folcloricos e oferta da gastronomia tipica destas duas etnias.

- Festa da Uva: acontece no municipio de Colombo, no més de fevereiro. Configura-se
como uma auténtica festa italiana, na qual sdo comercializados a gastronomia e produtos
tipicos, como uva, salame, vinhos, entre outros. Nesta festa destaca-se ainda a missa
campal realizada em italiano.

Quando se fala de culturas étnicas o termo resgate cultural é muito utilizado.
Porém, FLORES (1997) sugere que a palavra restaura¢ao cultural seja aplicada ao invés
de resgate cultural, pelo fato da primeira contemplar a dimensao do tempo. Enquanto que
resgate cultural remete a 1déia de trazer para o presente a cultura, como se ela fosse
estatica, a 1déia de restauracdo permite que se possa enfatizar alguns detalhes em
detrimento de outros, trazendo novamente significado aos valores.

Enfim, a gastronomia vem se destacando como atrativo vinculado ao turismo
gastronomico-cultural, sendo que neste sentido o oferecimento da gastronomia tipica
merece destaque, pois por ser algo “exotico” ela desperta a atencdo dos turistas € em
alguns casos pode até servir como instrumento de promogao de um destino, como no caso
do Barrecado em Morretes (PR). Esta gastronomia tipica, representada pelos pratos e
produtos caracteristicos de um determinado local, além de ser oferecida em restaurantes,
festas e outros eventos, também pode ser encontrada nas rotas gastronomicas, ou seja,
roteiros tematicos que abrangem atrativos semelhantes dispostos em uma mesma regidao

geografica e que possuem uma inter-relacdo entre si.
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Este capitulo tem como objetivo apresentar o conceito de rotas turisticas € mostrar
as diferentes modalidades existentes, voltando as atengOes para as rotas gastronOmicas.
H4 também uma preocupacido em contextualiza-las no universo turistico, evidenciando-se
o potencial que as mesmas possuem em servirem como instrumento de desenvolvimento
para a localidade onde forem implantadas se contarem com um bom planejamento. Neste
sentido, ha um detalhamento dos pontos a serem considerados na criagdo e implantag¢ao
destas rotas, a fim de garantir a boa operacionalizagdo das mesmas. E para concluir, sido

citados exemplos de rotas gastronOmicas no Brasil € no mundo.

2.1 ROTEIROS TURISTICOS: UMA VISAO GERAL

Os roteiros turisticos, pela capacidade que possuem de oferecer varios atrativos e
op¢Oes de lazer, compras e gastronomia concentrados em uma area pré-estabelecida se
constituem, atualmente, em um produto turistico em expansdo. Neste contexto, pode-se
destacar o aparecimento de varios roteiros, principalmente no ambito rural, sendo que
muitos deles estdo direta ou indiretamente relacionados a gastronomia, ofertando desde a
gastronomia tipica da regido até os mais diversos produtos. E justamente devido ao
crescimento da oferta e da demanda por este tipo de produto se faz necessario um estudo
mais aprofundado acerca do tema.

Porém, antes de comecar a falar sobre roteiros turisticos € importante que se tenha
claro qual ¢ o conceito do mesmo. BAHL (2004) esclarece que um roteiro turistico
resume todo um processo de ordenac¢do de elementos intervenientes na realizacdo de uma
viagem. O roteiro pode estabelecer as diretrizes para desencadear a posterior circulacio
turistica, seguindo determinados trajetos, criando fluxos e possibilitando um

aproveitamento racional dos atrativos a visitar.
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Existem duas modalidades de roteiros: o circuito € a rota, que embora apresentem
caracteristicas diferentes, se assemelham no sentido de estarem vinculados a uma tematica
especifica. O circuito é assim denominado em razdo do seu formato, com percurso
circular de uma programacao turistica, ndo passando duas vezes pela mesma cidade ou
atrativo, com retorno ao ponto de partida. A rota, por sua vez, € um caminho direcionado,
que pode ser rodoviario, maritimo ou aéreo, com a indicagdo de um sentido ou rumo a ser
seguido. Esta denominag¢do ¢é bastante utilizada para designar itinerarios turisticos
planejados e estabelecidos em uma localidade (BAHL, 2004).

Os roteiros podem estar vinculados aos mais diversos temas, como turismo rural,
de aventura, historico-cultural, gastronémico, entre outros, sendo importante salientar que
um mesmo roteiro pode possuir varias tematicas (por exemplo, um roteiro historico-
cultural e gastronomico), fato que o torna mais atrativo aos olhos dos visitantes/turistas,
na medida em que reune atragdes diversas em um determinado itinerario de acordo com
motivagdes especificas.

Atualmente, pode-se dizer que muitas cidades e regides aproveitam-se de suas
raizes tradicionais e expressoes culturais que estdo refletidas na gastronomia, € a partir dai
come¢am a Investir na criagdo de um produto diferenciado, que atraia um namero
consideravel de visitantes. Como exemplo disto, pode-se citar as rotas gastronomicas, um
produto relacionado diretamente com a cultura e a gastronomia local abrangendo uma
séric de atrativos similares, ¢ representando uma grande oportunidade de
desenvolvimento para os locais onde sera implantada.

O surgimento deste tipo de produto turistico, os roteiros gastrondmicos, ndo se
sabe ao certo quando ocorreu. Porém, BAPTISTA (1997) afirma que esta modalidade de
produto, como as rotas de vinhos europeus, ¢ popular ha muitos anos. Entretanto, ao se
observar a data de inaugurac¢ao de diversas rotas, verifica-se que se trata de um fenéomeno
recente. A Rota do Vinho do Vinho Verde, em Portugal, por exemplo, foi criada no ano

de 1993, enquanto que a do Vinho do Porto, no mesmo pais, surgiu no ano de 1996.
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As rotas gastrondmicas se constituem em itinerarios organizados formalmente, os
quais possuem uma temética preestabelecida, permitindo reconhecer e desfrutar de forma
organizada o processo produtivo agropecuario € a cozinha regional de uma localidade,
ofertando um ou mais produtos alimenticios. Deve-se observar que as rotas se
diferenciam dos pacotes gastronomicos por sua organizagdo formal, ja que geralmente os
altimos sdo criados por operadoras turisticas, € abrangem diversas areas e atrativos nao
relacionados entre si (FAGLIARI, 2002, p.289).

Por se constituirem como um produto relativamente complexo, segundo
FAGLIARI (2002), as rotas gastrondmicas podem oferecem uma vasta opgdo de
atividades, tais como: visitas a plantagdes e meios de fabricacdo dos produtos agricolas
comercializados no local, participacdo em processos produtivos, degustagdo de produtos,
visitas e almog¢os em restaurantes que vendem a comida tipica, possibilidades de compras
dos produtos locais, entre outras atragOes. Além disto, também € possivel o
desenvolvimento de outras atividades ndo relacionadas diretamente com a rota, como
visitas a museus (no caso de ser uma rota étnica, que retrate a cultura dos imigrantes,
mostrando vestimentas € objetos utilizados por eles), visitas ao patrimonio arquitetonico,
conhecimento e contato com os trabalhos artesanais locais, entre outras op¢oes.

As rotas gastronomicas sdo consideradas locais que atraem um grande nimero de
pessoas, devido ao fato de atenderem a mais de um segmento da atividade turistica. Isto
porque nenhuma utiliza um tunico e exclusivo atrativo de origem gastronomica. Todas
procuram ofertar também outros tipos de atrativos, a fim de agregar valor ao produto final
oferecido. Geralmente, pode-se observar em muitos destes produtos turisticos a tendéncia
de utilizar atracdes de carater historico-cultural, a fim de complementar a oferta
gastronomica, € também a utiliza¢cdo de atrativos relacionados ao turismo rural, como
pesque-pagues, devido ao fato de muitos destas rotas estarem localizadas no ambito rural.

A UNESCO elaborou seu proprio conceito de rota e estabeleceu que sua fungdo € a
de promover o conhecimento entre diferentes civilizagdes, culturas, e religides, mostrando

suas inter-rela¢oes e influéncias reciprocas. Este conceito, denominado Rota do Dialogo,



27

abrange os aspectos dindmicos resultantes do encontro entre as pessoas € a transmissdo de
conhecimentos sobre usos, costumes e crengas. Esses projetos de didlogo intercultural
através do conceito de rota deveriam facilitar a comunicag¢do entre costumes, religides €
tradicoes diferentes em um contexto globalizado com o objetivo de que as pessoas
conhecam a si mesmas e, por sua vez, ao “outro” (SCHLUTER, 2003).

As rotas, portanto, possuem a func¢do de promover o encontro entre culturas,
possibilitando que o visitante tenha um maior contato com a populagdo local, assim como
com a cultura, habitos, costumes e gastronomia da localidade visitada, permitindo que a

tradicdo do local ndo se perca neste contexto globalizado atual, e também representando

uma oportunidade de crescimento para a regiao.

2.1.1 Organizacgdo e Operacionaliza¢cao das rotas gastrondmicas

As rotas gastrondOmicas constituem um produto turistico que podem trazer muitos
beneficios, como geracdo de empregos, divisas, ¢ um maior desenvolvimento para a
localidade onde a mesma esta sendo desenvolvida. No entanto, para que estes beneficios
possam ser observados, faz-se necessario um bom planejamento antes da criacdo destas
rotas, visando que elas possam ser implantadas de maneira consciente e sustentavel.

No que tange a organizacdo das rotas gastrondmicas, SCHLUTER (2003)
evidencia a defini¢do da identidade da mesma como sendo o principal passo a ser dado
para a sua boa organiza¢do ¢ funcionamento.

Quanto a identidade, as rotas gastronomicas podem estar organizadas em func¢do de
um produto ou de um trago cultural caracteristico que lhe da nome. As organizadas em
fun¢do de um produto buscam promover o consumo do mesmo que se encontra em
abundancia com o objetivo de desenvolver a area produtora, sendo que como exemplo
pode-se citar produtos como maca, vinhos, queijos, entre outros. A criacdo destas rotas
atende a necessidade de desenvolvimento do turismo gastronomico, bem como o de

desenvolvimento regional, através da geracdo de empregos e divisas para a localidade.
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Em relacdo as rotas gastronomicas criadas em fungdo de um trago cultural
especifico, como por exemplo, uma rota italiana no Brasil, pode-se dizer que as mesmas
possuem como principal objetivo mostrar os valores culturais de determinadas regides,
tendo como atrativo principal a comercializagdo da gastronomia e produtos tipicos. No
Brasil a grande maioria destas rotas, que possuem como principal destaque a gastronomia,
estdo localizadas no ambito rural e objetivam promover um maior desenvolvimento da
area na qual estdo localizadas assim como preservar habitos e costumes da populagao
local.

O segundo passo mais importante apds o estabelecimento da identidade da rota
gastronomica ¢ a delimitacdo de quais serdo seus objetivos e seu publico-alvo (que neste
caso podera ser composto por mais de uma tipologia de turistas). Sendo que, a
determinacdo destes dois itens, juntamente com a identidade da rota, € de extrema
importancia para o €xito da mesma.

No que se refere aos objetivos, uma rota gastrondomica pode ser criada para atender
aos mais diferentes. Por exemplo: promover e incrementar a venda de um produto
especifico; promover uma regido/localidade turistica, promover e divulgar a cultura local;
desenvolver a economia da localidade; desenvolver a area rural de determinada regido,
entre outros (FAGLIARI, 2002).

Quando se fala a respeito dos objetivos, também se deve ter em mente que o mais
importante ndo € o numero dos mesmos que determinada rota possui, mas sim o contexto
no qual ela esta inserida. Ou seja, ao se fazer o planegjamento de uma rota, os objetivos
devem estar de acordo com a realidade, com algo que seja possivel de ser alcangado, e
ndo algo utopico.

No caso da Argentina, por exemplo, os organismos publicos auxiliam e tornam
viaveis os circuitos gastronomicos com o objetivo de desenvolver as economias regionais,
a0 mesmo tempo em que se procura resgatar os sabores da cozinha da localidade, através

da comercializacdo da gastronomia tipica. As Secretarias de Turismo Argentinas ainda
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consideram as rotas como sendo um instrumento para incrementar a venda de produtos
regionais, tanto para o mercado interno quanto para a exportagdo (FAGLIARI, 2002).

Ja4 ao se falar sobre publico-alvo, deve-se levar em consideracdo que para a
determinagdo dos mesmos, faz-se necessario anteriormente um estudo acerca da
localidade, da populagdo local bem como do que se pretende oferecer. Quando se fala em
rotas gastronomicas, existem diversos publicos-alvos que podem ser abrangidos,
entretanto, segundo FAGLIARI (2002), de uma forma geral, pode-se identificar trés
grupos:

- O grupo formado por turistas de diferentes ambitos (local, regional, estadual, nacional,
ou internacional), sendo que o tipo de turista que se buscara captar serd em func¢do das
caracteristicas da rota, do propodsito disponivel para a promog¢dao, como também a forma
de estruturac¢ao do produto;

- O grupo formado por compradores intermedidrios ou por consumidores finais de
produtos agricolas;

- O grupo formado pelas pessoas interessadas em um produto em especifico, o qual ¢
bastante comum no caso das rotas de vinhos, por exemplo.

Além destes passos citados acima, outros extremamente importantes para a
organizac¢ao e operacionaliza¢do das rotas gastrondmicas sao:

a) a definicdo do ambito de a¢ao da rota: esta defini¢do € proposta, principalmente,
pela semelhanga de caracteristicas existentes em uma regido. Partindo deste principio, as
rotas podem ser de dmbito municipal, regional, estadual e até mesmo nacional. Além
disto, a definicdo do ambito de uma rota depende também em grande parte dos objetivos
de mercado da mesma, tais como: porque a rota ira surgir, qual sera seu principal
objetivo, qual ¢ o seu publico-alvo, além da disponibilidade financeira para a sua
estruturacdo (pois quanto maior for a rota, maior sera o investimento monetario para a
viabilizacdo da mesma).

b) estabelecimento dos produtos/servigos a serem comercializados, seguido pela

padroniza¢do de qualidade dos mesmos: € extremamente importante que se defina bem
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quais serdo os produto/servicos oferecidos aos clientes € que seja feito um controle
rigoroso para garantir a padronizagdo e qualidade dos mesmos, para que possam Ser
oferecidos bons produtos em toda a rota, assegurando assim a total qualidade deste
produto turistico.

¢) criagdo da identidade visual da rota, assim como definicdo dos instrumentos de
marketing a serem utilizados: a identidade visual da rota € importantissima, pois
representa o “cartdo de visitas” da localidade, por isto deve-se pensar em algo bem
criativo que desperte a atencdo e a curiosidade das pessoas sobre o produto, mas que ao
mesmo tempo seja condizente com a realidade que elas irdo encontrar ao visitar o local.
Quanto a promog¢do das rotas gastronomicas, a idéia principal € a de desenvolver, a partir
da identidade do territorio, uma estratégia de marketing adequada. Além de promover as
rotas especificamente, o investimento em uma boa promo¢do ¢ marketing da localidade,
acaba permitindo que se divulgue e promova outros produtos alimenticios também
produzidos no local.

d) verificacdo da possibilidade de estabelecer parcerias/sociedades: a questdo da
busca por parcerias € imprescindivel, pois € impossivel a criacdo e a viabilidade de uma
rota sem que haja soOcios. Isto porque, a rota gastrondmica por ser um atrativo tao
complexo, como ja foi visto anteriormente, demanda a participacdo de diversos
produtores, estabelecimentos, organismos € entidades, portanto ndo pode ser desenvolvida
apenas pelo desejo de uma unica entidade (FAGLIARI, 2002).

As sociedades estabelecidas nas rotas gastronomicas podem ser as mais diferentes
possiveis, podendo incluir desde a relacdo entre o proprietario rural € o organismo
centralizador (que neste caso pode ser representado pela iniciativa publica ou privada), até
associagoes sem fins lucrativos, empresas de publicidade e propaganda, ¢ operadoras de
turismo. Sendo que, cada sociedade estabelecida dentro de uma rota gastron6mica possui
ligacOes e relagOes especificas entre ela. Porém, independente do tipo de parceria
estabelecida, o importante € que elas objetivem estruturar e oferecer um produto turistico

diferenciado e de qualidade.
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e) analisar os custos ¢ a viabilidade da rota: antes de se criar uma rota
gastronOmica, deve-se verificar além dos itens citados acima, os custos envolvidos na
criacdo e implantagdo da mesma, assim como a viabilidade de lancar no mercado um
produto como este. Pode-se dizer que para que as rotas gastronOmicas s€jam viaveis €
necessario que sejam bem planejadas ¢ organizadas. Sendo que, além do interesse
centralizado de uma ou varias associagdes em especifico e do orgao publico, sdo
necessarias também a participagdo e iniciativa de produtores da localidade, hoteleiros,
comerciantes locais e outros setores da economia relacionados direta ou indiretamente
com a atividade turistica.

f) realizacdo de um trabalho de conscientizacdo na comunidade envolvida: o
desenvolvimento e aplicacdo de um trabalho de conscientiza¢do explicando o por qué de
desenvolver uma rota gastronémica, € mencionando os impactos, tanto positivos quanto
negativos que a mesma pode causar € muito importante. Neste sentido € necessario
conscientizar a populacdo através de cursos e oficinas de que se a rota for bem planejada e
implantada ela podera se converter em um instrumento de desenvolvimento para a
localidade, beneficiando todos os envolvidos.

Além das medidas citadas acima para a organizag¢ao e operacionaliza¢do das rotas,
também ¢ importante dizer, segundo FAGLIARI (2002), que existem quatro pilares que
devem sustentar as rotas gastronOmicas: capacitagdo dos envolvidos, estratégia
associativa (pois o apoio de associagdes especificas ¢ fundamental para o
desenvolvimento da rota), visdo de negocios (analise permanente dos custos), além de

uma visdo empresarial da atividade.

2.2 EXEMPLOS DE ROTAS GASTRONOMICAS NO BRASIL E NO MUNDO

A experiéncia dos paises europeus em matéria de promog¢ao dos alimentos
regionais pode ser uma importante fonte de referéncia para a organizacdo de rotas

gastronOmicas, visto que estes paises foram os pioneiros na criacdo de produtos deste
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tipo. Também € na Europa que se encontram as mais famosas e bem estruturadas rotas
gastronfmicas, principalmente na Italia, pais no qual as rotas encontram-se¢ bem
desenvolvidas e aparecem em grande numero (por exemplo, em um lugar denominado
como Cultura Gastronomica Italiana, pode-se observar mais de 100 rotas gastronomicas),
principalmente as relacionadas com o vinho, possuindo uma importancia relevante para a
atividade turistica daquela nagdo e funcionando como um dos principais produtos e
referéncia para os turistas do proprio pais ¢ do mundo. Ainda na Europa, pode-se dizer
que Espanha, Portugal e Franca também apresentam um certo desenvolvimento em rotas
gastrondmicas, porém ainda em menor escala.

A existéncia de rotas nos EUA e na Australia também pode ser observada, porém
como estes paises possuem uma tradicdo turistica mais recente, as rotas estruturadas se
diferenciam um pouco das européias. Existe ainda um terceiro grupo de paises nos quais
ha um niimero reduzido de rotas gastrondmicas, por exemplo, a Argentina, o México ¢ o
Brasil.

No Brasil, a maioria das rotas existente, esta localizada na regido Sul do pais. A
comegar pelo estado do Parana, no qual esta situado o Caminho do Vinho, objeto deste
estudo, pode-se citar alguns exemplos de rotas gastrondmicas, entre elas:

- Circuito Italiano de Turismo Rural: Inaugurado em 1999, abrange os municipios de
Colombo ¢ Bocaiuva do Sul. Este roteiro gastrondmico surgiu como uma proposta para o
desenvolvimento rural e como instrumento para preservar costumes e tradicoes dos
imigrantes italianos. O Circuito Italiano conta com atra¢des turisticas como pesque-
pagues, parques, vinicolas, restaurantes, pontos de comercializagao de produtos tipicos da
gastronomia italiana (as cantinas), além de locais que vendem artesanato. Neste circuito
os visitantes podem ainda provar frutas e legumes recém-colhidos e aprender mais sobre
agroecologia (agricultura aliada a ecologia). Este circuito abrange turismo rural,
gastronomico e ecoturismo.

- Circuito das Cooperativas da Coloniza¢do Européia: Surgiu em 2002 com o objetivo de

preservar a cultura, costumes ¢ tradi¢gdes dos imigrantes europeus € ¢ formado pelas
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colonias holandesas dos municipios de Arapoti, Carambei ¢ Castro, pela colonia alema de
Palmeira, e pelos municipios de Prudentopolis € Guarapuava, ambos ucranianos. Este
circuito oferece gastronomia tipica, lazer e hospedagem no tradicional “jeito europeu”.
- Caminhos de Guajuvira: O roteiro de turismo rural do municipio de Araucaria tem como
diferencial o contato direto com os produtores, possibilitando a intera¢ao do visitante com
as atividades do homem do campo. O roteiro possui 36Km de extensdo e € composto por
pesque-pagues, caf¢ colonial e pontos de comercializacdo dos seguintes produtos: flores,
hortalicas de culturas organicas € convencionais, bolachas, broas e tortas artesanais,
artesanato rural, licores e cervejas caseiras, mel e colhe e pague de péssegos.

Ja no estado do Rio Grande do Sul que € onde estdo situadas as rotas mais bem
estruturadas do Brasil principalmente as relacionadas ao vinho, pode-se citar:
- Rota dos Espumantes: Inaugurada em 2001 e localizada na cidade de Garibaldi, esta rota
abrange grandes empresas € cantinas familiares, nas quais os visitantes podem conhecer a
historia, elaboracdo, engarrafamento, além de aprender a degustar e apreciar os
espumantes. A rota reune oito principais empresas do produto, sendo que entre as mais
visitadas pode-se destacar: Chandon do Brasil, Allied Domecq, Georges Aubert,
Courmayer ¢ Bacardi-Martini.
- Caminhos da Colonia: Criado em 1997 esta localizado na Serra Gaucha, entre os
municipios de Caxias do Sul e Flores da Cunha, num percurso de cerca de 35Km por
estradas de asfalto e algumas de chdo batido. O Caminho da Colonia oferece aos
visitantes a possibilidade de conhecer os costumes e tradigdes dos descendentes de
imigrantes de origem italiana e germanica, através da degustacdo de pratos e produtos
representativos destas culturas, e também através da observac¢ido da arquitetura tipica das
casas.

- Rota dos Endlogos: Situada na Serra Gaucha, entre os municipios de Bento Gongalves,

Garibaldi ¢ Monte Belo do Sul, esta rota oferece aos visitantes a possibilidade de um

maior contato com a cultura italiana, através da observacdao do processo de elaboracao do
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vinho ¢ espumantes, visitas a adegas, ¢ degustacdo dos vinhos assim como de outros
produtos tipicos da gastronomia italiana.

Ao fazer referéncia a rotas gastrondmicas que possuem como tematica principal a
italianidade, como é o caso da mencionada anteriormente, ndo se pode deixar de
mencionar o projeto Roteiros de Turismo Rural e Patriménio da Imigracdo Italiana que
foi iniciado e coordenado pelo municipio de Caxias do Sul (RS), com a participacdo dos
municipios de Bento Gongalves e Flores“da Cunha. Tal projeto recebeu adesdo de
diferentes provincias italianas, além de contar com o apoio € o financiamento por parte da
Unido Européia.

Este projeto deu origem a uma série de rotas como os Caminhos da Colonia,
criada em 1997; a Estrada do Imigrante, criada em 1998; a Rota dos Tropeiros, iniciada
em 2000; a Rota Vale Trentino, que ainda se encontra em fase de estruturacdo e que esta
localizada no distrito de Forqueta (RS); e o Roteiro da Criiiva, que também esta em fase
de estruturacdo e estd localizado na area rural de Caxias. Sendo que estas rotas utilizam a
gastronomia, que muitas vezes € “resgatada” através de livros de receitas antigos, como
elemento de recuperag¢io cultural da localidade.

Quanto aos exemplos de rotas gastrondmicas localizadas em outros paises que nao
o Brasil, pode-se citar as do México € da Europa. No México as propostas gastronémicas
sdo inumeras, devido a grande miscigenac¢do cultural existente, como também por causa
da grande variedade de climas e solos no pais. Estes fatores, entre outros, possibilitaram
que fossem criados diferentes tipos de rotas, tanto no meio rural quanto no urbano.

No contexto urbano, pode-se destacar as rotas Mixteca, Mistica, e Istmenha, todas
marcadas por uma grande riqueza €tnica, cultural e gastronémica, € que permitem aos
turistas/visitantes o contato com comunidades que ainda utilizam utensilios indigenas no
preparo de alimentos. Ou seja, ao visitar estas localidades, os turistas t€ém contato com
uma cultura desconhecida, com algo que eles imaginam que ja ndo existia mais devido

aos avangos tecnologicos e a globalizacdo (SCHLUTER, 2003).
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Estas rotas existentes no ambito urbano foram projetadas em cidades historicas
mexicanas € foram declaradas pela UNESCO como Patrimonio da Humanidade, isto é,
como algo que deve ser preservado tanto pela comunidade local, como pelos
turistas/visitantes, a fim de conservar estas rotas € o patrimonio cultural a elas vinculado
para as geragoOes futuras.

Ja em relagdo as rotas gastronOmicas existentes na Europa, pode-se dizer que sdo
inumeras e variadas, sendo que dentre elas estao:

- Rota do Vinho do Porto: Criada em 1996 e localizada em Portugal na regido do Douro e
areas limitrofes, a rota compreende mais de 50 atrativos de reconhecido valor turistico e
possul como principal atrativo o vinho.

- Estrada do Oleo de Oliva: Localizada em Portugal esta rota abrange as areas produtoras
do azeite Castel Del Monte, em um percurso de 138 Km. Possui como principal atrativo o
azeite, mas também comercializa outros produtos relacionados ao mesmo, como pratos
tipicos.

- Rota do Vinho Verde: Também localizada em Portugal, esta rota compreende um
conjunto de localidades produtoras deste tipo de vinho. Possui como principal atrativo o
comércio de vinhos, além da venda de produtos tipicos da regido e da oferta de
gastronomia caracteristica nos restaurantes instalados ao longo da rota.

- Rota do Leite: Localizada na Italia, na regido da Campania, esta rota possui como
atrativos principais o leite e seus derivados, como queijos, além da oferta da gastronomia
tipica italiana.

A partir do que foi exposto, pode-se concluir que as rotas gastronOmicas estdo
comecando a se desenvolver no mundo todo, podendo contribuir muito para o
desenvolvimento das localidades onde for instalada. Porém, para que isto possa ser
possivel € necessario que haja desde o principio um bom planejamento a fim de garantir
uma adequada organizac¢do ¢ operacionalizacdo das rotas, € também € necessario que haja
o envolvimento da popula¢ao local, iniciativa publica € privada em todas as fases, desde o

planejamento até a implantacdo destes produtos, pois sO assim as rotas gastronomicas
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poderdo se desenvolver de maneira adequada, trazendo muitos beneficios para a
comunidade local.

Os turistas também sdo beneficiados com a criagdo deste tipo de produto, pois o
percebe como um produto diferente, com muitas atragdes, o que favorece a satisfacdo das
mais diversas exigéncias dos distintos tipos de turistas, aumentando em grande escala a
chance da visita a rota gastronomica constituir-se em uma experiéncia positiva.

Além do fator de que as rotas gastronomicas, por concentrar atrativos e facilitar sua
inter-relagcdo, representam para os turistas, a sensa¢do de estar “ganhando tempo”, pois
em uma unica visita o turista pode conhecer toda uma gama de atrativos inter-
relacionados, sem precisar se deslocar por grandes distancias para obter tudo isto.

As rotas gastrondmicas, portanto, além de serem um produto que exerce grande
atracdo nas pessoas, devido a ampla gama de atrativos e facilidades oferecidas, também
podem funcionar como instrumento de desenvolvimento e preservac¢ao cultural de uma
localidade. E o fato de serem um produto turistico que possui um enorme valor agregado,
possibilita que as rotas (se bem trabalhadas e consolidadas) se convertam no principal
atrativo de um municipio ou regido, estando diretamente atreladas a imagem do mesmo.
Dentro desta perspectiva € que se pretende trabalhar, no proximo capitulo, o municipio de

Sado José dos Pinhais, com a sua rota gastronomica denominada Caminho do Vinho.
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O Caminho do Vinho esta localizado na Colonia Mergulhdo, zona rural do
municipio de Sdo José dos Pinhais, estando distante cerca de 10 Km do centro da cidade
(vide mapa de localizagdo do Caminho do Vinho no anexo 1). Neste capitulo pretende-se
contextualizar o municipio de Sdo José dos Pinhais, oferecendo informagdes a respeito de
sua localizagdo, aspectos historicos, populacionais e economicos. H4 também dados sobre
a realidade turistica do municipio, visto que o conhecimento desta € essencial para
compreender o processo de criagdo do Caminho do Vinho, assim como sua inser¢do na
oferta turistica ja existente. Em seguida sdo apresentados informacdes e dados sobre o
Caminho do Vinho e também a respeito da Festa do Vinho e Mostra de Folclore. E
posteriormente ha a apresentac¢do de resultados obtidos através da pesquisa quantitativa e
exposicdo de sugestdes acerca de alguns pontos que necessitam ser melhorados, para que

seja possivel a consolidagdo do Caminho do Vinho como um produto turistico.

3.1 SAO JOSE DOS PINHAIS

Localizado na Regido Metropolitana de Curitiba, distante aproximadamente 15 Km
do centro da capital paranaense, o municipio de S3o José dos Pinhais tem suas origens
relacionadas aos indigenas (pertencentes as tribos Jé e Tupi-Guarani) ¢ também as
expedigcdes dos primeiros europeus (portugueses € espanhois) que vieram a terras
paranaenses em busca de novas riquezas naturais. Em meados do século XVII, nas
proximidades de um local hoje denominado Pildo de Pedra, formou-se o primeiro nucleo
de colonizagdo portuguesa em terras sdo-joseenses, onde, através da ac¢do dos
mineradores, surgiu o povoado Arraial Grande. O crescimento deste povoado aconteceu
de forma rapida e desordenada, pois os portugueses pretendiam permanecer nele somente
enquanto houvesse ouro para explorar. Na mesma época do surgimento deste povoado,

diversos portugueses se tornaram proprietarios de grandes extensdes de terras no espago
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hoje ocupado pelo Municipio. Entre eles, estava o padre Jodo Veiga Coutnho que se
tornou dono das fazendas Aguas Bellas e Capocu.

A Fazenda Agua Bellas possuia uma excelente localizagdo, pois era cortada por
importantes caminhos percorridos pelos primeiros colonizadores. Foi nesta fazenda,
provavelmente junto a sua sede, que no ano de 1690 ocorreu a inauguragdo da capela
Bom Jesus dos Perddes. A presenga da Igreja Catolica era importante para o lugar, porque
naquela época a Igreja fazia parte do processo administrativo de colonizagdo. Com a
inauguracdo desta capela, o espaco sdo-joseense passou a ter uma autoridade que
representava o governo portugués. Pouco tempo depois, no ano de 1721, o ouvidor geral
Raphael Pires Pardinho solicitava a eleigdo das primeiras autoridades para a Freguesia de
Sdo José. Na organizacdo administrativa colonial, as freguesias eram povoagdes que
contavam com uma autoridade eclesiastica local € possuiam representantes junto a
administra¢ao publica da vila a que pertenciam.

O crescimento da Freguesia de Sao Jos¢ foi1 bastante lento, pois como 0 ouro
naquela regido era encontrado em pequenas quantidades e por volta de 1750 sua
explora¢do ja estava praticamente extinta, a populacdo ficou durante algum tempo sem
outra atividade econdmica lucrativa (eles passaram a viver entdo da agricultura de
subsisténcia) o que acabou fazendo com que muitos partissem para outros locais em busca
de melhores condi¢Oes de vida. Esta Freguesia também ficou bastante tempo “esquecida™
pelas autoridades locais representadas pela Camara Municipal da Vila de Nossa Senhora
da Luz dos Pinhais de Curitiba, como também pelas autoridades regionais - Capitania de
S3o Paulo e depois Provincia de Sao Paulo, fato que explica o tempo levado para que o
local passasse da condi¢do de Freguesia a Municipio.

Enfim, no dia 16 de julho de 1852, fo1 sancionada a lei n? 10 da provincia de Sado
Paulo, criando o municipio de Sao José dos Pinhais. A mesma lei definia que a sede do
municipio ficaria na entdo vila de Sao José dos Pinhais, sendo que somente em dezembro
de 1897 € que esta vila recebeu a categoria de cidade. Atualmente sdo comemorados 153

anos de emancipag¢ao politica em mais de 314 anos de fundacio.
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Sdo José dos Pinhais, por localizar-se nas proximidades de Curitiba e possuir uma
economia dindmica (a qual sera descrita abaixo), foi um dos municipios onde se
implantou o maior nimero de colonias de imigrantes. A produgdo de erva-mate foi sem
duvidas, uma das principais razdes para a implantagcdo destas, e principalmente para a sua
consolida¢do, na medida em que a atividade extrativa, com mercado garantido, fornecia
importante complementa¢do de renda monetaria aquela conseguida pela venda de
excedentes agricolas (COLNAGHI, FILHO e MAGALHAES, 1992).

E extremamente dificil precisar o numero de imigrantes estrangeiros que se
instalaram nestas colonias € em S3o Jos€ dos Pinhais de um modo geral. Contudo, pode-
se dizer que o municipio desde meados do século XIX ja era uma regido de imigrantes,
tanto nacionais como estrangeiros, devido sua situagdo geografica (préxima a Curitiba,
Paranagua e Joinville), bem como a algumas de suas atividades econdomicas, como o mate
e a madeira. Dentre estes imigrantes que se instalaram no municipio, pode-se citar duas
etnias que sdo reconhecidas como as mais significativas: a polonesa ¢ a italiana.

Os imigrantes poloneses comegaram a chegar em S3o José dos Pinhais a partir de
1878 trazendo consigo um forte sentimento religioso mesclado a um patriotismo
protonacionalista. Eram cerca de 536 individuos que se instalaram em quatro colonias:
Zacarias, Murici, Inspetor Carvalho e Accioly, colonias que serviram posteriormente para
abrigar também imigrantes de outras origens. J4 quanto aos italianos, pode-se dizer que
em 1870 chegaram as primeiras levas destes imigrantes, que se instalaram nas colOnias
Murici, Inspetor Carvalho, Barro Preto, Santo Antonio, e Mergulhdo (sendo que as duas
ultimas foram fundadas por eles). Apesar de ser de dificil mensuragdo o numero de
italianos que chegaram ao municipio, € possivel dizer que eles, juntamente com outros

imigrantes, contribuiram de forma decisiva para o adensamento populacional de Sdo José
dos Pinhais, bem como para a urbanizacdo do municipio (COLNAGHI, FILHO e
MAGALHAES, 1992).
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Dentre as colonias fundadas por estes imigrantes, pode-se destacar:
- Col6nia Murici: Fundada em 6 de junho de 1878, as margens do Rio Miringuava, por 60
colonos poloneses procedentes da Galicia e Prassia Oriental (regido da Cracovia) que
trouxeram consigo as suas tradigdes, costumes e religido catolica. Além dos fundadores
poloneses, também se instalaram na colonia alguns italianos vindos da regido de Trento,
os quais se dedicam principalmente ao plantio de hortifrutigranjeiros € criagdes de aves,
de bovinos e de suinos. A ColOnia, além de manter as tradi¢cGes polonesas ¢ italianas,
principalmente, na Pascoa € no Natal, ainda realiza em marco a Festa da Colheita, uma
festa tipica que retrata tradi¢goes dos imigrantes que ali se instalaram. Localiza-se a 13 km
da sede do municipio.
- Colonia Mergulhdo: A colonia na qual esta localizada a rota “Caminho do Vinho™, € que
sera posteriormente detalhada, foi criada no final do século XIX, com a chegada dos
imigrantes 1italianos € mantém at€é hoje suas tradigoes, produzindo uvas e vinhos.
Localiza-se a 10Km da sede do municipio.
- Colonia Castelhanos: Fundada no fim do século XIX, as margens dos rios Sdo Jodo,
Arraial e Castelhanos por imigrantes ucranianos e poloneses, a colonia também recebeu,
com o final da II Guerra Mundial, imigrantes hungaros e alemaes. A principal atividade
econdmica exercida por estes imigrantes era a agricola, atividade mantida até hoje, porém
em uma menor propor¢do. Localiza-se a 70 Km da sede do municipio e parte da Colonia
faz divisa com Guaratuba (PR).
- Colonia Marcelino: Fundada no ano de 1887 quando ali se estabeleceram algumas
familias de imigrantes vindas da Coldonia Castelhanos. Atualmente, € habitada por
descendentes de ucranianos que se dedicam ao cultivo da batata-salsa, pimentdo, trigo e
camomila € que ainda mantém alguns costumes trazidos por seus ancestrais como a
estocagem de feno papua ou meda (pratica comum na Europa e em paises de clima frio), e
comemoracgdes tipicas ucranianas na Pascoa e no Natal, sendo que um detalhe interessante
também de ser observado € que na Colonia ha dois cemitérios: um para ucranianos ¢ um

para os moradores de outras etnias. Localiza-se a 32Km da sede do municipio.
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Atualmente, Sdo José dos Pinhais possui cerca de 227.994 habitantes os quais estdo
distribuidos em uma superficie de 945,612 km®, sendo que desta area 20% pertencem ao
ambito urbano, enquanto que o restante estda distribuido entre a zona rural e das matas
(com trechos de mata atlantica na Serra do Mar). Os municipios limitrofes sdo: ao Norte:
Curitiba, Pinhais e Piraquara; ao Sul: Mandirituba e Tijucas do Sul; ao leste: Morretes e
Guaratuba; a Oeste: Fazenda Rio Grande.

Quanto a economia do municipio, pode-se dizer que ela que fo1 inicialmente
bastante ligada a explora¢do do ouro, e depois a exploracdo da erva-mate e da madeira,
hoje se encontra baseada no setor primario, o qual possui uma grande concentracdo de
pessoas, estando muito relacionado ao modo de produgdo familiar. A comunidade rural,
que representa 9,9% da populagao, explora basicamente os segmentos do setor primario:
olericultura, fruticultura e as culturas de feyjao e milho; bovinocultura de corte e de leite,
suinocultura, ovinocultura, piscicultura, avicultura caseira e de corte. A industria rural
também produz artefatos de ceramica e argila.

O setor industrial também merece destaque, visto que ha cerca de 1.000 industrias
instaladas no municipio, sendo que dentre elas muitas sdo empresas lideres de mercados,
como O Boticario, Marcopolo, Gessy Lever, Britania, Nutrimental, Lufer, Latal, Argus,
Magius, Multilit; além de empresas automotivas como a Renault, Volkswagen-Audi e as
suas fornecedoras, o que faz com que o municipio seja o terceiro maior polo automotivo
do Brasil.

Apesar da economia de Sdo José dos Pinhais estar baseada na produg¢ao agricola e
industrial, nos ultimos anos, a prefeitura da cidade percebeu que a atividade turistica
também poderia ser desenvolvida a fim de impulsionar a economia, refor¢ar a auto-estima
da comunidade local, e promover a imagem do municipio, € entdo a partir desta conclusio

passou a investir mais no desenvolvimento do turismo local.
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3.1.2 Realidade turistica do municipio

A gestdo de turismo em S3o José dos Pinhais esta estruturada a partir da Secretaria
Municipal de Industria, Comércio e Turismo, Departamento de Turismo, tendo como
diretora de turismo, desde 2002, a senhora Aurora Girardi, bacharel em turismo.

No campo de turismo, Sdo José€ dos Pinhais, de acordo com Marcio M. de Brito
(funcionario do Departamento de Turismo da localidade) possui vocagdo, principalmente
para o turismo rural e para o turismo de negocios. A vocagdo para o primeiro pode ser
explicada devido ao fato do local possuir grandes areas neste ambito € também por ser
nelas que estdo instaladas as principais colonias do municipio, locais atraentes aos
turistas, pois mesclam atrativos do turismo rural, cultural e gastronomico. Ja para a
segunda modalidade de turismo, uma explica¢do plausivel seria o fato do municipio ser
sede do Aeroporto Internacional Afonso Pena, o qual se constitui em um referencial da
localidade, além de servir como um importante portal de entrada para o estado do Parana.
Devido a localizagdo do aeroporto, muitos turistas preferem se hospedar nesta cidade,
mesmo que tenham vindo fazer negocios em Curitiba, € aproveitam para consumir 0S
produtos e servigos turisticos oferecidos pela mesma.

Quanto aos principais atrativos € produtos que podem ser visitados pelos turistas
estdo os naturais, religiosos e historico-culturais (vide anexo 2). Além destes, também se
destaca no municipio a oferta gastronomica, que pode ser encontrada em feiras de
artesanato (que ocorrem no centro da cidade), restaurantes da localidade, em eventos e,
principalmente nas colonias existentes no municipio: Mergulhdo, Murici, Castelhanos e
Marcelino (ja citadas anteriormente).

Estas colOnias se caracterizam por serem formadas por imigrantes de diferentes
etnias, sendo que nelas atualmente convivem descendentes (de poloneses, italianos,
ucranianos, alemaes, japoneses e brasileiros) vindos de todas as partes, possibilitando aos
visitantes/turistas um contato direto com suas tradigdes e folclore, além da compra de

produtos agricolas e caseiros tipicos destas culturas. Nestas colonias, € possivel ressaltar
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ainda a realizacdo de alguns eventos, que possuem como atrativo principal a cultura e a
gastronomia.

Em relacdo ao Calendario de Eventos do municipio, de acordo com informagdes
encontradas no material publicitario Rotas do Pinhao (2004), ele é composto por: Festa do
Trigo em Janeiro; Carnaval dos Bonecos em Fevereiro; Festa da Cidade (Festa do
Padroeiro) e Festa da Colheita em Margo; Festa do Trabalhador em Maio; Festa Junina do
Patronato de Santo Anténio em Junho: Festa do Pinhdo em Julho; Festa do Vinho e
Mostra de Folclore em Agosto; Festival Folclorico Polonés € Festa do Morango em
Novembro; e Casa do Papai Noel em Dezembro. Sendo que os seguintes acontecimentos
estdo mseridos no calendario oficial de eventos da Parana Turismo:

- Festa do Trigo: Realizada em janeiro, na Colonia Marcelino, ¢ uma festa que tem como
objetivos agradecer a boa colheita e preservar os costumes tradicionais dos ucranianos €
poloneses que se instalaram no municipio. Como atrativos do evento, que atrai
aproximadamente seis mil pessoas, pode-se destacar a oferta de comidas tipicas como
kutia, perohé e holuptsi, ¢ a apresenta¢do de grupos folcloricos.

- Festa da Cidade (Festa do Padroeiro): Sao duas festas diferentes que ocorrem na mesma
época, a fim de celebrar o Padroeiro da Cidade. A primeira € realizada no Centro de
Esporte ¢ Lazer Ney Braga, uma festa popular que motiva aproximadamente 15 mil
pessoas para atividades recreativas, culturais, religiosas € civicas, reunindo os diversos
segmentos da sociedade, resgatando a historia de seus habitantes, bem como suas origens
e tradi¢Oes. Ja a segunda festa € realizada na Igreja Matriz Sao José€, e configura-se como
um evento religioso no qual ha novenas, missa solene, procissdo motorizada seguida da
béncdo dos veiculos € das familias, apresentacdo de grupos folcloricos e outras atragdes
culturais.

- Festa da Colheita: Realizada em Marco, na Colénia Murici, € um evento de
agradecimento a boa safra no qual ha procissdo, missa em a¢do de gragas - dozysnki-com

o altar decorado com os produtos da terra, e apresentacdo de grupos folcloricos.
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- Festa do Pinhdo: O municipio homenageia o fruto da arvore da qual originou seu nome,
com uma festa popular, que ja se tornou tradi¢do em toda a regido. Como atracdes deste
evento, realizado no Parque do Pinhdo (contorno Sul) pode-se destacar dangas folcldricas,
shows artisticos, venda de artesanato, parque recreativo e oferta de gastronomia tipica.

- Festa do Vinho ¢ Mostra de Folclore: Realizada no Caminho do Vinho, Col6nia
Mergulhdo, este evento possui como principais atrativos a oferta de gastronomia tipica
italiana, a apresentagdo de grupos folcloricos, a escolha da Rainha da Festa, e a realizagio
de uma missa solene.

- Festival Folclorico Polonés: Realizado no Saldo Paroquial Sagrado Coracdo de Jesus €
uma festa que possui como objetivo relembrar os costumes trazidos da Polonia pelos
imigrantes. Sendo que, no evento € possivel encontrar dangas folcloricas, oficinas de
artesanato ¢ de culinaria, além de exposi¢oes diversas.

- Festa do Morango: Evento de ambito regional, realizado na Capela Nossa Senhora de
Fatima (Colonia Rio Pequeno), onde o municipio comercializa sua produ¢do de morangos
(organico e convencional) além de seus derivados: bolos, tortas, geléias e doces. Ha ainda
shows musicais, exposi¢ao de artesanato e a oferta de um tradicional churrasco.

Quanto ao perfil dos visitantes/turistas que consomem os produtos € eventos
descritos acima, segundo Aurora Girardi, trata-se de pessoas que vivem na localidade ou
em cidades proximas (como em Curitiba € Regido Metropolitana), ¢ ainda pessoas que
vieram a cidade por outros motivos € aproveitam seu tempo livre para conhecer um pouco
melhor Sdo José dos Pinhais sendo que, de acordo com Marcio M. de Brito, do
Departamento de Turismo, 0os meses em que ocorre uma maior visitacdo turistica sio:
junho, agosto, e dezembro. Ja quanto as op¢des de hospedagem oferecidas a estes turistas,
pode-se destacar: Hotel Bristol Dom Ricardo, Hotel Ibis da rede Accor, Hotel Holliday
Inn Express, Hotel Stradiotto, Hotel Exclusivo, Hotel Rezende, Hotel Parthenon Sait
Joseph, Hotel 4 Diamonds, além de mais dois hotéis situados na BR 374, o Parana Golf e

o Hotel La Dolce Vita.
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E importante salientar que todos os atrativos, produtos e eventos descritos possuem
um grau de importancia para 0 municipio e por isto Sdo José dos Pinhais esta procurando
investir no desenvolvimento e promogdo dos mesmos. Dentre os focos de
desenvolvimento turistico do municipio, cabe destacar a Colonia Mergulhdo, local no
qual vem sendo desenvolvido o Programa Caminho do Vinho.

A Coloma Mergulhdo esta localizada na area rural de Sao José dos Pinhais proxima
a Costeira e a Colonia Murici, distante cerca de 10 Km da sede do municipio. A
localidade possui este nome devido ao grande niimero de passaros aquaticos que existiam
na regido, o mergulhdo cagador (Podilymbus Podiceps). Em relacdo aos habitantes da
mesma, 0 nucleo de imigrantes italianos que se estabeleceram na regido, entre 1870 e
1920, vieram de Véneto (norte da Italia) e outras regides como Sicilia, Sardenha e
Calabria, em busca de prosperidade visto que nesta época a Europa passava por uma
grande crise econdomica.

De acordo com Marcio M. de Brito, do Departamento de Turismo, ndo se pode
afirmar ao certo o nimero de familias que se estabeleceram na regido. Entretanto, sabe-se
que possuiam em comum a religido catolica € a pratica da agricultura, como uma
atividade de subsisténcia € comeércio.

Quando os primeiros imigrantes da Colonia Mergulhdo chegavam, eles se
estabeleciam provisoriamente na chacara do Sr. Jeronimo Daldin, pois o local ja tinha
uma certa infra-estrutura, contando com uma serraria, comércio de secos € molhados,
olaria, ferraria e criacdo de gado, e ficavam na chacara até adquirir suas terras, algumas
doadas, outras compradas do governo. Atualmente, da Chacara do Sr. Jeronimo Daldin so
restam ruinas.

Além da familia Daldin, que foi uma das primeiras a se instalar na Colonia
Mergulhdo, outras que vieram logo em seguida foram a Bortolan, Bim, Juliatto, Pissaia e
Possobom trazendo com elas a tradi¢do da fabricagdo de vinhos e outros habitos e

costumes da cultura italiana, como a religido catolica.
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O catolicismo era uma religido bastante difundida entre estes imigrantes, tanto que
ainda no século XIX foi construida uma capela na chacara da familia Possobom. Esta
capela resistiu por algumas décadas até que no ano de 1938, quando, devido a uma
promessa ¢ ao avangado processo de deteriorizagdo em que se encontrava a mesma, OS
moradores construiram uma segunda capela de Nossa Senhora da Imaculada Conceicéo,
sO que desta vez localizada junto a estrada principal da Colonia, conhecida como Estrada
do Mergulhdo. Apesar da capela ter sido construida em 1938, somente no ano de 1952 ¢
que foi erguido o seu campanario, o qual foi preservado até os dias atuais, mesmo apos a
demoli¢do da capela para dar espago a uma nova constru¢do, no ano de 1992.

Atualmente, na Colonia Mergulhdo, segundo Marcio M. de Brito, vivem mais de
30 familias, configurando-se o local como uma coldnia italiana, na qual as principais
atividades econOmicas praticadas sdo a agricultura e comercializagdo de vinhos e outros
produtos tipicos (queijos, embutidos, conservas, geléias, sucos, compotas de doces
caseiros, entre outros), sendo que também algumas destas familias complementam suas
rendas através do aluguel de terrenos ou 1moveis.

Apesar da riqueza cultural e gastrondmica que possui esta Colonia, até alguns anos
atras a comercializa¢do dos produtos descritos acima ficava restrita a populagdo local ¢ a
um pequeno fluxo de turistas, devido ao fato da regido ainda ndo estar organizada
formalmente e também nao ser divulgada. Porém atualmente, com a criagdo e implantagao
do Programa Caminho do Vinho pela Prefeitura Municipal por meio do Departamento de
Turismo, a Colonia Mergulhdo tornou-se um referencial do Turismo Rural do municipio,
destacando-se como um local que procura preservar habitos e costumes dos primeiros
imigrantes, possibilitando aos visitantes/turistas um maior contato com esta cultura
italiana através da observacdo de construgdes tipicas e, principalmente, através da
degustacdo dos vinhos e outros produtos artesanais que podem ser adquiridos diretamente
com o produtor. Além disto, a Colonia também procura manter a linguagem, dangas e

musicas destes imigrantes, e por isto criou o Grupo Folclorico Italiano Cuore D’ Itdlia.
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3.2 CAMINHO DO VINHO

Em 1998, na gestdo do prefeito Luiz Carlos Setim, comecou-se a visualizar o que
poderia ser feito a fim de melhor desenvolver a atividade turistica no municipio, sendo
que uma idéia que surgiu foi a da elaboracdo do Plano de Desenvolvimento Turistico de
Sdo José dos Pinhais. Ainda em 1998, objetivando a concretizacdo deste Plano foi
formada uma equipe composta pelas bacharéis em turismo Aurora Girardi, Iomara
Lemos, Rosana Moreal ¢ Zuméia Pinheiro (a supervisora), além de serem firmados
convénios entre a Prefeitura Municipal, o Servigo de Apoio a Pequena Empresa no Parana
(SEBRAE-PR) e a Associagdo Brasileira de Bacharéis em Turismo - ABBTUR-PR.

Para a realizagcdo deste Plano fo1 feito um inventario do municipio, levantando e
registrando dados referentes aos aspectos institucionais, historicos, ambientais,
populacionais, economicos, turisticos, além dos aspectos referentes a infra-estrutura
basica e de apoio turistico. Tais informacdes ajudaram a delinear o cenario daquele
momento, evidenciando objetivos e diretrizes, e contribuindo para a priorizacdo de
algumas acdes. E importante salientar que durante o periodo de elaboragdo deste Plano
foram realizadas reunides com a comunidade local, que contribuiu no diagnostico e nas
propostas referentes aos programas e agoes.

Em dezembro de 1998, junto com a apresentacdo do Plano de Desenvolvimento
Turistico de Sao José dos Pinhais, foram sugeridos quatro programas e apresentadas onze
propostas de projetos’ e entre elas, a do Caminho do Vinho na Colonia Mergulhdo, que
for a tnica mmplantada at¢ o momento, de acordo com Marcio M. de Brito, do
Departamento de Turismo. Tal proposta nasceu do fato de que durante a realizacdo do
inventario, seguindo pela rua principal - Jodo Bortolan - conhecida como estrada do
Mergulhdo, pode-se verificar a existéncia de varias placas de venda de vinho proximas

umas das outras, bem como se identificou a comercializa¢do de produtos caseiros como

' Caminho do Vinho; Divulgagdo de Sdo José dos Pinhais; Pedreira do Barro Preto; Otimiza¢do da Prestacdo de
Servigos; Nas trilhas da Natureza; Hipovias; Comunidade Integrada; Projeto Cartilhas Turisticas; Projeto Parque da
Cidade; Projeto Roteiros Turistico; € Projeto Posto de Informag¢des Turisticas.
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salames, queijos e conservas, entre outros. Foi constatado ainda que o local ja recebia
muitos visitantes do municipio e até de outros estados. Identificava-se ali um potencial
turistico, porém com necessidade de ser estimulado o resgate € conservacdo da cultura
italiana através de um trabalho de valorizagdo de sua gente, seus costumes ¢ da adequagao
dos locais de fabricacdo do vinho — evidenciando o seu diferencial.

Na seqii€éncia em 1999, a Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Turismo,
através de seu Departamento de Turismo (ambos foram criados no ano de 1989) realizou
a contratacdo da bacharel Iomara Scandelari Lemos, que por sua vez, iniciou um estudo
mais detalhado junto a regido e seus moradores, buscando:

» Inventario detalhado — area que compunha o caminho, cultura predominante, nimero
de moradores, historico da regido.

» Produtores de vinho — ntimero de produtores, tipo de vinho, forma e adequacgédo do
local no qual o mesmo era produzido.

» Monumentos historicos — levantamento da casas mais antigas € o que poderia ser
estimulado a ser implantado nas propriedades.

» Quantidade de vinho produzido — estudo de quanto era produzido na regido e se toda a
producdo era das parreiras locais.

» Turismo local -realizagdo de estudos a fim de verificar os locais que estavam
recebendo turistas.

» Nome para o circuito — a definigdo do nome a ser dado ao circuito fo1 pelo fato de
destacar-se uma rua como espinha dorsal — um caminho.

» Mapeamento dos produtores — elaboracdo de um mapa, localizando os produtores de
vinho e outros que seriam integrantes do Caminho.

Apoés todo o levantamento verificou-se que a Colonia Mergulhdo espontaneamente
era um potencial turistico de grande valor para o municipio de S3o Jos€ dos Pinhais,
ficando definido em reunides com a comunidade que a area onde havia o comércio de

iguarias se chamaria Caminho do Vinho.
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A fase seguinte a escolha do nome foi a de conscientiza¢do da comunidade, pois
eles, segundo Aurora Girardi, a atual diretora de Turismo, ndo acreditavam que a
localidade poderia se converter em um produto turistico. Porém, apos varias reunides €
oficinas com a Prefeitura eles comecaram a acreditar na viabilidade do Caminho do
Vinho e criaram, em 25 de marg¢o de 2000, com o apoio do Departamento de Turismo, o
Grupo Folclorico Italiano Cuore D’Itdlia, o qual possui o objetivo de resgatar e preservar
a cultura italiana ¢ vem contribuindo bastante para o desenvolvimento do Programa
Caminho do Vinho.

O grupo folclorico possui sua sede na Colonia Mergulhdo, em um espacgo cedido
por Arvito ¢ Rosa Pissaia, local onde o grupo realiza seus ensaios coordenados pelo
coreografo Vilmar Duarte. Em cinco anos de existéncia, o Cuore D’ Itdlia ja realizou
varias apresentagoes, entre elas o Aniversario da Republica Italiana no Canal da Musica
em Curitiba, o Forum de Educac¢do no Ginasio de Esportes Ney Braga, o 6° € 7* Encontro
de Grupos Folcloricos em Curitiba no Memorial da Cidade, a Homenagem aos 80 anos do
Sr. Ernani Zétola - fundador do Museu Municipal Atilio Rocco, os programas “Domingo
na Praca” e “Casa do Papai Noel” em Sao José dos Pinhais, Semana da Cultura e Feira
das Etnias - Sdo José dos Pinhais, o 41?2 Festival Folclorico ¢ de Etnias do Parana, no
Teatro Guaira, e participacdo em todas as Festas do Vinho ¢ Mostras de Folclore que
acontecem no Caminho do Vinho desde 2002.

Apo6s a criagdo do Grupo Folclorico, outro passo bastante importante foi a
aquisicdo de um terreno, em 2001, para a construgdo de uma praga na entrada do
Caminho do Vinho, terreno este doado pela senhora Elizabeth Maria Aguiar Maia apos
negociagdes com a Prefeitura (como condigdo deveria ser mantida na praga a arvore
centenaria — Timbatva). Depois de serem finalizadas as obras da praca, a Prefeitura em
parceria com a Secretaria de Viagdo e Obras iniciou o calgamento em paralelepipedo do
Caminho do Vinho, porém ainda ndo finalizou a obra, pois o calgamento se completou

somente até a Capela Nossa Senhora Imaculada Conceigdo, faltando ainda um trecho a ser
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pavimentado. Paralelamente a isto foi instalada iluminagdo publica em intervalos de 40
em 40 metros, iniciando na praca de entrada até a Capela da Colonia.

Na seqii€éncia, em 2002, Aurora Girardi assumiu como diretora de turismo, dando
continuidade ao Programa “Caminho do Vinho”, gestionando junto a administracdo
publica, e desenvolvendo novos trabalhos integrados com a comunidade, como:

- Elaboragdo do folder do Caminho do Vinho (vide anexo 3), com readequacido e
atualiza¢cdo do mapa do “Caminho do Vinho”.

- Realizacdo em 2002 da 1? Festa do Vinho e I Mostra de Folclore em Sado José dos
Pinhais, tornando-se evento oficial do municipio através da Lei n? 346, de 2 de outubro de
2002. O evento (que sera detalhado posteriormente) realiza-se anualmente, sempre no
segundo final de semana do més de agosto, homenageando também o més do folclore.

- Curso de Recepcdo ¢ Informacdo Turistica por meio do Fundo de Amparo ao
Trabalhador (FAT) em parceria com a UFPR.

- Curso de Turismo em Areas Naturais por meio do FAT em parceria com a UFPR.

- Curso de Queijo e Derivados do Leite com apoio do Sindicato Rural ¢ do Servigo
Nacional de Aprendizado Rural (SENAR).

- Oficina de planejamento participativo do produto “Caminho do Vinho™.

- Maior divulga¢do do Caminho através: Parana Turismo, Calendario de eventos, Guia
Curitiba, Guia Parana, Guia de Turismo Rural, Guia Rotas do Pinhdo, Televisdo e jornais
de Curitiba, Jornais de Pinhais e de Sao José dos Pinhais, e gravagoes para o Clube Nissei
da Melhor Idade. Além da utilizacdo destes meios de divulga¢do, um outro instrumento
eficiente que vém sendo usado sdo as visitas técnicas realizadas, principalmente pelas
universidades e grupos de terceira idade no local.

- Atualizacio dos empreendedores integrantes do Caminho do Vinho.

- Estudos e defini¢do da logomarca, portal e placas de identificacdo das propriedades

rurais envolvidas.

- Parceria com a EMATER na cria¢ao dos rotulos dos vinhos da Col6nia, sendo feito uma

padronizacdo dos mesmos.



51

- Engajamento da comunidade e divulgagdo do Caminho do Vinho junto a alguns eventos
realizados em Sdo José dos Pinhais tais como: II Encontro da Mulher Trabalhadora,
Domingo na Praca, Festa da Cidade, III Forum do Turismo, Casa do Papai Noel, e III
Encontro Regional de Turismo Rural na Agricultura Familiar. E também divulgacdo em
eventos ocorridos em outros municipios como: Aniversario da Republica Italiana, IV e VI
Encontro Estadual de Secretarios e Monitores de Turismo, Festival Folclorico e de Etnias
do Parana (Teatro Guaira), € 11% Saldo Profissional de Turismo, ABAV-PR, na 1? Mostra
das Regides Turisticas do Parana - todos realizados em Curitiba; Lan¢gamento do
Calendario Sabores da Terra - Lapa; 60 anos da Secretaria de Estado da Agricultura e
Abastecimento - Quatro Barras; V Encontro Estadual de Secretarios ¢ Monitores de
Turismo - Foz do Iguacgu; e 1? Salao do Turismo - Sao Paulo.

- Visitas Técnicas dos moradores da Colonia Mergulhdo a Minas Gerais, Espirito Santo,
Norte do Parana, e Bento Gongalves (na XII Fenavinho - Feira Nacional do Vinho), a fim
de conhecer os roteiros turisticos € produtos oferecidos por estes, buscando agregar
conhecimento € novas idéias para posteriormente emprega-las no Caminho do Vinho.

- Pesquisas e elaborag¢do de um breve historico da Colonia Mergulhdo.

- Assessoria na formatacdo da Associacdo Caminho do Vinho, a ACAVIM. Criada no ano
de 2004 é uma associagdo civil de direito privado, sem fins lucrativos, que visa
proporcionar aos associados os meios para melhoria nas condigdes de producio,
transformacdo, armazenamento, comercializacdo e divulgacdo de seus produtos e/ou
servigos. A mesma ¢ formada por produtores e/ou empreendedores da Colonia Mergulhdo
e arredores.

De 1999 até os dias de hoje, como foi visto, a Prefeitura Municipal de Sdo José dos
Pinhais, através da Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Turismo, Departamento
de Turismo, vem desenvolvendo trabalhos junto a comunidade da Colonia Mergulhao,
como oficinas de sensibiliza¢gdo e conscientiza¢do, objetivando formatar este potencial
turistico, estruturando e fortalecendo atividades voltadas ao turismo rural. Ainda com este

objetivo, foi firmada uma parceria entre a Secretaria de Agricultura e Abastecimento,
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EMATER (Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural) - Sao José dos Pinhais e
demais secretarias municipais, proporcionando o fornecimento e estimulo ao plantio de
novas mudas de parreiras, com visitas periodicas de técnicos para apoiar os produtores €
informar sobre os cuidados necessarios no plantio € producido de vinhos.

O Caminho do Vinho apresenta uma proposta de turismo rural ligado ao sabor ¢ a
historia do vinho e da colonizagdo italiana, tendo como principais objetivos o resgate da
cultura italiana, o desenvolvimento do ambito rural e servir como alternativa de renda
para a comunidade, possibilitando uma melhoria na qualidade de vida dos mesmos. O
Caminho do Vinho ¢ formado pela Col6nia Mergulhdo, uma parte da Colonia Aciolli e
um trecho do rio Pequeno, abrangendo um percurso de 20 Km (7km de espinha dorsal e o
restante abrange as ramificacdes da mesma), nos quais os visitantes podem conhecer a
historia de uma das etnias formadoras da populag¢ado de Sao José dos Pinhais.

O Caminho do Vinho conta hoje com 28 familias envolvidas, segundo Aurora
Girardi, a diretora de turismo do municipio, € com 35 propriedades, sendo que dentre
estas, 19 estdo relacionadas diretamente com o turismo gastronomico, € sdo representadas
por pontos de vendas de vinhos e produtos tipicos, as denominadas cantinas, além de
restaurantes, lanchonetes, € locais que servem café colonial. Os demais estabelecimentos
sdo representados por pesque-pagues, criagdes de animais, locais de produgdo de
hortifrutigranjeiros, igreja e atrativos de ordem histérico-cultural e artistico, como casas
historicas.

Ainda de acordo com Aurora, dentre estas propriedades pode-se destacar as que
recebem um maior fluxo de visitantes/turistas, sdo elas: Vinhos Laureanti, Vinhos do
Italiano, Chacara Bella Vite, Adega Bortolan, Chacara Daldin, Cantina da Mamma,
Vinhos Paulo Juliatto, Pesk-Pag e Lanchonete Cachimbo, Frutos da Terra, Casardao Café
Colonial, Vinhos V6 Vito, € Recanto Inspiragao.

Em relacdo ao numero de visitantes/turistas que o Caminho do Vinho recebe
mensalmente ndo ha um numero exato, mas sim uma meédia que esta em torno de oito mil

pessoas. Entretanto, de acordo com Aurora Girardi a quantidade de pessoas que visitam a
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localidade varia muito, sendo que em um feriado e durante a Festa do Vinho e Mostra de
Folclore, por exemplo, o nimero de visitantes/turistas aumenta consideravelmente.

No que tange a quantidade de vinho produzido, segundo dados da EMATER,
quando comecou a ser desenvolvido o Programa “Caminho do Vinho”, em 1999, era
produzido em torno de 80 mil litros de vinho/ano. Hoje, em 2005, a produgdo aumentou
cerca de 60%, subindo para 200 mil litros/ano, devido a uma maior demanda por este
produto.

Atualmente, o Caminho do Vinho na Colonia Mergulhdo é um dos principais
produtos turisticos em formatagdo no segmenio de Turismo Rural de Sdo José dos
Pinhais, sendo que grande parte dos objetivos propostos no projeto que originou o
Programa “Caminho do Vinho” ja foram implantados ou se esta buscando implantar.
Dentre as principais dificuldades encontradas no processo de implanta¢do do Caminho do
Vinho, de 1999 até os dias atuais, segundo Aurora pode-se destacar: a falta de
credibilidade do projeto junto a populacao local; o fato da comunidade ndo querer investir
nada para melhorar a infra-estrutura de seus estabelecimentos e assim atrair mais turistas;
a resisténcia da comunidade em relagdo a mudangas; € a questdo dos proprietarios ndo se
verem como concorrentes, mas sim ¢como vizinhos € amigos.

Estas dificuldades citadas puderam ser observadas principalmente no comego da
implanta¢cdo do Caminho do Vinho, pois neste periodo os moradores ainda se sentiam
bastantes mseguros em relacdo a mudanca, com o fato da Colénmia Mergulhdo tornar-se
um produto turistico. Porém, ap0s a realiza¢do de varias reunides € oficinas envolvendo a
comunidade, eles comegaram a se conscientizar que a proposta do Caminho do Vinho era
muito promissora, pois ajudaria a incrementar a venda dos vinhos e dos outros produtos
produzidos por eles, a0 mesmo tempo em que poderia promover o desenvolvimento da
regido como um todo. E entdo, ao perceberem isto, a comunidade comegou a se engajar
mais no desenvolvimento do Caminho do Vinho. No entanto, obstaculos como a falta de
investimentos dos proprietarios na melhoria da infra-estrutura (tanto externa quanto

interna) dos estabelecimentos continua a existir.
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Apesar dos moradores da Colonia Mergulhdo ja estarem mais engajados no
Programa “Caminho do Vinho”, dificuldades como a citada acima podem ser observadas
devido a extrema dependéncia que esta populacdo possui em relagdo ao Departamento de
Turismo quanto a continuidade e manutengdo do processo de desenvolvimento turistico
da localidade. Observa-se que falta uma atitude por parte dos proprietarios para melhorar
alguns pontos do Caminho do Vinho, e segundo a opinido do dono de um estabelecimento
¢ preciso que a ACAVIM seja mais ativa, trabalhando em prol dos envolvidos e
objetivando o desenvolvimento e consolidagdo da localidade como um produto turistico.

Ainda de acordo com Marcio M. de Brito € preciso que os moradores se
conscientizem que eles fazem parte de um produto turistico, devendo por isto ter a
preocupacdo de manter seus estabelecimentos abertos até tarde (a maioria fecha as
18:00h), além de se preocuparem com a implanta¢do de melhorias nos aspectos visuais de
seus estabelecimentos, procurando torna-lo mais atrativo aos olhos dos visitantes/turistas.

Ja quanto aos resultados obtidos desde o comego da estrutura¢cdo do Caminho do
Vinho, segundo Aurora, pode-se citar: a pavimentagdo quase completa do local,;
iluminagao publica; a construcdo de uma prag¢a que marca o inicio do Caminho do Vinho;
placas de identificacdo nas propriedades (contendo o nome do local, enumerando os
produtos oferecidos, 08 dias ¢ horarios de funcionamento, ¢ telefone para contato);
formacdo do Grupo Folclérico Cuore D’ltalia; Festa do Vinho e Mostra de Folclore;
construcdo da escadaria da Capela da Colonia (Nossa Senhora da Imaculada Conceigdo);
capacitacdo dos proprietarios; comunidade mais engajada com o Caminho do Vinho;
retorno para a Colonia Mergulhdo de muitos moradores que haviam se transferido para a
cidade; unido entre os produtores (fato observado, principalmente apos a criagdo da
ACAVIM); e aumento consideravel da venda de produtos.

Além destes resultados ja alcangados, ha alguns outros que se pretende atingir em
breve, segundo dados do Departamento de Turismo, sdo eles: calgamento complementar
(na parte ainda sem pavimentac¢do), iluminac¢io publica em todo o percurso, t€rmino da

construcdo do portal de entrada, implantacdo de um posto de informagdes turisticas,
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valoriza¢do das casas historicas, criacdo da Casa da Cultura Italiana, do Museu do
Imigrante Italiano € do Parque do Vinho.

Segundo Aurora Girardi, o Departamento de Turismo esta trabalhando para que
estes objetivos sejam alcangados o mais breve possivel e diz que se acredita que o Portal
fique pronto até o final do ano e que também neste mesmo prazo sejam instaladas placas
de 1dentificagcdo em todas as propriedades (pois algumas ainda ndo a possuem). Quanto a
implantacdo de um posto de informacdes € também quanto a criacdo da Casa da Cultura
Italiana (projeto da Secretaria da Cultura) e do Museu Italiano (uma parceria entre a
Secretaria da Cultura e a Prefeitura) Aurora afirma que estes objetivos também estdo
previstos para serem alcancados ateé o final do ano ou no comego de 2006. Ja em relacdo
ao término da pavimentacio e¢ da iluminacdo ndo foi falado em prazos, porém acredita-se

que estas sdo metas que demandam um maior prazo para serem cumpridas.

3.2.1 Festa do Vinho e Mostra de Folclore

A criacdo da Festa do Vinho e Mostra de Folclore, segundo Aurora Girardi, ja
estava prevista na apresentacdo da proposta do projeto Caminho do Vinho, no Plano de
Desenvolvimento Turistico de Sdo Jos€ dos Pinhais. No entanto, ela s6 comegou a ocorrer
no ano de 2002, tornando-se evento oficial do municipio em outubro deste mesmo ano,
regulamentada pela le1 n* 346. Ao contrario do que ocorreu no Caminho do Vinho, o
principal impulsionador desta idéia ndo foi a Prefeitura, através do Departamento de
Turismo, mas sim a comunidade local, que se mostrou interessada, através do grupo
folclorico Cuore D’Itdlia, na sugestdo dada pelo Departamento de Turismo — a criagdo de
uma festa que retratasse ¢ contribuisse para a preservacdo dos habitos e costumes da

comunidade da Colonia Mergulh3o.
A 1? Festa do Vinho e I Mostra de Folclore realizada no Caminho do Vinho nao

teve um publico tdo consideravel. No entanto, a 2° Festa do Vinho e II Mostra de Folclore

superou as expectativas da comunidade da Colonia Mergulhdo, recebendo quase 15 mil
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pessoas em dois dias de evento, nos quais os visitantes encontraram folclore, boa mesa e
excelentes vinhos. A Festa realizada nos dias 09 e 10 de agosto de 2003 funcionou como
potencializadora e promotora do programa "Caminho do Vinho", que visa ao estimulo do
turismo local, bem como divulgar a etnia italiana e sua cultura. Ao chegar na festa, os
visitantes eram recepcionados pelos alunos do Curso de Turismo da FAMEC (Faculdade
Metropolitana de Curitiba) que entregavam um panfleto informativo a respeito da mesma.

A realizagdo do evento foi possivel devido a parceria existente entre o Grupo
Folclorico Cuore D'Itdlia, a comunidade da Colonia Mergulhdo, o curso de turismo da
FAMEC, a Prefeitura Municipal, por meio da Secretaria Municipal de Industria,
Comércio e Turismo - Departamento de Turismo, € o0 Conselho Municipal de Turismo de
Sao José dos Pinhais.

O numero de turistas que visitam a Festa do Vinho, € conseqiientemente o
Caminho do Vinho vem crescendo a cada ano mais, sendo que no ano de 2004 (vide
folder no anexo 4), aproximadamente 20 mil pessoas estiveram visitando o evento que foi
realizado em parceria com a III Mostra de Folclore, na Col6nia Mergulhdo, e que
apresentou como novidade o “Parque do Vinho” terreno este adquirido pela Prefeitura de
Sao José dos Pinhais, € que conta com um espago fisico de 25 mil m? para abrigar as
barracas (onde sdo comercializados o vinho e outros produtos) € todos os visitantes.

Segundo dados da Prefeitura, no sabado, dia 07 de agosto de 2004, a Festa se
iniciou com o almogo tipico italiano nas propriedades, que incluiu macarronada, risoto,
polenta, frango e saladas. A tarde, o evento teve continuidade no Parque do Vinho, onde
os visitantes puderam desfrutar dos vinhos produzidos na regido, além de poderem
degustar ¢ comprar diversos produtos feitos pelos moradores da Colonia Mergulhdo,
como geléias, compotas, conservas, embutidos, queijos, entre outros. Além disto, os
visitantes também puderam encontrar na festa musica tipica italiana e apresentagoes dos

grupos folcloricos de diversas etnias. A noite foi realizado concurso da Rainha da Festa

do Vinho, que teve como vencedora a rainha Simone Obiasa.
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Ja no domingo 08, foi o dia de maior movimento do evento. Familias inteiras
participaram do almocgo tipico italiano, chegando até a faltar comida, devido a grande
procura. Antes, na Capela Nossa Senhora da Imaculada Conceigcdo, foi realizada uma
missa solene em italiano e portugués, fortalecendo ainda mais a ligagcdo entre Brasil e
Italia. A Festa foi encerrada na noite de domingo com um festival de prémios, promovido
pelo grupo local Cuore D Itdlia, aos participantes que adquiriram sua cartela.

A 4° Festa do Vinho e IV Mostra de Folclore aconteceu nos dias 13 e 14 de agosto
de 2005 (vide folder no anexo 5) e atraiu cerca de 25 mil pessoas durante os dois dias do
evento. Foi realizada no Parque do Vinho, em um amplo espago aberto (porém com
algumas partes cobertas por um toldo), e teve como atragdes: almogo tipico italiano
(ofertado em quatro propriedades), musica tipica, apresentacdo de grupos folcloricos
italianos € também de outras etnias, além da comercializa¢gdo do vinho e produtos tipicos.
No espaco destinado a realizagcdo da festa estavam dispostas 33 barracas, sendo que dentre
estas 22 diretamente relacionadas a gastronomia, ofertando aos visitantes vinhos e
produtos italianos comercializados no Caminho do Vinho (tais como embutidos, queijos,
compotas, conservas, sucos, entre outros). Porém, havia também algumas barracas que
ofereciam outros produtos, tais como: pizza, espetinho de peixe, cachorro-quente,
salgadinhos, lanches, massas, por¢oes, sorvetes, bolos, tortas, entre outros. Ja as outras 11
barracas eram representadas: pela Honda, por uma empresa de informatica, por uma
empresa de purificadores de agua, por artigos de couro, quatro barracas de vendedores de
brinco, por uma barraca de artigos importados, e trés barracas com jogos € entretenimento
para criancgas e adultos.

Durante a Festa foi possivel observar que se trata de um evento cultural-
gastrondmico no qual a cultura italiana e o vinho ocupam um papel de destaque, atraindo
tanto a populac¢do autoctone como turistas. Apesar de ser uma festa tipica italiana, pode-se
observar também a oferta de outras comidas e¢ produtos ndo relacionados com a cultura
(como os que foram citados acima). Entretanto, como estes aparecem complementando a

oferta dos produtos tipicos ndo ha uma descaracteriza¢dao do evento.



58

3.3 ANALISE E APRESENTACAO DE SUGESTOES

Neste topico pretende-se apresentar os resultados da pesquisa de campo obtidos
atraves da aplicagdo de questiondrios (vide os modelos no apéndice le 2) com
proprietarios de estabelecimentos do Caminho do Vinho (amostra de 12 locais escolhidos
devido ao fato de se situarem na espinha dorsal, na rua principal, € também pelo fato deles
atrairem um grande numero de pessoas) e através da aplicagdo de questionarios em
visitantes/turistas (uma amostra sem representatividade probabilistica, aplicada com cem
pessoas, apenas como forma de exercicio de pesquisa), durante a 4* Festa do Vinho e IV
Mostra de Folclore. A escolha desta festa como cendrio para a aplicacdo de questionarios
fo1 feita devido ao fato de tratar-se de um evento que atrai um grande nimero de pessoas
e por ele ser realizado no Caminho do Vinho.

Os resultados obtidos apds a analise dos questionarios estardo dispostos em forma
de textos, sendo que os graficos que representam estas informag¢des se encontram no
apéndice 3 deste trabalho. Ainda serdo apresentadas algumas sugestdes para a melhoria
do Caminho do Vinho e da Festa do Vinho e Mostra de Folclore, as quais surgiram apos a
analise dos questionarios €, principalmente, apds as quatro visitas realizadas ao Caminho
do Vinho e uma visita a Festa do Vinho € Mostra de Folclore, com o objetivo de observar
a realidade encontrada no local, assim como alguns pontos em especial: sinalizacdo para
se chegar até o local; sinalizagdo turistica; pavimentacdo; produtos ofertados e a qualidade
dos mesmos; qualidade do atendimento; infra-estrutura (externa e interna) dos

estabelecimentos; precos praticados; e fluxo de visitantes/turistas e o perfil dos mesmos.

3.3.1 Questionarios aplicados aos proprietarios

O questiondrio dirigido aos proprietarios foi aplicado nas seguintes propriedades:

Gloria - Doces e Salgados; Vinhos V6 Vito; Cantina da Mamma; Chacara Daldin; Vinhos
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Don Gabriel; Vinhos Paulo Juliatto; Pesk-Pag e Lanchonete Cachimbo; Vinhos Daldin;
Chacara Bella Vite; Vinhos do Italiano; Casardao Café Colonial; e Vinhos Laureants.

Em relagdo ha quanto tempo os proprietarios possuiam o estabelecimento, pode-se
perceber que a maioria ja o possuia ha mais de 10 anos, sendo que muito destes locais
havia sido herdado dos avds dos mesmos. Quanto aos estabelecimentos mais recentes foi
possivel perceber que estes surgiram depois que se iniciou o processo de estruturacdo do
Caminho do Vinho.

Ainda em relag¢do a estas propriedades, pode-se dizer que na maioria delas ha até
trés funcionarios trabalhando, sendo que estes sdo representados pelos proprios membros
da familia.

Quanto a questdo dos turistas, a maioria dos proprietarios disse que comegou a
receber um maior fluxo de turistas apds o inicio da implantagcdo do Caminho do Vinho,
isto €, apOs 0 ano de 1999.

O Caminho do Vinho caracteriza-se por ser um produto turistico no qual os
visitantes podem encontrar, na grande maioria dos locais visitados, a oferta de vinhos e
produtos tipicos da cultura italiana, tais como embutidos, queijos, sucos, compotas,
geléias, doces e conservas, todos elaborados artesanalmente. Como exce¢do a venda
destes produtos, pode-se citar os estabelecimentos: Gloria - Doces e Salgados (comeércio
de varios tipos de doces € de salgadinhos - sob encomenda); Chacara Bella Vite (que
possui como principais produtos um saldo de festas, que pode ser locado, ¢ a comida
italiana servida durante os eventos realizados neste saldo), e o Casardo Café Colonial que
possui como principais produtos o café colonial e o comércio de artesanatos.

Quanto ao produto mais vendido por estes estabelecimentos, destaca-se o vinho,
sendo que a grande procura por este produto, faz com que os produtores, além de usar as
uvas plantadas por eles, também tenham que comprar uma grande quantidade do estado
do Rio Grande do Sul para atender a demanda.

Apenas alguns estabelecimentos ndo possuem o vinho como principal produto, sao

eles: Chacara Bella Vite que possui como principal produto a comida tipica italiana
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oferecida durante eventos; Casardo Café Colonial que possui como principal produto o
café colonial; Pesk-Pag ¢ Lanchonete Cachimbo que tem seu produto mais importante
representado pelos espetinhos de peixe com queijo; e Gloria - Doces e Salgados que
possuil como principal produto os salgadinhos.

Em relag¢do a origem dos visitantes/turistas do Caminho do Vinho, a maioria deles
¢ proveniente de Curitiba, enquanto que o restante esta representado pelos moradores de
Sao Jose dos Pinhais e por pessoas vindas de outros locais. Quanto ao perfil dos mesmos,
0s proprietarios asseguraram tratar-se do perfil familiar, ou seja, casais e familias. Sendo
que, os dias de maior visitagdo sdo os finais de semana ou somente os sabados.

Alias, de acordo com os proprietarios de estabelecimentos do Caminho do Vinho,
as vendas dos produtos assim como 0 numero de visitantes/turistas que freqiientam o local
aumentou consideravelmente apos implantacdo do Programa “Caminho do Vinho”. Eles
ainda salientam que o mesmo ajudou a unir os proprietarios, principalmente apos a
criacdo da ACAVIM (a grande maioria dos proprietarios ¢ membro da mesma), pois
agora, por exemplo, eles compram certos produtos juntos, em nome da Associa¢do, o que
ajuda a diminuir os gastos.

Em relacdo a fonte de renda dos mesmos, a maioria respondeu possuir outras além
da proveniente do estabelecimento no Caminho do Vinho. Entre estas fontes alternativas
de renda foram citadas: aluguéis de casas e terrenos, agricultura e trabalho de algum
membro da familia na area de comércio ¢ prestagdes de servigos na cidade.

Ja em relac¢do ao apoio disponibilizado pela Prefeitura, através do Departamento de
Turismo ao Caminho do Vinho, a grande maioria dos proprietarios o classificaram como
sendo 6timo e bom. As oficinas de conscientizacdo, assim como os cursos oferecidos pela
Prefeitura em parceria com o SENAR (Servigo Nacional de Aprendizado Rural) também

foram considerados como 6timo € bom pela maioria das pessoas.
Quanto as dificuldades encontradas, principalmente, ap6s o inicio da estruturagado
do Caminho do Vinho eles apontam: a falta de uma maior divulgagdo do local; falta de

seguranca e assaltos freqiientes; o fato do portal ndo terminado ter virado uma espécie de
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“abrigo” para ladrdes; e a falta de transporte publico para eles e para os turistas (quase
nao ha O6nibus para chegar ou sair do local).
Ja quanto as sugestdes apontadas para a melhoria do Caminho do Vinho, estas

podem ser observadas no quadro abaixo, que apresenta as sugestdoes com 0 seu respectivo

percentual:
SUGESTOES PERCENTUAL (%)
Término do cal¢amento até o Pesk-Pag 34%
Cachimbo
Aumentar a divulgacdo do local 25%
Aumentar o policiamento 25%
Maior atitude por parte da ACAVIM 3%
Instalacdo de uma maior sinaliza¢ao 3%
turistica
Término da instala¢do da iluminagao 2%
Término da constru¢do do Portal de 2%
Entrada
Construcdo de um Museu Italiano 2%
Maior acesso a Onibus de transporte 2%
coletivo
Instalacdo de linhas telefonicas 1%
Construcdo de uma ciclovia 1%
TOTAL 100%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de campo, 2005

Quanto as sugestdes acima apresentadas, pode-se dizer que algumas delas ja foram
ou estdo sendo estudadas pelo Departamento de Turismo, e devem ser implantadas.
Dentre estas, um investimento na melhoria da divulgagdo assim como na sinalizag¢do sao

extremamente necessarias, pois muitos moradores de Curitiba, Regido Metropolitana e até
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mesmo de S&o José dos Pinhais ndo sabem da existéncia do Caminho do Vinho e as que
sabem, muitas vezes tem dificuldades para chegar até o local, devido a falta de placas de
sinalizacdo.

Outra medida também muito importante e que deve ser empreendida o quanto
antes € o término da pavimentacio até o Pesk-Pag e Lanchonete Cachimbo, isto porque
muitos visitantes/turistas associam o término do trecho pavimentado com o final do
Caminho do Vinho, e entdo acabam ndo conhecendo a parte ndo pavimentada, fato que

prejudica os estabelecimentos que estdo localizados nesta area.

3.3.2 Questiondrios aplicados aos visitantes/turistas

Em relagdo aos questionarios dos visitantes/turistas estes foram aplicados em uma
amostra de 100 pessoas, durante a 4* Festa do Vinho e IV Mostra de Folclore, que é
realizada no Caminho do Vinho, sendo que o pré-requisito para a aplicacdo do
questionario foi o fato da pessoa estar participando deste evento. A aplica¢do do mesmo
teve como objetivo verificar o perfil das pessoas que visitam a Festa e o Caminho do
Vinho, assim como conhecer as motivagdes que a fazem freqiientar este local, € a opinido,
anse10s € sugestoes das mesmas em relacdo a Festa € ao Caminho do Vinho.

Quanto a faixa etaria destes visitantes/turistas, pode-se dizer que a grande maioria
era representada pelo publico jovem (entre 15 a 29 anos), seguido pelo puablico adulto
(acima de 30 anos). Em relacdo a profissdo exercida por estas pessoas, destacam-se o0s
trabalhadores do setor terciario (comércio e prestagdo de servigos), estudantes, donas-de-
casa e agricultores.

Ja em relacdo a origem destes visitantes/turistas, a grande maioria estava
representada por moradores do municipio de Sdo José dos Pinhais, seguido por habitantes
de Curitiba, € em um menor percentual por pessoas que viviam em outras localidades.
Sendo que, entre estas pessoas a maioria ja havia visitado a Festa do Vinho € Mostra de

Folclore mais de uma vez. Entre os que responderam ndo ser a primeira vez que estavam
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visitando a festa, grande parte estava participando do evento pela 4* vez consecutiva, ou
seja, desde a criacdo da mesma.

Em relagcdo ao modo de como haviam tomado conhecimento da festa, a maioria
respondeu ser através de amigos, porém os meios de comunicagdo e propaganda em geral
(como folder, televisdo, radio, jornal) também foram citados por um niimero significativo
de pessoas.

Quanto a sinalizacdo existente nas ruas de Sdo José dos Pinhais indicando o
caminho até a Festa do Vinho e Mostra de Folclore, esta foi considerada como 6tima para
algumas pessoas, € como boa para a maioria, uma vez que havia varias sinaliza¢oes
(muitas delas localizadas nos postes) indicando as dire¢des a serem seguidas para chegar
ao evento. Ja4 em relagdo ao meio transporte utilizado para chegar até o local, a grande
maioria das pessoas utilizou o carro.

E agora, falando mais especificamente sobre a Festa, os itens que apareceram como
sendo os principais motivadores para que as pessoas freqiientassem o evento foram: os
produtos comercializados (em especial o vinho), a cultura italiana e a apresentacdo de
grupos folcloricos. Quanto as expectativas em relacdo a Festa, a maioria das pessoas disse
que estas haviam sido correspondidas.

Ja em relacdo ao Caminho do Vinho, muitos responderam que ja o haviam visitado
em outras oportunidades. E entre os que ainda ndo o conheciam, a justificativa mais
empregada fo1 a de que lhes faltava informagdes a respeito do lugar, sendo que muitos
nem sabiam da existéncia do mesmo.

Quanto a avaliagdo feita por estas pessoas que ja haviam visitado o Caminho do
Vinho, pode-se destacar que a maioria dos visitantes/turistas considera: a sinalizacdo
turistica existente como boa; o acesso até o local como sendo bom; a qualidade dos
produtos como sendo 6tima; a qualidade do atendimento prestado nos estabelecimentos
como sendo boa; a apresentacdo do estabelecimento (tanto exterior quanto interior) como

boa; e os precos praticados como bons.
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Ja em relac@o ao que os visitantes/turistas acreditam ser o diferencial da Festa e/ou
do Caminho do Vinho, pode-se destacar na propor¢ao decrescente em que foram citados:
a cultura italiana (presente, em ambos os casos, principalmente através da gastronomia
tipica ofertada); o vinho; a apresentacdo de grupos folcloricos; a comercializagdo de
produtos artesanais; as pessoas que freqiientam o evento; a infra-estrutura e a organizacio
existente; o fato da Festa possuir uma tematica especifica (a cultura italiana) e por isto se
diferenciar em relacdo a outros eventos; € também o fato da Festa do Vinho e Mostra de
Folclore se caracterizar por ser uma festa familiar.

E finalizando, pode-se observar no quadro abaixo, as sugestdes para a melhoria da

Festa e/ou do Caminho do Vinho apontadas por estas pessoas:

SUGESTOES PERCENTUAL (%)

Nada precisa ser melhorado no Caminho 27%

e na Festa do Vinho e Mostra de

Folclore.
Investimentos na infra-estrutura da Festa 23%
e do Caminho do Vinho.
Maior divulgacdo do Caminho do Vinho. 18%
Além dos grupos folcloricos, contratacdo 8%

de bandas com outros estilos musicais na

Festa do Vinho e Mostra de Folclore.

Investimento na oferta de mais atracdes 7%
tanto no Caminho do Vinho quanto na
Festa do Vinho e Mostra de Folclore.

Investimentos na sinalizacdo para chegar 7%
até o0 Caminho do Vinho ¢ na sinalizac¢ao

turistica do mesmo.

Realizacdo de um baile no sabado a 4%
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noite, apos a Festa.

Ampliacdo da area coberta no espaco 3%

onde é realizada a Festa.

Aumento do niimero de Onibus que 3%

fazem o trajeto até o Caminho do Vinho

TOTAL 100%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005

3.3.3 Diagnostico

a) Pontos a melhorar: Dentre os aspectos a melhorar, € valido destacar a inexisténcia de
sinalizacdo para se chegar até o Caminho do Vinho (exceto nos dias em que ocorrem a
Festa do Vinho e Mostra de Folclore), fato que dificulta muito o acesso até o local. Ja
quanto a sinaliza¢do turistica existente dentro do Caminho, pode-se ressaltar que esta
deve ser ampliada, pois se restringe as placas de identificacdo das propriedades, quando
deveria também existir placas identificando as dire¢des que os visitantes/turistas devem
seguir dentro da rota. A falta destas placas faz com que muitas pessoas pensem que o
Caminho do Vinho se limita a rua principal ¢ ao trecho asfaltado, o que faz com que a
maioria delas acabe ndo conhecendo uma boa parte do Caminho do Vinho.

Um ponto que deve ser observado € melhorado também € a ampliacdo do numero
de 6nibus que fazem o trajeto até o Caminho do Vinho, pois ¢ muito dificil para pessoas
que ndo possuem um veiculo chegar até o local. Segundo dados de uma moradora da
comunidade, durante um dia inteiro, um Onibus passa apenas trés vezes pelo lugar (pela
manh3, tarde e noite), o que dificulta o acesso dos moradores, que dependem deste meio
de transporte, como também o dos visitantes/turistas ao local.

Seria interessante também a existéncia de mais estabelecimentos (principalmente
restaurantes, que quase ndo existem no local), além da oferta de mais atrativos € opgoes

de lazer, visando agregar valor ao Caminho do Vinho. A existéncia de um maior numero
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de atrativos € importante, pois faz com que os visitantes/turistas permane¢am mais tempo
no local visitado, e conseqiientemente aumente seus gastos. Além disto, quando ha oferta
de uma ampla gama de atrativos, as chances das expectativas e anseios dos mais
diferentes tipos de turistas serem atendidas € bastante elevada.

Outro ponto que deve ser melhorado ¢ a infra-estrutura (tanto externa quanto
interna) dos estabelecimentos, procurando tornar o local mais atrativo aos ‘“olhos dos
visitantes/turistas”. Nota-se que na grande maioria dos estabelecimentos ndo ha uma
preocupa¢do em investir nestas melhorias, pois na visdo de muitos destes proprietarios é
desnecessario empreender estas reformas. No entanto, pode-se observar que nos locais
onde ha uma maior infra-estrutura, como o Casardao Café Colonial, ha um maior fluxo de
visitantes/turistas.

A divulgacdo da localidade também € um ponto a melhorar, uma vez que muitas
pessoas ainda desconhecem a existéncia do Caminho do Vinho. Uma ampliacdo na
divulgacdo da localidade, fazendo com que a mesma se torne mais conhecida pelas
pessoas, podera contribuir de uma maneira decisiva para que o local se torne um produto

turistico consolidado.

b) Pontos fortes: Em relagdo aos pontos fortes do Caminho do Vinho, pode-se destacar
primeiramente o fato do mesmo estar localizado no municipio de Sao Jos€ dos Pinhais
(PR), o qual se encontra na Regido Metropolitana de Curitiba, estando distante cerca de
15 Km da mesma. A proximidade com a capital paranaense influencia bastante, fazendo
com que muitos curitibanos se desloquem até Sao José dos Pinhais para visitar o Caminho
do Vinho. Ainda em relacdo a localizagdo, também se pode ressaltar o fato de um
importante portal de entrada, o Aeroporto Internacional Afonso Pena, estar sediado no
municipio, o que faz com que muitos turistas que vém a Curitiba, se hospedem nesta
cidade, e com isto tenham a oportunidade de conhecer atrativos e produtos turisticos da

localidade, como o0 Caminho do Vinho.
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Outro ponto forte a ser destacado sdo os produtos oferecidos, como os vinhos,
sucos, embutidos, queijos, conservas, compotas de doces caseiros, entre outros. Estes
produtos se destacam por serem feitos artesanalmente, pela qualidade que possuem
(apesar de ainda ndo possuirem um selo de qualidade), e também pelo fato de serem
vendidos a um preco bem acessivel, sendo que eles podem ser considerados um ponto
forte do Caminho do Vinho, pois se constituem em um importante instrumento de
divulgacdo da localidade.

Ainda como ponto forte do Caminho do Vinho, pode-se citar o fato deste produto
turistico estar diretamente relacionado a cultura italiana, influéncia esta claramente
percebida ao se visitar o local, € observar os moradores, algumas construcdes tipicas
italianas, assim como a oferta de vinhos e outros produtos desta cultura. O fato do
Caminho do Vinho estar bastante ligado a cultura italiana ¢ um dos principais atrativos da
localidade, pois este tipo de produto turistico relacionado a alguma cultura em especifico,
tende a exercer um grande fascinio sobre as pessoas, pois representa para elas a
possibilidade de ter um contato maior com os habitos € costumes de outros povos,

constituindo-se em uma experiéncia bastante diferenciada.
3.3.4 Prognostico

A situacdo que se pode esperar para o0 Caminho do Vinho, em um futuro proximo,
se forem implantadas algumas ag¢Ges que visem minimizar os pontos a melhorar €
maximizar os pontos fortes, € que o local atraia cada vez mais visitantes/turistas,
convertendo-se em um produto turistico consolidado € em um importe instrumento de
desenvolvimento para a localidade.

Porém, se nio houver nenhuma intervencdo, o Caminho do Vinho tende a se
desenvolver de uma maneira bastante lenta e conseqiientemente perder sua
competitividade em relagdo as outras rotas turisticas existentes na Regido Metropolitana

de Curitiba. Isto porque os visitantes/turistas, geralmente, ndo sdo fiéis a uma localidade
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ou produto, sendo que o que eles buscam sempre € a inovagdo € qualidade. Portanto, os
produtos turisticos que atendam as expectativas e anseios deles, sdo os que possuem as

maiores chances de atrair grandes fluxos, assim como de se consolidar.

3.4 OBJETIVOS, METAS E ESTRATEGIAS

O objetivo geral das agdes que serdo propostas € a de tornar o Caminho do Vinho
de S3o Jos€ dos Pinhais um produto turistico consolidado.
No quadro abaixo, pode-se observar algumas propostas a fim de alcancar este

objetivo, assim como as agdes € 0s prazos para a execucdo das mesmas.

PROPOSTAS ACOES PRAZOS

Instalacdo de sinalizacdo |Implantacdo de  placas | Até 36 meses
para se chegar até o/|indicativas, em S3o José dos

Caminho do Vinho. Pinhais, em pontos

estratégicos.

Instalagdo de sinalizagdo [Implantagdo  de  placas |Entre 12 a 24 meses.
turistica no Caminho do |indicativas no Caminho do
Vinho. Vinho, nos trechos nos quais

ha esta necessidade.

Realizacdo de uma maior|Através da ampliacio do|Até 12 meses.
divulgacao. material de  divulgacio
existente, como o folder ¢
incentivo a realizacdo de
visitas técnicas na

localidade.

Ampliacdo da oferta de|Incentivar a entrada de|Até 36 meses.
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atrativos.

estabelecimentos que

oferecam atrativos/servigos

¥ F

complementares aos  ja

existentes.

Ampliacdo da oferta de

Disponibilizar mais horarios

Entre 12 a 24 meses.

horarios de oOnibus que|de Onibus que fazem este

realizam o trajeto até o|trajeto.

Caminho do Vinho.

Melhoria da infra-estrutura|Através de oficinas de|Até 36 meses.

(externa ¢ interna) dos

estabelecimentos.

conscientizagdo ¢ do uso de
financiamentos ao turismo
rural disponibilizado pelos

Bancos.

Padronizacdo da qualidade

de produtos comercializados

no Caminho do Vinho

Criacdo de um selo de

qualidade para os produtos

Entre 12 a 24 meses.

Reciclagem e treinamento

dos recursos humanos.

de

voltados ao turismo rural, e

Realizacao Cursos

também visitas técnicas a

outras rotas turisticas.
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extinta.

Fonte: Gomes, H, 2005.
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3.4.1 Acdes Propostas

3.4.1.1 Instalacdo de sinalizac¢do para se chegar até o Caminho do Vinho

a) Acoes: Atualmente ndo ha placas que indiquem o percurso a ser seguido para se chegar
at¢ o Caminho do Vinho, o que dificulta o acesso das pessoas até o local. Entdo, uma
proposta para diminuir este problema seria a instalagdo de placas indicativas no solo, a
partir do centro da cidade até o Caminho do Vinho € também a partir do Portal de Entrada

de S3o José€ dos Pinhais, nos trechos em que € necessario mudar a direcado a ser seguida.

b) Custos: Em relacdo aos custos envolvidos para a implantacdo desta proposta, pode-se
dizer que seria em torno de R$ 340,00 por placa ja incluido o tubo de ferro de duas
polegadas utilizado para a sustentacdo da mesma no solo e também a instalacao (valor
orcado pela empresa IASIN Sinalizacdo Ltda). O material utilizado para a confeccdo
desta placa seria o aco 18, revestido com fundos em peliculas grau técnico € com letras,
tarjas e simbolos em pelicula alta intensidade. As placas apresentariam a dimensdo de
1,20 x 0,30cm (altura x largura), e seriam na cor marrom, devido ao uso desta coloracao

ja estar padronizado na utiliza¢io de placas deste tipo.

¢) Monitoramento: O 6rgado responsavel pela implantacdo € monitoramento destas placas

indicativas seria a Prefeitura Municipal de Sao José dos Pinhais.

3.4.1.2 Instalacdo de sinalizacdo turistica no Caminho do Vinho

a) Acoes: Como forma de auxiliar a sinalizacdo ao longo do percurso, deverdo ser
implantadas placas indicativas nos trechos que apresentam maiores dificuldades de
localizacdo em relacdo as propriedades. No total, deverdo ser instaladas seis placas, sendo

que a distribuicdo da mesma se dara da seguinte forma:
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- Uma proxima a propriedade Vinhos V6 Vito, indicando que a rota continua a esquerda
na rua Célia Terezinha Bassa;

- Uma proxima aos Vinhos Laureanti, sinalizando a exist€ncia de propriedades a
esquerda, na rua Jodo Beger;

- Duas placas na rua Jodo Beger instaladas um pouco a frente do Minhocario Martins, em
ambos os lados da rua, e indicando as pessoas que tanto a direita como a esquerda, ha
uma continua¢do do Caminho do Vinho;

- Uma placa proxima a Cantina Dom Gabriel antes de acabar o trecho asfaltado;

- Uma placa proximo ao Pesk-Pag e Lanchonete Cachimbo, sinalizando que a esquerda se

encontram outras propriedades.

b) Custos: Em relac¢do aos custos envolvidos para a implantacao destas placas, de acordo
com o or¢camento feito também pela IASIN Sinalizacdo Ltda, este seria de R$ 109, 66 por
placa (valor sem o tubo de ferro, que custa em média R$ 169,00) sendo estas feitas em
aco galvanizado, com tratamento anticorrosivo € aplica¢do de fundo em tintas automotiva,

possuindo a dimensdo de 1x 1m (altura x largura).

c) Monitoramento: A implanta¢do € monitoramento da sinaliza¢do turistica no Caminho
do Vinho deverdo ser feitos pela Prefeitura Municipal de Sdo José dos Pinhais, através da

Secretaria Municipal de Induastria, Comércio € Turismo, Departamento de Turismo.

3.4.1.3 Realizagdo de uma maior divulgacao

a) Acdes: A ampliacdo da divulgacdo podera ser feita através de uma maior distribui¢ao
de folders (dobrar a quantidade de folders produzidos) do Caminho do Vinho em hot€is
de Curitiba, Sdo José dos Pinhais, ¢ Regido Metropolitana; em eventos de grande porte
realizados nestas cidades; em alguns restaurantes; € também em postos de informacgdes

turisticas. Outra forma bastante eficaz de aumentar a divulgacdo do local seria através de



72

um maior incentivo para a realizacdo de visitas técnicas no Caminho do Vinho. No
entanto, para que isto seja possivel, € necessario que as pessoas salbam que ha a
possibilidade de estarem realizando estas visitas. Neste sentido, seria interessante a

realizacdo de divulgacdes em colégios, universidades e também em grupos de terceira

1dade.

b) Custos: Em rela¢do aos custos para que se aumente a divulgacao do local, acredita-se
que ndo seriam tdo elevados. Isto porque, como o folder do Caminho do Vinho ja existe,
seria necessario somente aumentar a confecgdo dos mesmos. Ja quanto aos custos
envolvidos para incentivar a realizacdo de visitas técnicas no local, este abrangeria a
contratacdo de uma pessoa para visitar colégios, universidades e grupos de terceira idade,
a fim de fornecer informag¢des gerais sobre 0 Caminho do Vinho, distribuir folders da
localidade ¢ também destacar a possibilidade da realizacdo de visitas técnicas no local.
Além da contratacdo desta pessoa, também seria necessaria a existéncia de um
profissional de turismo para monitorar as visitas técnicas. Quanto aos custos envolvidos
nestes casos, pode-se dizer que eles dependem dos salarios que serdo pagos a estes

profissionais.

c) Monitoramento: O 6rgdo responsavel pela implantacdo € monitoramento destas agdes

seria a Prefeitura de Sao Jos€ dos Pinhais, através do Departamento de Turismo.

3.4.1.4 Ampliacdo da oferta de atrativos

a) Acgoes: A ampliacdo da oferta de atrativos no local pode ser alcangadﬁ a partir da
realizacdo de oficinas de conscientiza¢cdo com os moradores do Caminho do Vinho, a fim
de lhes mostrar a importincia de se investir na criacdo de novos atrativos para a
localidade, com o intuito de complementar a oferta ja existente, € disponibilizar aos

visitantes/turistas mais op¢oes, € assim conseguir aumentar o tempo de permanéncia € oS
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gastos dos mesmos no local. Neste sentido, seria importante a implantagdo de
estabelecimentos como: restaurantes, Casa da Cultura, Museu Italiano, um parque
tematico (relacionado ao vinho e a cultura italiana), entre outros.

Além de oficinas com a comunidade local, também se poderia incentivar a entrada
de outros empresarios relacionados com o turismo cultural, gastronémico e rural. Sendo
que para isto, a Prefeitura poderia oferecer alguns incentivos fiscais para tornar o

Caminho do Vinho um local atrativo para a instalacdao de um empreendimento.

b) Custos: Quanto aos custos para a implantacdo de novos atrativos no Caminho do
Vinho, estes sdo de dificil mensuracdo, pois irdo variar de acordo com cada
estabelecimento. E quanto aos custos envolvidos com os incentivos fiscais, devera ser
observada a implicacdo dos mesmos no orcamento municipal, assim como a possibilidade
da Prefeitura estar implantando esta medida. Ja em relacdo as oficinas de conscientizagao,
estas apresentam um custo bastante reduzido, porque poderiam ser conduzidas por um

funcionario do Departamento de Turismo.

c) Monitoramento: Os responsaveis pela implantacdo e¢ monitoramento destas acoes
seriam a Prefeitura de Sao José dos Pinhais, o Departamento de Turismo, empresarios

relacionados ao turismo rural, cultural e gastroné6mico € os moradores do Caminho do

Vinho através da ACAVIM.

3.4.1.5 Ampliacdo da oferta de 6nibus que realizam o trajeto até o Caminho do Vinho

a) AcOes: A ampliacdo da oferta de Onibus poderia ser alcancada através da
disponibilizacdo de mais horarios de 6nibus que fazem este trajeto, como acontece, por
exemplo, nos dias de realizagdo da Festa do Vinho e Mostra de Folclore, ocasido na qual
ha 6nibus de uma em uma hora saindo da praca central da cidade em dire¢do ao Caminho

do Vinho e depois retornando a mesma.
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b) Custos: Para a implementacdo desta acdo cabe a Prefeitura verificar quais os custos
envolvidos para disponibilizar mais horarios de Oonibus até a localidade, como também

verificar quais sdo as implica¢des desta agdo no or¢amento municipal.

¢c) Monitoramento: O 6rgao responsavel pela implantacdo € monitoramento desta acdo
seria a Prefeitura de Sdo José através do setor responsavel pelo transporte publico na

localidade.

3.4.1.6 Melhoria da infra-estrutura (externa e interna) dos estabelecimentos

a) Acoes: A melhoria da infra-estrutura dos estabelecimentos participantes do Caminho
do Vinho pode ser alcancada através de oficinas de conscientiza¢do, alertando os
proprietarios sobre a importincia de se estar empreendendo estas melhorias, € os
informando sobre as formas de se conseguir financiamento para a realizacdo das mesmas.
Neste caso, um financiamento que € ofertado pelos bancos e que poderia ser utilizado € o
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), um programa
do Governo Federal, criado em 1995, com o intuito de atender de forma diferenciada os
produtores rurais que desenvolvem suas atividades mediante emprego direto de sua forga
de trabalho e de sua familia. O PRONAF disponibiliza créditos de investimentos
destinados ao financiamento da implantacdo, ampliacdo ou modernizacdo da infra-
estrutura de produgdo e servigos agropecuarios € ndo agropecuarios no estabelecimento

rural ou em areas comunitarias rurais proximas, de acordo com projetos especiticos.

b) Custos: Em relacdo aos custos para a implantacdo desta acdo, estes irdo variar de
acordo com a necessidade de cada estabelecimento, sendo que o valor do financiamento
muda de acordo com a renda mensal de cada proprietario, podendo chegar até R$36 mil.

Porém, independente da quantia de dinheiro financiado, € cobrado um pequeno juros
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anual, em média 3%. Ja em relagdo as oficinas de conscientizacao, estas teriam um baixo

custo, pois podem ser conduzidas por funcionarios do Departamento de Turismo.

¢) Monitoramento: Os responsaveis pela implantacdo € monitoramento destas acodes
seriam os proprietarios de estabelecimentos no Caminho do Vinho, a Prefeitura de Sao
José dos Pinhais, através da Secretaria Municipal de Industria, Comércio € Turismo,

Departamento de Turismo € a EMATER local.

3.4.1.7 Padronizacdo da qualidade de produtos comercializados no Caminho do Vinho

a) Acoes: A padronizacdo da qualidade de produtos comercializados no Caminho do
Vinho pode ser alcancada a partir da criagdo de um selo de qualidade para estes produtos,
sendo que para que eles o possuam, sera necessario que passem por uma vistoria que
ateste a qualidade dos mesmos. A criacdo deste selo € muito importante, pois dd uma
seguranc¢a a mais aos consumidores, uma vez que eles tém certeza de estar comprando um

bom produto ao observar que os mesmos possuem um selo de qualidade.

b) Custos: Para a criacdo de um selo de qualidade, devera ser feita primeiramente uma
analise a fim de verificar quais pontos serdo analisados ¢ qual sera a definicdo de um
produto com qualidade para a partir dai, definir como sera este selo. Os custos para a
criacdo deste selo dependem do material a ser utilizado, no entanto ele podera ser
elaborado através do estabelecimento de parcerias com a Secretaria de Agricultura de Sao
Jos¢ dos Pinhais, fato que poderia baratear o prego para a criacdo do mesmo. Em relacao
aos custos para a realizacdo de mspec¢ao nos produtos € colocacdo dos selos de qualidade
estes consistem na contratacdo de um funcionario capacitado para a realizacdo deste

trabalho, o qual devera visitar o Caminho do Vinho semanalmente.
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c) Monitoramento: O 6rgdo responsavel pela implantacdo € monitoramento desta agdo
seria a Prefeitura de Sdo José dos Pinhais, através da Secretaria da Agricultura e

Abastecimento, da EMATER e também através do Departamento de Turismo.

3.4.1.8 Reciclagem e treinamento dos recursos humanos

a) Acoes: A fim de promover a reciclagem e treinamento dos recursos humanos, deverao
ser promovidos periodicamente cursos voltados para o turismo rural, abrangendo desde
normas de higiene a serem seguidas na elaboragdao do produto até dicas de como receber
os visitantes/turistas. Além destes cursos, uma iniciativa bastante 1mportante ¢ a
organizacdo de visitas técnicas a locais que possuem rotas turisticas, pois ao visitar estas
localidades, as pessoas diretamente envolvidas com o Caminho do Vinho (comunidade
local, proprietarios dos estabelecimentos € funcionarios do Departamento de Turismo)

poderdao conhecer produtos turisticos semelhantes ¢ a partir dai terem novas 1déias para o

Caminho do Vinho.

b) Custos: Quanto aos custos para a implantacdo destas agdes, estes ndo seriam tdo
elevados, pois para a realizagdo de cursos voltados ao turismo rural, a Prefeitura pode
estabelecer parcerias com o SENAR e também com a iniciativa privada, para que estes
cursos tenham um baixo custo e possam ser ofertados gratuitamente a populacgdo local. Ja
em relacdo aos custos envolvidos para a efetivacdo de visitas técnicas, este consistiria
apenas em gastos com o combustivel (o qual iria variar dependendo da distancia a ser
percorrida) e um motorista para conduzir as pessoas at¢ a localidade, uma vez que o
onibus poderia ser disponibilizado pela Prefeitura. Quanto aos gastos com o combustivel
e o motorista, estes poderiam ser divididos entre a Prefeitura de Sdo José dos Pinhais e os

participantes da visita técnica.
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c) Monitoramento: Os responsaveis pela implantacdo € o monitoramento destas ag¢des
seriam a Prefeitura de Sdo José dos Pinhais através do estabelecimento de parcerias com a
iniciativa privada, com o SENAR ¢ com a EMATER local, e também o Departamento de

Turismo e a comunidade local.

3.4.1.9 Monitoramento constante dos produtos ¢ servigos oferecidos pelo Caminho do

Vinho

a) Acgoes: A constante implantagdo de mudancgas ¢ inovag¢des pode ser possivel através da
realizacdo periodica de feedback com os visitantes/turistas, a fim de constatar o grau de
satisfacdo dos mesmos em relagdo ao Caminho do Vinho, como também verificar as
sugestoes deles para a melhoria do produto. Para isto, seria interessante a existéncia de
fichas de avaliacdo em todos os estabelecimentos (vide um modelo no apéndice 5), € um

incentivo por parte dos proprietarios para que as pessoas a preenchessem.

b) Custos: Os custos para a implementa¢do desta acao seriam bastante reduzidos, uma vez
que consistiriam apenas na confec¢do de fichas de avaliagcdo, que poderiam ser feitas

utilizando folhas de papel sulfite e tinta preta comum de impressora.

c) Monitoramento: A implantacdo ¢ monitoramento desta a¢do ficariam a cargo do
Departamento de Turismo (que elaboraria as fichas de avaliagdo, as distribuiria e também
ajudaria na analise dos resultados das mesmas) e, principalmente dos proprietarios de
estabelecimentos do Caminho do Vinho que seriam os que induziriam o0S
visitantes/turistas a preencherem as mesmas, € depois também ajudariam na avalia¢do dos

resultados.
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Pretende-se aqui expor algumas reflexdes sobre o Caminho do Vinho, assim como
a respeito das rotas turisticas ligadas a gastronomia de uma forma geral. Neste sentido,
sdo apontados alguns pontos que devem ser considerados ao se criar € implantar um
produto turistico como este, assim como sugestées que podem ajudar na consolidacdo do
mesmo.

Ao se analisar o processo de organizac¢do ¢ implantacdo do Caminho do Vinho, que
teve inicio em 1999, observou-se uma preocupacido com o contexto historico e cultural no
qual a localidade ja estava inserida, procurando apenas refor¢a-lo para que este servisse
como atrativo para visitantes/turistas. Neste sentido, a cultura italiana, assim como suas
expressoes, representadas principalmente pelas musicas, dancas e gastronomia foram
incentivadas para aumentar ainda mais a identidade italiana e a atratividade desta
localidade. A partir dai, a comunidade comecgou a valorizar cada vez mais esta cultura que
ja estava “meio esquecida”, sendo que uma das maiores evidéncias que levam a concluir
isto foi a criacdo do Grupo Folclérico Italiano Cuore D’ltdlia ¢ da Festa do Vinho e
Mostra de Folclore, ambos iniciativas partidas da comunidade local com o apoio da
Prefeitura Municipal.

Quanto a representatividade e importancia que o Caminho do Vinho possui para a
comunidade da Colonia Mergulhdo, pode-se observar que estas sdo bastante relevantes.
Isto porque, a implanta¢do deste produto ja trouxe a estas pessoas uma série de melhorias
em suas condi¢des de vida, proporcionadas, principalmente, pelo aumento significativo
do nimero de visitantes/turistas que vado a localidade e que deixam mais recursos
financeiros no local; e pela pavimentac¢do e 1lumina¢do quase completa da Colonia.

Além da questdo econdmica, também pode ser observada a representatividade
cultural que o Caminho do Vinho possui para a comunidade, pois apds o 1nicio da

formatacdo deste produto, pode-se observar uma maior valoriza¢do da cultura italiana e



79

de suas manifestagdes, ndo sO pelos visitantes/turistas, mas principalmente pela
comunidade.

No que diz respeito a relevancia que este produto turistico, ainda em formatacao,
possui para a populacdo de Sdo Jos€ dos Pinhais de uma maneira geral pode-se observar
que esta ainda ndo € tdo significativa, sendo que muitos moradores do municipio nio
sabem sequer da existéncia do Caminho do Vinho. Este desconhecimento da localidade
por parte dos proprios moradores nio € tdo aceitavel, porém pode ser explicado em partes
pelo fato do local nunca ter sido inaugurado formalmente, e também por algumas falhas
existentes na divulgac¢do do produto.

Quanto aos responsaveis pela estruturagdo € implantacdo do Caminho do Vinho,
pode-se destacar a iniciativa publica, privada € a comunidade local.

A participacdo da iniciativa publica esta representada pela Prefeitura Municipal de
Sdo José dos Pinhais, através da Secretaria de Industria, Comércio e Turismo,
Departamento de Turismo, a qual incentivou o desenvolvimento deste projeto, criando
condi¢des para que o mesmo pudesse ser implantado da melhor maneira possivel. Neste
sentido, merecem destaque as oficinas de conscientiza¢cdo € cursos sobre turismo rural
oferecidos a comunidade, a fim de capacita-los para a atividade turistica; visitas t€cnicas a
localidades que também possuiam este tipo de produto turistico; elaboracdo do folder do
Caminho do Vinho e de um sife sobre o local; constru¢do de uma praga na entrada do
Caminho do Vinho; instalacdo de pavimentacao e iluminacdo em quase todo o trecho da
comunidade, entre outras medidas.

No que tange ao papel exercido pelo empresariado local de S3o Jos€ dos Pinhais,
este ¢ bastante limitado e deve ser incentivado e ampliado. Isto porque, a instalagdo de
novos € diversificados estabelecimentos no Caminho do Vinho, tende a tornar o local
mais atrativo e competitivo, trazendo assim iniimeros beneficios para todos os envolvidos.

Neste sentido, uma op¢do para atrair investidores para o local seria através de incentivos

da Prefeitura, como a cobranc¢a de baixos impostos.
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Quanto a comunidade da Colonia Mergulhdo, pode-se dizer que ela € o eixo do
Caminho do Vinho, pois sdo eles os responsaveis pela producdo dos itens
comercializados, pela venda dos mesmos € pelo contato direto com os visitantes/turistas.
A comunidade local também criou, em 2000, com o apoio de Departamento de Turismo,
o grupo folclorico Cuore D ’Itdlia, o qual possui como principais objetivos preservar a
cultura italiana e servir como instrumento de divulgagdo do Programa Caminho do Vinho.
Outra 1niciativa deles fo1 a proposta de criagdo da Festa do Vinho e Mostra de Folclore, a
qual fo1 aceita e apoiada pelo Departamento de Turismo e esta em vigor desde o ano de
2002. E ainda, no ano de 2004, foi criada pelos moradores locais, a Associa¢do do
Caminho do Vinho (ACAVIM), com o objetivo de proporcionar aos associados 0s meios
para melhoria nas condigdes de producdo, transformacdo, armazenamento,
comercializacdo e divulgacdo de seus produtos.

Quanto ao Cuore D’Itcil.ia,, pode-se perceber que ele possui como objetivo
representar a cultura italiana, através de musicas, dangas € vestimentas caracteristicas, ¢
que ¢ bastante reconhecido pela comunidade ¢ que ja possui um certo prestigio tendo
realizado apresentagdes em Curitiba e regido metropolitana. Além disto, o grupo também
¢ extremamente importante para o Caminho do Vinho, pois durante suas apresentagoes,
aproveita para divulgar a localidade.

Em relacdo a Festa do Vinho e Mostra de Folclore, foi possivel observar que a
mesma ja esta bastante difundida entre a populacao local e que € um evento que atrai um
grande fluxo de pessoas € que costuma agradar bastante tanto os autoctones como 0s
visitantes/turistas, pois mescla cultura, gastronomia ¢ lazer em um mesmo espago.
Entretanto, para que ela se consolide cada vez mais, ¢ esteja diretamente atrelada a
imagem do municipio, faz-se necessarios maiores investimentos na infra-estrutura,
ampliacdo de atrativos oferecidos (como a oferta de mais op¢oes de lazer), € uma melhor
organiza¢do da mesma.

Ja quanto a ACAVIM, apos a avaliacdo dos resultados obtidos com a aplicagdo de

questionarios em proprietarios € em visitantes/turistas, pode-se perceber que esta deveria
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ser menos dependente do poder publico e ser mais ativa. Isto porque, ha muitas
providéncias que poderiam ser tomadas por elas ¢ simplesmente ndo sdo por comodismo.
Por exemplo, eles poderiam investir na infra-estrutura (externa e interna) dos
estabelecimentos, preocupar-se em embelezar as ruas que compdem o Caminho do Vinho
através da plantacdo de plantas e flores no local, entre outras medidas.

Em relagcdo ao panorama paranaense percebe-se que o Caminho do Vinho
representa uma das propostas de roteiro turistico relacionado ao turismo rural. Na
realidade, ele ndo se diferencia muito de outras propostas de turismo rural relacionados
diretamente a cultura ¢ gastronomia, a ndo ser pelo fato de ndo oferecer tantas atividades
relacionadas ao turismo rural, como o que acontece na grande maioria destas rotas. No
entanto, o0 Caminho do Vinho apresenta um ponto que conta a seu favor: o fato de ser sede
do Aeroporto Internacional Afonso Pena, fator que leva alguns turistas a ficarem
hospedado em Sdo José dos Pinhais ao invés de ficarem em Curitiba, o que acaba
facilitando a visita dos mesmos a produtos turisticos ofertados na localidade.

Esta modalidade de produto turistico ainda se encontra em um nimero reduzido no
estado do Parana, porém com grandes perspectivas de crescimento para o futuro. Dentre
os exemplos, pode-se destacar: Rota dos Tropeiros (Lapa); Circuito Italiano de Turismo
Rural (em Colombo e Bocaiiva do Sul); Circuito das Cooperativas Européias (abrange
colonias holandesas dos municipios de Arapoti, Carambei ¢ Castro; colénia alema de
Palmeira; e colonias ucranianas de Prudentopolis € Guarapuava); ¢ Caminhos de
Guajuvira (em Araucaria).

Quanto ao que se espera na criacdo e implantagdo de rotas turisticas como estas €
que se preocupe em contextualiza-la em uma realidade historica e cultural ja existente na
localidade; que se enfoque no planejamento participativo com envolvimento da iniciativa
publica, privada e comunidade; que seja feito um bom planejamento desde inicio visando
a adequada estruturagdo e operacionalizacdo da mesma; que haja a realizagdo de um
trabalho adequado na oferta turistica do produto; e adog¢do de boas estratégias de

promoc3o do local (uso de folders, sites, propagandas em jornais, entre outras).
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No caso especifico do Caminho do Vinho, pode-se perceber que muitos dos pontos
citados acima foram levados em considera¢do na organizacdao e implantacdo do mesmo.
No entanto, ainda falta a padronizacdo da qualidade dos produtos comercializados;
criacdo da identidade visual da rota; e uma maior divulga¢do da localidade, assim como
um trabalho adequado na oferta turistica do produto.

O que se objetivou neste trabalho fo1 verificar a historia, formacéo, estruturacdo e
implantagdo do Caminho do Vinho a fim de conhecer a realidade turistica do local e
verificar quais as medidas necessarias para torna-lo um produto turistico consolidado.

A pesquisa leva a concluir que os roteiros turisticos estdo comec¢ando a se
desenvolver mais no estado do Parana ¢ no Brasil, constituindo um produto turistico que
possul uma enorme representatividade e que costuma atrair um grande fluxo de
visitantes/turistas. Neste sentido, a gastronomia merece um destaque, pois muitas vezes,
como no caso do Caminho do Vinho, ela se constitui no principal atrativo deste produto.

No que tange o Caminho do Vinho, que atualmente representa um produto turistico
ainda em formatacdo pode-se perceber que se forem adotadas as propostas citadas neste
trabalho, a localidade tende a se desenvolver cada vez mais, tornando-se um produto
reconhecido e consolidado no estado do Parana. Quanto a viabilidade de se empreender
estas propostas, pode-se verificar que a grande maioria delas s3o viaveis, pois ndo
implicam em grandes custos. No entanto, cabe que a Prefeitura Municipal de S3o Jose dos
Pinhais, através da Secretaria de Industria, Comércio e Turismo, Departamento de
Turismo, em conjunto com a populacgdo local e a iniciativa privada observe cada proposta

em especifico, e que una esforcos no sentido de concretiza-las.
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APENDICE 1- MODELO DE OQUESTIONARIO APLICADO AOS
PROPRIETARIOS.

1.Nome

2. Nome do estabelecimento

3. Idade

4. Ha quanto tempo possui o estabelecimento?

5. Quantas pessoas trabalham no estabelecimento?

6. Quem trabalha no estabelecimento sdo os proprios membros da familia?
7. Ha quanto tempo o estabelecimento recebe turistas?

6. Quais os produtos oferecidos?
6.1 Tudo ¢ feito artesanalmente?

7. Qual € o produto mais vendido?

8. A uva utilizada para a fabrica¢do do vinho € plantada por vocés ou comprada?
8.1 Comprada aonde?

9. Vocé sabe qual € a origem dos visitantes do Caminho do Vinho?
9.1E o perfil?

10. Qual € o dia da semana de maior movimento?
11.Depois que foi implantado o Caminho do Vinho as vendas subiram bastante?

12.Vocé acredita que o Programa Caminho do Vinho serviu para unir mais oS
produtores? Por que? [ SIM NAO

e

13. Voceé participa da ACAVIM? Se nao, por que? [J SIM NAO

14. Além desta propriedade, vocés possuem mais alguma fonte de renda?Se sim, qual?



15.Como vocé avalia o apoio da Prefeitura para o Caminho do Vinho?

Bom [ Regular

Ruim

88

Otimo

16. Vocé considera as oficinas de conscientizacdo e os cursos oferecidos em parceria

com a Prefeitura como

17.Dificuldades encontradas

18. Sugestdes para a melhoria do Caminho do Vinho

Otimo

Bom

Regular

Ruim
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APENDICE 2- MODELO DE QUESTIONARIO APLICADO AOS

TURISTAS/VISITANTES
1. Sexo F M
2. Idade

3. Protissao

4. Local de origem

5. E a primeira vez que visita a festa? SIM NAO
Se ndo, quantas vezes ja a visitou?

6. Como vocé tomou conhecimento da festa?

[ Folder Televisao [J Radio [J Jornal Amigos
Outros

7. Vocé considera a sinaliza¢do existente até a festa como:
Otima Boa Regular Ruim

8. Qual 0 meio de transporte utilizado para chegar até a festa?

9. O que lhe atrai na Festa do Vinho?
cultura italiana produtos comercializados grupos folcloricos [ outros

10. A Festa esta correspondendo suas expectativas? Se ndo, por que? [J SIM
NAO

11. Vocé ja visitou o Caminho do Vinho? 0O SIM INAO

12. Se NAO, por que ndo conhece?
[ falta de interesse falta de mmformacao outros

13. Se SIM, como vocé avaliaria:

13.1 A sinalizagdo turistica do local: [J Otima Boa Regular [J Ruim

13.2 Acesso: Otimo Bom Regular Ruim
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13.3 Qualidade dos produtos: Otimo Bom Regular Ruim
13.4 Qualidade do atendimento: [] Otimo Bom Regular Ruim
13.5 Apresentacdo do estabelecimento (exterior e interior): [ Otimo Bom

Regular Ruim

13.6 Precos praticados: [ Otimo Bom [J Regular Ruim

14. O que vocé acredita ser o diferencial da Festa e do Caminho do Vinho?

15. O que vocé acredita que precisa ser melhorado?
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APENDICE 3- GRAFICOS E ANALISES DOS QUESTIONARIOS APLICADOS
AOS PROPRIETARIOS E AOS VISITANTES/TURISTAS

QUESTIONARIOS APLICADOS AOS PROPRIETARIOS

Em uma visita ao Caminho do Vinho, no qual estdo localizadas 35 propriedades,
foram aplicados questionarios com 12 produtores, cujos estabelecimentos, na sua maioria,
estdo localizados na espinha dorsal do Caminho (trecho mais conhecido e visitado). Os
estabelecimentos que foram visitados € nos quais aplicou-se 0 questionario foram: Gloria
— Doces ¢ Salgados; Vinhos V6 Vito; Cantina da Mamma; Chacara Daldin; Vinhos Don
Gabriel; Vinhos Paulo Juhliatto; Pesk-Pag e Lanchonete Cachimbo; Vinhos Daldin;
Chacara Bella Vite; Vinhos do Italiano; Casarao Café Colonial; e Vinhos Laureanti.

Abaixo, encontram-se as perguntas, os dados, graficos e analises obtidas apos a

observacio destes questionarios.

1. Ha quanto tempo possui este estabelecimento?

1. Ha quanto tempo possui este estabelecimento?

| B A menos de 10 anos '
'® A mais de 10 anos |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Ao serem questionados sobre a quanto tempo possuiam o estabelecimento, 34%

dos proprietarios responderam que ha menos de 10 anos, sendo possivel observar que eles
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surgiram junto com a idéia de implantacio do Caminho do Vinho, sdo eles: Gloria -
Doces e Salgados; Chacara Bella Vite; Casardao Café Colonial; e Vinhos Laureanti.

Ja os demais proprietarios, 66%, responderam que ja possuiam o estabelecimento
ha muito tempo, pois 0 mesmo havia sido uma herang¢a passada de geragdo para geracao
desde a época dos avos. Entre estes estabelecimentos estava: Vinhos V6 Vito; Cantina da
Mamma; Chacara Daldin; Vinhos Don Gabriel; Vinhos Paulo Juliatto; Pesk-Pag e
Lanchonete Cachimbo; Vinhos Daldin; e Vinhos do Italiano.

2. Quantas pessoas trabalham no estabelecimento?

2. Quantas pessoas trabalham no estabelecimento? '

[ i
'H 2 pessoas ]
H| 3 pessoas

O Acima de 3 pessoas |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 33% dos proprietarios responderam que trabalhavam no local
apenas duas pessoas, enquanto que o mesmo percentual respondeu trés pessoas. E apenas
as propriedades maiores, tal como o Casardo Café Colonial ¢ o Pesk-Pag e Lanchonete

Cachimbo contavam com mais de trés funcionarios.
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3. Quem trabalha no estabelecimento s3o os proprios membros da familia?

s e e e — em I R s e

3. Quem trabalha no estabelecimento sao os proprios
membros da familia?

|
4'
|
!
L

— = ma L E—— o 3 LT N BN NSNS SES— N S S S L L I Y L 6 N R SIS S O Sk o N L LG N R R L o

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 83,4% dos proprietarios responderam que sim, € apenas 16,6%

responderam que n3o.
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4. Ha quanto tempo o estabelecimento recebe turistas?

4. Ha quanto tempo o estabelecimento recebe turistas?

1 |

m 3 anos |
= !
1 33.0% m 4 anos i

| 05 anos |

|0 quase n&o recebe turistas
| N

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Ao serem questionados sobre os turistas, 42% dos proprietarios responderam que
comegaram a recebé-los no mesmo ano em que o Caminho do Vinho teve seu processo de
implanta¢do iniciado, ou seja, ha cinco anos atras. Ja 33% dos proprietarios responderam
que comegaram a receber um fluxo turistico ha quatro anos, enquanto que 8%
responderam que ha trés anos, ou seja, todos comegaram a receber turistas apds o 1nicio
da implanta¢cdo do Caminho do Vinho.

No entanto, duas propriedades responderam que mesmo com 0 Programa Caminho
do Vinho, quase ndo recebem turistas, foram elas: Gloria-Doces e Salgados (que trabalha

mais sob encomenda) € os Vinhos V6 Vito (um pequeno estabelecimento).
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5. Quais sdo os produtos oferecidos?

5. Quais sao os produtos oferecidos?

B Vinhos, embutidos,

~ queijos, sucos,
compotas, geleias,
doces, conservas

E ®m Outros produtos

.l

R e e s e e eomw o oo o mno =t

]
I
r
S

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta, 75% dos proprietarios responderam que 0s seus principais
produtos eram: vinhos, embutidos, queijos, sucos, compotas, geléias, doces, € conservas.
E 25% responderam ser outros produtos tais como: Gloria - Doces e Salgados respondeu
que os principais produtos oferecidos por ela eram os doces e salgadinhos; a Chacara
Bella Vite possui como principais produtos o saldo de festas, que pode ser locado, e
comida tipica italiana servida durante eventos; € o Casardo Café Colonial possui como

principais produtos o café colonial e artesanatos.
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5.1 Tudo é feito artesanalmente?

5.1Tudo é feito artesanalmente? |

0.0%

i
|
]
|
|

e L e e A - T S T S AR S A S i S ot e i )

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta, 100% dos proprietarios responderam que sim, ou seja, que tudo €
feito manualmente, muitas vezes no proprio local onde o produto sera posteriormente

comercializado.

6. Qual € o produto mais vendido?

6. Qual é o produto mais vendido?

'@ Vinho

m Comida tipica italiana| |

0O Café Colonial

O Espetinho de peixe |
| com queijo

'm Salgado |

P — T T — R R ] m e Tl il o ol . - — -

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quanto ao produto mais vendido, 66% dos proprietarios responderam ser o vinho,
enquanto que o restante, dividido em quatro produtos diferentes, cada um representando

8,5% responderam: Chacara Bella Vite possui como principal produto a comida tipica



97

italiana oferecida nos eventos realizados no saldo de festas da mesma; o Casardo Café
Colonial possui como principal produto, como o nome ja sugere, o caté colonial; o Pesk-
Pag e Lanchonete Cachimbo tem seu principal produto representado pelos espetinhos de

peixe com queijo; e a Gloria - Doces e Salgados possui como principal produto o salgado.

7. A uva utilizada para a fabrica¢do do vinho € plantada por vocés ou comprada?

7. A uva utilizada para a fabricagao do vinho &
plantada por vocés ou comprada?

‘W A maioria & comprada |
m Producao propria :
' 0 50% comprada
I 0 Nao produzem vinho '

i m Outros |

17.0%

Fonte: Gomes,H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quando perguntados sobre as uvas utilizadas para a fabricacdo dos vinhos, 25%
dos proprietarios responderam que a maioria das uvas era comprada, enquanto que 17%
responderam que compravam apenas 50% das mesmas. Ja outros 17% responderam que
como produziam pouco vinho, toda a uva utilizada era plantada por eles; enquanto que
17% responderam ndo produzir vinhos (Gldria-Doces e Salgados e Casardo Café
Colonial).Pode-se observar ainda que 24% dos proprietarios deram outras respostas, tais

como: 75% das uvas sao compradas; 60% sdo compradas; e apenas 10% sdo compradas.
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7.1 Comprada aonde?

7.1. Comprada aonde?

0.0%

! M Rio Grande do Sul.

L e S e N —

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quando perguntados da onde compravam as uvas para a produg¢do dos vinhos,

100% dos proprietarios responderam que do estado do Rio Grande do Sul.

8. Voceé sabe qual € a origem dos visitantes do Caminho do Vinho?

=L e = LR o e L Rl L e L

8. Vocé sabe qual é a origem dos visitantes do Caminho?

5.0%

@Curtba
B S3o José dos Pinhais |
0 Outros locais |

fo o AP R R T T S SIS Y b TR o i i A A S i S R oy K e Tl o S A A S LTS P S e

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os proprietarios responderam que 65% dos visitantes do Caminho do Vinho eram
provenientes de Curitiba; enquanto que 30% dos mesmos eram compostos pelos proprios
moradores de Sdo Jos€ dos Pinhais, € apenas 5% representavam os visitantes vindos de

outros locais ou regides, tais como Sao Paulo e Santa Catarina.
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8.1 E qual € o perfil destes visitantes?

8.1. E o perfil?

'! 0.0%

m familia

B outros

=l

100.0%

LR % a1 Sy LU L N P e LY R

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os proprietarios foram unanimes ao dizer que o perfil destes visitantes era o
familia, ou seja, o casal acompanhado por seus filhos, ou ainda, familias inteiras, com

tios, avos € primos.
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9. Qual € o dia de semana de maior movimento?

9. Qual é o dia de semana de maior movimento?

™ Sexta, Sabado e Domingd]'}

®m Sabado

33 0% 0O Domingo |

0 Sabado e Domingo

‘B Sabado, Domingo e
8 5% . Feriados

[ —————— e ——

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os dias de maior movimento, de acordo com 33% dos proprietarios seriam o
sabado ¢ o domingo, ou somente o sabado, com 33% também. Seguidos pelo sabado,

domingo e fertados com 17%, pelo domingo e pela sexta, sabado € domingo, ambos com

8.5%.
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10. As vendas subiram bastante depois que foi implantado o Caminho do Vinho?

10. As vendas subiram bastante depois que foi
implantado o Caminho do Vinho?

0.0%

mSIM
uNAO

100.0%

— = — — T - —— — | T T M U I S — — e — . T — W R U T N Ee NS P N S S T L SR W B . Bl B B i B e e B e b o s e -_J

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 100% dos proprietarios responderam que sim.
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11.Vocé€ acredita que o Programa Caminho do Vinho serviu para unir mais os

proprietarios?

11. Vocé acredita que o programa Caminho do Vinho
serviu para unir mais os produtores?

8.0%

uSIM
m NAO

| 2.0%
Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 92% dos proprietarios responderam que sim, pois acreditam que
com o Programa e, principalmente apds a criagdo da ACAVIM, os proprietarios estdo
mais unidos, pois compram produtos, como agucar, copos, entre outros juntos para
baratear os custos, € procuram lutar pelo interesse de todos, ou seja, estdo unidos em prol
de um mesmo objetivo, que seria o de desenvolver e divulgar o Programa Caminho do
Vinho, para assim atrair cada vez mais visitantes para o local e aumentar as vendas € os
lucros.

E apenas 8% dos proprietarios responderam que ndo, pois acreditam que o
Programa Caminho do Vinho gerou uma concorréncia entre os produtores até entdo

inexistente.
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12. Vocé participa da ACAVIM? Se ndo, por que?

12. Vocé participa da ACAVIM? Se nao, por que?

|
l

8.0% |
|
|
|

el
& NAQJ!

92.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta, 92% responderam que sim, € apenas 8% que nao, sendo que a
propriedade que respondeu que n3o foi a da Gloria-Doces e Salgados, ou seja, um local
que ndo produz vinho, que € o principal produto comercializado no Caminho do Vinho.

No entanto, ndo € por este motivo que a propriedade ndo integra a Associagao
Caminho do Vinho (ACAVIM), mas sim porque a proprietaria, Gloria, diz ndo ter tempo
para fregiientar as reunides da Associa¢do que, geralmente, acontecem durante a noite,

periodo no qual a mesma esta fazendo suas encomendas de salgadinhos € docinhos.
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13. Além desta propriedade, vocés possuem mais alguma fonte de renda?

13. Alem desta propriedade vocés possuem |
mais alguma fonte de renda?

Fel
mNAO

75.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 25% dos proprietarios responderam que ndo, enquanto 75%
responderam que sim. Dentre estes, as principais fontes de renda citadas foram: aluguéis
de casas ¢ terrenos; trabalho de algum membro da familia na area de comércio e prestagao

de servicos na cidade; e agricultura.



105

14. Como vocé avalia o apoio da prefeitura para o Caminho do Vinho?

14. Como vocé avalia o apoio da Prefeitura
para o Caminho do Vinho?

8.0%

)\ 42.0% m Otimo
| m Bom
0 Regular|

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 50% das pessoas responderam considerar o apoio dado pela
Prefeitura como 6timo, salientando que sem o apoio da mesma o Caminho do Vinho
jamais estaria na situa¢do na qual se encontra hoje, por exemplo, com pavimentagio e
iluminag¢do em quase todo o percurso, com maior divulgacao, entre outros.

O apoio dado pela Prefeitura foi considerado como bom por 42% das pessoas, pois
elas acham que este apoio ainda pode melhorar mais. E foi considerado como regular por

8% das pessoas que disseram que o apoio dado pela Prefeitura deixa a desejar.
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15. Vocé considera as oficinas de conscientizacdo e os cursos oferecidos em parceria

com a Prefeitura como?

15. Vocé considera as oficinas de conscientizagcao e os
cursos oferecidos em parceria com a Prefeitura como? |

9%

'm Otimo !
B Bom

0 Conhece, mas nunca
. frequentou

73%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta 73% dos proprietarios responderam que consideram as oficinas de
conscientizacdo e, principalmente, os cursos oferecidos em parceria com a Prefeitura
como bons, pois acreditam que eles contribuem bastante para a aprendizagem deles em
relagdo a assuntos diretamente relacionados com a atividade exercida por eles, por
exemplo, curso de produgdo de queijos, embutidos, entre outros.

Um percentual de 9% respondeu que considera os cursos oferecidos como 6timos,
enquanto que 18% responderam que conhecem as oficinas € 0s cursos, mas que nunca
tiveram a oportunidade de freqiienta-los, devido a uma incompatibilidade de horarios,

pois disseram que estavam trabalhando no horario em que os cursos ocorreram.
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16. Dificuldades Encontradas
16. Dificuldades encontradas

m Faltade se'guran&a” com
assaltos frequentes

6.0%

B Portal nao terminado que
vém servindo de abrigo
para ladrbes

O Falta de transporte
| publico para eles e para
 0s turistas

'0 Falta de divulgagédo do
- Caminho do Vinho

e ———

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quanto as dificuldades encontradas, 82% dos proprietarios se queixaram da falta
de seguranc¢a ¢ dos assaltos freqiientes que vém sofrendo apds o aumento da divulgacao
do Caminho do Vinho, sendo que muitos comentaram que ja haviam tido a propriedade
assaltada pelo menos uma vez.

Outras dificuldades apontadas por eles que aparece com o mesmo percentual, de
6%, sdo: as obras do Portal de Entrada estarem servindo de abrigo para ladrOes e
indigentes; a falta de transporte publico, tanto para os moradores da Colonia Mergulhao
irem para o centro € depois voltarem para casa, assim como para os visitantes e turistas; €

também a falta de uma maior divulgacdo do Caminho do Vinho.
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QUESTIONARIOS APLICADOS AOS VISITANTES/TURISTAS

No dia 14 de agosto de 2005, durante a 4* Festa do Vinho e Mostra de Folclore,
que ocorre no Caminho do Vinho, foi aplicada uma amostra de 100 questionarios
(amostra sem representatividade probabilistica, aplicada como forma de exercicio de

pesquisa) aos visitantes da festa, a fim de obter alguns dados sobre os mesmos, sobre o

evento e sobre o0 Caminho do Vinho.

As perguntas, assim como as respostas ¢ analise das mesmas seguem abaixo.

1. Sexo
1. Sexo

45.0% 'l'-'"#é}ﬁiﬂii{; |
[ ®m Masculino

55.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.
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2. Idade
2. |dade |
|
| 10.0% |
| 16.0%

m Entre 15 a 29 anos
W Entre 30 a 40 anos
|OAcima de 40 ancs |

T T ———

L U S N T S B S S T I S S S ) S Gt T U SRS S TS ST S TT TR

e oy

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

As pessoas nas quais os questionarios foram aplicados eram: 74% com idade entre

15 a 29 anos, 16% com 1dade entre 30 a 40 anos, € 10% estavam acima dos 40 anos.

3. Profissao

| 3. Profissao |
6.0% |
. m Trabalhadores do setn}
terciario
| m Estudantes
26.0% 0O Donas de Casa

0O Agricultores

|

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quanto a profissdo, 61% das pessoas eram trabalhadores do setor terciario, ou seja,

trabalhavam no setor de comércio e prestagdo de servigos. Enquanto que 26% eram
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estudantes, 7% donas-de-casa, ¢ 6% eram agricultores que trabalhavam na Colonia
Mergulhdo, que € onde esta localizado o Caminho do Vinho, ou em outras colonias do

municipio de Sao José dos Pinhais.

4. Origem

o P T =t Y Y e e L e ioid ot

4. Origem

6.0%

'm S&o José dos Pinhais
'm Curitiba
(OO0utros |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quando perguntados sobre a sua origem, 74% das pessoas responderam ser
moradores do municipio de Sdo Jos¢€ dos Pinhais. Enquanto que 20% eram de Curitiba
e apenas 6% eram provenientes de outros locais, tais como: regido metropolitana,

outras cidades do Parana, e estado de Sao Paulo.
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5. E a primeira vez que visita a festa?
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5. E a primeira vez que visita a festa?
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Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Das pessoas nas quais o questionario foi aplicado, 37% estavam visitando a
festa pela primeira vez, enquanto que 63% ja haviam participado do evento nos anos

anteriores.
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5.1 Se ndo, quantas vezes ja a visitou?

o —— - i —

5.1. Se nao, quantas vezes ja visitou?

I 2‘ véz
m 3% vez
042 vez||

45.0%

e i RS P S R

| 20.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Dentre as pessoas que responderam ndo ser a primeira vez que estavam visitando a

festa, 35% a estavam visitando pela 2° vez, 20% pela 3* vez e 45% pela 4? vez.



113

6. Como tomou conhecimento da festa?

6. Como tomou conhecimento da festa?

7.0%

30%

3.0% | |

40% A lﬁ.ﬁiigns' |
| Folder

| O Radio
18.0% ] O Televisao
65.0% 'mJornal
[0Outros

. o — S e me rm o s Em s R — e © S R e MR W E R RN M N S — R S § R M r o e e R M mRmm R M Rmm M e e e W e e —r

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os amigos foram os mais citados como fonte de informagao a respeito da Festa,
com um percentual de 65%, seguido pelo folder com 18%, o radio com 4%, a
televisdo € o jornal ambos com 3% e outros, como outdoors € o fato da pessoa ser

morador da Colonia aparecem com 7%.



7. Vocé considera a sinalizacdo existente até a festa como:

7. Vocé considera a sinalizagao
existente até a festa como:

14.0% 22 0%

64.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

= Ci’liha
' Boa
O Regular
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A sinalizacdo existente at€¢ a festa foi considerada como otima por 22% das

pessoas, que disseram haver muitas placas nos postes indicando o percurso a ser seguido;

foi considerada como boa por 64% das pessoas, que acharam que faltou uma maior

sinalizacdo a partir do centro da cidade, e por ultimo, por 14% das pessoas foi

considerada como regular deixando a desejar.
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8. Qual foi o meio de transporte utilizado por vocé para chegar até a festa?

- 8. Qual foi o meio de transporte utilizado por vocé para |
chegar até a festagy ‘
| 1.0%

11.0%

= Carro
m Moto
o Onibus |
0 Caminhandg

86.0% |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quanto ao meio de transporte utilizado, a grande maioria 86% veio de carro, 11%
de moto, 1% de 6nibus (que neste dia, em especial devido a festa, estava saindo de hora
em hora da praca central da cidade), € 2% como moravam na colonia mesmo ou nos

arredores vieram caminhando.
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9. O que lhe atrai na Festa do Vinho?

9. O que lhe atrai na Festa do Vinho?
:rl Produtos

. Comercializados

B Cultura
Iitaliana

0O Grupos
Folcléricos

O Produtos e l

phagrsco |

® Yud |
0

|
/0 Outro |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quanto ao que lhes atrai na Festa do Vinho e Mostra de Folclore, 37% das pessoas
responderam serem os produtos comercializados, em especial, o vinho; 23% responderam
ser a cultura italiana; 8% responderam ser os grupos folcloricos, de varias etnias além da
italiana, que se apresentam no decorrer da festa; 7% disseram que o que lhes atraia era a
mescla dos produtos oferecidos, da cultura italiana, € dos grupos folcloricos; 1% disse que
era a mescla dos produtos com os grupos folcloricos; € 24% disseram ser outros motivos
que os atraiam para a Festa do Vinho, tais como: conhecer pessoas do sexo oposto,

encontrar os amigos, € se divertir.
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10. A Festa esta correspondendo suas expectativas?

- 10. A Festa esta correspondendo suas expectativas?

| 3.0%

mNAO|,

97.0%

e e T N

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A esta pergunta, 97% das pessoas responderam que sim, que 0 evento estava
correspondendo suas expectativas, pois a festa era realmente aquilo que eles imaginavam
e por isto estavam gostando da mesma. E apenas 3% das pessoas responderam que ndo,

. e (1 b ) 3 =
pois disseram que faltava “paquera” e que também a Festa estava bem diferente do que

pensavam que iriam encontrar.
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11. Vocé ja visitou o Caminho do Vinho?

11. Vocé ja visitou o Caminho do Vinho? .

mSM |
(=) NA(_J

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Quando perguntados a respeito do Caminho do Vinho, 68% das pessoas disseram
ja ter visitado o mesmo pelo menos uma vez, enquanto que 32% falaram que nunca o

haviam visitado.
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12. Se NAO, por que nio conhece?

12. Se NAO, por que nao conhece? 't

6.2%

9.4%

'mnio conhecem por falta
. de informacgado |
'm falta de interesse

O por outros motivos

84.3%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A falta de informagdo foi o fator alegado por 84,3% das pessoas para explicar o
fato de ainda ndo conhecerem o Caminho do Vinho; a falta de interesse aparece com 9,4%

e outros motivos, como a falta de tempo e de oportunidade, aparecem com 6,2%.
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13. Se SIM, como vocé avaliaria:

13.1 Sinalizacao turistica do local

103% 1-5%

m Otima
m Boa

O Regular
!EI Ruim |

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A sinalizagdo turistica existente no Caminho do Vinho foi considerada como 6tima

por 36,7% das pessoas; boa por 51,5%; regular por 10,3%; e ruim por 1,5% das pessoas.

13.2 Acesso

13.2 Acesso

5.0%

m Otimo ||
B Bom
/0 Regula

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

O acesso foi considerado como 6timo por 33% das pessoas; bom para 62%; ¢

regular para 5%.



13.3 Qualidade dos produtos
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13.3 Qualidade dos produtos '

m Otimo
= Bom
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Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os produtos comercializados no Caminho do Vinho

otimos para 61,7% das pessoas € como bom para 38,3%.

13.4 Qualidade do atendimento

13.4 Qualidade do atendimento |

44.0%

(LR TP T w1

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.
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foram considerados como

O atendimento desprendido pelos proprietarios aos clientes foi considerado como

otimo para 44% das pessoas € bom para 56% delas.
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13.5 Apresentagao do estabelecimento (exterior e interior)
i1 3.5 Apresentagao do estabelecimento (exterior e interior): |

i 7.0%
'm Otimo

m Bom
O Regular|

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

A apresentacdo do estabelecimento, ou seja, sua fachada, seu grau de atratividade
assim como seu ambiente interior, a apresentacao dos produtos oferecidos e a higiene do
local foram classificados como 6timo para 33% das pessoas; bom para 60%; e regular

para 7%.
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13.6 Precos Praticados

| 13.6 Precos praticados

3.0% -
30% - | 11.7%

m Otimo
m Bom

O Regular
/0 Ruim ||

82.3%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

Os precgos praticados nos estabelecimentos foram considerados como 6timos por
11,7% das pessoas; bom por 82,3% delas; regular por 3%; e ruim por 3% também, que

reclamaram que os produtos estavam muito caros.
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14. O que voce acredita ser o diferencial da Festa e/ou do Caminho do Vinho?

14. O que vocé acredita ser o diferencial da
Festa e/ou do Caminho do Vinho?

7.0% |

12.0% TN | B
T m Cultura ltaliana 1
o 'm Vinhos i|

'O Grupos Folcléricos |I
18.0% N
O Produtos Artesanais |
'@ Outros |

28.0%

Fonte: Gomes, H. Pesquisa de Campo, 2005.

O vinho fo1 citado por 28% das pessoas como sendo o diferencial da Festa e do
Caminho do Vinho; a cultura italiana aparece com um percentual de 35%; os grupos
folcloricos com 18%; os produtos artesanais com 12%; e outros fatores como as pessoas
que freqiientam a Festa, a infra-estrutura existente, a organizagdo, o fato de ser uma festa
diferente as outras, pois esta ligada a cultura, ¢ o fato de se uma festa familiar também

foram citados por 7% das pessoas como sendo diferenciais do evento.
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APENDICE 4 - MODELO DE FICHA DE AVALIACAO DO CAMINHO DO

VINHO

1. Como vocé avaliaria:

a) Sinalizagdo para chegar até o local: 0 Otima [JBoa [ Regular O Ruim

b) Sinalizagdo turistica existente: [] Otima (1Boa [ Regular

c) Acesso: 0 Otimo [JBom [1Regular [ Ruim

d) Qualidade dos produtos: 0 Otimo [JBom [ Regular [ Ruim

Ruim

e) Qualidade do atendimento: [ Otimo [ Bom Regular [0 Ruim

f) Infra-estrutura dos estabelecimentos (externa e interna):

Regular [0 Ruim

g) Precos Praticados: 0 Otimo [JBom [ Regular [JRuim

h) Variedade de atrativos existentes: [] Otima [ Boa [ Regular

2. Criticas e sugestoes a respeito do Caminho do Vinho:

Otima

Ruim

Boa
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ANEXO 1- MAPA DE LOCALIZACAO DO CAMINHO DO VINHO

L COC AL I ZAC A O

CENTRO SAO PAULO—
CURITIBA :

' ULHAO
-
u i~ o=

NORTE DO PARANA
INTERIOR DE SANTA CATARIANA

\“I*--._ JOINVILLE

Fonte: Secretaria Municipal de Induastria, Comércio € Turismo de Sao Jos€ dos Pinhais,

Departamento de Turismo, 2005.
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ANEXO 2 - ATRATIVOS TURISTICOS DE SAO JOSE DOS PINHAIS

- Parque Municipal da Fonte: Localizado em uma area de aproximadamente 3,5 hectares,
na qual 70% da vegeta¢do ¢ nativa predominando a Araucaria (Pinheiro do Parana), o
parque possui trilhas para caminhada, palco € uma fonte de agua. Anexo ao parque situa-
se a casa do Papair Noel (que sera descrita posteriormente), a qual possul uma
programag¢do natalina no més de dezembro. O Parque Municipal da Fonte esta localizado
na rua Almirante Alexandrino esquina com a rua Tavares de Lima estando aberto a
visita¢do todos os dias, das 8h as 18h.

- Centro de Educacdo Ambiental: Criado pelo Batalhdo da Policia Florestal, o local expde
permanentemente animais empalhados e armadilhas de pesca e cacga ilegal. Conta ainda
com um auditorio com capacidade para 80 pessoas, onde sdo realizadas atividades de
educacdo ambiental. Localiza-se no Parque Municipal do Iguacu, tendo acesso pela
Avenida Marechal Floriano Peixoto ou Avenida das Torres, na divisa de Curitiba ¢ Sio
Jos€ dos Pinhais.

- Usina Hidrelétrica Chaminé: Primeiro grande projeto hidrelétrico do Estado teve papel
fundamental no desenvolvimento econdmico e social de Curitiba. Construida pela
Companhia For¢a € Luz do Parana, sob a orienta¢do do americano Howell Lewis Fry,
comecando a operar em 1930. Ao ser concluida em 1931 permitiu a desativagdo da Usina
Térmica do Capanema que era movida a lenha, sendo incorporada pela COPEL em 1935.
A hidrelétrica possui uma capacidade de 18 MW proporcionada por quatro unidades
geradoras. Ja turisticamente, o destaque € um bondinho (em atividade desde 1928) que
leva os visitantes/turistas desde a Vila Residencial até a Casa de For¢a, num percurso de
600m em planos verticais € declives de até 55 graus com duragdo de aproximadamente 10
minutos, possibilitando as pessoas a observag¢do da paisagem. Visitas sdo permitidas
somente com autorizagdo da COPEL, sendo que o agendamento destas € possivel através

do envio de e-mail. A Usina Hidrelétrica Chaminé esta localizada na margem esquerda do
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rio Sdo Jodo em area de preservac¢do da Serra do Mar. O acesso € pela BR 376 em 45 km

de asfalto e 34 km em saibro.

Quanto aos atrativos e produtos de ordem religiosa podem-se destacar:
- Igreja Matriz de Sao José: Anteriormente era uma pequena Capela Mortuaria-S3o Jos€
do Patrocinio da Boa Morte, destinada ao sepultamento dos catolicos, sé6 virando igreja
em 1906, e sendo tombada pelo Patrimonio Historico Municipal em maio de 2002.
- Capela Senhor Bom Jesus: Construida no inicio do século XIX, pela familia Marenda,
foi também tombada pelo Patrimonio Historico Municipal.

Ja quantos aos de ordem historico-culturais destacam-se:
- Portal de Sdo José dos Pinhais: Construido no ano de 1995, na divisa com Curitiba,
possui 12 m de altura e 30 m de didmetro. A edifica¢do foi inspirada nas antigas estufas
europé€ias utilizadas para o cultivo de plantas, lembrando a universidade dos povos e a
integracdo do Mercosul. Localiza-se na Avenida das Torres.
- Aeroporto Internacional Afonso Pena: Em 1944, durante a Segunda Guerra Mundial, os
engenheiros militares brasileiros € americanos instalaram no local onde hoje € o aeroporto
uma Base Aérea Militar, que com o fim da guerra passou a ser utilizada pela viagao civil,
como uma estacdo de passageiros e chamando-se Aeroporto Afonso Pena em homenagem
ao entdo Presidente do Brasil. A INFRAERO-Empresa Brasileira de Infra-Estrutura
Aeroportuaria assumiu a administragdo do aeroporto em 1974, e para atender a demanda
de passageiros e cargas, comec¢ou a investir na reforma do terminal sendo as novas
instalagOes inauguradas em 1996, com a presen¢a do Presidente da Republica Fernando
Henrique Cardoso, € o aeroporto passando a chamar Aeroporto Internacional Afonso
Pena.
- Casa do Papai Noel: Localizada no Parque da Fonte, proximo a época do Natal ela ¢
enfeitada com decoragcdo natalina, sendo que além da casa propriamente dita, o local
ainda conta com oficinas do Papai Noel, Feira de Artesanato, apresenta¢des culturais

diversas, Cidade das Criancas, Pragca de Alimentacdo ¢ parque i1luminado com
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aproximadamente um milhdo de lampadas. Os brinquedos arrecadados (ingresso para a
visitagcdo da casa) sdo doados as criangas carentes.

- Museu Municipal Atilio Rocco: Fundado em 1977, teve sua primeira sede & Rua
Mendes Leitdo, onde permaneceu por quatro anos € em 1981, passou a ocupar um prédio
de linha arquitetonica eclética que pertenceu a familia Manoel Ordine. O local possui
documentario historico, bibliografico, etimolégico, mumismatico, fotografico e de
historia natural disponivel para pesquisa e ¢ tombado pelo Patrimonio Historico
Municipal. Localiza-se na Rua XV de Novembro, 1660, estando aberto ao publico de
segunda a sexta.

- Museu do Boneco Animado: Primeiro do género no Brasil, este museu conta com um
acervo de bonecos feitos por bonequeiros do Parana, da Companhia dos Ventos ¢ pelos
alunos da oficina de bonecos do Projeto O Boneco € a Sociedade. Estdo expostas pegas de
diversas técnicas como: masconas, fantoches, marionetes de fio, bonecos gigantes,
sombra javanesa, bonecos de dedos, de luz negra e vara, bem como aderegos e cenarios.
Através de visitas monitoradas, o interessado tem a oportunidade de conhecer as técnicas
de confeccdo e manipular os sete estilos de bonecos em um palco especialmente
construido para essa finalidade. Localiza-se na Avenida Rui Barbosa, 2679, estando
aberto a visitacdo de segunda a sexta das 8h30 as 11h30 e das 13h as 17h e aos sabado das
Oh as 13h.

-Usina do Conhecimento: Constru¢do contemporanea, em uma area de 572 m?, tem como
finalidade oferecer cursos para a comunidade. Ligado a usina situa-se o Bosque da
Pascoa, com atividades programadas para os 10 dias que antecedem esta comemoracgao.
Localiza-se na Rua Verissimo Marques, 299, estando aberto a visitas de segunda a sexta
das 8h as 17h.

- Centro de Vivéncia Cultural Jodo Senegaglia: Fundado em 1904 como uma fabrica
metalirgica da familia Senegaglia, hoje € um complexo cultural que abriga a Galeria de
Arte, Teatro de Bolso Iguacu, Biblioteca Publica Municipal Scharffenberg de Quadros,
Espacgo Cultural Zacarias Alves Pereira e o Departamento de A¢do Cultural.
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Além dos atrativos e produtos turisticos citados anteriormente, pode-se destacar
também em Sdo José dos Pinhais a existéncia de um autdodromo, dois kartodromos € um
motodromo, locais bem estruturados € que atraem um grande numero de visitantes

(populacgédo local e turistas) principalmente durante os finais de semana.
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ANEXO 3- FOLDER DO CAMINHO DO VINHO

Colonia Mergulhao
Sao Joseé dos Pinhais - PR
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ANEXO 4- FOLDER DA 3" FESTA DO VINHO E 111 MOSTRA DE FOLCLORE

Camlnho
do Vinho

3° Festa qo Vinho

Il Mostra de Folclore em Sao Jose dos Pinhais
07 e 08 de agosto - Colonia Mergulhao

\
Vlnhos Artesanais, Comidas T|p|cos RAINhA AqQ Festq,
| Apresentacoes Artisticas e muito mais!

-

E o :
- ¢ ‘P.Lcl_ ﬁ',rc-{}# . o
Gribus de o em oo { m % Venha se Divertir!

com saida do Terminal Central

S6ib000: 16 G5 23n . acama P 381-5812 ¢ 398-9613

Domingo: ¢h as 20h T g g

Prefeitura Municipal de Sao José dos Pinhais

Fonte: Secretaria Municipal de Industria, Comércio ¢ Turismo de Sdo José dos Pinhais,

Departamento de Turismo, 2005.
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ANEXO 5- FOLDER DA 4° FESTA DO VINHO E 1V MOSTRA DE FOLCLORE

Q
Festa
*Winho

IV Mostra de Folclore em
SAO JOSE DOS PINHAIS

.....
'''''''''
|

|3 e |14 de agosto
Col6nia Mergulhao

Vinhos Artesanais,
Comidas Tipicas,

Rainha da Festa,
Apresentagoes Artisticas

e Mmuito mais.

7 K n,'.{;.’n. ':'Hfﬂ':.
._._ o

Onibus de hora em hora b ¢ |

Saida do Terminal Central AR K ) mm
Sabado: 16h as 23h ™ feir .'?. ” s 15 M QU
Domingo: 9h as 20h W Gamiraiog Turismo

GHUgﬂ

Fonte: Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Turismo de Sdo José dos Pinhais,

Departamento de Turismo, 20035.



	Blank Page

