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INTRODUGAO

Antonina, cidade litorAnea do Parana, teve a atividade portuaria
como sua principal fonte de recursos. Viveu seus tempos de gléria na
época em que seu porto era 0 mais importante do Estado. Com a
desativacdo do mesmo a cidade tornou-se esquecida e encontra-se em
dificuldades econdmicas e sociais.

Sendo o turismo uma atividade econdmica cujos beneficios sao
notérios pela oferta de empregos que gera, pelos aportes financeiros e
pela eficacia na redistribuicdo da renda interna, o desenvolvimento
planejado, pode ser uma solucao para revitalizar a cidade.

O passado de Antonina foi marcante e sua histéria, de grande
interesse, pode ser observada na sua paisagem arquitetonica. A
importancia da arquitetura antiga da cidade estd nas sequéncias
harmonicas caracterizadas pela irregularidade de tragado, pela variedade
de dimensodes e pela pavimentacao de pedra, que oferecem perspectivas
de grande interesse visual. Este € um grande potencial turistico que nao
esta sendo bem aproveitado. Caso houvesse um melhor aproveitamento
atrairia milhares de turistas para a cidade a cada ano.

Existe um plano governamental em andamento que tem como
objetivo ocupar, restaurar, construir, recompor e reordenar parte do
centro historico da cidade com o intuito de criar na regiao condigoes de
preservacao da area urbana para melhor adequacao de atividades e
infra-estrutura para o turismo.

O projeto que apresentamos propde a criacao desta infra-estrutura,
atualmente precaria em Antonina, utilizando o casario historico, apés sua
restauracao. Desta forma, tornar-se-iam tambeém atrativos turisticos: uma
pousada, uma ageéncia de turismo receptivo, um bar, um restaurante e
uma casa de artesanato que serao sugeridos neste projeto. Estes
deverao ser instalados em casarbes historicos restaurados, sem uma
localizac&do especifica, desde que oferegam estrutura para a construgao
dos mesmos. Nao sera especificada a localizacao das casas a serem
utilizadas no intuito de ampliar a area de oferta turistica e para facilitar a
execugcdo e divulgagdo das propostas. Aos proprietarios destes
estabelecimentos serdo oferecidas facilidades quanto a deducao de
imposto de renda.

E proposto também a criagdo de um Parque Aquético, de uma Rua
dos Artistas e de areas de lazer nas pracas da cidade, com o objetivo de
aumentar a oferta de atrativos turisticos, visando diminuir a
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sazonalidade, aumentando o fluxo de turistas e seu tempo de
permanéncia na cidade.

E preciso melhorar a infra-estrutura receptiva local, para tanto
sugerimos que se fagam melhorias nos meios de acesso, inclusive na
sinalizacdo da cidade e a reativagdo da Maria Fumaca; sejam
implantados postos de informacao turistica; e haja especializagao da
mao-de-obra local.

Para diminuir o fluxo sazonal de turistas em Antonina € proposta a
realizacdo de mais eventos em épocas de baixa demanda turistica.

O projeto apresenta também um diagnéstico da situagao atual de
Antonina, destacando suas potencialidades suas deficiéncias, e
oferecendo algumas oportunidades a serem trabalhadas.

Existem ainda sugestdes para conscientizar a populagao sobre a
importancia do turismo, para preservar a cultura, a gastronomia local e
do patrimonio natural.

Apresentamos ainda propostas para viabilizar economicamente a
execucao do projeto.



OBJETIVOS

1.0BJETIVOS GERAIS

A proposta deste projeto € a restauragao do casario de Antonina e
sua posterior transformacdo em pousadas, restaurantes tipicos, bares,
lojas de artesanato e agéncias de turismo receptivo , através dos quais a
infra-estrutura da cidade se ampliaria, oferecendo novas opgoes.

Todos estes pontos seriam tipicos, caracterizando a cidade, e
atraindo turistas para um contato direto com o passado historico de
Antonina, que foi de grande importancia no desenvolvimento do Estado
do Parana, iniciando uma nova atividade turistica e econémica a cidade.

Vale ressaltar que serao apresentadas possiveis fontes de
recursos para viabilizacao do projeto pois acreditamos ser esta parte,
elemento crucial para efetizacao do mesmo.



2.0BJETIVOS ESPECIFICOS

- Implantar uma pousada dentro de uma das casas restauradas que
ofereca uma estrutura basica que comporte sua construcao;

- Implantar um restaurante tipico como uma forma de preservar a
culinaria local, que oferega capacidade para atender grupos grandes ou
excursdes em uma casa restaurada com area para sua construcao;

- Implantar um bar para atender turistas, o publico local e o da regiao,
que buscam momentos de lazer. Este ofereceria mais uma opgao de
lazer e seria um ambiente para descontrair e tornar as tardes e noites em
Antonina mais agradaveis, de preferéncia em um casario restaurado de
dois andares que comporte a constru¢cao de um mezanino;

- Implantar uma agéncia de turismo receptivo para oferecer aos turistas
opcoes de passeios, aluguéis de meios de locomogado na cidade,

reservas e informagdes em geral sobre a mesma, seus atrativos e sua
infra-estrutura;

- Implantar uma casa de artesanato para revitalizar e preservar o rico
artesanato nativo de Antonina incentivando a mao-de-obra local;



3. OBJETIVOS COMPLEMENTARES

- Propor a implantagdo de um Parque Aquatico para que a oferta turistica
de Antonina possua uma op¢ao de lazer inovadora e atraente para
turistas do Parana e do Brasil;

- Propor a construcao de postos de informacao turistica para orientar os
novos visitantes e divulgar seus atrativos;

- Sugerir a Prefeitura a implantacado de uma maior sinalizagcao na cidade,
inclusive com sinalizacao turistica;

- Oferecer aos proprietarios de casas antigas as facilidades em relagao a
deducao do Imposto de Renda;

- Sugerir a especializacdo da mao-de-obra local através de cursos
oferecidos in loco pelo Senac;

- Propor a instalacao de uma Rua dos Artistas para incentivar a cultura e
a preservacao e manutencao de fachadas de uma rua selecionada por
artistas que desejem desenvolver seus trabalhos.

- Buscar a reativacao da Maria Fumaca;

- Buscar a realizacdo de mais eventos durante outras épocas do ano,
para diminuir a sazonalidade e incentivar sua ampla divulgacao;

- Propor melhorias nos meios de acesso;

- Oferecer propostas para a conscientizacdo da populacao sobre a
importancia do turismo;

- Propor a preservacao dos atrativos naturais;

- Sugerir formas de utilizacao das pragas como areas de lazer,



JUSTIFICATIVA

Antonina possui um potencial turistico reconhecido que esta
inserido no contexto turistico paranaense como um dos polos de
destinacao.

Porém este potencial ndao estda sendo bem aproveitado. Se
houvesse um planejamento para desenvolver o turismo, isto geraria
beneficios econdmicos e sociais que melhorariam o padrao de vida de
sua populacao e ofereceriam um suporte financeiro para sua economia
que sempre foi dependente do funcionamento de seu porto.

Sua paisagem e sua localizacao, proxima de importantes centros
emissores, atraem turistas em busca de contato com a natureza e
tranquilidade.

O turismo encontra em Antonina um campo fértili para ser
trabalhado. Seu potencial encontra na vocag¢do turistica do povo
capelista, a parceria ideal para o desenvolvimento de uma estrutura
turistica capaz de atrair, recepcionar e satisfazer as mais exigentes e
diversificadas correntes turisticas que nela aportarem.

Porém, antes deste desenvolvimento, € necessario restaurar o
patriménio histérico e arquitetdnico da cidade, para que 0 mesmo possa
ser utilizado como equipamento turistico, ampliando assim a oferta local,
valorizando a cultura e preservando as caracteristicas da cidade.

Para incentivar a restauragao e preservacao do casario, € preciso
que se facam pesquisas, propostas e projetos para 0 correto
aproveitamento do mesmo, sem especificar locais para nao limitar a
atuacao de possiveis investidores em areas pré-determinadas.

Devido ao pequeno numero de eventos que ocorrem na cidade, ha
uma grande concentracdo de turistas em poucas épocas do ano,
tornando o turismo sazonal.

Para que haja um fluxo mais constante de turistas durante todo o
ano e sua permanéncia na cidade seja maior, & importante que Antonina
ofereca mais opgdes de lazer. Estas funcionariam como atrativos
complementares e redimensionariam de forma planejada a oferta
turistica local.

Além de aumentar e qualificar a oferta local € preciso que a
populacdo esteja consciente da importancia do turismo e dos beneficios
que o mesmo oferece; entre eles, 0 aumento da oferta de empregos e a
melhoria no padrao de vida dos moradores; e que devem estar também
preparados para receber e atender com qualidade os visitantes.
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Portanto, Antonina oferece condicdes de ser adequadamente
explorada para movimentar um apreciavel fluxo de turistas e usufruir dos
beneficios gerados pelo turismo.



ASPECTOS DA CONFECGAO

O projeto foi elaborado através de:

Pesquisa bibliografica sobre Antonina, realizada em guias técnicos,
folders e periddicos;

Pesquisa bibliografica sobre como implantar estabelecimentos
turisticos em guias, manuais, periddicos e livros;

Visitas técinicas a cidade para observacao, avaliacdo e conhecimentos
de seus aspectos socio-econdmicos e culturais, seus atrativos
turisticos e sua infra-estrutura;

Entrevista com o Secretario de Turismo e com Secretario de
Desenvolvimento Urbano de Antonina; com as arquitetas da Secretaria
de Cultura do Estado do Parana, responsaveis pelo projeto de
restauragcao do casario existente na cidade; com o proprietario do
Hotel Regency Capela Antonina; com proprietarios de
estabelecimentos comerciais (restaurante, loja de artesanato,
farmacia, etc.); e com moradores locais:

Pesquisa de precos em manuais do Sebrae, estabelecimetos
comerciais e revendedores;

Pesquisa sobre Planos e Projetos semelhantes existentes por todo o
Brasil, onde buscamos saber os resultados dos mesmos;

Pesquisa sobre decoragao antiga para posterior sugestdo para
Pousada, Bar , Restaurante e Casa do Artesanato;

Visita a Hotéis, Agéncias de Viagem, Bares e Restaurantes para
observacao e questionamento da estrutura necessaria;

Levantamento de pregos dos materiais , utensilios , etc... presentes
nos orgcamentos apresentados;

Consulta a um Artista Plastico (pintor), para conhecimento do material

necessario para Rua dos artistas;
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e Visitas aos atrativos turisticos para elaboracdo dos city-tours da
Agéncia de Viagens;

e Consulta a Biblioteca Municipal de Antonina para averiguar o material
existente sobre a cidade:

e Contato com o Diretor do Parque das Aguas de Matinhos para
obtencdo do investimento inicial necessario. (Infelizmente esta
informacao € confidencial).



DIAGNOSTICO DA CIDADE DE ANTONINA

Geograficamente a cidade esta localizada ao fundo da Baia de
Antonina, com acesso maritimo através da Baia da Paranagua

Sua paisagem atrai turistas em busca de contato com a natureza e
tranquilidade. Isto seria capaz de movimentar um consideravel fluxo de
turistas desde que adequadamente explorado.

Antonina esta situada a 77 quildmetros da Capital do Estado, &
servida por transporte rodoviario e possui um potencial turistico que esta
atualmente pouco utilizado e necessita ser rapidamente reaproveitado
para garantir o quanto antes os beneficios econdmicos e sociais que 0
turismo oferece quanto racionalmente administrados.

A situacao delicada em que se encontra 0 municipio, que dependia
do porto como sua principal fonte de recursos, necessita buscar na
atividade turistica um suporte financeiro para resgatar sua auto
suficiéncia e melhorar o padrao de vida de sua populagao.

Segundo entrevistas com moradores locais foi possivel verificar
que apesar das reclamacdes quanto ao estado de conservagao da
cidade ha uma grande estima pela mesma. As reclamagoes foram em
relacdo a administracdo da cidade, as necessidades de melhorias nas
ruas e a falta de emprego.

Além da propria Baia, destacam-se varios atrativos turisticos que
infelizmente estdao necessitando de melhorias na infra-estrutura, no
acesso, na sinalizacao e no paisagismo, 0s quais prolongariam a
permanéncia dos visitantes.
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PESQUISA

Gerada a partir de uma Capela, Antonina foi uma cidade de
provincia sem grandes riquezas, a ndo ser aquelas criadas pelo
comercio e pela industria propiciados pelo seu porto, que era prospero e
importante até meados de 30, quando entrou em decadéncia chegando
Inclusive a paralizagao total em 1970.

A cidade encontra-se hoje com sérias dificuldades econémicas e
socio-culturais, ndao tendo bem definida sua atividade econdmica de
base. Concretiza-se na cidade a vocagao para o turismo, as motivacoes
que a mesma possul sao de cunho natural e cultural.

11



1.0FERTA TURISTICA DE ANTONINA

RECURSOS CULTURAIS:

Como recursos culturais engloba-se a paisagem urbana, o
artesanato e o folclore.

A paisagem urbana de maior interesse consiste no centro antigo
que possul um conjunto arquitetdnico interessante, apesar de bastante
arruinado nao sO pela auséncia de recursos, mas também pela
inexistencia, a nivel local, de uma politica preservacionista.

A historia de Antonina pode ser lida na sua paisagem arquiteténica.
Ainda sobrevive a arquitetura luso-brasileira dos primeiros anos edificada
em pedra. Do segundo periodo, fase aurea da histéria local, permaneceu
a arquitetura ecletica representada por alguns prédios, marcantes da
cidade. Restou também deste periodo uma grande quantidade de
balcbes e armazéns, muitos em ruinas.

A importancia da arquitetura antiga de Antonina esta justamente
nesta harmonia de conjuntos em que cada elemento contribui, das ruinas
aos sobrados ecléticos.

Outros valores existentes de prteservagdo necessaria sdo os
logradouros publicos: ruas e pracas. As primeiras caracterizadas pela
sua irregularidade de tracado, pela variedade de dimensdes que
oferecem perspectivas de grande interesse visual. As pracas se
constituem também em espacgos valiosos nesta paisagem. Ha quatro
delas no centro histérico, que poderiam ser melhor exploradas. Uma
delas situa-se a beira mar mas ndo apresenta acesso a ele, ndo ha
rampas de descida para barcos.

O artesanato produzido em Antonina identifica-se como produgéo
litoranea paranaense. Tem carater principalmente utilitario abrangendo
cestaria de cipo e taquara, esteiras de palha e peri, redes e tarrafas de
pescas, gaiolas de bambu e uva, etc. Existem ainda outros tipos de
artesanato como: croché, tricd, ceras, pinturas em pano, entalhes em
madeira, pintura em gesso, telas, macramé, flores em tecido, etc.

Ha no municipio cerca de 70 artesdos em atividade. Sua producéo
é comercializada por terceiros, intermediarios entre o artesdo e o
comprador.

Apesar da existencia de uma Cooperativa de Artesanato no litoral,
sediada em Paranagua, o artesao de Antonina nao pode participar da
mesma devido as dificuldades do acesso.

Deve haver um destaque especial a culinaria capelista que possui

como prato principal, o barreado, que também tem suas origens no
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carnaval, época em que os litoraneos se dedicavam a danca do
Fandango. Aproveitando melhor o tempo, as donas de casa deixavam a
came e os temperos da terra, cozinhando em panelas de barro,
calafetadas com folhas de bananeira, pirao de farinha e cinza, enquanto
duravam os festejos.

Além do barreado, ha outras especialidades a mencionar: melado
com pinga ( mae com filha ), biju de mandioca, biju de cuscus, farinha de
mandioca, e os frutos do mar que sao responsaveis por deliciosos pratos
como: bolinhos de camarao e mariscos, casquinhas de siri, pirdo de
peixe, etc. Assim como 0 aproveitamento das frutas da época, resultam
em deliciosos doces, conservas e bebidas que sdo consumidos durante
0 ano todo.

O folclore de Antonina nao foge a regra de tradicdo existente em
todo o litoral, salvo algumas versdes e interpretacdes locais. A origem
étnica deste folclore é a cultura luso-brasileira.

E importante salientar o carnaval antoninense como uma das mais
auténticas festas populares do Estado do Parana, onde as
representacdes aparecem nos blocos que desfilam nas ruas.

A cidade possui ainda uma Filarménica Antoninense, banda que
surgiu de uma associacdo de musicos, com carater beneficiente
mantém-se através de contribuicbes mensais da populacdo. Seus
integrantes sao formados na propria filarmdnica mas vivem de outras
profissoes.

Entre os recursos culturais, destacam-se:

e IGREJA MATRIZ DE NOSSA SENHORA DO PILAR: é o marco de
fundacao da cidade. Ganha importancia por sua localizagéo proxima a
Praca Coronel Macedo e por sua antigliidade notavel em sua
arquitetura luso-brasileira;

e IGREJA BOM JESUS DO SAIVA: localizada na Praca Carlos
Cavalcanti, € uma construcédo do século XVIIl restaurada em 1976;

e IGREJA DE SAO BENEDITO: construcdo secular que serviu de
refugio religioso dos escravos. Situada a rua Dr. Carlos Gomes da
Costa, consiste num monumento a religiosidade da comunidade,

e PREFEITURA MUNICIPAL: exemplar valioso da arquitetura luso-
brasileira, localizada na rua XV de novembro. Possui uma placa

13



comemorativa do 440. ano de visita do Imperador D. Pedro Il a
Antonina;

TEATRO MUNICIPAL.: construido em meados do século XIX, remonta
a fase aurea da economia de Antonina, possui linhas ecléticas ricas
em adornos, situado na rua Dr. Carlos Gomes da Costa:

FONTE DA CARIOCA: foi o principal meio de abastecimento da
cidade até a década de 30;

ANTIGA ESTACAO FERROVIARIA: construida em 1916, apés um
incéndio que destruiu a estacdo em madeira. Possui um bom desenho
de arquitetura em estilo eclético. Consiste em um marco de referéncia
historica, atualmente funciona como um espaco cultural, abrigando o
museu da estacao, biblioteca, arquivo, sala de esposicbes e
instituicdes ambientais;

COMPLEXO MATARAZZO: conjunto de edificacdes da primeira
década do século XX, de grande valor historico como testemunho do
ciclo da erva-mate. Localizado junto ao Porto de Antonina, na Av.
Conde Matarazzo;

PORTO BARAO DE TEFE: no apogeu da erva-mate no Parana o
porto de Antonina chegou a ser o quarto do Brasil. A partir de 1972,
com o aprofundamento do Canal da Galheta, Paranagua absorveu a
carga que se destinava a Antonina. Localizado na Av. Conde
Matarazzo, o Porto encontra-se praticamente desativado;

BANDA FILARMONICA ANTONINENSE: fundada em 30 de agosto de
1975 por seu presidente regente, Roberto Cristiano Plassmann, reliza
seu trabalho com jovens na faixa etaria de 12 a 18 anos, formando um
total de 97 musicos profissionais, hoje atuando em varios campos
musicais. Ja realizou mais de 800 apresentacoes publicas e se tornou
uma das mais premiadas do Estado do Parana, acumulando troféus
desde 1977. Recentemente, conquistou o titulo de campea nacional na
categoria juvenil no Campeonato Nacional de Bandas e Fanfarras, no
Memorial da Ameérica Latina em Sao Paulo.
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RECURSOS NATURAIS:

Os recursos naturais compreendem o mar da baia de Antonina e a
paisagem composta pelas montanhas e ilhas que sdo descortinadas da
cidade. Alem da simples contemplacdo da paisagem a outra alternativa
de entretenimento & o banho de mar na “prainha”.

Constata-se porém, que esta, pela estreita faixa arenosa e pelas
condigoes precarias de conservagao, nao oferece grande atrativo.
Apesar da baia de Antonina oferecer no litoral paranaense as melhores
condigoes para os esportes nauticos, com ventos constantes e mar
calmo, nao ha facilidades para o acesso a agua de embarcacoes
trazidas por via terrestre, a nao ser utilizando-se da rampa do unico
clube, o Nautico, cujas instalacdes deixam a desejar.

Ha inumeros rios que sao utilizados para deliciosos banhos nos
periodos de calor. Sendo famoso o Rio do Nunes, que ja apresenta
estrutura para recepcionar grupos de visitantes.

Ainda como recurso natural encontra-se o Pico Parana, o mais alto
do Estado.

Principais atrativos naturais:

e PONTA DA PITA: formacgao rochosa que avanca para a baia situada
no bairro Itapema, se constituindo num agradavel local de lazer.

e PONTA DO FELIX: um avanco construido mar adentro, € um dos
locais preferidos pelos pescadores;

e PRAINHA: area de lazer com praia de aguas calmas, ancoradouros
para barcos pequenos, vegetacao rasteira e elevagdes rochosas junto
ao mar, localizada no bairro ltapema.

e RIO DO NUNES: praia fluvial com area gramada e arborizada oferece
local para banhos e areas de recreacdo coletiva com areas para
churrasco e camping nas duas margens a 14 km do centro;

« USINA HIDRELETRICA GOVERNADOR PARIGOT DE SOUZA:
maior central geradora subterranea do sul do pais, construida com o
aproveitamento dos rios Capivari e Cachoeira, possui um restaurante,
uma vila para funcionarios € uma hospedaria, situa-se proxima ao
Bairro Alto;
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e BAIRRO ALTO: povoado pacato situado a 30 km do centro da cidade,
ponto de turismo ecologico com area para camping € acesso ao pico
Parana;

e PICO PARANA: situado na divisa entre Antonina e Campina Grande
do Sul, possui 1.962 m sendo o mais alto do sul do Brasil. Pertence
ao municipio de Antonina. E roteiro freqiientado por aficcionados pelo
montanhismo;

INFRA-ESTRUTURA TURISTICA:

A infra-estrutura turistica da cidade & carente, bloqueando um
aumento da demanda.

A capacidade hoteleira de Antonina se resume a cinco hotéis e
algumas pensfes bem pequenas, desprovidas do equipamento e do
ambiente desejados pelo turista. O héspede € normalmente o funcionario
publico ou o viajante comercial.

No final de semana ocorre um maior fluxo de turistas que vém em
busca da pesca, dos esportes nauticos e do repouso, sendo este mais
intenso no verao.

A cidade possui alguns restaurantes especializados em frutos do
mar e comida tipica (barreado), sendo que dois deles sao classificados
como bons e os demais regulares.

Antonina nao dispdes de uma Agéncia de Viagens que trabalhe
com o turismo receptivo, o0 que faz com que o turista ndo tenha acesso a
tudo o que a cidade oferece.

Também nao ha um posto de informacgao para orientar e informar o
turista.

O acesso a cidade apresenta algins problemas. A inexistencia de
placas dificulta inclusive a chegada até a mesma, muitas vezes o turista
vai até Morretes e ndao segue até Antonina por nao ter sido incentivado
visualmente a isto e mesmpo por nao saber chegar. Também dentro da
cidade ha caréncia de sinalizagao.

A estrada nao esta em boas condi¢cdes de pavimentacao, mas isto
vem sendo melhorado por incentivo da Prefeitura Municipal.

A Maria Fumaca, que foi desativada, era de grande importancia
para a cidade. Além de mais uma opcao de acesso, era considerada
uma das melhores atracbes turisticas, sob o ponto de vista de
programacao do litoral do Parana. Na estacao férrea, a Maria Fumaca
provocava boas vantagens para os comerciantes intalados com suas
barracas e também para a lanchonete que ali existia. O maior numero de
pessoas gerava um movimento melhor na venda dos produtos artesanais
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e outros tipos negociados nestas barracas, pricipalmente doces e
fabricagOes da regiao litoranea.

A populagao da cidade & muito hospitaleira, mas ainda ndo possui
uma consciéncia turistica. Também nao ha mao-de-obra especializada
para trabalhar no setor.

Os atrativos turisticos da cidade sdo muito interessantes e
atraentes mas nao estao sendo bem aproveitados e nao sao suficientes
para fazer com que o turista permaneg¢a na cidade mais do que algumas
horas. Isto faz com que a atividade turistica ndo gere as divisas
esperadas. Também ocasiona um turismo sazonal, fazendo com que os
turistas se fixem em Antonina somente durante a realizacdo de eventos.

A atual infra estrutura receptiva de Antonina & composta por:

e HOTEIS: - HOTEL REGENCY CAPELA ANTONINA (3 estrelas)
Praca Coronel Macedo, 208
- HOTEL MONTE CASTELO: Praca Cel. Macedo, 46
- HOTEL CRISTINA: Rua XV de Novembro,
- HOTEL CAPELISTA: Rua Dr. Mello,
- HOTEL LUZ. Rua Comendador Araujo,

e CAMPINGS: - Camping Clube do Brasil ( Av. Conde Matarazzo );
- Camping V0 Judite ( Bairro Alto ).

e CULINARIA:

RESTAURANTES: - Cacarola do Joca;
- Restaurante do Clube Nautico;
- O Cruzeirao;

- Restaurante Caicara;

- Restaurante Buganville;

- Bodeguinha Refeicoes;

- Restaurante Panoramico Albatroz;
- Restaurante Belarmino e Gabriela;
- Restaurante Le France;

- Restaurante Sombreiro;

- Pizzaria e Lanchonete Eduardo’s;
- Restaurante Baia Bonita;
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e ARTESANATO:

LOJAS: - Casa do Artesanato ( Mercado Municipal );
- Betty's Presentes - Casa do Artesanato.

e EVENTOS:

EVENTOS PERMANENTES:

- FESTA DO BARREADO ( 15 a 25 de junho ):
Festival gastrondmico em que é apresentado o Barreado,
prato tipico do litoral paranaense, acompanhado de
fandango, shows musicais e diversas exposicdes.

- FESTIVAL DE INVERNO ( 10. a 8 de julho ):
Evento da Universidade Federal do Parana, composto por
minicursos, oficinas, espetaculos, espetaculos especiais na
area de musica, artes plasticas, artes cénicas, arte,
educacgao, cultura e literatura.

- FESTA DE NOSSA SENHORA DO PILAR (6 a 15 de agosto ):
Festa religiosa que comemora a padroeira do povo

capelista, manifestada através de novenas, missas,

procissao, bencao e festejos populares com show

pirotécnico.

- CARNAVAL:

Considerado um dos melhores carnavais do litoral, com o
desfile do Bloco do Boi do Norte e da Escola de Samba do
Batel.
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CALENDARIO DE EVENTOS DE 1995:

15/01 FUMACA FEST: Folia na Estacao Ferroviaria
envolvendo o trem Maria Fumaca e Escola
de Samba
( Prévias Carnavalescas )
17 e 18/02 BAILE CHOPP NA AVENIDA: Baile de rua na avenida.
26 a 28/02 CARNAVAL
14 a 16/04 FESTIVAL GASTRONOMICO DE OUTONO:
Comemoracao da Semana Santa, oferecendo todos os
dias almocgo, jantar e vendas de frutos do mar em
quilo.
06/05BAILE DA PREAMAR: Baile de rua a beira mar com
show Prata da Casa e Som Municipal.
01 a 03/06 FEIRA MUNICIPAL DO LIVRO: Vendas de livros,
troca, doacgdes e publicacdes de livros.
03 a2 11/06 EXPONINA E FESTA DO BARREADO: Festa e
Exposicao de produtos agricolas e artezanais de
Antonina.
01/07FESTA DA BENCAO AO PESCADOR: Comemoracéo
do dia de Sao Pedro, protetor dos pescadores.
02 a 08/07 FESTIVAL DE INVERNO
05 a 15/08 FESTA DE NOSSA SENHORA DO PILAR
26/08ABERTURA DO CONCURSO BENTO CEGO:
Concurso de Histérias Regionais.
12 a 19/09 SEMANA CULTURAL: Promocao e resgate da cultura
local.
12/10CIRANDA DA CRIANCA: Passeios, recreacao e
esportes para comemorar o dia das criancas.
06/11FESTA DA EMANCIPACAQ: Comemoracdes do dia da
emancipacao da cidade.
11 a4 25/11 ABERTURA DO SALAO DO MAR: exposicdo de artes
plasticas.
18 & 25/11 EXPOSICAO E FEIRA DE BEZERROS BUFALINOS:
Exposicao e leildes de animais.
01 a2 03/12 FESTA DO CARANGUEIJO: Consumo e venda de
carangueijos diariamente ao som municipal.
31/12REVEILLON NA PONTA DA PITA: Baile de rua a beira
mar na Ponta da Pita
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No ultimo final de semana de cada més, & partir de julho vem
ocorrendo um encontro de lazer noturno chamado NOITES DE
ANTONINA, que oferece shows cada vez em um bairro diferente.
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2. DEMANDA TURISTICA DE_ANTONINA

Em Antonina, ndo existe uma pesquisa sobre o fluxo de visitantes,
porem leva-se em conta depoimentos de moradores e a observacio e
analise dos turistas na cidade. De acordo com isso tiram-se conclusdes
quanto ao perfil do turista que visita Antonina: a maioria deles sio
curitibanos, paulistas e catarinenses que nos finais de semana visitam a
cidade de carro ou em excursdes. Caso a litorina estivesse ativa muitos
turistas a utilizariam para visitar a cidade. O tempo de visita destes
turistas € bastante limitado aproveitado apenas para visitacbes dos
principais pontos turisticos, ou ainda, almogo em restaurantes tipicos,
sendo seu retorno pelo fim da tarde. Verifica-se que sua permanéncia é
minima, podendo ser explicada ndo s pela auséncia de equipamentos
de lazer como também pela limitagdo das acomodacdes e falta de infra-
estrutura turistica em geral.

Conforme pesquisa realizada nos dias 02, 03, 04 e 05 de
novembro, com uma amostra de 40 turistas, verificou-se que:

- Procedéncia:
- 77,5 % sao de Curitiba (PR);
- 7,5 % sao de Paranagua (PR);
- 2,5 % séo de Colombo (PR);
- 2,5 % sao de Campo Largo (PR);
- 2,5 % sao de Jacarezinho (PR);
- 2,5 % sao de Piraquara (PR);
- 2,5 % sao de Joinville (SC);
- 2,5 % sao estrangeiros.

- Meio de Transporte utilizado:
- 72,5 % utilizam carro particular;
- 25,0 % utilizam 6nibus;
- 2,5 % utilizam moto.

- Tempo de Permanéncia na cidade:
- 60,0 % permanecem um dia;
- 20,0 % permanecem dois dias;
- 20,0 % permanecem mais de dois dias.
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- Local de Estadia:
- 20,0 % que permanecem dois dias:
5 % se hospedam em hotel;
15 % se hospedam em casa de familia.

- 20,0 % que permanecem mais de dois dias:
5 % se hospedam em casa de familia;
15 % se hospedam em hotel.

- Com quem viajam:
- 47,5 % viajam com familia:
- 40,0 % viajam em grupo;
- 12,5 % viajam sozinhos.

- Sexo: |
-42,29 % sao homens:
- 57,71 % sao mulheres.

- |dade:
- 15,44 % tem menos de 18 anos;
- 26,18 % tem de 18 a 25 anos:
- 20,13 % tem de 26 a 35 anos:
- 17,45 % tem de 36 a 50 anos:
- 14,76 % tem de 51 a 65 anos;
- 6,04 % tem mais de 65 anos.

- Motivo da viagem:
- 90,0 % viajam a turismo;
- 10,0 % viajam a negécios.

- Aproveitamento do tempo livre:
- 42,31 % utilizam com visitacoes;
- 25,00 % utilizam para repouso;
- 11,56 % utilizam com diversoes;
- 9,60 % utilizam com recreacoes;
- 9,60 % utilizam em atividades sociais;
- 1,93 % utilizam na pratica de esportes.
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- O que o induziu a fazer a viagem:
- 51,11 % devido aos atrativos naturais:
- 37,77 % devido aos atrativos histéricos e
culturais;
- 11,12 % devido as manifestacées popula-
res e festas;

- Veiculo de propaganda que o fez conhecer a cidade:
- 73,68 % através de amigos e parentes:;
- 10,92 % atraves de radio, tv ou filmes;
- 7,90 % atraves de folhetos, revistas e
publicacdes;
- 7,90 % através de outros meios;

- Como classificam a qualidade das propagandas:
- 36,84 % regular;
- 26,32 % boa;
- 15,79 % ruim;
- 15,79 % muito ruim;
- 5,26 % excelente.

- Quanto a expectativa do turista antes de conhecer a cidade:
- 47,00 % boa;
- 29,40 % regular;
- 14,70 % ruim;
- 5,96 % muito ruim;
- 2,94 % excelente.

- Qualificagcao da oferta pelo turista apds sua visita:
- 38,24 % boa;
- 32,35 % regular;
- 11,76 % excelente;
- 8,83 % ruim;
- 8,82 % muito ruim.
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- Cidades visitadas antes de Antonina:
- 96,25 % visitaram Morretes:
- 15,63 % visitaram Paranagu3;
- 9,40 % visitaram as praias do Parana:
- 9,40 % visitaram cidades de Santa
Catarina;
- 6,20 % visitaram Guaraquecaba;
- 3,10 % visitaram Porto de Cima.
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RESULTADO DAS ENTREVISTAS

ENTREVISTA COM SR. ERNANI JOSE MENDES:

Segundo entrevista realizada dia 31/10/95 com o sr. Ernani José
Mendes, proprietario do Hotel Regency Capela Antonina, verificou-se
que 90% de seus clientes provem de Curitiba devido a proximidade da
capital e em busca de descanso e lazer. Os outros 10% dividem-se em
5% de paulistas que sao atraidos pelo bom preco da estada e os 5%
restantes sao variados.

Entre os estrangeiros destacam-se os americanos e alemaes que
visitam a regiao devido a sua riqueza e ao seu patriménio natural. Os
holandeses possuem um fim especifico em Antonina que é seu porto e
sua permanencia no hotel tem uma duracao aproximada de 5 meses.

Na maioria das vezes os clientes do hotel sdo familias com
criangas de ata 8 anos de idade, que permanecem o fim de semana
usufruindo de sua comodidade e op¢des de lazer, ndo necessitando sair
do hotel em busca de outras alternativas além do que a cidade ndo as
oferece, o que consequentemente provoca uma curta permanéncia. No
meio da semana o hotel € ocupado por empresas para eventos
fechados.

A divulgacao de seu hotel ocorre através da TV e de agentes de
viagem, nao havendo uma maior e melhor divulgacdo em decorréncia de
sua capacidade; porém a divulgacao da cidade, ele classifica como ruim
Ou quase inexistente.

Conforme a opinidao do sr. Ernani, a cidade se encontra decadente
e abandonada e seus atrativos necessitam melhorias. Caso este projeto
seja posto em pratica, a cidade s6 tem a ganhar.

De acordo com ele a Prefeitura deveria classificar e qualificar o
setor de turismo e divulgagao para que as pessoas nao tivessem so boa
vontade, mas também conhecimento da importancia de uma boa
divulgacao de seus atrativos e do turismo para Antonina. Ele também
sugere a conscientizacao da comunidade quanto ao turismo como um
plano para o futuro e nao algo a ser especulado no momento, fazendo
com que o turista nao se sinta explorado e retorne mais vezes com uma
boa imagem da cidade e de seu povo.
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ENTREVISTA COM SRA. ROSINA COELI ALICE PARCHEN E SRA.
JUSSARA VALENTINI :

A sra. Rosina Parchen, curadora do Patriménio Histdrico e Artistico
da Secretaria do Parana, juntamente com a sra. Jussara Valentini,
ambas arquitetas ofereceram um panorama geral da situacdo de
Antonina e comentaram sobre o Projeto de Revitalizacdo da cidade,
elaborado no Governo Roberto Requido, no qual tiveram grande
participacao.

Em Antonina ha um centro histérico cuja area foi delimitada pela
Prefeitura Municipal. Este centro € composto por inimeros iméveis cuja
arquitetura demonstra a historia da cidade, e se apresentam degradados
pela acao do tempo, alguns em ruinas.

O projeto prevé uma melhoria desta situacdo, ndo apenas dos
edificios historicos mas de todos os imoéveis situados no centro histérico
que nao estejam em bom estado.

Segundo a sra. Rosina e a sra. Jussara, é importante que seja
definida a vocacao de cada edificio, pois uma area deste centro histérico
deve ser destinada ao uso residencial, para que hajam atividades
durante todo o tempo, ndo apenas no horario comercial. Isto estimularia
0 espirito de vida no local e desenvolveria nos moradores, um
sentimento de amor e respeito pelo local onde vivem.

Dos imoveis a serem restaurados, alguns estdo em processo de
desapropriacao e outros em processo de inventario, o que torna dificil
fechar um negdcio.

Para a restauragao de um casario, a sra. Jussara nos informou que
o custo médio é de R$500,00 por metro quadrado.

O Governo desapropriara algins iméveis, pagando por eles o preco
justo, previamente avaliado. Primeiramente, & sugerido ao proprietario a
restauracao; se este a realizar, nao sera necessario a desapropriacao.

Para viabilizar economicamente a execucado do projeto, foi feito um
fundo municipal rotativo do patriménio. Com o dinheiro deste fundo, um
imovel € desapropriado, restaurado e posteriormente vendido através de
leildao, retornando o dinheiro ao fundo e assim sucessivamente.

A previsao é que o primeiro leildo ocorra no final de 1996.

Inicialmente foram escolhidas oito casas. Destas, seis necessitam
ser restauradas e apenas duas conservadas. Das seis casas que forem
restauradas apenas duas irdo a leildo. O restante ja esta destinado a
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Universidade Federal do Parana, Associacdo dos Servidores Publicos do
Parana e Caixa Econfmica Federal.

Ambas as entrevistadas concordam que devem ocorrer melhorias
urbanas. Sugerem a utilizagdo de equipamentos padronizados para o
periodo de eventos, época de maior fluxo turistico. As barraquinhas
comerciais sao montadas desordenadamente e com sua disformidade
escondem a beleza arquitetdnica da cidade.

Elas sugerem também um aumento no nimero de eventos,
principalmente nauticos, para valorizar a parte maritima da cidade.
Poderiam ocorrer. regatas, campeonatos de windsurf e jet-ski, entre
outros.

Quando perguntamos quais foram os interessados neste projeto,
elas nos responderam: o pessoal da hotelaria (em especial o Hotel
Mabu); a Caixa Econdémica Federal; a Associacdo dos Servidores
Publicos do Parana e a Iniciativa Publica. Este fato foi demonstrado
através das obras locais, como melhoria no calgamento, feitas pela
Prefeitura Municipal e a viabilizacdo do fundo pelo Governo Estadual.

Elas acreditam que o Governo poderia oferecer um abatimento do
imposto de renda e outros beneficios aos interessados na preservacao
do casario, considerando a Lei de Incentivo & Cultura.

Com relagao a cultura, segundo as arquitetas, esta ndo necessita
ser resgatada e sim valorizada. Deve ser incentivado e divulgado o que
acontesse hoje na cidade: a ceramica, a pesca artesanal e a
gastronomia.
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ENTREVISTA COM SR. LUCIANO B. DA SILVA:

Segundo o sr. Luciano B. da Silva, funcionario da Secretaria de
Planejamento de Antonina, foi verificado que a maior parte dos turistas
brasileiros que visitam a cidade sdo de Curitiba, Paranagu4, Sdo Paulo e
Maringa; sendo que os estrangeiros s3o na maioria argentinos,
americanos e holandeses. A permanéncia destes turistas é de um a dois
dias, geralmente nos fins de semana exceto no carnaval. Hospedam-se
em hotel e atualmente, locomovem-se até a cidade de automdvel. Na
época em que a Maria Fumaga estava ativada, trazia para a cidade
muitos turistas.

Ainda considerando as caracteristicas dos turistas, o entrevistado
afirmou qua na maioria vem acompanhados de suas familias. As
excursoes, geralmente de final de semana sdo de Maringa, e quando
vem em grupos, geralmente sdo do sexo masculino.

Em épocas de festa e festival de inverno o turista é jovem, tendo
de 18 a 25 anos; ja nos finais de semana e feriados o turista tem de 51 a
65 anos de idade.

Seu principal motivo de viagem € o turismo, aproveitando seu
tempo para repouso e visitacbes aos atrativos naturais, histéricos,
culturais, religiosos como também as manifestacdes populares.

Finalmente o sr. Luciano define a qualidade da propaganda da
cidade como regular e acha que o veiculo utilizado é a propaganda boca-
a-boca entre amigos e parentes. Dificilmente se utiliza a programacao
feita por uma agéncia de turismo.
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ENTREVISTA COM SR. MARCOS BARR

L
O

Segundo sr. Marcos Barreto, funcionario da Secretaria de Turismo
de Antonina, entrevistado dia 31/10/95, verificou-se que a procedéncia
dos turistas brasileiros € na maior parte de Curitiba, Paranagua e Sao
Paulo, Ja os estrangeiros s30 na maioria de americanos,
holandeses,argentinos e paraguaios.

Caracterizando a demanda turistica, ele comentou que a
permanéncia € de um a dois dias, geralmente finais de semana;
hospedam-se em hotel; sd0 na maioria do sexo masculino, encontram-se
na faixa etaria entre 25 e 36; viajam em grupos ou excursdes utilizando
Onibus como meio de transporte, e o restante visita a cidade de
automovel. O principal motivo da viagem & o turismo, seguindo-se 0s
atrativos naturais, historicos, culturais, religiosos, ou ainda as festas
populares que Antonina oferece. Sua viagem ndo é organizada por
agéncias de viagens.

Os veiculos de propaganda utilizados para divulgar a cidade sdo o
radio, a TV, ou videos. No entanto esta divulgacao ainda & precaria.
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LEVANTAMENTO DO CASARIO DE ANTONINA

Existem em Antonina inUmeros imodveis histéricos deteriorados
pela acdo do tempo que poderiam ser restaurados e melhor
aproveitados.

Com relacao ao estado de conservacao, cerca de 25% das casas
apresentam boas condicdes, o restante necessita ser restaurado. Cerca
de 10% do casario apresenta-se em ruinas.

Em relacao a situacao juridica, grande parte dos imdveis estdo em
processo de inventario, dificultando a negociacdo dos mesmos. Alguns
imoveis estdo em um processo de desapropriacdo que pertence ao
Projeto de Revitalizagdo de Antonina do Governo do Estado do Parana.
Este projeto prevé a restauracao de 6 casas, sendo que duas destas irdo
a leildo, previsto para o final de 1996.

Foi realizada uma caracterizacao tipologica dos edificos situados
na area central que abrangeu cinco categorias:

e ARQUITETURA LUSO-BRASILEIRA: foram classificadas 80 unidades
correspondendo a 14,55% do total pesquisado;

o ARQUITETURA ECLETICA: foram listadas 44 unidades, 8% do total;

e« ARQUITETURA ROMANTICA: apenas 3 unidades, 0,6% do total:

e ARQUITETURA CONTEMPORANEA: neste grupo ha 423 edificacoes
que sdo equivalentes a 76,90% do total; |

Um aspecto importante para o estudo dos centros historicos é
avaliar o grau de harmonizacao de acordo com classificacdo da escala
das edificacdes. Foram verificadas 3 categorias de altura:

e 1 PAVIMENTO: as edificacOes térreas predominam na area central,
totalizando 496 unidades que correspondem a 90,19%;

e 2 PAVIMENTOS: correspondem as edificagdes contemporaneas ou
ecléticas e somam 49 unidades, ou seja 8,90%;

e 3 PAVIMENTOS OU MAIS: sao apenas 5 ou seja 0,90%, e nao
chegam a desequilibrar a harmonia de escala.
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PLANOS E PROJETOS SEMELHANTES

Nos ultimos anos, o Brasil tem se preocupado mais com a
preservacao de seu patriménio historico e artistico. O Ministério da
Cultura, responsavel oficial pelo setor, obteve um aumento em seu
orcamento de 25% em verbas relativas aos gastos com patriménio.

Os politicos ja perceberam que investir em patriménio ndo é tao
caro, garante uma boa Iimagem perante o0 eleitorado e
consequentemente, rende muito mais votos.

As empresas patrocinadoras se interessam cada vez mais em
atuar em projetos de restauracao, pois este investimento € menor que o
destinado a campanhas autopromocionais e garantem um marketing
eficiente e de menor custo.

Serao citadas algumas cidades onde foram realizados projetos
semelhantes ao proposto, com uma breve explanagao:

SALVADOR ( Bahia ): A restauragdo do Pelourinho tornou-se popular
entre os empreendedores pois gerou um aumento de mais de 100.000
turistas por ano a economia da cidade.

CONGONHAS DO CAMPO ( Minas Gerais ): Nesta cidade houve o
aproveitamento de um prédio ovalado com cerca de 10.000 m2 do final
do século XVIII que estava em ruinas, para ser utilizado como museu de
arte sacra, centro de turismo, lojas e restaurantes, oferecendo uma nova
atracao para a cidade. Sua restauracao foi patrocinada pela prépria
Prefeitura, que investiu cerca de R$ 2.500,00, numa construcdo
abandonada que se transformou hoje no mais nova cartao postal da
cidade.

OURO PRETO ( Minas Gerais ). Esta cidade, tombada pela UNESCO
como Patriménio Universal da Humanidade, temia desabamentos desde
0 inicio da decada. Hoje, 11 de suas 32 igrejas e capelas estdao
passando por algum tipo de reforma. Como um exemplo, a mineiradora
CBMM do grupo Moreira Salles, investiu R$ 20.000,00 na reforma da
Igreja do Pilar. Com estas melhorias houve um aumento do fluxo turistico
que foi percebido inclusive pelas agéncias bancarias.
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LENGCOIS ( Bahia ): Nesta cidade do interior da Bahia, um casal comprou
as ruinas de um casarao do final do século passado para reconstrui-lo a
partir de uma foto, investindo cerca de US$ 40.000,00, e transforma-lo
em uma pousada. Este € um exemplo que, além do governo e das
empresas, o cidadao comum também comeca a se interessar pela
preservacao de casarios.

ANTONINA ( Parana ): O Teatro Municipal de Antonina foi construido em
meados do século XIX. Pela falta de uso continuo, este acabou sendo
transformado em um cinema, perdendo totalmente suas caracteristicas.
A partir de um esforgo conjunto da Prefeitura e do Governo do Estado,
através do Patrimonio Histérico e Artistico, o teatro foi restaurado com
uma verba equivalente a US$ 300.000,00.
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PROPOSTAS

Dentro do projeto “RESTAURACAO DO CASARIO
HISTORICO COMO ELEMENTO DE DESENVOLVIMENTO DO
TURISMO EM ANTONINA" , sugerimos cinco tipos de estabelecimentos
a serem implantados no setor histérico da cidade, como propostas
especificas: uma pousada, um bar, um restaurante, uma agéncia de
turismo receptivo @ uma casa de artesanato.

Estes formariam uma infra-estrutura basica para o
desenvolvimento do turismo na cidade, ja que a mesma encontra-se
carente de estabelecimentos de qualidade nestes setores.

Sugerimos também algumas propostas complementares:
implantacdo de um Parque Aquatico, de postos de informacbes
turisticas, de uma rua para artistas e de uma area de lazer. Propomos
ainda: a reativacao da Maria Fumaca, a reducao do Imposto de Renda
aos realizadores das propostas do projeto, uma melhoria na sinalizagao
turistica, a especializacao da mao-de-obra local, a realizacdo de mais
eventos na cidade, uma melhoria no acesso a cidade, a conscientizacao
da populacédo da importancia do turismo e a preservagao do patrimonio
natural.

Acreditamos que com a realizacao efetiva destas propostas,
Antonina se tornaria uma nova cidade, e que utilizando o turismo como
fonte de renda, supriria suas caréncias econémicas e sociais, tornando-
se mais uma cidade modelo do Estado do Parana.
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1. POUSADA

Seguindo a linha de raciocinio da restauracdo do casario historico
para posteriormente utiliza-lo como elemento comercial de atracdo
turistica, propbe-se a constru¢do de uma pousada. Para assim ser
classificada devera estar instalada total ou parcialmente num prédio ou
area de valor histérico reconhecido pelo patrimdnio. Antonina com suas
casas histdricas, encaixa-se perfeitamente nesta proposicdo. Pelos
iInvestimentos de uma pousada serem menores do que de um hotel, a
mesma pode oferecer um prego menor ao turista que encontrara uma
estada confortavel e pagara por esta um preco duas vezes menor do que
um hotel trés estrelas.

Dentro de sua estrutura havera: recepcdo, sala de estar, 10
apartamentos duplos, coffee shop, cozinha, piscina com barzinho e
estacionamento. Sua capacidade serd para até 30 pessoas, pois 0S
apartamentos oferecerao espaco para camas extras.

Sugere-se entdao sua construcdo em estilo rustico mas também
praiano, com moveis laqueados de cor rosa colonial brasileiro, que sera
a cor predominante na pousada, dando um ar leve, claro e antigo.
Objetos como: lustres, telefones, abajures, molduras dos quadros e
enfeites em geral serao em bronze. As paredes serdo de cor clara como
marfim, e o teto um tom abaixo do marfim dando a sensacio de
amplitude. O piso claro em pedra Sdo Tomé serd o mais apropriado.

A pousada nao possuird um restaurante, e sim um coffee shop,
com servico de café da manha incluido na diaria, e servira lanches
rapidos por vinte quatro horas.

A decoracdo deste saldao sera com cadeiras e mesas de junco
marfim e tampo de vidro. As almofadas emborrachadas em tons pastéis.
A mesa do buffet sera lagueada em marfim. Se possivel havera vista
panoramica da piscina.

A area da piscina teria cadeiras, espreguicadeiras, guarda-séis,
mesas e cadeiras ao redor, com barzinho que servira coquetéis, bebidas
em geral e aperitivos somente na piscina.
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Os quartos possuirdo cama de casal ou duas camas de solteiro,
com espaco para uma terceira cama, mesa de cabeceira com luminaria
em bronze, mesa com duas cadeiras, mesinha para mala, armario
embutido com duas portas, todos 0os modveis se apresentario na cor rosa
colonial brasileiro, televisao colorida, ar condicionado, telefone e frigobar.
A utilizacao de colcha de croché e cortina, lustre em bronze criardo um
aspecto de antigo.

Os apartamentos deverao ter de preferéncia uma vista panoramica,
com janeldes ou sacadas. Os banheiros se apresentardo em azulejos
marfim, com detalhes em azulejos portugués. A pia e vaso sanitario em
cor marfim. Todas as torneiras, suportes para toalhas, puxadores,
suporte para papel higiénico, serao em bronze, seguindo a decoracéo da
pousada e preferencialmente box em blindex.

A pousada devera oferecer um servico de qualidade e
personalizado, como por exemplo oferecer bombons de boa noite aos
hospedes colocados no quarto quando as camas forem especialmente
arrumadas para dormir.

Toda a pousada, estara decorada neste estilo, com modveis risticos
e objetos, transmitindo a sensacdo de aconchego e de um local
agradavel e caseiro.
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ESTRUTURA BASICA PARA MONTAR UMA POUSADA

- Terreno com o casarao historico restaurado:
- Equipamento hoteleiro:

1) cozinha:
freezer
geladeira
fogao seis bocas
forno para lanches
moveis e utensilios
balcao inox com 2 pias
mesa para o preparo de alimentos
outros materiais (copos, talheres, etc.)

2)bar/coffee shop:
mesas/cadeiras/sofas
bar/banquetas
poltronas
luminarias
loucas/talheres/copos
aparelho de som
outros (objetos de decoragao,peca,mobilia, etc.)

3)lavanderia:
magquina de lavar
secadora de roupas
mesas de passar
ferro a vapor
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4)recepcao:

balcao

sofas/cadeiras

objetos de decoracgao

equipamentos: computador, telefone,
telex, calculadoras,
cofre, central de PABX,
reldgio ponto, antena coletiva
e sistema de sonorizacao.

5)unidades habitacionais:
cama/colchdes/moveis
ar condicionado
frigobar
televisao colorida
enxoval de cama e banho
objetos de decoracdo como: cortinas, lustres,
obras de arte, etc.

6)gerador de agua quente

/)piscina e equipamentos como: bomba, filtro e outros.

5 MANDAMENTOS PARA MONTAR UMA POUSADA

1) Gostar de lidar com o publico;

2) Cuidar para tornar a pousada um lugar aconchegante,
personalizado;

3) Disposicao para arregacar as mangas e atuar pessoalmente
no atendimento aos clientes;

4) Administrar bem os custos para aumentar a lucratividade;
5) Cobrar diarias acessiveis e manter constantes programacdes.
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2. RESTAURANTE

Devido & necessidade de aproveitar o casario restaurado como
elemento de desenvolvimento do turismo em Antonina, propomos que a
instalacdo do restaurante seja em um casario de maior porte, com
capacidade para servir um grande fluxo de visitantes, especialmente nos
finais de semana, atendendo inclusive grupos de excursoes, ja que a
cidade nao oferece uma estrutura semelhante.

Este restaurante sera tipico pois utilizara pratos da culinaria local
para valorizar e estimular a gastronomia de Antonina. O cardapio
oferecera basicamente barreado e frutos do mar.

A capacidade do restaurante serd para 100 pessoas, sendo sua
area dividida em saldo, bar, banheiros, cozinha e estacionamento.

A lluminacao e as cores das paredes serdo suaves para propiciar
aos clientes uma boa impressao. Para criar uma atmosfera agradavel e
colorir 0 ambiente as toalhas das mesas serido em xadrez marrom e
marfim. Estas mesas serdo retangulares, em mogno, com quatro
Cadeiras tambem em mogno com almofadas emborrachadas
estampadas com o mesmo xadrez das toalhas. Nas paredes haverio
quadros de comidas tipicas servidas no local e de paisagens da cidade.
O piso do restaurante serda em pedra Sado Tomé. Nos banheiros haverio
espelhos rusticos, pias, suporte para toalha e papel higiénico em bronze.

A equipe de atendimento sera formada por : maitre, barman,
garcons ( 6 a 8 ), caixa, cozinheiros ( 4 ), tesoureiro e porteiro no
estacionamento. O uniforme dos gargons, maitre, barman e caixa sera
todo branco com um avental xadrez no mesmo padrio da decoracdo do
restaurante. No cozinha o uniforme sera branco, com aventais brancos e
toucas. Caso haja mulheres na equipe, estas deverdo usar sempre o
cabelo preso. Sera necessario muito cuidado na apresentagdo do
pessoal. Limpeza, prestatividade e agilidade serdo fundamentais para a
qualidade de atendimento.
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EQUIPAMENTOS, MOVEIS E MATERIAIS PARA O RESTAURANTE:

- Cozinha: fogao, fritadeira, batedeira, freezer, refrigerador, telefone,
liqlidificador, balcdo inox com duas pias, mesa para o
preparo de alimentos, armarios, utensilios de cozinha,
panelas de aluminio e barro, travessas em inox e
recipientes para o armazenamento de alimentos.

- Saldo:  mesas, cadeiras, balcdo com caixa registradora, armario
para bebidas, banquetas.

- Material para o Restaurante:

- Loucas: 400 pratos rasos
400 pratos fundos
240 pratos de sobremesa
150 xicaras para cafezinho
150 pires para cafezinho

- Cristaleira: 200 copos de agua
120 calices de vinho branco
120 calices de vinho tinto
100 copos pilsen para cerveja
60 copos para aperitivo
60 copos para sucos de frutas
12 jarras

- Talheres: 400 garfos de mesa
400 facas de mesa
150 colheres de mesa
200 colheres de sobremesa
150 colheres de cafezinho
60 pegadores
500 colheres grandes para servir os pratos

- Rouparia: 120 toalhas de mesa retangulares
400 guardanapos

- Outros: 30 saleiros
30 pimenteiros

30 paliteiros
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CARDAPIO DO RESTAURANTE

PRATOS DA CASA ( por pessoa )

BARREADO TRADICIONAL RS

Barrecado a wvontade, Farinha de Mandioca, Arroz, Maionese, Laranja, Banana,
Croquete de Peixe a Milanesa, Mariscos ao "v"i,nag'rete,
SOBREMESA: Doce de Banana.

BARREADO DA CASA RS

Barreado a vontade, Farinha de Mandioca, Arroz, Maionese, Molho Tartaro, Filé de
Pescada a Milanesa, Croquete de Peixe a Milanesa, Camardo a Milanesa, Camario ao
Molho, Mariscos ao vhmgrel:e. Laranja, Banana.

SOBREMESA: Farinha com Melado.

ESPECIAL DA CASA

!

Filé de Pescada a Milanesa, Camario a Milanesa, Camario ao Molho, Arroz, Croquete
de Peixe a Milanesa, Mariscos ao \fi.nag'r:te, Molho Tartaro, Maionese.
SOBREMESA: Salada de Frutas ( Opcional: com nata ou sorvete de creme ),



FRUTOS DO MAR

PRATOS A LA CARTE

CAMAROES:

CAMARAO A GREGA

Camardo a Milanesa com Queijo levado ao forno, Arroz com Legumes e Passas,
Molho Tirtaro, Croquete de Peixe i Milanesa, Mariscos ao Vinagrete, Maionese.

!

CAMARAO A PARMEGIANA

Camardo a Doré com Molho e Queijo levado ao formo, Arroz com Legumes,
Croquete de Peixe a Milanesa, Mariscos ao Vinagrete, Molho Tartaro, Maionese,

I

CAMARAO A ROMANA
Camardo ao Queijo, Arroz, Croquete de Peixe a Milanesa, Mariscos ao Vinagrete,
Molho Tartaro, Maionese,

!

CAMARAO AO MOLHO COM PALMITO

Camardo ao Molho com Palmito, Arroz, Salada de Palmito, Molho Tartaro, Croquete
de Peixe a Milanesa, Mariscos ao Vinagrete, Maionese.

!

PEIXES:

PEIXE GRELHADO

Filé de Pescada Grelhado na Manteiga, Arroz, Croquete de Peixe a Milanesa,
Mariscos ao '\-’i.lmg'rete. Molho Tartaro, Maionese,

!

PEIXE A DORE

Filé de Pescada a Doré, Arroz, Croquete de Peixe a Milanesa, Mariscos ao \-’i:mgrete,
Molho Tartaro, Maionese,

!

PEIXE A ROMANA

Filé de Pescada ao Queijo, Arroz, Croquete de Peixe a Milanesa,
Mariscos ao Vi_mlg'rcte. Molho Tartaro, Maionese,

I

PEIXE AO MOLHO DE CAMARAO

Filé de Pescada coberto com Molho de Camarido, Arroz, Molho Tartaro, Croquete
de Peixe a Milanesa, Mariscos ao Vinagrete, Maionese,

!
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PRATOS A LA CARTE

CARNES:

ALCATRA GRELHADO
Alcatra e Grelhado, Batatas Fritas, Arroz, Farofa com Bacon, Salada.

!

PICANHA AO ALHO E OLEO

Fatia de Picanha ao alho e éleo, Batatas Fritas, Arroz, Farofa com Bacon, Salada,
Maionese, Cebola.

!

FRANGO GRELHADO
Peito de Friulgo Grelhado com Legumes na Manteigra, Arroz, Salada, Maionese,

!

FRANGO DA CASA

Peito de Frango a Milanesa com Molho Branco e Queijo levado ao formo, Arroz,
Batatas Fritas, Salada Mista, Maionese,

!

APERITIVOS

CASQLIINHA DE SIRI
CAMARAQO PISTOLA
CAMARAO NO PALITO
MAIONESE DE CAMARAO
ISCAS DE PEIXE
CROQUETES DE PEIXE A MILANESA
MARISCOS AO VINAGRETE
OSTRAS ( PORCAO)

LULA A MILANESA
CEBOLA A DORE

SALADA MISTA

SALADA DE PALMITO

BLEC00000088

DOCES:

BALAS DE BANANA ARTESANAIS ( PACOTE ) R$
RAPADURA ( UNIDADE ) R$
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BEBIDAS

CERVEJAS
CERVEJA TIPO EXTRA
AGUA MINERAL
REFRIGERANTES
SUCO DE LARANJA
SUCO DE ABACAXI
SUCO DE MARACUJA

EELEEEE

CAIPIRISSIMA DE RUN

CAIPIRA DE VODKA SMIRNOIFF
CAIPIRA DE VODKA

CAIPIRA DE STEINHEGER

CAIPIRA DE CACHACA

PINGA DE BANANA

BATIDINHA DE MARACUJA oU cOCO
CAMPARI

MARTINI

WHISKYS

WHISKY IMPORTADO ( DOSE ) RS
WHISKY NACIONAL ( DOSE ) RS

CLEBEEERTE

VINHOS - CONSULTAR O GARCON.
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3. BAR

Sugere-se que o bar seja instalado em uma casa histérica
restaurada que possua preferencialmente dois andares, para a
construcao de um mezanino que oferega vista para o primeiro andar. A
implantacéo de um bar na cidade atraira o publico jovem e adulto da
cidade, aléem do publico de cidades vizinhas.

O ambiente sera em estilo tropical, apenas com a fachada
histérica. Sua estrutura serd para 500 pessoas. A cozinha sera
normalmente equipada, com méveis de férmica e azulejos brancos. No
bar haverd um balcao com banquetas altas de madeira escura, havera
cerca de 50 mesas nos dois andares, todas de madeira com palha.
Mesas de aluminio serdo abolidas.

Havera um espaco para palco e pista de danca para
apresentacoes ao vivo durante a noite. O sistema de sonorizacido
atendera todos os ambientes. No estilo de som predominara reggae,
axe, pagode, samba e MPB.

Os banheiros possuirdo um ambiente com espelho e pias em
comum para homens e mulheres.

O bar funcionara a partir das 11 horas da manha até a saida do
ultimo fregués da madrugada.

No cardapio do bar serdo oferecidos, além de todos os tipos de
bebida, coquetéis, aperitivos e frutos do mar.

A mao-de-obra sera especializada e bem apresentavel. Garcons e
garconetes bonitos, simpaticos e vestidos com uniforme tropical, como
calca branca e camisa floral, prestardo um atendimento motivador, que
caracterizara um ambiente bonito e agradavel aos seus freglientadores.
Esta prestacao de servicos sera uma atracéo do bar.



EQUIPAMENTOS, MOVEIS E MATERIAIS PARA O BAR:

- Saldo do bar:  mesas, cadeiras, balcio com caixa registradora,

armario para bebidas e banquetas.

- Cozinha: fogéao, forno para lanches, freezer, refrigerador,
liquidificador, balcdo em inox com duas pias, mesa para o
preparo de alimentos, armarios, utensilios de cozinha,
panelas, travessas em inox e recipientes para o
armazenamento de alimentos.

- Material para o Bar:

- Lougas: 1.200pratos rasos
1.000pratos de sobremesa

500 Xicaras para cafezinho
500 pires para cafezinho
- Cristaleira: 1.000copos de agua

300 calices de vinho branco
300 calices de vinho tinto
1.000copos pilsen para cerveja
300 copos para aperitivo
300 Ccopos para sucos de frutas
12 jarras

- Talheres: 1.200garfos de mesa
1.200facas de mesa

500 colheres de mesa

500 colheres de sobremesa
500 colheres de cafezinho
80 pegadores

2.000colheres grandes para servir os pratos

- Rouparia: 240 toalhas de mesa retangulares
800 guardanapos

-Qutros: 60 saleiros

60 pimenteiros
60 paliteiros
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CARDAPIO DO BAR

APERITIVOS

CASQUIINHA DE SIRI
CAMARAO PISTOLA
CAMARAO NO PALITO
MAIONLSE DE CAMARAO
BOLINHO DE CAMARAO
ISCAS DE PEIXE
CROQUETES DE PEIXE A MILANESA
PIRAO DL PLIXD
MARISCOS AO VINAGRETE
BOLINHO DE MARISCO
OSTRAS ( PORGCAO)

LULA A MILANESA
CEBOLA A DORE

BATATAS FRITAS
AMENDOIM DA CASA
SALADA MISTA

SALADA DE PALMITO

SORVETES, SALADAS DE FRUTAS E DOCES

TACA COM IIMA BOLA

TACA COM DUAS BOLAS

SUNDAE

COLEGIAL

TAGA ESPECIAL

SALADA DE FRUTAS

SALADA DE FRUTAS COM SORVETE
SALADA DE FRUTAS COM NATA
BANANA CARAMELIZADA

BANANA FLAMBADA COM CREME E NATA
DOCE DE BANANA

BALAS DE BANANA ARTESANAIS ( PACOTE)
RAPADURA ( UNIDADE )

BoRLR0000REREEREE

L0000 08088888%



BEBIDAS

CERVEJAS

CERVEJA TIPO EXTRA
CERVEJA TIPO BOCK
AGUA MINERAL
REFRIGERANTES

SUCO DE LARANJA
SUCO DE ABACAXI

SUCO DE MARACUJA

SUCO DE ACEROLA

SUCO DE LIMAO

SUCO DE MANGA

SUCO TROPICAL (frutas variadas)

APERITIVOS

CAIPIRISSIMA DE RUN
CAJIPIRA DE VODKA SMIRNOFF
CAIPIRA DE VODKA
CAIPIRA DE STEINHEGER
CAIPIRA DE CACHACA
PINGA DE BANANA
BATIDINHA DE MARACUJA
BATIDINHA DE cOCO
CAMPARI

MARTINI

VERMUTE

CONHAQUE

VODKA ( DOSE )

EEEEBE

BLEBEEE

CLEB0EEBEBEEE
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GIN FIZZ
GIN TONICA/SODA
BLOODY MARY
TROPICAL

PINA COLADA
TEQUILA BLUE
MARGARITA
WHISKY SOUER
ALEXANDER
LITORANEO
BANANA POWER

CLLLB0BBEEE

WHISKY IMPORTADO ( DOSE ) R$
WHISKY NACIONAL ( DOSE ) R$

VINHOS - CONSULTAR O GARCON.
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4. AGENCIA DE TURISMO RECEPTIVO

A cidade de Antonina oferece iniUmeros atrativos turisticos e
opgcoes de lazer, que poderdao ser explorados de melhor maneira se
houver na cidade, uma agéncia de turismo receptivo, que aproximara a
oferta dos servicos a demanda turistica.

A historia de Antonina é o destaque turistico da cidade e pode ser
revivida em um singelo passeio observando a arquitetura do casario
existente. Sendo assim, a agéncia de turismo receptivo, buscando
enquadrar-se neste meio, devera ser implantada em uma casa histérica.

Para enfatizar a histéria e cultura local a decoragéo devera possuir
moveis antigos assim como objetos decorativos.

A agéncia prestara os servigcos “ in loco” , oferecendo: city-tour,
mapas e material informativo, passeios de barco, aluguel de buggies,
bicicletas e jet-skies, passeios de charrete, servicos de guia, reservas de
hotéis e na organizacao de passeios pela regiao.

Para a abertura da agéncia sera necessario:
- area fisica de no minimo 50 m2 (com sanitario, agua encanada e luz);
- localizagao em local estratégico para atender ao publico;
- credenciais necessarias: registro na Embratur, Abav, Sindetur;
- linha telefénica;
- equipamentos: telefone, fax, computador, estantes e mesas de
escritério, cadeiras, balcao, poltronas, arquivo de aco e cofre;
- material de escritdrio e papelaria prépria para a parte de administracao:;
- material de divulgacao;
- van para tours locais.

A agéncia devera possuir os veiculos que pretende alugar,
inicialmente serao: 3 buggies, 3 jet-skies, 10 bicicletas, 3 charretes e 3
cavalos.

Os atendentes da agéncia vestirdo uniforme, que podera ser
bermuda ou calga e camiseta com as cores e logomarca da empresa,
devendo haver um treinamento especializado, caracterizando um
atendimento de qualidade e com descontracao.
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ROTEIROS A SEREM COMERCIALIZADOS PELA AGENCIA

Em Antonina:

1- CITY-TOUR HISTORICO DURACAO: 3 HORAS

Este tour sera elaborado para ser feito a pé, na regido central da
cidade, visitando os atrativos historicos.

O tour se iniciara na Praga Coronel Macedo, visitando a Igreja
Matriz de Nossa Senhora do Pilar, seguindo pela rua Bento Cego virando
na rua Dr. Mello, chegara na Igreja Bom Jesus do Saiva e em seguida na
Estacao Ferroviaria. Havera um retorno pela rua Conselheiro Alves de
Aradjo até a rua Dr. Carlos G. da Costa avistando o Teatro Municipal,
Igreja de Sao Benedito e a Igreja de Sao Francisco. Passando pela
“Toca”, se chegara a Fonte da Carioca. Havera um retorno pela mesma
rua até a rua Ermelino de Ledo, onde se dobrara a direita e seguir-se-a
ate a rua XV de Novembro. Nesta rua sera avistada a sede da Prefeitura
Municipal. Em seguida, pela rua Anténio Prado, passando pela Praca
Romildo Gongalves Pereira haverd um passeio a beira mar. O retorno
sera pela Travessa até o local onde se iniciou o tour, a Praca Coronel
Macedo.

2- ANTONINA TOTAL DURACAOQ: 8 HORAS

Tour que devera ser realizado com automoével; excursdées ou vans.

Visitando: Centro Histérico incluindo a Igreja Nossa Senhora do
Pilar, Igreja Bom Jesus do Saiva Igreja de Sao Benedito, Prefeitura
Municipal, Estacdo Rodoviaria, Fonte da Carioca, entre outros. Em
seguida, a Ponta da Pita, com passeio pela prainha e visita ao Porto
Barao de Tefé.

Almoco no Rio do Nunes, com parada para desfrutar o que o local
oferece. A tarde, havera visita a Usina Hidrelétrica Governador Parigot
de Souza e ao Bairro Alto.

3- ANTONINA ECOLOGICA DURAGCAO: 6 HORAS

Saida para o Bairro Alto, onde havera um frekking pelas trilhas que
cortam os rios, cachoeiras e a densa vegetacdao. Aimogco no Rio do
Nunes e ap0s havera retorno ao centro de Antonina.
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4- PRAIA TOUR DURAGAOQ: 6 HORAS

A partir de Antonina havera um percurso por todo o litoral do
Parana, passando por Morretes, Paranagud, Praia de Leste, Matinhos,
Caioba, e Guaratuba. Retorno a Antonina.

5- PASSEIOS DE BARCO PARA:

- Baia da Antonina;

- Baia de Paranagua e llhas;

- llha do Mel;

- Guaraquecaba;

- Parque Nacional do Superagdii.

Estes passeios serdo tercerizados pela agéncia, sendo esta a

intermedidria entre barqueiros e turistas. A duracédo destes passeios sera
determinada de acordo com a vontade do cliente.
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5. CASA DE ARTESANATO

Sugerimos a criagdo de um Mini Shopping, que devera ser
instalado dentro de um dos casarios historicos restaurados. Neste Mini
Shopping havera diversas lojas vendendo produtos fabricados na regiéo.

O trabalho artesanal do municipio consiste no fabrico de pildes de
madeira de lei, cestaria em cipd e taquara, além de miniaturas de
canoas, violas e outros, que sao fabricados de uma madeira chamada
cacheta.

Alem destes produtos, poderdo ser vendidos: objetos em ceramica,
redes de praia, chapéus de palha, enfim, enfeites e acessorios tipicos do
litoral e artesanalmente elaborados.

A culinaria também devera estar presente. Produtos como: bala de
banana, pinga de banana, rapadura e até barreado, deverdo ser
comercializados neste local.

Dentro do Mini Shopping também devera haver uma “Escolinha de
Arte”, oferecendo cursos com duragdo de acordo com o publico alvo:
cursos de curta duragao para os turistas e cursos de longa duracéo, mais
aprofundados e abrangentes, para os moradores locais conscientizando-
0s para que o rico artesanato local nao desapareca.

Os cursos poderao ser oferecidos pelo SENAC, entre eles
destacamos: pintura em tecido e seda, arranjos florais, arraiolo, enfeites
em feltro e trabalhos com papel reciclado

Esta casa de artesanato garantira o emprego da mao-de-obra
ociosa na qual parte dela atuara na fabricagao de produtos e outra parte,
em sua comercializacao. Para a especializacado desta mao-de-obra
citaremos mais detalhes num item particular sobre o aperfeicoamento da
mao-de-obra em Antonina.

Alem de valorizar e preservar parte da cultura de Antonina,
resgatara habitos e objetos tradicionais do passado.
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PROPOSTAS COMPLEMENTARES

1.PROPOSTAS EM RELACAO AO ACESSO:

Antonina € um potencial turistico com precariedades em relacédo ao
Seu acesso.

Primeiramente € necessario instalar uma completa sinalizag3o,
onde constarao os atrativos com sua simbologia internacional do turismo
equivalente.

Sera necessario que haja um posto de informacdes turisticas na
entrada da cidade e outro anexo a agéncia de turismo, para que ao
entrar em Antonina o turista ja possa estar informado sobre seus
atrativos e sua infra estrutura.

Também na entrada de Antonina, o portal da cidade devera estar
mais destacado e melhor valorizado, com ajardinamento, pintura e corte
de arvores a sua volta.

Sera de grande importancia a reativacdo da Maria Fumaga pois
além de ser um dos meios de acesso, seu valor histérico valorizara e
resgatara a cultura da cidade.
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1.1 SINALIZACAO TURISTICA

Para que o turista consiga chegar & cidade de Antonina e nela
poder se orientar sem se perder, deverdo ser providenciadas
urgentemente placas de sinalizacdo e de sinalizacio turistica.

A falta de sinalizacdo ja é evidente na BR-277, na estrada da
Graciosa e nos meios de acesso a cidade. Nestas, deverdo ser
implantadas placas indicando qual a diregdo da cidade e qual a
quilometragem restante. Deverao ser em grande quantidade para que os
turistas de passagem percebam seu nome e se interessem em conhecer
seus atrativos. Sugerimos portanto a elaboracio de placas chamativas e
propagandas tipo outdoors.

Na entrada da cidade devera haver uma grande placa de boas-
vindas para os turistas perceberem que ja estdo em Antonina, além de
placas informativas sobre qual a dire¢cdo das praias, do centro e dos
bairros da cidade com sua respectiva distancia.

Dentro da cidade devera haver placas indicando a localizacdo dos
pontos turisticos e dos postos de informacéo turistica.

Estas informagdes facilitardo a visita & cidade e demonstrardo o
interesse de Antonina por seus visitantes.



1.2 POSTOS DE INFORMACAO TURISTICA

E fundamental para o turismo que haja informagéo e atualizacio
destas informacoes.

Antonina esta totalmente deficiente neste setor. O turista que
chega a cidade fica completamente desorientado pois ndo existem
placas nem postos de informacao.

Para tanto sugerimos a implantagcdo de postos de informacdo
turistica: na entrada da cidade, junto & agéncia de turismo receptivo, na
area de lazer onde aportariam os barcos e na Estacdo Ferroviaria caso a
Maria Fumaga seja reativada; dando boas vindas aos turistas,
incrementando seus.conhecimentos e lhes fornecendo informacdes
visando sua maior permanéncia na cidade.

Estes postos fornecerdo aos turistas: informacdes sobre a cidade:
sua historia; seus atrativos turisticos; mapas do local; calendarios de
atividades culturais e recreativas; condicbes climaticas; sua infra-
estrutura de turismo receptivo, destacando: hotéis, pousadas,
restaurantes, bares, agéncias de turismo, e sua infra-estrutura basica
como: farmacias, hospitais, postos telefénicos, correio, bancos, etc.:
planos de viagens com sugestdes de locais a visitar e atividades: videos
sobre a regiao; e servigos de traducdo para estrangeiros.

Deste modo o turista podera conhecer melhor a cidade e seus
atrativos turisticos, orientando-se com facilidade.

Com boas informacdes o turista se sentird bem recepcionado e
acolhido no momento em que chegar em Antonina. Isto funcionara como
uma boa estratégia de marketing para a cidade.
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1.3 REATIVACAO DA MARIA FUMACA

A velha Maria Fumaca que ligava a cidade de Curitiba & Antonina
desde 1892, quando foi inaugurada a Estagdo Ferroviaria, foi
simplesmente desativada.

Ha alguns anos houve a reativagdo do trecho Morretes-Antonina
aos domingos, s6 que infelizmente ela foi novamente desativada.

O passeio de Maria Fumaga proporcionava as pessoas uma volta
ao passado no sacolejar da velha maquina num passeio cheio de
encanto pela mata atlantica.

E de grande importancia que Antonina obtenha novamente o
funcionamento da Maria Fumaga, pois esta, além de ampliar os meios de
acesso, trara mais turistas a cidade, tornando-se um atrativo turistico que
mostrara parte da historia da regido, num passeio bonito e agradavel.

A velha estagdo continua charmosa, com moéveis e utensilios da
época, precisando apenas ser readaptada para receber a Maria Fumaca
e recepcionar seus passageiros.

A reativacdo da Maria Fumaca gerara também novos empregos
para a populacao local pois, sera necessaria uma mao-de-obra para
trabalhar no funcionamento da estacdo e os jovens poderdo trabalhar
como “maleiros”, carregando as bagagens dos turistas como faziam
antigamente, trabalhando e se divertindo ao mesmo tempo.
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2. CAPTACAO E PROMOCAO DE MAIS EVENTOS NA

CIDADE DE ANTONINA

O mercado de eventos € um setor que estd em constante
crescimento e caracteriza-se por ser altamente competitivo e lucrativo. A
area de eventos associa-se a atividade turistca e vem sendo
considerada a que mais oferece retorno econdémico e social & cidade que
sedia um evento.

Varios beneficios provém desta atividade, entre eles:

e Redugdo dos problemas de sazonalidade, pois a dinamica do
mercado de eventos concentra-se na baixa estacao;

e Entrada de divisas para a cidade;

* (Geracao de mais empregos;

e Reputacao favoravel a cidade sede.

Antonina devera buscar mais eventos para a cidade através de
parcerias. Estes eventos poderdo ser dos mais diversos tipos: culturais,
esportivos, historicos, artisticos, etc. , e ser promovidos pela propria
cidade que receberia os beneficios por eles gerados.

Estas parcerias deverao ser feitas com entidades e associacdes de
classe, Centros de Convengdes, Organizadores de Eventos, Agéncias de
Viagens, Companhias Aéreas e Orgdos Publicos.
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3. RUA DOS ARTISTAS

As cores sao muito importantes, quando se tem a primeira
impressao de alguma coisa que é vista. No caso de Antonina, a pintura
das casas vém dando um aspecto sujo a cidade.

Como solucado, sugerimos a “Rua dos Artistas”. algumas casas
serdao escolhidas para terem sua fachada pintada. Preferencialmente
estarao localizadas na mesma rua.

Serdo convidados artistas (pintores e grafitistas) amadores e
profissionais € a cada um sera dado uma fachada de uma casa para que
o artista faca sua obra, que ficara exposta para todas as pessoas que
circularem na cidade e sera assinada por ele.

Esta “Rua’, além de melhorar o aspecto visual da cidade, se
tornara mais um atrativo turistico.

Nao descartamos a possibilidade de um destes artistas se
tornarem um dia mundialmente famoso e Antonina ser a dona de sua
maior obra de arte.
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4. PARQUE DE AGUAS

A criagcdo de um parque aquatico em Antonina, podera ser
considerado um empreendimento de lazer com sucesso garantido.
Tendo como exemplo os Parques existentes no Brasil: em Balnesrio
Camboriti ( SC ) e 0 Aqua Park em Fortaleza ( CE ), que tém atraido
milhares de turistas a cada ano.

O parque sera um atrativo turistico de grande potencial para a
cidade e atraira turistas de todo o litoral sul, principalmente do Parana e
de Santa Catarina.

O parque podera ser construido em qualquer lugar que ofereca
capacidade para o seu tamanho. Nao sera necessario que 0 mesmo seja
de frente para o mar. Isto reduz o custo do terreno a ser utilizado e
amplia 0 espaco turistico de Antonina.

O parque possuira: tobogas, piscinas, cadeiras de praia, guarda-
sbis e bdias. Também devera oferecer uma lanchonete, um guarda-
volumes e toalhas para alugar.

Caso sua localizagdo seja a beira mar, podera oferecer aluguel de
Jet-ski, passeios de “banana” (tipo de boéia puxada pér um barco a motor)
e ski aquatico.

O parque aquético garantira grandes beneficios para a cidade, pois
ampliara a oferta turistica, aumentara o fluxo de turistas e gerara mais
ofertas de empregos.
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5. APERFEICOAMENTO DA MAO-DE-OBRA EM ANTONINA

O desenvolvimento do turismo gera indmeros empregos. Para que
a cidade de Antonina tenha uma infra-estrutura turistica receptiva, a
mao-de-obra atuante na mesma devera ser especializada.

Segundo um dos objetivos deste projeto, sugere-se a utilizag3o da
mao-de-obra local nos estabelecimentos turisticos a serem criados,
estimulando a populagdo ao advento do turismo.

Para o treinamento da mao-de-obra, podera ser utilizado o Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC) que oferece a
oportunidade de preparagdo para o trabalho. O SENAC apresenta-se
como uma agéncia educacional de prestacido de Servicos para o
desenvolvimento das pessoas, das organizagbes, do comércio e da
cultura do trabalho. O mesmo atua em parceria com Prefeituras,
Empresas e outras entidades representativas da sociedade. Possui uma
Unidade Mével, podendo entdo atuar em Antonina com equipamentos
proprios, metodologia técnico-pedagdgica, material didatico e
acompanhamento proprio.

Os cursos designados para a area turistica s3o os seguintes:

- Aperfeicoamento para Garcom:

- Aperfeicoamento para Barman:

- Ornamentacdo em Travessas e Mesas para Buffet:

- Técnicas de Preparo de Canapés e Coquetéis:

- Aperfeicoamento para Atendente de Lanchonete:

- Tecnica de Preparo de Lanches e Refeicbes Rapidas;
- Recepcionista de Hotel:

- Camareiro:

- Porteiro de Hotel:

- Servigo de Governanga em Hotéis, entre outros.

Esta qualificagdo profissional capacitara os individuos para 0 bom
exercicio de uma funcéo, dominando as operacoOes e tarefas pertinentes,
melhora das habilidades e atitudes do trabalhador, resultando na
elevacao de seu desempenho profissional.

Antonina se tornara conhecida por oferecer uma excelente mao-de-
obra, bem preparada e receptiva para atender aos turistas que visitam a
cidade.

A empresa, prefeitura ou entidade da comunidade interessada
devera entrar em contato com a equipe do SENAC em Paranagua pelo
telefone: 422 8400.



6. CONSCIENTIZACAO DA POPULACAO LOCAL QUANTO
A IMPORTANCIA DO TURISMO

De acordo com as propostas deste projeto, que pretende revitalizar
Antonina através do turismo, surge a necessidade de um plano de
conscientizagdo da importancia do mesmo junto 3 populacao local.

Esta consciéncia sera formada através da valorizagao do turismo
como uma fonte de renda que mudara a realidade de seu municipio
como também gerara novos empregos e estimulard o sentimento de
cidadania, a preservagéo do patriménio historico, os recursos naturais e
a hospitalidade em relagdo aos turistas, garantindo sua permanéncia e
uma divulgagao positiva da cidade.

Sugerimos desenvolver trabalhos de conscientizag3o turistica junto
as escolas de todas as séries de 10. e 20. grau, apoiar a realizacao de
cursos, treinamentos, palestras de capacitacdo e qualificacio para o
setor turistico como também aos empregados do setor e aos que atuam
em areas ligadas ao setor como taxistas, comerciantes, guardas,etc.

A conscientizagcdo turistica sera capaz de alterar atitudes de
producao e de consumo do produto turistico de Antonina, integrando a
comunidade ao turismo.
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7. INCENTIVO GOVERNAMENTAL A PRESERVACAO DO
CASARIO HISTORICO DE ANTONINA

A proposta € que a Prefeitura Municipal de Antonina promova um
incentivo para que os proprietarios de casas consideradas historicas,
conservem as mesmas em bom estado e que mantenham suas
caracteristicas.

Isto podera ser realizado através do abatimento do imposto de
renda sobre 0 imével.

Como exemplo existe a cidade de Joinville no norte de Santa
Catarina, que tem como objetivo, preservar os tracos da colonizacdo
europeia. Para tanto a Prefeitura da cidade decretou uma lei em que 0s
proprietarios de casas em estilo enxaimel sio isentos do Imposto de
Renda Anual. O procedimento ocorre da seguinte maneira: 0 dono da
casa, apds receber o boleto para o pagamento do imposto de renda,
deve dirigir-se a Prefeitura e requerer sua isencio. A Prefeitura envia
enlao uma pessoa competente para fazer a vistoria do imdvel e
assegurar que 0 mesmo seja em estilo enxaimel e apresenta-se em bom
estado de conservagdo. Apds esta andlise, os imdveis aprovados sao
isentos da taxa anualmente cobrada.

O mesmo devera ser feito em Antonina, para que mais casas se
tornem atrativos turisticos e sejam consideradas parte da historia da
cidade.
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8. REDUCAO DE IMPOSTOS

O crescimento do turismo depende em grande parte dos
investimentos governamentais. Os governos que tem optado por efetuar
maiores investimentos operacionais e de capital em turismo tem colhido
seus beneficios.

No caso de Antonina, propomos a iniciativa privada que facilite o
desenvolvimento da infra estrutura turistica, através de uma reducio de
Impostos as empresas privadas que investirem no setor.

A contribuicdo fiscal proveniente do turismo estd diretamente
relacionada ao seu desenvolvimento econdmico. As politicas fiscais
podem afetar este setor. Um exemplo s3o os paises que controlam e
reduzem os impostos dos viajantes e das empresas de turismo,
estimulam o desenvolvimento do setor e os investimentos na area.
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9.SUGESTOES PARA A AREA DE LAZER

Estas sugestdes deverdo ser implantadas nas Pracas de Antonina:

Coronel Macedo, Romildo Gongalves Pereira ( & Beira-Mar ) e da
Carioca.

Construcdo de sanitarios e chuveiros plblicos, para que o turista nao
tenha que se deslocar até sua hospedaria ou outro estabelecimento
quando necessitar o uso de um banheiro. Isto ajudard também a
manter a cidade e as praias limpas;

Saidas para os passeios em geral. As pracas deverdo servir como
estacionamento para as charretes, bicicletas, mono e duplas e
carrinhos com pedal, que serdo locados pela Agéncia de Turismo
Receptivo, e partirdo da praca para passeios pela cidade;

Quadras poliesportivas de areia. Estas quadras servirio para jogos de
volei, futebol, peteca e frescobol. Serdo de utilidade publica.
Campeonatos poderdo ser realizados entre Antonina e cidades
vizinhas e também entre turistas e moradores para integraco:

Jogos para adultos e criancas. Mesinhas de cimento com banquetas
também em cimento deverdo ser construidas nas Pragas, para que as
pessoas pudessem jogar xadrez, trilha, dama e outros. Atividades
como Bola de Gude, Pido e Pandorga/Pipa também deverdo ser
desenvolvidas. Isto caracterizara as pragas, proporcionando uma volta
ao passado, pois estes jogos eram apreciados pelos antigos
moradores de Antonina;

Especificamente para a Praca Beira-Mar, sugerimos:

e Implantacdo de lunetas para visualizar a paisagem da Baia:

Area para pescaria;

Pier para atracamento de barcos que fardo os passeios pela baia. Os
passeios terao a praca como ponto de partida e de encontro:

» Area demarcada para pedalinhos, que ser&o alugados para os turistas

passearem:;



* Deck a Beira-Mar com mesinhas e cadeiras, onde as pessoas possam
desfrutar da paisagem, descansar e assistir 2 shows, que poderao ser
realizados.

Sugerimos ainda:

e Construcdo de uma “Passarela do Alcool” na area do mercado.
Seguindo o modelo de Porto Seguro, esta sera composta de
barraquinhas padronizadas cada uma vendendo um tipo de bebida ou
coquetel e tendo um barman como atrativo.

» Apresentacdes de danca, teatro e musica no teatrinho localizado atras
do Hotel Regency Capela Antonina. O lugar apresenta um bonito
visual da baia, e atraira visitantes e moradores para apreciacio dos
espetaculos.
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10. PRESERVACAO DO PATRIMONIO NATURAL

A maior riqueza turistica brasileira estd no meio ambiente, com sua
exuberante fauna e flora, distribuidas em uma impressionante e
diversificada geografia ecolégica.

Um dos mais sérios problemas do desenvolvimento do turismo é a
compatibilizacado do uso dos locais apropriados com a defesa dos bens
naturais e culturais, que s&o a primeira razio da atracao turistica.

Qualquer projeto de desenvolvimento turistico deve prever o
impacto ecol6gico consequente e deve desenvolver propostas para que
este impacto seja 0 minimo possivel.

Para a cidade de Antonina sugerimos que sejam feitas Campanhas
de Educagdo Ambiental para sensibilizar a populacdo e os turistas e
conscientiza-los da importancia da preservacio do meio ambiente.

Para estas campanhas sugerimos:

- trabalhos junto as redes escolares atingindo todas as séries do 10. e
20. grau; poderao ser proporcionadas palestras e visitas explicativas
sobre 0s atrativos naturais;

- entrega de cartilhas explicativas para moradores da cidade e para
turistas;

- promogao e realizacdo de palestras e seminarios destinados ao
atuantes do setor turistico;

- distribuicao de folhetos explicativos em todos os pontos de interesse
turistico;

Sugerimos ainda:

- Programas incentivadores a coleta de lixo nos ambientes naturais:

- Apresentacao anual do RIMA (Relatério de Impacto Ambiental). Sendo
este uma avaliagdo das conseqliéncias das atividades causadoras do
impacto turistico.

Com a execucdo das propostas acima, os turistas respeitardo o
meio ambiente e a comunidade lutara por este respeito.



VIABILIDADE ECONOMICA DO PROJETO

Apos a realizagdo do orgamento do Projeto, deve-se:

Verificar junto ao Governo do Estado do Parana, as possibilidades de
reducao de impostos aos patrocinadores do projeto.

Apresentar o projeto e o orcamento as empresas mostrando os
beneficios que as mesmas obteriam como: investimento em marketing
e abatimento no imposto de renda.

Pesquisar quais as empresas que teriam interesse em patrocinar o
projeto, como: Construtoras, Lojas de Tintas e Material de Construco,
Prefeitura de Antonina, Governo do Estado do Parana, o Porto de
Antonina e Bancos (Bamerindus, Banestado, Banco do Brasil ).

Apresentar o Projeto a possiveis interessados na execucao do
mesmo. Sugerimos: Hoteleiros de todo o Brasil, Agentes de Viagem,
Proprietarios de Restaurantes, Associacdes Comerciais, Bancos,
Artistas plastico e Artesdes, Antiquarios, Empreendedores financeiros
e pessoas fisicas, principalmente as de alto poder aquisitivo da prépria
cidade.
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1. ORGAMENTO DO PROJETO

e POUSADA - R$ 41.350,00
e RESTAURANTE - R$ 36.463,00
e BAR - R$ 32.618.00
e AGENCIA DE TURISMO RECEPTIVO - R$ 10.000,00
» FROTA DA AGENCIA - R$ 77.300.00
e CASA DE ARTESANATO - R$ 8.150.00
e RUA DOS ARTISTAS - R$ 630,00

TOTAL R$ 206.511,00

OBSERVACAO: Nos orgamentos ndo estdo incluidos os valores do
terreno e do imével restaurado, pois 0s mesmos dependem da
localizacdo e do seu estado de conservacio.
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1.1 ORCAMENTO DA POUSADA

APARTAMENTOS (10)

- camas, colchoes, moéveis, objetos e artigos de decoracio,

roupas de cama

- televisores (10)

- ar condicionado (10)
- frigobar (10)

COFFEE SHOP, SALA DE ESTAR, BARZINHO
- mesas, cadeiras, sofas, copos para bar
- televisor
- aparelho de som
- video cassete
- objetos de decoracao, moveis

COZINHA
- freezer (2)
- geladeira (2)
- fogao com 6 bocas
- forno para lanches
- materiais de cozinha

LAVANDERIA
- maquina de lavar (2)
- utensilios ( ferro de passar, tabua, etc. )

PISCINA .
- custo da obra, maquinas e bombas

TOTAL: R$ 41.350,00
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R$ 6.875,00
R$ 3.750,00
R$ 5.500,00
R$ 3.400,00

R$ 4.375,00
R$ 489,00
R$ 439,00
R$ 319,00
R$ 3.750,00

R$ 758,00
R$ 698,00
R$ 349,00
R$ 259,00
R$ 1.500,00

R$ 738,00
R$ 150,00

R$ 8.000,00



1.2 ORCAMENTO DO RESTAURANTE

SALAO
- mesas, cadeiras, rouparia R$ 3.400,00
- COpos, pratos e talheres R$ 19.800,00
- aparelho de som R$ 2.439.00
- objetos de decoragao, moéveis R$ 3.750,00
COZINHA
- freezer (2) R$ 758,00
- geladeira (2) R$ 698,00
- fogao com 6 bocas R$ 349,00
- forno para lanches R$ 259,00
- materiais e utensilios de cozinha R$ 1.500,00
- equipamentos (batedeira, liglidificador, fritadeira) R$ 350,00
- moveis (armario/mesa/prateleiras) R$ 2.500,00
- balcao em inox com 2 pias R$ 660,00

TOTAL: R$ 36.463,00

70



1.3 ORCAMENTO DO BAR

BAR
- mesas, cadeiras, banquetas, sofas, balcio R$ 4.375,00
- copos, pratos e talheres R$ 17.830,00
- aparelho de som R$ 2.439.,00
- objetos de decoracdo, méveis, armario R$ 3.750,00
COZINHA
- freezer (2) R$ 758,00
- geladeira (2) R$ 698,00
- fogao com 6 bocas R$ 349,00
- forno para lanches R$ 259,00
- materiais e utensilios de cozinha R$ 1.500,00
- mesa e balcao com 2 pias R$ 660,00

TOTAL: R$ 32.618,00
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1.4 ORCAMENTO DA AGENCIA DE TURISMO RECEPTIVO

- Credenciais necessarias R$ 1.000,00
- Linha telefbnica R$ 1.500,00

- Aparelhos telefonicos R$ 100,00

- Fax R$ 400,00
- Computador com impressora R$ 2.000,00
- Mdveis e objetos de decoracio R$ 3.000,00
- Material de escritério e papelaria prépria  R$ 1.000,00
- Material de divulgacéo R$ 1.000,00

TOTAL: R$ 10.000,00

- VAN R$ 30.000,00
- BUGGY (3) R$ 15.000,00
- JET SKI (3) R$ 27.000,00

-BICICLETA (10)  R$ 2.000,00
- CHARRETE (3)R$ 1.500,00
- CAVALO (3) R$ 1.800,00

TOTAL: R$ 77.300,00
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1.5 ORCAMENTO DA CASA DE ARTESANATO

Cada loja do Mini-shopping pagaré por seu espaco, tanto a compra
do ponto quanto a taxa mensal de manutencao.

O orcamento ird depender do que cada pessoa quer vender, a
quantidade de mercadorias e como ela quer montar sua loja, tudo isso
podera tornar o valor da loja mais caro ou mais barato.

PRECO PARA LOJA DE MEDIO PORTE:

- MOVEIS R$ 3.000,00
- TELEFONE (Aluguel)R$ 150,00
- ESTOQUE R$ 5.000,00

TOTAL: R$ 8.150,00
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1.6 ORCAMENTO DA RUA DOS ARTISTAS

MEDIA DE TINTA: 90 litros
MEDIA DE PINCEIS: 40 pincéis
MEDIA DE CORANTES: 40 latas

PRECOS POR UNIDADE: PRECO TOTAL
TINTA ( 18 litros ) = R$ 42,00 R$ 210,00
TINTA PVA (Maxicron)= R$ 91,00 R$ 450,00
PINCEL (unidade) =R$ 3,00 R$ 60,00
CORANTE =R$ 1,50 R$ 120,00

TOTAL COM TINTA NORMAL: R$ 390,00
TOTAL COM TINTA DE MELHOR QUALIDADE: R$ 630,00
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ESTRATEGIAS DE MARKETING

PARA O PROJETO:

Inicialmente o projeto devera ser apresentado aos orgaos
governamentais: Prefeitura de Antonina, Secretaria de Esporte e Turismo
de Antonina, Secretaria de Esporte e Turismo do Parana e Secretaria de
Cultura do Estado do Parand; para verificar o interesse na execucdo do
projeto e o que os mesmos poderdo oferecer para sua viabilizagao,
como: abatimento no Imposto de Renda, restauracido do casario,
melhoria do acesso, criagdo de postos de informacao, etc.

Em seguida, o projeto devera ser apresentado & iniciativa privada
para buscar interessados em abrir um empreendimento turistico em
Antonina.

Para a apresentacdo do projeto, sugerimos a mostra de um video
contendo a situagao atual de Antonina e idealizando a situacao de
Antonina apdés a realizagédo do projeto.

PARA A CIDADE:

Devera ser elaborada uma campanha publicitaria mostrando a
oferta turistica de Antonina.

Deverao ser distribuidos folders e cartazes com fotos e
informacdes da cidade por todo o Estado e posteriormente para a regiao
sul e sudeste que possuem grandes centros emissores de turistas.

Nos meios de acesso ao litoral paranaense e a cidade, deverio ser
implantados outdoors e placas promocionais de Antonina.

Devera ser feita a divulgagdo de Antonina em revistas e jornais de
turismo, através de Assessoria de Imprensa.
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CONCLUSAO

Apos fazer um diagnéstico da cidade de Antonina, percebeu-se
que a mesma apresenta um grande potencial turistico que nao esta
sendo explorado, e uma infra-estrutura precaria. Os turistas que visitam a
cidade, ndo permanecem na mesma devido & estes problemas e a
atividade turistica acaba ndo desempenhando seu importante papel na
economia.

O projeto foi elaborado com o intuito de modificar toda esta
situacao.

Serao desenvolvidos e valorizados atrativos turisticos para que o
turista tenha opgdes de lazer e motivagdes para permanecer por mais
tempo na cidade.

A infra-estrutura serd melhorada utilizando o casario de Antonina,
caracterizando a cidade e resgatando parte de sua histéria.

Outros pontos como: melhora no acesso, criacdo de postos de
Informagdes turisticas, conscientizacdo da populacdo, entre outros,
propostos no projeto sao fundamentais para que a atividade turistica se
desenvolva de maneira correta.

Acreditamos que com a execucado deste projeto, Antonina retornara
a sua época de gléria, alcancando estabilidade econdmica e social.
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