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1. APRESENTACAO

Desde o Turismo Aristocratico do século XIX, quando apenas os mais abastados
viajavam a lazer/repouso, até o Turismo de Massa do seculo XX, onde milhares de
pessoas superlotam localidades durante pequenas temporadas, o mundo mudou social
e economicamente.

Nesse espaco de tempo, duas guerras mundiais, a quebra da bolsa de
Nova lorque, o desenvolvimento da industrializacao e o avango extraordinario da
tecnologia modificaram nacgoes, reestruturaram a economia e promoveram
mudancas nos polos de poder internacional. A sociedade absorveu tais mudancgas
e, diante de uma nova realidade novos comportamentos foram surgindo.

O homem contemporaneo busca compensacao em seu periodo de ferias, um
alivio para seu cotidiano desgastante. Essa necessidade de evasao € aplicada pela
busca de um lugar que satisfaca seus anseios e que |Ihe ofereca o conforto com que
esta acostumado. Ao deslocar-se de sua casa até um determinado destino por motivo
que nao seja a realizacao de um trabalho, este individuo esta sendo turista, o fator
essencial do Turismo.

Turismo, a “industria de sonhos”, tem alcangcado numeros significativos em
termos de volume de fluxo e quantidade de divisas geradas em todos os continentes.
Gerador de riqueza, divulgador de culturas, libertador de almas cansadas. Uma atividade
complexa, que envolve direta e indiretamente inumeros profissionais e que atualmente
e vista por muitos paises (em especial os em desenvolvimento) como uma oportunidade
de desenvolvimento nacional.

A maneira ideal de construir tal desenvolvimento seria o chamado “Turismo

auto-sustentavel” que, em poucas palavras, € a modalidade de Turismo que traz
beneficios para a regiao receptora sem, no entanto, promover a depredagao do
patriménio historico, cultural e natural local. Entretanto, “Turismo auto-sustentavel”
sem a participacao da comunidade autoctone nos parece algo um tanto desconexo.
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Para que esta populacao participe dando sua opiniao, sugestoes, controlando
0s iImpactos e acdes politicas envolvidas com o0 Turismo € necessario, antes de mais
nada, que ela conhecga seu patrimonio (sua cidade, seu patrimonio, sua cultura), os
mecanismos da atividade turistica e seus possiveis efeitos, positivos ou nao. Estas
informacdes devem ser levadas a todos os segmentos sociais, sendo abordadas com
uma linguagem especifica para cada grupo, em um processo denominado
Conscientizacao.

Tendo ciéncia do desafio que representa tal iniciativa, o trabalho que estamos
apresentando busca contribuir para a formagao de uma comunidade critica e
participativa no desenvolvimento turistico de Curitiba; para que os sonhos realizados

nao sejam apenas o0s do turista e que a populagao alcance melhorias que reflitam

diretamente, em sua qualidade de vida.
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2. INTRODUGAO

Apresentaremos, neste trabalho, o relato de concepgao de um projeto voltado
para a conscientizacao turistica da comunidade de Curitiba, tendo como instrumento
multiplicador o corpo docente da rede municipal publica de 12 a 42 serie.

Desta forma, nosso objetivos bem como nossos procedimentos de pesquisa
promoverao uma maior compreensao do produto que desejamos apresentar. um

programa de conscientizacao turistica tiexivel, de paixo custo € que 10rnecga supuils

para o trabalho dos professores em sala de aula.
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3. OBJETIVOS

3.1. Objetivo Geral

Desenvolver metodologia destinada a envolver o corpo docente da rede publica
municipal (ensino elementar de 12 a 42 serie) na realizagao de um trabalho de

conscientizacao para o Turismo das escolas de Curitiba.

3.2. Objetivo Especifico

Sensibilizar os professores da rede publica municipal, da 12 a 42 série, no
sentido de estimula-los e orienta-los a trabalhar conceitos relacionados ao Turismo de

maneira integrada as demais disciplinas em sala de aula.
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4. JUSTIFICATIVA

4.1. Conhecimentos Referentes ao Projeto

Ao iniciarmos nossos estudos em direcao a este projeto, tinhamos em nossas
maos duas referéncias em termos de programas de conscientizacao turistica escolar
no Estado do Parana: O Projeto Onzel, elaborado pela Prefeitura Municipal e a
Fundacdo Cultural de Paranagua e o Programa Foz do Iguacu e o Turismo?Z,
desenvolvido pela Prefeitura e o rgao de Turismo local, a FUZ 1 UR 2. entretanto, 11ao
contavamos com nenhuma experiencia que buscasse um contato maior entre a atividade
turistica e a comunidade curitibana.

Enquanto o Projeto Onze (um conjunto formado por uma apostila texto e uma
apostila de atividades) chega ate os alunos do municipio enfatizando a historia e a
cultura parnaguara e a importancia em preservar tal patrimbénio (conscientizacao a
respeito do patrimonio ali existente e sua importancia para o desenvolvimento local); o
material confeccionado pela FOZTUR traz uma abordagem direta de termos e conceitos
turisticos, tendo a cidade de Foz do Iguacgu e seus atrativos como pano de fundo (o
material citado e composto por uma apostila para o professor e cartilhas especificas
para cada série, uma por aluno). Segundo nossas concepg¢des, um bom trabalho de
conscientizagao deveria reunir, de maneira interdisciplinar, ensinamentos sobre a cidade
enfocada (suas caracteristicas, historia e cultura de seu povo), o0 meio ambiente de
maneira geral e a atividade turistica (suas caracteristicas, seus efeitos). Porém, ao

decidirmos trabalhar com os alunos da rede publica municipal de ensino de 12 a 42

serie tinhamos um corpo discente de grande dimensao (setenta e sete mil e setecentos

e onze alunos) e a desvantagem de nao possuirmos uma formac¢ao pedagogica

especializada.

1. Programa de Conscientizagao Turistica realizado nas escolas do Municipio de Paranagua através de uma
apostila para o mestre e outra para o aluno.

2. Programa de Conscientizagao Turistica realizado nas escolas do Municipio de Foz do Iguacu através de
apostilas para mestres e alunos.

3. Orgao de Turismo de Foz do Iguagu.
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Surgiu, entdo. a iniciativa de trabalharmos com os agentes formadores de opiniao,
ou seja: o corpo docente municipal publico e os responsaveis pelos respectivos nucleos
regionais, 6rgaos supervisores das escolas municipais. Desta forma nosso publico alvo
seria sensivelmente diminuido, o que nos permitiria concentrar esforcos e, principalmente,
contar com a experiéncia de profissionais que possuem contato direto com as criancas
(nosso publico indireto) e que sabem, mais do que ninguem como estimula-las no mundo
do Turismo; nao esquecendo de mencionar o papel fundamental exercido pelo professor
jJunto as assoclagoes de pals e protessores, seus proprios colegas de trabaino e demro
de sua propria residéncia como disseminador de ideias e opinides.

Observamos ainda o forte trabalho que é desenvolvido pela Secretaria
Municipal de Educagao em relagao a propria cidade de Curitiba e a preservacao do
Meio Ambiente (vide a Colecao Li¢cdes Curitibanas4, que trabalha de maneira
interdisciplinar ciéncias, portugués, matematica, cultura e Curitiba, e o personagem
Curitibinha®, presente em gibis e jornais que abordam temas como viver em sociedade,
saneamento, escola, coleta de lixo, a cidade e suas comemoracoes; sendo que estas
publicacOes podem ser encontradas nas proprias escolas municipais), bem como uma
séerie de visitas monitoradas promovidas pelos nucleos e que leva os alunos a
conhecerem in loco o que e estudado sobre a cidade em sala de aula.

Considerando estas acdes pre-existentes e a eficiéncia com que tém sido
trabalhadas ate o momento, nosso trabalho seria o de complementacao da abordagem
ja realizada, inserindo conceitos que liguem a preservacao ambiental e cultural com
os beneficios da atividade turistica e de uma melhor qualidade de vida para a populagao
local. Esta insergao seria consumada pelos proprios professores, nossos grandes

aliados neste trabalho e que receberiam, previamente, as informacoes e orientacées

necessarias para tal realizacao.

4. Colecao elaborada em 1994 pela Prefeitura Municipal de Curitiba e a Secretaria Municipal de Educacao que
trata, de maneira interdisciplinar, aspectos relacionados a cidade e a ecologia.

5. Personagem criado pelo desenhista Marcos Vaz, presente em gibis e jornais destinados aos alunos da rede

publica municipal de ensino. Com carater pedagégico, trata de assuntos como transito, reciclagem de lixo,
higiene pessoal, saneamento basico, etc...
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Nossa proposta, por constituir uma iniciativa inédita para o municipio enfocado,
trata-se de um desafio que sera vencido mediante a unido de forgas e participagao da
comunidade, dos 6rgaos publicos e dos profissionais envolvidos (todos estes pecas
chaves de todo e qualquer processo de desenvolvimento turistico eficiente), para que
os beneficios de tal processo possam ser usufruidos em harmonia por agueles que

tornam este maravilhoso encontro de etnias chamado Curitiba.

4.2. Contribui¢cb6es Potenciais de Projeto em Nivel 1eo6rico

Tendo em vista a dificuldade encontrada na busca por uma bibliografia
especifica (inexistente em lingua portuguesa quando se trata de conscientizagcao em
termos técnicos), acreditamos que a documentacao do processo de concepcao e do
meétodo em si proposto podera constituir um referencial para novos projetos e idéias
relacionados com o tema; seja com o objetivo de aperfeicoamento de tal metodologia,

seja para a formulagao de um trabalho inovador.

4.3. Contribuic6es Potenciais do Projeto em Nivel Pratico

Com este projeto, professores poderao tomar contato com a realidade turistica
municipal, uma atividade que passa despercebida por muitos mas que movimenta
economicamente a cidade e a divulga para o pais e o0 mundo. Poderao, inclusive,
renovar a maneira com que olham a cidade, alimentando o orgulho e a alegria de viver
aqui (ativando, de maneira indireta, o respeito e a vontade de preservar o patrimonio
publico). Dentro da dinamica das reunides, o intercambio de idéias entre o monitor e
0s professores podera proporcionar uma complementacao em nivel pessoal e

profissional dos docentes, que poderao utilizar as novas idéias formuladas em novos
trabalhos com seus alunos e, desta forma, aumentar o rendimento escolar dos mesmos.

Por sua vez, os alunos poderao sentir-se estimulados pela maneira com que
receberao as novas informagoes (inclusive as referentes ao programa letivo), tendo

em vista a utilizacao de exemplos concretos e pertencentes ao cotidiano deles. Um
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maior conhecimento da propria cidade e a nogao de que tal patrimonio traz beneficios
nao apenas para a populagao local permitirao que seja formado, de maneira gradativa.
um pensamento critico em relacao ao Turismo (que nao considere apenas os beneficios
envolvidos, mas também pondere a responsabilidade intrinseca nas agoes relacionadas
com a atividade), caminhando no sentido de viabilizar futuramente um maior
posicionamento e participacao da comunidade na gestagcao do desenvolvimento turistico
local. Além de complementar a formacao escolar e pessoal destas criancas, as mesmas
poderao ser orientadas em termos de ingressar neste mercado de trabalho ou incentivar
seus pais a abandonarem a economia informal (segmento da economia caracterizado
pelo ndo recolhimento de taxas tributarias e auséncia de carteira de trabalho

regularizada) atraves de uma nova atividade; contribuindo, desta forma, para a futura

formacao profissional dos discentes.

4.4. Relevancia Social do Projeto

Trabalhar com conscientizagao turistica significa trabalhar para mudar uma
situacao atraves da agao da comunidade que, por sua vez, dirigira suas ag¢oes a fim de
alcancar os objetivos desejados.

Ao propormos um encontro entre monitores e professores de primeira a quarta
serie da rede publica municipal, estaremos tomando contato com um universo ainda
maior, composto pelos nucleos regionais, os proprios professores, os demais
funcionarios da escola, os alunos, seus pais e amigos. Ou seja: estaremos trabalhando,
de maneira indireta, com a comunidade de trinta e quatro bairros e, consequentemente,
os resultados de nosso trabalho poderao ser sentidos em tais localidades.

Um trabalho com a comunidade e para a comunidade, porém com efeitos a
longo prazo que poderao ser mensurados apenas de maneira indireta. A preservacao
do meio ambiente, do patrimonio publico, o cultivo das raizes culturais, a maneira de
conhecer e compreender a complexidade da atividade turistica, bem como uma maior

receptividade ao turista gerarao outros frutos, que se desdobrarao na organizag¢ao de
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novos grupos folcloricos, no plantio de arvores. no cuidado com bibliotecas, pragas,
igrejas e estatuas e, inclusive, na maneira de orientar e informar um visitante sobre a
nossa cidade, etc...

Turismo também significa geracdo de empregos diretos e indiretos, impulsao
ao comercio local, divulgagao do municipio, atracao de novos investimentos privados,
alem de incitar a melhoria da infra-estrutura urbana, aumentar a auto-estima de seus
moradores e promover a distribuicao de renda entre os mais diversos segmentos
econdmicos da cidade (devido aos mais diversos setores que contribuem paia o
desenvolvimento da atividade).

Turismo auto-sustentavel significa desenvolvimento socio-econdmico de uma
localidade atraves do Turismo, sem que ocorra degradacao do patrimonio local nem
descaracterizagao da cultura autoctone. Para tal, € necessario o envolvimento da
comunidade enfocada, bem como o fornecimento de subsidios para que a mesma
exerca controle sobre os investimentos e alteracbes que possam ser promovidas em
nome de um desenvolvimento econdomico inescrupuloso e predatério.

Um trabalho de concretizacao busca, justamente, o conhecimento pelo individuo
da sua propria realidade e das opgoes que esta pode lhe fazer, a fim de prepara-lo

para tomar suas proprias decisoes e dirigir seu futuro da maneira mais adequada.
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5. METODOLOGIA

Durante o periodo de pesquisa que precedeu e fundamentou este trabalho,
optamos por realizar um delineamento bibliografico, complementado por levantamento
de dados quando necessario.

Seguindo esta concepgao, os dados/informacdes por nos coletados (que serao
apresentados sob a forma de texto na secao seguinte a esta, denominada Estudo de
Caso) tiveram como objetivo caracterizar € aimensionar 0 ensino elgmerniar puvlico
municipal; verificar o posicionamento da Secretaria Municipal de Industria, Comércio e
Turismo em relacdo ao tema conscientizacao; caracterizar a atividade turisticas no
municipio e analisar os modelos de programas escolares de conscientizacao turistica
existentes no Parana. Desta forma, pretendiamos promover uma familiarizagcao com a
realidade que iriamos enfocar, conhecendo desta forma a estruturacao e a dimensao da
rede municipal de ensino (o nosso publico alvo); o perfil da demanda recebida por Curitiba
(faixa etaria, nivel sécio-econdmico, motivo da viagem, etc...); detectar a saude socio-
economica do municipio (PIB, renda pér capita, taxa de desemprego, etc...); tomando
contato com modelos de conscientizagao na escola ja existentes e nos certificando da
existéncia ou nao de um programa semelhante regido pela Secretaria Municipal de
Industria, Comércio e Turismo. Para a coleta de tais informacoes utilizamos pesquisas
bibliograficas (referente as apostilas consultadas, incluindo aqui as proprias Licbes
Cuntibanas); levantamento de dados através de relatérios da Parana Turismo (autarquia
responsavel pelas agcdes em nivel de Turismo no Estado do Parana) e da Secretaria
Municipal de Industria, Comeércio e Turismo; entrevistas com Sra Erica Osterloh (bacharel
em Turismo, professora da Secretaria Estadual de Educacao), Sra Elba Todeschi (diretora
do Nucleo regional do Cajuru) e Sr Gustavo (bacharel em Turismo, Secretaria Municipal
de Industria, Comércio e Turismo, departamento de Turismo).

Como procedimento de analise dos materiais recolhidos, utilizamos
comparacdoes entre informagoes e procuramos identificar possiveis relagdes de
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iInterdependéncia entre os dados obtidos. Observamos aqui auséncia de tabulacao
de dados, ja que nao realizamos nenhuma pesquisa via questionario ou formulario.
Conseguindo um panorama geral do contexto em que iriamos trabalhar

definimos nosso plano de amostragem da seguinte forma:

Secretaria Municipal de Educacgao

r— . |
Nucleo Nucleo Nucleo Nucleo Nucleo Nucleo Nucleo
Sta Felicidade Boa Vista Cajuru Boqueirao Portao Pinheirinho Bairro Novo
i |
20 escolas 18 escolas 12 escolas 17 escolas 26 escolas 19 escolas 13 escolas

Total de Nucleos: 7
Total de Escolas: 122
Total de professores: 4.589
Total de Alunos: 73.711

*ensino de 12 a 42 série do 1° grau

Por facilidades de acesso e por tratar-se de um universo mais reduzido (mais
propicio, consequentemente, para a realizacao de uma provavel atividade piloto tendo
em vista maior capacidade de controle e mensuragao dos resultados), o Nucleo Cajuru
Serviu como parametro na concepgao e organizagao das propostas que serao
apresentadas neste projeto. Gostariamos de frisar, porem, que caracteristicas muito
especificas do Nucleo citado ndo foram consideradas na elaboracdo dos modelos de
atividades que constam neste projeto, tendo em vista nossa iniciativa de organizar
propostas que poderao atender toda a rede municipal, possuindo porém um grau de

flexibilizacdo que permitira um melhor ajuste a realidades mais especificas.
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9.1. Estudo de Caso

Curitiba, cidade para qual desenvolvemos o presente projeto, conta com
algumas caracteristicas peculiares. Ponto de referéncia em termos de urbanizagao e
qualidade de vida, o municipio apresenta, no seu 304° ano de existéncia. dados que
comprovam a imagem que lhe e vinculada.

Com um crescimento populacional na faixa de 1,05%, no ano de mil novecentos
e noventa e cinco a area municipal de 432,17 Km? era ocupada por uma populacao de
hum milhdao, quatrocentos e oito mil € quinhentos e trima e quatru naoitdines,
descendentes das mais variadas etnias.

Capital do Estado do Parana, tem seu Produto Interno Bruto gerado
principalmente pelo Setor de Servigos (participacao com 37,7%) seguido pelo Setor
Industrial (participacao com 37,6%), com uma media per capita de cinco mil e oitocentos
e sessenta e nove doélares. Os principais produtos exportados sao Maquinas e
Instrumentos Mecanicos (29,75% do total de exportagdes) e Cigarros e Tabaco (22,89%
do total de exportacdes). Com seiscentos e setenta e nove mil habitantes dentro da
chamada populagdo economicamente afiva, seiscentos e nove mil habitantes compdem
a chamada populagao ocupada. A taxa de desemprego € de 10,3% da populacao,
sendo que dentre a populacdo ocupada, aproximadamente duzentos e vinte e sete mil
curitibanos se dedicam a economia informal (numero que precisa ser convertido a
economia formal, a fim de aumentar os beneficios fiscais do municipio e garantir maior
seguranca ao trabalhador).

No periodo entre 1993 e 1995, o Setor de Servicos foi o0 setor que mais gerou
empregos (vinte mil e novecentos e quarenta empregos), seguido pelo Comeércio
(dezenove mil e quatrocentos e sessenta e cinco empregos). Em 1995 o Setor de
Servigos era responsavel por duzentos e setenta e oito mil e duzentos e noventa e trés
empregos, tendo 69,20% de participagao na formacao do ICMS de Curitiba. Por sua
vez, 0 segmento de Turismo e lazer (integrante do Setor Servigcos) aumentou em 1,3%

a sua participacao na formacao do ISS municipal entre 1993 e 1995.
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A oferta hoteleira evoluiu de 1991 a 1995, somando mais trés estabelecimentos
hoteleiros e duzentos e oitenta € nove novas unidades habitacionais. Tal crescimento
foi acompanhado pelo aumento da taxa de ocupacdo hoteleira, que subiu de 36,8%
para 44 4% no mesmo periodo, que ainda pode assistir um incremento substancial na
Receita Turistica Municipal, que passou de cento e trinta e cinco mil e oitocentos e
catorze dolares (dado 1991) para quatrocentos e treze mil e quinhentos e oito dolares
(dado 1995). Em consequéncia, durante o mesmo espaco de tempo, a participagcao da
Receita Turistica no PIB curitibano cresceu 2,8% (em 1991 sua participacgao era ae
2,30% e em 1995 passou para 5,10%).

Quanto ao perfil do publico recebido, observamos que Curitiba caracteriza-se
como um pdlo de Turismo interno, sendo 97% da demanda total proveniente do proprio
Brasil (destaque para os Estados de Sao Paulo, Parana e Santa Catarina, em ordem
decrescente de emissao). Com uma permanéncia media de 5,2 dias, 0s principais
motivos de viagem sao, em ordem de volume, Negocios e Visita a parentes e amigos.
A renda bruta média mensal individual gira em torno de US$ 2.270,00 e nossos
visitantes, quando perguntados sobre o tipo de atrativo que mais Ihes chama a atencao
manifestam principalmente interesse pelos aspectos historicos e, em segundo lugar,
pelos aspectos naturais da cidade (nota-se aqui que entre os anos de 1995 e 1996 a
procura por Atrativos Naturais caiu em 10%, enquanto a procura por Atrativos Historicos
subiu 5%). Um dado interessante € o de que este publico (cuja principal fonte de
Informacao sobre a cidade € a televisao seguida por parentes e amigos), ao opinar
sobre as estruturas turisticas e urbanas do municipio elege a estrutura urbana com
85,6% de conceituagao “boa’, enquanto a parte turistica € considerada "boa” para
84,5% dos entrevistados. Mais uma prova de que um dos grandes atrativos de Curitiba
caracteriza-se pela qualidade de vida e urbanizagao bem realizada.

Pioneira no sistema de transporte, Capital Ecoldgica (com 52 Km? de area
verde por habitante, transportes menos poluentes e um programa eficiente de
reciclagem de lixo) e buscando o titulo de “Capital do Mercosul”, Curitiba possul
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inumeraveis pracas, mais de dezessete parques, vinte teatros, setenta e sete bibliotecas
publicas e setenta e quatro estabelecimentos divididos entre espacgos culturais €
museus. Casa o primeiro calgadao do pais em uma via central e dos Farois do Saber
(bibliotecas estilizadas destinadas as comunidades dos bairros), abriga anualmente o
Festival de Teatro de Curitiba, um dos principais eventos artisticos e culturais do pais,
entre outros acontecimentos técnico-cientificos (observamos aqui que o municipio
caminha para a consolidacao do segmento de eventos, tendo em vista a implantacao
do Convention Bureau local).

Entre os equipamentos destinados a populacao que se tornam atrativos
turisticos e os equipamentos especificos para a atividade (vide a Estacdo Plaza Show,
shopping de entretenimento e lazer em fase de conclusao de instalacdes. localizado
na antiga Ferroviaria curitibana), Curitiba apresenta um potencial de crescimento muito
grande dentro do Turismo. Entretanto, tendo em vista os efeitos que podem ser
acarretados com tal desenvolvimento (beneficios e tambem alteracbes predatorias
das caracteristicas locais originais) se torna imperativo uma melhor planificacao daquilo
que se deseja alcangar no futuro. E diriamos mais: € imperativo integrar a comunidade
autoctone em tal processo, conscientizando-a sobre os mecanismos da atividade
turistica e das oportunidades intrinsecas a ela (uma boa oportunidade para revertermos
grande parte da economia informal e, inclusive, reduzirmos a taxa de desemprego da
populagao), bem como das responsabilidades em relagcao a preservag¢ao do patrimonio
local (natural, historico e cultural) e na oferta de um servigco de qualidade e com um
preco compativel para o publico que desejamos atrair.

Curitiba ja possui grande experiéncia com campanhas de conscientizacao
atraves da midia de massa, que obtiveram o resultado desejado (vide Lixo que nao &
Lixo e atualmente a campanha sobre transito urbano). Entretanto, observamos que
um processo de conscientizacao turistica deve ser realizado de maneira continua,
com contato pessoal e de forma gradativa, para que o individuo assimile aos poucos

0s conceitos que se deseja disseminar € o0s incorpore no seu cotidiano e estilo de vida.
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Nao devemos esquecer também que estamos discutindo uma realidade de mais de
um milhao de pessoas, todas elas pertencentes a grupos sociais especificos,
influenciadas pelas comunidades que compdem, com caracteristicas pessoais e niveis
de formacgao profissional diversos.

Entretanto, nos pareceu interessante trabalharmos com os niveis mais
elementares de escolaridade, para que uma educacao continuada permita um
conhecimento acumulativo a respeito da cidade, ecologia e Turismo e que estes
conceitos possam ser assimilados antes da entrada do individuo na vida adulta.
Inicialmente, nos detivemos na estrutura publica municipal de ensino de 12 a 42
serie e na estruturacao da Secretaria Municipal responsavel pela administragao
de tais escolas.

A Secretaria Municipal de Educacdo mantém sete nucleos regionais nos
seguintes bairros: Cajuru, Santa Felicidade, Boa Vista, Boqueirdo, Portao,
Pinheirinho e Bairro Novo. Possui cento e vinte e duas escolas que oferecem ensino
de primeira a quarta serie distribuidas por mais de trinta e sete bairros, totalizando
setenta e tres mil e setecentos e onze alunos e quatro mil e quinhentos e oitenta e
nove professores. Uma série de atividades extraclasse sdo organizadas pelos
respectivos nucleos, concretizando passeios e visita dos alunos a pontos
importantes da cidade, como a prefeitura, o Palacio do Governo Estadual, central
de abastecimento de agua, etc... A rede municipal conta ainda com o apoio da
Colecéo Ligbes Curitibanas, livros que promovem a interdisciplinaridade, abordando
temas como a cidade e o meio ambiente dentro dos pontos do conteudo programatico
de cada serie, com ilustragdes interessantes, cultura geral e linguagem adequada
para cada fase do desenvolvimento escolar.

Trabalhando com os professores e diretores de nucleo aumentariamos a
eficiencia de nossa proposta, tendo em vista que trabalhariamos com um grupo reduzido,
conhecedor das técnicas pedagogicas mais adequadas dentro de suas realidades
especificas e do comportamento padrao de sua turmas, agente formador de opiniao
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na escola em que atua e em sua vida pessoal. A troca de informagdes entre os monitores
e estes profissionais permitiria um melhor ajuste ao projeto dentro de seus objetivos e
obteriamos maior éxito com 0 nosso publico indireto, os alunos em si.

A proposta que sera por nos apresentada dentro deste projeto constitui-se em
uma abordagem inédita por retratar Curitiba e o Turismo de maneira especifica para o
ensino de 1? a 4@ serie da rede publica Municipal. Tendo em vista possiveis dificuldades
orcamentarias por parte da Secretaria Municipal de Educacao, nosso método prima
pelo baixo custo e por uma flexibilizacao de abordagem que o torna apto a ser
implantado em todos os bairros. A participacao dos professores e seus respectivos
feed back proporcionarao um continuo aprimoramento e evolucao do método, tornando-
0 ainda mais eficiente. Observamos ainda que, diante do trabalho ja existente no sentido
de educar sobre a cidade e sua importancia, bem como a educagao ambiental que ja
é realizada, tais atividades e materiais utilizados atualmente seriam aproveitados,

Inserindo ai a intima ligacao do Turismo com estes aspectos.

16



6. DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

6.1. Descri¢cao do Produto

Especificacdo: Programa de Conscientizagcao Turistica para a Rede Publica
Municipal de Curitiba - enfoque para professores de 12 a 42 séerie

do primeiro grau.

Titulo: Turismo & Escola (Conscientizacao Turistica em Curitiba: enfoque para
professores de 12 a 4= serie).

Publico alvo: Docentes de 12 a 42 série da Rede Publica Municipal

Etapas: -reunido com o responsavel pelo nucleo a ser trabalhado;
- encontro 1 com professores;

- encontro 2 com professores;

- acompanhamento.

Forma de aplicacao:

Agruparemos as escolas de acordo com os respectivos Nucleos Regionais.
Os professores serao organizados, dentro de seus nucleos, pelas series em que
lecionam (assim, trabalharemos com professores de cada série de maneira isolada
em vista que a distribuicao de escola por nucleo nao apresenta quantidades
homogéneas € que o0 numero de turmas ofertadas por série varia nas escolas (e,
consequentemente, o numero de professores), poderao ocorrer subdivisdes dos grupos
formados (atraves de critérios como periodo de trabalho manha/tarde ou bairro onde
se situa a escola), tendo em vista nosso objetivo de atender a, trinta pessoas, no
maximo por encontro, visando um melhor aproveitamento.

Antecedendo o encontro 1 (a ser realizado com os professores), teremos uma

pequena reuniao com o responsavel pelo nucleo a ser trabalhado; a fim de promover
as adequacoes dos temas do encontro de acordo com a realidade daquela comunidade.

Tendo realizado os ajustes e enfoques adequados, o0 proximo passo sera o encontro 2

com o grupo escolhido. Observamos que neste primeiro momento os participantes
17



serao convocados através da diretoria das escolas em que lecionam, recebendo

abono para as faltas da ocasiao. O segundo momento, denominado encontro 2. devera

ser marcado pelos proprios professores atraves de um responsavel. O

acompanhamento se dara atraves de um cronograma de visita as escolas que sera

desenvolvido posteriormente.
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RECURSOS MATERIAIS E FISICOS

o |ocal para reunides equipado com cadeiras
e televisao

e video cassete

e video: “Turismo: bom negocio para todos”
o folhas sulfite

o fita adesiva

e pincel atbmico

e apostila de sugestoes

e apostila “Turismo: O que e isso?”

e material promocional — Curitiba

e material promocional — Parana

e agua

e COpos plasticos

e Onibus para city-tour tematico

e fichas de avaliacao

RECURSOS HUMANOS

e consultor da area de Turismo

e auxiliares (sem formacao especifica)
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ESTRUTURA ENCONTRO 1

8h00 Apresentacoes individuals
informacoes sobre o projeto
apresentacao objetivos da reuniao
apresentacao da forma de trabalho

8h30 O que é Turismo?

(apresentacao da pergunta orientadora acima. Discussao em grupos e apresentagao das
respostas. Trabalhar oralmente os elementos necessarios para o desenvolvimento da

™ - I

duviuade. rueiarid, ;—Iallapuliﬁu, Aahiviiu € LSLILUD U 1 C oS0l .« 1alttniow,

10h00

10h15 Intervalo

10h15 Em que o Turismo pode contribuir para Curitiba?
(apresentacao da pergunta orientadora acima. Discussao em grupos e apresentacao das
respostas. Oralmente recuperar conceitos anteriores e dar exemplos de Curitiba. Trabalhar
beneficios e prejuizos. Fixar idéia da importancia da participa¢ao de toda a comunidade no
processo)
Exibicdo do video: “Turismo: bom negdcio para todos”

12h30

14h00 Almocgo

14h00 Quais sao os atrativos turisticos de Curitiba?
Qual a imagem de Curitiba?
(apresentacao da pergunta onentadora acima. Discussao em grupos e apresentacao das
respostas. Oralmente verificarimagem da cidade, pontos para um possivel roteiro, apresentar
dados referentes a demanda, apresentar rapidamente material promocional de Curitiba)

16h00

16h15 Intervalo .

16h15 Possiveis dificuldades para trabalhar o Turismo em sala de aula
(discussao em grupo e apresentacao das idéias. Apresentacao por parte dos grupos de
possiveis solugdes)

17h50 Apresentacao e distribuicao do Material (Apostilas, Kit Curitiba e Kit Parana)
Entrega de ficha de avaliagao / recolhimento.
Eleicao um responsavel por marcar a proxima reuniao.

18h10 Encerramento

N
o



ESTRUTURA ENCONTRO 2

8h00 Saida para City Tour tematico

10h30 Relatos de experiencia (0 que esta sendo aplicado com os alunos.

dificuldades)

12h30

1400 Imose

14h00 Relatos de experiéncia

16h00
Intervalo

16h15 e

16h30 Novas propostas: trabalhar o tema Turismo recuperando avancos €
dificuldades.

18h00
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OBSERVACOES QUANTO A FORMA DE TRABALHO

As perguntas orientadoras serao expostas sob a forma de cartaz e lidas em
voz alta. Os participantes deverao se dividir em grupos proporcionais em tamanho
entre si. Discutirdo a pergunta entre seus componentes e apresentarao sué(s)
resposta(s) escrita(s) em letra de forma nas folhas previamente distribuidas. Tais
respostas serao fixadas no quadro/parede de maneira a estabelecer um raciocinio
logicCOo que passa ser acompannaao por 10AUs US PIesErIltes (pald lalitu, phind o
objetividade, a linguagem simples e clara e evitar palavras isoladas).

O Encontro 2 obedecera a uma estrutura mais livre, de acordo com as sugestoes

e participacao dos professores (poderao ocorrer, portanto, alteragdoes na estrutura

aqui proposta).

- 6.2. Propostas para o Desenvolvimento do Produto

Por tratar-se de um trabalho especifico para a cidade de Curitiba e para a rede
publica municipal, este projeto constitui-se de uma proposta a ser abracada pelos
orgaos publicos competentes.

Neste caso, nao podemos tratar o produto aqui apresentado como algo passivel
de comercializagao, bem como nao seria conveniente realizar um trabalho de divulgacao
em midia do mesmo, tendo em vista a maneira com que se dardo os trabalhos (para
um grupo bem especifico). Possiveis adaptagdes para a rede privada incitaria uma

reestruturacao do projeto e possivelmente o descaracterizaria.
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7. ESTIMATIVAS DE CUSTO / UNIDADE MONETARIA: REAL

Preco

Especificaciao: investimentos fixos

Quantidade

Unitario

Valor Total

Televisor 20" 260).00 — 260.00

Video cassete 4 cabecas 289.00 289.00
Suporte para agua 14,00 14.00

|'
Video: "Turismo: Bom Negocio para Todos" 50,00 I 50,00

J

Especificag¢dao: recursos humanos N° de Quantidade
e .. _ Pre¢co Hora Valor Total
por reuniao profissionais de horas
—
Consultor — 25,00 8h40min 216.00
| Auxihiar * 2 7.00 8h4(0min 121.20
* baseado na hora/aula da rede publica municipal de Curitiba (preg¢o estimado)
;
E ificacao: t iaveis * Pre
specificagcao: gastos variaveis thgtni Valor Total
encontro 1 Unitario
Folha sulfite 7.50
Fita adesiva crepe 25mm x 50m — 3.30
T p——— o
Agua - garrafio 20] ** 4.00 2 8.00
Copos plasticos - 300ml 0.03 70 2:10

* estimados por reunidao. Nimero base para calculos, 30 integrantes formando 5 subgrupos.
** a agua nao sera consumida em apenas uma reuniao (redugao dos gastos das posteriores).

*** poderao ser usados em mais de uma reuniao.

Especificagoes: gastos variaveis Preco

Quantidade Valor

encontro 2 Unitario

Fita adesiva crepe 25mm x 50 m * 3.30

Folha sulfite 915 x 315mm 0.10 7.50

Pincel atomico azul/preto * 1.00 8 8.00

Copos plasticos 300ml 70 2,10

Total

Agua - garrafdo 201 * 4.00 ] 4,00

* poderao ser utilizados, desde que possivel, 0s mesmos da reuniao anterior.
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Especificacio: material de apoio * | Digitacio (matriz) Copia Xerox Total (copias)

Apostila: "Tunsmo: O que € 1ss0?" 9,00 0,54 16,20

Ficha de avahacdo 0,80 0,06 1,80

* preco por unidade. O material de apoio sera de 1 exemplar para cada participante (30 participantes).

CONSIDERAGOES SOBRE OS CUSTOS:

O aparelho televisor e o video cassete poderdo ser cedidos, sob empréstimo,
pelos nucleos e/ou escolas envolvidas (0 que tornaria desnecessario tal investimento).
Empresas do municipio poderao ser consultadas a fim de contribuirem com o material
de papelaria, agua e até mesmo produtos para a realizagao de um coffee break efetivo
nos intervalos.

O Sebrae podera ser consultado com o objetivo de viabilizar a confec¢do das
apostilas, bem como na contratagao da consultoria. O kit com material promocional
podera ser conseguido através do apoio da PARANA TURISMO, bem como o kit com
material promocional de Curitiba podera ser obtido através da Secretaria Municipal de
Industria Comercio e Turismo.

O Onibus necessario para a execugao da segunda parte devera ser cedido
pela prefeitura. Caso isto nao seja possivel, sera langcada junto com os participantes a
proposta da realizacao do passeio mediante a contribuicdo de vale-transporte em
numero proporcional ao numero de paradas desejadas (neste caso, destinaremos um
maior espaco de tempo ao city tour dentro do Encontro 2).

Observamos que o material de papelaria podera ser utilizado em mais de um
encontro (nota-se que a quantidade de folhas sulfite foi estimada com uma margem de
erro, 0 que proporcionara a devolucao do excedente), bem como a agua, o que reduzira

substancialmente os cursos de cada reuniao.
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8. CONCLUSOES

Ao final deste relato, gostariamos de identificar alguns pontos:
e A viabilidade da iniciativa aqui apresentada dependera do apoio da Secretaria
Municipal de Educacao (principalmente no sentido de proporcionar o acesso aos
nucleos e escolas), da capacidade sensibilizadora do consultar envolvido e da

vontade de participacao e contribuicao de idéias por parte do corpo docente;

e As atividades aqui propostas deverao responder a um cronograma estabelecido a
fim de racionalizar e organizar as atividades. E importantissimo enfatizar o carater
a longo prazo de tal trabalho, bem como a ideia de que seus efeitos poderao ser

melhor mensurados a largo prazo;

e A flexibilidade do método exigira do consultor criatividade e vontade de
aperfeicoamento constante de seu trabalho. A linguagem utilizada devera ser

compativel com a de seus interlocutores e o profissional deve ser capaz de aceitar

opini0es e aprender com as mesmas;

e Conscientizacao turistica € um trabalho lento e gradual que tem como objetivo
viabilizar uma participagao efetiva da comunidade no que diz respeito a influenciar
no desenvolvimento turistico de seu municipio , defendendo seu patriménio,
rechacando possiveis especulagbes empresariais e contribuindo para a atividade
através de micro-empresarios e recursos humanos especializados. E dever dos
orgaos publico ligados a educacao e ao Turismo de uma localidade que deseja
Investir no setor proporcionar a sua populacao informacoes basicas sobre a atividade.
Desta forma, estarao investindo no Turismo atraves da populacao, contribuindo
para um desenvolvimento mais harmonioso de sua cidade atraves de uma

comunidade hospitaleira e que acredita na atividade turistica como uma maneira de

aumentar sua qualidade de vida.
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FICHA DE AVALIACAO

Nome: Telefone para contato:
Escola:

Nucleo:

N° de alunos: Série: Periodo:

1 - Comente sua opiniao e nivel de satisfacao sobre este encontro:

2 - Quais os temas que vocé gostaria de discutir no proximo encontro?

3 - Sugestoes gerais:
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TURISMO

E
ESCOLA

Apostila de Sugestoes

Atividades para a 4° série do 1° grau

Baseada em “Licoes Curitibanas 4° série”

Curitiba
1997
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Livro 42 série

Volume |

Unidade |

Paginas 31-36

Historia em quadrinhos “Nossa presenca no mundo®

— poae-se trabainar.

o 0o fato de que o homem € um ser social e precisa viver em sociedade (nao podemos

viver sozinhos: importancia da familia, dos amigos, de tratar bem as pessoas);

e respeito por pessoas de diferentes culturas (estas possuem habitos diferentes dos

NOSSO0S);

e importancia de ajudar nossa comunidade a crescer atraves de nossos atos;

e auto-estima do aluno (cada um tem uma vocacgao especial e deve desenvolve-|a).

Paginas 37-43
Nocoes de Universo, Continente, Pais, Estado e Cidade.

— pode-se trabalhar:

e aproveitar as informagoes do texto e inserir dados sobre as diferencas entre 0s
espacos citados (por exemplo: identificar os continentes por um monumento |a

existente: Ameérica do Sul - Cristo Redentor/BR, América do Norte - Estatua da

Liberdade/USA, etc...);

o utilizar as atividades do texto (nocao de distancia, de diferentes realidades e
paisagens);
e realizar caracterizagao dos estados brasileiros atraves de elementos locais;

e apresentar um mapa pictorico turistico do Parana ao falar do Estado;

¢ ao falar do Municipio de Curitiba e regiao metropolitana levantar caracteristicas

regionais (por exemplo: em Piraquara ficam os mananciais, etc...).
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Unidade |l

Paginas 51-53

— pode-se trabalhar:

e nocgdes de importancia em preservar a ecologia;

e questdo da lenda ser uma manifestacao folclorica (quais sao as representagoes
folcloricas que eles conhecem? E as de Curitiba? A cidade possui alguma lenda?

Pode-se trabalhar texto pagina 90 aqui);
e viagens (porque as pessoas viajam (dar exemplos de Curitiba);

e junto as atividades do texto trabalhar distancias (por exemplo; Curitiba/Sao Paulo,

Curitiba/Lapa, Curitiba/Bahia, Curitiba/Estados Unidos).

Paginas 57, 59-61, 72-73, 81-83
— pode-se trabalhar:

e nogdes de ecologia, necessidade de preservar o meio ambiente, maneiras de fazer

1SS0, importancia da natureza em nossa vida;
e complementar as ideias de biodiversidade;

e trabalhar matematica tendo como elemento a serem multiplicadores seres da

natureza.

Pagina 84

— pode-se trabalhar:
e afigura de Chico Mendes e sua historia (enfatizar preservagao do Meio Ambiente),

e trabalhar o Bosque Gutierrez junto aos demais parques e bosques da cidade

(trabalhar o patriménio da cidade, a populacao usufrui e os turistas também).
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Unidade |l

Paginas 102, 104-111

— pode-se trabalhar:

e 0 homem vive em sociedade e, dentro dela, exerce uma serie de atividades (trabalha,
descansa, brinca). Trabalhar profissdes, o que as pessoas fazem nas ferias (viajar,
por exemplo);

¢ estasociedade possuiregras. Nogoes de hierarquia governamental, enfatizar Curitiba
CUMO Cdpila uv Esladu (U Yue I1ISSU 18PIEsEnd), isbancal wo ool o5 37 pCICT
municipais (patriménio municipal), efc...;

e mostrar como as regras fazem parte de nossas vidas.

Paginas 122-126 e 135
— pode-se trabalhar:
e |ocalizagdo da Boca Maldita, sua importancia para a cidade,

e aexisténcia de diferentes formas de comunicacao e, inclusive, de diferentes idiomas

(localizar idioma e aonde ele é falado).

Unidade IV

Paginas 146-148

o Curitiba Ecologica e a necessidade de manté-la assim, ndo jogando lixo nas ruas,
n&o estragando floreiras, separando o lixo, cuidando dos parques, etc.. ..

e [dentificar quais sao os parques, bosques e zoologico da cidade (mostrar porque

Curitiba é considerada uma Capital Ecoldgica).

Paginas 158-165, 233-236

— pode-se trabalhar:

e conhecimento da cidade, dos parques:

o diferentes culturas (trabalhar a questao da imigracao e a contribuicao trazida pelos

imigrantes);
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e identificar tracos das etnias em Curitiba (comida tipica, nomes de rua, memorials,

igrejas, etc...).

Paginas 162-165

— pode-se trabalhar:

e enfatizar conceitos de direcao e localizagao;

- anresentar niitroe fnlders nproduzidos sohre Curitiba.

Paginas 169-1/3

— pode-se trabalhar:

e diferentes formas de relevo dando exemplos de formacgoes brasileiras;

e trabalhar o relevo paranaense caracterizando as diferentes regides (serra do mar,

litoral, campos gerais, planaltos, etc...).

Paginas 196-197

— pode-se trabalhar:

o reforcar a ideia de preservacao do verde nas ruas, parques e pracas.

Paginas 202, 206-216, 219, 242-247, 456-461 (vol. 1), 496-502, 620-623 (vol. II)

— pode-se trabalhar:

o reflexo das diferentes etnias no cenario Curitibano;

a formacgao do povo paranaense;

miscigenacao e a importancia dos imigrantes;

necessidade de nao haver preconceito contra pessoas e diferentes culturas;

trabalhar diferentes idiomas, gastronomia tipica e outras contribuicoées.
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Unidade VI

Paginas 258-260, 300-303

e trabalhar conceitos de qualidade de vida (pouca polui¢&o, escolas, bom sistema de
transporte, empregos, arborizagao, etc...);

e identificar as principais pragas de Curitiba e realizar um processo de descrigao
junto as criangas;

e pracas e centros esportivos como fonte de lazer para a populagao. Trabalhar tambem
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etc... (incluir viagens, o que elas gostariam de conhecer, as diferentes razoes pelas

quais as pessoas viajam).

Volume ||

Paginas 338-343, 378-387

— pode-se trabalhar:

¢ economia paranaense e suas caracteristicas (atividades ligadas a agro-industria);

e pratos tipicos do estado (ligados ao que e produzido em cada regiao);

o festas tipicas provenientes do campo.

Paginas 410-414
— pode-se trabalhar:
e medida de distancias utilizando dados de Curitiba;

e calculo da area de figuras geométricas (um aeroporto, um quarteirdo, etc...).

Paginas 420-422

— pode-se trabalhar:

o diferentes formagdes vegetais, no Brasil e Parana, bem como os diferentes climas e
a maneira com que eles influenciam nossa vida (as pessoas no inverno, querem ir
para lugares mais quentes, no verao as praias ficam lotadas, pessoas viajam para

determinado lugar para conhecer neve, etc...).
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Unidade Vi

Paginas 435-438, 544-548 (volume Il)
— pode-se trabalhar:

e nOs paranaense e a maneira com que eles influenciam a paisagem local (exemplo:

Foz do Iguacu);

¢ problemas regionais por causa de enchentes.

Paginas 439-447/
(pode ser trabalhado junto com as paginas 169-173)

e trabalhar as diferentes paisagens paranaenses localizando-as no Estado (nogao

de patrimonio natural);

e exploracao adequada do Turismo (elucidar o termo) pode trazer beneficios para

estas localidades:

e O que & Turismo. Tipos de Turismo. Elementos necessarios para que ele se

desenvolva.

Unidade IX

Paginas 472-479, 503-505

— pode-se trabalhar:

e manifestagoes folcldricas, identificagcdo de tais manifestagcbes, quais os alunos

conhecem e gostam, importancia da preservacao do folclore para a cultura popular

e criacao de identidade de um povo atraves da cultura.

Paginas 509-512
— pode-se trabalhar:

¢ mensuracao damassa de um corpo a nivel do mar, em um pais cortado pelo Equador,

em um aviao em pleno voo, etc...)
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Paginas 513-521

— pode-se trabalhar:

e numeros decimais através de exemplos como, ao invés de um caminhao carregado

com acticar, um Onibus com turistas, a receita de um prato tipico, o peso de malas

de viagens, etc...

Paginas 537-539

- \.-' - - . ,—'I -
- PG OS trasainar.

e formas de poluicdo, porque é importante combaté-las, como combaté-las.

Paginas 562-564

— pode-se trabalhar:

e algumas vezes a intervengcao do homem na natureza e necessaria (identificar bons

e maus exemplos).

Unidade XI
Paginas 624-627
— pode-se trabalhar:

e aimportancia da agricultura no Parana;

e nogao do éxodo rural (explicar porque existe tanta gente morando nas cidades hoje);

e O cCampo nao € mais soO lugar de plantacao, algumas fazendas estao recebendo

visitantes para ajudar nas suas vendas - Turismo Rural / Agro Turismo.

Paginas 636-649

— pode-se trabalhar:

e formas de pro?ugéo social exemplificada através de profissoes;
e nogoes de importagcao e exportagao (trocas com o estrangeiro);

e nocoes de cambio, identificagcao das diferentes unidades monetarias existentes no

mundo;
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e utilizar exemplos de gastos com viagens, divisdo do prego de um quarto de hotel
por X pessoas, gastos para comprar o necessario para ir a praia (maio, protetor

solar, etc...).

Paginas 650-657
— pode-se trabalhar:

e conhecer melhor o zooldgico;

dar nocao da diversidade da fauna mundial com exemplos (canguru/Australia, etc...)

Pagina 675
— pode-se trabalhar:
e mportancia da separagao do lixo junto com o aspecto de porcentagem;

e dentro da idéia de porcentagem, trabalhar com os alunos quantos deles conhecem
o0 atrativo y da cidade, quantos ja ouviram falar, se eles ja pagaram x de um valor

total de uma passagem, qual a porcentagem que ja foi quitada, etc...

Unidade XI|

Paginas 686-692, 694-695, 697-698, 700

— pode-se trabalhar:

e COMO 0s objetos que usamos chega ate nos;

e as industrias no Parana e sua importancia para a economia do Estado;
e industrias em Curitiba (localizagao da Cidade Industrial);

e a necessidade de energia e formas de obtencao da mesma;

e exemplo de Guaira: necessidade de preservar o patrimonio natural;

e racionar energia € uma forma de preservar o meio ambiente.
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Paginas 722-727
— pode-se trabalhar:

e importancia dos transportes na nossa vida diaria e para o turismo;

o tipos de transporte;

e vias de transporte (exemplo: rodovias, estradas de ferro com a que liga Curitiba a

Paranagua);

e calculo de distancias.

Unidade XIii

Paginas 750-760

— pode-se trabalhar:

e respeito e carinho pela cidade;

e importancia da preservacao do patrimonio historico e cultural da cidade;

e trabalhar figuras geometricas através das formas de monumentos do municipio

(exemplo: Catedral, Universidade Federal do Parana, etc...).

Paginas 7/64-765

— pode-se trabalhar:

e afesta do Natal (origem e razao da comemoracao);
e como se comemora o Natal em diferentes paises;

e COMO as criangas costumam comemorar;

e confeccao de enfeites natalinos para a sala de aula e/ou casa dos alunos.
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ESTRUTURA ENCONTRO1 - OPGCAO 4 HORAS

8h00 APRESENTAQ6ES INDIVIDUAIS

APRESENTA(}F:\O OBJETIVO DO PROJETO
APRESENTACAO DA FORMA DE TRABALHO

8h15 O QUE E TURISMO?

(APRESENTACAO DA PERGUNTA ORIENTADORA ACIMA.DISCUSSAO
EM GRUPOS E APRESENTACAO DAS RESPOSTAS.TRABALHAR ORAL-
MENTE OS ELEMENTOS NECESSARIOS PARA O DESENVOLVIMENTO
DA ATIVIDADE TURISTICA.HOTELARIA, TRANSPORTES, ALIMENTOS
E BEBIDAS, RECURSOS HUMANOS)

9h45 INTERVALO

9hd5 EM QUE O TURISMO PODE CONTRIBUIR PARA CURITIBA?
(APRESENTACAO DA PERGUNTA ORIENTADORA ACIMA.DISCUSSAO
EM GRUPO E APRESENTACAO DAS RESPOSTAS.RECUPERAR ORAL-
MENTE CONCEITOS ANTERIORES E DAR EXEMPLOS DE CURITIBA.
TRABALHAR BENEFICIOS E POSSIVEIS ALTERACOES.FIXAR A IDEIA
DA IMPORTANCIA DA F’ARTICIPA'CAO DA COMUNIDADE NO PROCES-
SO DE DESENVOLVIMENTO TURISTICO).
VIDEO: TURISMO BOM NEGOCIO PARA TODOS

12h10 ENCERRAMENTO

ESTRUTURA ENCONTRO2 - OPCAO 4 HORAS

8h00 CITY TOUR TEMATICO
9h30 INTERVALO
oh40 TROCA DE EXPERIENCIAS

12h00 ENCERRAMENTO



CUSTOS - OPGCAO REUNIOES DE 4 HORAS

ENCONTRO 1:
01 CONSULTOR (4 HORAS x R$ 25,00) 100,00
02 AUXILIARES (4 HORAS x R$ 14,00) 112,00
FOLHAS SULFITE (40 x R$ 0,10) 4,00
FITA ADESIVA (01 x R$ 3,30) 3,30
PINCEL ATOMICO (08 x R$ 1,00) 8,00
AGUA - GARRAFAO 20L (01 x R$ 4,00) 4,00
COPOS PLASTICOS (40 x R$ 0,03) 1,20
TOTAL R$ 23250
ENCONTRO 2:
01 CONSULTOR (4 HORAS x R$ 25,00) 100,00
02 AUXILIARES (2 HORAS x R$ 14,00) 56,00
FOLHAS DE SULFITE (20 x R$ 0,10) 2,00
FITA ADESIVA (01 x R$ 3,30) 3,30
PINCEL ATOMICO (08 x R$ 1,00) 8,00
AGUA - GARRAFAO 20L (01 x R$ 4,00) 4,00
COPOS PLASTICOS (40 x R$ 0,03) 1,20
TOTAL RS 174,50

(0s custos com as apostilas permanecem 0S mesmos)
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