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RESUMO

A cultura é um dos principais fatores de motivacao turistica, além disso, atraves da
utilizagcao de referenciais culturais para o desenvolvimento do turismo, ha uma maior
valorizacao destes elementos. Devido as caracteristicas do turismo em Curitiba e o
enfoque na cultura das diferentes etnias de imigrantes que colaboraram para a
construcao cultural do curitibano, objetivou-se, através deste trabalho, valorizar também
os referenciais da cultura popular brasileira existentes na cidade. Aqui o destaque é
para a cultura gaucha, uma vez que alguns dos principais elementos que a identificam
foram encontrados na localidade. Para se responder aos fins propostos foram utilizadas
enirevistas de carater qualitativo com representantes das manifestacoes de culiura
gaucha, considerando os elementos: musica, danca e indumentaria (CTG), gastronomia
(churrascaria) e futebol (torcida Grémio Curitiba); além de entrevistas com os 0rgaos
oficiais de turismo e cultura da cidade. Com a realizacao desta etapa conformou-se um
panorama da visao dos entrevistados em relagcao a utilizacdo dos referenciais da cultura
gaucha para o turismo e ainda compreendeu-se como se daria a questdao do
planejamento para a utilizacao deste legado cultural como atrativo turistico. Desta forma
percebeu-se que alguns dos principais simbolos da cultura gaucha estao presentes em
Curitiba e possuem atratividade podendo ser utilizados no incremento da oferta turistica
do local. Para isto foi desenvolvida uma proposta de espaco cultural, no qual seréo
demonstrados os elementos pesquisados e divulgadas informacdes sobre a cultura
gaucha e onde ela pode ser encontrada em Curitiba. Com a realizacao deste projeto,
também sera possivel proporcionar uma maior valorizagdo da cultura popular brasileira
presente na capital paranaense.

Palavras chave: Turismo cultural, planejamento turistico, cultura gaucha, Curitiba
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1. INTRODUCAO

Diferentes aspectos relacionados ao planejamento urbano da capital
paranaense contribuiram e ainda contribuem para a construcao de uma imagem
positiva de Curitiba para seus visitantes; a diversidade cultural aqui encontrada é
ouiro fator que favorece a imagem da cidade evidenciando seu potencial para ©
turismo cultural.

A cultura € um dos grandes motivadores de viagens de turistas, considerando
ainda que “o patrimonio cultural, mais do que atrativo turistico, é fator de identidade
cultural e de memoria das comunidades, fonte que as remete a uma cultura
partilhada, a experiéncias vividas, a sua identidade cultural e, como tal, deve ter seu
sentido respeitado” (MTUR, 2008, p. 15).

Ha alguns anos Curitiba recebeu diversos titulos de “capital cultural’, o que
pode estar relacionado a existéncia de varios espacos culturais na cidade; porém, rio
que diz respeito a identidade cultural, atualmente o que se percebe € que existe
grande valorizacao da cultura estrangeira, a qual representa 0s imigrantes
internacionais que aqui chegaram. Assim, verifica-se que, de acordo com Miguel
Bahl (2004, p. 54), “especificamente relacionado a Curitiba, pode-se apreciar que,
embutido no patriménio turistico da cidade, encontra-se todo um referencial
potencial, ligado a imigracédo”, tais como o Memorial Ucraniano, Bosque Aleméao,
Bosque do Papa (polonés), Memorial Arabe, Portal Italiano, integrantes da Linha
Turismo de Curitiba, além de locais como Praca do Japdo, Praca da Espanha,
Bosque de Portugal, etc.

Tendo em vista a consolidacdo das etnias de outros paises na formacdo da
Imagem turistica da cidade, torna-se relevante a valorizacao dos tracos culturais
nacionais, uma vez que a populacao curitibana se desenvolveu também a partir de
migrantes de diferentes partes do Brasil.

Turisticamente Curitiba € muito conhecida por disponibilizar infraestrutura
adequada para o turismo de negocios e eventos, no entanto o turismo cultural
também ¢é bastante desenvolvido, contando com diversos espagos cuiturais,
museus, teatros, galerias de arte, cinema, além do patrimbnio cultural material e

imaterial.
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A partir do planejamento para a utilizacdo do legado cultural como atrativo
turistico, pode-se atrair um publico diferenciado para determinada regiao,
especialmente "aqueles com interesse especifico na cultura, isto €, que desejam
aprofundar-se na compreensio das culturas visitadas e se deslocam especialmente
para esse fim” (MTUR, 2008, p. 21).

Tendo em vista a diversidade da formacao cultural local, se faz necessaria
uma investigacao que busque identificar e valorizar também a cultura brasileira
presente no municipio, como a cultura gaucha e, assim, provocar a abertura de
espaco para futuras pesquisas relacionadas a outras manifestagcées culturais
encontradas ao longo do territério brasileiro, aqui presentes.

O gaucho € reconhecido como um povo que se orgulha e valoriza sua
historia, assim, no Brasil destaca-se a for¢ca da cultura gaiucha que possui elementos
de sua identidade presentes em todos os lugares onde existem gauchos e/ou
descendentes. Tendo como expressao da cultura os Centros de Tradigoes Gauchas
(CTG's), no que diz respeito a musica e danga, o churrasco na gastronomia e, no
futebol, destacam-se o0s principais times da capital Porto Alegre (Grémio e
Internacional), que receberam em 30 de setembro de 2009 um prémio do Conselho
Municipal do Patrimonio Historico Cultural de Porto Alegre (COMPAHC) por fazerem
parte da histéria do Rio Grande do Sul, sendo considerados Patrimonio Historico
Cultural e Afetivo.

Nesse contexto, os elementos supracitados estao presentes na cidade de
Curitiba, sendo verificada a existéncia de diversos CTG's, além de churrascarias e
torcidas de futebol como a Grémio Curitiba (por exemplo), porem nao existe um
trabalho que sistematize tais referenciais, vinculando a eles um uso turistico.

Deve-se considerar também que a cultura gaucha costuma encantar nao so
0S gauchos e descendentes, mas varias outras pessoas, por isso esta tematica
possui grande potencial turistico, possibilitando sua utilizacao como atrativo.

No Brasil pode ser encontrada grande diversidade cultural, que pelas
dimensoes territoriais da nacdo nem todos a conhecem, nao sendo diferente em
Curitiba, portanto torna-se de extrema relevancia a valorizagao e demonstragcao
dessa diversidade existente no local, ndo s6 para os brasileiros, mas também para
os estrangeiros. E relevante ressaltar que esta capital recebera grande nimero de
visitantes estrangeiros, principalmente, por ocasiao da Copa do Mundo de 2014
(tendéncia de megaeventos esportivos internacionais que acontecerao no pais),
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assim, a valorizacao da cultura brasileira na localidade contribuira para o fomento de
uma imagem positiva do Brasil no exterior, uma vez que a globalizagao auxilia na
propagacao da cultura.

Sabendo-se do trabalho e acdes realizados com intuito de valorizacao da
cultura dos imigrantes, em Curitiba, percebe-se a necessidade de valorizagao
também da cultura brasileira. Nesse contexto, surge como problema de pesquisa a
ser solucionado a questao de como e possivel aproveitar turisticamente os
referenciais da cultura gaucha presentes na capital paranaense?

Para tanto, sao levantadas hipoteses a serem verificadas e respondidas, tais
como: o publico envolvido com as manifestagées da cultura gaucha reconhece
alguns dos seus elementos caracteristicos, porém este saber esta restrito as
praticas internas dos grupos (CTG's, torcidas de futebol, etc.); os referenciais
considerados como patrimonio cultural imaterial da cultura gaucha estao presentes
em Curitiba, porém nao sao aproveitados turisticamente, deixando a margem a
valorizagao de tais referenciais que se configuram como parte da diversidade
cultural brasileira na cidade.

Visando-se orientar este trabalho, o objetivo geral esta fixado em analisar 0s
elementos da cultura gaucha presentes em Curitiba e sua possivel utilizagcao como
atrativo turistico, visando conformar um produto turistico que complemente a oferta
local, colaborando para a valorizagao cultural popular brasileira na cidade.

A partir do objetivo geral, foram estabelecidos como objetivos especificos:

e Levantar elementos da cultura gaucha, demonstrando quais referencials
estao presentes em Curitiba;

e Verificar a importdncia da cultura gadcha na opiniao dos dirigentes de
instituicoes ligadas a esta tradicdo, analisando a identificacdo destes e dos
seus frequentadores com ela e sua percepcao em relagao ao aproveitamento
turistico das manifestagcoes em Curitiba;

e Analisar como e se os 6rgaos oficiais de turismo e cultura de Curitiba
trabalham a questao da cultura popular brasileira;

e Elaborar uma proposta para o aproveitamento do potencial atrativo dos
referenciais da cultura gaucha, buscando inseri-los na oferta turistica da

cidade;
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Portanto, com a realizacao deste trabalho, o qual visa encontrar um

instrumento de valorizacdo da cultura popular, percebe-se uma oportunidade de

contribuicao para a formacao de uma vitrine da diversidade cultural brasileira, em
Curitiba.

Lembrando, ainda, que o segmento de turismo cultural &€ capaz de agregar
valor tanto ao produto quanto a um destino turistico que, promovendo uma utilizacao
sustentavel das manifestagoes culturais como atrativos, favorece a conservacao de
suas principais caracteristicas fazendo com que atraiam fluxo e desenvolvam uma
integracao entre visitantes e visitados.

Na composicdo deste trabalho foi utilizada a estrutura de capitulos, os quais
reunem assuntos complementares entre si proporcionando um melhor entendimento
do conteudo. No Primeiro e Segundo Capitulos sao apresentados e desenvolvidos
0s referenciais tedricos com a conceituacao dos principais temas abordados ao
longo do trabalho. A partir dai se tem a fundamentacao da pesquisa, apresentada nc
Terceiro Capitulo, com as especificacoes em relacao ao tipo de pesquisa utilizado,
como foi realizada a coleta de dados e tabulacao dos mesmos, além da analise e
discussao dos resultados obtidos. Com base no referencial tedrico e nas pesquisas
a campo foi elaborada uma proposta de aproveitamento turistico, Quarto Capitulo,
no qual consta o detalhamento de todas as especificagcbes necessarias para a

execugao do projeto de turismo.
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PRIMEIRO CAPITULO

2. O TURISMO CULTURAL E SUA RELACAO COM O PLANEJAMENTO
TURISTICO

Neste capitulo apresentam-se o0s principais conceitos relacionados a ideia
central deste trabalho, a fim de fundamentar a pesquisa e possibilitar a posterior
conformacao de uma proposta de aproveitamento turistico com base nos elementos
documentados. Sao eles: turismo, cultura, turismo cultural, patriménio cultural e

Interpretacao do patrimodnio, além do planejamento turistico em areas urbanas.

2.1. Turismo

O turismo como uma opc¢ao de lazer faz parte da cultura de uma populacao e
envolve diferentes relacbes no ambito da economia, ambiente/espaco,
sociedade/cultura, etc.

Existem diversas definicoes com diferentes enfoques para o termo turismo,
uma delas, que abrange o0s aspectos essenciais da atividade turistica € da
Organizacdo Mundial do Turismo - OMT (1994, apud Ignarra, 2003, p. 11) que diz
que “[...] o turismo engloba as atividades das pessoas que viajam e permanecem em
lugares fora de seu ambiente usual durante nao mais do que um ano consecutivo,
por prazer, ou outros fins’. A partir deste amplo conceito, sdo percebidas as
possibilidades de segmentacao do turismo, uma vez que o0s turistas sao
impulsionados por distintas motivagoes.

Pode-se considerar o turismo como setor de maior potencial em termos de
geracao de renda e emprego na atualidade; a atividade surge, ainda, como um
importante agente nao sé no desenvolvimento econdmico, mas como um fenémeno
social proporcionando interacao entre as pessoas € ocasionando a propagacao
cultural.

No turismo estao muito presentes as relacées humanas, pois se tem o contato

direto entre pessoas. Com base em tais relacdes, pode-se verificar que:
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A atividade turistica, [...], tem um aspecto social tdo importante quanto o
desenvolvimento econdmico, isto €, a possibilidade de expansao do ser
humano, seja pelo divertimento, seja pela possibilidade de conhecer novas
culturas e enriquecer conhecimentos por meio das viagens. (BARRETTO,
2001, p. 45).

Comprovando-se 0 contato entre as pessoas ocasionado pela atividade
turistica, Lima (1999, p. 197) diz que uma das razdes para o turismo é o desejo de
“‘conhecer outras pessoas e outros costumes, saborear outras culinarias, conviver
com outros sentimentos”. Dessa forma, sabendo-se das inter-relagdes do turismo,
poce-se afirmar que, de acordo com Beni (2003, p. 39), o turismo tem como
caracteristicas ser um meio eficiente para promover a difusdo de informacao sobre
uma determinada regiao ou localidade, seus valores naturais, culturais e sociais,
podendo integrar socialmente, incrementando a consciéncia nacional, entre outras.

Atraves da atividade turistica, quando desenvolvida de maneira adequada,
Dencker (2007, s/p) afirma que podem ser estabelecidas relacées de hospitalidade
entre grupos pertencentes a diversas culturas, além disso, a autora diz que “a
qualidade da experiéncia turistica depende do estabelecimento de relagdes
hospitaleiras entre as partes que contribuam para a formacao de vinculos entre
visitantes e os visitados dinamizando as trocas sociais”.

Em relacdo aos impactos gerados pelo desenvolvimento do turismo em uma

localidade, Borges e Guzman (2009, p. 2) afirmam que:

O turismo pode revelar-se como uma atividade capaz de reduzir distancias
e promover o intercambio cultural para abreviar as disparidades sociais e
econdmicas, no qual sua pratica pode favorecer a economia, bem como a
valorizagao e reproducgao da identidade local.

Na atualidade o turismo tem deixado de ser uma atividade praticada pelas
elites e tem se tornado cada vez mais massificado, devido a iSso cresce &
importancia do planejamento turistico com foco na sustentabilidade, tornando
possiveis varios beneficios para o lugar em que € implementado, uma vez que a
atividade provoca efeitos em diversos setores.

Para o desenvolvimento da atividade turistica, podem ser utilizados recursos
como a natureza, historia, cultura, patriménio de uma localidade, entre outros, 0 que
possibilita uma diversificagdo na oferta local, aumentando o potencial atrativo do

destino.
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2.2. Cultura

No Brasil, devido a grande dimensao territorial sdo encontradas muitas
diferencas em relacao as manifestagdes culturais da populagdo brasileira, o que
pode ser visto como resultado do processo de colonizacdo e migracdes pelo qual o
pais passou.

De acordo com Arantes (1987, p. 25-35), a cultura é um conjunto de valores
que atribuem significados as agoes e relagcoes sociais nas sociedades humanas,
como codigos e convengdes simbdlicas, que permite a constituicao da identidade
dos individuos como pertencentes a um grupo social. Em consonancia com o autor
supracitado, Borges e Guzman (2009, p. 3) também dizem que a cultura pode ser
entendida:

[...] como sendo uma heranga social, um conjunto de elementos que foram
desenvolvidos e transformados historicamente por um grupo humano,
atraves de um sistema de simbolos. E 0 complexo de conhecimentos,
valores, crengas, tecnicas, ideias desenvolvidas historicamente por uma
sociedade e que sao compreensiveis por seus membros e empregadas
socialmente.

Dessa forma, Laraia (2007, p. 45) afirma que “0 homem é o resultado do meio
cultural em que foi socializado. Ele é um herdeiro de um longo processo
acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia adquiridos pelas
numerosas geracdes que o antecederam’.

Tendo em vista todas as influéncias do passado e contemporaneas, sabe-se

que a cultura nao é estatica, pelo contrario:

[...] a cultura € um processo dinamico; transformacgodes (positivas) ocorrem,
mesmo quando intencionalmente se visa congelar o tradicional para impedir
a sua ‘deterioracdo’. E possivel preservar os objetos, os gestos, as
palavras, 0s movimentos, as caracteristicas plasticas exteriores, mas nao se
consegue evitar a mudancga de significado que ocorre no momento em que
se altera o contexto em que 0s eventos culturais sao produzidos.

Para que se entenda isso, é preciso que se pense a cultura no plural e no
presente e que se parta de uma concepcao nao normativa e dinamica.
(ARANTES, 1987, p. 21-22).

Em relacdo a dinamicidade da cultura, Laraia (2007, p. 96) afirma que a

cultura pode sofrer dois tipos de mudanc¢a, uma interna (resultado da propria
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dinamica cultural) e outra que é o resultado do contato entre diferentes culturas. O
autor (p. 101) ainda conclui que “cada sistema cultural esta sempre em mudanca” e
a importancia de entender a dinamica da cultura, esta em “atenuar o choque entre
as geracoes e evitar comportamentos preconceituosos’.

No que diz respeito as possiveis consequéncias da globalizagcdo sobre a
cuitura, Hall (2006, p. 87) afirma que “ela tem um efeito pluralizante sobre as
identidades, produzindo uma variedade de possibilidades e novas posicoes de
identificacao, e tornando as identidades mais posicionais, mais politicas, mais plurais

e diversas [...]".

Considerando as alteragdes sofridas pela cultura popular, pode-se dizer que:

[...] nao cabe mais -analisar as praticas culturais populares como
sobrevivéncias do passado no presente, pois, independentemente de suas
origens, mais remotas ou mais recentes, mais proximas ou mais distantes
geograficamente, elas se reproduzem e atuam como parte do processo
histérico e social que lhes da sentido no presente, que as transforma e faz
com que ganhem novos significados. (AYALA; AYALA, 2003, p. 52)

Cultura popular é vista segundo Coelho (2007, p. 20), como “a soma dos
valores tradicionais de um povo, expressos em forma artistica, como dancas e
objetos, ou nas crendices e costumes gerais’; a partir dai, pode-se dizer que as
manifestacdes culturais populares sao formas de demonstracao de identidade de um
povo com um grupo social. Também como Coelho, para Rocha (2004, p. 9):

A cultura popular se define, de modo geral, como a cultura feita e praticada
no cotidiano e nos momentos cerimoniais da vida do povo, com conteudos
estéticos préprios de sua significacdo, em manifestacbes como musica,
poesia, artesanato, dancgas, representagoes dramaticas, etc.

Dentro do contexto de mudancga cultural, Sicrist (2007, apud SANTOS, 2009,
p. 5-6), observa que:

[...] uma mudanca que vem ocorrendo nas ultimas décadas notada atraves
de estudos sobre cultura, midias e globalizacao, € que as manifestacoes
populares que antes eram restritas ao seu meio foram ganhando o interesse
de outras organizacdes sociais, como o0 setor do turismo, tornando-se
produtos comercializaveis no campo do entretenimento. O setor incorpora
em seus roteiros os atrativos vinculados as manifestagoes populares para
satisfazer a curiosidade dos turistas em conhecer as manifestagcoes de
outros grupos sociais.
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Deve-se considerar, ainda, que de acordo com Barretto (2001, p. 57) “os
recursos culturais contemporaneos sao criados pelo homem sem finalidade lucrativa
e nao exclusivamente para o turismo, sendo essa sua caracteristica basica”. Assim,
a autora cita como exemplos desses recursos “as obras de arte, os museus a
arquitetura, o0s monumentos, as exposicoes, 0s centros culturais, as bibliotecas [...],
etc’.

Através da utilizacao das manifestacoes culturais pelo turismo, a cultura pode
ser ressignificada trazendo a valorizacao da identidade de um povo; esta questao é
confirmada por Marcao (2009, p. 2) que diz que “essa valorizacao da identidade
pode surgir na populacao através da atividade turistica, pois com a globalizacao, o
turista passou a valorizar a diversidade cultural”.

E necessario cuidado especial no planejamento da atividade em relacdo ao
uso turistico das manifestacoes culturais para se evitar a espetacularizacao e/ou
descaracterizacao de tais acontecimentos, poréem isso nao quer dizer que a cultura
permanecera imutavel, uma vez que o contato entre diferentes culturas (de visitantes
e de visitados) traz mudangas para um sistema cultural podendo promover,

inclusive, beneficios para os envolvidos.

2.3. Turismo cultural

A partir da relacao existente entre turismo e cultura surge o turismo cultural,
que pode ser visto como uma alternativa para os destinos que nao contam com
grande beleza cénica natural. Uma das vantagens do desenvolvimento do turismo
cultural & o fato do fluxo de turistas ndao depender tanto de condi¢oes climaticas, as
atividades podem ser realizadas ao longo de todo o ano.

Para o Ministério do Turismo (2008, p. 16) o “Turismo Cultural compreende as
atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos
do patriménio histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo
0s bens materiais e imateriais da cultura’.

Em relacdo a utilizacdo das manifestagcées culturais de uma localidade, é

necessario observar que:
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Ao planejar turismo, deve-se ter muito cuidado de observar os limites entre
a apreciagao e a invasao. A medida que o turismo interfere na manifestacao
em questao, pode descaracteriza-la e até provocar sua extingcao como
recurso cultural, transformando-a em recurso comercial [...]. (BARRETTO,
2001 p. 97).

Visando a manutencao das caracteristicas culturais de um destino onde se da
o desenvolvimento deste segmento do turismo, Borges e Guzman (2009, p. 4)

afirmam que:

B preciso pensar em um turismo de forma responsavel e planejado com a
participacao efetiva de individuos e instituicdes nas comunidades receptoras
para que tal atividade nao desencadeie um processo de prejuizos que
venha a superar todos 0s possiveis beneficios da atividade.

O turismo cultural se apresenta como uma forma de agregar valor a destinos
turisticos por meio da diversificacdo dos segmentos a serem ofertados. A
diversificacao da oferta baseada nos aspectos que podem ser utilizados no turismo
cultural (historia, cultura, habitos e costumes de uma comunidade), pode
proporcionar agradaveis experiéncias aos visitantes deixando o destino ainda mais
atrativo. Nesse contexto, Ruschmann (2003, p. 51) destaca que “[...] as
caracteristicas culturais do pais todo e as manifestagcoes regionais levam a crer que
0s turistas estrangeiros buscam, além das caracteristicas naturais, as singularidades
da cultura brasileira”.

Como todos os tipos de turismo, o turismo cultural também causa impactos,
tanto positivos quanto negativos, na regiao onde e realizado. Dentre estes impactos,
Ruschmann (2003, p. 51-55) cita como positivos: a valorizagao da heranca cultural
(apreciagao da cultura pelos proprios moradores), valorizacao e preservagao do
patrimdnio historico (uma vez que “passam a receber as atencdes dos governos e
ate de instituicbes privadas, que os restauram e conservam’), valorizacao do
artesanato. Ja como negativos se tem:. a descaracterizacao do artesanato (passa a
ser item de decoracao vendido como souvenir), vulgarizagao das manifestacoes
tradicionais (pode criar uma imagem simplista e estereotipada, apresentados como
show especialmente para turistas), arrogancia cultural (espetaculos preparados para
turistas que acabam por ocasionar um distanciamento dos visitantes e moradores).

Ainda a respeito das influéncias do turismo em uma comunidade, Dencker

(2007, s/p) acrescenta dizendo que:
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Os produtos da industria cultural convivem com as expressdes da cultura
local, sendo que o turismo pode, inclusive, contribuir para a manutencao de
determinadas tradicbes na medida em que as incorpora a promocoes e
eventos turisticos.

Dessa forma confirma-se a necessidade de planejamento também para este
segmento turistico, uma vez que nado s6 os aspectos fisicos do destino sio
envolvidos no turismo cultural, mas todo o modo de vida da populacdo local,

caracterizados como patriménio material e imaterial.

2.4. Patrimonio cultural e Interpretacao do patrimoénio

A realizacao do turismo cultural tem como base os atrativos culturais de um
destino, tais atrativos constituem o patriménio histdérico e cultural da localidade
(separados em patrimonio material e imaterial) e devem ser nao sé contemplados,
mas vivenciados pelo turista como forma de alcancar novas e diferenciadas
experiéncia nas viagens.

O Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN (2010, s/p)
apoia e estimula o turismo cultural, quando desenvolvido de forma sustentavel
visando o incentivo da conservagao do patrimonio e promocao do bem-estar das

populagdes envolvidas. Assim:

A legislacdo propde um turismo cultural agregado a operagbes de
preservacdo do patrimdnio cultural, identificando, protegendo, conservando,
restaurando, renovando, mantendo e revitalizando um bem, para a sua
defesa e salvaguarda, objetivando o usufruto pelas geracOes atuais e
futuras (IPHAN, 2010, s/p).

Considerando as divisdes do patriménio cultural, o IPHAN explica gue o

patriménio material:

[...] € composto por um conjunto de bens culturais classificados segundo
sua natureza nos guatro Livros do Tombo: arqueoldgico, paisagistico e
etnografico; historico; belas artes; e das artes aplicadas. Eles estao
divididos em bens imoOveis como 0s nucleos urbanos, sitios arqueoldgicos e
paisagisticos e bens individuais; e moveis como colegoes arqueologicas,
acervos museologicos, documentais, bibliograficos, arquivisticos,
videograficos, fotograficos e cinematograficos.
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Quanto ao patriménio imaterial, este é definido pela UNESCO, de acordo com
o IPHAN (2010, s/p), como:

[...] as praticas, representacoes, expressoes, conhecimentos e técnicas -
junto com o0s instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes
sao associados - que as comunidades, 0s grupos e, em alguns casos, 0S
individuos reconhecem como parte integrante de seu patrimoénio cultural.

No que diz respeito a relevancia das manifestacoes da cultura popular
brasileira e comprovando o processo dinamico da cultura, o IPHAN diz que:

O Patrimbnio Imaterial €& transmitido de geracdo em geragdo e
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcido de seu
ambiente, de sua interagao com a natureza e de sua histdria, gerando um
sentimento de identidade e continuidade, contribuindo assim para promover
0 respeito a diversidade cultural e a criatividade humana.

Devido a representatividade do patrimbénio para uma comunidade e a
necessidade de sua preservacao, Portuguez (2004, p. 8) considera que:

O sentido da preservagao do patriménio € muito mais amplo que
propriamente a possibilidade de seu uso econémico por meio do turismo. A
preservacao, nessa perspectiva, vincula-se a manutencao da memoria, a
conservacao das tradicoes pela — e para — a populacdo de determinada
localidade.

Dentro desse contexto, Yazigi (1999, p. 134) diz que “[...] &€ preciso ter muito
claro que a paisagem interessa antes a seus proprios habitantes e que sO0 numa
relacao de estima deles com ela € que despertara o interesse de transeuntes,
visitantes, turistas”. Sendo possivel, dessa forma, amenizar e/ou evitar a destruicao,
por vandalismo, do patrimonio historico do local.

Dessa forma, confirma-se a relevancia do metodo de interpretacao do
patrimonio com vistas para a valorizagao dos recursos; tal medida pode re-significar
0 patrimbnio proporcionando, ainda, uma otimizacdo no seu uso, uma vez que o
aproveitamento da cultura e a preservagdo do patriménio valorizarao o espaco
urbano tanto para turistas quanto para moradores.

Interpretacao do patriménio é definida por Tilden (apud MURTA; GOODEY,
2002, p. 14) como “uma atividade educacional que objetiva revelar significados e

relagcoes através da utilizacao de objetos originais, de experiéncias de primeira mao
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e por meio de midia ilustrativa, ao invés de simplesmente comunicar informacdes
factuais”.

Os referenciais culturais podem ser vistos como uma forma de materializar o
patrimonio imaterial, portanto através dos meios e técnicas de interpretagdo do
patrimonio tem-se uma forma de se agregar valer ao local visitado, uma vez que,
segundo Murta e Goodey (2002, p. 13), a interpretacdo cumpre funcdes de
valorizagao da experiéncia dos turistas “levando-o0 a uma melhor compreenséo e
apreciagao do lugar visitado”, além de valorizar o préprio patrimonio, tornando-o de
fato um atrativo turistico.

ManifestacOes culturais de musica e danga, teatro ou mesmo festas populares
(muito presentes no Brasil) devem, segundo Murta e Goodey (2002, p. 25), ser
Incentivadas “como meio de valorizar espagos € monumentos”.

Segundo 0s mesmos autores (2002, p. 24-33), denire 0s meios de
interpretacao podem ser citadas a interpretacdo ao vivo, textos e publicacdes e
Interpretacao com base no design. Para promover a interpretacao do patriménio sao
utilizados recursos como som, luz, imagem, placas, painéis, letreiros, etc.

Dessa forma, como exemplos do emprego destas praticas tém-se 0s painéis
ambientalistas colocados ao longo do Parque das Aguas (Paranapiacaba, SP); a
sinalizacao de ruas com design criative em Antonio Prado (RS); a museografia
“criativa, sedutora e atraente” dos museus da Republica (Rio de Janeiro, RJ) e
Imperial (Petropolis, RJ); os engenhos em movimento do Museu do Homem do
Nordeste (Recife, PE); entre outros.

O método de interpretacao do patrimdnio favorece o aumento da qualidade de
experiéncias do turista, revelando-lhe significados nao percebidos com a simples
contemplacao. Desta forma se tem maior entretenimento dos visitantes, despertando
neles sentimentos de apreciacao e preservagao do patrimonio visitado.

A partir do entendimento do patrimonio a atratividade deste tende a aumentar,
contribuindo para a diversificacao da oferta local e, ainda, sendo aliado ao
planejamento é capaz de motivar a valorizacdo da estrutura existente e colaborar

para a construcao de uma imagem positiva do destino.
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2.5. Planejamento turistico em areas urbanas

O turismo desenvolvido no espago urbano utiliza-se de uma paisagem
composta pela construgao do espago geograficc e também pelas transformacoes
causadas com o processo historico da sociedade que nela habita, além de contar
com a interpretacao do turista observador.

Para o desenvolvimento da atividade turistica em uma determinada
localidade, é de extrema relevancia que se faga um planejamento, considerando a
legislagao vigente, para que seja proporcionado o bem estar a populacdo e aos
turistas. Assim, € possivel compreender que:

O planejamento € uma atividade que envolve a intencao de estabelecer
condi¢Oes favoraveis para alcancgar objetivos propostos. Ele tem por objetivo
0 aprovisionamento de facilidades e servicos para que uma comunidade
atenda seus desejos e necessidades. (RUSCHMANN, 2003, p. 83).

A partir do planejamento tem-se uma organizacdao dos elementos essenciais
para o incremento de uma atividade através da determinacdo de objetivos e meios
para sua consecucgao.

Tendo em vista que a atividade turistica faz parte de um sistema e como tal
influencia e recebe influéncias do meio, o turismo nao pode operar sozinho.
Segundo Oliveira (2005, p. 195):

O planejamento do turismo local deve sempre levar em conta 0 contexto
regional, nacional e até o internacional. Sao as leis, 0s incentivos, 0s planos
de desenvolvimento existentes no pais. O conhecimento desses fatores
pode levar o planejador a melhor orientar seu trabalho.

Com o planejamento de um destino & possivel estabelecer condigoes
favoraveis para se alcancar os objetivos propostos, possibilitando facilidades e
servicos que atendam as necessidades da comunidade, favorecendo a protegao e
conservagao do patrimonio ambiental natural e cultural.

Para que o turismo se desenvolva de forma sustentavel, garantindo a
qualidade de vida dos autoctones e elevando a qualidade da oferta turistica aos

visitantes, se faz necessario o planejamento, uma vez que este “[...] da coeréncia e
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convergéncia as atividades em prol do crescimento do turismo” (PETROCCHI, 1998,
B.. 72),
A cidade de Curitiba € conhecida por suas solucoes urbanisticas inovadoras,

sendo referéncia, no Brasil, por seu planejamento urbano. Com isso, é possive

perceber a melhoria da qualidade de vida da populacdo, o que faz da capita
paranaense modelo para outras localidades tornando-se também nesse quesito
atracao turistica.

O planejamento turistico adequado é capaz de maximizar os impactos
positivos da atividade, buscando minimizar os impactos negativos que podem ser
gerados com o turismo. Assim, faz-se com que a qualidade dos recursos seja
mantida para usufruto dos usuarios atuais e futuros (com base na sustentabilidade),

POIS:

A finalidade do planejamento turistico consiste em ordenar as agoes do
homem sobre o territério e ocupa-se em direcionar a construcdo de
equipamentos e facilidades de forma adequada evitando, dessa forma, os
efeitos negativos nos recursos, que 0s destroem ou reduzem sua
atratividade. (RUSCHMANN, 2003, p. 9).

De acordo com o Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba
(IPPUC, 2008, p. 280-282), somente a partir da visdo gerada com o Plano Diretor do
municipio (na década de 1970) o poder publico passa a atuar diretamente no setor
de animagao e turismo, iniciando acdes de preservacdo do Patrimbénio em 1971.
Neste periodo surgem diversas iniciativas que contribuem para a transformacéao de
diferentes locais em espacos culturais e de lazer, além destes, tornam-se comuns as
feiras de arte, turismo e artesanato, fazendo com que se consolidem as praticas de
recreacao, visitacao e esportes nos parques e pracas da cidade.

Toda a movimentagao turistica, calendario de eventos e 0s espacos de lazer
e esporte se consolidam, na década de noventa, como parte da vida da cidade.
Visando a integracado entre espacos urbanos planejados e as agcdes de educacao,
esporte, meio ambiente, turismo, cultura e lazer, surgem diferentes programas e
projetos.

No ano de 2005, € criado o Instituto Municipal de Turismo - CURITIBA
TURISMO, cuja funcao € atender as questdes do setor de turismo, uma vez que a
atividade representa grande importancia econdomica, social e cultural no municipio,
além de contribuir significativamente para a geracao de emprego e renda. Em 2007,
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com o Intuito de “fortalecer a industria do turismo em Curitiba, através de parcerias
entre o trade e sociedade civil organizada” (IPPUC, 2008, p. 157), € criado o
Conselho Municipal de Turismo — COMTUR. '

Desde os planos mais antigos, existe uma preocupacdo em se trabalhar o
turismo em Curitiba, 0 que faz com que a atividade, devidamente planejada, traga
bons resultados para a cidade que ultrapassam a questao economica e com a
diversificacao da oferta sao proporcionadas experiéncias satiéfatérias para oS
turistas e qualidade de vida para os moradores.



28

SEGUNDO CAPITULO

3. O TURISMO CULTURAL E OS REFERENCIAIS DA IDENTIDADE GAUCHA EM
CURITIBA

Neste capitulo apresenta-se a relacdo da cultura gaucha com a cidade de
Curitiba. Para consolidar esta discussdo sao observados os temas relacionados a
identidade e tradicao, Curitiba e o turismo, além dos vestigios da cultura gatcha no

Parana, com conceituacgoes e dados histdricos.

3.1. Identidade e tradicao

A diversidade cultural se constitui em um recurso de grande relevancia para a
atratividade turistica de uma localidade, porém devido a globalizacdo ha um
aumento na homogeneizagao da cultura em todos os lugares, isso segundo
Swarbrooke (2000, p. 38) “é o resultado dos efeitos de culturas populares globais
como a televisao, a musica e o cinema”; o autor ainda afirma que “essa reducao na
diversidade cultural pode reduzir tambem a motivagao de viajar para vivenciar outras
culturas”, o que confirma o valor da diversidade cultural como atrativo turistico.

O resultado de todo um processo de colonizagcao e migracoes, visando a
ocupacao do territorio brasileiro, faz o Brasil ser conhecido pela sua pluralidade
étnica e diversidade cultural. Assim, sdo visiveis as diferencas culturais entre as
cinco regioes brasileiras, 0 que proporciona ao pais grande potencial turistico.

Devido as influéncias culturais pelas quais o Brasil passou ndo se encontra no
territorio uma identidade Unica, segundo Weffort (2000, p. 63), a diversidade cultural
e essencial na construcao do pais e isso esta relacionado com as circunstancias
historicas em que a nac¢ao foi formada; dessa forma, no caso brasileiro, a identidade
se concebe sempre como um espace de diversidade.

Em concordancia, Andrade (2000, p. 142) afirma que é necessario entender a

identidade como um processo dinamico, “um processo de personalizacdo, sempre
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mutavel e provisorio”; a partir deste processo é despertado no individuo também o
sentimento de pertencimento a algum grupo ou mesmo lugar.

As diversas culturas que formam o Brasil devem ser valorizadas a partir do
reconhecimento da contribuicdo de cada uma delas na constituicdo da identidade
brasileira, pois ha um convivio pacifico e criativo dos diferentes componentes da
diversidade cultural. Quanto ao aproveitamento turistico dos elementos culturais,
Marcao (2009, p. 5) afirma que “a heterogeneidade e a diversidade cultural devem
ser fatores valorizados pela atividade turistica como um atrativo, estimulando o
deslocamento, agu¢cando a curiosidade e a vontade do turista pelo novo e auténtico”.

Com o conhecimento da cultura brasileira é possivel conhecer um pouco mais
do Brasil, por esse motivo deve existir a preocupacao em proporcionar ao publico a
oportunidade de conhecer as caracteristicas regionais do pais. Tendo em vista que
‘a sociedade contemporanea caracteriza-se pela diversidade cultural, com a
formacao de grupos e segmentos sociais com modos de expressao proprios,
marcados pela coexisténcia” (SANTOS, 2009, p. 2), tornam-se relevantes
promogoes culturais diversas, tais como exposicoes de habitos e costumes,
gastronomia, etc, com intuito de promover o intercambio cultural, valorizando assim
as manifestacoes culturais.

Na definicdo do dicionario Michaelis (2010, s/p), tradicdo € o ato de entregar,
transmitir; o conjunto de usos, ideias e valores morais, costumes, etc., conservacdos
num povo e transmitidos de geracdo em geragao. Devido a necessidade de haver
um nexo de conhecimento entre as geracodes, torna-se indispensavel o cuidado no
planejamento para que nao haja descaracterizacao das manifestagoes culturais
tradicionais pela utilizacao turistica.

A discussao de Fagundes (s/d, s/p), historiader e folclorista, sobre o assunto
vem confirmar que “Tradicdo € um culto, o culto dos valores que os antepassados
nos legaram”; o autor ainda distingue a tradicao na visao juridica, sendo “a entrega
de um bem pelo qual se pagou o justo preco e pelo qual o homem recebe 0 bem que
adqguiriu pela compra” e a tradicao na visao cultural, como “a entrega de valores
culturais de uma geracao para outra”. Portanto, a partir desse entendimento sobre a
tradicao, o historiador afirma que esta “existe praticamente em todos 0s povos, mais
exacerbada nos grupos sociais onde coexistem duas sociedades paralelas, uma
rural € uma urbana, nao conflitantes e até freqientemente aliadas”, como no caso do
Rio Grande do sul, por exemplo.
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O desenvolvimento da atividade turistica pode ser visto como uma forma de
viabilizar a valorizacao cultural, uma vez que “[...] o turismo pode também atuar
como agente de difusao de uma localidade, exigindo para tanto, e até provocando, o
resgate de valores e a sua necessidade de preservacao’ (Bahl, 2004, p. 53).
Destaca-se, com isso, o papel do turismo cultural como “[...] uma atividade que
proporciona acesso ao patriménio cultural de uma comunidade, ou seja, é tudo
aquilo criado pelo homem, bem como seus usos € costumes, com o intuito de
promover a preservagao dos mesmos” (PECIAR, 2006, p. 41).

No que diz respeito a Curitiba, sdo encontradas diferentes etnias referentes
aos imigrantes que inicialmente ocuparam este territério, porém, segundo Bahl
(2004, p. 58):

Posteriormente observou-se a chegada de novos contingentes
populacionais oriundos de outras regidoes do Estado, alem dos provenientes
de Santa Catarina e Rio Grande do Sul, posteriormente de Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Minas Gerais e mais recentemente de varias outras regides do
Brasil.

E de acordo com o Guia Geografico (2010, s/p) da cidade, “indios,
garimpeiros portugueses e espanhois, escravos africanos, tropeiros, imigrantes e
brasileiros vindos de outros estados, proporcionam a Curitiba uma rigueza étnica e
cultural importante e diversificada”; dessa forma, a questdo da diversidade cultural
nao é diferente na capital paranaense.

Considerando a formacéao cultural da capital paranaense, sao encontrados, na
cidade, varios monumentos que homenageiam as etnias dos diferentes imigrantes
que colaboraram com esta diversificagao da cultura. Tals monumentos possuem
aproveitamento turistico, uma vez que fazem parte do roteiro da Linha Turismo de
Curitiba, assim, torna-se necessaria a promocao de atividades que venham divulgar
também os elementos que compdem a diversidade cultural brasileira existente na
localidade.

3.2. Curitiba e o turismo
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Diferentes segmentos turisticos sao trabalhados na capital paranaense,
devido a seu potencial de oferta diversificada. A cidade de Curitiba apresenta uma
imagem positiva aos seus visitantes tanto em relagao ao turismo quanto as solucoes
urbanisticas encontradas.

Segundo informacbées da prefeitura de Curitiba (2010, s/p) a capital
paranaense foi fundada em 29 de marco de 1693, quando foi criada a Camara. Ao
longo do século XX, com a vinda de imigrantes estrangeiros o cotidiano da
localidade adquiriu nova conotacao pela incorporacdo a cidade de seus modos de
ser e de fazer que atualmente:

[...] sdo bem curitibanas festas civicas e religiosas de diversas etnias,
dancga, musica, culinaria, expressdes e a memdria dos antepassados. Esta
é representada nos diversos memoriais da imigracdo, em espacos publicos
como parques e bosques municipais (PREFEITURA MUNICIPAL DE
CURITIBA, 2010, s/p).

Curitba €& tida como uma cidade planejada “[...] e premiada
Internacionalmente, em gestao urbana, meio ambiente e transporte coletivo”, devido
a uma caréncia de marcos de paisagem natural, a cidade acabou criando seus
principais referenciais “pela mao humana”.

De acordo com Trindade e Andreazza (2001, p. 109), a ideia de fazer de
Curitiba poélo cultural do Estado, vem de muito tempo (por volta de 1953), quando ¢
entdo governador Bento Munhoz da Rocha Neto “definiu Curitiba como palco
privilegiado para a instalagcdo dos simbolos do progresso, da modernidade e da
identidade da sociedade paranaense’.

Em relacdo a construcao da imagem, Margao (2009, p. 7) diz que “o destino
turistico ndo possui apenas a atrativo fisico, mas também o simbdlico constituido a
pariir do significado de lugar, expresso em sua imagem’.

Além dos antecedentes historicos, a capital paranaense conta também com
alguns “prémios” que confirmaram sua identidade de “capital cultural”. No ano de
2003, Curitiba foi eleita a "Capital da Cultura das Ameéricas" partindo de uma
proposta da Organizagao Capital Americana da Cultura, de acordo com a empresa
de consultoria Base 7': tal projeto teve o intuito de contribuir para um melhor
conhecimento entre os povos da América e projetar a cultura americana nos demais

' Empresa provedora de ideias e solucdes para empreendimentos culturais, atuando com

planejamento, produgao e coordenacao de projetos e consultoria.
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continentes. A programacao cultural de Curitiba em 2003 integrou atividades com
diferentes abordagens, desencadeando expressiva movimentacao interna e projecao
internacional, trazendo beneficios a cidade nos ambitos artistico, cultural,
educacional, cientifico, social, econdmico, urbanistico, politico e turistico, entre
outros.

Ja no final do ano de 2007, Curitiba foi eleita 0 Melhor Destinc Cultural e o
Melhor Custo-Beneficio para Turismo da regido Sul pelo Guia O Melhor do Brasil
2008, da revista Veja (Edicao Especial — Dezembrc de 2007). Neste guia, foram
destacados pela revista o turismo de negdcios praticado na cidade e a programacéao
cultural, que inclui festivais de musica e o Festival de Teatro.

Com todos estes destaques, atualmente ja estd consolidada a imagem de
Curitiba como capital cultural, devido a diversificada oferta de espacos e atividades
cuiturais na cidade; outro fator que contribui para esta identificacdo cultural é a
grande valorizacao das diferentes etnias (polonesa, ucfaniana, alema, etc.) que

compoem a populagao curitibana.

Quanto ao perfil do turismo na cidade, de acordo com a Secretaria de Estado
do Turismo (SETU PR):

Curitiba € uma cidade que atrai turistas e excursionistas de todas as regioes
do Parana, do Brasil e do mundo, por ser a capital do Estado e ter aspectos
peculiares em relacao a cultura, importancia histérica, inovagoes
urbanisticas e a elevada qualidade de vida (SETU, 2010, s/p).

Nota-se também que, em relacdo ao perfil do turista que visita a cidade,
conforme dados estatisticos da SETU, entre os anos de 2005 e 2007 a maicr parte
dos visitantes é do proprio Estado, seguido pelo Estado de Sao Paulo que em 1995
era o principal emissor (32,1%), outros emissores de turistas a capital paranaense
sao: Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro.

No que diz respeito a imagem de Curitiba, os turistas a viam (de acordo com
estatisticas entre 2001 e 2005) como Cidade com Qualidade de Vida seguida por
Cidade Ecolégica (SETU, 2010, s/p), ja a imagem de cidade cultural, na época ficou
em terceiro lugar. Atualmente o segmento de turismo cultural em Curitiba vem
crescendo a partir de diferentes enfoques e conta com infraestrutura favoravel para

seu desenvolvimento.
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3.3. Vestigios da cultura gaucha no Parana

A presenca da cultura gaucha em Curitiba ocorre pela influéncia desta cultura
no contexto do Estado do Parana que recebeu migrantes de diversos lugares
durante o processc de ocupacao de seu territorio ao longo dos anos.

Assim como as outras manifestacoes encontradas pelo Brasil, a cultura
gaucha também sofreu influéncias para sua formacao, podendo ser citadas as
Imigracoes europeias aléem da proximidade com o Uruguai e a Argentina, cultivando
as tradicbes dos pampas. “Entre elas estao o chimarrdo, o churrasco e o uso de
trajes tipicos [...]" (RADESPIEL, 1999, p. 81).

Para o Movimento Tradicionalista Gaucho — MTG, “as dancas tradicionais
foram, sem duvida, as grandes difusoras da exiraordinaria expansdo do
tradicionalismo gaucho”. Dessa forma, a partir de sua formacao, a cultura gaucha
ganha forcas e passa a influenciar toda a regido, tendo suas principais
manifestacoes na culinaria, na literatura e na danca.

Historicamente houve diferentes formas pelas quais 0os gauchos adentraram o
territorio paranaense. O tropeirismo foi uma delas, por ser uma atividade
fundamental na promoc¢ao do desenvolvimento do interior e estimular a ocupacgao de
territorios, fixando as populacoes.

De acordo com Nadalin, (2001, p. 49), a partir do final da decada de 1720 fol
construida a estrada que ligava o Viamao (RS) aos Campos Gerais (PR); esse
caminho e a integracao da economia paranaense ao tropeirismo possibilitaram o©
desligamento “econémico” que existia entre Curitiba e Paranagua.

Através do tropeirismo, até o seculo XIX, diversas pequenas cidades, como
era também Curitiba, na época, receberam importante contribuicao devido ao
desenvolvimentc das regioes por onde as tropas passavam. Segundo o Guia
Geografico (2010), tal atividade “foi responsavel pela integracao econdOmica e
cultural entre muitas regides longinquas do Brasil Colénia”.

Outra forma de ocupacido do Parana foi por meio das migragcoes. No século
XX, de acordc com Trindade e Andreazza (2001, p. 96-97), houve a diversificacao
do Parana com a contribuicao da cultura trazida pelos imigrantes no Norte do

Estado. Na década de 1950, devido a um planejamento de ocupacao por parte do
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governo paranaense, o0 Oeste do Estado atraiu migrantes oriundos do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina. Tais acontecimentos ocasionaram mudancas para 0s
habitantes desta localidade:

Em termos culturais, 0 modo de viver local viu-se acrescido com habitos e
valores dos gauchos e catarinenses. Os gauchos, sobretudo, trouxeram
dangas, musica e trajes, expressdes de linguagem, as comemoracoes
introduzidas pelos Centros de Tradicbes Gauchas e até o habito de torcer
pelos times de futebol dos Pampas. (TRINDADE; ANDREAZZA, 2001, p.
97).

Desde 1910, Curitiba ja era centro politico, econémico, militar, estudantil e
cultural, pois passava por um crescente desenvolvimento; por conta disso, Trindade
e Andreazza (2001, p. 100) dizem que “talvez atraidos pela propaganda divulgada
pela imprensa, muitos migravam do interior para Curitiba, em busca de estudo,
trabalho, ou simplesmente melhorar de vida”.

Dessa forma, segundo as autoras, nc anc de 1950 percebia-se que uma parte
do contingente de novos moradores que chegavam a Curitiba era de estudantes
vindos do interior e de outros Estados (Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Minas Gerais, etc), pois a capital paranaense ja possuia fama de cidade
universitaria.

E relevante considerar os dados de uma pesquisa que foi encomendada pelo
jornal Gazeta do Povo ao Instituto Parana Pesquisas, publicada nc referido jornal em
janeiro de 2010, para tentar encontrar identidade cultural no Parana; como
resultados foram encontrados varias diferencas culturais entre quem vive no interior
e 0 morador da capital. De acordo com os correspondentes do referidc jornal, Milan
e Cruz (2010, s/p), entre as dificuldades de se tracar um perfil Gnico do paranaense
esta a eleicao de um prato tipico, “o0 churrasco, que € popularmente gaucho, é o
mais votado tanto pela populagao da capital como pela do interior”.

A partir desta discussao inicial, percebe-se a existéncia de vestigios da
cultura gaucha presentes no Parana e também na capital paranaense, uma vez que
0 Estado se identifica bastante com suas raizes que, neste caso, estao muito
vinculadas as tradicoes gauchas, um dos componentes da diversidade cultural
paranaense.

Como formas de manifestacao da cultura gaucha destacam-se para este

trabalho os seguintes elementos: musica, danca e indumentaria, representados
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pelas invernadas artisticas nos Centros de Tradigcées Gauchas (CTG’s); o churrasco,
chimarrao e algumas outras iguarias tipicas do Rio Grande do Sul em relacao a
gastronomia; aléem das torcidas do Grémio e Internacional no que diz respeito ao
futebol.

De acordo com Zatti (1994, p. 29), "a tradicao € o ato de transmitir noticias de
feitos antigos. E a comunicacdo pela qual um povo mostra e transmite seus ritos e
costumes, de pai pra filho no decorrer dos tempos ao sucederem-se as geragoes.”
Dessa forma, os gauchos buscam passar nao s6 suas recordacoes como memaria,
mas sim a cultura “viva’, atraves dos CTG's.

Os CTG's sao instituicdes que buscam manter e divulgar as tradi¢oes, folclore
e cultura gaucha. Nas palavras do historiador Savaris (2007, s/p):

O Centro de Tradicbes Gauchas € uma associagao de pessoas com
objetivos culturais, sociais, ludicas. Diferencia-se de outras associacgoes e
clubes por se dedicar ao resgate, valorizagcao e divulgacao do folclore e da
cultura tipica gaucha, construida ao longo da historia do Estado do Rio
Grande do Sul. [...] Outro diferencial dos CTG's, € a nomenclatura das
fungcbes e dos setores da associagao: o presidente € chamado “patrao’, o
vice-presidente denomina-se “capataz’, o secretario € chamado “sota-
capataz”, os departamentos sdo “invernadas’, etc.

De acordo com Freitas (2009, p. 203) o primeiro Centro de Tradicoes
Gauchas (CTQ), no estado do Rio Grande do Sul, foi criado em 1948, tal fato trouxe
como consequéncia a valorizagcao da historia do Estado. Este primeiro CTG recebeu
nome de 35 CTG - Centro de Tradicoes Gauchas, referenciando o ano de
deflagracdo da Revolugcao Farrcupilna, em 1835. A autora ainda confirma que a
“‘Revolucao Farroupilha € comemorada até hoje no Rio Grande do Sul, sendo o dia
20 de setembro considerado o Dia do Gaucho’.

Segundo Carvalho, em entrevista concedida a autora, o primeiro CTG fora do
Rio Grande do Sul foi criado em Ponta Grossa - PR, porém este ja ndo existe mais,
sendo o Vinte de Setembro 0 mais antigo ainda em atividade no Parana. No entanto,
Dacanal (1992, s/p) afirma que no inicio da década de 1970 que se disseminam de
forma mais “radical” os CTG’s por todas as cidades do Rio Grande do Sul e inclusive
por Santa Catarina, Parana e Mato Grosso, lugares para onde costumavam migrar
0S gauchos.

Dentro da cultura gaucha existem diversas dancas de diferentes geracgoes.
Para o folclorista Cértes (2001, p.12):
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A interpretacao da danca é da MAIOR importancia e validade, pois traduz
a caracteristica de uma Epoca; a expressao de Vida de uma Coletividade;
0 desenvolvimento socio-cultural de uma Comunidade, enfim, o FOLK,
que € o proprio sentir, agir e reagir natural do povo (grifos do autor).

Considerando as principais dangas, segundo Coértes (2002, p. 28-30), podem
ser citadas as dancas profanas: Tirana do lenco, Tatu, Tirana-do-Ombro,
Caranguejo, Quero-mana, Rilo, Pericén, Siriri, Chimarrita, Macanicc, Pezinho, Valsa
(valsa campeira), Chotes gauchescos, Rancheira, Mazurca Havaneira, Bugiu,
Chorosa, Sarna, Graxaim, Chamamé, Milonga, Anl, Balaio; Sdo Goncalo do
Amarante — danca religiosa; as dangas masculinas como a chula (danca desafio),
danca dos facOes, etc.; as dancas especiais: Chotes das duas damas; dancgas
ensaiadas (para exibicao a um publico): Pau-de-fita, Faca maruja, Jardineira. Estes
sao apenas alguns exemplos.

Com algumas definicoes de Zatti (1994, p. 91 — 93) e informacdes do site
‘portal gaucho” (2010, s/p), segue quadro (1) com breve descricdo das principais

dancgas praticadas pelas invernadas artisticas dos CTG'’s (Figuras 1 e 2):

DANCA DEFINICAO/DESCRICAO
Anu Dancga de pares soltos, mas nao independentes. Divide-se em

duas partes distintas: uma para ser cantada e outra para ser
sapateada. Foi fandangueira em meados do século passado.

Balaio Originaria do Nordeste brasileiro, € danca sapateada e, ao
mesmo tempo, danga de conjunto. Além do sapateio destaca-
se a formacao de rodas que giram.

Caranguejo E danca grave, de pares dependentes, lembrando uma
possivel origem no minueto.

Chimarrita Danca que veio dos Agores, no inicio do povoamento do Rio
Grande do Sul, com versos para cantar. Danca de pares em
fileiras opostas.

Chote de Duas Damas Variante do chote, que o homem danca com duas damas. Diz-
se que teve origem num momento em que por causa das
guerras havia poucos rapazes nos bailes.

Chote Carreirinha Variante do chote - corresponde a danga que 0s colonos
alemaes chamam de ‘ritsch-polk’. Na primeira parte da dancga,
0S pares desenvolvem uma pequena corrida compassada, o
que deu razao ao nome da danga: carreirinha.
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DANCA DEFINICAO/DESCRICAO

Chula (Figura 3) Danca de agilidade masculina, que o0s sapateadores
demonstram suas habilidades evolutivas, em torno de uma
langa largada no chéao.

Danca dos Facoes Danga de esgrima, com utilizagao de facdes, em lugar de paus
e espadas.
Macanico Surgiu em Santa Catarina. E danca de pares soltos semi-
independentes.
Malambo Sapateado argentino, executado apenas por homens.
Pau-de-Fita Danga conhecida universalmente. Danga-se em torno de um

mastro formando figuras com as fitas de acordo com as
evolugOes dos dangarinos que levam as fitas, em duas cores,
uma para 0os homens e outra para as mulheres, nas maos
fazendo os entrelagamentos.

Pericon Danga de conjunto, surgida no Prata.

Pezinho E a mais conhecida danca do folclore gaucho, onde os
dancarinos apresentam duas partes: na primeira ha uma
marcagao dos pes e na segunda os pares giram em torno de si
proprios, tomados pelo braco.

Rancheira de Carreirinha Variante simples da rancheira, dangada grupalmente.

Rilo Com origem na Escoécia, € uma dan¢a de roda com forma de
‘8.
Tatu, com Volta-no-Meio Danca de sapateio de pares soltos, que na coreografia ganhou

0 acrescimo de uma volta no meio.

Tatu Novo Surgido em 1954, adaptado a musica do ‘Anuario’, com base
no antigo tatu sapateado.

Tirana do Lenco Nasceu em Madri, em 1773, e chegou ao gosto gauchesco,
sendo absorvida pelos CTG's. Os dancgarinos sao pares soltos
que entre passeios e sapateios dos homens e sarandeios das
mulheres, agitam pequenos lengos na indicagao de uma
conquista entre o homem e a mulher.

QUADRO 1 - DESCRICAO DAS PRINCIPAIS DANCAS
FONTE: A autora (2010)

Ja em relagcao a musica, nota-se a predominancia do acordeao (chamado de
gaita — Figura 4). Considerando a origem do gaucho, Cavalli diz que “[...] imperam
no cancioneiro os temas de linguagem simples como a vida campesina, o respeito a

mulher e as instituicdes da sociedade, além da exaltacao a natureza”.
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Quanto as musicas para dancas de salao, Zatti (1994, p. 93-94) diz que
existem dez ritmos que caracterizam a musica gauchesca e que se destacam como
principais: Avaneira (habanera, avanera, vaneira, vanera), Bugio, Cancao,
Chamané, Chamarrita (chimarrita), Chote (chotes, xote), Milionga, Rancheira,
Vaneirao (vanerao), Toada.

Com base em diversas fontes de pesquisa (RADESPIEL, 1999; IGTF, 2010;
MTG, 2010; ZATTI, 1994; entre outras) €& possivel afirmar que a composicac da
indumentaria gaucha (Figuras 5, 6 e 7) — chamada de pilcha — conta com: bombacha
(calgas folgadas, de origem turca, presas ao tornozelo), poncho e len¢o no pescoco,
bota e espora chilena, guaiaca e faca, além do chapéu que repousa nas costas; para
a prenda‘® vestido longo rodado, cheio de babados, trancas e flor no cabelo, o xale é

0 agasalho. Na sociedade, a qual formou o gaucho, a mulher participava de tudo,

estando sempre ao lado do homem, diferente das mulheres de outras localidades.

Nao diferente das outras culturas, o gaucho gosta de comer bem. Entre as
principais iguarias sul-rio-grandense estao: churrasco (Figuras 8 e 9), arroz
carreteiro, mocoté a moda gaucha, recortado gaucho, café colonial, arroz doce, doce
de abobora, o tradicional chimarrao, etc. Segundo as folcloristas Marques e Campos
(MTG, 2010, s/p), “O churrasco, assimilado por diversos grupos, € largamente
apreéiado reunindo pessoas em dias festivos. O arroz 'carreteiro’ aparece em quase
todo o Estado’.

O costume de comer carne assada, de acordo com Lamberty (1989 apud
Forum Gaucho, 2010, s/p) é milenar e existem diversas formas de se fazer
churrasco: sobre as brasas, labaredas ou sob o calor do fogo, com ou sem espetos
(estes podem ser de ferro ou de madeira). O autor segue dizendo que “nas regioes
campesinas € ftradicional 0 uso de espetos de madeira verde, especialmente
pitangueira, que transmite sabor agradavel a carne”. Embora o churrasco tenha
adquirido maior intensidade e importancia no Rio Grande do Sul (acompanhando a
trajetéria do gaucho ao longo da histéria), € um prato amplamente apreciado
também nos demais Estados brasileiros.

Para Zatti (1994, p. 84), “sem sombra de duvidas, o habito que mais identifica
0 gaucho, € o de chimarrear’, tal habito € uma contribuicdo dos indios e compde

uma tradi¢ao antiga do Rio Grande do Sul que de acordo com o Instituto Gaucho de

* Segundo 0 MTG, prenda no Rio Grande do Sul é a mulher gaticha e seu par é o peao.
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Tradicao e Folclore (IGTF, 2010) “[...] € um simbolo da hospitalidade do gatcho, que
oferece sempre a qualquer visitante. O costume de tomar chimarrao esta bastante

difundido, tanto no meio rural como no urbano e faz parte da vida do gatcho [...]".
O MTG (2010, s/p) relata que:

[...] 0 chimarrao e a inspiragao do aconchego, é o espirito democratico, é o
costume que, de mao em mao, mantém acesa a chama da tradicdo e do
afeto, que habita os ranchos, os galpdes dos mais longinquos rincées do
pago do sul, chegando a ser o maior veiculo de comunicacgao. [...] O
Chimarrao € um habito, uma tradicao, uma espécie de resisténcia cultural
espontanea.

O MTG descreve que o chimarrao (Figuras 10 e 11) também é conhecido
como mate amargo, como bebida preferida pelo gaucho; “€¢ o mate cevado sem
agucar, preparado em uma cuia e sorvido através de uma bomba”.

Existem algumas peculiaridades em relacdo ao chimarrdo que séo
destacadas no livro “"Cevando o mate”, de Glénio Fagundes, as quais foram
transcritas no site Pagina do Gaucho, a comecgar pela maneira de tomar o mate (no
que diz respeito a companhia):

» Mate solito: quando nao precisa de estimulo maior para matear, a nao ser a
sua prépria vontade. E o verdadeiro mateador.

» Mate de parceria: quando se espera por um ou mais companheiros para
matear a fim de motivar o mate, pois ndo gosta de matear sozinho.

o Roda de mate: € na roda de mate, que esta tradicac assume seu apogeu,
agrupando pessoas sem distincao de raga, credo, cor ou posse material.

A tradicao diz que o gaucho nunca pede um mate, por mais vontade que
tenha, podendo sugeri-lo de forma sutil esperando que lhe seja oferecido. Até
pnessoas de fora deste meio percebem o respeito mitico nas rodas de mate. Quanto
ao ritual, deve-se receber o mate ou entregar a cuia de mate sempre com a mao
direita, sendo a unica excec¢ao no caso da mao direita estar ocupada, nessa situacao
a pessoa devera dizer:

- "“Desculpe a mao!”

E obter como resposta:

- “E a mesma, a do coracio”.

Seguindo-se o costume, no ato de encher o mate pega-se a cuia com a mao

esquerda e o recipiente com a direita. Na sequéncia acomoda-se 0 recipiente e se
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troca a cuia de mao para matear ou oferecer o mate, seguindo-se, sempre, pelo lado
direito. E comum, apds o primeiro mate (que sempre é do cevador, o que faz o
mate), se iniciar a rcda de mate a partir do mais velho ou de alguém a quem se
queira homenagear. Na chegada de alguém a quem se deseja mostrar respeito
especial, quando a roda ja estiver iniciado, é fechado um novo mate em sua
homenagem.

Em épocas remotas o0 mate serviu de veiculo para envenenamentos, deste
tempo tornou-se tradicional o primeiro mate ser daquele que o faz indicando que o
chimarrao esta em condi¢ées de ser tomado, uma vez que é servido o mate, deve
ser tomado todo até esgota-lo, fazendo “roncar a cuia”.

Em relacao ao futebol, este € um elemento que remete a um sentimento de
nagao, que segundo Campos (2006, p. 5) “ndao se restringe a um fenémeno
esportivo, mas também social, cultural e espacial’. Ainda nessa linha, o autor (p. 65)

afirma que “O futebol, além de manifestar uma cultura nacional, também afirma

culturas locais. Esta cultura local € manifestada, principalmente, através dos clubes
e das rivalidades”.

No Rio Grande do Sul € encontrada uma das maiores rivalidades do futeool
brasileiro, o GRE-NAL (Grémio x Internacional), sendo que o primeiro classico foi
realizado em 18 de Julho de 1909 com o placar de 10x0 para o Grémio (MEMORIAL
HERMINIO BITTENCOURT, 2009, p. 10). Os dois clubes sdo considerados, desde
2009, Patrimonio Historico Cultural e Afetivo de Porto Alegre por fazerem parte da
historia do Rio Grande do Sul, o que demonstra a relevancia destes clubes dentro da
cultura gaucha.

O Grémio Foot-Ball Porto Alegrense foi fundado em 15 de Setembro de 1903

€ 0 mais antigo dos dois principais times da capital gaucha; o Imortal Tricolor, como
e conhecido, veste as cores azul, preto e branco. Os simbolos que representam 0
Tricolor gaucho sao o brasao e a bandeira (Figuras 12 e 13), a camisa tricolor € 0
mascote — 0 Mosqueteiro — (Figuras 14 e 15), o hino (do compositor gaucho e
gremista Lupicinio Rodrigues) e Lara “o craque imortal” que, inclusive, € mencionado
no hino do clube. Seu estadio atual € o Olimpico Monumental, localizado na Azenha
— Porto Alegre, no entanto esta sendo construida a Arena do Grémio, no bairro
Humaita, com previsao de ficar pronta em 2012, com interesses na Copa do Mundo
de 2014.
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O Grémio possui mais de 180 titulos de campeao, contabilizando os nacionais
e Internacionais, sendo o mais importante o do Mundial Interclubes, em 1983. O
clube conta com a maior torcida do Rio Grande do Sul, da regiao Sul e é atualmente
a sétima maior do pais (com 6,4 milhGes de torcedores, segundo ranking da
Federagao Internacional de Futebol — FIFA).

Ja o Sport Club Internacional foi fundado em 04 de Abril de 1909, é conhecido
como Colorado e veste as cores vermelho e branco (Figura 16). Os elementos que 0
caracterizam sao o escudo (Figura 17), a bandeira (Figura 18), o hino (escrito por
Nelson Silva, compositor carioca, morador de Porto Alegre e torcedor colorado) e o
mascote — o Saci — (Figura 19). A “casa” do Internacional & o Beira-Rio, no bairro
Praia de Belas em Porto Alegre, atualmente o estadio passa por reformar de
moderniza¢ao, uma vez que é indicado para receber os jogos da Copa do Mundo
2014,

O Internacional possui mais de 90 titulos (nacionais e internacionais), sendo o
mais importante o de campeao da Copa do Mundo de Clubes FIFA, em 2006. A
torcida do clube esta atualmente em nono lugar, segundo ranking da Federagao,
com 4,7 milhées de torcedores.

Os dois principais times de futebol do Rio Grande do Sul fazem parte da
histéria do Estado, configurando como elemento da cultura gaucha e também como
tradicao levada pelos gauchos ao sairem de sua terra de origem. Outra explicagao
para a existéncia de torcedores de Grémio e Internacional em outros Estados se

deve ao fato de ser o futebol uma “paixao nacional”.

FIGURAS 1 e 2 - INVERNADAS ARTISTICAS
FONTE: Google imagens
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FIGURAS 3 e 4 - DANCA CHULA E GAITA
FONTE: www.rodeiodevacaria.com.br e Google imagens

FIGURAS 5, 6 e 7 - INDUMENTARIA GAUCHA: PEAO E PRENDA
FONTE: Google imagens

FIGURAS 8 e 9 - CHURRASCO
FONTE: Google imagens



FIGURAS 10 e 11 - CHIMARRAO
FONTE: Google imagens

FIGURAS 12 e 13 — ESCUDO E BANDEIRA GREMIO FOOT-BALL PORTO ALEGRENSE
FONTE: www.gremio.net

FIGURAS 14 e 15 — CAMISA E MASCOTE GREMIO FOOT-BALL PORTO ALEGRENSE
FONTE: www.gremio.net
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FIGURAS 16 e 17 — CAMISA E ESCUDO SPORT CLUB INTERNACIONAL
FONTE: www.internacionaal.com.br

FIGURAS 18 e 19 — BANDEIRA E MASCOTE SPOR CLUB INTERNACIONAL
FONTE: www.internacional.com.br

A partir da explanagao feita acima, dos elementos que representam a cultura
gaucha, tais referenciais serao retomados, a partir deste ponto, em uma exposi¢ao
de sua efetiva representagao na cidade de Curitiba.

Curitiba faz parte da 1 RT (Regido Tradicionalista), sdo 17 RT's no Parana,
segundo Carvalho (2010) esta divisao foi acontecendo de acordo com o surgimento
de CTG’s ao longo de diferentes regides, sendo a Primeira o local de surgimento dos
primeiros CTG's e assim por diante. A 1 RT conta com diversos CTG’'s que fazem
parte do Movimento Tradicionalista Gaucho do Parana (MTG - PR).

O MTG PR foi fundado em 05 de dezembro de 1975 e de acordo com
informagdes encontradas no seu site, o MTG PR “[...] € uma associagao civil e
cultural, sem fins econémicos, com jurisdicao em todo o Estado do Parana”, o qual
“[...] tem por fim social congregar os Centros de Tradigdes Gauchas (CTG’s),
preservando 0 nuacleo da formagao gaucha e a filosofia do movimento
tradicionalista”: entre seus principais objetivos estdo o de:
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[...] Cultivar e difundir nossa Historia, nossa formacao social, nosso folclore,
enfim, nossa Tradicao, como substancia basilar de nacionalidade:
Promover, no seio do nosso povo, uma retomada de consciéncia dos
valores morais do Gaucho Paranaense.

Em relagao a quantidade, nao ha um consenso entre as listas de CTG’s nos
sites do MTG PR, 12 RT e CBTG (Confederacéo Brasileira de Tradicdo Gaucha®), no
entanto, com base nestas listas, pode-se dizer que existe uma media de 300 CTG'S
no Parana, sendo cerca de 20 destes na capital paranaense. De acordo com
Ecuardo Azevedo, assessor de imprensa da camara dos deputados, em 2007, para
reicr¢ar as manifestacoes da cultura gaucha o deputado estadual Francisco Blhrer
criou um projeto transformado em lei cujo “objetivo € de garantir o reconhecimento
pcr parte do Estado a incontestavel presenca da cultura gaucha nos habitos do povo
paranaense’.

No que diz respeito a gastronomia, considerando resultado de pesquisa
arteriormente citada (do jornal Gazeta do Povo), sabe-se que o churrasco é
bastante apreciado pelos curitibanos, outro fato que comprova o0 gosto dos
moradores pelas iguarias sul-rio-grandenses é a existéncia de mais de cem
chiurrascarias na cidade; destas, cerca de setenta constam na lista (do site - link
alimentagao, categoria churrascarias) do Instituto Municipal de Turismo - IMT e pelo
menos cinco sao associadas a ABRASEL - PR (Associacao de Bares e
Restaurantes do Parana).

Em referéncia ao futebol, segundo o site da torcida Grémio Curitiba:

Em Curitiba, o Grémio tem uma enorme torcida, seja de gauchos que
escolheram a cidade para viver, seja por filhos de gauchos, ou ainda, por
apaixonados por este clube, contagiados pelas fagcanhas e pelos titulos
conquistados ao longo de mais de 100 anos de glorias.

O grupo de torcedores foi consolidado no ano de 2005 e cresce a cada ano,
por este motivo agora existe um ponto de encontro (Kiko's Bar, como referéncia para
a torcida, alem de Aos Democratas e Roxinho Snack Bar) para que estas pessoas

pcssam se reunir para assistir aos jogos do time. O Grémio conta ainda com o

* CBTG (2010, s/p) entidade fundada em 24 de maio de 1987 “com o objetivo principal de congregar
as diversas FederagOes de Tradigcoes Gauchas ja existentes em varios estados brasileiros, pois
gauchos do Rio Grande do Sul foram migrando e, na medida em que se iam estabelecendo em

outras queréncias, levando a saudade do pago, iam plantando as sementes do Tradicionalismo
Gaucho em solo brasileiro”.
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Consulado gremista em Curitiba, 0o qual, segundo o Cénsul Gabriel Camargo®
(2010), tem como funcao representar o Grémio na cidade, em qualquer esfera,
mantendo relagao com a diretoria do clube visando agregar cada vez mais
torcedores fora de Porto Alegre e dessa forma fazer novos sécios.

O Internacional também possui consulado na cidade, conta com a Sociedade
Amigos do Sport Club Internacional (SACI), sequndo seu site: “uma entidade sem
fins lucrativos criada em 2002 com a funcdo de promover encontros dos torcedores
do Inter e ajudar o clube a manter suas categorias de base”, com sede em Curitiba.
Além de local onde os torcedores se reanem para torcer nos dias de j0go.

A capital paranaense possui ainda um parque, ¢ Parque dos Tropeiros
(localizado na Rua Maria Lucia Locher de Athayde, 10.000 - Cidade Industrial), que
segundo informacgoes do IMT, foi criado em 1994 sendo preservada a cultura gaucha
no local, esta trazida pelos tropeiros e tem o intuito de homenagear o ciclo historico
do tropeirismo>. O Parque possui instalagdes apropriadas a realizacéo de rodeios e
apresentacoes de dancas tipicas, sendo utilizado em eventos (comc bailes e
rodeios) relacionados aos CTG’'s da 1? Regido Tradicionalista, geralmente estes
eventos sao divulgados pelo site do MTG PR.

Os elementos aqui destacados foram incorporadcs na cultura paranaense,
através de habitos e costumes vindos do Rio Grande do Sul, portanto, confirma-se a
presenca dos referenciais da cultura gaucha na cidade de Curitiba representados,
por exemplo, pelas churrascarias, CTG’s, torcidas de Grémio e Internacional e o

Parque dos Tropeiros.

* Em entrevista fornecida para este trabalho — Vide Terceiro Capitulo, subitem: 4.2.3. Relatério de
analise do segmento futebol

* De acordo com o IGTF (s/d, s/p), é chamado tropeirismo o ciclo histérico surgido de interesses
econdmicos da comercializacdo de mulas por pessoas que habitaram o Brasil, os quais faziam o
transporte dos animais de Entre Rios (Argentina) para Sorocaba (Brasil). Estes ficaram conhecidos
como tropeiros e a rota mais utilizada era o “Caminho de Viaméao”®, saindo do RS para SP; com o
inicio deste ciclo houve grande contribuicdo, além da movimentagdo econdémica, no intercambio
cultural das varias regides por onde passavam as tropas.
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TERCEIRO CAPITULO

4. PESQUISA COM INSTITUICOES LIGADAS A TRADICAO GAUCHA, A
CULTURA E AO TURISMO

Neste capitulo apresenta-se como se da a investigacdo e busca de
informagdes para a composicdo deste trabalho, sendo apresentados os relatérios
das respostas obtidas através das entrevistas realizadas, o quadro comparativo
entre estas respostas, além da interpretagao dos dados, com o intuito de responder
aos objetivos especificos estabelecidos inicialmente, além de fundamentar a decisao
pelo projeto a ser proposto.

4.1. Metodologia de pesquisa

A seguir, serao apresentados 0os metodos e tecnicas de pesquisa utilizados
para a coleta dos dados e obtencao de resultados esperados, tal processo crientou
a busca por respostas aos objetivos estabelecidos.

Dencker (1999, p. 17-18) afirma que a metodologia “é a maneira concreta
como se realiza a busca de conhecimento”, sendo feita através de métodos que se
resumem “em uma seérie de procedimentcs realizados pelo pesquisador com a
finalidade de reduzir as chances de erro”.

Dessa forma, pesquisas foram iniciadas com intuito de conhecer 0 objeto de
estudo e a partir dai verificar as melhores maneiras de se alcancar os fins sugeridos.

No processo de conhecimento do objeto estudado, o método de pesquisa
principalmente de carater qualitativo se torna o mais adequado, considerando, ainda,
que “[...] os métodos qualitativos sao resultado de entrevistas que descrevem
habitos, costumes ou historias de vida que nao sao quantificaveis € nao servem para
a generalizacao” (BRAGA, 2007, p. 67).

Quanto aos objetivos da pesquisa, esta se divide em duas fases: pesquisa

exploratoria e pesquisa descritiva.
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A pesquisa exploratéria, segundo Dencker (1999, p. 124), é caracterizada
pela flexibilidade do planejamento e visa a possibilitar o aprimoramento de ideias ou
descoberta de intuicdes, pode ser apresentada na forma de pesquisa bibliografica.

A partir da pesquisa bibliografica, Dencker (1999, p. 125) diz que se tera
maior amplitude em relagdo ao tema estudado, além de ser possivel o levantamento
de dados historicos. Também conhecida como pesquisa de gabinete, este tipo de
pesquisa e tido como uma [...] investigacao de material secundario [...] em gque s&o
feitos levantamentos bibliograficos e analises criticas de materiais ja existentes
sobre 0 assunto em questao” (BRAGA, 2007, p. 62).

Para este trabalho a pesquisa bibliografica foi realizada com base em
diversos autores significativos para a area do turismo, buscando-se, ainda, dados
em meios eletronicos sobre Curitiba, além de se pesquisar a respeito da histéria da
virda dos gauchos para o Parana.

A realizagcao da pesquisa exploratoria também ocorreu por meio de uma
coleta de dados preliminares a campo, a fim de delimitar as fontes de pesquisa
empirica, além de verificagcbes sobre o patrimonio imaterial (memoria) ligado a
cultura gaucha na cidade.

Na etapa seqguinte de investigacao, foi realizada uma pesquisa descritiva.
Este tipo de pesquisa “procura descrever fenémenos ou estabelecer relagdoes entre
variaveis” (DENCKER, 1999, p. 124), sendo caracterizada pela analise do objeto de
estudo e coleta de informagdes a campo, diretamente na fonte, com o intuito de
saber quais sdo de fato as relagbes do publico estudado com as tradigcoes gauchas e
sua real potencialidade.

Para o estabelecimento dos elementos a serem pesquisados e quais dados
seriam coletados, foi utilizada a técnica de amostragem (ou de segmentacao) nao
probabilistica, tendo em vista o carater qualitativo do processo de investigagao.

Dencker (1999, p. 179), esclarece que a amostragem nao probabilistica é
aguela em que a possibilidade de escolha de um determinado elemento do universo
é desconhecida; assim, a amostragem de conveniéncia se torna a mais adequada,
uma vez que o pesquisador escolhe os elementos conforme sua conveniencia.

A populacao estudada refere-se a dirigentes de instituicoes envolvidas com o
tradicionalismo gaucho e os érgaos oficiais de turismo e cultura de Curitiba.

Considerando a quantidade encontrada de representantes dos referenciais

analisados, foi escolhido aleatoriamente para a efetivacao da investigacao o
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responsavel pelo CTG Vinte de Setembro; em relacdo a gastronomia foi selecionada
a 1ropilna Grill Churrascaria (que conforme breve anélise percebeu-se preocupacao
em divulgar imagem vinculada a tradicdo gaucha), onde foi entrevistado o
responsavel pelo estabelecimento; e quanto ao futebol, foi optado pela torcida
Grémio Curitiba, devido ao fato de ser a torcida representante do time mais antigo
(entre os dois relacionados), além da ligacao afetiva da autora com o Grémio, o que
facilitou na obtencao de dados para a pesquisa; em relagao a torcida de futebol a
entrevista foi realizada com um dos coOnsules do Consulado Gremista de
Curitiba. Além de um representante do Instituto Municipal de Turismo (IMT) e um da
Fundacao Cultural de Curitiba (FCC).

Para viabilizar a coleta de dados junto a populacao delimitada, foi adotado
como instrumento de investigacao o0 uso de entrevista. Deve-se considerar que esta
etapa da pesquisa foi feita por meio de fontes primarias, ou seja, informacoes
coletadas diretamente na fonte.

Cabe relatar que as entrevistas foram feitas pessoalmente, diretamente nos
locais onde se realizam tais manifestagdes. As respostas das entrevistas foram
transcritas pela entrevistadora. Para os 0rgaos oficiais de turismo e de cultura a
entrevista fol enviada por e-mail sendo feita apenas a analise das respostas.

A entrevista foi utilizada devido a intencdo de coleta de dados nao
encontrados em registros e fontes documentais. Dessa forma, Braga (2007, p. 64)
define entrevista como “[...] uma conversa orientada para um objetivo definido, serve
para recolher dados através de interrogatério do informante. E utilizada para estudos
de fatos, de casos ou de opinides’.

E preciso considerar que o intuito de tais entrevistas é de obter dados
consistentes e confidveis para o planejamento do turismo, para isso torna-se
necessaria a construcdo de instrumentos de coleta de dados condizentes aos
objetivos, tendo em vista o melhor aproveitamento das respostas.

As entrevistas seguiram roteiro estruturado (perguntas ja determinadas —
Apéndices de 1 a 5), sendo que cada segmento da amostra — CTG, churrascaria,
torcida e rgaos oficiais — possuiu seu proprio roteiro.

As entrevistas tiveram por objetivo verificar a importancia da cultura gaucha
para 0s grupos determinados, analisando a identificacao destes com ela, sua
percepcdo em relacao ao aproveitamento turistico das manifestacoes, alem de se
obter uma visao do IMT e da FCC em relacao ao assunto.
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ApoOs a coleta e analise dos dados, foi confeccionado um relatério com a
transcrigao das respostas e um quadro comparativo entre os segmentos da amostra
visando conformar um panorama da cultura gaucha em Curitiba, em relagdo aos
principais temas abordados. Foi feito também um relatério de analise comparativa
entre as visoes do IMT e da FCC.

Tendo em vista a interpretacao dos dados coletados, a pretensao era de “[.. ]
estabelecer a ligacao entre os resultados obtidos com outros ja conhecidos, quer
sejJam derivados de teorias, quer sejam de estudos realizados anteriormente” (GIL,
1996, p. 102).

Ao final da realizacao desta etapa, foi possivel instituir uma proposta de
aproveitamento turistico dos referenciais estudados, considerando o ponto de vista
dos entrevistados, que sao o publico envolvido com as manifestacbes e o0s
responsaveis pelo planejamento e organizagao tanto do turismo quanto da cultura na
cidade.

4.2. Analise dos resultados

4.2.1. Relatorio de analise do elemento gastronomia

O primeiro segmento da amostra a ser analisado € composto por um
representante do setor de alimentos e bebidas, a fim de estabelecer uma relagao
entre a gastronomia tipica do Rio Grande do Sul com a cultura gaucha e sua
possivel utilizagcao turistica.

No dia 03 de Agosto de 2010 foi realizada a entrevista com Joao Borsatto (51
anos), socio gerente da Tropilha Grill Churrascaria. O estabelecimento fica
localizado na Rua Emiliano Perneta, 700, no centro de Curitiba e foi inaugurado em
15 de outubro de 2007.

Nesta entrevista o gerente declarou que, devido ao seu vinculo com o Rio
Grande do Sul (ele é filho de gauchos), traz consigo a tradicao e ja trabalha com

churrascarias ha 30 anos.
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Existe a intengao, por parte da Churrascaria, em preservar a tradicdo gaucha,
a ligacao cultural é representada pelo seu nome - tipico do linguajar gaucho — e
pelas vestes dos garcons — pilchas.

Na opiniao do entrevistado, c nome do local e a tradicdo, aliados ao bom
atendimento faz com que os clientes valorizem e frequentem a casa, sendo
importante também o ambiente encontrado. O churrasco é servido no espeto,
cortado com facas grandes, no sistema de espeto corrido (como € falado no Rio
Grande do Sul), sendo a costela assada no fogo de chao (aqui chamado de vitrine
da costela). A demanda maior € pelo churrasco tipico gaucho e, embora ndo haja
outro tipo de atragao para os clientes, tambem sao servidos o Arroz Carreteiro e,
quando solicitado, o chimarrao.

Sao reconhecidos pelo socio gerente da churrascaria, como simbolos da
cultura gaucha em Curitiba, a existéncia de CTG's e a grande quantidade de artistas
gauchos que vem a cidade tocar em bailes, cantando a musica nativista. Alem da
gastronomia, Borsatto vivencia a cultura gaucha por meio do costume do chimarrao,
do linguajar gaucho nas conversas e da musica — tocando (gaita) e cantando.

Em relagdo ao aproveitamento turistico das manifestagdes relacionadas a
cultura gaucha, Jodo Borsatto diz que a cultura gaucha € bastante forte; isto €
percebido uma vez que ao se falar em baile/festa com presenga do churrasco ha
atracdo de grande publico, também pela diversidade de elementos que compoem tal
cultura: além do churrasco, a musica, dang¢a e o chimarrao. O entrevistado lembra
ainda da historia (das lutas e revolugoes) do Rio Grande do Sul, que acrescenta
muito na tradicao, sendo uma das razoes para 0s gauchos se sentirem orgulhosos
de sua cultura. Ele destaca ainda que, como uma forma de viabilizar este
aproveitamento, seria interessante a promo¢ao de um festival da cultura gaucha
tendo como atrac¢oes rodeio, dangas, bailes e sendo realizado em periogo de tempo
definido, pois teria grande demanda, uma vez que a cultura gaucha exerce forte
atracdo sobre as pessoas, aléem da influéncia da migragcao dos gauchos, o que faz
com que haja muitos gauchos e descendentes por todo o Parana.
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4.2.2. Relatorio de analise do elemento tradigao

Na sequéncia das entrevistas, o0 segmento agora analisado é o dos costumes
e fradicoes, representadas no CTG. Tal entrevista tem o intuito de obter maiores
iInformagoes sobre as atividades desenvolvidas pelo CTG, além de detectar quais
Sao suas percepcoes em relagcao ao aproveitamento turisticos das manifestacoes
culturais gauchas.

No dia 05 de Agosto de 2010 foi realizada a entrevista com Glaudimir Godoi
Carvalho (40 anos), vice-patrao (0 que corresponde a vice-presidente) do CTG Vinte
de Setembro (criado em 20/09/1962 por ser o Dia do Gaucho comemorado nesta
data), o qual se localiza na Rua Natalio Fagundes, no bairro Pinheirinho em Curitiba.

Prilﬁeiramente Carvalho fez uma breve explanacao a respeito da 12 Regiéo
Tradicionalista (RT), que é assim chamada por ter sido a 12 regiao em que surgiram
os primeiros CTG’s no Parana e compreende desde Curitiba e Regiao Metropolitana
até Uniao da Vitoria; atualmente o Estado do Parana conta com 17 RT's.

O CTG Vinte de Setembro pode ser considerado “o ber¢co” dos CTG's de
Curitiba, a partir do qual surgiram 0s outros grupos e também o proprio Movimento
Tradicionalista Gaucho do Parana (MTG PR).

A diretoria do CTG ¢ formada por 10 casais com gestao de dois anos,
podendo ser reeleito por mais dois anos. Funciona como uma associagao normal e
possui reconhecimento municipal e estadual desde 31/12/1965. Sua renda provem
do fandango®, culinaria e invernadas, sendo que esporadicamente surgem projeios
patrocinados.

Quanto ao vinculo com o Rio Grande do Sul, Glaudimir (conhecido como
Glauco) destaca que é gaucho de Soledade vindo para Curitiba aos quatro anos de
idade e possui familia no Estado de origem. O entrevistado afirma conhecer a
histéria da chegada dos gauchos ao Parana e relata, inclusive, que o primeiro CTG
fora do Rio Grande do Sul foi criado em Ponta Grossa - PR, porém este ja nao existe
mais, sendo o Vinte de Setembro o mais antigo ainda em atividade (com seus
fundadores vindos direto do Rio Grande do Sul).

° De acordo com Zatti (1994, p. 91) os antigos bailes eram conhecidos como Fandangos.
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O entrevistado ressalta os principios do CTG, os quais prezam pela familia,
devido a isto existe diversidade de publico que vai de crian¢a a idosos, passando a
tradicao de pai para filho. O publico do CTG é formado por 50% de gauchos e o0s
demais sao considerados “tradicionalistas de coracao”, o foco sdo os moradores do
bairro Pinheirinho por ser o caminho para o Rio Grande do Sul e pela quantidade de
gauchos na localidade, no entanto o CTG cumpre uma funcdo social e atende
qualquer pessoa que queira saber/conhecer sobre a tradicdo gaucha.

O Parque dos Tropeiros € reconhecido por Glauco como um simbolo da
cultura gaucha em Curitiba e considera que esta cultura esta bem representada na
cidade devido a presenca de varios CTG’s (surgidos a partir do Vinte de Setembro).
Existem aproximadamente 30 CTG's na localidade sendo a maioria CTG's
Campeiros (de lago). O entrevistado afirma que falta um local Unico em que todos 0s
CTG's sejJam reunidos, pois atualmente sé o Vinte de Setembro possui sede.

A cultura gaucha é vivenciada por Carvalho além das atividades do CTG, uma
vez que este nao vé diferenca entre o tradicionalista e o participante do CTG. Das
atividades oferecidas pelo Vinte de Setembro, podem ser citados os fandangos,
ensaios e invernadas de dangas folcléricas, oficinas de declamacéao, cancgéo, gaita e
violao; o principal evento é a Semana Farroupilha e todas as sextas-feiras ha a
Tertulia (encontro de familia), aléem da participacao em rodeios. Quanto a
participacdo do publico envolvido, existem 0s ensaios semanais (de segunda a
segunda) e as aulas de dancga as segundas, quartas e sextas-feiras.

Quando questionado sobre a percepcao das pessoas de fora do CTG em
relacao as atividades deste, o entrevistado diz que o publico externo nao conhece a
tradicdo e sim o churrasco. A partir do momento em que conhecem de fato a
tradicdo, comegam a se envolver; destacando que entre as atividades desenvolvidas
pelo CTG, este cumpre ainda uma fungdo social (arrecadagao de alimentos, por
exemplo) e cultural.

No que diz respeito ao aproveitamento turistico das manifestagoes aa cultura
gaucha, Glauco afirma que sdo mal aproveitadas e o CTG vem tentando “quebrar
tabus” com a divulgacdo da Semana Farroupilha; ha também uma falta de
comunicagao, uma vez que existe o reconhecimento da tradicao gaucha atraves de

uma lei” que determina que seja comemorada a Semana Farroupilha em Curitiba.

” Segue em anexo (Anexo 1) a Lei de Tito Zeglin que “Institui no Municipio de Curitiba, a Semana
Farroupilha”
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Como formas de aproveitamento turistico da cultura galicha, o entrevistado
diz que e importante reunir a tradicado e o turista, este sendo acolhido dentro do
CTG. Seria interessante trabalhar com o receptivo para viabilizar apresentacoes,
mostrar o “fogo de chao”, dancas com explicacoes, etc, visando transmitir a
mensagem do que € a cultura gaucha. Carvalho cita o que é feito na Serra Gatcha,
onde existe este aproveitamento, com apresentacoes em churrascarias, por
exemplo. Ele sabe das dificuldades em se aproveitar esta cultura por ser em um
local fora do Rio Grande do Sul, mas acredita no potencial das manifestacoes e
defende um espaco que reuna todos os elementos caracteristicos da cultura gaucha,
com isso finaliza relatando que o CTG consegue, ainda, reunir gremistas e colorados

dentro da tradicao!

4.2.3. Relatdrio de analise do elemento futebol

O ultimo segmento analisado & o do futebol, esta entrevista teve como

objetivo verificar a participacao/integracao deste como elemento cultural e seu

potencial como atrativo turistico.

No dia 08 de Agosto de 2010 foi entrevistado Gabriel Lessa Freitas Camargo
(31 anos, gaucho de Pelotas e morador de Curitiba desde 2002), Cénsul do Grémioc
em Curitiba; Rodrigo Gabiatti (34 anos, natural de Pato Branco — PR), Consul
Adjunto estava presente e também contribuiu com a entrevista, a qual aconteceu no
Kiko's Bar, um dos locais onde a torcida se reuine para assistir aos jogos do Grémio,
localizado na Av. Pres. Kennedy, 122, no bairro Reboucgas.

O Consulado Gremista de Curitiba tem como funcao representar o Grémio na
cidade, em qualquer esfera (desde acomodagao para o time em dias de jogo no
local até contato com clubes e torcidas — inclusive adversarias).

Existem mais de 400 consules do Grémio no Brasil. O Consulado de Curitiba
conta com um consul e mais quatro cdnsules adjuntos, possuindo gestao
democratica (todos os cdnsules tém a mesma importancia). Para ser consul e
necessario que seja socio do Grémio com contribuicao em dia, o cargo e vitalicio
podendo deixar de ser consul por apenas dois motivos: por vontade propria ou por
mudanca de cidade.
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Na relagao entre o consulado e a diretoria do clube, a intencdo é agregar
cada vez mais torcedores fora de Porto Alegre e dessa forma fazer novos sécios.

Camargo conhece o fato de que, desde 2009, o Grémio (juntamente com o
Internacional) é considerado Patrimdnio Histérico Cultural e Afetivo por fazer parte
da histéria do Rio Grande do Sul e diz que faz parte da cultura torcer pelos clubes
gauchos, assim reforcando os elementos culturais, uma vez que 0 sentimento
aumenta quando se esta fora do Estado de origem. Podendo a rivalidade ter um lado
positivo, ja que os clubes se “complementam”.

Nao existem vinculos/parcerias do Consulado com ouira entidade
representante da cultura gaucha. No entanto, o Cénsul percebe a vivéncia da cultura
gaucha pelos torcedores (além do futebol) e relata que “as vezes pessoas vém
piichadas assistir ao jogo”, escutando musicas tradicionalistas e até tomando
chimarrao. Por isso ele acredita que a torcida do Grémio também é uma forma de
representar a cultura gaucha em Curitiba.

Gabriel Camargo reconhece como uma marca da cultura gaucha em Curitiba
a presencga de muitos gauchos, além da histéria de ocupacao de todo o Estado que
teve grande contribuicao de migrantes do Rio Grande do Sul.

O Consulado Gremista em Curitiba também cumpre uma fungdo social
promovendo diversas atividades como campanha do agasalho, arrecadacdo de
alimentos, além de campanhas de soOcio, dois churrascos tradicionais por ano e
promogao de futebol aos sabados; a realizagcao destas atividades também € uma
forma de conhecer as pessoas e fazer amigos.

Nao ha uma sede especifica para o Consulado e sim alguns locais onde a
torcida costuma frequentar em dias de jogo; de acordo com Camargo, a media de
torcedores que (frequentemente) participam das atividades € de 150 pessoas e varia
de acordo com a campanha do time; Curitiba é a segunda cidade fora do Rio Grande
do Sul com maior numero de torcedores gremistas (1525 alistados, sendo a primeira
Floriandpolis — SC com 1659 alistados, de acordo com o Exército Gremista®).

As pessoas que nao fazem parte da torcida nao ficam muito a vontade em
saber da existéncia de uma representacao de um time de fora na cidade (devido a
rivalidade existente no futebol), no entanto respeitam porque sabem que nao e
somente o futebol, &€ toda uma cultura. Existe ainda a demanda de torcedores do

° Projeto que visa a formagédo de cadastro de sécios e torcedores para acoes de relacionamento entre
o Grémio e a torcida.
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Grémio de outras localidades que vem a Curitiba quando o time joga por aqui.
Nessas datas o Consulado passa a ter mais trabalho para atender todos os
torcedores que buscam informacées desde horario de chegada do time ao
aeroporto, hotel, ingressos, camisas, criangas para entrar em campo com oS
|ogadores, etc.

O Consul gremista acredita que o futebol pode ser um elemento de atracao
turistica e cita como exemplo a Copa do Mundo e as pessoas que vem de outros
locais para assistir ao jogo, provocando uma movimenta¢ado na cidade que vai desde
turismo até cultura, entre outros.

Para o consul adjunto, Gabiatti, existem vestigios da cultura galcha em
Curitiba, confirmado pelo processo histérico dos dois Estados (RS e PR), isto
ocasiona uma integracao cultural e o futebol faz parte desse todo. Ele destaca que
Curitiba possui caracteristicas favoraveis a qualidade de vida, o que influencia e
facilita o desenvolvimento do turismo; a presenga de pessoas naturais de Curitiba (e
do Paranda) na torcida do Grémio e o vinculo com o Rio Grande do Sul possibilitam a
conservagao das tradigcoes. Dessa forma, a uniao/organizacao destes elementos

oferece grande potencial para o aproveitamento turistico.

4.2.4. Quadro Comparativo

A partir do resultado obtido com a realizacao das entrevistas, segue um
quadro (2) comparativo com as respostas dos entrevistados por segmento
analisado, a fim de verificar as divergéncias e convergéncias, em relacao a cultura
gatcha, na visdo destes representantes (especificamente) dos principais elementos

caracteristicos.

ELEMENTO Gastronomia Tradicao Futebol
Entrevistado Tropilha Grill CTG Vinte de Consulado Gremista
(Joao Borsatto) Setembro (Gabriel Camargo)
Terna (Glaudimir Carvalho)
Idade o1 40 31
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ELEMENTO Gastronomia Tradicao Futebol
Entrevistado Tropilha Grill CTG Vinte de Consulado Gremista
(Joao Borsatto) Setembro (Gabriel Camargo)

Tema (Glaudimir Carvalho)
Criacao/Fundacao | 15 de Outubro de | 20 de Setembro de | Desde 2005
2007 1962
Gestao/ Sociedade LTDA Diretoria: 10 casais, | Consul + adjuntos,

Organizacao/
Funcionamento da

gestao de 2 anos
podendo haver

cargo vitalicio com
gestao democratica

reeleicao
entidade
Localizacao Centro Pinheirinho Reboucas
Vivencia da cultura | Chimarrdo, linguajar, | Nao ha distingdo de | Pilcha, chimarrao,

gaucha fora deste
ambiente

musica nativista

habitos dentro e fora
do CTG

musica nativista

Representacao
cuitural do elemento

Nome tipico, veste
dos garcons (pilcha),
churrasco no fogo de
chao, etc

Presenca de varios
CTG's na cidade faz
com que a cultura seja
bem representada

Torcer por um time
do RS e uma forma
de representar a
cultura gaucha

Reconhecimento de
simbolos em
Curitiba

CTG's, artistas
gauchos que tocam
em bailes (musica
nativista)

Parque dos Tropeiros

Presenca de muitos
gauchos na cidade e
fatos histdricos

Publico atendido

Em geral moradores
de Curitiba

Foco no bairro onde
se localiza, porém
atente todas as
pessoas que queiram
saber da tradicao

Torcedores do
Grémio em geral:
gauchos,
paranaenses e de
outras localidades

Atividades/ servicos
oferecidos

Churrasco no fogo
de chao, servido no
espeto corrido, arroz

carreteiro s
chimarrao (se
solicitado)

Fandangos, ensaios e
invernadas de dancas
folcloricas, oficinas de
declamagao, cangao,
gaita e violao; além de
eventos coOmo a
Semana Farroupilha e
a Tertulia

Futebol, socializagac
(com churrascos),
campanhas sociais
(arrecadacao de
agasalhos,
alimentos) e
campanhas para o
clube

IFrequéncia de
participacao

Todos o0s dias para
almocgo e jantar

Ensaios diarios e
aulas de danca
segundas, quartas e
sextas, alem da
participacao em
rodeios

Média de 150
pessoas em dias de
J0gos e
socializacoes



ELEMENTO Gastronomia Tradicao Futebol
Entrevistado Tropilha Grill CTG Vinte de Consulado Gremista
(Jodo Borsatto) Setembro (Gabriel Camargo)

Tema

(Glaudimir Carvalho)

Demanda pelo
elemento cultural

Pessoas que gostam
do churrasco
tradicional gaucho

50% do publico sao
gauchos e os demais
‘tradicionalistas de
coragao’

Varia de acordo com
a campanha do time,
existe procura de
torcedores de outras

localidades
Percepcao das Tradicdes, bom | Plblico externo nao | Incbmodo inicial e
nessoas de fora atendimento e | conhece a tradigao e | posterior aceitagao
ambiente do | sim o churrasco, em

estabelecimento tém
a valorizagao do

seguida ha maior
envolvimento, com O

publico conhecimento da
tradicao
Conhecimento de Devido ao vinculo | Relatos  sobre  a | Forma de reforgar os

fatos historicos
(entrevistados)

com o RS, traz
consigo a tradicao

criacao do 12 CTG fora
do RS e os principios
do CTG

elementos culturais

Potencialidade

Atracado de grande

Grande

Futebol tem grande

turistica publico na unidao de | potencialidade, porem | atratividade, tomar
elementos como | pouco aproveitada; | como exemplo a
musica, danca, | necessario acolher o | Copa do Mundo
gastronomia turista dentro do CTG
para mostrar-lhe a
tradicdo gaucha
Forina de viabilizar o | Festival de cultura | Trabalhar com o | Organizagao dos
aproveitamento gaucha com unido | receptivo para | elementos culturais
o dos elementos, | viabilizar
turistico inclusive rodeio apresentacoes,
mostrar o “fogo de
chdo’, dancas com
explicacoes, etc,
visando transmitir a
mensagem do que e a
cultura gadcha;

criacao de um espacgo
que reuna todos o0sS
elementos

caracteristicos
cultura gaucha

da

QUADRO 2 - COMPARATIVO ENTRE AS RESPOSTAS DAS ENTREVISTAS, POR ELEMENTO

FCNTE: A autora (2010)
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4.2.5. Visao geral dos 6rgaos oficiais

No que diz respeito a organizagao do turismo e da cultura na cidade de
Curitiba, segue a andlise e comparacao das respostas obtidas dos érgaos oficiais
Instituto Municipal de Turismo e Fundagao Cultural de Curitiba.

O IMT nesta entrevista esta representado por Alexander Roger Silva
(pesquisador artistico e cultural — graduado em Histéria). O entrevistado respondeu
as questoes em relagcao a cultura gaucha considerando apenas o elemento danca,
representada pelos CTG's.

O pesquisador vé a danga gaucha aqui no Parana com um peso que pode ser
considerado “equivalente as dancas de outros povos imigrantes que colonizaram o
Estado e macicamente a capital, Curitiba”, por este motivo Silva acredita ser mais
conveniente que a cidade proporcione maior espago para estas manifestagées das
culturas dos imigrantes, uma vez que segundo ele “genuinamente contribuiram para
a cultura local”. O entrevistado destaca ainda que o tropeirismo nos Campos de
Curitiba e nos Campos Gerais do Parana contribuiu para “uma miscelanea de
tradigbes que se misturaram ao longo do tempo e de diferentes ocupacoes”.

Em relagao ao aproveitamento e promogao turistica dos elementos da cultura
gaucha encontrados em Curitiba, Silva afirma que “se a comunidade de Curitiba
assumir a cultura dos CTG’s como integrante da cultura local, e essa movimentar um
numero expressivo de pessoas e for um evento que tenha um potencial para atrair
turistas, politicas de marketing e incentivo, poderdao ser criadas”. Assim, ©
entrevistado acredita ser a melhor forma de aproveitamento destes referenciais a
organizagac de um evento com apresentacOes artisticas de danga com abertura
para os diversos povos que contribuiram para a formacao da pluralidade curitibana.
Segundo ele, “a dang¢a gaucha entraria como uma amostra da tradicao campeira
difundida em todo o Sul do Brasil, influenciada pela vida campeira bastante presente
na reglao’.

Ja a Fundacgao Cultural de Curitiba, respondeu a entrevista atraves da Chefe
do Nucleo Regional do Pinheirinho, Waltraudt Niederheitmann, que inicia a
exposicao de suas ideias afirmando existir a inclusao da cultura brasileira no
trabalho cultural desenvolvido no municipio e acredita ser muito importante “mostrar

tudo de bom que existe aqui’.
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Como simbolo da cultura galcha na cidade de Curitiba, Niederheitmann
destaca a existéncia dos CTG’s, sendo o CTG Vinte de Setembro bastante atuante
na promogao da cultura gaucha. A contribuicao da FCC nesta promocao esta no
convite para o CTG desta Regional para a participacdo em eventos realizados pela
Fundacao. Neste sentido a entrevistada ainda cita a realizagcao no inicio do més de
Novembro, na Rua da Cidadania do Pinheirinho, de “uma palestra sobre Tropeirismo
com Carlos Solera, pesquisador do assunto ha 32 anos e ja publicados, dois livros” e
destaca a participacao da Diretora Artistica do CTG Vinte de Setembro como a
representante da Regional Pinheirinho no Conselho Municipal de Cultura. Além
disso, também é oferecida uma sala para ensaios das invernadas, quando o galpao
do CTG esta ocupado com outras atividades.

Em relacao ao conhecimento de fatos histéricos referentes a chegada de
gauchos ao Parana, Niederheitmann diz saber que o “Oeste paranaense foi
povoado, em grande parte, por gauchos” e salienta o importante papel do
tropeirismo na origem de diversas cidades.

Quanto a representacao e o aproveitamento turistico das manifestacoes
culturais gauchas em Curitiba, a entrevistada acredita que esta cultura esta bem
representada, porém deveria haver mais divulga¢cao de suas atividades e caso
houvesse uma maior aproximagao entre o CTG e o poder publico, isto possibilitaria a
ampliacao e melhor aproveitamento destas manifestacoes por toda a populagao e
tambem atrair turistas.

Como forma de realizar o aproveitamento turistico dos referenciais gauchos,
Waltraudt Niederheitmann declara que a Prefeitura Municipal de Curitiba, através do
Instituto Municipal de Turismo, a Fundacao Cultural de Curitiba e outros 6rgaos em
parceria com a iniciativa privada e os varios CTG’s da cidade poderiam explorar de
forma muito positiva a rigueza que a cultura gaucha oferece, planejando agoes que

atraiam o turismo e ajudem a difundir as tradigoes.

4.2.6. Interpretacac e discussao dos resultados

Apds a obtencao e comparacao das respostas, € possivel perceber que a
cultura gaucha esta presente em Curitiba, distribuida por alguns bairros da cidade €
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a0 menos entre os representantes dos segmentos analisados ha a intencao de
preservar os habitos e costumes tradicionais do Rio Grande do Sul.

Outro fato percebido é de que a cultura galcha é apreciada ndo somente
pelos gauchos que aqui vivem, mas também pelos moradores naturais de Curitiba e
do Parana. Em relagdo aos gauchos, pode-se dizer que a distancia do seu Estado
de origem faz com que se apeguem ainda mais as tradigoes.

O conhecimento de fatos histéricos ajuda no fortalecimento dos lagos com o
Rio Grande do Sul, fazendo com que as tradicées sejam ndo somente preservadas,
mas também passadas para todos que demonstram interesse por ela.

O chimarrao e a musica nativista, além da indumentaria sdo os elementos
mais citados entre os habitos e costumes mantidos pelas pessoas envolvidas com o
tradicionalismo; € importante lembrar que o fato de torcer por um time de fora é uma
forma de manter uma ligacdo com outro Estado, por isso a torcida de futebol é um
elemento que faz parte da cultura e dentro das tradicbes existe espaco para 0s
torcedores de todos os times.

Na capital paranaense o0s simbolos da cultura gaucha lembrados pelos
entrevistados sao os CTG's, Parque dos Tropeiros, artistas gauchos que tocam em
bailes, além da prépria presenga de muitos gatichos morando na cidade.

O envolvimento dos moradores de Curitiba com a cultura gadcha se da de
diferentes formas, seja pela apreciacao do churrasco, pela torcida pelo futebol
gaucho ou mesmo pela participacao nos CTG’s, sendo possivel, também, que a
pessoa se relacione com todos os elementos simultaneamente.

Das maneiras citadas para o aproveitamento turistico dos elementos
encontrados, destaca-se o trabalho com o receptivo existente em Curitiba, além da
organizagao de um espaco que compreenda todos os referenciais encontrados, nao
s6 para a demonstracao da cultura gaucha, mas também para a vivéncia desta, com
possibilidade de um trabalho de promogao da cultura nas escolas revelando suas
principais caracteristicas, sua relevancia historica e sua relacdo com a cidade de
Curitiba e todo o Estado. Dessa forma, sera possivel iniciar um processo de
valorizagcao da diversidade cultural brasileira em Curitiba.

Quanto a organizacao do turismo e da cultura em Curitiba, foi percebida uma
maior abertura a trabalhos relacionados aos grupos étnicos presentes na capital
paranaense. No entanto ndo se exclui a possibilidade da realizacao de novos
trabalhos com a cultura popular brasileira podendo esta ser representada peia
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cuitura gaucha, uma vez que os tanto o IMT quanto a FCC reconheceram a
presencga de (pelo menos) um dos referenciais desta cultura na cidade, 0s CTG's.
Tendo em vista os elementos analisados e 0s resultados encontrados, pode-
se dizer que existe uma diversificagao de atividades culturais relacionadas ao Rio
Grande do Sul ofertadas na localidade (as quais podem ser melhor visualizadas no
mapa tematico da cultura gaucha em Curitiba — Apéndice 6) o que favorece a
conformacao de um produto que venha a complementar a oferta turistica da capital
paranaense. Tal fato também pode ser utilizado para reforcar a imagem de “capital
cultural” de Curitiba, abrindo espaco para as manifestagdes culturais brasileiras

encontradas na cidade.
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QUARTO CAPITULO

5. PROJETO DE TURISMO

Depois de realizada a pesquisa a campo e analisados os resultados obtidos,
segue, neste capitulo, a proposta de aproveitamento turistico dos referenciais da
cultura gaucha presentes em Curitiba; considerando, ainda, que a cidade conhecida
por acolher diversos imigrantes internacionais pode fazer referéncia também aos

migrantes das diferentes partes do Brasil que aqui chegaram.

5.1. Descricao da proposta do projeto

O projeto aqui proposto é a criacdo de um Espaco Cultural na capital
paranaense para que a cultura gaucha seja demonstrada e repassada para os que
nela tenham interesse, sejam estes moradores de Curitiba ou turistas em visita a
cidade.

Tendo em vista que um centro cultural € uma area que reune cultura de
diversas formas, como exposi¢coes, apresentacoes, musica, danga, etc., entende-se

a relevancia de sua implantacao, pois é:

[...] um local aberto a populacao em geral e tem como objetivo reunir
pessoas interessadas em cultura, manter um constante incentivo a criacao e
descoberta de arte, difundir a cultura entre a populacao, informando sobre
suas mais diversas formas, desde a origem (historia) até suas mais novas
manifestacoes (MILANESI, s/d, s/p).

Este projeto visa destacar a diversidade cultural presente na populagao
brasileira — representada aqui pela cultura gaucha —, oferecendo informagoes que
contribuam para transformar maneiras de pensar, promovendo 0 aprendizado, ©
contato e a troca de informagdes entre as pessoas, além da vivéncia e convivéncia
da propria cultura sempre respeitando as diferentes formas de expressao cultural,

sendo também uma forma de interligar a regiao valorizando a cultura.
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Tambeém figura como objetivo para o desenvolvimento deste Espaco Cultural

0 lazer da populacao, uma vez que o lazer é:

[...] um conjunto de ocupagoes as quais o individuo pode entregar-se de
livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e
entreter-se ou, ainda para desenvolver sua informacao ou formacao
desinteressada, sua participacao social voluntaria ou sua livre capacidade
criadora [...] (DUMAZEDIER, 2000, s/p).

Com isso, a partir da implantacao do Espago Cultural sera possivel além de
ocupar o tempo livre das pessoas envolvidas, também proporcionar a elas um pouco
de lazer, sendo que este tem como funcdo o descanso, divertimento e ainda o
desenvolvimento dos individuos.

Para a efetivacao deste projeto, foi selecionado um espacgo ja existente, no
Setor Historico de Curitiba, o Memorial de Curitiba localizado na Rua Claudino dos
Santos, 79 — Sao Francisco. Neste local serao desenvolvidas atividades artistico-
culturais relacionadas as manifestagcbes da cultura gaucha — musica e danca —, além
de um espagco para a exposicao de todos os elementos que a compde -
demonstracao de costumes, tradicoes, gastronomia e futebol.

Os responsaveis pela realizagao das atividades que envolvem musica e
danca e pela demonstragao dos outros elementos culturais serao 0S Qgrupos
(analisados) relacionados com esta cultura — CTG's, torcidas e churrascarias — a
manutencao do espaco ficara a cargo da Prefeitura Municipal de Curitiba (através do
orgao oficial de cultura de Curitiba - FCC) e a divulgagao do espaco e das atividades
por responsabilidade do érgao oficial de turismo da capital paranaense (IMT).

O espaco de exposi¢cao funcionara de acordo com o horario de funcionamento
do Memorial (terca a sexta das 9h as 18h, sabados, domingos e feriados das 9h as
15h). As apresentacOes de musica e danca, declamagoes de poesias, entre outras
atividades, serao realizadas no horario da realizacao da “Feirinha do Largo”, para
que possa atingir um grande numero de pessoas e publicos diferenciados. Quem
demonstrar interesse em algum tipo de manifestagcao sera encaminhado para um
CTG@G, uma churrascaria ou uma das torcidas.

No més de setembro, as atividades do projeto enfatizarao o acontecimento
historico da Revolugao Farroupilna, em comemoragao ao seu aniversario, epoca em
que se celebra também o Dia do Gaucho; nesta ocasiao serao realizadas além das
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apresentagcoes de danca, demonstracées praticas de todos os elementos
pesquisados, 0 que proporcionara uma maior socializacao entre o publico envolvido
com a realizagao e participagao das atividades com todo o publico externo que tenha
iInteresse em saber mais sobre a cultura gaucha.

Esta proposta foi desenvolvida com a finalidade de ser apresentada aos
orgaos oficiais de turismo e de cultura de Curitiba, para que o projeto seja gerido e
executado por eles (FCC e IMT), no entanto o projeto também podera ser realizado
a partir de parcerias entre o poder publico, empresas privadas que tenham interesse
em participar e entidades ligadas as manifestacdes culturais sul-riograndenses. Uma
receita estimada de R$ 38.636,00 sera necessaria para a realizacdo do projeto.

5.2. Etapas para execucao do projeto

5.2.1. Descricao das etapas para a execucao do projeto

Estao previstas seis etapas para a execucao do projeto, estas etapas
contemplam acbes desde a selecdo do local e contrato de uso do espaco fisico,
preparacao do espacgo, recursos humanos, promogao, recursos financeiros e
avaliacao e monitoramento.

A primeira etapa, de selecdo do espaco, constitui-se da escolha do local. O
Memorial de Curitiba foi definido para a implementacao deste projeto por ser,
segundo descricao do IMT (2010, s/p) “[...] um espaco para a arte e o folclore, a
informacao e a memdéria, o passado e o futuro”;, aléem disso, 0 espagco € bem
localizado, na area central de Curitiba, possui fluxo ndo sé de turistas, mas também
de moradores pela regido e conta com infraestrutura adequada para o
desenvolvimento de todas as atividades propostas. Sera verificado junto a Fundagao
Cultural de Curitiba (responsavel pelo local) qual € o procedimento para o contrato
de uso do espaco fisico, o qual sera locado.

A segunda etapa, de preparagao do espaco, contara com um acervo para
visualizacdo da cultura gaucha (como indumentaria, cuia de chimarrao e até pecas
de artesanato, por exemplo), estas pecas serdo provenientes dos grupos
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representantes desta cultura que tenham interesse em participar na composicao do
espaco; sera confeccionado também um painel para comunicag¢do visual com cenas
que representem 0s principais icones e marcos da cultura gaucha; no espaco
tambem serao utilizadas técnicas de interpretacdo do patrimbénio como
apresentagoes (demonstracoes de dancga, por exemplo), trabalhos a partir do design
(na confecgao do painel e outros artigos da comunicacao visual), fazendo o link da
relacao com Curitiba.

Quanto aos recursos humanos, terceira etapa, sera necessaria a contratacao
de duas pessoas para o fornecimento de informacdes e do material de divulgacao
aos visitantes e manter a organizagcao da exposi¢cao; as apresentacoes de danca,
declamacao de poesia, bem como as atividades que enfatizarao a cultura gaucha, a
serem realizadas no més de setembro, contardo com a colaboracao de voluntarios
participantes das manifestagcoes (CTG, gastronomia, futebol). A partir da
apresentagcao da proposta, estes grupos serao convidados a contribuir com seu
conhecimento e disponibilizagcao de pecgas para 0 acervo a ser exposto, uma vez que
é de interesse de todos divulgar ndo sé suas atividades, mas toda a manifestacao da
cultura gaucha.

A quarta etapa trata da promocgao do espaco € suas novas atividades, a qual
sera feita, inicialmente, através dos sites da Prefeitura Municipal, Fundagao Cultural
e Instituto Municipal de Turismo e ainda nos veiculos de divulgagao dos envolvidos
com a execucao das atividades (por exemplo, dos CTG’s). Havera tambem material
impresso a ser distribuido no local de realizacao das atividades — folder colorido feito
em tamanho A4 (modelo a ser desenvolvido no Apéndice 7) com algumas
informagdes de como a cultura gaucha se disseminou fora do Rio Grande do Sul e
enderecos dos locais, em Curitiba, onde o interessado pode encontrar mais
informacoes e até participar das manifestacoes em si.

Os recursos financeiros (quinta etapa) necessarios para a execugao ao
projeto estdo relacionados a locagdo do espacgo, confeccao do painel, folders e
contratacdo de pessoal. A Prefeitura contrata os monitores e a iniciativa privada
entra com o patrocinio para o material de divulgacéao.

A sexta e Ultima etapa é de extrema relevancia, pois trata da avaliagao e
monitoramento do projeto em sua execuc¢ao. Esta etapa tem por objetivo verificar se
0 projeto esta atingindo seus objetivos, no caso, se esta ocorrendo a valorizagao e

difusdo da cultura popular brasileira, aqui representada pela cultura gaucha. A
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avaliagao se dara por meio de uma pequena ficha de pesquisa qualitativa com
visitantes da exposi¢cao e com o publico participante do evento; jA 0 monitoramento
sera realizado através de relatérios de planilhas de conirole de atendimento
quantitativo mensal e a partir das informagdes obtidas pela avaliacao do publico.

Segue cronograma (quadro 3) para o desenvolvimento das etapas e
consolidagao do projeto; a execucdo das etapas tem inicio em outubro de 2010 com
a selegao do local onde se acontecerdo as atividades (deve-se considerar que na
estruturagao desta proposta ja foi pré-selecionado o espago), assim segue
estimativa para doze meses de atividades sendo realizadas. Vale lembrar que as
atividades, dependendo da aceitacao do publico, se manterdo em funcionamento por
tempo indeterminado.

Meses | O|N ID|IJ|JFIMIAIMIJ|[J|A|S|O|NID
U|O|E|A|E|A|B|A|U|U|G|E|UI|OIE

Selecao do local X
Contrato de uso X | X
Preparagao do espaco X | X
Recursos humanos XIX|IXIX|IX|IX[X[X[|X|X]|X[|X]X
Promocao X[ X[ XX X[ X[X|X[|X[X]|X[|X]|X
Recursos financeiros X [ X[ X|X[X|IX[X[X[X]|X[|X|X[X|X
Desenvolvimento das XX I XXX XXX X[X]|X]|X
atividades culturais
Avaliacao e X[ X[ X[X]X|X[|X[X[X]|X]|X[X
monitoramento
QUADRO 3 — CRONOGRAMA DE IMPLANTACAO DO PROJETO 2010/2011

FONTE: A autora (2010)

5.2.2. Descricdo dos Recursos Humanos envolvidos em cada etapa

Na execucao do projeto sera necessaria a utilizacao de recursos humanos
para 0 atendimento dos visitantes e distribuicao do material, na organizacao e



69

manutengao do espago, aléem da avaliagdo e monitoramento das atividades
desenvolvidas.

Tendo em vista que o Memorial de Curitiba € mantido pela Fundacao Cuitural
de Curitiba, serao necessarios apenas recursos humanos para o desenvolvimento
das novas atividades a serem implantadas no local.

Para o fornecimento de informacdes serdo dois colaboradores contratades
pela Prefeitura Municipal de Curitiba (IMT ou FCC), estes colaboradores também
serao encarregados pela organizagcao do local, avaliacdo e monitoramento das
atividades. As manifestacdes culturais em si serdo desenvolvidas pelos membros
dos CTG's participantes do projeto, de forma voluntaria, com o intuito de promocéao e
difusao da cultura gaucha.

A partir da avaliacao feita diretamente pelos visitantes da exposicao e com ©
publico participante do evento, por meio da ficha de pesquisa qualitativa
anteriormente especificada, os dois colaboradores fazem o monitoramento de como
as atividades estdo sendo desenvolvidas e como estd a aceitagdo do publico; o

feedback fica a cargo da Fundacao Cultural, responsavel pelo local.

5.2.3. Descricao do orcamento e dos desembolsos por etapa

O projeto proposto sera desenvolvido em um local ja existente mantido pela
Fundacdo Cultural de Curitiba. Dessa forma, segundo Paulo Cezar Rombi -
coordenador dos Memoriais e Setor Historico (FCC) — a liberacao de uma das salas
de exposicao (Salao Brasil) do Memorial “depende inicialmente de uma reuniao onde
0 proponente apresenta suas ideias de ocupacao e de disponibilidade de datas’
esta reuniao deveréa ser agendada por telefone com o0s coordenadores responsaveis
pelo Memorial.

Em relacdo aos custos, estes dependem de como o local sera utilizado
(exposicdo ou qualquer outro tipo de evento que seja compativel), como sera a
ocupacao (total ou parcial) do espago. Sao exemplos de valores referentes a
locacdo de salas no Memorial de Curitiba, para a utilizagdo do Saldo Brasil: R$
125,00 para cada periodo de dez horas de uso (mostra cultural); R$ 625,00 para

cada periodo de dez horas de uso (evento social). Ja para o uso da Praca do
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Iguagu: R$ 430,00 por apresentacdo (evento cultural); R$ 2.500,00 cada 5 horas
(terca a quinta) e R$ 2.750,00 cada 5 horas (sexta a domingo) para evento social.

Ja os atendentes que ficarao no local serdo dois estagiarios que contarao
com bolsa auxilio da Prefeitura Municipal, esta atualmente é de R$ 2,95 a hora.
Quanto ao material de divulgacdo, serao folders coloridos feitos em tamanho A4,
que custarao cerca de R$ 1.500,00. Para a confeccao do painel para a comunicacao
visual, serd desemboisado R$ 1.000,00, uma vez que sera feito por um artista
plastico.

Com isso, sera necessario um investimento previsto de R$ 38.636,00 para a
execugcao do projeto, considerando custos fixos e variaveis para o periodo de um
ano de desenvolvimento das atividades. A especificacdo de valores pode ser
visualizada na tabela (1) a seguir:

Descricao de Quantidade/ Valor unitario Valor total
desembolsos Tempo
Locacao Salao Brasil 12 meses R$ 125,00 R$ 1.500,00
Local para 4 apres./més — 12 | R$ 430,00 R$ 20.640,00
. apresentacoes meses
Locagao espago para | 2 dias em Setembro | R$ 2.750,00 R$ 5.500,00
atividades extras (5h cada)
Confecgao do painel 1 més R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
Material de divulgacao | 10.000 unidades R$ 0,15 R$ 1.500,00
Contratacao de 2 (6h/dia) - 12| R$2,95 R$ 8.496,00
estagiarios meses
TOTAL R$ 38.636,00 |

TABELA 1 - PREVISAO DE INVESTIMENTO PARA EXECUCAO DO PROJETO
FONTE: A autora (2010)
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5.2.4. Avaliagao do retorno do investimento

O projeto aqui apresentado, cujo objetivo € diversificar a oferta turistica de

Curitiba, além de repassar informacdes para os visitantes sobre a cultura gaucha,

nao visa lucro direto e por isso sera desenvolvido em um local onde ja existe uma
demanda turistica (da "Feirinha do Largo”), sendo esta composta por um publico
diversificado que se mostra aberto a novas experiéncias.

Dessa forma, estima-se que o desenvolvimento desta proposta cumprira sua
funcao principal em um ano, havendo difusao para os frequentadores da Feira,
abrindo espago para a valorizacdo da diversidade cultural popular encontrada ao
longo do territério brasileiro e fixando a imagem de Curitiba, mais uma vez, como

“capital cultural” destacando a diversidade existente na cidade.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

E de conhecimento geral de todos os envolvidos, de alguma forma, no trade
turistico a importancia do turismo nao s6 no setor econémico, mas também como
fenomeno socio-cultural que pode ser utilizado como forma de preservar o
patrimonio e ainda atribuir novo significado a cultura de uma comunidade.

Tendo em vista a cidade de Curitiba, sabe-se do seu potencial para o turismo
cultural e do trabalho realizado no local com base nos referenciais étnicos ligados
aos imigrantes estrangeiros. Dessa forma, tornou-se evidente a necessidade de
valorizagao da cultura gaucha tambem presente na localidade, como representacao
de uma parte da cultura popular brasileira no municipio.

Em relacao a pesquisa empirica, através desta obteve-se como resultado o
conhecimento da realidade dos referenciais da cultura gaucha presentes em
Curitiba, 0 que possibilitou saber qual € o envolvimento das pessoas com as
manifestagcoes estudadas. Também foi possivel a conformagcao de um panorama em
relacdo a visao dos oOrgaos oficiais de turismo e de culiura em relagdao 20
aproveitamento turistico de tais manifestagoes.

Cabe destacar aqui algumas dificuldades encontradas para ©
desenvolvimento deste trabalho, como a falta de colaboracdo de alguns pre-
selecionados para a realizacao das entrevistas, aléem da escassez de material
relacionado as manifestacOoes especificas da cultura gaucha, uma vez que nac é
proprio do local estudado. Por este motivo tomou-se cuidado em pesquisar 0sS
vinculos histéricos do gaucho no Parana, fazendo com que minimizasse a
possibilidade de criacao de um falso lugar.

Com a realizagao da pesquisa verificou-se as hipoteses levantadas acerca do
tema e obteve-se resposta aos fins propostos, o que viabilizou, a partir de analise do
material obtido, a conformacdo da proposta para a utilizagao turistica dos
referenciais gauchos encontrados em Curitiba. Tal proposta tem como objetivo
Incrementar e diversificar a oferta do local, alem de servir como instrumento de

valorizagao da cultura gaucha, parte da cultura popular brasileira existente na

localidade.
Tendo em vista a imagem de Curitiba como “capital cultural”, a execug¢ao do

projeto proposto pode trazer beneficios para a cidade, abrindo espago para a
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demonstracao da diversidade cultural do Pais e fazendo com que a capital
paranaense se torne, futuramente com a realizacdo de novos trabalhos neste
mesmo sentido, uma vitrine da cultura popular brasileira, aumentando sua oferta de
turismo cultural.

Dentro do contexto cultural, Zatti (1994, p. 123) menciona que, na sua Visao:

E preciso relembrar que Gaucho ndo é apenas o nascido no Rio Grande do
Sul, alias a palavra ‘Gaucho’ nao € portuguesa, pois 0 termo, como
sabemos e castelhano, bem como ‘bombacha’ € de origem espanhola. [...]
Somos todos Gauchos, velhos comedores de churrasco. Em comum temos

o frio, a geada, a neve, 0s mesmos pinheirais, 0s campos. Somos o Brasil
do Sul!

Portanto, considerando os lagcos que unem gauchos e paranaenses, €
possivel, ainda, trabalhar com um fluxo de visitantes ja existente no que diz respeito
ao turismo, tendo em vista que a maior parte de turistas de Curitiba sdo de
moradores do proprio Estado. Além do que, a utilizacao de técnicas de interpretacao
do patrimoOnio ajudara estes visitantes na exploragcao e melhor entendimento sobre
esta relagcao entre os dois Estados (RS e PR), acrescentando profundidade as
experiéncias dos turistas.

O papel do turismo no contexto global é ressaltado por Filipsem (2001, p. 36)
que afirma que “é atraves dele que o conhecimento do Brasil deve ser incentivado e
apreciado”. Assim, com base na pesquisa e analise realizadas, pode-se afirmar que
a execucdo do projeto apresentado pode exercer influéncias positivas sobre a
cidade e seus moradores, e para isso deve-se saber utilizar as manifestagces
culturais como insumo para a atividade turistica visando valorizar as caracteristicas
da regiao. E por fim, ter em vista a dinamicidade da cultura e do cenario urbano para
que as mudancas sejam previstas no planejamento turistico fazendo parte da

renovacao da oferta de atrativos turisticos na localidade.
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APENDICES

Apéndice 1 - Roteiro da Entrevista para Churrascaria

Cargo/Funcao:

1.

10.

11.

12,

13.

Quando foi inaugurada a churrascaria?

. Qual seu vinculo com o Rio Grande do Sul?
. Qual o vinculo do proprietario do estabelecimento com o Rio Grande do Sul?

. Existe a intencao, por parte do estabelecimento em preservar/divulgar a

tradicao gaucha? Por meio de que agdes?

. De que forma o estabelecimento representa a cultura gaucha?

E oferecida alguma outra atragédo para os clientes?

. Na sua opiniao, como é a percepg¢ao dos clientes em relagdao a gastronomia

gaucha?
Como é o churrasco servido?

Existe demanda por pratos tipicos do Rio Grande do Sul? O estabelecimento
oferece algum, além do churrasco?

Reconhece algum simbolo da cultura gaucha na cidade de Curitiba? Qual
(is)?

Vocé vivencia a cultura gaucha além da gastronomia? Por meio de qual
costume/tradicao?

Qual sua opinido sobre o aproveitamento turistico das manifestagcoes
relacionadas a cultura gaucha?

Do seu ponto de vista, de que forma seria possivel viabilizar este
aproveitamento?
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Apéndice 2 - Roteiro da Entrevista para CTG

Nome;
|dade:
Cargo/Funcao:

1. Como é a gestao, organizagado do CTG?

2. Gomo é o funcionamento do CTG?

3. Qual seu vinculo com o Rio Grande do Sul?

4. Conhece a historia da chegada de gauchos ao Parana?

5. Qual e o publico atendido/vinculado (funciona por sécios)?

6. Reconhece algum simbolo da cultura gaucha na cidade de Curitiba? Qual
(1S)7?

/. Voceé acredita gue a cultura gaucha em Curitiba esta bem representada?

8. Vocé sente necessidade de um local que represente a cultura gaucha em
Curitiba, tendo em vista a quantidade de CTG's existentes na 12 RT?

9. Vocé vivencia a cultura gaucha fora do CTG? Por meio de qual
costume/tradicao?

10. Quais sao as atividades oferecidas pelo CTG?
11.Com que frequéncia participa das atividades do CTG?

12. Na sua opiniao, como é a percepcao das pessoas de fora do CTG em
relacao as atividades deste?

13. Qual sua opiniao sobre o0 aproveitamento turistico das manifestacoes
relacionadas aos CTG's?

14. Do seu ponto de vista, de que forma seria possivel viabilizar este
aproveitamento?
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Apéndice 3 - Roteiro da Entrevista para Consulado do Grémio em
Curitiba

Nome:
|dade:
Cargo/Funcgao:

1. Qual seu vinculo com o Rio Grande do Sul?

2. Qual e a funcao do Consulado Gremista em Curitiba?

3. Como é a gestao, organizagao do consulado?

4. Como é a relagao da torcida/consulado com a dire¢cdo do Grémio?

5. Sabe que o Grémio (juntamente com o Internacional), desde 2009, é
considerado Patrimonio Historico Cultural e Afetivo por fazer parte da histéria
do Rio Grande do Sul? Em sua opinido, qual a relevancia desse

reconhecimento para a cultura gaucha?

6. O Consulado mantém algum tipo de vinculo/parceria com alguma entidade
representante da cultura gaucha?” Qual entidade, onde se localiza?

7. Vocé percebe a vivéncia da cultura gaucha pelos torcedores, além de torcer
pelo Grémio?

8. Vocé acredita que a torcida do Grémio € uma forma de representar a cultura
gaucha em Curitiba?

9. Reconhece algum simbolo da cultura gaucha na cidade de Curitiba?
10.Quais atividades sao promovidas pelo consulado/torcida?
11. Com que frequéncia participa das atividades da torcida/consulado?

12. Na sua opiniao, como € a percepg¢dao das pessoas de fora da torcida em
relagcdo ao fato de existir esta representagao do Grémio na cidade?

13.Vocé acredita que o Futebol pode ser um elemento de atragao turistica?
Justifique.

14.Do seu ponto de vista, é possivel viabilizar um aproveitamento turistico do
futebol, juntamente com as outras manifestacoes da cultura gaucha? De que
forma?
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Apéndice 4 — Roteiro da Entrevista para Instituto Municipal de Turismo

Cargo/Funcao:

. Reconhece algum simbolo da cultura gaucha na cidade de Curitiba? Qual

(is)?

. Existe a intengcao por parte do IMT de promover turisticamente as

manifestacoes culturais gauchas em Curitiba (considerando o Parque dos
Tropeiros, os CTG's existentes na cidade e a Semana Farroupilha presente

no calendario de eventos)?

Conhece a historia da chegada de gauchos ao Parana?

Vocé acredita que a cultura gatcha em Curitiba esta bem representada, tendo
em vista as raizes historicas da cidade e de todo o Estado?

Qual sua opinido sobre o aproveitamento turistico das manifestacoes

relacionadas a cultura gaucha em Curitiba?

Do seu ponto de vista, de que forma seria possivel utilizar turisticamente

estas manifestacoes culturais?
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Apéndice 5 — Roteiro da Entrevista para Fundagao Cultural de Curitiba

Nome:
|dade:

Cargo/Funcao:

1. Tendo em vista a promog¢ao/irabalho realizado em relacdo a cultura de
diversas etnias em Curitiba, vocé acredita haver espaco para (e ser

importante) realizar um trabalho em relacdo a cultura brasileira presente no
municipio?

2. Reconhece algum simbolo da cultura gaucha na cidade de Curitiba? Qual
(1s)?

3. A Fundacgao Cultural de Curitiba promove de alguma forma as manifestacoes

culturais gauchas em Curitiba, ou alguma atividade relacionada a cultura
gaucha? De que forma, qual(is) atividade(s)?

4. Conhece a historia da chegada de gauchos ao Parana?

5. Vocé acredita que a cultura gaucha em Curitiba esta bem representada, tendo
em vista as raizes historicas da cidade e de todo o Estado?

6. Qual sua opiniao sobre o aproveitamento turistico das manifestagoes
relacionadas a cultura gaucha em Curitiba?

7. Do seu ponto de vista, de que forma seria possivel utilizar turisticamente
estas manifestacoes culturais?
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Apéndice 7 — Modelo de folder de divulgagao (lado interno)
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ANEXOS 83

Anexo 1 - Lel sobre a Semana Farroupllha

12131/2007
LR 22/03/2007

¥ Texto da Lei

Lel N® 12131 DE 22 DE Marco DE 2007
SUMULA:

"“Institul no Municipio de Curitiba, a Semana Farroupilha."

A CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA, CAPITAL DO ESTADO DO PARANA,
aprovou ¢ eu, Prefeito Municipal, sanciono a seguinte lei: Art. 1°. Fica instituida no
Municipio de Curitiba, a Semana Farroupilha, a ser comemorada anualmente na semana que
coincida com o dia 20 de setembro, que corresponde a data inicial da Revolugao Farroupilha.
Art. 2°. A Semana Farroupilha passa a fazer parte do calendario de eventos do Municipio de
Cuntiba. Art. 3°. (VETADO) Art 4°. Esta lei entra em vigor na data de sua publicagio.
PALACIO 29 DE MARCO, em 22 de mar¢o de 2007. Carlos Alberto Richa PREFEITO

MUNICIPAL

Projeto de Lei n® 05.00257.2006
Iniciativa Tito Zeglin

Mensagem n°

Data de publicacao 29/03/2007 Data Publ. partes vetadas






