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O FANDOM EM CENA: Relacoes Publicas e a Mobilizacao Digital de Anitta e dos
“Anitters” em 2022

RESUMO: Este artigo analisa como as praticas comunicacionais de Anitta — artista brasileira
de projecao internacional e figura publica estratégica — mobilizaram seu fandom, os
“Anitters”, durante o periodo eleitoral de 2022 na esfera publica digital. Reconhecida por sua
atuacdo articulada entre entretenimento, posicionamento politico e gestdo de imagem, Anitta
utilizou as redes sociais como espagos de mediagdo simbolica e engajamento civico.

A pesquisa investiga como esses processos dialogam com os campos das Rela¢des Publicas, do
enquadramento midiético e da gestdo de imagem publica, a partir da aplicacdo da anélise de
contetido categorial em 14 tweets publicados pela artista, pela midia e por fas. Os resultados
indicam que os Anitters converteram engajamento afetivo em acdo politica estruturada,
assumindo praticas de fan activism que extrapolam o consumo cultural. Conclui-se que os
fandoms atuam como publicos ativos e politicamente mobilizaveis, desempenhando um papel
estratégico nos processos contemporaneos de comunicagdo publica e participagdo politica em
ambientes digitais.

Palavras-chave: Anitta; relagdes publicas; Twitter; mobilizacdo digital.

ON FANDOM STAGE: Public Relations and the Digital Mobilization of Anitta and the
“Anitters” in 2022
ABSTRACT: This article analyzes how the communicational practices of Anitta — a Brazilian
artist with international prominence and a strategic public figure — mobilized her fandom,
known as the “Anitters,” during the 2022 Brazilian electoral period within the digital public
sphere. Widely recognized for articulating entertainment, political positioning, and image
management, Anitta employs social media as spaces of symbolic mediation and civic
engagement.
The study examines how these processes relate to Public Relations, media framing, and public
image management, through a categorical content analysis of 14 tweets published by the artist,
the media, and fans. The findings indicate that the Anitters transformed affective engagement
into structured political action, characterizing practices of fan activism that go beyond cultural
consumption. The article concludes that fandoms operate as active and politically mobilizable
publics, playing a strategic role in contemporary processes of public communication and
political participation in digital environments.

Keywords: Anitta; public relations; Twitter; digital mobilization.



1. INTRODUCAO

A participagdo politica dos fas e o engajamento de celebridades em questdes politicas
tétm se tornado temas de interesse crescente das arcas da Comunicagdao Social, Letras,
Psicologia, Marketing e Relagdes Internacionais, especialmente no contexto em que interagdes
acontecem em um ambiente digital cada vez mais central e politizado. Jenkins e Shresthova
(2016) destacam o ativismo cultural ¢ a mobilizagdo de fas como formas de influenciar as
representagdes culturais e politicas na midia, pressionando por maior diversidade e inclusao.
Mesquita (2021) complementa essa visao, considerando os fandoms como espagos politicos
que desestabilizam a “partilha do sensivel”, conceito trazido por Ranciere (2009), permitindo

acdes politicas a partir do contato com artefatos estéticos.

E através do contato com o objeto de fi e com outros fis, com vivéncias muito
diferentes entre si, que os limites do possivel sdo questionados e tensionados,
que féds se posicionam quando antes ndo acreditavam ser possivel, que passam
a imaginar alternativas as ordens politicas, sociais ¢ econdmicas, ou que
resistem as mudangas que identificaram frente ao contato com o objeto de fa.

(MESQUITA, 2021, 24).

Mesquita (2021) sugere ainda que o engajamento dos fas em seus objetos de interesse
pode ser considerado uma forma de cidadania baseada na identidade do fa, incluindo agdes
politicas direcionadas tanto aos assuntos relacionados ao objeto de fa quanto as questdes mais
amplas que afetam a sociedade. Esse artigo trata de um caso emblematico que ilustra bem essa
dindmica — o da cantora Anitta e seu fandom "Anitters". Em meio ao pleito eleitoral no Brasil
em 2018, a cantora foi pressionada a se posicionar politicamente, especialmente diante da
polarizagao politica do pais. Sua relutincia inicial em adotar uma postura causou controvérsias
entre seus fas, revelando certa complexidade nas relagdes entre artistas, fas e politica. Diversos
estudos destacam complexas dinadmicas que emergem nas interagdes entre Anitta e seus
publicos, especialmente em relacdo aos posicionamentos da cantora durante este periodo, como
apontado por Postinguel, Gonzatti e Melo (2020) e Barros do Prado, Monteiro e Sarmento

(2020).



Paixdao-Rocha e Guimardes Rosa (2021) revelaram uma complexa disputa por
politizacdo, na qual Anitta justificou sua falta de posicionamento evocando a natureza privada
de suas agdes. No entanto, apds intensa mobilizac¢do por parte de seus publicos, a cantora cedeu
e se manifestou. Como apontado pelos autores, a politizagdo ocorreu “ndo apenas por apresentar
seu posicionamento politico de forma clara e inequivoca, mas também por reconhecer os
significados politicos que carrega como celebridade que apoia e mobiliza publicos ligados a
pautas progressistas, tornando-se assim uma ‘figura politizada’"' (Paixdo-Rocha e Rosa, 2021,
p. 22). Esta perspectiva ¢ reforgada pela observacdo dos mesmos autores que sugerem que
celebridades politizadas tém consciéncia dos significados politicos que adotam e direcionam
suas agOes conforme as expectativas de seus seguidores.

O momento de inflexdo que sera analisado ocorreu durante as elei¢cdes de 2022, quando
Anitta, apos uma série de autocritica e conscientizagdo que ocorreu de forma publica em suas
redes sociais por meio de lives na pandemia, optou por apoiar publicamente o candidato do
Partido dos Trabalhadores, Luiz Indcio Lula da Silva. Essa decisdo provocou intensos debates
nas redes, revelando uma intersecdo entre a imagem publica da artista e suas inclinagdes
politicas. A recep¢do dos fas ao posicionamento da cantora e o fandom e sua influéncia no
debate publico serdo objetos de analise deste estudo, no qual também procurar-se-4 identificar
processos de relacionamento da artista com seu fandom que podem ser compreendidos como
estratégias de Relacdes Publicas, ainda que nao sejam assim denominados.

O estudo do caso envolvendo Anitta e os "Anitters" revela uma dindmica complexa
carregada de um forte engajamento politico, e coloca a pergunta central: de que maneira a
participacao da cantora Anitta na discussdo sobre as elei¢des presidenciais de 2022 promoveu
o engajamento politico de seu fandom? Esta pesquisa se propde a investigar tanto as
repercussoes dos pronunciamentos de Anitta quanto a estratégia adotada pelos seus proprios
fas. Estes ultimos, ao se engajarem na causa como atores politicos, utilizaram uma variedade
de estratégias argumentativas que procurar-se-2 demonstrar como atividade de relagdes

publicas.



2. A Anitta e os Anitters

A participagdo de Anitta e seu fandom nas elei¢des presidenciais de 2022 desponta como
um fendmeno interessante de ser observado pelo viés da pratica de Relagdes Publicas,
especialmente em um cenario crescente das redes digitais no debate publico. Esse fendmeno, ja
tratado pela literatura, pode ser discutido na perspectiva das Relagdes Publicas (RPs), na medida
em que envolve diferentes publicos. Entender como essa integragdo impulsiona o debate
publico e influencia a imagem da artista ¢ importante para ampliar o escopo dos estudos, tanto
sobre celebridades e fandoms, como sobre comunicacao e debate politico. Sob essa perspectiva,
a trajetoria de Anitta permite observar o que Paixdo-Rocha e Simdes (2021) definem como
figura da ‘celebridade politizada’, cuja visibilidade ¢ convertida em influéncia e engajamento
publico. Essa dimensao constitui a primeira categoria analitica deste estudo: o posicionamento
da celebridade. Essa investigagdo tem o papel de langar luz sobre um publico tdo engajado e

inerentemente politico, que por vezes ¢ esquecido nas estratégias de RP: o fandom.

2.1 Anitta como figura politica influente

A participagdo de celebridades no debate publico tem se tornado uma préatica cada vez
mais frequente, contribuindo para a formagdo de opinides e comportamentos politicos. No
contexto das elei¢cdes presidenciais de 2018 no Brasil, a cantora Anitta emergiu como um
exemplo emblematico desse fendmeno, gerando mobilizagdes e controvérsias ao ser desafiada
a se posicionar contra o entdo candidato Jair Bolsonaro. Para entender a reverberacdo e as
implicacdes desse episodio, ¢ fundamental discutir os conceitos de "acontecimento" e a
"politica das celebridades".

O conceito de "acontecimento" ¢ central para compreender como determinadas acdes
de figuras publicas podem influenciar o debate publico. Vera Franca (2021) define um
acontecimento como um conjunto de circunstancias que mobilizam uma coletividade e
provocam emocgodes intensas. Esse conceito também ¢ apontado por Cefai (2017), que sugere
que uma crise ou situagao problematica nao precisa ser material, ou palpavel, bastando provocar
emocdes e mobilizacdes coletivas. No caso de Anitta, sua a¢do de seguir um perfil pro-
Bolsonaro no Instagram gerou uma crise entre seus seguidores, que se sentiram traidos por
alguém que consideravam uma aliada das causas progressistas, como 0s movimentos

LGBTQIA+ e feminista (Franga, 2021).



A situacao de Anitta exemplifica como uma agao aparentemente trivial nas redes digitais
pode se transformar em um acontecimento de grande magnitude. Sua decisdo inicial de ndo se
posicionar explicitamente sobre a elei¢cdo foi vista como uma tentativa de manter neutralidade,
mas essa postura acabou desagradando muitos de seus fas. A reagao publica foi intensa, com
seguidores exigindo um posicionamento claro da cantora, revelando a expectativa que a
sociedade tem sobre figuras publicas se manifestarem sobre questdes politicas.

No contexto da teoria da comunicacdo, o papel das celebridades ¢ analisado sob
diferentes perspectivas. Paula Simdes (2021) destaca que celebridades possuem o poder de
influenciar o comportamento e as atitudes de seus fas, utilizando sua visibilidade para promover
causas sociais e politicas. Essa capacidade de mobilizacdo ¢ importante no ambiente digital,
onde as interacdes sdo imediatas e tém um alcance amplificado. As celebridades, ao se
envolverem em questdes politicas, tornam-se agentes de politizagdo, utilizando sua plataforma
para influenciar o debate publico e direcionar a atengao para causas especificas.

A partir dessa perspectiva, o movimento "#EIeNao", aderido por Anitta apés muita
pressdo publica, exemplifica como as celebridades podem se tornar agentes de politizagao,
desafiando normas e expectativas sociais. O movimento surgiu como uma reacdo a candidatura
de Jair Bolsonaro, com intimeras figuras publicas, incluindo Anitta, se posicionando contra o
candidato. Inicialmente, Anitta relutou em aderir ao movimento, justificando sua postura com
a natureza privada de suas agdes. No entanto, apos intensa mobiliza¢do por parte de seus fas,
que utilizaram as redes sociais para pressiona-la, Anitta cedeu e se posicionou publicamente
contra Bolsonaro.

O estudo de Vera Franca (2021) aponta que a recusa inicial de Anitta em se posicionar
explicitamente foi vista como uma tentativa de neutralidade que desagradou muitos de seus
seguidores. Porém, quando finalmente aderiu ao "#EleNao", Anitta tornou-se um simbolo de
resisténcia contra Bolsonaro, mobilizando outras celebridades e fortalecendo o movimento nas
redes sociais. Esse episodio demonstra a relagdo entre celebridade e publicos, em que ambos os
lados da interacao sdo afetados e agem em resposta as acdes dos outros.

A politizagcdo de Anitta durante as eleigdes de 2018 ilustra como a pressao publica e as
expectativas dos fas podem influenciar as a¢cdes de uma celebridade. Sua adesdo ao movimento
"#EleNao" foi um momento de inflexdo que destacou a importdncia da autenticidade e
transparéncia nas comunicagdes das celebridades. A partir do momento em que Anitta se
posicionou, ela atendeu as expectativas de seus fas e contribuiu para a ampliacdo do debate

publico sobre a eleicao.



O caso de Anitta revela a complexidade das relagdes entre artistas, fas e politica. As
celebridades ndo operam em um vacuo; suas acdes sdo constantemente observadas e julgadas
por seus seguidores, que esperam que suas figuras publicas preferidas representem seus valores
e crengas. Essa expectativa pode levar a tensdes e conflitos, como demonstrado pela reagdao dos
fas de Anitta quando ela inicialmente evitou se posicionar politicamente. No entanto, a eventual
politizacao de Anitta também mostra como as celebridades podem utilizar sua influéncia para
mobilizar seus seguidores e promover causas importantes.

A forma como Anitta constrdi e ajusta seus posicionamentos a expectativa de seus
publicos aproxima-se de praticas de Relagdes Publicas, especialmente no que se refere a gestao

de imagem e a coeréncia comunicacional (GRUNIG; HUNT, 1984; KUNSCH, 2003).

3. Entre 2018 e 2022: a polarizacao do debate politico e politizacdo dos Anitters

As eleigdes de 2022 consolidaram o papel das redes sociais como arenas de disputa
simbélica e de enquadramento midiatico de atores ptiblicos (CEFAI, 2017; FRANCA, 2021).
A disputa entre Luiz Indcio Lula da Silva (PT) e Jair Bolsonaro (PL) tornou-se locus de embate
simbolico entre versdes antagonicas de Brasil, com partidos, coletivos e individuos disputando
visibilidades e sentidos no terreno da comunicagao digital.

Esse cenario encontra raizes no pleito de 2018, quando o uso intensivo do WhatsApp ja
sugeria a reconfiguragdo da comunicacdo eleitoral: mensagens segmentadas, cadeias de
encaminhamento e conteudos de dificil rastreamento conturbaram o ambiente mediatico e
revelaram o protagonismo das midias privadas no jogo politico. Autores como Machado et al.
(2018) identificaram que o WhatsApp operou como meio de comunicag¢do com alta penetragao,
funcionando como amplificador de discursos politicos e catalisador de polarizacdo. O que se
viu em 2022 foi uma continuidade e evolugdo dessas dinamicas, com novas plataformas
incorporadas ao arsenal comunicacional eleitoral, sobretudo Instagram e TikTok (de-Lima-
Santos et al., 2024). Esse deslocamento motivou parte da literatura a denominar o pleito como
a “eleicao do TikTok” (Wilson Center, 2022).

A comunicagdo politica nesses pleitos exibiu uma forte tendéncia ao uso da linguagem
visual como dispositivo de persuasao. O estudo “Visual Political Communication in a Polarized
Society” analisou 11.263 postagens no Instagram de candidatos em 2018 e 2022 e constatou
uso recorrente de imagens com tom pessoal, estética emocional e narrativa simbolica,
apontando que a comunicagao visual tornou-se estratégica para engajar eleitorado (de-Lima-

Santos et al., 2023). Esse padrao visual adaptou-se ao contexto brasileiro ao incorporar recortes

9



de telas de matérias jornalisticas ou redes sociais, memes graficos e composi¢des simbolicas
com forte carga afetiva.

O enquadramento midiatico, entendido como o processo pelo qual os meios de
comunicacdo selecionam e enfatizam aspectos da realidade (ENTMAN, 1993), permite
observar como manifestagdes de celebridades se tornam acontecimentos publicos € moldam
percepcdes coletivas.

No plano da desinformacao e da manipulagdo comunicacional, o estudo “Explicando as
crengas na desinformacdo eleitoral nas eleigdes brasileiras de 2022” revela que crengas em
desinformacao se correlacionaram com ideologia, confianca institucional e habitos de uso de
redes e aplicativos de mensagens (Rossini et al., 2023). A instdncia do WhatsApp e Telegram
foi identificada como espago de macrodisseminag¢do de narrativas enganosas, especialmente
aquelas questionando a integridade das urnas eletrOnicas, com impacto sobre a confianga
publica no processo eleitoral (Regattieri & Salles, 2024). Além disso, Bastos (2025) analisou o
conteido dos tuites de Bolsonaro e demonstrou que foram veiculadas afirmagdes de
desinformacao com consisténcia tematica ao longo da campanha.

Estudos recentes também se debrugaram sobre a modularidade politica nas redes.
Interian e Rodrigues (2023) aplicaram método de modularidade para observar que, embora a
modularidade geral da rede tenha apresentado leve queda durante o processo eleitoral,
comunidades de direita mantiveram alta contribui¢do a polariza¢do por meio de perfis com
capacidade de comunicagdo coordenada interna. Isso evidenciou que o engajamento de certas
redes de disseminagdo influenciou a dindmica politica dentro dos nichos digitais.

No que tange a publicidade digital, o estudo “Analysis of Online Electoral Advertising
in 2022 Brazilian Elections Using Topic Modeling” verificou que, apesar do contexto
radicalmente dividido, a maioria dos anuncios promovidos eleitos abordou temas tematicos
gerais; apenas cerca de 10% exibiu polarizacdo explicita (Gongalves et al., 2023). Isso sugere
que campanhas preferiram mensagens tematicas amplas a ataques diretos, talvez para evadir
sancoes da legislacao eleitoral digital.

Em paralelo, emerge o engajamento de celebridades e fandoms como atores
comunicacionais no debate eleitoral. Paixdo-Rocha e Simdes (2021) discutem que a figura da
celebridade politizada se torna vetor de significados politicos, construindo relagdes de
identificacao com seus publicos e sendo constantemente interpelada por eles. Nesse sentido, o
engajamento de Anitta em favor da candidatura de Lula em 2022 deve ser compreendido como
um fendmeno de comunicagdo politica que extrapola a dimensdo individual da artista. Sua
intervenc¢do publica mobilizou o fandom conhecido como Anitters, que se engajou por meio de

10



mutirdes virtuais, hashtags e producao de conteudos de apoio, praticas que se enquadram na
definicdo de fan activism desenvolvida por Jenkins e Shresthova (2016).

O papel dos fandoms como atores politicos reforca a necessidade de ampliar a
compreensdo do campo das Relagdes Publicas sobre o tema, ¢ por meio deste trabalho,
procurar-se-a desvelar a centralidade dessa discussdo. Esse contexto compde a segunda
categoria analitica deste trabalho: o enquadramento mididtico, que demonstra como a midia e
atores digitais reinterpretam as falas da artista e as transformam em eventos de repercussao

politica.

3.1 A Anitta é o perigo

Como apontado, as elei¢des presidenciais brasileiras de 2022 foram marcadas por uma
intensa polarizagdo politica e um engajamento sem precedentes das redes digitais. Nesse
cenario, a cantora Anitta, uma das figuras mais irreverentes da musica pop nacional,
desempenhou um papel de destaque. No decorrer do processo eleitoral, Anitta utilizou suas
redes digitais para se posicionar e influenciar seu publico e fas a adotarem uma postura mais
ativa em relagdo ao pleito.

O contexto politico no ano de 2022 foi caracterizado por um confronto direto entre o
entdo presidente Jair Bolsonaro e o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Bolsonaro,
candidato pelo PL, buscava a reelei¢do por meio de uma pauta conservadora, enquanto Lula,
pelo PT, retornava ao cenario politico representando ideias mais progressistas, apds um periodo
de auséncia devido a condenagdes judiciais que mais tarde foram anuladas. A disputa foi
marcada por pautas intensas em diferentes meios de comunicacdo e nas redes digitais, sobre
questdes econdmicas, sociais € ambientais, além da polarizacdo politica que traz o embate
conservadorismo contra progressismo.

Anitta, conhecida por seu grande alcance nas redes, com mais de 60 milhdes de
seguidores apenas na rede social Instagram, adotou uma postura ativa durante o periodo. Ela
expressou publicamente seu apoio ao candidato Luiz Inacio Lula da Silva e incentivou seus
seguidores a se engajarem politicamente, combatendo as pautas que eram levantadas pela
oposicao do candidato. O engajamento de sua fanbase incluiu a produ¢do e disseminagdo de

conteudos politicos e campanhas.
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A participagdo de Anitta nas elei¢cdes de 2022 se torna interessante de ser analisada, pois
além de apoiar publicamente o candidato do PT, a cantora ndo mediu esfor¢os para ampliar seu
posicionamento, permitindo que os assuntos relacionados a Lula ndo dependessem mais apenas
de posts que rivalizassem com o candidato Bolsonaro para promover algumas de suas pautas.
Anitta era conhecida a época por conter um potencial de “furar a bolha”. Além disso, todo esse
movimento reverberou em seu fandom que também procurou ampliar seu posicionamento e
engajou-se na disputa eleitoral.

Portanto, o problema central que se pretende investigar ¢: de que maneira a participagdo
da cantora Anitta na discussao sobre as elei¢des presidenciais de 2022 promoveu o engajamento
politico de seu fandom? A anélise busca compreender o papel desses atores no cendrio politico,
explorando como a influéncia da cantora contribuiu para a mobilizacao e o engajamento politico

de seus seguidores durante um periodo crucial para a politica brasileira.

3.2 Fandom e engajamento politico

Os fandoms, coletivos de fas organizados em torno de um objeto cultural, representam
comunidades participativas cuja atuagao politica e afetiva constitui a terceira categoria analitica
deste estudo: a mobilizacao dos fas. Sua capacidade de mobilizag¢do e engajamento reflete uma
dindmica na qual a lealdade ao objeto de adoragdo se traduz em agdes coordenadas que podem
ter relacdes profundas com o debate publico e a formacao da opinido publica.

Fandoms sdo coletividades que se estruturam em torno de um interesse comum, como
uma banda, um programa de televisdo, ou, no caso em questdo, uma cantora. Esses grupos
consomem contetdos, se articulam para votagdes em premiacdes, organizam acdes de
divulgacdo e também participam ativamente da criagdo e disseminagdo de informagdes e
narrativas que cercam seus idolos. Jenkins (2006) descreve os fandoms como comunidades
participativas que contribuem para a cultura de convergéncia, na qual as fronteiras entre
produtores e consumidores de contetido sdo cada vez mais difusas.

No contexto das redes sociais digitais, os fandoms encontram um terreno fértil para sua
organizacdo e expansdo. Plataformas como Twitter, Instagram, TikTok e Facebook facilitam a
comunica¢do instantdnea e global entre os membros do fandom, permitindo a troca de
informagdes, coordenagdo de agdes e mobilizagdes coletivas. Esses espacos digitais tornam-se
arenas de debate e confronto, onde as questdes relativas aos seus idolos sdo discutidas com

fervor.
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Quando uma celebridade como Anitta se envolve em questdes politicas, seu fandom
pode amplificar a mensagem e contribuir para a constru¢ao de uma agenda publica. Um exemplo
claro dessa dinamica ocorreu em 2018, durante as eleigdes presidenciais no Brasil, quando os
"Anitters" pressionaram Anitta a se posicionar politicamente.

Os influenciadores digitais desempenham um papel essencial nesse processo, atuando
como mediadores entre marcas, celebridades e o publico. Com grandes bases de seguidores nas
redes sociais, esses influenciadores tém o poder de moldar opinides e comportamentos por meio
de suas postagens e interagdes online. Segundo Karhawi (2020), os influenciadores utilizam sua
credibilidade e autenticidade para engajar seus seguidores, facilitando a disseminagdo de
mensagens. No caso de Anitta, a artista usa sua propria influéncia, que angaria o apoio de outros
influenciadores e de atores de seu fandom para amplificar suas mensagens politicas e culturais,
alcando luz para a importancia dessa colaboragdo na constru¢do de uma narrativa. Segundo
Jenkins e Shresthova (2016), essa mobilizagdo caracteriza o fan activism, em que a energia
cultural é convertida em agdo politica. Mesquita (2021) reforca que tais coletivos funcionam
como espagos de cidadania cultural e de pertencimento politico.

A formagdo da opinido publica, no contexto das redes digitais, € um processo complexo
que envolve multiplos atores e dinamicas. Habermas (1989) argumenta que a opinido publica é
formada mediante um espaco publico onde individuos podem debater e discutir questdes de
interesse comum. Nas redes sociais, esse espago publico ¢ fragmentado e descentralizado, mas
ainda assim crucial para a construcdo de consensos e dissensos. Os fandoms, ao participar
ativamente desses debates, participam do processo de formagao da opinido publica, utilizando
suas plataformas para promover causas e influenciar percepcoes.

A transparéncia e autenticidade das mensagens sdo elementos-chave para o sucesso das
estratégias de engajamento dos fandoms. Quando Anitta finalmente se posicionou
politicamente, sua mensagem foi recebida com mais credibilidade, precisamente porque foi
vista como auténtica e transparente, refletindo uma mudanca genuina em suas convicgdes € uma
resposta direta as demandas de seus fas. Isso reforca a ideia de que a autenticidade ¢ uma moeda
valiosa no ambiente digital, onde a desconfianga e a saturagdo de informagdes podem minar a

eficacia da comunicacao.
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Os fandoms, através de suas agdes coordenadas e mobilizagdes digitais, demonstram um
poder que deve ser observado, permeando a moldagem das narrativas publicas e amplificando
as mensagens politicas de suas celebridades. Analisar esses fenomenos oferece visdes
estratégicas para os profissionais de Rela¢des Publicas, que devem navegar por um ambiente
digital em constante mudanga, cada vez mais politizado, na medida em que as estratégias de

comunica¢do passam a ser centrais na sua atividade

3.3 Fandom como objeto das Relacdes Publicas

A literatura classica de Relagdes Publicas reconhece a importancia dos publicos ativos
para a construgdo de relacionamentos sustentaveis (GRUNIG; HUNT, 1984; KUNSCH, 2003;
FRANCA, 2004). Os fandoms se constituem enquanto publicos que configuram comunidades
participativas que articulam sentidos, compartilhamentos e praticas colaborativas orientadas por
afetos. Nessa perspectiva, “os fandoms sao comunidades ativas de interpretagdo, produgao e
circulagao cultural que transformam consumo em participacao coletiva” (JENKINS, 2006, s.p.).
Em termos analiticos, trata-se de coletividades que operam repertoérios comunicacionais
proprios, como hashtags, memes e mutirdes, capazes de deslocar-se do entretenimento para
agendas civicas e politicas em conjunturas especificas (JENKINS; SHRESTHOVA, 2016).

Em chave brasileira, o fandom pode ser compreendido como espaco politico na medida
em que media identidades, afetos e formas de pertencimento que atravessam o debate publico.
Mesquita (2021) argumenta que a identidade de fa opera como pratica de cidadania cultural e
abre possibilidades de tomada de posi¢do, com tensionamentos sobre fronteiras politicas e
sociais. Em seus termos, a experiéncia estética e comunitdria sustenta engajamentos que
ultrapassam a ldégica do consumo e alcancam disputas simbodlicas no espago publico
(MESQUITA, 2021).

A literatura recente sistematiza o conceito de fan activism como a conversao de energia
cultural em energia politica. Para Jenkins e Shresthova, trata-se de “praticas de engajamento
civico que emergem da cultura participativa e lutam por mudangas no mundo” (JENKINS;
SHRESTHOVA, 2016, p. 255). A revisao de Bennett (2012) identifica mobilizagdes de fas que
vao de causas humanitdrias a disputas por direitos civis, valendo-se de repertérios
comunicacionais de suas comunidades. No Brasil, Amaral, Souza e Monteiro (2015) mostram
que praticas de fas se inscrevem em gramaticas de resisténcia na cultura digital e ajudam a

repensar a divisdo entre consumo pop ¢ cidadania.
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O caso Anitta enfatiza a dimensao politica dessa dindmica. A trajetoria da artista como
figura midiatica demonstra como a pressao dos publicos pode gatilhar processos de politizagao.
Paixdo-Rocha e Simdes (2021) interpretam o episoédio de 2018 como disputa por sentidos na
imagem publica da celebridade, quando fas articularam cobranga por posicionamento e a artista
se tornou referéncia politizada em dialogo com expectativas de representatividade. Em sintese,
a celebridade atua como vetor de significados disputados, sob constante interpelagdo de ptblicos
conectados (PAIXAO-ROCHA; SIMOES, 2021).

No plano empirico, o fandom de Anitta apresenta organizagdo e agéncia
comunicacional. Chaves (2023) analisou trés frentes de ativismo dos Anitters e evidenciou
praticas coordenadas de crowdfunding, campanhas de internacionalizacdo e engajamento
politico, com efeitos sobre visibilidade e pressdo publica. Em citacao direta: “as comunidades
de fas de Anitta demonstram capacidade de coordenagao on-line e de mobilizagao de recursos
simbolicos e materiais em defesa de objetivos definidos coletivamente” (CHAVES, 2023, s.p.).
Esses achados convergem com o argumento de Amaral, Souza ¢ Monteiro (2015) de que
coletivos de fas podem reconfigurar repertorios da agdo coletiva na cultura digital.

A eleigdo presidencial de 2022 fornece um contexto privilegiado para observar o fan
activism. Borges, Sigiliano e Lima (2023) documentaram a campanha #FandomsPeloVoto,
articulada por mais de cem fandoms, com foco em alistamento e participagdo de eleitores jovens.
Os autores concluem que os fandoms produziram conteudos engajados e interpretaram
criticamente questdes sociopoliticas, com efeitos de mobilizacdo na esfera publica digital
(BORGES; SIGILIANO; LIMA, 2023). Silva (2022) complementa com uma netnografia que
descreve a “fanificacdo” de estratégias de campanha, com adocao de logicas de fandom por

equipes eleitorais e circulagdo massiva de memes e mutirdes.

A disputa informacional e as guerras culturais intensificaram o carater conflitivo desse
engajamento. Moreira et al. (2025) analisam a controvérsia em torno de “Envolver”,
identificando enquadramentos negativos a cantora e articulagdo de desinformacao por atores
alinhados a extrema direita. Pereira de S& e Fagundes (2024) mapeiam o caso #LollaLivre como
acontecimento conectado a redes sociotécnicas de performance, moderagdo e circulagdo,
expondo controvérsias sobre liberdade de expressdo em contexto eleitoral. No plano tedrico,
Street (2012) e van Zoonen (2012) sustentam que a cultura popular fornece atalhos expressivos
para comunicacao politica, o que ajuda a explicar a poténcia mobilizadora de celebridades e

seus fandoms.
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Essas evidéncias t€ém implicagdes diretas para as Relagdes Publicas. A literatura classica
de RP posiciona a gestdo de relacionamentos como nticleo do campo. Grunig e Hunt (1984)
propdem que publicos ativos sdo estratégicos. Kunsch (2003) enfatiza didlogo e confianga como
bases para vinculos sustentaveis. No caso analisado, o fandom opera como publico relacional e
vetor comunicacional com agéncia propria, capaz de impulsionar mensagens, defender
reputacdes e tensionar incoeréncias percebidas. Parada (2015) observa que fas atuantes
contribuem para a constru¢do de marca nas plataformas e para a autenticidade das estratégias
de comunicacao.

Entender esses tensionamentos € central para o objetivo deste trabalho, pois permite
compreender processos de mobilizagdo e relacionamento que estruturam o engajamento politico
do fandom no ciclo eleitoral de 2022, com implica¢des para imagem, reputacdo e gestdo de
publicos no campo das Relagdes Publicas. Assim, as discussoes tedricas apresentadas sustentam
as trés categorias de andlise deste estudo: o posicionamento da celebridade, o enquadramento

midiatico ¢ a mobilizagdo dos fas.

4. METODOLOGIA

Este trabalho adota uma abordagem qualitativa, orientada pela analise de contetido
categorial proposta por Sampaio e Lycarido (2021). Segundo os autores, essa técnica busca
identificar e interpretar significados presentes em mensagens textuais, organizando-as em
categorias que traduzem dimensdes tedricas e empiricas de um fendmeno comunicacional. Tal
método mostra-se adequado ao objetivo desta pesquisa, que visa compreender de que forma os
posicionamentos politicos de Anitta, durante o periodo eleitoral de 2022, desencadearam
processos de engajamento e mobilizagdo entre seus fas, bem como repercussdes midiaticas
relacionadas a sua atuacao.

De acordo com Sampaio e Lycarido (2021), a andlise de contetido categorial ¢
estruturada em trés etapas fundamentais: conceitua¢do, desenho e andlise. Na etapa de
conceituagdo, definiram-se o objeto empirico e as questdes de pesquisa, a partir da literatura
sobre comunicag¢do politica, fandom e Relagdes Publicas. Essa revisdo tedrica fundamentou a
criagdo de trés categorias dedutivas que orientam a leitura e a codificacdo dos dados: o

posicionamento da celebridade, o enquadramento mididtico e a mobilizagdo dos fas.
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A primeira categoria compreende as manifestagdes diretas da artista e a forma como ela
constroi coeréncia e autenticidade em sua imagem publica, em didlogo com os estudos de
Paixdo-Rocha e Simdes (2021) e Kamradt (2019). A segunda categoria refere-se ao modo como
as falas de Anitta sdo repercutidas e reinterpretadas por veiculos e perfis de midia, em
consonancia com o conceito de acontecimento comunicacional proposto por Cefai (2017) e
Franga (2021). J4 a terceira categoria aborda as praticas de engajamento e ativismo dos fas, a
partir do conceito de fan activism de Jenkins e Shresthova (2016) e das contribui¢des de
Mesquita (2021) sobre cidadania cultural.

Na etapa de desenho, foram definidos o corpus, as unidades de analise e as unidades de
contexto. O corpus € composto por quatorze tweets publicados ou repercutidos entre maio e
outubro de 2022, periodo em que Anitta consolidou sua atuacao politica nas redes sociais. As
postagens foram selecionadas a partir de perfis da propria artista (@Anitta), de veiculos
jornalisticos e culturais (@folha, @MidiaNinja, @Tracklist), de influenciadores
(@Tesoureiros, @g_vgouvea) e de fa-clubes (@AnittaCrave). A selecdo foi intencional e
teorica, conforme Bardin (2016), priorizando publicagdes que apresentaram relevancia tematica
— como mengdes a politica, elei¢des, voto e engajamento —, repercussdao mididtica, medida pela
presenca em matérias e compartilhamentos de grande alcance, e mobilizacdo de fas, expressa
em hashtags, mutirdes e campanhas.

Cada tweet foi considerado uma unidade de analise, entendido como fragmento
discursivo que expressa um sentido proprio e produz relagdes comunicacionais entre emissor e
publico. As unidades de contexto abrangeram as interagdes derivadas dessas postagens, como
respostas, retuites, matérias jornalisticas e agdes coletivas, visto que o significado das
mensagens se constroi nas relagdes entre artista, midia e fas. O corpus foi ampliado até atingir
a saturagdo interpretativa, garantindo variedade de situagdes sem comprometer a profundidade
da andlise, conforme a orientacdo de Bardin (2016) e Krippendorff (2004). Essa escolha
privilegia a densidade qualitativa, caracteristica essencial das pesquisas interpretativas em
comunicagao.

Na etapa de anélise, foram realizados os procedimentos de codificacao, categorizacao e
inferéncia. Conforme Holsti (1969), a codificacdo transforma o material bruto em unidades

significativas que podem ser agrupadas em categorias analiticas.
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Cada tweet foi examinado quanto ao conteudo textual, ao nivel de engajamento
(curtidas, retuites e comentdrios), ao enquadramento mididtico e as reagdes do fandom. A
categorizagdo seguiu um modelo dedutivo, sendo as unidades organizadas segundo as trés
dimensdes tedricas previamente estabelecidas. As unidades de analise foram sistematizadas em
planilhas categoricas que reunem os tweets, suas categorias, niveis de engajamento e
interpretagdes iniciais, conforme modelo proposto por Sampaio e Lycarido (2021). Os
resultados dessa categorizagdo sdo apresentados na secdo 5, que trata da andlise e interpretacao
dos dados.

A interpretagcdo final articulou as trés dimensdes analiticas — produgdo, circulagdo e
recep¢do — em um ciclo comunicacional relacional. Essa triangulagdo buscou responder as
seguintes perguntas: o que Anitta disse, como a midia enquadrou e o que os fas fizeram com a
mensagem. A andlise permitiu observar que os discursos da artista ultrapassam a esfera
individual, sendo amplificados e ressignificados por diferentes agentes, configurando praticas
de comunicagdo publica e de Relagdes Publicas mediadas por afetos, pertencimento e
engajamento coletivo.

O método adotado privilegia a rastreabilidade e a coeréncia interpretativa, articulando
empiria e teoria sem recorrer a quantificacdo. As etapas de coleta, categoriza¢do e andlise
seguem rigorosamente os principios da andlise de conteudo categorial, que valoriza a
interpretagdo sistematica dos discursos em seus contextos socioculturais. Dessa forma, a
metodologia escolhida revela-se adequada ao proposito deste estudo, ao possibilitar a
compreensdo das dinamicas relacionais entre celebridade, midia e fandom na formagao de um

engajamento politico digital.

5. ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A partir da aplicacdo da anélise de conteudo categorial, conforme a metodologia
proposta por Sampaio e Lycarido (2021), foi possivel organizar o corpus composto por quatorze
tweets em trés dimensdes principais: posicionamento da celebridade, enquadramento midiatico
e mobilizacao dos fas. Essas categorias foram estruturadas a partir de referenciais tedricos que
abordam a comunicagdo publica de figuras midiaticas e o engajamento de fas como pratica

politica.
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De modo geral, a analise demonstra a existéncia de um ciclo comunicacional relacional,
em que Anitta (produgdo), a midia (circulagao) e o fandom (recepcao) atuam de forma integrada,
reproduzindo caracteristicas de processos de Relagdes Publicas em ambientes digitais. A seguir,

apresentam-se os resultados organizados segundo as trés categorias analiticas.

5.1 Posicionamento da celebridade

A primeira categoria diz respeito a forma como Anitta manifesta seus posicionamentos
politicos e a gestdo simbolica de sua imagem enquanto celebridade. Esse processo reflete o que
Paixdo-Rocha e Simdes (2021) definem como celebridade politizada, cuja visibilidade ¢
convertida em capital simbolico e influéncia discursiva. As postagens analisadas mostram uma
trajetoria que vai da neutralidade inicial ao engajamento explicito, demonstrando consciéncia

estratégica sobre o impacto de sua fala publica.

A Tabela a seguir apresenta os tweets classificados nesta categoria.

Tweet (data  Unidade de Unidade de
Curtidas RTs Interpretacao inicial
e origem) registro contexto
Thread sobre
Marco inicial da
. estudar Reagoes positivas e . .
@Anitta — politizagdo publica da
candidatos e ~3mil ~700 inicio do debate
28/06/2022 ) artista, em tom
promover politico entre fas.

y . educativo e reflexivo.
educacao politica.

“A partir deste
_ Repercussdo Ruptura com a
@Anitta— momento eu sou ) ) .
246 mil 31 mil nacional e neutralidade: apoio
11/07/2022 Lulalé primeiro ) ] ) )
internacional. politico explicito.
turno.”
Mencionada por Gestdo da imagem e
_ Thread sobre ndo ) .
@Anitta — ) ) grandes portais e fis autenticidade —
ser petista, mas 114 mil 17 mil ) o ) _
16/07/2022 ) como discurso de  distingue apoio eleitoral
apoiar Lula. ) ) o
coeréncia. de filiagdo partidaria.
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Tweet (data  Unidade de Unidade de
Curtidas RTs Interpretacao inicial
e origem) registro contexto

“E muito triste o ) . ) »
Clima emocional Discurso conciliador e

@Anitta—  que estamos ) ) ) ) )
_ ) 208 mil 21 mil pos-1° turno, reforgo simbolico de lideranga e
02/10/2022  vivendo hoje...” + . )
do engajamento. empatia.
“Lula #13”.

Fonte: Elaboragao propria (2025), com base em dados do Twitter/X.

As quatro postagens destacadas demonstraram a transformagdo discursiva de Anitta,
que, ao longo de poucos meses, migra do tom informativo e pedagdgico para um
posicionamento politico explicito. Essa mudanga refor¢a a nog¢dao de que o discurso da
celebridade pode atuar como pratica relacional de influéncia e mediagao (Kunsch, 2003).

O tweet de 11 de julho de 2022 — “A partir deste momento eu sou Lulald primeiro
turno” — representa um marco comunicacional: 0 momento em que a artista deixa de ocupar o
lugar de observadora e assume a func¢do de formadora de opinido. A repercussdo da publica¢dao
confirma o potencial de visibilidade de Anitta e sua capacidade de pautar o debate publico.

Conforme Franca (2021), celebridades exercem papel de mediagado afetiva entre o campo
politico e o cotidiano dos publicos. Nesse sentido, a adesdo publica da cantora a candidatura de
Lula amplia o debate eleitoral e também ressignifica a ideia de engajamento, inserindo

elementos de emogao, espontaneidade e pertencimento cultural.

5.2 Enquadramento midiatico

A segunda categoria analitica examina como os veiculos de comunicacao e perfis de
influéncia repercutiram e reinterpretaram as postagens de Anitta, transformando-as em
acontecimentos comunicacionais (Cefai, 2017). A cobertura midiatica das manifestagoes da
artista demonstra que o discurso da celebridade, quando amplificado pela imprensa e pelas

redes, adquire novas camadas de sentido e legitimacgao publica.
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Tweet (data e

Unidade de registro Curtidas RTs Unidade de contexto Interpretacio inicial

origem)
“Anitta € noticia na Midia legitima e
Compartilhada por
@Folha — imprensa estrangeira ) internacionaliza o
— — leitores e
12/07/2022 apds declarar apoio a . ) posicionamento da
influenciadores.

Lula.”

artista.

“Anitta fala sobre

Circulagdo anterior a  Antecipagao simbolica

@Tracklist — ) campanha, com do embate politico,
Bolsonaro... eu o 54 mil _ . )
27/05/2022 mil repercussdo em sites de personificacdo do
chamo de Voldemort.” )
cultura pop. antagonismo.
) Paradoxo midiatico:
“Bolsonaristas dangam o o )
@Folha — ) Viralizagdo irdnica nas uso da artista por
ao som de musicade 158 43 )
07/09/2022 ) redes. grupos contrarios ao
Anitta...” )
seu discurso.
Viralizacdo do Enquadramento
@MidiaNinja — |, posicionamento, ativista, transformando
“E Lulala!” 476 51 ] .
11/07/2022 refor¢o do engajamento noticia em
afetivo. convocagao.
“Anitta, se tu fizer
campanha com os Interagdo simbolica
@FloraMatos — . Repercussdo cruzada
Anitters a favor do 2 mil 670 . entre pares —
02/10/2022 com f3s e artistas.

Lula, eu faco feat

contigo.”

legitimagdo em rede.

Fonte: Elaboragao propria (2025), com base em dados do Twitter/X.

As postagens listadas demonstram como a midia e os influenciadores ampliaram o

alcance das falas de Anitta, transformando seus tweets em acontecimentos midiaticos. O

enquadramento da imprensa, sobretudo nos perfis da Folha de S.Paulo e do Tracklist, reforga a

noc¢ao de celebridade como mediadora do debate publico, uma vez que as mensagens da artista

passaram a ocupar espago nos meios noticiosos e de cultura pop.
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Cefai (2017) argumenta que acontecimentos comunicacionais emergem quando
determinados discursos mobilizam afetos e coletividades. O caso de Anitta ilustra esse processo:
suas manifestacdes, inicialmente pessoais, tornaram-se simbolos de resisténcia e didlogo
politico, ressignificados pela imprensa e por artistas como Flora Matos, que publicamente
convidou a cantora para uma agao conjunta.

Essa interagdo entre a midia e a artista reforga o papel de mediag@o simbolica do campo
cultural, aproximando praticas de entretenimento e participagdo politica (Street, 2012). O
enquadramento jornalistico contribui, portanto, para consolidar a imagem da cantora como

agente de influéncia e legitimidade discursiva no contexto eleitoral.

5.3 Mobilizacao dos fas

A terceira categoria aborda o comportamento dos fis e a forma como o fandom se
mobiliza politicamente a partir das manifestagcdes da artista. A analise indica que o publico de
Anitta ultrapassa o consumo simbdlico e se transforma em um publico estratégico (Grunig &

Hunt, 1984), atuando como extensdo comunicacional da figura publica.

Tweet (data e Unidade de Interpretacio
Unidade de registro Curtidas RTs
origem) contexto inicial

Fas como forca de

@Tesoureiros — “Anitters subindo o3 L0 Trending topic com visibilidade politica
13/08/2022 #AnittersComLula.” 16,8 mil men¢des. e coordenagdo
digital.
_ Acdo performatica
' “Fagam 1500 Mutirdo
@AnittaCrave — . . i 1 que demonstra
comentarios aqui o mais 26 _ coordenado de ) _
13/08/2022 ) mil ) ativagdo afetiva
rapido possivel.” engajamento. )
coletiva.
_ Amplamente Produgdo simbolica
@g_vgouvea — “Anitta e Lula vao ] . _
] 1 mil 338 replicado em de unido e orgulho
13/08/2022 envolver o Brasil.”

fandoms aliados.  politico.

Compartilhada por Exemplo maximo

@AnittaCrave — “Cartilha do Vira dezenas de de fan activism —
03/10/2022 Voto.” fandoms de outros ag@o politica
artistas. coletiva.
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Tweet (data e Unidade de Interpretacio
Unidade de registro Curtidas RTs

origem) contexto inicial
Fandom como
@AnittaCrave — Circulagdo inter- ) )
) publico estratégico,
03/10/2022 (imagem Arte com listas de fandom e
— — produtor de
Fandoms Unidos  fandoms unidos. engajamento de o
comunicacio
pela Democracia) publicos diversos. )
politica.

Fonte: Elaboragao propria (2025), com base em dados do Twitter/X.

Os resultados apontam para a transicdo do fandom de Anitta para uma atuagdo
politicamente engajada, na qual o entretenimento se converte em instrumento de mobilizagao.
O caso da Cartilha do Vira Voto, publicada pelo perfil @AnittaCrave e replicada por dezenas
de outros fa-clubes, representa o apice dessa mobilizacdo. A ag¢do configurou um verdadeiro
mutirdo inter-fandom, envolvendo comunidades de artistas nacionais e internacionais, sob o
lema “Fandoms Unidos pela Democracia”.

Jenkins e Shresthova (2016) denominam esse fendmeno de fan activism, caracterizado
pela conversdo da energia cultural em energia politica. Mesquita (2021) complementa que tais
coletivos funcionam como espagos de cidadania cultural, em que a identificacdo afetiva se
transforma em pratica de engajamento social. Essa perspectiva ¢ compativel com o campo das
Relagdes Publicas, que reconhece os fas como publicos ativos capazes de amplificar, defender
e reinterpretar mensagens (Franca, 2004; Kunsch, 2003).

A mobiliza¢do dos fas, portanto, reforca a imagem publica de Anitta e revela o poder
dos coletivos digitais como agentes comunicacionais contemporaneos, aptos a articular

pertencimento, influéncia e acao politica.

5.4 Sintese interpretativa

A andlise das quatorze entradas discursivas permite compreender que o caso estudado
funciona como um processo comunicacional articulado, no qual Anitta (produgdo), midia
(circulagdo) e fas (mobilizagdo) desempenham papéis complementares. Essas trés dimensdes
ndo atuam de forma isolada; ao contrario, elas se reforcam mutuamente e ajudam a explicar por

que as manifesta¢des da artista ganharam tanta visibilidade durante o periodo eleitoral de 2022.
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No eixo do posicionamento da celebridade, os tweets de Anitta mostram uma transi¢ao
importante: ela passa de um discurso educativo e cauteloso para um apoio politico explicito.
Essa mudanga demonstra consciéncia sobre a propria visibilidade e sobre o impacto de suas
falas, aproximando sua atuagdo do que a literatura descreve como celebridade politizada. Sua
comunicacdo também apresenta elementos de gestdo de imagem, especialmente quando
distingue apoio eleitoral de filiagdo partidaria.

No eixo do enquadramento midiatico, a repercussdo em perfis jornalisticos e culturais
amplia e ressignifica o discurso original. A midia transforma falas individuais em
acontecimentos publicos, conferindo visibilidade, legitimidade e novos sentidos as postagens
da cantora. Esse processo refor¢a que o impacto da celebridade depende também da circulagdo
e do enquadramento que diferentes atores atribuem a suas manifestagdes.

Por fim, no eixo da mobilizagdao dos fas, observa-se que o fandom de Anitta ndo atua
apenas como audiéncia. Os fas se organizam, produzem materiais € coordenam mutirdes,
incorporando a mensagem da artista e ampliando seu alcance. A Cartilha do Vira Voto, os
mutirdes e as hashtags demonstram que os fas se tornam agentes ativos de engajamento,
transformando identificacdo afetiva em participagao politica.

Em conjunto, esses trés eixos mostram que os tweets ndo operam isoladamente, mas
como parte de um ciclo comunicacional relacional. Anitta inicia a mensagem, a midia amplia,
e os fas mobilizam — criando um fluxo continuo que conecta cultura pop, politica e praticas
contemporaneas de comunicacdo. Essa dindmica refor¢a o potencial dos fandoms como ptiblicos
estratégicos e revela como celebridades podem desempenhar papéis singulares na comunicagao

publica atual.

6. CONCLUSAO

A andlise empreendida neste trabalho permitiu compreender o fenomeno
comunicacional que envolve as manifestagdes politicas da cantora Anitta durante o periodo
eleitoral de 2022, considerando a forma como sua atuacdo nas redes sociais repercutiu na midia
e mobilizou o engajamento de fas. A partir da aplicagdo da andlise de conteudo categorial
proposta por Sampaio e Lycarido (2021), foi possivel identificar trés dimensdes complementares
do processo: o posicionamento da celebridade, o enquadramento midiatico e a mobilizagdo dos

fas.
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Os resultados revelaram que o discurso de Anitta ultrapassa o campo do entretenimento
e assume carater de mediag@o publica, inserindo a artista em um papel de destaque como agente
de comunicag¢ao politica e social. O posicionamento explicito em defesa de um candidato e de
causas democraticas demonstrou que a figura da celebridade pode operar como ator estratégico
de influéncia e representagdo simbolica, dialogando diretamente com publicos heterogéneos.
Essa observacao corrobora o conceito de celebridade politizada, proposto por Paixdo-Rocha e
Simdes (2021), e refor¢a a nog¢do de que a visibilidade mididtica contemporanea envolve
responsabilidade comunicacional e gestdo de imagem, aspectos tradicionalmente abordados
pelas Relagdes Publicas.

O enquadramento mididtico analisado evidenciou que as manifestagdes da cantora foram
amplificadas por veiculos e perfis de comunicacgdo, transformando-se em acontecimentos
ptblicos (CEFAI, 2017). As postagens deixaram de ser apenas mensagens pessoais para se
tornarem simbolos de debate politico e social, reforcando o papel da midia na legitimagdo de
discursos e na construcao de narrativas coletivas. A analise mostrou que a cobertura jornalistica
e cultural ampliou o alcance das falas da artista, a0 mesmo tempo em que contribuiu para
consolidar a imagem de Anitta como uma mediadora entre o universo da cultura pop e o da
participagao civica.

A mobilizagdo dos fas, por sua vez, representou o aspecto mais inovador e relacional do
fenomeno. As agdes coordenadas em torno de hashtags como #AnittersComLula, os mutirdes
digitais e a cria¢do da Cartilha do Vira Voto revelaram a capacidade do fandom de atuar como
publico estratégico, convertendo engajamento afetivo em mobilizagdo politica. Esse
comportamento exemplifica o fan activism descrito por Jenkins e Shresthova (2016) e refor¢ado
por Mesquita (2021), em que o pertencimento cultural se transforma em pratica de cidadania.
Sob a dtica das Relagdes Publicas, tais praticas configuram formas de comunicacao
participativa, dialogica e coletiva (KUNSCH, 2003; FRANCA, 2004), nas quais os fas assumem
papel de coautores e defensores simbolicos de uma mensagem.

A pesquisa confirmou que o caso Anitta—Anitters pode ser interpretado como um modelo
contemporaneo de comunicagdo relacional, em que as fronteiras entre emissor e publico se
tornam permedveis e cooperativas. A triade formada por celebridade, midia e fandom ilustra o
funcionamento de um ecossistema comunicacional baseado em afetos, pertencimento e
proposito, no qual praticas originadas no campo do entretenimento assumem relevancia social
e politica. Essa dinamica reafirma o potencial das Rela¢des Publicas enquanto campo capaz de

compreender e atuar nas novas formas de engajamento e interagdo mediadas pela cultura digital.
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Embora o estudo tenha se limitado a um corpus especifico de 14 tweets, o método
empregado mostrou-se adequado para observar a densidade simbdlica e relacional do fendmeno.
Como perspectiva futura, sugere-se o aprofundamento da investigacdo sobre o papel dos
fandoms em contextos de ativismo digital e sua relagdo com estratégias institucionais de
comunicacao publica e politica.

Conclui-se, portanto, que o engajamento politico de Anitta e de seus fas durante as
eleicdes de 2022 representa um episoédio de expressdo individual paradigmatico das novas
formas de articulagdo entre cultura pop, redes sociais e praticas de Relagdes Publicas, nas quais
o dialogo, a afetividade e a ag@o coletiva se tornam instrumentos de construcao de significado e

de cidadania.
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