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Moda e representagao: a construgao da brasilidade na marca brasileira Misci

Marina Galdino

RESUMO

Este trabalho investiga como a marca brasileira Misci constréi e comunica sua
identidade por meio da ressignificacdo da brasilidade na moda contemporanea.
Fundada em 2018 por Airon Martin, a marca propde um olhar que combina
referéncias regionais, praticas artesanais e narrativas afetivas. A pesquisa analisa
publicagdes da Misci no Instagram, plataforma central em sua estratégia
comunicacional, onde imagens, textos e videos revelam processos de criagao,
parcerias sustentaveis e interpretagdes visuais. Considera-se, no entanto, até que
ponto essas representacdes podem também acionar novos esteredtipos, sobretudo
relacionados ao Nordeste e ao interior do pais. Ao examinar essa negociagao entre
local e global, tradigdo e contemporaneidade, o estudo contribui para o debate sobre
representacao e esteredtipos na moda brasileira.

Palavras-chave: Misci; Brasilidade; Representacao; Estereétipo; Moda brasileira.

1 INTRODUGAO

A relacdo entre moda, brasilidade e estereétipos revela-se um campo fértil
para compreender como marcas de roupa constroem narrativas culturais. Nesse
cenario, esta pesquisa traz uma analise da marca brasileira Misci, fundada em 2018
pelo estilista Airon Martin, que constrdi sua identidade a partir da releitura critica de
simbolos nacionais e da valorizac&o do cotidiano urbano.

A compreensdo do nosso objeto remete ao modo de como o vestuario
nacional vem sendo atravessado por disputas simbdlicas em torno da identidade
brasileira. Desde o modernismo, passando pela institucionalizacdo da moda no pais,
a ideia de “brasilidade” tornou-se um recurso recorrente na produgao de estilistas e
marcas. No decorrer do século XX, nota-se que o conceito desse termo vai sendo

atrelado a definicdo de um modo caracteristico de “ser brasileiro”, como resultado de



fatores referentes a carga histérica da formagao do seu povo. E assim, ele tornou-se
um elemento estratégico poderoso para muitas empresas que desejam nao apenas
atrair consumidores, mas também construir conexdes emocionais com seu publico-
alvo.

Entretanto, essa construgdo frequentemente esteve atrelada a esteredtipos,
como o exotismo tropical, a exuberancia da natureza e a imagem da sensualidade,
que, ao mesmo tempo em que projetaram o Brasil no imaginario global, também
cristalizaram leituras limitadas da cultura nacional (Leitdo, 2007). Essas
representacbes, como observa a autora, foram amplamente produzidas e
reproduzidas pela midia e pela propria industria da moda, que transformaram a
“brasilidade” em uma marca estética exportavel.

Nesse contexto, analisar como marcas de moda constroem discursos sobre
identidade nacional torna-se fundamental ndo apenas para os estudos de cultura e
comunicagao, mas também para o campo das Relagbes Publicas. A construgcéo da
identidade de marca, tema central para a area, envolve processos que articulam
narrativas, valores culturais e estratégias de posicionamento. Como afirma Aaker
(1996; 2012), uma marca forte depende de uma identidade clara, coerente e capaz
de estabelecer conexdes emocionais com seu publico. Para Keller (2013), essa
identidade precisa ser comunicada de forma consistente, alinhando expectativas e
percepcgoes.

Assim, o objetivo da investigacao esta na analise de como a marca brasileira
Misci lida com a questao da brasilidade e dos esteredétipos acionados em torno dela.
O intuito é contribuir para o debate sobre a construgao da identidade nacional na
moda, examinando até que ponto a nocio de “brasilidade”, muitas vezes reduzida a
representagdes exoticas e superficiais, pode ser ressignificada em praticas criativas
que tensionam esses discursos. Além disso, compreender como uma marca
interpreta codigos culturais e se posiciona, trata-se de um exercicio essencial para o
profissional de Relagdes Publicas, responsavel por gerir reputagdo, imagem e

coeréncia discursiva.

2 REPRESENTAGAO, ESTEREOTIPO E BRASILIDADE



Para fundamentar as discussdes desenvolvidas neste trabalho, recorremos

ao conceito de representagao formulado por Stuart Hall:

Representacao € uma parte essencial do processo pelo qual os significados
sdo produzidos e compartihados entre os membros de uma cultura.
Representar envolve o uso da linguagem, de signos e imagens que
significam ou representam objetos (Hall, 2016, p. 31).

Em sua obra, Hall apresenta trés teorias comumente acionadas para se falar
de representacdo: a reflexiva, a intencional e a construcionista. Na primeira, a
linguagem funciona como espelho da realidade; na segunda, o significado é imposto
pelo sujeito que fala; e, na terceira, que é a perspectiva defendida pelo autor, a
representacdo participa da propria constituicdo das coisas, sendo parte ativa na
producao dos sentidos. Hall (2016, p. 25) destaca que “construimos o significado
das coisas utilizando sistemas de representagdo como conceitos e signos". Assim,
os significados n&do estdo simplesmente “dados” nas coisas, mas séo resultado de
praticas culturais.

Nesse sentido, a cultura é compreendida como um sistema de significacao,
no qual as representacbes sao constantemente elaboradas, negociadas e
transformadas. Hall também enfatiza a relagdo direta entre linguagem e identidade,
afirmando que nao existem identidades fixas ou esséncias imutaveis. As identidades
sdo construgdes culturais que se formam e se transformam na medida em que sao
representadas. E é justamente nesse terreno das representagdes culturais que
emerge a nogao de brasilidade, entendida como um conjunto de imagens, valores e
sensibilidades historicamente construidas e reiteradas como forma de definir o que
significa “ser brasileiro”.

Compreender a representacao, portanto, € essencial para analisar como os
significados culturais sdo produzidos e disputados. O que chamamos de “realidade”
€ mediado por sistemas simbdlicos como linguagem, imagens, gestos e objetos, que
moldam nossa percepc¢ao do social.

E nesse ponto que entra a discussdo sobre os esteredtipos. Hall (2016)
diferencia o conceito de estereotipia da tipificacdo. Enquanto esta se refere a um
sistema classificatério que organiza tipos gerais e variagdes, o esteredtipo € um
mecanismo que liga representacdo, diferenga e poder. Mesmo em contextos

aparentemente positivos, as representagdes ndo escapam das relacbes de poder
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que as sustentam, motivo pelo qual, como observa o autor em sua obra, nem o
cinema nem a propaganda abolicionista conseguiram evitar imagens simplificadas e
essencializadas das pessoas negras. Enquanto a representacéo abre espago para
multiplos sentidos, o esteredtipo reduz individuos e grupos a tragos estaveis e
facilmente reconheciveis, reforcando fronteiras simbdlicas entre “nds” e “eles” e
legitimando relagbes de poder desiguais. Esse processo € cultural e politico, pois
organiza as diferengas de modo hierarquico, estabelecendo o que € valorizado e o
que é marginalizado.

Hall (2016) ainda ressalta que o problema das representagdes nao esta
apenas em uma suposta fidelidade ou distancia do “real” (que é ele mesmo uma
construcdo social), mas no poder que possuem de criar formas de conhecimento.
Quando a midia e as industrias culturais produzem representacoes, elas também
constroem o que o publico entende como realidade. Dai a importancia das lutas
contra representagdes estereotipadas, pois essas Iutas buscam ampliar a
diversidade das identidades representadas. Contudo, ndo basta substituir imagens
negativas por positivas: € necessario compreender as ideologias e estruturas de
poder que sustentam tais imagens e questionar as condigbes que as tornam
dominantes.

Nesse contexto, surge o debate sobre o uso de simbolos e esteredtipos da
cultura brasileira de forma simplificada, o que nos impede de vislumbrar a
diversidade de expressoes, identidades e modos de ser que caracterizam o pais.
Essa pratica envolve a apropriagdo de icones culturais sem considerar seus
contextos histéricos e 0 uso de narrativas que acabam por romantizar ou caricaturar
o cotidiano e as expressodes culturais brasileiras. Essa estratégia, observada com
frequéncia, em campanhas publicitarias, levanta questbes sobre autenticidade,
apropriagao cultural e manipulagdo da identidade nacional para fins comerciais.
Marcas que exploram estes simbolos sem compreender seu contexto correm o risco
de serem vistas como oportunistas, provocando rejeigao entre consumidores. Um
exemplo emblematico € a controvérsia envolvendo a marca FARM, frequentemente
acusada de apropriagao cultural e “(pseudo)brasilidade” em suas campanhas. O
langamento de uma colegao em 2023, originalmente destinada as festividades do
Sao Joao, foi percebida como uma representacio caricata e superficial da tradicao

nordestina, onde pessoas apontaram a falta de sensibilidade da marca ao misturar
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padrées juninos com babados em tule e paetés, além de pompons e acessorios que

lembravam fantasias circenses e de Carnaval.

FIGURA 1 - FARM COLECAO 2023 SAO JOAO

FONTE: Site Metropole, 2025

Mas entdo, o que de fato é a “brasilidade™ A discussao sobre o termo
envolve compreender como determinadas imagens, valores e sensibilidades
tornaram-se representacbes recorrentes do que significa “ser brasileiro”. Esse
imaginario coletivo é resultado de uma formagdo histérica marcada por
desigualdades, mas também por intensos processos de troca cultural. Nesse
sentido, compreender a brasilidade implica considerar a miscigenagéo — bioldgica,
cultural e simbdlica - como um dos fundamentos estruturais da identidade nacional.
Barros (2008, p. 18), inspirado em Gilberto Freyre, define brasilidade como “um
modo caracteristico e mesmo especifico de ser do povo brasileiro, resultado de sua
histéria e da forte miscigenacéao social e cultural ocorrida”. Trata-se de uma sintese
complexa, constituida por interagdes entre grupos distintos ao longo da colonizagao

e continuamente reelaborada.



Entre os autores classicos, Gilberto Freyre ocupa um papel central ao pensar
a génese dessa identidade. Em seus escritos tardios, ele argumenta que a moda
possui um papel determinante na organizacdo social brasileira, pois expressa e
simultaneamente reforca as relagdes de poder, classe e raca que historicamente
estruturaram o pais. Em Casa-Grande & Senzala (1933), sua analise da familia
patriarcal, organizada em torno da figura do homem branco proprietario, responsavel
por regular a vida de esposa, filhos, escravizados e agregados, revela como essa
estrutura moldou ndo apenas as relagdes afetivas e cotidianas, mas a propria
construcao politica e econdmica do Brasil. Nesse sistema, a miscigenacédo nao foi
apenas biolégica, sendo também cultural, definindo padrdes de convivéncia, valores
e sensibilidades que influenciaram diretamente a criacdo de uma estética brasileira.

A moda, nessa interpretagdo, torna-se um espaco privilegiado para observar
como esses processos se materializam. Freyre destaca que a miscigenagao produz
uma sensibilidade particular, que se expressaria nas escolhas de vestuario, cores,
materiais e modos de estilo. Essa “morenidade”, entendida como marca cultural e
racial resultante da mistura, seria, segundo ele, uma alternativa a imposi¢cado de
modas europeias. Em Modos de Homem e Modas de Mulher (1986), o autor afirma
que essa sensibilidade tenderia a projetar-se sobre as preferéncias estéticas do
brasileiro, levando designers a explorar uma moda que fosse coerente com tais
condicionamentos.

E nesse ponto que Freyre introduz a ideia de metarracialidade, onde a
miscigenacao funciona como forga ativa, capaz de dissolver hierarquias e produzir
novas formas de expressao cultural, incluindo a moda. Para o autor, a mistura
brasileira seria ndao apenas um dado histérico, mas um potencial criativo, uma
espécie de motor simbdlico capaz de gerar estéticas singulares, impossiveis de
serem reduzidas a modelos estrangeiros.

Apesar de importante, a contribuicao de Gilberto Freyre deve ser enxergada
de forma critica. No intuito de mostrar que a miscigenagao racial ndo implicava em
degeneragao, acabou por perpetuar o mito da democracia racial, que ao enxergar
um pais unido pela diversidade, acaba por invisibilizar o carater violento implicado
nesse processo de mistura.

Sendo assim, € importante incorporar autores como Roberto DaMatta que

ampliam esse debate ao analisar os rituais, comportamentos e narrativas que
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sustentam a ideia de nagdo. Em O que faz o brasil, Brasil? (1986), Da Matta
demonstra como praticas como o carnaval, o “jeitinho brasileiro” ou a relagéo
ambigua com o trabalho revelam tensdes entre formalidade e improviso, hierarquia e
igualdade. Em Carnavais, Herois e Malandros (1997), ele explica como eventos
festivos operam como espacgos de inversdao temporaria das desigualdades sociais,
reforcando, paradoxalmente, a prépria ideia de brasilidade ao mesmo tempo que
questionam suas bases.

Se, por um lado, esses autores contribuiram para a consolidacdo de uma
interpretacdo da identidade nacional, por outro, suas formulagdes também foram
amplamente apropriadas e ressignificadas por diferentes campos culturais, entre
eles a midia, a publicidade e a moda. Assim, ao falar de brasilidade hoje, n&o se
trata apenas de reconhecer a pluralidade cultural e racial do pais, mas de
compreender como esses signos tornam-se representagdes visuais e simbdlicas
frequentemente transformadas em esteredtipos. A miscigenacao, elemento central
nos estudos desses autores, aparece tanto como poténcia criativa quanto como
elemento constantemente apropriado, simplificado e redistribuido pela midia, pelo
turismo e pela propria moda.

A utilizacdo de esteredtipos de brasilidade por marcas nacionais e
internacionais, portanto, revela uma tendéncia de apropriagao seletiva e exotificagao
da cultura brasileira. Como apontam Pumagualle, Rivera e Vera (2022), esse
fendbmeno distorce nuances complexas e perpetua representacdes caricatas que
empobrecem a diversidade cultural do pais. Ao transformar simbolos brasileiros em
Meros recursos visuais, como o samba, o carnaval ou o futebol, muitas marcas
ignoram a pluralidade e a historicidade das praticas culturais que dizem representar.
Essa apropriagdo também dilui o valor simbdlico dos elementos culturais,
desrespeitando as comunidades e tradicbes das quais se originam (Rezende;
Dubeux, 2020).

2.1 MODA E COMUNICACAO

A moda, enquanto linguagem, baseia-se em um sistema de convencgoes

coletivamente reconhecidas, por meio das quais os individuos comunicam



significados. Para que essa comunicagdo ocorra, os simbolos utilizados, como
cores, formas e estilos, precisam ser compartilhados e compreendidos socialmente.
O vestuario, nesse sentido, funciona como um cédigo cultural, em que cada escolha
visual adquire sentido apenas dentro de um repertorio simbolico comum.

O corpo, por sua vez, atua como meio de expressao e suporte dessa
linguagem. Gestos, posturas e até reacgdes involuntarias produzem sentidos para
quem observa, configurando o corpo como um canal ativo de comunicagéo (Guiraud,
1991). Ao revesti-lo, a roupa amplia essa capacidade expressiva, tornando-se
mediadora entre o individuo e o mundo.

Barthes (2005, p. 268-269) estabelece uma analogia entre o sistema da moda
e a linguistica de Saussure. Para ele, a indumentaria funciona como a linguagem:
um conjunto de codigos e regras socialmente estabelecidos, independentes do
individuo, que orientam o modo de vestir. Por outro lado, o traje se assemelha a fala,
pois representa a expressao individual desse sistema, o ato concreto de vestir-se, no
qual cada pessoa interpreta e atualiza as normas coletivas da roupa. Dessa forma,
indumentaria e traje se combinam para formar o que Barthes chama de vestuario,
entendido como uma linguagem que pode expressar singularidades individuais, mas

que €, no entanto, estruturada socialmente.

(...)a relacdo entre traje e indumentaria € uma relagcdo semantica: a
significacdo do vestuario cresce a medida que se passa do traje a
indumentéria; o traje é debilmente significativo, exprime mais do que
notifica; a indumentaria, ao contrario, é fortemente significante, constitui
uma relagdo intelectual, notificadora, entre o wusuario e seu grupo
(BARTHES, 2005, p. 273).

Mais do que um simples fenbmeno estético, a moda € um sistema simbdlico
de comunicacdo. Barthes (1967) afirma que a roupa funciona como um texto
cultural, uma linguagem codificada capaz de transmitir significados relacionados a
status, género, classe e identidade. Ele destaca que o vestuario vai além de sua
funcdo pratica e se transforma em um discurso social, em que cada escolha de
tecido, cor ou formato carrega um valor simbdlico reconhecido e interpretado
culturalmente. Nesse sentido, vestir-se € integrar-se a uma rede de signos, tornando
O corpo um suporte e meio de expressao.

Nesse mesmo sentido, Crane (2006) entende que a roupa pode ser um

veiculo de socializagdo e controle social ou, alternativamente, de libertacdo das
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restricbes culturais. O vestuario opera como um sistema de significagdo em
constante mudancga, moldado por fatores econémicos, tecnoldgicos e simbdlicos. As
roupas € a moda nao apenas refletem as hierarquias sociais, mas também
comunicam posicdes, resisténcias e pertencimentos, funcionando como um espelho
das dindmicas sociais ou, na expressdo dos antropdlogos, funcionarem como
“‘pontes e cercas” (Douglas—Isherwood, 1979), no sentido de que os itens de moda
permitem compartilhar identidades comuns dentro de um grupo, mas também
delimitam e separam um grupo de outro — como na teoria da distingdo de Bourdieu
(1984).

A concepcdo de moda como linguagem também é abordada por Andy
Bennett (2005), que analisa o modo como o consumo de moda e os estilos culturais
funcionam como praticas comunicativas e de identificacdo. Para ele, a cultura do
vestuario € um dos meios mais acessiveis pelos quais os individuos podem fazer
declaragdes visuais expressivas sobre suas identidades, especialmente no contexto
urbano. O autor ainda observa que, na era pés-moderna, os individuos utilizam a
moda como um recurso para narrar a si mesmos e se situar entre grupos sociais, em
uma constante negociagao entre expressao individual e pertencimento coletivo.

Além de linguagem, a moda € um campo de disputas simbdlicas. Para
Lipovetsky (1989), ela traduz as transformacg¢des da modernidade, expressando tanto
o desejo de novidade quanto a busca por distingdo. Em sua efemeridade, a moda
comunica mudancas culturais e sociais mais amplas, funcionando como um sintoma
da propria modernidade. Ao mesmo tempo, seu carater ciclico e volatil reflete o ritmo
acelerado da vida contemporanea, em que a imagem e o consumo se tornam
centrais para a construcio de identidades

Desde o século XIX, com o surgimento das revistas e jornais de moda, o
vestuario comegou a ocupar um papel central na comunicagdo social. As
publicagdes impressas, seguidas pela fotografia, pelo cinema e, posteriormente, pela
televisdo, criaram uma linguagem visual que disseminava padroes de beleza e
comportamento. A moda, nesse contexto, tornou-se um espetaculo midiatico, no
qual o ato de vestir passou a expressar valores e ideologias de cada época. Como
observa Wilson (1989), a moda sempre foi a forma mais visivel da modernidade, e
constitui o exemplo supremo da dialética entre o efémero e o eterno, entre a

mudanca e a continuidade. Essa relacdo entre moda e comunicacdo visual
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consolidou-se como um elemento fundamental da cultura de massa, transformando
0 consumo em um sistema de signos, uma vez que, a moda opera como um sistema
de comunicagdo, produzindo e reproduzindo significados culturais por meio do
vestuario e da representacgao visual do corpo (Entwistle, 2000).

Com o avango dos meios de comunicagdo, a moda também passou a
funcionar como um campo autbnomo de produgdo simbolica, capaz de criar
narrativas e mitos proprios. A publicidade, os editoriais e os desfiles deixaram de
apenas exibir roupas e passaram a construir universos de significagcdo. A difusdo de
estilos tornou-se uma linguagem compartilhada globalmente, e a moda passou a ser
um codigo universal de distingdo, desejo e pertencimento.

No contexto da globalizacdo e das redes sociais, essa dimensao
comunicativa da moda se intensifica. As midias digitais ampliam o alcance dos
discursos visuais e tornam o ato de vestir um gesto publicamente compartilhado. A
moda se torna uma “experiéncia compartilhavel” (Pike, 2016), no qual as imagens
circulam com rapidez e passam a ter mais importancia do que o proprio uso da
roupa. O Instagram, especialmente, redefine 0 modo como os sujeitos comunicam
seu pertencimento e criam suas identidades visuais, transformando a moda em uma
linguagem instantanea e interativa. As representacgdes de corpo, género e identidade
se multiplicam nas plataformas digitais, onde o vestir assume um papel politico e
performatico. Assim, o discurso visual da moda atua como mediador entre o eu e 0
outro, entre o local e o global, entre a autenticidade e a representagéao.

No caso brasileiro, a moda também funciona tanto como um campo de
representacdo simbolica quanto um meio de disputar narrativas sobre o que € ser
brasileiro. Desde o modernismo, estilistas e artistas buscaram expressar uma
identidade nacional através do vestuario, alternando entre o desejo de afirmar uma
estética propria e a influéncia das tendéncias internacionais. Esse dialogo entre o
local e o global atravessa toda a historia da moda brasileira e se torna ainda mais
visivel nas estratégias de comunicagao de marcas contemporaneas, como a Misci.

Assim, ao analisar como ela se comunica e como se posiciona, € possivel
compreender a atuagao de Relagdes Publicas ao observar a forma como a marca
estrutura sua identidade, utiliza cédigos culturais e negocia simbolos associados ao
pais. Esse processo diz respeito a gestdo estratégica de imagem, reputagdo e

comunicagao com seus publicos.
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3 METODOLOGIA

Retomando a perspectiva da representagédo proposta por Stuart Hall (2016),
entende-se que os significados nado estdo simplesmente dados, mas séao
construidos socialmente por meio de sistemas simbdlicos, como a linguagem e as
imagens. E nesse sentido que marcas como a Misci atuam como agentes
produtores de sentido, uma vez que constroem narrativas visuais e discursivas
capazes de representar e, muitas vezes, ressignificar a ideia de brasilidade. Nosso
interesse, portanto, € analisar como esse fendmeno se manifesta empiricamente.
Para isso, selecionamos cinco publicagbes da marca no Instagram para
compreender de que modo ela utiliza a moda e as redes sociais como ferramentas
discursivas para propor uma nova estética do nacional, baseada em memoarias e
experiéncias cotidianas. A escolha do Instagram se justifica por ser uma plataforma
que combina imagem, texto e interagdo, funcionando como um espago central na
comunicagao de marcas de moda contemporaneas. A abordagem metodologica
escolhida é a analise da imagem conforme proposta por Martine Joly (2007) e
inspirada na semiologia de Roland Barthes. Segundo a autora, toda imagem é
portadora de sentidos, e sua leitura exige compreender os elementos visuais,
técnicos e culturais que a constituem. Assim, a analise sera conduzida a partir de

quatro etapas:

1. Descricdo: Nesta etapa, sera realizada uma observacado detalhada das
imagens selecionadas, identificando personagens, objetos, cenarios, cores,
texturas e enquadramentos. O objetivo € compreender a materialidade das
imagens publicadas pela marca.

2. Anadlise plastica: Em seguida, serdo examinados os aspectos formais das
imagens, como cor, luz, composi¢cao e perspectiva, para entender como
esses elementos contribuem para a construgdo de significados. Busca-se
perceber de que forma a escolha estética reforca ou desloca representagdes

convencionais de brasilidade.
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3. Analise icbnica: Nessa fase, o foco recai sobre os signos figurativos e
simbdlicos presentes nas imagens. Serdo observadas as referéncias
culturais evocadas, como objetos, paisagens, corpos, gestos e expressdes,
analisando como a Misci mobiliza elementos visuais do imaginario nacional
para construir uma narrativa propria sobre o Brasil.

4. Analise discursiva: Por fim, serdo examinados os textos que acompanham
as imagens, como legendas, descricdbes e hashtags, observando como
dialogam com o conteudo visual. O objetivo é compreender como a
dimensao verbal complementa, amplia ou ressignifica o discurso visual da
marca, revelando sua proposta de identidade e posicionamento dentro do

campo da moda brasileira.

O trabalho se ancora na nogdo de que a imagem é também discurso, uma
forma de representagdao que participa da construcdo do real (Joly, 2007). Dessa
forma, utilizando o método descrito acima, buscamos avaliar se a Misci reforga,
tensiona ou desconstroi os esteredtipos associados a brasilidade, como o exotismo

tropical ou a sensualidade folclorizada.

4 MISCI E A BRASILIDADE

A trajetdria da moda brasileira € marcada por um constante tensionamento
entre a influéncia estrangeira e o desejo de afirmar uma identidade nacional propria.
Desde os primeiros desfiles e publicagbes de moda no pais, a busca por um estilo
autenticamente brasileiro aparece como um esfor¢go de construgcao simbdlica que
procura traduzir, através do vestuario, as especificidades culturais do Brasil. A
criatividade da moda nacional é um elemento valorizado pelo mercado nacional. Por
isso, os produtos que saem do Brasil normalmente possuem um componente criativo
e inovador bastante expressivo. Como observa Villaga (2007), referéncias a cultura
brasileira passaram a ser exploradas como um ponto de partida para criar uma
moda com diferencial, associada a idéia de um produto genuinamente nacional.
Contudo, Messias (2009) aponta que, uma alternativa adotada por muitas marcas e

designers foi recorrer aos esteredtipos da brasilidade, utilizando elementos
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facilmente reconheciveis no imaginario internacional como recurso de diferenciagéo
no mercado.

Construir uma identidade prépria na moda, portanto, exige ir além da
repeticdo desses signos ja cristalizados. Implica reconhecer que a brasilidade é
plural, mutavel e atravessada por tensdes historicas, raciais e regionais. A moda
pode servir como espago de resisténcia simbodlica e de reinterpretagcdo cultural,
sendo ela um meio de narrar o Brasil a partir de olhares diversos e cotidianos,
desconectados da imagem folclérica que ainda domina parte das representagdes
visuais do pais.

A Misci, marca fundada em 2018 por Airon Martin e profundamente marcada
pelos eventos e referéncias pessoais de seu criador, levanta a discussao sobre
como a brasilidade pode ser reinterpretada e ressignificada dentro da moda
contemporanea. Airon nasceu em Sinop, no Mato Grosso e apds cursar um
semestre de Direito e um ano de Medicina, o designer ingressou no curso de Design
de Produto no Istituto Europeo di Design, em Sao Paulo. Em 2018, seu trabalho de
conclusao de curso deu origem a Misci, concebida inicialmente como um estudio de
design multidisciplinar. Os primeiros produtos da marca foram uma cadeira e um
conjunto de jaqueta e calga, marcando o inicio de um projeto que logo se consolidou
como uma das vozes mais originais da moda brasileira contemporanea (Coy, 2021).

O nome “Misci” deriva do termo “miscigenacgao” e reflete o propdsito da marca
de representar as diferentes 6ticas do Brasil por meio da moda. Essa escolha esta
diretamente ligada a proépria historia familiar de Airon, que reune ascendéncia mato-
grossense, paraibana e cearense. Em entrevista ao podcast Cliché Talks, o designer
afirmou: “Para mim, moda sempre foi politica, e sé vale a pena fazer algo que seja
relevante pro Brasil” (Martin, 2023a). Em outra entrevista, para o Reset Podcast,
reforcou o desejo de romper com os esteredtipos do “Brasil tropical”, inspirando-se
no movimento Modernista: “Existem cédigos que diferenciam o produto, mas ao
mesmo tempo ele ndo é aquele figurino de Brasil tropical estereotipado [...] e o Brasil
também é isso, o Brasil € Modernismo também” (Martin, 2023b).

A marca tem se destacado por incorporar em seu branding uma série de
acdes e escolhas estéticas que materializam essa missao de reconectar a moda
brasileira a sua complexidade cultural. Entre elas, estdo o uso de materiais

sustentaveis como o0 couro de pirarucu e o biocouro Beleaf, e as iniciativas de

13



compensagao ambiental, como o frete carbono neutro. Colegdo apds colecéo, a
Misci vem se consolidando como um projeto de reconstrugdo simbolica da
brasilidade e explorando narrativas que fogem ao imaginario tropical e exaltam
dimensdes do cotidiano e da memdria. Apesar de buscar novas perspectivas sobre o
Brasil, o proprio designer reconhece a impossibilidade de capturar a totalidade da
experiéncia nacional. “Eu acho que existem muitos Brasis, pra uns sim, para outros
nao. Acho que o Brasil € muito grande e é dificil falar que é essa estética brasileira”
(Martin, 2023b). Assim, a brasilidade apresentada pela marca é, antes de tudo, um
reflexo das vivéncias pessoais e do olhar de seu criador, que, sem pretender
representar o pais inteiro, propde fragmentos de uma identidade em constante
transformacéo.

No ambiente digital, especialmente no Instagram, a marca expande esse
discurso visual e politico. A plataforma funciona como uma extensdo de sua
narrativa, em que imagem e texto se entrelagam na constru¢do de uma identidade
nacional contemporanea. As publicacbes da Misci constroem um perfil que nao
funciona apenas como vitrine de produtos, mas como espago de contencido de
ideias, com videos de entrevistas, bastidores, legendas explicativas e parcerias
sustentaveis. Essa multifuncionalidade permite que a marca articule moda,
comunicagao visual e discurso cultural. Atualmente, além do Instagram, a marca
mantém uma presenca ativa em diversas midias sociais, incluindo Facebook!,
TikTok?, Pinterest® e Youtube*. Na segdo “sobre a marca”, em seu site, a marca se

autodefine.

Com foco nas raizes brasileiras, a Misci valoriza a diversidade brasileira em
todos os aspectos, trazendo o Brasil e suas complexidades como ponto
principal da sua estética.

Desde suas primeiras apari¢des nas redes sociais, a Misci tem construido
uma identidade comunicacional marcada pela intengcdo de romper com as narrativas
convencionais da moda brasileira. A linguagem adotada pela marca reflete um

desejo de traduzir visualmente uma brasilidade mais sensivel, pautada em gestos

1 hitps://www.facebook.com/miscibr/?locale=pt BR
2 https://www.tiktok.com/@misci_br

3 https://br.pinterest.com/misci__/

4 https://www.youtube.com/@misci8434
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cotidianos, matérias-primas locais e referéncias culturais reinterpretadas. No
Instagram, a marca utiliza carrosséis e videos curtos (reels) para apresentar suas
colecdes, bastidores e processos criativos, aproximando o publico do universo
artesanal e das histérias por tras das pecas. Nessas publicacdes, o foco ndo esta
apenas no produto final, mas também nas pessoas envolvidas, nos materiais e nas
regides do Brasil que inspiram cada colegdo. A presenga de textos explicativos e
legendas poéticas reforga o carater reflexivo da marca, que se distancia da
comunicacgao puramente comercial para adotar um tom mais narrativo e afetivo.

Em sua colecdo mais recente, Tieta, apresentada em 2025 na Bienal de Sao
Paulo, a Misci reafirma esse compromisso de revisitar simbolos nacionais a partir de
uma perspectiva critica e sensivel. Inspirada na personagem Tieta do Agreste, de
Jorge Amado, a colecdo homenageia a mulher brasileira em suas multiplas faces e
levanta questdes sobre o0 meio ambiente, moralidade, cultura e identidade. As pegas
celebram o fazer manual e materiais brasileiros, como croché em fio encerado,
rendas de bilro e referéncias a paisagem nordestina, evocando o sertdo e suas
cores aridas. Os videos de divulgacao dessa colegao, desenvolvida em parceria com
o Instituto Riachuelo, exemplificam esse modo de comunicar. Neles, Airon Martin
apresenta as bordadeiras de Timbauba dos Batistas e as rendeiras de Alcacguz,
destacando o valor do trabalho manual e das tradigdes locais. A colegao conta com
algumas colaboragdes que também integram o discurso de valorizagao da cultura e
do territério. A analise das publicagdes a seguir, utilizadas na divulgagdo da marca e
de sua colegao Tieta, se torna essencial para compreender como ela constroi, na
pratica, seu discurso sobre o0 nacional.

A imagem abaixo apresenta uma das pecgas desenvolvidas a partir da
colaboragcédo entre a Misci e a designer de calgados Paula Torres, integrante da
colecao Tieta. Nesta parceria, os solados foram projetados com formas que remetem
as dunas de mangue seco, paisagem nordestina que inspirou a colecao. A fotografia
registra o processo criativo da colaboragdo, revelando o carater artesanal e
experimental do design. Sobre uma mesa de madeira clara, observam-se croquis,
amostras de couro e protétipos em diferentes estagios de acabamento. Em primeiro
plano, destaca-se o solado de um sapato, cuja textura ondulada imita o relevo das

dunas, em contraste com o acabamento polido da madeira.
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FIGURA 2 — COLABORAGAO MISCI E PAULA TORRES

misci_and paulatorresbrand
¥ paulaterresbrand™ Original audio

=

FONTE: Pagina da Misci no Instagram, 2025

A disposicao dos elementos na imagem direciona o olhar do espectador para o
dialogo entre técnica e natureza, com o trago preciso do projeto que se mistura a
organicidade das formas inspiradas na paisagem brasileira. O predominio de tons
terrosos — marrom, bege, vermelho e off-white — reforgca a estética terrosa
caracteristica da Misci, associada a materialidade e a cor da terra. A iluminagao
natural contribui para evidenciar o carater tatil dos materiais, ressaltando o aspecto
manual e o cuidado com o detalhe.

Na publicacdo que apresenta a colaboracdo entre Ana Paula Torres e Airon
Martin, o discurso se estrutura a partir de oposi¢des simbolicas como “técnica e
conceito” e “tradicdo e modernidade”. A legenda enfatiza o “feito a mao” e o “design
autoral” como valores centrais, associados a ideia de ressignificagdo do que é
produzido no Brasil. Ao valorizar o processo manual, visivel nas costuras
aparentes, na escolha dos materiais e na experimentagcdo das formas, a marca
reafirma seu compromisso com uma moda que reconhece o0 tempo e a historia
impressos em cada criacdo. Assim, a parceria revela uma compreensdo de
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brasilidade que se constréi a partir do gesto, da pratica e da habilidade humana,
transformando o artesanal em expressao de identidade e exceléncia.

Estratégia semelhante pode ser vista na colaboragao entre a Misci e o artista
visual Elian Almeida, integrante da exposi¢cado Enciclopédia Negra, na Pinacoteca de
Sao Paulo. Na publicacdo, o discurso articula literatura, audiovisual e moda. A
legenda destaca as multiplas representagcdes da obra de Jorge Amado ao longo do
tempo, reforgando seu lugar no imaginario cultural brasileiro. A parceria, reflete o
compromisso da marca em articular moda, arte e memoria social por meio de um
didlogo com artistas que revisitam narrativas brasileiras a partir de perspectivas

criticas e afetivas.

FIGURA 3 — COLABORAGAO MISCI E ELIAN ALMEIDA
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‘\ue vai para o produts final

FONTE: Pagina da Misci no Instagram, 2025

Na fotografia, a camisa de seda exibe uma estampa que retrata cenas do
cotidiano nordestino, com casas simples, arvores retorcidas, figuras humanas em
meio a paisagem arida. As cores predominantes em tons de areia, ocre e ferrugem

evocam a paleta do sertdo, enquanto o tecido leve e o corte estruturado equilibram
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rusticidade e refinamento. A imagem mostra as méaos do artista e do estilista
manuseando a peca, enfatizando a dimensao tatil e colaborativa do processo
criativo.

Ao transformar a pintura em estampa, a Misci opera uma traducédo simbdlica,
em que o corpo torna-se tela, e o vestuario, suporte de memoria. Essa operagao
desloca o campo da moda para um territorio de enunciagao cultural, no qual arte e
design se unem para expressar uma brasilidade plural e politicamente consciente.

Outra colaboracdo, que também simboliza a unido entre o artesanal e o
industrial, € com o Instituto Riachuelo. A peca em destaque, uma camisa translucida
em tons terrosos com bordados elaborados, foi confeccionada em conjunto com

bordadeiras de Timbauba dos Batistas (RN) e rendeiras de Alcaguz (CE).

FIGURA 4 — COLABORAGAO MISCI E INSTITUTO RIACHUELO

misci__ and 3 others
11 riachuelo - Original audio

FONTE: Pagina da Misci no Instagram, 2025

O enquadramento da imagem refor¢a a organicidade das texturas e a fluidez
do movimento do modelo, destacando a materialidade do tecido e o brilho sutil dos

fios. A cena contrasta a escala de um evento de moda de grande porte, realizado
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na Bienal de Sao Paulo, com a delicadeza do trabalho artesanal, aproximando
mundos que, historicamente, estiveram distantes: o da produgao local e o da
industria nacional de moda. Na publicagcdo, encontramos um discurso centrado na
valorizagdo do trabalho artesanal e das comunidades do Rio Grande do Norte.
Termos como ‘“raizes”, “feito pelas bordadeiras” e “tem tanto a nos mostrar e
ensinar” constroem uma narrativa de reconhecimento e aprendizado.

A valorizagcdo do manual e do artesanal na Misci se une também com uma
preocupagao crescente com a sustentabilidade, refletindo um olhar sensivel sobre
os modos de produgcdo e as matérias-primas utilizadas. Essa abordagem se
manifesta em pegas que incorporam inovagdes tecnoldgicas que dialogam com o
futuro da moda responsavel. Um exemplo expressivo € o casaco apresentado no
desfile da colegao , confeccionado em Pelle Verde, um bio tecido desenvolvido pela
belLeaf, produzido a partir do caule de plantas, que busca reproduzir as
propriedades estéticas e funcionais do couro animal. Nas publicacdes relacionadas
ao biotecido, o discurso presente nas legendas se desloca para a sustentabilidade
e a inovagao tecnologica. A natureza € apresentada como matéria-prima
transformada “com intencédo”, reforcando uma narrativa de futuro, consciéncia

ambiental e responsabilidade.

FIGURA 5 — MISCI E BELEAF

misci__ @ misci__ and aironmartin

FONTE: Pagina da Misci no Instagram, 2025
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A primeira imagem (referente a colegao Tieta) apresenta uma composigao de
passarela em que se destaca, em primeiro plano, um sobretudo com um tom
profundo de vinho e com discretos relevos que evocam veios organicos e padrées
quase florais, confeccionado em Pelle Verde e muito semelhante a textura e
aparéncia de couro animal. Na legenda da publicagdo, a marca ressalta sua
escolha de olhar para o futuro e a inovagdo, a partir da escolha da tecnologia
utilizada na confeccdo do casaco, que amplia o aproveitamento da matéria-prima
vegetal — da folha ao talo, quase sem descarte.

A segunda imagem (referente a cole¢do O Culto de Si), mostra uma saia em
camadas que lembra folhas sobrepostas, com tons que variam do marrom ao
vermelho queimado. A modelo esta posicionada contra uma parede de azulejos
desgastados, o que adiciona um contraste entre o acabamento polido da pega e a
textura rugosa do espago. O enquadramento privilegia a pega desde a cintura até
os pés, permitindo observar tanto o caimento quanto a construgcdo em camadas, e
traz ao mesmo tempo o sapato como elemento que ancora a imagem. A paleta de
cores é terrosa, acentuando a sensagao de ligagdo com a matéria orgénica e o
territério. A luz revela sutilezas no brilho do couro e realca os relevos das costuras e
das superficies modeladas.

A ultima publicacdo que escolhemos para analisar, faz parte da campanha
de divulgacdo da colegcdo Tieta, protagonizada pela modelo Lais Ribeiro e pelo
cantor Seu Jorge. A escolha dos protagonistas, bem como a auséncia de uma
legenda explicativa mais extensa, desloca o peso do discurso para o visual e para o
reconhecimento simbdlico dessas personalidades.

O cenario, concebido pela diretora de arte Nidia Aranha, remete a uma casa
nordestina de meados do século XX, com paredes de tom azul intenso, piso em
vermelho queimado e méveis de madeira simples, como o sofa de estampa floral e o
ventilador antigo posicionado ao fundo. Esses elementos constroem uma atmosfera
que remete a um “Brasil profundo”, carregado de memérias e afetos, evocando um
espaco doméstico tradicional e popular. No centro da composicéo, os corpos de Lais
e Seu Jorge expressam elegancia e sofisticagao, contrastando com a rusticidade do

ambiente. A iluminacdo quente e lateral reforca a sensacdo de intimidade,
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transformando o espacgo cotidiano em um palco de representagdes simbdlicas sobre

a narrativa apresentada pela colegéao.

FIGURA 6 - CAMPANHA TIETA

FONTE: Pagina da Misci no Instagram, 2025

A leitura dessa imagem evidencia uma das principais caracteristicas do
trabalho da Misci: a capacidade de articular referéncias regionais a uma estética
contemporanea. Ao mesmo tempo em que foge dos esteredtipos tradicionais do
Brasil, a marca se aproxima de outra forma de codificagcdo cultural, que se ancora
em signos do “interior” e do “popular”. O ambiente doméstico, a paleta terrosa e a
presenca de objetos antigos remetem a um imaginario de simplicidade, que pode
ser associado a ideia de um “Brasil profundo”. A diferenga, no entanto, esta no
modo como esses codigos sdo apresentados, uma vez que a marca os eleva ao
campo da moda de luxo, atribuindo-lhes novos significados.

A relagao entre cenario e roupa nao € apenas ilustrativa, jd que ambos os
conjuntos de signos, como os objetos domésticos e as construgdes téxteis,
articulam o mesmo discurso. O resultado € uma visualidade que integra meméria
cultural, cotidiano regional e experimentacao estética, demonstrando como a marca
transforma referéncias locais em linguagem propria. Essa operacédo sintetiza o

principio apontado pelo préprio Airon em um video de divulgagao da nova colegao,
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quando afirma que é justamente ao aprofundar o regional que a marca se torna
mais global (MARTIN, 2025a).

Ainda assim, essa operagao levanta uma questao importante: até que ponto
essa estética do interior e do rustico ndo acaba também se apoiando em imagens
tipicas e reconheciveis de um Brasil estereotipado? Se, por um lado, a Misci propoe
uma ruptura com os clichés tropicais e uma valorizagdo da cultura regional, por
outro, ela também mobiliza elementos que fazem parte de um repertoério visual ja
consolidado sobre o Nordeste, como a parede descascada, o ventilador antigo, o
tom quente da luz — agora reinterpretados sob uma o6tica sofisticada.

Em entrevista a Ala Badaué, Airon Martin reconhece essa ambiguidade ao
afirmar que “o cliché é o ponto de partida” e que “fugir dele seria negar a proépria
histéria” (Martin, 2025b). Para o designer, o desafio estd em transformar esses
cédigos locais em algo desejavel globalmente, sem perder a forga cultural que os
origina. A partir dessa perspectiva, o uso de elementos que remetem ao “Brasil
profundo” ndo deve ser visto apenas como uma reproducédo de esteredtipos, mas
como um processo de ressignificagdo: a traducédo do cotidiano brasileiro em uma

linguagem estética contemporanea.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo deste trabalho deixamos claro que a ideia de “brasilidade” foi
historicamente consolidada a partir de estereotipos, frequentemente associados ao
exotismo tropical, a sensualidade e a exuberancia natural. Essas imagens,
amplamente difundidas pela midia e pela propria industria da moda, produziram um
repertorio visual limitado, que muitas vezes invisibiliza a complexidade e a
pluralidade das vivéncias brasileiras. No entanto, & possivel afirmar que a
brasilidade, tantas vezes associada a esteredtipos tropicalizados, ainda €
representada de forma limitada pela moda contemporanea? Para responder a esta
questdo, analisamos a marca Misci, investigando como ela mobiliza elementos
culturais em sua comunicacgao visual e verbal para construir uma narrativa alternativa
sobre o nacional e se consolidar como um agente legitimo na redefinicdo da

identidade brasileira dentro do campo da moda.
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Inicialmente, vemos que a marca se posiciona como um projeto estético-
politico que busca romper com os codigos cristalizados da brasilidade. Ao valorizar
o cotidiano, as materialidades locais, as referéncias regionais e o trabalho manual,
a marca propde uma narrativa alternativa, desvinculada dos clichés do “Brasil
tropical” e mais préxima de uma sensibilidade afetiva e contemporanea. A partir das
entrevistas de Airon Martin e do historico da marca, observou-se que essa
construgdo ndo nasce de um desejo de representar “todo o Brasil’, mas das
experiéncias pessoais do designer e de sua intengdo de revisitar memoérias e
imaginarios que compdem diferentes “Brasis”.

No entanto, o discurso da Misci ndo esta isento de ambiguidades. Embora
rompa com os estereodtipos tradicionais do “Brasil tropical”, a marca frequentemente
recorre a imagens e simbolos do chamado “Brasil profundo”, utilizando signos que
remetem a rusticidade e a vida interiorana. Elementos como o mobiliario simples, as
paredes coloridas e a atmosfera de casas populares do Nordeste compéem uma
visualidade que, ainda que sofisticada e sensivel, pertence a um imaginario ja
estabelecido sobre o pais. Essa operacdo levanta uma questdo crucial: até que
ponto essa representacdo, ainda que ressignificada, nao perpetua certos
enquadramentos simbdlicos sobre o Brasil e seus habitantes?

A resposta parece estar no modo como a Misci se apropria desses codigos.
Como afirmou Airon Martin em entrevista a Ala Badaué, o cliché é o ponto de
partida, e ndo o destino, de sua criagdo. Fugir completamente dos esteredtipos
seria, segundo o designer, negar a propria historia brasileira, marcada por
contradicoes e multiplicidades. Assim, o trabalho da Misci se inscreve em um
movimento de tradugao, transformando o que ¢é local e reconhecivel em algo novo e
desejavel no cenario global.

Dessa forma, a marca nao busca apagar os signos que identificam o Brasil,
mas ressignifica-los, conferindo-lhes novos valores estéticos e simbdlicos. Ao trazer
o artesanal para o universo do luxo, o popular para o sofisticado e o regional para o
cosmopolita, a Misci propde um didlogo entre tradicdo e modernidade,
reconhecendo que a brasilidade €, acima de tudo, plural, hibrida e em constante
reinvencao. O trabalho ndo parte da ideia de ruptura total, mas de uma operagao
discursiva que tensiona repertérios ja existentes, ora ressignificando-os, ora se

apoiando em cddigos reconheciveis.
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O estudo reforga ainda que a moda, enquanto linguagem e pratica cultural, é

um espaco privilegiado para disputar representagdes e construir sentidos.
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