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RESUMO:

O presente trabalho teve como proposito identificar a leitura de um grupo de
carrinheiros, moradores na Vila das Torres, Curtiba/Pr, sobre a imagem da cidade.
A pesquisa foi estrutura a partir da representacdo fotografica das imagens
percebidas no seu percurso didrio. Tem como suporte tedrico, a Geografia
Humanistica, enfocando a Percepgdo Ambiental. Utiiizou-se como instrumento
principal, maquinas fotograficas descartaveis, entregues a um grupo de 12
carrinheiros, onde estes fotografaram as imagens e as interpretaram. A leitura das
imagens, aparece descrita juntamente com as fotografias no primeiro capitulo e, tem
como oObjetivo despertar uma primeira “percepcdo livre” do objeto de
estudo.Trabalha-se os conceitos filosoficos e sentimentais de “belo” e do “feio’,
inseridos no mundo vivido pelos carrinheiros. Justificando o método humanistico,
apresenta-se uma fundamentagdo tedrica imbuida na Geografia Humanistica,
estudando conceitos de urbanizagdo/metropolizagéo, e sequenciaimente o caso de
Curitiba, inseridos nos conceitos de Geografia, meio ambiente e residuos sdlidos
urbanos. Inseriu-se uma breve introducao da urbanizagcdo e da percepgao da
cidade moderna, a imagem oficial de Curitiba , o sistema de coleta de {ixo na cidade
e os aspectos sociais da Vila das Torres e dos carrinheiros que ali residem. O
trabalho teve como objetivo a percep¢cdo ambiental dos carrinheiros, suas
aspiracdes, seus conflitos, seu mundo vivido, possibilitando uma nova leitura da
imagem de Curitiba/PR, a partir do “olhar” dos carrinheiros.
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RESUME:

L’objectif de ce travail consiste a identifier la lecture qu'un groupe de “carrinheiros” ,
habitant ie quartier de “Torres” a Curitiba/ Parana, se fait de 'image de ia ville. La
recherche se base sur la représentation photographique des images quils
percoivent au quotidien. Du point de vue théorique, elle se base sur ia Géographie
Humaniste en se focalisant sur la Perception Environnementale. Nous avons utilisé
comme outil principal des appareils photo jetables qui furent remis entre ies mains
de ces “carrinheiros” afin qu’ils produisent feur propres images de la vilie et qu'ils les
interprétent. Linterprétation des images apparait juste a coté des photos dans ie
premier chapitre et elle a pour objectif de provoquer une premiéere “perception libre”
de l'objet d’étude. Les concepts philosophiques et sentimentaux de “Beau” et. de
“laid”, appartenant au vécu des “carrinheiros” y sont analysés. De maniére a justifier
la méthode humaniste, nous présentons une base théorique comprise dans ia
Géographie Humaniste en étudiant ies concepts d'urbanisatior/ métropolisation, et
par conséquent le cas de Curitiba incérés dans les concepts de Géographie,
d’Environement et de Résidus solides et urbains. Ce travail comprend une bréve
introduction a Purbanisation et a la perception de ia ville moderne, 'image officielle
de Curitiba, le systéme de ramassage des ordures de la ville et les aspects sociaux
du Quartier de “Torres” et des “carrinheiros” qui y vivent. L’objectif de ce travail
comprend la perception environnementale des “carrinheiros, “leurs aspirations, leurs
conflits, leur vécu, et cherche a permettre une nouvelle lecture de limage de
Curitiba/P.R., a partir de leur “regard” .

Note du TRD : “carrinheiros” ce sont des personnes qui vivent (survivent) de la

collecte d’ordures recyclables telles que le papier, le carton etc...
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“A gente néo quer s6 comer

A gente quer comer, quer fazer amor
A gente ndo quer s6 comer

A gente quer prazer pra aliviar a dor
A gente ndo quer so dinheiro

A gente quer dinheiro e felicidade
A gente ndo quer so dinheiro
A gente quer inteiro e ndo pela metade”
(Arnaido Antunes, Marcelo Fromer e Sérgio Brito)
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“Eu solto raia. Eu pulo valetao.
Eu vim da roca, eu cato papelfao
Pra ajudar
Meus pais e meus irmaos
pois é do lixo
que sai meu ganha péao.

Eu sou uma crianc¢a simpies.
Nao sei se vou pro céu.

S6 sei que moro na favela
E sou um catador de papel
Catar papel é minha vida
pois na cidade nao tenho saida
Chego em casa muito cansado.
Vou rezar pra Deus me ajudar
pra essa vida um dia melhorar
Eu sou uma criancga e creio na esperang¢a
porque eu tenho uma heranca
e essa herancga é ser crianga”

(autor/carrinheiro desconhecido)



INTRODUCAO

Com a intensificagdo do processo de urbanizagdo-industrializagdo mundial
nas ultimas décadas, 0 saneamento de residuos solidos passou a constituir um
dos mais sérios problemas da humanidade. Segundo DAROLT et al (1996, p. 8),
“no Brasil, 60% da populacao vive concentrada em suas nove mais importantes
areas metropolitanas, o que resulta na crescente geracdo de residuos solidos
nas grandes cidades. As quantidades geradas de residuos sélidos no pais
tendem continuamente a crescer, uma vez que as migragbes para areas urbanas
continuam existindo.”

O termo “residuos sblidos” diferencia-se do termo “lixo™ pois, enguanto
este ultimo € composto de objetos que ndo passem qualquer tipo de valor ou
utilidade, sendo constituido de por¢cdes de materiais sem significagcdo econdmica
e sobras de processamentos industriais ou domésticos a serem descartados,
enfim, qualquer coisa que se deseje jogar fora, o residuo sélido possui valor
econdmico agregado, por possibilitar o reaproveitamento no propric processo
produtivo. Com respeito a esta definicdo, deve-se observar que 0 conceito de
utilidade é relativo, pois alguns objetos e materiais que s&o descartados por
determinadas pessoas podem ser reaproveitados por outras. Do mesmo modo,
materias que em pequenas quantidades ndo tem valor, em grandes centros
urbanos, podem passar a ter significado econdmico.

Além da quantidade e da qualidade do lixo, o tipo de destinagao final dos
residuos solidos também é influenciado pelas condigbes econdmicas da
populagédo e pelas demandas sociais em relagdo as questbes ambientais.
Atualmente, um dos temas ambientais que mais tem chamado a atencéo,
motivado também pela midia, e que desperta o interesse popular € a reciclagem
de materiais descartaveis. Dentro dos programas de gerenciamento do lixo, os

programas de reciclagem merecem atengédo especial do poder municipai, bem

' Os dois termos s#o usados liviemente neste trabalho, porém, em algumas de suas partes um e
outro sdo empregados em conformidade com os conceitos agui mencionados.



como a geracéo de politicas exclusivas, principaimente pela existéncia de uma
expressiva parcela da populagdo que, através da coleta de materiais, faz do lixo
um meio de sobrevivéncia, crescente nos paises “em estagio de desenvolvimento
n esta populacio recuperam meienas para
reutilizacdo e reciclagem, além de outros itens para o seu proprio consumo, e s&o

complexc™. As pessoas

conhecidos como “catadores ambulantes”, “catadores de papel” ou “carrinheiros”.

Trabalhadores informais, os carrinheiros trazem beneficios a sociedade;
sua atividade ajuda a diminuir o volume de residuos que necessita ser coletado,
transportando e armazenando, reduzindo os gastos do governo local e
aumentando a vida util dos aterros sanitéarios.

Os espagos para deposi¢do do lixo sélido, nem sempre adequados,
proporcionam o0s mais diversos problemas tais como poluigdo do solo,
contaminagdo dos recursos hidricos, transmissdo de doengas, etc. Além da
degradacgdo ambiental, causam ainda um impacto estético imcomparavel devido
as enormes montanhas de lixo e residuos solidos, expostos a céu aberto, sendo
ao mesmo tempo espaco de convivo diario de uma parcela da populagdo- o0s
carrinheiros.

Nos ultimos anos a coleta seletiva, o reaproveitamento e a reciclagem dos
produtos tém se configurado em propostas para solugdo mais eficiente e atrativas
para o gerenciamento dos residuos sélidos, produzidos pela populagdo
principalmente urbana, que através da atual politica internacional de consumismo
desenfreado tornou-se uma grande produtora de lixo.

A reciclagem representa, acima de tudo, um ato inteligente, principaimente
quando se considera seus reflexos sobre a reducdo da pressédo sobre as fontes
produtoras de matéria-prima e a economia de gastos com extracdo das mesmas.
A reciclagem implica também numa economia de transportes, custos de
operacao, e também poupa os aterros sanitarios, quando existirem, ou
simplesmente lixdes, proporcionando ainda uma fonte de recursos através da

coleta e a comercializagéo dos residuos para as industrias.

2 Expresséo utilizada por MENDONCA (2001a) para referir-se a paises que apresentam
consideravel desenvolvimento econémico paralelo & condigdes de subdesenvolvimento social.
Enguadram-se neste tipo de paises como o Brasil (0,793), Canadé (0,960, México (0,953),
Australia (0,931), Argentina (0,884), Venezuela (0,861), Africa do Sul (0,716), India (0,4486) etc.



Segundo dados do CEMPRE (1995) - Compromisso Empresarial para
Reciclagem, em nivel nacional, cada habitante de uma cidade produz em média
cerca de 500 a 600 gr. de lixo por dia (DAROLT et al, 1999), e a sociedade ainda
nao encontrou uma solugdo satisfatéria para o equacionamento dos problemas
relacionados a estes problemas. Essa problematica ambiental desperta
questinamentos que evidenciam que a realidade esteja, aparentemente,
desenvolvendo-se de forma tranquila, mas que &, em esséncia, fortemente
conflituosa.

Diante do discurso que consagra a cidade de Curitiba como detentora de
excelente qualidade de vida, intitulando-a “Capital do Primeiro Mundo” e “Capital
Ecologica® (SANCHEZ GARCIA, 1999; MENDONCA, 2001a e 2001b) dentre
outros, e a promove como modelo de urbanismo e exportadora de solugdes para
problemas ambientais urbanos, o trabalho dos carrinheiros é de suma
importancia para estas solugdes, mas estes continuam marginalizados dentro
deste espaco urbano. O sistema convencional de coleta de lixo ndo atinge toda a
cidade e nado consegue resolver a contento o problema da separagéo de
residuos. O programa oficial “Lixo que ndo é Lixo”, langado em 1989 pela
Prefeitura Municipal de Curitiba, estabeleceu novo tratamento ao lixo reciciavel.
Foi feito uma grande campanha publicitaria a fim de trabalhar com a
conscientizacdo da populacdo para a importancia da separagdo do lixo, e que
ficou sob a responsabilidade da Secretaria Municipal de Comunicagéo Social. A
campanha teve como principal objetivo o envolvimento da comunidade curitibana
num processo educativo, motivador para a melhoria da qualidade de vida e,
consequentemente, do meio ambiente. As etapas foram estabelecidas contando,
primeiramente com um trabalho de Educacdo Ambiental nas escolas da rede
municipal de ensino, sensibilizando os alunos para esta problematica ambiental;
foi também incluido o programa “Céambio Verde”, atingindo populag¢des carentes
num trabalho de “troca” do lixo reciclado por alimentos. Este programa obteve
éxito, por exemplo, na medida em que o total recolhido de lixo reciclavel, a maior

parte representado por papel, veio poupar mais de 2 mihdes de arvores.”

% Dados registrados em painel eletrénico da Secretaria Municipal de Meio Ambiente no Parque
Barigui, abril, 2001.



O impacto da reciclagem do lixo € muito significativo. Todavia, a maior
parte destes residuos sodlidos & coletada pelos carrinheiros, que tem seu numero
aumentado consideravelmente nas ditimas décades, semdo que mais de 3000°
pessoas encontram-se atualmente envolvidas com esta atividade; elas coletam,
transportam, separam e vendem o produto aos depo6sitos, geralmente instalados
na sua propria moradia.

A Geografia & uma ciéncia intrinsecamente ligada &as demais,
principalmente as sociais e, cada vez mais, 0os geégrafos vém preocupando-se
em considerar a espacializacdo dos sistemas sociais em um determinado tempo,
numa analise integrada dos aspectos sociais, econdmicos e ambientais. “Ora
com conotacdo mais exata, ora candente de humanismo, os gedgrafos
dependendo de sua postura politico-ideolégica, construiram uma Geografia
eclética e difusa, talvez complexa como a propria natureza humana, ja que a
Geografia € uma ciéncia social’ (SANTOS, 1986).

Dessa forma, cresce em ritmo acelerado a tendéncia, bastante
significativa, em difundir um novo modo de ver e valorizar 0 meio ambiente no
qual o ser humano esta inserido, de um novo relacionamento homem/meio
natural. Esta tendéncia permeia os diferentes campos cientificos, ora resgatando
conceitos e formas tradicionais de investigagdo, mesmo alguns considerados
ultrapassados, ora aplicando novas teorias e novas abordagens.

Uma das respostas da Geografia aos novos desafios langados pelo “novo
ambientalismo” evidencia-se, como consequéncia da modernidade, no fato de
que as relagbes homem/natureza sdo cada vez mais mediatizadas pelas relagbes
sociais, isto é, pelas relagbes entre os homens. A Geografia Humanistica
desempenha, neste aspecto, importante papel, na medida em que procura
entender e explicar 0 mundo dos homens por meio das relagbes das pessoas
com o0 meio natural, bem como do seu comportamento geografico, seus
sentimentos e idéias sobre o lugar.

A Geografia Humanistica trabalha com conceitos de espacgo, lugar e

paisagem, com o mundo vivido. Um dos prismas que essa corrente abrange € o

* Dados oficiais da Secretaria Municipal do Meio Ambiente de Curitiba, 2000.



elo afetivo construido por uma pessoa, ou um grupo de pessoas, que compoe a
percepcéo ambiental.

As relacbes entre os seres humanos e 0 meio ambiente constitui o cerne
da problematica ambiental; essa premissa estd inteiramente relacionada a
identidade do lugar. Segundo KOHLSDORF (1998, p. 28), “A caracteristica ativa
dos lugares manifesta-se também propondo expectativas, a que respondem com
emocbes diversificadas, como a surpresa do inesperado, a angustia da
desorientagdo, a curiosidade em um percurso, a tranquilidade, a excitagdo, a

tristeza, a monotonia, a agressividade ou a nostalgia”.

O presente trabalho apresenta uma leitura de Curitiba através do “olhar”
dos carrinheiros; sua organizagdo explicita uma mudanca quanto & classica
sequéncia de apresentacdo do conteudo por capitulos , como se vera a seguir.

A proposta central do trabalho - Curitiba sob o “olhar” dos carrinheiros -
apresentada no primeiro capitulo, que €& composto pelas transcrigbes das
interpretagdes gque os mesmos fazem da cidade. O capitulo foi sub-dividido em
dois itens que evidenciam a leitura feita pelos carrinheiros das paisagens
urbanas cotidianas registradas em fotografias.

O primeiro subitem do capitulo I, despojado de qualquer andlise revela
uma outra Curitiba; uma Curitiba segundo a percepgdo dos carrinheiros. No
segundo subitem estdo referenciadas ailgumas interpretagdes filosdficas de
estudiosos sobre os conceitos do “belo” e do “feio”, bem como sao transcritos
relatos dos carrinheiros em relacdo a esses conceitos, na perspectiva de
identificar como as pessoas concebem as belezas de seus lugares.

A fundamentacéo tedrica que serviu de base para este trabalho é tratada
no segundo capitulo, organizado em cinco subtemas. A abordagem humanistica
serve de suporte como método de integracéo geral, por ser a mais alternativa
para os estudos geograficos e ter como tarefa a interpretacdo da dindmica da
experiéncia vivida. Trata-se de responder quais s&o 0s conhecimentos espaciais
e o0s envolvimentos das pessoas com 0s seus lugares, tratando as concepgbes
tedricas sobre o espaco e o lugar juntamente com pressupostos filosoficos da

perspectiva humanistica, enfocando questdes ambientais como o problema dos



residuos solidos urbanos, os catadores de lixo e a educacdo ambiental numa
perspectiva ambiental.

Até certo ponto da histéria, as sociedades humanas se organizaram de
modos diversos e formaram patriménios tecnoldégicos préprios. Delimitaram a
area da superficie terrestre que ocupavam e produziram, cada qual a sua
maneira, estilos de vida e espagos geograficos diferenciados; para entender
estes “espacos’, sente-se a importéncia do enfoque dado a urbanizagéo e
metropolizagdo nos mundos desenvolvido e sub-desenvolvido, contextualizando
o processo de urbanizagéo e recortando o caso de Curitiba. Neste contexto,
situa-se a urbanizacdo e a percepgdo da cidade moderna e, neste particular,
enfoca-se o Programa Oficial de Coleta de Lixo de Curitiba e os aspectos sociais
do lugar onde vivem os catadores de lixo. Esta abordagem constitui o terceiro e
ultimo capitulo da presente dissertacdo.

Nas consideracdes finais tenta-se esclarecer a questdo cerne que
direciona este trabalho, de como os carrinheiros véem Curitiba e de que maneira
o citymarketing contribui para que estes urbanitas vivenciem as paisagens
fotografadas. E nesta parte do trabalho que estdo concentradas as tentativas de
articulagbes analiticas entre as diversas partes do estudo teérico e empirico
elaborado, que é concluido pelas referéncias bibliogréficas referenciadas e

consultadas.

Estratégias da pesquisa.

A interpretacdo geral deste estudo esta pautada no método humanistico, ja
mencionado. Todavia, cabe também ressaltar as estratégias metodoldgicas
empregadas para a elaboracéo do mesmo.

O primeiro passo refere-se a interpretacdo do olhar dos carrinheiros para
Curitiba, afim de investigar o modo como estes véem a cidade em que moram,
como identificam a paisagem curitibana dentro do seu percurso diario; para esta
acao, definiu-se 0 grupo a ser trabalhado tendo optado, primeiramente, pelos

carrinheiros que circulam pela area central da cidade.



Foram abordados aleatoriamente, durante os anos de 2000 e 2001, varios
carrinheiros - aproximandamente 42 trabalhadores; para tanto, utilizou-se como
instrumento de abordagem, a aplicagéo de questionarios (Anexo 1) contendo um
total de 33 perguntas objetivas e abertas.

Aiém dos questionarios foram distribuidas 32 maquinas fotogréaficas
descartaveis para diferentes carrinheiros, contendo 27 poses cada uma. Foi
sugerido aos carrinheiros que fotografassem imagens “significativas” para eles no
seu percurso cotidiano, enquanto moradores e trabalhadores da cidade. Destas
maquinas fotograficas somente 4 retornaram; o restante, num total de 28, foram
desviadas, “perdidas ou roubadas” na colocagao deles.

Diante dessa dificuldade, procurou-se abordar carrinheiros no seu proprio
local de moradia, no caso a Vila das Torres em Curitiba, escolhida por concentrar
grande numero de carrinheiros. Todavia, diminuiu-se consideravelmente o
publico ailvo e selecionou-se um grupo de 20 carrinheiros e suas respectivas
familias, havendo mais sucesso no retorno das maquinas fotograficas (num total
de 12).

A aplicagao do questinonério se deu a estes 12 individuos por estarem
dentro dos novos critérios estabelecidos pela pesquisa (mesma localidade de
moradia). O questionario esta organizado em dois momentos; o primeiro consta
de 24 perguntas objetivas e 06 perguntas abertas, cujo objetivo € levantar dados
pessoais, condi¢cbes sociais e aspectos econdmicos dos catadores de papel. O
segundo momento, aplicado apds a revelacdo das fotografias, constou de quatro
perguntas abertas direcionadas a percepcao.

Tendo em vista o fato do que apesar do questionario ser um instrumento
bésico para a pesquisa, ele sé foi aproveitado para o conhecimento da realidade
social e econbémica do grupo, mesmo contendo perguntas abertas, pois as
respostas tiveram aparéncia formal descaracterizando o real objetivo do trabatho
perceptivo - a leitura destes através dos seu “olhar” sobre a cidade.

A estratégia fundamental para a identificacdo da imagem de Curitiba a
partir da leitura dos carrinheiros foi a utilizagdo de fotografias. As maquinas
descartaveis foram entregues aos carrinheiros, etiquetadas com identificagéo de

cada um; estes fotografaram a cidade com o mesmo objetivo ja descrito.



Foram necessarios varios retornos as residéncias desses trabalhadores
para coleta das maquinas fotograficas e a entrega das fotos reveladas a cada
“carrinheiro-fotografo”, contendo em cada filme o primeiro nome e a respectiva
idade; estes entdo interpretaram o por qué da escolha das imagens, o que
sentiram ao tirar e ao ver as fotos, quais as que mais gostaram e por qué, além
da sua representatividade. A leitura das fotos foi registrada em entrevista e

gravada em fita cassete, transcritas no primeiro capitulo.



Capitulo |

CURITIBA VISTA SOB
O OLHAR DOS “CARRINHEIROS”.
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A imagem de Curitiba para os catadores de papei, através de sua
identificacdo e percepcéo, por intermédio de fotografias, constitui 0 contetdo
deste capitulo.

As paisagens de Curitiba, percebidas e fotografadas pelos
carrinheiros, explicitam-se na relacdo que eles fazem com os elementos que
compdem o “belo” e o “feio”, no seu dia-a-dia, bem como com relacdo ao meio
ambiente.

Nos relatos aqui transcritos constam apenas ¢ primeiro nome de cada
“carrinheiro-fotdgrafo® e sua respectiva idade; neles nao se acrescentou
nenhuma anélise, somente a leitura dos catadores de papel. O objetivo é registrar
o othar do carrinheiro livre de qualquer analise cientifica e que possibilita, por si
sO, inimeras analises.

O “pelo”, o “feio” e o “meio ambiente” também possuem inUimeras
conotagdes, sendo algumas referenciadas na segunda parte deste capitulo, mais
uma vez apresentadas despojadas de andlise profunda. O objetivo é, mais uma
vez, despertar no leitor uma primeira “percepcao livre” do objeto de estudo. O
contelido dos capitulos seguintes direcionard, sem sombra de duavidas, a
compreensao da percepgado dos catadores a partir de um suporte cientifico.



I.1. Aimagem de Curitiba através da percepgao dos carrinheiros: O registro
fotografico e sua interpretagao.

1.1.1. O “belo” de Curitiba na percepgao dos carrinheiros.

FOTO 01.

“As criancas também ajudam. Ele quer ser forte como eu, e ter
seu proprio carrinho”.
(Julio, 33).



FOTO 02.

“Da pra ver as horas, todo mundo, rico ou pobre vé tudo igual”.
(Lucia, 16).



FOTO 03.

-
b
g

-

“Caprichei nesta dai, é a hora mais bonita e mais cansativa do dia.
Venho carregado e suado, vejo o por do sol nos grandes prédios.

E bonito de ver.”
(Claudinei, 22).



FOTO 04.

“Nunca entrei 1a, mas é muito bonito de se ver”.
(Adao, 23).



FOTO 05.

“Pydia ser tudo assim, a Vila toda organizada. O rio até parece
bunito, pudia ser limpo”.
(Daiane, 13).



FOTO 06.

— o

“E muito bonita e moderna esta rua vinte e quatro horas, gosto
desses arcos, sO6 tem em Curitiba”.
(Marcos, 15).



FOTO 07.

“E a praga mais importante, é cheia de gente, de arvores e tem
muito 6nibus. Os tubos dos expressos ficaram bunitos”.
( Francisco, 49).



FOTO 08.

“£ lindo demais esse lugar, passo por aqui todos os dias e nunca

enjéo de olhar”.
(Clenair, 31). °



FOTO 08.

“E bom respirar o ar puro desse lugar”.
(Josué, 28).



FOTO 10.

“E o trabalho da minha familia, é bonito de se vé, 0 meu neto ta
parecido com uma formiguinha feliz, depois de encher o
carrinho”.

(Suely, 43).



FOTO 11.

“Acho bonita estas loja do centro, a gente pode entrar, num e
como nus chopim, que s6 pode ir gente bunitinha e cherozinha”.

(Altiva, 44).



FOTO 12.

“Os tubos de 6nibus é bem bonito, até os povo desenvolvido e
rico ja quiz copiar da gente.”
(Maria, 41).



1.1.2. O “feio” de Curitiba para os carrinheiros.

FOTO 13.

“Num é bunito ver um homem durmino na rua, jogado como se

fosse lixo”.

( Lucia, 16).



FOTO 14.

“Nossa casa é suja e baguncada, misturada com um monte de

papel”.
( Marcos, 15).



FOTO 15.

“Acho feio todos esses cartazées, eles tamém sujam a cidade. Um

lugar tao bonito, ndo deveria deixar colocar essas propagandas”.
(Daiane, 13).
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FOTO 16.

“O trabalho néao é feio, o tipo do trabalho que é muito sujo e sem
recompensacoes. Fazemos a parte suja para limpar a cidade
bonita”.

(Francisco, 49).



]

FOTO 17.

“E feio ver esse material amontoado junto com a gente, parece
lixo”.
(Julio, 33).
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FOTO 18.

“0O rio deveria ser bonito, mas todo mundo joga muito lixo e ai ele
fica horroroso, com um fedor e muitos pernilongos, se bem que

nesta foto até parece limpinho”.
(Adéo, 23).



FOTO 19.

M a0l _ s

“E muito cachorro junto com tudo, o pessoal daqui da Vila adora
cachorro, mais o povo que vem de fora acha que a gente é muito

porco, ai eu acho feio”.
(Validiva, 44).



FOTO 20.

“Tirei essa foto pra mostrar nossas criancas brincando na
valetinha de esgoto. Essa sujeira na porta de casa é uma coisa

muito feia”.
(Clenair, 31).



FOTO 21.

“A gente nao tem onde jogar nosso lixo, o povo acha que a gente
Jja ta acostumado com o lixo, s6 que o lixo que é aproveitado é que
fica perto da gente e ndo essa lixarada toda que nao presta pra

nada. SO serve pra enfeiar ainda mais nosso lugar”.
(Josué, 28).



FOTO 22.

“Veja que foto bonita e ao mesmo tempo feia. E bonita quando
mostra a cara feliz dos meus colegas com o carrinho cheio, o que
é feio nao sao os meus colegas, em nosso trabalho, mas a falta de

esperanca de melhorar a nossa vida”.
(Claudinei, 22).



FOTO 23.

“Como posso achar feio o meu lugar? Feio nao, é muito triste ver
nossas criancas sem poder sonhar com um futuro melhor e a

gente ndo poder fazer nada”.
(Suely, 43).



FOTO 24.

“Chamo esta foto de “Uma janela para o futuro”, nao precisa falar
mais nada né?“.
(Claudinei, 22).
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.2 Os elementos que compdem o “belo™e o “feio” da imagem de Curitiba
para os catadores de papel e sua relacdo com o meio ambiente.

“Carros, carros, carros. ..
gente, gente, gente...
Cidade!

Lixos!

Eu.

Formiga.”
{Claudinei, 22)

Formiga, “nome comum dos membros de uma familia de insetos sociais,
ou seja, que vivem em coldnias organizadas, individuo diligente e econdémico™.

insetos sociais, como a formiga, € a descri¢Zo de Claudinei (22), como ele
se vé diante da cidade, esta fotografia cotidiana inserida na sua vida.

Tarefa ardua, competente e eficaz, este trabaiho, de coletar residuos
solidos e encher o carrinho 0 maximo que der conta, muito mais do que seu
proprio peso, muito mais do que seus proprios sonhos, expressa-se nas
seguintes colocagoes:

“N&do quero muito, s6 quero ser visto como gente”.
(Claudinei, 22).
“Sonho em poder viver melhor”.
( Suely, 43).
“Quero um dia ser bonita como Curitiba”.
(Lacia, 16).
“Um sonho de ser feliz, de viver com dignidade”
(Francisco,49).
“Social” é o termo literal, aquele que define “solidariedade’, “insetos
sociais’ é assim que se véem, na sua visdo de mundo, esta solidariedade inata a

qualquer ser da mesma espécie, com 0os mesmos objetivos comuns - o da
sobrevivéncia.

1 Denominacio retirada do Novo Dicionério da Lingua Portuguesa, - Master,1995.
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A coleta comega cedo para estes trabalhadores do lixo. O trabaiho
continuo e esquematico de “catar” os residuos solidos, encher os carrinhos,
carrega-los por quildbmetros, separa-ios, entregar o material ao “dono”, e receber
seu pagamento semanal. “Operarios” € 0 que s&o dentro da divisdo funcional do
“formigueiro”.

Vivendo e morando com o “lixo”, na constru¢ao mental da sua vida,
o feio e 0 belo se misturam, formando uma homogeneidade de imagens entre o

seu real e o real que a cidade que escolheram para morar Ihes oferece.

* A cidade é bela, é limpa, nos é que somos a parte feia”.
(Clenair, 31).

A maioria das pessoas concorda que belo € algo que agrada, que satisfaz
os sentidos, que proporciona prazeres. No entanto, essas mesmas pessoas nao
chegam a um consenso sobre se determinado ser ou objeto € belo ou feio.

Segundo Kant (in. DUARTE,1997), "belo € o que apraz universaimente
sem conceito”, portanto € impossivel conceituar ou definir racionalmente o belo e
o feio, pois a beleza para uns esta objetivamente nas coisas e, para outros ela é
subjetiva e pessoal a respeito das coisas.

Segundo COTRIM (2000 p. 319-320),"para Hume, a beleza ndo esta nos
objetos, mas depende do gosto de cada um, da maneira como cada pessoa vé o
objeto”; para Platao “a beleza € algo que existe em si mesma”. Hegel afirma que
“a beleza artistica nao diz respeito apenas a sensagdo de prazer que
determinada obra possa proporcionar, mas a capacidade que ela tem de
sintetizar um dado contetdo cultural de um momento histérico”.

A concepcao de “belo” ou “feio” implica que a percepgao da beleza é uma
construgao social, que depende da capacidade da pessoa na utilizacdo dos seus
sentidos, na sua capacidade de ver, ouvir, sentir.

E com a sensacdo que podemos qualificar e determinar os objetos e os
efeitos delés sobre nds; na sensagao podemos ver, tocar, sentir, ouvir qualidades
puras e diretas, como cores, odores, sabores, texturas.
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A investigacdo dos aspectos que conduzem a interpretacdo dos
carrinheiros, se deu utilizando o caminho da percep¢ao, tentando detectar as
sensacdes vinculadas ao elo afetivo do lugar, seus conflitos, suas dores, suas
vergonhas, suas paixdes, seu orgulho, e, como todos esses fatores
extremamente sensiveis compdem o meio ambiente.

Segundo, CHAUI (2000, p. 120) “Cada sensagdo é independente das
outras e cabe & percepc¢ao unifica-las e organiza-ias numa sintese’. A relagao da
pessoa com o mundo exterior € a percepgdo do meio ambiente. O mundo
percebido € qualitativo, com significados e as pessoas se relacionam a ele como
seres ativos, dando sentido as coisas, as paisagens, percebidas em sentidos e
novos valores, sempre interagindo com 0 mundo vivido.

A percepcao envolve toda a histéria pessoal, a afetividade, os desejos, as
paixdes, sendo fundamental para constituir a historia de vida, pois as coisas e 0s
outros sao percebidos de forma positiva ou negativa, como instrumentos ou como
vaiores. A percepgao envoive a vida social na medida em que ela é decorrente da
sociedade, e no modo como as pessoas apreendem valores, fungbes e sentidos.

Segundo CHAUI (2000, p. 124-125),

“ {...) nas teorias empiristas, a percepgao & a unica fonte de conhecimento,
estando na origem das idéias abstratas formuladas pelo pensamento; nas
teorias racionalistas intelectuais, a percepgéo é considerada nao muito
confiavel, pois frequentemente a imagem percebida n@o corresponde &
realidade do objeto; na teoria fenomenoldgica, a percepcdo sempre se’
realiza por perfis ou perspectivas, isto €, nunca podemos perceber de uma
s6 vez um objeto, pois somente percebemos aigumas de suas faces de
cadavez (...).

Mesmo identificando-se como o “feio” da “cidade modelo” os carrinheiros
entrevistados, orguiham-se de fazer parte dela, mesmo sabendo-se marginais a
sua sociedade, como assim relata Vaidiva (44)

“E muito borm morar numa cidade t&o bunita, a Vila da gente é feia, mas a gente
vé muita coisa bunita catando paper”.

Seu elo afetivo com a cidade, com o seu lugar, mantém a chama acesa de
que “dias melhores virdo®, pois sonham que, com seu trabalho de “formiguinhas’,
a cidade venha a reconhecé-ios e inseri-los na paisagem “ecolbgica”, tdo

divulgada, segundo relatos gravados em entevistas. Eles reconhecem a
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importancia do seu trabaiho dentro do contexto ecoldgico, mas ndo se sentem
reconhecidos pela populacdo em geral, como fundamentais para a manutencao
do titulo trabalhado pela midia de “Curitiba Cidade Ecol6égica”; assim, denuciam:
“N6s ajudamos a limpar a cidade e continuamos vivendo no meio do #ixo”.
(Claudinei,22).
“Gostaria de poder ter outra oportunidade, ninguém reconhece nossa
importancia’.
(Adao, 23).
“Nosso trabalho ajuda a limpar a cidade e as pessoas nos véem como marginais”.
(Marcos, 15).

As palavras permitem multiplas interpretacbes, a experiéncia vivida
objetiva a interpretacéo dos sentimentos e o entendimento dos seres humanos a
respeito do espaco e do lugar. Os conceitos do “belo” e do “feio” apresentados
pelos carrinheiros conduzem também a analise do meio ambiente, analise esta,
do espaco vivido.

N3ao percebidas, essas “formiguinhas” formam uma Unica e grande familia,
segundo relatos de muitos. Tém a sua prépria organizacao, seu espaco solidario,
“uns lavam as maos dos outros”, vivendo em verdadeiros “corticos’, assim se
diferindo da paisagem do “belo® trabalhada constantemente pela midia. Nao se
sentem diretamente inseridos na cidade, se sentem sim, com espaco delimitado,
definido. Como relatos acima citados, acham o seu trabaiho de total importancia,
mas ao mesmo tempo, se véem misturados com o lixo, e muitas vezes sentem -se
como tal.

As imagens cotidianas apresentadas como *belas’ ou “feias” estéo
relacionadas com o elo afetivo do lugar, e tratadas na interpretacdo de cada foto.
A percepcao do meio ambiente para estes individuos, pode ser identificada em
colocagdes tais como:

“Nés, como as formigas, limpamos a cidade coletando papel, para sobreviver e
trazemos este material para nossas casas, como acontece nos formigueiros’.
(Claudinei, 22).

“Nosso trabalho é ecoldgico, até as criangas sabem disso, s6 0 povo bunito que

nao”.
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(Clenair, 31).
“Moramos no meio do fixo, cheirando o esgoto do Rio” {(Josué,28). “A gente vive
cheio de duenca, tudo aqui é sujo”.
(Maria, 41).

A paisagem de Curitiba mostrada pelos carrinheiros € permeada de
emogdes; os conceitos de “belo”, “feio” e “meio ambiente” se misturam em
imagens projetadas e imagens vivenciadas.

O "belo” e o “feio” da cidade de Curitiba € o0 que aparece em descrigbes
feitas ap6s a observagdo das fotos. O “belo” para muitos, sdo os espagos
organizados, espacos turisticos, espacos dos cartdes postais, espacos por onde
percorrem todos os dias, sem direito e nem tempo para usufrui-los. O “feio”, € o
seu cotidiano, a sua vida, a sua casa , 0 seu espaco misturado com o [ixo. Ao
mesmo tempo, quando olharam para o que fotografaram, com os olhos
lacrimejando, mostram com orguiho sua familia, a felicidade estampada com as
fotos nas maos, um misto de deslumbramento e de tristeza, por ver os filhos,
netos, vivendo da mesma forma, sem perspectivas de melhoras futuras, pois

“Minha familia é linda, mas sem sonhos”.
(Vaidiva,44).
“Me orguiho do meu trabalho, mas é muito triste ver os pequenos sofrendo nesta
mesma vida’.
(Julio,33).

Com relatos tdo sensiveis, a paisagem da Vila das Torres em Curitiba,
vista por muitos moradores da cidade, onde o “feio” € o primeiro plano, onde esse
“cortico” choca muitos olhares, e o0s preconceitos se afloram, torna-se
contraditério com o que é passado e apreendido; os valores estruturais
familiares, para esses moradores, onde s&o vistos como o “feio”, s40 0s mesmos.
O espaco geografico ndo interfere nestes sentimentos; o espaco vivido € o eio
afetivo que interfere diretamente nos vaiores universais.

O "belo” aparece na interpretagdo das fotografias que retratam, em sua
maioria, paisagens “fotograficas” de Curitiba, paisagens bastante divulgadas pela
midia, paisagens de uma cidade humanizada. O *feioc® & mostrado com

sentimentos de tristeza, revolta e angustia.



influenciados também pela midia, como qualquer morador de Curitiba,
valorizam as paisagens dos carides postais, se orgulham delas, e acham
realmente que escolheram a melhor e mais bonita cidade para se viver. Quando
descrevem a beleza da cidade, € como se contassem um filme, “um sonho bonito”
segundo Daiane (13); mas o “belo” real, vivido cotidianamente, & a familia, a
uni&o, a solidariedade, os amigos e vizinhos que dividem o mesmo espaco fisico
e afetivo.

A leitura da cidade, feita pelos carrinheiros da Vila das Torres, constata a
percepcao do seu mundo vivido, seu dia-a-dia, seu trabalho, seus sonhos, suas
derrotas, sua familia.

O “olhar” dessa comunidade para a cidade onde vivem €, antes de tudo, o
*olhar” para si mesmo, € antes de tudo, o “olhar” para o que tem de mais belo, a
coletividade, a organizagdo, o cotidiano, o trabalho repetitivo de carregar e
separar o lixo todos os dias e poder sonhar em “olhar” para um futuro mais “belo”.
Assim, essas “formiguinhas” constroem e organizam seu espago, 0 seu “belo”,
paralelamente ao “feio”, dentro de uma cidade t3o cheia de contradi¢des. A
estrutura arquitetonica planejada dentro de uma visdo “humanista”, como afirmam
os governantes, uma visao sim, idealista, porém longe de estar inserida no real

proposto pela corrente humanista.

A imagem interpretada por estes carrinheiros pode também ser analisada
na perspectiva do humanismo, opc;éo deste trabalho, cujos marcos referenciais
constituem o contetdo do proximo capituio.

Partindo-se do registro fotografico e de suas interpretacdes questiona-se:

- Como o conhecimento cientifico pode auxiliar na compreensao

da imagem construida pebs catadores de papel?

- Que contribuicbes a geografia pode trazer para a compreensac

destas interpretagbes?

- Seria a corrente da Geografia Humanistica apropriada para

auxiliar na sua compreensao?
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Capitulo li

GEOGRAFIA, MEIO AMBIENTE E RESIDUOS SOLIDOS URBANOS:
Elementos para a educagao ambiental.
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Para uma meihor compreens@o da realidade apresentada no capitulo
anterior busca-se, neste, um referencial tedrico que possa contribuir com
subsidios para sua analise. Desta forma, une-se o conhecimento empirico a um
suporte cientifico.

IL.1 - A geografia humanistica e a concepgao de espaco e lugar.

A Geografia Humanistica € uma corrente do pensamento geografico que,
nas ultimas décadas, tem mostrado, discutido e debatido a ligagdo afetiva do
homem com o lugar, no nivel abstrato € no concreto. Assim, a abordagem da
experiéncia vivida tem se constituido num importante instrumento de investigacdo
do espago geografico.

A Geografia Humanistica propugna, pois, um aprendizado da Geografia a
partir do mundo vivido, afastando-se e nao utilizando informacoes abstratas e
distantes. "A dinamica do mundo vivido presente nos textos humanisticos
demonstra que a Geografia esta na alma do povo e - parafraseando lves Lacoste
- serve antes de mais nada para o dia-a-dia" (MELLO, 1990, p. 91).

Esta corrente defende uma maneira diferenciada, do que normaimente se
faz, de se pesquisar o espaco e o lugar a partir de um estudo Unico, pois procura
utilizar-se das realidades inerentes em cada ser humano; "procura um
entendimento do mundo humano, através do estudo das relagbes das pessoas
com a natureza, do seu comportamento geografico bem como dos seus
sentimentos e idéias a respeito do espaco e do lugar” (Tuan, in: MELLO, 1890, p.
92).

Ademais, a Geografia Humanistica centraliza no homem os seus estudos,
de modo a compreendé-lo e interpretar seus sentimentos, e de que forma ele
entende o espago, sendo possivel estudar como a simbologia e o significado dos
lugares influenciam a organizacgdo espacial. Esta mudanca de foco se contrapde
a pratica até entdo utilizada na Geografia, que dissocia 0 homem do espacgo,
privilegiando e estudando este isoladamente, como se nao fosse influenciado
pela subjetividade humana.
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O objetivo desta corrente € desenvolver seu estudo baseado na
experiéncia vivida pelos homens e pelos grupos sociais (que se denomina mundo
vivido). Assim, desprovido de preconceitos os gedgrafos estudam os significados
gue os homens atribuem aos espacos e lugares, para compreender suas
necessidades e alegrias e, s entdo, estabelecer uma agdo que influenciaréa na
construgéo de um espago mais humano. A sua principal ferramenta de trabatho é
a experiéncia vivida; corroborando este entendimento David Lowenthal {(in:
MELLO, 1990, p. 92) concebe que "cada ser humano é um gedgrafo informal”.

Nesta corrente destacam-se nomes como Yi-fu Tuan, Edward Reiph,
Annette Buttimér, e seus principais precursores foram Vidal de La Blache, Carl
Sauer, William Whewell. O marco inicial desta corrente foi a publicacdo de um
texto de David Lowenthal em 1961, apesar de que este ndo detalhou os
fundamentos filoséficos e, portanto, para alguns os textos dos anos 70 seriam os
iniciadores, conforme MELLO (1990).

Conforme HOLZER (1996), historicamente o termo humanistica surgiu no
texto "China”, de de Y Fu Tuan publicado em 1967, e os estudos com a
fenomenologia deram-se com Relph em 1970 e Tuan em 1971. Em 1974 foi
lancado o ensaio "Values in Geography” de Annette Buttiner, que abordava os
valores das experiéncias humanas na Geografia. O reconhecimento do termo
ocorreu em 1976, quando Yi-fu Tuan publicou o ensaio "Humanistic Geography”
nos "Annals of the Association of American Geographers" nimero 66.

Neste mesmo numero sdo publicados outros artigos, de Enirikin e de
Buttiner. Em 1974 é lancado o artigo "Altemnativa idealista em Geografia”, nos
Estados Unidos e no Canada, sendo que o mesmo chegou no Brasil em 1977.
Em 1978 David Ley e M. Samuels organizam a obra "Humanistic Geography:
Prospects and Problems”, uma coletanea de diversos ensaios. Desde entdo ha
uma grande producéo no Hemisfério Norte.

A Geografia Humanistica contrapGe-se ao positivismo, pois o positivismo
dissocia o sujeito do objeto, &€ contra os estimulos-respostas da perspectiva
comportamental.

“A corrente humanistica € uma dessas tendéncias que,
surgindo nos anos 70, procura interpretar a
muiltiplicidade dos acontecimentos do mundo vivido,



trabalhando, para tanto, com os valores e sentimentos
dos seres humanos, justo o oposto das perspectivas
posttivistas que nado pretendem ou tampouco
conseguem explicar o mundo vivido, com suas leis e
teorias mecanicistas, acabadas e abstratas.

O movimento humanistico resgata o homem e o trata
com todos os seus atributos, situando-o no centro de
todas as coisas como produtor e produto de seu préprio
mundo (Alvarez, 1982, p. 16, citando Ley € Samuels) e
assim estuda o(s) mundo(s) habitado(s), logo
experienciado(s) por homens e nd3o um mundo
hipotético.” (MELLO, 1990, p.26).

A Geografia Humanistica posiciona-se contra a sistematizagdo do
pensamento e a tendéncia de reduzir o mundo as leis, bem como contra as
técnicas de laboratorio, modelos, medidas, testes hipotéticos. Em fugar disto,
procura tomar conhecimento da existéncia de cada homem em sua relagdo com
o mundo. Propde a reflexao e a interpretagéo do ambiente, reconhece e valoriza
a riqueza do pensamento humano, ja que entende que todo o conhecimento
advém da experiéncia e n3o se pode separa-los.

Igualmente, coloca-se conira a Geografia da Percepcéao, no entender de
Buttimer (in: MELLO, 1980, p. 94) "a percepcdo nem sempre coincide com a
compreensao”. Os fenomendlogos posicionam-se a favor do retorno da
experiéncia direta das relagbes corpo-sujeito e o mundo, j& que ambos se
determinam, o corpo nao pode ser separado do "mundo exterior”. OLIVEIRA
(1999) prefere adotar o termo percep¢do do meio ambiente e ndo Geografia da
Percepcao, a fim de ndo confundir-se com os positivistas, termo também adotado
no presente trabalho.

Ha uma oposicao frontal dos gedgrafos humanistas contra o behaviorismo.
Estes n&o consideram os processos experienciais como emogdes, alegando que
séo fendmenos imprecisos, sendo precisos e inerentes a cada um; além de
estudarem o que a pessoa fez e ndo o que experiéncia. Para os behavioristas o
corpo € uma colecdo de respostas passivas que s6 reage quando estimulado.

Como os homens nao s&0 maquinas € preciso considerar seus valores e
suas ambivaléncias e as trocas entre os homens e o pesquisador.
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A Geografia Humanistica possui seu suporte filoséfico baseado na
fenomenologia, no existencialismo e na hermenéutica. termos que podem ser
entendidos segundo (MELLO, 1990, p.99-102); por Fenomenologia entende-se o
estudo do fendbmeno, tendo como seu criado o filésofo alemao Edmund Husserl,
gue entende que "o sentido do ser e do fendmeno ndo podem ser dissociados”. A
consciéncia s6 pode ser entendida quando dirigida para um objeto e a defini¢do
deste se da mediante sua relagdo com a consciéncia. Ha uma vinculagdo entre
ambos. E uma filosofia da experiéncia e que, portanto, interpreta a apreensao
das esséncias através da experiéncia vivida, aplicada e adquirida, ndo
distinguindo entre objeto e sujeitb. Com este embasamento os geodgrafos
humanistas incluem em seu trabalho os fagos de vizinhanga, o estoque de
conhecimento e agradabilidade, os elos entre as pessoas e o meio ambiente
(topofilia), a desagradabilidade e pavor deste elo (topofobia), a fixacdo dos
espagos e lugares e as experiéncias cotidianas.

Baseado no estudo do mundo vivido o gedgrafo pode compreender como
nasce a magia dos lugares, as particularidades de cada local, 0 encantamento, o
esnobismo, o desprezo, etc;

Ha uma grande proximidade entre o existencialismo e a fenomenologia.
Enquanto esta coloca a esséncia em primeiro plano, para o existencialismo o ser
vem antes da existéncia; "O homem faz a si mesmo" (Johnston, in: MELLO, 1990,
p. 100). Nao ha o estabelecimento de leis empiricas de um método universal. Ha
um entendimento do simbolo particular que conduz ao entendimento do simbolo
coletivo.

Na perspectiva do idealismo; o mundo somente pode ser compreendido
através das idéias, que advém da experiéncia do mundo. E contraria & descrigéo
do mundo baseada em leis e teorias prontas; o filésofo idealista esta capacitado
para explicar as acgdes humanas de maneira critica sem o uso de teorias.
Compreende o pensamento sobre a paisagem cultural através da existéncia
humana.

O precursor da hermenéutica foi o alemdo Wilhem Dlethey. Esta filosofia
baseia-se na experiéncia vivida e, a partir désta, € preciso ter um quadro de

referéncia para se entender algo. Nao se separa o sujeito do objeto e a



explicacdo busca os conteudos da mente, como emocgdes, sentimentos e diversos
aspectos da experiéncia vivida. Tuan (in. MELLO, 1990, p. 101) ressalta esta
perspectiva ao afirmar que o gedgrafo deve "esclarecer o significado dos
conceitos, simbolos e das aspiragbes, a medida que dizem respeito aoc espacgo e
ao lugar”.

Sobre os termos, espaco e lugar, os gedgrafos humanistas estabelecem
uma grande diferenciacdo. Para estes espago € qualquer parte da superficie
terrestre, € ampla, desconhecida, temida ou rejeitada, e lugar advém de uma
experiéncia afetiva, vem da experiéncia e, de acordo com Tuan (in: MELLO,1990,
p. 102), € um "mundo ordenado e com significado”. A paisagem é também
utilizada na geografia Humanistica, principalmente a paisagem vivida, que €
aquela em que 0 homem relaciona-se com o meio ambiente. Ha um contato direto
e o homem pode perceber a paisagem que o circunda, esta acaba transformando
suas percepgoes individuais e influenciando sua avaliagdo do meio ambiente.

Portanto, o lugar esta contido no espaco, que esta distante da afetividade
(fisica ou intelectual). Para os gedgrafos humanistas o lugar é o lar, que
compreende a casa, a rua, o bairro, a cidade ou a nagdo; € um ponto de
referéncia e identidade. Ao contrério, para o capitalista o espaco € uma
mercadoria que Ihe possibilita auferir lucro, seja pela apropriagéo, controle, troca
ou ganho.

A Geografia Cultural, descendente da humanistica, através de Friedrich
Ratzel, “atribuiu um lugar importante aos fatos de cuitura (...) analisada sob os
aspectos materiais como um conjunto de artefatos utilizados pelos homens em
relagdo com o espago” (CLAVAL, 1999, p. 21). Aperfeigcoada para Otto Schitter
como “a marca (morfologia da paisagem cultural e compreensio da sua génese)
que os homens impde a paisagem constitui 0 objeto fundamentai de todas as
pesquisas’ (CLAVAL, 1999, p. 24).

A Geografia Humanistica ndo adota o marxismo por considerar que sua
analise baseia-se na estrutura de classes da sociedade e que esta se projeta no
individuo, formando uma falsa consciéncia neste, que € baseada na ideologia da
classe dominante. Assim, 0 homem a um ser passivo da estrutura economica,
que € movido pelos processos historicos.
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Tun (in: MELLO, 1990, p. 104) expressa esta diferenca dizendo:

"As pessoas em suas relacdes com 0 meio ambiente combinam
amor e 0dio, atracdo e repuiséo. O espaco € aberto, livre, amplo,
vulneravel e provoca medo, ansiedade, desprezo, sendo
desprovido de valores e de qualquer ligacéo afetiva. Ja o lugar é
fechado, intimo, humanizado. Assim, a ternura, a empatia e a
permanéncia interferem, muitas vezes, (..) ocorrendo a
cristalizacdo das paisagens humanizadas.”

E possivel ocorrer situagdes em que o lugar passa a ser espacgo por motivo
de dor ou vergonha. E possivel também que alguém se apaixone por um lugar na
primeira vez que nele vivencie a musica, cinema, a relatos, a imaginac¢ado. Para
que seja considerado lugar, o local ndo necessita estar investido de afetividade, é
suficiente que possua uma significacdo, mesmo que seja por uma unica vez.

O entendimento de que sujeito e lugar sdo inseparaveis é corroborado
pela populacdo através de expressdes como "esfe é o meu lugar' e "o que eu
amo faz parte de mim". Mesmo sem conhecimentos cientificos e técnicos os
homens sentem sua relagdo com o lugar e expressam-na, portantoc ndo hé como
os geodgrafos e estudiosos, de dreas diversas, colocarem-se contrdrios a

realidade e nem tdo pouco, ignorarem este fato.

1.2 - O enfoque ambiental da geografia humanistica.

A Geografia € um ramo cientifico que se encontra preparado para
estudar as tematicas ambientais, porque estuda as paisagens. O ambiente faz
parte das analises geograficas e, junto com este, o conhecimento da natureza
vem inserido na estrutura curricular dos cursos de Geografia.

Estudiosos como Ritter, Paéarge e Vidal de La Blache quando trataram
das questbes sociais enfatizaram, grandemente, a natureza na construgdo do
espaco geografico. Estes geodgrafos auxiliaram na bonstrugéo do termo
"ambientalista”.

A inclusdo do meio ambiente no contexto da Geografia justifica-se porque
os problemas ambientais acontecem em determinado espago e numa sociedade.
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"A universalidade da crise ambiental indica a universidade de nossas
transgressdes”, com esta colocacdo Schumacher (in:. SUERTEGARAY e
SCHAFFER, 1988, p. 93) expde a problematica do meio ambiente. Assim,
compreende-se que 0s processos de degradacao, oriundos das transformagtes
humanas, impostas em determinados espacos, geram conseqiéncias sociais que
afetam diferentemente as varias classes sociais.

Para SUERTEGARAY & SCHAFFER (1988) um estudo mais abrangente
acerca do meio ambiente inserido na seara da Geografia, deve levar em
consideracdo as decisdes e quesides politicas envolvidas, bem como, a
participacao coletiva na sociedade, como pratica da cidadania.

A Geografia, através de seu trabalho educacional, permite auxiliar na
reflexdo sobre as questdes ambientais que afetam a sociedade, proporcionando
que a coletividade tome decisbes mais conscientes e embasadas.

"A defesa do patriménio natural pressupde o interesse de uma
coletividade, ou parte dela, com sua manutencgao. E na esfera de acao local, da
participacdo da comunidade, que se consolida um esquema de preservacao”
(SUERTEGARAY e SCHAFFER, 1988, p. 96).

Ao analisar alguns conceitos sobre a formag¢ao das cidades, sente-se a
necessidade de buscar caminhos que permitam a compreenséo de que a pratica
social se modifica ao longo do tempo, sob diferentes determinagdes sociais. Ter
consciéncia do mundo que se vive e que os males que sofremos ou provocamos
sdo produtos da relagdo com a natureza. Pode-se por em discussdo a
problematica fundamental proposta neste trabalho, que vem de encontro com os
questionamentos levantados partindo de uma visdo individual para uma visdo
totalizante - Homem-Meio-Sociedade.

Ao fixar-se em um determinado lugar, o homem realiza atividades
imprescindiveis pafa sua sobrevivéncia, ao mesmo tempo em que procura
identificar-se com esses lugares onde seus desejos, gostos e expectativas serdo
satisfeitas. Os lacos afetivos que unem as pessoas a determinados lugares vém,
nas ultimas décadas, despertando o interesse de pesquisadores que buscam
entender o mundo dos homens, através de estudos das relacdes

sociedade/natureza, que se manifestam por meio de experiéncias vividas.
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Cada pessoa constréi seu proprio mundo, dividindo @ sua maneira e
atribuindo a cada uma de suas partes valores diferenciados, conforme seus
sentimentos, suas afeicoes. Esse “mundo vivido” de cada um €, segundo RELPH
(1979:3), “aquele mundo de ambigiidades, comprometimentos e significados no
qual estamos inextricavelmente envolvidos em nossas vidas diarias, mas o qual
tomamos por muito certo. E um mundo em acentuado contraste com o universo
da ciéncia, com seus padrbes e relagdes cuidadosamente observados e
ordenados...”

A Geografia Humanistica tem proporcionado condigbes, entdo, para
que se verifique e avalie a percepgdo dos individuos em relacio ao seu meio,
bem como seus valores e atitudes frente a determinados episédios que
acontecem em seu dia-a-dia. Assim, a interpretacdo do dinamismo da experiéncia
vivida deve, também, ser percebida e compreendida. “A abordagem humanista
se apdia nas filosofias dos significados — tais como a fenomenologia, o
existencialismo, o idealismo e a hermenéutica — procurando compreender, por
intermédio da experiéncia vivida pelos individuos e grupos sociais, 0 que € o
mundo vivido” (MELLO, 1990, p.92).

E evidente que a abordagem humanistica apresenta um excelente suporte
tedrico - metodoldgico para quem procura um entendimento a respeito do homem
como produtor e (re)produtor da paisagem, uma vez que resgata o ser humano e
o coloca no centro de tudo, como aquele que constréi, remodela e que é produto
de seu préprio meio.

Nesse sentido, entender como se da a relacdo homem/meio ambiente
implica refletir sobre a significacdo do termo meio ambiente, que conforme
OLIVEIRA (1983, p.16) “é tudo que rodeia 0 homem, quer como individuo, quer
como grupo, tanto o natural como o construido englobando o ecoldgico, o urbano,
o rural, o social e mesmo o psicolégico”. E a partir dessa concepcdo, que se
busca um entendimento sensivel do “olhar” dos carrinheiros para a cidade de
Curitiba.

Para identificar o elo afetivo existente entre os carrinheiros com o seu
lugar e sua paisagem, o valor sentimental atribuido a estes, sua visdo espacial,

foi necessario ter como ponto de partida a Percepgdo do Meio Ambiente;
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segundo XAVIER (1991, p.67), “a percepcdo (....) é também uma das alternativas
recentes para os estudos da interacdo do homem com © meio ambiente.
Fundamenta-se na percepgéo do espago uma vez que este oferece dimensodes
dos fatos geogréficos, da distribuicdo das atividades humanas e do arranjo
espacial do meio ambiente”. Os estudos perceptivos tém procurado analisar, “a
percepcao ambiental, a percep¢do de lugares, a percep¢ao de componentes
espaciais, enfim, o comportamento espacial de individuos ou grupos sociais’
(AMORIM FILHO, 1996, p.13).

Por propiciar meios para avaliar a percepcdo dos catadores de papel,
destacando quais s&o seus valores e atitudes diante de situacbes cotidianas, a
abordagem perceptiva oferece suporte adequado para esta pesquisa, pois €
através da percepgdo que também se pode estudar as relagbes
individuo/natureza, que envolvem sentimentos e idéias sobre espaco vivido. A
abordagem perceptiva tem um papel decisivo, uma vez que a Percepgao
Ambiental proeminente avalia como o homem percebe o seu meio; & através
dessa que o lado afetivo pode ser abordado. A abordagem humanistica
fundamenta-se na interpretacéo da experiéncia humana e, contrastando com as
demais, utiliza “como ferramentas de trabalho a experiéncia vivida. Em seus
esforgos para interpretar como o homem se apropria € atua espaciaimente”
(MELLO, 1990, p.92).

O homem, ao desenvolver suas atividades, quer sejam econdmicas,
sociais efou culturais, cria estreitos lagos com o meio que o rodeia, lagos esses
que véo além da necessidade de sua sobrevivéncia. Os espagos vividos pelo
homem sao reflexos de seus sentidos e de sua mente e € nesses espagos que
ele consegue satisfazer seus anseios, gostos e preferéncias.

As pessoas identificam as paisagens como lugares dotados de
sentimentos e significados. A afetividade pela paisagem vivida é denotada com
sentimentos, “O meio €, portanto, ndo s6 o fornecedor de recursos necessarios a
sobrevivéncia, mas também € o lugar, a paisagem e o espago onde nossas
necessidades vitais sdo atendidas, além de ser dotado de um profundo

sentimento, sentimento esse proprio e unico da espécie humana” (SANTOS,
1996, p.11).
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Dessa forma, os estudos referentes a lugares, espacos € paisagens devem
considerar a “troca constante de apego e afetividade e a vivéncia das pessoas
que deles fazem parte. Portanto, considerando as situagbes vividas,
experienciadas, dotadas de valores que ultrapassam a moeda econdmica, pois
s&o valores ligados aos sentimentos e satisfagées pessoais” (SANTOS, 1998,
p.11).

Espaco, paisagem e lugar sdo categorias geograficas que na abordagem
perceptiva sao enriquecidas com significados que lhes sdo atribuidos pela
experiéncia e, por isso, sdo conceitos estreitamente ligados. Tuan afirma que o
homem necessita de um lugar para sentir-se protegido e ter confianca para
desenvolver suas acdes. Mas, ao mesmo tempo, na condi¢cdo de seres humanos,
também tém-se a necessidade do espago, que representa a idéia de liberdade, o
desconhecido. Assim, Tuan reitera que “os seres humanos necessitam de espago
e de lugar. As vidas humanas sdo um movimento dialético entre refigio e
aventura, dependéncia e liberdade” (TUAN,1983, p.61). RELPH (1979, p.16)
sintetiza claramente o significado dessas categorias numa abordagem
fenomenoldgica, afirma que “lugares contém paisagem, e paisagem e espagos
contém lugares”.

No atual momento histérico em que a crise ambiental pée em destaque
contradigoes da producdo social do espaco, o idedrio do desenvolvimento é
predominante, segundo RODRIGUES (1998, p.57), “considera-se o “meio
ambiente”, o ambiente, a natureza, como um bem comum. Mas o “ bem-comum
esta na verdade apropriado em parcelas sobre a forma de mercadorias ou de
territérios de Estados-Nagdo. (...) A idéia de bem comum pode ocultar as
contradigbes e os conflitos de classes e de paises?”.

Utilizando as bases humanisticas, € imprescindivel enfocar os aspectos
culturais e sociais que vém questionar o processo do desenvolvimento do mundo
vivido pelos catadores de papel justificando a relagdo com o meio ambiente.
Segundo RODRIGUES (1998:13) , “... a questdo ambiental, (re) coloca em
destaque contradicdes da produgdo social do espaco e das formas de
apropriagdo da natureza. Formas de apropriagdo tanto reais - as formas
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concretas pelas quais a natureza é transformada -, como simbdlicas -, o
pensamento sobre estas apropriagdes e transformagbes.”

interpretando o mundo vivido pelos catadores de papel, analisamos o
“olhar” destes para a cidade de Curitiba, cidade cuja imagem é muito bem
explorada pela midia, e sua relacdo com o “belo’, através do desenvolvimento
do citymarketing (SANCHEZ, 1999, MENDONCA, 2001a).

i.3 - O problema dos residuos sélidos urbanos.

A sociedade atual € marcada pelo consumismo sem limites € sem
maiores preocupagoes com a degradacio do meio ambiente, seja pela retirada
cada vez maior de matérias-primas, seja pelos residuos sblidos que se acumulam
em rios, depésitos, etc.

O desenvolvimento atual € a alavanca que tem criado mais e novas
mercadorias. Para compreender o sistema atual faz-se necessario estudar o cicio
produtivo em toda a sua complexidade; este engloba a exploragdo da matéria-
prima, os produtos e os residuos (industriais e domésticos), que tem tomado
status de matéria-prima por serem reaproveitados devido a reciciagem.

A separacao, o tratamento e o destino dos residuos sélidos € um problema
urbano que tem levado a reflexdo e andlise do processo produtivo e do
consumismo. Segundo RODRIGUES (1998, p. 132) ndo se deve ievar em conta
apenas o consumo, que € o final do processo e, sim, corroborando o
ensinamento de Sauer (in: RODRIGUES, 1998, p. 133), que a producdo se
caracteriza pela extragdo: "No deberiamos admitir que buena parte de lo que
llamamos "producion’ es de hecho 'extraccion'?”.

As toneladas de residuos sdo o resultado da produgdo, contudo os
discursos ndo falam sobre o processo produtivo, o circuito da mercadoria e, tao

pouco, sobre a destruicdo da natureza. Tudo em nome do progresso.

“Se observarmos o0 que ocorre com os ‘residuos’ diretos
ou indiretos da produgéo responderemos
afirmativamente & indagacéo de Cari Sauer. Cada vez
mais o 'resultado da producao’ aparece nos amontoados



de residuos que circularam desde a exitracdo da
matéria-prima até o "destino final". Os discursos, porém,
ocultam o processo produtivo, o circuito das
mercadorias e evidentemente a dilapidacdo da natureza.
Como ja dito, considera-se a produgéo 'prometéica’ —
que produz o desenvolvimento, 0 progresso.
Camuflam-se, assim, responsabilidades sobre a
dilapidagcdo da natureza e sobre um dos probiemas
decorrentes dessa dilapidacdo: os residuos. Desse
modo a natureza e o espac¢o ficam ocultados e espera-
se que com o tempo tudo podera ser resoivido. A
sacralizagdo da ciéncia e da técnica promoveram, no
periodo moderno, a ocultacdo da importancia do
espagco, Qque precisa ser recuperada para se
compreenderem as reais relagfes da sociedade com a
natureza” (RODRIGUES, 1998, p.133).

O debate sobre o desenvolvimento sustentavel ndo tem
estudado a relacao espaco/territério, com excessao de alguns exemplos. Ocorre
que nao se tem apontado onde as metas serao realizadas, ha muita utopia e falta
uma precisao maior por parte de alguns estudos. O cidaddo comum parece nao
ter muita compreensao das consequéncias da produgdo e da extragdo continua e
desenfreada, parece ndo captar a profundidade da problematica do meio
ambiente.

A crise ambiental estd batendo a porta de cada um, os residuos solidos
estdo cada vez mais ‘resistentes’, ou seja, degradam-se cada vez mais
lentamente em contato com a natureza, e o numero de individuos aumenta mais e
mais. Unindo-se os dois elementos ha uma bomba que podera explodir em pouco
tempo: muitas pessoas, produzindo muitos residuos sélidos que ficam no meio
ambiente por muito tempo, portanto ha uma diminuigdo do espago para coloca-
los e para os seres humanos viverem.

Normalmente os problemas ambientais sdo colocados como distantes;
dizem respeito ao governo, as empresas de coleta, aos estudiosos; € um
problema "dos outros". Ocorre que esta visdo tem mudado, as pessoas estdo
comegando a dar-se conta que este problema ndo esta distante mas, sim, esta

muito préximo; o lixo faz parte do cotidiano vivido.
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Toda a sociedade, independentemente da classe social convive com o {ixo,
faz parte do concreto vivido de cada um.

“Esta convivéncia com o lixo pode estar relacionada com
as sobras ou restos do seu consumo, aqui nao importa a
quantidade ou qualidade; pode também estar
relacionada ao fato de que alguns vivem da coleta
destes restos, ou convivem, no local de moradia, com 0
lixo gerado pelos habitantes da cidade como um todo.
Os residuos soélidos incorporam-se, assim, no cotidiano
de todos os cidaddos. Quais serdo os significados e
significantes que carregam? Captar essas significacoes
constitui um desafio para compreender a problematica
ambiental.” (RODRIGUES, 1988, p. 137).

No contexto atual o lixo € mercadoria e possui um valor de troca; ele ndo é
mais visto como resto. Para a maioria dos urbanitas € uma mercadoria
descartavel, sem se preocupar com o valor de troca; ao passo que para outros o
valor de troca € um meio de sobrevivéncia.

As industrias tem a possibilidade de reutilizar ou reciclar parte dos
materiais, auxiliando na preservacao da natureza e contribuindo com o ciclo
produtivo.

A reutilizacdo e a reciclagem sédo formas de conter o desperdicio de
materiais e fontes de energia contidos no lixo acumulado ou queimado em
incineradores. O lixo € uma mercadoria que opera como fator de degradacdo do
lugar onde & acumulado mas é, também, um fator de economia mediante a
reutiizacdo e a reciclagem. Desta forma, caracieristicas como volume,
durabilidade e toxicidade dos materiais descartados configuram-se como
problema na medida em que deve-se encontrar um lugar para deposita-lo e, ao
mesmo tempo, mostra o desperdicio de minerais, fontes de energia, etc.

O lixo que ndo interessa ao consumidor € recolhido, transportado e
depositado pela prefeitura municipal, no caso da cidade de Curitiba e Regiao
Metropolitana utiliza-se o Aterro Sanitario da Cachimba. Os proprietarios de
iméveis contribuem com os custos da coleta e deposigdo do lixo através de uma
taxa incluida no IPTU (Imposto Predial e Territorial Urbano). Para as empresas

que coletam o lixo esta taxa € uma fonte de lucros, recebem por tonelada de lixo
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coletado. Ja para a prefeitura municipal € uma fonte de despesas, inobstante ter-
se tornado uma mercadoria.

Para as diversas empresas que realizam a reciclagem dos residuos, a
possibilidade de compra do lixo, como mercadoria, tem diminuido os custos com
a producdo. Contudo, como os produtos nédo tiveram seus precos reduzidos
conclui-se que os lucros destas empresas aumentaram; demonstrando que o
eixo-mercadoria € mais um bom negdcio.

Muitas vezes o lixo € abordado como encerrando todo o problema mas, em
verdade, € a express@o mais visivel das conseqiiéncias do consumismo
desenfreado. As pessoas, em geral, ndo compreenderam que o lixo é o resuitado
dos processos produtivos, de como a sociedade tem utilizado a natureza. As
transformacdes tecnoldgicas tem contribuido para alterar a durabilidade, a
toxicidade e o volume do lixo produzido, comprometendo cada dia mais a vida
humana, pois a dificuldade em encontrar iocais para depositar tais residuos tem
aumentado. E a responsabilidade tem sido incutida apenas ao consumidor final.

E assim os “residuos perigosos® (como o lixo hospitalar, por exemplo)
também se tornaram “mercadorias”. Mercadorias que alguns “pagam” para se
verem livres e outros “cobram’ para livrar os outros e com isso tém lucros. Para
esta mercadoria ser destruida também se constréem novas maquinas — os
incineradores. Quando se atua na destruicdo de residuos téxicos produzem-se
novos gases tdxicos. Trata, enfim, antes de mais nada, de uma atuacio nos
resultados da producdo. Atua-se no resultado da produgdo, produzindo-se ainda

novos “produtos” indesejaveis.

‘O sistema atual de coleta e destinamento final dos
residuos solidos urbanos encontra-se em franco
esgotamento de suas capacidades e a prefeitura local
(Curitiba) e a regido Metropolitana ainda vivenciam
enorme conflitos para o equacionamento do problema”.
(MENDONCA, 2001a).

Uma questéo social interessante € observar-se que o lixo é "isolado" da
"vista" e das areas nobres, uma vez que desvaloriza a paisagem; ha uma

“segregacdo de lugar" para se depositar todos os tipos de residuos
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(RODRIGUES, 1998, p. 154). Os aspectos sociais e psicologicos envolvidos
demonstram que as pessoas ndo querem ver nem conviver com o lixo que
geraram. E este deve ficar afastado daqueles que possuem educac&o, cultura,
etc., mas pode dividir espago com os pobres e menos favorecidos. Ou seja, as
areas nao nobres, que tem baixo preco de mercado podem conviver com o lixo
efou com depositos e seus problemas; ja as areas nobres mandam para longe de
si tais inconveniéncias.

Assim, os individuos mais humildes e desprovidos de maiores
possibilidades de insergao social acabam vivendo com a renda do fixo. S&o os

catadores de papel, catadores ambulantes ou carrinheiros.

.4 - Os “catadores de lixo”.

Catadores de lixo, catadores de papel, catadores ambulantes ou
carrinheiros sdo designacbes de um mesmo segmento social, relacionados a
atividade de coleta individual de residuos sélidos urbanos; segundo OBLADEM
et al (1992): “Séo trabalhadores autdénomos, cooperativados ou empregados de
depbsito que compram ou recolhem materiais reciclados, transportando-os com
veiculos, ou carrinho-de-mao’.

De acordo com DAROLT et al (1996) - “O carrinheiro é o agente que se
caracteriza como ponta inicial do processo, sendo responsavel pela coleta,
transporte, selegdo e classificagdo inicial do fixo.”

A tarefa destes trabalhadores consiste em passar de porta em porta, de
rua em rua para selecionar e recother (algumas vezes comprando) papeéis,
papeldes, latinhas, plasticos, vidros, etc. Para revendé-los a depositos
particulares ou cooperativas, até chegar aos grandes centros aparistas ' e
industrias recicladoras.

Definidos como catadores ou carrinheiros, estes individuos passam o dia
empurrando um carrinho-de-méo pelas ruas das cidades, de médio a grande

porte, “garimpando” com as proprias maos nas lixeiras, lixbes e em qualquer

! Denominacgo atribuida ao intermediario “atravessador”.
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lugar a procura de material (residuos solidos urbanos) que tenha aceitacdo
comercial nos depositos de sucatas.

A coleta feita pelos catadores ambulantes carrinheiros € uma das maiores
aliadas da reciclagem, pois apds a separagdo dos materiais na fonte, eles sdo
coletados e encaminhados para o beneficiamento nos depésitos. Este sistema
facilita a reciclagem porque os materiais estardo mais limpos e
conseqientemente com maior potencial de reaproveitamento do que aquele
separado nos lixdes, ou usinas de processamento, apos terem sido misturados

com o lixo comum e contaminados, perdendo muito seu valor comercial.

*0O “lixo” é considerado um dos grandes problemas das
sociedades contemporaneas, © agravamento da
problematica ambiental, relacionado & auséncia de
espacos para o depodsito de lixo e a durabilidade dos
materiais da sociedade do descartavel, acabou
incorporando-o  as preocupacgdes cotidianas”. (...) “O
lixo tornou-se uma “mercadoria”. Era “resto” de um valor
de uso e adquiriu um “novo” valor de troca. Mercadoria
sui generis, pois € descartavel para uns, que nao se
preocupam com o valor de troca (os moradores em
geral), ao passo que para outros o valor de troca € um
atributo”. (RODRIGUES, 1998: 138-139).

Para garantir o reaproveitamento dos residuos, sao estabelecidas novas
relacbes entre consumidores finais e produtores, assim como enire o0s
distribuidores e consumidores; de acordo com Demajorovic (1995), apud
DAROLT et al (1996), “a reciclagem realizada em etapas diferentes do processo
produtivo significa o crescimento mais lento do consumo de recursos naturais e
do volume de residuos a serem dispostos, devido ao reaproveitamento de uma
parcela dos residuos que, na fase anterior, teria como destino aterros sanitérios e
incineradores. Contudo, tal gestado limitada ao estimulo apenas da recuperacéo e
reciclagem dos residuos demonstra haver vantagens atribuidas a reciclagem de
materiais, tais como menor consumo de energia e redugio do volume de residuos
que devem ser relativizadas, uma vez que o processo de reciclagem, além de

produzir, necessita de matéias-primas e energia consideraveis.”
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Os camrinheiros estdo diretamente inseridos as politicas publicas,
justificando que estas tém influéncia sobre eles, as mais diversas possiveis,
segundo Medina (1996, in: DAROLT et al, 1996), “podem ser agrupadas em 4
tipos diferentes: o primeiro, se baseia na visdo de uma forte represséo; o
segundo tipo de politica € chamada de negligéncia; o terceiro € a bonspiragéo; e
o quarto tipo que € a estimulagao”. Estas politicas s&o baseadas nas percepcdes
que as respectivas sociedades possuem das atividades relacionadas com o lixo e
de seus executores. Em muitos casos estas atividades sdo consideradas como
tarefas desumanas, simbolo de atraso e fonte de embarago para a cidade.

Enquanto estes trabalhadores informais, tém papel de suma importancia,
contribuindo para a reciclagem do lixo, baseando nas afirmacdes de Gilhuis
(1988, in: DAROLT et al,1996), “ a industria de reciclagem possui um papel muito
importante na destinagdo dos residuos solidos urbanos, fazendo com que haja
uma reducdo bastante acentuada nos aterros sanitarios e na utilizacdo de
reservas naturais de matéria-prima. Esta indiastria atua em um setor onde os
precos sofrem flutuagdes maiores do que o cicio normal.” Isto faz com que esta
industria dependa muito do trabalho dos catadores de lixo que garantem a
provisao de matéria-prima com forca de trabaiho barata e abundante sem exercer
influéncia quanto ao preco da mercadoria. Por outro lado, apesar da
informalidade do trabalho dos catadores, este tipo de atividade ndo existiria sem
o modo de producdo capitalista proporcionado pela industria e pelos
consumidores capitalistas.

IL.5 - A percepgdo ambiental.

O fendémeno perceptivo ndo pode ser estudado como um evento isoiado,
nem pode ser isolavel da vida cotidiana das pessoas. A percepcao deve ser
encarada como uma fase da agao exercida pelo sujeito sobre os objetos, pois, as
atividades ndo se apresentam como simples justaposicoes, mas como um
encadeamento, em que umas estdo ligadas as outras.

E preciso lembrar que o espaco é o problema basico de toda percepgao.

Na verdade percebemos um mundo cujas variaveis fundamentais sao espacial e
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temporal, isto €, um mundo que tem extensdo e duracdo. Este mundo, em que
vivemos, estd em continua mudanga e tomamos consciéncia dessas
transformacdes através de receptores sensoriais. O conhecimento do mundo
fisico é tanto perceptivo como representativo.

Pode-se afirmar, entdo, que a percepgao € justamente uma interpretagao
com fim de nos restituir a realidade objetiva, através da atribuigdo de significado
aos objetos percebidos. Portanto, quando nos preocupamos com a percepgéo
espacial é preciso ndo confundir o ver com o perceber.

A busca de entender como os individuos percebem seu ambiente tem
conduzido muitos estudiosos a pesquisarem no campo da percepg¢ao visual e sua
representacdo. E a abertura de um espaco de acdo, reflexdo e discussio.
Estudos das imagens e das percepgdes pessoais de lugares, dos valores, das
motivacdes e preferéncias espaciais, das visdes de mundo, das reagbes em
relacao aos riscos naturais, de paisagens belas ou feias.

O estudo da paisagem esta presente desde a antiguidade na descrigéo
dos lugares e também durante as grandes navegagotes, quando, enriqueciam o
relato das terras desconhecidas.

A percepcao se faz presente em toda e qualquer atividade humana, na
qual nos envolvemos diariamente e que inclui nossas experiéncias passadas e
nossas expectativas para o futuro, portanto, € o homem quem percebe e vivéncia
a paisagem, atribuindo a ela significados diferentes - o0 mundo vivido.

A acao de percepgdo de uma paisagem vem acompanhada da cognicao,
ievando o individuo a sair de sua passividade e adotar uma atitude através dos
diversos sentidos.

A percepcédo de uma paisagem ndo € mais, e apenas, uma condi¢cdo
estatica ou contemplativa mas €, agora, dinamica dentro do quadro social que
produz e sobre o qual se usufrui.

No ato de aprendizagem, via paisagem, esta opera como ente modificador
ou preparatério de transformacdes. E possivel mudar a paisagem a partir do
reconhecimento desta. O fato de determinados fendmenos despertarem o

interesse a0 mesmo tempo, também age sobre o observador, portanto, a
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paisagem nac € um ser inerte, cada local que € vivenciado possui certas
caracteristicas que estimulam o seu conhecimento (KOHLSDORF,1998, p. 27).

O contato entre lugar e pessoa possui uma acgdo reciprocamente
transformadora; apods o contato ambos sofrem alteragdes, o meio ambiente altera
o individuo através da emogéo e pela compreensdo racional utilizada, além de
moverem 0S processos cognitivos como moto continuo da existéncia de cada um.
Ja a presenca do individuo modifica o lugar por torna-lo social, util e poder
transforma-lo fisicamente.

A percepcao €, pois, 0 meio pefo qual as informacbGes acerca do(s)
lugar(es) é(sa@o) recebida(s); sendo a forma mais livre de reconhecé-lo(s), uma
vez o nivel cognitivo € comum e inerente a totalidade dos individuos. Na
sequéncia, a percepgao € o ponto inicial para a formagdo da imagem mental,
como ponto favoravel possui a possibilidade da sucess@o das vérias experiéncias
e sua submissdo a memodria de cada um. Este mecanismo permite uma
identificacao mais facil do local.

A paisagem € considerada por muitos estudiosos ligada exclusivamente ao
fendmeno da percepgdo. Assim, 0 termo "paisagem percebida” seria pleonastico.
Contudo, para uma outra corrente este termo aproxima-se de "fugar”, admitindo
inimeras aproximagdes cognitivas, sendo possivel falar-se, inclusive, em
planejamento deste.

No entendimento de Oliveira (in. KOHLSDOREF, 1998, p. 30) a atividade da
percepcao € uma acdo basica do conhecimento, j&a que € a primeira a ser
formada nas estruturas da inteligéncia: repete-se a cada novo processo de
aprendizagem; acontece durante toda a vida do individuo e, esta presente em
todas as modalidades de conhecimento.

Aprofundando o termo, percepg¢do significa "a acdo da inteligéncia
giobaimente sobre sensagoes colhidas por nossos 6rgéos dos sentidos, e reune
todos os aparelhos sensoriais dos individuos em um processo integrado.
Portanto, a rigor n&o existe "percep¢ao visual’ nem "percepcao auditiva”, mas
apenas maior relevancia de um ou outro sistema, conforme o objeto de
observacao” de Piaget (in: KOHLSDORF, 1998, p. 30).
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O mecanismo de percepgao possibilita que os lugares sejam apreendidos
através:

- do movimento dos individuos: a formacdo e as caracteristicas do
aparelho visual de cada ser humano influenciam e, até mesmo, limitam
a captura das formas em geral;

- da selegcdo das informacgdes: a percepgdo seleciona as informacoes,
destacando-se o nivel adequado de estimulo visual, sendo que este
depende das condices pessoais € ambientais e da qualidade e
quantidade de informacdes em cada forma fisica. Assim, quando o
individuo se desloca ndo capta todas as cenas possiveis do trajeto

mas, somente aquelas com determinado grau de estimulo;

- da transformacdo das caracteristicas morfoidgicas captadas: como
outras modalidades de conhecimento a percepgdao modifica as
informacdes disponibilizadas pelos lugares. Os resultados obtidos
variam conforme as particularidades da memoria do observador € que
é estruturada segundo sua socializacgao.

Estas sdo as caracteristicas da percepgdo da paisagem € através delas é
possivel constituir a identidade do lugar; é possivel julgar-se a intensidade dessa
identidade. Ademais, estas caracteristicas possibilitam construir a técnica de
analise sequencial (qualitativas e estatisticas) dos atributos universais segundo
0S quais o espago apresenta-se.

A relacdo do homem moderno com a natureza tem sido baseada na
exploracdo e na degradagdo. Correntes modemas conscientizadas e
sensibilizadas com esta situagdo tem se preocupado com a necessidade de
educar o homem para relacionar-se adequadamente com a natureza e desperta-
lo para a necessidade de comprometer-se com o meio ambiente e com a
paisagem.

Tal relacdo deve estar pautada pela moralidade e pela ética que deve

transcender o proprio homem, alcangando a natureza fafu sensu: animais,
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vegetais, rochas, o ar, a agua, as paisagens, etc. A ética do meio ambiente ndo
comeca € nao termina com e no homem, o franscende e envoive diversas
disciplinas, exigindo a competéncia profissional de inimeros individuos que
estejam engajados politica, filoséfica e cientificamente com esta causa.

Para que estas idéias passem a existir € preciso que as prioridades sejam
alteradas. Ha que sair do individualismo, pois ha uma interdependéncia dentro da
natureza e, portanto, deveria haver o mesmo entre o homem e a natureza. Nesta

s6 ha espaco para a cooperacao intima entre os diversos reinos: animat, vegetal
€ mineral.

Neste novo milénio que ora se inicia ha que se propor solugbes e,
principalmente, unificar os interesses econdmicos, sociais e morais a fim de

preservar, restaurar, conservar, usar e gerenciar adequadamente 0 meio
ambiente.

Segundo OLIVEIRA (1998, p. 54-55):

“Convém lembrar que o espago onde vivemos, nos
movimentamos, noés envelhecemos acontece em uma
historia e em uma geografia. E um espaco heterogéneo,
pois ndo habitamos no vazio, mas com cores de
nuances de luzes e sombras, e muitas vezes de
penumbra. Nosso espaco, todavia, € composto de
espacos reais e irmreais. (..) Todos estudiosos
concordam que o espaco € fundamental para a vida,
juntamente com o tempo. Embora sempre foi dada mais
atencédo a categoria tempo, em detrimento a do espaco.
Em outras palavras sempre se preocupou mais com a
Histdria do que com a Geografia. (...) Ora essa busca do
tempo geografico perdido neste fim de sécuio e de
milénio € uma tentativa de recuperar o tempo
desperdicado em discussbes ideoldgicas estéreis e
indteis. (...)".

Uma caracteristica deste terceiro milénio € a rapidez e a efemeridade das
modas, dos produtos, das técnicas, dos processos de trabalho, das idéias e das
ideologias. Atualmente a substituicdo de tudo e todos € feita rapidamente, tudo
deve ser instantdneo, descartavel e na instabilidade (dos empregos, dos

casamentos, das religides, etc.).
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Também, no estagio avancado da modernidade (pds-modemidade), ha um
estado de réplica muito préximo da perfeicdo, onde a diferenga entre o original
a copia € quase impossivel de ser distinguida. Ademais, ha a presenca do
computador e da comunicacgao por satélite que levam as informacgbes a todo fugar
quase ao mesmo tempo.

Verifica-se uma crise em relacdo ao espago e ao tempo, o que leva a uma
necessidade de mudangas na maneira de pensar, de sentir, de conhecer, de
filosofar e, também, de educar (OLIVEIRA, 1998, p. 56).

O estudo e a educagio da paisagem engiobam tanto os elementos fisico,
quimico, biolégico, humano, cultural, urbano, rural e, principalmente, os aspectos
cognitivos, perceptivos, éticos e estéticos. Atualmente esta-se resgatando estes
valores no campo da Geografia destacando-se a cogni¢do, o conhecimento da
paisagem e, mesmo, dirigida para a agdo em relacdo a paisagem.

Esta posicdo de vanguarda no ensino da paisagem, e da propria
Geografia, que incorpora aspectos humanisticos, ainda s&o uma minoria entre os
professores desta area. Vé-se muita assimilacdo por repeticdo e por
memorizacao. Contudo, a mudanca na didatica do ensino da Geografia e,
principaimente, da propria paisagem tornara o homem mais sensivel e dotado de
sentido moral em sua relagéo com o meio ambiente.

Uma das maneiras de conhecimento da paisagem é através da realizagédo
de trilhas e sua respectiva interpretacdo. Tal atividade proporciona o contato com
a realidade paisagistica que traduz-se através das percepg¢des e interpretagoes,
influenciam as transformagdes de atitude e de conduta relacionadas ao meio
ambiente.

Para conhecer este universo paisagistico lanca-se méo da experiéncia, da
percep¢ao e da interpretacdo, que possibilitam estabelecer uma hierarquia e uma
estruturacdo da péisagem enquanto mundo vivido.

Segundo Tuan (in: LIMA, 1998, p. 39) a exploragdo da paisagem como
espaco leva ao sentido de lugar. Para conhecé-las faz-se uso das sensacoes,
informagdes, narrativas, evocagbes, usos e significados. Uma experiéncia

ambiental direta, profunda e intensa envolve o conhecimento e o reconhecimento
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da paisagem, através de aprendizados, descobertas, aventuras, licoes de vida e
reflexbes. Ha imersao e integracdo no meio ambiente.

O inicio de uma experiéncia destas da-se de muitas maneiras mas, sempre
revela um qué inédito e inesperado, devido a dinédmica que o envolve.

“Q prazer visual da natureza varia em tipo e intensidade.
Pode ser um pouco mais do que a aceitacdo de uma
convengado social. (...)"

“A apreciacdo da paisagem € mais pessoal e duradouro
quando estd mesclada com lembranca de incidentes
humano. Também perdura além do efémero, quando se
combinam o prazer estético com a curiosidade cientifica.
O despertar profundo para a beleza ambiental,
normaimente acontece como uma revelacao repentina.
Este despertar ndo depende muito de opinides alheias e
também em grande parte independe do carater do meio
ambiente. As cenas simples e mesmo as pouco atrativas
podem revelar aspectos que antes passavam
desapercebidos e este novo insight na realidade é, as
vezes, experienciado como beleza. (TUAN, 1980, p.
110).
As trilhas podem ocorrer junto as paisagens naturais e as construidas,
sendo um meio de conscientizagdo, sensibilizacdo e de desenvolvimento de
atitudes e condutas, tendo como ponto de partida seus valores ecolégico,

cientifico, cuitural, histérico, entre outros.

A integracao alcan¢cada entre homem-paisagem que ocorre durante uma
tritha interpretativa transcende os objetivos imediatos, oriundos de informacdes
ou de experiéncias técnicas. A tritha proporciona encantamento e
deslumbramento, pode ser uma licdo de sabedoria, pode-se descobrir e
reconhecer novos aspectos e novos detalhes. Podem ocorrer revelacdes
relacionadas com as paisagens internas de cada um, seja pela interpretacéo
topofilica ou topofébica na visdo de Tuan (in: LIMA, 1998, p. 40) efou pela
interpretacdo de imagens e cenarios, sentimentos e emogodes.

As trilhas possuem a virtude de levar a uma tomada de conscientizac&o,
por parte dos individuos, do que é essencial para a preservacao da Terra e dos

homens. Despertam-se novas concepgdes emanadas da percepcdo e da
vivéncia.
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A aproximag&o do homem com a natureza, através da vivéncia
proporcionada pelas trithas, leva-o a capacitar-se para realizar novas leituras
paisagisticas; contudo, somente podem ser consideradas como praticas de
Educacdao Ambiental se puderem ser valoradas como educativas e vivenciais e
desde que sejam vinculadas a uma visdo holistica e transdisciplinar. Desta forma
a tritha paisagistica tera logrado modificar e sensibilizar o homem de modo a
desperta-lo para as responsabilidades - direitos e deveres - que cada qual possui
para com o planeta.

Questdes ambientais (poluicdo, consumismo da natureza, degradacgdo do
ser humano, fome, miséria, etc.) sé@o vistas no senso comum, e ampliadas pelos
meios de comunicacdo em massa como questdes pontuais, isoladas, retiradas da
totalidade social que as engendra e da qual fazem parte

As condigées de vida na sociedade planetéria atingiram um tal nivel de
degradacéo e fragmentagao, inclusive quanto aos valores éticos da sobrevivéncia
que a educacio ambiental impbe-se como uma necessidade morai.

A degradac¢ao e fragmentagdo econdmica e também a cultura de massas e
consumo, manifesta em uma marcante tecnificacdo social do trabalho que
distingue as fung¢des econdmicas das culturais, separa as atividades em espagos
proprios nas grandes cidades.

Segundo, RELGOTA (1994, p. 21) “O meio ambiente definido como um
lugar determinado e/ou percebido onde estdo as relagbes dinamicas e em
constante interacdo os aspectos naturais € sociais. Essas relagdes acarretam
processos historicos e politicos de transformagao da natureza e da sociedade’.

Ressaltada a importancia estética, histérica e ecolégica concermnentes aos
lugares, a educagdo ambiental vem ao encontro da percepgdo ambiental, em
busca da sensibilizacdo para transformagédo dos espagos, melhorando a

qualidade de vida dos individuos inseridos nos mesmos.



Sendo o lixo fonte de renda para a industria, governo e catadores,
pergunta-se:
- Por qué os trabalhadores do lixo est&do concentrados na Vila das Torres
em Curitiba?
- Seria o citymarketing o responsavel pelo crescimento populacional de
Curitiba?
- Qual a relacdo dos catadores de papel com a “cidade modelo™?
- Como a cidade atende as suas expectativas?
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Capitulo il

CONDIGOES SOCIO-ESPACIAIS DOS CARRINHEIROS

EM CURITIBA/PR.
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Ja na década de 1970 os carrinheiros da cidade de Curitiba concentravam-
se na Vila Pinto, hoje denominada de Vila das Torres, por ser uma area de
ocupacdo irregular e estar localizada nas proximidades do centro da cidade. Eles
recolhiam sacos de lixo nas ruas e traziam para suas casas, separando 0s
residuos sdlidos para comercializar. Moravam em barracos nas proximidades do
rio Belém (Foto n. 25), em péssimas condi¢cdes de higiene, a maioria com
problemas de saude (respiratdrios e doengas de pele) segundo o Programa Acéo
contra a Dengue, em parceria com o Instituto Pré-Cidadania de Curitiba -
Prefeitura Municipai.

Na década de 1990 o nimero de carinheiros aumentou consideravelmente.
Aumento este, caracterizado pelos crescentes problemas sociais (desemprego,
faita de moradia), além do incentivo ‘decorrente de um pungente discurso
midiatico ofertando melhor qualidade de vida na “cidade de Primeiro Mundo’, a
“capital ecolégica”; oriundos, em sua maioria — cerca de 60% - de municipios do
interior do estado do Parang, de origem rural, segundo DAVANSO (2001, p. 187),
- Atualmente, “cerca de trés mil catadores de lixo, sobrevivem desumanamente
recolthendo lixo na porgdo mais central da cidade” { MENDONGCA, 2001a).

Este capitulo trata de questdes relacionadas ao processo de urbanizagao
das cidades modernas, situando o caso de Curitiba, além da imagem oficial

difundida desta cidade e a realidade social dos catadores de papel da Vila das
Torres.
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FOTO 25 ,
VISTA AEREA DA VILA DAS TORRES NO MUNICIPIO DE CURITIBA/PR
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FOTO: IPPUC (nov./1999), Escala 1:8.000. in: DAVANSO (2001).
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li.1 A urbanizagao e a percepg¢ao da cidade moderna: breve introducgao.

A urbanizacdo é possivelmente o fendmeno de maior importancia ocorrido
nas sociedades modernas. O crescimento das cidades como decorréncia do
extraordinario processo de urbanizagdo atingiu em nossos dias grandes
dimensdes. Mas a urbanizagdo nao é apenas um fenémeno de crescimento de
cidades. Significa uma nova forma de vida para a humanidade. Sdo novas
relacGes sociais, novos comportamentos e limitando uma existéncia ligada a
natureza. Trata-se de um espac¢o artificial, histérico, um espago humano por
exceléncia, construido totaimente pelas maos dos homens.

“Os paises desenvolvidos formam hoje o bloco dos
paises mais urbanizados do mundo. No principio do
século XX, somente onze cidades tinham mais de um
mithdo de habitantes. Destas, dez se localizavam nos
paises desenvolvidos ( a excecdo de Calcutd, na india).
Atualmente, a maioria desses paises ja ultrapasou 80%
de populagéo urbana”. (RYBCZYNSKY, 1996, p. 53).

O conjunto de paises em estagio de desenvolvimento completo e
subdesenvoividos também tem mosirado altos indices de crescimento de
cidades. O fendmeno € mais recente, de tal modo mais rapido que acabou
resultando, dentre outros, em cidades com impressionantes contrastes sociais e
espaciais, alternando areas com muitos equipamentos urbanos e de muita
opuiéncia econdmica com &reas de extrema miséria, desassistidas de quase
todos os servigos publicos.

Essa intensa urbanizagao, com crescimento de cidades, resulta das novas
formas de participagéo dos paises em estagio de desenvolvimento completo e
subdesenvolvidos no quadro de uma economia mundializada, ou seja, na
integracado econdmica de todo o planeta.

As elevadas taxas de crescimento vegetativo das populagbes e o tamanho
dos fluxos migratorios fizeram da metropolizagdo da América-Latina um
fendmeno sem precedentes no mundo. As metrépoles latino-americanas
concentram muitos problemas de funcionamento, de administracdo publica, de

qualidade de vida e de sobrevivéncia econdmica.
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Essas metropoies apresentam no seu estado interno, conforme MOURA e
ULTRAMARI (1994), grande diversificagcdo e muitos contrastes. As diferengas
entre riqueza e pobreza sao brutais. A distribuicdo dos equipamentos urbanos €
muito desigual e injusta. Convivem areas superequipadas € modernas com areas
absolutamente carentes de qualquer servico publico. As densidades
populacionais também sao variaveis. Ha bairros verticalizados com muita
concentragéo populacional e outros escassamente ocupados.

Quanto as formas de seu crescimento, praticamente ndo sdo cumpridos
os planos orientadores. As metropoles espailham-se de modo determinado pela
especulacdo imobilidria. Ha muitos espacgos ocupados em situacido de ilegalidade
juridica - sao os bairros de loteamentos clandestinos.

Incluindo metrépoles brasileiras, os centros antigos deterioram-se, como
contrapondo as novas areas da cidade. Neste, subsistem contingenies de
populagdes pobres ou marginalizadas social e culturaimente. Tornam-se redutos
de minorias discriminadas.

Os mesmos elementos de segregacdo espacial que estdo presentes em
muitas cidades do Primeiro Mundo também se encontram nas metropoles do
Terceiro Mundo. A crise urbana se manifesta nestas metrépoles: violéncia,
criminalidade, trafego intenso, elevada poluicdo ambiental e, consequentemente,
o probiema do lixo.

Paradoxaimente, esses problemas s6cio-urbanos acabam se apresentando
como uma frente de negdcios muito fucrativa da economia urbana. Amenizagdes
a esse estado de coisas transformam-se em bens de consumo. E o caso do lixo,
citado por RODRIGUES (1988, p. 137)

“Esta convivéncia com o lixo pode ser relacionada com
as sobras ou restos do seu consumo, aqui nao importa a
quantidade ou qualidade; pode também estar
relacionada ao fato de que alguns vivem da coleta
destes restos, ou convivem, no local de moradia, com o
lixo gerado pelos habitantes da cidade como um todo.
Os residuos soélidos incorporam-se assim, no cotidiano
de todos os cidad&os.”
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A vida econdmica nas agiomeragdes brasileiras apresenta caracteristicas
peculiares. A modernizacdo, que produziu O processo de metropolizacao,
introduziu atividades seletivas, com indice elevado de tecnologia que nao existem
absorcao de méao-de-obra. Desenvolveu-se ao lado deste setor um conjunto
enorme de atividades de menor porte econdmico, que nao dependem de avangos
tecnolégicos e oferecem um grande numero de empregos ou ocupagdes.
SANTOS (1979) chamou esse fendmeno de circuito inferior da economia urbana.
Pessoas sem trabalho regular ou sem vinculos empregaticios, desprotegidas da
legisiacao trabalhista e marginalizadas economicamente. Muitas vezes elas sdo
também marginalizadas no espago urbano.

Segundo SANCHEZ GARCIA (1999, p. 14),

“0 discurso oficial que acompanha as novas politicas
destaca, com énfase, a vontade de envolver os cidadaos
nos projetos de renovacao urbana. De fato, criaram,
para a maioria da populagado, um sentimento de orguiho
e de pertencimento a cidade, mas esse sentimento gera,
mais do que uma participagdo ativa, uma participacao
comtemplativa da nova cidade. Com efeito pensamos
que a asisténcia ao espetaculo cria uma ilusdo de
participacdo. O chamado patriotismo da cidade é o
objetivo dessa engenharia do consenso que, entretanto,
produz nos cidadaos, como consequéncia politica, um
sentimento ufanista e autocentrado, que dificulta a
emergéncia de pontos de vista nao consensuados’.

RYBCZYNSKY (1996), escreve sobre aspectos culturais, historicos e
técnicos de habitacdo, arquitetura e urbanismo, e analisa a evolugdo das
principais metropoles dos Estados Unidos e do Canada relacionando o ser
humano com seus espagos urbanos. Destaca as principais inovagdes
tecnoldgicas e a mudanga das expectativas da populacdo moldadas pelo estilo
de vida e pela paisagem natural.

A imagem guardada na memoria individual se choca com a nova
paisagem com que se depara. As mudangas sao percebidas tanto na aparéncia
visual da cidade, quanto no estilo de vida de seus habitantes.

A diferenga histérica, politica € econdémica € evidente entre o Vetho e o

Novo Mundo. As diferencas de planejamento urbano das cidades citadas
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evidencia diretamente o estilo de vida de seus habitantes, apesar da
modermidade, da forca do comércio e do modismo, a marca da histdria urbana
esta inserida nas cidades.

O autor refere-se aos conceitos do urbanista americano Kevin Lynch, que
acredita que sempre existiram formas diferentes de pensar as cidades e que
todas elas poderiam ser descritas a partir de um entre trés modelos conceituais
de construgéo. Ele chama o primeiro modeio de “cdsmico” para cidades cujos
tracados representavam simbolicamente rituais e crengas; o segundo modeio de
Lynch é o da cidade “prética’, isto €, da cidade imaginada como espécie de
maquina, especificamente uma maquina de comércio. Tais cidades séo
funcionais e crescem conforme suas necessidades materiais, @ medida que
novas partes s3o acrescentadas e velhas séo alteradas; o terceiro tipo de modelo
urbano € o que Lynch chamava de “organico”. De acordo com o nome a “cidade €
considerada como um corpo: formando um todo, equilibrada, indivisivel”.

Lynch descreve trés modelos urbanos histdricos, ao passo que
RYBCZYNSKY (1996) sugere um quarto: “a cidade do automével”, que reflete a
mudanca que afetou as cidades no inicio do século XX.

O historiador francés, Fernand Braudel, citado por RYBCZYNSKY (1996),
identificou trés estagios distintos no comego das cidades européias: “a cidade
aberta, a cidade fechada e a cidade dominada”. “Uma cidade é sempre uma
cidade, onde quer que esteja, no tempo ou no espacgo”.

Citando estes conceitos, conclui-se que nao importa o tamanho, segundo
RYBCZYNSKY (1996), “as cidades sdo feitas pelo homem, e por causa disso
podemos sentir a continuidade de idéias que existiram ao serem feitas”; é preciso
examinar nosso proprio passado urbano para entendé-las.

A complexidade das relagbes sociais com a natureza geraram problemas
“socio-ambientais que se intensificam de forma tal que o homem moderno
busca, muitas vezes de forma “obsessiva” um ambiente saudavel. “(...) As éreas
que ainda apresentam boa cobertura de vegetagao natural, rios e ar limpos sao
consideradas ecologicamente saudaveis e sdo altamente disputadas (...)"; em se
tratando de Curitiba, “utilizados como estratégia para o desenvolvimento do
citymarketing ou da promog¢ao urbana” (MENDONCA, 2001a).
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A cidade é o espaco do homem. E o espaco construido pelo ser humano
para atender e facilitar suas necessidades basicas, como: alimentagdo, moradia,
saude, educacdo, lazer. Cada habitante da cidade, porém, possui dela uma
imagem mais forte, mais marcante e tanto mais significativa quanto mais fortes
forem os vinculos afetivos que tiver com o lugar, com o conjunto de recordacdes -
boas ou mas - que lhe seja atribuido. A cidade € o lar de cada individuoc. As
atitudes, valores e percepgcdes para com ela seguirdo comportamentos inatos,
apreendidos nas proprias vivéncias ou, ainda, através de relatos da
experienciacéo alheia. Mas é com nossas proprias aprendizagens e através de
nossos proprios sentidos que iremos formar o mais fiel “retrato” de nossa cidade,
pois € nela que existimos, participamos de atividades sociais, produtivas,
culturais; em verdade coexistimos com ela, fazemos parte, somos sujeitos de sua
histéria e n&o meros observadores.

Pode-se entdo, inclinar a imaginar que, sendo a visdo o sentido
predominante no homem, segundo TUAN (1980) “possa haver tantas imagens
quantos forem os sujeitos pesquisados, afinal, a percepcao € individual e nao
coletiva”. Todavia, ao analisar grupos distintos de sujeitos, € possivel que
encontre visées de mundo semelhantes e que possa obter uma vigorosa imagem
- simbolo da cidade.

Aquilo que se vé, vé-se em relacdo a um contexto em que esta situado. Ha
um relacionamento; segundo COLLOT (1990), “cada objeto € percebido e
interpretado em fungao de seu contexto, de seu horizonte”. Percebe-se o espaco,
a paisagem a nossa volta, ndo s6 com os olhos, mas com todo o corpo, usando
todos os sentidos, incluidos ai os elementos conscientes e inconscientes que
permitem gostar ou ndo do que se vé, atribuir-lhe padrdes de beleza ou feiura e

significados proprios ao conjunto contempiado.

Ill.2 - A cidade de Curitiba e sua(s) imagem(s) oficial(is).

Curitiba esta carregada da historia de toda sua gente, dos costumes e dos
seus aspectos peculiares. Seu povo € resultado da miscigenacdo de inimeras

racas e seu sitio inicial fruto da cobi¢a do ouro. Na segunda metade do sécuio
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XX, o desenfreado aumento migratorio, proporcionou uma grande concentracdo
populacional na periferia € uma tendéncia a verticalizagdo do centro. isto
acarretou a necessidade de medidas urgentes na area do planejamento urbano,
que viabilizasse habitagGes, transportes e demais servicos basicos (SAMEK,
1996). '

Assim, seguiu-se uma série de planos de reorientacdo ao
desenvolvimento e crescimento de todos os setores vitais da cidade, como o
Plano Diretor, cujas linhas basicas perduram até hoje e fizeram Curitiba, através
do citymarketing, uma cidade caracterizada com codnomes como *Cidade
Modelo” ou “Cidade Ecoldgica’.(SAMEK, 1996:15)

A cidade de Curitiba € hoje uma das capitais brasileiras mais conhecidas
pelos seus projetos audaciosos e inovadores e, também em nivel internacional
possui grande prestigio e respeito. Um dos projetos mais conhecidos no exterior,
e que ja foi copiado por cidades americanas e japonesas, o transporte urbano,
que possue um design moderno e diferenciado.

O plano diretor de Curitiba deu-se a partir de 1966 e possuia
caracteristicas mistas pois, mesclava uma abordagem modemnista original e
aspectos criticos a esse mesmo modemismo. Tal simbiose foi denominada de
Urbanismo Humanista.

Os aspectos tradicionais ficaram por conta da especializacao funcional dos
espacos da cidade, com zonas predominantes ou exciusivamente residenciais,
comerciais e industriais, ligadas por vias de circulagao de alta velocidade.

O Modemismo possui caracteristicas que levam a despersonalizagéo e
~ esvaziamento dos espacos publicos, para evitar que este comportamento se
repetisse, em Curitiba, os urbanistas e planejadores incorporaram o conceito de
revitalizacdo dos espacos publicos tradicionais da cidade e, também,
desenvolveram uma proposta de criagdo de novos pontos de encontro para os
cidadaos.

Conjuntamente, investiu-se no transporte coletivo com vistas a que as
pessoas utilizassem menos seus veiculos. Na extensdo dos eixos estruturais
criaram-se vias exclusivas para o transito dos Onibus, com vistas a que
trafegassem de maneira rapida e confortavel.
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Para viabilizar este posicionamento foi determinado que o controle de
crescimento da cidade se faria através do sistema viario, os eixos estruturais. Ao
fongo destes seria realizado o crescimento da cidade, bem como seriam
adequadamente supridos de transporte.

A cidade foi entdo dividida em um eixo norte-sul, um leste-oeste e um
terceiro a sudeste, ao longo da Avenida Marechal Fioriano. Desta forma o
crescimento desordenado da cidade seria evitado e preservar-se-ia o centro da
cidade. Corroborando este entendimento diversas ruas do centro foram interditas
para os veiculos e transformadas em ruas exclusivas de pedestres. Na seqiiéncia
surgiu uma proposta de criacdo de um setor histérico da cidade, com o intuito de
conservar os prédios mais antigos deste local, sendo os prédios tombados como
patriménio histérico da cidade (SAMEK, 1996).

O somatodrio destas decisdes, posicionamentos e obras tinha como lema
que a cidade deveria ser feita para o0 homem e ndo para os automoéveis, pois se
fossem construidas avenidas grandes para os automodveis isto levaria a uma
desintegracdo dos espacos publicos e, o centro da cidade deveria ser um local
reservado para 0 encontro das pessoas.

Para assegurar mais qualidade de vida & populagéo foram implantados
mais parques e aumentadas as areas verdes da cidade, o que contribuiu, de
- certa forma, para a propagagdo da imagem de “cidade ecolégica’ em nivel
nacional, aumentando o indice de areas verdes por numero de habitantes. Os
custos sociais de desapropriacbes de areas nas varzeas dos rios, foi justificado
por serem areas improprias para a construcao, sujeitas a enchentes. ANDRADE
(2001) todavia mostrou, com muito detalhamento, a incongruéncia entre a
elevacao do total de areas verdes de Curitiba face ao consideravel incremento
populacional da cidade, ou seja, evidenciou que os calculos dos indices de area
verde por habitante foram vérias vezes alterados ao longos das duas uitimas
décadas no sentido de sempre revelarem aumento dos mesmos.

Através de documentos cartograficos que identificam a distribuicdo dos
parques urbanos de Curitiba, percebe-se que “a quase totalidade dos parques
publicos, bem equipados para o lazer e a pratica de espories e de facil
ascessibilidade aos citadinos esta concentrada na por¢do norte da cidade,
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exatamente na area onde também se concentra a classe média e alta da
sociedade curitibana (...)” ( MENDONCA, 2001a).

O conjunto destas medidas tinha por objetivo assegurar o carater humano
que se procurava imprimir a cidade.

Para possibilitar o desenvolvimento da cidade foi criada, na década de 70,
a Cidade Industrial de Curitiba, com o objetivo de atrair investimentos industriais.
Os diferenciais da cidade eram o sistema de transporte, comunicacéo e infra-
estrutura urbana acrescido da concessao de subsidios. Hoje percebe-se nesta
area o comprometimento da qualidade de ar, segundo MENDONCA (2001a).

0 prefeitd Jaime Lerner, em sua segunda gestdo ( 1988-1992), deu grande
importancia para a area cultural, "reciclou” diversos espacos tradicionais da
cidade convertendo-as em salas de espetaculo, ceniros comunitérios, etc., e
construiu cinemas publicos. Estas obras de inspiragdo Humanista visavam
posicionar o cidaddo, de uma outra forma, em relacdo a cidade: desejavam
mudar a mentalidade do individuo.

Expressdes como "integracdo do homem a cidade", "fazer com que a
cidade tivesse orgulho de sua cidade”, "fazer uma cidade humana”, entre outros,
refletem os propositos dos prefeitos da mesma tendéncia politica a Jaime Lemner
quando direcionaram suas gestdes para obras que priorizavam a cultura e o lazer
e a preservacao do patrimoénio histérico.

Tinham por objetivo atingir a memoria e a cultura imigrante, de origem
européia, sendo que os proprios politicos dirigentes deste periodo, também sao
descendentes desta mesma cuitura, notadamente alemaes, poloneses e italianos.
Baseados nestes valores ha um esforgco de celebracao destes valores étnicos,
que por sua vez rendem lucros ja que vincula a cidade como "européia” e de
"primeiro mundo”. |

A parte essencial destas mudangas, criagcdo da CIC, criacdo do setor
historico, parques e areas verdes, onibus expressos, etc., foram realizadas em
uma unica gestéo, a primeira de Jaime Lerner. Este idealizou e executou diversas
estratégias de intervengao no espago urbano previstas no piano diretor da cidade
e, assegurou que estas fossem irreversiveis. O seu sucessor Saul Raiz acabou

por continuar e consolidar o que ja vinha sendo realizado e, quando Jaime Lerner
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retornou ao poder conciuiu e ratificar 0 que havia plantado em sua primeira
gestao.

Ao prefeito seguinte, que era da oposicdo a Jaime Lerner, procurou
imprimir a sua marca e seu estilo administrativo a cidade, o entdo prefeito do
PMDB conferiu a sua gest&do uma série de politicas setoriais marcadas pelo apelo
e carater "social". Entre eles: a realizacdo de um programa ambicioso de creches,
mercados populares, recuperacdo de menores abandonados, etc. Esta foi a
maneira que o prefeito e seu partido procuraram diferenciar de seus opositores
partidarios (OLIVEIRA, 2000).

Na terceira administracdo de Jaime Lerner o plano diretor ja estava
totaimente implantado, mas este ja estava superado pelo crescimento da cidade e
havia equivocos que s6 entdo puderam ser constatados. Assim, optou-se por
uma mudanca de enfoque: deixou-se em segundo plano os discursos e praticas
ligadas ao planejamento urbanos, em contrapartida investiu-se em obras com
carater estético e uma politica de meio ambiente.

O cendrio internacional contribuiu para esta mudanga, uma vez que
comegava-se a criticar a arquitetura e o urbanismo modemista e ressaltar a
necessidade de substitui-lo por uma concepcdo pds-moderna. Esta nova
concepgao estava baseada na percepgao da eficacia do uso da arquitetura pés-
moderna objetivando a realizagdo de espetaculos urbanos. Este seria um
instrumento que diferenciaria a cidade na competicdo pela atragdo de
investimentos entre as cidades.

Conforme OLIVEIRA (2000), dentro deste novo posicionamento a cidade
de Curitiba foi invadida por iniimeras obras de rapida execucéo, possuindo um
apelo para as novas tecnologias e sempre de grande impacto visual. Entre as
obras mais expressivas estdo: a Opera de Arame, o Jardim Botanico, a "reforma"
do Mercado Municipal, a Rua 24 Horas e, também, indiretamente, os onibus da
Linha Direta, o popular "Ligeirinho”.

Assim, a cidade reatualizou seu estigma de estar na vanguarda
urbanistica, reforgou sua vocagdo turistica e, principaimente, conferiu a
administragcdo publica uma imagem de eficiéncia e agilidade administrativa, e
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atou como uma forma de marketing da cidade e de seus administradora, tanto a
nivel nacional como internacional.

A politica ecologica desenvolvida também contribuiu enormemente com
este cenario, notadamente o Programa de Reciclagem de Lixo e a troca de lixo
reciclavel por hortigranjeiros, vales-transportes, material escolar, etc. Com este
projeto a prefeitura economizou os gastos com a coleta e separagao do lixo e
insuflou na populagdo a sensagdo de estar participando de um grande e
importante projeto. A

Desde 1989 até o presente ano a mesma corrente politica tem dominado a
politica na cidade de Curitiba, seguindo a mesma linha de trabalho: obras de
grande impacto visual associadas a um marketing moderno e arrojado, afim de
compor uma imagem de cidade-modelo (OLIVEIRA, 2000).

Entre as sinteses adotadas estdo: "Curitiba — Cidade Modelo"; “Curitiba —
Cidade Planejada”; "Curitiba — Capitai Brasileira da Qualidade de Vida"; "Curitiba
— Cidade Moderna e Humana", "Curitiba — Capital Ecoldgica"; "Curitiba — Capital
de 1° Mundo”". De forma objetiva e direta pode-se apontar para uma bem
sucedida unido entre a comunicacgao, a cultura e a politica urbana. O marketing
moderno influenciou no processo de constru¢do da possibilidade da imagem da
cidade, podendo-se concluir que a imagem consagrada da cidade advém de um
bem sucedido fendmeno de marketing.

Expressdes como "inovacao” e "ousadia" s&do utilizadas constantemente no
discurso quando da referéncia a novos programas, projetos e intervencoes
(SANCHEZ GARCIA, 1999, p. 85). A criatividade dos urbanistas é exaltada &
cada novo projeto implantado, a cada nova obra eniregue a populagao,
corroborando e fortaiecendo o artificio mitificador, em torno da cidade e de seus
dirigentes.

Segundo SANCHEZ GARCIA (1999, p. 85) as “idéias criativas” ao se
tornarem "rotina na cidade” passam a fazer parte do imaginario dos curitibanos, o
que fortalece a imagem-mito. De certa forma, os cidadaos aguardam ansiosos e
com uma dose de curiosidade cada nova inovag&o anunciada.

Pode-se estabelecer uma analogia entre Curitiba e o capitalismo; na

medida em que cada inovagao apresentada corresponde ao iangamento de um
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novo produto para 0 mercado consumidor {os cidadaos). Também a nogdo de
qualidade de vida é '"vendida" para os "cidadaos-consumidores” (Santos, in:
SANCHEZ GARCIA, 1999, p. 85).

Para fortalecer e corroborar a competéncia e eficiéncia dos urbanistas e da
administraggo, quando o sistema de transporte Ligeirinho com suas estagdes-
tubo foi implantada, experimentalmente, em Manhattan (New York, 1992) foram
veiculadas mensagens destacando e ressaltando que, Curitiba, ndo era apenas
uma cidade semelhante com as de primeiro mundo, mas, entdo, era o primeiro
mundo que adotava as solugbes da cidade. Implicitamente era fortalecido o
orgulho de ser curitibano.

Entre 1991-1992 Curitiba foi concebida como a "cidade que deu certo”,
sendo referéncia para planejadores urbanos, ambientalistas e autoridades
municipais que passaram a visitar a cidade para conhecer as "solugbes" de
alguns dos problemas urbanos (SANCHEZ GARCIA, 1999, p. 87).

A realizacdo destas obras e, principalmente, da Rua 24 Horas, Opera de
Arame e Jardim Botanico, estdo ligadas a valores culturais associaveis ao estilo
de vida das camadas médias. No entender de  SANCHEZ GARCIA (op cit) "As
camadas meédias querem espetaculos e bons servigos. Buscam a constante
elevagdo do nivel de vida pelo consumo acelerado de bens e servigcos. Os
cidadaos de classe média, no usufruto dos novos espagos, parecem encontrar-se
a si mesmos {...)".

A modemnizacdo da cidade estad voltada para satisfazer os anseios de
consumo da classe média relacionando-o ao padrao de vida internacionais; para
tanto utilizam-se imagens sintéticas de "cidade européia” e "cidade de 1° mundo”.
Os anseios atendidos ndo dizem respeito apenas aos aspectos culturais, mas,
ligam-se a necessidade de modemizacado capitalista do espaco.

SANCHEZ GARCIA (1999, p. 92) ressalta que este fendmeno advém de
uma associagao entre a cultura dominante e senso comum e da opiniao publica e
massificacdo cultural. Hd uma associacdo do processo de reconstrucdo de
imagem com a necessidade de manutencdo do mito urbano. As diferengas
sociais s80 "esquecidas” ndo por acidente, por ser acessorio ou insignificante,
mas porque faz parte da ideologia dominante.
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A exclus&o social € camuflada na possibilidade de acesso, a estes locais,
contribuindo para que as necessidades e caréncias das camadas mais pobres
n&o possam ser ouvidas. Os processos de critica n&o tem forga para romper com
a imagem dominante existente.

Tais empreendimentos estéticos, corroborados por um marketing poderoso
e uma absorg¢ado acritica das mensagens transmitidas, operam em detrimento dos
setores mais pobres e humildes, uma vez que as necessidades basicas
(saneamento, moradia, educagao, saude, etc.) sdo relegadas a um segundo
plano; deixando-os ainda mais carentes e esquecidos.

Baseando-se nos posicionamentos e op¢des administrativas dos prefeitos
da cidade percebe-se, claramente, uma falta de prioridade para as questdes
sociais, bem como para uma falta de amparo para a populagdo mais carente.
Enaiteceram-se as raizes e tradicbes européias de uma pequena parcela da
populagdo em detrimento do restante, que sdo os pobres e "sem bergo”. Tal
cendrio remonta as situagbes da Idade Média em que os "nobres" é que
possuiam mais valor do que os "plebeus”. De certa forma, sdo situagbes com
semelhangas, o discurso foi revisitado e remodelado as caracteristicas da época
atual.

A propaganda, porém, também estimula e influencia na formacdo da
imagem que, segundo TUAN (1880), cria uma “imagem favoravel”. Assim, a ela
atribui-se a forte imagem do planejamento urbano moderno.

Baillly, apud RYBCZINSKY (1996), explica que “quanto maior o tempo que
se vive num determinado lugar, mais concreta e favoravel é sua imagem’.
Curitiba tem a aprovacdo da maioria dos seus moradores, que , segundo eles,
ainda guarda rancos de cidade pequena, mesmo contituindo-se grande
metropole, o que a torna melhor que outras cidades que perderam seus
referenciais antigos. A meméria urbana afetiva estd presente na vida de cada
cidadao curitibano, de diferentes geracoes.

Linch, apud RYBCZINSKY (1996), concordaria com estas afirmativas, pois
para o pioneiro em pesquisas de percepg¢ao do espaco urbano “o ambiente deve
evocar imagens ricas e vividas que, contudo, sejam adaptaveis as novas

necessidades e até novas poesias’. Essa imagem confirma que reaimente
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percebemos 0 ambiente em seu conjunto e valorizamos os elementos essenciais
a continuidade da vida e aos significados afetivos que os permitem.

O conhecimento da cidade, porém, jamais sera completo, varia de acordo
com cada um de nos, com nossos deslocamentos, atividades, vivéncias,
sentimentos. E possivel, todavia, como afirmava Linch, apud RYBCZINSKY
{1996), “produzirem-se imagens coletivas do espacgo urbano, tdo vigorosas e
significativas que possam indicar, com seguranga, 0 que € prioritario, 0 que a
destaca das demais, aquilo que a torna Unica e inconfundivel.”

No caso de Curitiba, o “retrato” apresentado é aquele que sente-se, que
esté presente na memdria, portanto, é este “retrato” que pretende-se interpretar

na visao dos carrinheiros que compdem a paisagem cotidiana da cidade.

.3 O sistema oficial de coleta de lixo em Curitiba.

A Prefeitura Municipal de Curitiba, através do Departamento de Limpeza
Publica da Secretaria Municipal do Meio Ambiente, possui diversos programas
destinados a gerenciar a coleta e o depédsito adequado dos diferentes tipos de
lixo. Para tanto, na cidade existem os seguintes programas:

o Coleta de Residuos Sélidos Domiciliares;

¢ Coleta de Residuos Sélidos Reciclaveis;

o (Coleta de Residuos Vegetais;

e Coleta de Residuos de Servigo de Saude;

» Programa Compra do Lixo;

+ Programa Cambio Verde;

¢ Varricdo Manual;

« Varricdo Mecanics;

¢ Limpeza de feiras-livres;

« Disposicao final dos Residuos;

o Residuo Domiciliar — Aterro Sanitario da Cachimba;

» Residuo Reciclavel — Usina de Valorizacdo de Rejeitos;

e Residuo Vegetal — Parque Nautico iguacu;



¢ Residuo de Servigo de Satde — Vala Séptica/incineracéo.

O programa simbolo, e pioneiro, de Curitiba, que lhe conferiu grande
projecdo nacional e internacional € o Programa "Lixo que ndo é Lixo"”, que foi
implantado em 13 de outubro de 1989. Consiste na coleta seletiva de residuos
solidos que podem ser reciclados e reinserido no sistema de produgdo como
matéria prima secundaria.

O programa incentiva a separacdo prévia do material orgénico do
inorganico €, em determinados dias ha a coleta deste material que é realizado
por caminhfes da propria empresa de coleta. Na seqiiéncia, estes residuos
reciclaveis sdo pesados e enviados a Unidade de Valorizacdo de Rejeitos (Usina
de Reciclagem) ou para depésitos de reciclagem. Os funcionarios ireinados
fazem a separacgdo, pesagem, enfardamento e a estocagem do material, apos
s&o vendidos como insumo para as industrias de transformacao.

Segundo informacdes fornecidas pela Prefeitura as vantagens desta

coleta seletiva sdo (CURITIBA, 2001):

« reducéo do volume didrio de residuos enviados a aterros sanitarios ou
lixdes controlados, aumentando sua vida util;

e gera menor poluicdo ambiental e agress&o visual,

e poupa recursos com a destinagao final;

o contribui com a limpeza urbana e saude publica;

o gera trabalhos diretos e indiretos;

» contribui para a melhoria da qualidade de vida local e global;

s gera o aquecimento da economia local;

e poupa recursos naturais renovaveis e nao renovaveis;

e gerarecursos que podem ser empregados na area social;

¢ muda o comportamento em relacdo ao desperdicio;

» fortalece uma nova mentalidade ambiental;

e reduz o0 consumo de energia pelas industrias;

e reduz os custos de produgdo, devido ao reaproveitamento de
reciclaveis pelas industrias de transformacao;

e economiza na importagdo de matérias-primas e na exploracao de

recursos naturais renovaveis e nao renovaveis.



Os beneficios com a economia da natureza sdo bastante significativos,
pois para cada 1.000 Kg de aluminio reciclado, deixa-se de extrair 5.000 Kg de
minério (bauxita); para se fazer 1 kg de vidro € preciso 1,3 Kg de matéria-prima
(silica, areia, feldspato, barrilha e outros) ou 1 kg de caco de vidro reciclado; para
60 Kg de papel reciclado evita-se que uma arvore seja cortada e, o plastico
reciclado pode se transformar em novos produtos piasticos.

Um outro programa importante da cidade é a "Compra do Lixo" que foi
implantado em 31 de janeiro de 1989, nos locais em que haviam graves
problemas ambientais devido a falta de coleta de lixo.

A principét causa desta deficiéncia, era em funcdo das areas serem
desurbanizadas e de dificil acesso aos caminhdes da coleta por tratar-se de
encostas de morros, fundos de vale e favelas com ruas muito estreitas. E uma
forma de tentar realizar a coleta domiciliar nas areas menos favorecidas da
populagao.

O funcionamento é bastante simples. Uma equipe da Prefeitura, da area
de educacgdo ambiental, entra em contato com a comunidade a fim de organiza-la.
Cria-se uma Associacdo de Moradores, a qual firma um convénio com a
Prefeitura e torna-se responsavel pela distribuicdo dos sacos plasticos e pelo
controle do nimero de sacos depositados na cacamba por familia participante do
Programa.

A Prefeitura instala uma cagamba com capacidade de 7ms e fornece a
Associacgao, quinzenaimente, sacoé de lixo com capacidade de 60 litros para o
acondicionamento do lixo. Para cada saco de lixo contendo de 8 a 10 kg o
morador recebe produtos hortigranjeiros da época, no inicio do programa recebia
um vale-transporte e, em determinadas épocas pode receber material escolar.

Conforme CURITIBA (2001), a Associagdo de Moradores recebe 10% do
valor pago por cada saco de lixo depositado na cagamba. Este dinheiro é
depositado em conta corrente bancaria em nome da Associagdo, a fim de que
utilize o dinheiro em obras ou servigos que a comunidade necessita.

O programa apresenta os seguintes beneficios para os cidadéos:

o limpeza total de areas a curto prazo, diminuindo a incidéncia de

doengas causadas por vetores;
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» nos locais onde havia depésitos de lixo a céu aberto, as comunidades
podem utilizar este espago para execucéo de hortas comunitarias;

e possibilita o manejo correto dos residuos e seu devido
acondicionamento, evitando a exposi¢do do lixo, mesmo durante os
intervalos de coleta;

e maior integracdo cidadao municipio na solugdo dos problemas da
comunidade;

e auxilio no escoamento da safra dos hortigranjeiros produzidos na
Regido Metropolitana de Curitiba e litoral;

» cria na populagéo o habito de separar o lixo organico do inorganico;

+ melhora da alimentagdo das familias mais carentes.

Atualmente, o programa Compra do Lixo atende 41 comunidades. Estao
envolvidas neste programa a Secretaria Municipal do Meio Ambiente, a
Secretaria Municipal de Abastecimento, a Federacdo Paranaense das
Associagoes dos Produtores Rurais — FEPAR e a Fundagdo de Associagdo
Social — FAS. (CURITIBA, 2001).

Este programa € considerado base para a efetivagdo da idéia da “capital
ecologica” mas “é ineficiente e um dos mais caros do pais, pois ndo atende as
demandas sociais e onera o poder publico’(MENDONCA, 2001).

lil.4 - Aspectos sociais da Vila das Torres e dos “catadores de lixo” de
Curitiba.

O grupo de catadores de papel aqui enfocado reside numa area de
ocupagao irregular conhecida pela maioria dos urbanitas por “Vila Pinto”, termo
que ao ver dos moradores desta regido, se tornou pejorativo e discriminatorio; “o
nome Vila Pinto lembra marginais e ndo moram s6 esse pessoal por aqui, tem
muita gente de ben’ (Claudinei, 22). Muitos terrenos estdo em processo de
regularizacdo, segundo dados do IPPUC 2000 ( in: DAVANSO, 2001 p.118),
“cerca de 200 domicilios ainda continuam sem regularizagdo”. Devido a este
processo, oficializou-se a regiao como uma vila - “Vila das Torres”, por ter como
via principal a Avenida das Torres.
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A simples mudanga terminolégica, € motivo de orguiho para os moradores,
j@ que nesta vila, ndo estd somente a imagem de uma paisagem artificial
construida por meio de ocupagbes irregulares, e também inserida nessa
paisagem, encontra-se grandes construcbes de arquitetura modema, como o
Centro Integrado de Empresdrio e Trabalhadores do Parand -
FIEP/SESI/SENAICIEP/IEL; colégios particulares (Esperangca e Medianeira),
campus da PUC/PR. “Se a gente fala que mora na Vila Pinto, todo mundo fala
que a gente € favelado, mas se moramos na Vial das Torres a coisa ja muda de
figura® (Sueli, 43).

A Vila das Torres ou Vila Pinto ( mapa p.69), esta localizada na érea
central da cidade de Curitiba, sendo uma das principais areas de ocupagéo da
cidade. Ainda hoje possui grande nimero de terrenos em situacdo irregular. A
sua extensao € de, aproximadamente, 200 mil metros quadrados. Pertence aos
bairros Prado Velho, Rebougas e Jardim Botanico.

No estudo de DAVANSO (2001), chega-se as seguintes colocagdes: a Vila
encontra-se dividida em trés partes e cada qual possui uma associacdo de
moradores: a parte de cima, a parte de baixo e a Vila dos Oficios.

Para o centro de saude Capanema a Vila é dividida em duas partes, sendo
cada uma ligada a um médico e a um agente comunitario.

Ja para os adolescentes a Vila é dividida em duas partes,a de “cima” e a
de *baixo” que influencia as amizades de uns e outros.

Contudo ha diferencas visiveis enire os dois lados da Vila. Na parte de
cima, area regularizada, encontram-se casas maiores, de melhor acabamento
externo e com um ou mais pavimentos. Ja na parte de baixo, area em processo
de regularizagdo, estdo um numero maior de casas de madeira pequenas e sem
pintura.

Na parte de cima estdo as familias com methor nivel sécio-econémico,
sendo que apresenta os maiores contrastes, ha sobrados e casas muito humildes
de madeira, sem forracdo ou assoatho e ha também habitacbes coletivas,
bastante precarias que sao de infra-estrutura.

Segundo o IPPUC (2000), através de pesquisa realizada entre novembro
de 1999 e abril de 2000, os terrenos localizados e, esta parte é conhecida por
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"\fila das Torres". Ja na parte de baixo encontram-se duzentos domicilios sem
regularizagio, e é a parte mais pobre; é denominada de "Vila Pinto”. Esta recebe
menos atencdo por parte da Prefeitura e concentra mais exclusédo social.
(DAVANSO, 2001, p. 123)

Segundo DAVANSO, “A Vila é constituida, na sua maioria, por imigrantes
oriundos do interior do Parand (de cidades como Wencesiau Braz, Campo
Mour&o, Ibaiti, entre outras) e pelos descendentes destes e, de cidades de Minas
Gerais e de Sao Paulo. Alguns vieram diretamente para a Vila, tendo ou n&o
parentes nela, outros chegaram primeiro na Regido Metropoiitana e,
posteriormente, se instalaram na Viia.”

As causas da mudanga seriam, principalmente, a dificuidade de
sobrevivéncia na zona rural, a falta de perspectiva do trabalho na agricuitura e, a
atracdo exercida pela cidade.

Devido a total falta de estrutura na Vila, em 1979 foi criada a primeira
Associacdo de Moradores. Em 1981 houve uma cisdo e passaram a existir duas
associagdes de moradores: a Vila Pinto e a Nossa Senhora Aparecida. Em 1984
as liderancas locais conseguiram a unificagéo das associagdes sob o nome de
Vila Pinto, sendo esta oficializada e registrada em cartdrio.

As entidades comunitarias tinham sua ac@o voltada para as reivindicacoes
e caréncias dos moradores. Este foi o periodo de urbaniza¢do da Vila, as lutas e
conquistas contaram com a participacdo em massa dos moradores, que estavam
desejosos de aumentar os resultados favoraveis ja alcangados e conquistar o que
ainda faitava.

Atuaimente existem, na Vila, irés associagdes de moradores: uma que
congrega os moradores da parte de cima do rio, uma que reine os moradores da
parte de baixo e, outra, da Vila dos Oficios.

No trabatho de DAVANSO (2001, p. 138) ha o relato de que a partir de
1996 iniciou-se uma nova etapa na histdria da Vila, pois neste ano iniciaram-se
os processos de legalizagcdo da propriedade dos lotes, uma vez que estava
assegurando-se a propriedade dos lotes e a conseqiente permanéncia,
seguranca e estabilidade de moradia aos proprietarios.
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Com o inicio da regularizacao dos fotes, outros probiemas comecaram a
ser mais percebidos, entre eles: a violéncia, a exploragcdo, o desemprego, o
narcotrafico, a marginalizacdo, a necessidade do resgate do trabalho comunitario
e de projetos de educacao, cuitura e arte.

Nas mobilizagdes e movimentos comunitarios houve uma intensa
participacdo das mulheres, tal comportamento serviu de incentivo para que
muitos homens viessem a participar e mobilizar-se. Durante um periodo existiu
uma associacdo de pequenos depositos e dos carrinheiros, mas que por volta de
1996 ja nao mais existia.

Atuaimente, um dos problemas apontados pelos moradores, € a falta de
vaga para as criangas nas creches que existem na Vila. A Vila conta com quatro
creches, sendo a da Prefeitura a mais antiga e que oferece diversas atividades
para as criangas: recreagdo, televisdo, musica, pintura, modelagem, recorte,
colagem, estimulacao e massagem. Ha também acompanhamento odontoldgico.

De acordo com a Secretaria Municipai de Saude de Curitiba, em 1999
existiam cerca de 970 criangas na faixa etaria para frequentar a creche, contudo,
a somatdria de vagas ofertadas pelas quatro creches existentes € de,
aproximadamente 250 vagas, e a fila de espera era de 200 criangas. Uma das
caracteristicas destas criangas € de que 80% vivem em uma familia sem a
presenca do pai. Outro problema é o horario da creche, que atende até as 18h e,
por isso, muitos carrinheiros levam as criangas consigo. O numero reduzido de
vagas e o horario de atendimento faz com que muitas criangas quando nao
levadas pelos pais para a coleta de residuos sélidos, permanegam nas ruas ou
sozinhas em casa.

No que diz respeito as escolas, ha duas: uma localizada no interior da Vila
e outra fora dela, ambas pertencem ao Estado. Contudo, ha diferengas bastante
acentuadas entre elas. A escola intena € desorganizada, no recreio as criancas
saem da escola para brincar na rua e qualquer um pode entrar na escoia na hora
do recreio. Ja a escola externa possui portao, grade, portaria com um funcionario
que confrola a entrada e saida das pessoas e obriga os alunos a respeitar o

horario de término das aulas para sairem. Os pais aprovam a rigidez da escola
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encarando como ponto positivo, mas os alunos consideram-na muito rigida e
outros louvam-na porque oferece seguranca.

Ha o de reforgo escolar que € oferecido pela Prefeitura e pela igreja
Catdlica. O programa da Prefeitura € maior e se da através do Projeto PlA e
existe com o objetivo de retirar as criancas e adolescentes da rua, sendo que
atende a faixa dos 6 aos 17 anos e predominantemente as criancas entre 6 e 9
anos. As atividades oferecidas s3o o acompanhamento de tarefas escoiares e
atividades de lazer, destacando-se futebol e capoeira. Ja para os maiores s&o
oferecidas oficinas de iniciagdo ao trabatho, como panificagdo e bordado. O
Projeto & voltado para os moradores da Vila e é mantido pela Secretaria da
Crianca, que nao cobra nenhuma taxa para disponibilizar o servico. Nele, &
oferecido almoco € lanche para as crian¢as, que podem frequentar pela manha
ou tarde, em horario comercial, de segunda a sexta-feira.

O perfil das criangas que frequentam o Projeto sdo de criangas carentes,
filhos de catadores de papel. Moram nos depésitos e sua condi¢éo de higiene €
muito precaria.

Grande parte das ruas ficam parciaimente obstruida devido a presenca de
carrinhos e do armazenamento e sele¢gdo do material coletado. Como os iotes
s30 pequenos a rua é utilizada e dividida entre o lixo, a realizacéo de atividades
domésticas (maquinas de costura, varais de roupa, etc.) e & utilizada como
espaco de lazer.

Um problema, é o acimulo de lixo, pois soma-se o que é coletado e o que
é produzido pela propria Vila. Nao obstante a realizagdo de mutirdes de limpeza
a situacdo é precdria. Os carrinheiros vivem uma contradicdo: a0 mesmo tempo
que auxiliam grandemente a coleta de lixo e o embelezamento da cidade, de
outro convivem com a sujeira advinda do seu trabalho, sujando e enfeiando o
local onde residem, como relatou Lucia, 16. As condicdes ambientais da Viia
ainda sao muito insatisfatorias.

A reciclagem do lixo € a atividade principal dos moradores da Vila das
Torres. As informacbes aqui apresentadas estdo baseadas no irabaiho de

DAVANSO (2001), que também estudou a Vila das Torres, contudo sobre um
outro aspecto.
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O processo do lixo reciclavel envolve uma gama de trabaihadores do lixo,
que também sdoc denominados carrinheiros. Segundo informacdes do
Departamento de Limpeza Publica enire os carrinheiros havia 18% de
analfabetos; 14,5% eram menores de 18 anos € 11% nao portavam nenhum
documento.

No ano de 1996 existiam 1000 carrinheiros na cidade de Curitiba e a
maioria pertencia a Vila das Torres. Ja no ano de 2000 existiam,
aproximadamente, 2,7 mil carrinheiros que trabalhavam para 141 pequenos
depositos.

Apesar dos preconceitos da sociedade em relagdo aos carrinheiros e ao
trabalho que realizam, estes possuem uma enorme importancia para toda a
sociedade curitibana, uma vez que sdo os responsaveis pela coleta de 80% da
coleta de materiais reciclaveis (papel, plastico, papelao, vidro, iatas de aluminio,
entre outros materiais). Ja a Prefeitura, através do Programa "Lixo que nao é lixo”
coleta os 20% restantes.

No perfil social dos carrinheiros ha problemas com 4&lcool, drogas,
prostituicdo, criminalidade, problemas escolares, entre outros. Possuem
dificuldades de alimentacdo, saude, habitacdo, saneamento, séo vitimas da
violéncia e estdo desempregados. Suas condigbes de vida s@o de ruins a
- péssimas.

No estudo de DAVANSO (2001, p. 48) relata-se, e o dia-a-dia mostra e
corrobora, que os catadores de lixo sdo vistos como marginais: ladrdes,
alcodlatras, prostitutas ou traficantes. Devido a esta discriminagdo e a
marginalidade em que vivem, muitos carrinheiros ndo mencionavam a sua
atividade, alegando ser um servigo apenas temporario por causa do desemprego.

Ha um sentimento dabio de satisfagcdo de uns e de vergonha e insatisfagao
de outros sobre seu trabalho. Alguns sentem-se orgulhosos por participarem da
limpeza e do embelezamento da cidade, ja outros sentem-se envergonhados por
trabalharem com o lixo dos demais. Citam aspectos favoraveis e desfavoraveis de
sua profissdo e de sua condigdo de vida; em esséncia trabalham apenas para
sobreviver, e sustentar a familia. Como o dinheiro ganho nao é suficiente, as
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criancas e adolescentes acabam na mendicancia para a complementar a renda
familiar.

A jornada de trabatho é bastante longa e extenuante uma vez que s&o
obrigados, pelos donos do depdsito, a coletar cerca de 150 a 300 kg/dia de lixo
reciclavel, sob pena de terem que sair do depésito em 24 horas. Muitos
trabalham a semana toda, incluindo sabados e domingos. Em troca, o dono do
deposito fornece um quarto, agua, luz e carrinho. Tal estado de exploracéo
contribui para que as criangas sejam conduzidas ao trabalho infantii e a
mendicancia, junto com a prostituicdo e o consumo de drogas.

A rota do lixo reciclavel obedece as seguintes etapas: apds a coleta os
carrinheiros realizam a primeira separagéo, em papel (branco, jornal e papelao
ondulado), plastico, latas e vidros, normalmente nas ruas e calgadas. Depois
levam o material até o dep6sito, que o divide, pesa e prensa sendo vendido para
os aparistas (é o intermediario/atravessador que possui grandes depositos). Aqui
o papel é picotado e prensado em grandes fardos e encaminhado para as
indastrias. Nas industrias o papel vai para a linha de fabricagdo e € vendido em
bobinas ou manufaturado e comercializado como produto final, vendido ao
consumidor.

Nos estudos de DAVANSO (2001, p. 51), que contempla todos os valores
pagos a cada um dos participantes deste ciclo do lixo reciclavel, os catadores
recebem o equivalente a 1,3% do preco final do produto (nas prateleiras das
papelarias, por exempio). |

Os carrinheiros queixam-se que o Programa "Lixo que ndo € lixo" da
Prefeitura Municipal de Curitiba, € mais valorizado do que o trabaitho que eles
realizam. Contudo, se levar-se em conta o volume de lixo coletado pelos
carrinheiros, claramente conclui-se que eles sdao os principais protagonistas
deste trabalho de coleta. Mesmo assim, possuem as dificuldades de
sobrevivéncia e, consequentemente, de melhorarem suas condi¢des de vida.

Eles desejam que seu tfrabalho (e contribuicdo para com a cidade) seja
reconhecida, desejam o status e o poder disputado pelos intermediarios e pela
empresa de limpeza e coleta. Seu trabalho & importante na medida em que s&o o
elo de fechamento do encadeamento de uma rede de materiais; pois, a
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sociedade atual produz grande quantidade de embalagens e produtos
descartaveis, que iriam parar nos lixdes. Os carrinheiros recuperam este material
e o introduzem dentro do fluxo produtivo, auxiliando na preservagdo do meio
ambiente e proporcionando vantagens econdmicas. Contribuem para a retro-
alimentacdo de energia e de materiais no ciclo produtivo; assim como para a
eficiéncia produtiva, auxiliando na reducéo da press&o sobre 0s recursos naturais
e diminuem o impacto ambiental causado pelo lixo.
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CONSIDERAGCOES FINAIS E CONCLUSOES,

ou,

TENTATIVA DE ARTICULAGAO ENTRE O EMPiRlC}O EO
TEORICO.

Neste trabalho procurou-se inter-relacionar interpretagbes do
“pelo’e do “feio” nas paisagens urbanas de Curitiba com o mundo vivido peios
catadores de papel, em uma vila de Curitiba, basicamente composta por estes
trabalhadores, tendo também sido enfocado aspectos relativos a questdo
ambiental.

O momento central dessa analise foi fundamentado na concepgao sobre a
sensacao e a percepeao, com base na pesquisa empirica feita diretamente com
um grupo de catadores de papel, residentes na Vila das Torres.

Sabendo-se que a sensagdo e a percepgdo dependem do ambiente
exterior, isto &, sdo causadas por estimulos externos que agem sobre os sentidos
individuais, pode-se constatar que a sensacdo conduziu a percep¢ao e, atraves
das interpretacoes de imagens cotidianas vistas sob o olhar dos catadores de
papel, confirmou-se os conceitos individuais do belo e do feio.

Trabalhou-se estes conceitos com base em aportes empiricos e filosoficos
relatados na primeira etapa deste trabatho, apresentando a imagem de 'Curitiba a
partir de fotografias tiradas e interpretadas pelos catadores de papel. Constatou-
se a postura dos mesmos diante de duas realidades distintas, a paisagem
trabalhada peia midia e a paisagem real do seu lugar, no mesmo espago urbano,
caracterizando “mundos’ totaimente antagdnicos.
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Ainda nesta primeira etapa, pode-se perceber a ligagdo afetiva com o
fugar, com a familia, com o trabalho e a importancia solidaria enquanto grupo
social, pertencentes a0 mesmo espago, aos Mesmos anseios.

Demostrando a inter-relacdo do individuo com o seu grupo, o primeiro
capitulo apresenta que o simples contato com os ambientes nos altera, pela
emocdo, pela observacédo e pela percepgdo; esta agdo reciproca entre lugares e
pessoas, € uma agdo transformadora, capaz de transformar valores sociais
estabelecidos.

A tentativa de utilizagdo de questionarios néo foi explorada neste trabalho
pela observacdo que caracterizou a formalidade das respostas; mesmo de
carater qualitativo, com perguntas abertas, o enfoque dado as paisagens ficou
direcionado aos aspectos sociais e econdmicos vividos pelo grupo de catadores
de papel. Uma nova estratégia de pesquisa fez-se necessaria, com a utilizagdo
de fotografias, percebeu-se o enfoque afetivo que estas proporcionaram ao grupo

e a pesquisadora, o que foi a motivagdo principal para o direcionamento do

trabalhRs paisagens cotidianas, muitas vezes passam despercebidas, em
imagens muito rapidas na nossa mente. As fotografias serviram como
instrumentos principais para a percep¢do destas imagens. A leitura das
fotografias feita péio grupo dé catadores de papel, mostrou todos os
sentimentos, a representacdo destas paisagens no seu mundo vivido e a
importancia afetiva dessas imagens na sua vida individual e do grupo. A
importancia afetiva do seu fugar. |

Esta etapa construida pela leitura do grupo, encontra eco na
fundamentacdo tedrica do capitulo seguinte, que resgata as concepgdes
geograficas, demonstrando a face humanistica dentro de um enfoque ambiental,
onde trabalha-se com conceitos de espago, lugar e paisagem, com o mundo
vivido, investigando a significancia afetiva de um dado lugar para uma pessoa ou
um grupo de pessoas.

A Geografia Humanistica proporcionou condicées, entdo, para a
verificacdo e avaliacdo da percepgao dos individuos em relagdo ao seu meio,
bem como seus valores e atitudes frente ao seu cotidiano, contradizendo valores
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paisagem esta inserida na forma de vida da populagdo que a ocupa, sendo
assim, no ambiente habitado pelos carrinheiros, imagina-se um espaco marginal
e promiscuo, destituido de qualquer um dos valores sociais. A interpretagao do
dinamismo da experiéncia vivida pode também ser percebida e compreendida,
quando da interpretacdo das fotos tiradas por eles, o que vem justificar os
sentimentos deste grupo em relacdo aos valores sociais comuns, COMO
importancia da familia, do trabalho, do seu lugar.

A evidéncia da abordagem humanistica apresenta um excelente suporte
tedrico-metodologico para quem procura um entendimento a respeito do homem
como produtor e (re) produtor da paisagem, uma vez que resgata o ser humano e
o coloca no centro de tudo, como aquele que constréi, remodela e que é produto
de seu proprio meio. Assim, utilizando a percepcdo ambiental, propde-se
identificar o elo afetivo existente entre os carrinheiros com o seu lugar e sua
paisagem; além de  estabelecer relagdes individuo/natureza, envolvendo
sentimentos e idéias sobre espaco vivido. A leitura do ambiente feita pelos
carrinheiros € projetada pelas imagens trabalhadas pela midia, mas os seus
sentimentos em relag&o ao meio, séo sentimentos de excluséo.

Esta abordagem humanistica fundamenta-se na interpretacdo da
experiéncia humana, e a percep¢ao ambiental do lugar, da paisagem e do espaco
€ dotada de sentimentos proprios dos seres humanos. E, € com estes
sentimentos que fundamenta-se a educacdo ambiental, isto €, a sensibilizagdo
individual € que vai estabelecer relagdes e acdes coletivas. O trabalho para o
grupo estudado tem caracteristicas figurativas das formigas, pois incorporam o
trabalho minuncioso e seletivo das mesmas, cooperando orguihosamente com o
processo de manutengao da imagem do citymarketing curitibano.

Os espagos urbanos devem ser adequados as necessidades dos
habitantes, o desenho urbano deve aproximar-se da realidade da comunidade
local. Diante disso, os carrinheiros da Vila das Torres, conforme relatos ja
mencionados, nao se véem inseridos nestes critérios.

No capitulo Ill, deste trabaiho, fez-se uma breve introdugdo ao processo de
urbanizagdo e a percepcao da cidade moderna, j& que Curitiba se enquadra
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neste processo; tratou-se também da questdo da imagem oficial, divuigada pela
midia, distante da realidade retratada pelos catadores de papef. O planejamento
de Curitiba, com enfoque humanista, descaracteriza o seu real sentido, pois ha
claramente a segregacao espacial, e os moradores desta vivenciam no seu dia-
adia a discriminacao relativa aos conceitos de “belo’e “feio”.

Por ser um estudo de caso, foi necessario um enfoque dos programas do
sistema de coleta de lixo em Curitiba, e a importancia dada aos trabalhadores do
lixo neste contexto, j& que estes trabalham e moram com os residuos solidos
coletados, interferindo diretamente nas relagbes com as paisagens *belas” e
“feias”. |

A imagem “cartdo-postal’ e “capital social” divulgada atuaimente pela
midia e a real identidade de Curitiba, por onde permeia uma populagédo que néo
se identifica como agente, vivenciando em seu dia-a-dia a segregacao espacial e
a discriminag@o entre conceitos de “belo’e “feio”, permitiram através deste, uma
nova leitura da cidade.

Tal qual as formigas, insetos sociais, eles, catadores, atuam na paisagem
do “belo”. Atores presentes no processo de construcdo da imagem real, se
identificam como o “feio’necessario para a manutengao do “belo”.

Nas analises das fotografias, entrecortadas de valores sentimentais, na
leitura dos carrinheiros, ficou evidente o “orguiho” que sentem de Curitiba,
resultado explicito das acbes decorrentes do processo de citymarketing. A
escolha das fotografias denota este conceito, pois mostram todas as paisagens
“cartoes-postais” visualizadas no seu percurso diario e, a0 mesmo tempo, a
revoita de nao serem reconhecidos como cidaddos que vivenciam as imagens
“belas” fotografadas. Se véem ocupando um espago marginal, e justificam sua
posicao de inferioridade social, visualmente “feia”, pois gera o incomodo de
grande parcela da populagdo, mediante do “belo” oferecido pela cidade.

A percepcao ambiental entremeia-se com os sentimentos e significados
que as imagens oferecem; quando falam de “belo” escolhem as fotografias que o
representem dentro dos conceitos introspectados, recheado de valores sociais
vigentes, alardeando sobre as “belezas” dos lugares, e quando falam de “feio’,

falam com tristeza ou revolta sobre as suas condi¢des de vida .
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Ao mesmo tempo, ao falar de “belo” e de “feio”, com significados
sentimentais, vivenciados no seu dia a dia, vem a tona todos os sentimentos - 0
elo afetivo - com os lugares, a familia, os amigos.

A observacdo destas interpretagdes de imagens ja consagradas como
“belas” ou “feias”, constituem tracos de identidade coletiva, justificadas pelo
citymarketing de Curitiba , enquanto o “belo” e o “feio” na identidade individual,
s&o construidos com afetividade representativa no mundo vivido de cada um.

Assim, a imagem construida pela midia adquire for¢a, interferindo nas
opinides e sentimentos pessoais, massificando conceitos e valores sociais,
interferindo na construgao das representagbes da vida de cada cidatino.

O trabalho desenvolvido permitiu apreender que para uma parcela da
sociedade de uma grande cidade, no caso os carrinheiros da Vila das Torres de
Curitiba, a percepcdo ambiental coletiva estad intrinsecamente associada as
imagens projetadas pela midia, enquanto a percep¢ao ambiental do mundo vivido
interliga-se com o elo afetivo, analogicamente representados pelo “belo” e pelo
“feio”.

A representatividade das imagens para os carrinheiros, sup6e perceber a
inter-relagdo entre todos os elementos que compde as paisagens de Curitiba ,
com a sua identidade enquanto cidaddos que vivenciam, tranformam e
- participam da construcéo dessas paisagens.

Em suma, a pesquisa teve um carater de explicitar aiguns resultados a
partir de um estudo de caso na perspectiva da percepgao ambiental no campo da
geografia. De maneira geral € preciso nos ater-mos as respostas que envolveram
os valores afetivos dos carrinheiros com o seu mundo, respostas estas resumidas
no relato de um dos carrinheiros ao descrever uma fotografia: “Uma janela para o
futuro, néo precisa falar mais nada né?”.

Longe de se pretender um trabalho conclusivo, este tem como objetivo
proporcionar uma introdugéo a problematica cerne da pesquisa: a forma como a

>

populacdo “marginal’ & sociedade curitibana se vé e se identifica com sua cidade.
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Anexo 1

QUESTIONARIO
1) Nome:
2)Endereco:
3) Ponto de referéncia: Profissao:
4) ldade: 04) Sexo: ( yMasc. () Fem.

5) Estado Civil: ( ) Casado(a) ( ) Solteiro(2) ( ) Viuvo(a) ( ) Amaziado (a) Outros ( )

B)Escolaridade: Ne de filhos
7) Origem: Tempo de moradia em Curitiba:
8) Tempo de moradia neste bairro: Tempo de moradia neste endereco:

9) Tipo de moradia: ( ) prépria ( ) alugada ( ) outras
{ ) alvenaria ( ) madeira ( ) outra ———r—memememe

10) N° de pessoas residentes na mesma moradia:
Grau de parentesco:
Idade: Escolaridade:

11) Possui animais domésticos ( )sim ( )ndo Tipo: ( )cdo ( )gato ( ) outros
12) Estado de satide da familia: ( ) 6timo ( ) bom ( ) regular ( ) ruim

13) Pertence a alguma instituigio? ( ) sim ( ) ndo Qual?

14) Utiliza algum beneficio pablico? ( ) sim ( ) ndo Qual?

15) De quem € o carrinho que utiliza?

16) Para quem vocé entrega o produto (vende)?

17) Que tipo de produto é recofhido?

18) Qual o valor do produto?




19) Quanto em R$ recebe por dia?

20) Qual a forma de pagamento: ( ) salério fixo ( ) comissdo ( ) outros

21) Horas trabalhadas por dia Kms percorridos (aprox)
Renda mensal da familia:

22) A quanto tempo trabalha como carrinheiro? Qual era sua atividade
anterior?

23) Quem trabatha com vocé utilizando o mesmo carrinho?

24) O que acha deste trabalho?

25) Como vocé se vé no meio do transito?

26) Os motoristas te respeitam? ( ) sim ( ) ndo ( ) mais ou menos

27)Gosta de morar em Curitiba? ( ) sim ( ) ndo ( ) mais ou menos Por
que?

28) O que acha de Curitiba ser chamada de “Cidade Ecol6gica™?

29) Como se vé morando nesta cidade?

30) O que pensa realizando seu trabalho?




INTERPRETACAO DAS FOTOS:

31) Por que escolheu tirar estas fotos?

32) O que sentiu ao tirar as fotos?

33) Quais as fotos que mais gostou? Por que?

34) O que representam para vocé?




