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RESUMO

Vivemos em uma época onde o conhecimento e a informacéo ndo tém distancia.
Num mundo onde se reduzem cada vez mais as fronteiras entre o limite de espaco e
tempo, entre as nacdes e os homens séo derrubadas. O volume de informacéo e a
velocidade em que sao vinculadas acarretam as transformacdes em todos 0s niveis
do conhecimento humano. A sociedade se torna mais exigente e 0S avangos
tecnoldgicos estdo sendo inseridos no campo da educacédo, novas técnicas e uma
nova metodologia sdo necessarias para proporcionar um ambiente educativo
prazeroso que venha satisfazer os interesses dos alunos para os conteudos
escolares. Esse vem sendo o desafio dos educadores. As criangas e 0s jovens
convivem com a midia eletrbnica como o radio, a televisdo, o aparelho de celular e
principalmente com o computador, que € uma ferramenta utilizada para trabalhar e
navegar na internet na busca de informacéo, de novidades ou por mera distracao.
Fazé-la um recurso pedagodgico é ter um material atualizado tanto para o professor
guanto para o aluno. O acesso a informacdo nao significa conhecimento capaz de
produzir novas formas de compreenséo da realidade, é preciso saber com clareza o
que procura para tornar a tecnologia util. E estabelecer um didlogo com os meios de
comunicacado e a tecnologia é ter acesso direto aos mais variados géneros textuais
ao qual temos uma interacao direta ou indiretamente no nosso cotidiano. Explorar
um género textual da esfera da publicidade foi o objeto de estudo desse trabalho e
assim refletir o real significado da leitura e escrita. E diante dos mais diversos
géneros textuais existentes na sociedade estar integrando-os como objeto de ensino
foi uma tarefa ndo muito facil mais curiosa e atraente para os alunos quando
confrontados diante de uma situagdo ainda nado vivenciada, porém, sdo meios de
obter informacgéo e uma nova percepc¢ao daquilo que os cercam.

Palavras-chave: Interacdo — Comunicag¢ao — Conhecimento — Tecnologia - Desafio
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I. INTRODUGCAO

O presente trabalho pretende dar subsidios para a produgdo de materiais
pedagdgicos através de textos com a utilizacdo da midia, em particular da internet,
nas praticas do ambito escolar, envolvendo os educandos e educadores da Rede de
Ensino no municipio de Ivaipora.

Sado notdrios muitos aspectos desfavoraveis ao aprendizado da leitura e
escrita de estudantes do ensino fundamental, advindos do uso n&o refletido da
linguagem da Internet. Para contornar todo este contexto desafiador ha um longo
caminho a percorrer na conquista de novos horizontes, pertinentes ao ensino e
aprendizado da leitura e da escrita que podem se beneficiar abundantemente da
pratica de leitura e de escrita que ja realizam. E sabido que n&do sé utilizam com
muita frequéncia, mas também gostam muito das ferramentas disponiveis na
Internet, tais como: MSN, ORKUT, Blog, E-MAIL, entre tantos outros ambientes de
interacao virtual.

Uma das preocupacdes da pratica ndo refletida da linguagem da Internet é
justamente a transposicdo do chamado internetés. Os estudantes tém utilizado o
Internetés quando |hes é exigido o uso de uma “linguagem padrdo” nestes
ambientes. Trata-se, entretanto, de uma maneira de grafar a lingua rompendo com a
idéia de apenas escrever para o professor corrigir, tornando uma forma de
comunicacao agil, criativa, desprovida de inUmeras regras, sendo de importancia
Unica a comunicacao. Ainda sobre o uso do internetés, (WEISS, 2001) diz que

0 “internetés” nada mais é do que uma espécie de taquigrafia. E apenas um
modo de grafar a lingua que se tornou necessario nos chamados chats.
Quando escrevemos, ndo conseguimos acompanhar o ritmo da fala. Por

isso, inventamos estes sistemas taquigraficos, estenograficos e
assemelhados. Foi exatamente o que aconteceu nas conversas na internet.

E importante ressaltar que, devido a esta nova “forma de comunicacéo
escrita” que é o “internetés”, observa-se que existem dificuldades por parte dos
alunos, em relacéo a interpretacdo na leitura, bem como as relacionadas a escrever
suas ideias. Um exemplo é a dificuldade de pensar no seu interlocutor, ou a pessoa

gue ira ler o seu texto, ponderando se na mensagem ha clareza aos objetivos da



escrita. Uma vez que os alunos nao fazem essa reflexdo, ndo conseguem fazer-se
entender, como também néo conseguem interpretar adequadamente o que léem.

Existe ainda o processo de defasagem existente na leitura e escrita,
apresentados pelos alunos e a questdo de compreensdo dos diferentes papéis
sociais na organizacdo da escrita padrédo, fatores que permitem desencadear
experiéncias positivas e negativas, quanto a leitura e quanto a interpretacao. Assim,
0 uso das tecnologias no ensino-aprendizagem pode ocorrer por diversas razoes, a
saber: a motivacdo dos alunos, a aprendizagem colaborativa, a aprendizagem
através da resolucao de problemas, a liberdade na aprendizagem, etc. Ao utiliza-las,
pode-se priorizar o ensino e a aprendizagem da leitura e da escrita, visando a
criacdo de um ambito pedagogico enriguecedor, propiciando situacdes de
construgcdo de conhecimentos em que o aluno é conduzido a pensar, a estabelecer
pardmetros dentro da cultura da comunidade escolar e, consequentemente,
possibilitando ao aluno ser “autor de suas ideias”. Acredita-se que, de maneira
estimulante e inovadora, sera possivel criar sua “escrita propria”.

POSSENTI (2006) enfatiza que o contexto referente ao letramento digital é
trabalhado através de ferramentas pedagdgicas, partindo das midias disponiveis,
como a internet no ambito escolar, solicitando a leitura, a escrita e, assim,
envolvendo a visdo de mundo do ser em formacao, possibilitando a conscientizacao
de cada individuo, pois a ferramenta que é o computador Ihe ajuda a analisar o que
é feito pelo aluno e lhe dé& respostas rapidas.

Partindo de seu significado social da leitura (OTHERO, 2002), atualmente,
ser alfabetizado significa saber ler e escrever. Antigamente bastava que a pessoa
soubesse assinar o nome. O que antes se considerava ser alfabetizado revela-se
condicdo insuficiente para responder de forma adequada as demandas
contemporaneas. Hoje, saber ler e escrever de forma mecéanica ndo garante a uma
pessoa ‘“interacdo plena” com os diferentes tipos de textos que circulam na
sociedade. E necessario ser capaz de mais que decodificar sons, letras. E preciso
entender os significados e usos das palavras em diferentes contextos.

A partir de uma abordagem socio-interacionista, o desenvolvimento da
linguagem, bem como da leitura e escrita, ampliard a capacidade de exprimir e

compreender 0 mundo em seu contexto interior e exterior.



As tecnologias que influenciam algumas das atitudes dos alunos estdo
focalizadas na internet que pode ser utilizada de forma inovadora, tanto como
ferramenta de ensino, como recurso ou estratégia de comunicacao, possibilitando o
professor acompanhar o ritmo de aprendizagem do aluno, construindo, entéo,
socialmente o conhecimento, que passa a ser fruto de negociagdo. “Nenhum
instrumento ou tecnologia inventada pelo homem pode ser intrinseco positivamente
ou negativamente, certo ou errado, Util ou perigoso, apenas a utilizacdo pode ser
julgada com regras éticas.” CRISTOVAOQO, 2006

Neste sentido, a questdo que procurara ser respondida neste trabalho é: De
gue maneira o uso da Internet pode contribuir para o ensino e a aprendizagem de

adequacao de linguagem aos alunos a Rede de Ensino no Municipio de Ivaipora?



Il. OBJETIVOS

2.1 Objetivo Geral

e Contribuir para o letramento digital através dos recursos que a Internet
oferece, apresentando alternativas de utilizagdo de Novas Tecnologias de
Informacdo e Comunicacdo como instrumentos para praticas educativas de
leitura e escrita para um grupo de alunos da Rede de Ensino do Municipio

Ivaipora.

2.2 Objetivos Especificos

* Propor uma pratica pedagogica para o trabalho com a linguagem escrita na
Internet, especificamente o género textual propaganda e com leitura, analise
e producéo de texto de uma propaganda.

- Verificar todas as etapas das producfes de textos acerca do género textual
propaganda, garantindo o desenvolvimento criativo, e, por ultimo, a reescrita
e revisdo da producdao textual.

* Identificar os aspectos relevantes das condigcbes de producdo de textos
inerentes a Internet e levantar hipéteses dos impactos desses aspectos nos

textos produzidos.
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lll. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A midia, mais precisamente a internet, € um espaco onde os estudantes
praticam intensamente a linguagem escrita, até mesmo porque “um dos aspectos
essenciais da midia virtual € a centralidade da escrita, pois a tecnologia digital
depende totalmente da escrita” (MARCUSCHI, 2005). Deste modo, parte-se do
pressuposto de que o trabalho com a linguagem escrita na Internet pode contribuir
para a formacédo de cidadaos leitores e escritores de uma cultura em que a escrita é
predominante. A producéo de textos em diferentes situagdes de comunicacdo, como
na internet e na sala de aula, permite ao professor mais do que ensinar 0s
elementos e as normas que compdem a Lingua Portuguesa, mas ensinar as praticas
de linguagem, especialmente no que se refere a adequacdo da linguagem, muito
importante de ser vivenciada em nossa lingua materna.

A pratica da producdo escrita em sala de aula precisa deixar de ser uma
pratica tdo estafante para o estudante. O professor deve ter outra tarefa além de
procurar erros ortograficos e sintaticos nas producbes de seus alunos, sendo
importante ressaltar que, neste movimento cultural e digital, é fundamental uma
reflexdo sobre diferentes maneiras de comunicacdo. A intensa busca por uma
relacdo social, uma conex&o social em tempo real, de forma dindmica apesar da
distancia fisica, tem originado uma maneira diferenciada de comunicar-se: uma
verdadeira revolucdo na grafia da lingua na Internet (FREITAS, 1999).

Portanto, o aluno precisara aprender as caracteristicas do texto enfocado,
para fazer combinacdes de palavras e frases, para formar um texto, pois 0 ensino
por meio da ferramenta internet, necessita priorizar as estruturas que compdem a
linguagem e seus usos adequados ao contexto. Deste modo, parte-se de uma
concepcao de linguagem, leitura e escrita através do género da producéo de textos
assentada pela abordagem sdécio-comunicatica da linguagem, pois assume-se que
todo texto se organiza dentro de determinado género, em funcédo das intencdes
comunicativas, como parte das condicbes de producdo dos discursos, 0s quais
geram usos sociais que os determinam por meio da pratica diaria da leitura e da
escrita, em atividades mediadas pelo professor.

POSSENTI (2006) aponta que a partir de orientagées relacionadas aos

aspectos ligados a tecnologia educativa, no ensino e aprendizagem € possivel a
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interacdo e a producéo de textos direcionados a leitura e escrita, confirmando ampla
interatividade da linguagem, aliados a comunicacdo audiovisual e a criagcdo de
diferentes conteudos que utilizem a aprendizagem, na producdo tecnolégica e
educativa. A interacdo é analisada como pratica social, em que as condutas
humanas, constituem redes de atividades desenvolvidas num quadro de interacdes
diversas, materializadas através de acdes de linguagem, que se concretizam
discursivamente dentro de um género. (GARCIA, Maria Helena Silvestre )

Assim, nas mudancas trazidas pelo computador e pela Internet , LEVY (1996
apud FREITAS,) relata:

que considerar o computador apenas como um instrumento a mais para
produzir textos, sons ou imagens sobre um suporte fixo, equivale a negar
sua fecundidade propriamente cultural, ou seja, o aparecimento de novos
géneros ligados a interatividade. (...) Na tela do computador o leitor
seleciona um texto que reside numa reserva de informacao possivel e faz
uma edicdo para si, uma montagem singular. Nesse sentido, seu ato de
leitura € uma atualizacdo das significacdes de um texto, ja que a
interpretacdo comporta um elemento de criacdo pessoal. Enfim, o suporte
digital esta permitindo novos tipos de leitura e escrita. Pode-se até falar de
leitura e escrita coletiva. (pag.17)

Com o uso do computador, da internet para produzir textos, o aluno pode
“navegar” em diferentes textos de acordo com 0 seu interesse e estilo de
aprendizagem. Ainda h& a possibilidade de construir ligagdes entre os textos. Essa
caracteristica pode ser vantajosa em relacao ao livro didatico, onde a apresentacao
€ linear, sugerindo ao aluno um caminho a seguir. Assim, a interatividade é um fator
de grande importancia no uso da tecnologia educativa, entendendo-se interatividade
como a comunicacao reciproca, a possibilidade de interacdo entre individuos ou
elementos de um sistema. Empregando esta definicdo no ensino-aprendizagem com
0 recurso do computador, a interatividade da-se em trés niveis: aluno — computador,
aluno — colegas, aluno — professor. Havendo também a possibilidade de reescrita de
textos, o aluno tem a possibilidade de ver seu progresso e ir refazendo o seu
material.

Assim, atraveés da leitura e escrita, os alunos desenvolverdo a capacidade de
exprimir e compreender o mundo em seu contexto interior, dotando-os de um
processo aprendizagem critica se considerar a sua compreensao e interpretacéo do
mundo.

WEIS e CRUZ (2001) aprontam que a crian¢a de hoje ja nasce “mergulhada”

no mundo tecnoldgico. A escola, neste sentido, deve preparar o futuro cidadéo a
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tornar-se critico e apto a exercer funcdes necessérias ao desenvolvimento da
sociedade, sendo esta 0 espaco propicio para desenvolver o habito e o gosto pela
leitura e escrita, pois vivencia e contempla as etapas do desenvolvimento do homem
perante os movimentos histéricos pertinentes ao tempo e ao espaco social.

XAVIER (2005) destaca ainda que “o letramento digital significa o estado ou
condicdo de quem exerce as praticas sociais de leitura e de escrita, de quem
participa de eventos em que a escrita € parte integrante da interacdo entre pessoas.”
O conceito de letramento, ao ser incorporado a tecnologia digital, significa que é
necessario apropriar-se do “para que utilizar essa tecnologia”. No espaco escolar,
contribuir para o letramento digital significa apresentar oportunidades para que toda
a comunidade possa utilizar as Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacao
como meios de leitura e escrita relacionados as praticas educativas.

De acordo com ROLDAO (1997), a leitura transforma o ser humano em um
sujeito ativo e responsavel pelo seu aprendizado, com condi¢cdes de compreender e
modificar o contexto em que vive, bem como ampliar os horizontes do mesmo.
Nesse sentido, constata-se que o mundo tecnolégico pode ser utilizado de trés
formas: como maquina de ensinar, como recursos ou ferramenta e como maquina
de comunicar. Porém o interesse aqui € a utilizagcdo do computador como maquina
de comunicar, pois € neste aspecto que havera a relacdo entre professores e alunos
e a relacao entre os alunos.

Neste tipo de situagdo, os computadores estdo ligados em rede a outras
escolas, aos centros de informacédo, ndo s6 do pais onde a escola est4, mas do
mundo inteiro. Assim, os educandos podem se comunicar com 0S seus colegas e
professores via informatica. Surge entdo a no¢cado de ambiente virtual e modifica-se o
conceito de sala de aula, uma vez que esta abre a outros espacos gracas a
comunicacado a distancia. Outra mudanca é a da hora da aula que deixa de ser tdo
rigida e a relacdo pedagogica € ampliada, podendo acompanhar melhor o ritmo de

aprendizado do aluno. A partir disso, 0 saber constréi-se socialmente.
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3.1 AS TECNOLOGIAS NA EDUCACAO

Atualmente, as criancas e jovens convivem com a midia eletrbnica como o
radio, a televisdo, o aparelho de som e, principalmente o computador, ferramenta
utilizada para trabalhar e navegar na internet na busca de informagé&o, de novidades
nos mais variados assuntos ou por mera distracdo. A utilizacdo dos computadores,
especialmente da internet, contribui para melhorar a préatica de ensino porque tal
recurso possibilita 0 acesso rapido as informacgdes atualizadas, permitindo também a
troca de informacdes e debates. H4 uma habilidade real de trocar conhecimento e
informacgdes com pessoas de todas as partes do mundo conectadas a rede.

Os recursos da informética prometem melhorar o processo de ensino, pois
oferecem auxilio pedagogico e material atualizado tanto para o educador quanto
para os alunos. O computador € considerado um facilitador da aprendizagem, mas
exige dos docentes uma fundamentacao tedrica e metodoldgica para trabalhar no
ambiente informatizado. A tecnologia em si ndo aumenta a motivacdo dos alunos,
mas se a proposta de trabalho for interessante e o ambiente de aprendizagem
desafiador, os alunos participam com empenho e interesse pelo conhecimento.

Os Parametros Curriculares Nacionais (PCNs) enfatizam a importancia dos
recursos tecnoldgicos na sociedade contemporanea. Esses recursos tecnolégicos de
informagdo e comunicagao incluem os meios impressos como livros, jornais e
revistas; os meios eletrbnicos como programa de radio e televisdo, gravadores e
computadores com multimidias, internet, rede telematicas, robdticas, CD-ROM,
home-pages , sites e correio eletrdnicos. Sao recursos que podem possibilitar novas
formas de comunicagcéo e producdo de conhecimento. A comunicacdo online via
computadores entre pessoas fisicamente distantes € uma tecnologia de
comunicacdo utilizada recentemente na sociedade. Todas essas mudancas
tecnoldgicas “geram transformacdes na consciéncia individual, na percepcédo do
mundo, novos valores e nas formas de atuacgéo social’ (BRASIL, 1998, p.136).

O conhecimento depende da informacdo. O acesso a informacdo néo
significa conhecimento capaz de produzir novas formas de compreensdo da
realidade. O individuo, antes de buscar informacéao, precisa saber com clareza o que
procura, para tornar a tecnologia util. O uso da tecnologia da informacdo e
comunicacado por si s6 ndo promove a melhoria do ensino e da aprendizagem, pode

apenas vestir com roupas novas as velhas praticas que nao colaboram para que aja
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o dialogo que transforma. Assim, pode perpetuar um ensino que comprovadamente
nao da certo.

Com a disseminacdo das tecnologias de informacdo e comunicacdo, 0s
estudantes chegam a escola com uma concep¢do de mundo construida pelas
imagens e mensagens veiculadas na midia. As praticas docentes devem integrar o
conteudo tedrico com os recursos da midia disponiveis nas escolas, tais como: uso
do video e TV para exibicdo de filmes, documentarios ou reportagens que tratam de
conteudos escolares; uso de computadores com acesso a internet. Entretanto, a
utilizacdo dos recursos midiaticos no ambiente escolar requer uma metodologia de
ensino e uma concepc¢ao de educacéo.

O homem construiu uma vida melhor gracas ao desenvolvimento das
tecnologias. As criancas e os adolescentes séo atraidos pelas tecnologias da midia
COmo a musica, a televiséo, o videogame. Os pais precisam estabelecer regras para
gue nao abusem desses recursos, esquecendo das obrigacdes que, na maioria das
vezes, ndo sao prazerosas, como o0 cumprimento dos deveres escolares.
Estabelecer um didlogo com essa geracdo muito mais voltada para as novas
tecnologias significa ajustar-se a linguagem deles para desenvolver uma leitura
critica dos meios. Nesse sentido, a inser¢cdo das novas tecnologias na escola seria
um passo adiante para o dialogo.

CITELLI (2000) propbe estabelecer um dialogo critico com relacdo as
possibilidades que os meios de comunicacdo e as novas tecnologias oferecem a
educacado. O referido autor relata a dificuldade da escola em “trabalhar com o que
estd sendo chamado de linguagens institucionais ndo escolares”, apontando que
(CITELLI,2000, p.31). H4& muita inseguranca por parte dos professores em trabalhar
“com linguagens para as quais nao foram preparados em seus cursos de graduacao
e licenciatura” (CITELLI,2000, p.32). A necessidade de capacitar os professores
para esse dialogo critico com as mensagens midiaticas € refor¢cada pelo autor.

O computador com auxilio da internet facilita o acesso a texto, documentos,
mapas, imagens de forma rapida que contribui para melhorar o ensino, contando
ainda com a possibilidade de produzir e organizar hipertextos em multimidias que
combinam som, imagem texto, movimento e animacdo. Os alunos podem produzir
textos. Neles ha recursos que facilitam a elaboragdo de uma redacao sendo possivel
apagar trechos sem perder outros, refazer frases, inserir texto dentro do texto, inserir

figuras, etc. Os sites de busca oferecem varios textos sobre um determinado tema. A
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leitura desses textos traz informacdes e idéias para elaborar e produzir um novo
texto.

A introducdo das tecnologias na educacdo esta associada a mudanca do
modo de como se aprende, a modificacdo das formas de interacdo entre quem
aprende e quem ensina, a transformacdo de como se constr6i o conhecimento.
Destaca a atuacao e mediacao do professor nesse novo contexto ao possibilitar que
cada um, como ele proprio, desenvolva coletivamente aspectos inerentes a

construcdo efetiva do conhecimento.

3.2 APRENDIZAGEM, LETRAMENTO E GENEROS TEXTUAIS:

Nesta ultima década, a teoria que tem norteado o ensino e a aprendizagem
de linguas é a teoria socio-interacionista vygotskiana, que em sua base tedrica
implicado o trabalho escolar de letramento e o enfoque textual-discursivo que
permite consideragbes de aspectos cognitivos, sociais, politicos, enunciativos e
linguisticos envolvidos no processo ensino de ensino/aprendizagem de uma lingua.

A concepcdo de linguagem como interagcdo entre individuos num
determinado grupo social (Vygotsky,1984) demonstra a importancia da dimenséao
social no processo de desenvolvimento do ser humano. A interagdo social se da,
desde o nascimento, entre o0 homem o meio social e cultural em que ele vive. O
homem transforma e é transformado nas relagbes produzidas em uma determinada
cultura por meio da mediacdo de sistemas simbdlicos que representam a realidade.
A linguagem que esta entre o0 sujeito e 0 objeto de aprendizagem é o principal
sistema simbdlico de todos n6s humanos.

Ao interagir com o conhecimento, o homem modifica-se e adquire novas
formas de pensamento e de como se inserir em seu meio. Se 0 meio nao
proporcionar desafios, exigéncias, estimulos ao intelecto do individuo, ele pode
deixar de conquistar estagios mais avancados de raciocinio. O conflito cognitivo, a
ansiedade que sentimos quando nos deparamos com O que ndo sabemos € um
motor, uma forca que nos impulsiona para o0 avanco na apropriacdo de
conhecimento.

Podemos constatar esse avango no processo ensino-aprendizagem que

proporciona essa interacdo e demonstra que o bom ensino é o que produz o
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desenvolvimento, através de suas a¢fes que interfere na zona de desenvolvimento
proximal, estagio em que o individuo ainda ndo consegue resolver certo problema
sozinho, precisando de mediacdo de outrem. O papel do outro na construcdo do
conhecimento € fundamental para que o ser humano se aproprie do patrimodnio
cultural que a humanidade construiu ao longo da histéria. E preciso a mediacgéo de
individuos mais experientes, pois s6 dessa forma o0 processo entre os individuos se
transforma em processo intrapsicologico e a atividade é reconstruida internamente.
O papel de mediacdo do professor nas interacdes dos alunos com o0s objetos de
conhecimento, nessa concepc¢do soécio-interacionista, é o possibilitador das
interacbes entre os alunos com o0s objetos de conhecimento, intervindo nas suas
zonas de desenvolvimentos proximal (ZPD) propondo desafios através do ensino e
assim fard avancar o0s processos de aprendizagem dos alunos.
(NASCIMENTO,2005 P.16)

Essa ideia de apropriacéo, atraves da leitura e escrita, dos conhecimentos
acumulados ao longo da histéria tem relacdo direta com o letramento. Para Signorini
(2001), letramento € inimeras praticas sociais que integram a producao e a leitura
de materiais escritos. Sao estudos que investigam as praticas sociais que envolvem
a escrita, 0s seus usos, as funcdes e os efeitos sobre o individuo e na sociedade.

Reconhecer a linguagem e sua natureza social enquanto produto de uma
necessidade histérica do ser humano que, sentindo a necessidade de se organizar
socialmente, de trocar experiéncias, construiu um conjunto de signos para
representar o real, constituindo, assim, a linguagem. Para o sOcio-interacionismo, a
linguagem so se concretiza por meio da interacdo, dentro de uma situacao real de
producdo. Para compreender seu funcionamento, € preciso produzi-la, ou seja
propiciar situagBes dialégicas efetivas entre locutor e interlocutor. E admitir na lingua
seu carater dialégico e interacional, pois tudo o que dissemos ou escrevemos, dirige-
se a interlocutores concretos que, numa relacao dialégica, trocam idéias sobre o
mundo, e nosso conhecimento se constroi nesse processo de interagdo. Como
aponta Bakhtin (1986, p.106), “o sentido da palavra é totalmente determinado por
seu contexto e (...) ha tantas a significacées possiveis quanto contextos possiveis”.
H4, portanto, a necessidade evidente de se distinguir que o mero reconhecimento
das unidades menores da lingua ndo implica num consequente dominio do ato de ler
e escrever, cComo nos exigem as atividades sociais de que participamos.

Alfabetizacdo e letramento sdo dimensdes de um mesmo universo: o do
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dominio e o do uso da leitura e da escrita. Assim, alfabetizar letrando refere-se a

apropriacdo do sistema da escrita e 0 seu emprego efetivo em praticas sociais de

leitura e de escrita. Para Soares (2004),
se alfabetizar significa orientar a prépria crianca para o dominio da
tecnologia da escrita, letrar significa leva-la ao exercicio das praticas sociais
de leitura e escrita. Uma crianca alfabetizada & uma crianca que sabe ler e
escrever(...) € uma crianga que tem o habito, as habilidades e até mesmo o
prazer da leitura e da escrita de diferentes géneros de textos, em diferentes
suportes (...) alfabetizar letrando significa orientar a crianca para que

aprenda a ler e escrever levando-a a conviver com praticas reais de leitura
e escrita.

A articulacdo entre esse processo, alfabetizac&o e letramento, requer que a
linguagem seja tratada na perspectiva discursiva-enunciativa. E propiciar na escola
situacdes que envolvam, de forma critica e dialdgica, as diferentes linguagens.

Na concepcdo de linguagem como elemento constitutivo do homem, as
conducdes humanas compreendem uma rede de atividades desenvolvidas num
guadro de interacdes diversas, materializadas pelas agbes de linguagens que se
concretizam discursivamente em praticas sociais. O fluxo na producao dos discursos
sedimenta historicamente um conjunto de géneros mais apropriados aos lugares e
as relacdes sociais, produzindo regularidades. Essas regularidades nas praticas
sociais ndo tornam os discursos repetiveis. Ao contrario, as situagbes de
enunciacdo, com configuracdes varias, em diferentes tempos e lugares histérico-
sociais, tornam os discursos irrepetiveis. Traduzindo: em cada enunciado, seu
carater original.

Bakhtin da énfase a relativa estabilizacdo dos géneros e a sua ligacdo com a
atividade humana: cada género esta vinculado a uma situacao social de interacdo
tipica, dentro de uma esfera social; tem sua finalidade discursiva, sua prépria
concepcdo de autor e de destinatario. Também salienta que a natureza do
enunciado deve ser estudada para que tenhamos clareza sobre a formacéo historica
dos géneros, sobre a relacdo intergenérica (a inter-relacdo entre os géneros

primarios e 0s secundarios) e sobre a correlacdo entre a lingua e a ideologia.
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3.3 OS GENEROS COMO OBJETO DE ENSINO

A introducdo de géneros textuais na sala de aula implica uma deciséo
didatica, que precisa considerar os objetivos de sua aprendizagem, tratando-se
simultaneamente, de “um género a aprender, embora permaneca género para
comunicar” (SCHNEUWLY; DOLZ, 2004,p.81). Os autores também argumentam que
o trabalho com géneros possibilita a producdo de um projeto didatico-metodoldgico
de ensino, relacdo que estard na base de um modelo didatico de géneros que
definira os principios, os mecanismos enunciativos que se pde em acdo e as
formulacdes linguisticas, ou seja, os mecanismos de textualizacdo que devem
constituir os objetos de aprendizagem dos alunos. Nesta elaboracdo, deve-se
considerar trés aspectos, quais sejam: 0s conhecimentos existente sobre géneros de
texto, as capacidades observadas dos aprendizes, e 0s objetivos de ensino.
BAUMGARTNER, 2007 p. 17

Partindo dos géneros textuais que o alfabetizando ja domina, o trabalho
escolar deve ser direcionado para os géneros que ele ainda ndo domina, ou que o
faz com certo nivel de insuficiéncia e de inadequacéo, bem como para 0s géneros
da instancia publica, que lhe sdo mais dificil acesso. Assim a funcédo béasica das
sequéncias didaticas (um conjunto de atividades organizadas, de maneira
sistematica, em torno de um género textual oral ou escrito) é possibilitar aos alunos
0 acesso a atividades de linguagem que nédo lhes sdo familiares. As sequéncias
didaticas compreendem uma perspectiva de trabalho com o0s géneros, pois
“instauram uma primeira relacéo entre um projeto de apropriagdo de uma pratica de
linguagem e o0s instrumentos que faciltam essa apropriagdo” (DOLZ e
SCHNEUWLY, 2004, p. 51).

Adotar os géneros como objeto de ensino e as sequéncias didaticas como
encaminhamento metodoldgico de trabalho com géneros, € uma forma de
criar condicbes para que os alunos sejam confrontados com diferentes
praticas de linguagem historicamente construidas, oportunizando a sua
reconstrucdo e a sua apropriacdo. (COSTA-HUBES e BAUMGARTNER,
2007, p. 17).

A perspectiva adotada nas sequéncias € uma perspectiva textual que leva
em considerac¢ao os diferentes niveis de elaboragéo dos textos.
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3.4 TRABALHOS COM GENEROS TEXTUAIS E SEQUENCIAS DIDATICAS

Géneros Textuais como objeto de ensino

Bakhtin (1982), precursor do estudo dos géneros textuais define-os como
sendo enunciados relativamente estaveis caracteristicos de uma determinada esfera
social, que apresentam determinados conteudos, composicdo e estilo que
relacionados a atividades e a acdo humana permitem o0s seres transportar a
natureza e os objetos. Nas a¢Bes comunicativas dos individuos em suas interacdes
sociais a apropriacdo é fundamental para poder agir sobre o outro e sobre nos
mesmos e assim participar das atividades sociais.

Schneuwly e Dolz (2004) os considera como ferramenta semidtica que
permite o desenvolvimento, a producéo e a leitura de texto. A escola precisa
desenvolver nos seus aprendizes capacidades de linguagem necesséarias para o
dominio da leitura e da producdo de textos escritos e orais, tendo em vista que a
sociedade requer dos participantes a capacidade de rapido pensamento critico,
resolucdo de problemas, argumentacédo e negociacédo. A sociedade exige um novo
perfil de individuo. Para a construcdo de conhecimento no &ambito escolar é
necessaria uma mediacdo que seja capaz de articular uma interacdo critica e
reflexiva do aluno com os conteudos de ensino preparando-o para uma acao
inteligente e cidada.

Os géneros textuais tém se constituido como propostas para projetos
pedagogicos norteados por um modelo didatico de géneros a ser ensinado
denominados “sequéncia didatica” que, na transposicédo de saberes sobre o género,
propiciem o desenvolvimento das capacidades de linguagem, de interagédo e de
insercdo social dos aprendizes. A sequéncia didatica estabelece uma relacdo entre
as capacidades de linguagem dos alunos. As praticas de referéncias e a
complexidade do género sdo objetivos a serem desenvolvidos na execucdo da
proposta pedagdgica.

Diante deste estudo, percebemos que algumas medidas oficiais busca
oferecer subsidios tedricos e praticos, visando a formacao continua de professores e
entre elas, citamos a realizacdo das Olimpiadas de lingua Portuguesa “Escrevendo
o Futuro”. Esse é um projeto de abrangéncia nacional que tem levado aos
professores sequéncia didaticas enfocando alguns géneros textuais: poesia,

memoria, artigo de opinidao e resenha. Criada pela Fundacéo Itaud, o projeto envolve
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alunos do ensino fundamental e médio e os leva a interacdo com a realidade em que
vivem tendo como tema “O lugar onde vivo”. Para escrever os textos, os alunos
resgatam historia, estreitam vinculos com a comunidade e aprofundam o
conhecimento sobre o lugar — 0 que os organizadores da proposta consideram uma
contribuicdo para o desenvolvimento de sua cidadania. Pudemos acompanhar nos
ultimos dois anos o trabalho desenvolvido no municipio de Ivaipora referente a esse
projeto. Nele foi possivel notar o envolvimento dos alunos e professores motivados
na aquisicdo do conhecimento adquiridos pelas situagbes proporcionadas pela
sequéncia didatica fazendo o aprendizado significativo para o aluno.

Pelos inUmeros géneros que circulam na sociedade, transporta-los como
objeto de estudo para a sala de aula, articulando aos contetdos programéaticos da
proposta curricular faz parte do cotidiano de um educador reflexivo na sua prética.

Os géneros estao vinculados as midias, aos recursos tecnoldgicos que
fazem parte do dia a dia dos individuos, principalmente dos nossos alunos. Trazer
para a escola praticas que ja séo realizadas em casa € criar uma possibilidade de
reflexdo sobre as formas adequadas para a interacdo em ambientes e redes
disponiveis no mundo digital, é propiciar melhores modos de se apresentar e falar
sobre si, sobre os limites de exposicdo e privacidade, sobre a responsabilidade nas
escolhas das relacdes e na selecao dos sites a serem frequentados. A oportunidade
para apontar as expectativas do uso da internet e das redes para atividades com fins
bem definidos e o grau de profundidade que o marco escolar espera de seu
envolvimento. Esses espacos trazem ricas oportunidades de trocas entre alunos,

tornando-se ferramentas de aprendizagem.
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IV. METODOLOGIA

Para realizar esse estudo, procuramos elaborar uma metodologia dentro do
contexto e necessidade que suportem a colaboracao e a interagdo que propde para
o desenvolvimento de um ambiente diferente de ensino aprendizagem que fazem
emergir aspectos subjetivos e atingem motivacdes ndo explicitas, ou mesmo
conscientes, de maneira espontanea. Sao usadas quando se busca percepcbes e
entendimento sobre a natureza geral de uma questdo, abrindo espaco para a
interpretacgdo, partindo de questionamentos.

Inovar e atuar pedagogicamente em um universo de evolugcdo organizada
pelo poder criativo do individuo implica uma nova dimenséo de educacdo, onde o
professor é autbhomo para buscar o conhecimento, aprender a se relacionar em
grupo, refletir e evidenciar suas posicbes em uma discussao ja que a sociedade
exige em individuo aberto, criativo, critico, com capacidade de pensar, “aprender a
aprender”, trabalhar em grupo e de conhecer o seu potencial intelectual. Com esse
pensamento optou-se por desenvolver uma sequéncia didatica para apresentar o
género textual propaganda e os suportes em que circulam para producdo escrita
dos alunos. Na producdo do género deve-se fazer a divulgacdo de um produto ou
servico de sua livre escola utilizando os elementos aprendidos nas oficinas usando
nos textos: humor, a rima, a ambiguidade, a cor, a disposicdo dos objetos, as
imagens selecionadas, 0 uso de substantivos abstratos e concretos, aumentativos e
diminutivos, etc.

A proposta quanto a importancia da pratica individual e significativa da leitura
e producdo de textos esta na circulacdo do produto através da sua utilidade e
convencimento daquilo que lhes chamam a atencéo, reproducdo das leituras que
fazem da sociedade e das suas imposi¢cdes em gosto e preferéncias. Em quanto ao
processo significativo de leitura e producdo de textos, foi apresentada uma
diversidade de textos em situagdes concretas e reais de comunicagao, uma proposta
pratica em sala de aula.

Antes de se fazer a proposta dos textos levada para a sala de aula, o aluno
foi colocado em contato com o corpus textual do género solicitado posteriormente,
onde foram apresentadas condicdes adequadas de elaboracdo, permitindo-lhe
elaborar um trabalho linglistico de producdo textual, o qual Ihe servira de referéncia.

A leitura e andlise dos textos, tanto digitais como manuais, abordaram os seguintes
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aspectos: dominio discursivo e género textual (conteddo tematico, estrutura
composicional e estilo). Durante o estudo e analise de cada género, o aluno pode
perceber a funcéo de recursos linguisticos-discursivos que traduzem as intengdes do
autor e situam o texto em determinado tipo: relato, narracdo, descricao e outros tipos
textuais possiveis de serem criados.

Apés o estudo detalhado do género, foi feita a proposta de producédo de
texto do género textual propaganda, zelando a fim de que todas as etapas do
processo de producao fossem cumpridas, garantindo o desenvolvimento de todas as
atividades mentais de planejamento, execucao e revisdo necessarias a semitiozacao
de um texto, pesquisadas no GOOGLE e em referéncias bibliograficas.

Depois das atividades, foi analisada a adequacdo de linguagem
apresentadas no texto e estabelecida uma comparacdo através da disposicdo dos
dados em um quadro comparativo, com a finalidade de se verificar o0 quanto 0 uso
da midia foi favoravel para o aprendizado. Todas as atividades ocorreram no més de
novembro e dezembro de 2010, periodo em que os alunos do 3° ano do ensino
médio do Colégio Estadual Bento Mossurunga de Ivaipord desenvolveram com
criatividade a producéo de uma propaganda inédita.
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V. RESULTADOS E DISCUSSAO

Diante do trabalho que foi realizado, busquei entender a maneira que 0s
nossos alunos usam a Internet e como essa ferramenta pode contribuir para o
ensino e a aprendizagem, fazendo a adequacdo da linguagem aos alunos.
Percebemos a grande evolucéo dos recursos tecnoldgicos e sua utilizacdo cada vez
mais precisa e frequente dos individuos. O mercado de trabalho exige habilidades
gue nos bancos escolares ndo estamos desenvolvendo com apre¢o. Os professores
precisam estar seguros e aperfeicoar seus conhecimentos para uma nova
metodologia que venha satisfazer o aluno, a sociedade e a si proprio, buscando uma
harmonia entre o ensinar e aprender, entre o divertido e 0 necessario, na formacao
de valores e o carater daqueles que passam pelas nossas vidas.

Descrever Bakhtin (1982), diante dos seus estudos nas a¢des comunicativas
dos individuos, nas suas intera¢des sociais e na apropriacao da linguagem, requisito
fundamental para poder agir sobre o outro e sobre nos mesmos e assim patrticipar
das atividades sociais que cerca o cotidiano dos individuos, € necessario para
enriquecer as habilidades comunicativas que devem ser aperfeicoadas durante a
formacéo académica. Entender e compreender a funcdo social da leitura e da escrita
é fundamental para essa interacdo e as relacdes que frequéntemente participamos
como sujeitos ativos num processo de comunicacao e interagdo. E assim diante dos
mais diversos géneros textuais existentes na sociedade estar integrando-os como
objeto de ensino foi uma tarefa ndo muito facil mais curiosa e atraente para o0s
alunos quando confrontados diante de uma situacéo ainda ndo vivenciada e porém
utilizada como recurso para obter informacéo e uma nova percepg¢ao daquilo que os
cercam.

A proposta de trabalho foi desenvolvida com os alunos do 3° B ano do ensino
médio do periodo noturno do Colégio Estadual Bento Mossurunga, uma turma
pequena, espontanea e participativa. Sao alunos trabalhadores jA com certo
amadurecimento dos fatos que sucedem na sociedade. Foram receptivos e
interessaram pelo assunto. Mostrei a importancia de conhecer o género propaganda,
pois esse participa do nosso cotidiano: na divulgacao das lojas, de produtos, festas,
eventos particulares e politicos e é preciso entender as suas mensagens, as

intengdes que carregam e influenciam nas interacdes que produzem.
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Refletimos sobre alguns produtos que frequentemente usamos: sabonete,
creme dental, shampoo, e como os adquirimos, por que escolhemos determinada
marca, ou preferimos comprar na loja “x” ou “y”. Os alunos responderam que na
maioria das vezes sao influenciados a usar o que circula na midia, o que esta na
moda, para demonstrar que estdo por dentro das novidades, mas que nem sempre
séo os melhores produtos.

Propus para que eles produzissem uma propaganda de um produto ou uma
empresa real ou criada por eles , para verificar o conhecimento a cerca do género.

Na sequencia observamos alguns comerciais que circulam na televisdo e
analisamos o contexto de sua producdo, como € transmitido o produto e se ha
diferenca. As expressfes e comentarios que surgiram foram bastante significativos,
mostrando que as imagens, as musicas, sdo aderecos de convencimento.
Perceberam o papel do produtor do comercial e a influéncia sobre as emogodes dos
destinatarios levando-o a adquirir o produto anunciado. Chamei a atencdo dos
alunos para os atores que participam do comercial e 0 que eles representam. Foi
destacado pelos alunos que os atores demonstram utilizar tais produtos, mas nao
sabe se na vida real eles utilizam o mesmo produto, j& que sdo produzido para uma
classe mais baixa financeiramente, no caso o comercial exibido foi o hidratante
monange. Questionei se eles faziam uso desse produto e eles disseram que sim,
mas nao da marca anunciada.

Analisamos também uma propaganda de um supermercado que demonstrava
suas ofertas, verificamos as frases que estavam expressas e quais as intencdes ao
demonstrar os produtos , que ndo ha preco melhor do que o anunciado. Fizemos a
analise lingliistica de cada palavra e o poder que exerce nas expressoes utilizadas.
Observamos algumas propagandas que circulam na internet nos sites que mais 0s
alunos frequentam: hotmail e Orkut, onde destacaram as vibracbes e as cores que
chamam a atencdo e seduzem. Frases curtas e objetivas que demonstram ser a
melhor proposta do mercado e o produto o Unico em qualidade e essencial para a
vida de quem esta vendo. Depois de muitas reflexdes a cerca das propagandas, 0s
alunos sugeriram que se poderiam melhorar as propagandas que haviam feito |,
achei interessante a iniciativa dos alunos em sugerirem as atividades que gostariam
de desenvolver. Ter um instrumento a mais como auxilio na producéo de texto no
caso o computador e por meio dele a internet como suporte de inUmeros géneros

textuais ajudou enriquecer as informacdes e auxiliar na criatividade e interatividade.
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E interessante observar a habilidade que os alunos tem em administrar varios sites
ao mesmo tempo. O raciocinio € muito rapido e as trocam de informacdes a respeito
de um determinado assunto mais rapido ainda, isso comprova os alfabetizados
digitais, pois apresentam um dominio da ferramenta utilizada e é visivel a
necessidade de auxilia para direciona-los pedagogicamente de acordo com o0s
propésitos estabelecidos, para que possam ampliar as informacdes pelos recursos
apresentados por esta ferramenta e o trabalho ndo se perder.

Num outro momento verificamos a propaganda da Vivo onde foi elaborada
algumas questdes a cerca do contexto de producdo, produtor, destinatario, analise
gramatical, elementos utilizados pelo produtor para chamar a atencdo do
destinatario e seduzi-lo levando-o a adquirir o produto.

Realizamos juntos essa atividade refletindo a propagandas e as intenc¢des
qgue ela carrega. Os estimulos visuais, as cores, 0 casal, a data comemorativa que
geralmente é usada como pretexto para convencer a adquirir o produto. A sociedade
consumista ndo mede esforco para que os seus destinatarios fiqguem cada vez mais
dependentes das regras ditadas pela midia. A conversa com 0s alunos levou-os a
perceber que a propaganda se constitui como meio de promover vendas pelas
campanhas publicitarias que sao produzidas para interessar, persuadir, convencer e
levar o individuo a uma acéo pré estabelecida pelo produtor e tem a pretensdo de
influenciar o comportamento do consumidor.

Na sequencia, com base nas primeiras propagandas que realizaram, 0s
alunos as reelaboraram colocando elementos que tenham as caracteristicas que as
propagandas expressam. Vide figural e 2

A estabilizacdo do género e a sua ligagdo com a atividade humana citada
por Bakhtin revelam diante do entendimento que os alunos fizeram em relagéo aos
comerciais assistidos, analisados e depois produzidos por eles ajudou-os na
verificacdo da linguagem constatando a sua funcao real percebendo suas intencdes
na interacdo que foi proposta . O cuidado com elementos linglisticos que
demonstra uma compreensdo maior do que 0s exercicios de repeticdo que outrora
se via nas salas de aula.

Aprofundar os conhecimentos a cerca do género textual no caso a
propaganda e constatar o trabalho realizado na sequencia didatica demonstra o
dinamismo que os alunos esperam para a apropriagdo do conhecimento, onde

possam interagir e fazendo parte do processo como agente produtor da
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aprendizagem. A mediacao do professor se faz necessério pela experiéncia que tras
consigo e na aplicacdo de novas metodologias. E acima de tudo estar preparados
para esse desafio que ndo aprendemos nos bancos escolares, mais acrescenta-los
as tecnologia da informacdo e comunicacdo que esta participando ativamente da
vida dos nossos alunos assim como 0s mais variados géneros textuais das
inimeras esferas da sociedade. Verifica a citacdo de (CITELLI,2000, p.31-32)
guando cita a inseguranca por parte dos professores em trabalhar “com linguagens
para as quais ndo foram preparados em seus cursos de graduacao e licenciatura” e
assim a necessidade de capacitar os professores para esse didlogo critico com as
mensagens midiaticas. E necessario entender que a internet ndo é uma escola e
nem podera substitui-la enquanto instituicdo de aprendizagem, mas pode ser um
valoroso complemento e auxiliar de todo o processo do ensino e da aprendizagem.

Nesse trabalho ficou evidente a via de comunicacdo realizada por varias
possibilidades oferecidas pela internet e como as informacdes se propagam,
assumindo uma base de dados, onde foram Util para os alunos na execucdo de
seus trabalhos dando contribuigcdo aos conhecimentos adquiridos por meio de trocas
com 0s sujeitos envolvidos nesse processo.

Acima de tudo acreditar na proposta de um trabalho mais dinamico e
interativo que Ihe propde desafio e assim avancar os processos de aprendizagens
onde professor e aluno sejam construtores de um conhecimento que tenha
significado e possa lhe ser util nas suas interag6es do dia a dia, no seu campo

profissional, compreendendo e entendendo as relagdes vividas.
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VI. CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se destacar que, a partir de orientacbes relacionadas aos aspectos
ligados a tecnologia educativa no ensino-aprendizagem, foi possivel a interacdo e a
producdo de textos, direcionados a leitura e a escrita, confirmando ampla
interatividade da linguagem, aliada a comunicacdo audiovisual e a criacdo de
diferentes conteudos que utilizados na aprendizagem na producgdo tecnoldgica e
educativa.

E preciso estabelecer metas que priorizem os contetdos para a criagdo de
textos, tendo como meta a integracdo da tecnologia educativa da internet, orientada
através das limitacdes surgidas, pois se faz necessério por meio de planejamento,
com a finalidade de incorporar ao processo de ensino-aprendizagem a tecnologia
educativa. Algumas caracteristicas devem ser oportunizadas e estimuladas nos
alunos:

» Dar a conhecer a estrutura interna, escondida na midia (internet).

7

* Aulas sobre variacdo linguistica: a lingua ndo é usada de modo
homogéneo por todos os alunos, dependendo da situagdo, um mesmo individuo
pode usar diferentes variedades de uma sO forma da lingua. Percebe-se que a
Lingua Portuguesa, como todas as linguas do mundo, ndo se apresenta de maneira
uniforme em todo o territério brasileiro.

* Na producéo de textos, € preciso ficar atento as variedades, pois cada um
procura utilizar o sistema idiomatico da forma que melhor lhe exprime o gosto e o
pensamento, através do ensino-aprendizagem.

* Trabalhar a informacdo, ndo como realidade, mas como uma das
construcdes possiveis do real.

» Aproveitar a midia (internet) para desenvolver uma pedagogia inovadora,
ativa e proxima do mundo atual. Através do desenvolvimento e da fundamentagéo
tedrica, pautados na ferramenta da internet, e subsidiar as indagacfes e solucdes
apresentadas no contexto da leitura e escrita, a fim de aprimorar o processo de
ensino aprendizagem.

Para que a tecnologia possa ser usada de maneira significativa como um

agente gue transforma e qualifica a educacéo, a formacéo continuada do professor,
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assim como a formacdao inicial precisa integrar aos seus projetos educacionais, nao
s6 0 acesso as novas ferramentas pedagdgicas como também a reflexdo a cerca
dos seus desdobramentos éticos, didaticos e socioeducativos sobre a vida
moderna. Todos os envolvidos devem ser capazes de perceber a importancia da
tecnologia como suporte a educacdo e ao ensino percebendo também a
necessidade de se apropriar dos novos recursos com um olhar pedagogico, isto €,
para poder usa-los de forma a estabelecer as ligacbes necessarias para que sejam
alcancados os objetivos educativos, havendo uma conscientizagdo dos docentes
para o uso pedagdgico da tecnologia, por educadores que possam perceber a Si
mesmos e a seus alunos como usuarios criticos e criativos dos recursos que a

tecnologia proporciona
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ANEXOS

PLANO DE ATIVIDADE

Género Textual: propaganda

Circulacdo: No ambiente escolar e locais publicos através de cartazes a serem
expostos nos murais da escola e em locais publicos
Divulgacéo: através da Internet (E-mail, Orkut, Msn, etc...)
Emissor: Alunos do 3° ano
Receptor: comunidade escolar e puablico em geral
Objetivos:
- Produzir um texto do Género propaganda;
- Divulgar o um produto;
Referencia: BAUMGARTNER, Terezinha da Concei¢édo Costa -Hiibes Sequéncia
Didatica: uma proposta para o ensino da lingua portuguesa nas seéries iniciais.

Cadernos pedagdgicos 2007
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SEQUENCIA DIDATICA:

1 - Apresentacdo do género textual como projeto de escrita da situacdo de
producao:

Apresentacdo do género estudado, propaganda, ressaltando a importancia
de ler, interpretar e produzir texto com esse género e em quais 0S suportes textuais

sdo encontrados.

2 - Conhecimento Prévio:

Iniciar esta sequencia didatica conversando com seus alunos sobre alguns
produtos que ja compraram.

— Como compraram?

— Se ja viram em algum lugar antes, onde viram?

— Onde encontram os brinquedos, celulares, refrigerantes e outros produtos
gue compram?

A partir das respostas dadas, explicar que qualquer marca ou produto
presente no mercado necessita de divulgacdo para aumentar a procura ou venda ao
consumidor. As técnicas de comunica¢ao constituem-se numa poderosa ferramenta,
capaz de influenciar a atitude dos consumidores face ao produto/marca. As
propagandas servem, sobretudo, para conquistar ou manter a posicao de lideranca
dos produtos, assim como para diferenciar e aumentar a sua divulgacdo num
mercado cada vez mais competitivo.

— Mas, como as empresas fazem isso?

— Quais sédo os textos que circulam com o objetivo de divulgar alguma
coisa, seja para vender um produto, anunciar uma festa, divulgar uma campanha?

Estimular os alunos a pensarem sobre esses textos e a apresentarem o

nome dos mesmos, 0s quais sera listado no quadro.

3 - Ampliagéo e Sistematiza¢cdo do Conhecimento a cerco do género estudado:
A sociedade contemporanea vive a era da informacdo. Jornais, revistas,
televisdo, radio, e-mail, blog, comunidade virtual, Orkut possibilitam que a

informacgao circule em quantidade, velocidade e transitoriedade impressionantes.
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7

Diante desse cenério, € necessario disponibilizar aos alunos que analise

criticamente as propagandas que circulam nesses espacos.

4 — Estudo das caracteristicas do género:

Chamar a atencao dos alunos para o0s elementos linguisticos e a linguagem
da propaganda que tem como caracteristica ser direta, acessivel e original. Evita-se
0 uso de artigos, preposicdes, conjuncdes e empregam-se formas diretas nas frases,
de tratamento coloquial, verbos no imperativo, linguagem figurada, expressodes
claras referindo-se ao produto, formas que exaltem as suas qualidades. Além
desses recursos, utilizam-se também modismos, girias, regionalismos, neologismos,
palavras ou expressées ambiguas ou polissémicas.

Os recursos serdo apresentados aos alunos como estratégias de persuasao,
gue produzem determinados efeitos de sentido. As propagandas escolhidas foram
as propagandas, que circulam nas paginas da internet nos sites mais visitados pelos
alunos: ORKUT, FACEBOOK, MSN com o objetivo de expor as caracteristicas do
género, dando-lhes suporte para elaborarem uma propaganda com tema livre como
verificacdo da aprendizagem das atividades desenvolvidas nas oficinas, para

apropriacdo o conhecimento a respeito desse género..

5 — Discusséo a respeito do género:
Apés a andlise dos textos publicitarios e a constatacdo de seus objetivos :

informar e anunciar servi¢os e produtos, apresentando as vantagens que eles tém.

6 — Producéo individual:

Utilizando da criatividade e os recursos usados nos textos os alunos teréo a
oportunidade de criar um anuncio, uma propaganda para ser veiculada nos sites que
mais frequentam : Orkut, MSN, Facebook, como também no mural da escola e

locais publicos

7 — Aprimoramento e reescrita do texto:
Depois da escrita individual do aluno far-se-a a revisao e as reformulacdes

necessarias para o aprimoramento do seu texto
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OFICINAS:

Oficina 1 - Os alunos séo levados a assistir a um filme publicitario, pois sera com
base nele que a sequéncia didatica sera desenvolvida. Os alunos serdo levados a
reconhecer o plano global, o produto anunciado, assim como seus possiveis

destinatarios.

Segundo comercial Monange 2008 (Inverno)
nickcarter771 488 videos [= Inscrever-se

Fonte: http://www.youtube.com/watch?v=C66g1Xt7XNQ

» Gostou do anuncio? Por qué?

* O que mais Ihe agradou? Do que menos gostou? Por qué?

 Gostou das imagens? E da trilha sonora? Vocé as considera
compativeis?

¢ Qual o produto anunciado? Qual € a marca do produto?

* Como € o produto? Para que serve? Isso € explicado no anuncio?

e Ja o usou alguma vez? Conhece alguém que ja o tenha usado ou o use
atualmente?

* Quais as vantagens que possui em relacdo a outros produtos
semelhantes ou em relacdo a outras marcas?

* A quem é dirigido o anuncio?

* O produto é apresentado no inicio ou sé no final do anuncio?

* O anuncio limita-se a apresentar o produto ou convida abertamente a
compra-lo?

* Insiste-se muitas vezes para que se compre o0 produto? Aparece muitas
vezes 0 nome do produto?

» Vocés acreditam que todo mundo pode comprar esse produto?

* Pedir aos alunos para produzir um desenho a partir do anuncio ou do
produto para verificar o que produziu mais impacto: elementos do anuncio ou as
gualidades do produto.

Na exposicdo do video e conversar dirigida com os alunos com base nos
guestionamento acima que os levaram a ter uma percepc¢ao diferente frente aos
comerciais e propaganda que constantemente estdo mais perto deles. Comecaram a


http://www.youtube.com/watch?v=C66g1Xt7XNQ
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exemplificar fatos do cotidiano relacionados a politica e detalhes que ndo haviam
percebidos antes. Nesta oportunidade pedi que criassem uma propaganda de um
produto que poderia ser real ou imaginario por eles e do jeito que eles acreditasse
gue iria convencer o publico a adquiri o tal produto:
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Fonte: Aluno Diego Ferreira 3°ano B - Figura 1 — 2010
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Fonte: Aluna Franciele 3° ano B - Figura 2 — 2010

Oficina 2 - Tendo por base as imagens e 0s argumentos apresentados na

publicidade estudada, os alunos levantardo hipoteses sobre as representacdes do
sujeito produtor sobre o contexto de produg&o.

Oficina 3 — Em geral os objetos promovidos nos anuncios estdo dentro de um
contexto, e o meio fisico é portador de significados e valores.

* - Onde ocorre a acdo? O que tem em comum o lugar e o produto a ser
anunciado? O local é semelhante aquele onde o produto costuma ser usado? Quais
as diferencas existentes?

A oficina 2 e 3 realizamos juntas logo apds que os alunos produziram suas
propagandas e fomos analisar o contexto de producdo como acontece das
propagandas que costumamos vivenciar na televisao ou através de um outro suporte
como panfleto , observando os recursos utilizados para convencimento, a época de
sua producao

Oficina 4 - As publicidades costumam promover valores e associa-los ao produto
anunciado. Os valores, entre outros, podem ser:
* Felicidade : manifesta-se na profuséo de rostos sorridentes e de atitudes
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euféricas (histéricas, as vezes) , sempre vinculadas ao produto em promogao.

e Sucesso: a vida é feita somente para as pessoas de sucesso. E o
sucesso esta associados aos produtos.

» Liberdade: geralmente € uma liberdade falsa, trivial.

» Posse: A felicidade consiste em ter, em possuir, em consumir.

» Prestigio/poder: ndo deriva do valor intriseco da pessoa, mas da posse
ou ostentacdo do produto.

» Beleza: elemento chave para o sucesso ha vida; Associada ao consumo
ou ao uso de alguns produtos.

A partir de um anuncio abaixo, os alunos fardo a associacdo com respectivo
valor.

Bradesco - Recém Casados

willvrz 11 videos (& Inscrever-se

Fonte: http://www.youtube.com/watch?v=vKOKPfafcZM

Exemplificamos como as emoc¢fes sdo trabalhados no receptor através do video
acima e assim os seus efeitos nas emocdes e sentimentos causados assim como as
cores, as estética, as formas que sdo apresentadas vinculando valores nos
individuos que participam ativa e passivamente na relagcdo com a propaganda.
Oficina 5 — A linguagem na elaboragcao de uma propaganda.

Chamar a atencdo dos alunos para os elementos linguisticos e a linguagem
da propaganda que tem como caracteristica ser direta, acessivel e original. Evita-se
0 uso de artigos, preposicdes, conjuncdes e empregam-se formas diretas nas frases,
de tratamento coloquial, verbos no imperativo, linguagem figurada, expressodes
claras referindo-se ao produto, formas que exaltem as suas qualidades. Além
desses recursos, utilizam-se também modismos, girias, regionalismos, neologismos,
palavras ou expressées ambiguas.

Nesta oficina realizamos a seguinte atividade:

Atividade de reflexao realizada pelos alunos de uma propaganda que tinha como

suporte a Revista Isto E.


http://www.youtube.com/watch?v=vK0KPfqfcZM
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0 texto foi veiculzdo pela revista ISTOE, de 30 de maio de 2007, Ano 30, p. 04 & 05.

1 - Em relagdo ao texto determine os seguintes elementos:
* Lugar de producéo:
*  Momento de producéo:

* Emissor:

* Lugar de circulagao:
* Receptor:

e Objetivo:

2 — Com relacao ao texto determine:

* Que produto foi divulgado na propaganda?

¢ Qual é a marca do produto?

* Qual foi o objetivo da propaganda?

* Quais as qualidades do produto?

» Vocé gostou da propaganda? Por qué?

* Vocé acha que a propaganda tem estratégia para convencer o consumidor a
adquirir o produto? Quais séao elas?
Escreva sobre todos 0s recursos que o0 autor usou para atrair o publico leitor.

Que tipo de publico a propaganda pode atingir?
* Na propaganda, o que mais chamou a sua aten¢ao?

* Qual a intencéo do emissor em apresentar um casal de jovens na propaganda?
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* Na propaganda o autor destacou numa tira, o enunciado “cor exclusiva”. Qual
foi sua intencéao?

» Por que a propaganda sugere que se dé um “Vivo” no dia 12 de junho. Qual o
significado dessa data?

3 — Para cada data existem gravuras ou simbolos proprios para chamar a atencéo.

Observe com atencdo, o anunciado da propaganda e responda as questdes que

seguem.

“No dia 12 de junho, dé um Vivo para seu amor falar de graca com qualquer Vivo”.

A palavra amor se refere a quem?

O pronome “seu” se refere a quem?

A palavra “Vivo” que aparece duas vezes no anunciado tem duplo sentindo. Explique
0 sentindo de cada uma delas.

A palavra “DE” aparece duas vezes no anunciado. Descubra por que o primeiro esta
acentuado e o segundo néo.

A palavra “vivo” aparece varias vezes no texto. Quantas? Por qué? As vezes
aparece com a letra mailscula e outras com a letra mindscula. Descubra por
gue isso ocorre.

Copie todos 0s numeros da propaganda e tente identificar a que ou a quem eles se
referem.

Tente descobrir qual o preco do celular e reflta, a quem ele & acessivel
economicamente.

4 — Observe, reflita e responda:

a) O texto esta anunciando um produto com a intencéo de atingir o publico leitor
para a aquisicdo de um celular por ocasido da passagem do Dia dos namorados: Ao
lermos a frase, “Presente que pega bem e custa pouco a VIVO tem” , podemos
perceber que o termo “pega bem” tem duplo sentindo. Como pode ser entendido
este duplo sentindo?

b) Slogan € uma frase de facil memorizagcdo usada em contexto politico, religioso ou
comercial como uma expressao repetitiva de uma idéia ou propdsito. Copie o slogan
da propaganda.

c) Na propaganda, o autor usou palavras que exprimem qualidades, mostrando os
aspectos positivos do produto para convencer o consumidor a adquiri-lo. Que
palavras séo essas?

d) Em sua opinido, ha exagero na propaganda em relacdo ao produtor, ou existem
outras marcas de celulares que também podem ter as mesmas qualidades?

Oficina 6- Os alunos produzirdo uma propaganda inédita e extraordinaria.
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Diante das primeiras propagandas os alunos tiveram a oportunidade de verificar a

sua producéo e assim adequé-la para que pudesse ser publicada .

GRAFTEX  Quem
PNTA (om ESSA
TINTA  Nao Querl —
SABER. d ouTRa. el (

Com Gafiy voct
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DISK GRafiTEX. i ——— rﬂ.no@ 557,
0800.12.82.12 - N — (%_%@G Mm
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Fonte: Aluno Diego Ferreira 3° ano B — Figura 3 - 2010
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Fonte: Aluna Francieli 3° ano B Figura 4 — 2010




1. Atividade de reflexéo realizada pelos alunos de uma propaganda que tinha como
suporte a Revista Isto E.
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Q lexto foi veiculado pela revista ISTOE. de 30 de maio de 2007, Ano 30, p. 04 & 05.
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1 - Em relagiio ao texto determine os seguintes elementos:

a)
b)
c)
d)
€)
f)

Lugar de produgiior #4ut &0 i) = HOLLI P
Momento de produgio: 30 e A A JOC
Emissor: QJ)).\,._ ' :

Lugar de circulagdo:

Receptor:

Objetivo: Leans

2 — Com relagdio ao texto determine:

a)
b)
c)
d)
e)

9]

k)

Que produto foi divulgado na propaganda?

Qual & a marca do produto? |/

Qual foi o objetivo da propaganda?

Quais as qualidades do produto? oo [« L, A AC -

Vocé gostou da propaganda? Por qué? 45 0
Vocé acha que a propaganda tem estratégia para convencer o consumidor a
adquirir o produto? 1 Quais sfio elas? -
Escreva sobre todos 0s recursos que o aulor usou para atrair o publico leitor.
Que tipo de publico a propaganda pode atingir? '  ANUOAAADI AR [, g
Na propaganda, o que mais chamou a sua atengio? A AR AR ey
Qual a intengdo do emissor em apresentar um casal de jovens na propaganda?
1~ "-l_' i L b~ 4 & L A < ... ™
Na propaganda o autor destacou numa tira, o enunciado “cor exclusiva®. Qual
foi sua intengio? | .
Por que a propaganda sugere que se dé um “Vivo" no dia 12 de junho. Qual ©

significado dessadata? ) ) " e st ol

3 — Para cada data existem gravuras ou simbolos préprios para chamar a atengio.

Ohserve com aten¢io, o anunciado da propaganda e.responda ds questdes que seguem.

* No dia 12 de junho, d& um Vivo para sea amor falar de graca com qualquer Vivo™.

i)
b)

c)

A B -

& H

A palavra amor se refere a quem?

O pronome “ sen” se refere a quem? .
A palavra “Vivo” que aparece duas vezes no anunciado tem duplo sentindo.
Explique o sentindo de cada uma delas.

d° & Gluden

) A
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Fonte: ReflexGes referente a propaganda da Vivo feita pelo aluno Marcos Vital 3°

ano B - 2010
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d) A palavra “DE" aparece duas vezes no anunciado. Descubra por que o primeiro
esta acentuado e o segundo ndo. L, -

€) A palavra “vive” aparece varias vezes no lexto, Quantas? Por qué? As vezes
aparece com & letra maitiscula e outras com a letra mindscula. Descubra por que

1880 OCOrTE.

f) Copie todos os nimeros da propaganda e tente identificar a que ou a quem eles

~ i
sereferem‘ja}(_.-u‘-hj:_)dg . 0 ooy Al g
] ) fi_,f..'l_.?_hg Pa—a AL )y Ly AcasieArD ol

h.I;

) Tente descobrir qual o prego do celular e reflita, a quem ele ¢é acessivel

economicamente. /Y €[
4 — Observe, reflita e responda:
a) O texto esta anunciando um produto com a intengdo de atingir o piiblico lcitor
para 4 aquisi¢do de um celular por ovesido da pessagem do Dia dos namorados: Ao
lermos a frase, = Presente que pega bem e custa pouco a VIVO tem™ , podemos
pereeber que o termo “pega bem™ tem duplo sentindo. Como pode ser entendido este

duplo sentindo? y/ . Py

{ - )

L

.

b) Slogan & wma frase de facil memorizagdo usada em contexto politico, religioso ou
comercial como uma expressdo repetitiva de uma idéia ou proposito. Copie o slogan

da propaganda. /.m0 4 s

¢) Na propaganda. o autor usou palavras que exprimem qualidades, mostrando os
aspectos positivos do preduto para convencer o consumidor a adquiri-1o. Que

palavras s30 essas?

d) Em sua opinido, hd exagero na propaganda em relagdo ao produtor, ou existem

outras marcas de celulares que também podem ter as mesmas qualidades?

Fonte: ReflexGes referente a propaganda da Vivo feita pelo aluno Marcos Vital 3°
ano B - 2010
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