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RESUMO

O presente trabalho académico tem por objetivo entender a relagéo imprensa-
poder. A fundamentagéo teérica adquirida através de pesquisa bibliografica
indicou os rumos tomados pelo jornalismo responsavel pelo acompanhamento
da politica no Brasil. O histérico apresentado indica que, desde o principio da
atividade de imprensa no pais, esta esta préxima ao poder politico e econémico
que esta na liderancga. O poder reconhece na imprensa a oportunidade de
divulgar suas ideias e objetivos, enquanto os meios de comunicagéo, em
alguns momentos da histéria, submetem-se aos interesses politicos. Conforme
os regimes politicos no Brasil foram se desenvolvendo, a relagédo entre politica
e imprensa também foi se transformando. Se em regimes ditatoriais a imprensa
sofreu censura declarada e apenas comunicava o que era oficialmente aceito,
em um regime dito democratico, com maior facilidade ao acesso aos meios de
informagéo, o jornalismo politico torna-se espetaculo, ficando mais destacado
em periodo eleitoral.

Palavras-chave: Jornalismo politico; cobertura eleitoral; imprensa.
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1 INTRODUCAO

A imprensa exerce um importante papel na formatacdo da sociedade. E,
também, nela que os cidaddos buscam informacdes para auxilid-los na construgéo
de suas visbes particulares do mundo. O acesso que os meios de comunicagédo de
massa tém sobre as pessoas os torna atraentes aqueles que ambicionam ou detém
o poder politico e econdmico. Seguindo este pensamento, possuir um veiculo de
comunicagéo, ou mesmo aliar-se a um, interessa a grande parte dos representantes
da classe politica. Numa retrospectiva da histéria da imprensa no Brasil fica evidente
a relagdo proxima existente entre jornalismo e poder, levando em conta que a
imprensa apareceu no pais por interesses politicos e literarios. Voltando na histéria
brasileira, a comunicagéo social aparece atuante em importantes momentos politicos
como no Estado Novo de Getulio Vargas, no periodo de Ditadura Militar, ou na
cobertura das primeiras elei¢gbes diretas para presidéncia da Repulblica, em 1989.

Desde o inicio do século XIX, quando os primeiros jornais passaram a
circular no Brasil, até os tempos atuais, a composi¢do da sociedade brasileira sofreu
modificagées. O objetivo desta monografia € compreender a convivéncia entre o
jornalismo e o poder politico, levando em consideragdo estas transformacgdes
politicas, econémicas e tecnoldgicas pelas quais o pais vem passando ao longo de
sua histéria. Para tanto, foi importante realizar uma pesquisa bibliografica em torno
da atuagdo da imprensa na area politica desde o aparecimento da mesma no pais.
Através dos registros bibliograficos foi possivel compreender os caminhos
percorridos pelo jornalismo responsavel pela cobertura do poder. Dessa forma,
foram utilizadas neste trabalho leituras que avaliaram a influéncia dos meios de
comunicacdo de massa na formagdo da opinido puablica e nas decisbes da
sociedade.

O trabalho ndo se atém em indicar os momentos em que a imprensa foi
determinante para o controle social. A bibliografia consultada analisa a forma como
os poderes politicos e econdmicos véem a comunicagdo de massa, em especial o
jornalismo. Conhecer as teorias da comunicagdo que explicam a relagéo entre a
comunicacgéo social e seus receptores, ajuda a compreender a fungéo da imprensa e
como ela é recebida por seu plblico. Nesta monografia a teoria analisada é o
Agenda-Setting, que mostra a capacidade de direcionar o que deve ser considerado
noticia, o que deve ser pensado. Associando-a ao tema estudado, jornalismo



politico, & possivel discutir o porqué do interesse das liderangas politicas pelos
veiculos de comunicacéo.

Em periodo eleitoral a atuagéo do jornalismo politico € ainda mais intensa e
exposta, sendo um momento rico em material para se analisar até que ponto a
imprensa se rende a espetacularizagédo da politica proposta por aqueles que agem
na politica hoje, e também, até que ponto a imprensa promove esta
espetacularizacdo do tema. Pontos como isengdo na cobertura dos fatos ou
personificagdo da cobertura eleitoral em nomes ou propostas séo levantados neste
trabalho.



2 IMPRENSA E JORNALISMO POLITICO NO BRASIL

Uma das fungdes da imprensa no Brasil € a fungéo politica, e a histéria
registrada do pais mostra a atuagdo do jornalismo na formacédo da sociedade
brasileira. Mas, ao longo dos anos, uma das caracteristicas que mais assinala a
parceria imprensa-poder é a tentativa de utilizagdo dos meios de comunicagéo para
o controle. Porém, fatores como o regime politico influenciam para que esta
intencdo, de usar os meio de comunica para o controle, seja mais ou menos
eficiente.

No inicio do século XIX, a imprensa surge no Brasil com caracteristica de uso
para favorecimento particular, o0 que condiz com o sistema politico do pais na época.
Seguindo-se os anos e as transformagdes pelo quais os regimes politicos brasileiro
foram passando, as liderangas politicas brasileira buscaram langar méo da imprensa
para propagar seus ideais e evitar contestagdes. THOMPSON (1998, p.121) afirma
ao se referir ao papel da imprensa no periodo de ditadura militar no Brasil: “[...] é
claro que os meios de comunicag¢do foram usados com objetivos de controle; basta
pensar no papel dos militares no desenvolvimento das novas tecnologias de
comunicacéo.” No periodo de ditadura militar, quando a censura foi explicitada, os
lideres politicos da época apoderaram-se dos veiculos de comunicag¢do para impor

suas ideias.

2.1 JORNALISMO POLITICO NO BRASIL COLONIA

As histérias da imprensa e do jornalismo politico no Brasil se confundem.
Com interesses literarios e politicos, a imprensa surge no pais em 1808. Como
explica LUSTOSA (1998), nesta mesma data aparece o primeiro jornal a ser
impresso no Brasil, a Gazeta do Rio de Janeiro. Rodado pela Impressdo Régia, sua
paginas eram preenchidas por listas de atos oficiais, resumo das folhas européias e
louvores a familia real. No Brasil Colénia, a imprensa era de carater governamental.
Todas as publicagbes estavam submetidas a rigorosa censura e eram impressas
pela Impressdo Régia. Introduzida pelas autoridades politicas da época, o governo
viu na imprensa mais uma oportunidade para propagar seus interesses.

ANDRADE (1981) diz que com a abertura dos portos aumentou o nimero

de impressos em circulagcéo. A partir dai a colénia ndo tinha contato apenas com os



jornais da Impressédo Régia, mas também os clandestinos. A maior influéncia no
jornalismo politico, desde 1808, se fez pelo Correio Braziliense. Rodado na
Inglaterra tinha carater contestatério e circulava clandestinamente. Hipélito da Costa,
criador do jornal, sem censura comentava aspectos da politica portuguesa no Brasil.
Lido no Brasil e em Portugal, colocava-se contra as politicas promulgadas pela Corte
de Lisboa e defendia a Independéncia do Brasil. Hip6lito da Costa ficou conhecido

como o criador da imprensa politica em lingua portuguesa.

2.1.1 Hipdlito da Costa e o Correio Braziliense

Em junho de 1808 foi langado em Londres o Correio Braziliense ou Armazém
Literario, o primeiro periédico brasileiro, criado por Hipélito da Costa. Armazém
Literario ndo servia como nome do impresso, mas era utilizado para indicar a
variedade de assuntos e segbes que ele possuia. Foi o primeiro jornal em portugués
publicado livre de censura sendo langado mensalmente até dezembro de 1822.
Segundo PAULA (2001), no total foram 175 fasciculos mensais com 123 paginas em
média, formando 29 volumes, completando a colegdo em 21.525 paginas. Como
outras publicagbes da época, tinha um pouco de jornal, como a periodicidade, e um
pouco de livro, como o formato. No Rio de Janeiro custava 1.280 réis, 0 mesmo
valor de uma arroba de aglicar mascavo. Era um produto da liberdade de imprensa,
como PAULA (2001, p. 18) explica citando esta passagem do Correio Braziliense (v.
IV, 1810, p. 211-2): “propusemo-nos a escrever em Inglaterra para poder, a sombra
de sua sabia lei, dizer verdades que é necessario que se publiquem, para confuséo
dos maus esclarecimento dos vindouros, verdades que se ndo podiam publicar em
Portugal e nunca nos perdoariamos a nés mesmos se omitissemos o comunicar aos
portugueses...”

Nas suas pautas publicou noticias sobre a América Espanhola, mostrando o
interesse de Hipélito da Costa em discutir a politica continental; defendia a criagdo
de uma nova capital no interior do Brasil; alertava sobre a necessidade da aboligdo
gradual da escravidéo e o estimulo a imigragdo européia; propde a permanéncia de
d. Jodo no Brasil. Enfim, cumpria o objetivo ao qual se propds: esclarecer as classes
dominantes brasileiras e fazé-las refletir sobre a sua situagdo. Porém, toda essa
liberdade e engajamento politico perturbavam e o editor acabou conquistando

alguns inimigos, que criticavam, mas ndo deixavam de ler e de reconhecer a



influéncia do jornal na sociedade da época. Conforme explicam os autores
consultados neste trabalho, o periédico enfrentou muitos percalgos, contudo foi
sucesso até seu fim, tendo contribuido para a proliferagcdo da imprensa no Brasil.

2.2 JORNALISMO POLITICO NO BRASIL IMPERIO

A liberalizagdo da imprensa fez o nimero de jornais multiplicar. Esta liberdade
fez com que jornalistas de ocasido aparecessem. “Muitos padres agiam também na
imprensa deste tempo. Em sua maioria funcionavam como penas de aluguel ou
como ideélogos das opgdes politicas mais conservadoras.” (LUSTOSA, 1998, p.
171). Livres da Impressdo Régia, a grande maioria era de jornais politicos, que
fizeram o jornalismo se impor como necessidade social, promovendo o espirito
nacionalista que se agitava em busca de novas formas politicas. Ao invés de
fornecer informagdes, a imprensa servia mais como um veiculo de ideias politicas.
Publicava as noticias conforme a influéncia politica que tal faria sobre um publico
bastante reduzido. (ANDRADE, 1981).

Uma imprensa violenta que se apresentava neste periodo de Brasil Império
era o retrato da maneira como se davam a politica e as relagbes sociais. A falta de
modos no trato social e entre politicos e jornalistas aparecia na linguagem dos
jornais. Os interesses governamentais e politico-pessoais moviam a imprensa. Todo
politico de situagédo tinha seu jornal. “Um simulacro de crénica social ja se manifesta
de maneira irbnica em alguns jornais do tempo.” (LUSTOSA, 1998, p. 175). Como
até 1823 nao havia lei relacionada a liberdade de imprensa, os jornalistas nao
precisavam se identificar. A maioria, testas de ferro de politicos ou os préprios
politicos, se escondiam atras de pseudénimos.

A agressividade era caracteristica marcante nos jornais desta época. Até
correspondéncias eram motivadas pelo editor para que o leitor participasse. Porém,
acabavam se transformando em um meio de agressédo ao adversario. Como também
para estas cartas valia o direito de anonimato, ndo se sabe se eram enviadas
realmente por leitores ou escritas pelos préprios redatores. Os ataques aconteciam
entre jornais por jornalistas escondidos atras do nome do veiculo para qual escrevia.
Os temas iam da politica brasileira, liberdade de imprensa até as relagées com
Portugal e com os portugueses que residiam no Brasil. O Ministério e os conflitos no



norte do pais também serviam de conteudo para os jornais e, por conseqiiéncia, as
agressoes.

Entre 1821 e 1823, antes de Dom Pedro dissolver a Constituinte e baixar
medidas de repressdo a liberdade de imprensa e as outras liberdades, os jornais
que ocupavam a cena publica se caracterizavam por seu carater polémico. Como
publico, os jornais tinham a classe média composta por donos de escravos,
pequenos proprietarios e negociantes, a gente que freqlientava o teatro e
professores de primeiras letras. ANDRADE (1981) diz que com o nuimero de
periddicos cada vez maior e a circulagéo atingindo toda a provincia teve como
resultado, por volta de 1840, o aparecimento da empresa jornalistica, diarios

circulando mais ligados ao comércio que a politica.

2.3 JORNALISMO POLITICO NO BRASIL REPUBLICA

Com a Proclamacgédo da Republica, o governo se empenhou em impedir a
agressividade da imprensa, com isso, na primeira republica inicia-se o trunfo da
restricdo da liberdade de imprensa. Toda a movimentagéo politica da época, em um
ambito mais regional - as oligarquias estaduais, o coronelismo, as maquinas
eleitorais, 0 compromisso coronelista, as fac¢gdes municipais, a estrutura de poder
nos Estados, a barganha dos Estados mais poderosos econdémica e politicamente —
serviam de conteudo para os jornais e, paralelamente, contribuia para o crescimento
da imprensa nacional. Mesmo com esta configuragdo estadual da politica e por
conseqiéncia do jornalismo, a imprensa ndo perdeu sua importancia junto a politica
nacional.

A funcgéo social da imprensa estava resumida a cobertura politica e literaria.
Apareciam em vésperas de eleicdes ou em tempos de disputas partidarias pequenas
folhas, porém os jornais, efémeros, desapareciam por ndo conseguir disputar com
os periddicos com maior poder econdmico. O jornalismo ja ndo era mais um

problema apenas politico, mas também financeiro.



2.4 JORNALISMO POLITICO DA REVOLUGAO DE 30 AO ESTADO NOVO

Préximo a década de 1930, os informativos locais conseguiam ser objetivos,
mas os informativos politicos eram extremamente tendenciosos, a ponto de adulterar
fatos para se conseguir obter o desejado efeito sobre o publico. A intencédo da
Revolugédo de 30, em melhorar os costumes politicos do Brasil, levou a imprensa
anos de dissabor. Entre os anos de 1930 e 1937, o controle do governo foi ativo
sobre imprensa. Em 1932 esbogou-se um desafogo da censura, com o debate
politico voltando intenso e violento, mas durou apenas até 1937.

O primeiro sistema de controle e censura dos érgdos de comunicagdo no
pais foi criado em 1937. A partir de entdo, a imprensa ndo apenas eram proibidos de
publicar algumas coisas, como eram obrigados a publicar outras. Entre as noticias
impostas pelo regime estava o cotidiano do ditador, por exemplo. Com todos os
jornais editando as mesmas informacgbes, vindas direto do poder nacional, o
jornalismo regional se descaracteriza. Algumas caracteristicas do jornalismo
brasileiro se tornam evidentes neste periodo, como o exagero e a recorréncia de
ataques e elogios. (ANDRADE, 1981).

O avango da industrializagdo no Estado Novo levou aos jornais a
necessidade de se desvincular dos diretores, passando a ser conhecidos por si e
ndo por quem os comandava. A grande imprensa passa a ser uma indastria a mercé
das necessidades do sistema politico e econdmico da época. A censura agora nao
vem apenas do governo, mas também do controle econémico, do gosto do leitor e

da imposic¢éo dos partidos.
2.5 JORNALISMO POLITICO NO BRASIL DE 1945 AO GOLPE MILITAR DE 1964

Durante este periodo, o Brasil sofre mudancgas relevantes no sistema politico.
A estrutura politico-partidaria € consolidada, reabrindo as lutas politicas. A primeira
eleicdo presidencial deste periodo politico estd dividia entre PSD (Partido Social
Democrata), PTB (Partido Trabalhista Brasileiro) e UDN (Unido Democratica
Nacional). Diferente do que aconteceu nos anos anteriores, o jornalismo tenta
combater a politica e 0 Governo faz esforgco para criar uma imprensa partidaria,
impossibilitando os jornais particulares a disputarem com os governamentalmente

privilegiados.



Na década de 1950 uma crise enfraquece a industria jornalistica nacional. Os
informativos sobem de preco arrasando a circulagdo dos jornais pequenos. Essa
estrutura politica, dividida em partidos, dura até 1964 quando estes mesmos partidos
se diluem e qualquer possibilidade de revitalizagdo & impedida pelas maquinas
partidarias apoiadas pela legislagao eleitoral.

“A difusdo de outros meios de comunicagdo, em especial a televisdo, mudou
o0 panorama eleitoral brasileiro, fazendo com que os debates substituissem as
agressbes, o0s comicios perdessem parte de sua importdncia, 0 povo se
conscientizasse e participasse do processo.” (ANDRADE, 1981, p. 190). A evolucgéo
dos meios de comunicacdo e da forma de se comunicar por meio da imprensa
contribuiu para uma mudanca na forma de participagcdo das pessoas no processo

politico.

2.6 JORNALISMO POLITICO NA DITADURA MILITAR

KUCINSKI (1998) diz que o controle da informagdo, pelos meios de
comunicacgéo, durante o regime militar, era feito de uma maneira trivial. Conversas
particulares entre jornalistas e relatérios reservados escritos por jornalistas para os
donos de jornais serviam para a circulagdo das informagées. Dessa forma, o publico
recebia apenas o que os jornalistas e donos dos meios de comunicagdo
considerassem adequado ou aceitavel. A autocensura era o que predominava nas
redacbes. “Autocensura é a supresséo intencional da informagéo ou parte dela pelo
jornalista ou empresa jornalistica, de forma a iludir o leitor ou priva-lo de dados
relevantes. Trata-se de uma importante forma de fraude porque é uma mentira ativa,
(...) intencéo de esconder a verdade.” (KUCINSKI, 1998, p. 52).

Antes mesmo do golpe militar, os jornalistas com maior consciéncia,
esclarecimento e politizagdo viviam na clandestinidade, segundo o autor. Sua
militAncia se dava fora das redacgdes, sua liberdade de opinido limitava-se as
orientagbes do patrdo. A tendéncia da maioria das empresas de comunicagéo era
ndo admitir a pluralidade e a consciéncia politica, portando, para esse profissional
era dificil viver naquele ambiente. O autor destaca que principalmente os mais
jovens passavam por esta exclusdo profissional, por ndo possuirem recursos a
dissimulagdo, a autocensura. Neste periodo de ditadura, as empresas de

comunicacéo de carater familiar ganharam mais forga. Nestas grandes empresas os



profissionais de imprensa em cargos executivos eram vistos como profissionais de
confianga, com lealdade aos proprietarios e ndo para com o interesse publico. Isso

explica o ceticismo desses profissionais em expressar-se livremente.

2.7 CONTROLE DA INFORMAGAO NO REGIME MILITAR

Segundo KUCINSKI (1998), a informagdo durante o regime militar foi
controlada de maneira aleatéria. Alternavam-se fases de controle menos severo e

picos de represséo intensa. Pelo menos quatro fases foram distinguidas:

2.7.1 Primeira fase: de 1964 a 1968

Os barbes da imprensa, como sdo chamados os donos das grandes
empresas de comunicacdo do Brasil por KUCINSKI (1998), participaram da
conspiragdo a favor do golpe militar. Com grande identificacdo aos interesses
burgueses e um objetivo especifico, destruir o jornal Ultima Hora que crescia no
mercado, mesmo com um discurso divergente ao dominante, a grande imprensa ndo
denunciou a conspiragdo, dessa forma, sendo conivente com o golpe. Antes mesmo
do regime se implantar, a censura ja existia na forma de autocensura. Porém, até o
Ato Institucional niUmero 5, o Al-5, decretado em dezembro de 1968, a autocensura
ndo estava difundida entre todos os jornalistas e os casos de censura prévia eram
isolados, apesar das violagbes brutais dos direitos humanos promovidos pelo
regime.

Contrariando as expectativas, é justamente neste periodo de implantagdo do
regime militar que os jornalistas reagem se manifestando de forma mais critica e
conquistando uma maior independéncia dos donos dos jornais. “O jornalismo torna-
se, nesse periodo, um agregador de mentes e coragbes.” (KUCINSKI, 1998, p. 57).
No Rio de Janeiro, jornalistas em intensa atividade intelectual publicam livros e
charges de criticas ao golpe, que chegavam ao publico através de suplementos
subversivos que circulavam dentro de grandes jornais. Esse impulso libertario era
um reflexo do que o mundo vivia. As passeatas estudantis em Paris, Washington e
no Rio de Janeiro, os intelectuais chegando ao poder na Franga, estabelecendo
novas relagbes democraticas de produgdo na industria da informagao.
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2.7.2 Segunda fase: de 1968 a 1972

Segundo KUCINSKI (1998), acontecimentos politicos e o acirramento da
posicéo ditatorial dos militares tornaram a autonomia jornalistica inviavel. O Al-5
indicou aos donos dos veiculos de comunicagdo que o autoritarismo estava
consolidado. Os chamados anos de chumbo estavam comecgando e os donos das
empresas jornalisticas trataram de se adequar ao sistema indo contra qualquer
possibilidade de choque com o regime. Uma das medidas foi desestimular a
autonomia conquistada pelos jornalistas na fase anterior demitindo os profissionais
de imprensa mais criticos e se posicionando tolerantemente em relagdo as
violéncias cometidas pelos militares.

Os jornalistas retirados das redacées de grandes veiculos como as revistas
Veja e Realidade, de Séo Paulo, e de outras empresas do Rio de Janeiro, entre elas
o jornal Correio da Manha, criam sua prépria imprensa: a imprensa alternativa. A
partir de entdo, o Brasil esta divido entre duas imprensas: uma oficial e a outra,
alternativa. Essa nova imprensa, entre as décadas de 1960 e 1970, estava
constituida de mais de 120 veiculos e apareceu para oferecer um segundo discurso,
contrariando o discurso oficial. Na grande imprensa, o coro estava unificado em
torno do milagre econémico pregado pelo governo. O controle da informagéo
multiplicou, transformando-se na censura prévia e em outras formas de presséo,
como a econdmica e controle por meio de bilhetinhos e avisos informais. Enquanto
os principais jornais alternativos sdo submetidos a uma censura prévia que destréi
grande parte do material de cada edigédo, os jornais que ndo eram classificados

como alternativos mantinham a autocensura.

2.7.3 Terceira fase: de 1972 a 1975

Ocorre o dominio dos ex-integralistas extremamente autoritarios, com marco
no governo Médici (General Emilio Garrastazu Médici foi o quarto presidente do
regime militar, ficando no poder de 1969 a 1974). O totalitarismo toma corpo na
Doutrina da Seguranga Nacional que pretendia uma nova modalidade de guerra.
Nesta guerra, de carater psicolégico, o inimigo é o povo e o jornalismo € o campo de
batalha preferencial. “Tanto a censura prévia como a autocensura tendem a se

tornar sistémicas, ampliando seu alcance e sua irregularidade.” (KUCINSKI, 1998, p.
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60). Apesar de o regime militar nunca ter estabelecido um amplo sistema de
censura, governos totalitarios tendem a acreditar na mentira de uma maneira
perigosa. A autocensura vem ao encontro deste principio por preferir o falseamento,
evitando a mentira direta. Esta postura dupla leva a implantagéo de duas censuras:
a grande imprensa é reprimida informalmente, defensivamente, e os jornais
alternativos séo vitimas da censura prévia, totalitaria. (KUCINSKI, 1998).

Entre 1973 e 1974, emissoras de radios sdo fechadas, edigbes de revistas e
jornais sdo apreendidas, revistas estrangeiras sdo proibidas de ser distribuidas e
jornalistas sdo presos. Esta base de horror construida para atingir a classe dos
jornalistas, ndo atingia aqueles donos das empresas afinados com as politicas
publicas do regime. O controle chegava aos jornalistas informalmente, vindo de
autoridades que nunca se identificavam. O autor diz que os donos dos grandes
veiculos de comunicagéo além de coniventes com o regime aceitavam o acordo da
autocensura implantada pelo governo direto nas redagbes. Paralelamente ao
controle da informagéo, notas oficiais eram emitidas. Geralmente eram notas que
adulteravam a verdade em torno das mortes de politicos ou ativistas de oposicéo
clandestinos. Seguindo o principio do acordo informal entre os donos dos veiculos
de comunicagdo e hierarquia militar, essas noticias eram publicadas pelos jornais
sem sequer verificar sua veracidade ou oferecer restricées as versdes da represséo.

Conveniente a um regime militar que nédo tinha coragem de se assumir como
ditadura plena, a autocensura era vantajosa também para os grandes empresarios
da comunicagdo. Enquanto ao Estado ndo foi necessario assumir as
responsabilidades de uma reportagem censurada, o modo de produgdo da grande
imprensa ndo sofreu alteragdo. Os “buracos” na primeira pagina de um jornal
alternativo por conta da exclusdo de um texto impedido de ser publicado, ndo
atingiam os jornais oficiais. Segundo KUCINSKI (1998), a grande imprensa, com
excegdo de dois jornais da familia Mesquita e do jornal Tribuna da Imprensa, sofreu
controle prévio sistematico por longo periodo. Mesmo apés baixar o decreto 1.077
que legalizava a censura prévia, no final do governo Médici, o regime julgava a
censura ilegal e ilegitima. Os jornalistas se autocensurando foi 0 mais vantajoso.
Porém, entre o Al-5 de 1968 e a abertura de 1974, o controle formal e informal da

informagéo tornou-se uma atividade ampla.
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2.7.4 Quarta fase: de 1974 a abertura politica

A grande imprensa foi ficando acomodada com o passar dos anos em que a
ditadura militar comandava o pais. KUCINSKI (1998) diz que complacente, a
imprensa perdeu o sentido de realidade. Desprezou as oposi¢des, ignorou a politica
acreditando que quem definia os destinos do poder era o Alto Comando das Forgas
Armadas e ndo a atividade aparente dos politicos. A abertura politica estava
iminente, dependendo apenas da derrota da resisténcia da “linha dura”. A
liberalizacdo da imprensa foi a primeira acdo para a intimidagdo desta linha
resistente do governo militar. Durante o governo Geisel (General Ernesto Geisel foi
o quinto presidente do regime militar, ficando no poder de 1974 a 1979) a imprensa

serviu como principal mecanismo de articulagédo politica.

Mas os donos dos jornais tinham duvidas sobre a real correlagédo de forgas;
temiam represélias dos 6rgdos de repressdo; temiam o governo central,
num periodo em que também haviam caido as receitas de publicidade
comercial, aumentando a dependéncia de verbas do governo. (...) Foi
preciso o assassinio do jornalista Vladimir Herzog pelo DOI-CODI de S&o
Paulo, em outubro de 1975, para que o jornalismo complacente entrasse em
crise generalizada dentro das redagbes, no campo dos jornalistas.
(KUCINSKI, 1998, p. 64).

No periodo de transicdo do regime militar para abertura politica, apenas a
autocensura néo foi suficiente. Um discurso consensual em torno de um padréo de
abertura politica aconteceu, e os grandes jornais passaram por reformas. Os nomes
mais importantes de algumas redacgdes foram dispensados pelos patrdes, afastados
das grandes empresas. Em 1978, com a “linha dura derrotada” e o MDB (Movimento
Democratico Brasileiro) anunciando a candidatura do general Euler Bentes Monteiro
as eleicbes indiretas a presidéncia da Republica, representou um momento de
perigo para a abertura controlada pela clipula militar, o que causou desconforto
também a imprensa. “Podemos localizar nesse episédio o inicio de todo esse
comportamento da grande imprensa, pelo qual uma modalidade de abertura e
democratizagdo € a correta e todas as demais, em especial as que vém do
movimento popular, sdo aventuras radicais que podem “colocar tudo a perder’
(KUCINSKI, 1998, p. 65). A grande imprensa prejudicou a candidatura de oposig¢éo.
A imagem do candidato do MDB foi agredida com a imprensa defendendo que Euler

Bentes representaria o risco de atrasar a abertura politica.
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3 IMPRENSA, PODER E PUBLICO

A cobertura jornalistica da politica no Brasil é influenciada por fatores extra-
jornalisticos, porém, a produg¢do da noticia também deve ser levada em conta para
se analisar a capacidade de alcance da informagdo. ALBUQUERQUE (1998)
acredita ser importante considerar trés fatores na construgdo da cobertura noticiosa:
a organizagao do trabalho jornalistico e a cultura profissional dos jornalistas; o modo
como as influéncias diversas sofridas pelo jornalismo atuam enquanto pauta; a
participacdo ativa dos sujeitos descritos pela noticia. Também fatores como
composicéo do regime politico em vigor e acesso a meios alternativos de informacéo
devem ser levados em consideragéo para analisar como a noticia € recebida pelas

pessoas.
3.1 BAROES DA IMPRENSA

Desde os primérdios da imprensa no Brasil ela mantém uma relagéo estreita
com o poder. Quando os militares chegaram ao comando do pais, em 1964, esta
ligagdo ficou mais direta. Para KUCINSKI (1998), a grande imprensa apoiou a
empreitada militar de 64 por possuir o mesmo ideal da elite politica da época, ndo se
posicionou de maneira a oferecer alguma represalia contra o0 que estava
acontecendo, apoiou as politicas econémicas do regime e foi conivente com o
desrespeito aos direitos humanos cometido pelos militares. JOSE (1996) acrescenta
que os 6rgdos de comunicagdo apoiaram a mobilizagdo das massas que eram a
favor daquela situagdo. “Passou a desenvolver-se um padrédo de colaboragdo mais
ativo, chegando a se constituir um grupo de donos de jornais, editores e jornalistas
que davam sustentagdo ao projeto politico autoritario.” (JOSE, 1996, p. 24).

Passado o golpe, pés-64, os meios de comunicagdo de massa tornam-se
“area de acumulagdo intensiva de capital”, como define JOSE (1996). O
desenvolvimento das comunicagbes, pelos menos no que diz respeito a tecnologia,
chegou algumas vezes estar a frente do crescimento econémico do pais e da
expansédo do capitalismo no Brasil. Dessa forma, o sistema apresentava-se cada vez
mais atraente aos empresarios da area, pois viam nesta politica uma seguranga
para os grandes investimentos que realizavam. Findada a fase de adesdo

incondicional e absoluta ao regime, o jornalismo, principalmente o escrito, comeca a
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perceber que, ao contrario do que imaginavam, os indicios eram de que os militares
ndo pensavam deixar o poder tdo cedo. Assim que tomou o poder, a ditadura tratou
de destruir o jornal Ultima Hora. Resolugéo tdo boa para o regime totalitario quanto
para as tradicionais familias donas da grande imprensa, pois o jornal de Samuel
Wainer quebrava com ousadia o discurso hegemdnico vigente e conquistava
espago.

KUCINSKI (1998) diz que durante o periodo de ditadura (1964-1979) a
imprensa serviu apenas como um acessério nas proibicbes, uma area de
negociacdes politicas. A repressado se configurava ativamente por agressées fisicas,
pelo silenciamento das vozes dissidentes e pelo expurgo das liderangas populares.
A exclusdo e a ndo aquisi¢do de cidadania foi um processo recorrente na formacgéo
politica na América Latina, como foi também no Brasil, uma vez que, baseados na
exclusdo politica, os militares conseguiram o apoio das classes proprietarias,
reforgando assim uma cultura nacional acostumada com o autoritarismo. A ameaga
daqueles que pudessem contestar o regime além de ameaga politica passou a se
configurar uma ameaca aos detentores dos poderes econémicos. “A nao-sujeicéo
ao consenso é considerada subversiva e ilegitima.” (KUCINSKI, 1998, p. 19). A
exclusdo escolhida pelo regime tem como resultado a desmobilizacido e a
indiferenca de significativa parte da populagéo brasileira.

Com a abertura politica em 1979, segundo JOSE (1996), até comegar a agir
efetivamente, a imprensa sente as mudangas do governo do general Figueiredo -
General Jodo Batista Figueiredo foi o sexto presidente do regime militar, ficando no
poder de 1979 a 1985 - e as dificuldades de uma transi¢do politica, que durou até
1985. Apesar de ter ganhado mais liberdade, a imprensa, pela falta de pratica,
continuou a atuar cautelosamente. Segundo os autores consultados, a imprensa néo
conseguia fazer uma boa cobertura, apurar os fatos, analisa-los a fundo.

Com esse novo sistema politico, o autoritarismo imposto pelos militares
passa a ser recriminado, entdo a midia passa a ser procurada pelas elites como
principal meio de controle social, como explica KUCINSKI (1998). Com o monopdlio
pelo qual a comunicagdo é administrada no Brasil, a sua fungéo original de informar,
em alguns momentos, € esquecida e acaba tomando ares de dissipadora de

ideologias.
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Somente apés os cinco anos (1985 — 1990) em que José Sarney esteve na
presidéncia da republica, no fim de seu mandato, é que a imprensa comeca a definir
um modelo de atuagdo sob uma situagdo democratica, segundo JOSE (1996).
Comeca a experimentar um novo jornalismo, praticando algo que se aproximava do
jornalismo investigativo. E o poder politico sendo sondando e analisado de perto e
repassado as pessoas. Aparece entdo uma nova caracteristica do jornalismo que
cuida de publicar os fatos politicos, o “culto a personalidade”, iniciada com Tancredo
Neves, o primeiro presidente civil apos a ditadura militar eleito pelo colégio eleitoral,
que morreu antes de assumir o cargo, e teve seu apice com Fernando Collor de
Melo, primeiro presidente eleito pelo voto popular direto, que assumiu a presidéncia
da republica em 1990, ficando até 1992 quando sofreu um impeachment. Vendendo
a imagem de um corajoso defensor do povo contra a corrupgéo e os “marajas”,
como o préprio definia os politicos mais antigos, encantou a imprensa. Apés trinta
anos de escandalos governamentais, nada conseguiria ser mais noticia do que esta
figura de tdo boas intengées que acabou ganhando espago em todos os jornais e
conquistou boa parte dos importantes jornalistas brasileiros.

Apesar deste “encantamento” que Collor, o0 “cacador de marajas”, causou a
comunicacgéo do Brasil, ndo foi 0 Gnico motivo para ser o principal tema a se discutir,
transformando-o em homem-espetaculo. A imprensa é partidaria quando defende
um partido especifico e também quando tem um programa a defender.
Aparentemente identificados com as propostas do entdo candidato a presidéncia, os
donos das empresas de comunicagdo encontraram nele o principal ator, tanto como
espetaculo, para a cena do culto a personalidade que implantavam, quanto politico,
para colocar em pratica o plano econdmico que ia ao encontro de seus interesses

empresariais.
3.2 JORNALISMO POLITICO E O PUBLICO

No Brasil, questdes sociais e heranga da ma administragdo publica, como
altos indices de analfabetismo e baixo poder aquisitivo, levam a maioria da
populagdo a obter conhecimento politico e de sociedade através dos meios
eletrénicos de comunicagédo de massa — TV e radio — e, em menor escala, através
da leitura de jornais e revistas, diz KUCINSKI (1998). Percebendo essa atragdo e

contribuindo para que ela fique cada vez maior, os poderes politicos e econémicos
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tomam conta dos veiculos de comunicagado e os tenta ativar para a criagdo de uma
mesma ideia. Um processo politico, a criagdo do consenso acontece no poder e
depois é transmitido ao publico por meio de um processo midiatico. “Dessa instancia
superior, 0 consenso € imposto a midia e parece determinar o préprio padrdo da
cobertura jornalistica.” (KUCINSKI, 1998, p. 21). Essa cobertura feita de maneira
homogénea pela imprensa nacional e pautada pelos assuntos considerados
importantes por uma minoria que esta em situagdo de lideranga na tentativa de
construgédo de um consenso.

O monopdlio dos meios de comunicagdo como se apresenta no Brasil, com
o controle cruzado de diferentes tipos de midia por um mesmo grupo, faz com que
as relagdes de trabalho entre donos de empresas de comunicagéo e profissionais da
imprensa fique deturpada. “Num sistema baseado na lealdade pessoal do jornalista
aos proprietarios e no poder discricionario desse proprietario, o favoritismo editorial e
as preferéncias familiares prevalecem freqiientemente sobre o critério abstrato do
“interesse publico”, e até do interesse de classe.” (KUCINSKI, 1998, p. 26). Como foi
feito na ditadura, influenciar diretamente no éthos e na ideologia do jornalista
facilitam o processo de dominagéo. Dificiimente o controle social da informacgéo e os
mecanismos de supressao ou filtragem de correntes de opinido aconteceriam sem a
atuacédo dos profissionais de imprensa, consciente ou inconscientemente.

Algumas precondi¢bes auxiliam na construgcdo do consenso como as
relagdes promiscuas entre jornalistas, empresarios e poder. As ferramentas usadas
sdo a dependéncia de fontes oficiais, relagbes com os grupos de pressdo e entre
jornalistas e assessores de imprensa. Uma “rede de factibilidade®, segundo
KUCINSKI (1998), se forma pelo medo de uma cobertura individualizada, onde os
jornalistas apoiam uns aos outros e conquistam fatores que legitimam seus relatos.
O resultado é uma mesmice jornalistica. Ideologicamente a imprensa no pais é igual,
com variagées em detalhes ndo significativos. Por seu carater documental, é pelos
jornais que se inicia a propagagdo da agenda. “E mediante a inclusdo ou exclusdo
de itens na agenda, ou dos enfoques adotados, que se inicia a construgdo do
consenso. [...] Opera principalmente reforcando crencas previamente existentes.”
(KUCINSKI, 1998, p. 23).

A definicdo da agenda de discusses se da pela midia, no Brasil
representada por colunistas de destaque e comentaristas de televisdo, por meio de

veiculos de comunicagédo de tematica nacional. Mantendo a aparéncia de isengao,
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mas sem deixar seus objetivos de lado, esses veiculos de comunicagédo distribuem
material que transmitem seus proprios interesses. Pode ndo ser uma maneira
eficiente para definir o modo como as pessoas pensam as coisas, mas tem papel
importante na difusdo do que deve ser pensado e discutido naquele momento. As
finalidades persuasivas ficam mais explicitas do que as encontradas nas paginas
dos seus proprios jornais. As revistas semanais, segundo (KUCINSKI, 1998, p. 33)
“tém exercido um papel fundamental ideolégico, captando, reprocessando e
realimentando os temores das classes médias. Sdo muito ligadas a seu publico, que
nesse caso ndo é formado pelos proprios protagonistas das noticias (...)".

Em um pais de cultura predominantemente oral, a massificagdo da agenda no
Brasil é feita pela televisdo, que utiliza recursos da sincronia, da unificacdo da
linguagem e da emogédo para este fim. A TV brasileira possui um discurso
hegeménico na formatacdo do espacgo publico, pois estd monopolizada por uma
empresa que serve como espago para as articulagdes politicas das elites
dominantes e definicbes dos destinos do pais, aponta KUCINSKI (1998). O radio,
com caracteristicas mais democraticas como a diversificagdo e heterogeneidade, é
um veiculo de grande apelo popular, assim atrai o interesse dos que estdo nas
liderangas politicas e a concesséo de radios acaba servindo de barganha politica,
mantendo o clientelismo politico. Ainda segundo KUCINSKI (1998), dessa forma, as
emissoras de radio transformam-se em maquinas eleitorais de politicos
conservadores.

A relagdo entre imprensa e poder politico e econémico, tem uma intengao de
controle e influéncia, porém, o resultado depende de outros fatores que véo além da
atuacdo da midia na sociedade. Como visto, em periodos ditatoriais, como é de
pratica de um regime como este, a censura, explicita ou ndo, tem maior efeito no
que é relatado pelos veiculos de comunicagdo. Porém, é possivel a atividades da
imprensa ndo apenas para atender interesses pessoais, segundo KUCINSKI (1998),
que diz que desde que se modifique a cultura e o éthos do jornalismo, esse estado é
possivel. Ele apresenta também a tecnologia como grande contribuicdo para esta
democratizagdo, uma vez que proliferam os nimeros de canais, limitando a

manipulagao.
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3.3 A TEORIA DO AGENDAMENTO NO JORNALISMO POLITICO

Essa capacidade de pautar as rodas de discussdes do dia seguinte € um
indicativo da capacidade de influéncia que os meios de comunicagdo tém sobre a
vida do publico. Influenciar, estar na “boca do povo”, é a intengdo dos politicos e do
poder. Povo afinado com as ideologias é sinal de menor, ou nenhuma, reacgéo. Por
manter uma relagéo direta tanto com o poder, quanto com o publico, o jornalismo
politico, de radio, TV ou impresso, € o meio de transmissdo de ideias procurada por
governos, por politicos, por aqueles que estéo na situagdo de comando ideolégico e
econdmico.

Segundo WOLF (2001), antes de compreender a agenda-setting é
importante avaliar os efeitos do mass media e a forma como eles constroem a
imagem da realidade social. Antes, baseado na ideia de comunicagéo individual e
intencional, através de processos comunicativos assimétricos e episddicos,
acreditava-se nos efeitos das mudancgas a curto prazo. Hoje, sabendo-se que as
comunicagbes nao interferem diretamente no comportamento explicito das pessoas,
mas sim no modo como elas organizam a sua impressdao do ambiente, passou para
os efeitos das consequéncias de longo prazo. Com esse novo paradigma
transferiram-se os estudos para a cobertura integral do mass media, centrando-se
em algumas areas tematicas. A extracdo de dados deixou de ser feita
essencialmente através de entrevistas diretas com as pessoas, recorrendo a
complexas e integradas metodologias e, a analise das mudangas de atitude e
opinido do publico sdo substituidas pela reorganizagédo do processo pelo qual o
individuo modifica a sua representagdo da sociedade real.

A questdo dos efeitos de agora analisa os processos e os modos que 0s
meios de comunicagdo de massa fixam as experiéncias das pessoas para além das
interagcbes em que elas vivem. Nessa nova ordem aparece o agenda-sefting que
presume o empréstimo fornecido pelos mass media para que o publico forme a sua
compreensédo de grande parte da realidade social. Nessa teoria existe a defesa de
que o mass media ndo pretende persuadir, no momento em que ele descreve e
precisa a realidade exterior, fornece ao publico uma lista daquilo que é necessario
ter uma opinido e discutir. WOLF, explicando COHEN (2001, p. 145), diz que
certamente a imprensa “pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as

pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos
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seus proéprios leitores sobre que temas devem pensar qualquer coisa’. Essa
premissa acompanha o jornalismo politico. Nos regimes monarquicos e ditatoriais,
tentando ditar como as pessoas deveriam pensar, as liderangas politicas langavam
mao da imprensa para contribuir com seus objetivos. Ja em um regime dito
democratico, a influéncia pode ser exercida conforme explica esta teoria,
evidenciando alguns aspectos e omitindo outros, indicando aos consumidores de
materiais jornalisticos 0 que as pessoas devem discutir e pensar.

Levando em conta uma crescente dependéncia dos mass media pelo
publico, a agenda-sefting analisa os destinatarios delineando-se entre dois niveis: a
“‘ordem do dia” da agenda dos mass media, que circula entre temas, assuntos e
problemas; e a hierarquia da importancia e de prioridade dos elementos dispostos
na “ordem do dia’. Na cobertura politica, dar destaque para algum problema
sociologicamente irrelevante e torna-lo um espetaculo, transformando-o em principal
ponto na agenda do destinador o refletird também como principal ponto na agenda
do destinatario. Dessa forma, pode ndo haver uma manipulagédo direta na maneira
de pensar do publico, mas através da exacerbagdo de alguns aspectos, e da
omissdo de outros, ndo é proporcionado ao publico subsidios suficiente para uma
analise completa. Oferta-se integralmente o que tem que ser pensado.

Recurso bastante usado no principio da ditadura militar no Brasil, onde o
governo nao queria se assumir como totalitario, em momentos de censura ndo
declarada, determinar o que deve ou nao ser discutido com a sociedade, cria uma
ideia falsa de capacidade de formacédo de opinido pessoal. O publico além do fato e
da noticia, compra também uma opinido. Citando ROBERTS" (1972), WOLF (2001)
admite as “distor¢des involuntarias” nas representacbes difundidas pelos mass
media utilizando-se do agenda-setting. “Na medida em que o destinatario ndo é
capaz de controlar a precisdo da representacédo da realidade social, tendo por base
um standart exterior aos mass media, a imagem que, por intermédio dessa
representacdo, ele forma, acaba por ser distorcida, estereotipada ou manipulada”
(WOLF, 2001, p.145).

Quando se noticia de maneira espetacularizada algum fato ocorrido no
Senado, por exemplo, julgando-o como “escéndalo” e colocando-o como de extrema
importancia, estd se determinando o que o publico deve conhecer e opinar. De

' ROBERTS, D. The Nature of Communication Effects, in Schramm W. — Roberts D., 1972, p. 380.
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maneira enganosa € vendido como um inocente apanhado de dados para que cada
pessoa crie sua opinido sobre aquele assunto. A problematica € que o assunto
“importantissimo” jA vem formatado, com uma opinido ja formada por aqueles que
selecionaram a noticia, produziram a noticia e protagonizaram a noticia. E um lado
da histéria sendo vendido como verdade absoluta sendo que o outro lado nao teve a
chance de se manifestar. Enquanto o novo “escéndalo” do governo estampa as
primeiras paginas dos jornais, as capas das revistas e os destaques dos noticiarios
televisivos e radiofénicos, assuntos de relevancia para o cidaddo e contestactes
sobre a atuagdo do poder séo relegados a pequenas notas nas paginas pares ou

nos blocos intermediarios, ou nem sequer ganham espago.

[..] a omissdo, a ndo-cobertura de certos temas, a cobertura
intencionalmente modesta ou marginalizada que alguns assuntos recebem.
Este tipo de agenda-setting funciona, certamente, para todos os mass
media, para |4 das diferengas técnicas, jornalisticas, de linguagem, pelo
simples fato de o acesso a fontes alternativas aquelas que garantem o
fornecimento constante de noticias, ser bastante dificil e oneroso. (WOLF,
2001, p. 151).

3.3.1 O agenda-setting e o destinatario

Atualmente, pensando-se em um regime democratico e nas novas formas de
se obter informacéo alternativa de forma rapida e facil, a capacidade de influéncia
dos veiculos de comunicagédo pode ser limitada. Quando se trata do destinatéario, o
agenda-setting é considerado um efeito indireto condicionado pelas anteriores
disposi¢cdes daquele. Os atributos psicolégicos e sociais que envolvem esse
destinatario determinam como ele faz o uso dos mass media e o agenda-setting
aproveita desses contatos interpessoais na determinagdo do imposto definitivo. A
criacdo da imagem da realidade por cada individuo, segundo a teoria do
agendamento, € uma metafora de toda a informag¢do do mundo que eles receberam,
organizaram e acumularam. O novo que é recebido serve para confrontar com o
antigo e atribuir o seu significado. “[...] a formag¢do da agenda do pablico vem a ser o
resultado de algo muito mais complexo do que a “mera” estruturagdo de uma ordem
do dia de temas e problemas por parte do mass media.” (WOLF, 2001, p.153). As
atitudes pessoais agem no sentido de integrar a agenda subjetiva na que é proposta

pelo mass media. E o que o autor chama de “persuasdo temperada pela

persisténcia”.
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A capacidade de influéncia do mass media sobre o0 que é “importante” ser
conhecido é varidvel conforme o tema tratado. A relagdo predisposicdo e
conhecimento cognitivo também é variavel. Quanto maior a experiéncia direta que
as pessoas tém de uma determinada area, menor sera a dependéncia do mass
media na construcdo dessa imagem exterior da realidade. “A experiéncia direta,
imediata e pessoal de um problema, torna-o suficientemente evidente e significativo
para fazer com que a influéncia cognitiva do mass media se esbata. A variavel da
“centralidade” deve, portanto, ser considerada como um dos fatores de intervencgéo
do agenda-setting.” (WOLF, 2001, p. 155). Aplicando essa premissa no tema
discutido, jornalismo politico, pode-se avaliar que a capacidade de influenciar na
imagem criada pelo publico sobre a politica, o0 governo e a organizagdo social &
possivel, porém n&o é absoluta, levando em conta o conhecimento do publico sobre
o tema e o0 meio pelo qual esta recebendo a informagéo, por exemplo.

WOLF (2001) cita a pesquisa de BENTON e FRAZIER?, de 1976, que divide
o conhecimento de algum tema em trés niveis: o0 primeiro &€ 0 mais superficial, o
segundo especifica conhecimentos mais articulados e o terceiro se relaciona com
informagdes ainda mais especificas. A agenda influencia ndo apenas no primeiro
nivel de conhecimento, mas nos segundo e terceiro niveis também sdo observados
efeitos da agenda, principalmente aos consumidores dos jornais impressos. Nesta
teoria do agendamento existe a necessidade de se analisar cada veiculo de maneira
individualizada. “Os diversos mass media tém uma capacidade diferente para
estabelecerem a ordem do dia dos assuntos publicamente importantes. A televisdo
parece ser menos influente do que a informagéo escrita.” (WOLF, 2001, p.150). Os
noticiarios de televisdo, por todas as suas caracteristicas (breves, rapidos,
heterogéneos e fragmentados) tém um efeito de agenda menos significativo.
Aumentar o consumo de noticias pela televisdo, ao contrario do que acontece com
noticias impressas, ndo implica em um maior efeito do agenda-sefting. As
informagbes escritas passam ao leitor uma idéia de solidez, constdncia e
visibilidade. Ainda segundo WOLF (2001), os jornais sdo os principais organizadores
da agenda ao publico. Séo eles que definem o ambito de interesse pulblico.

Quando se identifica a diferenca de eficacias de agenda entre os meios de

comunicagdo ha que mencionar varios fatores relativos as tecnologias

2 BENTON, M.; FRAZIER, P. The Agenda-Setting Function of Mass Media at Three Leveis of
Information Holding, Communication Research, v. 3, n. 3, 1976, p. 261-274.



22

comunicativas, aos formatos informativos de cada meio, aos géneros analisados.
Sob esta ética, percebe-se que os temas ndo séo todos igualmente importantes para
todos os meios de comunicagédo, colocando assim em davida a forma de “extrema
importancia” que é ofertado ao publico. Porém, existem temas que atingem a todos
da mesma maneira. O tema politica se mostra interessante a todos os mass media.
Nos impressos ocupa as paginas mais nobres, nos noticiarios de televisdo e radio
ocupam a maior parte do tempo.

Alguns acontecimentos transformados em noticia pelos diferentes meios de
comunicagéo, algados ao mesmo patamar de relevancia, sdo tematizados. A
tematizagédo é um procedimento informativo que esta inserido no agenda-setting.
Tematizar um fato significa implanta-lo, com certeza, na ordem do dia da agenda do
destinatario, salientando sua centralidade e seu significado em relagdo ao fluxo da
informacgdo ndo-tematizada. A fungdo da tematizagdo é selecionar posteriormente os
grandes temas que deveréo concentrar a atengéo do publico e mobiliza-los para a
tomada de decisbes. Como a imprensa escrita possui a caracteristica de se
organizar em torno da meméria dos acontecimentos, contextualizando e
aprofundando, de certa forma ampliando a noticia, supde-se a ela a fungdo de
preparo de informagdo secundaria, “informacdo tematizada®. Mas, nem todos os

temas sdo passiveis a tematizagao.

[...] é o carater publico do tema, a sua relevancia social. Nem todos os
temas ou acontecimentos sdo suscetiveis de tematizagéo: sdo-no apenas
aqueles que revelam uma importéncia politico-social. Por isso, os mass
media tematizam dentro de Ilimites que esses temas e esses
acontecimentos ndo definem, num territério que ndo delimitam, que apenas
reconhecem e alqueivam.” (WOLF, 2001, p. 164).

Numa avaliagdo desta teoria, pressupbe-se que a frequiéncia com que os
temas sdo mencionados € uma indicagdo utilizada pelos destinatarios para
avaliarem a sua importancia. Seguindo esta linha, percebendo um trunfo a seu favor,
os meios de comunicacgéo intensificam a divulgacdo de um tema, indicando a sua
“importancia®, e o puablico, talvez por falta de opg¢éo, talvez por falta de iniciativa,
assimila esta “importdncia”. Na cobertura politica a imagem de um politico, por
exemplo, é excessivamente repassada ao publico, sem que exista a possibilidade da
cobertura do impacto de suas atuagées enquanto representante do povo. Contudo,

como foi afirmado anteriormente, ndo apenas o agendamento do tema resulta na
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formacdo da ideia pelo destinatario, mas o auxilio do conhecimento ja inerente, a
predisposi¢do do publico.

Como o agenda-setting oferece ao publico ndo apenas a ordem do dia, mas a
hierarquia dos acontecimentos, conhecer os efeitos a longo prazo causados no
destinatario por esta teoria & fundamental. Os mecanismos comunicativos usados
para fazer essa passagem, além dos mecanismos interpretativos, de compreenséao e
memorizagdo, sustentam o agendamento. A identificagdo do puablico com o
noticiario se da por conta da capacidade de globalidade do noticiario. N&o apenas a
coesdo de um texto, por exemplo, é capaz de agir diretamente na formacéo da
imagem da realidade das pessoas, mas a contextualizagdo, as relagbes feitas em
torno de um tema condutor. Apresenta-se um volume de material transmitindo a
ideia de subsidios para a formagédo de opinido individual, sendo que a concluséo da
ideia ja vem implicito (WOLF, 2001). Pegando uma revista semanal como exemplo,
um suposto escéndalo no alto poder do governo estampa a capa. No interior da
revista, o0 maior nimero de suas paginas nobres estdo “discutindo” este tema. Ao
leitor, aparece como todas as informacgbes possiveis para que cada um tire suas
proprias conclusdes sobre o tema. Porém, ao destacar-se esta pauta e posicionar-se
indiretamente no texto se configura a utilizagcdo da persuasdo para a dissipagao
daquela opinido.

Para esta teoria € sempre importante n&o esquecer que o conhecimento ja
adquirido do destinatario coopera para o interesse, a compreensao e a interpretagcao
do tema que estd sendo passado. Existem dois modelos para explicar a
compreensdo do publico consumidor do agenda-sefting. Um é o da atencgdo, que

&

indica que “a receptividade do destinatario a nova informagdo varia
proporcionalmente a informagdo apresentada e a sua capacidade cognitiva para a
tratar adequadamente, para a compreender e para a inserir nos esquemas de
conhecimento adquirido.” (WOLF, 2001, 169). O outro, enquadramento cognitivo,
defende que os individuos com mais instrugcdo sdo menos influenciaveis, uma vez
que ja possuem um conhecimento anterior definido.

Em um pais como o Brasil, com histérico de problemas sociais,
especialmente com relagdo a diferenciacdo por classes sociais das oportunidades
de conhecimento e informagdo, o agenda-setfing tem um grande alcance. O
conhecimento em torno de politica e sociedade é limitado. Utilizar o agendamento

para transmitir uma informagdo pode ser a (nica fonte para a formagdo de uma
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imagem sobre uma determinada realidade para algumas pessoas. Um exemplo é
essa predisposi¢cdo que o brasileiro tem em generalizar politica como corrupgéo,
pois é este 0 conhecimento que chega até cada um. Apenas os escéndalos estdo
nos noticiarios. Quando se tenta colocar na pauta um assunto de menor
espetacularizagdo dentro deste mesmo tema, a politica, ou o destinatario nédo se
sente atraido, ou, juntando este novo conhecimento com o antigo, resulta na

concluséo que ja vem pronta na noticia.
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4 EDITORIA POLITICA

A difusdo da comunicagdo, e por conseqiiéncia dos cadernos de politica,
especialmente com os avangos tecnolégicos, deixou o publico e o privado separados
por uma linha ténue. “Hoje ndo é mais possivel restringir do mesmo modo a
atividade de auto-apresentacédo. Querendo ou néao, os lideres politicos hoje devem
estar preparados para adaptar suas atividades a um novo tipo de visibilidade que
funciona diversamente e em niveis completamente diferentes.” (THOMPSON, 1998,
p. 109). Antes do desenvolvimento dos meios de comunicagdo, os que governavam
eram invisiveis para a maioria das pessoas e podiam restringir seu aparecimento a
grupos relativamente fechados. Atualmente, segundo THOMPSON (1998),
personalidades e lideres politicos que aparecem freqiientemente na midia criam um

grau de familiaridade com os espectadores.

4.1 COBERTURA POLITICA

A cobertura politica atua nas esferas federal, estadual e municipal e tem
como fonte os 6rgéos oficiais — Presidéncia da Republica, Ministérios, Senado,
Assembléias Legislativas, Camaras Municipais — e as figuras publicas que por estes
meios circulam — ministros, secretarios, senadores, deputados, governadores,
prefeitos. As reportagens tratam de realizagcdo de sessdes, mudanga de partidos,
reforma constitucional, envio e tramitagdo de projetos de lei, certas vezes com
opinides acompanhadas as informag¢des. Também poderdo constar discursos e
pronunciamentos, como afirma ERBOLATO (1991).

Depois de 15 anos de censura, o jornalismo politico volta com a énsia de
atuar, com a vontade de tornar-se presente novamente. Assim, inicia-se a “era do
denuncismo”, segundo BARCELLOS (2000). “Fung¢do da imprensa, a fiscalizagéo
dos poderes ficou rigorosa, chegando ao exagero”. (BARCELLOS, 2000, p. 57).
Diariamente as primeiras paginas dos jornais estavam estampadas com dendncias
das falcatruas pés-ditadura, mas o tempo de ditadura e as atrocidades do regime
militar ndo eram questionados pela grande imprensa. Segundo o autor, no inicio esta
nova onda no jornalismo foi aceita pelo publico, contudo, 0 excesso levou a editoria
politica a descrédito. Na nova fase democratica no Brasil, os politicos e seus atos

sofrem rejeicéo das pessoas, por conseqiiéncia o jornalismo politico acaba, também,
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sendo visto de forma negativa. SCHWARTZENBERG (1978) afirma que o jornalismo
politico esta reduzido a anedota ao deixar de lado questdes fundamentais e
exagerar na simplificagdo, embalando o publico com informagéo superficial. Porém,
os jornais e revistas de noticias brasileiros reservam as paginas mais nobres ao
noticiario politico. Ainda segundo BARCELLOS (2000), isso acontece por, apesar
da rejeicdo popular, esse assunto ser base das outras noticias publicadas nas
demais editorias.

Sabendo do destaque dado a politica nos veiculos de comunicagdo, os
politicos tentam usar a imprensa para o jogo politico acontecer. DIMENSTEIN (1995)
aponta que a manipulagdo das informagbes é recorrente nos bastidores do poder,
recheando o folclore politico de histérias e lendas sobre a capacidade de ludibriar.
Entre as mais comuns ha o colocar-se na posi¢gédo de vitima pelos politicos, que
acreditam dessa forma render simpatias populares. Existe também o inventar
inimigos para angariar apoio popular. Para os profissionais que cobrem o poder
politico, a desconfianca é sempre recomendada. Até mesmo os mais experientes,
em um pequeno descuido, acabam ndo percebendo ou aceitando as contra-
informacdes, deturpacées e boatos. “A informagcdo é uma arma na guerra da
sobrevivéncia politica. Quem sabe mais pode mais”. (DIMENSTEIN, 1995, p. 29).
Em um instinto de sobrevivéncia, os homens que mexem com o poder necessitam
da aprovagdo da maior parte da sociedade, e para ganhar espago na midia e
atencdo da imprensa, nem sempre usam a verdade como informagédo. Desta forma,
o jornalista precisa lidar com a informagédo e com a desinformagcéo ao mesmo tempo.
Um agravante a esta situagdo é o dono do veiculo ndo querer ou ndo poder manter
independéncia, uma vez que governantes, ao irritarem-se com alguma noticia,
perseguem o responsavel pela publicacédo dela, que acaba sendo o repérter. Na
deturpagdo das informagdes o jornal é sacrificado e por consequéncia os leitores
acabam sendo as maiores vitimas, afirma DIMENSTEIN (1995).

Ao ter como fontes as figuras que agem na politica e depender delas para
publicar noticias, a informagdo passa a ser moeda de troca. Por exemplo, um
ministro tende a ndo dar a informagédo a um jornalista que divulga criticas sobre suas
decisbes, ou passa a dar informagédo a este profissional justamente na tentativa de
conquistar sua tolerancia. Ainda segundo DIMENSTEIN (1995), esta relagdo imoral
entre repérter e fonte é conhecida no jornalismo politico como “fontismo”. O

jornalismo independente muitas vezes gera atrito com o poder e com as fontes.
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Como o objetivo do jornalismo é a noticia em primeira m&o, uma quebra neste ciclo
da troca entre jornalista e fonte pode gerar o boicote, a ponto de nem mesmo as
informagdes mais ingénuas serem repassadas ao repérter. O correto é néo ficar tdo
distante da fonte, significando a perda da informagdo, e nem t&do préximo,
significando deixar de publica-la. Para tanto, a procura de novos e variados canais
de obtencédo de dados é a solugédo apresentada por DIMENSTEIN (1995), para os
jornalistas evitarem os enganos.

Ficar atento a toda movimentagdo e acontecimentos de bastidores é
fundamental para o jornalista politico. Uma briga, por exemplo, pode ser uma chance
do jornalista obter importantes e verdadeiras informagdes. O limite onde acaba e
comeg¢a a vida particular de um homem publico é dificil de delimitar, afirma
DIMENSTEIN (1995). O jornalismo sério ndo deve invadir a vida privada, porém, se
um namoro entre pecas chave do poder interferir na administracdo publica, ele

acabara nas paginas dos jornais.

O relacionamento pessoal dos homens publicos é, em véarias ocasibes,
capaz de desvendar enigmas politicos ou ferozes inimizades passadas. O
problema também é que dificilmente se consegue provar contratos travados
em alcovas. Nessa area é ainda mais dificil diferenciar o que é informacgéo e
pura intriga, capaz de levar uma suposta noticia a provocar estragos
irreparaveis numa familia, vazada com objetivos inconfessaveis, motivados
pelas brigas do poder. (DIMENSTEIN, 1995, p. 104 — 105).

Tantas vezes a imprensa se coloca como imparcial em relagdo ao governo,
permitindo apenas aos editoriais apresentarem uma tendéncia politica bem definida,
como afirma BARCELLOS (2000). Contudo, a realidade é contraria e os noticiarios
acabam sendo tendenciosos, muitas vezes ndo cumprindo sua fungdo de informar,
ndo passando ao seu publico dados suficientes para que possam refletir e tirar suas
préprias conclusées. BARCELLOS (2000) lembra que a postura de jornais ao redor
do globo é diferente. “Alguns dos grandes veiculos de comunicagédo ja perceberam
que os danos a sua imagem causados pelas noticias politicas tendenciosas, notados
pelo leitor-eleitor mais informado, s&o piores a longo prazo que os beneficios
imediatos da parcialidade n&o assumida” (BARCELLOS, 2000, p.58). Os jornais
europeus assumem uma ideologia e oferecem-na de forma honesta, enquanto os
jornais americanos assumem abertamente candidaturas, mas preferem manter-se

isentos ao apresentar as noticias.
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4.2 COBERTURA DE ELEIGCOES

No periodo eleitoral, novos campos se abrem para a reportagem na editoria
politica, segundo ERBOLATO (1991). As matérias giram em torno de biografias dos
candidatos, servigos por eles prestados na vida pulblica e privada, programa de agao
e apoio que pretendem receber e marcha das campanhas (métodos usados,
impugnacbes, comicios, documentos, declaragbes, ataques, prévias). ERBOLATO
(1991, p. 232) ainda sugere uma “analise dos pleitos anteriores, comparando-os com
0 que se aproxima quanto ao numero de eleitores, interesse ou nao dos futuros
votantes, nomes dos que ndo mais concorrerdo e dos que irdo retornar a luta
partidaria depois de um descanso”. Mas, apesar da necessidade da imprensa
manter-se neutra em um processo como o eleitoral, ela acaba sendo usada pelos
politicos para que este processo acontegca. Segundo DIMENSTEIN (1995), em
periodo de escolha de auxiliares de presidentes ou governadores, por exemplo,
especulagbes em torno de nomes de possiveis ministeriaveis e secretariaveis
aparecem nos jornais. Andlises sdo feitas a respeito das cota¢cdes de cada um,
apontando suas forgas politicas ou atributos técnicos. Porém, estas cotacées muitas
vezes foram plantadas por assessores do poder, ou pelos préprios pretendentes ao
cargo, para medir as reagbes causadas.

A Constituicdo que regulamenta o regime democratico brasileiro indica
igualdade de direitos tanto para eleitores quanto para candidatos. Aqueles tém
garantido acesso a informacédo e protegcdo contra influéncia do poder politico e
econdmico, enquanto estes, igual acesso aos eleitores, iguais condigbes materiais
de disputa e tratamento igualitario pelos meios de comunicagédo. AMARAL; BAETA,;
BONAVIDES (1998) afirmam que a falta de igualdade leva ao abuso de direito,
tornando assim ilegitimo o processo. “‘Uma das formas de abuso é o cerceamento da
informagdo, ou a informagdo manipulada, distorcida; é o unilateralismo da
informacdo, & a inexisténcia do confronto das idéias’. (AMARAL; BAETA,;
BONAVIDES, 1998, p. 26). O pluralismo ideolégico alimenta a democracia. A
liberdade de voto, um direito do cidaddo, tem sua base na informagdo, que é
responsabilidade, também dos meios de comunicagédo. Porém, o proprio processo
eleitoral possui falhas de direito, principalmente quanto a comunicagdo. A
permissdo de um candidato a reeleigéo permanecer no cargo atrapalha o processo
democratico, pois este tem a seu favor o noticiario laudatério. A divisdo do Horario
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Eleitoral Gratuito também é discriminatéria a partir do momento que calcula o tempo
de cada candidato conforme a sua representagdo politica. Estes sdo exemplos
citados por AMARAL; BAETA; BONAVIDES (1998), que representam na pratica a
“industria do espetaculo politico” apresentada por SCHWARTZENBERG (1978).

A “industria da persuasédo” tem origem nas duras técnicas da propaganda
dos sistemas totalitarios e serve aos sistemas ocidentais pluralistas. Ao contrario do
que se fazia antes, quando se impunha um candidato ou um programa através da
forca, hoje é através da sedugéo que um candidato ou programa é vendido ao
publico. SCHWARTZENBERG (1978, p. 216) diz que “agora, o candidato-produto
deve conquistar um eleitorado-mercado e provocar votos-compras®. A
comercializagéo vai se acentuando a cada elei¢éo, e os candidatos recorrem aos
meios de comunicagdo para se tornarem o produto mais atraente. A televisdo é a
grande vedete durante as campanhas politicas e as figuras ambicionam aparecer
em programas normais, sejam eles politicos ou ndo. O mais disputado é o telejornal
da noite em fungdo da grande audiéncia, mas aparecer em programas divertidos, de
variedades, amplia a exposicdo e alcanga o publico desinteressado em programas
politicos. Outra atragdo tédo solicitada pela televisdo e pelos politicos sdo os debates
televisivos, onde adversarios politicos atuam dentro de um espetaculo. Os duelos no
estilo arena, onde o nimero de interlocutores é maior, ndo sendo necessariamente
apenas os outros candidatos ao mesmo cargo, mobiliza instintivamente a simpatia
dos telespectadores. E a imagem do homem sozinho que enfrenta de pé as forcas
hostis que o cercam. No entanto, os interrogadores s&o meticulosamente
selecionados para formarem um painel equilibrado que represente o eleitorado.

Sabendo das vantagens que a transformagdo da politica em feleshow
trazem, os especialistas nesta area direcionam as campanhas aos “teleitores”, assim
classificados por SCHWARTZENBERG (1978) aqueles eleitores indecisos e né&o
politizados, que sé se interessam pela politica quando ela assume uma feicdo de
espetaculo. E nessa “comunicagdo-jogo” a politica assume uma forma lGdica e o
eleitor &€ apenas um representante no “jogo da politica”. Porém, ndo é apenas o que
é feito nos veiculos de comunicacdo que interferem na decisdo do eleitorado. “A
intervengéo eleitoral dos meios de comunicagéo, todavia, ndo tera limites. Ela opera,
também, quando silencia”. (AMARAL; BAETA; BONAVIDES,1998, p.27). A selecéo
das informagdes e a indicagdo do que sera noticiado e do que ndo entrara nas
pautas das redag¢des, acabam tendo influencia no como pensar do publico.
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4.2.1 0O eleitor

A transformacdo da politica e da imprensa em espetaculo acontece, nido
apenas pela eficacia na producéo, mas pela existéncia de um puablico. “Porque nada
— nem o virtuosismo dos atores politicos, nem a complacéncia dos meios de
comunicacgéo, nem o elevado grau de tecnicidade da industria da persuasdo — nada
disto seria eficaz sem um publico que a tanto se prestasse.” (SCHWARTZENBERG,
1978, p.242). Este plblico é também eleitor, cada vez menos interessado na politica,
buscando na campanha politica feita nos meios de comunicagéo ndo a informagéo,
mas sim o divertimento, afirma SCHWARTZENBERG (1978).

O papel civil do eleitor, afiirma HABERMAS (1984), é o retrato daquelas
relagdes onde um publico de pessoas privadas pensantes passa a assumir fungbes
criticas e legislativas. Interesses nas questdes publicas, engajamento em
comunicacbes e discussfes e acesso a informacées e conhecimentos sé&o
caracteristicas da personalidade do eleitor e que ndo sdo comuns a boa parte da
populagdo com direito a voto. Este quadro de desinteresse, ainda segundo
HABERMAS (1984), é heranga dos primérdios do sistema eleitoral, quando se tinha
a ideia de que o voto era apenas o ato conclusivo de uma disputa continua, feita
publicamente, onde participavam um restrito grupo que tinha acesso a esfera
publica. Hoje a participagdo € mais ampla, porém ainda controlada por uma classe
dominante. Aqueles que se afastam da opinido pulblica formada por meio de
discussdo sdo quem tem maior predisposicdo a influéncia, principalmente através
das campanhas realizadas na midia pelos organizadores de elei¢bes.

HABERMAS (1984) dividiu o eleitorado em dois grupos distintos: os ativos e
os apolitizados. O primeiro grupo é formado por uma minoria dos cidaddos bem
informados e bastante participativos, eleitores influentes, lideres de opinido.
SCHWARTZENBERG (1978) diz que sdo os cidaddos motivados pela politica, que
acompanham a campanha com grande interesse, contudo, ja com a escolha
realizada antes mesmo do inicio da campanha. No segundo grupo esta a maior
parte dos cidadaos, mal informados, conformados com sua situagdo, sem interesse
em reverte-la e conseqiientemente influenciaveis. Entre esses dois grupos oscilam

os indecisos, que também representam um grande nimero de eleitores.
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De qualqguer modo, esses eleitores menos qualificados para uma
participacdo no processo da opinido publica sdo o grupo-alvo dos gerentes
eleitorais: cada partido procura esgotar, tanto quanto possivel, o
reservatério dos “indecisos”, ndo através do esclarecimento, mas através da
adequagdo a posicdo de consumidor apolitico, muito difundida
especialmente nessa camada.” (HABERMAS, 1984, p. 251).

Dessa maneira, a participagdo eleitoral fica dissociada da orientagdo
prevalecendo a conex&o entre eleitor e a imagem publicitaria de cada candidato.
Sob o controle dos especialistas de publicidade, as campanhas na midia deixam de
ser guiadas por agitadores partidarios e propagandistas ao velho tipo. O marketing
politico consiste em pessoas neutras na politica partidaria que s&o contratadas para
vender politica apoliticamente, fazendo com que o setor politico passe a se integrar
ao setor do consumo. (HABERMAS, 1984). E a politica sendo transformada em
produto de consumo e o eleitor em consumidor de figuras politicas, que passa a ndo
mais reconhecer as suas opinides politicas e a sua fungéo politica.

Expostos a propagandas manipulativas que recorrem ao apelo e transformam
os politicos em simbolos da identificagdo, sem principios politicos evidenciados ou
argumentos objetivos, o eleitorado passa a tomar decisbes sem recorrer a suas
vontades ou consciéncia. Enquanto isso, agbes publicitarias sdo cada vez mais
eficazes, angariadoras de popularidade e votos, passando as decisdes politicas a
serem tomadas para fins manipulativos e pretextos publicitarios. Ainda segundo
HABERMAS (1984), os votos dos indecisos ndo formam uma opinido publica
levando em conta que, influenciados pela publicidade politica, ndo chegaram a uma
opinido informal de maneira racional. Sdo estes os cidaddos excluidos da
participacdo de decisGes efetivas, sendo recomendados apenas para legitimar
acordos politicos.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A analise feita neste trabalho apresentou a relagdo entre imprensa e politica,
passando pela histéria da imprensa no Brasil, desde sua criagdo, até os periodos
mais atuais, com a cobertura de eleicbes. O que se destacou nesta analise foi a
transformacgédo desta relagdo levando em conta os momentos politicos pelos quais o
pais passou ao longo de sua histéria.

No Brasil a imprensa nasceu no Brasil com interesses literarios e politicos. No
Brasil colénia, o primeiro jornal brasileiro era rodado pela Impressdo Régia e tinha
carater governamental. Esta caracteristica vai de encontro ao regime politico da
época, uma vez que, ndo apenas o jornal, mas boa parte das atividades publicas
estd a favor da familia real que controlava o pais. Com os jornais oficiais sob o
controle do governo, publicagbes periédicas foram aparecendo e ganhando um
carater politico, colocando este assunto como um dos principais na pauta da
imprensa da época.

Seguindo as movimentagbes politicas de outras épocas do pais, no Brasil
republica buscou-se ter uma imprensa menos agressiva a questbes politicas, uma
heranca do final do Brasil império. Porém, com a revolugédo de 30 e o Estado Novo,
o controle sobre a imprensa ganhou forgca novamente, e a censura passou a
controlar as empresas jornalisticas ja existentes na época, sendo criado o primeiro
sistema de controle e censura dos érgéos de comunicagdo em 1937. Mais uma vez,
a situacéo politica do momento refletiu na atuagdo da imprensa, que era proibida de
publicar alguns assuntos e obrigada a publicar outros de interesse do governo do
momento. O apice da repressdo na histéria brasileira foi o periodo de ditadura
militar, capaz de mudar o éthos dos jornalistas aplicando a autocensura dentro das
redagdes.

A revisao histérica do jornalismo no Brasil mostrou que a imprensa esteve
intimamente ligada ao poder politico e econémico desde seu nascimento. Por seu
acesso as pessoas, 0 controle dos veiculos de comunicagdo gera grande interesse
daqueles que ocupam posi¢des de liderancga politica e econdmica no pais. No Brasil
é comum politicos serem donos de radios locais, por exemplo, e tantas vezes, de
forma indireta, estar presentes na vida de seus ouvintes fazendo uma autopromocéo

ndo declarada.
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Com a abertura politica do pais, se tornando um regime democratico, o
jornalismo politico ganhou for¢a, e a relagdo imprensa e poder continuou forte.
Porém, com a evolugdo dos meios de comunicagdo, das tecnologias e do sistema
politico do pais, a forma como as noticias sdo percebidas por seu publico também
mudou. Se em tempos de governos centralizadores a imprensa era controlada e
exercia um papel de noticiadora de informagdes oficiais, em um regime democratico
é possivel se deparar tanto noticiadores de informagbes oficiais que tem como
interesse vantagens econdmica, por exemplo, como imprensa mais contestadora,
porém, em algum momento também controlada por outros fatores nem sempre
declarados.

As eleicbes representam o periodo de maior evidéncia para o jornalismo
politico. Porém, o descrédito das pessoas na politica e nos politicos e transferido
também para o jornalismo que cobre este tema. Para tornar seus candidatos mais
interessantes aos olhos do publico, a espetacularizagdo da politica, e por
conseqiiéncia da noticia, se tornou uma forma de atrair os eleitores. A imprensa
aceitou este perfil de transformar em show a informagdo e na cobertura eleitoral é
conivente a ele.

A teoria do agendamento, analisada neste trabalho, diz que os jornais podem
ndo indicar como as pessoas devem pensar determinados assuntos, mas podem
ditar o que deve ser pensado em determinados momentos. Desta forma, ainda sim
um espago na imprensa é disputado por politicos que acreditam poder determinar o
que pode ser uma noticia e o0 que ndo deve ser noticiado.

O material analisado neste trabalho apresentou a histéria da imprensa no
Brasil e sua relagdo com o poder politico. O que foi mostrado é que jornalismo e
politica estdo sempre ligados de alguma forma. Em alguns momentos a imprensa é
utilizada como ferramenta de propagacéo de ideias das liderangas, porém, desde a
forma como a imprensa se comporta nessa relacdo, até como a informacéo
repassada pelos jornais é entendida pelas pessoas depende de fatores, entre eles, o
momento histérico e politico pelo qual o pais esta passando, a situagéo social das
pessoas que estdo recebendo a informagdo e a evolugdo das tecnologias e dos

veiculos de comunicacéo.
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