BRAND BOOK

9@0.0§0. 06

Tranicao




"Eu posso fazer coisas
que vocé hao consegue
e voceé pode fazer coisas

que eu hao consigo,
mas juntos podemos fazer
coisas incriveis!”

- Madre Teresa de Calcuta
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SOMOS UMA
COMUNIDADE DE PRATICA
= O
BEM VIVER COLETIVO




Trés organizacao de propositos alinhados um dia se
reconheceram com a mesma necessidade e desafio:
ter uma sede propria para realizar as vivéncias que oferta.
Em marco de 2016 abriram as portas de um espaco
compartilhado entre elas.

Nao € um coworking, nao € uma casa aberta.

A CASA DA TRANSICAO E UM CONVITE A
CONVIVENCIA ENTRE PESSOAS EM

TRANSICAO PARA UMA CULTURA MAIS
SUSTENTAVEL E AMOROSA




QUEM FAZ PARTE

NP

Vo™

Um grupo de pessoas que
escolheu a arte da
convivéncia como desafio e
nos colocamos a servico da
transformacao pessoal,
coletiva e planetaria.
Nhandecy € a "Mae Terra",
que gerou 0s gémeos das
civilizacoes: Nhanderiquei, a
forca do Sol, e de Tiviry, a
forca da Lua.

design
aoVvive

"Sustentar a habilidade de
ver e construir mundos
positivos, vivos'. Desenvolve
na area da educacao e acao
diversas formas de
‘aprendizado e praticas’, e
rodas de dialogo para criar o
ambiente criativo que
permita os projetos
sustentaveis.

&5

SOCIEDADE
GLOBAL

Potencializa o dialogo e
colaboracao para
sociedades democraticas e
sustentaveis. Reunindo
setores, atores e cidadaos
para sonharem e realizarem
juntos uma sociedade mais
justa, sustentavel e pacifica,
promovendo uma cultura de
transformacao para o bem-
comum.



QUEM FAZ PARTE

ANFITRIOES

decisoes estruturais
e financeiras

HABITANTES

utilizam e
/ cuidam

”

PSR ORBITANTES

relacionamento
pontual



POR QUE SOMOS

Acolher pessoas em
s transicao para uma cultura
POR mais sustentavel e amorosa

QUE

Atraves de uma comunidade
- > de praticas pelo
bem viver coletivo

Com espaco para vivencias,
~— praticas de sustentabilidade,
circulos de dialogo




0 QUE DIZEM

Perguntamos a todos os el
publicos como nos véem. . y oY P
AR AL
- ﬂ‘ ; - .

Essa e a
Casa da Transicao

na opiniao deles ; 'yb .



que permite se sentir
bem e ficar a vontade
para expressar-se da

sua propria maneira e N
expor suas idéias, S}

-
il

assim comeo:se sentir
as atividades
i
propostas pelas
Instituicoes.’

- Resposta a pesquisa de publico Vo A '




IDENTIDADE DE MARCA

ESSENCIA
Novos paradigmas

Qutro olhar sobre o mundo

Sustentabilidade PERSONALIDADE

Empatia
Acolhimento
Confianca



IDENTIDADE VISUAL

Color of
the Year
2017

PANTONE®

Greenery
15-0343

Reconexao que buscamos com a nhatureza,
um com o outro € com um proposito maior

Leatrice Eiseman, Diretora Executiva da Pantone Color Institute




IDENTIDADE VISUAL

A marca ¢ utilizada
preferencialmente em
Greenery.

Pode ser optado pelo
uso em preto ou branco
se necessario.




IDENTIDADE VISUAL
O simbolo ¢ a representacao
simplificada da marca.
O padrao de uso segue as
mesmas premissas da marca.
Ideal para ser utilizado como
marca d'agua e assinatura.




A paleta de cores

My IDENTIDADE VISUAL

de materiais visuais

HEX HEX HEX HEX HEX HEX HEX
#FCFCFC #FFFDB6 #CDE77F #88B04B #3ER122 #79745C #2D2D2D

e

c 1 Cs C 34 C 65 C 84 C 60 C 82
M1 Mo MO M 10 M 59 M 53 M 80
b | Y 40 Y 66 ol o Y 100 e 170 Y 70
K o Ko Ko K o K 29 K5 K 51
R 252 R 255 R 205 R 136 R 62 R 121 R 45
G 252 G 253 G 231 G 176 G 81 G 116 G 45

B 252 B 182 B 127 B 75 B 34 B 92 B 45
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