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RESUMO

Esta pesquisa analisa a percepcao de jornalistas econémicos sobre o jornalismo
como produtor de conhecimento e sobre o jornalismo como processo que incide na
economia, a partir da construcao de expectativas. Para isto, foram feitas entrevistas
em profundidade com seis profissionais, com variagdo de perfil e veiculo. As
perguntas do questionario semi-aberto aplicado foram construidas a partir da
pesquisa bibliografica que buscou entender a relevancia do jornalismo como parte
mediadora, como parte reflexiva da sociedade, e compreender as teorias
econbmicas que exploram a tematica da construcdo de expectativas a partir da
racionalidade e probabilidade. Depois de feitas as entrevistas em profundidade,
analisou-se a percepcdo dos profissionais sobre estes temas, explorando as
problematicas que envolvem a producdo de jornalismo econémico no Brasil, sob a
luz das teorias estudadas. Observou-se que os profissionais reconhecem somente
parte da influéncia que exerce o jornalismo na economia. E verificou-se que 0s
jornalistas reconhecem a atividade, quando em situacdes especificas, como
producdo de conhecimento, mas que esta Otica de responsabilidade enfrenta
obstaculos frente & estrutura do mercado jornalistico.

Palavras-chave: Jornalismo econdmico. Entrevista em profundidade.

Producado de conhecimento. Economia. Expectativas. Campo dos media.



ABSTRACT

This research analyzes the perception of economic journalists about journalism as a
producer of knowledge and about journalism as a process that affects on the
economy, based on the construction of expectations. For this, depth interviews were
conducted with six professionals, with profile and communication vehicle variation.
The questions of the applied semi-open questionnaire were constructed from a
bibliographical research that sought to understand the relevance of journalism as a
mediating part, as a reflexive part of society, and to understand the economic
theories that explore the theme of the construction of expectations based on
rationality and probability. After the in-depth interviews were made, the professionals'
perceptions about these themes were analyzed, exploring the issues that involve the
production of economic journalism in Brazil, in the light of the theories studied. It was
observed that professionals recognize only part of the influence that journalism has
on the economy. And it has been found that journalists recognize the activity, when in
specific situations, as knowledge production, but that this view of responsibility faces
obstacles in front of the structure of the journalistic market.

Keywords: Economic journalism. Depth interviews. Knowledge production.
Economy. Expectations. Media field.
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1 INTRODUCAO

Durante os anos na academia, profissionalizando-se no campo do
jornalismo, os estudantes deparam-se inUmeras vezes com a questado da existéncia
do jornalismo como conhecimento cientifico, se ele realmente se configura como um
campo de saber autbnomo. Autores entendem que afastar a area de conhecimento
jornalistico dos campos tradicionais da ciéncia é um dos passos para enxergar a
autonomizacdo do campos dos media. E existem conhecidas facetas positivas
nesta configuracdo. Dentro do aspecto da experiéncia, e ndo da tradicdo, surgem as
oportunidades de flexibilidade deste campo, visto que ele se apropria do
conhecimento especifico de outras areas do conhecimento.

Além deste entendimento aplicar-se ao espectro tedrico do jornalismo,
podemos aplicar esta maleabilidade no préprio exercicio jornalistico. Mediadores e
descritores da realidade ou de uma parte dela , os jornalistas sdo conhecidos pela
apropriacdo de conhecimentos de diversas areas para poder exercer seu trabalho
diariamente, afinal, o jornalismo € o campo responsavel por narrar outros campos,
nao tem um conteudo proprio para reproducao, e isto o singulariza como um campo
mediador.

O jornalismo econbémico é um grande exemplo disto. Diariamente o0s
profissionais desta area apropriam-se de numeros, expectativas, indicadores e
férmulas do campo econbmico, informacdes estas processadas e pensadas por
especialistas desta area do conhecimento. Além da relacédo entre o jornalismo e a
economia propiciar um largo campo para tentarmos entender como se da esta
apropriacdo, a dupla também possibilita um bom espectro para se analisar a
interferéncia da producéo jornalistica na sociedade, direta ou indiretamente.

As expectativas geradas pelos conhecimentos especificos do campo
econdmico, enquanto circulam pelo meio restrito da academia e de especialistas, ja
tém o poder de provocar mudancas reais da economia de uma populacdo, de uma
cidade, de um estado, e assim por diante. Entende-se que quando estes saberes
passam pelo campo da mediagao, do jornalismo, eles adquirem uma amplitude de
interferéncia ainda maior. E papel do jornalista que estas informagdes, importantes
para as tomadas de deciséo da sociedade civil, das instituicdes publicas e privadas,

cheguem da maneira mais clara, transparente e ampla possivel.



Os problemas lancados neste trabalho perguntam, portanto, sobre a
percepcao dos jornalistas econdmicos sobre as questdes que envolvem a
cobertura econdémica, que se apropria dos conhecimentos do campo econémico, e
interfere diretamente na construcdo do campo econémico, principalmente no que
se deve ao discurso de formacdo das expectativas. Além disso, a pesquisa
procura entender o grau de autonomia destes reporteres dentro da redacgao, visto
gue, historicamente, tém reputacdo de especialistas no ambiente jornalistico.
Vamos procurar entender e, acima de tudo, verificar estas relacbes partindo de
problematizag@es tedricas, visitando e analisando as percepgdes obtidas através
de entrevistas em profundidade com jornalistas econémicos e voltando a teoria na
tentativa de apresentar conclusées e novas problematizacdes que contribuam com
a busca pela qualidade do jornalismo econdémico, entendendo-o como um pilar
importante da sociedade.

O estudo estd organizado em cinco capitulos, além desta introducédo e
consideracdes finais. No capitulo 2, € feita uma revisdo bibliografica do jornalismo
como mediador das informagdes econdmicas; da linguagem jornalistica especifica
do campo econdmico; e das raizes do relacionamento entre o jornalismo
econdmico da era democratica e os indices inflacionarios. Durante o capitulo 3 é
feito um aprofundamento na modalidade de jornalismo econémico, adentrando nas
guestbes da histéria do jornalismo econémico no Brasil, na autonomizacdo do
jornalismo, refletindo sobre a autonomia do jornalismo econdmico, sobre a
especializacdo dos jornalistas desta area e o jornalismo como produtor de
conhecimento. No capitulo 4, a revisdo bibliografica dedica-se a entender as
teorias que envolvem as expectativas econdémicas, que se debrucam a estudar e
teorizar sobre 0os numeros gerados no campo do saber econémico, e também a
refletir sobre a interferéncia destes dados na economia. As interpretacbes de
estudiosos sobre a producdo jornalistica como transformadora da realidade,
finalmente, entram nas reflexdes deste capitulo.

Este capitulo € de grande importancia para a fundamentacdo da pesquisa
pretendida por este trabalho. Através desta revisdo pretende-se entender como o
discurso jornalistico econdémico, assim como outros discursos, interferem na
realidade. A fim de que a revisdo direcione-se sobre o objeto da pesquisa em

guestdo, o entendimento sera analisado sob a luz de teorias econémicas que



discutem expectativa, racionalidade e probabilidade e sob as teorias que cruzam o
campo econdmico e o jornalismo.

O capitulo 5 deste trabalho compreende a metodologia aplicada nesta
pesquisa, que € de funcdo qualitativa, traduzida pela aplicacdo de entrevistas em
profundidade feitas com seis jornalistas econdmicos. Os resultados e materiais
produzidos a partir destes processos metodologicos e suas devidas andlises
estardo presentes no capitulo 6 desta pesquisa, que € seguido, por fim, das

consideracdes finais do trabalho realizado.



2 ECONOMIA, JORNALISMO E MEDIACAO

Para que possamos entender como se dao os processos de apropriacdo das
informacBes econdmicos pelos jornalistas, a autonomia e a consciéncia destes
profissionais em relagdo a este trabalho, é preciso estender este trabalho a uma
reflexdo critica sobre o contexto de funcionamento destes processos. Para isto,
antes de desenvolver a metodologia que envolve a presente pesquisa, o trabalho ira
aprofundar-se primeiramente sobre a mediacéo jornalistica, suas especificidades e
importancia, entendendo que a andlise é primordial para entender aldgica do
jornalismo econdmico. A linguagem utilizada neste segmento de cobertura e sua

histéria marcada pelo Plano Real também séo discutidos.

2.1 MEDIACAO DAS INFORMACOES ECONOMICAS

Thompson (2013) ao desenvolver sua teoria social sobre a midia e a
modernidade sublinha o quanto o desenvolvimento dos meios de comunicacao
reordenou o carater simbdlico da vida social, configurando- se como espacos onde
os “seres humanos fabricam teias de significacdo para si mesmos” (ibid, 2013, p.
36). Esta reflexdo desenvolvida pelo autor ajuda a entender por que 0s processos de
mediacao importam e sdo parte significativa em como a sociedade se organiza. Ao
trazer esta significacao para o jornalismo econémico, entendemos como 0 processo
de apropriacdo de conhecimentos do campo econdmico € importante para
mantermos um minimo de amplificacdo e democratizacdo das informacdes
idealizadas pelo campo da comunicacao.

Quando Kucinski (2000) diferencia, em termos basicos, o0 jornalismo
genérico do jornalismo econdmico, a importancia deste segmento para a
organizacao das informac¢des econdmicas fica mais clara. Para o autor, o jornalismo
econdmico se identifica muito mais com um processo do que uma sucessao de fatos
singulares, excepcionais, jA que noticia resultados de processos e sistemas
econdmicos, “sendo singularizados pela linguagem jornalistica, que os noticia como
se fossem episodios (exemplo: ‘PIB cresce a taxa recorde’)’. (KUCINSKI, 2000, p.
21).

Antes de desenvolver sobre os processos de mediagdo no jornalismo

econdmico, é importante que se retorne a teoria geral da midia para entender mais
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claramente como este campo torna-se necessario para formagcdo social moderna.
Ultrapassar e questionar grandes problemas da sociedade antiga sdo atitudes
bastante caras a era globalizada e interligada pelos meios de comunicacdo, em
oposicao a sociedade tradicional.

Para Giddens (1991) a sociedade pés-moderna € construida a partir de
praticas sociais, de interacdes entre individuos e instituicbes sociais. Através dos
meios, que expdem especificidades de diversos campos da tradicdo e do
conhecimento, as convencgdes sociais Sao conscientemente criadas e renegociadas,
ao invés de colocadas sob orientacéo autoritaria e impositiva. Como aponta Giddens
(1991), na “sociedade globalizante, culturalmente cosmopolita, as tradigbes s&o
colocados a descoberto: é preciso oferecer-lhes razdes ou justificativas” (Ibid, 1991,
p. 14). Esta reflexibilidade € um conceito bastante caro a teoria trazida por Giddens,
o qual a entende como continua, na qual o individuo € levado a interrogar-se sobre o
que esta a sua volta e o que constréi asua identidade, mais fragmentada e
multifacetada.

As influéncias globalizadoras tendem a esvaziar os contextos locais de
acdo, que tém de ser reflexivamente reordenados por aqueles que foram
afetados embora esses reordenamentos, por sua vez, também afetem a
globalizagdo.[...] O self torna-se um projeto reflexivo [...] Os individuos n&o
podem se contentar com uma identidade legada, herdada ou construida
em um status tradicional. (Ibid, 1996, p. 97).

Giddens (1991) especifica que para esta reflexibilidade é preciso que o
individuo apropria-se de conhecimentos especializados, colocando-o no lugar das
tradicbes. Uma descoberta sobre acura do cancer, novas maneiras para
economizar energia, indicacbes para rendimento de capital estdo entre o0s
conhecimentos que passam a ser apropriados no dia a dia dos leigos. Segundo
Giddens (1991), “a informacdo produzida por especialistas (incluindo o
conhecimento cientifico) ndo pode mais ser totalmente confinada a grupos
especificos, mas passa a ser interpretada rotineiramente e a ser influenciada por
individuos leigos no decorrer de suas agdes cotidianas” (Ibid, 1996, p.15).

Camargos (2004), que estudou os fundamentos da Teoria de Expectativa
Econbémica relacionando-os a midia a luz das teorias de Thompson e Giddens,

conclui que os assuntos econdmicos tendem sempre a se alargar na consciéncia
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pratica, corroborando com a perspectiva que define a mediacdo como parte
essencial para apropriagdo de conhecimentos especificos por leigos.

Se, por um lado, atividades de rotina, como ter conta bancaria, fazer
aplicagbes financeiras, contrair empréstimos e financiamentos, etc.,
subentendem um dominio pratico por parte dos leigos acerca dos conceitos
de “capital”’, “juros” e ‘“investimentos” e outros temas, que até muito
recentemente eram de interesse exclusivo de especialistas, vdo se
incorporando a visao cotidiana de todos (CAMARGOS, 2004, p. 49).

Rodrigues (1999) é categorico ao afirmar que o papel mais importante do
campo dos media seria justamente a sua capacidade de “tematizacdo publica e de
publicizacdo do confronto entre os discursos especializados” [...], colocando “o
mundo atual perante novas lutas que se situam nas fronteiras dos dominios da
experiéncia que escapam dos campos sociais instituidos” (RODRIGUES, 1999, p.
31).

Thompson (2013) também traz esta perspectiva em seu estudo recep¢ao ao
afirmar que, de certa maneira, durante a recep¢do os individuos tornam-se
dependentes do acesso aos meios de comunicacao para a formacao pessoal, ja que
€ a partir das midias que esta construcao também pode se dar além das interacdes
estabelecidas face a face. Esta tese é reforcada quando o autor refere-se a
disfuncéo entre o tempo e o espaco, popularmente conhecida dentro do quadro de
revolugao trazido pelas midias mais tecnoldgicas, ja que “Informagdes e conteudos
simbdlicos podiam ser transmitidos para distancias cada vez maiores num tempo
cada vez menor” (Ibid, 2013, p. 58).

Giddens (1991) ao tratar sobre a separacdo entre o tempo e 0 espaco,
afirma que este fenbmeno liberta o individuo de estar condicionado a habitos e
praticas socializadas localmente. Ainda assim, o autor ressalta sobre como a
globalizacdo molda as experiéncias locais e pessoais, jA que ela ndo se definiria
como um desenvolvimento de um “sistema social”’, que esta fora das nossas esferas
diarias. Pelo contrario, para Giddens (1991), a vida cotidiana, local, é
crescentemente relacionada a eventos que acontecem globalmente, e cada vez
mais mediada pelos sistemas de comunicacao remotas.

Com esta amplitude de publico e entendimento de que estes publicos e

individuos vivem em contextos bastante diferentes entre si, afirma-se que as
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informacdes, portanto, sdo recebidas e interpretadas sob inimeros angulos, sendo
apropriadas pelos sujeitos da recepcgéo.

Assim como Giddens, Thompson (2013) aponta como este processo de
apropriacdo faz parte de um processo de formacdo do eu, ponto em que oS
individuos desenvolvem sentidos para sua propria historia, para a historia dos
outros, de seu lugar no mundo e dos grupos sociais a que pertencem. Ainda
segundo o autor, os meios de comunicagdo e informac&o “incluem os meios
técnicos de fixacdo e transmissdo; as habilidades, competéncias e formas de
conhecimento empregadas na producéo, transmissao e recepcdo da informacéo e
do conteudo simbdlico” (THOMPSON, 2013, p. 42).

Esta dimensdo simbdlica de acBes e poder pode provocar e gerar varias
respostas entre a recepcao, que deve ser vista como uma atividade construtiva da
vida diaria, que depende das habilidades e competéncias, que por sua vez sao
numerosas entre os individuos. Por isto mesmo que a teoria de Thompson associa
esta recepcdo a hermenéutica, visto que apropriar-se da mensagem torna-a
instantaneamente num contetdo significativo proprio do individuo, que tece uma
narrativa coerente da prépria identidade a partir disto.

Rodrigues (1999) também chama atencdo para o carater simbdlico do
relacionamento do discurso midiatico com o campo da experiéncia. Para o autor,
algumas regras que estas mensagens apresentam em sua forma, nos dominios
enunciativo e retdrico, jA sao suficientes para mostrar esta relacdo. As
especificidades do discurso midiatico, que garantem esta funcdo de mediacéo, sao
explicadas pelo autor a partir de dois conjuntos de caracteristicas.

Relacionado com as regras de enunciagcdo, 0 primeiro conjunto mostra
como, ao contrario dos outros discursos, o midiatico apresenta uma natureza néo
esotérica, sendo compreensivel independente da situacado interlocutiva particular.
Esta caracteristica € que assegura a relacdo de mediacdo entre os dominios da
experiéncia e entre os campos sociais instituidos. Ja o segundo conjunto, segundo
Rodrigues (1999) estaria relacionado a retorica do discurso, ja que, diferentemente
dos outros campos sociais que procuram um éxito simbdlico através de uma
linguagem propria o midiatico procura na “transposicdo conceitual e na
metaforizacao terminolégica” o exercicio de sua relacdo de mediacdo com o0s

diversos dominios da experiéncia.
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A dimenséo de que a recepgdo nédo ocorre de maneira passiva, portanto,
torna-se necessdria para entender a heterogeneidade das interpretacfes e das
formacdes pessoais. Referindo-se a estudos feitos sobre o receptor, Thompson
(2013) aponta que o0s processos de recepcdo sdo mais ativos e criativos do que o
mito do assistente passivo. Os estudos “também mostraram como que os sentidos
dos individuos dao aos produtos da midia variam de acordo com a formacao e as
condicbes sociais de cada um [...] (Ibid, 2013, p. 66). Ao refletir sobre este processo
que depende diretamente do contexto historico-social dos individuos, Thompson
(2013) retoma a teoria da formacdo pessoal e da autocompreensdo e seu

envolvimento com a midia.

Apoderando-se das mensagens e rotineiramente incorporando-as a propria
midia, o individuo esta implicitamente construindo uma compreensao de
si mesmo, uma consciéncia daquilo que ele é e de onde ele esta situado
no tempo e no espago. NOs estamos constantemente modelando e
remodelando nossas habilidades e nosso cabedal do conhecimento,
testando nossos sentimentos e gostos e expandindo os horizontes da

nossa experiéncia (lbid, 2013, p. 71).

Posta a importancia da mediacdo para que o conhecimento especializado se
amplie e responda as necessidades e parametros da sociedade atual, destaca-se
como o jornalismo econdmico encontra-se neste ambito da mediacdo. Lage (2005)
destaca a indispensabilidade de jornalistas que trabalham com as informacfes
destes campos especializados, defendendo-os em detrimento de especialistas que
vao trabalhar em redacdes. Entre suas defesas, o autor expde que é funcdo do
jornalista tratar sobre os assuntos dentro dos critérios do senso comum, e que seria
mais “produtivo” e “econdmico” para o publico leitor que o jornalista se especialize
dentro de uma éarea. Bahia (1990) também fala sobre a especializacdo dentro da
profissdo, defendendo que é o jornalista quem deve fazer a literatura técnica do
produto a ser comunicado.

Entende-se, portanto, que o jornalismo especializado tenha o papel de
intermediar o0s conhecimentos especializados de uma maneira confiavel
cientificamente, também noticiosa, em que “promova um outro tipo de conhecimento
que se funde geralmente na compreensdo conjunta do universo cientifico e do
senso comum” (Tavares, 2009, p. 123).

O jornalismo econdmico, segundo Erbolato (1981) deve contribuir para

impulsionar o progresso, fazendo analises, emitindo sugestdes e esclarecendo a
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realidade econdmica. Além deste setor ser em si uma especializagdo, Kucinski
(2000) chama atencao para a necessidade do jornalismo econdmico ter a cobertura
dividida em setores. Para ele, a ‘“informacdo elaborada em conhecimento
organizado, em saber” é a solugao para as deficiéncias na cobertura jornalistica, que
muitas vezes é afetada pela variedade de escolas econémicas, suas tendéncias
ideolégicas e a simplificacdo nas matérias jornalisticas. Para o autor, devido a
complexidade das esferas que envolvem area econdémica, a clareza nas reportagens
s6 é alcancada se o repoOrter estiver preparado para analisar os acontecimentos.

Por isso Kucinski (2000) defende a especializacdo de cobertura dentro do
proprio campo econdmico, ja que na cobertura de negdcios e empresas € preciso
ficar mais atento aos mecanismos de concentracdo de capital, ou como na
cobertura de politicas de governo e dos problemas macroecondmicos, na qual é
essencial entender as relacdes entre as varidveis econémicas e suas ligacdes com

0s ambitos politico e social.

Quando o jornalista consegue deslindar esses mecanismos, ele
passa a entender a mecéanica do setor. Exemplo: os modelos anuais de
automoveis ndo existem porque todo ano ha uma inovacao tecnoldgica
que os justifigue, mas sim porque essa foi a forma historicamente
desenvolvida pelas grandes montadoras para alijjar o mercado dos
pequenos, impossibilitados de mudar seus estamos todos os anos. Esse
conhecimento é referéncia bésica para toda cobertura sobre a industria
automobilistica. A partir dele, os fatos da reportagem ganham Ildgica
(KUCINSKI, 2000, p. 23).

Ainda segundo o autor, a cobertura mais complicada € a do mercado
financeiro. Pelo alto grau de sofisticacdo das operac¢fes financeiras, é exigido do
jornalista que este acompanha o ritmo de abstracdo e raciocinios matematicos

complexos, “que a maioria dos jornalistas ndao dominam” (KUCINSKI, 2000, p.23).

2.2 LINGUAGEM NO JORNALISMO ECONOMICO

Kucinski (2000) afirma ainda que um dos principais problemas de
linguagem do jornalismo econdémico se deve a ele dirigir-se a pelo menos dois
publicos distintos, “que se comunicam por codigos préprios” (Kucinski, 2000, p.
168). Especialistas, grandes empresarios e profissionais do mercado, no primeiro

grupo, estariam mais propensos a entender a reportagem econémica mesmo se 0
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jornalista em questao se utiliza de termos técnicos, ndo se preocupando em traduzir
0 “economés”.

J4 o segundo grupo, definido entre o grande publico e os pequenos
empresarios, sentiriam-se agredidos pelo uso desta linguagem técnica. “Os
mecanismos principais ndo S&ao necessariamente complexos numa primeira
aproximacdo, mas ha detalhes, as vezes importantes, de explicacdo dificil”
(KUCISNKI, 2000, p. 168). Segundo o autor, até mesmo as fontes do mercado por
vezes dificultam esta explicacdo, alimentando a “4urea de mistério” sobre os
mecanismos financeiros.

Por isso Kucinski (2000) frisa que o referencial do jornalista econdémico nao
deve ser a linguagem destes especialistas, mas deve ser baseada nos interesses
gerais da populacdo, gerando o intermédio, ja citado neste trabalho, do
conhecimento especializado e do senso comum. Isto ndo quer dizer que o exercicio
jornalistico deve abandonar o senso critico, caracteristico ao conhecimento
especializado e cientifico. “O desafio do jornalista esta em reportar e analisar,
transmitir opinides de economistas e governo, sem usar linguagem que as pessoas
comuns nao entendam, e sem violar os conceitos criados pela linguagem dos
economistas” (KUCINSKI, 2000, pg. 168).

Sobre a linguagem em si, Kucinski (2000) aponta que a direcdo deve ser a
objetividade, orientacdo mais ocorrente para o exercicio jornalistico. O autor explica
gue esta objetividade ndo deve ser interpretada no sentido filoséfico, que a
compreende como um ideal de verdade, que colocaria a realidade “numa camisa de
forca”, mas como um principio de adesao a honestidade intelectual e de “propésito e
primazia de fatos”, que se materializa na linguagem jornalistica por meio de um
conjunto de atributos de fundo que seriam a pertinéncia, importancia social do tema,
hierarquizacdo apropriada dos fatos, boa concatenacdo e contextualizacao,
distincdo, e se necessario, opinido aliada a informacéao , e atributos de estilo como
clareza, simplicidade, concisdo e preciséao.

A compreensao sobre o0s acontecimentos econdmicos também se fazer
essencial para construir uma boa linguagem jornalistica da cobertura econémica.
Kucinski (2000) alerta que para a ineficiéncia da matéria quando o jornalista n&o
entende os termos técnicos do economista, e desta maneira 0s repete na matéria

sem dar-se ao trabalho de explica-los, utilizando o “economés” onde nao se deve
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Kucinski, (2000) quando escreveu sobre o jornalismo econdmico na década
de 90, mesmo assinalando que havia um predominio do econémico sobre o politico
nos noticiério, descreve que o espaco dedicado a economia permanecia confinado,
dificultando a formagdo de uma nova linguagem, “apropriada a apresentagao e a
analise da questao econdmica para um grande publico” (KUCINSKI, 2000, p. 15).
Para ele, este problema era acentuado pela deficiéncia de matérias voltadas a
macroeconomia e a economia politica.

A evolucéo desde cenario se da de maneira lenta na cobertura econémica.
Kuntz (2016), em artigo escrito para o site Observatorio da Imprensa, descreve
como a cobertura envolvendo a crise politico econémica no Brasil em 2016,
intrinsecamente ligada com a Operacéo Lava Jato!, da Policia Federal , misturou as
matérias econdbmicas e politicas no noticiario. O filésofo descreve como a
separacao das editorias, neste caso, tornou-se um mero detalhe burocratico. Ao
explicar o desenrolar do caso do grampo telefénico que revelou uma conversa entre
Dilma Rousseff e Lula, Kuntz (2006) descreve o noticiario que interligava

claramente os acontecimentos politicos com as rea¢g6es no mercado.

O ddlar continuou em queda no dia seguinte e a animagéo persistiu no
mercado de a¢Bes. Com a realizagdo de lucros, o Ibovespa caiu 0,19%,
mas permaneceu acima de 50 mil pontos. Valorizaram-se papéis de
estatais, como Banco do Brasil e Petrobrds. Segundo especialistas
entrevistados pela imprensa, essa valorizagdo refletiu a expectativa de
melhor administragcdo em caso de mudanca do governo. “Euforia nos
mercados” foi o titulo principal do caderno de Economia do Globo, na
edicdo de sexta-feira (18/3). Acima do titulo estava o chapéu “Lava Jato
no Planalto”. A manchete de Economia do Estaddo foi mais longa e
muito clara: “Crise politica leva Bovespa a subir 6,6%, a maior alta diaria
desde 2009”. (KUNTZ, R. Lava Jato borrou as fronteiras do noticiario
econdmico e do politico. Observatério da Imprensa.
<http://observatoriodaimprensa.com.br/monitordeimprensa/lavajatoborrou-
as fronteirasdonoticiarioeconomicoedopolitico/.> 16/062016).

Sao as crises politico-econémicas que normalmente entrelacam a cobertura
destas duas areas. A primeira grande crise enfrentada pelo Brasil em regime

democratico remonta aos grandes indices de inflacdo do final do século 20.

2.3 INFLACAO, COMBATE E RELACAO COM A IMPRENSA

1 Deflagrada em marco de 2014, a Operacao Lava Jato € realizada pela Policia Federal
brasileira para investigacéo dos crimes de lavagem de dinheiro e repasse de propinas.
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Um dos episédios econbmicos mais importantes do Brasil apds o regime
militar foi a implantagcdo do Plano Real. Ele foi instituido durante uma fase de
extrema importancia para a consolidacdo da democracia. Sua execugcao acontecia
dois anos apoés a destituicdo do presidente Fernando Collor, e nove anos depois da
nomeacdo do primeiro presidente da republica eleito democraticamente em 24
anos. Além disso, o Plano Real era uma das primeiras grandes transformacdes
econdmicas significativas apos o fim do regime militar. Todas estas caracteristicas
tém extrema importancia na relacdo do plano com a imprensa brasileira.

A economia brasileira no século 20 € predominantemente marcada pelas
altas taxas de inflacdo, que subiram exponencialmente, com raros casos de
retracao, até o ano de 1994, quando o Plano Real foi implementado. Vérios fatores
influenciaram este estado de descontrole sobre a alta do preco médio dos produtos,
no entanto, um deles ganha destaque na literatura da economia brasileira sobre
este periodo. Em meados da década de 60, quando as autoridades percebem a
constante alta da inflacdo, e a consequente inseguranca gerada no mercado
financeiro, entra em cena o mecanismo de corre¢cdo monetaria, na forma de
indexacéo formal. (GUEDES FILHO, 2007).

A medida tornou possivel a sobrevivéncia do mercado financeiro mesmo
com a inflagdo elevada, pois permitia a existéncia de contratos a longo prazo, até
entdo ameacados pelo descontrole inflacionario. Os precos, por via da indexagéo
disseminada, eram em propor¢do cada vez maior corrigidos pela inflagdo passada,
gerando nova inflagdo, que iria corrigir os precos novamente no futuro e assim por
diante, dando origem ao que foi denominada de inflacao inercial (GUEDES FILHO,
2007, pg. 1). A medida, portanto, serviu como suporte para que o mercado
conseguisse sobreviver a inflagdo, e ndo extermina-la.

Considerada uma saida relativamente facil, passou a ser estimulada no
Brasil a pratica da correcdo monetaria. Uma grande quantidade de valores na
economia passou a ser indexada, instituindo a inflagdo inercial. Nao havia
perspectiva em tentar baixar os indices inflacionarios. A preocupacdo em corrigir a
alta de precos s6 veio quando estes indices tornaram-se insustentaveis para a
economia brasileira. A partir da segunda metade da década de 80, a economia
sofre com altissimas e crescentes taxas de inflagdo. Foi quando langaram os
primeiros diagnosticos mostrando que a inflagcdo tinha como um de seus principais

componentes as causas inerciais. Neste momento comecaram a nascer estratégias
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e teorias de combate a inflagdo que traziam o rompimento completo com as
praticas de indexagdo. A primeira acdo conforme esta andlise entrou em prética
através do Plano Cruzado em 1986, que tinha entre suas principais caracteristicas a
desindexacdo, com supressdao ou alteracdo subita das regras de correcao
monetéria vigentes, e o congelamento de precos. Apés o Cruzado, seguiram-se 0
Plano Bresser em junho de 1987, o Plano Ver&do em janeiro de 1989, o Plano Collor
| em abril de 1990 e o Plano Collor Il em fevereiro de 1991. A efetiva estabilizacao
da moeda seria obtida somente apdés junho de 1994, quando o Plano Real
implementou, entre outras medidas, a gradual de desindexacdo sem congelamento
de precos.

O Plano Real ndo aconteceu em uma s etapa. Ele comeca a ser
executado cerca de um ano antes da mudanca oficial da moeda, quando a inflacdo
chegou a bater 2700%. Ocupava a presidéncia da Republica Itamar Franco, com
Fernando Henrique Cardoso no Ministério da Fazenda. A primeira etapa foi
configurada pelo ajuste das contas publicas por meio de um corte no Orgcamento.
Em agosto de 1993, FHC comunicou o corte de trés zeros na moeda vigente, o
cruzeiro (Cr$), e anunciou o lancamento do cruzeiro real (CR$ 1 = Cr$ 1.000). A
segunda foi a implantacéo proviséria da Unidade Real de Valor (URV), que ficou
em vigor de margco a julho de 1994, usada para converter os valores das
mercadorias. A terceira e Ultima etapa se da a partir de 1° de julho de 1994, com
um novo ministro da fazenda, Rubens Ricupero. A URYV foi substituida pelo real, e
para controlar a inflagdo, o governo passou a ter como instrumentos o0s juros altos
e o dolar barato, com cambio praticamente fixo.

A relacdo da imprensa com este episddio bastante caracteristica. Enquanto
o debate tedrico sobre a questdo econémica acontecia nos bastidores do poder, no
periodo pos-Collor existia um esgotamento por parte da sociedade brasileira com
as experiéncias de choque heterodoxo (PRADO, 2005, p. 43), afinal, era o oitavo
pacote econdbmico apds a redemocratizacao.

Para a midia, o proprio tratamento sobre o tema ja era um desafio. O
governo investiu fortemente na equipe de comunicagdo, para fazer com que a
populacao aceitasse e entendesse o plano, mas a mesma equipe tinha problemas
com os jornais brasileiros. Acreditava-se que a midia desgastava e deturpava, e
que os jornalistas eram incapazes de entender as tecnicalidades envolvidas nas
guestdes econdmicas (PRADO, 2005, p. 231, 232 e 238).
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Esta cobertura marcou o inicio de uma longa relacdo do noticiario
econdmico com a inflagdo, a qual se estende até hoje na cobertura, oscilando de
diversas maneiras. O aparecimento do jornalismo econémico, antes do “milagre
econdmico”, durante e apds € um dos assuntos tratados no préximo capitulo deste

trabalho.
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3 O JORNALISMO ECONOMICO

3.1 A HISTORIA DO JORNALISMO ECONOMICO NO BRASIL

No livro Descobrindo a Noticia: Uma historia social dos jornais dos Estados
Unidos, Michael Schudson (2010) traz uma ténica que pode ser aplicada ndo s6 ao
nascimento e desenvolvimento do jornalismo norte-americano, mas também a
pratica ao menos no ocidente. O que o autor descreve é que 0s jornais surgem
como meios bastante simples, interessados na passagem de informacgdes quando o
comércio comeca a se interligar territorialmente. Ou seja, sem determinar sua
esséncia, como defende Genro Filho (1987), a economia esta intrinsecamente ligada
a formacao dos meios de comunicagéo.

Segundo Caldas (2003) ndo ha como definir uma data para surgimento do
jornalismo econdémico no Brasil. “O jornalismo econdmico tem a mesma idade da
imprensa. Nao ha registro de um jornal sem noticias de fatos econdmicos”
(CALDAS, 2003, p. 5). Sobre o surgimento deste segmento, a autora ainda frisa que
o jornalismo econdémico ndo nasceu com a ditadura militar de 1964, embora seja
neste periodo que ele realmente ganhe maior prestigio e organizacao.

Caldas (2003) pontua que no final do século XIX e inicio do século XX, os
jornais brasileiros ja traziam colunas fixas e diarias com temas exclusivamente
econdmicos. Na década de 20, o jornal O Estado de S. Paulo publicava uma coluna
diaria com o titulo ‘Magnos problemas econdémicos’, escrita por Cincinato Braga,
politico que presidiu o Banco do Brasil durante o governo de Artur Bernandes. Por
volta dos anos 30, Austregésilo de Athayde, ex-presidente da Academia Brasileira
de Letras, manteve uma coluna em O Jornal com comentarios sobre o mercado de
café, grande protagonista da economia nacional a época.

“‘E nos primeiros anos do século XX os jornais passaram a publicar (o que
fazem até hoje) sessbes de mercados, em pagina inteira, com informages sobre
cotacdo de abertura e fechamento dos mercados dos principais produtos agricolas,
do ouro e da prata, por exemplo”. (CALDAS, 2003, p. 5)

Quando Getulio Vargas assume em 1943, colocando em cena o Estado Novo,
a economia brasileira recebeu um impulso através da inauguracdo da Cia.

Siderdrgica Nacional (CNS), em Volta Redonda. Mas a presidéncia de Vargas
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também trouxe a censura para a realidade das redacdes. Como explica Caldas
(2003), o Estado de S. Paulo nem sempre se submetia a censura e por iSso teve
decretada pelo governo federal a sua intervencéo, que durou cinco anos. Dois anos
depois, quando Julio Mesquita Filho recuperou o controle administrativo do jornal,
contratou da Europa Giles Lapouge, escritor e jornalista francés, Frederico Heller,
jornalista brasileiro, e depois Roberto Appy, que se tornou um dos pioneiros do
jornalismo econdémico do Brasil, para comentarem economia no jornal.

Mesmo ainda sem organizacdo editorial, as noticias econdmicas prosperam
ainda mais no segundo governo Vargas, na década de 50, quando foram criadas as
estatais Vale do Rio Doce e a Petrobras. Foi mesmo sob as amarras e censuras da
Ditadura Militar de 1964 que o jornalismo econdmico passa a estruturar-se da
maneira que o conhecemos hoje. A partir do Al-5 a vigilancia do governo sob as
redacdes jornalisticas fica mais forte. Segundo Caldas (2003). Os agendes da
censura ligavam para as redacdes de jornais, revistas radios e tevés entre 18h e
19h.

A secretaria do editor chefe atendia e escrevia exatamente o que lhe era
ditado pelo agente. Assim, as paginas de politica emagreciam na mesma
proporcdo em que as de economia engordavam, indiretamente
incentivadas pelos generais, avidos por divulgar feitos do ‘milagre
econdmico’. (CALDAS, 2003, p.6)

Kucinski (2000) explica que o jornalismo de servicos, ao mesmo tempo
didatico e voltado a cidadania econémica, tem uma benéfica expansdo a partir dos
anos 70, quando a teoria do ‘milagre econdmico’ ganha mais forga. “A inflagao
aumenta o jornalismo de servicos, voltado aos problemas econdmicos e financeiros
de seus leitores de classe média, tais como prestacdes de casa propria, impostos e
taxas escolares, custo de vida e defesa do consumidor’. (KUCINSKI, 2000, p. 16).
Caldas (2003) também comenta esta especializacdo do jornalismo econdmico
voltada a economia popular. Os 6érgaos encarregados de fiscalizacdo e reajuste de
precos tinham cobertura diaria na midia. “Foi uma experiéncia positiva, que
estimulou donas de casa a praticar o habito saudavel de ler o jornal, informarse

sobre o aumento do prego do pao e da carne” (CALDAS, 2003, p. 9).

Pesquisas por amostragem demonstram que, entre 1968 e 1988, o
espaco dedicado a economia pelos trés principais jornais de Sdo Paulo
cresceu continuamente de 1,5 paginas diarias em média para 6,5 paginas,
as custas das demais éareas editoriais. Um quinto das manchetes foi
dedicado a Economia e os nomes dos ministros da referida area tornaramse
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mais populares e mais citados que os dos presidentes. (KUCINSKI, 2000, p.
16).

Caldas (2003) chama atencdo para as manobras feitas na época para
manipular o indice oficial da inflagdo. Segundo ela, mais ao fim do regime militar, a
imprensa ja sabia que os indices de inflacdo eram falsos, uma vez que a pesquisa
de precos da Fundacéo Getulio Vargas (FGV) coloca nos indices oficiais os valores
estabelecidos por um congelamento decretado por Delfim Netto, Ministro da
Fazenda de 67 a 74, durante o governo do Médici. “Os produtos eram tabelados por
um valor fixo, as lojas exibiam o preco oficial na parede, mas o vendiam pelo triplo
dele”. (CALDAS, 2003, p. 8).

Voltando ao fortalecimento do jornalismo econémico durante a ditadura,
Caldas (2003) explica que foi a partir da década de 60 que os jornais passaram a
organizar suas editorias de economia, selecionado os profissionais de destaque no
ramo. Bem pagos, os jornalistas econO6micos, devido a grande demanda de
cobertura, eram segmentados por setores econdmicos especificos.

A autora explica que foi assim que surgiu a especializacdo, com reporteres
cobrindo exclusivamente setores como da Petrobras, o Banco Nacional do
Desenvolvimento Econdmico (BNDES), a Bolsa de Valores, o Banco Central, o
Ministério da Fazenda, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
indUstria naval, o comércio exterior e a economia do café. “A especializagao
crescente teve o mérito de preparar e qualificar os jornalistas, que passaram a
conhecer e entender melhor os mecanismos internos dos diversos setores
econdmicos”. (CALDAS, 2003, p. 8).

Esta diferenciacdo, segundo a autora, surgia até mesmo na maneira de se
vestir dos repdrteres de economia, e nos salarios. “Alguns se comportavam de forma
prepotente, empinando o nariz para os colegas de outras editorias, com pose de
elite, julgando-se uma suposta "nata intelectual do jornalismo"” (Ibid, 2003, p. 14),
descreve Caldas.

E também na ditadura militar de 64 que surgem 0S jornais e revistas
especializados em economia. Na década de 60, a editora Abril criou as chamadas
revistas técnicas, segmentadas por setores da economia e dirigidas as empresas e
ao mundo dos negocios. Hoje a principal revista de economia e negocios do pais, a

Exame nasceu como um encarte simples destas novas publicac¢des.
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Com o fim da ditadura militar, a imprensa precisou atender as novas
demandas e exigéncias do publico leitor, que passou a esperar uma imprensa mais
combativa e transparente. De acordo com Caldas (2003) foi preciso aprender a agir
na transicao do regime fechado para a democracia e a liberdade de imprensa.

Desse modo, abriu-se espago para a discussao de ideias em todas as
editorias, inclusive a econdmica. Em funcdo disto, neste periodo comecam a
aparecer nos grandes jornais a editoria de opini&o.

Lene (2004) aponta que, nos anos 90, o jornalismo econbémico teve grande
importancia na campanha neoliberal pelo desmonte do Estado social-democrata. O
modelo atual de Jornalismo Econdmico no Brasil, para Kucisnki (2000) € um
instrumento do neoliberalismo, fato que se fortaleceu apés 1985. “O Jornalismo
econdmico da era liberal caracterizou-se por um discurso agressivo porque sua
primeira tarefa era a de desconstruir o modelo vigente e o paradigma
desenvolvimentista” (KUCINSKI, 2000, p.131).

Do jornalista econdmico, Nassif (2003) faz uma observacéo sobre seu status,
visto sob grande glamour na época do “milagre econébmico”, postura que consegue
se estender durante a discussao do planos de combate a inflacdo, mas que acaba

perdendo forca apds metade da década de 90.

Nos anos 1980, por conta dos pacotes econdmicos, ganhou uma aura, ai
que os jornalistas de economia dariam dicas para vocé enriquecer,
aquele negocio todo, numa mitificagdo fantastica. Eu diria que, até o Plano
Real, o jornalista de economia tinha um peso desproporcional a sua
importancia porque era visto como milagroso. O cara, quando era jornalista
de economia, tinha uma diferenca grande com relacdo aos demais
jornalistas perante o publico comum. E, como se tinha muita instabilidade
econbmica, e todo mundo estava meio perdido, entdo aquele que apontava
caminho era visto como milagroso. De 1994 em diante, reduziu-se essa
aura do jornalismo econdmico (NASSIF, 2003).

Neste sentido, percebe-se que o jornalismo econdémico ganha um certo
brilhantismo em épocas de grandes mudancas econdmicas, e que participa,
portanto, de um ciclo de valorizagédo e desvalorizacdo do discurso econémico entre a

sociedade.

3.2 JORNALISMO COMO CONHECIMENTO, O CAMPO DOS MEDIA, E A
FORMACAO JORNALISTICA
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Neste subcapitulo, primeiramente, a revisao bibliografica dedica-se a refletir
a autonomia que o jornalismo econdmico adquire com o0 passar de sua
experiéncia, baseando-se primordialmente em teorias que demonstraram a
consolidacdo das midias como tendo seu proprio campo na modernidade,
desligando-se dos padrdes valorativos tradicionais sobre a ciéncia e a producao de
conhecimento. Explora, portanto, a importancia e a legitimidade do jornalismo
econdmico como area que se apropria do conhecimento de outras areas especificas
e constroi os dominios de sua prépria experiéncia pragmatica.

E Importante, antes de adentrar-se sobre estas discussdes, deixar os termos
que trataremos durante o capitulo mais claros. Rodrigues (1999) é o autor que
centra suas reflexdes em torno do campo social e, consequentemente, do campo
dos media. Campo social, para Bourdieu (1993), € um espaco simbdlico onde se
encontra um rede de relacbes que abrigam objetos de disputa, na qual seus
integrantes jogam sob habitus que implicam no conhecimento e reconhecimento das
regras do jogo.

Para Rodrigues (1999), a experiéncia moderna acontece a partir da
instituicdo de um campo dotado de legitimidade para superintender a experiéncia de
mediacdo, instituicdo que ele d4 o nome de campo dos media. Neste capitulo,
entender o jornalismo como forma de conhecimento, discussdo mais direcionada
para os trabalhos de Meditsch (1997), acaba por se conectar extremamente bem
com a teoria trazida por Rodrigues.

Isto porque assim como Meditsch (1997) explica que o jornalismo ndo € uma
ciéncia, mas produz conhecimento, Rodrigues consegue desvendar o campo dos
media através do processo de autonomizacdo do dominio da experiéncia. Para ele,
o saber moderno visa a explicacdo dos fendmenos, a formulacédo das regras do seu
funcionamento e a compreensado da sua organizacdo, em vez das explicacdes
herdadas da tradicdo. “O resultado €, como vimos, o aparecimento da figura do
especialista que substitui a do sabio” (RODRIGUES, 1999, p. 16).

Na divisdo seguinte, sobre a formacédo no jornalismo, o objetivo € breve em
explanar alguns dos diagnosticos feitos por Meditsch (2007), que conversam com as
guestdes levantadas sobre o campo dos media e a producdo de conhecimento. O
subcapitulo busca, portanto, inserir a discussdo da formacdo académica como um

ponto de discussdo importante para guem cobre a area de jornalismo econémico.
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Esta reflexdo, no entanto, € aprofundada no capitulo quatro deste trabalho, seguindo

para a aplicacéo da pesquisa realizada.

3.2.1 A autonomia do campo e a producao de saber

Como observado através do breve histérico sobre o jornalismo econémico
do Brasil, o campo midiatico formula-se de acordo com as experiéncias vivenciadas
pelo circulo de pessoas que estdo dentro da area e pelos contextos que moldam as
relacbes e construcdes destas experiéncias. Rodrigues (1999), ao falar sobre a
autonomizacao do campo dos media entra mais a fundo nas questdes da teoria da
experiéncia e consegue formular um panorama eficiente da especializacdo e
autonomizacdo. Ressalta-se que se usam as bases de referéncia e definicdo de
Rodrigues sobre o campo dos media para fazer um reflexdo sobre o jornalismo e o
jornalismo econdmico. Sabe-se que o0 jornalismo e o campo dos media sao
conceitos diferentes, mas entende-se, também a partir de outros autores, que o
primeiro esta incluso no segundo.

O campo dos media é um expressdo que tenta dar conta da instituicdo de
mediacdo que se instaura na modernidade. S&o Varios processos que o compdem,
que se responsabilizam por articular as areas de saber. Podemos entender o
jornalismo como um dos responsaveis pela centralizacdo do discurso ha
estruturacdo do tecido social a que o campo dos media se propde a fazer. Dito isto,
parte-se para a reflexdo do que estas responsabilidades significam para os outros
campos, o jornalismo e sua afirmagédo como campo de conhecimento.

Caldas (2003), ao falar sobre a especializacdo do jornalista de economia,
cita que para uma matéria ser bem apurada € preciso que o repdrter conheca
assunto de que estd tratando. A especializacdo facilita esse aprendizado e a
conquista de fontes de informacdo. A autora liga a apropriacdo, autonomia e
sucesso do repérter de economia a sua experiéncia vivida na area. Para Rodrigues
(1999), a experiéncia compreende um “conjunto de saberes formados de crengas
firmes, fundamentadas no habito, ao contrario do saber cientifico que é
fundamentado numa indagacgéo racional metodicamente conduzida” (RODRIGUES,
1999, p. 3).
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Segundo o autor, a experiéncia equivale-se ao que Pierre Bourdieu (1992)
chamou de habitus, que seriam sistemas de disposi¢cdo duraveis e transponiveis,
estruturas que organizam a pratica.

A definicdo de Rodrigues (1999) sobre o sistema de expectativas também se
aplica ao conhecimento apropriado do campo econémico pelos jornalistas. Segundo
0 autor, € com base neste sistema que regulamos nossa vida de acordo com aquilo
gue consideramos razoavel e adequado ao comportamento alheio.

Para o autor a modernidade desencadeia um processo de progressiva
autonomizacgdo dos diferentes campos sociais, no qual contribuem fatores histéricos
para fundamentar racionalmente a experiéncia, como se observa no
desenvolvimento do jornalismo econbémico. Ao apropriar-se do conhecimento
produzidos pelos especialistas, o jornalista encaixa-se na definicdo trazida por
Rodrigues (1999), que afirma que o saber moderno visa a explicagdo dos
fendmenos e a compreensdo da sua organizagdo sem se preocupar com as
explicacbes herdadas da tradicdo. “O resultado é o aparecimento da figura do
especialista que substitui a do sabio”. (RODRIGUES, 1999, p.16).

Distinguindo da modalidade tradicional da experiéncia, Rodrigues (1999)
afirma que a modalidade moderna se fundamenta na distincdo entre a funcao
discursiva, ligada ao conhecimento formalizado, e a funcdo pragmatica, que equivale
a tecnicidade de um determinado campo social.

Veras Junior (2005) afirma que o conhecimento esta ligado ao tratamento

das informac6es recebidas por um individuo por meio de sua cognicao e realidade.

[...] o conhecimento é um processo que prevé a condicdo de reelaborar o
que vem como um dado, possibilitando que ndo sejamos meros
reprodutores; incluindo a capacidade de novas elaboragdes. O
conhecimento prevé a construcdo de uma visdo que totaliza os fatos,
interrelacionando todas as esferas da sociedade, percebendo a interacdo
que existe entre elas. (VERAS JUNIOR, 2005, p.56).

A legitimidade de um campo social, segundo Rodrigues (1999), através de
um habito adquirido, habilita os seus detentores para 0 exercicio competente da
profissdo. O autor afirma que a instituicdo de um campo legitimado e autonomizado
e precedido pela experiéncia moderna, e que o campo dotado de legitimidade para

superintender & experiéncia de mediacéo recebe o nome de campos dos media.
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Reforcando a interpretacdo de Veras Junior sobre a apropriacdo dos fatos
pelo jornalismo, formando um conhecimento sobre a pratica dentro da imprensa,
Rodrigues (1999) explica que é da natureza tensional entre os diferentes campos
sociais que surge a autonomizacdo do campo dos media. Para o autor, a
consolidacdo desta autonomia esté ligada a colisdo entre os dominios cientifico e
técnico da modernidade, quando a midia se apropria de questdes de outras areas,

cria e amplifica suas respectivas problematizagdes.

Mobiliza, por um lado, os individuos e o conjunto da sociedade em torno de
valores comuns, contrariando a tendéncia fragmentadora da modernidade
gue a autonomizacdo dos campos sociais implica. O campo dos media é&,
deste ponto, um aliado poderoso da pretensdo mobilizadora dos outros
campos sociais. (Rodrigues, 1999, p. 25).

Meditsch (1997), ao explanar as abordagens do jornalismo enquanto
conhecimento, traz a idéia de que o jornalismo ndo apenas estaria reproduzindo o
conhecimento que ele préprio produz, mas fazendo isto com o conhecimento de
outras instituicdes. Esta abordagem, que entende que o jornalismo “nao revela mal
nem revela menos a realidade do que a ciéncia, mas somente revelando de maneira
diferente” (ibid, 1997, p. 3), introduz a hipétese de que a reproducédo de
conhecimento realizada € muito mais complexa de que sua simples transmisséao,
perspectiva que ajudaria a entender-se melhor o papel do jornalismo no processo de
cognicao social.

A atividade, a partir deste entendimento, ndo é simples. Basile (2011), ao
citar os desafios do jornalista econdmico, fala sobre a dificuldade do profissional em
reproduzir com integridade as publicacdes econémicas. Para ele, o olhar criativo
sobre os problemas, a curiosidade do reporter, e o total compromisso com os valores
éticos teriam que estar sempre ao lado da apuracgéo, orientando a um jornalismo
responsavel, que o autor coloca como “investigagdes bem construidas que devem,
invariavelmente, conduzir a melhora da sociedade (...)". (BASILE, 2011, p. 20).

Tambosi (2005) também trabalha a definicdo de conhecimento para o campo
midiatico, o legitimando a partir de suas caracteristicas especificas. “Quando se
afirmar que buscamos conhecimento nas varias ciéncias, é justamente ao
conhecimento proporcional que nos referimos, e é neste campo que deve se situar o

jornalismo caso pretenda ser uma forma de conhecimento”. (TAMBOSI, 2005, p.33).
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Para Genro Filho (1987), o jornalismo como género de conhecimento parece
diferente porque na sua forma de producédo, a imediaticidade do real € um ponto de
chegada, e ndo o de partida, como é nas formas de producdo de conhecimento
tradicionais. A questdo, de que o jornalismo opera no campo légico da realidade,
Meditsch (1997) afirma que assegura ano modo de conhecimento do jornalismo
tanto a sua fragilidade quanto a sua forca enquanto argumentagcdo. “Em
consequéncia, o conhecimento do jornalismo sera forcosamente menos rigoroso do
que o de qualquer ciéncia formal mas, em compensacdo, sera também menos
artificial e esotérico” (Ibid, 1997, p. 7).

Para definir o conhecimento produzido pelo jornalismo, Genro Filho (1987)

se refere as categorias do universal, particular e singular.

O critério jornalistico de uma informacdo esta indissoluvelmente ligado a
reproducdo de um evento pelo angulo de sua singularidade. Mas o
conteddo da informagdo vai estar associado (contraditoriamente) a
particularidade e universalidade que nele se propdem, ou melhor, que séo
delineados ou insinuados pela subjetividade do jornalista. O singular, entéo,
€ a forma do Jornalismo, a estrutura interna através da qual se cristaliza a
significacéo trazida pelo particular e o universal que foram superados. O
particular e o universal sdo negados em sua preponderancia ou autonomia
e mantidos como o horizonte do conteddo (GENRO FILHO, 1987, p. 163).

Ao contextualizar a autonomizacdo do campo dos media, Rodrigues (1999)
ainda se refere ao paradigma cibernético, atribuindo a ele a definicdo de “novo
paradigma cientifico, da modernidade tardia, que autonomiza efetivamente os
dispositivos de mediagédo, ao conferir-lhes o estatuto de objeto de questionamento
cientifico” (RODRIGUES, 1999, p. 25). Segundo o autor, € na segunda metade do
século XX que o campo dos media emerge, consolidando-se a partir dos anos 80.

Rodrigues (1999) chama atencdo também as fun¢cdes do campo midiatico,
nao restringindo sua existéncia a expressar valores e regras de comportamento que
cria e impde. Para o autor, o campo assume uma funcdo eminentemente
pragmatica, na medida em que sua pratica dominante consiste num conjunto de atos
da linguagem. “Equivale, por isso, a um fazer, a uma intervencédo dotada de
efeitos que se repercutem sobre o conjunto dos outros dominios da experiéncia e
sobre 0s campos sociais que exercem sobre eles o seu dominio competente”.
(RODRIGUES, 1999, p. 26).
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E justamente citando isto, que Rodrigues (1999) entra numa questdo
bastante cara a este trabalho de pesquisa, que € da interferéncia no real trazida
através da producdo e divulgacédo jornalistica. O autor explica que entre as funcdes
pragmaticas citadas acima estaria o “efeito de realidade”. “O efeito de realidade
decorre de simulacdo ou a performatividade dos dispositivos midiaticos, a sua
capacidade para antecipar, modelar e substituir o real”’. (RODRIGUES, 1999, p. 27).

Meditsch (2007) também toca neste ponto ao comentar que o estudo do
discurso, principalmente aquele feito por Bakhtin (1929), demonstra que todo
enunciado que se refere a realidade, ao refleti-la de certa maneira, também
necessariamente a refrata de certa maneira. Esta funcdo ser4 melhor explanada e
revisada no capitulo 4 do trabalho de pesquisa.

Rodrigues (1999) reforca que a apropriacdo da midia sobre o conhecimento
de outros campos sociais confere a ela uma legitimidade de natureza delegada ou
vicaria. “E por isso que o campo dos media, a0 mesmo tempo, constitui e é

constituido pelo publico, instancia que € contemporanea da sua prépria formacao.

E por isso que, & medida que o campo dos media se autonomiza, cada um
dos outros campos tende a profissionalizar um campo préprio
encarregado sobretudo de redigir releases ou comunicados
destinados ao publico. Assistimos assim ao aparecimento de gabinetes de
imprensa, de servicos de relagdes publicas, de profissionais em marketing,
que se encarregam desta fungdo de publicidade. (RODRIGUES, 1999, p.
27).

O conceito de Rodrigues aplica-se facilmente a diversos campos da
cobertura jornalistica, mas como esta pesquisa dedica-se a area econdmica,
destaca-se aqui que tanto empresas publicas, privadas, os niveis de administracéo
municipal, estadual e nacional, as organizacbes e associacbes de comércio,
empresas que produzem e pesquisam indices econbmicos, a maioria esta
preocupada com a producao de conteldo que chega aos jornalistas econémicos das
grandes redac0Oes brasileiras.

Voltando as definicbes de autonomizacdo do campo dos media, Rodrigues
(1999) ressalta que por se tratar de um campo destinado a assegurar mediagao
entre diferentes campos sociais, o midiatico tem uma “natureza informal da
simbdlica”, que seria um fato importante de equivocos das relacdes entre membros
do corpo sociais dos media e membros dos corpos sociais de campos que possuem

simbolicas formais.
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Com isso, Rodrigues traz a questdo de como pode ser dificil que outros
campos reconhecam o midiatico como tal, ao passo que mesmo precisando dele,
armam-se por este “preconceito” para com a produgdo do campo dos media,
enxergando-o como inferior por ndo estar embasado nos valores tradicionais e
formais de campos especificos, “acusando-o de atraicoar os seus valores e de nao
respeitar a autenticidade e o rigor dos seus discursos especializados” (Ibid, 1997, p.
31).

Desta maneira, a questéo do diploma universitario dos que estédo envolvidos
no campo dos media também é trazido a tona por Rodrigues. Ele reconhece que a
autonomizacdo e institucionalizagdo dos campos sociais contribuiu de maneira
decisiva para o0 aparecimento de novos processos de acreditacdo do saber,
referindo-se ainda aos campos que romperam com a legitimidade da experiéncia
tradicional, herdeira da sabedoria ancestral, através dos cursos de
profissionaliza¢do, os quais requerem o diploma. No campo dos media, até acaba

sendo diferente. Mais uma barreira € rompida.

“Sendo o dominio préprio da sua competéncia legitima o da mediagdo dos
diferentes dominios da experiéncia e dos restantes campos sociais, tende
a postular a exigéncia de um saber interdisciplinar e a promover a ruptura
em relagdo a natureza disciplinar que caracteriza a ciéncia moderna”.
(RODRIGUES, 1999, p. 29).

Meditsch (1997) também entra nos problemas envolvidos na perspectiva em
que o jornalismo produz e reproduz conhecimento, porqgue mesmo sendo uma
atividade valida e util para as sociedades e individuos, o “conhecimento por ele
produzido tem os seus proprios limites légicos e, quando observado na pratica,
apresentam também uma série de problemas estruturais” (Ibid, 1997, p. 10).

Segundo Meditsch (1997), a falta de transparéncia dos condicionantes da
producdo do jornalismo — as condi¢cdes de estrutura, rotina, condicdes técnicas,
econbmicas e o0 jogo de poder e conflitos de interesse que estdo vinculados a
profissdo — € um dos problemas do jornalismo como modo de conhecimento. “A
noticia € apresentada ao publico como sendo a realidade e, mesmo que o publico
perceba que se trata apenas de uma versédo da realidade, dificiimente tera acesso
aos critérios de decisdo que orientaram a equipe de jornalistas para construi-la”
(ibid, 1997, p. 10).
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Como explica Rodrigues (1999), devido a isto, o campo dos media tende a
ser considerado com desconfianca por parte dos corpos dos outros campos sociais
especializados, que o acusam de atraicoar a especificidade do seu saber sempre
gue os publicitam. Esta realidade mostrada pelo autor pode ser encontrada refletida
até mesmo num trabalho que estuda as relagBes entre a midia e a é&rea de
economia.

Em um artigo produzido no Pdés-doutorando do Programa de Estudos Pés-
graduados em Economia Politica da Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo,
0 economista Jodo Migliori Netto reconhece o jornalismo econdmico como o
principal meio de amplificagdo e divulgagdo dos conhecimentos produzidos pela
area da economia. No entanto, ele enxerga este processo com grande desconfianca,
acreditando ainda que as fontes econdémicas oficiais seriam melhores meios para a
populacdo informar-se sobre os acontecimentos econdmicos, ignorando o papel

importante e democratico do jornalismo, que se preocupa em traduzir o “economés”.

A midia, dessa forma, apropria-se das informagcdes ou, 0 que é ainda
mais significativo, cria, e as analisa segundo sua orientacao ideoldgica,
para em seguida as divulgar, influindo nas expectativas dos agentes
econbmicos de forma diretamente, proporcional ao grau de
(des)informacdo dos mesmos. Vé-se, portanto, que o publico, em geral,
informa-se de maneira indireta (midia) e ndo, o que seria o ideal, por
meio das fontes de informacgfes diretas (oficiais). Esse procedimento
tende a incutir nos “informados”, a versao veiculada através das analises
econbmicas efetuadas pelos meios de comunicacdo, em outras
palavras, influir nas expectativas, podendo alterar o comportamento
das variaveis econdmicas futuras (MIGLIORI, 2015, p. 31).

Meditsch (1997) ja enxerga que o jornalismo ndo pode ser considerado uma
“ciéncia mal feita”, simplesmente porque ndo € uma ciéncia e nem pode aspirar a ser
tal. “Para ele, o Jornalismo como forma de conhecimento € capaz de revelar
aspectos da realidade que escapam a metodologia das ciéncias.

Rodrigues (1999) conclui, portanto, que o campo dos media desempenha
fungcdes predominantemente simbdlicas, “assegura, ao mesmo tempo, o
funcionamento dos dispositivos de representacéo e reflete, como num espelho, os
diferentes dominios da experiéncia. (Rodrigues, 1999, p. 29).

Esta reflexdo e reconhecimento também sdo importantes para Meditsch
(1997) na busca em tentar compreender melhor o jornalismo como modo de

conhecimento, porque o autor aponta justamente para a investigacdo de como o
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jornalismo revelaria aspectos da realidade que “ndo séo alcangados por outros
modos de conhecer mais prestigiados em nossa cultura” (MEDITSCH, 1997, p. 6).

Ainda sobre a reversdo desta visdo negativista do jornalismo, pode-se ainda
citar o autor quando ele diz que passar a considerar o jornalismo como producédo de
conhecimento € dar passos no sentido de “aumentar a exigéncia sobre os seus
conteudos (...) conhecimento implica em aperfeigoamento”, o que abre as portas
para aumentar a exigéncia sobre a formacéo profissional dos jornalistas, “que
deixam de ser meros comunicadores para se transformarem em produtores e
reprodutores de conhecimento” (Ibid, 1997, p. 12).

A partir desta revisao bibliografica sobre o processo de autonomizacdo da
midia e jornalismo como produtor de conhecimento, entende-se que o jornalismo
econdmico age a partir dos propositos legitimadores do campo dos media ao mediar
0s conhecimentos da é&rea econdmica, produzindo uma nova forma de
conhecimento, a fim de o leitor entenda as varias definicbes técnicas intrinsecas ao
campo da economia, possibilitando, através de sua propria linguagens, novas
formas de reconhecimento sobre o mundo.

Mesmo com a resisténcia exibida por economistas sobre a mediacao
jornalistica e apropriacdo de seus conhecimentos produzidos, deve-se entender que
da esfera econdmica € primordial que a sociedade civil tenha acesso através dos
meios de comunicacdo. A legitimidade e autonomizacdo desta especializacdo se

dao justamente por esta singularidade e particularidade do jornalismo econdémico.

3.2.2 FORMACAO NO JORNALISMO

Ja4 numa questao mais direta sobre a importancia do jornalista, Meditsch
(2007) destaca a relevancia intelectual e social deste profissional no momento da
atualidade em que a gestdo de informacdes é tdo necessaria para a sociedade, a
economia a as organizacdes (FORESIGHT, 2006 apud MEDITSCH, 2007). Para ele,

a profisséo de jornalista conseguiu desenvolver diversas habilidades,

(...) métodos, técnicas e deontologia amadurecidas para a apuragéo,
selecdo, checagem, processamento, apresentacdo e compartilhamento da
informacdo. Um oficio que domina a competéncia (entendida aqui como um
conjunto de conhecimentos, habilidades e atitudes) para a ‘cognigédo
situada’, sob pressao do tempo e do espago, um treinamento cada vez mais
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valorizado quando a informacdo requerida para a tomada de decisfes
trafega em velocidade préxima a da luz (MEDITSCH, 2007, p. 42).

No entanto, esta perspectiva, segundo o autor, contrasta com a realidade de
fragilidade em que esta o jornalismo, expressa na baixa remuneracdo e na
dificuldade de seu reconhecimento entre as profissbes regulamentadas e auto-
reguladas (MEDITSCH, 2007). A preocupacao do autor volta-se a como as escolas
de jornalismo tém se portado frente a este problema, e mais, como a formacao
oferecida contribui também para as deficiéncias da profissdo, apontando o “divorcio”
entre o meio académico e o profissional como um dos desafios.

Como referéncia, o autor cita o professor John Maxwell Hamilton, da
Louisiana State University, que afirmou, durante um simpaosio promovido pela revista
Journalism and Mass Communication Educator, em 2001, que o custo das
oportunidades perdidas por este divorcio estava ficando intoleravel.

A universidade se isolou da realidade gracas a um sistema de auto-
validacéo, e defende ciumentamente esta autonomia. Diferente das ciéncias
humanas, a missdo das escolas de jornalismo é formar préticos; embora
persigam o prestigio de outras disciplinas, as faculdades de comunicagao
ndo competem na criacdo de teorias proprias, s6 na aplicacdo. (...) os
problemas estdo ai para aplicagdo: tecnologia, financiamento, livre
informacdao; a industria tem necessidade de pesquisa, e se as faculdades de

jornalismo ndo a fizerem, outros setores académicos vdo tomar este
espaco. (COHEN ET AL, 2001, p. 16-19 apud MEDITSCH, 2007, p. 44).

Como uma das causas deste problema, Meditsch (2007) aponta a tomada
do espaco do jornalismo pela ciéncia da Comunicacao. No Brasil, o autor explica
que o processo ocorre a partir do Ciespal, o qual inclui o jornalismo da area de
Comunicacédo. A conseqléncia, segundo ele, € este deslocamento da teoria com a
pratica, e da graduacdo em relacédo a pos-graduacao, que reflete auséncia de areas
de concentragéo e linhas de pesquisa em jornalismo.

Importante acrescentar, no entanto, que recentemente o Ministério da
Educacao (MEC) divulgou novas diretrizes para 0s cursos inclusos na Comunicacao
Social, que apontam justamente para esta separacao, resolugdo que garante mais
destaque para a formacdo em Jornalismo, em detrimento do bacharelado em
Comunicacgéo Social com habilitacdo em Jornalismo.

Outro problema registrado por Meditsch (2007) é aplicagdo dos métodos de
pesquisa. Para ele, ao invés de partir dos problemas da pratica para buscar

respostas na teoria e devolver solugdes a pratica, a pesquisa em Jornalismo parte
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muito da teoria, faz pouca aplicacdo empirica e acaba voltando a teoria. Isto, para o
autor, produz resultados de pesquisa irrelevantes para os problemas concretos da
area. “A consequéncia é a negacéao da realidade e, como parte dela, a negagao do
jornalismo (MEDITSCH, 2003).

Meditsch (2007) sugere algumas mudancas para estes dilemas do ensino do
jornalismo. A formacdo profissional, para ele, deveria consolidar as competéncias
especificas, ao invés de tentar formar uma “jornalista ‘polivalente’ (ou
‘comunicador’)”, que tentaria seguir a logica esperada de pode assumir qualquer
profissdo somente tendo feito a graduacdo. O autor afirma que este tipo de
profissional acaba enfrentando problemas de preparacdo quando chega a uma
redacdo. Dando continuidade a este raciocinio, o autor afirma que uma formacao
especifica mais densa pode gerar uma adaptacdo do jornalista diante das
transformacdes do futuro.

Segundo ele, quem domina certas competéncias, colocadas como
conhecimentos, habilidades e atitudes, € “porque aprendeu a aprendé-las, e
aprendera outras, ainda que totalmente novas, com mais facilidade do que outro que
tentou abarcar tudo e ndo se aprofundou em nada” (MEDITSCH, 2007, p. 57). Para
aplicar esta perspectiva, o autor frisa a necessidade de projetos pedagoégicos que
distinguem a profissdo, com suas func¢des exclusivas, das eventuais ocupagdes que
podem ser compartilhadas com outras profissées.

Ao finalizar suas observacfes sobre o ensino do jornalismo, que aqui exp6s-
se de forma resumida, Meditsch (2007) transparece otimismo em relacdo ao futuro
da profissdo, devido a este carater importante de mediacdo que o jornalismo
apresenta. Para ele, é possivel que, assim como supdem outras teorias sobre o
futuro do jornalismo, a midia como é conhecida hoje seja superada em breve, no
entanto, ele afirma que nada indica que a atividade jornalistica desapareca junto
‘(...) a informagcdo e a sua expressdo vao continuar existindo e requerendo
tratamento profissional” (Ibid, 2007, p. 59).

Mas para preserva-la [a competéncia técnica do jornalismo] sera preciso
defender o territorio académico e lutar pelo crescimento do campo, pelo seu
reconhecimento e auto-estima, recuperando o bom espirito de corpo, com
competéncia tedrica, pedagodgica e técnica, de forma articulada, tanto a
nivel nacional quanto internacional, através das entidades e redes

profissionais, de ensino e de pesquisa. O Brasil tem hoje um papel de
vanguarda nessa luta (Ibid, 2007, p. 60).
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4. AS EXPECTATIVAS, O JORNALISMO E A CONSTRUCAO DA ECONOMIA

O capitulo apresenta as principais questbes tratadas até entdo pela
pesquisa, e insere a discussdo econdmica sobre o tema das expectativas. O objetivo
€ apresentar mais claramente os problemas a que este trabalho empenha-se em

discutir e responder.

4. 1. PROBABILIDADE, RACIONALIDADE E EXPECTATIVAS

Historicamente consolidado na perspectiva de producdo de conhecimento, o
campo da Economia também se vé inserido em discussfes do ponto de vista
metodoldgico e epistemoldgico. Para discutir isto, € elementar que se recorra a sua
definicdo béasica. Segundo Mankiw (2012), a Ciéncia Econdmica € definida como o
estudo de como a sociedade gerencia a escassez de recursos. A partir disto,
caminha-se para entendé-la como uma Ciéncia Social Aplicada, nome que incide
sobre seu objetivo de quantificar e medir as relacdes socioeconémicas.

N&do € objetivo deste capitulo a discussdao da natureza das ciéncias
econbmicas. Mas apresentar este topico é importante para entender o principal
motivo deste capitulo e de um dos pilares da presente pesquisa: discutir o papel das
previsdes e expectativas dentro do campo econdmico e do jornalismo. Desta
maneira, trazer a questdo do indeterminismo metodoldgico torna-se interessante
para a discussao pretendida.

Herscovici (2004) explica que este principio nasce no século 19 com os
trabalhos de Henri Poincarré, e sua continuagao se da através de “pesquisas ligadas
a entropia, a andlise dos sistemas complexos e a ‘teoria do caos™ (HERSCOVICI,
2004, p. 806). Ele observa que as problematicas do indeterminismo metodoldgico
nascem, em parte, das ciéncias exatas, a Matematica e a Fisica, e ndo das ciéncias

sociais - ambas responsaveis por nutrir o campo econémico.

A medida que existe um movimento de unificagdo metodolégica das
Ciéncias, hoje, este movimento se opera em funcdo da historicizacdo do
conjunto das Ciéncias, e ndo mais em fun¢éo do reducionismo mecanicista.
A importacéo, na Economia, do instrumental metodologico e epistemoldgico
originado das outras Ciéncias € um procedimento que foi amplamente
utilizado: os economistas marginalistas e os filésofos utilitaristas definiram o
proprio objeto da Ciéncia Econémica como o calculo das dores e dos
prazeres, ou seja, como o estudo da racionalidade econémica (apud
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JEVONS, 1970, p. 55); neste caso, a problematica consiste em maximizar,
matematicamente, fungBes microeconémicas. A partir do instrumental da
Fisica Classica, Walras quis construir um modelo de Equilibrio Geral. (apud
VERCELLI, 1994, p. 7). Nado obstante, nas Ciéncias ditas Exatas, um outro
paradigma esta surgindo, aquele ligado ao indeterminismo metodoldgico. A
importacdo deste novo paradigma implica uma redefinicdo radical das
problematicas julgadas relevantes para a Ciéncia Econbmica.
(HERSCOVICI, 2004, p. 806)

O autor chama atenc¢do para a distingdo entre o determinismo matematico e
o fisico. Segundo Herscovici (2004), a diferenciacdo permite as Ciéncias Sociais e,
mais especificamente a Ciéncia Econbmica, relativizar o poder explicativo da
matematizagcdo da Teoria Econdmica. “Em ultima instancia, esta distingdo em
relacdo as condi¢Bes iniciais permite colocar o problema ligado a natureza e a
historicidade dos sistemas econdmicos; permite, igualmente, questionar a
possibilidade de estabelecer previsdes, no sentido popperiano”. (HERSCOVICI,
2004, p. 810).

Esta perspectiva preconizada por Karl Popper, de uma ciéncia que faz
predicdes e tanta falsea-las (ibid, 2004), vai de encontro com o que o indeterminismo
metodoldgico permite introduzir, que € a Histéria na Ciéncia, segundo Herscovici. A
diferenca € que o indeterminismo se preocupa em fornecer uma explicacédo “ex-post”
das evolugdes ocorridas de um fenbmeno. O autor aponta que, neste sentido, “a
natureza das leis cientificas torna-se “histérica” na medida em que elas dependem
de certas condicGes iniciais e deixam, consequentemente, de ser universais”
(HERSCOVICI, 2004, p. 811). Segundo o autor, esta reflexdo permite uma
aproximacdo metodoldgica e epistemoldgica entre as Ciéncias Exatas e as Sociais,
ja que estas definicbes ressaltam os limites explicativos das Ciéncias Exatas.

O trabalho feito por Herscovici, entre outros aspectos, reflete sobre uma
guestdo interessante para o0s problemas colocados pela presente pesquisa: a
discussdo da capacidade de previsdo na economia e o equilibrio econémico. E
inegavel o enorme peso que a base matematica tem dentro da economia, isto € um
referente posto e dificilmente questionavel. Porém, quando se da atencdo para o
universo das probabilidades, como o proprio nome sugere, e das expectativas, a
funcdo matematica ja ndo opera com determinismo que opera em outras areas da
economia.

Analisando neste sentido, Herscovici (2004) evidencia que 0 universo

precisa ser ergodico - munido de medidas invariantes - para que as expectativas dos
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agentes sempre se cumpram. Mas na Economia, os fatores e medidas variam em
diversos aspectos, visto que, este campo se movimenta ndo somente de nameros
racionais mas também do comportamento de seus agentes, que sdo racionais, mas
também previsivelmente e imprevisivelmente irracionais, como sera visto a frente
deste mesmo capitulo.

Por isto, o autor destaca que o desequilibrio provocado pelos efeitos
imprevisiveis da politica monetaria implica uma forma de racionalidade limitada e
nao uma racionalidade substantiva. Esta constatacao se insere na discusséo sobre a
racionalidade dos agentes e suas expectativas, cujas teorias comecam a se
destacar a partir John Maynard Keynes, na década de 30, e evoluem ao longo das

décadas com teses mais aprofundadas e complexas.

(...) longe do equilibrio os processos se tornam irreversiveis, a natureza da
informacdo igualmente se modifica: ela est4d diretamente ligada a
determinados processos cognitivos institucionais e, na medida em que o
universo deixou de ser ergddico, ela ndo se relaciona mais com todos os
estados possiveis do mundo: em relagdo a problematica do equilibrio geral,
estamos na presencga de mercados incompletos e a informacgdo ndo permite
mais reduzir a incerteza. (ARROW, 2000, p. 242). Neste caso, afasta-se do
mundo ergédico do mainstream para entrar naquele descrito pelos pés-
keynesianos (HERSCOVICI, 2004, p. 818-819).

Camargos (2004) explica que em grande parte dos modelos econémicos a
escolha do agente é representada por uma fungao de utilidade, “que pressupde a lei
tedrica da escolha racional” (Ibid, 2004, p.4), mas que em oposi¢ao a esta ideia de
principios, existe uma vertente que vem sendo muito usada na abordagem empirica
da ciéncia econbmica, a da econometria, método no qual as leis econémicas séo
avaliadas a partir dos dados e da estatistica.

Importante destacar que o préprio autor ressalta que esta perspectiva nao
pode ser confundida com o falsificacionismo de Popper, “ja que a explicagdo de um
fendmeno econdmico € aceita ou rejeitada com base no teste estatistico” (Ibid, 2004,
p. 5). Esta diferenciacdo da perspectiva popperiana vai de encontro com a distingéo
feita acima, explicada de Herscovici, com relacdo ao indeterminismo metodoldgico.

A partir deste discernimento, Camargos (2004) também insere a
oportunidade de se discutir a questdo das expectativas econdmicas, conceito
definido pelo autor como o valor agregado de certas variaveis. E neste ponto que o

autor afirma uma questao central para este trabalho, a qual também sera endossada
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pela pesquisa, que € a proposicdo de que a expectativa econbmica € um
conhecimento socialmente construido.

Como o autor aponta, o cotidiano dos economistas hoje € constantemente
visitado por termos como expectativa, incerteza e risco. Os resultados aos quais se
chega no campo econdmico sobre estes numeros sdo advindos de diferentes linhas
de pensamentos, diferentes escolas, perspectivas e calculos de aplicacdo. Os
indicadores econbmicos, que movem o0s agentes de mercado, como aponta
Camargos (2004), estdo longe de ter uma base consensual em relacdo as suas
construcoes.

Para tornar as discussdes que serdo abertas a frente deste trabalho mais
praticas, ja relacionando o jornalismo e 0 campo econdmico de maneira mais direta,
sera feito uma breve revisdo dos debates e teorias acerca dos temas aludidos
acima. O inicio deste tracado tedrico pode comecar com a teoria classica da
probabilidade, que da base a diversas aplicacbes no universo das previsdes, e que
€ introduzida por mestres como Pascal e Laplace (CAMARGOS, 2004).

Como o autor cita, a probabilidade é definida como a razéo entre alternativas
favoraveis e alternativas equiprovaveis. Destas ultimas, Camargos (2004), explica
que sua principal justificativa tedrica € o Principio da Razdo N&o Suficiente:
“alternativas sdo sempre julgadas como equiprovaveis se ndo temos nenhuma razao
para esperar ou preferir alguma sobre outra” (lbid, 2004, p. 6). Deterministas, estes
tedricos classicos encaravam que os eventos da natureza funcionam numa relacdo
de causalidade e a construgdo de suas teorias da probabilidade era puramente
tedrica, “ndo estando baseada na realidade da experiéncia” (Ibid, 2004, p. 7).

Camargos também contextualiza que entre as principais escolas de
pensamento atuais predomina a teoria l6gica ou a priori de probabilidade, a qual
Keynes (1921) foi o precursor, tendo sido adotada por estudiosos como o filésofo
Rudolf Carnap e o economista Tjalling Koopmans, assim como a teoria subjetivista
de probabilidade, inicialmente desenvolvida pelo matematico Frank Plumpton
Ramsey, em 1926, pelo estatistico Bruno de Finneti, em 1937, e pelo matematico
Leonard Jimmie Savage em 1954.

Keynes (1973) defendia que a probabilidade era o grau de crenca sobre uma
relacdo logica, construida a partir de um conjunto de proposi¢des, advindas de
conclusdes e de um conjunto de preposi¢cOes, estabelecidas por premissas. A

racionalidade da teoria entra a partir da objetividade que o britanico enxergava no
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grau de crenga, que deveria ser depositada sob certas condicbes dadas, “e ndo
meramente sob crencas correntes de individuos particulares que podem ou nao

serem racionais” (Keynes, 1973, p. 4).

Keynes prefere escrever esta relacdo de probabilidade como p = a/h,
porque "o valor do simbolo a/h, que representa o que é denominado, por
outros autores, de 'probabilidade de a', reside no fato de que ele contém
referéncia explicita ao dado que relaciona a probabilidade a concluséo,
evitando inimeros erros que tém surgido da omissdo desta referéncia”
(ibid., 43). Quando surge uma nova evidéncia, ou seja, um novo conjunto de
proposicdes (premissa) hl , temos uma nova relacdo de probalidade p' =
a’/hhl: comparativamente a p, p' pode ser maior, menor ou igual. Desta
forma, a dimensdo logica atribuida a relacdo de probabilidade, implica
afirmar que probabilidade ndo é uma propriedade intrinseca da realidade.
Novos dados ndo provém necessariamente um conhecimento adicional
sobre a probabilidade passada, mas modificam este conhecimento
(CAMARGOS, 2004, p. 8).

Como Camargos (2004) explica, os tedricos que adotaram e desenvolveram
o modelo desenvolvidos por Keynes, que sdo Ramsey e Finetti, adicionaram a esta
perspectiva a ideia de que o grau de crenca pode ser representado por valores
numericos que atendam os axiomas da probabilidade, isto quando o comportamento
dos agentes tem, comparativamente, padrdes de racionalidade.

E interessante neste ponto mencionar como o entendimento sobre a
racionalidade dos agentes é algo que evolui junto das teorias sobre expectativas e
probabilidade. No caso dos subjetivistas, por exemplo, a coeréncia de racionalidade,
como citada acima, ndo é algo esperado entre todas as pessoas. A consisténcia
racional comentada por estes tedricos, como explica Camargos (2004), € no sentido
dos individuos apresentarem crencas coerentes, que podem ser adequadas ao
calculo probabilistico.

Aqui abre-se um espago para comentar como este entendimento de
racionalidade, discutido na primeira metade do século 19, conversa com teorias mais
recentes sobre o comportamento dos agentes. Kahneman (2012), teérico importante
na area da financa comportamental, explica que para os economistas e teoricos da
deciséo, a palavra racional tem um significado diferente daquele que se acessa no
dia a dia, que teria uma imagem de maior deliberacdo, mais calculo e menos
entusiasmo. Para quem estuda a area, “o unico teste de racionalidade néo é se as
crencas e preferéncias de uma pessoa sdo razoaveis, mas se elas sdo internamente
consistentes” (KAHNEMAN, 2012, p. 380).
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A coeréncia, portanto, vira um ponto de referéncia para se discutir a
racionalidade em termos de tomada de decisdo. Como Kahneman exemplifica, uma
pessoa “pode acreditar em fantasmas na medida em que todas as suas outras
crencas forem consistentes com a existéncia de fantasmas (...) Racionalidade é
coeréncia logica - seja ela razoavel ou nao” (Ibid, 2012, p. 439).

O autor também defende que esta definicAo de racionalidade é
“‘impossivelmente restrita”, visto que ela requer que a mente funcione com uma
|6gica dificil de implementar. Esta visao de restricdo de Kahneman, como ele mesmo
explica, esta atrelada a sua escola de pensamento, que difere, por exemplo, dos
tedricos da escola econébmica de Chicago, que apresentam uma fé muito maior na
racionalidade das escolhas dos agentes. Enquanto o entendimento da racionalidade
como um fator de coeréncia € mais padronizado entre as diferentes linhas de
pensamento, o potencial racional das pessoas ganha concepg¢des controversas
entre os tedricos.

Herbert Simon, que discute os conceitos de racionalidade maximizadora e
racionalidade limitada entende que as caracteristicas do agente como tomador de
decisbes deve ser repensado Para Simon (1959), o meio de interagdo em que 0
individuo est4 também importa para sua tomada de decisdo, além de seus proprios
objetivos.

Kahneman (2012), no entanto, faz questdo de ressaltar que dentro de sua
teoria o rotulo de irracionalidade esta fora de questdo, mesmo quando ele coloca
esta restricdo citada acima. “lrracional € uma palavra forte, que conota
impulsividade, emotividade e uma resisténcia obstinada ao argumento razoavel”
(Ibid, 2012, p. 439). Segundo ele, seu trabalho, feito junto do psicélogo Amos
Tversky, esta muito mais orientado a mostrar que os “Humanos” ndo sao bem
descritos pelo modelo de agente racional.?

Voltando as teorias sobre probabilidade, Camargos (2004) cita que na
abordagem epistémica, Richard von Mises, em 1928, foi o responsavel pela primeira
sistematizacdo da teoria da frequéncia relativa de probabilidade. Baseando-se numa
ideia empirica, Mises coloca que dentro de um conjunto de resultados possiveis,

cada um deles é representado por um numero. Dentro disto, para um experimento

2 Daniel Kahneman e Amos Tversky trabalharam juntos numa pesquisa que resultou na teoria
do pensamento rapido e devagar. A diferenciacao entre estes dois sistemas de raciocinio colocaram
em evidéncia na teoria comportamental a maneira com que pessoas tomam decisdes
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que infinitamente repetido gerar uma sequéncia de numeros denominada coletivo, é
preciso que duas condicbes sejam atendidas: que os limites das duas frequéncias
relativas existam num coletivo, e que estes limites permanecam 0S mesmos em
subsequéncias formadas a partir da sequéncia original (postulado da aleatoriedade).
Desta maneira, a probabilidade estaria restrita a eventos coletivos.

Em sua revisdo das teorias de probabilidade, Camargos (2004) volta no
tempo para falar de trabalhos do século 18 que sdo importantes para reflexdes sobre
matematica que se intensificaram no século seguinte. Ele cita a “medi¢céo de risco”,
de Bernouilli, de 1738, e a “teoria de votacdo”, de Condorcet, de 1789. Estes
tedricos sdo importantes para observagdes de economistas como Christian Schmidt
que, segundo Camargos (2004), sugere duas formas de perceber a economia
(Schmidt, 1996): a economia formulada como um sistema, com a abordagem
cladssica, e na segunda, dando atencdo para as acdes dos agentes, a economia
sendo formada por uma diversidade de situacdes, resultantes das acdes destes
agentes.

No primeiro cenario, a incerteza surge de falhas em prever o sistema. Ja na
segunda percepcédo, a incerteza surge da diversidade de situacdes que aparecem
através das escolhas dos agentes. "Desta forma, no primeiro caso, incerteza é
inseparavel de uma crise real na ciéncia econdémica, enquanto no segundo incerteza
€ um componente normal de conhecimento econémico” (Schmidt, 1996, p. 1).

As reflexdes sobre incerteza e expectativa no pds-keynesianismo aparecem
com destaque no trabalho do economista Paul Davidson. Segundo ele, as tomadas
de decisdo podem ser analisadas sob dois ambientes, o ergédico e o nao-ergddico.
Para Davidson (1982), no primeiro, as regras de probabilidade se aplicam, mas no
segundo, as decisdes sao Unicas e irreversiveis. Este predominio da incerteza,
conhecido do trabalho de Keynes, € colocado como uma questao epistémica no
trabalho de Tony Lawson, porque a incerteza se colocaria como aquilo que nao é
apreensivel além de um certo limite (CAMARGOS, 2004).

A relacdo ndo-ergoddica da incerteza é explicada por Davidson (1991) como
uma justificativa para que os economistas defendam a intervencdo do governo na
economia, por exemplo. “Os economistas deveriam se esforgar para construir
mecanismos institucionais que possam produzir restricdes legais sobre o universo
infinito de eventos, 0s quais, caso contrario, ocorrem na medida em que 0 processo

econdmico se move no tempo histérico." (Davidson, 1991, p. 142).
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Esta forma de enxergar a incerteza de Keynes, porém, ndo € unanime, como
explica Camargos. Rotheim (1995) concebe este conceito de forma mais ontoldgica,
por exemplo. Ja autores como Gerrard (1995), “apoiados no conceito de peso do
argumento, consideram incerteza um conceito relativo, ou seja: a incerteza pode se
relacionar ao nosso conhecimento em diferentes graus” (CAMARGOS, 2004, p. 14).

Sob outra perspectiva, de Frank Knight, economista que €& um dos
fundadores da escola de Chicago, a incerteza esta atrelada a trés situacbes de
probabilidade, explicadas por Lawson (1988) como probabilidade a priori,
probabilidade estatistica (empirica baseada em estatisticas) e estimativas, que sédo
0s eventos Unicos. Como nas duas primeiras as probabilidades podem ser
calculadas, a incerteza é mensuravel, enquanto que na terceira a incerteza é
imensuravel (Camargos, 2004).

Neste ponto Camargos (2004) aponta que existe uma semelhanca entre o
trabalho de Keynes e Knight, que € justamente esta diferenciacdo de situacfes para
medir (ou ndo) a incerteza. Mas o autor também expde uma diferenca fundamental
entre o trabalho dos tedricos, ja que Knight teria fundado sua teoria de incerteza e
risco sob a interpretacdo frequencialista de probabilidade, onde “mesmo os eventos
incertos poderiam ser reduzidos a medidas de risco” (Perlman & McCann, 1996;
apud CAMARGOS, 2004, p. 15), que sédo as medidas encontradas nas situagdes de
probabilidade a priori e probabilidade estatistica.

No ambito da incerteza, outra importante escola de economia, a Austriaca, €
citada por Camargos como aquela que nao estabelece conexéo entre incerteza e
probabilidade. No entanto, como 0S economistas austriacos destacavam a
subjetividade do comportamento humano, a incerteza ganha um papel importante na
analise econbmica exercida por seus tedricos.

Segundo Schmidt (1996), para a Escola Austriaca, a incerteza econémica é
vista como um resultado n&o intencionado de ac¢des individuais. “Se é assim, nao
existe maneira de distinguir entre as acdes, suas conseqiéncias e os estados de
mundo com o propésito de clarificar o que é conhecido e o que é ignorado pelo
tomador de decisdo” (SCHMIDT, 1996, p. 3; apud CAMARGOS, 2004, p. 16).

Sobre esta linha de pensamento, Camargos (2004) ainda assinala
semelhancas e diferencas com tedricos pés-keynesianos. Mesmo que a énfase dada
a incerteza por esta escola corresponda a nogdo de incerteza pos-keynesiana, as

diferencas mais cruciais e conhecidas do debate entre as duas perspectivas também
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incidem sobre as teorias de tomada de decisdo, quando trata-se da intervencao
governamental na economia.

Na critica de Davidson (1996), a Escola Austriaca propde "o livre mercado
gue medeia a miriade de decisGes aleatérias e produz um processo evolucionario
onde somente 0s mais aptos sobrevivem por tomarem a decisédo apropriada” (Ibid,
1996, p. 25). J4 nas teorias de Keynes e pés-keynesianos, as a¢fes humanas
podem afetar resultados futuros, significando que a sociedade - civil e
governamental -, tem liberdade para controlar e aprimorar a performance econémica
(CAMARGOS, 2004).

Uma destas formas de intervencédo estatal acontece pelo Banco Central, que
tem atuacdo comentada por Vieira (2003) sob a otica da evolucdo da teoria
macroecondémica. O autor observa, numa progressao historica, como o modelo
keynesiano refletia sobre os niveis de inflacdo e emprego, que sao dois indicadores
importantes na formacdo e projecdo de expectativas, refletindo também sobre a
introducdo da curva de Phillips, que deu uma nova luz a interpretacdo da
dependéncia entre os niveis de inflacdo e emprego.

O uso politico dos ciclos gerados pela relacdo inversa destes dois
indicadores foi apontado, por exemplo, pelo economista William Nordhaus. “Antes da
eleicdo, o governo tenta aumentar o volume potencial de votos por meio da elevacéo
de gastos, trocando inflagao alta por menor desemprego” (NORDHAUS, 1975; apud
VIEIRA, 2003, p. 103). Segundo o autor, se a inflacdo néo for excessivamente alta, a
popularidade do governo aumenta, crescendo suas chances de reeleicéo.

Apesar do presente trabalho trazer estas diferentes perspectivas e seus
contrastes, ndo é objetivo central discuti-las a ponto de produzir uma nova visao
destes trabalhos ou destrinchar a fundo as contra-argumentacdes entre as escolas
de pensamento. Ressalta-se novamente o carater de revisdo destes postulados, que
sao extremamente importantes para discutir-se, a frente, a relagdo que o jornalismo
tem com estas resolucdes e visbes econdmicas.

A importancia presente de se debater a questdo monetarista fica ainda mais
realcada quando se faz o movimento de relagdo com o papel das expectativas,
como cita Vieira (2003). Parte significativa dos debates sobre conducdo de
indicadores esta atrelada justamente ao que este tipo de medida interfere no

comportamento dos agentes, que se move em torno das expectativas.
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Friedman (1968), da escola de Chicago, afirmou que trade-off de curto prazo
entre os niveis alternativos de emprego e inflacdo dependia da taxa de inflagdo
esperada (VIEIRA, 2003). “Nesse sentido, a aparente estabilidade da curva de
Phillips no curto prazo refletia expectativas estaticas, onde o nivel de precos
esperado no futuro era igual ao do presente” (lbid, 2003, p. 93), fator que produzia
taxas de inflacdo cada vez mais elevadas, gerando um desequilibrio econémico,
segunda a tradicAdo monetarista.

As possibilidades do Banco Central estar situado no debate de formacéo de
expectativas econémicas nao se limitam a intervencdo governamental que pode ser
realizada através dele. Os relatérios de indicadores econémicos divulgados por esta
instituicdo também tém imensa importancia neste debate. No caso do Banco Central
do Brasil existe o sistema de expectativas de mercado. Como exemplo, temos o
Boletim Focus. O banco, ao projetar semanalmente as expectativas de cerca de cem
analistas financeiros, também estd incidindo sobre a tomada de decisGes, sejam
elas dos mais diversos tipos de agentes.

E é neste contexto que se coloca para discussao as hipdteses das
expectativas racionais e expectativas adaptativas. Voltando a Keynes, que foi
extremamente importante para que o tema se tornasse frequente no debate
econdmico, Camargos (2004) aponta que a expectativa dos agentes influéncia dois
dos trés principais determinantes da demanda agregada de Keynes, o investimento
e a preferéncia pela liquidez.

A premissa da expectativa adaptativa, que cresce em 1960 e 1970, € o que
aparece num primeiro debate acerca da questdo. Nesta teoria, acreditava-se que as
pessoas criam expectativas sobre futuro analisando somente acontecimentos
passados. Camargos (2004) explica que ela foi usada primeiramente por Fisher
(1911), mas ganhou notoriedade a partir do estudo de Cagan (1956) sobre
hiperinflagéo.

Falar sobre expectativas estava extremamente ligado com o
enfraquecimentos da teoria das politicas keynesianos de intervencgdo, colocadas
acima. O debate acerca deste topico comecou a evoluir quando teéricos como John
Muth e Robert Lucas repararam em falhas da teoria adaptativa, ja que ela nao
assegurava “duas condicbes inerentes a qualquer teoria de formagao de

expectativas: ndo € razoavel admitir gue as pessoas cometam, sistematicamente, 0s
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mesmos erros, nem que ignorem informagdes valiosas quando formam suas
crengas” (CAMARGOS, 2004, p. 20).

Muth (1960, 1961) foi o primeiro a formalizar estas criticas, introduzindo a
hipétese da expectativa racional (HER), que se sustenta pela intuicdo de que as
variaveis econémicas sao geradas por processos sisteméaticos, e de que os agentes
fazem decisfes valendo-se de toda informacg&o disponivel para formar expectativas
sobre determinada variavel.

Para Lucas (1972) o futuro da trajetéria econdmica esta diretamente
relacionado as decisbes sobre varidveis econbmicas que dependem das
expectativas dos agentes econOmicos. Nesta perspectiva, como cita Camargos
(2004), as expectativas dos agentes equivalem & solugcdo matematica do modelo. “E
por isso que a HER é referida como modelo-consistente: se a expectativa difere da
solucdo, ou a teoria est4 errada ou o agente falha em usar toda a informacéo
disponivel” (Ibid, 2004, p. 20).

Vieira (2003) afirma que € a hipGtese das expectativas racionais que
sustenta os estudos que tentam explicar como as autoridades monetarias e fiscal
podem incidir sobre a credibilidade na politica econémica. O autor explica que estas
autoridades, antecipando o tipo de expectativa que os agentes formaréo, fazem uma
espécie de jogo de incentivo com o setor privado. No entanto, Vieira (2003) aponta
que os “desvios de anuncios realizados pela autoridade monetaria geram beneficios
no presente, mas produzem custos no futuro” (Ibid, 2003, p. 102). Um dos principais
custos da instituicdo € sua credibilidade em jogo, o que geraria uma desvantagem
futura para a autoridade monetaria e suas futuras decisbes, uma desconfianca em
relacdo as suas projecoes.

E neste ponto que tanto Vieira (2003) como Mendonca (2006) observam a

importancia da transparéncia na formagéo das expectativas.

Dado que ha o reconhecimento de que a efetividade da conducdo da
politica econémica depende de alguma forma de capacidade do publico
antecipar as a¢des do banco central; € esperado que a transparéncia ajude
0s agentes econémicos a prever melhor as acfes da politica monetéria.
Nesse sentido, a transparéncia contribuiria para o0 aumento da
responsabilidade do banco central no alcance de suas metas anunciadas e,
por conseguinte, para o aumento da credibilidade (MENDONGCA, 2006, p.
178).
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A transparéncia, para o autor, portanto, estaria diretamente ligada a reducao
do nivel de incerteza na economia, ja que a maior quantidade de informacdes
possivel reduziria a assimetria entre a autoridade monetaria e o0s agentes
econdbmicos, aumentando o grau de confianca sobre as expectativas.

O grau de credibilidade na consisténcia da expectativa racional, no entanto,
também recebe suas criticas negativas. Através da propria revisdo trazida por este
trabalho é possivel repassar por argumentos que levam certos tedricos a
desenvolverem ressalvas ao modelo de HER. Entre as consideracfes estdo a visao
subjetivista de probabilidade e o entendimento econdmico sobre a racionalidade,
gque nao esperam uma coeréncia e racionalidade constantes dos agentes que
constroem a economia.

No debate, quem contrapde esta visdo negativa sobre a HER €& Sheffrin
(1983), que afirma que a maioria dos sistemas ndo pode ser descrita por leis
probabilisticas (SHEFFRIN, 1983, apud CAMARGOS 2004). Para explicar, ele cita
duas maneiras de abordar o topico de aprendizagem dos agentes: sistemas
deterministicamente estaveis (SD) e estocasticamente estaveis (SS). Neste, 0s
choques estédo continuamente perturbando o sistema, ndo havendo nenhum estado
especifico. Segundo o autor, esta € a descricdo mais adequada a economia positiva,
mais desligada das leis da probabilidade. No modelo SD, Sheffrin (1983) coloca que
a imprevisibilidade e irreversibilidade das mudancas expdem como € pouco plausivel
gue as expectativas realmente dependam da probabilidade para funcionarem dentro
de um sistema.

Embora Camargos (2004) assinale que varios pontos sobre incerteza e
expectativa na Teoria Geral de Keynes nem sempre fiqguem suficientemente claros,
ele esclarece dois pontos importantes da perspectiva de Keynes: um, de que a
discussdo esta focada no comportamento das firmas, havendo distor¢cdo entre
expectativas de curto e longo prazo, e, dois, o papel da convencédo, do estado da
confianca e do enigmatico espirito animal na formacéo das expectativas (lbid, 2004,
p. 24).

O britanico acentua que as decisdes da atividade econémica dependem das
expectativas a partir do ponto de vista do empresario. "Toda producdo se destina,
em Uultima andlise, a satisfazer o consumidor. Normalmente decorre algum tempo -
as vezes bastante - entre 0 momento em que o produtor assume 0s custos (tendo

em vista o consumidor) e o da compra da producéo pelo consumidor final" (Keynes,
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1985, p. 43). Mas enquanto as decisfes sado tomadas, 0 empresario guia-se pelas
previsoes.

A diferenciacdo entre as expectativas de curto e longo prazo também
aparece na obra de Keynes, e é nelas que Gerrard (1995) visualiza a possibilidade
de interpretagbes diferentes sobre probabilidade. Se na primeira, 0s eventos S&ao
mais repetitivos e estaveis, a expectativa estaria melhor associada a abordagem
frequencialista. Ja para a de longo prazo, representada por eventos Unicos e
particulares, Gerrard sugere o conceito de probabilidade advindo da abordagem
|6gica.

Outro aspecto apontado por Camargos (2004) é importancia que Keynes da
ao papel do espirito animal, o qual Gerrard (1995) interpreta ndo como uma
motivacdo completamente irracional, mas como um comportamento que estaria
associado ao estado de confianga, conceito que, também trazido por Keynes, “por
sua vez, esta baseado numa avaliacdo do pesa da evidéncia e no risco de erro”
(GERRARD, 1995, 191; apud CAMARGOS, 2004, p. 25).

Camargos também ressalta a interpretacdo pos-keynesiana de Lawson
(1995), o qual julga que a situagéo de incerteza que caracteriza o investimento de
longo prazo pode até mesmo ajudar na questéo de previsibilidade e estabilidade dos
negocios. Isto porque, para controlar e estabelecer rotinas, o investidor “médio” se
cerca de expectativas para o futuro que sédo colocadas a partir de outros investidores
e profissionais, 0 que gera um comportamento mais padronizado para este grupo.
Isto seria suficiente para o investidor médio. No entanto, para o investidor
profissional ou especulador, que busca a previsdo para alguns meses, o campo de
incertezas e inUmeras possibilidades acaba de abrindo muito mais.

As interpretacdes sobre a Teoria Geral a partir da perspectiva da expectativa
séo variadas, inclusive sobre a compatibilidade da visdo de Keynes com a HER
[Hoover (1997) defende que ela ndo existe], mas para que esta parte de revisdo néao
se alongue, abre-se um espaco para falar de uma perspectiva chamada de realista
sobre a questao das expectativas.

Lawson (1995) afirma que ha um problema de excesso positivista na viséo

da ciéncia econdmica sobre a formacao de expectativas. Para ele

ndo pode haver a pressuposi¢do de que os individuos tém uma apreenséo
adequada das estruturas e das condigbes que facilitam seus atos
cotidianos, os quais, através da acdo, sdo reproduzidos. As proprias
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estruturas podem ser inadequadas ou apenas vagamente apreendidas, o
conhecimento pode ser largamente tacito, e os motivos e necessidades
determinantes, etc., podem estar mantidos inconscientes (Lawson, 1995, p.
83 apud CAMARGOS, 2004, p. 33).

Porém, como acentua Camargos (2004) esta visdo de passividade do
agente ndo tem muita sustentacdo do debate atual, do qual € possivel até mesmo
estabelecer conversas com as teorias tratadas acima, referenciadas em autores
como Thompson e Giddens, dos quais ainda serdo aplicado alguns conceitos no
subcapitulo seguinte.

E importante, ainda, assinalar, que a revisao feita acima traz explicacdes das
teorias em doses bastante parecidas entre si, espacos que nao refletem a medida de
importancia que elas tém no debate académico de economia. A economia ortodoxa,
gue se refere as teorias predominantes e aceitas no circulo econémico, é pautada e
orientada pelos pressupostos de agentes racionais e da capacidade e importancia
de que estes facam previsdes e formem expectativas, tendo Lucas como um dos
principais tedricos quanto ao tema aqui estudado. E desta fonte que a maior parte do
debate hoje se orienta.

Ja a economia heterodoxa, marcada pela critica ao entendimento de que a
probabilidade pode ser mensurada, entre outras, ocupa um espaco de discussao e
relevancia para a producdo de conhecimento na economia muito menor, seja no

Brasil ou internacionalmente.

4.2. JORNALISMO E A CONSTRUCAO DA REALIDADE

Feito o trabalho de recuperacdo das principais teorias que envolvem
qguestbes de probabilidade e comportamento na economia e as consequentes
expectativas construidas por estes fatores, retoma-se brevemente a andlise por
Camargos (2004), que se dedicou a conectar pontos essenciais entre a formacéo de
expectativas e a midia.

Segundo o autor, a expectativa econdbmica resulta do processo de
apropriacdo de conhecimento especializado, que €, em grande extensédo, mediado
através da midia. Esta € uma conclusdo que Camargos chega ao recuperar as
teorias sobre o comportamento do campo econdmico e dos seus agentes, que

também foram revisadas acima.
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A economia esta sempre cercada de indices que orientam tendéncias de
mercado e suas proprias expectativas. O jornalismo, em seu dever mais basico de
transmissdo de informacao, circula estes dados e projecdes diariamente, ficando
esta tarefa a cargo, principalmente, dos jornalistas econémicos. O leitor toma
decisdes a partir destas noticias.

Este ciclo é certificado por Thompson (2002), que entende que a formacgéo
do eu passa pelas formas de mediadas pela comunicagéo. “Conhecimento técnico &
gradualmente separado das relacdes de poder estabelecidas pela interacdo face a
face, [...] Os horizontes de compreensao dos individuos se alargam; [...] A midia se
torna, nos termos de Lerner, um multiplicador da mobilidade" (ibid. 2002, 184). Alias,
multiplicador de mobilidade é um termo bastante acertado para entender o
jornalismo parte da constru¢cdo do campo econémico.

Como explanado nas reflexdes do capitulo dois, o entendimento de
Thompson esta ligado nos conceitos de modernidade reflexiva, cujo autor, Giddens,
também foi explorado em momentos anteriores deste trabalho. A partir destas
teorias, é possivel perceber como a construcdo do eu esté refletida neste universo
de intensa mediagdo em que se vive atualmente. A construgdo das identidades é
reflexiva. Os individuos sdo autbnomos e reagem ativamente quando recebem uma
informacéo.

A ndo-passividade do receptor é, inclusive, um conceito explorado por
Bakhtin, que também entende que os discursos, como o jornalistico e qualquer
outro, sempre incide sobre a realidade porque o texto € um conjunto coerente de
signos, e os signos s6 emergem do processo de interacdo entre uma consciéncia
individual e uma outra. “A consciéncia s6 se torna consciéncia quando se impregna
de conteudo ideoldgico (semidtico) e, consequientemente, somente no processo de
interagéo social.” (Bakhtin, 2006, p.34)

Giddens (2003) apresenta um trecho interessante sobre a capacidade
transformadora do conhecimento pratico dos agentes, 0s quais sempre teriam a
cognoscitividade a reflexibilidade no potencial construtivo. "ndo faz sentido tratar a
consciéncia pratica como exaustivamente constituida por conviccbes ou crencas
propositivas,[...] A congnoscitividade incorporada as atividades praticas que
constituem a maior parte da vida cotidiana, € uma caracteristica constitutiva

(juntamente com o poder) do mundo social" (Giddens, 2003, p. 106).
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A questdo da cognicdo é, inclusive, um elemento importante para se
entender a hipdtese das expectativas racionais, como levantando acima. Os
agentes, quando adquirem conhecimento, o usam para a tomada de decisdo. Nao
s6 estariam olhando para os eventos do passado, mas estariam sob influéncia do
contexto que os cerca em sua atualidade. Entendimento que pode-se conectar com
o0 sentido de reflexibilidade de Giddens.

Este plano de desdobramentos regulares e constantes de conhecimento
como uma condi¢do da agéncia humana, como coloca o autor, € uma caracteristica
Unica da modernidade. E a figura dos expertos, no qual aqui podemos inserir como
exemplo a figura do jornalista econdmico, é citada por Giddens como um fator
importante para a proliferacdo do conhecimento especializado. A reflexibilidade faz
com que as praticas sejam continuamente examinadas e modificadas a cada nova
informag&o. Aqui ndo se pode deixar de recuperar Rodrigues (1999), que fala sobre
o “efeito de realidade” dos dispositivos midiaticos, e a capacidade de “modelar,
antecipar e substituir o real”.

Outro fator citado por Giddens também é um grande protagonista dentro das
teorias sobre a expectativa econémica, que é a questao da crenca, da confianca.
Como colocado acima, o0 que se sintetiza através da visdo de Keynes, a
probabilidade € o grau de crenc¢a sobre uma relagéo logica, construida a partir de um
conjunto de proposicdes, advindas de conclusdes e de um conjunto de preposicoes,
estabelecidas por premissas. Giddens (2002) destaca como o funcionamento dos
sistemas depende desta confianca, da credibilidade que se incorpora nas atividades
do dia a dia. A confian¢a "é muito menos um salto para o compromisso do que uma
aceitacao tacita de circunstancias, nas quais outras alternativas estdo amplamente
descartadas."; mas isto ndo significa passividade e, sim, "uma questdo de calculo de
vantagem e risco” (Giddens, 1991, p. 88, 93).

Colocada esta citacdo de Giddens, é interessante revisitar a importancia que
Mendonca (2006) atribui a transparéncia de informac¢des, que aumentariam o grau
de confianga sobre as expectativas. Para ele, a transparéncia estaria diretamente
ligada a reducdo do nivel de incerteza na economia. Aqui, € impossivel néo
referenciar a atividade jornalistica como pilar para se alcancar este objetivo. Partindo
da nocgéo bésica do jornalismo, que é de servir ao interesse publico, é premissa que
a atividade ndo meca esforgcos na busca por maximizar a transparéncia dos

conhecimentos sobre o funcionamento das instituicdes que compdem a sociedade,
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como por exemplo bancos publicos, governos, e empresas privadas - destas, claro,
a medida do que seria legal segundo a Constituicdo do pais.

Camargos (2004) sintetiza bem este papel da midia, explorando ainda seu
potencial de quebrar barreiras fisicas e territoriais. “Numa escala cada vez mais
global e instantanea, os meios de comunicacdo criam novas formas de acao e
interacéo, deslocando as relagbes sociais de contextos locais. Nesta perspectiva, a
apropriacdo de conhecimento especializado se realiza, em grande medida, separada
das relacdes estabelecidas pela interagao face a face” (Ibid, 2004, p. 47).

Nao é diferente para os assuntos econdmicos. A medida que sofrem este
processo de mediacgédo jornalistica, o0 conhecimento sobre a economia vai crescendo
dentro da pratica dos agentes. O discurso econdmico no jornalismo, na sua ambicdo
de se tornar compreensivel para o publico leigo, vai se maximizando, e fazendo com
que informacgdes que antes pareciam restritas a especialistas, vao se tornando
acessiveis ao cidadao.

E importante citar como este alastramento é importante para que o leigo
possa, com o tempo, avaliar sua crenca sob expectativas econdmicas apropriadas e
divulgadas pela midia. Mas mesmo quando se elimina este cenario mais restrito, as
expectativas estdo construindo o campo econdémico.

Como Camargos (2007) coloca, ha uma gama imensa de variaveis
econbmicas que costumam estar sob as perspectivas futuras de especialistas,

constituindo previsbes que quase invariavelmente estardo a disposicdo dos

jornalistas, como por exemplo, indices de inflagcdo, desemprego, renda e PIB.

A relevancia e interdependéncia de indicadores macroecondémicos,
estabelecidas na consciéncia pratica, vdo depender do contexto; mas estéo
sempre ancoradas num discurso econdmico. Relevancia implica maior
visibilidade e interdependéncia, sinaliza acdes e consequéncias
(CAMARGOS, 2004, p. 49).

Lene (2006), que faz uma andlise do jornalismo como construtor do campo
econdmico sob a 6tica das reflexdes de Bakhtin e Foucault, sugere que o discurso
econdmico no jornalismo se da através de categorias: a primeira engloba as noticias
em que se predomina o discurso oficial dos fatos, a outra em que predomina o
discurso de agentes do mercado e, por fim, aguela em que a cobertura se da pela

repercussao dos fatos junto ao mercado e ao consumidor (LENE, 2006).
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A titulo de exemplo da primeira categoria, observa-se esta noticia publicada
no site do jornal O Globo, que tem como titulo “Focus: analistas voltam a piorar

expectativa para inflagdo deste ano”, por Andrea Freitas:

A pesquisa realizada semanalmente pelo Banco Central (BC) com analistas
do mercado financeiro voltou a piorar a projecdo para a inflacdo deste ano,
gue passou de 7,04% para 7,06%. Foi a segunda semana seguida de alta.
Por outro lado, o relatério Focus, também pela segunda semana
consecutiva, melhorou as expectativas para o desempenho da economia
neste ano e no proximo. De acordo com a pesquisa, a economia deve
registrar um tombo de 3,81% em 2016. Na semana anterior, a expectativa
era de um recuo de 3,83%. Nesta quarta-feira, o IBGE divulgara os
primeiros ndmeros oficiais deste ano, com o resultado do PIB primeiro
trimestre. J4 para o0 ano que vem, os analistas acreditam que a atividade
registrard uma expanséo de 0,55% — alta de 0,05 ponto percentual frente
ao relatorio anterior. Ja o indice de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA),
considerado a inflacdo oficial do pais, deve fechar o ano em 7,06%,
segundo o Focus divulgado nesta segunda-feira. De acordo com a
pesquisa, a taxa ficard mais um ano acima da meta do governo, que é de
4,5%, podendo variar dois pontos percentuais para cima ou para baixo.
Para 2017, os analistas mantiveram pela segunda semana seguida a
expectativa de inflacdo em 5,50%. O resultado previsto esta dentro do limite
estipulado pelo governo, que é de 6%, ja que a meta também é 4,5%, mas a
margem de tolerancia foi reduzida de dois pontos para cima ou para baixo
para 1,5 ponto. A taxa basica de juros, a Selic, esperada para o fim de
dezembro deste ano foi elevada de 12,75% para 12,88% ao ano. Para o
ano que vem, no entanto, houve reducdo: de 11,38% para 11,25%. Foi a
terceira vez seguida que o levantamento reduziu a previsdo para a Selic de
2017. Desde julho do ano passado, a taxa basica de juros estd em 14,25%
ao ano. Ja a cotagdo esperada para o ddlar no fim deste ano e do préximo
caiu. A moeda americana deve chegar a dezembro a R$ 3,65, dois centavos
a menos do que era previsto na pesquisa da semana passada. No fim de
2017, a divisa americana deve valer R$ 3,85, trés centavos abaixo do que
era projetado no relatério anterior. (FOCUS: Focus: analistas voltam a piorar
expectativa para inflacdo deste ano inédito. O Globo on-line, Rio de Janeiro,
30 maio. 2016. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/economia/focus-
analistas-voltam-piorar-expectativa-para-inflacao-deste-ano-19394694>.
Acesso em: 10 setembro. 2016).

A noticia, que tem discurso claramente vinculado com a narracéo de dados,
exibe o que Camargos (2004) aponta como dependéncia dos indicadores ao
discurso econdmico. A informacéo sobre a expectativa sobre o aumento de inflacdo
implica em diversos contextos. “Numa politica de meta de inflacdo, a expectativa
desta variavel € evidentemente crucial. Se a projecdo é de alta, um determinado
esquema de raciocinio poderia sinalizar aumento de juros e, também como
resultado, elevagéao de desemprego” (CAMARGOS, 2004, p. 49).

Ainda referindo-se a Bakhtin, a autora associa o conceito de polifonia trazido
pelo filésofo ao ideal deontologico da profissdo, que deveria fazer uma cobertura

polifénica no campo econémico.
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Este € um ponto muito caro a pesquisa. Assim como viu-se nas explanacdes
sobre teorias da expectativa, existem diversas perspectivas econOmicas sobre
mesmos problemas. Nao contando a parcela de clara objetividade determinada pela
base matematica da qual a economia se alimenta, as interpretacdes estdo ligadas a
diferentes escolas de pensamento, as quais ndo convivem com 0O mMesmo
determinismo de ciéncias exatas, como a matematica e a fisica.

Mas, como apontado por Lene (2006), em funcdo de questbes editoriais, de
estrutura empresarial, espaco de publicacdo e subjetividade intrinseca ao
profissional, a polifonia e o debate de ideias que acontecem no campo econdmico
acabam nao tendo espaco apropriado no jornalismo econdémico.

O mito da objetividade jornalistica também prejudica uma busca de um
discurso mais polifénico e analitico. A imagem que o jornalismo passa ao publico é
de que as noticias sdo objetivas e imparciais. Mas o mito que envolve estes dois
elementos ja foi desconstruido por estudiosos, que apontam que o jornalismo néo &
espelho da realidade, mas também seu construtor. Traquina (2005) explica esta
discrepancia: os valores do profissional, o ethos dominantes, as normas e
procedimentos advindos do profissionalismo dificultaram que a critica sobre este
mito penetrasse na comunidade jornalistica e desconstruisse a idéia de que os
profissionais sdo simples mediados que “reproduzem” o acontecimento da noticia
(TRAQUINA, 2005, p. 149).

Tuchman (1972) explica que a objetividade pode ser concebida como um
ritual estratégico do jornalista, que ameniza as possiveis criticas que podem receber
em relacdo ao seu trabalho. A autora aponta cinco procedimentos. O primeiro é

apresentar, no texto, os “dois lados da questao”, o que permitiria que o leitor tirasse

suas proprias conclusdes sobre a noticia. O segundo procedimento é apresentar
provas auxiliares para corroborar uma determinada afirmacdo. “A assercao dos
jornalistas de que ‘os fatos falam por si’ € esclarecedora. Esta expressédo implica
uma distingdo cotidiana entre os “fatos expressivos” e o repérter (orador,
bisbilhoteiro, etc.) que fala pelos “fatos”. Se o repérter decidir falar pelos “fatos”, ele
nao podera afirmar-se objetivo, “impessoal’ e “imparcial”.” (TUCHMAN, 1972, p. 81).

A terceira parte do ritual é colocar a opinido de outras pessoa, assim, 0
jornalista deixaria de participar da noticia. Mas a autora questiona esta regra
explicando que muitas o repdrter usa as aspas para que outras pessoas digam o

que ele mesmo pensa. O quarto ritual € o de colocar a noticia no formato de
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piramide invertida, hierarquizando as informagdes, apresentando os fatos mais
importantes primeiro, seguidos pelos menos relevantes. Para Tuchman (1972) este
aspecto € questionavel porque hierarquizar informacfes significa fazer escolhas e
separa-las de acordo com o news judgement do préprio repérter.

Separar no jornal o que é noticia de andlise é tido pela autora como o quinto
procedimento. A partir disto, a mensagem do veiculo é que a noticia ndo apresenta
de maneira alguma a opinido do repérter, ja que ha um espaco especifico do veiculo
destinado a textos opinativos. Para Tuchman, os procedimentos estimulam a
percepcao seletiva da realidade pelo profissional, jA& que existe uma limitacdo pela
politica editorial do veiculo e pela subjetividade do proprio reporter.

Lene (2004) aponta um outro grave problema, que pode ser relacionado
também o terceiro procedimento apontado por Tuchman, que € sobre como o
tratamento de progndsticos econdmicos, feitos pelo mercado financeiro, acabam
frequentemente sendo aceitos como verdade no jornalismo. “Em economia, deve-se
preferir a légica indutiva, que trata da maior ou menor probabilidade de uma
conclusao ser verdadeira. Assim, o jornalismo [...] serve para informar, mas muitas
vezes endossa como verdades anuncios sobre o futuro. (LENE, 2006, p. 221). A

autora ainda inclui a seguinte citagéo:

Assim, a construcdo de verdade sobre o campo econdmico passa por
especulacbes sobre as medidas tomadas ou que serdo tomadas pela
politica monetaria do governo, por aproximagfes, estimativas e por
situacdes visualizadas por fontes especializadas, o que pode levar a
informacdes equivocadas dependendo da interpretacdo que se da ao
assunto (lbid, 2006, p. 221)

Interessante aqui acrescentar uma observacado final feita por Rodrigues
(1999), apds discutir a autonomizacdo do campo dos media, ressaltando a
importancia da mediacdo pela responsabilidade de promover debate entre os
diferentes discursos especializados. “O papel mais importante do campo dos media
sera provavelmente cada vez mais a sua capacidade de tematizacao publica e de
publicizagdo do confronto entre os discursos especializados em torno das questdes
suscitadas por estes dominios” (Ibid, 1999, p. 31).

Colocadas estas questdes, parte-se para esclarecer os problemas a que
esta pesquisa tenta responder. Como citado na introducéo do trabalho, este trabalho

busca entender como os jornalistas econdmicos se relacionam com grande parte
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das situagcbes apontadas, que se dividem em trés grandes temas: a questdo da
formacao (que tem menor peso para a presente pesquisa), a questao do jornalismo
como produtor de conhecimento, e a questdo do jornalismo como construtor do
campo econdmico, estando estas duas Ultimas bastante relacionadas e
representando o maior peso da aplicacdo metodoldgica do trabalho.

A pesquisa, através da extensa revisdo bibliografica e problematizacdes
apresentadas, parte das afirmacfes de que o jornalismo econdémico produz sim
conhecimento e que esta producao incide diretamente na construcdo do campo
econdmico. E ainda, que a formacgao académica tem questdes a serem resolvidas no
que diz respeito a abertura de maior especializacéo do jornalista.

Diante disso, colocam-se as seguintes perguntas: qual a percepc¢do dos
profissionais de como a formacdo académica esta relacionada ao desempenho do
jornalista econdbmico no mercado de trabalho e no exercicio da profissdo? Quando
se apropriam dos conhecimentos econdmicos para a producdo jornalistica, estes
profissionais acreditam que estdo produzindo conhecimento? O jornalismo atual
abre espaco justo para exibir o debate diverso acerca das questdes econdmicas?
Como o jornalista encara a percepcao de que sua atividade estaria de fato
construindo o campo econémico? Alids, ele encara seu exercicio desta maneira?
Resumidamente, estas séo as principais questdes levantadas na pesquisa aplicada
com jornalistas econémicos.

As respostas obtidas sdo importantes por dois fatores basicos: o primeiro é
perceber a conscientizagdo dos jornalistas em relacdo a estes problemas, que nao
deveriam ser coadjuvantes na busca para entender a realidade das redacfes no
Brasil, como tém se apresentando no campo académico nos ultimos anos. E
segundo, seguir um principio importante da pesquisa académica, que € de olhar
para o mercado através da teoria. E olhar de forma honesta, na tentativa sincera de
ouvir os profissionais do jornalismo, sem julgamentos partidos do senso comum que
nao combinam com a premissa epistemoldgica. E entendendo, por fim, que a busca
por um jornalismo de exceléncia se da pela troca de experiéncias entre 0 mercado
de trabalho e a academia. Estas, portanto, séo as justificativas da pesquisa aplicada
neste trabalho de conclusdo de curso.
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5. METODOLOGIA DE PESQUISA

Quando as primeiras ideias e reflexdes sobre este trabalho comegaram a
surgir, apareceram também preocupacfes para que a pesquisa nao acabasse
guiada na premeditacdo de alguma metodologia em detrimento de outra. Neste
sentido, a tentagdo em se escolher a técnica de pesquisa foi superada com o
objetivo compreender os problemas principais que envolviam as tematicas
pensadas, para entdo escolher a metodologia mais adequada aos objetivos da
pesquisa.

Colocar o trabalho nestes termos e ordens, porém, ndo € mesmo que dizer
gue a metodologia escolhida ndo acabou sendo uma parte essencial da pesquisa.
Um ponto esta associado ao outro. E o que podemos dizer das entrevistas em
profundidade, que foram realizadas com seis profissionais que fazem cobertura
econdmica no jornalismo.

Faz-se necessario, portanto, explicitar os procedimentos teoricos-
metodoldgicos e as técnicas utilizadas tanto na escolha do objeto estudado, na
formulacdo das hipéteses e na escolha dos entrevistados para aplicacdo pratica da

pesquisa.

5.1 O OBJETO

O objeto de estudo é, na realidade, a percepcédo do jornalista econémico. A
escolha deste objeto se deu pela necessidade de perceber como este profissional se
relaciona com o0s temas levantados através da pesquisa bibliografica e as
problematizacdes que se concretizaram através dela. Afinal, para entender como 0s
jornalistas entendem o jornalismo como campo de conhecimento e como construtor
da realidade econ6mica, a maneira mais eficiente e menos ruidosa de se fazer isto,
ao menos numa pesquisa inicial e introdutéria como esta € considera, € pelo contato
direto com estes profissionais.

Para se chegar a esta proposta de pesquisa exploratéria foi preciso haver,
como aponta Braga (2005), curiosidade sobre o tema analisado. E é desta
curiosidade, fundamentada pela pesquisa bibliografica, que se formam as questdes

pertinentes a serem colocadas no questionario das entrevistas em profundidade.
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5. 2. AS TECNICAS DE PESQUISA

Os dois procedimentos de pesquisa empregados neste trabalho séo as
entrevistas em profundidade e a pesquisa bibliografica. Esta, que aparece durante
0s quatro primeiros capitulos do trabalho, serve como apoio e embasamento para as
teorias e hipdteses que interessam a pesquisa. A pesquisa bibliogréfica ainda é
extremamente importante para a analise dos conhecimentos obtidos através da
outra metodologia aplicada aqui, como fundamento, suporte e elucidacdo dos
conceitos trazidos a pesquisa como um todo.

A leitura para construcao da pesquisa bibliogréfica voltou-se aos teéricos da
Comunicacdo e das Ciéncias Econdmicas, sempre na busca por relacionar e
diferenciar estas teorias, buscando extrair delas uma boa margem para a
confiabilidade do trabalho realizado. Como aponta Duarte (2005), a obtencédo da
confiabilidade de entrevistas em profundidade também estd na triangulacdo de
dados com o acréscimo de fontes diversificadas, como documentos, observacéo e

literatura, que foram buscados nesta primeira parte da pesquisa.

5. 2.1 A técnica da entrevista

Fontana & Frey (1994) afirmam que a entrevista € uma das mais comuns e
poderosas maneiras que se pode utilizar para tentar compreender nossa condi¢cao
humana. Nas ciéncias sociais, como explica Duarte (2005), sua adocao foi bastante
extensa em areas como sociologia, comunicacdo, antropologia, administracdo e
psicologia, e seu surgimento como aplicacdo metodoldgica foi identificado na década
de 1930, ganhando forca com os estudos de Carl Rogers em 1940 sobre
psicoterapia orientada para paciente.

Realmente ndo haveria método mais ideal do que a entrevista em
profundidade para esta pesquisa. Esta técnica qualitativa é apontada por Duarte
como aquela que explora um assunto a partir da busca de informacoes, percepcoes
e experiéncias de informantes para analisa-las e apresenta-las de forma estruturada,
0 que sera feito no capitulo seguinte a este.

Identificar, perceber, explicar e conhecer sdo palavras de ordem para 0s
objetivos da entrevista. E foi exatamente isto que se buscou durante a elaboragéo do

questionario.
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E importante frisar que, como coloca Duarte, a entrevista em profundidade
ndo permite testar hipdteses ou dar tratamento estatistico as informacdes, muito
menos generalizagdes da amplitude dos fenébmenos analisados, “seu objetivo esta
relacionado ao fornecimento de elementos para compreensao de uma situacao ou
estrutura de um problema” (...) do que a sintetizagdo das informagdes em prol de
conclusdes definitivas e precisas. (Duarte, 2005, p. 63). N&o ter pretensdao com esta
tltima oferece uma conclusdo de trabalho muito mais preocupada em colocar
percepcdes mais apuradas e amparadas pelo procedimento metodologico cientifico,
0 que é feito nas conclus6es finais desta pesquisa.

A escolha da entrevista em profundidade quantitativa semi-estruturada,
semi-aberta, feita a partir de um roteiro de questbes, se deu pela necessidade de
estabelecer problematicas inerentes a pesquisa e pergunta-las a todos os
profissionais entrevistados, mas com abertura para novas exploracdes que
surgissem ao longo da conversa. Como coloca Trivinos (1990), a entrevista semi-
aberta parte de “certos questionamentos basicos, apoiados em teorias e hipoteses
gue interessam a pesquisa, e que, em seguida, oferecem amplo campo de
interrogativas” (Ibid, 1990, p. 146).

Para a selecdo dos entrevistados, que foram seis, buscou-se seguir as
adequacOes propostas por Duarte (2005), que estabelecem parametro de
confiabilidade para a pesquisa realizada. Partindo da afirmativa de que € importante
obter informacdes que possam dar visées e relatos diversificados sobre 0s mesmos
fatos, a pesquisa realizou entrevistas com jornalistas econbémicos que, além de
representarem caracteristicas pessoais e profissionais de diferenciacdo entre si,
representam diferentes tipos de veiculo e proposta de cobertura midiatica, por
estarem trabalhando ou tendo trabalhado para eles.

Como a identidade dos entrevistados ndo tem valor para a pesquisa,
estabeleceu-se o padrdo de diferencia-los nominalmente pelo nome do veiculo.
Entdo tem-se a seguinte tabela (TABELA 1) de entrevistados e descricdo breve de

seus perfis e perfil do veiculo onde trabalham

Nominag&o no Formacéo Historico Cargo atual Descrigédo
trabalho profissional veiculo de
cargo atual

Jornalista/entrevi | Graduacdo em Estagiario na Reporter geral | A BandNews
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stado da Radio Jornalismo e editoria de e responsavel | FM é uma
BandNews graduagéo economia da pela cobertura | radio de
incompleta em Revista Veja econbmica da | noticias,
economia (dois programacao caracterizada
anos) nacional da pelo
emissora de jornalismo
radio Band HardNews,
News FM no qual
noticias
importantes
sao
pontualizada
s sem
preocupacao
com a
contextualiza
¢éo, e por
andlises de
ancoras e
comentarista
s. Cobertura
nacional com
programacao
regional.
Jornalista da Formacé&o em Reporter da Editor de Jornal
Gazeta do Povo | Jornalismo; editoria geral da economia da impresso e
mestrado em Veja; Gazeta do online que
Economia Repérter de Povo circula, no
Politica e economia no caso do
especializacéo Jornal da Tarde; impresso,
em economia Assessor na Fiep; pelo Parana.
Reporter de Caracterizad
economia da a pela
Gazeta do Povo cobertura
ampla de
editorias de
noticia.
Jornalista do Formacdo em Reporter na Reporter do Jornal online
Valor Econémico | jornalismo; Gazeta Mercantil; | jornal Valor e impresso,
Po6s-graduacao Repérter de Econbmico gue circula
UEL em economia no de segunda
Comunicacao; Portal de Noticias a sexta-feira
Economia G1 a nivel
intensiva para nacional,
iniciantes na especializad
USP; MBE para o ha
jornalistas — cobertura de
Facampi; MBA negocios,
em Mercado de economia,
capitais- legislacéo e
BM&FBOVESPA financas do

Brasil.
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Jornalista 1 da Formacé&o em Estagiario na Editor do O aplicativo
Exame Hoje jornalismo Revista Exame; aplicativo EXAME traz
Reporter na Exame Hoje quinzenalme
Revista Exame nte a edicao
da Revista
Exame em
versao digital
e servico de
conteudo
diario
exclusivo da
Exame, com
noticias,
gréficos,
fotos,
entrevista, e
reportagens
de andlise.
Jornalista 2 da Formacé&o em Estagiaria na Reporter do O aplicativo
Exame jornalismo Revista Exame; aplicativo EXAME traz
Repérter no portal | Exame Hoje guinzenalme
online da Revista nte a edicao
Exame da Revista
Exame em
versao digital
e servico de
contetdo
diario
exclusivo da
Exame, com
noticias,
graficos,
fotos,
entrevista, e
reportagens
de andlise.
Jornalista da Formacéo em Repérter geral no Assessor de O Jornal
Gazeta Mercantil | portugués e Diario de Londrina, | comunicagdo | Gazeta
Licenciatura de no Novo Jornal, na | para assuntos | Mercantil* foi
Lingua Folha de Londrina, | econémico do | um jornal
Portuguesa e no Jornal governador do | diario,
Lingua e Panorama; Chefe | Estado impresso,
Literatura de redacéo da Parand, Beto gue depois
Francesa Radio Alvorada; Richa. passa a ter
reporter geral na circulagao
Tv Tropical; Jornal online,
Bom Domingo, especializad
Diario da Manha, oem
Jornal Movimento; cobertura
reporter geral O econdmica.

Estado de S.
Paulo, assessoria
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politica, repérter
na Gazeta
Mercantil,
Assessor de
comunicacéo do
banco
Bamerindus, Chefe
de Redacéo da
Gazeta Mercantil
em Curitiba, chefe
da Assessoria de
Comunicacao da
Associagao
Comercial do
Parana.

*Optou-se por descrever o jornal onde o entrevistado foi chefe de redacédo pelo fato de que sua
experiéncia neste veiculo foi, sem davidas, a mais visitada durante a entrevista realizada, quase que
exclusivamente.

Ja sobre a andlise dos resultados obtidos, o trabalho também buscou
orientacdo na literatura sobre entrevista em profundidade. Entdo escolheu-se
estruturar o relatério de analise através de categorias, as quais Duarte (2005)
propde com o intuito de classificar as informacdes a partir de determinado critério,
“estabelecendo e organizando grupos comuns, como que as agrupando em ‘caixas’
separadas para se dedicar individual e profundamente cada uma” (lbid, 2005., p.
79).

Em cada categoria, buscou-se abordar determinado conjunto de respostas
dos entrevistados, descrevendo, analisando, referindo & teoria, citando frases
colhidas durante as entrevistas e tornando um conjunto ao mesmo tempo autbnomo
e articulado, como indica Duarte, que faz a seguinte observacéo - a qual buscou-se

perseguir:

Nas entrevistas semi-abertas, as categorias tém origem no marco tedérico e
sdo consolidadas no roteiro de perguntas semi-estruturadas. Elas néo
podem, entretanto, ser entendidas como camisas-de-forca. No relatério
final, tanto é possivel agrupar em uma categoria o obtido com duas
perguntas semi-estruturadas quanto separar em duas categorias 0Ss
resultados obtidos com uma pergunta (Duarte, 2005, 79).

Antes de seguir para o capitulo seis, da analise, é importante esclarecer que
as entrevistas, que foram feitas pessoalmente e gravadas, estdo transcritas no

anexo 1 deste trabalho de pesquisa.
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6. ANALISE DAS ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE

Neste capitulo o objetivo € um, analisar as respostas obtidas das seis
entrevistas em profundidade que foram realizadas. Como sugere Duarte (2005), no
caso das entrevistas semi-abertas, as categorias sao identificadas logo na pesquisa,
com origem no marco teorico e consolidadas através do roteiro das perguntas semi-
estruturadas. Como ja se explicou durante o capitulo quatro, trés grandes tematicas
envolvem os problemas da pesquisa, que se refletem nas questdes feitas aos
entrevistados.

Portanto, escolheu-se separar a analise, primeiro, em trés grandes eixos e
discutir suas teorias a partir das perguntas realizadas e respostas obtidas.
Considerou-se que os entrevistados seguiram uma adequacdo de suas respostas
aos problemas perguntados, e algumas das poucas perguntas que sairam do roteiro
puderam ser enquadradas as categorias pré-estabelecidas. Como observa Duarte
(2005), as categorias ndo podem funcionar como camisas de forca. “No relatério
final, tanto é possivel agrupar em uma categoria o obtido com duas perguntas semi-
estruturadas quanto separar em duas categorias os resultados obtidos com uma
pergunta (DUARTE, 2005, p. 79).

6. 1. TEMATICA DA FORMACAO E ESPECIALIZACAO

Importante colocar que esta tematica, mesmo que tenha problematizacdes
expostas nos capitulos teéricos, foram mais breves e tem funcdo de reconhecimento
e poder associativo para as outras duas categorias que seguirdo. Sao categorias
que terdo papel maior de apoio para as reflexdes mais significativas da pesquisa e
também a concluséo.

Categoria a) Vocé acha que seria mais valido ter uma formacéo especifica
em economia dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacédo mais
sélida, uma especializacdo ou até mesmo uma nova graduagao?

Durante as respostas dos entrevistados, trés percepc¢des surgiram, com
mais ou menos intensidade. A primeira, que vamos analisar agora, responde mais
diretamente a questdo da validade em haver uma formacédo especifica logo dentro
da graduacao em jornalismo, e que, portanto, foi a percep¢cdo mais visitado e

opinado. Todos os entrevistados afirmaram que teria sido valido. A resposta
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afirmativa ja era esperada pela pesquisa, sendo mais imprevisivel a defesa pelo tipo
de introducdo que a graduacdo poderia oferecer. Na maior parte das respostas,
todas afirmativas, a questdo observada € que nenhum entrevistado esperaria da
graduacdo uma disciplina que oferecesse ferramentas especificas para se trabalhar
na cobertura jornalistica. A necessidade da disciplina foi apontada com a serventia
de direcionamento da carreira profissional. Como se analisa, por exemplo, na

resposta do jornalista da Gazeta do Povo.

Agora, tratando da realidade do Brasil, seria melhor se houvesse um
ndmero maior de disciplinas técnicas para areas especificas de cobertura,
jornalismo de saude, jornalismo econdmico, jornalismo ambiental, e que
elas tomassem um espac¢o maior no curriculo. Estando dentro do curso de
graduacdo j& pensando numa area mais especifica de conhecimento (...) Ai
vocé buscaria um curso de pds-graduacé@o mais especifico, que foi o que eu
fiz. Talvez fosse melhor oferecer na graduagdo alguma coisa mais
especifica sobre o jornalismo econémico, ai vocé buscaria..ah, quero fazer
um MBA em Finangas para trabalhar com jornalismo financeiro. (Informacéo
Verbal)3

A necessidade de encaminhamento do aluno é a questdo que mais aparece
entre as respostas. A jornalista do Valor Econbmico também foi um dos
entrevistados que frisou a questdo mais diretamente, afirmando que ndo seria
necessario um economista dando aula aos académicos, mas alguém capacitado a
orientar leituras, a fazer uma curadoria de informa¢des importantes para a area e
também a guiar sobre o mercado de trabalho deste tipo de cobertura. O jornalista 1
da Exame Hoje também usou a palavra direcionamento. Para ele, o que a
graduacdo ofereceria ndo teria tanta influéncia no exercicio do trabalho, mas seria
valido como “previsdo do que o cara vai encontrar na profissdo” (Informagao
Verbal).4

Entre os outros entrevistados, que afirmaram que a disciplina introdutoria
teria sido util, a questdo da necessidade do direcionamento aparece de maneira
mais sutil. Por exemplo, a jornalista 2 da Exame Hoje, afirmou que n&o buscou se
informar mais sobre economia durante a graduacdo, onde nao teve nenhuma base

sobre, porque ndo pensava que iria trabalhar cobrindo a area.

3 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista I. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice A desta monografia

4 Entrevista concedida por Jornalista 1 da EXAME HOJE, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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A questdo da especializacdo na area também aparece com uma
interpretagdo parecida entre os entrevistados. A impressdo geral € de que uma
formacdo mais solida na area de economia € necessaria para que o jornalista possa
tratar de temas mais espinhosos e analiticos da cobertura econémica. Como
colocado no proprio trecho sobre formacéo académica do jornalista da Gazeta do
Povo, a especializagdo seria positiva para trabalhar com dominar areas da propria
economia. A jornalista 2 da Exame Hoje, por exemplo, explicou que além do ABC da
economia, mais ligado aos indicadores e saber o que eles significam, as outras
especificidades do campo econdmico sdo mais dificeis quando é necessario fazer
uma producdo mais analitica - importante acrescentar que a jornalista tem pouco
tempo de formacéo e pretende fazer algum curso de qualificacdo na area.

No caso de quem tem especializacdes na area, por exemplo a jornalista do
Valor Econbmico, a formacdo mais sélida também foi colocada como importante
para trabalhar temas mais profundos da economia. Segundo esta entrevista, ela n&o
conseguiria trabalhar se ndo fossem os cursos, e que, em economia, € como cobrir
ciéncia, “vocé tem que ser meio iniciado, e depois que vocé € iniciado vocé vai
aprender” (informagéo verbal). °Esta relacdo com a especializacdo também aparece
nas outras respostas, como a do jornalista da Bandnews, que fez dois anos do curso
de economia antes de ingressar no curso de jornalismo. Segundo ele, a iniciagao
ajudou muito, citando o termo “espinhosos” para 0s assuntos que utiliza mais os
conhecimentos apreendidos no curso de economia. Ele ainda acrescentou ler artigos
jornalisticos mais analiticos sobre economia também o ajudaram muito no seu
exercicio profissional.

A terceira e Ultima percepcdo que surgiu em mais de uma resposta
corresponde a uma posicao que aparece de maneira espontanea durante a resposta
desta categoria. Enquanto outros ndo tocaram no assunto, uma minoria abordou a
questdo do curso de jornalismo ser muito fechado em relacdo ao mercado. Os
entrevistados que fizeram esta observacao ligaram esta opinido ao fato do curso nao
dar uma introducdo de matérias mais especificas, o que ajudaria na orientagdo
profissional do aluno, segundo eles. Por exemplo, a jornalista do Valor Econémico

afirmou que sente que os professores estariam numa “bolha académica”, e sugeriu

5> Entrevista concedida por Jornalista do jornal Valor Econémico, Entrevista IV. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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que estes profissionais fizessem pontes com o mercado, tanto para levar suas
criticas até eles quanto para receber atualiza¢cdes de quem exerce a profissao.

Como exposto acima, esta categoria e suas respostas servem mais como
suporte para as proximas categorias do que para formular respostas aos problemas
de pesquisa. Mas, a partir da breve discussao sobre formacéo, que se baseou no
entendimento de Meditsch (2007), pode-se identificar relacdes das respostas dos
entrevistados com as formulacdes tedricas, com bases empiricas, sobre a questao.

A mais relevante destas relacdes € aquilo que Meditsch (2007) aponta sobre
a formacao polivalente que as graduagcdes em jornalismo buscam oferecer. Assim
como os jornalistas entrevistados colocaram, o autor também destaca a necessidade
de se investir na qualificacdo em competéncias especificas. Assim como foi sentido
nas respostas obtidas pelo questionario aplicado, esta lacuna das graduacdes em
jornalismo imp&e algumas dificuldades aos profissionais no momento em que entram
no mercado, como se precisassem recuperar um tempo perdido, no qual nao
investiram anteriormente, para poderem realizar coberturas especializadas com
melhor qualidade e analise - questao que estd associada também ao entendimento
do jornalismo como campo de conhecimento e a qualidade da informacgao
responsavel, que serdo debatidos mais a frente.

Outra questédo levantada por Meditsch e que aparece nas respostas é a
relacdo da academia com o mercado. Segundo o autor diagnosticou, baseado
também em outros estudos sobre a formacado jornalistica, as graduacdes ainda
mostram uma grave separacdo com o mercado de trabalho, sentimento apontado

durante algumas entrevistas, como nesta fala da jornalista 2 da Exame Hoje:

A gente chega aqui sem saber nada. Eu acho que da parte de jornalismo eu
tenho critica aos cursos porque eu acho que eles tém uma base teérica
muito boa, mas quase ndo tem profissionais do mercado dando aula. Entdo
€ muito dificil saber como estd o mercado, € tudo muito na teoria
(Informacgéao Verbal). ¢

Quando a entrevistada frisa que € “tudo muito na teoria”, pode-se identificar a
questdo que Meditsch refere como problemas na aplicagdo de métodos de pesquisa,
pensando que a graduacdo oferece muita teoria que tenham trazem pouca

problematizacéo sobre a pratica da profisséo.

6 Entrevista concedida por Jornalista 2 da EXAME HOJE, Entrevista VI. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Categoria b) Certos autores dizem que os jornalistas econdmicos sé&o
considerados quase especialistas dentro da redacdo, vocé enxerga isso também ou
entende que a funcéo é como outra qualquer dentro do jornalismo?

A questéo foi feita com o intuito de perceber se os jornalistas econémicos
entendem-se ou sentem que s&o vistos como diferentes dentro da redagao, por
cobrirem um campo considerado mais sisudo. A maioria dos entrevistados
respondeu que sente a diferenciacdo, mas fez distincdes de niveis de como isto
acontece. A mais frequente foi que o entendimento de si como especialista diante da
redacdo acontece pela propria atividade. A percepcdo de que o jornalismo
econdmico requer mais conhecimento para ser bem escrito e acessivel ao leitor

aparece nas respostas. Por exemplo, para o jornalista da BandNews:

Eu acho que ele é visto mais como especialista porque como € um assunto
ndo tdo simples assim...sei 14, quando vocé vai contar a histéria de um
crime esta explicito que o cara matou a mulher, foi crime passional, vocé
ndo tem que explicar os motivos, esta implicito. Mas vocé pegar e falar que
a taxa de juros subiu, isto € muito vago pra chegar na dona de casa, que é o
gue a gente sempre pensa. Entdo muita das vezes vocé tem que fazer uma
explicacdo, que ndo deixa de ser uma analise, e eu acho que é por isto que
tem esta visdo (Informacéo verbal).”

A percepcao de especialistas também acontece pelos olhos dos proprios
colegas, que acabam recorrendo ao repoérter econdmico quando surgem duvidas
sobre a area. Interessante reparar numa resposta especifica, do jornalista que
trabalhou como chefe de redacao da extinta Gazeta Mercantil. O entrevistado afirma
que a diferenciacao ja comeca pela maneira de se vestir do repérter, lembrando que
os jornalistas de economia trajavam paleté e gravata, enquanto que 0S outros
vestiam jeans.

Este detalhe das roupas ndo foi comentado em outras entrevistas, e
acredita-se que isto aconteceu em funcdo das redacdes jA4 serem mais
modernizadas e menos rigorosas em relacdo a vestimenta. Mas no passado, quando
a especializacdo de jornalista econémico surgia, as roupas eram um elemento de
diferenciagao, como apontou Caldas (2003), ao relatar que a “a pose” e as roupas
eram diferentes das do resto da redagdo. E importante ressaltar que foi o

entrevistado mais velho que trouxe esta observacdo. Foi ele quem viveu mais

7 Entrevista concedida por Jornalista da Radio BandNews FM, Entrevista Ill. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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intensamente o periodo de alta valorizagdo e surgimento do repérter especifico de
economia.

Apontar este detalhe, na verdade, funciona para resgatar o que Caldas
assinala como especializacdo o que surgia nas redacdes ao nascer a figura do
jornalista econdmico. Para a autora, este acontecimento teve o mérito de preparar e
qualificar os jornalistas, que comecaram a se dedicar para entender melhor a
economia.

A percepcado da maioria dos jornalistas entrevistados como especialistas,
voltou-se justamente a este detalhe de maior reconhecimento de uma area, como
apontado acima.

Durante as entrevistas, no entanto, uma segunda percepcao tambéem
aparece com frequéncia, porém em menor escala que a primeira. Percebeu-se que
para certos entrevistados a figura de especialista se deve mais a uma falsa
sensagdo, e que, no cotidiano da redagéo, a atividade de jornalista econémico é tdo
igual quanto a do jornalista que cobre policial, por exemplo, e que a chave para um
bom produto estaria mesmo relacionado ao tempo de experiéncia no cargo e a
devida atencdo e respeito dados a fonte, como exemplificado no comentario do
jornalista da Gazeta do Povo:

Acho que funciona para as editorias mais simples que vocé possa imaginar.
Um repoérter de cobertura local, que é s6 hardnews, vai ser um especialista
na mobilidade, no meio ambiente, em noticias policiais. Se eu for fazer
noticia policial agora, eu vou sentir dificuldade (Informacgéo verbal).®

O jornalista 1 da Exame deu uma resposta similar, afirmando que, apesar de
outros jornalistas enxergarem os reporteres econdmicos como especialistas, estes
nao se enxergavam realmente como tal. “(...) nossa area € muito parecida com a de
politica, com o cara de esportes, que é ouvir as fontes certas, ir atrds do assuntos,
conseguir noticias exclusivas” (Informacgao verbal). °

O jornalista da Bandnews, que afirmou que o repérter de economia precisa

de mais preparagdo para atuar na area e que por isto seria visto como especialista,

8 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista I. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho

® Entrevista concedida por Jornalista 1 da EXAME HOJE, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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também ressaltou a questdo da fonte, afirmando que acha “complicado dar uma de
analista”, e que seguro mesmo seria consultar uma fonte.

Analisando estas respostas, é possivel perceber como a percepc¢ao sobre o
jornalismo especializado ndo é tdo clara entre a maior parte dos entrevistados. As
respostas mostram que had uma confusdo entre as definicbes de se fazer um
jornalismo que garanta compreensédo por parte do leitor, prezando ainda pela
objetividade do texto, e um jornalismo de coluna, com uma funcéo analitica e

comentada.

6. 2. TEMATICA DA PRODUCAO DE CONHECIMENTO

A tematica, dividida em trés categorias, procura mostrar a relacdo do
jornalista com a natureza do material que ele produz. O entendimento dos
entrevistados sobre este tema € importante para a discussdo feita a partir,
principalmente, de autores como Meditsch e Rodrigues, como sera explicado mais a
frente. Entre as trés categorias ha a que busca uma interpretacdo mais direta e
agueles que servem de apoio para entender a visdo do entrevistado. Escolheu-se
comecar pelas de apoio para poder resgata-las na discussao da questao principal.

Categoria a) As informacdes com quais vocés trabalham diariamente sé&o
normalmente acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com
informacdes exclusivas?

Durante as respostas para esta pergunta, que parece simples na primeira
leitura, alguns dos comentérios que surgiram também servem para responder sobre
a percepcao dos jornalistas quanto ao nivel de abertura para textos mais analiticos e
plurais, discussédo que entra mais a frente, no préximo eixo tematico. Optou-se por
ndo aglutinar as respostas desta categoria com a que vira porque elas também séo
importantes para a introducéo deste eixo, sobre a producdo de conhecimento.

Para os entrevistados, existe sim um grande numero de dados publicos
disponiveis que sdo grandes alicerces para a atividade do jornalismo econémico.
Mas a intensidade do uso destes dados estaria ligada a diferentes propriedades da
producdo. Por exemplo, o jornalista 1 da Exame Hoje explicou que ha uma mistura
entre estes dois componentes, mas que também ha busca em n&o colocar o
jornalismo econémico como refém dos dados publicos, dando a entender que a

exclusividade de informac0des estaria ligada a um jornalismo diferenciado.
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Eu acho que todo mundo tenta fazer um mix no fim das contas. Ai de novo,
o risco é ficar muito dependente de dados publicos, que é receber um
relatorio e publicar sobre ele. O que a gente tenta fazer é depender menos
de dados publicos e usar mais dados exclusivos, que sao frutos ou de
investigacao jornalistica ou de entrevistas exclusivas, de andlise, isto € o
gue a gente tenta fazer, nem sempre é possivel (Informacéao verbal).1°

A jornalista 2 da Exame Hoje também segue nessa linha, afirmando que a
fonte de dados do jornalismo econémico é praticamente toda acessivel ao resto da
populacdo, acrescentando também que a apuracdo a partir de fontes exclusivas
abre um espaco de aprofundamento dentro da cobertura.

Esta linha de percepgédo segue em todas as respostas. Até mesmo para o
jornalista da extinta Gazeta Mercantil, que em sua época de funcionamento ainda
nao gozava de tantas informacdes publicas, principalmente em funcdo do acesso a
internet e a situacao de transparéncia para dados governamentais, a afirmativa foi
de que os dados publicos sdo ferramentas de trabalho, mas que é necessério
conversar com as pessoas e fontes, e ir além da informacéo oficial.

A percepcdo do reporter da Bandnews, que trabalha no veiculo mais
hardnews dentre os entrevistados, € também de os assuntos em geral estdo no
dominio publico, mas que, em func¢do do tempo e do espaco que oferece um radio
jornal diério, o acesso e a divulgacédo de informacdes exclusivas € bem mais raro.
Ele explica que, mesmo que tivesse mais acesso a isto, seria dificil explicar
informacBes mais distanciadas do imaginario publico sobre economia porque nao
haveria tempo suficiente.

A diferenciacdo, segundo o jornalista da Gazeta do Povo, também estaria
ligada ao aprofundamento destes dados, que estdo disponiveis também a
populacdo. Entdo se pode dizer que, dentro desta questdo aparecem duas
ramificacfes: a necessidade de se aprofundar nos dados disponiveis para alcancar
uma linguagem acessivel ao publico, e a necessidade de buscar fontes alternativas
e exclusivas para levar informacéao diferenciada e aprofundada ao publico.

Pode-se perceber que estas percepcbes estao diretamente ligadas ao tipo
de veiculo em que trabalha o repdrter de economia. A ambicdo do veiculo, seu

publico-leitor, seu espaco para publicacdo e o tamanho de sua equipe sdo grandes

10 Entrevista concedida por Jornalista 1 da EXAME HOJE, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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determinantes do estilo e até mesmo da qualidade do conteido que se produz.
Estas questdes vao aparecer melhor desenvolvidas nas proximas categorias.

A principio, parece uma quest&o 6bvia pensar que o tipo de producéo estaria
vinculado a proposta do veiculo, mas quando relaciona-se as referéncias teoricas
com as respostas obtidas dos entrevistados, percebe-se que alguns dos principais
problemas de qualidade, pluralidade e responsabilidade ética do jornalismo
econdmico, como parte da construcdo da economia, esta diretamente ligada a estes
fatores estruturais das redacfes e ao modus operandi da redacao.

Categoria b) A autonomizacdo do campo, para alguns autores, surge da
tensédo entre os campos de conhecimento. Vocé enxerga isto na forma e na natureza
do texto de jornalismo econdmico? Esta tensdo € sentida pelo jornalista econédmico
guando ele faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

Ao passo que a percepc¢ao do jornalismo como producéo de conhecimento
tenha sido respondida com menos objetividade entre os entrevistados, como sera
visto na proxima categoria, a questdo da tensdo entre 0os campos, que seria
colocada como Rodrigues (1999) como um indicativo de autonomizacdo de um
campo, surgiu de forma mais clara nos comentéarios dos entrevistados.

A resposta mais direta sobre uma possivel tensdo variou, mas o que 0s
jornalistas falavam a seguir mostra que, na préatica, o que Rodrigues coloca como
autonomizacdo e Meditsch discute de jornalismo como campo de conhecimento,
acaba aparecendo na percepcédo dos jornalistas também.

A necessidade de traducdo das informacdes econdmicas e elaboracdo de
uma linguagem para o texto jornalistico € a maior constante entre as respostas, para
explicar o sentimento de tenséo. Por exemplo, a jornalista 2 da Exame Hoje falou
que para fazer o leitor entender o assunto, muitas vezes é preciso simplificar as
informagdes oriundas do campo econdmico.

A importancia da figura do economista nesta atividade de tradugcdo também
apareceu has respostas, assim como o entendimento de que esta parceria jornalista/
economista funciona com menos atritos, em funcao das simplificagdes inerentes ao
texto jornalistico, quando acontece com economistas que ja tem um histérico de
envolvimento com os profissionais do jornalismo, e ndo se frustram com as
diferencas de linguagem - que acabam eliminando particularidades do campo

econdmico e acrescentando novas associa¢gdes mais comuns ao campo midiatico.
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Para o jornalista 1 da Exame Hoje, o economista que estd acostumado a

falar com a imprensa entende que o exercicio acaba sendo “simplista por natureza”.

A gente é simplista porque a gente escreve para um publico em geral, e
também porque a gente ndo tem formacao econdémica no final das contas.
Entdo economistas que nao tem experiéncia acabam ficando frustrados pela
simplificacdo, porque a gente molda o discurso para aquele tipo de
linguagem. Mas economistas que estdo acostumados a falar com imprensa
no fim das contas eles entendem (Informacéo verbal).!!

Esta parceria que ajuda o jornalismo a atingir uma linguagem propria €
acentuada na percepcao da jornalista do Valor Econémico. Para ela, a tensédo é
justamente fazer uma andlise que cumpra com objetivo de mobilizacdo das

informacdes econdmicas.

Mas eu sinto que os economistas adoram os jornalistas. Até porque é isto...
eles produzem conhecimento, mas eles ndo sabem comunicar tdo bem,
falar. Entdo quando vocé faz uma matéria e fica muito clara, eles elogiam,
guerem passar mais estudos. Sem contar que d& visibilidade pra eles
(Informacéo verbal).

O jornalista que trabalhou na Gazeta Mercantil, mesmo afirmando num
primeiro momento que a tensao surgiria ndo de um processo de autonomizacgéo da
area mas de uma diferenciacdo de valoracdo entre as profissbes, acaba
contextualizando a questdo com a necessidade de se manter um vinculo forte com
0S economistas para que a reportagem ou noticia seja mais clara possivel para a
populacao.

Vocé é um jornalista, € obrigado a saber o que eles querem dizer, vocé é
obrigado a perguntar pra eles, o que é isto, me ensine o que é isto. Nao tem
importancia, vocé tem que ter a humildade de dizer, me prove que dois mais
dois é igual a quatro (Informacéo Verbal).

As percepcdes que acabaram seguindo uma outra l6gica de resposta foram
dos jornalistas da Bandnews e da Gazeta do Povo. Para o primeiro, que ja afirmou
em outras questdes que o jornalismo econémico na radio ndo tem espaco para
teorias mais complexas - temas que sofreriam mudancas de linguagem mais
drasticas no jornalismo hardnews - a atividade da cobertura econémica nao enfrenta

problema de simplificar informacdes.

11 Entrevista concedida por Jornalista 1 da EXAME HOJE, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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E possivel identificar que a resposta estd mais ligada com o tipo de
cobertura que a radio faz, que se esforca mais para narrar dados oficiais. No
entanto, percebe-se uma confusdo no que seria, para o jornalista, o ato de
simplificacdo, porque logo depois ele afirma que, contrario de achar que o jornalismo
apresenta uma versao mais simplista dos fatos, a atividade estaria voltada mesmo a
tornar as noticias mais palataveis, para que a “dona de casa” entenda.

Esta preocupacdo do repérter acaba, na verdade, sendo muito similar a
percepcdo dos outros entrevistados citados acima, porque todos citaram a
necessidade de uma tradugéo do campo econdmico e uma adaptacéo de linguagem
quando foram perguntados sobre uma possivel tenséo.

Lembra-se, neste contexto, da afirmativa de Rodrigues sobre a
responsabilidade e a caracteristica do discurso midiatico, que deve ser
compreensivel independente da situacao interlocutiva particular. Para Rodrigues, 0
campo dos media ndo procura uma linguagem prépria, sendo seu exercicio de
mediacdo a procura da metaforizacdo terminolégica e transposicdo conceitual.
Interessante perceber como a resposta da maioria dos jornalistas conversa com esta
definicdo de Rodrigues, com um porém. Para o autor, o que o jornalismo faz como a
linguagem néo se configura como desenvolvimento de uma linguagem prépria, mas
estaria muito mais ligado com a maleabilidade do discurso para que ele possa
mediar diferentes experiéncias do saber. Entende-se que o0s entrevistados usam o
termo “linguagem prépria® porque atribuir este conceito ao discurso jornalistico €
uma saida simples e rapida para a definicdo da atividade. Esta interpretacéo
sugerida sobre a percepc¢édo dos jornalistas em relacédo a definicdo de linguagem
abre portas para problematizar a bem provavel escassa reflexdo sobre a natureza do
texto jornalistico, que serd melhor explorado na proxima categoria.

Mas antes de encerrar a analise desta, expde-se a resposta do jornalista da
Gazeta do Povo quanto a tensdo, que, como sugeriu-se acima, destoou das
respostas dos outros entrevistados.

O entrevistado afirmou que ndo vé tensdo porque ndo enxerga a discurso
jornalistico como produtor de conhecimento, e que, o jornalismo econdmico seria

somente uma pratica de apuracao e redacao de informacoes.

Pura informacdao, eu redijo sobre ela, e ela vai chegar no publico. Ndo acho
que isto seja um campo de conhecimento. N&o pelo menos como na teoria
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de Bourdieu quando ele faz a teoria dos campos. Ndo é um campo de
conhecimento, é uma atividade, um trabalho (Informacao verbal).2

Mas é com esta colocagdo que abrimos a proxima categoria, que pergunta:

Categoria c) Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como
campo de conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da
informag&o que o jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas,
transformadas em noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma
de produzir conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma
informacéo, repassar uma informacéo?

Para exibir o problema colocado acima, de que ha pouca reflexdo sobre a
natureza do texto jornalistico entre os profissionais, introduz-se a resposta dada pelo
jornalista da Gazeta do Povo, 0 mesmo da questdo com que se encerrou a categoria
anterior. Desta vez, o entrevistado afirmou que acredita que o jornalista econdmico
seja produtor de conhecimento, dando como exemplo o trabalho mais apurado feito

com dados econdémicos, mostrando contradigdo entre suas percepgoes:

Quando eu pego uma Pnad continua e fico cavando os dados de empregos
até encontrar uma tese ali dentro eu estou produzindo conhecimento, talvez,
ndo vou dizer que seja novo ou uma grande descoberta, mas as vezes a
gente tem uma abordagem diferente do conhecimento produzido pelo IBGE
guando fez a divulgacéo, do técnico do IBGE quando falou com a imprensa
no momento da divulgagéo, o que vai permitir uma leitura da realidade com
base nestes dados (Informagéo verbal).13

Antes de se expor como as respostas dos outros entrevistados foram
similares entre si no sentido do trabalho com os dados, lembra-se das respostas das
categorias a) e b) deste mesmo eixo tematico. Quando perguntados se usavam mais
informacBes de dados publicos ou de fontes exclusivas, a maioria deu a entender
que se apropria muito dos primeiros, mas que busca trabalhd-los com o auxilio de
investigacdo e fontes exclusivas que possam comentar estes dados. E quando
guestionados sobre a tensdo entre os campos jornalisticos e econbmicos, 0s

entrevistados citaram a diferenciacéo da linguagem.

12 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista |. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho

13 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista I. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Estas duas percepcdes acabam aparecendo no que o0s entrevistados
entendem de jornalismo econémico como produtor de conhecimento. Primeiro, como
estava sendo exposto, a relacdo com o trabalho de dados, ja citado no trecho da
entrevista com o jornalista da Gazeta do Povo.

A resposta da jornalista do Valor Econémico foi bastante parecida neste
sentido. Ela afirmou que os dados sdo muito pulverizados e pouco amarrados entre
si, e que, ao fazer o cruzamento destas informacdes, o jornalista percebe uma nova
informacdo que ndo havia sido refletida por outra pessoa anteriormente. “Entdo é
conhecimento novo sim”, afirmou a entrevistada.

A maioria dos jornalistas acabou usando este exemplo do trabalho de dados
para responder a pergunta sobre producdo de conhecimento. Por exemplo, o
jornalista 1 da Exame Hoje deu o exemplo do balanco trimestral das industrias, e
como € possivel usar estes dados, numa leitura mais aprofundada, para produzir
novos conhecimentos. Para contrapor esta situagéo, ele citou o trabalho de jornal
diario ou das agéncias de noticia, que acabam tendo como grande parte do trabalho
publicar o que estd no balanco sem fazer reflexbes maiores em cima das
informacgoes.

Esta mesma percepgdo sobre o jornalismo hardnews aparece na resposta
do jornalista da Bandnews, que foi o Unico a ndo afirmar que em certos momentos o

jornalismo econémico pode ser um produtor de conhecimento.

Acho que eu poderia dizer conhecimento porque conhecimento é quando
vocé cria um insight proprio e reproduz isto. Acho que é mais informagéo
mesmo, de pegar o que aconteceu, ouvir as fontes, filtrar o que é mais
importante, e filtrar a histéria da melhor maneira possivel (Informagéo
verbal).

Ainda, para completar as percep¢des que surgiram, acrescenta-se a
resposta da jornalista 2 da Exame Hoje, que afirmou considera producédo de
conhecimento quando transformam-se informacdes sisudas em uma material
compreensivel para o publico geral.

Agora, volta-se ao a afirmacao feita no inicio da analise das respostas desta
categoria, sobre o diagnostico de que ha pouca reflexdo sobre a natureza do texto

jornalistico. Percebeu-se, frente aos comportamentos dos entrevistados quando

14 Entrevista concedida por Jornalista da Radio BandNews FM, Entrevista lll. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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guestionados se achavam que o jornalismo era produgao de conhecimento, que esta
questéo néo é visitada durante o dia a dia da profisséo.

Todos os entrevistados ndo deram sua resposta de imediato. Ndo € dificil
entender porgue isto aconteceu. A discussao sobre o jornalismo como produtor de
conhecimento € pouco visitada até mesmo no meio académico.

E interessante, neste contexto, citar a importancia do trabalho consciente.
Como Meditch (1997) afirma, as limitacdes do jornalismo colocam em suspeita a
afirmacdo de que esta atividade poderia ser realmente considerada produtora de
conhecimento. Mas assim como este e outros autores colocam, mesmo que 0O
jornalismo n&o revele a realidade assim como a ciéncia, hdo ha motivos para afirmar
gue este exercicio ndo revele e produza conhecimento de alguma maneira, mesmo
gue o faca de forma diferente.

A partir da interpretacdo da teoria de autonomizagcdo dos campos de
Rodrigues (1999), é possivel entender que esta “forma diferente” € uma
caracterizadora do campo dos media como campo de conhecimento.

Mas porque € tdo interessante abordar a atividade jornalistica como
produtora de conhecimento? E ai que se insere a reflexdo da importancia dos
jornalistas serem mais conscientes sobre a natureza do material que produzem.
Como Meditsch (1997) afirma, no mesmo passo que se comeca a entender o
jornalismo como produtor de conhecimento, é possivel avancar na cobranca e
exigéncia do aperfeigoamento dos jornalistas, “que deixam de ser meros
comunicadores para se transformarem em produtores e reprodutores de
conhecimento” (Ibid, 1997, p. 12).

A realidade da producéo do jornalismo atual, no entanto, ainda esta longe
desse ideal. Como sera melhor exemplificado na percepcéo dos jornalistas dentro
das categorias seguintes, a responsabilidade da atividade jornalistica como campo
de conhecimento e como instituicdo de influéncia na vida da populagédo enfrenta

problemas estruturais do mercado de trabalho.

6. 3. TEMATICA DA ANALISE E FORMACAO DE EXPECTATIVAS

Este eixo tematico, por trazer a questdo da consciéncia do jornalista sobre a

formacdo de expectativas e a construgdo do campo econdémico, relacionando com o
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potencial de andlise do jornalismo econdmico, combina objetos que completam as
reflexdes j& levantadas nas categorias anteriores.

Categoria a) Vocé percebe o jornalismo econdmico ndo s6 como um
transmissor de expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa,
gue incide sobre o campo econdémico?

A maioria das respostas foi afirmativa para esta pergunta. E dentro destas
respostas, encontraram-se alguns padrfes para explicar a posicdo sobre o assunto.
Um deles é a diferenciacdo de expectativas. O jornalista da Gazeta do Povo foi
guem deu a resposta mais completa sobre estas especificacbes. Em primeiro lugar,
0 entrevistado afirmou que o jornalismo é parte da construcdo das historias que
influenciam o comportamento das pessoas. Primeiro, ele comentou sobre as
expectativas que movem um segmento mais restrito, segundo sua percepg¢ao.

Por exemplo, a expectativa de inflacdo do Boletim Focus, que é medida por
um grupo de empresarios. Para o jornalista, estas informacgfes tém influéncia mais
direta dentro deste circulo de pessoas do mercado financeiro.

Ainda segundo sua resposta, quando as expectativas saem deste circulo
mais restrito, de agentes melhor informados sobre como funciona o comportamento
dos precos, o entrevistado cita que a contacdo de histérias sobre como as pessoas
comuns estdo se comportamento com relacdo a economia seria 0 principal

influenciador e caracterizador da mobilidade do jornalismo econémico.

Vocé tem uma noticia de que a Caixa dobrou o financiamento de um ano
para o outro, o numero de langcamentos da cidade dobrou, dados objetivos.
De alguma maneira pode influenciar a maneira que as pessoas estao
percebendo o mercado imobiliario naquele momento. Trazendo a inflagdo
para o dia a dia das pessoas. Elas podem perceber que a inflacdo estd mais
alto do que estad porque a gente circula esta nocao, esta histéria na nossa
comunidade de que os prec¢os estdo subindo mais do que na pratica, por
mais que se diga que naquele més a inflagdo estd acumulada em 12 meses,
estd em 7%, as pessoas ainda tém uma nocdo de que 0s pregos estao
subindo a 10%. Isto até dificulta um pouco do trabalho do Banco Central,
acho que até ele deve olhar no modelo deles de alguma maneira para isto,
ndo sei. O jornalismo influencia a partir do momento que vocé comeca a
replicar estas histérias, além de dar o dado completo, vocé comega a
replicar histérias de pessoas que estdo investindo no mercado imobiliario e
ganhando dinheiro, ou a replicar histéria de pessoas que estdo cortando
seus gastos porque a inflacdo esta alta (Informacéao verbal).1®

15 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista I. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Na interpretacdo deste e outros entrevistados, somente a partir da
contextualizacdo dos indices econbmicos € que o jornalismo realmente estaria
influenciando comportamentos e incidindo sobre o campo da economia. Por
exemplo, com o padrdo de resposta parecido a anterior, a jornalista do Valor
Econdmico cita como a economia, e suas expectativas, sdo segmentadas. Ela cita o
comportamento do ministro da Fazenda, por exemplo, quando este afirma que “a
expectativa da economia ja melhorou”. Mas, como a entrevistada assinala, existem

varios indices de expectativas, de diferentes setores, medidos de diferentes formas.

(...) ele pode estar falando do indice de confianca do consumidor, mas pode
estar falando dos empresérios que ja estdo mais dispostos a investir, entdo
pode ter um momento que o Meirelles vai estar em reunido com o0s
empresarios, e estes estdo falando "vou querer investir, estou mais
animado", enquanto que o consumidor, a dona Maria, o marido perdeu o
emprego. Entdo a expectativa é segmentada, e eu acho que o jornalismo é
um dos segmentos da confianca, mas como é a gente que filtra pra passar a
informacdo, a gente acaba contaminando também, a gente também faz
parte, € um elemento que inclui na expectativa (Informagéo verbal).16

Antes de introduzir as respostas dos outros entrevistados, analisa-se, sob a
as questbes tedricas trazidas na revisdo bibliografica das teorias econdémicas e
teorias sobre a reflexibilidade da midia, este padrdo de resposta encontrado.
Resgatar o0 conceito de que a expectativa econbmica € um conhecimento
socialmente construido ajuda no inicio da problematizacéo e analise das percepcdes
dos jornalistas. Em primeiro lugar, questiona-se a ideia de que informacdes
noticiadas de forma n&do contextualizada, por exemplo, a noticia sobre a expectativa
de inflacdo segundo o boletim Focus, ndo incida sobre a construcdo das
expectativas na economia.

E fundamental deixar claro que o trabalho ndo tem a intencdo de discutir
como se da a tomada de decisédo do consumidor a partir das informagfes que ele
recebe. Além de nado disto ndo ser objetivo do trabalho, € importante frisar que
somente este debate ja resultaria em problemas suficientes para outro projeto de
pesquisa. O que se coloca aqui é que as informacdes que 0s agentes recebem
influenciam sim suas decisdes. A maneira como isto acontece € uma outra questao,

gue foi brevemente consultada durante a revisdo bibliografica das teorias sobre

16 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Valor Econdmico, Entrevista IV. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho



78

expectativa, probabilidade e racionalidade, e que tem diversas interpretacbes
teoricas.

Entre as teorias sobre racionalidade, existe um entendimento que € mais
acessado que presume que as pessoas, para evitar uma sobrecarga de
informacgdes, recorrem a padrbes conhecidos e regras simples de procedimento,
reconhecendo com mais intensidade situacdes que ja foram referenciadas em algum
momento da vida e de suas interacdes.

O caso da inflacdo ou do desemprego sdo exemplos importantes. Mesmo
que o texto noticioso ndo venha acompanhado de uma grande andlise sobre os
indices, o contexto de recepcdo das pessoas da conta para que o dado
simplesmente tenha potencial construtivo. Segundo as expectativas racionais, as
decisbes estdo sempre acompanhada de suas experiéncias do passado e das
percepcdes acerca do presente, assim como, o simples nome dado aos indices ja
remete conhecimentos acerca do passado e do imaginario de uma populacao. Como
resgatou-se no capitulo dois, a inflacdo tem uma histéria muito forte e revolucionaria
para a histéria econbmica do Brasil. O sujeito € reflexivo, mesmo que
inconscientemente, mesmo diante de uma palavra. Como coloca a teoria
bakhtiniana, nenhuma palavra, quando est4 pronunciada, escapa de uma
significacdo semidtica. Como ja posto acima, repete-se o trecho: “A consciéncia s6
se torna consciéncia quando se impregna de conteudo ideoldgico (semidtico) e,
consequentemente, somente no processo de interagao social.” (Bakhtin, 2006, p.34).

E mesmo que um circulo de pessoas somente entendesse a fundo o
significado de um dado e suas consequéncias reais, suas decisdes e
comportamento frente a uma determinada expectativa afetariam, de uma maneira ou
de outra, a esfera econdmica de um outro circulo de pessoas.

O jornalista da Bandnews fez uma afirmacao parecida com a do jornalista da
Gazeta do Povo, onde coloca que os dados mais brutos, quando pronunciados no
jornalismo econémico, teriam mais importancia para quem trabalha com e conhece a
fundo estes indices. E que, o impacto na vida das pessoas, viriam quando os dados

estdo acompanhados de um acontecimento extraordinario.

(...) ele se torna a noticia importante do dia se tem algo atipico. Depois de
trés anos eles passam a projetar queda do PIB, faz a andlise, porque dai &
algo que tem impacto na vida da populacdo. Mas o dado cru, em si, acho
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gue ndo tem muita relevancia para o publico em geral (Informacéo Verbal).
17

Esta percepcéao, portanto, destoa do que se defende, neste trabalho, a partir
dos tedricos apresentados, sobre o que seria o “efeito de realidade” presente no

discurso jornalistico. Para afirmacéo, retoma-se este trecho do capitulo 4:

A relevancia e interdependéncia de indicadores macroeconémicos,
estabelecidas na consciéncia pratica, vdo depender do contexto; mas
estdo sempre ancoradas num discurso econdmico. Relevancia
implica maior visibilidade e interdependéncia, sinaliza acdes e
consequéncias (CAMARGOS, 2004, p. 49).

Apontar aqui que a simples narragdo de dados tem importancia na
construcdo da economia traz a segunda questao de analise desta categoria.

A defesa de que indices de expectativas sozinhos no discurso jornalistico ja
incidem sobre o campo econémico ndo é mesmo que defender que a falta de uma
contextualizacdo seja saudavel para a responsabilidade que o jornalismo carrega
como construtor da realidade. Pelo contrario. Como recuperado durante o capitulo
quatro, nas teorias sobre formacao de expectativas, as metodologias que envolvem
a projecao de numeros e expectativas futuras ndo sdo sempre iguais, e a intencao
econdmica ndo é sempre limpa de interesses, dependendo muito do seu emissor
primario. A economia, como ja apontado, ndo funciona com a mesma exatidao e
empirismo de ciéncias como a fisica e a matematica, e no campo das probabilidades
esta caracteristica torna-se ainda mais forte.

Na percepcdo da jornalista do Valor EcondGmico, isto acaba imputando
problemas de objetividade ao jornalismo. Isto porque, como a narracdo de dados
ndo vem acompanhada de uma contextualizacdo sobre a origem dos indices, a
clareza da informacao fica comprometida. Como ja colocado nesta pesquisa atraves
da pesquisa de Lene (2006), em funcdo de questdes editoriais, de estrutura
empresarial, espaco de publicacdo e subjetividade intrinseca ao profissional, a
polifonia e o debate de ideias que acontecem no campo econdmico acabam nao

tendo espaco apropriado no jornalismo econémico.

17 Entrevista concedida por Jornalista da Radio BandNews FM, Entrevista Ill. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Esta diferenciacdo do jornalismo mais analitico para aquele que se esfor¢a
na simples narracdo de dados serd melhor especificada na préxima categoria.
Optou-se por introduzir a problemética desde ja porque ela aparece como um
problema de responsabilidade jornalistica na percepcdo dos jornalistas e na
percepc¢éao deste trabalho.

Como exemplo de que esta questao vai aparecer na maioria das respostas
sobre o jornalismo como construtor da realidade, coloca-se a resposta do jornalista
que trabalhou na Gazeta Mercantil. Para ele, a transmissdo das expectativas € uma
guestao de responsabilidade porque o jornalismo n&o seria somente um transmissor

de informacdes, mas um componente de construcdo da realidade

Nunca o jornalismo, em nenhum sentido, é s6 um transmissor. Isto é uma
cascata que a gente aprende na faculdade, que o jornalismo é neutro, que o
jornalismo tem alma de anjo. Agora, 0 que importa nesta transmissao, que
pode ser uma constru¢do ou uma destruigdo, importa que ela seja correta
(...) E por isto 0 nosso cuidado como profissional tem que ser muito exigente
(Informacgdao verbal).18

Também é interessante colocar a resposta do jornalista 1 da Exame Hoje
sobre a questdo, jA que muito mais do que uma percepcéao propria do entrevistado, a
resposta exibe um posicionamento da propria revista, que, segundo o jornalista, ndo

s6 sabe que incide sobre a realidade como quer fazé-lo.

A nossa ambicao é construir (...) O que ndo pode acontecer é ficar nos
discursos oficiais. Se a gente for falar com os investidores, eles véao falar
que as bolsas vao continuar subindo porque eles querem que as pessoas
comprem agdes. O que a gente tem que fazer € olhar para os dados e ver
se o futuro vai repetir o passado. No final das contas, se a gente ficar
dependendo de que outras pessoas fagam esta andlise para gente eu acho
gue a gente ndo esta prestando nosso servigo para o leitor, que o mais
importante que a Exame faz é ajudar o leitor a tomar decisdes para a vida
dele. Se a gente ndo for mais didatico e assertivo nisto, nosso trabalho esta
sendo mal feito. E a gente tenta fazer isto para os dados econdmicos, para
dados financeiros, para imoveis, eu acho que é o nosso trabalho mais dificil,
no fim das contas (Informag&o verbal).

Colocada esta questdo, considera-se interessante e construtivo para esta
analise inserir aqui um exemplar da secdo chamada ‘Carta da Exame’ da Revista

Exame, que funciona como uma espécie de editorial, intitulado “A Batalha dos

18 Entrevista concedida por Jornalista do extinto jornal Gazeta Mercantil, Entrevista Il. [out.
2016]. Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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indicadores”, veiculado na primeira quinzena de novembro de 2016, cuja manchete

de capa € “Os bons tempos voltaram?”, majoritariamente transcrito abaixo:

Fazer previsbes é uma das partes mais espinhosas do oficio de
economistas e analistas politicos. Se isso é verdade em tempos
razoavelmente normais, mais ainda num momento critico com este que o
Brasil estd vivendo. A desarrumacéo generalizada de que o pais foi vitima
no periodo recente é tamanha que torna dificil pensar como tudo pode ser
reorganizado e identificar até que ponto ja estamos a caminho de uma
recuperacao. No dia a dia, brotam indicadores e noticias que ora ddo motivo
para algum otimismo em relacdo ao futuro préximo, ora alimentam o quadro
de desalento. No dia 1° de novembro, quando este texto estava sendo
escrito, circulavam ao mesmo tempo noticias de que a producao industrial
no pais ainda anda a passo vagaroso e de que 0 comércio se anima na
cidade de Séo Paulo com a perda da intensidade de uma queda de vendas.
O que isso aponto sobre 0 que vai ocorrer com a economia € com 0s
negécios a frente? De acordo com o0s especialistas, a profusdo de dados
contraditérios é uma caracteristica da fase de transicdo da economia. Ou
seja, vamos continuar convivendo com sinais alternados por um bom tempo,
até que o pais alcance um terreno mais firme. Mas é uma missdo de
EXAME coletar informag6es e ouvir fontes diversificadas para fazer anéalises
e ajudar o leitor a entender as tendéncia, tomar decisbes e programar-se
em suas atividades e na carreira. Nesta edicao, a reportagem de capa € um
mergulho numa frente que parece ja antecipar um futuro melhor para a
economia brasileira: a bolsa de valores. A primeira vista, a julgar pela
valorizacdo de 50% do indice Bovespa neste ano até o final de outubro e
especialmente pela alta das acdes de grandes empresas, como Petrobras,
Sabesp e as siderlrgicas CSN, Gerdau e Usiminas, o pais ja parece estar
numa rota de ascensado (...) Voltando aos sinais contraditérios, o ultimo
dado sobre desemprego mostra que o problema esté longe de ser revertido.
Muitos brasileiros ainda vao sofrer com isso - e com outras noticias ruins
gue continuam a brotar. A esperanca, agora, € que a parte cheia do copo
comece logo a superar o lado vazio. (EXAME, carta de. Revista Exame, S&o
Paulo, 9 de novembro, 2016, ed. 1125).

Além da confirmacdo da percepcdo colocada pela jornalista que trabalha
neste veiculo, percebe-se que o proprio texto, ao tratar das diferencas entre os
indices econdbmicos, impde sua propria expectativa para a economia, a de que o
pais caminha para uma melhora em sua economia, mesmo que enfrente
turbuléncias e conflito de informacgfes sobre sua retomada. A prépria manchete de
capa ja expde que tipo de expectativa a revista procura construir.

Percebe-se que a questdo do jornalismo analitico também aparece com
grande forca na resposta do entrevistado e no texto da revista, mostrando que,
apesar da percepcéao geral dos entrevistados ser de que indices desacompanhados
de contextualizacdo nao tém grandes influéncias para a construcdo da economia,
por outro lado hd uma preocupacdo em se trazer estes dados acompanhados de

uma analise, na tentativa de se oferecer uma informacdo justa ao receptor.
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Importante frisar a palavra tentativa, porque neste caso, a premissa de ser justo e
plural nem sempre se reflete no produto final.

Categoria b) Sobre as controvérsias e visdes diferentes de dentro do campo
econdmico. Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E
funcao do jornalismo entender estas variagcdes e deixar isto claro no produto final?

Antes de entrar na analise das respostas a esta categoria, acrescenta-se
que as respostas da pergunta do questionario semi-estruturado “O esforgo para a
narrativa de dados ou € equilibrado entre analise?” foram aglutinadas a categoria
presente, pois se considerou que as respostas conversam entre si e tocam num
mesmo ambito de problemas.

Como exposto na categoria anterior, o jornalismo analitico, para grande
parte dos entrevistados, € a parte do jornalismo responsavel na construcdo do
campo econdmico. Também ja foi explicado acima a posicdo defendida neste
trabalho, que considera todas as informacdes noticiadas como reais construtores da
realidade.

No entanto, a percepcdo sobre a responsabilidade do jornalismo analitico
entre os entrevistados se portou de maneira mais correspondente com a percepgao
defendida por este trabalho. Entdo, nesta categoria, a tentativa € de mostrar
diagnésticos vindos do contexto do mercado de trabalho, através do entrevistados,
sobre as dificuldades de se fazer um jornalismo que apresenta as controvérsias e
diferentes visdes da ciéncia econémica.

O entendimento geral, visto em todas as respostas dos entrevistados, € de
que é funcéo do jornalismo apresentar esta diversidade. As respostas foram muito
similares neste sentido. O grau de frequéncia com que o jornalismo econdémico é
analitico, diverge-se mais entre as respostas, mas as percepc¢des colhidas sobre as
causas do jornalismo econdmico ndo chegar sempre ao receptor de forma
contextualizada séo extremamente correlatas entre os entrevistados.

Sobre se h&d ou ndo um equilibrio entre a narracdo de dados e analise,
alguns dos entrevistados afirmaram que ha, mas durante o desenvolvimento da
resposta, mostraram que ndo consideram ideal a distribuicdo entre o esforco de
narrar dados e matérias mais contextualizadas sobre expectativas.

A resposta do jornalista da Gazeta do Povo foi a mais enfatica sobre o

assunto de narracao:
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Muito do esforgo esta concentrado s6 na narracdo dos numeros. Ai muitas
vezes esta narracdo é meio inutil. Ontem, por exemplo, saiu sobre produgéo
industrial. "Producao industrial caiu X%". Talvez isto assim nado tenha muita
utilidade, e o esforco é muito grande, principalmente nos jornais nacionais e
agéncia, de acompanhar esta agenda de indicadores (Informacéao verbal).1°

A jornalista do Valor Econdémico, que trabalhou como repoérter do portal de
noticias online G1, ao responder a pergunta citou também esta questdo do servico

em tempo real, descrevendo a atividade como “pisca”.

E também tem isto, quando sai o servigo de tempo real, a gente precisa ser
alimentado com informacg6es, tudo muito rapido, tanto que a gente chama
"pisca”, que é uma frase, pisca e sai. Saiu o IPCA no site do IBGE, a gente
vai l&4 e pisca, "IPCA sobe tanto em janeiro”, e manda outra frase, "IPCA
acumulado do més". E sé frase, frase e frase. E depois imediatamente a
gente tem que conversar com economistas pra ver o que eles acharam,
para julgar a informagédo. E as Unicas pessoas que olham para o IPCA tdo
rapido sdo os bancos, as corretoras, gente que opera, do mercado
financeiro, e é por isto que a gente também fala muito com o mercado
financeiro, o IPCA saiu as nove, eu preciso falar com alguém que ja tenha o
modelo dele, o excel, que ja divulga dos clientes dele e ele aproveita e fala
com a gente. Entdo na plataforma em tempo real, a voz dos bancos é quase
predominante (Informagao verbal).?°

Partindo da premissa estabelecida que os dados veiculados pela midia,
acompanhados de analise/contextualizacao/pluralidade de voz ou ndo, sdo também
responsaveis pela construcdo do campo econ6mico, é bem caro a esta pesquisa
pensar sobre informagdo obtida da resposta da entrevistada. Assim como a
jornalista mostra ao falar que, nestas plataformas, a voz dos bancos é quase
predominante, resgata-se a pesquisa de Lene (2006), que afirma que na cobertura
de economia as fontes de informacdo s&o principalmente as oficiais e dos
especialistas, no caso 0s economistas, operadores de mercado, empresarios e
profissionais da area de financas.

Segundo Lene (2006) estas duas vozes “disputam o espaco das paginas dos
jornais na construcao dos discursos sobre o campo econdmico e sao as vozes que

tém mais for¢ca — mais visibilidade — nesta cobertura” (Ibid, 2006, p. 218).

19 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Gazeta do Povo, Entrevista I. [out. 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho

20 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Valor Econémico, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Destacam-se, a partir disto, as percepcdes dos entrevistados sobre o porqué
de grande parte do jornalismo econdémico concentra e da voz a um determinado
segmento da sociedade, produzindo noticias que pecam na pluralidade e maior
contextualizacdo responsavel dos dados.

Em primeiro lugar, a propria proposta de cada veiculo interfere neste
problema. Na maioria das respostas, 0s entrevistados citaram como obstaculo ao
jornalismo mais analitico e plural a estrutura das redacdes, o tempo de apuracao e o
espaco que se da a cobertura do jornalismo econémico. O jornal Valor Econédmico
foi diversas vezes citado como exemplo de veiculo que consegue “dar conta” de
fazer jornalismo econdmico pluralizado justamente pela questdo estrutural e de
proposta de cobertura. A jornalista do Valor Econémico reconhece o “privilégio” de

estar trabalhando conforme estas estruturas:

Ai tem o Valor, mas ai é outro caso. Eles ainda tém espaco pra reportagem,
todo mundo la entende de economia (...) Tem espagos como o Valor que eu
considero producdo de conhecimento porque da pra fazer isso, vocé volta
no dado, é produgdo de conhecimento, vocé levantou dados, ouviu fontes
diferentes, uma de um lado, uma do outro, fica um paper, sei la, podia ser
um paper (Informacéao verbal).?

A jornalista lembrou da rotina de cobertura do G1 para exemplificar a

diferenca entre as produc¢des do antigo cargo e do atual.

Tem os portais, que sS40 0 que as pessoas mais leem, que em geral as
equipes sdo super pequenas, no G1 era assim, eu e mais quatro pessoas.
O Eike Batista descobriu uma empresa nova, eu que vou cobrir, a Chevron
vazou petréleo, eu que vou cobrir, a Petrobras divulgou algo, eu, Bovespa,
eu, dolar, eu, imdveis, eu, financas pessoais, eu. Entdo vocé ndo aprofunda
nada, entrega e vai pra outra, entrega e vai pra outra. Isto é a maior parte
do jornalismo hoje, porque as redac¢des de online estdo com pouca gente,
pra fazer muita coisa, entdo € a realidade da maior parte do jornalismo é
isto (Informacao verbal).??

Estes problemas estruturais foram comentados por todos 0s entrevistados.
Para nao ficar extremamente repetitivo, coloca-se mais somente a percepcdo do
jornalista 1 da Exame Hoje sobre a questdo, que afirmou que a cobertura geral é

muito mais “relatorial” que do “analitica”.

21 e 21 Entrevista concedida por Jornalista do jornal Valor Econémico, Entrevista IV. [Nov,
2016]. Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Pode parecer ridiculo eu aqui criticando jornal diario e defendendo revista
quinzenal. Mas acho que por conta da pressédo do tempo, falta de equipe,
no fim das contas o que eles conseguem fazer é muito mais relatorial do
que analitico. Ai tanto de dados mais frios como quanto de informagées.
"Empresa quer investir em meio ambiente”, "fulano estuda o mercado
mexicano", isto ndo é informacado no final das contas, nao é noticia, mas a
pressdo do tempo faz com que vire. E cobertura de balanco € onde a
pressédo do prazo esta mais, balanco, dados financeiros do governo, nao pra
fazer um negdécio mais analitico, e pra subir no site em quinze minutos. O
gue o cara faz é correria de reportar, e ai vai na fonte, o que o cara falou né
(Informacéo verbal).23

Colocados estes fatos, é positivo que se esclareca que a proposta analitica
ainda ndo é um determinante direto sobre a qualidade jornalistica, em sua premissa
polifénica e isenta. A percepcado da jornalista 2 da Exame Hoje coloca essa nuance

para analise.

E uma coisa que demanda tempo. Por exemplo, saiu um indicador
econdmico, e vocé precisa ir apurar com X economistas para ter visées
diferentes. Entdo eu acho que alguns casos a gente acaba pecando, por
nao ter tempo, por ter que dar as coisas, e ter que ouvir um cara e levantar
a voz dele como absoluta. Dar aspas pra ele e contar o texto a partir do que
eles me disseram. S6 que é isto. O jornalismo econémico é muito
polarizado. A gente tem que tentar ouvir cada vez mais pessoas para
construir aquele pensamento. Porque economia, no final das contas, ndo é
uma ciéncia exata, e sdo seres humanos que esta cobrindo ela, que estédo
falando dela, e os economistas tém suas visGes distintas (Informacéo
verbal).?4

Interessante destacar esta percepcao da entrevistada sobre colocar uma voz
como verdade absoluta. Lene (2006) aponta exatamente este problema ao falar da
importancia do jornalismo como construtor da realidade e sobre os desafios da
forma como isto acaba acontecendo. Este trecho ja foi colocado acima, no capitulo
quatro, mas devido a sua pertinéncia para analise desta categoria de respostas
volta-se a ele:

Assim, a constru¢do de verdade sobre o campo econdébmico passa por
especulacdes sobre as medidas tomadas ou que serdo tomadas pela
politica monetaria do governo, por aproximacdes, estimativas e por
situacdes visualizadas por fontes especializadas, o que pode levar a
informacdes equivocadas dependendo da interpretacdo que se da ao
assunto (LENE, 2006, p. 221).

3 Entrevista concedida por Jornalista 1 da EXAME HOJE, Entrevista V. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho

24 Entrevista concedida por Jornalista 2 da EXAME HOJE, Entrevista VI. [Nov, 2016].
Entrevistador: Amanda Pupo. Curitiba, 2016. A entrevista na integra encontra-se transcrita no
Apéndice deste trabalho
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Para finalizar esta analise, € fundamentalmente valido recuperar o
diagnostico de Meditsch sobre a falta de transparéncia dos condicionantes da
producdo do jornalismo — as condigbes de estrutura, rotina, condigbes técnicas,
econbmicas e 0 jogo de poder e conflitos de interesse que estdo vinculados a
profissdo. “A noticia € apresentada ao publico como sendo a realidade e, mesmo
que o publico perceba que se trata apenas de uma versao da realidade, dificiimente
terd acesso aos critérios de decisdo que orientaram a equipe de jornalistas para
construi-la” (ibid, 1997, p.10).
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CONCLUSOES FINAIS

Este trabalho de conclusédo de curso buscou entender, em primeiro lugar, a
importancia de se compreender o jornalismo como produtor de conhecimento e
entender seu papel como construtor do campo econdmico, como uma instituicdo que
incide sobre a economia, a partir da formacao de expectativas. Para isto, fez-se um
trabalho de revisdo e reflexdo de teorias que discutem a importancia e a
responsabilidade reflexiva da midia, que seguiu para o destrinchamento da ideia do
jornalismo como campo, assim como processo de autonomizagdo do campo dos
media - onde o jornalismo esta inserido. As relagbes entre estas duas Ultimas
questbes se traduziram, durante o trabalho, na possibilidade de se portar ao
jornalismo exigindo dele mais responsabilidade e rigor em sua producéo.

Pensar nisto esta diretamente ligado com a reflexdo sobre o jornalismo como
construtor do campo econémico. Para chegar a esta tematica, o trabalho passou
para uma revisdo das teorias que discutem a cientificidade no pensamento sobre a
racionalidade dos agentes, nas teorias de probabilidade, e as consequentes
formacdes de expectativas e suas problematicas. Aquela revisdo serve, num
primeiro plano, para resgatar um panorama de teses que discutem como as
expectativas sdo formadas na esfera econOmica, para entdo relacionar estas
perspectivas com o trabalho que a mediacédo tem na formacéo das pessoas.

Em segundo lugar, entender o campo das expectativas leva a reflexdo de
que, como o jornalismo econdmico incide sobre a economia, nada mais importante
do que reafirmar a necessidade de se exigir da atividade o rigor esperado de quem
produz conhecimento, e a responsabilidade do comprometimento com a informacéo,
sua apuracao e a pluralidade de vozes que devem compor o discurso jornalistico.

Pensando desta maneira, e entendendo que o trabalho tem carater
introdutério em tentar entender as relacbes da teoria econémica com o jornalismo,
compreendeu-se que seria bem-vindo aplicar a pesquisa no campo do mercado, ou
seja, para quem esta diretamente ligado a esta produgdo de conhecimento e
expectativa. As percepcOes dos jornalistas entrevistados trazidas para o trabalho,
além de contribuirem na compreenséao de alguns problemas praticos do exercicio no
jornalismo econémico, expuseram o0 grau de consciéncia sobre o entendimento da

responsabilidade produtora e construtura do jornalismo.
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Entender como os jornalistas refletem sobre estas questdes € o passo inicial
para 0 meio académico pensar em que nivel a reflexdo sobre a natureza da
atividade/producado jornalistica e seus efeitos estdo presentes no consciente dos
profissionais formados. Por isto a questdo da formacéo dos jornalistas também foi
um tema visitado durante o trabalho.

As conclusoes efetivas sobre o que a pesquisa mostrou comegam por este
topico da formacgédo. Assim como se viu através de autores como Meditsch, ha um
problema no fato da academia estar tdo distanciada do mercado de trabalho.
Primeiro porque acaba n&o entendendo as necessidades e a preparagdo que
determinadas éareas de cobertura requerem, no caso analisado, o jornalismo
econdbmico. E, segundo, porque sua permeabilidade no mercado de trabalho seria
positiva no sentido de manter os profissionais reflexivos sobre o que produzem, e
como produzem.

Como percebido, a formacao académica dos jornalistas entrevistados deixou
muito a desejar no sentido de contextualizar ao futuro profissional o lugar e as
responsabilidades que o jornalismo econémico carrega, citadas acima. A importancia
de especializacao dos profissionais, portanto, estaria ligada a facilidade de entender
e conquistar rigor na area de cobertura em que se atua.

Ja& quando perguntados se entediam o jornalismo econémico como producao
de conhecimento, os entrevistados conduziram suas respostas para explicar que
consideram producdo de conhecimento somente quando sua atividade faz um
trabalho elaborado, em cima dos dados advindos do campo econémico.

Esta percepcdo é, afinal, correlata com a apreensdo sobre producdo de
conhecimento defendida neste trabalho. No entanto, na medida em que o0s
jornalistas puderem responder sobre a intensidade em que este trabalho é
efetivamente realizado, percebeu-se que questdes estruturais do mercado de
trabalho representam desafios enormes para que o exercicio do jornalismo
econdmico realmente aja da maneira responsavel que sua atribuicdo espera.

Mas entende-se também que seria uma atitude natural dos
jornalistas apontar problemas estruturais, ou seja, problemas quais as solu¢gfes nao
estdo ao alcance imediato destes profissionais, que trabalham para uma empresa.

Apontar isto, de maneira alguma é o mesmo que incorrer as percepgdes dos
entrevistados a um tipo entendimento falso. Na verdade, a atitude que tende a ser

defensiva € uma esperada pelo pesquisador na aplicacdo de entrevistas. Por isto,
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ainda é importante afirmar que, ancorando-se pela literatura da area e empirismo de
outros trabalhos, realmente percebeu-se veracidade nas percepc¢des dos jornalistas
sobre os problemas estruturais. E concluiu-se que eles representam o0 antagonismo
do jornalismo econémico mais analitico, plural e responsavel com sua caracteristica
de construtor da realidade.

Mas outra interpretacdo para os problemas citados pelos jornalistas, que nao
contradiz de maneira alguma esta citada acima, vai também ao encontro do que
Tuchman explica ser procedimentos de seguranca para que os jornalistas sintam-se
seguros sobre a busca da imparcialidade e objetividade, mas que reforcam
caracteristicas que deveriam ser repensadas e questionadas para se alcangcar um
jornalismo mais qualificado e menos falso para o publico. Por exemplo, citar duas
fontes, “dois lados”, foi uma expressao recorrente entre as respostas dos
entrevistados. Percebe-se também que, ao comentarem sobre suas rotinas, nem
sempre este procedimento, um dos citados por Tuchman (1972) acaba sendo
realizado.

Portanto, nota-se, que em algumas situacdes da cobertura, nem um chavao,
atualmente questionado, consegue ser acessado em funcéo de politicas editoriais ou
pelo proprio tempo de apuragdo, como colado acima. Estas situagbes ndo foram
descritas de maneira apatica pelos entrevistados, pelo contrario. Em suas posturas
foi identificado um sentimento de frustracdo por suas atividades diarias néo
oferecerem uma abertura completa a pratica do exercicio jornalistico mais
aprofundado e reflexivo.

Fica a questdo da importancia da formacado académica desconstruir certas
orientacdes que se propde a resolver o jornalismo de maneira muito esquematizada
na rotina, e que acabam por favorecer praticas “faceis” da produgdo que nao
favorecem a responsabilidade da producéo midiatica.

Ja sobre a percepcao do jornalismo como objeto que incide sobre o campo
econdmico observou-se que os jornalistas atribuem este papel somente a producao
que se dedica a ser didatica para o leitor. O entendimento geral € de que a narracao
jornalistica dos dados néo influencia, ou influencia em escala minima, o campo
econdbmico. Ja foi reportado acima porque o presente trabalho entende que os
jornalistas entrevistados incorrem ao erro por diminuirem a responsabilidade
reflexiva da reportacdo de fatos feita através da mediagdo jornalistica,

compreendendo, ainda, que o0s entrevistados acabam minimizando sua importancia
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para a sociedade, sentimento o qual se arrisca atribuir, entre outros fatores que
podem ser discutidos futuramente, ao sentimento de frustragdo que a cobertura
midiatica de uma editoria complexa resulta.

Por mais que o trabalho reconheca, e insista, na importancia da producéo do
jornalismo econbmico contextualizada e didatica, é importante frisar a
responsabilidade que o jornalismo de caracteristicas relatorial tem sobre sociedade e
a economia. E que, ele deve ser praticado com uma maior atencdo a
heterogeneidade das vozes que acabam o compondo.

Por fim, as entrevistas aplicadas foram bastante eficientes em responder os
problemas colocados pela pesquisa. Lembra-se também que a metodologia
escolhida ndo tem como funcdo uma conclusdo fechada e quantitativa sobre os
problemas elucidados. A funcdo é de entendimento sobre percepcdo e padrdao de
comportamento entre os entrevistados.

As conclusGes obtidas por este trabalho também representam novas
perguntas e questionamentos para o jornalismo econbémico. Isto € considerado
positivo porque da a vez para que novos projetos empiricos se esforcem em
entender, em maiores escalas, o trabalho dos jornalistas econbmicos e sua
responsabilidade com a expectativa. A ideia é que o conhecimento aqui produzido
coopere na melhora e na busca por uma cobertura econdmica baseada na
exceléncia de seus produtores e de seu produto.

As relacbes entre o0 jornalismo e as expectativas econdbmicas foram
brevemente tangenciadas neste trabalho, cujo mérito mais importante seja ter
levantado a relevancia desta questdo. A construcdo das expectativas € tema atual
tanto para o jornalismo econdmico como para a economia. Cada vez mais, pela
dindmica social, estes campos estardo interconectados na sociedade. E precisam

também ser abordados na academia para dar respostas adequadas.
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APENDICES
Entrevista |: Jornalista do Jornal Gazeta do Povo

Vocé acha que seria mais valido ter uma formacgdo especifica em economia
dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais soélida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduacao?

Para comecar a histéria, eu acho que ndo deveria existir o curso de
jornalismo, talvez eu fosse melhor jornalista econémico se eu tivesse feito um curso
de economia, e depois uma especializacdo em jornalismo. Invertendo a logica da
coisa. Agora, tratando da realidade do Brasil, seria melhor se houvesse um nimero
maior de disciplinas técnicas para areas especificas de cobertura, jornalismo de
saude, jornalismo econdmico, jornalismo ambiental, e que elas tomassem um
espaco maior no curriculo. Estando dentro do curso de graduacdo jA pensando
numa area mais especifica de conhecimento.

Vocé acha que Isto eliminaria a necessidade de uma especializacdo?

Talvez eliminasse. Porque a pds-graduacédo vai ser sempre mais especifica.
Eu ndo acredito que um curso de pdés-graduacdo em jornalismo econdémico seja Util,
porque ele vai repetir muita coisa que esta na graduacdo e nao vai ser profundo o
suficiente nas disciplinas econdmicas. Ai vocé buscaria um curso de pds-graduacao
mais especifico, que foi o que eu fiz. Talvez fosse melhor oferecer na graduacéo
alguma coisa mais especifica sobre o jornalismo econémico, ai vocé buscaria..ah,
quero fazer um MBA em Financas para trabalhar com jornalismo financeiro, que é
uma subdivisdo do jornalismo econémico. O que acontece é que a gente vai entrar
no jornalismo financeiro sem saber calculo, e nem jornalismo econémico. Talvez
pudesse chegar na formacédo jA sabendo jornalismo econdémico e depois fazer a
disciplina de MBA em financas para poder trabalhar com a parte de calculo e
trabalhar com jornalismo financeiro.

Certos autores dizem que os jornalistas econbmicos sdo considerados
guase especialistas dentro da redacao, vocé enxerga isso também ou entende que a
funcdo € como outra qualquer dentro do jornalismo?

Eu acho que as duas coisas acontecem ao mesmo tempo, e isto em todas
as editorias. Sim, jornalistas de economia que estdo ha muito tempo na area se
tornam especialistas, e sdo considerados especialistas, mas isto ndo fecha a editoria

para gue jornalistas sem experiéncia possam trabalhar nela. Nao é fisica quéntica, é
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sé jornalismo. Isto a mesma coisa para esporte. Tem jornalistas esportivos que
trabalham ha dez anos, sdo muito bons no que fazem, mas isto ndo fecha a editoria
para outras pessoas. Acho que funciona para as editorias mais simples que vocé
possa imaginar. Um reporter de cobertura local, que € s6 hardnews, vai ser um
especialista na mobilidade, no meio ambiente, em noticias policiais. Se eu for fazer
noticia policial agora, eu vou sentir dificuldade.

As informag¢des com quais vocés trabalham diariamente s&o normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacdes
exclusivas?

Eu acho que uma das vantagens do jornalismo econémico é que tem muita
informacé&o publica. Quando vocé cobre saude, por exemplo, vocé ndo tem fluxo de
informacéo tdo completo e rapido pra vocé entender o que esta acontecendo com a
saude geral da populacdo. Agora em economia vocé tem acesso a um numero
grande de ferramentas que sao boas, com dados que s&o atualizados com uma
frequéncia e uma velocidade bem rapida. Acho que tem ferramentas melhores do
gue outras editorias teriam para trabalhar com dados.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informacao que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacao, repassar
uma informacao?

Sim, a gente € produtor de conhecimento. Quando eu pego uma Pnad
continua e fico cavando os dados de empregos até encontrar uma tese ali dentro eu
estou produzindo conhecimento, talvez, ndo vou dizer que seja novo ou uma grande
descoberta, mas as vezes a gente tem uma abordagem diferente do conhecimento
produzido pelo IBGE quando fez a divulgacéo, do técnico do IBGE quando falou com
a imprensa no momento da divulgacdo, o que vai permitir uma leitura da realidade
com base nestes dados.

A autonomizacgéo do campo, para alguns autores, surge da tensédo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isso na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdémico? Esta tensdo € sentida pelo jornalista econdmico quando ele

faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?



97

N&o, eu ndo acho que tenha tensdo. O que € o jornalismo como produtor de
conhecimento sobre jornalismo, é uma coisa. Ah, vou estudar comunicacdo para
tentar entender como ela chega no receptor. Isto € uma area de estudo. Outra coisa
€ a pratica. Jornalismo econdmico € uma pratica de apuracdo e redacdo de
informacdes. Pura informacé&o, eu redijo sobre ela, e ela vai chegar no publico. N&o
acho que isto seja um campo de conhecimento. N&o pelo menos como na teoria de
Bourdieu quando ele faz a teoria dos campos. Nao é um campo de conhecimento, &
uma atividade, um trabalho. Tem tensdo entre o meu trabalho e o de economistas?
N&o por uma questdao de superioridade do economista, mas tem uma questao
ideolégica por trds, o economista discorda com uma abordagem Xx porque ele
acredita que é diferente, a tese dele é outra, mas ndo acredito que tenha uma
tensdo de campos de conhecimento. N&o noto isso no dia a dia.

Acha que produz conhecimento, mas ndo o entende como um campo de
conhecimento...

Se a gente esta fazendo ciéncia? ndo. A gente esta produzindo
conhecimento? Sim. S&o coisas diferentes. Eu ndo estou fazendo uma regressao
aritmeética para provar uma tese, as teses normalmente sdo superficiais, com base
em informacdes que sdo visiveis para qualquer pessoa. Eu até poderia tentar fazer
uma tese mais sofisticada e escrever um paper sobre algum assunto, mas é
impossivel a um jornalista fazer isto, a técnica estd ai. Aqui no Brasil ndo é muito
comum, mas no exterior tem muito jornalista escrevendo bastante sobre economia,
com uma sofisticacdo tedrica bem avancada. Mas € que la a formacao € também um
pouco diferente, né. Nao tem tanto peso o curso de jornalismo. Muitas vezes séo
jornalistas econémicos com formacdo econbmica. Tenho certeza que tem muito
economista lendo o livro do Martin Wolf, critica ou concorda, e faz observacfes
técnicas e nao diz que é ruim porque ele € um cara que escreve em jornal. Entdo
tem um diferenca talvez em trés coisas: producdo de conhecimento enquanto
informacédo jornalistica no dia a dia, a parte mais de divulgacdo econdmica, que
talvez se encaixe um martin wolf, mas algumas teses dele sao tdo sofisticadas que
ja entra num terceiro campo que € o da ciéncia econdmica, ai € a questdo dos
limites da ciéncia econOmica. Ela ndo é fisica, que talvez seja a ciéncia mais
avancada na parte de matemética aplicada, a ciéncia econdmica é bastante falha.
Ela tem limites muito proximos deste conhecimento primeiro, mais basico que a

gente gera, a capacidade de prever fendmenos na economia é muito menos do que
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na fisica. Divergéncias de tese na economia sdo muito maiores que na fisica. Talvez
exista uma certa soberba entre economistas na hora que eles colocam a tese deles
pra fora, mas dentro do préprio campo, entre economistas, ha criticas, sobre esta
capacidade de previsdo. Por sinal estou lendo o cisne negro e ele faz uma critica
sobre esta crise do campo econbmico. As crises econdmicas sao um sinal muito
claro disto, que vocé pode ter, houve uma evolucéo, claro, houve uma evolucéo de
como se interpretam dados e tendéncias econémicas no ultimo século, a disciplina
de economia nado existia ha duzentos anos atras. Mas ai ela se comparar a uma
ciéncia um pouco mais avancada na questdo de previsdo e exatiddo como a fisica
dai ndo tem sentido, ela esta mais para uma ciéncia social aplicada, mais para uma
sociologia, muita vezes vai moldar sua tese em relacdo a sua concepcao ideologica
do mundo e ndo tanto aos dados que vocé encontra na realidade.

Vocé percebe o jornalismo econbémico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econémico?

Ele é parte da construcdo das historias, como Robert Shiller defende. Acho
que sim. E importante separar expectativas e expectativas. E sim expectativas que
influenciam politicas publicas e expectativas que influenciam comportamento mais
geral. Quando a gente olha para a inflagdo, o banco central esta olhando para a
expectativa de um namero bem pequeno de agentes econdmicos, ele ndo esta
olhando para pesquisas sobre como o consumidor percebe a inflacao futura, porque
se ele estivesse olhando para esta os juros estariam em 20%, porque o consumidor
acha que a inflacdo vai ser de 10% no ano que vem. Ele estd olhando para um
publico um pouco mais informado sobre comportamento de preco. Destes 100 ali
uns 10 devem ter modelos bons para acompanhar mercados importantes, 0s outros
vao na manada. Maior parte dos pesquisados na pesquisa focus nédo tem modelo
préprio. Banco central tem um bom modelo préprio, que ele faz a cada trés meses
um relatério, baseado neste modelo. Qual que é a capacidade deste povo de prever
a inflacéo, ruim. Bem ruim. Se vocé pega o focus de janeiro de cada ano e compara
com a inflacdo em dezembro vocé vai ver que tem um deslocamento de expectativa
e cumprimento final do dado que é grande. A meta de inflagdo do Brasil ndo tem
sido cumprida nos ultimos anos. Se vocé sair deste campo e ir para o que influencia
a tomada de decisdo, que € um campo mais amplo, o mercado imobiliario, por

exemplo, as pessoas, em geral, em 2009, 2010 a gente teve um boom imobiliario, e
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veio depois de um programa do governo que estimulou o setor, 0s precos
comecaram a subir, até porque tinha uma questdo de mao de obra, de materiais,
pessoas comecaram a ver que estava subindo o preco, tinha uma sensacao de que
o mercado estava indo muito bem, porque tinha muito lancamento, muita
propaganda, e vocé teve um boom imobilidrio com o preco subindo, consumo em
alta e ele acabou um ano e meio, dois atrds. Agora a gente viu que havia algo
parecido, ndo vou dizer que é uma bolha classica porque ndo teve corrida para
vender estes apartamentos, o mercado brasileiro é diferente do americano neste
sentido. Foi uma semi-bolha. Isto ndo se forma, ndo € um decisédo centralizada de
juros ali, € uma decisdo pulverizada de pessoas que estdo comprando e vendendo o
seu imovel. E dai esta tese de que esta subindo é o momento de comprar, porque se
vocé ndo comprar agora vai subir € formado por uma infinidade de informacdes que
estdo circulando na sociedade. E a informacdo jornalistica € uma destas
informacdes. Vocé tem uma noticia de que a caixa dobrou o financiamento de um
ano para o outro, o numero de lancamentos da cidade dobrou, dados objetivos. De
alguma maneira pode influenciar a maneira que as pessoas estdo percebendo o
mercado imobiliario naquele momento. Trazendo a inflagdo para o dia a dia das
pessoas. Elas podem perceber que a inflacdo esta mais alto do que esta porque a
gente circula esta nocao, esta historia na nossa comunidade de que 0s precos estdo
subindo mais do que na pratica, por mais que se diga que naquele més a inflacdo
estd acumulada em 12 meses, estd em 7%, as pessoas ainda tém uma nocdo de
que os precos estdo subindo a 10%. Isto até dificulta um pouco do trabalho do banco
central, acho que até ele deve olhar no modelo deles de alguma maneira para isto,
nao sei. O jornalismo influencia a partir do momento que vocé comeca a replicar
estas histérias, além de dar o dado completo, vocé comeca a replicar historias de
pessoas que estdo investindo no mercado imobiliario e ganhando dinheiro, ou a
replicar histéria de pessoas que estdo cortando seus gastos porque a inflacdo esta
alta. Qual o poder disto? Nao sei, acho que € menos do que dizem, porque tem
gente que diz que é a midia inventou a recessao,"pd, vocés so6 falam em crise, dai a
crise acontece"”, ndo acho que seja isto também. A recessdao € um fendmeno
bastante complexo para a gente dizer que a midia criou a recessao, acusar a midia
porque fala que tem crise. A gente vé as empresas pedindo recuperacao judicial é
porque tem algum problema né. Acho que n&o criou esta recuperacao judicial. Mas

influencia o humor das pessoas, com certeza. Se a gente comeca a notar que tem
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muita noticia ruim, a gente reproduz estas noticias, também as pessoas obviamente
vao achar que a situacdo esté ruim. Vai piorar a percepcéo delas, acho que talvez
ndo. Porque quando vocé em casa conhece alguém que esta desempregado, sente
no bolso que a inflagdo esta alta, vocé fala sobre sua propria nocdo de como esta o
estado da economia. As noticias elas confirmam ou ndo sua propria impressao.
Acho que a gente ndo cria esta impressdo nas pessoas. Acho que € mais uma
questdo de confirmacdo do que criacdo de um comportamento nas pessoas. Faz
parte do ciclo. O que pode acontecer € que a midia possa ajudar em algum
momento a refor¢ar ou ndo um ciclo, mas acho que € marginal esta influéncia, para
vocé dizer que a bolha foi causada pela imprensa nos EUA. N&o, ela foi causada por
uma sucessao de erros de regulacdo, comportamentais entre os bancos, e o olhinho
talvez fechado da imprensa, mas nao totalmente, porque varios analistas ja falavam
e tinham espaco da imprensa americana ja em 2006 falando dos riscos, e eles ndo
foram muito ouvidos.

Sobre as controvérsias e visdes diferentes de dentro do campo econémico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E fungéo do
jornalismo entender estas variacdes e deixar isto claro no produto final?

Eu acho que é papel do jornalismo sim entender estas diferentes correntes,
entender os argumentos delas e conscientemente escolher ouvir todas, ndo ouvir
todas, e saber que vocé esta entregando para o leitor alguma coisa que por tras tem
este debate. E acho que isto acontece, é bem notavel na cobertura econdémica,
mesmo no Brasil. Jornais como o Valor, que é especializado em economia tem
bastante espaco para controvérsia. As vezes ndo é na apuracio e na redacdo do
jornalista, embora eu note isto também na apuracao e na redacao, tem uma parte de
artigos que traz bastante coisa de campos bem diferentes. E claro que um jornal ndo
especializado, a gente ndo € especializado, a gente vai fazer esta leitura
especializado e fazer uma escolha até um pouco mais dificil de fazer porque nao
tem espaco para tudo, as vezes também ndo tem acesso ao que tem de melhor
entre os articulistas econdmicos. O Robert Shiller escreve no Valor, eles compram a
coluna dele ha muitos anos, e ele ja escreveu varios artigos sobre os limites da
previsdo econdmico. Eu noto que, sim, tem espaco para este debate, esta na midia,
seria dificil talvez para tido mundo acompanhar, seria para quem tem interesse mais
aprofundado a respeito de economia que vai entender do que se trata e que vai

querer ler também, porque as pessoas leem o que elas querem. Mas mesmo num
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jornal como o nosso, que é um jornal mais generalista, tem espaco pra isto, a gente
faz volta e meia reportagens mostrando alguma tese nova, algum questionamento
gue 0s economistas ndo conseguiram responder ainda. Durante a crise de 2008 a
gente fez uma matéria comparando sobre o ressurgimento de Kaynes, comparando
com o legado de Friedman, e etc, neste momento a gente tem uma questao sobre a
industria brasileira, que tem teses bem diferentes sobre o que deveria ser feito,
sobre o que esta acontecendo com o setor. Acho que isto permeia bastante no
trabalho. O que acontece também € a questdo do esfor¢co. Muito do esforco esta
concentrado s6 na narragdo dos numeros. Ai muitas vezes esta narracdo é meio
inatil. Ontem, por exemplo, saiu sobre producéo industrial. "Produc¢éo industrial caiu
X%". Talvez isto assim ndo tenha muita utilidade, e o esforco é muito grande,
principalmente nos jornais nacionais e agéncia, de acompanhar esta agenda de
indicadores. E eu questiono bastante a utilidade disto. Porque quem precisa de
indicadores acompanha por conta, € um nimero pequeno de pessoas que precisa
saber o numero para colocar em algum calculo que esta fazendo. Talvez seja mais
(til vocé esperar um tempo para mostrar para onde esta indo e ai questionar, porque
esta acontecendo isto, o que deveria ser feito ou ndo, se deveria o que poderia ser
feito. E ai nisto vocé consegue trazer visfes diferentes. Vocé sempre vai encontrar
alguém que vai dizer "ah, governo deveria langar um novo pacote para 0 setor
industrial, por incentivos" e a alguém que vai dizer "ndo, o setor esta assim

justamente porque houve uma distorcdo muito grande dos dados".

Entrevista 2: Jornalista do extinto Jornal Gazeta Mercantil

Vocé percebe o jornalismo econ6mico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econdémico?

Nunca o jornalismo, em nenhum sentido, € s6 um transmissor. Isto € uma
cascata que a gente aprende na faculdade, que o jornalismo é neutro, que o
jornalismo tem alma de anjo. Agora, 0 que importa nesta transmisséo, que pode ser
uma construcado ou uma destruicdo, importa que ela seja correta. Entdo eu ndo acho
que na transmissdo da informacdo do receptor daquela informacdo a gente € o
emissor. Vocé tem que ser sobretudo correto, independente daquilo que vocé queira

transmitir, e sempre com a noticia mais importante do que vocé, nao importa. Pode
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aparecer hoje a Rede Globo, os bonequinhos, os artistas, ela tem que ser mais
importante que eles. Bom, embora as vezes os caras achem que sdo mais
importantes que a noticia. Entdo quando vocé faz a transmissdo de um fato correto,
vocé da ndo sbé a ciéncia um maior numero de leitores do que esta realmente
ocorrendo, como vocé participa da constru¢cdo do campo econdmico. Claro. Se o
campo econdmico esta deteriorado, se nds estavamos com inflacdo ameacando
acontecer de novo, se nés estavamos com problema de divida externa, interna, com
problema do caixa dos estados estarem arrombados, nos, enfim, damos este tipo de
informacéo, o leitor, que é uma massa, vai ser capaz de ele também fazer uma
construcdo de uma reivindicacdo da sociedade maior em relagdo a seus
representantes, em qualquer nivel, inclusive no econémico. Entdo é sim uma
responsabilidade. Entdo 0 que eu penso € basicamente isto. Sendo muito claro, eu
acho que ela atua basicamente nos dois sentidos, atua no sentido da transmisséo do
fato correto, e atuando na transmissao da construcdo do campo econdmico e politico
e social. Nenhuma coisa esta dissociada. Este tecido social € muito permeavel. E
por isto 0 nosso cuidado como profissional tem que ser muito exigente. A Gazeta
Mercantil que era tido e havido como um jornal de extrema direito, um jornal
capitalista, era o quinto maior jornal de economia do mundo, o primeiro da América
do Sul. Do Brasil nem se fala. Mas a grande maioria que trabalhava no jornal era do
partido comunista. E eram muito responsaveis com o fato. E 6bvio que no nosso
meio existem os que acabam fazendo burrice, e acabam fazendo dai panfleto, blog,
que tem credibilidade zero. Ou é chapa branca, que vocé ndo acredita, ou € o
contrario. E a gente tinha este chefe de redacdo, que nos ensinou que o jornalista,
numa virgula mal posta, mal colocada, muda a vida de uma pessoa, muda a vida de
uma familia, muda a vida de uma empresa, muda a vida de uma pais. Entédo ele
dizia, "vocés nao podem errar. Ainda mais num jornal de economia. Jornal de
economia ndo admite erros". E ai cada matéria vocé assinava, se desse erro, 0
problema era teu. Ou vocé era responsavel por aquilo que vocé colocava ou vocé
nao sabia, vocé tinha que ter certeza absoluta daquilo. Entdo a Gazeta nos dava
este encargo que num jornal de economia é fundamental.

Sobre as controvérsias e visées diferentes de dentro do campo econémico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E fungéo do

jornalismo entender estas variagcbes e deixar isto claro no produto final?
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A gente tenta. O jornalista tenta. Mas o jornalista também é, entre aspas,
comprometido com uma destas versdes da economia. Ou é mais liberal, ou € mais
neoliberal, outro é mais desenvolvimentista. Claro que a hora que vocé constréi uma
matéria, que a matéria € uma matéria irrefutavel, ela € uma matéria que ouve varias
fontes. Se possivel vocé pega estas varias visdes da economia, e houve varias
fontes, vérias correntes. Se vocé é muito liberal ou anti-liberal, vocé procura uma
fonte que vai te dar s6 uma das versdes. O correto é que nos tivéssemos
capacidade, e ndo precisa ser sO..sabe qual € a grande verdade para nos
jornalistas, e que nos deveriamos sair com ela todo dia na cabeca? Eu sé sei que
nada sei. E uma verdade socratica, mas que em tudo nos nido sabemos nada. Se
nds admitirmos esta ignorancia, de tudo, pra que a gente construa uma matéria
alicercada, mais correta, a gente deveria ouvir, em tese, caras de varias versdes. Na
economia isto é basico. Mas como nés também somos pessoas comprometidas, a
gente ouve 0 que mais agrada. Mas tem esta questdo do espago também, e por isto
Gazeta Mercantil levava vantagem e o Valor hoje leva vantagem, que o Valor, a
alma dele é economia. E os caras entendem mais de economia mesmo. E entendem
porque ouvem Varios setores de varias escolas econémicas. Isto deveria ser nosso
papel. Teoricamente este seria nosso papel. Se o jornalismo econdmico pudesse
encontrar um equilibrio entre as varias correntes econdmicas seria melhor
fundamentado, serviria melhor para as pessoas, mas quem nos garante isto?

Esforco para a narrativa de dados ou é equilibrado entre analise?

A analise esta fora. E € por isto que o jornalismo vai abotoar o peito. Vai
deitar pra o caixdo. O que falta no jornalismo impresso, falta analise, porque nés
leitores, consumidores de informacao temos aqui, online, ndo precisamos ler o fato
amanha. "Hoje vai ter uma pesquisa lbope sobre as eleicbes para prefeitura de
Curitiba". Amanha, quando a Gazeta for dar, ou o Metro, todo mundo careca de
saber. Mas agora o que quer dizer esta pesquisa, porque ela acontece, € a andlise
qgue o impresso tinha que fazer. O "porque", eu acho, € a Unica salvacdo do
jornalismo impresso. Eu concordo, ndo é minha esta tese. Porque 0s jornais que
continuam narrando os fatos, pode ser o melhor dos fatos narrados, ndo tem mais
félego. A populacdo néo vai comprar jornal que diz "Ontem morreram 35 pessoas
numa mina de carvdo no Chile". Este jornalismo industrial ndo consegue
acompanhar mais nada, o jornalismo sai com cinco pautas, qual a qualidade do que

ele vai fazer. NOs padecemos mais, mesmo com o esfor¢o do profissional, do porqué
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das coisas. Isto deveria ser um debate, além de nosso, profissionais, mas dos donos
de veiculo de comunicagéo.

Como sente o ensino do jornalismo?

Eu acho que as faculdades dedicam, em demasia, em técnicas jornalisticas.
Quanto tempo é dedicado ao ensino do portugués, da historia, da sociologia, da
economia, da politica? E muito pouco tempo, a ndo ser que o proprio alunos, por
esforco ou mérito proprio, ele estude, leia. Entdo, como a gente vai sair de uma
escola de comunicacédo, a ndo ser por merito proprio, tdo equipado, pra acompanhar
uma questdo econdmica tdo complicada como é mascarar dados. E muito dificil. Na
redacdo, eu dizia, "gente, se nds escrevermos matéria de economia com uma
linguagem arida, ofensiva da economia, ninguém vai ler". Ela ndo é ofensiva em si,
ela é ofensiva porque as pessoas ndo estdo acostumadas. Sdo palavrbes. A
economia, assim como o direito, é feito de palavrdo. Entdo eu dizia, vamos tentar o
maximo possivel fazer da linguagem econémica uma linguagem palatavel, saudavel,
gue as pessoas queiram ler nosso jornal. Traduzam a inflacdo com a linguagem de
vocés, criativa, jovem. E deu certissimo. Era um jornal disputado, por mérito de sua
linguagem.

A autonomizacdo do campo, para alguns autores, surge da tenséo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isto na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdmico? Esta tensdo é sentida pelo jornalista econémico quando ele
faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

Sente até na diferenciacdo que os outros fazem de vocé. Se for um jornal
genérico, 6bvio que ele acaba absorvendo as editorias como um todo. Hoje como a
gente é muito pouco especializado, a gente € especializado em porra nenhuma. Mas
guando os cadernos eram muito bem diferenciados, o jornalista de economia era tao
separado quanto o jornalista de cultura, e gera uma tensdao. Ninguém é superior,
mas gera uma tensao. Primeiro que se vocé é de economia vocé ja precisa andar
vestido diferente, a redacdo como um todo ndo era de andar de palet e gravata, era
de jeans. Tem uma tensao dentro da redacéo, e fora dela.

Quando aos economistas...

Eles menosprezam. Vocé € um jornalista, € obrigado a saber o que eles
querem dizer, vocé € obrigado a perguntar pra eles, “o0 que é isto, me ensine o que &
isto”. Nao tem importancia, vocé tem que ter a humildade de dizer, “me prove que

dois mais dois € igual a quatro”. Ai ele, como profissional de economia que €, sim,
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ele tem que ter... Mas é 6bvio, vocé é jornalista, vocé ndo se sente melhor para falar
de comunicagdo do que outro cara que € médica, economista? Sente. Entdo o cara
daquela profissdo também se sente, pra falar pra o jornalista, hum patamar
diferente. Entédo cria uma tensdo. Nao precisa ser uma tensédo imposta, ou que eles
se acham o melhor cara do mundo, néo, & uma tensao natural, de profissdes.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informacgéo que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacéao, repassar
uma informagéo?

Claro que esta produzindo conhecimento. Toda nossa vida é recepcdo e
producdo de conhecimento. E quanto mais a gente souber € melhor para nés e
melhor para o cidaddo, a gente fala menos besteira, escreve menos besteira,
pondera mais sobre aquilo que vai falar, escrever. E quando eu estou escrevendo eu
penso mais, eu sou obrigado a ponderar. O jornalista esta ligado, desgracadamente,
feliz ou infelizmente, 24h por dia. Quanto mais conhecimento eu tenho eu consigo
passar 0 maior nimero de informagcdo menos rancoso, menos partidario, menos
time, menos do que outra pessoa que tem um numero menor de informacédo e
conhecimento.

As informagdes com quais vocés trabalham diariamente sdo normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacdes
exclusivas?

Na nossa época, a invasao na internet ndo era total e absoluta como era
agora, mas eu coloquei uma plaquinha na redacdo que dizia o seguinte, "entrevistou
a internet esta na rua". A internet, com os dados publicos, por exemplo, os dados do
governo, sdo os instrumentos do nosso trabalho. Ninguém diz que vocé nao deve
consultar o mister google, mas ele ndo é cerne do nosso trabalho e ndo deve ser. A
Gnica pessoa que demiti na minha vida foi porque ela fez uma copia de uma noticia
que esta na internet. Como também ndo era tdo avassalador o numero de
informacgdes vindo da internet, vocé podia consultar a internet, mas tinha que ir pra
rua, ouvir as pessoas. Nao se faz jornalismo sem ouvir as pessoas. A gente
procurava este equilibrio, e nds tinhamos esta vantagem de dar tempo de ir pra rua.

Conversar com as pessoas, embora vocé tenha a informacéo oficial, € fundamental.
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Entrevista Ill: Jornalista da Radio BandNews FM

Vocé acha que seria mais valido ter uma formacao especifica em economia
dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais soélida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduagdo?

Aqui no Mackenzi eu tive economia, introdugdo a economia de seis meses, e
depois jornalismo econdmico. Mas como eu sempre acompanhei, meio que nao
trouxe muitas novidades. Mas pra quem ndo sabia absolutamente nada era a
matéria que o pessoal tinha mais medo, ia mal. Faz tempo que eu nao vejo as
grades dos cursos em geral mas se eu me lembro por cima a maioria ndo tem. Eu
como sempre pensei em mercado, nunca pensei no jornalismo como parte
académica, eu acho que o curso deveria dar uma visdo geral do mundo, e se
possivel sim, defendo que os cursos tenham matérias ligadas ndo s6 a economia,
mas a direito, por exemplo.

Vocé sente que aqueles dois anos de economia sdo importantes para o seu
trabalho hoje?

Ajuda muito, até hoje. Principalmente dos teoricos basicos, esta relacdo de
juros, inflacao, divida publica, assuntos mais espinhosos Mas algo que eu sempre fiz
gue me ajudou tanto quanto estudar foi comer jornal, ler muito jornal, principalmente
artigo que explica, mais analitico.

Certos autores dizem que os jornalistas econémicos sdo considerados
quase especialistas dentro da redacao, vocé enxerga isso também ou entende que a
funcdo é como outra qualquer dentro do jornalismo?

Eu acho que ele é visto mais como especialista porque, como € um assunto
nao tdo simples assim...sei |4, quando vocé vai contar a historia de um crime esta
explicito que o cara matou a mulher, foi crime passional, vocé nao tem que explicar
0s motivos, estd implicito. Mas vocé pegar e falar que a taxa de juros subiu isto é
muito vago pra chegar na dona de casa, que é 0 que a gente sempre pensa. Entdo
muita das vezes vocé tem que fazer uma explicacdo, que ndo deixa de ser uma
analise, e eu acho que é por isto que tem esta visdo. Mas também acho muito
complicado dar uma de analista, 0 mais seguro sempre € consultar a fonte. Claro
gue o Obvio vocé pode cravar, "subiu os juros para conter a inflagdo", ndo precisa

ser um expert, mas pra assuntos mais elaborados € sempre bom consultar a fonte.
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A autonomizacdo do campo, para alguns autores, surge da tenséo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isso na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdmico? Esta tensdo é sentida pelo jornalista econdmico quando ele
faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

N&o sinto porque os economistas entendem que o jornal fala para um
publico amplo, algo mais segmentado fica para a academia. Eu acho que até o
contrario, muita das vezes as matérias sao para entendimento do publico em geral.
Vocé tem o Valor Econémico que é para um publico mais especifico, até por isto é o
veiculo mais respeitado pelos economistas. Mas nunca senti esta visédo de que seria
algo muito simplista. Acho que a tendéncia hoje em dia € vocé cada vez mais passar
a informacao como algo mais palatavel.

As informagdes com quais vocés trabalham diariamente sdo normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacfes
exclusivas?

Como eu trabalho em radio e com noticia do dia a dia, raramente eu tenho
noticia exclusivas, a ndo ser uma consultoria, um instituto de pesquisa que te
oferece uma pesquisa pra divulgacdo, mas no geral sdo assuntos de dominio
publico. Para uma radio, o GPM, que é a inflagdo dos contratos de aluguel, é muito
mais importante que a divida publica, que por mais que seja mais importante, até
vocé explicar a importancia disto pro ouvinte...quem acompanha, e entende de
economia sabe que é mais importante, mas para o publico em geral ele quer saber
se 0 aluguel vai subir ou nao.

Sobre as controvérsias e visfes diferentes de dentro do campo econémico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E funcéo do
jornalismo entender estas variacdes e deixar isto claro no produto final?

Ainda mais hoje em dia, que esta tudo tao dividido, impeachment, p6s-2014,
até pra pegar a taxa de juros, sempre que sai a selic, que é toda quarta-feira, na
maioria das vezes a gente procura colocar dois economistas, um que € contra e
outro a favor. As vezes ndo da, as vezes na correria vocé consegue sO dois que sao
a favor, mas existe uma preocupacédo na BandNews FM de fazer um contraponto.
Quando é economista, nds temos economistas que o espaco é deles, mas quando é
uma matéria, na medida do possivel, a gente tenta...porque a economia ndo é uma
verdade absoluta. Um cara da Unicamp e outro da FEA é totalmente diferente. Entéo

nao vejo como um campo de verdade absoluta.
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E vocé acha que tem espaco pra isso no jornalismo...

As vezes ndo. Na maioria das vezes o tempo € inimigo, quando esta a noite
no jornal o cara ouve uma pessoa s0, mas quando se tem tempo eu acho que existe
um balanco.

Esforco para a narrativa de dados ou € equilibrado entre analise?

Eu acho que depois da internet, das redes sociais, 0 jornalismo acabou se
tornando mais analitico, porque as pessoas tém acesso a informacdo mas querem
entender aquilo. Entdo eu acho que os jornalismo se esfor¢ca cada vez mais pra
conseguir traduzir, ainda mais que o jornalismo no Brasil estd numa onde de
informalizac&@o do noticiario, tornar a economia mais palatavel.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informag&o que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacao, repassar
uma informagéo?

Olha, produgdo de conhecimento eu acho muito delicado porque eu acho
que € algo mais da academia. Acho que eu ndo poderia dizer conhecimento porque
conhecimento € quando vocé cria um insight proprio e reproduz isso. Acho que é
mais informag¢do mesmo, de pegar o0 que aconteceu, ouvir as fontes, filtrar o que é
mais importante, e filtrar a histéria da melhor maneira possivel.

Vocé percebe o jornalismo econbémico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econémico?

Quando vocé reproduz uma informacdo, por exemplo, previsdo de
crescimento do FMI, vocé sé esta reproduzindo porque nao foi algo que vocé criou.
Mas quando vocé pega ao mais trabalhado, uma reportagem mais especial, ai sim
gue acho gque vocé esta contribuindo para a economia. Entdo vocé tem um material
mais trabalhado vocé de certa maneira esta ajudando o campo econdmico, mas
qguando reproduz a informacao, ndo. Vocé soO esta repassando a informacéo. Talvez
VOCé passa a contribuir para a economia quando vocé se torna uma referéncia com
ampla experiéncia. Dificilmente, a ndo ser que eu faca algo mais, com mais tempo,
pra ai eu influenciar algo. Como na radio vocé cobre todos os assuntos o tempo

todo, vocé é engolido pela rotina.
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E a influéncia dos dados transmitidos por HardNews?

No fundo tem muito mais importancia pra quem lida com a area, sai toda
segunda as nove, quem trabalha no horario da manhd a gente sempre da a
informacédo. Mas sempre em segundo plano, ele se torna a noticia importante do dia
se tem algo atipico. Depois de trés anos eles passam a projetar queda do PIB, faz a
andlise, porgue dai € algo que tem impacto na vida da popula¢do. Mas o dado cru,

em si, acho que ndo tem muita relevancia para o publico em geral.

Entrevista 1V: Jornalista do jornal Valor Econémico

Vocé acha que seria mais valido ter uma formacao especifica em economia
dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais soélida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduagado?

Teria sido muito valido. E ndo é uma coisa que vocé tem que ensinar tudo. O
curso de graduacdo, na UEPG eu ainda acho boa porque eles tém uma
preocupacdo em te dar uma preparacdo ética, mais filoséfica. Eu acho que a
graduacdo hoje, mesmo que ndo tenha recurso, devia ser uma janela para falar
sobre inovacgdes, "o jornalismo tem problema de financiamento, mas tem gente que
esta fazendo isto". Te dar uma visdo real de mundo. Mas de economia ninguém me
falou. No jornalismo econdmico, 0 que vocé precisa saber €, o que é mais forte,
onde vao te dar os maiores salarios, por exemplo, sdo as agéncias de noticia, que
nao é bem jornalismo, € servico de informacdo financeira, o que € diferente de
jornalismo. Porque quando vocé pensa no jornalismo como funcao social, vocé esta
pensando numa coisa, pra quem vocé tem que servir, 0 que vocé esta fazendo. Mas
guando vocé esta levando informag@es para o cliente, no terminal da Bloomberg, no
terminal da Agéncia Estado, vocé esta tentando formar preco, o que € formar preco?
Vocé esta jogando uma informacéo no mercado que o cara vai tomar uma decisdo
ou vender alguma coisa, prejudicando pobres, esta favorecendo um rico que ja é
rico. N&o é jornalismo, ndo é bem jornalismo. Mas este € um mercado que é forte
para jornalismo econémico no Brasil. A Bloom, e estes outros, comparado com o
resto do jornalismo econdmico tem salarios muito melhores do que o resto. A
Bloomberg é o lugar que paga melhor no mundo, assim. Eu ndo tenho nem vontade

de trabalhar 14, mas como empresa.
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Uma das partes que o trabalho discute € justamente esta influéncia das
informacdes econdémicas...

Numero é igual texto, € igual palavra, vocé pode falar o que vocé quiser
manipulando a palavra. Editando o texto s6 num tom vocé pode falar uma coisa
totalmente oposta. NUmero também. NUmero vocé pega e é pior, porque € menos
gente que sabe olhar nimero. Mas de qualquer maneira, quando eu sai da
faculdade, eu ndo tinha a menor no¢éao do que existia agéncias de noticias. Hoje nédo
tem estrutura, mas alguém pode te falar. E isto na UEPG tinha muito isto. Os
professores entram numa bolha académica. Vejo muitos professores no meu
Facebook falando que a midia é golpista, mas ndo sentem nem um pedacinho de
meia culpa, vocé esta formando jornalistas. E eu também passei agora cinco meses
em Nova lorque, estudando um curso em inovacdo em midia digital, entdo eu estou
com isto muito fresco na minha cabeca que € o seguinte, la esta todo mundo
tentando muitas coisas, vocé conhece jornalistas abrindo iniciativas, tentando inovar.
Se vocé formar um aluno falando “olha, a midia é golpista, o jornalismo esta um lixo,
nds somos foda, vocé vai sair daqui também e vai ser super foda, vocé tem uma
visdo critica, porque leu Walter Benjamin, ndo sei o que, entdo vocé sair e arrasar’,
e VOcé sair e ndo ensinar pra ele hoje que tem que olhar para a tecnologia digital,
que ele tem que saber jornalismo de dados, tem que saber que estas coisas. Mas
além de tudo estdo montando uma trincheira, porque "a gente esta isolando aqui, e a
gente vai ficar daqui xingando vocés". Sabe o que eles deviam estar fazendo?
Deviam estar tentando fazer parcerias, estagios, para levar a visao deles para o
mercado, mas num dialogo, pra midia, tentar fazer parceria, workshop, tentar levar
as pessoas do mercado para conversar com 0s alunos ou os alunos pra levar sua
criticas pra eles, pra tentar fazer ponte. E isto. Se o aluno sai e ele ndo sabe que se
ele quiser jornalismo econdmico o centro tem aqui em S&o Paulo, fazer esta
discusséo para quando ele entrar ele ndo entrar vendido, achando que servico de
informacéo financeira é igual jornalismo, ele ter esta visdo critica, saber que ele esta
trabalhando para banco, saber onde ele estd se metendo. E as faculdades né&o
fazem isto. Acho que a faculdade tem um olhar muito infantil do jornalismo, do
mercado jornalistico, do papel, e falta auto-critica em relacéo a responsabilidade que

eles tém na formacao dos jornalistas alienados, vendidos.
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Vocé acha que seria mais valido ter uma formacéo especifica em economia dentro
da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais solida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduagdo?

Eu ndo conseguiria trabalhar se néo tivesse feito meus cursos. O primeiro,
que eu fiz intensivo, era totalmente pra depender da minha sobrevivéncia. E o
segundo também. E porque economia é igual ciéncia, reporter de ciéncia, vocé tem
gue ser meio iniciado, e depois que vocé € iniciado vocé sempre vai aprender. E a
gente ndo estudou economia igual na faculdade, é uma coisa que vocé sempre esta
aprendendo, entdo até hoje eu estou aprendendo, entdo tudo o que eu aprendo eu
melhoro. Eu ndo sabia nem o que era "dolar sobe percentual”, o primeiro trabalho
que eu fazia era isto, "dolar sobe pra tantos porcento”, eu ndo sabia 0 que era
variacdo percentual, ponto percentual, entdo isto é pra vocé nao escrever bobagem.
Na faculdade ndo é que precisa ter um economista te dando aula, mas alguém pra
falar "leia isto, leia aquilo", dar um caminho. E eu acho que cada vez mais o
professor vai tipo isto, um curador, porgue a informacdo esta na internet. A gente
tem curso, a gente tem curso a distancia, a informacdo estd muito mais acessivel do
que era na época que eu estudei. Mas vocé tem que ter um professor, porque vocé
fica perdido neste mar de informacdes, € tao dificil quanto nenhuma informacao,
vocé fica perdido, vocé pode pegar informacgéo de qualidade ruim, aprender errado,
eu acho que o professor pode fazer esta curadoria, de falar "6, o mercado é assim"”.
N&o € que vocé tem que ser um jornalista mercadoldgico, formado pelo mercado,
mas vocé tem que ter informacdo, tem que ser competente, a gente ndo sai
competente da faculdade pra fazer as coisas. A gente sai bom de bater, discutir, 0
gue eu acho importante, mas ndo so isto. Ainda mais hoje, que todo mundo é
especialista em bater.

Certos autores dizem que os jornalistas econbmicos sdo considerados
guase especialistas dentro da redacao, vocé enxerga isto também ou entende que a
funcd@o é como outra qualquer dentro do jornalismo?

Sim, até porque, em economia, se € algo que se vocé gosta, parabéns,
porque ninguém gosta. SO que economia, as pessoas tém muito medo de economia,
0 que explica um pouco a relacdo da academia com o jornalismo econbmico, e
também tem uma coisa que eu odeio, que sempre falam, "ah sou jornalista, ndo
gosto de nimeros, sou de humanas". Hoje em dia vocé néo pode falar isto. Entdo os

jornalistas nunca nem olharam para a economia, fugiram da economia. SO0 que
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economia, eu ndo acho que seja uma coisa opcional, eu acho que economia devia
estar mais na formacgéo, eu digo que o professor ndo precisava ensinar, mas num
mundo ideal, precisava ter economia, porque economia explica tudo, vocé nao
consegue entender politica se vocé ndo entende economia, se ndo vocé faz uma
cobertura ruim, porque tudo o que se decide na politica é por causa de dinheiro.
Sempre que alguém esta defendendo uma desoneragdo, o orcamento... eu cubro
politicas publicas, pra ver como o dinheiro é gasto, em educacéo e saude, discutir o
gue a gente vai fazer com o dinheiro publico. Sempre que uma pessoa fala assim,
"vocé devia cortar em educacao, vocé devia cortar desoneragéo e nao na educacao”
isto € um posicionamento politico, esta falando de economia, mas quem é
keynesiano vai falar assim "eu quero que vocé ajude as empresas, coloque dinheiro,
que o BNDES va la e ajude as empresas”, dal ele vai ser de esquerda, e o que €, é
um posicionamento politico keynesiano, entéo esta tudo ligado. E a pessoa que é de
esquerda ela vai se basear mais em argumentos keynesianos, a pessoa que é
direita liberal vai defender os bancos...entdo quando vocé é jornalista e ndo entende,
vocé sO ndo esta entendendo, € uma parte do discurso que te falta informacéo. Vocé
sé estd meio bobo, ndo entendendo o discurso inteiro. Porque com certeza, o
Temer, o ministro que esta decidindo as coisas, eles entendem economia. Eu acho
que todo mundo devia entender um pouco de economia, igual direito, pra vocé
entender como as coisas funcionam. Mas todo mundo tem esta rejeicdo, mas al
vocé chega na terra de cego e quem tem um olho é rei. Vocé chega na redacao e
todo mundo fala, "Saiu este dado..", e no G1 € assim, ninguém gosta de economia,
s6 tinham quatro pessoas na editoria de economia, nem o leitor do G1 gosta muito
de economia. Mas a economia no G1 tinha um espaco que € a manchete. Porque
precisa de uma manchete séria. Entdo sempre que sai o PIB, sai IPCA, é a
manchete. E na hora que sai a chamada, as pessoas que estdo na home sao as
pessoas que eram reporteres de geral, de cultura, entdo elas tem medo de escrever
uma bobagem na chamada, "mas a comparacdo, eu chamo que o PIB cresceu, eu
comparo com 0 semestre anterior ou eu comparo com o ano passado?”. Entdo vocé
acaba ocupando este papel de especialista porque ninguém entende. E no fim,
quando vocé cobre por bastante tempo, vocé vai mesmo ficando especialista. Tem
gente que faz, mas por exemplo, eu ndo gosto de fazer conta, eu gosto de pedir que
a fonte faca a conta pra mim, tem que gente que vai l4 e pego o excel, cruza os

dados, eu acho lindo, mas eu nao me meto a fazer isto. Mas vocé realmente tem
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uma visao de especialista sobre os assuntos porque vocé estd sempre olhando para
aqueles assuntos, entdo até a fonte conversa diferente com vocé, ou a fonte quer
saber sua opinido, porque vocé esta olhando pra aquele assunto ha muito tempo.
Um que existe porque a base de comparacdo é fraca, que ninguém acompanha
muito economia, e a outra que como vocé esta sempre aprendendo vocé realmente
vai tendo um olhar mais focado.

As informag¢des com quais vocés trabalham diariamente sdo normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacdes
exclusivas?

Num mundo ideal, tudo era pra estar publico, mas os dados do governo, a
gente tem muito dado que € publico, mas eles sdo muito dificeis de acessar, sao
exceis. Entdo tem duas coisas, tem 0 que é publico e a gente vai la e faz. No Valor a
gente cobre muito gasto publico, tem especialistas 1& em contas publicas, eles
abrem 14, por exemplo, agora estdo falando muito sobre crise financeira nos
estados, elas abrem relatérios dos estados, abrem orcamento federal, abrem estas
coisas publicas. E fora isto tem o que é privado, e tem muito estudo, ndo é privado,
mas tem estudo privado, eu trabalho muito com academia, com professor que faz
estudo, com tese de doutorado, e com contas, tem muita conta de banco, tem muita
gente que fala pra plataforma de tempo real, eu fago menos isto, mas a gente
recebe muito relatério de banco, eles divulgam muito relatério. E também tem isto,
quando sai o servico de tempo real, a gente precisa ser alimentado com
informacdes, tudo muito rapido, tanto que a gente chama "pisca", que € uma frase,
pisca e sai. Saiu o IPCA no site do IBGE, a gente vai la e pisca, "IPCA sobe tanto
em janeiro", e manda outra frase, "IPCA acumulado do més". E so frase, frase e
frase. E depois imediatamente a gente tem que conversar com economistas pra ver
0 que eles acharam, para julgar a informacéo. E as Unicas pessoas que olham para
o IPCA tdo rapido sao os bancos, as corretoras, gente que opera, do mercado
financeiro, e é por isto que a gente também fala muito com o mercado financeiro, o
IPCA saiu as nove, eu preciso falar com alguém que ja tenha o modelo dele, o excel,
que ja divulga dos clientes dele e ele aproveita e fala com a gente. Entdo na
plataforma em tempo real, a voz dos bancos € quase predominante. No Valor a
gente ainda ouve outros e coloca, mas na velocidade ali, na cobertura do tempo real
do mercado financeiro, é eles que vao ser rapidos o suficiente. Vocé pode até ligar

na academia, pedir pra um professor "vocé pode comentar o IPCA" ele vai falar "ah,
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eu vou olhar, de tarde eu te ligo", € outra dindmica. Tem dado publico, dado de
banco, e tem areas como a minha que trabalham muito com a academia, areas de
estudo.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informacéo que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacao, repassar
uma informacao?

Os dados sdo muitos e muito jogados, entdo tem coisa que se vocé nao fizer
esta amarracdo, as vezes pelo cruzamento que vocé faz vocé repara huma coisa
gue ninguém tinha parado pra pensar ainda. Entdo € conhecimento novo sim. Por
exemplo, eu fiz uma matéria que era desigualdade e oportunidade na educacdo.
Mostrando como s6 o fato de vocé ter nascido pobre e negro, vocé esta muito atras
e ndo vai conseguir superar a diferenca de quem nasceu branco e estd numa escola
privada. E ai os dados separavam os alunos pelos vinte porcento maior de renda, ou
menor de renda, ai a partir disto vocé mostra, naquele recorte que vocé fez na
matéria, tanto que as pessoas usam depois, pra tese, pra quando esta pesquisando,
usam na bibliografia, porque € um cruzamento de dados que vocé fez, ndo é o
tamanho ou profundidade de uma tese que as pessoas usam como referéncia pra
fazer pesquisa depois.

Na sua trajetéria vocé entendeu o jornalismo como campo de conhecimento
ou acha que nédo chega a ser isto?

Ele ndo é tratado como, mas deveria ser. No Valor, eu ainda acho que é
privilégio, eu acho o melhor jornal que tem no pais, e 0 que da espaco, o Estadao
ainda da um pouco, mas é menos equilibrado, pra grande reportagem, deixam vocé
pegar um tema e vocé escrever uma pagina inteira sobre o tema.

Esforco para a narrativa de dados ou é equilibrado entre analise?

Acho que tem varias coisas, a cobertura do tempo real que te falei, que é
pisca, ndo aprofunda nada, mal escreve, joga a frase para formar preco. Tem o0s
portais, que Sd0 0 que as pessoas mais leem, que em geral as equipes sao super
pequenas, no G1 era assim, eu e mais quatro pessoas. O Eike Batista descobriu
uma empresa nova, eu que vou cobrir, a Chevron vazou petréleo, eu que vou cobrir,

a Petrobras divulgou algo, eu, Bovespa, eu, délar, eu, imoveis, eu, financas
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pessoais, eu. Entdo vocé ndo aprofunda nada, entrega e vai pra outra, entrega e vai
pra outra. Isto é a maior parte do jornalismo hoje, porque as redacdes de online
estdo com pouca gente, pra fazer muita coisa, entdo € a realidade da maior parte do
jornalismo é isto. E dar conta do dado do dia. Ai tem o Valor, mas ai € outro caso.
Eles ainda tém espaco pra reportagem, todo mundo la entende de economia, e eu
estou numa situacdo privilegiada porque eu, como repoérter de politicas
publicas...Tem espacos como o Valor que eu considero producdo de conhecimento
porque da pra fazer isto, vocé volta no dado, é producdo de conhecimento, vocé
levantou dados, ouviu fontes diferentes, uma de um lado, uma do outro, fica um
paper, sei |4, podia ser um paper. Entdo neste caso acho que é. O jornalismo é
producdo de conhecimento, mas na maioria das vezes ndo é tratado como, mas
deveria ser, ele € uma producdo de conhecimento, é uma ferramenta que permite.
S&o0 assuntos que eu tenho que aprender pra escrever, se aprofundar pra escrever,
estudar pra caramba pra poder traduzir aquilo.

Sobre as controvérsias e visdes diferentes de dentro do campo econémico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E fungéo do
jornalismo entender estas variacdes e deixar isto claro no produto final?

Tem esta funcdo. E o que eu mais acho de grave, tanto da nossa
concentracdo da midia quanto das redacdes apertadas, o mais € isto, porque
guando a gente tem de midia, a Globo, o Estaddo e a Folha. Se eles tomam um
posicionamento politico econbmico, a gente vai falar a mesma coisa pra todo
mundo. Se todo mundo decidir apoiar o ajuste fiscal, a PEC, com o mesmo
argumento, e ndo é uma conspiracdo. E pra mim o mais grave da concentracao e da
pouca gente, € que a gente precisa discutir mais, mostrar para o leitor que nada é..
este exemplo, a PEC 241, o meu papel é falar o que a PEC, se é bom pra educacéo,
se é ruim mesmo, se é tdo bom, e eu nao formei uma opinido ainda. E eu tomo este
cuidado, porque eu tenho minhas posi¢des politicas, mas eu tomo o cuidado de
entrar, porque todo mundo quer ser colunista de opinido, ninguém quer ser reporter,
eu tenho o cuidado de olhar para o assunto e falar, eu ndo sei, vamos formar uma
opinido agora. E eu néo tenho que concluir nada para o leitor, eu tenho que mostrar
as contas, ele compara. Entéo isto acho que é um papel importante que o jornalismo

tem que fazer.
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A autonomizacdo do campo, para alguns autores, surge da tenséo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isto na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdmico? Esta tensdo é sentida pelo jornalista econdmico quando ele
faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

E uma tensdo no sentido que eu sempre tento me cercar de economistas, eu
fiz uma relacdo, uma analise, por exemplo, eu pergunto, “vocé acha que faz sentido
eu cruzar o dado de gasto por estado por homicidio?”. Eu tenho uma preocupacgao.
Mas eu sinto que os economistas adoram os jornalistas. Até porque € isto, eles
produzem conhecimento, mas eles ndo sabem comunicar tdo bem, falar. Entéo
quando vocé faz uma matéria e fica muito clara, eles elogiam, querem passar mais
estudos. Sem contar que da visibilidade pra eles.

Vocé percebe o jornalismo econémico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econémico?

Acho que é uma coisa que se retroalimenta. O jornalista olha o dado da
inflacdo, dai eu ligo para o economista e ele fala, a inflacdo, no contexto do mercado
financeiro, "vai estourar, nos proximos meses", o cara j4 est4d pensando que a
inflacdo vai crescer, que significa que o banco central vai ter que elevar juros,
porque eles estdo pensando nisto, se 0 juros vai subir, pra quem tem dinheiro
aplicado, ai eu vou falar com ele, publico minha nota, e ai vou ligar para outro, entdo
VOCé ja passa para o outro. Ai o jornalista esta com a ideia na cabeca, ndo € que ele
esta manipulando, pode ser que o outro economista vai falar "que bobagem, néo vai
acontecer isto". Mas eu acho que o jornalista, a expectativa dele também contamina
a economia, a expectativa da economia. Acho que € um componente. E a economia
também é muito segmentada. A gente cobre muito o Meirelles, e ele sempre fala
que, desde que ele entrou, a expectativa ja estd melhorando, a expectativa do
empresario, dai tem os indices de expectativa econbmica, que € o indice de
confianca do consumidor da FGV, indice dos empresarios, entdo o Meirelles pode
estar falando "a expectativa ja melhorou”, ele pode estar falando do indice de
confianca do consumidor, mas pode estar falando dos empresarios que ja estao
mais dispostos a investir, entdo pode ter um momento que o Meirelles vai estar em
reunido com os empresarios, e estdo falando "vou querer investir, estou mais
animado”, e o consumidor, a dona Maria, o marido perdeu o emprego. Entdo a

expectativa € segmentada, e eu acho que o jornalismo € um dos segmentos da
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confianca, mas como € a gente que filtra pra passar a informacédo, a gente acaba
contaminando também, a gente também faz parte, € um elemento que inclui na
expectativa. E tem até a critica, ndo sei dar uma resposta definitiva, mas que no final
do governo Dilma a imprensa estava muito de ma vontade.. e uma coisa que eu
notei, que é clara assim, é que muitas das pessoas que eu entrevistava que
atacavam uma coisa, xingavam ela por fazer uma coisa, mudou o governo Temer e
0 governo Temer fazia a mesma coisa e eles comecaram a elogiar. Ela muda a boa
vontade. E a boa vontade dos analistas econémicos e ma vontade excessiva. Tudo
é feito de gente, os economistas sdo pessoas, n0S somos pessoas, entdo fora
teorias de conspiracdo, a expectativa é feita de pessoas e jornalistas sdo pessoas,
entdo contamina também.

E vocé acha que isto influencia o leitor?

Influencia. No Valor eu sinto isto muito. No G1 tinha muito mais audiéncia,
qualquer coisa que a gente faz tinha dois milhdes de pessoas lendo. Mas no Valor,
ndo € o leitor da massa, € o leitor que decide as coisas, tem o governo. Ja
aconteceu de a gente fazer a matéria e o governo lanca um negocio da matéria que
a gente falou, j& aconteceu de fazer matéria...outro dia o MEC ia indicar um cara pra
ser assessor especial do ministro, ja tinha nomeado, que era do Escola Sem Partido.
Ai achei no Diario Oficial, fiz uma matéria falando, peguei o Facebook do cara
mostrando tudo o que ele estava falando, ele defendia o Bolsonaro, o cara era um
maluco, e no dia seguinte tiraram o cara. No caso especifico do Valor, o jeito que a
gente conta histéria faz diferenca, mas pra nosso leitor eu sinto muito a resposta,
ndo no volume. Vocé vé que tem resposta o que vocé faz. No G1 é algo mais pop,
um esforco de tornar a economia mais atraente pra gente que ndo gosta de
economia, Vocé pega uma coisa meio economia, meio engracado. E bem diferente.

E no G1 responde em audiéncia.

Entrevista V: Jornalista 1 da EXAME HOJE

Vocé acha que seria mais valido ter uma formacao especifica em economia
dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais solida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduagao?

E mais valido para direcionar carreira do que como formac&o, no fim das
contas, se o0 cara chegar aqui tendo estudado, direcionado estudar economia na

faculdade ou n&o, o processo depois de entrar na redagcédo vai ser muito parecido.
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Mas como previsdo do que o cara vai encontrar na profissdo eu acho que é bem
valido. Eu falei com trinta candidatos para as vagas que eu abri aqui. Ninguém |é
Exame na faculdade, todo mundo gosta de esportes, ndo é uma coisa que a gente
tem contato direto, € uma coisa que a gente faz gostando aos poucos, depois. O
publico da Exame é o cara de trinta, quarenta, ndo € cara de dezoito, dezenove,
vinte, entdo de repente estudar uma coisa direcionada na faculdade seria bom pra
isto.

Certos autores dizem que os jornalistas econOmicos séo considerados
guase especialistas dentro da redacéo, vocé enxerga isto também ou entende que a
funcdo € como outra qualquer dentro do jornalismo?

Talvez. Talvez eu acho que a gente é mais da porta pra fora sim, da porta
pra dentro ndo, pelo menos aqui da Exame, amigos de Valor Econémico, ndo. A
gente € muito pé no chdo. A gente ndo se vé como. E no fim das contas, a gente
acha que nossa area é muito parecida com a de politica, com o cara de esportes,
gue é ouvir as fontes certas, ir atras do assuntos, conseguir noticias exclusivas,
enfim. Sé que acho que da porta pra fora sim, o pessoal de esportes acha que a
gente pode ter uma &urea, um status diferente, mas na préatica é muito parecido com
todas as outras.

A autonomizacdo do campo, para alguns autores, surge da tenséo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isto na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdmico? Esta tenséo é sentida pelo jornalista econdmico quando ele
faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

Tensao tem. Economista que estd mais acostumado a falar com jornalista
entende melhor, que a gente é simplista por natureza. A gente é simplista porque a
gente escreve para um publico em geral, e também porque a gente ndo tem
formacdo econOmica, no final das contas. Entdo economistas que n&o tem
experiéncia acabam ficando frustrados pela simplificacdo, porque a gente molda o
discurso para aquele tipo de linguagem. Mas economistas que estdo acostumados a
falar com imprensa no fim das contas eles entendem e eu acho que isto depde a
nosso favor porque a gente procura os melhores economistas. Os caras realmente
bons nas areas de conhecimento deles sdo os caras que dao entrevistas. E se estes
caras entendem, e continuam falando com a gente, no fim o que a gente publica é a
coisa mais importante para o publico geral daquilo que eles pesquisam. Aqueles que

pesquisam areas muito especificas que entram e saem da cobertura da imprensa
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sdo os caras que ficam mais frustrados. Mas em geral, o discurso é diferente, a
gente simplifica, a gente deixa as coisas mais complexas, dificeis, as vezes de fora,
mas acho que € a ideia do jogo.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informac&o que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacao, repassar
uma informacao?

No fim das coisas eu acho que sim. Vou pegar exemplos muito concretos de
dados que a gente faz o tempo inteiro que é balanco financeiro de empresa, balancgo
trimestral. No Brasil, a cada trimestre sdo 350 relatérios, que mais ou menos passam
pela nossa mao. Jornal diario, agéncia de noticia tém mais este papel de publicar o
que esta no balanco. O que a gente tem que fazer como revista, agora no aplicativo,
€ olhar para aqueles dados e fazer conexdes, e fazer leituras um pouco mais
aprofundadas. O que a gente publica quase nunca € o que esta no balanco
trimestral, nunca sdo os numeros frios. A gente junta aquilo com o histérico das
empresas, com 0 que 0s concorrentes estao fazendo. O nosso papel como revista
quinzenal e agora de uma revista diaria € produzir conhecimento em cima dos
dados, do que ndo estd no jornal. Jornal tem um mix, tem muita coisa que é
simplesmente reportar o que a empresa divulgou e outra € aquilo que consegue ser
mais analitico.

Esforco para a narrativa de dados ou € equilibrado entre anélise?

Acho que ndo. Pode parecer ridiculo eu aqui criticando jornal diario e
defendendo revista quinzenal. Mas acho que por conta da pressdo do tempo, falta
de equipe, no fim das contas o que eles conseguem fazer € muito mais relatorial do
que analitico. Ai tanto de dados mais frios como quanto de informacdes. "Empresa
quer investir em meio ambiente”, "fulano estuda o mercado mexicano", isto ndo é
informacéo no final das contas, ndo é noticia, mas a presséo do tempo faz com que
vire. E cobertura de balanco é onde a pressédo do prazo esta mais, balanco, dados
financeiros do governo, ndo pra fazer um negocio mais analitico, e pra subir no site
em quinze minutos. O que o cara faz € correria de reportar, e ai vai na fonte, o que o

cara falou né.
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Vocé acha que a simples narrativa dos dados pega um cara que ja entende
sobre eles ou a populacdo também reage a este tipo de narrativa?

Eu acho que tem dois efeitos. Um deles é a gente embarcar muito no
discurso oficial, hermético, e mais chato. Entdo quando a gente cobre PIB, juros,
cambio, bolsa, eu acho que a gente tem uma linguagem muito parecida com aquela
que 0s economistas, 0 governo, as empresas usam, que ndo € o dado da minha
mae, o dado que a minha mae entende. Entdo esta correria faca com que a gente
embarque no discurso dos caras e use expressdes batidas do mercado financeiro, e
€ 0 que falo o tempo inteiro aqui, “traduz, vamos botar pro portugués”. Entdo acho
gue esta pressa faz um discurso repetido, com que menos gente entenda. Mas por
outro lado, esta pressa e falta de conhecimento do jornalista, também faz com a
gente acabe simplificando algumas coisas. Sei |4, Ambev, Pdo de Acucar, estas
empresas mais pops, elas ocupam um espaco desproporcional nos cadernos de
economia. Porque sé@o as empresas que conseguem falar melhor com os jornalistas,
sdo as empresas que os jornalistas conhecem melhor, e isto faz com que o leitor
tenha uma dose de Ambev exagerada para o que ele precisa. Empresas mais
dificeis, Vale, Petrobras, Industrial, estas empresas que estdo na bolsa, que no fim
das contas € o cara que vai fabricar o carro que o leitor usa, estes caras saem muito
pouco nos jornais, porque a gente nao tem muito tempo pra pesquisar eles, eles sao
mais fechados, pra descobrir sobre eles tem que ter mais investigacao, precisa de
mais jornalismo, precisa de mais reportagem, entdo acho que tem estes dois efeitos,
que podem parecer contraditorios, mas nédo é.

As informacdes com quais vocés trabalham diariamente sdo normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacdes
exclusivas?

Eu acho que todo mundo tenta fazer um mix no fim das contas. Ai de novo, o
risco é ficar muito dependente de dados publicos, que € receber um relatério e
publicar sobre ele. O que a gente tenta fazer € depender menos de dados publicos e
usar mais dados exclusivos, que séo frutos ou de investigacdo jornalistica ou de
entrevistas exclusivas, de analise, isto € 0 que a gente tenta fazer, nem sempre é
possivel, mas isto € a gente. Em jornal diario, site, tem que publicar dado publico
também. E esta € uma coisa que eu acho interessante entender também. A Exame é
uma revista inspirada na revista Fourth, nos EUA. Ela ndo d& furo, ndo tem esta

ambicdo de publicar primeiro as coisas, ela publica coisas mais aprofundadas,
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porque quem da furo sdo outros. Aqui, 0 jornalismo econémico, assim como outros
campos do jornalismo no Brasil, € meio capenga. Eles ndo conseguem, por aquelas
questdes, escala, corte de gastos, enfim, entdo tem muito campo de investigacao
gue a gente consegue fazer no Brasil, consegue dar furo, a cada quinze dias, o que
o jornal diario ndo faz. Eu acho que o jornal diario deveria ser menos dependente
dos dados oficiais e publicos e mais investigativo. S6 que é mais dificil, né. Isto exige
investimento.

Vocé percebe o jornalismo econdmico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econdémico?

A nossa ambic&o é construir. E a capa desta quinzena, até onde a bolsa vai,
se a bolsa vai continuar subindo. O que ndo pode acontecer é ficar nos discursos
oficiais. Se a gente for falar com os investidores, eles vao falar que as bolsas véao
continuar subindo porque eles querem que as pessoas comprem agdes. O que a
gente tem que fazer € olhar para os dados e ver se o futuro vai repetir o passado. No
final das contas, se a gente ficar dependendo de que outras pessoas facam esta
andlise para gente eu acho que a gente ndo esta prestando nosso servico para o
leitor, que o mais importante que a Exame faz € ajudar o leitor a tomar decisées para
a vida dele. Se a gente ndo for mais didatico e assertivo nisto, nosso trabalho esta
sendo mal feito. E a gente tenta fazer isto para os dados econémicos, para dados
financeiros, para imoveis, eu acho que é o nosso trabalho mais dificil, no fim das
contas.

Sobre as controvérsias e visfes diferentes de dentro do campo econémico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E fungéo do
jornalismo entender estas variacdes e deixar isto claro no produto final?

Eu acho que tem duas coisas. Primeiro que a gente tem que trazer a
pluralidade para fazer bem nosso trabalho. Outra coisa €, a Exame e no fim todos os
veiculos, alguns de forma mais escondida, menos escondida, tem sua visdo de
mundo. E a Exame acredita na livre iniciativa, € uma revista liberal, acredita na
participacéo do setor privado para a solugcédo de problemas publicos, a gente acredita
em meritocracia. Tem um monte de escolas econdmicas e pensadores que tém uma
visdo totalmente contraria a nossa. E é bom que a gente ouca estes caras, sO que a
matéria ndo precisa refletir todos os campos, a gente tem uma visdo de mundo e a

gente vai fazer matérias que representem esta visdo de mundo. Ouvir estas pessoas
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até pra gente ter certeza do que a gente acha, tem certeza do que a gente €, este
exercicio tem que ser constante. E a gente tem que fazer, mas a matéria ndo vai

trazer todas as vozes. N&o é o que a gente quer.

Entrevista VI: Jornalista 2 da EXAME HOJE

Vocé acha que seria mais valido ter uma formacao especifica em economia
dentro da graduacdo ou a profissdo demanda uma formacdo mais soélida, uma
especializacdo ou até mesmo uma nova graduagdo?

Seria totalmente valido ter algo na graduacdo. A gente chega aqui sem
saber nada. Eu acho que da parte de jornalismo eu tenho critica aos cursos porque
eu acho que eles tém uma base tedrica muito boa, mas quase nao tem profissionais
do mercado dando aula. Entdo € muito dificil saber como esta o mercado, € tudo
muito na teoria. "Ah, porque quando eu trabalhei era assim, ah, o jornalismo esta em
crise”, mas como vocé ndo estd numa redacdo vocé ndo sabe o que esta
acontecendo agora. Eu acho que a gente tinha que ter, nem que fosse uma optativa,
jornalismo econémico, algo do género, sdo campos importantes para o jornalismo,
politica, que a gente ndo tem muito, economia, ou quando tem é muito partidario. E
eu entendo que as pessoas tenham seus partidos, suas convic¢des, mas eu tem
coisas que precisam ir além. A base econbmica, por exemplo, € a mesma para
todos. Quando eu cheguei, por exemplo, e fui para o site, e decidi que ia trabalhar
com isto mesmo eu peguei livrdes de introducdo a economia e coisas assim. Nao
tive base nenhuma na faculdade, e n&o busquei porque ndo achava que ia trabalhar
com isto, 0 maximo que eu tinha feito é que durante meu primeiro estagio, que foi no
portdo POP, portal de noticia, eu fazia notinhas sobre economia. Mas era béasico do
basico, de délar, bolsa fechou em tdo, coisa que vocé pega de outros lugares e
estava informada. Eu acho que falta sim. Tinha que ter algo mais focado.

Vocé sente necessidade de fazer algum curso, especializacdo?

Sim. Tem coisas que sdo muito especificas; em economia eu acho que é
mais facil entender. Tem uma série de indicadores econémicos que sao importantes
para a economia do pais e aos poucos vocé vai pegando, vai se acostumando com
eles, sabe o0 que cada um significa. Vocé tem muitos economistas que vocé liga,
eles te explicam o basico e tudo mais. E ao mesmo tempo eu li 0s livros também. Eu
acho que economia é muito intuitiva. Mas ai voltando para a parte de negdécios,

mercado financeiro, coisa assim, € muito amplo. E até no jornalismo a gente acaba
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tratando s6 de acdes, dolar, mas € muito mais amplo e eu sinto que eu tenho esta
dificuldade por ndo conhecer a fundo aquilo, ou tem uma sigla que eu ndo conhece,
dai vai 14, pesquisa, entende, ok. Até pra fazer uma analise de como esta o mercado
financeiro.

Certos autores dizem que os jornalistas econémicos sdo considerados
guase especialistas dentro da redacao, vocé enxerga isso também ou entende que a
funcé@o é como outra qualquer dentro do jornalismo?

Eu sinto esta questdo do especialista, acho que sim. Quando vocé fala com
outros jornalistas em si. Pelo menos o que eu sinto 14, que a equipe é pequena, e
como eu acabo ficando muito mais ligada a economia, por exemplo, 0s meninos que
cobrem mais politica vem me perguntar, pedindo para explicar. Até o editor
pergunta, “porque o indice de confianga aqui pela FGV estda melhorando, o que
aconteceu”, e como vocé acaba acompanhando vocé sabe, “ah, a expectativa para
daqui noventa dias melhorou”.

As informagdes com quais vocés trabalham diariamente sdo normalmente
acessiveis também ao resto da populacdo ou trabalham mais com informacdes
exclusivas?

E praticamente tudo acessivel a todo mundo. Coisas que sdo padréo,
divulgacdo da imprensa geral. A gente tem a parte exclusiva da parte de que se eu
sento com um cara e ele me conta alguma coisa, a gente vai filtrar, vai apurar
realmente. Se fala, por exemplo, que uma empresa esté falindo, a gente vai apurar,
vai colocar nas notinhas que tem na sessao da revista, de furo, mas na maior parte
do tempo que a gente esta fazendo a reportagem € com aberta.

A autonomizacgdo do campo, para alguns autores, surge da tensédo entre os
campos de conhecimento. Vocé enxerga isto na forma e na natureza do texto de
jornalismo econdémico? Esta tensdo € sentida pelo jornalista econdmico quando ele
faz a reportagem usando os conhecimentos especificos da economia?

A minha tensdo é o contrario. E fazer o leitor entender o que esta ali nos
minimos detalhes. Entdo eu sei que muitas vezes eu vou simplificar as coisas ao
ponto de um economista pensar "ndo é bem assim, ela esta sendo simplista
demais”. Mas para o publico em geral, ndo adianta eu detalhar mil coisas ele vai
achar o texto super chato, tem um muita de coisa ali que ele ndo precisa saber, sdo
detalhes técnicos, para uma analise econdmica aprofundada faz a diferenca, mas

para o leitor que precisa saber o que esta acontecendo no dia a dia dele, ndo é
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necesséario. Entdo eu ndo vou detalhar mil informacdes, falar que a confiangca do
consumidor subiu porque a expectativa melhorou 0,01%, que isto n&o vai
acrescentar em nada na vida dele. Vou deixar o texto chato e ele ndo vai querer ler o
texto.

Esta € uma pergunta voltada a entender o jornalismo como campo de
conhecimento, de produtor de conhecimento, sobre a natureza da informacéo que o
jornalismo produz. As informacdes apropriadas pelos jornalistas, transformadas em
noticias, reportagens: vocé acha que isto acaba sendo uma forma de produzir
conhecimento e ndo s6 um ato de simplesmente transmitir uma informacéo, repassar
uma informacao?

Esta é dificil. Eu acho que depende muito do assunto. Mas sim, acho que na
maioria das vezes a gente sai com aquela sensacdo de que é produzir
conhecimento para o publico em geral, que vocé pegou algo que estava muito
macico, que era chato, que vocé tentou tornar mais agradavel, mais simples, para o
publico em geral entender.

Vocé percebe o jornalismo econdmico ndo s6 como um transmissor de
expectativa mas como uma ferramenta de construcdo de expectativa, que incide
sobre o campo econémico?

Eu acho que afeta sim. Porque a gente tenta ligar uma série de melhorias,
sinais fracos a algo. E muitas vezes acaba sendo conectado a politica, porque
muitas vezes 0s economistas vao dizer que esta conectado, por exemplo, neste
periodo atual. Entdo ndo é que surge tudo da nossa cabeca. Ah, eu vou falar que
esta melhorando porque o Temer entrou no poder, eu vou falar que estd melhorando
porque X economistas disseram que esta melhora é atribuida...mas acho que sim,
no fim das contas a gente acaba ajudando a construir uma imagem do que esta
acontecendo, pode ser e as vezes pode ndo ser. Eu tento ouvir.. a gente tem uma
série de contatos com economistas, e eu sempre tenho aqueles que eu sei que vao
ser invariavelmente pro-temer, e aqueles que sdo mais ponderados, que vao fazer
uma analise, "olha, ndo é bem assim". Eu tento ligar pra varias pessoas e construir o
texto a partir disto, porque se eu for deixar eu falar, eu vou querer falar algo
diferente. Eu acho que 90% dos economistas que eu converso eles tém uma

posi¢cdo muito clara, partidarios.
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Sobre as controvérsias e visdes diferentes de dentro do campo econdmico.
Por vezes elas chegam de maneira que parece limpa para a imprensa. E funcdo do
jornalismo entender estas variacdes e deixar isto claro no produto final?

E uma coisa que demanda tempo. Por exemplo, saiu um indicador
econdmico, e vocé precisa ir apurar com X economistas para ter visées diferentes.
Entdo eu acho que alguns casos a gente acaba pecando, por nao ter tempo, por ter
qgue dar as coisas, e ter que ouvir um cara e levantar a voz dele como absoluta. Dar
aspas pra ele e contar o texto a partir do que eles me disseram. S6 que é isto. O
jornalismo econdmico é muito polarizado. A gente tem que tentar ouvir cada vez
mais pessoas para construir aquele pensamento. Porque economia, no final das
contas, ndo € uma ciéncia exata, e o seres humanos que esta cobrindo ela, que
estdo falando dela, os economistas tém suas visdes distintas. Tem esta questdo que
a gente ndo precisa ser o primeiro a soltar a noticia, entdo eu tenho esta liberdade
maior de ouvir mais pessoas para contar uma mesma histéria. E construir o texto, e
acho que a gente acaba tendo uma visdo mais diferenciada, mas ndo é sempre
também.

Esforco para a narrativa de dados ou € equilibrado entre anélise?

N&o acontece na maneira ideal, mas acontece sim. Eu acho que vocé tem
uma andlise ok. Poderia ser mais aprofundado, poderia, para um publico mais
especializado também. E toda uma questio estrutural, de vocé ndo tem economia
no colégio, ndo tem introducdo a economia em lugar nenhum, vocé tem uma
populacdo que entende o basico do basico de economia. Entdo é uma questdo de
que a andlise ndo pode ser super profunda se ndo o cara nao vai entender. Mas
acho que na medida do possivel a gente tenta fazer, e a analise mais profunda vai
para jornais ainda mais especializados, como o Valor Econdémico.

A simples narracéo afeta o dia a dia do leitor comum?

Eu acho que sim. Mas dependo do jeito que vocé narra também. Se vocé vai
tratar da queda de juros, para o nosso publico do site da Exame, do cara que néo
estd pagando pelo aplicativo porque quer ter economia. Parece meio maluco, mas
no aplicativo a gente estd num meio termo, ndo precisa ser o cara que precisa ler o
Valor inteiro e entender tudo, mas também néo é a populacao brasileira padrao, que
sabe o basico. Tanto € que a gente explica os indicadores econémicos, mas as
vezes ndo precisa. Vocé vai tratar da taxa de juros num site, num jornal que é

padrdo, vocé tem que dar um jeito de mostrar como isto vai afetar o cara. Para



126

publico do aplicativo a gente ndo fala deste jeito. Até porque a gente trabalha com
um publico que estd no mercado, que quer saber, por exemplo, quando o setor de
construcéo civil vai melhorar, quando que as construtoras vao voltar a ter félego para

construir as coisas. Porque ai vocé vai tratar da taxa de juros neste contexto.



