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RESUMO

O presente estudo teve como objetivo compreender o processo de producdo da informagdo
jornalistica esportiva em uma rede de comunicacdo do estado do Parana. Tratou-se de um estudo
socioldgico, que utilizou como metodologia o estruturalismo genético por meio da Teoria dos
Campos de Pierre Bourdieu. Como técnica de pesquisa foram realizadas entrevistas semi
estruturadas e observacdo pontual da rotina de producao da informagao jornalistica esportiva. Para
interpretacdo dos dados, as entrevistas foram dispostas em tabelas interpretativas que
possibilitaram categorizar as principais informacdes que posteriormente foram trianguladas pela
sobreposi¢do da teoria dos Campos com as informagdes das entrevistas e da observagdo da rotina
de trabalho. Apods este processo houve mais um contato com um agente de cada veiculo
comunicativo para esclarecer possiveis lacunas interpretativas. Este estudo permitiu concluir que:
apesar de existir um grupo de jornalismo esportivo institucionalmente organizado, ndo existe uma
conexdao entre os jornalistas das diferentes midias deste Grupo para a producdo das noticias
esportivas, destituindo a ideia de Rede comunicativa; dentre os veiculos miditicos, no jornalismo
esportivo a televisdo representa a midia de maior importancia para o Grupo comunicativo e a
internet mudou e ainda esta mudando a maneira de informar sobre esportes; existe um espago
onde encontramos: jornalistas, atletas, institui¢des, modalidades esportivas, noticias, € consumos
esportivos, representado por um microcosmos com relativa autonomia, mas fortemente
pressionado pelo campo da jornalismo; os jornalistas esportivos realizam praticas pouco
especializadas, reflexo da tipificacdo da realidade evidente do mundo esportivo, as praticas
jornalisticas apresentaram-se como processos distante do campo esportivo e reclusas as redagdes
e redes sociais ; existem fatores multiplos associados que regulam a produgdo da noticia para
além de aspectos concretos, denominados como: fatores institucionais (corporacdo incorporada),
fatores mercadoldgicos (valor da noticia, critérios de noticiabilidade), fatores sociais (capitais e
bens simbolicos) e fatores técnicos (tecnologia, fontes, escrita).

Palavras chave: jornalismo, esporte, Campo, Parana e comunicagao.



ABSTRACT

This study aimed to understand the production process of the sports news information in a Parana
state’s communication network. This was a sociological study, which adopted as methodology
the genetic structuralism through the Pierre Bourdieu’s Field Theory. As a research technique,
were conducted semi-structured interviews and punctual observations of the sports news
information production. In order to interpret data, the interviews were allocated into interpretative
tables, which managed to categorize the main information that was subsequently triangulated by
the superimposition of the Field Theory with the interview information and the work routine.
Afterwards, an additional contact was made to an agent of each communication’s vehicle to
clarify possible interpretative gaps. The findings of this study showed: although there is an
institutionally organized group of sports news, there is no connection among the journalists of the
different media in this group to produce sports news, dismissing the idea of a communicative
network; among the media vehicles, the television journalism represents the major vehicle in the
sports journalism in this communication group. Furthermore, the internet has changed and
continues to change the means to inform about sports; there is a space were we can find
journalists, athletes, institutions, sports modalities, news and sports consumption, represented by
a relatively autonomic microcosm, though under strong pressure from the journalistic field; the
sports journalists perform poorly specialized practices, as a reflex of the typification of the sport’s
World evident reality, the journalist practices present itself as distinct processes away from the
sports field and limited to the social networks and editorial departments; there are multiple
associated factors that regulate the news production beyond the concrete features, denominated
as: institutional factors (incorporated corporation), marketing factors (news value, noticeability
criteria), social factors (capitals and symbolic goods) and technical factors (technology, fonts,
writing).

Key words: journalism, sport, Field, Parand and Comunication.
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1. INTRODUCAO

Ha algum tempo alguns autores como, Bourdieu (1984), Marchi Jr. (2002) e Cedro
(2011), visualizaram o esporte como uma atividade para além de praticas motoras, que
congregam ao seu redor uma série de especialistas e instituigdes, com visivel organizagdo.
Segundo Sanfelice (2010) essa condi¢do do esporte foi alavancada por sua associacdo com o

campo da comunicagdo, area significativa para sua legitimidade social.

Contemporaneamente, podemos afirmar que o esporte ¢ na midia, representando
estruturas umbilicais entre esses dois campos. O esporte “fora” da midia ndo tem a
mesma “legitimidade “do que o produzido via campo dos media”. (SANFELICE, 2010,
p. 138)

No contexto atual a aproximagao do esporte com a comunicagdo, define de certo modo um
espaco de associacdes, no qual profissionais e instituicdes se tornam agentes que mobilizam
investimentos sociais, econdmicos e politicos. Desse modo, a integracao entre esses dois campos
(Comunicagdo e Esporte) suscita um crescimento vertiginoso referente ao universo esportivo e
suas diferentes formas de oferta e consumo, em funcdo de seu potencial mercadolégico
(BOURDIEU, 2003). Fortalecido pelo entretenimento, o esporte se destaca no cenario social e se
revela com estrutura e organizagdo singulares, as quais se destacam como elementos de
diversificadas formas de investimentos (PRONI, 2008).

No Campo' da Comunicagio, o esporte encontrou seu lugar e passou a se apresentar como
diferentes manifestagdes de possiveis produtos, praticas, consumos, atividades, ideias e pessoas.
“Sports and the media are interconnected parts of our lives. Sports provide valuable media
content, and many sports depend on the media for publicity and revenues™. (COACKLEY, 2007,
p- 394)

A figuracdo — comunicacgdo-esporte — apresentada acima possibilitou uma condi¢do de
aproximacao entre os agentes do meio esportivo € do meio comunicativo, 0 que promoveu, por
sua vez, o surgimento de um novo microcosmos. Regides de tensdes que permitem aproximagao

e afastamento entre pessoas e instituigdes que projetam interesses especificos e regras proprias de

! Conceito geral e estruturante da Teoria dos Campos de Bourdieu, (1983, 1996, 1997, 2000, 2001), que sera discutido ao longo
deste trabalho.

2 Os esportes e os meios de comunicagio sdo partes interligadas de nossas vidas. Os esportes fornecem contetdos
valiosos para as midias, e muitos esportes dependem da midia para a publicidade. (tradugéo)



funcionamento. Identificamos microcosmos que engendram forcas dentro de uma macroestrutura
que, por meio de acdes individuais e coletivas (agentes e institui¢des), constroem mecanismos
concretos e simbolicos de funcionamento.

Sob essa perspectiva, iniciamos este estudo a partir do entendimento do conceito de
campo, que fundamentalmente nos direciona a questionar o mundo das produgdes jornalisticas
esportivas para além de técnicas profissionais. Ao nos apropriarmos de uma perspectiva
socioldgica ¢ possivel adentrarmos nesse cosmos sob a condi¢do reflexiva das acdes e das
relacdes interpessoais entre os agentes considerando a estrutura que demarca um espago de
disputas. Para tanto, optou-se por lancar mao da teoria dos campos de Pierre Bourdieu (1983), a
qual ofereceu o suporte metodoldgico necessario as andlises aqui presentes. Como uma teoria
geral — interpretativa de diferentes contextos, como o educacional, o politico, o econdmico, o
esportivo, a comunicagdo, etc. — os pressupostos teodricos de Bourdieu oferecem distintas
categorias interpretativas da realidade.

Dando sequéncia a esses apontamentos iniciais, ¢ oportuno observar que nos campos
sociais e nas interpelagdes entre seus espagos ¢ que se consolidam mecanismos e estruturas que
engendram homologias e representacdes que determinam o funcionamento desses campos. Para
Sanfelice (2010), existem campos que se destacam e tangem todos os campos sociais devido a
caracteristica de abertura desses campos. E ¢ nas propriedades de cada campo onde surgem
confluéncias e distingdes, aproximagdes e distanciamentos que promovem a relagcdo entre os
campos e o surgimento de novos microcosmos’.

Nesse contexto, esta pesquisa se debruga sobre o microcosmo do jornalismo esportivo
considerado aqui como um espaco de aproximagdo entre o esporte € a comunicagdo. Tal
aproximacdo envia demandas, cria expectativas, constroi referéncias e experiéncias para os
agentes do campo esportivo e do campo da comunicacdo esportiva.

Levando em consideracdo as observacdes registradas acima, cabe indicar que o
questionamento que norteou a presente pesquisa foi: como ocorre a producdo da noticia
jornalistica esportiva de uma rede de comunicacdo do Estado do Parand a partir das relacdes entre
os agentes envolvidos nesse processo?

Entender a producdo da noticia esportiva implica em discutir sobre as referéncias a

Sobre o microcosmos: “Nas sociedades altamente diferenciadas, o cosmos social ¢ constituido do conjunto de microcosmos
sociais relativamente autdnomos, espacos de relagdes objetivas que sdo o lugar de uma logica e de uma necessidade especifica e
irredutivel aquelas, que regem os outros campos.” (BORGES, 2005).



respeito do esporte disponibilizadas pelas midias. Questdes como: de onde, como e por quem sao
construidas as informagdes esportivas que transitam no mundo social sobre esportes nos instigam
a adentrar no meio jornalistico e encontrar uma interlocu¢cdo com os agentes desse campo, com o
objetivo de desvendar os mecanismos de producdo das mensagens em uma grande corporagdo
midiatica, e, portanto, dentre outras consequéncias, como ela “agenda” a cultura esportiva.
Integrados a este estudo e perspectiva de andlise, surgem os objetivos especificos, que

definimos em:

* Apresentar os diferentes veiculos comunicativos que tratam o esporte como

elemento principal de uma emissora de comunicac¢do do Estado do Parana;

* Delimitar a relacdo entre os diferentes veiculos comunicativos de uma emissora;

* Identificar os agentes que fazem parte dos veiculos comunicativos;

* Definir o processo de producdo da mensagem e sua relagdo com os agentes

esportivos.

Para tanto, entendemos que a organizagdo estrutural proporciona uma perspectiva que
visualiza as posi¢des objetivas que, a partir de observagdo e entrevistas, propde uma visdo
dindmica relacional que envolve disposi¢des, posicdes e agentes.

Para tanto, a teoria da pratica, que consideramos como uma proposta de interpretagdo da
realidade, fundamentada na dindmica relagdo dialética entre estrutura, agentes, disposicdes e
posi¢des, orienta as reflexdes deste estudo, definidas dentro de um campo e viabilizadas pelo

habitus, conceitos norteadores da proposta de analise do autor.

As praticas concretizadas por determinados atores sociais tém realizagdes especificas
que dependem de do campo em que sdo concretizadas; mas, em ultima analise, e
determinantemente, elas variam, sobretudo com o habitus e o capital desses atores, bem
como com a aplicabilidade desse capital ao campo particular em que a pratica &
desenvolvida. (CASANOVA, 1993, p. 68)

Segundo Behs (2012), os diferentes campos sociais constroem em seu meio uma série de
elementos simbdlicos que sdo reconhecidos e possibilitam a transicdo e mobilidade dos agentes e
instituicdes que fazem parte desse campo, nomeados como capital. A pretensdo de cada um dos
agentes dentro de um campo que compde uma arena social estd centrada justamente na

possibilidade de recriar as estruturas da experiéncia, vivenciadas cada vez mais no interior de



“espacos de controle” de um dado saber especifico. Na logica de entendimento de um campo,
dotado de estrutura distinta, organizagdo, e apropriado por profissionais ou agentes, sao
estabelecidos alguns conceitos que oferecem a explicagdo de funcionamento desse espago
(MICELLI, 2003, ORTIZ, 2000, BONNEWITZ, 2003). E nessa dire¢do que entendemos ser
possivel interpretar como agem os individuos, suas tomadas de posi¢do, seu modo de pensar e
interagir. Compreender esse mecanismo confere em afirmar que ndo existe somente causa e
efeito, mas condi¢des e possibilidades que constroem a realidade em que vivemos.

Ao entender o campo ou a estruturacdo dos diferentes campos, € possivel perceber as
acOes dos agentes como parte determinante da organizagdo estrutural e funcional. Essa agdo ¢é
orientada por percepgdes e referéncias que os individuos incorporam, assim como por instituigdes
presentes nesse meio, por produtos, entre outros elementos, que sdo determinantes em sua
estruturagao.

A partir dos apontamentos supracitados, a hipotese desta pesquisa é a de que a
informacdo jornalistica esportiva é produzida nos diferentes veiculos midiaticos, seguindo
interesses mercadologicos para atingir os diferentes publicos, contudo existem aspectos que
invariavelmente alteram esta logica, como: a estrutura na qual os produtores da noticia
estdo inseridos, as posicoes e cargos ocupados pelos agentes e elementos externos que
impactam sobre o processo informativo. Tais veiculos mididticos mantém uma relacdo de
interdependéncia entre si, produzindo noticias similares ou complementares a partir dos
acontecimentos da area esportiva. A estrutura desses espacos, assim como a producio da
mensagem, ocorre, apesar de determinada especializacdo, de forma primaria por conta do
tempo de especializacio da propria area esportiva, visto que alguns dos veiculos midiaticos
como a internet sao instrumentos relativamente novos na area da comunicacio esportiva.

O esporte nas condi¢des atuais redimensiona o potencial econdmico e mercadologico de
seus desdobramentos no mundo. Associado aos meios comunicativos superou qualquer

expectativa lucrativa que poderia veicular.

The media intensify and extend the process and consequences of commercialization. For
this reason, much attention has been given to the interdependence between the media
and commercialized forms of sports. Each of these spheres of life has influenced the
other, and each depends on the other for part of its popularity and commercial success.
(COACKLEY, 2007, p. 403)



Assim dizendo, como ja mencionado por diversos autores (PRONI, 2008, BETTI, 1998,
CAMARGO, 1998), o esporte se converteu em moeda, inseriu-se em diferentes meios e
promoveu uma mudanga significativa nos espacos, sejam eles: social, politico ou econdmico. A
amplitude que alcangou o esporte nos faz neste estudo repensa-lo no campo da comunicagdo, para
além das noticias, imagens e discursos. Questionamos que o esporte transmitido no ambito
jornalistico ¢ j4 o esporte em outra dimensdo, outra categoria esportiva, que assume, nas
estruturas estabelecidas, disposicdes pluralizadas. Sao neste aglomerado de institui¢des, canais e
relagdes entre agentes que se constrdi a comunicagdo esportiva; € neste espago que se aproximam
esporte e comunicagdo; ¢ assim que se consolida um microcosmos que materializa as percepgdes
individuais e coletivas que se transmutam em assuntos midiatizados. Assim, o esporte moderno,
antigo, contemporaneo, competitivo, espetaculo, participativo, educacional, independente de sua
denominacdo, tem a potencialidade de se associar a discursos construindo e ampliando um espaco
especifico dentro de um grande campo. O esporte enquanto matéria prima, aliado as produgdes de
conteudo que os diferentes veiculos comunicativos tém a possibilidade de utilizar, torna qualquer

elemento esportivo um produto com perspectivas interessantes e comercializaveis.

O esporte ¢ uma fonte diversificada de recursos no mercado publicitario por ter espacos
constantes na midia em geral e, como tal, as empresas utilizam-se do esporte para
transmitir imagens positivas de seus produtos, gerando retorno institucional, sucesso de
retorno financeiro e de venda das marcas ao investimento empregado. Sdo negdcios
milionarios que geralmente geram receitas superiores aos investimentos. Grandes nomes
do esporte também ganham vantagens nessas negocia¢des, pois associam suas imagens a
produtos de relevancia que poderdo lhes trazer prestigio, ascensdo social e lucros
significativos. (MOURA; RODRIGUES, 2004, s/ p.)

Assim, este estudo justifica-se quando sdo observadas as constantes transformacdes que
ocorrem nas praticas e formas de consumo esportivo. Na medida em que os esportes provocam
forte fascinio no publico, a programagdo esportiva, através dos veiculos comunicativos,
representa 0 meio pelo qual as praticas esportivas, e ndo somente elas, sdo apresentadas e
representadas. Informar ndo ¢ mais suficiente, mas, sim, comunicar. Os veiculos comunicativos
sd0 usualmente os meios de percepcdo e entendimento na busca de qualquer informacao
relacionada ao esporte.

Fica evidente que a comunicacdo esportiva — independente do veiculo comunicativo pelo

qual ela ¢ representada — ¢ uma area que vem crescendo juntamente com a demanda receptiva



que se especializa pelos mais variados assuntos esportivos e informagdes. Camargo (2011)

enfatiza a importancia desse fato ao mencionar os impactos dos meios de comunica¢ao de massa.

Esta acdo promove o crescimento do esporte enquanto espetaculo, proporcionado pela
midia especializada, que ao informar sobre um fato esportivo tem a necessidade de fazé-
lo com requinte de um show. Esta tentativa € resultante da competicdo existente entre os
meios massivos, e desta agdo podemos inferir que cada veiculo se especializa para
informar e o faz de maneira diversificada, para atender o seu publico. (CAMARGO,
2011, s/p.)

Apontamos, ainda, que a midia esportiva consolida produtos, discursos e ideias, apropria-
se de informagdes e as explora como produto. O processo de producao de uma noticia perpassa a
logica individual ou coletiva de interesses e se estende para o produto publicado que se converte
numa possivel formagao, apresentacdo, consumo e pratica da cultura esportiva. (PIRES, 2000, p.
20)

Nossa proposta de estudo se inicia neste primeiro capitulo, apresentando o problema de
pesquisa e os objetivos. No segundo capitulo delineamos os caminhos, métodos e técnicas que
servirdo de orientacdo metodoldgica e referencial tedrico para andlise.

No terceiro capitulo, direcionamos a aten¢do para o campo esportivo e sua aproximagao com
o campo do jornalismo, caminhando pelas teorias da comunicagdo e conceitos sobre jornalismo, o
que nos permite compreender aspectos especificos da producgdo da noticia.

No quarto capitulo, apresentamos os resultados de nossa incursdo no meio jornalistico
esportivo, dividido em trés estudos isolados das midias que produzem a noticia na Rede
Paranaense de Comunicagdo. Procuramos neste mesmo capitulo ainda ndo imergir na teoria dos
campos e somente apresentar o universo das construgdes jornalisticas.

No quinto capitulo, iniciamos os confrontos entre os trés estudos apresentados no capitulo
anterior, o que nos permite refletir sobre o processo da comunicagdo esportiva e, considerando a
diversificacdo dos veiculos esportivos, neste momento aprofundamos a discussdo, sob a
perspectiva socioldgica, abordando conceitos proprios da teoria dos campos. Isso ja nos
possibilita apresentar as categorias que emergiram, nas entrevistas realizadas, como: o
microcosmo do jornalismo esportivo, as relacdes de poder estabelecidas entre os agentes e
instituicdes, a detencdo de capital e suas respectivas formas de conversdo, a concorréncia pelo

monopolio da producdo simbdlica, a oferta e a demanda no microcosmo do campo, habitus
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. . . ~ . . 4
incorporado e objetivado, a compreensao da illusio™.

2. METODOLOGIA

Para a operacionalizagdo de andlise e para a categorizagcdo dos dados, foi utilizado as
orientacdes estabelecidas por Minayo (1992) que determina trés momentos distintos: ordenacao
dos dados, esta etapa se refere a entrevista propriamente dita; classificacdo dos dados, etapa que
ocorre a partir do pressuposto teorico (Bourdieu), sdo definidas as categorias, neste estudo
especifico Campo e Habitus, que nortearam a ordem de classificagdo para as interlocucdes entre
entrevistador e entrevistado, posteriormente ¢ realizada a andlise final, na qual o pesquisador
articula os objetivos do estudo, com os dados coletados com o embasamento teodrico
metodoldégico. Cada momento tem o objetivo de organizar as informagdes obtidas delimitando
uma perspectiva de analise fundamentada.

Este estudo se caracteriza por uma abordagem que utilizou como perspectiva de analise do
estruturalismo genético por meio da Teoria dos Campos de Pierre Bourdieu.

O nosso olhar divagou entre uma representagdo de mundo muito particular, onde nos
deparamos com questdes inquietantes iniciando uma incursdo por mecanismos e estratégias que
nos guiaram entre métodos e técnicas que pautardo o viés para o estudo.

Neste caso especifico, as diferentes perspectivas de como encarar a problematica busca na
inspiracdo sociologica recursos para construir o objeto, identificd-lo dentro de um espago e
interpreta-lo, considerando categorias e suporte metodologico que orientardo este percurso.

Desse modo, o presente estudo procurou explorar o meio jornalistico esportivo do Grupo
Paranaense de Comunica¢do do Estado do Parand, como um estudo de caso que identifica, nas
relacdes humanas, na estrutura da organiza¢do mididtica e nas acdes dos agentes, o espago de
uma dindmica interacional que constroi a mensagem e que de forma representativa permite
dialogar com conceitos da sociologia.

Na andlise socioldgica, o referencial tedrico tem como objetivo oferecer um modelo de
sustentacdo da pesquisa servindo como um fio condutor para a entrada no campo e observacao da

realidade. Para tanto, este trabalho utilizou o referencial teérico metodoldgico de Pierre Bourdieu

*A illusio & estar preso ao jogo, preso pelo jogo, acreditar que o jogo vale a pena ou, para dizé-lo de maneira mais simples, que
vale a pena jogar [...] lllusio [...] ¢ dar importdncia a um jogo social, perceber que o que se passa ai ¢ importante para os
envolvidos, para os que estio nele [...] E 'estar em', participar, admitir, portanto, que o jogo merece ser jogado e que os alvos
engendrados no e pelo fato de jogar merecem ser perseguidos; é reconhecer o jogo e reconhecer os alvos. (ALMEIDA, 2005, p.
537)
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(1983), que propde a analise das estruturas, agentes e disposi¢cdes. Além disso, este estudo foi
submetido ao Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos, do Setor Satude do Centro
Universitario Autdnomo do Brasil, sendo aprovado mediante o parecer consubstanciado nlimero
741.000. A inscri¢do do projeto junto a0 CONEP (Comité Nacional de Etica em Pesquisa) pode
ser localizada no site “Plataforma Brasil” a partir do nimero de registro: 639.237. Os termos de
consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), assinados por cada um dos jornalistas citados neste
estudo, podem ser encontrados no item “apéndices”. A partir da leitura do Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), ¢ possivel observar alguns dos cuidados éticos
adotados antes, durante e mesmo apoés a realizagao de cada uma das entrevistas.

Este estudo se inicia primeiramente no contato com uma emissora de comunicacdo do
Estado do Parana, para identificar os principais veiculos comunicativos que a representam. Apos
o diagnodstico dos veiculos comunicativos (radio, televisdo, internet, midia impressa, entre
outras), foram identificados quais desses veiculos mantém uma area de jornalismo esportivo. Ao
mapear a emissora, os veiculos e o jornalismo esportivo, adentramos no universo especifico deste
estudo que se concentra nos agentes que compdem o quadro de jornalistas que sdo responsaveis
pela reportagem esportiva dentro de cada veiculo midiatico de uma mesma emissora de
comunicagdo. Ao encontrar os profissionais jornalistas esportivos, o objetivo foi acompanhar
como ¢ produzida a noticia em cada veiculo midiatico.

Para entender como ¢ produzida a noticia esportiva, foram entrevistados os agentes
integrantes dos trés principais veiculos midiaticos da Rede Paranaense de Comunicagdo e que
atuam com fungdes especificas nos veiculos midiaticos (produtores, editores, reporteres,
coordenadores). O nimero de profissionais entrevistados foi de 05 (cinco) jornalistas de cada
veiculo para cada funcdo (ex: dois editores, um reporter e dois produtores). Foi realizada uma
segunda entrevista com um agente de cada veiculo com o objetivo de complementar as
informagdes obtidas na primeira entrevista.

As entrevistas semiestruturadas e previamente elaboradas foram gravadas. As entrevistas
foram construidas a partir do referencial de Pierre Bourdieu (1983), respeitando a triade que
consideramos fundamentais para a analise de um campo social: a estrutura, as posi¢des objetivas
e disposicdes subjetivas. As perguntas foram as mesmas para todos os entrevistados, no total de
20 (vinte) questdes. As entrevistas parcialmente estruturadas, segundo Laville e Dione (1999),

sdo: “entrevistas cujos temas sdo especificados e as perguntas (abertas) preparadas previamente.
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Mas toda liberdade ¢ mantida no que concerne a retomada de algumas questdes, a ordem, na qual
as perguntas sdo feitas e ao acréscimo de outras improvisadas”. Este formato de entrevista torna
possivel uma analise intensa do objeto de estudo, visto que as respostas sdo profundamente
debatidas.

Foi realizado um registro digital sobre a organiza¢do e peculiaridades das acdes dos
agentes, informagdes importantes sobre a estrutura e dindmica social da pratica de producao da
noticia esportiva.

Para desvendar o espago da comunicagdo midiatica esportiva, foram realizados dois
momentos metodologicos distintos: fase exploratoria de carater identificatdrio (conversa prévia
com editores e coordenadores) e fase analitica de cunho especifico para entender o processo da
producdo da noticia (editores, produtores, repodrteres, pauteiros, colunistas, coordenadores,

apresentadores).

TABELA 01 - OBJETIVOS DO ESTUDO

Exploratério Andlise

Determinar a estruturacdo da Rede de | Diagnosticar as relagdes entre os agentes
Comunicagao envolvidos no processo de construcdo da

informacgao jornalistica esportiva

Detectar os agentes da Rede de | Determinar como ocorre a constru¢do da noticia

Comunicagao jornalistica esportiva

Determinar quais os veiculos comunicativos | Apontar a relagdo entre os veiculos midiaticos

da rede

Demonstrar as posigdes e disposicdes dos

agentes.

FONTE: AUTORA

A fase exploratdria desvenda o universo da comunicacdo esportiva, apontando os agentes,
apresentando a estrutura e definindo posi¢cdes dos agentes dentro da estrutura pesquisada.
Posterior a esse momento exploratério da pesquisa, adentramos na fase de analise, apresentamos
separadamente sobre como a noticia ¢ produzida nos diferentes veiculos comunicativos, a partir

de entrevistas semiestruturadas. E, finalmente, iniciamos a discussdo final composta pela inter-
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relacdo entre as discussdes dos capitulos que envolvem os veiculos comunicativos, partindo de
uma perspectiva que caminha do micro (veiculos comunicativos) para o macro a relagido entre os
mesmos (veiculos comunicativos) na producgdo da noticia jornalistica esportiva de uma emissora.
Entendemos que essa andlise final nos possibilita construir aproximagdes e distanciamentos entre
como ocorre a producdo da noticia nos diferentes veiculos midiaticos, possibilitando entender um
universo amplo das relagdes subjetivas e das posi¢cdes objetivas dos agentes que, dinamicamente,
posicionam-se neste processo, contribuem para a constru¢do do que vemos, entendemos e
percebemos sobre o esporte.

Considerando a teoria dos campos de Bourdieu, Souza (2010) identifica que existem duas
abordagens de andlise: uma que se utiliza das categorias como ferramentas para interpretar o
contexto social, e a outra, a que utilizamos em nosso estudo, que se apropria da teoria como
método. Para este estudo, utilizamos um caminho metodologico exposto por Charques (20006),
que didaticamente menciona algumas etapas que devem ser respeitadas para uma analise a partir

da perspectiva de Bourdieu:

» Marcacdo de um segmento do social com caracteristicas sistémicas (campo);

» Constru¢do prévia do esquema das relagdes dos agentes e instituigdes objeto do estudo
(posigdes);

+ Decomposi¢do de cada ocorréncia significativa, caracteristica do sistema de posi¢des do
campo (doxa, illusio);

» Andlise das relagdes objetivas entre as posi¢des no campo (logica);

» Andlise das disposi¢des subjetivas (habitus);

» Constru¢ao de uma matriz relacional corrigida da articulagdo entre as posicdes (estrutura);

» Sintese da problematica geral do campo.

. .5 . iy . L, . .
Assim, a praxeologia’ social nos auxilia a construir um suporte metodologico que orienta
nossas abstracdes e reconhece que ¢ necessario existirem reflexdes que consideram dimensdes

que se interpelam e interelacionam: uma forma de interpretar o mundo social. Essa forma de

SEste modo de conhecimento da organizago e das disputas sociais ndo deve ser reduzido a um simples primado da pratica como
objeto privilegiado, mas investigado como uma resposta critica a oposi¢do entre conhecimento subjetivista e conhecimento
objetivista, dicotomia esta que predominou e dividiu as ciéncias sociais desde sua constituicdo. Ademais, um de seus pontos mais
fortes e caracteristicos consiste em afirmar que toda teoria do conhecimento ¢ inseparavelmente uma teoria politica politicamente
orientada, ainda que nio seja, necessariamente, conscientemente orientada (BOURDIEU, 1984, p. 86-94)
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interpretar o mundo, neste estudo, consolida-se na construgdo do objeto que se inicia no capitulo
em que apresentamos o lugar da emissora no universo da comunicagdo, ¢ orientada por uma
abordagem sociologica do tema e que utiliza a teoria dos campos como eixo norteador de andlise.

As estruturas objetivas, que surgem da consolidacdo e identificagdo de um microcosmo
que permeia um campo, organizam-se em espagos estrategicamente ocupados. De modo que o
movimento entre agentes que pertencem a tais estruturas definem interagdes que sdo
constantemente construidas e redefinidas e que por sua vez determinam o processo de construcao
da noticia. Cada agente institui um comportamento que se exterioriza a partir de suas
experiéncias. Essa maneira de ver e entender o mundo determina categorias de percepgdo e de
apreciacdo (disposi¢oes) que estruturam as suas agdes a partir do interior e estruturam as suas

representacdes (fomadas de posi¢do).

O conhecimento que podemos chamar de praxioldgico tem como objeto ndo somente o
sistema das relagdes objetivas que o modo de conhecimento objetivista constr6éi, mas
também as relagdes dialéticas entre essas estruturas e as disposi¢des estruturadas nas
quais elas se atualizam e que tendem a reproduzi-las, isto ¢, o duplo processo de
interioriza¢do da exterioridade e de exteriorizagdo da interioridade: este conhecimento
supde uma ruptura com o modo de conhecimento objetivista, quer dizer um
questionamento das questdes de possibilidade e, por ai, dos limites do ponto de vista
objetivo e objetivante que apreende as praticas de fora, enquanto fato acabado, em lugar
de construir seu principio gerador, situando-se no proprio movimento de sua efetivagdo
(Bourdieu, 1994, p. 47).

Neste estudo, entendemos que, ao nos apropriarmos dessa lente para ver o mundo, ¢
possivel identificarmos posic¢des, estruturas, agentes e também tomadas de atitudes, um processo
investido de significados e simbolos que retratam ndo somente uma condi¢gdo momentanea, mas
um processo objetivo e subjetivo de constru¢do de uma realidade, que se expde em um campo.
Para Bourdieu (1984), o ponto de vista dos agentes varia sistematicamente em fun¢do do ponto
que eles ocupam no espago social objetivo.

Para além de um modelo explicativo, € preciso desvendar os espacos de agdes e relagdes.
Cada fendmeno, acontecimento, disputa, precisa ser analisado sob uma perspectiva dindmica, que
se renova a medida que as interagdes mudam ou se reposicionam. Bourdieu adota o
estruturalismo como método, mais que como teoria explanatoria (ROBBINS, 2002). Parte de um
construtivismo fenomenoldgico, que busca na interagdo entre os agentes (individuos e os grupos)

e as instituicdes encontrar uma estrutura historicizada que se impde sobre os pensamentos € as
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acOes. As relagdes humanas condicionam ¢ sdao condicionantes, ao se¢ transmutarem em
disposi¢des, tornam-se acdes e os individuos, agentes.

Para Cherques (2006), o campo ¢ um espaco estruturado de posi¢des, no qual os agentes
se localizam e elas podem ser analisadas como no estruturalismo em geral, independentemente
das caracteristicas dos seus ocupantes. O autor aponta, ainda, que as posicdes na estrutura do
campo sdo, em parte, determinadas pelos seus ocupantes e correspondem a um estado nao
permanente de relagdes de forga (BOURDIEU, 1984). No interior dos campos, o que estabelece
sua dinamica s3o0 justamente as interagdes entre os agentes, que geram tensdes, aproximacoes e
distanciamentos num combate continuo em busca da hegemonia e por elementos de distingdo. A
forma como o capital ¢ repartido dispde as relacdes internas ao campo, isto €, dd a sua estrutura
(BOURDIEU, 1984).

Sob a dtica de que os agentes detém certa mobilidade nas estruturas, Bourdieu menciona o
estruturalismo genético, um conceito que permite visualizar o mundo como um composto de
estruturas, construidas dinamicamente pelas acdes, disposi¢des e tomadas de atitudes dos

individuos. O estruturalismo genético € uma expressao utilizada por Bourdieu que se refere a:

Analise das estruturas objetivas - as estruturas dos diferentes campos - ¢ inseparavel da
analise da génese, nos individuos biologicos, das estruturas mentais (que sdo em parte
produto da incorporagdo das estruturas sociais) e da analise da génese das proprias
estruturas sociais: 0 espago social, bem como os grupos que nele se distribuem, é
produto de lutas histdricas (nas quais os agentes se comprometem em fungdo de sua
posicdo no espago social e das estruturas mentais através das quais eles apreendem esse
espaco). (BOURDIEU, 2004, p. 24.)

Por meio do estruturalismo e da teoria do conhecimento sociologico, Bourdieu desenvolve
uma teoria baseada em um modelo estruturalista de percep¢ao social, na qual a realidade empirica
¢ considerada como um reflexo das relagdes entre elementos que formam, segundo postula o
modelo tedrico, uma estrutura hipotética, porém invisivel. “A teoria, como um sistema de signos
organizados de modo a representar, através das suas proprias relacdes, as relagdes entre os
objetos, ¢ uma traducdo, ou melhor, um simbolo articulado aquilo que ele simboliza por meio de
uma lei de analogia” (BOURDIEU, 1968, p. 689). Assim, segundo Vandenberghe (1996), na
medida em que as relagdes reais entre os elementos sdo, de certo modo, reduzidas a um reflexo
analogico das relacdes tedricas estabelecidas entre os elementos da estrutura teorica, a ontologia

do mundo ¢, de fato, derivada de uma epistemologia estrutural do mundo.
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Para tanto, o olhar para o sujeito ¢ importante, pois possibilita que exista a analise entre as

estruturas e a agao do agente.

Os "sujeitos" sdo, de fato, agentes que atuam e que sabem dotados de um senso pratico
(titulo que dei ao livro no qual desenvolvo essa analise), de um sistema adquirido de
preferéncias, de principios de vis@o e de divisdo (o que comumente chamamos de gosto),
de estruturas cognitivas duradouras (que sdo essencialmente produto da incorporagéo de
estruturas objetivas) e de esquemas de a¢do que orientam a percep¢do da situagdo e a
resposta adequada. (BOURDIEU, 1930, p. 42.)

Ao buscar uma teoria enquanto estrutura metodoldgica, esta pesquisa busca o rigor
cientifico e metodoldgico, que possibilita a constru¢do de um caminho a seguir (pesquisa
cientifica e recorte). Assim como, supera modelos para objetos de estudos atuais (jornalismo
esportivo), propondo uma andlise relacional e praxiologica, analisando: estrutura, agentes, agdes
e disposigoes.

E dentro da cada campo que existe o que Bourdieu denomina como uma doxa, um senso
comum, e nomos, leis gerais que o governam. A doxa esta relacionada a concordancia entre os
agentes. Ela contempla tudo aquilo que ¢ admitido como "sendo assim mesmo": os sistemas de
classificagdo, o que € interessante ou nao, o que ¢ demandado ou ndo (BOURDIEU, 1984, p. 82).
J& o nomos congrega as leis gerais, invariaveis, de funcionamento do campo. O desenvolvimento
da sociedade faz com que surjam novos campos, em um processo continuo de interagdes. Os

campos tém uma historia propria, um nomos distinto.

A identifica¢do de um espago, ou seja, a delimitacdo do campo ¢, portanto, analitica. A
sua escolha ¢ inteiramente livre. Os campos ndo sdo arbitrarios, mas nascem como
construtos auto referenciados. Sistemas fechados de rela¢es entre conceitos, modelos,
teorias cuja homologia com a realidade tem de ser testada, verificada, corrigida. A
liberdade de demarcar um campo nos ¢ dada pelo exemplo do proprio Bourdieu, que
trabalhou com uma variedade impressionante de campos (cientifico, literario, do poder,
religioso, juridico, constru¢do civil, economia regional, pintura, educac¢do superior,
politico, econdmico, do jornalismo, produgdo intelectual, produgdo cultural, ciéncia
politica, marketing, alta-costura, histéria em quadrinhos, arte, fisica...) segmentados
segundo a sua propria logica e interesse especifico. (CHERQUES, 2006, p. 38)

Para o autor, ¢ necessario identificar no espago onde cada agente ou institui¢do ocupa um

espaco. Isso nos possibilita construir o espaco da problematica, assim como detectar as
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construgdes estruturais de um campo. A estrutura implica, portanto, uma a¢do estruturante, uma
vez que as categorias de classificacdo presidem a pratica dos individuos que a interiorizou.
(ORTIZ, 2013, p.16). A teoria da pratica ¢ o que permite neste estudo entender os entremeios das
construcdes objetivas de relacionamentos e ocupacao de posi¢des. A situacdo que cada agente
vive, assim como o lugar que ocupa, permite uma adequagdo entre disposi¢do geradora de agdo e
situacdo particular do agente. Nesse sentido, para Cherques (2006), “o que devemos buscar sio
homologias estruturais entre a posi¢do dos agentes e instituicdes, mediante o recorte da sua
posicao relativa e da estrutura de relagdes objetivas entre as posi¢des: concorréncia, autoridade,

poder, legitimidade etc.”.

A sua concepgio de estrutura é dindmica. E a de um conjunto de relagdes historicas,
produto e produtora de agdes, que ¢ condicionada e é condicionante. Deriva da dupla
imbricagdo entre as “estruturas mentais” dos agentes sociais e as estruturas objetivas
(o “mundo dos objetos”) constituidas pelos mesmos agentes. As primeiras instituem
o mundo inteligivel, que so ¢ inteligivel porque pensado a partir das segundas. A
reciprocidade da relagdo estabelece um movimento perpétuo, um sistema generativo
autocondicionado — o habitus — que busca permanentemente se reequilibrar, que
tende a se regenerar, a se reproduzir. (THIRY-CHARQUES, 2006, p. 31)

A inser¢do num campo deve considerar o espaco emergente de categorias interpretativas
da realidade, no qual langamos olhares para elementos especificos que se estruturam a partir de
disposicdes e relagdes. “A teoria, como um sistema de signos organizados de modo a representar,
através das suas proprias relacdes, as relacdes entre os objetos, ¢ uma tradugdo, ou melhor, um
simbolo articulado aquilo que ele simboliza por meio de uma lei de analogia” (BOURDIEU,
1968, p.689). Para o autor, o mundo social pode ser identificado por simbolos, sistemas, assim
como por estruturas objetivas autonomas dos reflexos da consciéncia dos agentes sociais. Essas
estruturas podem por muitas vezes orientar as disposi¢des e as praticas de seus agentes.

Para interpretar e diagnosticar as condi¢des e situacdes que ocorrem na sociedade ¢
necessario ser delimitado o espago em que elas acontecem. (BUENO, RODRIGUES, 2014)
Importante enfatizar que Bourdieu discutiu em suas obras varios campos especificos (politico,
econdmico, entre outros), assim produziu varios conceitos que tornam possivel a visualizagdo e

determinagdo de outros campos.

Na constituigdo do conceito, surgem leis gerais, dentre as quais se destaca que campos
distintos possuem formas de funcionamento invariantes, o que torna possivel a utilizagdo
do aprendizado de um estudo de determinado campo, na interrogag@o e interpretagdo de
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outro. Nesse processo, propriedades especificas de um campo particular sdo descobertas,
podendo fazer avangar o conhecimento dos mecanismos de funcionamento universais
dos campos, mesmo com pertinéncia secundaria em determinados momentos e
circunstanciais. (MARCHI JR., 2004, p. 55)

Deve-se considerar que essa delimitacdo, ou seja, a fronteira do campo nao ¢ algo rigido,
mas, sim, poroso, como afirma Ortiz (2003, p. 14), que utiliza como exemplo as ciéncias sociais
para explicar esta afirmacdo: “Pensar as relacdes sociais inseridas numa totalidade significa dizer
que as fronteiras entre as disciplinas ndo podem ser rigidas, caso contrario teriamos
fracionamento de seus entendimentos”. Nem sempre ¢ possivel, nas diferentes areas do
conhecimento, nomear padrdes ou definir segmentos, as informagdes profissionais e atuagdes se
interceptam, funcionando de forma interligada. Isso possibilita dizer que, apesar das
especificidades dos campos, existem também as similaridades, ou seja, regras de funcionamento e
até mesmo conceitos aplicaveis tanto para um campo quanto para o outro. (MEZZAROBA;
CONCEICAO, 2014) Como ji mencionado, os diferentes campos mantém caracteristicas
comuns, as especificidades existem, e sdo elas que tornam possivel o reconhecimento de um
campo em relagdo a outro, ou seja, 0s mecanismo e conceitos € o funcionamento, que os tornam

unicos e diferentes entre si.

Compreender a génese social de um campo, ¢ aprender aquilo que faz a necessidade
especifica da crenca que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga, das coisas
materiais e simbolicas em jogo que nele se geram, € explicar, tornar necessdrio, subtrair
ao absurdo no arbitrario e do ndo motivado os atos dos produtores ¢ as obras por eles
produzidas e ndo, como geralmente se julga reduzir ou destruir. (BOURDIEU, 2004,
p.69)

O campo representa um espaco de disputas e concorréncia, no qual as relagdes de forgas
entre os agentes sao determinantes para as suas ac¢des e posicdes. Sao no decorrer de tais disputas
que sdo nomeados alguns “elementos de interesse”, entre os agentes. E, além de se manifestarem
como formas de diferenciag@o entre os agentes, podem tomar forma de diferentes capitais.

Tal ocorréncia proporciona ndo somente uma disputa entre os agentes, mas também a
possibilidade de o campo instituir sobre si certa independéncia em relacdo as outras areas, pois se
inicia a construcao de elementos proprios de cada campo. A estrutura do campo se especializa,
surgem instancias especificas, que tém por objetivo organizar normas que proporcionem um
funcionamento eficiente (SANFELICE, 2010; CEDRO, 2014). Isso quer dizer que, a partir da

estruturacdo construida em um determinado meio, sdo definidos produtos de um universo
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especifico, destinados a um publico também especifico. A constituicdo de um campo se inicia
dessa forma, desencadeando em uma relativa autonomizacao, acompanhado de um processo de
racionalizagdo, ou seja, a constitui¢do de um corpo de regulamentos especificos € de um corpo de
dirigentes especializados. Tal constituicdo pode ser entendida nas mais diversas instancias, como

por exemplo, o esporte e suas correlagdes.

2.1 GRUPOS ANALISADOS (AGENTES)

O grupo desta pesquisa foram os veiculos midiaticos® com editorial jornalistico esportivo
do G.R. representados pelos veiculos comunicativos que fazem parte desta REDE (televisdo,
jornal e internet). Para entender como ¢ produzida a noticia esportiva nos veiculos midiaticos,
foram entrevistados os agentes que fazem parte dessa rede e que atuam com fungdes especificas
nos veiculos mididticos (produtores, editores, reporteres, coordenadores). O numero de
profissionais entrevistados foi de cinco jornalistas da Internet, cinco jornalistas da televisdo e
cinco jornalistas da midia impressa, totalizando quinze entrevistados. A radio ndo apresentou um

programa de jornalismo esportivo no periodo de coletas.

FIGURA 1 - ESQUEMA ILUSTRATIVO DOS VEICULOS MIDIATICOS DO G.R.

6x7 . - Py g o - . ,
Veiculos midiaticos, neste estudo, se referem a televisdo, midia digital (internet), radio e midia impressa. Utilizaremos também a
palavra midia (meio) para nos referirmos aos veiculos midiaticos.
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eagentes eagentes

eagentes eagentes

As emissoras contam com uma programacao local e regional de qualidade, baseada nos
assuntos de interesse dos paranaenses e sempre aberta a participagdo da comunidade. Por seu
conteado voltado as mais diversificadas faixas etarias, reinem mais de nove milhdes de
telespectadores, divulgando e promovendo a producdo de contetidos culturais, artisticos,
educativos e informativos em 382 municipios paranaenses.

A escolha pelo G.R. ocorreu de forma intencional devido a representatividade da emissora
na area da Comunica¢do, tempo no mercado jornalistico esportivo, alcance publico e

representatividade no meio social’.
2.2 IDENTIFICANDO O CAMPO

Foi realizado contato por telefone com o local onde funcionam os veiculos midiaticos com
editoriais esportivos, para solicitar a execugdo do estudo. Posteriormente, o pesquisador entrou
em contato com os coordenadores de cada veiculo para verificar os agentes que poderiam ser
entrevistados, foi solicitada uma reunido, na qual foi explicado sobre qual seria a pesquisa, foram
apresentados os roteiros de entrevistas e agendados os horarios para visitas. Apos essa primeira
reunido, diagnosticamos os agentes e suas fun¢des na emissora, assim como, marcamos outra
reunido para explicar em que consistia o estudo, apresentando posteriormente o termo de
consentimento livre e esclarecido e solicitando o acompanhamento de suas rotinas. A partir desse
primeiro contato, agendamos previamente e individualmente um horario e local reservado (na
propria emissora) para realizar a entrevista. Depois disso, o pesquisador iniciou o

acompanhamento das rotinas de trabalho nos horérios pré-estabelecidos. Ao iniciar a entrevista,
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de posse de um gravador (SONY), explicamos ao entrevistado que ele poderia deixar de
responder qualquer pergunta ou interromper a entrevista a qualquer momento, seguindo sempre o

roteiro pré-estabelecido.

1" ETAPA

v" A partir deste primeiro contato, pdde ser reformulado ou mantido o roteiro de entrevistas.

v" Neste momento foram realizadas e descritas no diario de campo as primeiras
observagoes.

2" ETAPA

v" Observagdo e acompanhamento de cada agente.

3" ETAPA

v Observagio pontual da produgido da noticia.

2.3 ENTREVISTAS E OBSERVACAO DA PRODUCAO DA NOTICIA

Como técnica de pesquisa, este estudo utilizou entrevistas semiestruturadas e previamente
elaboradas, com o uso de gravador. As entrevistas foram destinadas aos agentes da Rede de
Comunica¢ao de cada veiculo midiatico (internet, televisdo e midia impressa), buscando atender
aos objetivos colocados para esta pesquisa. Foi utilizado um didrio digital que forneceu
informagdes sobre a realidade da produgdo da informagdo esportiva de cada veiculo midiatico.
Foi realizado o registro da rotina diaria, acontecimentos, processos de trabalho, costumes e
peculiaridades dos individuos, informagdes importantes sobre a estrutura e dinamica social. A
observagdo foi pontual, realizada de forma assistematica, devido a rotina inconstante ¢ dindmica
do meio jornalistico.

Foram utilizados questionarios identificatorios com sete perguntas, buscando definir um
perfil do grupo de agentes, todos os questionarios e entrevistas foram iguais para os diferentes
agentes.

Por meio da entrevista buscamos obter informagdes, ou seja, coletar dados objetivos e
subjetivos. Os dados subjetivos obtidos pela entrevista se relacionam aos valores, as atitudes e as
opinides dos sujeitos entrevistados. A op¢ao por essa tipologia de entrevista ocorreu devido a

possibilidade que a entrevista aberta confere ao pesquisador, a qual tem um eixo norteador e
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previamente estabelecido, mas que possibilita reconstrugdes e inser¢des de novas ideias a partir
das respostas dos entrevistados. Essa dindmica exige aten¢do e percepcao do pesquisador, visto
que ele deve estar atento aos desdobramentos que um assunto pode definir. A entrevista foi
construida a partir do referencial teérico de Pierre Bourdieu. Para tanto, foi considerada a
perspectiva fenomenologica, que procura entender os fendmenos sociais que refletem nas agdes,
disposi¢des e estrutura nas quais os agentes estdo inseridos. Nessa perspectiva de andlise
identificamos o real como relacional que ¢ reflexo de uma dindmica orientada pela a¢do do
individuo dentro de um espago denominado de campo. As perguntas foram estabelecidas a partir
de trés eixos norteadores: estrutura, agcdes técnicas e disposi¢des. Buscando o delineamento da
estrutura e génese do espago, para apontar as relagdes estabelecidas entre os individuos, com o
objetivo de detectar possiveis disposi¢des.

Posteriormente, as entrevistas foram encaminhadas para uma banca avaliadora que
aprovou o material construido e foi direcionado aos agentes responsaveis pela producdo da
informagdo esportiva de cada veiculo midiatico. A entrevista procura obter informagdes, ou seja,
coletar dados objetivos e subjetivos. Os dados subjetivos sdo obtidos mediante entrevista, pois
eles se relacionam com os valores, as atitudes e as opinides dos sujeitos entrevistados. A
finalidade da entrevista ¢ oferecer informacdes acerca da configuragdo das relagdes entre os
agentes, fungdes e disposigoes.

A entrevista foi dividida em vinte questdes abertas, utilizamos um gravador para que toda
informagdo fosse captada. As entrevistas parcialmente estruturadas, segundo Laville e Dione
(1999, p. 57) sdo: “entrevistas cujos temas sdo especificados e as perguntas (abertas) preparadas
previamente. Mas toda liberdade ¢ mantida no que concerne a retomada de algumas questdes, a
ordem, na qual as perguntas sdo feitas e ao acréscimo de outras improvisadas”. Esse formato de
entrevista torna possivel uma analise intensa do objeto de estudo, visto que as respostas sdo
profundamente debatidas.

A estrutura da entrevista foi realizada a partir do referencial metodologico com a seguinte
divisdo: roteiro (perguntas relacionadas a: estrutura, acdes técnicas, disposi¢des), buscando o
delineamento da estrutura e génese do espago e com a intengdo de apontar as relagdes
estabelecidas entre os individuos para detectar possiveis disposi¢des). A finalidade da entrevista ¢
oferecer informagdes acerca dos elementos para entender as relacdes entre os agentes. O diario de

Campo Digital consistiu em um registro do cotidiano, acontecimentos, processos de trabalho,
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costumes e peculiaridades dos individuos, informagdes importantes sobre a estrutura e dindmica

social.

2.4 TRIANGULACAO DOS DADOS

Segundo Jensen e Jankowski (1993) citado por Azevedo et. all. , hd quatro tipos de
triangulacdo: de dados, de investigador, de teoria e de métodos.

Utilizamos para analise dos dados a triangulacdo de dados que consiste em confrontar as
informagdes obtidas em trés momentos do estudo: na entrevista, na produgdo da noticia e na

sobreposi¢ao do viés de analise (socioldgica).

A triangulacdo significa olhar para o mesmo fendmeno, ou questdo de pesquisa, a partir
de mais de uma fonte de dados. Informacdes advindas de diferentes angulos podem ser
usadas para corroborar, elaborar ou iluminar o problema de pesquisa. (AZEVEDO, et.
all, p. 2013)

Primeiramente, foram realizados trés estudos, um da Internet, um da televisdo e outro da
midia impressa. Nos trés estudos utilizamos a mesma metodologia e técnica de pesquisa para
analise e, na qual consideramos os agentes, as estruturas, as posicdes e as disposi¢des dos
agentes, com o objetivo de identificar a produgdo da noticia esportiva. Os estudos isolados nos
mostraram um panorama micro dimensional e nos auxiliaram a construir a perspectiva geral de
organizagdo e a¢dao de uma instituicdo comunicativa que tem em sua constituicdo o jornalismo
esportivo, representado por diferentes veiculos mididticos. Apds a finalizagdo das entrevistas, a
triangulacdo vem a tona como um elemento critico na pratica da ciéncia social: ‘acrescentando’
uma camada de dados a outra para construir um edificio de informagdes (DENZIN; LINCOLN,

20006).

FIGURA 2 - TRIANGULACAO
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Entrevista

Para tanto, realizamos uma andlise do espaco da comunicacdo mididtica esportiva no
Estado do Parand, tendo como arcabouco tedrico conceitos da comunicagdo, Teoria dos Campos,
assim como o acompanhamento de uma rede de comunicacdo especifica com relativa
representatividade do meio esportivo e social. Acompanhamos como ocorre o processo de
producdo da mensagem nos diferentes veiculos comunicativos filiados & emissora em questao,
diagnosticando os agentes, organizacao e estrutura dos mecanismos de producdo da mensagem
midiatica. Apods esse acompanhamento foi possivel delinear a configuracdo do espago da
comunica¢cdo midiatica, o lugar da emissora no campo da comunicacdo, discutindo as
convergéncias e divergéncias do fluxo de informagdes,

Para interpretagdo dos dados, as entrevistas foram dispostas em tabelas interpretativas
(divididas em: agentes, estrutura e disposi¢des) que possibilitaram categorizar as principais
informagdes que posteriormente foram trianguladas pela sobreposicao da teoria dos Campos com
as informacdes das entrevistas e da observacdo da rotina de trabalho. A partir desta estruturacao
analitica emergiram as discussdes e conceitos que possibilitaram a interpretacdo da realidade da
producdo da noticia.

Posteriormente, foram discutidas terminologias especificas da drea de comunicagdo, como
as redes de comunicacao, o fluxo de informag¢do e a mensagem em si, finalizando no diagnéstico
0s principais meios comunicativos, assim como seu processo de funcionamento, as diferentes
redes de comunicacdo e os agentes envolvidos neste processo. (CAMARGO, 2001; JESPERS,
1998; LAGE, 2001, 2003; LIMA, 2004; WOLF, 1985).
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Num segundo momento, realizamos uma discussdo sobre o desenvolvimento dos
diferentes veiculos comunicativos, buscando determinar a evolugdo e especializagdo ao longo do
tempo e sua ramificagdo na area do esporte. Ao estabelecer a diretividade e especialidade do
discurso comunicativo, compreendemos como se estabeleceu a comunica¢do esportiva e sua
representatividade no espago social, assim como a determina¢do de quais sdo os meios
comunicativos de maior representatividade no meio social.

Apoés esta pesquisa macrossocial, que forneceu elementos para uma analise ampla de
contexto, compreendemos o espaco microssocial representado pelo espaco brasileiro de
comunicagdo, utilizando como referencial Alcoba (2001), Camargo, 1998; Pires, 1998, 2000,
2005, 2006, 2007, 2010; Betti, 1998; Gastaldo, 2011; Sanfelice, 2010; e Leal, 2008. Esta etapa
foi determinante para o diagndstico das principais midias e emissoras de destaque no meio

comunicativo esportivo.

3. CONTEXTUALIZANDO O OBJETO

3.1 AS ENCRUZILHADAS ENTRE O CAMPO ESPORTIVO E O CAMPO DO
JORNALISMO: O LUGAR DA G.R.

Como mencionado anteriormente, a associagdo entre os campos sociais ¢ resultado das
relacdes entre os agentes e as estruturas, assim como se consolida como o reflexo das pressoes
convergentes e divergentes entre interesses e disputa de poder. Entendemos ser primordial
visualizarmos o jornalismo esportivo dentro do campo esportivo e do campo do jornalismo, para
entender as particularidades desse fazer pratico. Atentamos para o fato de que este estudo ¢ sob
uma perspectiva socioldgica, mas de um viés de um agente do campo esportivo, o que
particularmente acreditamos ser o diferencial para as reflexdes que irdo surgir. Assim, neste
capitulo, iniciamos nossa incursdo na teoria dos campos de Bourdieu, em uma apresentacao
ampla das caracteristicas gerais dos campos, para posteriormente adentrar no campo esportivo e
no campo do jornalismo que nos direciona ao espaco ocupado pelo jornalismo esportivo.

Como comentado anteriormente, Bourdieu (1984, 2004) discutiu em suas obras varios
campos especificos (politico, econdmico, entre outros); o que constituiu uma teoria social que foi

ao longo da historia apropriada para entender e discutir diversas areas. .
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Na constituigdo do conceito, surgem leis gerais, dentre as quais se destaca que campos
distintos possuem formas de funcionamento invariantes, o que torna possivel a utilizagio
do aprendizado de um estudo de determinado campo, na interrogag@o e interpretagdo de
outro. Nesse processo, propriedades especificas de um campo particular sdo descobertas,
podendo fazer avangar o conhecimento dos mecanismos de funcionamento universais
dos campos, mesmo com pertinéncia secundarias em determinados momentos e
circunstancias. (MARCHI Jr., 2004, p. 55)

A delimitacdo do campo ¢ estabelecida por um espago imaginario, visto as inlimeras
conexdes e relacdes que as areas e individuos estabelecem entre si, ou seja, a dimensdao de um

campo paira em uma estrutura porosa movel e dindmica.

O campo ¢é delimitado pelos valores ou formas de /capital/ que lhe ddo sustentagdo. A
dindmica social no interior de cada campo é regida pelas lutas em que os agentes
procuram manter ou alterar as relagdes de forga e a distribui¢do das formas de capital
especifico. Nessas lutas s@o levadas a efeito /estratégias/ ndo conscientes, que se fundam
no /habitus/ individual e dos grupos em conflito. Os determinantes das condutas
individual e coletiva sdo as /posi¢des/ particulares de todo /agente/ na estrutura de
relagdes. De forma que, em cada campo, o /habitus/, socialmente constituido por
embates entre individuos e grupos, determina as posi¢des € o conjunto de posi¢des
determina o /habitus/. (THIRY-CHARQUES, 2006, p. 31)

Os campos apresentam regras gerais de funcionamento. Isso possibilita dizer que, apesar
das especificidades dos campos, existem também as similaridades, ou seja, elementos similares

que se repetem nas relagdes entre os agentes, nas tomadas de posicao e na estrutura constituida.

Os diferentes campos mantém caracteristicas comuns, as especificidades existem, e sdo
elas que tornam possivel o reconhecimento de um campo em relagéo a outro, ou seja, os
mecanismos e conceitos e o funcionamento, que os tornam unicos e diferentes entre si.
Compreender a génese social de um campo, ¢ aprender aquilo que faz a necessidade
especifica da crenca que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga, das coisas
materiais e simbolicas em jogo que nele se geram, é explicar, tornar necessario, subtrair
ao absurdo no arbitrario e do ndo motivado os atos dos produtores e as obras por ele
produzidas e ndo, como geralmente se julga reduzir ou destruir. (BOURDIEU, 2004,
p-69)

Segundo Silva (2007), na identificagdo do campo € necessario observar a sua historia
especifica, perceber como os acontecimentos contribuiram para a formagdo de um espaco
especifico, com leis proprias de funcionamento e agentes especializados em circular nesse
espaco. De acordo com Thiry-Charques (2006), todo campo desenvolve uma doxa, um senso
comum, e nomos, leis gerais que o governam e conflitos que possibilitam seu funcionamento.

A partir dessa estruturagdo, deve-se entender como esse meio se tornou um lugar de
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competicao, entre as pessoas ou instituigdes envolvidas, tornando-se organizado o suficiente para
manter relativa autonomia. Nessa propor¢ao sdo determinados interesses que surgem como alvo
de disputas, os quais, de acordo com a estratégia de cada agente e sua tomada de posi¢do,
poderdo conservar ou transformar a estrutura. (BONNEWITZ, 2003)

Na medida em que os individuos se posicionam, definindo interesses e iniciando uma
disputa pelos mesmos interesses, estrutura-se o espaco social. Meio este caracterizado por uma
relativa autonomia, “com sua légica propria, este lugar com praticas sociais inteiramente
particulares, que foram definidas no curso de uma historia propria” (BOURDIEU, 1983, p. 138).
Tal histéria € constantemente construida e redefinida, impulsionada pelas necessidades e
expectativas dos agentes sociais, assim como as disposi¢des sociais inerentes a esse meio. As
situacdes e relagdes intrinsecas ao campo esportivo merecem atencdo especial, pois sdo
determinantes para o entendimento do mecanismo de articulagdes de seu funcionamento.

Cada espago que se estrutura ou ¢ estruturado possui individuos com objetivos e
interesses que se interligam, dessa maneira inicia-se uma concorréncia entre os agentes em
relacdo aquilo que se almeja em um determinado meio. Essas disputas funcionam como uma
espécie de jogo, no qual os agentes se posicionam e atuam de acordo com seus interesses em
reproduzir ou transformar o espaco de disputas. Isso acontece quando ¢ instituida a valoriza¢do
dos produtos, que deve ser aceita e percebida pelos demais agentes. (LIMA, 2011) A partir da
definicdo de objetos de interesse, iniciam-se as disputas e a concorréncia para obteng¢do desses
capitais. Entretanto, a possibilidade da continuidade desse processo depende da manutengdo de
uma série de mecanismos, que mantém uma disposi¢do que varia de acordo com o tempo e
representacdo desse campo, no qual estdo inseridos. Essa caracteristica promove ao campo
esportivo ser o palco de uma gama de relagdes entre as mais diferentes areas e seus profissionais.
(MEZZZAROBA; CONCEICAO, 2014)

Uma das propriedades dos campos esta relacionada ao fato de que todas as pessoas que
pertencem a um mesmo campo tém em comum interesses fundamentais, resultado de relagdes
proximas e distantes, de associagdo e de concorréncia, que existem no interior deste.
(BOURDIEU, 1996, 2004; JUNIOR, 2014) Nessa perspectiva, 0s pressupostos presentes em um
campo s3o aceitos (conscientemente ou ndo), devido ao fato de os agentes sociais manterem sua
Illusio (interesse no jogo). Os participantes das disputas garantem a reproduc¢do do jogo e

contribuem para a producao de valor ao que esta sendo disputado. Considera-se no estudo dessa
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propriedade a existéncia da relagdo entre habitus e campo, que ¢ orientada objetivamente em
relacdo aos fins. (MARCHI Jr., 2002, p.93)

O campo ¢ um fenomeno do produto da historia, construido por sujeitos que estabelecem
entre si relacdes de forgas que determinam suas acdes e posicdes. (BONNEWITZ, 1998;
BORGES, 2005) E no desenrolar das relagdes que surgem disputa, o que movimenta o campo e
define elementos de interesse mutuos. A apropriagdo desses elementos confere aos agentes poder
de distingdo dentro do campo, atribuindo a este sujeito um tipo de capital.*Apesar de ser possivel
visualizar uma infinidade de diferentes capitais, pode-se afirmar que Bourdieu conceituou em
suas obras quatro deles, como se vera a seguir.

Segundo Cavalcanti (s/ano), um dos capitais ¢ o capital economico, que implica em
distintos fatores de producao, e pelo conjunto de bens econdmicos: renda, bens materiais. Outro
capital ¢ o cultural, que esta relacionado as apropriagdes intelectuais transmitidas pela escola e
pela familia. Este capital pode existir sob trés formas: em estado incorporado, como disposi¢ao
duradoura do corpo; em estado objetivo, como bem cultural (posse de objetos concretos e
valorativos em estado institucionalizado, isto €, socialmente determinado por institui¢des). Além
desses capitais, esta o capital social, que se define essencialmente como o conjunto das relagdes
sociais de que dispde um individuo ou grupo. A detencdo e a manutencdo de um capital
envolvem um cultivo de conhecimentos, absor¢do, percep¢ao, associados as interagdes pessoais.
Finalmente, o capital simbodlico, que implica no conjunto dos rituais (ex: costumes e
comportamentos sociais), relacionado a significados reconhecidos por um grupo que tem
possivelmente os mesmos valores e percepcdes. Ele permite compreender que as multiplas
manifestagdes do codigo de honra e das regras de boa conduta ndo sdo apenas exigéncias do
controle social, mas sdo constitutivas de vantagens sociais com consequéncias efetivas.
(BONNEWITZ, 2003, pp. 53, 54).

O volume de capital de cada agente ¢ um fator determinante para operar uma possivel

¥Bourdieu deriva o conceito de /capital/ da no¢do econdmica, em que o capital se acumula por operagdes de investimento, se
transmite por heranca e se reproduz de acordo com a habilidade do seu detentor em investir. A acumulaggo das diversas formas. O
conceito de capital — etimologicamente 0 mesmo que o cabedal ou conjunto de bens — é complexo. Além do econdmico, que
compreende a riqueza material, o dinheiro, as agdes etc. (bens, patrimdnios, trabalho), Bourdieu considera: o capital cultural, que
compreende o conhecimento, as habilidades, as informagdes etc., correspondente ao conjunto de qualificagdes intelectuais
produzidas e transmitidas pela familia, e pelas instituigdes escolares, sob trés formas: o estado incorporado, como disposicdo
duravel do corpo (por exemplo, a forma de se apresentar em publico); o estado objetivo, como a posse de bens culturais (por
exemplo, a posse de obras de arte); estado institucionalizado, sancionado pelas institui¢des, como os titulos académicos; o capital
social, correspondente ao conjunto de acessos sociais, que compreende o relacionamento e a rede de contatos; o capital simbdlico,
correspondente ao conjunto de rituais de reconhecimento social, ¢ que compreende o prestigio, a honra etc. O capital simbodlico é
uma sintese dos demais (cultural, econdmico e social). (THIRY-CHARQUES, 2006)
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distin¢do, isso acontece de acordo com a importancia que cada capital possui em cada campo.

Na medida em que os individuos se posicionam, definindo interesses e iniciando uma
disputa pelos mesmos interesses, estrutura-se o espaco social. Meio este caracterizado por uma
relativa autonomia, “com sua légica propria, este lugar com praticas sociais inteiramente
particulares, que foram definidas no curso de uma historia propria” (BOURDIEU, 1983, p. 138).
Tal histéria € constantemente construida e redefinida, impulsionada pelas necessidades e
expectativas dos agentes sociais, assim como as disposi¢des sociais inerentes a esse meio. As
situacdes e relagdes intrinsecas ao campo esportivo merecem atencdo especial, pois sdo
determinantes para o entendimento do seu mecanismo de articulagdes. Cada espago que se
estrutura ou ¢ estruturado possui individuos com objetivos e interesses que se interligam, dessa
maneira, inicia-se uma concorréncia entre os agentes em relagdo aquilo que se almeja em um
determinado meio. Tais disputas funcionam como uma espécie de jogo, no qual os agentes se
posicionam e atuam de acordo com seus interesses em reproduzir ou transformar o espaco de

disputas.

O campo das praticas esportivas é o lugar de lutas, que entre outras coisas, disputam o
monopolio de imposicdo da definigdo da pratica esportiva e da funcdo legitima da
atividade esportiva, amadorismo contra profissionalismo, esporte-pratica contra esporte-
espetaculo, esporte distintivo- de elite- esporte popular- de massa- etc. [...]
(BOURDIEU, 1983, p. 142).

Os agentes distribuidos nos diferentes campos possuem por sua vez diferentes formas de
capitais, que proporcionam a eles o poder de transitar e se diferenciar neste campo. A apropriacao
ou a falta de capital representa o poder de agilidade do individuo no espago em que ele vive.
Apesar de ser possivel visualizar uma infinidade de diferentes capitais, pode-se afirmar que

Bourdieu conceituou em suas obras quatro deles:

O capital econémico que ¢ constituido pelos diferentes fatores de produgdo (terras,
fabrica, trabalho) e pelo conjunto de bens econdmicos: renda, patriménio, bens
materiais. O capital cultural, que corresponde ao conjunto das qualificagdes intelectuais
produzidas pelo sistema escolar ou transmitidas pela familia. Este capital pode existir
sob trés formas; em estado incorporado, como disposi¢do duradoura do corpo (por
exemplo, a facilidade de expressdo em publico); em estado objetivo, como bem cultural
(posse de quadros, de obras); em estado institucionalizado, isto ¢ socialmente sancionado
por instituicdes (como os titulos académicos). Capital social, que se define
essencialmente como o conjunto das rela¢des sociais de que dispde um individuo ou
grupo. A deten¢do de um capital implica um trabalho de instauragdo e manutencdo das
relagdes, isto é, um trabalho de sociabilidade: convites reciprocos, lazer em comum, etc.
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e finalmente o capital simbélico, que corresponde ao conjunto dos rituais (como as boas
maneiras ou o protocolo), ligados a honra e ao reconhecimento. Afinal, apenas o crédito
e autoridade conferem a um agente o reconhecimento e a posse das trés outras formas de
capital. Ele permite compreender que as multiplas manifestagdes do codigo de honra e
das regras de boa conduta ndo sdo apenas exigéncias do controle social, mas sdo
constitutivas de vantagens sociais com consequéncias efetivas. (BONNEWITZ, 2003, p.
53, 54).

O volume de capital de cada agente ¢ um fator determinante para operar uma possivel
distin¢do, isso acontece de acordo com a importancia que cada capital possui em cada campo. Ou
seja, nem sempre o valor dos capitais representa serem os mesmos, no campo da politica, por
exemplo, talvez o capital econdmico seja mais importante que o capital cultural, em
contrapartida, no campo das artes a situacdo se inverte. Segundo essas diferenciagdes, os agentes
se posicionam nos diferentes campos, travando disputas para definir dominantes e dominados.
(FILHO; SILVA; MASCARENHAS, 2014) A concorréncia entdo surge como forma de uma
possibilidade de mudanga ou na conservacao do contexto existente, pois, a partir da conquista dos
objetos de interesse, ndo somente o novo pode se inserir no contexto, mas o dominado tornar-se
dominante. Diante de os interesses pelos ocupantes dos campos serem de certa forma os mesmos,
pode-se observar cada grupo tentando mostrar sua for¢a e adquirir reconhecimento perante os

demais.

[...] o efeito dos interesses especificos associados a posi¢do por eles ocupada no campo e
na concorréncia pela imposi¢do de visdes do mundo social, incita os tedricos e os porta-
vozes profissionais, quer dizer, todos aqueles a quem a linguagem comum chama
permanentes, a produzirem produtos diferenciados, distintivos, que, em consequéncia da
homologia entre o campo dos produtores profissionais e do campo dos consumidores de
opinides, sdo quase automaticamente ajustados as diferentes formas de procura,
definidos estas, neste caso, mais do que em qualquer outro, como uma procura de
diferenca, de oposi¢do, para cuja produgdo, de resto, eles contribuem ao permitir-lhe
encontrar uma expressao. (BOURDIEU, 2004 p.155).

O campo em sua constitui¢do constroi seus objetos de disputa, institui certa independéncia
em relacdo ao mundo social e se estrutura objetiva e subjetivamente a partir da acdo dos agentes e
das estruturas que eles ocupam. A estrutura do espago se especializa, surgem instancias
especificas, as quais tém por objetivo organizar normas que proporcionem um funcionamento
eficiente, um espaco relacional. A constituicdo de um campo se inicia dessa forma,
desencadeando em relativa autonomizacdo acompanhada de um processo de racionalizagdo, ou

seja, a constituicdo de um corpo de regulamentos especificos e de um corpo de agentes
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especializados. Esses campos, além absorver agentes e interagdes, sofre pressdes diversas, o que
determina um Universo criado e que se movimenta, ndo s6 a partir das relagcdes entre o que
ocorre no seu interior, mas também de interferéncias externas. A identificagdo de varios campos ¢
possivel tdo somente devido a teoria de Bourdieu (2002), que considera que os campos possuem
leis universais. Assim, entender que a politica, economia, esporte, comunicacdo, dentre outros,
constituem seus proprios campos sociais.

Observamos que os agentes estdo distribuidos no campo em funcdo de sua posi¢ao e seu
capital. O espago social contém varias possibilidades de tomadas de posi¢do (escolhas), algo que
os agentes devem construir, com conflitos e conquista de capitais, pois ¢ isso que comanda as
representacdes desse espacgo. Existe ainda o espacgo das disposicdes dos individuos (habitus), algo
inscrito no individuo, que o faz desenvolver categorias de percepcao e classificagcdo, algo que
permite distinguir um principio de diferenciagdo. (AMARAL; MARTINS, 2009)

Aparentemente, as agdes que se apresentam como atitudes de um efeito mecanico sao
sistemas de esquemas de percepcao, ajustados as necessidades e orientacdes dispostas no campo.
As disposi¢des ou habitus ndo conduzem categoricamente a uma reacdo determinada, sdo
dependentes e comprometidas com as circunstancias e situagdes. Entendemos que a producgdo da
noticia ¢ o reflexo das dimensdes e relagcdes estabelecidas pelos jornalistas. Existe uma
interiorizagdo de referéncias, desenvolvendo assim uma assimilagdo e reproducdo propria.

Interesses pessoais, relacdo de poder e influéncia, permuta de interesses, sdo exemplos de
fatores que podem ser considerados responsaveis pela orientacdo de uma agao.

A relagdo entre as disposicdes e as posi¢des nem sempre assumem a forma do
ajustamento quase milagroso, e fadado por isso a passar despercebido, ¢ o que se observa quando
os habitus sdo os produtos de estruturas estaveis, nas quais eles se atualizam: nesse caso, sendo
os agentes levados a viver num mundo que ndo ¢ radicalmente distinto daquele que modelou seu
habitus primdrio, a sintonia logo se estabelece entre a posicdo e as disposi¢des daquele que a
ocupam, entre a heranga e o herdeiro, entre o cargo e seu detentor. (BOURDIEU, 2001, p.192).

Tais caracteristicas se constituem como essenciais aqueles que constroem e fazem parte
de um campo. Desse modo, assegura-se a continuidade do modelo existente. Manter e perpetuar
as relagdes, acdes e disposi¢des percebidas representam a incorporagdo de referéncias ja
estabelecidas, assim como a continuidade das estruturas e manuten¢do dos mecanismos que

orientam 0s campos.
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Os esquemas de habitus, principios de visdo e de divisdo de aplicagdo muito geral, como
produto da incorporacdo das estruturas e tendéncias do mundo a que se ajustam ao menos
grosseiramente, também permitem adaptar-se incessantemente a contextos parcialmente
modificados e construir a situagdo como um conjunto dotado de sentido, numa operagdo pratica
de antecipacdo quase corporal das tendéncias imanentes no campo e das condutas engendradas
por todos os habitus isomorfos com os quais, como numa equipe bem treinada ou numa
orquestra, estdo em comunicacdo imediata, pois lhe s3o espontaneamente concedidos.
(BOURDIEU, 2001, p.170).

A teoria dos campos nos permite entender que os espacos das acdes sociais sdo resultados
de disputas de interesses que se constroem entre relacdes interpessoais, dentro de
posicionamentos Institucionais. Os campos com suas leis invariantes predispdem um espacgo de
relativa autonomia, preenchido por agentes, com capitais distintos que permite mobilidade e
disputa nestes campos. (LAGO, 2009, BOURDIEU, 2004)

O que fizemos até entdo foi apresentar a dimensdo constitutiva dos campos e suas leis
gerais, essa reflexdo nos permite pensar sobre as diferentes esferas de dindmicas sociais que
apresentam suas especificidades, ou seja, campos distintos em relacdo ao objeto de disputa, mas
com leis gerais e similares de funcionamento.

Assim, adentramos no campo esportivo. Para entender o meio esportivo, primeiramente
deve-se considerar como ele se constitui, as institui¢des, os agentes, as atividades. A partir dessa
estruturacdo entendemos como esse meio se tornou um lugar de competi¢do, entre as pessoas ou
instituicdes envolvidas e seus respectivos interesses que se definem a partir de sua posi¢ao nesse
campo.

Pode-se considerar que as transformagdes das fungdes do esporte para a sociedade sdao
caracterizadas pelo processo de autonomia do campo esportivo. Desse modo, desde o meio
social em que os jogos populares apareciam desprovidos da fungdo social, como as escolas,
onde os exercicios corporais possuiam sentido funcional, alguns esportes comegam a apresentar
uma crescente popularidade. (SILVA, 2007) Comega, entdo, a existir uma melhor estruturacao,
composta por um corpo de especialistas, assim como o surgimento de uma padronizagdo
relacionada a regras e conceitos. Dessa forma, ¢ possivel entender e definir o formato que o

esporte delineou nos dias atuais, conhecido como esporte moderno.
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O esporte (pratica) e seus desdobramentos (atletas, clubes, institui¢des, produtos, entre
outros) se modificaram ao longo da histéria e atualmente convergem interesses ao redor de
questdes politicas, econdmicas, educacionais, mercadoldgicas. Contexto este que promove
disputas entre os agentes e promove indaga¢des sobre as disposi¢des e agdes que se manifestam
nesse espaco e que, sobretudo, organizam e redimensionam o campo social. (MARTINS,
ALTMANN, 2007) Da mesma forma aumenta o numero de agentes participantes das disputas
no campo, se antes referiamos aos agentes do campo esportivo como atletas, hoje consideramos

empresarios, jornalistas, politicos entre outras fun¢des que fazem parte desse campo,

Compreender a génese social de um campo, ¢ aprende aquilo que faz a necessidade
especifica da crenga que o sustenta do jogo da linguagem que nele se joga, das coisas
materiais e simbolicas em jogo que nele se geram, € explicar, tornar necessdrio, subtrair
ao absurdo do arbitrario ¢ do ndo motivado os atos dos produtores e as obras por ele
produzidas e ndo, como geralmente se julga reduzir ou destruir. (BOURDIEU, 2004,
p.69)

Bourdieu (2003) observa que, academicamente, alguns campos ndo recebem atencdo nas
reflexdes socioldgicas, sendo este o caso dos esportes. Em um de seus textos, o autor propde a
existéncia de um campo esportivo, sendo o esporte o objeto de disputa e interesse, que possui
uma historia propria com estrutura e condi¢des de funcionamento com relativa autonomia.

E neste novo cenario que o esporte constrdi suas relagdes, propriedades e possibilidades
de conversdo e associacdo, promove a sua articulagdo com outras instdncias. Algumas das
propriedades do campo esportivo se configuram exatamente nas dimensdes que o esporte pode
assumir.

Outra caracteristica do campo esportivo se refere a popularizagdo dos esportes, desde as
praticas originalmente reservadas as elites, ao espetaculo esportivo (proporcionado pelas midias);
surgem mecanismos e instituicdes que produzem esquemas de percepgao e apreciagdo, ampliando
o meio e o numero de agentes esportivos. Essa constituicdo permite gerar uma oferta cada vez
maior vinculada ao esporte, ou seja, comega a existir a necessidade promovida pelo esporte e suas
possibilidades (pessoas, matérias, praticas etc.). A partir desse entendimento, o campo de praticas
esportivas apresenta um espago de lutas, estritamente relacionadas aos esportes: profissionalismo
e amadorismo, esporte-pratica e esporte-espetaculo, essas visdes antagonicas sdo essenciais para
o progresso e desenvolvimento do campo esportivo (BOURDIEU, 2003). Ressaltamos ainda que

0 esporte, ao se tornar um objeto de interesse de alguns campos, produz em seu campo de origem
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pressdes de outros campos, inser¢ao de diversos agentes e correlacdes com o universo politico e
econdmico que constroem microcosmos de disputas que projetam a ldgica de seu proprio campo.

Para Bourdieu (2003), o esporte sendo objeto de disputa e interesse, possui uma historia
propria que faz entender o meio ou campo que se estrutura ao seu redor, ou seja, um campo
relativamente autdonomo. A partir dessa constatacdo, o autor desconsidera a possibilidade de o
esporte ser um mero jogo ou divertimento, como também duvida de a analogia sugerida por
alguns autores relativa aos esportes ter suas bases em atividades pré-historicas. Reforcando essa
afirmacdo, Bourdieu (apud ELIAS, 1983, p. 138) retrata o esporte a partir do entendimento de
suas especificidades. Assim, uma das tarefas da historia social do esporte poderia ser a
legitimacdo de uma ciéncia social do esporte como objeto cientifico separado, ou seja, a partir
dessa delimitagdo ¢ possivel tragar caracteristicas e categorias que nos faga interpretar o meio
esportivo. Para entender como o esporte formou um campo, Bourdieu (1984) mobiliza a génese
do esporte tendo como exemplos a histdria do rugbi e do futebol para formular sua investigagao.
Os lugares de praticas esportivas, como a escola, sio mencionados pelo autor definindo essa
caracteristica que o esporte possui de estar presente em diferenciadas instancias.

Nessa esteira, o fenomeno esportivo passa a ser regido pelas relagdes proprias da logica
do mercado, nas quais os esportes sdo conduzidos ao processo de espetacularizagdo e
mercantilizagdo (MARCHI JR., 2004, p.39). E que ndo somente legitimam o campo esportivo,
mas o tornam cada vez mais autonomo. Assim sendo, ¢ importante ressaltar as praticas e produtos
(roupas, marcas, noticias etc.) que encontraram espago e interesse, marcando uma diferente face

que as possibilidades esportivas podem assumir.

O campo das praticas esportivas é o lugar de lutas, que entre outras coisas, disputam o
monopolio de imposicdo da definigdo da pratica esportiva e da funcdo legitima da
atividade esportiva, amadorismo contra profissionalismo, esporte-pratica contra esporte-
espetaculo, esporte distintivo-de elite- esporte popular- de massa- etc. [...] (BOURDIEU,
1983, p. 142).

Ao considerar que o campo esportivo abrange toda possibilidade que circula nesse meio,
desde pessoas e suas relagdes, até programagdes, uma infinidade de produtos pode ser criada, e
toma as mais diversas formas, como: praticas, roupas, atletas, pessoas, informacao, entre outros.
(SILVA; MARCHI JR., 2009) Os mesmos podem ser tomados como uma forma de capital que

oferece aos agentes a distingdo entre si. Isso acontece quando ¢ instituida a valorizagdo dos
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produtos, que deve ser aceita e percebida pelos demais agentes. Os agentes quando fazem parte
de um campo, entendem o que nele acontece se envolvem nas disputas dentro de espago e

buscam um posicionamento.

[...] todas as pessoas envolvidas num campo tém em comum certo nimero de interesses
fundamentais, decorrendo uma cumplicidade subjacente aos antagonismos existentes no
interior deste. Nesta perspectiva, os pressupostos constitutivos dos campos sdo aceitos
(conscientemente ou ndo), dado o fato de o agente social estar inserido ou inserindo-se
no jogo. Os participantes das disputas garantem a reprodu¢@o do jogo e contribuem para
a producdo de valor no que estd sendo disputado. Considera-se no estudo dessa
propriedade a existéncia da relag@o entre habitus e campo, que € orientada objetivamente
em relagdo aos fins. (MARCHI Jr., 2002, p.93)

Quando Marchi Jr. (2002) se refere ao jogo, representa as situagdes, posicionamentos €
atitudes dos agentes no campo, nesse contexto, exige-se a capacidade de manipulacdo dos mais
diferentes capitais para conduzir e produzir as significacdes e valores no espaco social. Os
interesses e objetivos, que ao serem definidos e principalmente reconhecidos pelos demais
agentes inseridos no campo, podem representar a distingdo de cada individuo. Elementos que
cumprem determinante fungdo nesse processo os “sistemas simbolicos’, mencionados por
Bourdieu (1983) que podem impor ou legitimar as posi¢des e acdes ja existentes. Essa situagdo
pode conduzir para conflitos que defendem interesses, que se distinguem de acordo com o
capital de cada agente. O conhecimento do campo ndo ¢ suficiente para que os agentes consigam
obter éxito no “jogo”, mencionado por Bourdieu. E necessario entender sob quais condicdes o
jogo acontece antecipar as agdes e ter uma grande quantidade de capitais (cultural, social, entre
outros), isso possibilita ndo somente uma boa insercdo em um campo, mas a transi¢cdo dos
agentes nos mais variados campos.

A agdo dos agentes articula-se com as a¢des de agentes de outros campos, construindo
microcosmos de interseccdo que convergem para praticas diferenciadas. Essa a¢do ¢ orientada
por percepgoes e referéncias que os individuos incorporam, assim como de seu posicionamento.
“O habitus ¢ esse principio gerador e unificador que retraduz as caracteristicas intrinsecas e
relacionais de uma posi¢do, isto ¢, em um conjunto univoco de escolha de pessoas, de bens, de
praticas” (BOURDIEU, 1996, pp. 22- 23).

Substancialmente, o diferencial no processo de apropriacdo das praticas esportivas € o

% Os sistemas simbolicos distinguem-se fundamentalmente conforme sejam produzidos e, a0 mesmo tempo, apropriados pelo
conjunto do grupo ou, pelo contrario, produzidos por um corpo de especialistas e, mais precisamente, por um campo de produgéo
e de circulagdo relativamente auténomo [...]. (BOURDIEU, 2004, p.12)
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estabelecimento de relagdes entre o espago da oferta — delimitado historicamente para as praticas
possiveis — e da procura — espaco destinado as disposi¢des para as praticas.

Neste contexto consideramos que o campo esportivo ¢ um universo de praticas e
consumos relacionados ao esporte, que se associa a diferentes campos criando espagos de
interseccdo. E nesta trajetéria que o esporte se tornou para algumas areas importante elemento
mercadoldgico, que para além de simples praticas motoras se converteu em um produto bastante
rentavel. Com este olhar, adentramos no campo do jornalismo, com a intengdo de langar nossas
atengdes para uma das associagdes que desenvolveram ao redor do meio esportivo e da
comunicag¢do: 0os microcosmos do jornalismo esportivo.

Sobre o tema as abordagens sociologicas nos permitem estudar o jornalismo como uma
pratica que vai além da transmissdo e da recep¢do. Aspectos como os processos relacionais que
consideram o individuo num espaco dindmico e permitem novos estudos e discussdes que
superam uma visao técnica do jornalismo. Bourdieu (1930) direciona algumas reflexdes sobre as
caracteristicas gerais do campo jornalistico, relacionando-as a trés periodos distintos: a década de
60 com a critica a cultura de massa; nos anos 80, as midias como espago que transforma as
mensagens e funciona como espaco de reproducdo e distingdo; e os anos 90, que menciona o
jornalismo como atividade incompleta que sofre influéncia direta do campo econdmico. Ferreira
(2010) avanga nas reflexdes iniciadas por Bourdieu e aponta que atualmente “Ensaia-se uma
histéria dos dispositivos midiaticos, que se articula com as transformagdes do campo midiatico e
jornalistico.” Em uma perspectiva mais abrangente, que considera o contexto brasileiro, o
crescimento do campo do jornalismo ¢ retratado por Silva (2009), a autora busca relagdes sobre o
desenvolvimento do campo cientifico institucional jornalistico nos tltimos cinco anos no pais, o
amadurecimento da area.

Para identificarmos o lugar do jornalismo esportivo na esfera social, partimos agora para a
reflexdo sobre o campo jornalistico, que, inserido no meio da comunicagdo, se sobressai como
atividade altamente especializada. O campo do jornalismo apresenta interfaces'® diretas com
diferentes areas, ou campos, o que possibilita a reflexdo sobre as aproximagdes e distanciamentos

entre distintos universos que irdo estabelecer relacdes a partir de uma dinamica de

10 - L .. .

Quanto a "interface" - parece ser um termo adequado para referir & presenca de atividades, no espago social, que envolvem
origens, processos ¢ objetivos ndo inicialmente confluentes (mas antes pertencentes a "areas" diferenciadas). Assim, cada
componente da atividade comparece com seu acervo (historicamente constituido) de praticas e de conhecimentos. (BRAGA,
2002, p. 226)
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funcionamento. O jornalismo ¢ um espaco que observa, absorve e disponibiliza noticias a partir
de fatos sociais, sendo assim, precisa interagir e se associa com elementos distintos de outros
campos, predispondo o surgimento de microcosmos sociais, organizados pela dindmica
comunicativa especifica.

O campo do jornalismo,

¢ efetivamente um ambito de interfaces. Na sociedade, a processual idade
comunicacional se realiza por exclusividade, observando e absorvendo, de modo
avassalador, toda e qualquer ag@o ou tematica social. Caracteriza-se também por sua
penetrabilidade - modificando "na origem" todos os demais processos sociais que - na
sociedade mediatizada - veem seus objetivos, procedimentos, critérios proprios,
formulados no surgimento mesmo, de modo genético (e ndo apenas por acréscimo
posterior) em funcdo das necessidades de interagdo, de "visibilidade", de inser¢do mais

ampla que a do circulo dos iniciados. (BRAGA, 2002, p.227)

Independente da caracteristica da pratica comunicacional, seja ela informativa, artistica,
entretenimento ou mercadologica, ¢ preciso considera-la em um aspecto amplo, devido a sua
interlocugdo direta com diferentes areas.

Bourdieu (1930) aponta que o campo jornalistico se constitui num espago de oposi¢des e
disputas na produ¢do da noticia, espago este de busca por uma legitimagdo entre as formas de
informar e o como essas informagdes eram transmitidas. Esse campo se constitui por uma logica
especifica e propriamente cultural, imposta por meio de restricdes, controles e sangdes

mercadologicas.

O mundo do jornalismo € um microcosmo que tem leis proprias e que é definido por sua
posicdo no mundo global e pelas atragdes e repulsdes que sofre da parte dos outros
microcosmos. Dizer que ele ¢ autbnomo, que tem sua lei propria, significa dizer que no
que nele se passa ndo pode ser compreendido de maneira direta a partir de fatores
externos. (BOURDIEU, 1997, p. 55).

Para compreender o espago jornalistico esportivo, exige-se uma descricdo minuciosa das
praticas daqueles que fazem parte dessa area, e dos mecanismos que a fazem funcionar. As
tensdes que ali se estabelecem contribuem para formar o campo do jornalismo, que se ramifica
em diferentes especializacdes (politica, esporte, ambiente, vida social, politica, esporte), as quais
hoje surgiram como uma demanda do mercado. Essencialmente, o campo do jornalismo se
caracteriza por definir relagdes e compor um espaco de disputa ou de jogo de concorréncia por

um monopolio especifico, nesse caso, 0 monopdlio da informacgdo. Politica e economicamente, o
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jornalismo, quando se associa a objetos de interesse publico, constrdi um locus de interesse

mercadologico.

The long-time marriage of sports and the media is clearly held together and strengthened
by vast amounts of money from corporations whose executives use sports as tools for
promoting profits and ideologies consistent with their personal and corporate interests.
"(COACKLEY, 2008, 415)

Para tanto, ¢ importante percebermos que existe um espaco no qual variadas instituigdes
da 4rea da comunicacdo se posicionam como estruturas que absorvem agentes que constroem as
noticias. Nesse meio, aqui denominado como campo do jornalismo, encontramos emissoras
comunicativas, com importancia e representatividade diferenciadas, que concorrem e disputam a
supremacia pela atengdo publica. Essas emissoras fazem parte de grupos comunicativos que
vinculam a informac¢do em meios comunicativos, como radio, internet, meio impresso e meio
digital. Nos dias de hoje, a tecnologia possibilita que os veiculos comunicativos se apropriem de
técnicas e mecanismos que tornam a noticia cada vez mais produzida, com graficos, imagens,
som e interlocu¢do que modificaram o fazer jornalistico. Se antes encontradvamos uma pratica
jornalistica que narrava as competicdes, hoje essa pratica se recriou, especializou-se
primeiramente pela demanda dos variados assuntos, criando os editoriais e posteriormente pelo
tipo de jornalismo que especializou a pratica. (GROHMANN, 2008)

O jornalismo se configura na produ¢do da informac¢do, que por uma série de técnicas e
recursos transforma o fato em noticia. As estruturas que absorvem e posicionam agentes em
diferentes cargos tém alcance regional, nacional e internacional. Estruturas que possibilitam a
veiculagdo da mensagem em canais de transmissdo e recep¢do, com recursos tecnoldgicos
altamente modernos.

Nesse campo identificamos um importante elemento de disputa, a noticia, um produto
“perecivel” (BOURDIEU, 1997) que, por meio da concorréncia, torna-se fugaz, eliminado tao
rapidamente quanto ¢ construido. Nem sempre, contudo, a noticia adquire esse formado de
pouca durabilidade, atualmente existem alguns mecanismos que tornam a informacgdo mais
interessante: a memoéria. E comum que veiculos comunicativos busquem fatos que retratam a

histéria. Dessa forma, as mensagens antigas retornam, reforcando, comparando ou sugerindo

0 casamento de longa data do esporte e da midia é claramente mantido unido e fortalecido por grandes quantias de dinheiro de
empresas cujos executivos usam o esporte como ferramentas para promover os lucros e ideologias consistentes com os seus
interesses pessoais € corporativos.
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possibilidades acerca do contexto vivido. Isso pode acontecer de acordo com a longevidade de
algum evento social (acontecimento), pode durar, ou nos acontecimentos que os agentes vao
protagonizar, existe sempre a possibilidade da continuacio. E como uma histéria ou um filme
que tem sua continuidade nos proximos eventos.

Considerando a noticia como produto de disputa entre os agentes, observa-se uma
circulagdo circular da informacdo (BOURDIEU, 1997), que diz respeito & mesma mensagem
circular em todos os veiculos de comunicagdo, o que homogeiniza os assuntos e de certa forma
torna os programas de noticias esportivas semelhantes e repetitivos. “Para os jornalistas, a
leitura dos jornais ¢ uma atividade indispenséavel e o clipping um instrumento de trabalho: para
saber o que se vai dizer € preciso saber o que os outros disseram”. (BOURDIEU, 1997, p.32).

A concorréncia entdo se refere aos diferenciais € ndo a noticia, mas que os programas
podem oferecer, como entrevistas exclusivas, imagens ao vivo, noticias em tempo recorde e até
mesmo recursos de imagem de alta tecnologia, tais atrativos determinam a distingdo de um
programa em relagdo a outro.

Outras disputas também podem ser visualizadas no campo, como por exemplo, a busca
pelo reconhecimento profissional do jornalista esportivo perante os de outras areas. As disputas
entre os jornalistas esportivos, e a distingdo entre si, como profissionais respeitados. (
BORELLI, 2011) Essa situagdo contribui para uma especializacdo do campo jornalistico, por
meio da concorréncia por esses diversos interesses, exige-se um maior comprometimento dos
agentes como também organizacdo do campo. Esses sdo alguns dos “jogos” disputados pelos
agentes que, concorrendo entre si, seja pela noticia ou por algum destaque, por distingdo e
reconhecimento, refletem diretamente no campo do telejornalismo esportivo, orientando a forma

como ele € estruturado.

Os campos de produgdo cultural propdem aos que neles esta envolvido, um espago de
possiveis, que tende a orientar sua busca definindo o universo de problemas, de
referéncias, de marcas intelectuais (frequentemente constituidas pelos nomes de
personagens-guia), de conceitos em “ismo”, em resumo, todo um sistema de
coordenadas que ¢ preciso terem em mente - o que ndo quer dizer na consciéncia - para
entrar no jogo. (BOURDIEU, 1996, p.53).

No campo do jornalismo, os agentes sdo os responsaveis pela mobilidade e producdo da
noticia, tém cargos distintos nas instituigdes comunicativas, que sdo estruturas representativas no

referido campo. As atividades jornalisticas excedem o trabalho de edicdo e envolvem
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relacionamentos pessoais, capacidade de interagdo, grande disponibilidade de tempo e
principalmente discernimento e responsabilidade. “Para além da noticia, a produgdo opera dentro
de um sistema cultural, do qual retira conteudos, convengdes, interpretacdes e formas
discursivas.” (FRANCISCATO, 2003, p. 43). A demanda publica e as pressdes internas do
mercado da producdo jornalistica exigem mudangas constantes de técnicas e abordagens com o
intuito de reconstruir constantemente o fazer profissional. Franciscato (2003) em um de seus
estudos sobre as noticias politicas aponta que “O trabalho jornalistico deve ser visto como uma
construcao social baseada em processos relacionais de disputa e negociagdo em que participam
atores internos e externos a atividade jornalistica.”.

E reforca ainda que:

a produgdo ¢ no momento mais preciso de construgdo da noticia em um espago social
caracterizado por disputas e conflitos de poder que podem ser identificadas inter-
relacdes entre constrangimentos, avaliacdes e procedimentos diversos, mas que se
condensam no texto jornalistico, num trabalho de constru¢do de pontos de equilibrio
entre forgas em disputa. (FRANCISCATO, 2003, p. 58)

O espaco onde se desenvolve a concorréncia mantém uma dindmica propria, que ndo
depende unicamente dos agentes, mas também dos mecanismos visiveis e invisiveis que limitam
ou condicionam as agdes dos agentes. Existe neste campo uma forte concorréncia profissional e
institucional, contudo, indiferente as vontades, as tendéncias aparecem no interior do espago
social como logica das agdes, assegurando a conservagdo e previsibilidade e imprevisibilidade
das oportunidades.

Além da perspectiva técnica que envolve o fazer jornalistico procedimental, atentamos
para os conjuntos de condi¢des de mobilidade do jornalista nesse espago, que limitados pelas
restrigdes ou aberturas estruturais, constituem uma logica especifica de funcionamento. Para
além dos agentes mais notdrios, os jornalistas, existe um conjunto de agentes que faz parte do
campo jornalistico, mas que, devido a propria caracteristica fugaz da noticia, ocupa posigdes
transitorias que dependem da mobilidade da noticia. As lutas simbolicas operam nesse espaco e,
por meio da noticia, os jornalistas conseguem visibilidade e distingao na érea.

Gastaldo (2011) aponta em seus estudos as chamadas encruzilhas entre a comunicacio € o
esporte, e explora reflexivamente a midiatizagdo dos fatos esportivos. O jornalismo esportivo,

objeto principal deste estudo, insere-se nesse universo como atividade do campo da comunicagao,
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que, segundo Helal (2002), ¢ um lugar de producao de sentido e de constru¢do de ideias. A
pratica jornalistica se divide em editoriais definidos por assuntos especificos que se desdobram
em informagdes e fatos midiatizados, “O esporte s6 ganha existéncia social porque passa por
procedimentos técnicos, tedricos € por uma grande conversagdo empreendida no cotidiano, seja
pela constru¢do da agenda mididtica ou pelas falas dos atores sociais da opinido publica.”
(BORELLI, 2002, s/p).

A porosidade entre os campos € 0 que permite a constituicdo de microcosmos que, devido
a proximidade, estabelecem objetos de disputa similares entre si. Se de um lado delineamos o
campo esportivo, do outro apresentamos o campo do jornalismo com a perspectiva de caminhar
para um espaco de interlocucgdo entre esses dois campos: o jornalismo esportivo.

Para tanto, consideramos importante identificar o lugar do jornalismo no Estado do
Parand, assim como identificarmos a posi¢do ocupada pela emissora ou Rede de comunicagado
que € objeto deste estudo.

Como nas demais capitais, o jornalismo esportivo no Estado do Parand inicia sua
trajetoria nas redes privadas de comunicagdo, com um niimero restrito de instituicdes e agentes.
O jornalismo de forma geral ocupa espaco de destaque nas emissoras, mas o editorial esportivo,
apesar de ter conquistado relativa autonomia, funciona com recursos profissionais e redagdes
limitadas. Cada emissora regionalmente mantém algumas filiais, mas concentra na capital do
estado, Curitiba, suas principais afiliadas.

Atualmente existem quatro principais Emissoras comunicativas no Estado do Parand, com
suas filiais: Band Curitiba (radio, televisdo), Rede Massa (radio e televisdo e revistas), Record
(rddio, televisdo, revista, portais de internet ¢ midia impressa), ¢ Grupo Paranaense de
Comunicacao (radio, televisdo, portais de internet e midia impressa).

Cada emissora ocupa seu lugar no campo da comunicagdo e tem nas filiais bragos que se
estendem para atender as demandas, supostamente comunicativas e regionais, desse espago. Cada
afiliada mantém veiculos midiaticos que, por meio da tecnologia digital, da leitura impressa, da
transmissdo do radio e dos meios televisivos atingem amplamente a atengdo publica para
informa-lo. Cada veiculo mididtico tem em seu quadro profissional jornalistas que ocupam
diferentes editoriais. De acordo com o tamanho da institui¢do, os editoriais se ramificam em areas

de especialidade, como politica, economia e esportes.



42

Em cada um desses grupos (as emissoras), existem as afiliagdes entre emissoras que
ocupam o cendrio nacional e as emissoras regionais, que abarcam sob sua responsabilidade
variados veiculos comunicativos, que variam entre veiculos digitais, impressos, televisivos e
radiofonicos. Emissoras que ocupam um lugar e ordem de importancia no campo da comunica¢ao
combinam uma programacgao com variados tipos de programas, como: transmissdo de eventos,
programas de debates e programas jornalisticos. Todas as emissoras do Estado do Parana
agregam um editorial esportivo, em cada veiculo comunicativo, o que varia sdo os tipos de
programas.

As emissoras comunicativas sdo instituicdes de alcance nacional e regional, mantém
afiliadas em diferentes regides, como uma terceirizagdo, que regionaliza as informagdes e atende
um espago menor geograficamente. Entendemos, assim, que tanto as emissoras regionais, como

as nacionais, buscam uma parceria entre si, 0 que promove beneficios mituos.

FIGURA 3 - AFILIACAO GR (VEICULOS MIDIATICOS) E emissora Nacional
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FONTE: Autora (2015)

A G.R., escolhida para este estudo, ¢ uma emissora de alcance nacional e estd inserida no
campo da comunicacdo, dentre diversos canais de emissdo, destaca-se pelo tempo no meio da
comunicagdo, pela tradigdo e por sua estrutura organizacional, tecnologica e financeira. Esses
pontos refor¢cam o reconhecimento que a referida estrutura institucional conquistou em diferentes
areas.

O G.R. surgiu com a apropriagdo do J.T. e do J.I., iniciando nesse periodo que
futuramente se apropriaria de diferentes veiculos midiaticos, hoje totalizando aproximadamente
15 midias, entre digitais, televisivas, radiofonicas e impressas. Com a intencdo de alcancar o
espaco dominante do microcosmo jornalistico, a Rede Paranaense de Comunicagdo fidelizou
parcerias importantes, sendo que a mais significativa e lucrativa foi com uma emissora Nacional.
As afiliadas da emissora tém acesso as noticias, editoriais e profissionais da emissora principal,
mas nao tém relagdo de interdependéncia estrutural ou executiva. A associagcdo conecta apenas
dois veiculos mididticos, a televisdo e a Internet, os demais veiculos sdo independentes. Os
beneficios dessa associacdo sdo: para a Rede, a regionalizagdo dos seus produtos e, para a
afiliada, associar a marca da Instituigdo em suas programacdes e¢ a utilizacdo dos recursos da
Emissora Nacional. As Redes se conectam tecnologicamente e institucionalmente produzindo
noticias diversas que sdo compartilhadas. A concorréncia entre as emissoras ou redes
comunicativas contribuiu para as associacdes entre as redes maiores de comunicagao, usualmente

com suas sedes nas grandes capitais, com as redes menores situadas nas capitais de expressao no
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cenario nacional, mas regionais e periféricas dos grandes centros. Isso ocorreu com outras redes
comunicativas do Estado do Parand. A associagdo G.R. com a Emissora Nacional conferiu status
diferenciado a emissora paranaense no cendrio local e nacional, assim o local da Rede no
contexto regional ¢ dominante, contudo, no cendrio nacional, ¢ uma posi¢do periférica.

Cada veiculo midiatico dispde de redacgdes distintas que tratam de assuntos especificos.

Os agentes, jornalistas dos veiculos midiaticos, agrupam-se e estabelecem uma pratica
jornalistica propria e especifica do veiculo midiatico a que fazem parte. Existe uma concorréncia
explicita entre os profissionais em busca da atengdo publica.

Para Esteves (1998), as instituigdes de comunicacdo mantém estruturas complexas,
resultado da realidade social e a quantidade de fatos sociais. A midiatizagdo de fatos sociais recai
sobre a perspectiva de que a sociedade ¢ composta por diferentes informagdes, que podem ser
agrupadas de acordo com algum elemento que as aproxima. Isso permitiu que acontecimentos de
determinadas areas especificas se tornassem informag¢des midiatizadas, colocadas num cenario
amplo e exploradas como noticia. E o caso do esporte, uma 4rea que se constitui como um dos
editoriais informativos no meio da comunicagdo. A ampla variedade tematica e a possibilidade de
associacao do esporte com a vida cotidiana do leitor, telespectador ou ouvinte contribuiu para que
o esporte como produto midiatico ganhasse espago nos editoriais comunicativos.

O G.R. tem em cada veiculo comunicativo (rddio, jornal impresso, jornal online e
televisdo) um editorial de esporte, entretanto, a linha editorial jornalistica estd presente somente
na televisdo, meio digital e meio impresso. Na televisdo e internet, o jornalismo esportivo ocupa
um lugar distintivo e reconhecido, contudo, a midia impressa, segundo os entrevistados, ocupa
um lugar marginalizado em relagdo aos demais editoriais. Isso porque as caracteristicas, valores,
disputas e elementos distintivos dentro de cada veiculo sdo diferenciados, o que impacta
diretamente na produ¢do da noticia.

A dindmica social de a¢des dos agentes na estrutura nos mostra que dentro do campo do
jornalismo esportivo existem microcosmos, reflexos de um didlogo ou isolamento dos agentes de
cada midia.

As redagdes de esporte no G.R. ocupam estruturalmente dois locais distintos dentro de
uma grande redagdo integrada. A redacdo do telejornalismo esportivo é separada do editorial

digital esportivo, apesar de dividirem o mesmo espago.
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Percebemos que os editoriais de esporte da G.R. apresentam, sem exce¢do, autonomia dos
demais editorias, e se dividem organizacionalmente para atender a demanda especifica do
editorial: os campeonatos e eventos que tratam de futebol. A organizagdo da estrutura de recursos
humanos, ou seja, os cargos para profissionais do editorial de esportes se dividem em:
coordenador, editores e reporteres, de forma geral, com excecdo da televisdo que tem, além da
figura do coordenador, o gerente de esportes. Entendemos que existe uma hierarquia
organizacional de cargos, mas que existe relacdo direta e indireta entre os cargos. Os agentes se
relacionam continuamente de maneira bastante informal e direta, devido a dinamica jornalistica

esportiva que exige agilidade. Segue abaixo uma ilustragdo dos posicionamentos e cargos:

FIGURA 4 - POSICIONAMENTOS E CARGOS

Coordenador

Editor

v * il

Reporter Reporter Reporter

FONTE: Autora (2015)

Nota: Em cada veiculo midiatico, a disposi¢do de cargos e niimero de profissionais varia ¢ serda apresentada nos
capitulos posteriores quando tratamos separadamente das midias estudadas.

Refletindo sobre as redagdes esportivas, conseguimos perceber que existem as
particularidades de cada editorial e redagdo, como afirma Boreli (2002), os editoriais de esporte

s30 os que tém mais autonomia se comparados aos demais editoriais de um veiculo comunicativo,
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isso porque o esporte se aproxima do entretenimento, que hoje recebe aten¢do publica,
governamental e privada, mas que tem em sua pratica um espago de apelo publico e leva consigo
muito mais aproximagdes do mercado de entretenimento se comparado com politica ou
economia, por exemplo. Percebemos, entretanto, que esse contexto vem se modificando
principalmente devido a reorganiza¢do e ampliacdo dos editoriais da rede, que, segundo os
jornalistas, ocorre devido aos eventos e campeonatos esportivos de grande expressdo que o Brasil
sediou e iré sediar, como Copa do Mundo e Olimpiadas.

Assim, diagnosticamos que os agentes que fazem parte do campo jornalistico ocupam
espacos distintos e que tém diferentes representagdes nos diferentes cendrios, por exemplo: no
contexto nacional, a G.R. ocupa um lugar e tem determinado reconhecimento, se consideramos o
contexto regional, perceberemos que a G.R. ainda se encontra no mesmo lugar, mas tem outro
reconhecimento.

Nesses espacos de mobilidades das institui¢des (Rede) e posicionamentos dos agentes que
sdo estabelecidas relagdes visiveis e invisiveis, nos quais demandas mercadoldgicas e politicas
promovem pressdes € isolamentos, espagos ocupados e espagos de vacuo que estabelecem uma
logica de funcionamento.

Constatamos que o G.R. , possui como meios comunicativos diferentes veiculos
midiaticos como: televisdo, internet, midia impressa e radio, que tratam do tema esporte sobre
diferentes perspectivas. Contudo, somente as trés primeiras midias supracitadas possuem
programas jornalisticos esportivos. Cada midia possui editoriais especificos esportivos com
cargos e fungdes distintas. Sendo que cada profissional (agente) se posiciona neste meio
definindo ag¢des de disputas, para sua inser¢do ou manutengdo dentro de um universo dinamico.

Abaixo retratamos por meio de uma figura a representagdo dos agentes, nas midias estudadas.
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FIGURA 5 - AGENTES DO JORNALISMO ESPORTIVO NOS VEICULOS

MIDIA IMPRESSA MIDIA TELEVISIVA

MIDIA DIGITAL/INTERNET
FONTE: Autora (2015)

E na atividade jornalistica esportiva que as disposi¢des desses agentes e suas agdes sdo
projetadas. Um meio que tem suas regras proprias, o que contribuiu para definir agentes que sao
jornalistas, mas que devem especificamente entender e apreciar o esporte em suas variadas
formas.

Segundo Grij6 (2011), o mundo do jornalismo ¢ um microcosmo que tem leis proprias e
que ¢ definido por sua posi¢do no mundo global e pelas atracdes e repulsdes que sofre da parte
dos outros microcosmos. Dizer que ele ¢ autdbnomo, que tem sua lei propria, significa dizer que
no que nele se passa ndo pode ser compreendido de maneira direta a partir de fatores isolados
(BOURDIEU, 1997, p. 55).

Na G.R. , a disputa entre os profissionais, segundo os jornalistas, era pela informag¢do do
que acontecia no meio esportivo, considerando a exclusividade da informacao e hoje a disputa ¢
sobre a melhor forma de passar a mesma informagao. Atualmente o panorama mudou e a disputa
¢ sobre a venda. Antes, segundo as equipes editoriais, a busca era pela informacao exclusiva ou
pela disputa de qual veiculo ou profissional veiculava a noticia primeiramente. Isso mudou, pois
as midias digitais construiram uma nova dindmica de producdo da noticia que alterou os
interesses e disputas dos agentes e demais midias.

A formacdo do campo (jornalistico) ¢ também marcada pelo nascimento de normas e de
controle proprio a realizagdo das fungdes que se encontram nesse novo campo. Assim, observa-se

o aparecimento da deontologia do profissional, que cria recompensas para o profissional do
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campo, em especial, para o jornalista - a reputagdo de honorabilidade profissional. A
deontologia tem por fun¢do o reforco da loégica do campo recompensando o profissional que age
pela boa causa diretamente ligada aos postulados considerados os mais nobres do campo em
questdo (informar os cidaddos, estar a servigo da democracia). (FERREIRA, 2001, p. 02).

Os jornalistas detém o poder de estabelecer os contetidos veiculados nas midias, expdem
sua visdo de mundo e constroem realidades a partir de fatos.

Os grupos de jornalistas que ocupam os cargos profissionais nos veiculos midiaticos
estudados sdo reconhecidos por fazerem parte da Rede Comunicativa de maior representatividade
no Estado do Parand, o que os coloca em uma posi¢ao de vantagem perante os demais jornalistas
na competicdo pelo acesso as fontes. Existe um reconhecimento da figura do jornalista na
sociedade, pois o profissional tem o poder de apresentar a0 mundo as informagdes sob as mais
variadas perspectivas, o que confere diferentes desdobramentos.

Apesar de a pratica jornalistica, ou seja, a criacdo da noticia, ter padrdes similares, cada
veiculo midiatico possui propriedades especificas que tornam o fazer jornalistico proprio de sua
midia, por exemplo, a internet exige do jornalista capacidade de produgdo, criatividade, apuragdo
dos fatos, contato com as informagdes de maneira imediata, ja a televisdo exige as mesmas
capacidades, mas de forma criativa e surpreendente, € a midia impressa deve explorar mais os
fatos, apresentar dados mais aprofundados e perspectivas mais criticas. Essa constituicdo de um
fazer jornalistico especifico se constroi no bojo das relagdes internas e externas que estabelecem
no processo de encaixe entre a perspectiva do publico e os objetivos dos jornalistas. Isso
caracteriza as midias como critica, divertida, cinica, tradicional, entre outros rétulos que buscam
identificar o tipo de noticia vinculada aos periodicos.

Independente dos rétulos, os jornalistas se dedicam na atualidade a uma producdo
diferenciada da noticia, ir além dos fatos, retratar a historia, construir personagens, o que nos
remete ao jornalismo de folhetim. Dessa forma, as mensagens antigas retornam, refor¢cando,
comparando ou sugerindo possibilidades acerca do contexto vivido. A transformagdo da
producdo jornalistica ¢ reflexo do contexto esportivo que se apresenta cada vez mais amplo.
Surgem novos esportes, resultado do aumento no nimero de agentes e instituicdes, gerando
informagdes que interessam aos veiculos midiaticos. Assim, a noticia adquire novos
enquadramentos, o que transforma seu conceito e representagdo dentro das redagdes, a noticia

como meio para se tornar um produto, noticia como informag¢do, a noticia como entretenimento,
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entre outras possibilidades, entretanto, com fins primordialmente similares: mercadologicos. A
noticia tem um significado para o publico e outro significado para os jornalistas, ¢ um elemento
de disputa que assume fungdes distintas, que circula, adquire valores e representagdes que podem
ser convertidos para varias finalidades.

Observamos a “circulagdo circular” da informacao (BOURDIEU, 1997), que diz respeito
a mesma mensagem circular em todos os veiculos de comunicagdo, o que homogeiniza os
assuntos e de certa forma torna os programas de noticias esportivas semelhantes e repetitivos.
“Para os jornalistas, a leitura dos jornais é uma atividade indispensavel e o clipping um
instrumento de trabalho: para saber o que se vai dizer € preciso saber o que os outros disseram”.
(BOURDIEU, 1997, p.32).

A concorréncia entdo se refere aos diferenciais que ndo a noticia, mas no que os veiculos
comunicativos podem oferecer, como entrevistas exclusivas, imagens ao vivo, noticias em tempo
recorde e até mesmos recursos de imagem de alta tecnologia; tais atrativos devem ser dispostos
criativamente e serem interessantes aos olhos do publico, caracteristicas que permitem a disting@o
de um veiculo midiatico em relagdo a outro.

Outras disputas também podem ser visualizadas no campo, como por exemplo, a busca
pelo reconhecimento profissional do jornalista esportivo perante os de outras areas. Também ha
disputas entre os jornalistas esportivos, e a distingdo entre si, como profissionais respeitados.
Essa situagdo contribui para uma especializacdo do campo jornalistico, através da concorréncia
por esses diversos interesses, exige-se um maior comprometimento dos agentes como também
organizagdo do campo. Esses sdo alguns dos “jogos” disputados pelos agentes que, concorrendo
entre si, seja pela noticia ou por algum destaque, por distingdo e reconhecimento, refletem

diretamente no campo do jornalismo esportivo, orientando a forma como ele ¢ estruturado.

Os campos de produgdo cultural propdem aos que neles esta envolvido um espago de
possiveis, que tende a orientar sua busca definindo o universo de problemas, de
referéncias, de marcas intelectuais (frequentemente constituidas pelos nomes de
personagens-guia), de conceitos em “ismo”, em resumo, todo um sistema de
coordenadas que € preciso terem em mente - o que ndo quer dizer na consciéncia - para
entrar no jogo. (BOURDIEU, 1996, p.53)

Os agentes do G.R. lancam sua atencdo ao publico, percebem e absorvem os interesses

dos leitores, telespectadores que, por meio de seus interesses no que € noticiado, agem
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diretamente na constru¢do das mensagens. Gradativamente, ou ndo, o publico, por meio deste
contato com as midias e suas produgdes, absorve o que ¢ transmitido e posteriormente reproduz o
que foi assimilado, porém de uma maneira peculiar “a no¢do de realidade de cada individuo ¢é
social e culturalmente construida, estando vinculada a significacdo atribuida a esta realidade pelo
grupo ou sociedade em cujo contexto este individuo se insere” (GASTALDO, 2000, p.106).
Nessa situacdo os agentes, mediante os capitais que conseguem acumular, comandam suas
possibilidades e impossibilidades, condi¢des que podem variar de acordo com o momento € o
lugar.

No jornalismo esportivo, a percep¢ao, a interiorizagdo de informacgdes, pode se tornar algo
quase que aleatorio. O processo de captagdo da mensagem dos agentes e também a preparacao
publica para a programagdo que sera transmitida acontecem como forma de uma oferta destinada
a gerar referéncias. A expectativa ¢ construida ou reforcada a partir de arquivos, comentarios e
tecnologia. Independente da real necessidade ou “vontade” do espectador, ¢ possivel prepara-lo
para o contetido que serd transmitido, cria-se um roteiro e situa¢do. Com tratamento adequado, os
mais simples e comuns acontecimentos adquirem propor¢des variadas, desde informagdes
interpretadas ambiguas, até noticias extraordinarias. (SILVA, 2007)

Os entrevistados dos trés veiculos midiaticos apontam que a percep¢do subjetiva dos
gostos do publico sdo os principais parametros para o jornalista pensar sua pratica. Isso nos
direciona a outro ponto, a percep¢ao ¢ a mesma para todos os entrevistados: existem modalidades
esportivas que se destacam e que devem ser os principais assuntos das midias. Segundo os
jornalistas, pelos mais variados motivos, ¢ interessante a programacao midiatica esportiva manter
uma oferta especifica. A formatagdo mididtica depende de tempo e disponibilidade de véarios
fatores, ¢ impossivel transformar uma programagdo em curto periodo de tempo. “Sports writers
will find themselves in situations where they need to think quickly and be creative.” (STOFER,
2010, p.06)

Os recursos financeiros devem ser cuidadosamente investidos, pois uma produgdo
midiatica ¢ de alto custo e os erros devem ser previstos € minimizados. Os jornalistas comentam
que alguns eventos esportivos sdo de dificil acesso e ndo tem estrutura para receber a equipe de
jornalistas, o que dificulta a inser¢do desses esportes no contexto mididtico. Por outro lado,
algumas modalidades como o futebol, além de ter um apelo publico muito forte, t€m estrutura

para receber os profissionais. Hoje a maior parte dos estaddios de futebol possui cabines
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preparadas para receber as equipes jornalisticas, o que facilita todo o trabalho editorial. Dai a
necessidade de manter gostos ou preferéncias, ou seja, um possivel consumo, expectativa pré-
estabelecida, ou seja, ao estabelecer um gosto por esportes que se associaram as midias e
conseguirem viabilizar as produgdes das noticias, mais facil se torna para as midias manter uma
rotina de produgdo. Algumas estruturas, instituicdes ou agentes tém essa funcdo de assegurar a
manutencio de gostos'?, traduzindo-os como produtos. Contudo, essa preferéncia, apesar de ser
algo inerente ao individuo, nem sempre representa sua real predilecdo, pois ¢ construida pelo
produtor a partir do gosto coletivo interno dos jornalistas. Pode ser resultado das disposi¢des
entre os agentes que constituem o campo esportivo, assim como seus interesses, ou representam o
reflexo das condi¢des em que sdo formulados. Manter as produgdes significa manter as mesmas
posicdes e fungdes, e também as mesmas relagdes que se construiram com o passar do tempo.
Assegura a perpetuacdo e continuidade das disposi¢des ja estabelecidas, construindo, desse

modo, uma barreira para o novo ou qualquer diferenciada possibilidade que procura se inserir.

Dentro da particularidade de cada campo ha formas de disputa, lutas e competigdes,
sendo que vislumbramos em cada uma delas a especificidade das relagdes entre o novo -
que tenta garantir o direito da participacdo - e o dominante - que defende o monopolio
objetivando excluir a concorréncia. (MARCHI Jr., 2002, p.92)

Dessa forma, manifestam-se as relacdes, chamadas de invisiveis, ao espetaculo do
jornalismo esportivo. E percebendo essas relagdes que os agentes algumas vezes conseguem
antecipar suas praticas, ajustando o seu habitus ao campo. No desenrolar das disputas diarias
entre os agentes como um todo, surgem os principios para a manutengdo da realidade social.
Segundo Wacquant (2007), a sociedade torna-se depositada nas pessoas sob a forma de
disposigdes durdveis ou capacidades treinadas e propensdes estruturadas para pensar, sentir e agir
[...]

Partindo do pressuposto que a oferta representa o conteido gerado pelos programas
esportivos, ¢ a demanda, a expectativa do publico telespectador, entende-se que tais categorias

definem as posicdes e relacdes entre os agentes, assim como também geram referéncias que

12Chega-se assim a uma definicio proviséria: os gostos, entendidos como o conjunto de praticas e de propriedades de uma pessoa
ou de um grupo sdo produtos de um encontro (de uma harmonia pré-estabelecida) entre bens ¢ um gosto (quando digo “minha
casa ¢ do meu gosto”, estou dizendo que encontrei a casa conveniente para o meu gosto, onde meu gosto se reconhece se
reencontra). Entre estes bens, ¢ preciso incluir, com o risco de chocar, todos os objetos de elei¢do, de afinidade eletiva, como os
objetos de simpatia, de amizade ou de amor. (BOURDIEU, 1983, p.127-128)
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podem ser ou ndo incorporadas, determinando a estruturagdo de um habitus, o qual serve para
estabelecer fronteira entre os grupos, pois esta intimamente interligado aos gostos e aos estilos de
vida.

E preciso considerar também as pressdes que poderiam contribuir para a deformagao dos
habitus, o locus do gosto e das escolhas classificatérias. As dinamicas internas das redacdes
esportivas no Estado do Parana sofrem grandes pressdes externas, que ao final do processo
reproduzem os contetidos das grandes emissoras.

Entretanto, deve-se atentar para o fato de que os produtores das mercadorias (jornalistas),
considerando mercadorias as noticias, mantém seus proprios habitus, o que articula e define as
produgdes (potencial consumo). Esse ¢ um espaco que define, cria e comercializa ndo somente
produtos, mas também representa a concretizacdo de ideias, perfis e gostos. Considerando que o
gosto representa o encaixe entre o gosto de quem produz e daquele que consome, ocorre que, no
esporte, as possibilidades ao serem em grande nimero, sdo constantemente mutaveis € podem

adquirir as mais diferentes formas.

Na analise do esporte moderno e do seu processo de espetacularizagdo — considerando o
conjunto de praticas e consumo esportivo oferecido aos agentes sociais como uma oferta
destinada a uma certa demanda social —, Bourdieu indaga como se efetiva a demanda a
determinados “produtos esportivos”; por que pessoas adquirem mais “gosto” por um
esporte; especifico do que por outro — seja ele na sua pratica ou na manifestagdo
enquanto espetaculo — em conformidade com quais principios os agentes optam entre as
diferentes praticas e consumos que lhes sdo oferecidos. (MARCHI Jr., 2004, p.63)

Essa sincronia ou articulacdo entre interesses e objetivos pode ser classificada como um
ciclo, o qual ¢ sustentado basicamente pela expectativa do publico que interfere diretamente na
oferta dos investidores e na produ¢do de determinados programas. Contudo, esse processo pode
ser considerado reciproco e ndo um manipulador em potencial, ou seja, os agentes sociais e a
midia televisiva mantém uma interagcdo que exige um didlogo, fornecendo-nos ferramentas para
entender as relagdes intrinsecas a esta situagdo. Nao se pode definir com exatiddo onde esta o
inicio da relagdo oferta e demanda, nem tampouco saber qual ¢ a causa ou qual a consequéncia. A
orientacdo para o entendimento dessas variaveis se encontra em apontar fatores que produzem as

transformagoes da oferta e da demanda,

Entre os fatores que determinam a mudanga da demanda estd, sem divida alguma, a
elevagdo do nivel, quantitativo e qualitativo, da demanda que acompanha a elevacdo do
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nivel de instru¢@o (ou duracdo da escolarizagdo), e que faz com que um niimero sempre
maior de pessoas entre na corrida pela apropriagdo de bens culturais. (BOURDIEU,
1983, p.133).

Todo o espaco e conteudo dos programas esportivos destinados as diferentes modalidades
sdo selecionados mediante critérios especificos. Apesar de a predile¢do e do interesse do publico
ser oriundo e produto da constru¢do do habitus, esses elementos ndo podem ser analisados de
maneira isolada. E necesséario atentar para a determinagdo dos interesses que apresentam nio
somente o publico, mas também os investidores e os produtores que compdem o meio jornalistico
esportivo. O G.R. tem em seu editorial esportivo profissionais com caracteristicas bastante
diferenciadas em relacdo ao entendimento do que representa o esporte e como ele deve ser
vinculado nas midias.

Portanto, observa-se a necessidade de discussdo das disposi¢des e mecanismos que
interferem na formacdo de um habitus jornalistico esportivo. As mudangas em tal categoria
podem ser gradativas ou ndo; contudo, sdo constantes e recebem impulso de diferentes estruturas
que compdem o meio social. Esse principio de constru¢do ¢ um dos elementos constitutivos do
habitus, uma estrutura mental que, tendo sido introjetada em todas as mentes socializadas de
certa maneira, ¢ ao mesmo tempo individual e coletiva; fundamenta o senso comum
(BOURDIEU, 1996, p.127).

A grande receptividade publica aos meios de comunicacdo, em especial aos programas
esportivos, encontra-se intimamente ligada a formagao de um habitus jornalistico esportivo, nao
somente pelo nimero de noticias publicadas nos veiculos midiaticos, que auxilia na interiorizacao
de referéncias, mas, principalmente, pelas transformagdes, sobre os aspectos de interesse e acesso
ao publico, que tais veiculos de comunicagdo sdo capazes de operar. E importante ressaltar que o
caminho de produ¢do de qualquer utilidade, como, por exemplo, da noticia, encontra no agente a
possibilidade de viabilizacdo. Esse processo retrata a capacidade do individuo em transformar o
abstrato em concreto, a partir de um parametro particular. Quando ocorre o interesse € a
aprovacao desse produto pelo consumidor, a oferta e a demanda entram em ajuste. (CANAN;
CALEGARI, 2006)

A expressdo que algumas modalidades esportivas adquirem surge de trajetdrias historicas

da modalidade, mas também tem o apoio da midiatizagdo dessas praticas.
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Os eventos passam a ter propor¢des e conotagdes gigantescas e a espetacularizagdo
esportiva vé€ nos atletas formas de perpetuar o esporte com uma rentabilidade enorme
para as empresas e para a midia. A partir disso, existe a necessidade da criag@o de idolos
e atletas que se destacam, os quais acabam tendo uma maior repercussao na midia,
gerando sempre novos idolos para que ndo se acabe essa repercussdo sobre o esporte e
seus acontecimentos. (MEZZAROBA; PIRES, 2010 apud AZEVEDO, 2014).

Essa ¢ a balanga na qual muitas vezes se sustentam as praticas esportivas, que, através de
comentarios e investimentos, se tornam verdadeiros sucessos ou fracassos. A discussdo sobre os
entremeios da produ¢do de uma noticia nos permite entender o jornalismo esportivo ndo somente
como meio de entretenimento e diversdo, mas como uma estrutura de relativa autonomia,
suficiente para movimentar pessoas, capital e organizacdo de um grande negdcio e de diversos
interesses. Nesse sentido, as posi¢cdes dos agentes, assim como as estruturas que permeiam a
sociedade atual, s3o determinantes para o entendimento das situagdes e relagdes futuras. Pois,
entender somente a mensagem significa discutir somente uma parte de todo o processo que
consiste em televisionar os esportes. As disputas e concorréncias, de acordo com o senso pratico
(que foi adquirido por uma série de principios) de cada individuo, vao orientar a percepgdo e
definir as agdes que podem ser diferentes ou iguais.

As categorias oferta e demanda definem as posi¢des e relagdes entre os agentes, assim
como também geram referéncias que podem ser ou ndo incorporadas, determinando a
estruturacao de um habitus. Observa-se em tal situagdo um amplo campo para discussdo, pois a
dependéncia entre tais elementos ocorre devido aos respectivos objetivos de cada agente, que por
sua vez sao ilimitados. (CANAN; CALEGARI, 2006). Nesse sentido, os veiculos de
comunicagdo, oferecendo ferramentas para serem formuladas as referéncias, tornam-se, por meio
dos processos que os estruturam (espetacularizagdo), detentores de um poder simbolico, que
podem orientar tendéncias e definir padrdes, assim como sugerem representacdes daquilo que
promove. Algumas pessoas consideram os veiculos de comunicagdo como fontes de
conhecimento, definem sua conceituagdo de mundo do que por eles (midias) ¢ apresentado.
(VESTENA, 2008).

Construir a noticia, para os jornalistas, envolve tempo, pesquisa e criatividade, que se
convertem em assuntos interessantes que podem ser comercializados como noticia. Determinadas
a ofertar noticias, as midias definem os conteudos que circulardo no meio social. Representam-se
pela oferta que, para Bourdieu (1983, p.148), “¢ a forma particular que reveste a pratica e o

consumo esportivo proposto em um dado momento de tempo”. Essa situagdo tem como objetivo
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sustentar o espetdculo como também atender as expectativas do publico, mas em primeiro plano
atender a industria do consumo esportivo, ou seja, as empresas que tém a possibilidade de
vincular seus produtos a imagem do hero6i. A oferta e a demanda, no meio esportivo, segundo
Marchi Jr. (2004), podem ser consideradas como mecanismos da constituicdo de consumo. Esse

mecanismo representa um ciclo que:

[...] Se é verdade que, neste caso como nos outros, o campo de produgdo contribui para
produzir a necessidade de seus proprios produtos, resta o fato de que ndo se pode
compreender a logica através das quais os agentes adotam uma ou outra pratica
esportiva, uma ou outra maneira de realizd-la, sem levar em conta as disposi¢cdes em
rela¢do ao esporte, que, sendo ela propria uma dimensdo de uma relagdo particular com
0 proprio corpo, se inscreve na unidade do sistema de disposi¢des, o habitus, que esta na
origem dos estilos de vida. (BOURDIEU, 1998, p.148).

Entender como se estrutura o meio esportivo, assim como 0s agentes que o constituem,
faz-se necessario para entender as expectativas e as ofertas que se definem nesse contexto. Isso
porque esses elementos sdo dependentes, e diretamente relacionados a gostos, a possibilidade e
ao momento especifico. Contudo, esses elementos sdo construidos e nascem justamente nas
relagdes que se estabelecem dentro de cada redagdo. No G.R., existe quase que uma heranca, a do
fazer jornalistico, que se origina das interagdes proximas entre os agentes.

Para compreender o microcosmo do jornalismo esportivo compreendemos ser necessario
verificar a oferta que se concretiza em determinado momento, sendo ela a pratica e o
entretenimento, que tém ligagdo com a demanda, ou seja, as expectativas. Pode-se perceber que
tais elementos (oferta e demanda) tomam formas e se concretizam a partir de gostos e interesses,
formando um universo esportivo bastante especifico. Na producgdo esportiva televisiva, a oferta e
a demanda também podem ser aplicadas relacionadas aos acontecimentos e as noticias. Pode
variar de veiculo para veiculo independente se eles pertencem a mesma emissora. Podem ocorrer
fatos (oferta) que ndo sdo interessantes de ser transmitidos; a demanda nessa situagdo ¢
representada pela necessidade de informagao, da qual o jornalista deve se apropriar para produzir
o programa. O conteudo que serd apreciado representa o encaixe entre oferta e demanda.

Para Bourdieu (1983), a investigagcdo das relagdes entre agentes ou instituicdes mantidas
para definir a oferta e a demanda devem ser investigadas, assim como suas defini¢des e
significagdes para os diferentes grupos sociais. Para explicar essa afirmagdo, Bourdieu (1983)

remete aos diferentes esportes praticados pelas diferentes classes sociais, tendo como elenco as
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possibilidades (tempo, afinidade, fungdo, capital econdmico etc.) que sdo determinantes na
escolha por um esporte em detrimento de outro. Entretanto, o autor reconhece que, para entender
as diferentes escolhas definidas pelas variadas classes sociais, ainda ¢ insuficiente atribuir a
opg¢do por uma pratica somente interrogando essas possibilidades (capital, tempo, etc.). Existem
outros elementos que podem ter grande significado nesse processo. Assim sendo, Bourdieu inicia
uma discussdo sobre os possiveis significados do corpo demonstrando que essa definicdo pode
também ser determinante na representacdo que o esporte pode assumir. Ou seja, como forma de
socializar-se, diferenciar-se ou somente como pratica ou espetaculo, o esporte define em seu
redor um universo que se estende a partir de um contexto especifico, mas que se estabelece a
partir de uma légica, de condi¢des de producdo, de distingdo de valor e apreciacdo. Portanto,
estrutura-se um espago com regras, nomenclatura e profissionais especificos da area — o campo
esportivo — que entende o esporte como objeto de significativa representagdo social.

O questionamento principal esta relacionado & como o meio esportivo se torna o local
onde se estruturam ofertas e demandas e a como sdo produzidos esses gostos pelos esportes (seja
como pratica ou como espetaculo). Tudo pode alcancar um determinado valor a partir de seu
reconhecimento; isso acontece devido as relagdes de forca entre os agentes especializados, que
por sua vez conferem importancia as possibilidades. Esse poder dos agentes funciona também
como conservador da estrutura existente, das estratégias de diferenciagdo. Dessa forma, ¢é
necessario atentar para os agentes que constituem o meio esportivo, suas escolhas e praticas.
Segundo Bourdieu (1983), todas as possibilidades mantidas por atividades esportivas (esportes,
materiais, atletas etc.) devem ser consideradas como uma oferta, que tem como objetivo atender a
uma demanda social.

Por meio da espetacularizacao de produtos, situacdes, atletas e do evento esportivo, cria-

se um “arsenal” de oferta,

Betti comentou que a televisdo trabalha com a ldgica da espetacularizagdo dos
acontecimentos, ou seja, apropria-se dos elementos mais envolventes dos esportes, como
por exemplo, o gol no futebol, a enterrada no basquete as cortadas no voleibol, os
acidentes nas corridas automobilisticas e a violéncia. (CAMARGO, 2001, mimeo).

Todavia, essa oferta tem padrdes que funcionam para continuar a depender do mecanismo
que a gerou, ou seja, os veiculos midiaticos, ao oferecer esses produtos, buscam gerar uma

demanda ja pré-estabelecida por ela, que tenha por sua vez necessidade de estar articulada as
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midias. Assim, as midias se mantém como produtoras e detentoras do espetiaculo e do poder de
gerar herodis, ou seja, produtos para a industria de consumo, o que faz com que essa mesma
industria dependa do espetaculo que as midias podem oferecer. (VESTENA, 2008; COACKLEY,
2008)

Por sua vez a industria do consumo, nesse contexto, representa a demanda, que necessita
de herois e mitos para vincular seus produtos. Posto que as condi¢des de aceitagdo sejam de
grande interesse, ¢ preciso levar em conta quais as condi¢gdes que propiciam esse processo de
apreciacdo. J4 em outro contexto, o do receptor e da industria, a induastria detém a oferta
(produtos, artigos, entre outros) e o receptor representa a demanda (relacionada a seus desejos).
No entanto, torna-se dificil sugerir quem detém o poder de definir o processo, visto a
possibilidade de constantemente a oferta e a demanda serem produtos que se estabelecem a partir
de uma série de variaveis. O que se observa ¢ uma constante producdo que acaba por gerar
necessidades e expectativas auxiliando no processo de espetacularizacdo como um mecanismo
que gera e mantém algumas leis sociais. A identificacdo das pessoas com as situagdes
apresentadas e espetacularizadas ¢ o vinculo entre o imaginario e o real, sendo assim, quando
esse vinculo se concretiza torna-se mercadoria. Os espacos nos quais a demanda e a oferta se

estruturam relacionadas as possibilidades esportivas sdo geradas.

Journalists are key players in the overall process of representing sports to large
audiences. In the process they influence ideas and beliefs about sports and social worlds.
The interactivity made possible by new media has made journalists more accessible to
their audiences while bringing members of the audience into the process of creating
media content. (Coackley, 2008, p. 434)

Importante ¢ ndo somente interrogar as relacdes e as praticas, mas também o sentido que
essas praticas podem assumir. Quando num momento sdo expectativas, em outro se tornam
oferta, num processo dinamico definido pelo tempo, situagdo e condi¢do de gostos e interesses.

Por uma série de fatores, como a facilidade, comodidade, ou por simples atragdo, algumas
midias tém uma grande aceitacdo, a qual ¢ facilmente percebida na constante mengdo pelo
publico das diversas apresentagdes ou comentérios transmitidos reforcados por essas midias.
“Hoje, praticamente tudo ¢ influenciado pelos conteudos veiculados pela televisdo e os demais
meios de comunicacdo, embora ndo se possa mensurar exatamente o grau de influéncia e nem a

importancia que representam para cada pessoa” (SANFELICE; HATJE; CARVALHO, 2001,
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p.25.). Contudo, essa ¢ uma trajetoria de dois sentidos, ou seja, ao passo que a televisdo e seus
programas influenciam o publico, estes também acabam por influencid-la. Seu vasto repertorio
inclui espago garantido para os diferentes esportes, os quais sdo representados basicamente pelos
mais variados estilos de programas jornalisticos, permitindo ndo somente o entretenimento aos
espectadores, mas também o acesso as diversas informacdes e o virtual contato com uma
infinidade de personalidades. Um espago que informa, entretém e interage com o publico, ou
seja, uma simbiose perfeita entre situagdo e agentes sociais. Esse € o caso dos programas
esportivos, verdadeiros shows de apresentacdes, que levam ao espectador ndo somente
informagdes sobre os esportes, mas, principalmente, apresentam e tornam possivel o
conhecimento do espectador por modalidades desconhecidas. Algumas vezes definindo e
determinando o grau de popularidade de alguns esportes, criando condi¢des para a criacdo e
apreciacdo de uma série de produtos.

As expectativas ou demandas dos agentes que se interessam por possibilidades esportivas
se concretizam nos diversos produtos, revestidos pelo consumo. Dessa forma, considera-se que o
consumo surge como um ajustamento entre a oferta e demanda que, por sua vez, sdo referéncias,
necessidades, criacdes e recriagdes dos individuos. A incorporagdo concreta dessas possibilidades
torna-se o consumo. Dai a importancia em questionar os agentes que contribuem e constroem
esse processo, apropriando-se de tudo que gera oferta, demanda e consumo.

Em alguns casos, pode ocorrer a inversdo de valores, quando um produto perde sua
condi¢do anterior de mercadoria. Isso ocorre quando o valor do objeto ¢ referente a emogdes,
nesse caso, ndo existe prego, nem tampouco mercadorias. Bourdieu considera o consumo,
relacionado a oferta e a demanda, as quais podem ser determinadas pelos gostos, capital e
distingao.

Importante identificar o universo das praticas e consumos esportivos que refletem no
mercado de producdes e produtos do jornalismo esportivo. Segue abaixo uma ilustragdo que
apresenta a integracdo entre o complexo midia/esporte, demonstrando exemplos pontuais, que

orientam o universo de pratica e consumo.

FIGURA 6 - COMPLEXO MIDIA/ESPORTE
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Tlustracdo retirada do cap. II do livro New Media and Sport (2012).

A capacidade de comercializagdo da informagdo como produto ¢ uma tendéncia do
jornalista esportivo. Envolve grandes eventos, clubes esportivos, dirigentes esportivos,
assessorias, empresas, publico, instituigdes, entre outros. Apesar de os jornalistas apontarem os
deveres da profissdo do jornalista e a prioridade em informar qualitativamente, todos asseguram
que a audiéncia ¢ uma pressdo significativa na pratica profissional e que as pressdes externas

apesar de existirem devem ser isoladas para ndo influenciar na producao da noticia.

O indice de audiéncia ¢ a sangdo do mercado, da economia, isto ¢, de uma legalidade
externa e puramente comercial, e a submissdo as exigéncias desse instrumento de
marketing € o equivalente exato em matéria de cultura do que ¢ a demagogia orientada
pelas pesquisas de opinido em matéria de politica. A televisdo regida pelo indice de
audiéncia contribui para exercer sobre o consumidor supostamente livre e esclarecido as
pressdes do mercado, que ndo tém nada da expressdo democratica de uma opinido
coletiva esclarecida, racional, de uma razdo publica, como querem fazer crer os
demagogos cinicos. (BOURDIEU, 1997, pp. 96, 97)

Identificar as pressdes, os enfrentamentos e reconhecimentos, dispde explicitamente os
entremeios que compdem a criagdo da noticia esportiva, que direta ou indiretamente afetam as
produgdes midiaticas. Com a funcdo de informar, de entreter ou orientar a populacdo, os veiculos
comunicativos do G.R., por meio do jornalismo, apontaram a reestruturagdo da pratica do

profissional, o que configura que os jornalistas denominam de descoberta da constituicdo do
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jornalismo no Parand uma area ainda em desenvolvimento, segundo os profissionais.

Com o objetivo de posicionar a perspectiva socioldgica nos estudos da comunicagdo, no
proximo capitulo iremos apresentar as teorias e tendéncias das pesquisas na area de comunicagao.
A proposta ¢ refletir sobre o espaco em que o jornalismo esta inserido, reconhecido como pratica
comunicativa especializada, dentre especificidades investigativas que se ramificam em editoriais

especificos.

3.2 TEORIAS E TENDENCIAS SOBRE AS PESQUISAS SOBRE COMUNICACAO

Virias perspectivas e teorias da Comunicagdo foram sendo construidas com o objetivo de
interpretar o processo de informar. Independentes das diferentes maneiras de comunicar, o tempo
e o espaco foram se modificando, proporcionando um debate cada vez mais amplificado em
relacdo a area da comunicagao.

Para Castells (2009, p.87), comunicar esta relacionado ao intercambio de informagoes,
compartilhadas por um processo que envolve tecnologias, emissores, receptores, codigos
culturais e protocolos, que evolui rapidamente acompanhando revolugdes tecnoldgicas e
mercadoldgicas. Ao comunicar podemos entreter socializar ou informar, o que invariavelmente
constitui objetivos distintos com praticas similares.

Para Dizard Jr. (2000), ocorreram trés grandes revolugdes no processo de comunicagdo: a
invencao da escrita, a invencdo da prensa de tipos moveis por Gutenberg e a informatizacdo da
imprensa, proveniente dos avangos tecnologicos conquistados nas tltimas décadas. Considerando
essa perspectiva, apresentaremos as principais teorias da Comunica¢do, com a inteng¢ao de pensar
esse processo nos dias de hoje e entender o surgimento de novas propostas.

Carvalho (2012) afirma que duas vertentes distintas se destacaram nas pesquisas sobre
comunica¢do, uma norte americana, denominada Funcionalista, que teve como um dos primeiros
estudiosos Harold Lasswell e estabelece um modelo que considera: emissor, receptor e
transmissor. A teoria funcionalista tem como principal objetivo entender o processo
comunicativo e busca estabelecer um modelo para estudar e entender a comunicagdo. Outros
autores como Merton (1970) e Lazarsfeld (1949) buscam avancgar por outras op¢des em relacao
as fungdes que os meios comunicativos podem considerar como a fun¢do de atribui¢ao de status,

refor¢o das normas sociais. Outro autor que avangou nas pesquisas sob o viés funcionalista foi
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Paul Felix Lazarsfeld, que procura discutir a influéncia dos meios de comunicacdo de massa,
considerando o fluxo de informacdo sob a otica de etapas. Nesse contexto, o autor considera a
mediagdo como elemento fundamental para reflexdo do processo comunicacional (7wo-steps) e
denomina o processo de media¢do como influente na vida cotidiana do individuo, por isso utiliza
a nomenclatura de “efeitos limitados” considerando que o publico ¢ heterogéneo e tem lideres de
opinido distintos nos diferentes contextos. Outra vertente ¢ representada pela Escola de Frankfurt,
nomeada como apocalipticos. A Escola de Frankfurt denominou seus estudos como Teoria
Critica que nomeia a comunicagdo e seus meios como Industria Cultural oriunda da ideia de uma
cultura para a de massas. Os principais autores dessa teoria foram Adorno e Horkheimer. A
reflexdo desta teoria se baseia na ideia de que existe uma indistria financiada por determinados
orgdos ou instituicdes com a finalidade especifica de produzir, por meio dos veiculos midiaticos,
uma cultura massificada.

Dentre os estudos de comunicacdo que sustentam grande parte dos estudos na area estdo:
o modelo tedrico de Lasswell (1957), a Teoria Matematica da Informagao de Shannon & Weaver,
representada pela teoria da agulha hipodérmica de Lasswell. A proposta desse pensamento esta
relacionada a emissdo e recepcdo das mensagens. Lasswell questiona a organizacdo da
communication research'’, em torno das técnicas de analise de controle, analise de contetdo,
analise das midias e suportes, analise da audiéncia'® e analise dos efeitos. A teoria da Informagéo
de Shannon; Weaver, que considera a informacdo e as interferéncias (técnicos, semanticos e de
eficacia) atuantes nesse processo, apesar de ser um modelo para os meios eletronicos, pode ser
aplicada em outros meios. A principal considera¢do estd centrada no processo de transmissao e
recepcdo, que pode sofrer inumeras interferéncias, podendo interferir na recepgao.

Klapper (1960) supera a ideia da Passividade, para o autor, “os meios de comunicagdo
tem uma influéncia que opera entre outras influéncias dentro de uma situagdo total” (apud
MCQUAIL, 1985, p. 228).

McLuhan (1964) chama a ateng@o para o meio comunicacional como elemento primordial

“Em meados da década de 40, constituiu-se mais uma corrente epistemologica das Ciéncias da Comunicagdo, denominada mass
communication research, a partir dos estudos de cinco pesquisadores: Lasswell, Lazarsfeld, Merton, Lewin ¢ Hovland.(FREIRE,
2007, p. 81)

0 termo audiéncia ¢, segundo Gastaldo, utilizado pelos produtores da midia e profissionais relacionados significando o “grupo”
de pessoas que recebe um mesmo produto de midia. Tal “grupo” ndo ¢ um grupo, no sentido estrito do termo, mas um mero
somatorio de individuos. A nogdo de audiéncia nada mais ¢ do que uma construgdo social, uma representacdo, que a partir de seu
emprego permite relacionar produgdo e consumo dos produtos da midia.
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no processo comunicativo € ndo apenas o espaco da interlocug¢do. O autor questiona o canal, a
mensagem e como essas estruturas atuam no receptor. Para ele (1964), um novo meio modifica a
percepcao sensorial da realidade, uma vez que ¢ uma extensdo de algum sentido humano; um

novo meio cria um novo ambiente, com consequéncias psiquicas e sociais.

McLuhan chama a atengdo para o facto de uma mensagem proferida oralmente ou por
escrito, transmitida pela radio ou pela televisdo, pér em jogo, em cada caso, diferentes
estruturas desencadear diferentes mecanismos de compreensdo, ganhar diferentes
contornos e tonalidades, em limite, adquirir diferentes significados. Por outras palavras,
para McLuhan, o meio, o canal, a tecnologia em que a comunicagéo se estabelece, ndo
apenas constitui a forma comunicativa, mas determina o proprio conteudo da

comunicagdo. (POMBO, 1994, p. 10)

Na esteira de propostas para reflexdes na drea da comunica¢do, Roland Barthes (1974)
dedica seus estudos a area da semiologia e pratica semiologica. O autor concretiza um esquema
de signos, mito e sistemas. O autor considera a existéncia de um sistema simbolico que por meio
da linguagem proporciona uma representagdo de mundo. Esse sistema, que serve de linguagem, ¢é
constituido de palavras, mas também de gestos, fotos, desenhos etc., desde que possam percorrer
os dois sistemas semioldgicos, isto €, ocupar lugares e fungdes diferentes em ambos os sistemas.
Supera o territorio dos signos, exige a interlocucdo entre as abstragdes e objetividades das agdes
sociais. Ndo os v€, de forma linear, mas revestidos de um sentido dialético, através da
importancia da conota¢dao. (RAMOS, 2008)

Podemos perceber que grande parte dos autores dedica seus estudos, num primeiro
momento, a ideia funcionalista e de transmissdo de signos, com o objetivo de entender como os
mesmos se estruturam para formar a mensagem. Esses estudos se concentram em diferentes
maneiras de entender o processo de comunicacdo e evoluem de acordo com a prépria
reestruturacao de outras ciéncias. Na década de 50, os Estudos Culturais (cultural studies) se
solidificam com a fundagdo do Centre of Contemporary Cultural Studies (CCCS), os quais
exprimem ideias sobre ideologia e hegemonia'® de classes. Stuart Hall (1973) inicia seus estudos
na “Codifica¢ao/Decodificacdo” (1973). Nele, Hall faz uma anélise do processo comunicativo.

O estudo das rotinas produtivas, ou sociologia dos emissores, busca entender os

15 A ideologia ¢ encarada por Stuart Hall (2004: 26) como um conjunto de recursos — linguagens, conceitos, categorias, imagens
mentais e sistemas de representacdes — que as diferentes classes e grupos sociais utilizam para significar , definir e tornar
inteligivel o modo como sociedade funciona. Tais recursos sdo utilizados pelos diferentes grupos sociais na luta pela obten¢io da
chamada hegemonia. (HALL apud CORREIA, 2012)
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fenomenos da Comunicagdo, os quais comeg¢avam a lancar bases para estudos da recepcao
(Estudos Culturais); por outro lado, houve algumas tentativas de se sistematizar alguns aspectos
que envolvem a producdo dos conteudos mididticos (em particular, dos jornalisticos). Esses
estudos contribuem para o interesse na andlise das rotinas produtivas nas redacdes jornalisticas.

Alguns autores sinalizam para uma possivel cultura dos meios de comunicagdo de massa,
ou seja, regras peculiares para a comunicacdo. Sao eles: Pierre Bourdieu, Dominique Wolton e
Jean Baudrillard.

A nova comunicacdo que surge também na década de 50 pesquisa os aspectos envolvendo
a comunica¢do como processo interacional. Os autores consideram que a Comunicacdo nao ¢
linear, mas circular, pois acatam a ideia (herdada da Cibernética) da retroalimentacdo (feedback).

Alguns modelos apresentam abordagens diferenciadas no estudo da comunicagdo. Esse
conjunto de proposi¢des e hipdteses proporciona instrumentos e sugere encaminhamentos para
reflexdo acerca de assuntos relacionados a midia. Segundo Wolf (2005, p. 04), existem oito
momentos dos estudos enderecados a midia, sendo eles: a teoria hipodérmica, a teoria ligada a
abordagem empirico-experimental, a teoria que deriva da pesquisa empirica em campo, a teoria
de elaboracdo estrutural-funcionalista, a teoria critica dos meios de comunica¢do de massa, a
teoria culturologica, os cultural studies, as teorias da comunicagdo. E importante observar que
tais teorias ndo surgem sucessivamente ou seguindo uma ordem exata, sdo coexistentes, sendo
estabelecidas muitas vezes por um processo de permuta caracterizado pela oscilagdo do proprio
objeto da teoria, ou seja, a comunicagao.

Na medida em que as teorias se consolidam, concomitantemente surgem novas tendéncias
de pesquisa relacionadas aos meios de comunicagdo e a constru¢do da realidade. Dentre elas
estdo: o agenda-setting, o gatekeeper ¢ o newsmaking. Consideradas tendéncias atuais, propdem
os efeitos das midias como consequéncias de longo prazo, resultado de um processo cumulativo,
relacional, abrangente, que observa a constru¢do da representacdo da realidade social e ndo

somente mudancas de atitude e de opinido.

[...] as tendéncias actuais da comunicacion research sdo capazes de ultrapassar o
impasse do debate ideoldgico, e a0 mesmo tempo, propor integragdes possiveis, acerca
de problemas especificos, entre dominios disciplinares diversos. Nao obstante a grande
variedade de temas que hoje se apresentam a atencgdo dos investigadores, aqueles que
melhor desempenham o papel de “rebocador” ndo sdo muitos. Pessoalmente creio que os
mais complexos e significativos sdo, por um lado, a questdo dos efeitos dos mass media
e, por outro, a forma como os mass media constroem a imagem da realidade social. Os
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dois temas estdo estreitamente ligados e ha certas questdes enfrentadas por um que séo
uteis para o posicionamento correto do outro. (WOLF, 2001, p. 139)

Nesse contexto, a sociologia se apresenta como fundamento importante de formulagao
das tendéncias atuais dos estudos de comunicagdo, atentando para a importancia dos processos
simbdlicos. A partir dessa constatagdo, compreende-se que a tematica dos efeitos se identifica
com as perspectivas dos processos de constru¢ao da realidade.

Na teoria funcionalista, merece destaque a hipotese da agenda-setting, fundamentada na
sociologia americana na década de 70 por Maxwell McComb. Formula que as midias
apresentam os assuntos que devem ser discutidos, através de uma selecdo de acontecimentos e
determinam quais temas merecem atencdo publica. Além de ofertar noticias, os jornalistas
categorizam o que ¢ relevante. Segundo Hohlfeldt (1997), o fluxo continuo de informagao
resulta numa avalanche informacional (efeito enciclopédia) '°, sugerindo um processo
acumulativo de referéncias que atuam no receptor em longo prazo.

No ambito das pesquisas recentes em comunicagdo, encontram-se ainda alguns estudos
relacionados aos emissores, o gatekeeper e o newsmaking. Eles sdo caracterizados por
metodologias especificas de pesquisa. O gatekeeper (selecionador) considera uma espécie de
filtro, que mantém elementos que podem ou ndo bloquear as informagdes. Segundo Wolf (apud
LEWIS, 1947), existe canais por onde flui a sequéncia de comportamentos relativos a um
determinado tema, nota-se que existem neles zonas que podem funcionar como cancela, como
porteiro: o conjunto das for¢as, antes e depois da zona de filtro, ¢ decididamente diferente, de tal
forma que a passagem, ou o bloqueio da unidade de todo canal, depende em grande medida do
que acontece na zona de filtro. Esses filtros podem ser controlados pelos gatekeepers,
representados por individuos ou grupos que selecionam os contetdos, determinando assim a
linha de informagdes que serdo transmitidas.

Outra abordagem relacionada ao emissor ¢ a pesquisa sobre o newsmaking, que tem
como fundamentos a cultura profissional dos jornalistas, relativos as funcdes das midias e a
organizacdo do trabalho e dos processos produtivos, os quais representam a convengao
profissional. Assim, forma-se um conjunto de critérios importantes que orienta como as

informagdes podem se tornar noticias.

16 . ~ - .
Representa o armazenamento de informagdes na memoria que podem surgir a qualquer momento.
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Segundo Wolf (2001), a abordagem newsmaking configura a estrutura de reflexdo baseada
nos fatos principais acontecem no mundo. Nessa perspectiva, os jornalistas devem selecionar os
contetidos de maior relevincia e, apesar do nimero excessivo de acontecimentos em uma
realidade, ¢ preciso um processo de selecdo na escolha do que serd noticiado. Essa selecdo possui
uma série de varidveis intervenientes e deve ser construida a partir de uma rotina de trabalho do
profissional que possibilita a execucdo da tarefa de selecionar conteudos. Por outro lado, existe a
cultura do jornalista, que ¢ determinada pela representacdo de mundo que ele constrdi ao longo
de sua vida. Reflete sua propria histéria de vida e profissional, resultado de uma rede de
relacionamentos, vivéncias, associagoes estabelecidas individual e coletivamente. Entretanto,
nesse sentido, embora a figura do jornalista seja de fundamental importdncia na teoria
newsmaking, o contexto normativo estruturado pela instituicdo da qual faz parte o veiculo
midiatico, que mobiliza a noticia, ¢ determinante no processo de constru¢do da mensagem. A

estrutura ¢ limitante das inimeras possibilidades de producdo de uma noticia.

A teoria do newsmaking é considerada uma atualizagdo e complementagdo da teoria do
gatekeeper — que busca compreender os critérios de noticiabilidade —, pois procura
entender todo o processo de rotina (didria, semanal, mensal ou mesmo de atualizagdo
constante) de produgdo da noticia, ndo s6 (mas também) os critérios que levaram a
noticia a ser veiculada (inserida no estudo do gatekeeper). Dessa maneira, a fungdo do
gatekeeper estaria contida no processo de rotina. (MARTINS, 2011, s/p)

Desse modo, o profissional de jornalismo organiza encaminhamentos e estratégias de
acdes para produzir a noticia. Preocupa-se com o processo de constru¢do e com os critérios de
estrutura de uma matéria jornalistica, assim como deve estar atendo as limitagdes ou
possibilidades editoriais definidas pela institui¢do a qual o veiculo midiatico faz parte. (WOLF
1985, MARTINO, 2009; SILVA, 2011).

A pesquisa acerca da comunicagdo atualmente vem centrando estudos em uma
abordagem sociologica “que coloca no centro a questdo das relagdes entre estrutura social,
sistemas de poder e modelos de valores” (WOLF, 1985, p. 253). Isso porque ¢ necessaria uma
estrutura de andlise e pesquisa tdo complexa quanto a propria comunica¢do para entendé-la.
Transpondo a visdo de causa e efeito e contemplando as diferentes possibilidades de

interpretagdo de todo o contexto profissional, estrutural e social que a compde.
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. , . . 1
Considerando o esporte como um produto de consumo, os veiculos comunicativos'’se
apropriam do mesmo e de suas possibilidades para noticiar e tornar interessante todo contetido

relacionados ao assunto:

A presenga de temas relativos a midia e suas relagdes com a Educacdo Fisica e os
esportes, englobando, ainda, questdes socioculturais, politicas, pedagodgicas, de
administracdo e marketing, histérica e filosoficas. Demonstram desta forma, que nossa
area de conhecimento aliada as midias informativas pode gerar amplas possibilidades de
pesquisa e intervencdo. (MIRANDA, 2005, p. 02).

A preocupacdo com estudos mais elaborados acerca dessas duas areas do conhecimento
opera um conhecimento mais critico e orientado, que podera fornecer subsidios para um melhor

entendimento do universo da comunica¢ao mididtica esportiva.
3.3 JORNALISMO

Segundo Sousa (2006), em linhas gerais, o Jornalismo ¢ tratado como atividade
profissional que possui a noticia como matéria-prima, fundamento e objetivo de sua producdo
didria, a partir dos elementos basicos envolvidos no processo de comunicacdo: emissor,
mensagem € receptor.

E Também considerado como “uma forma especifica de comunicagdo que se apropria de
uma linguagem especifica para divulgar acontecimentos” (SILVA, 2005, p. 29).

Para Lage (2003),

No conceito amplo, que os criticos chamam de neutro, jornalismo ¢é atividade de
natureza técnica caracterizada por compromisso ético peculiar. O jornalista deve saber
selecionar o que interessa e é util ao publico (o seu publico, o publico-alvo); buscar a
associag@o entre essas duas qualidades, dando a informagdo veiculada a forma mais
atraente possivel; ser verdadeiro quanto aos fatos (verdade, ai, ¢ a adequagdo perfeita do
enunciado aos fatos, adaequatio intellectus ad rem) e fiel quanto as ideias de outrem que
transmite ou interpreta; admitir a pluralidade de versdes para o mesmo conjunto de fatos,
0 que ¢ um breve contra a intolerancia; e manter compromissos €éticos com relagdo a
prejuizos causados a pessoas, coletividades e instituigdes por informagdo errada ou
inadequada a circunstancias sensiveis.

Um novo jornalismo, como menciona Traquina (2012), comega a surgir no séc. XIX
periodo que as reflexdes sociologicas, filosoficas e em outras areas iniciam um processo de

preocupacdo com os fatos concretos. Em conjunto com essa nova esfera do jornalismo, surge a

17 .- L . o . . . . . ~
Veiculos comunicativos ou veiculos mididticos sdo considerados como os meios que transmitem a informacéo.
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figura do reporter, que tornard os fatos visiveis, formatando as situagdes observadas num cendrio
real. A figura do reporter se assemelha a de um detetive, que procura encontrar evidéncias e
fatos montando uma imagem fotografica da realidade. Apds esse periodo, o impacto tecnologico
circunscreve uma nova esfera no jornalismo, trazendo uma nova perspectiva pautada pela
possibilidade de transmissao imediata dos acontecimentos. Nesse contexto, o tratamento dos
fatos e a construcdo da realidade devem seguir outro tempo, determinado pela evolugdo

tecnoldgica que proporciona tal mobilidade.

Do ponto de vista sociologico (nesse campo) que se articulam as variaveis implicadas
entre os dois parceiros do processo comunicativo. As diversas situagdes socioculturais
vao suscitar uma pluralidade de codigos ou de regras de competéncia e de interpretagéo.
(FERREIRA, 2010, p. 48)

Ao longo do tempo em todo o mundo o jornalismo se desenvolveu com particularidades
de cada sociedade, como por exemplo, na Franga, onde o jornalismo teve maior dificuldade de
conseguir sua autonomia. Nos Estados Unidos da América, o “novo jornalismo”, caracterizado
pelo novo formato na forma de circulagdo da noticia, com uma preocupacdo e conceito
denominados audiéncia, que tem agora enquanto publico um grupo mais generalizado e com
opinides politicas diferenciadas. Esse acontecimento no cendrio da comunicagdo ocorre em
conjunto com um amplo movimento intelectual, no qual surge a preocupagdo em atribuir aos
fatos sua importancia, mas apropriar dos fatos opinides e comentarios, assim surge a figura do
reporter, que tem a funcdo de demonstrar a realidade a partir dos fatos observados.

O avango tecnolégico proporcionou uma maior diversificagdo da informagao,

“com a maior diversidade nos assuntos abordados, para além das noticias sobre a
politica e o estrangeiro, houve espaco nos jornais para publicar noticias sobre os
tribunais, a policia, os acontecimentos da rua, os acontecimentos locais. Apareceu
também, sobretudo no fim do século XIX, uma torrente de jornalismo sensacional.”
(TRAQUINA, 2012),

Essa mudanga tecnoldgica aumentou a indistria da comunicagao, reorganizando o espaco
de construg¢do da noticia, com praticas mais elaboradas e técnicas. A partir desse momento, a
imprensa se aproxima de discussdes politicas, economicas e sociais que, independente de sua

caracteristica ativa e incisiva na sociedade, ainda € pouco prestigiada enquanto profissao,
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Os jornalistas inventaram novas formas, novas praticas, novas técnicas e uma série de
valores que contribuiram para uma identidade profissional. Apesar da retdrica
empolgante acerca do papel do jornalismo na democracia, os membros da profissdo em
construgdo enfrentaram constantes ameacas, baixos vencimentos, dificeis condigdes de
trabalho. (TRAQUINA, 2012, p. 75.)

Apesar do cendrio pouco valorizado da pratica jornalistica, observa-se a tentativa de
elevar a fun¢do da pratica com a criacdo de associagdes e clubes que se tornam organizagdes
especificas para fortalecer a profissdo. Sendo esse 0 momento inicial para a profissionalizagdo da
pratica que se estende para o campo universitario. Inserindo a profissdo dentro das Instituicdes
de Ensino a intencdo era a de regulamentar a pratica, o que proporcionou criar uma deontologia
da profissdo e consequente reflexdo acerca da real fungdo e carater da pratica. Essa possibilidade
traz outra grande reflexdo que se concentra na figura do jornalista em si. Ao passo que este se
encontra no centro das informacdes que transitam e inevitavelmente consegue atingir um grande
nimero de pessoas, por mais que se criem protocolos e valores profissionais, questionamentos
sobre a intencionalidade e imparcialidade até os dias de hoje sdo constantemente trazidos a
discussdo quando se trata de comunicagdo e a grande preocupacgdo quanto a influencia ou a falta
dela pelos jornalistas. Abiahy (2000) atenta para a especializa¢do do jornalismo. Caracterizada
pela produ¢do segmentada, reflexo da globalizagdo acelerada, que avanca na difusdo da

informacgdo para a sociedade, mas que busca atender os interesses especificos dos espectadores.

As publicagdes especializadas servem como um termdmetro da gama de interesses das
mais diversas areas expdem, entdo, o nivel de dissociagdo entre os componentes da
Sociedade da Informagdo. Mas por outro lado, podemos considerar que as produgdes
segmentadas sdo uma resposta para determinados grupos que buscavam, anteriormente,
uma linguagem e/ou uma tematica apropriada ao seu interesse e/ou contexto. Esses
grupos agora encontram publicagdes ou programas segmentados com o qual possam se
identificar mais facilmente. Neste caso, o papel de coesdo social no jornalismo
especializado passa a cumprir a fung¢do de agregar individuos de acordo com suas
afinidades ao invés de tentar nivelar a sociedade em torno de um padrio médio de
interesses que jamais atenderia a especificidade de cada grupo. (ABIAHY, 2000, p. 5)

Nesse mesmo estudo, Abiahy (2000) comenta que a sociedade da informagao direciona o
jornalismo para um caminho que especializa e segmenta em setores a comunicagdo. Para a
autora, essa ideia sobrepde a perspectiva puramente mercadologica e considera o jornalismo
especializado como “uma resposta a essa demanda por informagdes direcionadas que caracteriza

a formacdo das audiéncias especificas.” (ABIAHY, 2000, p. 4).
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J& em meados da década de 70, Orive e Fagoaga (1974) faziam a prospectiva de que o
jornalismo especializado seria futuramente a area responsavel por discutir, interpretar e atender
os desejos da sociedade sobre as informagdes veiculadas nos meios de comunicagao.

Alcoba (2005) estabelece uma ordem cronoldgica que representa o desenvolvimento do
jornalismo esportivo em uma perspectiva associativa entre o esporte e a comunicagdo. Essa
associacdo ocorre pela percep¢do de definicdes que devem ser, para Camargo (1998), Nieto
(1988), e Tavares (2007), o que proporciona ao jornalismo a especializagdo e inser¢do da
informagao jornalistica esportiva em diferentes meios comunicativos.

Bernstein e Blain (2002) consideram que o jornalismo esportivo deixou de ser um
interesse marginal dos media e tem agora um papel de destaque na imprensa generalista, bem
como se afirma como uma editoria relevante e uma forma especializada de jornalismo.

Boyle (2006) considera que a ideia tradicional de jornalismo desportivo comecga a ser
substituida pela concep¢do de um jornalismo relacionado com atividades desportivas, devido a
crescente importancia que os setores politicos e economicos tém no desporto.

Estudos sobre as rotinas noticiarias apontam que a relacdo do esporte com a politica e
economia encaminha os contetidos ou direcionamentos do tipo de noticia que ¢ veiculada, assim
como projetam a area do jornalismo esportivo em um espago de maior notoriedade e interesse.
(McCLENEGHAN, 1997; LOWES, 2014)

Os estudos acima mencionados corroboram a percep¢do do crescimento do jornalismo
esportivo, 0 que consequentemente promove um aumento de estudos na area que permitem o
esclarecimento desse campo da comunicagao.

Assim, vdrias teorias do jornalismo foram estabelecidas, justamente com a inteng¢do de
pensar a comunicacdo, a mensagem € o processo informativo. Apontaremos algumas delas para
podermos visualizar o processo jornalistico diante da complexidade apontada pelos autores. “La
especializacion periodistica es aquella estructura que analiza la realidad, proporcionando a los
lectores una interpretacion del mundo lo mas cabada posible, acomodando el lenguaje a un
nivelen que se determine el medio y profundizando sus intereses y necesidades” (ORIVE;
FAGOAGA, 1974, p. 69).

A emergéncia de assuntos diversos, do mesmo modo que a diversidade dos meios de
comunicagdo contribuiu para que os variados produtos jornalisticos se materializassem em um

espaco que exigiu a distingao.
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Erbolato (1981) diz entender por Jornalismo Especializado “as sec¢des ou paginas
diversas de um matutino ou vespertino” (p. 11), colocando a revista, por exemplo, em outro tipo
de jornalismo, mais exclusivo do que propriamente especializado.

Para Pacheco (2004, p. 20), “o Jornalismo Especializado, além de promover o intercambio
de informagdes e conhecimentos relativos a determinada atividade, contribui para o crescimento e

aprimoramento desta”.

Pensar em jornalismo especializado diz respeito a ter de buscar um consenso sobre trés
manifestagdes empiricas referentes as suas especializagdes. 1) A especializagdo pode
estar associada a meios de comunicacdo especificos (jornalismo televisivo, radiofénico,
ciberjornalismo etc.) e 2) a temas (jornalismo econémico, ambiental, esportivo etc.), ou
pode estar associada 3) aos produtos resultantes da juncdo de ambos (jornalismo
esportivo radiofonico, jornalismo cultural impresso etc.). Cada uma dessas
materializagdes solicita investiga- agdes ¢ normatizagdes singulares, o que cria uma
dificuldade para se pensar, epistemologicamente, o cendrio mais amplo da
especializacdo no jornalismo. (TAVARES, 2007, p. 25)

Segundo Souza (2001, p. 17), o jornalista especializado tem algumas caracteristicas
diferentes daqueles que escrevem para veiculos convencionais. Ele tem qualificagdo para
interpretar e analisar os acontecimentos que noticia diferente do jornalista generalista que fica
apenas na superficie dos fatos (SOUZA, 2001, p.17).

Lage (2005) entende que o conceito de especializacdo remete a um conhecimento
especifico, singular. Para Lustosa (1996, citado por BORELLI, 2002), a especializagdo esta
relacionada diretamente ao trabalho, a especializagdo de fun¢des dos jornalistas, que tem no
jornalismo um espago de insercdo. Independente do conceito apropriado de especializacao,
atentamos para o fato de que existe um espaco diferenciado para a informagdo que se confunde
entre a a¢do propriamente dita do fazer jornalistico e o espago concreto para a acdo do jornalista.
Reforcando esse cendrio, a tecnologia das empresas de comunicacdo, que se apropriaram de uma
série de veiculos midiaticos, possibilita a busca pela noticia e pelos recursos que mantém acesso

as diversas informagoes.

3.4 TEORIAS DO JORNALISMO

O mundo da comunicagdo se organiza a partir de teorias que buscam definir como ocorre

o processo de interacdo entre os individuos por meio de diferentes mensagens. No interior desse
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processo, algumas areas se preocuparam em informar o individuo sobre acontecimentos que
poderiam ser de interesse geral. Esse tipo de processo pode ser considerado em uma leitura
superficial apenas informativo, visto que ndo existe uma interatividade imediata entre
comunicador e receptor. Entretanto, muitos profissionais da area da comunicacdo buscam cada
vez mais aproximar o receptor deste processo informativo, formando uma dinamica interativa
que reflete diretamente no interesse do receptor, promovendo um processo comunicativo quase
imediato. Devemos considerar, que todo processo que envolve comunicagdo necessariamente €
comunicativo, pois em curto ou em longo prazo a informacdo atinge o receptor que de diferentes
maneiras assimila e exterioriza sua analise, leitura ou percepcao da informagao.

Ao passo que a informagdo comega a ser tratada como um produto num universo
comunicativo, inserida num meio especifico, ela recebe um tratamento especializado sendo
compartilhada por diferentes ptiblicos por meio de diferentes veiculos mididticos e se tornando a
noticia.

Berger e Luckmann (1976) produzem uma grande reflexdo no campo da comunicagao,
ampliam a discussdo se voltando a area da sociologia interpretativa, pois ao desenvolverem uma
nova corrente designada por construcdo social da realidade, sugerindo novos métodos e objetos
de pesquisa, consideram a transformagdo da mensagem em noticia e o seu processo de formacao.
A partir dessa consideragdo, Gaye Tuchman, em 1978, utilizou a observagdo participante, para
questionar o objetivo do jornalismo na construcdo social da realidade, enfatizando que a
construcdo social da realidade se baseia na percepcao do processo de constru¢ao da noticia, suas
particularidades e interpretagdes.

Assim, a maneira de comunicar se especializa e se torna, dentro de diferentes veiculos
midiaticos, uma atividade que vai se profissionalizando, desde a época na qual o radio merecia
uma grande parcela da aten¢do do publico até o momento atual, no qual diferentes veiculos se
complementam enquanto uma ferramenta para atingir diferentes pessoas.

Nessa esteira de acontecimentos, a imprensa passa a atentar para as diferentes maneiras
de comunicar os variados contetdos pelos diferentes veiculos midiaticos. Ou seja, para cada
area, como a politica, a economia, o entretenimento e o esporte, existem tratamentos
diferenciados para a noticia, com abordagem e linguagem caracteristica do contexto. Detalhes
narrativos, adequacdo da imagem, dinamismo, recursos audiovisuais, sdo instrumentos que

agregam sentido e tornam a mensagem mais ou menos interessante, pois atingem o publico de
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forma mais impactante. Esse processo cada vez mais ¢ racionalizado pelos jornalistas. O
jornalismo se caracteriza por ser uma parte da comunicacdo que se preocupa em informar,
noticiar, coletar, editar e reportar ao publico eventos, histérias, informag¢des sobre os mais
variados temas. Para Melo (1985), jornalismo ¢ um processo social que relaciona organizagdes
com a sociedade pelos meios de comunicagdo. Podemos afirmar que o jornalismo faz a “ponte” e
o elo entre populagdo e instituigdes publicas e privadas. Segundo ele, a atividade assegura a
transmissdo das informacdes atuais e de interesse publico. Melo (2003) também afirma que o
jornalismo ¢ diferente do meio, ou seja, nem tudo que ¢ veiculado em um jornal pode ser

considerado jornalismo. Para ele, jornalismo ¢ muito mais que o meio de comunicagao.

Por jornalismo entendemos conjuntos de materiais escritos ou impressos, falados ou
visuais, muitas vezes em combinagdo, que de uma forma documental, descrevem a
realidade social atual, especialmente a de importancia universal, e que através da
multiplicag@o por diversos meios de comunicagdo social t€ém impacte de massas sobre
um publico diferenciado. (HUDEC, 1980, p. 36).

Ao se tornar uma atividade voltada ao publico em geral e assumir teor de interesse
publico, a tarefa de comunicar se tornou uma atividade com cada vez mais exigéncia em relagao
a preceitos éticos, fidedignos e de veracidade. Visto a representatividade social, alcance publico
e principalmente carater formativo de opinido, a mensagem jornalistica atualmente ¢ discutida,
criticada e muitas vezes fiscalizada por diferentes interesses. Formando duas polaridades de
pensamento: uma, que visualiza a noticia como um negocio, e outra, que a considera como
servigo publico.-.

A partir dessa percep¢do, Hudec (1980) definiu uma sistematizagdo que usualmente deve
ser adotada para a pratica jornalistica dividida da seguinte maneira: abordagem, atividade
criadora, preparacdo para publicagcdo, multiplicacdo e interagao.-.

Gaye Tuchman, em 1978, com base na observacdo participante enfatizou o papel do
jornalismo para a construcdo social da realidade.

Diferentes teorias foram construidas na busca de interpretar o processo jornalistico com a
finalidade de entender e contribuir para reflexdes acerca de producdo, conteudo, recepcao e
mediacdo das informagdes. Dentre as teorias, podemos apresentar as mais significativas: teoria
do espelho, Teoria do gatekeeper, Teoria da organizacdo, Teoria da Acdo politica e a Teoria

Newsmaking.
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A Teoria do espelho vem de uma visdo positivista e tem como principal conceito a
“reprodutibilidade técnica”. A fungdo jornalistica tem objetividade, e o jornalista ¢ um
profissional desinteressado, que trata das informagdes como verdades que devem ser
transmitidas independente de interesses subjacentes. Uma das primeiras teorias que se
estabeleceu foi a do Espelho, que se caracteriza pela ideia de que a noticia representa a realidade
em que ela estd. O jornalista observa a realidade e expde o que vé€, de maneira imparcial e sem

opinides ou comentarios tendenciosos.

A nogdo-chave dessa teoria, de acordo com o autor, é a do jornalista como um
comunicador desinteressado, um agente empenhado em sua missdo de informar,
procurar a verdade, contar o que aconteceu, doa a quem doer. Essa concepgdo,
desenvolvida no inicio da segunda metade do século XIX, embora seja também a mais
antiga, ¢ a que perdura como dominante no campo jornalistico ocidental. (STRELOW,
2010, p. 15)

A Teoria do gatekeeper tem sua origem em meados de 50 nos Estados Unidos. A sua
caracteristica principal ¢ a de que a producdo da mensagem é um processo que transita por
diferentes fases, denominadas portdes (gates) até o momento final da publicacdo. Esse processo
¢ intencional, considerado como: subjetivo e arbitrario (agdo pessoal, Shudson/1989) / Mr. Gates
(WHITE, 1950). O foco maior da teoria ¢ no processo de producdo da mensagem
desconsiderando as varidveis intervenientes gerais. A noticia ¢ um produto que tem interesse
pelo mercado, neste contexto, os valores individuais e pessoais sdo sobrepostos pelos ideais
organizacionais, que acabam sendo interiorizados pelos profissionais no processo de inser¢do do
individuo no meio de atuagdo, sendo o elemento econdmico determinante para o processo.
Segundo Wolf (1994), a produgdo da mensagem esta articulada a organizacao editorial por meio
de seis razdes fundamentais: autoridade e sang¢des; hierarquia e referéncia superior; promogao
profissional; auséncia de conflitos de grupos; prazer pelo trabalho; noticias como valor
estimulando a solidariedade (organica) entre os jornalistas da “direcdo’ (ou a dire¢do) e os da
redacao”.

A Teoria da Ac¢ao Politica defende que a midia ¢ uma ferramenta para que os interesses
politicos sejam defendidos, a noticia ¢ uma mercadoria orientada pelas intengdes capitalistas:
que sdo as propriedades dos media; lucratividade; oficialismo; punicdes.

A Teoria do newsmaking discute que existe uma grande quantidade de informacgdes, as

quais devem ser ordenadas pelo trabalho jornalistico para serem transformadas em noticias. Esse
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processo deve ser planejado por uma rotina que podera auxiliar na produ¢ao da mensagem final.
Para tanto, € necessario que uma sistematizagdo seja considerada, como: a identificagdo de todos
os fatos e o reconhecimento daqueles que podem ser noticia (selecdo), elaboragdo na maneira de
abordagem dos diferentes assuntos, organiza¢do do tempo para que a informacdo esteja no
veiculo de maneira organizada e temporalmente adequada.

A teoria do Agendamento e Jornalismo ou Agenda Setting surge nos Estados Unidos em
finais da década de sessenta com Maxwell E. McCombs e Donald L. Shaw. O conceito vai

inspirar numerosos estudos a partir dos anos 70. Para Traquina:

O ‘agenda-setting 'em consequéncia da ac¢do dos jornais, da televisdo e dos outros meios
de informagdo, o publico sabe ou ignora, presta atengdo ou descarta, realga ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém tendéncia para
incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem
ou excluem do seu proprio contetido. ‘Além disso, o publico tende aquilo que esse
contetdo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass
media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas’. (DONALD; SHAW, 1979, apud
WOLF, 1994, p 87).

A defini¢do de agenda foi construida por Lippman, que busca reflexdes sobre a cultura de
massa e opinido coletiva. Para o autor, "a noticia ndo ¢ um espelho das condi¢des sociais, mas o
relato de um aspecto que se impds". E seguindo essa linha de pensamento, que o autor aproxima
os conceitos de noticia e opinido publica (STEINBERG, 1966, p. 35): “A noticia que nao oferece
ao leitor a oportunidade de entrar na luta que ela descreve ndo pode interessar a um grande
publico”.

A perspectiva tedrica do Enquadramento Noticioso ou Framing (social sciences) ¢ uma
teoria de Comunicagao apresentada por Erving Goffman na década de 70. A teoria destaca que a
midia utiliza palavras, ideias, expressdes especificas e singulares, as quais intencionalmente
direcionam as interpretagdes promovendo um enquadramento do fato que molda o
acontecimento, destacando determinados aspectos em detrimento de outros.

Segundo Leal (2007), a midia pode ser considerada como uma janela que transmite
mensagens que se encontram com a opinido publica. Existe nesse processo uma mediagdo dos
jornalistas que constroem as mensagens vinculando a elas caracteristicas diversas, enquadrando a
noticia de maneira particular. A construcdo desse enquadramento, ou moldura para esta janela,

mencionada anteriormente, ¢ o que chamamos de enquadramento.
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A partir das teorias expostas, podemos vislumbrar um universo de perspectivas para
discutir a comunicacdo enquanto processo jornalistico, que por meio dos diferentes veiculos
comunicativos processam informagdes e constroem mensagens ou noticias. A intengdo em
apontar uma darea especifica denominada comunicagdo e estabelecer o jornalismo como um
espaco dentro dessa area, para além das teorias comunicacionais, ¢ refletir sobre o fato de que
diferentes teorias se preocupam em entender o processo jornalistico. Um processo que parte de
generalidade ao mesmo tempo em que se especializa a medida que se configura enquanto uma

area correlata a diferentes outras areas, como afirma Silva (2003),

Na producdo de noticias, estabeleceram-se demarcagdes pelo meio tecnoldgico
(jornalismo impresso, televisivo, radiofénico — e ainda agora jornalismo online ou
‘internético’); definiram-se critérios de interesse, importdncia ou relevancia
(proximidade, intensidade, ineditismo), critério de forma (lead), géneros de texto ou de
conceitos: noticia/matéria (informativos), artigo, cronica e critica (opinativos),
reportagem (interpretativa investigativa); consolidaram-se também suas caracteristicas
peculiares (atualidade, universalidade, periodicidade) e seus fundamentos éticos ou
principios filosoficos (objetividade, imparcialidade e veracidade). Constituiram-se, por
fim, suas especialidades (jornalismo econémico, politico, cientifico, cultural). (SILVA,
2003, p. 5)

3.5 JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

O jornalismo se consolidou ao longo da histéria, como uma éarea da comunicacdao que
transforma as informagdes gerais em noticias especificas. Melo (2003) interpreta o
desenvolvimento do jornalismo considerando momentos especificos divididos em periodos:
Desbravamento (1873-1922); Pioneirismo (1923-1946); Fortalecimento (1947- 1963),
Consolidagao (1964-1977) e Institucionalizagcdo (1978-1997).

O periodo inicial, denominado como desbravamento, consiste no momento em que a
comunicagdo ocorre de forma simples, direcionando os acontecimentos politicos e econdmicos.
Segundo Melo (1985), em 1935, surge a primeira catedra de jornalismo no Distrito Federal. Mas
¢ somente em 1942 que os cursos de Jornalismo sdo abertos nas cidades de Sao Paulo e Rio de

Janeiro.

Até aqui, a pesquisa em jornalismo seja no Brasil, seja no exterior, passou por trés fases:
1) histérica de natureza individual por profissionais de outras areas; 2) comandada por
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profissionais individuais, tanto por pesquisadores do campo, quanto de outras areas 3)
redes de pesquisadores para trabalhos multidisciplinares, quer com profissionais do
campo, quer com profissionais de outras areas. Ao longo dos ultimos 100 anos, a
pesquisa em jornalismo no Brasil passou por fases bem distintas. (MACHADO, 2004, p.
8)

Segundo Hohlfeldt (2008), ¢ a partir da década de 50 que o jornalismo inicia um processo
de fortalecimento, quando Faculdades, Universidades e Institutos configuram as estruturas que
buscam congregar profissionais e estudos e pesquisas acerca do jornalismo. Foi nesse periodo,
segundo Silva (2005), com a tecnologia, mesmo que incipiente, e a possibilidade de propor
programas tematicos, que o jornalismo esportivo além de transmitir grandes eventos foi
redimensionado em uma redagdo editorial que transmitiria informagdes sobre os esportes.

Para Melo (2003), o periodo de consolidacio do jornalismo se caracteriza pelo
desenvolvimento da area da comunicagdo e se reflete em transformagdes nos interesses de
diversas areas sobre o jornalismo, instituindo o inicio do campo da comunicagao.

O ultimo momento ¢ denominado Institucionaliza¢do, no qual surgem institui¢des com
interesses na area da comunicagdo que, além de estimular projetos e Pesquisa, auxiliam na
expansdo da area. Nesse periodo os programas esportivos procuram uma maior especializagao e,
apesar de transmitirem informagdes basicamente sobre futebol, indicam uma mudanga na
estrutura e organizagdo dos programas esportivos. Tais mudangas apresentam a inser¢ao nos
noticiarios de novos conteudos além do futebol, assim como propdem uma nova formatagao,
resultado do avango tecnoldgico no periodo. Na década de 60, surgem os videoteipes, o que
“[...] permitiu que as mensagens esportivas fossem registradas e exibidas pela programacao
televisiva” (SILVA, 2005, p. 25). Outras ferramentas tecnologicas sdo apropriadas pelos
jornalistas esportivos, com a intengdo de construir um programa com uma formatagdo
diferenciada dos demais géneros telejornalisticos. Segundo Silva (2005), algumas emissoras
foram precursoras em desbravar os caminhos do telejornalismo esportivo. A mudanga e o
investimento no segmento do jornalismo esportivo transformaram a 4rea em um espago com
maior organizagdo e com potencial de comunicacdo mercadolégica com um futuro promissor.

Dentre os diferentes tipos de informagdes, surgiram as ramificagdes que distinguem o
contetido e a forma do que ¢ noticiado, ou seja, informagdes politicas, econdmicas, culturais,
esportivas, entre outras. Nesse universo, o jornalismo esportivo acerca de 60 anos,

aproximadamente, constroi a sua historia nas redagdes.
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Segundo Bretones (2010), a preocupagdo em transmitir uma noticia realista ocorre na
década de 70, periodo em que as cronicas sao substituidas pelo jornalismo factual. Desde o inicio,
o futebol foi o assunto de maior interesse dos jornalistas.

Para Camargo (1998), o jornalismo ¢ uma difusdo das informag¢des, com caracteristicas
efémeras, eventuais, orientando-se através dos meios de comunicacdo. O jornalismo esportivo
inicia sua histdria nos diferentes meios de comunicacdo, com a perspectiva romantica do esporte,
tornando os fatos esportivos historias ficticias que tinham como objetivo exaltar os feitos dos

atletas, num contexto de magia, que instigava o publico.

O jornalismo esportivo sempre foi considerado atividade de menor importancia editorial
durante grande parte do século passado. As atuais editorias de esporte e a presenga de
cadernos especificos nos grandes jornais s6 surgiram no final dos anos 60. Antes disso,
no entanto, surgia no Rio de Janeiro, em plenos anos 30, o Jornal dos Sports, primeira
publicacdo destinada exclusivamente a cobertura esportiva, fundada por Mario Filho,
irmdo rubro-negro do dramaturgo e jornalista tricolor Nelson Rodrigues. (LEMOS s/
ano, s/ p.)

Segundo Bergamo (2011), o jornalismo esportivo brasileiro tem em suas raizes grandes
escritores, como Mario Filho e Nelson Rodrigues, que representavam, na década de 30, os
especialistas que retratavam o esporte na midia impressa. Segundo Capraro (2011), foi nesse
periodo que Mario Filho, convidado por Roberto Marinho, assume a duragdo do Caderno de
Esportes do jornal O Globo, e mais tarde se torna proprietario do Jornal dos Sports.

Como apreciadores do futebol, os grupos de escritores/jornalistas produzem um

jornalismo préximo da dramaturgia, construido por textos teatrais:

...O meu personagem anda em campo como uma dessas autoridades irresistiveis e
fatais. Dir-se-4 um rei, ndo sei se Lear, se imperador Jones, se etiope. Racialmente
perfeito, do seu peito parecem pender mantos invisiveis. Em suma: ponham-no em
qualquer rancho e a sua majestade dinastica ha de ofuscar toda a corte em derredor.
O que nés chamamos de realeza ¢, acima de tudo, um estado de alma. E Pelé leva
sobre os demais jogadores uma vantagem consideravel: - a de se sentir rei, da cabega
aos pés. Quando ele apanha a bola, e dribla um adversario, ¢ como quem enxota
quem escorraga um plebeu ignaro e piolhento. (NELSON RODRIGUES, Manchete
Esportiva, 08/03/1958).

Como ¢ possivel perceber, o texto acima ¢ uma cronica que descreve um atleta quase
como uma figura mitica, impondo ao texto um sentido metaforico, repleto de informagdes que

fogem aos fatos concretos.



78

Em um periodo em que o esporte ndo era considerado uma atividade significativa no meio
jornalistico, e até mesmo pormenorizada, os cronistas buscavam imprimir ao texto todo o acervo
de notas e requintes de uma escrita rebuscada e criativa. Entendemos que nesse periodo o valor
da capacidade de constru¢do de um texto bem elaborado e consequentemente seu reconhecimento
pelo publico, assim como pelos seus pares, ¢ mais relevante que a propria noticia. Esse cenario
nos remete a ideia do jornalista/escritor que redige um texto com cautela, explorando a estrutura
linguistica, que assiste ao evento e acompanha as realizagdes dos atletas, que nao esta preocupado
necessariamente em noticiar fatos, mas, sim, em construir um texto intelectual.

Identificamos que a midia impressa inicia a aproximagdo com o esporte, logo apds a radio
contribui para o fortalecimento da 4rea. Segundo Lemos (2009), a primeira transmissao
significativa no Brasil foi realizada pela Radio Clube do Brasil, da Copa do Mundo na Franga de
uma partida de futebol entre Brasil e Polonia.

Assim percebemos que os eventos esportivos e atletas de destaque foram de certa forma,
os fatos necessarios, que instigaram o jornalismo a considerar o esporte como um elemento que
merecia ser noticiado. Aliada a essa realidade se encontra oficialmente estabelecida pela

Legislagdo Nacional a profissdo de jornalista:

E do final dos anos 1930 a publicagio do Decreto-Lei que regula a profissio de
jornalista. Trata-se do Decreto-Lei Reportagem, Memoria e Historia no Jornalismo
Brasileiro 235 no 910, de 30 de novembro de 1938. De acordo com o Capitulo I Art. 1°§
1°: “Entende-se como jornalista o trabalhador intelectual cuja fung@o se estende desde a
busca de informagao até a redagdo de noticias e artigos e a organizagéo e direcdo desse
trabalho” (BERGAMO, 2011, p. 235).

Com o passar do tempo, aproximadamente na década de 60, o jornalismo esportivo ganha
editoriais especificos, preocupando-se em oferecer uma noticia menos ficticios e mais realista
sobre o esporte. Segundo Capraro (2011), Mario Filho é denominado por Nelson Rodrigues
como um revolucionario no campo jornalistico. Independente dos valores atribuidos e dos
valores reais da auténtica contribui¢do do cronista para o jornalismo esportivo brasileiro, ndo
podemos negar a contribuicdo dos cronistas/ jornalistas acerca da reestruturagdo de um fazer

jornalistico proprio do esporte (entenda-se aqui futebol).

Ao direcionarmos um olhar genérico e panoramico a historia do jornalismo esportivo no
Brasil, vamos constatar pelo menos duas caracteristicas inquietantes. A primeira ¢ a de
que o jornalismo esportivo € mero entretenimento, e a segunda ¢ que mais de 80% das
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tematicas noticiosas e das reportagens especializadas giram em torno de uma tUnica
modalidade desportiva que ¢ o futebol. (MESSA, s/ ano, p. 1)

As primeiras manifestagdes jornalisticas retratavam o turfe e outras modalidades
apreciadas pela classe nobre. Ao longo do tempo o futebol foi descoberto como assunto de
interesse publico, o que perdura até os dias de hoje. Com uma perspectiva bastante distinta da
vinculada aos periddicos jornalisticos da atualidade, o jornalismo ganhou forma.

Considerado no Brasil como especializado, o jornalismo esportivo acompanhou o
processo de ampliacdo do jornalismo geral, e se caracteriza como reflexo a expansdo dos diversos

contetidos que o jornalista deve noticiar, e também dos meios que proporcionam essa expansao.

3.6 VEICULOS MIDIATICOS

Os veiculos mididticos representam os meios pelos quais as redes de comunicagdo e
emissoras vinculam as noticias para atingir o publico. A midia ou veiculos midiaticos sdo os
meios capazes de difundir as imagens e as noticias produzidas, representados pelos meios
impressos, televisivos ou eletronicos.

Alguns autores, como Betti (1998), Camargo (2001) e Alcoba (1980), utilizam o nome de
midias para se referir aos instrumentos que vinculam noticias e mensagens e difundem diferentes
informagdes. Uma série de mecanismos auxilia neste processo como recursos audiovisuais, que
utilizam principalmente som e imagens, em suas variadas formas. O meio, dessa forma, ndo ¢
mero veiculo, ou um estdgio que materializa a intermediag@o entre o mundo e a consciéncia dele,
mas ¢ ele proprio, o meio, um componente dessa consciéncia, um instrumento de sua interven¢ao
na circunstancia do tempo vivido. (FARO, 2003, p. 56)

Denis McQuail (2000, p. 128), falando das caracteristicas das novas midias, reconhece
nelas um “nivel de jogos”, que “preferem, em parte, tanto seus usos para o entretenimento, contra
sua utilidade e instrumentalidade, como, parcialmente, ao seu potencial para o prazer pelo uso da
tecnologia mesma.”.

As noticias podem ser elementos formadores de opinido, de interesse coletivo e veiculadas
as diferentes midias. Quando a mensagem objetiva a informagdo, sua produciao segue uma linha
especifica, entretanto, estes objetivos podem se diversificar, exigindo formatacdes e

programacgodes diferenciadas. O desenvolvimento tecnoldgico contribui significativamente para a
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criagdo, modernizagdo e principalmente especializacio das midias. A informatica e a
telecomunicagdo, por exemplo, potencializaram a capacidades desses veiculos tornando-os cada
vez mais interativos, exigindo a constru¢ao de técnicas especificas para comunicar.

O desenvolvimento tecnoldgico mididtico sugere uma modificagdo no préprio perfil
profissional do agente que produz a noticia, o qual supostamente deve dominar as técnicas
especificas de manuseio da midia e as singularidades das propostas de cada veiculo . As midias
digitais, segundo Levy (1999, p. 32), “surgiram, entdo, como a infraestrutura do ciberespago,
novo espac¢o de comunicagdo, de sociabilidade, de organizacgdo e de transa¢do, mas também novo
mercado da informagao ¢ do conhecimento.”.

Cada veiculo de comunicagdo mantém propriedades, que sdo estabelecidas na logica da
producdo da mensagem, especificas, que diferem entre si de acordo com as possibilidades,
objetivos e interesses de cada meio. Observam-se muitas criticas relacionadas a midia de forma
geral, entretanto, as consideragdes particulares merecem atencdo, pois muitas vezes sdo elas as
determinantes de todo um processo de produ¢do das noticias.

Inimeras abordagens direcionam suas andlises para entender as midias, cada qual
enfocando elementos interpretativos diferenciados. Uma das possibilidades se refere ao estudo do
meio, o espaco no qual se estrutura e sdo produzidas noticias. Nesse formato, estuda-se a técnica
de produgdo da mensagem.

Dentre varias propostas interpretativas das midias, Rial (2004, p.15), postula o conceito de
retroalimentagdo, definindo a ideia de que: “os contetdos transmitidos pelas midias podem ser
influenciados pelos receptores e constantemente adequados as novas demandas destes
receptores”. Os modelos de anélise sdo inimeros € com o tempo vao se complementando. Desde
formatos lineares que consideram o processo comunicativo entre polos diferentes A
(comunicador) e B (receptor), at¢ modelos triangulares que visualizam trés elementos distintos
que se relacionam entre si. Em determinados modelos de analise surgem diferenciagdes que
consideram questdes psicologicas e significagdo da mensagem. Para outros autores
(BAUDRILLARD, 1970), as midias sdo consideradas como elementos com grande poder que
produzem uma nova realidade por meio de seus produtos.

Outra abordagem de estudo se refere a andlise textual que representa a pesquisa
enderecada a mensagem, de discurso e imagens. Neste modelo sdo empregadas técnicas

metodoldgicas, que oferecem auxilio para interpretagdo das mensagens oferecidas. A defini¢do de
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cada pesquisa acontece na escolha pela forma com que o conteudo serd analisado. Os dados
podem ser traduzidos quantitativamente e oferecem subsidios empiricos para andlise e
comparacao (OLIVEIRA, 2010)

E, finalmente, estudos sobre recep¢ao, expectador e audiéncia. Neste modelo se instala a
preocupacdo com valores empregados e considerados pela produgdo e recepcao, respectivamente,
a linguagem e a forma de utilizar este recurso.

O presente estudo se encontra direcionado ao estudo do meio, a produ¢do, nao pelo viés
especifico da comunicagdo, mas, sim, pela perspectiva de anélise sociologica, dos mecanismos de
disposigdes, estruturas e agdes dos individuos envolvidos no processo de producdo da
informagdo. Para tanto, apresentaremos brevemente alguns meios de comunicagdo que
diagnosticamos enquanto elementos significativos na transmissdo das mensagens jornalisticas
esportivas. Sdo eles: a midia impressa, o radio, a internet e a televisdo. (VIRGINIO; BEZERRA;
NICOLAU, 2011)

A imprensa jornalistica impressa foi o primeiro recurso tecnoldgico moderno para o
individuo buscar saber sobre os acontecimentos. Sua apari¢ao foi decisiva para a instauracdo da
no¢do moderna de esfera publica, e este meio continua oferecendo mais oportunidades que os
demais para a elaborag¢do do debate sobre os assuntos publicos. Devido a sua caracteristica de ter
um maior tempo em relagdo a outros veiculos comunicativos para constru¢do da mensagem,
percebe-se um refinamento maior em relag@o a escrita e informagao veiculada. (VIANA, 2013) A
mensagem vinculada a imagens denota um cardter veridico em relacdo a mensagem que esta
sendo transmitida, assim como possibilita interpretacio no leitor. Ou seja, existe uma
comprovagdo do discurso que se estabelece por meio da escrita. Com um carater Gnico, a midia
impressa se utiliza de veiculos comunicativos como jornais e revistas e, se ao longo do tempo se
estabeleceu como principal fonte de informagdo, hoje se vé rodeada por outros meios
comunicativos que a colocam a prova. Isso porque atualmente o acesso a informagao ¢ rapido e
as noticias mantém um movimento de entrada e saida das manchetes com uma velocidade
impressionante. A midia impressa, por sua vez, na medida em que sofre um processo mais lento
de edicdo, estabelece uma relagcdo com o receptor diferenciada, ou seja, muitas vezes o leitor ja
conhece a noticia, mas procura na midia impressa uma informagao mais completa e detalhada que
a que foi noticiada.

Outro meio comunicacional que merece atengdo ¢ o radio. No Brasil, apesar de o
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surgimento do radio ter ocorrido em 1922, com a transmissdao das comemoragdes do centenario
da independéncia (esse foi o inicio do que seria a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada
por Roquette-Pinto e Henrique Morize, em 1923), “o radiojornalismo, como pratica dada em
normas rigidas de conduta e redagdo de textos a serem lidos diante do microfone, surgiria apenas
em agosto de 1941, quando pela Rédio Nacional foi ao ar o primeiro Reporter Esso” (NATALI,
2004, p. 26). As edicdes diarias desse programa contavam com noticias nacionais e
internacionais, sendo que estas ultimas eram fornecidas pela agéncia estadunidense United Press
International (UPI), que foi criada em 1907.-.

O radio tem fung¢do singular, pois ndo existem grandes recursos que desviem a ateng¢do do
ouvinte, apenas o discurso. Por outro lado, as midias impressas, os jornais e revistas, dependem
de maiores aparatos e atividades para veicular suas noticias, além de que a midia impressa tem a
caracteristica historica de desenvolver matérias mais coesas e interpretativas. Sao as midias mais
especializadas. Por perdurarem um tempo maior em relacdo a outros meios, podem ser mais
criativas e apresentar ao leitor as matérias mais interpretativas e com conteudos mais amplos.
(CAMARGQO, 2002, s/p.)

Como afirma Silva (2010), o radio ¢ considerado veiculo de massa, pois atinge um

numero imensuravel de ouvintes, devido as suas caracteristicas.

Entre as caracteristicas do radio estdo: o baixo custo, a tecnologia empregada para a
producdo de radio ¢ mais barata e menos complexa em relagdo a outros meios, e 0s
aparelhos de recepgdo também possuem custo menor para o consumidor; a mobilidade
do emissor, que permite transmitir de qualquer lugar e de maneira mais rapida os
acontecimentos, e do receptor, que pode acessar o radio através de aparelhos portateis e
individuais; imediatismo, possibilidade de transmitir os acontecimentos no momento em
que ocorrem; instantaneidade, o consumo da mensagem radiofonica pelo receptor tem
que ocorrer no momento da sua emissdo (representa uma desvantagem em relagdo ao
impresso); sensorialidade, a mensagem no radio tem a possibilidade de envolver o
ouvinte em sua narrativa explorando sua imaginagdo e expectativas, em um contato
individualizado; aufonomia, em fungdo da tecnologia do transistor permite a escuta
individual de cada pessoa, em uma relagdo mais particular com cada ouvinte e também
funcionando como “pano de fundo” para qualquer ambiente (FERNANDES, apud
ORTRIWANO, 1985 p. 79-81).

Outro elemento importante do radio ¢ a figura do locutor, que, diferente de outros
veiculos midiaticos, estabelece com o receptor uma aproximagdo, determinada por um jogo
simbolico que divide com o receptor a alegria, a raiva, a angustia e outras emocodes. Isso porque a

entonagdo de voz da locucdo emerge quase como uma conversa entre conhecidos. Com o passar
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do tempo as radios foram sendo povoadas por programagdes variadas, desde comentarios
politicos, econdmicos, gerais e esportivos. Para se manter no universo comunicativo a radio
contou com aparatos tecnoldgicos que proporcionaram inovagdes em suas grades de
comunicagdo. Entretanto, pela propria caracteristica do veiculo, sua sobrevivéncia esta associada
primordialmente a criatividade dos profissionais que produzem as noticias. Outra novidade foi a
interagdo com o publico que “ao vivo” conversa com locutores e jornalistas permitindo maior
aproximacao entre locutor e ouvinte.

Com o desenvolvimento tecnologico, a televisdo surge como mecanismo que articula
imagem, som e comentario, seduzindo o receptor. Sobretudo a televisio que ndo somente
informa, mas entretém o individuo se apropriando das possibilidades apreciadas pelo espectador.
“A televisdo busca fascinar os interesses das pessoas e, para isso, mexe com elementos do
inconsciente psiquico, recalques, desejos, fantasias, sem, contudo, levar as experiéncias e
vivéncias reais, mas sim, indiretas, vive-se a emocao dos outros.” (BETTI, 1998, p.37). Nesse
contexto, o esporte oferece uma série de elementos que comumente sdo apropriados pela
televisdo para construgdo do que ¢ transmitido. Os atletas e suas vidas, os eventos e seu
desdobramento, questdes financeiras, entre outros, sdo alguns exemplos de potenciais do que
pode ser televisionado no meio esportivo.

O esporte como competi¢do representa um espago bastante interessante de veiculagdo com

a televisdo (ALCOBA, 2005), isso porque:

O esporte € um importante fendmeno social de massa e a competi¢do ¢ um espetaculo
para entreter a massa ¢ o idolo ¢ um dos componentes mais importantes desse processo.
Muitos deles sdo fabricados através da veiculagdo das midias e, para se sustentarem
permanecer no Olimpo, tém a necessidade de estar em evidéncia na midia. O esporte
como fabrica de idolos, assemelha-se a outras formas de espetaculo como o cinema ¢ a
musica que se utilizaram deste recurso para divulgar e vender imagens e objetos de seus
astros. E industria do entretenimento que se caracteriza pelo espetaculo. (CAMARGO,
1998, p.127)

Assim as midias utilizam elementos que marcam de alguma maneira a sociedade,
reforcando imagem que pode estar vinculada as mais variadas mensagens e produtos. Na
televisdo a imagem toma vida, adquire significado e representagdes. Através do poder de suscitar
emogcdes, a televisdo encontra, nos eventos esportivos, momento bastante adequado para explorar
o imaginario do individuo. Aliada a linguagem do narrador, os acontecimentos orientam o pensar

do receptor, criam expectativas. Deste modo, um simples jogo de futebol torna-se uma batalha, a
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vitéria de um atleta torna-se o percurso de um guerreiro e a superacdo dos limites viram atos
heroicos. Esse processo representa a espetacularizagcdo, que, segundo Debord (2002), ao ser
apropriado pela televisdo, tem fun¢do mercadoldgica, ou seja, sdo mercadorias que se sobrepdem
a qualquer opcdo e o consumo torna-se o objetivo principal. Vendo esta situagdo, o esporte
competicao possibilita a constru¢do de um cenario do espetaculo oferecendo as mercadorias tao
necessarias para a sociedade.

O jornalismo cada vez mais se apropria de técnicas e tecnologia para produzir noticias
com contornos interessantes aos olhos do publico. Cameras, producdo digital, sonorizagdo,
imagens perfeitas, infograficos, links, hiperlinks e os mais diferentes recursos tecnologicos foram
os contribuintes para esse desenvolvimento. Nesse contexto, algumas modalidades esportivas
apresentam-se para o universo jornalistico de forma organizada, com patrocinios, movimentando
pessoas, empresas, paises e dinheiro, e conseguem oferecer estrutura e suporte para proporcionar
meios para que as midias acompanhem seus eventos. Assim surgem grandes e pequenos eventos
competitivos, nacionais ou internacionais, que ndo somente ¢ o produto transmitido pelas midias,
mas principalmente representam o assunto que serd pautado e discutido nos editoriais
jornalisticos esportivos. (SILVA, 2007) Todo o evento e os acontecimentos serdo produtos para
serem discutidos durante semana e até mesmo meses pelos mais variados programas televisivos

esportivos.

A partir do fim da década de 1960, os telejornais incorporaram algo semelhante a voz
em off dos documentarios, assim como também as imagens e entrevistas gravadas e ao
vivo. Progressivamente, a distdncia entre as imagens captadas em estidio e as chamadas
‘externas’ e as vindas de outros paises, originadas de agéncias, outras emissoras ou por
sucursais foi se tornando ténue. Os telejornais passaram a editar o material colhido em
suas fontes diversificadas e incorpora-los as suas linhas editoriais. (LOPES, 2005, p.03)

Internet, jornais, televisdo, esses meios comunicativos mant€ém a possibilidade de
concretizar o espetdculo. Suas produgdes sdo partes essenciais para conduzir € constitui as
referéncias esportivas. A televisdo como detentora de grande tecnologia e producdo altamente
especializada, articula comentario, sons e um discurso bastante sedutor, tornando qualquer
elemento facilmente comercializavel. Para Betti (1998), a televisao, além de estimular o consumo
de produtos esportivos e as alternativas associadas a ela, tornou o proprio telespetaculo-esportivo

um produto de consumo, comparavel a programas de enorme audiéncia. Consequentemente, a
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televisdo influencia fortemente a sociedade, apesar da impossibilidade de detectar a extensdo
desta influéncia. (NEGRINI, TONDO, 2007)

Aproximadamente a partir da década de 60, o computador enquanto veiculo de
transmissdo da mensagem por meio da /nternet inicia suas primeiras aparigdes. A tecnologia que
se preocupava em concentrar um diversificado ntimero de informagdes em uma maquina
transforma o mundo da comunicacdo ao se deparar com a possibilidade de transmitir a
informagdo em tempo real, sem necessariamente transformé-la em noticia. Esse novo quadro
demanda um novo tipo de técnica, tratamento e apreciagdo da informacao.

Talvez pelo contato didrio com os meios de comunicacdo, ndo conseguimos mais
dimensionar a mudanca que a Internet determinou em nossa vida. Por muitas vezes nos tornamos
dependentes dos carreadores de informagdo, ndo somente pela forca mercadoldgica, mas

principalmente pela comodidade e interatividade imediata que esse veiculo propicia.

Para além de meros instrumentos de veiculagdo de mensagens, as tecnologias da
comunicagdo estdo estabelecendo um novo ambiente de técnicas, praticas e linguagens
através do qual a sociedade contempordnea experimenta, constréi e vivencia as
interagdes sociais. A crescente penetrabilidade da midiatizagdo nas modalidades de
organizag¢do social faz com que as estratégias de sentido dos diferentes campos estejam
cada vez mais subordinadas a operagdes que tém, na realidade midiatica, suas principais
referéncias. (BEHS, 2012, p. 360)

As possibilidades que o computador por meio da Internet apresentou para o jornalismo
representam uma producao da informa¢ao num formato diferenciado.

O processo de edicdo da mensagem, a figura do receptor, a linguagem diferenciada, a
habilidade com o recurso computador sdo elementos que determinam a possibilidade de
interacdo. Durante esse processo que se concretiza enquanto difusor da informagao, a técnica se
modifica, influencia a sociedade e ¢ influenciada por ela. Assim, deparamo-nos com uma nova
maneira de informar, da mesma forma com uma nova maneira de produzir a mensagem, nao
necessariamente por conta da tecnologia, ou da especificidade do meio comunicativo, mas
principalmente por causa do tempo e da possibilidade de pessoas que podem interagir com essa

informacgao, reproduzindo-a, transformando-a e, principalmente, distorcendo-a.

Hoje, a Internet constitui-se associagdo mundial de redes interligadas que une milhares
de pessoas através de computadores capazes de gerenciar e estocar texto, imagem e som
na forma digital, utilizando-se para isso de suportes diversos como fibra ética, linhas de
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telefone, satélite e radio. A rede das redes disponibiliza servigos de informagdo em linha
(Web), correio eletronico e foruns de discussdo, abrigando formas de comunicagdo
variadas, como os modelos um-um, um-muitos e muitos-muitos. (MURAD, 1999, s/p.)

A questdo do desenvolvimento jornalistico neste ciberespaco estd diretamente ligada a
tecnologia e adaptagdo das informagdes ao veiculo mididtico. Sobre esse aspecto, o jornal online,
em 1999, dispdoe de trés estilos correlacionados as etapas de desenvolvimento dos sites
informativos (SILVA; JUNIOR, 2001). As tecnologias mudam e transformam as experiéncias das
pessoas no mundo. Alteram as rotinas de vida do individuo e promovem contato com um mundo
distante de sua realidade. Proporcionam ainda que as pessoas se conectem rapidamente, entre

pequenos e grandes grupos, entre individuos e programacdes.

A emergéncia dos protocolos de estudos demonstrou que existem muitas
“internets” dentro da internet. E-mail, YouTube, Skype, Facebook, mensageiro
instantaneo, jogos multiplayer on-line e listas de discussdo, por exemplo, sdo
estruturas completamente distintas, que promovem praticas sociais distintas e
que precisam ser adequadamente estudadas, sendo assim dificil considerar “a
internet” como algo monolitico, somente como um novo meio de comunicagao.
(BRAGA, 2012, p. 53)

Assim como as diferentes maneiras de informar surgem da percep¢do de que o homem se
comunica de diferentes formas, varios elementos contribuem para a mudang¢a da comunicacio
entre os individuos. Como por exemplo, a diversidade dos programas esportivos que, por sua vez,
ocorre no sentido do aumento do nimero de eventos relacionados & mensagem esportiva.
Entretanto, a formatagdo e assuntos sdo basicamente 0os mesmos, assim como os comentaristas e
cronicos que falam sobre esporte na televisdo. Tal construgdo torna os assuntos abordados
rotineiros, longe de uma perspectiva mais ampla e diversificada, padronizando ideias e deixando
de despertar o publico a novas praticas ou gostos. O comentario sobre diferentes modalidades ¢
superficial e as discussdes giram sempre em torno do mesmo assunto: futebol. (SILVEIRA,
2009)

Elaborar uma reportagem significa, antes de tudo, transmitir informacdes e gerar
conhecimentos. Deve-se deixar de considerar a programagdo televisiva esportiva apenas como
um simples entretenimento. Esta ¢ uma area, na qual, profissionais especializados constroem e
apresentam o que se define no meio esportivo. A seriedade deste meio ¢ a mesma que se encontra

em qualquer outra area de conhecimento. A organizacao, o capital e o contingente de pessoas que
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o telejornalismo esportivo movimenta representam apenas uma parcela da estruturacdo que o

campo esportivo pode alcancar.

Os desportos tém um estatuto particular na televisdo. Eles constituem ao mesmo tempo
objeto de informagdo e um espeticulo, na verdadeira acep¢io da palavra. E preciso
distinguir o desporto-espetaculo, propriamente dito, a informagdo anexa do espetaculo e
a informacgéo sobre o desporto. (JESPERS, 1998, p. 52)

A forte representatividade dos programas esportivos eleva o status de sua condi¢do na
sociedade. Atualmente os programas jornalisticos podem ser considerados espaco de
entretenimento, apresentando e representando o meio esportivo para o mundo. Os contetidos
abordados passam de simples comentarios a verdades reproduzidas. Isso sugere a aten¢do para o
roteiro e construcao do objeto e assunto que se discute.

Apesar da avangada tecnologia e organizacdo, Coelho (2004) aponta o jornalismo
esportivo como uma “dificil carreira”, um mercado saturado, no qual o saldrio, a pouca
credibilidade, entre outros elementos, representam fatores que fazem a profissdo receber esse
rotulo. E preciso nesta area saber diferenciar o que ¢ jornalismo e o que é show. (PADEIRO,
2013) Qual conotacdo a mensagem deseja implicar vai definir o método, a forma de transmissao

e até mesmo a limitacdo que o jornalismo produz.

Ou a informagdo tem por Unico objetivo responder a necessidades solvaveis;
curiosidade, necessidade de participar simbolicamente na vida da coletividade, sede de
emocdes fortes. Submetida as Unicas leis do mercado é uma informagdo-produto,
escolhida e divulgada em fungdo do seu valor de mercado, quer dizer do seu carater
cativante, atrativo, empatico, singular ou espetacular. Esta concep¢do predomina, por
exemplo, nos canais comerciais de televisdo, nas radios privadas e nos jornais populares
de grande tiragem. Ou a informagdo tem por objetivo responder as necessidades sociais
ou civicas; ajudar a a¢ao individual ou coletiva do homem no mundo, esclarecer as suas
opedes. E a concepgio de uma informagio-servigo, que é suposta caracterizar os jornais
de qualidade e as cadeias de radio e televisdo de servico publico ou equiparadas.
(JESPERS, 1998 p.25,)

A sele¢do de conteido comumente segue alguns critérios, que diferem de acordo com a
emissora pela qual o programa ¢ transmitido. (TRAQUINA, 2002) Ainda que seja preservada a
autonomia de cada profissional, existem fatores internos (da emissora) que devem ser respeitados
na elaboragdo de uma reportagem. Pode-se apresentar aqui uma gama de possibilidades que

levam um assunto em pauta.
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Primeiramente, os campeonatos e eventos que estdo acontecendo, acompanha-los
proporciona a continuidade de diversos assuntos e melhor visibilidade do programa. Falar sobre a
situacdo dos times ou atletas, as polémicas durante os jogos, essas sdo caracteristicas que influem
facilmente na sele¢cdo de um roteiro. O que se torna um artificio de projecdo, pois a emogao ¢

imediatamente entendida sem mediacao.

Este predominio do afetivo caracteriza os grandes meios de comunicagdo
contemporaneos; imprensa de grande difusdo, revistas populares, cinema e televisdo. A
tal ponto de podermos dizer que as técnicas modernas de transmissdo ndo estdo
adaptadas a informagdo e que ai utiliza-las, as cadeias ndo tém por objetivo informar,
mas produzir bens de fabrico comercializaveis, utilizando a televisdo como matéria-
prima, e cuja comercializagdo especula sobre um residuo da necessidade de saber.
(JESPER, p.73, 1998).

Outra possibilidade esta relacionada aos profissionais que trabalham no telejornalismo, de
certa forma a pauta segue a preferéncia daqueles que a constroem. A facilidade em discutir sobre
determinada modalidade, ou em ter acesso as informagdes e atletas que possam se tornar
mensagem, sdo fatores significativos durante o processo em questdo. (SILVA, 2007) Entretanto,
deve-se observar que o meio esportivo ndo se restringe a meia duzia de esportes ou praticas,
podem-se citar inimeras modalidades, as quais sdo muitas vezes complexas de entender e
comentar. Esse fato pouco ¢ considerado pelo meio televisivo, comumente ter experiéncia em
assistir ¢ o bastante para fazer parte de uma equipe de comentaristas.

O jornalismo procura informag¢des com potencial mercadoldgico e atrativo, procura a
aten¢do do publico, que é extenso, mas disperso. O texto jornalistico remonta uma situagdo real,
no esporte, especificamente, afasta-se do viés cientifico-tecnoldgico, procurando tornar
contetdos, claros, compreensiveis e atraentes. (PADEIRO, 2013)

Esta pesquisa ao buscar entender como ocorre o processo de comunicagdo entre 0s
veiculos comunicativos o faz a partir do entendimento de como se produz as informagdes nos

veiculos midiaticos.

4. TRANSITANDO NO UNIVERSO DE UMA REDE DE COMUNICACAO: INTERNET,
TELEVISAO E MIDIA IMPRESSA: AS ENTREVISTAS.



&9

4.1.1 A INTERNET

O desenvolvimento da internet, a partir da década de 90, abriu novos espagos para o
jornalismo (MASSUCHIN, BECKER, 2009). Essenciais ao processo de transmissao da
informacao, os veiculos comunicativos, com o advento tecnologico, especializaram-se em
informar, entreter e manter uma conexao com o espectador por meio de diferentes assuntos, entre

eles a mensagem esportiva.

A importancia atribuida aos meios de comunicagdo para uma visdo histérica da
comunicagdo evidencia que eles sdo componentes fundamentais da propria defini¢do de
comunicagdo. Ao mesmo tempo, sdo identificadas as caracteristicas de cada meio, a
distingdo daqueles mais relevantes e, ainda, o destaque para o papel estruturante dos
meios na configurag@o das interagdes comunicativas e das mensagens. Cada meio supde
uma forma diferente de participa¢do dos interlocutores (alguns sdo mais dialdégicos ou
interativos do que outros; alguns permitem transito maior de mensagens ndo intencionais

do que outros etc.). (AVILA, s/ano, p. 11)

A internet, reflexo do avanco tecnoldgico, estabelece um ambito do mundo digital
(LEITE, 2009, p.45). As possibilidades, que variam desde a interatividade até a conexdo entre
individuos que estio em opostos fisicos, estabelecem uma condi¢do de representacdo e
apresentacdo do que ¢ vinculado pela midia online de alcance imediato.

O IAB Brasil (Interactive Advertising Bureau), apresentou no ano de 2015 que a internet foi o
veiculo midiatico mais utilizado no investimento publicitario, superando 14% dos investimentos do
ano anterior. Entre 2006 ¢ 2010, o gasto com midia e entretenimento no Brasil cresceu 56%, contra 7%
na Alemanha e 8% no Reino Unido.

A aproximacdo do jornalismo com o esporte ocorreu na década de 50, por meio da
transmissdo de jogos para o publico. Contudo, os veiculos digitais, somente nos ultimos anos,
promoveram essa associagdo. Para Neto (2012), o aumento no espago concedido para o esporte
nos veiculos midiaticos foi significativo, para impulsionar uma maior visibilidade da area. O
jornalismo esportivo digital ¢ uma atividade relativamente nova, muito particular, realizada
dentro de um contexto maior — o jornalismo como um todo — com pretensdo de cobrir
determinados assuntos. De forma geral, pode-se dizer que o esporte ocupa nas midias um espaco
significativo se comparado a outros campos de conhecimento (BORELLI, 2002, P. 67).

Segundo Pinho (2003, p.49, apud BECKER, MASSUCHIN, 2009), a internet ¢ um
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suporte que apresenta uma série de caracteristicas distintas dos outros meios, tais como a nao
linearidade, instantaneidade, dirigibilidade, baixo custo de producdo e de veiculagdo,
interatividade, acessibilidade 24 horas. O suporte e tipo de vinculagdo da noticia na internet
proporcionam o que os jornalistas entrevistados apostam: uma nova maneira de informar e uma
concorréncia insana para que nenhuma informacao seja excluida.

O desenvolvimento da internet, segundo Pavlik (2001, p.83 apud BECKER,
MASSUCHIN, 2009), se destaca por momentos distintos mencionados abaixo:

Na primeira delas, as matérias eram copias do jornal impresso. Nesse momento ndo eram
explorados os mecanismos que mais tarde foram aparecendo. Na segunda fase, ainda
havia forte relag@o entre o impresso e o digital, mas comegaram a surgir os mecanismos
interativos e a possibilidade de links. Somente na terceira fase, ¢ que foi possivel
escrever um conteido exclusivo para a web. Nesse estagio, aumentou a utilizagdo dos
mecanismos de interatividade, linkagem, ¢ o uso da multimidialidade. Atualmente, a fase
foi definida por Machado (2006, p.27) e Schwingel (2005, p.10), como Jornalismo
digital em Base de Dados, onde a producgdo ndo serve apenas como arquivo, mas passa a
compor as narrativas multimidias e dar contexto ao fato noticiado. Os bancos de Dados
(antigos arquivos) serdo usados para compor as novas produgdes.

Esse processo de desenvolvimento da infermet se movimentou em conjunto com as
demandas de maior interesse relacionadas aos assuntos que a midia digital/internet pode veicular.
Os esportes entraram como um editorial especifico na midia digital/internet, com profissionais
especializados ndo somente em fazer jornalismo esportivo, mas fazer jornalismo esportivo na
internet.

A abrangéncia de alcance publico dos veiculos miditicos digitais ¢ incontestavel, visto a
capacidade da area de sobrepor a mesma informacdo em diferentes espacos digitais moveis,
assim como o fato de a comunicagdo estar associada a natureza humana ¢ dessa forma ter a
possibilidade de se tornar de comum interesse. Nesse contexto, a expectativa do publico sobre a
veiculagdo das informagdes disponibilizadas nos diferentes meios digitais, os enquadramentos,
codificacdes, imagens e discursos refletem a relagdo que se estabelece entre o transmissor € o
receptor. Desse modo, a partir da possivel inter-relacdo entre os envolvidos no processo de
comunicagdo surgem géneros classificados a partir da intencdo da mensagem. Para Camargo
(1998), entre os géneros jornalisticos, encontramos quatro categorias: o jornalismo informativo
(descreve ou narra algum fato ou fendmeno), de opinido (descricdo ou versdo de algum fato, a
partir de um determinado ponto de vista do jornalista), interpretativo (relacionado com matérias

mais elaboradas) e diversional (relacionado com o entretenimento).
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Seja pela demanda social ou pela propria organizagdo politica e econémica ¢ possivel
identificar que a especificidade do jornalismo esportivo digital remete a um formato de trazer o
esporte ao publico, de forma cada vez mais interativa e irreverente, com imagens, sons, links e
inovagdes atraentes ao publico.

Grande parte dos estudos ¢ referente a producdo da mensagem em uma perspectiva
técnica do processo jornalistico (BORELLI, 2002; FAUSTO NETO, 2001; SILVA, 2005;
ALCOBA, 1980). Em outra perspectiva, encontramos estudos de cunho exploratdrio sobre as
aproximagdes entre o jornalismo e o jornalismo esportivo (CAMARGO, 2012; ERBOLATO,
1981, BETTI, 1998; COELHO, 2004; SILVA, 2010). Ainda relacionado aos estudos na area do
jornalismo esportivo, encontramos a discussdo socioldgica na constitui¢do do espago dos veiculos
midiaticos especificos, como os jornais, discutindo sobre a mensagem esportiva na perspectiva de
identidade, discurso midiatico e analise histérica (HELAL, 2000, 2001, 2008; COSTA, 2008;
GUEDES, 1995; CAPRARO, 2011). Estudos que apontam as novas tecnologias, redes sociais e
a interatividade jornalistica surgiram ha pouco tempo e trouxeram perspectivas importantes para
o entendimento dos significativos desdobramentos que as midias digitais promovem.
(CHIMENTTI; RODRIGUES; VAZ, 2009).

De modo a reiterar as analises que dominaram os estudos acerca da sociologia da
comunicagdo, a comunicacdo social e o jornalismo, como campos de reflexo e pratica, t€ém se
delineado a partir de um processo historico cujos marcos e proposi¢des se delimitam em questdes
da ordem da producdo (aqui entendida unica e exclusivamente na perspectiva do emissor). No
caso do jornalismo, especificamente, pensamos pelo viés da construgdo da noticia ou dos
conceitos que determinam a pratica — a objetividade, a imparcialidade, entre outros — ou, ainda,
propdem analises dos modos narrativos predeterminados que nele se encontram inseridos.
(RESENDE, 2004, p. 31)

Sendo a internet um veiculo comunicativo relativamente novo se comparado com os
demais meios de comunicagdo, como o radio, jornal impresso e até mesmo televisdo, percebemos
a importancia em trazer o tema a discussdo. Assim como se detecta a falta de estudos que
destinam uma andlise socioldgica sobre a mensagem esportiva online enquanto elemento de
producdo das praticas e consumos esportivos.

E relevante a representatividade da informagdo esportiva veiculada aos meios

comunicacionais digitais,
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Vale ressaltar que o esporte sem linguagem torna-se apenas um movimento biomecanico
e fisiologico, ndo sendo levado em conta seu aspecto simbdlico, cultural, social. A partir
desta perspectiva, o jornalismo esportivo colabora para um melhor entendimento do
movimento humano de forma geral e ajuda ainda a compreender o esporte em sua
totalidade. O esporte s6 ganha existéncia social porque passa por procedimentos
técnicos, tedricos e por uma grande conversagdo empreendida no cotidiano, seja pela
construgdo da agenda midiatica ou pelas falas dos atores sociais - da opinido publica.
Sem o empreendimento da linguagem sobre o esporte, ele passa a ser apenas uma
atividade regrada, praticada pelos seus atores, ficando limitada & experiéncia daqueles
que o vivenciam. (BORELLI, 2002, p. 23)

Entender a aproximacdo entre os espacos da comunicacdo digital e dos esportes nos
permite caracterizar uma nova perspectiva que entende o esporte ndo somente como pratica, mas
como consumo que envia e recebe demandas de diferentes contextos, os quais se relacionam
entre si e constroem novos espacos, redefinem diferentes praticas e estabelecem novos interesses.
Indo além, podemos adiantar que a internet estd promovendo mudancas impactantes e
significativas no universo da comunica¢do e consequentemente no mundo dos fatos onde as
informagdes circulam, neste caso especifico, referimo-nos ao contexto esportivo.

Estudos apontam que a partir da década de 70 o jornalismo comegou a apresentar
transformagoes significativas, sejam elas na constru¢do da mensagem ou no interesse publico
(DEUS, 2009; GOMES, 2012; SILVA, 2005). Neste periodo, o jornalismo imparcial, factual, que
apresentava a realidade se tornou a perspectiva do fazer jornalistico, e assume em sua pratica uma
acdo que deve ser isenta de perspectivas, detalhada para informar sem interferéncia do
interlocutor ao fato, agao ou evento (FONSECA, 1997; ECKHARDT, 2014). Esse formato, além
mudar o formato de producdo da noticia, comecou a se apropriar de recursos tecnolégicos que
iniciaram um processo de transforma¢do comunicacional que ocorre até os dias de hoje. Assim,
percebemos que as mudangas iniciadas no jornalismo na década de 70 se fortalecem no momento
atual, sustentadas pelo suporte tecnoldgico e principalmente pelas midias digitais. Nas redagdes
esportivas, a criacdo de redagdes especializadas em produzir noticias, no veiculo online, surge
para atender a demanda publica, apontando a importancia da informagdo esportiva como um

produto comercializavel.

ESTRUTURA E AGENTES MIDIATICOS
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Os jornalistas entrevistados neste estudo possuem graduacdo em jornalismo e/ou
comunicagdo social, com idades entre 20 e 40 anos, entre homens e mulheres. O tempo médio de

atuagdo na producdo da homepage do grupo varia entre 01 a 8 anos.

FIGURA 7 - ESTRUTURA E CARGOS DO VEiCULO MIDIATICO INTERNET
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9,00

Fonte: Autora (2015)

Foi entrevistada uma equipe de jornalismo digital (internef) de uma Emissora de alcance
regional e nacional, a qual faz parte de um Grupo de Comunicagdo. Os integrantes desta equipe
sdo representados por reporteres, coordenador e editor, fazem parte do grupo de profissionais que
falam, apresentam e constroem o esporte na sociedade. Cada um desses integrantes ocupa um
cargo e funcdes especificas. A equipe esportiva desenvolve seu trabalho todos os dias (de
segunda a domingo), iniciando com uma reunido no come¢o da semana, que definird ou que
tentard determinar alguns pontos importantes que devem ser considerados em relacdo aos
principais assuntos, ¢ definido qual profissional fechard a pauta e outras discussdes referentes ao
programa. Todos os entrevistados possuem graduagdo em Jornalismo ou Comunicagdo Social e
especializacdo na area e atuam em média entre 01 e 16 anos na Internet € na institui¢do a qual
estdo vinculados atualmente. E uma equipe jovem que, segundo os entrevistados, surge com
ideias novas e diferentes perspectivas jornalisticas. Percebe-se que existe uma estrutura
organizacional e uma pauta didria que determina o proprio encaminhamento das a¢des de cada
agente envolvido na produ¢do da mensagem. Nesse sentido, € interessante apontar que existe uma

disposi¢do de rotina que conduz em determinados aspectos a a¢do de cada agente. Essa rotina ¢
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citada por todos os entrevistados que mencionam as reunides gerais de pauta como condutores do
assunto ou informagdo que deve ser desenvolvida. O termo desenvolver a informagdo permite
entender que existe um potencial subjetivo de que determinados assuntos t€ém valor comercial de
interesse do publico e a partir dessa percepgdo a informacdo adquire estrutura suficiente para se
tornar noticia.

A internet enquanto um jornal didrio apresenta caracteristicas bastante especificas que se
manifestam principalmente a partir do niimero de fatos que ocorrem a todo o momento e a
rapidez dos acontecimentos. Devido a infernet ser um veiculo comunicativo que exige uma
atualiza¢do constante de informagdes, existe um mecanismo de disposicdes da noticia da
homepage que organiza o processo de entrada, manutencao e saida desta noticia. Esse mecanismo
lembra um organograma de carrossel, no qual as informagdes devem transitar por diferentes
posi¢des do organograma até chegarem ao ponto de retirada da homepage. Para tanto, ¢
necessario que a conexao entre os envolvidos no processo de constru¢cdo de uma noticia, assim
como o editor que modela e insere neste mecanismo a mensagem, estejam perfeitamente
sincronizadas.

A partir do cenario estabelecido podemos entender que Infernet faz parte de um espago no
qual as informagdes sdo vinculadas, criando um novo ambiente de relagcdes e interagdes que
possibilitam a apresentacdo do esporte (BRAGA, 2002). Esse espago para esta andlise ¢
considerado como um campo, conceito definido por Pierre Bourdieu.

Para Bourdieu (2004), o Campo mantém leis sociais especificas que caracterizam suas
particularidades. Apesar da relativa autonomia mencionada pelo autor, os campos sofrem
pressdes externas e internas determinadas pelo grau de dependéncia entre os diferentes campos.
Tais espagos estabelecem uma forma de funcionamento prépria na qual os agentes visualizam os
objetos de disputas, e se dispdem a alcangar esses objetos por meio da percepcdo de como se
conquistam esses elementos. Partimos neste estudo da perspectiva de que o jornalismo esportivo
se encontra justamente na interse¢do entre dois grandes campos: o do jornalismo e o do esporte.
Tais areas se consolidam enquanto espacos que articulam elementos especificos em seus
elementos de disputa, mas que em algum momento se especificam demasiadamente ao ponto de
expandirem seus limites a outras areas. Nesse contexto, entendemos tais areas a partir da
perspectiva de Pierre Bourdieu, que conceitua os espacos sociais enquanto campos.

Os jornais online enquanto veiculo midiatico relativamente novo, buscam sua inser¢ao no



95

campo das midias a0 mesmo tempo em que o esporte se insere neste espago. Se a conexdo entre
esses dois elementos, esporte e internet, & proveitosa, isso se reflete na propria consolidacio
dessa estrutura neste espaco. O coordenador da homepage estudada menciona a necessidade de os
demais veiculos mididticos entenderem a importancia de um programa didrio de informagdes
digitais. Isso porque com o advento da Internet o acesso a informagao pelo publico pode ocorrer
ndo somente por programas que transmitem as noticias por redes sociais que atuam hoje como
ferramentas informativas. Assim o coordenador menciona o fato de a informacdo online
contribuir para que a emissora mantenha um publico fiel, independente do canal midiatico que
essa informagao foi vinculada.

Introdutoriamente, entender o conceito de campo nos permite refletir sobre as
aproximacdes e distanciamentos entre os diferentes macrocosmos que constroem a realidade
social (SANFELICE, 2010). Esses espacos existem em confluéncia num processo dindmico de
relacdo estrutural e humana, no qual os agentes se caracterizam por sua acao efetiva que promove
a mobilidade do espacgo. A mobilidade entre os campos ¢ reforcada pela porosidade caracteristica
entre os espacgos sociais, 0 que permite o surgimento de espagos de interagdes denominadas por
microcosmos. Esses espacos interseccionais se concretizam por dividirem aspectos comuns entre
os grandes campos, neste caso especifico, o campo do jornalismo e o campo esportivo.
Interessante refletir sobre o fato de que existem instituigdes que se tornam agentes de
mobilizagdo de um campo, isso porque a potencialidade dessa instituigdo como agente ¢ maior se
comparada as demais instituigdes e demais agentes. A internet ¢ um exemplo concreto dessa
reflexdo. Observamos, pelo discurso do coordenador e editor da homepage estudada, que a
internet tem a capacidade de alcance e associacdo com os demais veiculos midiaticos, assim ela
ndo compete com os demais, pois a tipologia de informag¢do no meio digital ¢ especifica,
informativa, factual, sintética. Nesse contexto, a internet pode ser um elemento complementar
para os demais meios comunicativos que, associados, podem atender a demanda da exigéncia
imediata da informac¢do, por meio da internet, com o aprofundamento que os demais veiculos
comunicativos podem vincular a seus canais de transmissdo, como radio, televisdo e midia
impressa. (BRAGA, 2012)

Percebemos no campo jornalistico um ambito de interesse em produzir mensagens,
detectamos agentes que se posicionam no espaco de interagdes buscando as informacdes que

serdo transformadas em noticias e transmitidas ao publico. Outra condi¢do do campo do
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jornalismo ¢ a existéncia de uma estrutura de posi¢des e disposicdes nas quais os agentes se
estabelecem com suas praticas especificas e distintivas. Esse contexto nos permite perceber
amplamente objetos de disputa, capitais de distingdo que se estabelecem no proprio fazer
jornalistico. Mas que, contudo, se predispdem justamente pela sua abrangéncia em se setorizar.
Isso compreende na necessidade dentro do campo jornalistico de existirem subareas que atendam
interesses especificos. Ou seja, o grande numero de acontecimentos do cotidiano que se tornam
produtos veiculados pela midia se destaca, a partir da propria autonomia de seus campos, o que
projeta este espago para outro campo, constituindo espagos de ligacao entre os diferentes campos.

As subdreas, como ¢ o caso da esportiva e ainda mais especificamente da Internet, ¢
resultado de uma abrangéncia do proprio campo da comunicag¢do esportiva. De forma que o
aumento das tecnologias digitais possibilitou a criacdo de novos agentes (sejam eles instituigdes
ou individuos), ou novos agentes que aos poucos configuraram um ambiente que atende a um ou
a varios campos. Essa ¢ a razdo pela qual algumas institui¢des, representadas neste estudo pelo
jornalismo online esportivo, conseguem ocupar lugar na estrutura dos campos. Obviamente que
as acdes dos agentes sdo determinantes para esta possibilidade.

Existe uma sobreposi¢do das estruturas e agentes no campo, que podem ndo manter um
elemento de disputa, ou manter uma concorréncia, mas, pelo contrario, assumem posi¢des de
associagdes para atingirem seus objetivos. Essa aproximagao se reflete no comentario realizado
pelo coordenador da homepage e ¢ atribuida aos fatores de: necessidade de matérias para
produzir as noticias (imagens, entrevistas, fotos), proximidade fisica e aproxima¢d@o humana. Ou
seja, as noticias estardo nos veiculos midiaticos, o tempo, nesta perspectiva, apesar de importante,
¢ varidvel e depende de uma série de fatores, enquanto que, por mais que o veiculo nao
disponibilize a noticia em primeiro lugar, disponibilizar a noticia independente do tempo ¢ uma
exigéncia. Assim, os proprios agentes e integrantes de uma equipe de jornalismo online entendem
que a exclusividade ¢ importante, mas que no mundo atual, no qual o publico busca a informacao
e ndo mais a informagdo chega até o publico, a estratégia de veiculagcdo da noticia deve ser
repensada. As informagdes devem ser de perspectivas diferentes e de assuntos diversos. Essa
variabilidade de perspectiva e condicdo remete a propria consolidagdo do jornalismo online, o
qual ainda se encontra em processo de desenvolvimento na sua especificidade e associagdo com
outras areas, como por exemplo, o esporte.

Por sua vez, o campo esportivo se encontra estabelecido, como muitos autores ja
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discutiram (MARCHI JR. , SANFELICE, 2010). Faz-se com um espago social com estrutura

definida, agentes especializados, disputas e manutengdo de capitais.

Transportando os conceitos bourdianos para o fendmeno esportivo, temos que para a
compreensdo das relagdes estruturadas na histéria de uma modalidade esportiva, ¢é
necessario reconhecer qual é a posicdo ocupada no determinado campo. Também ¢
importante relacionar esse espago esportivo com o espago social das suas representagdes,
tendo a dimens&o que é dessa relagdo que se definem as propriedades pertinentes de cada

esporte. (MARCHI JR. , 2001)

O esporte e suas possibilidades enquanto produtos que geram interesse publico
proporcionam a aproximagdo com diferentes campos, dentre eles o do jornalismo. Segundo,
Padeiro (2013), nos ultimos anos, ¢ perceptivel que os grandes veiculos de comunica¢do
brasileiros passaram a investir ainda mais na cobertura esportiva como um produto de

entretenimento.

Dada a importancia que o esporte tem no pais, também passou a receber nas redagdes de
jornais e revistas, programagdo de radio e televisdo e, nos ultimos anos, na internet.
Passando a exigir um profissional esportivo para escrever, analisar e transmitir as
partidas, os games, os sets, 0s percursos ¢ circuitos em que se desenrolam as
competigdes. Passou-se de um simples transmitir ou repassar a informacdo para
"ensinar", discutir novas regras e exigéncias a serem obedecidas pelos atletas durante as
competi¢des, ¢ analisar os desempenhos dos participantes, sdo algumas das atribui¢des
dos profissionais da midia, especializados em jornalismo esportivo. (ECKHARDT,
2014, p.15)

As préticas deixam o carater pratico, no qual o apreciador se concentra na figura do atleta
ou do apostador. Para alcancar o interesse do espectador, que pode ndo praticar a modalidade,
nem ao menos entendé-la especificamente como profissional da area, mas que as observa,
acompanha como apreciador da atividade esportiva enquanto espetaculo, informacdo ou
mensagem. Assim o espectador assume uma condi¢do de participante efetivo, visto a interagcdo
com a mensagem (OLIVEIRA, 2011; BETTI, 1998). Em outras palavras, o esporte se torna um
produto a ser trabalhado para ser apresentado ao publico. As possibilidades que giram ao redor do
produto esporte se caracterizam por eventos, atletas, clubes, fatos e acontecimentos. Entretanto, ¢
importante ressaltar que o esporte a que a midia se apropria ¢ o esporte competicdo. (ALCOBA,
1987) E possivel compreender a transposi¢io de valores, os quais perpassam pelo objetivo da

noticia, que se modifica na medida em que o jornalista se insere no campo da Comunicagdo. Se
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no discurso a fun¢do da noticia ¢ informar com qualidade, veracidade sobre o mundo esportivo e
suas possibilidades, por outro lado, o carater mercadolégico enquanto carateristica de uma
emissora impde forma e conteido a ser veiculado. A légica do microcosmos do jornalismo
esportivo tem como elemento primordial a interagdo entre outras areas, especificamente no
jornalismo online que calcula a audiéncia como parametro de mercadologico da noticia enquanto
produto. (BARBOSA, 2001; NOGUEIRA, MALLMANN, 2013) Assim o jornalismo esportivo
online ¢ pressionado pela demanda publica, do mesmo modo que depende dos materiais do
campo esportivo, essa relagdo dialética confere uma capacidade limitada de autonomia, diferente
de outros campos.

Para tanto, ¢ importante entender que os agentes sdo fundamentais na aproximagao entre
os campos. Pois ¢ a partir das percepgdes subjetivas ou de informagdes objetivas que o espago se
consolida enquanto um campo. Seja pelo momento ou pela propria caracteristica do esporte em
ser um fenémeno social (MARCHI JR., 2001), os agentes do campo esportivo, assim como do
campo jornalistico, percebem o esporte dentro de sua representatividade publica. A partir da
propria posi¢do que esses agentes ocupam nos espagos de suas acgdes e interesses, ¢ estabelecido
o proprio campo. Interessante atentar para o fato de que possuir os campos diferentes dentro de
um mesmo macrocosmo reflete na propria disputa entre os campos. Algo que ¢é interiorizado pelo
agente, na tentativa de consolidar seu espaco no campo, redefine novos objetos de disputa. Ou
seja, a posicdo no espaco reflete nas possibilidades e impossibilidades de movimenta¢ao dos
agentes, 0 que caracteriza a estruturacdo do campo. Essa capacidade de percepcdo contribui para
criar estratégias especificas de manutengdo de posi¢do em um campo.

Tais estratégias contribuem para uma previsibilidade do funcionamento de um campo.
Importante refletir que aproximagdo do campo do jornalismo ¢ principalmente com uma
dimensdo do esporte, o esporte competicdo. Alcoba (2005) aponta para a existéncia dessa
distingdo e interesse do jornalismo esportivo que classifica a informagao do jogo e do esporte
construindo interfaces com o lazer, a educacgdo e a competigao.

De fato, o microcosmos do jornalismo esportivo encontra nos veiculos comunicativos
agentes que disputam informacdes entre si, que promovem a possibilidade de transmissdo das
informagdes. O que nos parece a partir desta reflexdo ¢ uma aproximacgado intencional do campo
jornalistico ao campo esportivo, que reflete primeira e justamente na aproximacao do agente que

visualiza as possibilidades e potencialidades distintivas dentro de seu campo de agdo. Seja por
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imposicao da propria estrutura dos dois campos ou pela inten¢do de cada campo, o importante é
entender a perspectiva de que a acdo dos agentes, sejam eles individuos ou institui¢cdes, sdo

resultados de interesses que determinam as acdes.

Os campos sdo os lugares de relacdes de for¢ca que implicam tendéncias imanentes e
probabilidades objetivas. Um campo ndo se orienta totalmente ao acaso. Nem tudo nele e
igualmente possivel e impossivel em cada momento. Entre as vantagens sociais daqueles
que nasceram num campo, esta precisamente a fato de ter, par uma espécie de ciéncia
infusa, o dominio das leis imanentes do campo leis ndo escritas que sdo inscritas na
realidade em estado de tendéncias e de ter o que se chama em rigbi, mas também na
Bolsa, 0 sentido do fogo' (BOURDIEU, 2004, p.27).

Este estudo procura justamente perceber a aproximacgdo entre 0 campo esportivo € o
jornalistico, o que, sobrepostos, estruturam um novo espago, o qual apresenta uma nova maneira
especifica de informar.

Os espacos denominados se estabelecem nas relagcdes que se constroem com a propria
expansdo de um campo. Nessas condi¢des sdo estabelecidos ambitos do jornalismo esportivo,
considerados o reflexo da interse¢@o entre as areas da Comunicacdo e do Esporte.

O veiculo midiatico existe ha aproximadamente oito anos na area de comunicagdo. Assim,
os critérios considerados para escolha da homepage foram: tempo na drea, assunto (esporte),

audiéncia (alcance nacional e internacional) e grau de organizagao.

O JORNAL DIGITAL

Estruturalmente, a homepage estudada faz parte de um grupo comunicacional de alcance
regional e nacional. Mantém uma equipe de 08 integrantes que detém as seguintes fun¢des na
estrutura: coordenador geral, reporteres e editor. Cada cargo ¢ responsdvel por uma fungdo
especifica. O numero de integrantes da equipe ¢ diretamente proporcional ao potencial de
vinculacdo da noticia, seja em relagdo a variedade e a dindmica do processo. Para assegurar que
os diferentes contetidos sejam disponibilizados na pagina online, existe uma organizagao
estabelecida pela coordenacdo da homepage, essa organizagdo estabelece primeiramente os
assuntos de maior relevancia que devem ser continuamente explorados. Importante mencionar
que esse diagnostico ¢ semelhante para todos os integrantes da equipe, ou seja, ndo existe

discordancia de que o futebol ¢ primordial dentre os assuntos vinculados na pagina online.
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O editor retrata acima o que usualmente vivenciamos na pratica, inimeras noticias
esportivas, com a predomindncia de uma modalidade, um esporte. Entretanto, o mesmo atenta
para um elemento que num primeiro momento passa despercebido, o nlimero de profissionais de
uma equipe de jornalismo online.

Engana-se quem pensa que o jornalismo esportivo digital segue a mesma rotina dos
demais veiculos comunicativos, reflexo da expressdo da audiéncia, ou em uma pratica
prognoéstica de horas de pesquisa e analise. Segundo o editor do jornal esportivo online, a
logistica de recursos humanos impede de forma consideravel que a cobertura jornalistica se
amplie, e ¢ se ndo o mais importante, um dos mais significativos elementos a se considerar
quando refletimos sobre a prevaléncia de determinados conteudos nas paginas de jornalismo
online.

Outro elemento significativo dessa organizagdo ¢ a setorizacao das funcdes dos jornalistas
online. Existe uma divisdo que estabelece qual assunto serd reponsabilidade de cada jornalista.
Logo que iniciamos esta pesquisa, ficou evidente que cada jornalista tem seu cargo pré-
estabelecido, mas que as funcdes se sobrepdem em fungdo da estrutura de uma pagina online. A
setorizagdo ¢ relacionada a cobertura que cada reporter deve realizar, de um todo do universo
esportivo, para o jornalista, setorizar representa o “o espaco, clube, atleta ou modalidade” de que
cada reporter ¢ responsavel. Neste estudo especificamente, as setorizagdes sdo divididas
considerando o futebol como norteador, como a modalidade ¢ considerada o carro chefe, cada
reporter deve “cobrir” um dos trés principais clubes da capital.

A equipe menciona que a caracteristica dindmica de uma pagina digital exige que
independente das fungdes de cada integrante da equipe, todos devem conhecer todos os
procedimentos jornalisticos online, pois, apesar de existirem 0s cargos, por muitas vezes as
funcdes variam de acordo com a necessidade imediata de veiculacdo de uma noticia.

Como os reporteres sdo responsaveis por produzir as noticias, trabalho que exige maior
tempo, ¢ necessario que o editor ofereca suporte na producdo da noticia. Além de inserir as
noticias no site e revisa-las. A integracdo com a Rede de comunicacdo da emissora e demais
pragas'® também ¢ responsabilidade do editor. A Rede, que tem sua sede no Rio de Janeiro, é a
matriz do jornalismo digital, a responsavel por conduzir as noticias principais dentro de uma

homepage com as principais. Teoricamente todas as noticias devem ser noticias de todos os

18 . ~ . ,
As pragas representam emissoras menores que estdo localizadas em todo o Estado do Parana.
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Estados. Assim, os editores recebem varias demandas da Rede diariamente, sdo solicitagdes de
contetidos de interesse especifico. Teoricamente a fun¢do do editor ¢ verificar e acompanhar
todas as noticias que sdo inseridas no jornal digital, entretanto, ¢ praticamente impossivel, visto a
demanda geral e horarios de cada reporter. A ideia €, segundo o editor, que toda a equipe seja
capaz de exercer essa funcao, devido a propria dindmica de funcionamento do jornal online.

O editor ainda menciona que o jornal digital tem a preocupacdo de vender suas noticias,
ndo como prioridade, mas ¢ algo importante para a equipe. A prioridade e desafio ¢ minimizar a
possibilidade de que algum contetido importante fique de fora da pagina online. Oferecer uma
noticia nova e com qualidade ¢ importante ao passo que ¢ para o jornalista este elemento que
fideliza o internauta ao site. O editor esclarece que a qualidade esta relacionada a formatagdo e a
escrita, mas acima de tudo a veracidade da informacdo. Noticias com duplo sentido ou que
induzem o internauta a interpretagdes equivocadas podem render uma visibilidade negativa, ndo
somente ao site, mas também aos jornalistas que fazem parte da equipe do jornal online. A
credibilidade ¢ fundamental para a continuidade de um jornal online.

A reporter A explica que sua pratica em diferentes veiculos mididticos a fizeram perceber
as praticas distintas do jornalista de acordo com o meio informativo a que ele estd vinculado. A
internet, que oferece ao publico o material escrito, exige do jornalista uma confirmagdo mais
apurada do que serd noticiado. Nao nos referimos a uma pesquisa e explicagdo ou contraponto
sobre determinado assunto, mas a veracidade da informagdo que sera noticiada. Essa dindmica
estabelece a procura por diferentes fontes informativas que colaboram para um ponto de
convergéncia: a noticia concreta, real. Via de regra, todos os jornalistas da equipe sdao informados
sobre a responsabilidade que cada um tem ao projetar em um veiculo mididtico uma informacao
imprecisa, caluniosa ou nao veridica. Segundo a equipe de reportagem, além de ser essa uma
pratica comum do jornalismo digital, a emissora e os coordenadores entendem que ¢ de grande

relevancia essa percep¢ao do jornalista.

ROTEIROS E PAUTAS

No meio esportivo, as informacdes se misturam entre fatos e especulacdes. Devido a
questdes mercadologicas, ¢ comum serem lancados para a midia: projetos de negociagdes de

atletas, subsidios de empresas, fechamento de clubes, datas de eventos, como informagdes
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especulativas, tudo incerto, pois dependem de variaveis e negociagdes. Para se tornarem noticias,
ou seja, as informagdes serem vinculadas ao veiculo mididtico ¢ imprescindivel um tratamento
analitico e agil do jornalista online, o que implica em uma dindmica na qual sdo necessarios
diferentes contatos que possibilitam a execucdo da apuragdo jornalistica atendendo tempo e
qualidade exigidos pela emissora.

O reporter efetivamente tem uma rotina de trabalho que combina a a¢do de campo, a
escrita e a edi¢do. E, apesar de nos parecer mais trabalhosa tal rotina, segundo os repodrteres, ¢ a
aproximac¢ao com o meio esportivo, ou seja, a pesquisa de campo, que permite ao jornalista a
habilidade de escrever sobre o esporte. A aproximagao do jornalista com o campo do esporte, que
ocorre de diversas maneiras, pela cobertura dos eventos, fatos e acontecimentos didrios,
possibilita um encontro concreto entre os jornalistas de diferentes veiculos midiaticos. Nessa
relacdo que se estabelece pela dindmica da rotina do jornalista esportivo, inicia um processo de
parcerias e distanciamentos entre os profissionais que buscam se destacar e conseguir
antecipadamente uma informagao ou entrevista sobre as pautas.

Os reporteres entrevistados mencionam que comumente existe uma competicao disfar¢ada
entre os jornalistas, mas que algumas parcerias sdo possiveis, sobretudo com emissoras que nao
tém grande destaque. Com excecdo da equipe de TV do grupo Paranaense de Comunicacao, os
jornalistas do jornal digital ndo mencionaram nenhum outro veiculo midiatico que os auxilie ou
contribua para a construcio das noticias. E possivel, por exemplo, solicitar algum material ou
reportagem dos veiculos que fazem parte do Grupo de Comunica¢do, mas essa pratica nao ¢é
comum. A competi¢do pela audiéncia ¢ um dos fatores que contribui para esse cendrio. A busca
pela informagao exclusiva ¢ um dos elementos que sustenta as barreiras impostas nas relagdes
entre os veiculos midiaticos.

Os reporteres, durante a entrevista, continuamente mencionam a equipe de televisdo como
parceira das atividades de campo. Comumente a equipe de repérteres do jornal online e a equipe
da televisdo realizam o trabalho de campo juntas. Sempre uma das equipes realizara a cobertura
de campo e o material obtido neste trabalho de campo pode ser utilizado em comum acordo entre
os dois veiculos midiaticos. Existe um programa digital compartilhado por toda a emissora,
utilizado pela Internet e TV, no qual sdo inseridos as imagens e videos captados em coberturas
externas. Esse recurso auxilia a equipe editorial do jornal digital produzir a noticia, visto que por

muitas vezes a viabilidade de estar em diferentes eventos ou atender a demanda ¢ impossivel.



103

Se por um lado o recurso oportuniza, por outro, confere ao jornalista uma informacao
segmentada. Segundo os repoérteres, a aproximacgdo do jornalista com o campo noticiado ¢ um
diferencial que torna a producgdo refinada. Mas hoje ¢ reconhecido pelos profissionais que a
pratica jornalistica estd cada vez mais se afastando do campo e se concentrando nas redagdes.
Isso porque os recursos tecnoldgicos possibilitam essa transicdo, o que modifica a pratica
jornalistica, desde a busca de fontes até a edi¢do final, impactando na tipologia da noticia e
também no aumento de matérias que podem ser viabilizadas.

O que nos parece, segundo as entrevistas, ¢ que a brevidade e superficialidade das noticias
veiculadas retratam um ajuste necessario que a pratica jornalistica digital vem aderindo. As
noticias factuais representam o recorte do acontecimento, distante da escrita elaborada. Em uma
andlise podemos considerar que 90% das noticias do jornal esportivo sdo factuais, demonstrando
um panorama objetivo e conciso do fazer jornalistico, o que ndo significa que as cronicas ou
noticias mais elaboradas tenham um interesse menor. Apesar de as noticias poderem agregar
valores, o jornalismo digital retrata um jornalismo mais conciso.

Percebemos que existe um potencial de valor que pode ser agregado a noticia,
especialmente pelo conteudo (neste sentido a escrita) vinculado a noticia. A caracteristica
linguistica impressa na noticia transmite informagdes, suscita dividas, instiga criticas e confere
interesse. A interlocugdo imediata que existe entre os veiculos mididticos digitais e os internautas
permite que o jornalista perceba os valores que cada noticia consegue agregar e serve de
parametro para definir pautas e determinar um padrdo que, de forma indireta, se constroi pelas
percepgdes imediatas entre a relacdo dos jornalistas e internautas. Apesar do potencial que uma
informacdo pode alcangar em relagdo a audiéncia, se considerarmos como a noticia ¢ escrita, a
brevidade e o tempo de veiculagdo da noticia a0 meio t€ém um impacto muito maior do que a
linguistica. O espago do jornalismo esportivo digital estabelece em sua dinamica elementos que,
na pratica do fazer jornalistico, sdo importantes e determinantes para o sucesso de uma pagina
online, e, de acordo com os entrevistados, ¢ justamente o tempo entre o acesso do jornalista a
informacdo e a veiculagdo dessa informagdo ao jornal digital o ponto principal de qualquer

redacdo digital.

O tempo... A gente tem que publicar a noticia quando ela ¢ factual, o mais rapido
possivel, e tendo as informacdes necessarias, pode ser que demore um pouco pra gente
conseguir todas as informagoes, e as vezes a concorréncia chega antes, mas pelo menos a
gente garante que ndo vai ter algum erro, alguma injustica, vai ouvir todas as partes, mas
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apesar disso, a gente tenta fazer matérias especiais que demoram um pouco mais.
(REPORTER A)

Os cuidados com a produgdo da noticia sdo continuamente mencionados pela equipe
jornalistica, e envolvem basicamente cobertura, apuragdo e tratamento linguistico. Sao elementos
que norteiam de forma geral a pratica jornalistica e que devem se manter em local e espago da
dindmica continua do profissional, visto as pressdes internas e externas, reflexo da posi¢do que o
jornalista digital ocupa no espaco da comunicagao.

O jornalista digital se encontra no centro de um espacgo, entre 0 meio esportivo € 0
publico. Posicdo que claramente ¢ determinada e direcionada pelo publico. Durante as
entrevistas, o que nos chamou a atencao foi que o jornal digital tem como objetivo, segundo a
equipe editorial, informar sobre esporte, contudo, é recorrente quando questionados sobre
esportes, a resposta surgir com a palavra futebol, a compreensdo do campo esportivo ¢ do de que
a pratica que deve ser noticiada e de maior interesse é o futebol. E recorrente nas entrevistas que
os comentarios do publico, oportunizados nos espacos destinados as opinides dos internautas na
pagina online, sdo um elemento que impacta no fazer jornalistico. Mas como ndo pensar que
esses espacos sdo preenchidos pelos amantes de determinada modalidade ou atletas? Isso nos faz
observar que o jornal online, ao estabelecer como carro chefe uma modalidade, se torna um jornal
para um tipo de publico: aquele publico que aprecia futebol. Por mais relutantes que os jornalistas
se mostrem frente a afirmagdo sobre o monopodlio de uma modalidade esportiva que € noticiada,
claramente j4 estd estabelecido entre eles, no discurso e na propria estrutura de fungdes de cada
profissional, a disposi¢cdo que entende ser o futebol modalidade que merece destaque no jornal
online. O proprio afastamento do jornalista do campo esportivo, comentado anteriormente,
constrdi um imaginario esportivo de certa forma limitado, que se estende no repertorio de
assuntos abordados nas noticias esportivas.

Parece-nos que, apesar de o jornalismo digital realizar as coberturas'® de campo, a maior
parte do trabalho ¢ na edi¢do, e como a equipe ¢ relativamente pequena, se comparada com 0s
demais veiculos midiaticos da emissora, o reporter destina menos tempo as atividades externas,
visto o tempo necessario para editar e apurar sobre uma informacdo. Uma das reporteres atenta

para essa realidade e afirma que esse distanciamento implica na constru¢do da noticia e da

19 . . .. . . . .
A palavra cobertura no jornalismo se refere a atividade do jornalista de acompanhar algum evento para posterior producdo de
uma noticia.
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percepgdo que o jornalista tem da informacao.

...Isso € uma coisa que eu sinto muita falta, assim, aqui, a gente vai muito pouco pra
campo, a gente vai em alguns treinos, principalmente eu que sou responsavel pelo Time
Parand, que ndo tem tanta audiéncia, eu fico mais aqui, em uma producédo diferente,
depois eu recupero com a televisdo, porque a tv sempre vai... mas que é... eu nasci 14, no
campo.... imagina eu trabalhava no radio, ficava atras do gol em todos os jogos, entdo ¢é
diferente, isso ¢ uma coisa que eu sinto muita falta, ¢ muda muito também... o Estadio,
sentir o clima do Estadio te da outra visdo, outras ideias, mas ndo tem como viabilizar
isso porque Internet, por exemplo, se a gente tiver que fazer uma cronica que € o texto,
do jogo, mais o TR que é o tempo real , que nem eu fiz esta semana, primeiro eu fiz TR,
cronica e pos... que sdo as entrevistas coletivas apos o jogo, se eu estivesse no estadio
ndo ia ter suporte de ninguém... ndo iria acontecer... (REPORTER C)

Cada jornalista da equipe demonstra um tipo de relacdo com o meio esportivo, bastante
distintas entre si. Como mencionado no texto acima, a repdrter A considera de extrema
importancia a presenga fisica do jornalista em um evento, ou na propria conversa com uma atleta
e em como vivenciar estes momentos pode contribuir para a pratica jornalistica, entretanto, o
afastamento da equipe, devido a disposi¢do, estrutura, dindmica e nimero de profissionais
inviabilizam que o jornalista tenha acesso direto ao acontecimento, informagao ou fato.

Dentro de um jornal digital, tudo ¢ muito dindmico, a habilidade de sintese, capacidade de
organizar um contetido em um espago curto de tempo ¢ ferramenta fundamental para o jornalista
online. O editor ainda menciona que a condi¢do do jornalista online ¢ bastante desgastante, ¢
preciso estar sempre atento as novidades, ao que estd acontecendo e ao que pode vir acontecer, as
redes sociais e contatos auxiliam, mas os mecanismos de busca devem ser acionados
constantemente para que o jornalista ndo deixe nenhuma informagao passar despercebida.

As reunides de pauta conduzem o processo de busca pela noticia, acontecem
semanalmente e buscam organizar a rotina de cada jornalista da equipe. Conduzida quase como
uma entrevista em grupo, a reunido de pauta busca uma discussdo sobre as descobertas e
informagdes captadas pelos reporteres. O editor ¢ quem conduz a reunido de pauta e inicia
realizando primeiramente questionamentos gerais e a partir das respostas dos jornalistas ocorrem
questionamentos pontuais. O editor acompanha os acontecimentos do mundo esportivo de
maneira mais distante, ¢ na reunido de pauta faz seus questionamentos a partir de suas
informagdes, assim como nos parece que existe uma continuidade de acontecimentos do meio do
futebol que sdo os norteadores da reunido de pauta. O assunto principal ¢ o futebol e a estrutura

gira ao redor do mundo futebolistico regional. Os repérteres interagem ja trazendo suas ideias de
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noticia e andamento de futuras propostas do que sera noticiado. O editor sempre busca afastar a
equipe de especulacdes e encaminha a reunido para as informagdes concertas que cada jornalista
conseguiu e a partir dessas informagdes tracar perspectivas realistas do que pode acontecer ou
virar noticia.

Existem as informagdes concretas que sdo dispostas na reunido de pauta e existem as
especulagdes, ou seja, fatos que ndo aconteceram, que surgem como boatos. Na reunido de pauta,
o papel do editor ¢ orientar esse processo de possiveis noticias de forma a auxiliar o repérter a
seguir um caminho realista e que leve de fato a informagao correta. A reunido de pauta promove
a interagdo entre toda a equipe, o que auxilia na busca de fontes e até mesmo na construgdo de
uma noticia mais completa. Como todos os reporteres sio setorizados ao redor do futebol, todos,
de certa forma, acabam tendo acesso a diferentes informagdes e a reunido de pauta ¢ o momento
para compartilhar tais informagdes.

Basicamente o editor destina um olhar diferenciado as informagdes trazidas pelos
jornalistas, uma perspectiva diferente sobre as informacdes captadas. Além desta abordagem, a
pauta ¢ um momento de questionamento da veracidade das informagdes coletadas pelos
reporteres, constatamos uma continua preocupagdo do editor em questionar os reporteres sobre
quem informou qual o motivo de a informag¢do chegar aos jornalistas, ou os possiveis
desdobramentos da informagdo. O editor, na reunido de pauta, ainda auxilia a estabelecer como
uma informagao pode se desdobrar em duas ou trés noticias. Os repoOrteres apresentam uma a uma
todas as noticias que eles tém a inteng¢do de produzir imediatamente, além das informacdes que
precisam ser apuradas e que demandardo mais tempo de produgdo. Os repoérteres trazem para a
reunido de pauta informagdes que ndo necessariamente sdo do esporte, mas que fazem parte do
meio esportivo cabe ao editor determinar o que serd noticiado € o que serd descartado.
Normalmente essas informagdes sdo relacionadas a politica ou economia esportiva, mas que,
segundo o editor, devem ter uma elaboracdo e verificacdo de fontes mais apuradas.

No jornalismo digital, percebemos que existem as informacdes imediatas, as que merecem
aten¢do e averiguacdo mais concreta e as informagdes de espera, que sdo potenciais noticias
vislumbradas a partir de um contexto ou de um acontecimento especifico, mas que ainda ndo
aconteceram. Por exemplo: jogadores que ndo aparecem para treinar em dia de treino oficial, esse
contexto pode levar o jornalista a uma série de questionamentos, como: possiveis lesdes, venda

de jogador, entre outras especulagdes que poderdo se tornar noticias. Interessante que a falta de
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informagdes no meio digital pode gerar novas perspectivas ou novas buscas por diferentes
assuntos.

Durante a reunido de pauta percebemos que, quando diminuem os acontecimentos e
informagdes sobre determinado assunto, abre-se espago e tempo para enfoques e pautas
diferenciadas. Em nenhum momento durante a reunido de pauta surgem comentarios sobre
audiéncia ou repercussdo de alguma noticia especifica, a preocupagdo primordial ¢ a producao
diaria.

Desde assuntos importantes até horarios de trabalho sdo definidos neste momento.
Percebemos aqui que a rotina do jornalista digital se organiza pelas atividades e eventos do meio
esportivo, por mais que o jornalista ndo esteja trabalhando, é necessario ele estar atento ao que
acontece diariamente, ou melhor, em cada hora e por muitas vezes em cada minuto na sua area de
cobertura. E comum observarmos a figura do jornalista com uma série de aparatos tecnoldgicos
que o mantém conectado ao mundo. As ferramentas de acesso e descobertas de informagdes sdo
as mais variadas, desde telefones, computadores e dispositivos moéveis que possibilitam a
comunicag¢do rapida e acesso ao mundo esportivo. Por muitas vezes o jornalista publica a noticia

do proprio local que foi captada a informacao.

Quando a matéria é factual e sobre escalagdo, sobre coisas mais tranquilas, que ndo
envolve politica do clube, por exemplo, a gente mesmo pode publicar direto do entro de
treinamento ou no estadio para agilizar o processo, quando ¢ alguma coisa relacionada a
politica do clube ou algo que precisa ouvir varias partes, por exemplo, empréstimo da
Arena, tem que ouvir governo, prefeitura, BNDES, dai normalmente a gente passa para o
editor e o editor da o aval e publica, mas na maioria dos casos, ¢ a gente mesmo que
publica e s6 avisa ele depois. (REPORTER A)

Normalmente assuntos polémicos ou fora do conhecimento dos repdrteres sao as noticias
que o editor auxilia a produzir.

As fontes variam e constroem uma rede de relagdes fundamentais para o trabalho do
jornalista. Novidade que, na atualidade, as redes sociais representam para o jornalismo digital

uma das principais fontes de informacdes imediatas.

Os canais para se manterem atualizados, saber o que a gente pode ter perdido, ou que a
gente viu primeiro, ou também pra saber qual € o viés, qual o tipo de cobertura que esta
sendo feita, sdo através das outras midias, dos jornais, pela internet, ou as redes sociais
sdo importantissimas hoje em dia, pra gente ficar atualizado, o que ta acontecendo, o que
ta sendo publicado, ndo s6 na midia local, mas na midia Nacional, Internacional. O meu
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twitter ¢ talvez minha melhor ferramenta hoje em dia, para saber por que eu sigo
determinados jornais, sites, do mundo inteiro pra ver o que ta se falando e também daqui
e reporteres, fontes, jogadores, assessorias esportivas de clubes e jogadores. Hoje as
redes sociais ajudam muito, ela ndo é a fonte principal das matérias, mas é o inicio
muitas vezes de uma noticia. (EDITOR)

Ao longo da carreira, o jornalista automaticamente constroi relagdes de amizade e
trabalho que auxiliam na busca de informag¢des. Funciona quase como uma troca de favores que
possibilita, por muitas vezes, beneficios para as duas partes: quem dispde a noticia em algum
veiculo midiatico e quem ¢ a fonte desta noticia. Os repdrteres comentam sobre uma agenda, uma
lista de contatos que permite a apuragdo imediata e veridica da informagdo. O jornal online
estudado dispde de um e-mail que interliga todas as pragas que noticiam o esporte no Brasil,
formando uma rede de contatos nacional que possibilita que o jornalista obtenha informagdes e
principalmente contatos uteis para a producdo de uma matéria. Ainda que o recurso de
interatividade da Rede seja importante e viabilize uma série de acessos as pessoas e informagdes
de forma agil, as fontes particulares sdo mencionadas como o grande diferencial de um jornalista.
Basicamente o jornalista trabalha com a busca de informagdes em canais ja pré-estabelecidos,
que envolvem acessorias em sua grande maioria.

Se hoje a tecnologia oferece ao jornalista rapidez na apuragdo de qualquer noticia e coloca
o profissional proximo a informagdes e acontecimentos, ainda sdo as fontes que possibilitam a
confirmacdo da veracidade da informacao.

Nesse sentido, a informagdo pode assumir -caracteristicas especificas, como o
distanciamento opinativo ou critico, uma perspectiva factual que ndo arrisca questionamentos,
que ndo coloca o jornalista em uma situacdo desconfortavel perante sua fonte. Devido a
necessidade da reciprocidade, as relagdes devem ser mantidas para a continuidade de aceso as
fontes. E isso se reflete na producdo de uma noticia, se observarmos atentamente, as noticias de
forma geral sdo factuais, ou seja, retratam uma informagdo objetiva e concreta, ndo polémica, ndo
comentada ou questionada.

Em uma das entrevistas, o que nos chamou a atengdo foi o fato de que um dos jornalistas
menciona que a aproximac¢do com o mundo do esporte ¢ minima de quem faz o processo de
edi¢do, num primeiro momento nos causou estranheza essa afirmagao, visto que independente da
fung¢do de cada jornalista imaginamos que todos mantenham aproximagdes e vinculos com o

meio esportivo, posteriormente, o editor esclarece que na equipe os repoOrteres mantém a maior
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aproximac¢ao com o meio esportivo, entretanto, conseguimos constatar que essa aproximacao ¢
relativa a0 momento, a determinadas modalidades e restrita a alguns atletas. Ficou evidente que ¢é
interessante para o jornalista esportivo digital, em sua pratica de escrever sobre esporte, ter um
gosto pelo esporte, ndo como praticante, mas como apreciador, mas que nao ¢ fundamental. Visto
que o jornalismo digital ¢ caracterizado pela noticia factual, que apresenta os fatos nomeia as
figuras e expde a realidade, ndo sdo necessdrios conhecimentos aprofundados sobre o meio
esportivo.

Importante mencionarmos as aproximacgdes ¢ afastamentos do meio do jornalismo digital
com 0 meio esportivo, o que nos faz refletir sobre os proprios mecanismos e percepgdes que os
jornalistas esportivos condicionam em seu fazer jornalistico. Se a percepcao subjetiva, a demanda
publica e a dinamica flexivel e imperativa de uma rotina descontinua caracterizam o jornalismo
digital, padrdes particulares limitados pela estrutura da emissora e gostos particulares daqueles
que constroem as noticias configuram o espaco do jornalismo digital. As praticas e os espagos do
jornalismo digital refletem disposi¢des construidas e mantidas pela dindmica dos relacionamentos
interpessoais.

Podemos, ainda, vislumbrar que a estrutura organizacional prevalece perante a disposi¢ao
dos jornalistas, visto que a dindmica externa dos esportes condiciona acdes e as pré-estabelece de
forma tacita. Ha o encaminhando para uma tipologia jornalistica denominada factual, com muita
realidade e pouca opinido, distante das cronicas ou comentarios recorrentes em outros veiculos
midiaticos. “Algumas pessoas talvez nos chamariam a atengdo buscando a justificativa 6bvia, ao
fato de que “¢ o que a internet pode, € o que ela deve”, informar rapida e agilmente, atualizar ¢ a
palavra chave. Possivelmente estariam corretos, contudo nos arriscamos a refletir sobre como o
esporte ¢ falado, como ¢ pensado e como € exposto pelo jornalismo online.” (Reporter A). Quem
fala, como fala e para que fala sobre esporte, qual este meio do esporte para o jornalista esportivo
digital de intimeras possibilidades, mas que limita a uma forma. Assim, percebemos que as
relagdes entre os jornalistas online, proximas demais, conduzem uma pratica jornalistica similar
entre eles, que seguramente reflete em uma producao de noticia similar.

Apesar de existir uma espécie de interdependéncia entre os agentes que constroem as
noticias, cada integrante ¢ responsavel por construir contetidos que podem ser disponibilizados na
pagina online. Nao existe uma disputa entre qual noticia serd vinculada a homepage, isso porque

o numero de integrantes da homepage ¢ relativamente pequeno para a necessidade dindmica de
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variedade de informagdes. Nesse contexto, a associagdo entre os agentes ¢ determinante, a
disputa entre o objeto de disputa ¢ destituida a partir do momento que a busca da informacao pelo
jornalista online € setorizada. Isso se reforga no elemento da audiéncia. Existe o controle do
numero de acessos de cada noticia, mas ndo existe um parametro para andlise, a ndo ser a
subjetividade, das preferéncias do publico. Ao serem questionados sobre possiveis pesquisas de
opinides que oferecem recursos para perceber o interesse publico, a equipe de forma geral,
menciona que ndo existe tempo nas atividades cotidianas, de utilizar tais ferramentas, sendo
assim, a subjetividade em relagdo ao que € postado na pagina e o nimero de acessos, assim como
os comentarios dos internautas, ¢ a principal referéncia do grupo.

Subjetivamente cada jornalista acompanha a repercussdo de cada noticia, em sites,
instagran’’, twitter’'e facebook.”> Segundo o editor, existem ferramentas ageis e confidveis
dentro das redes sociais que possibilitam que o jornalista monitore o impacto de uma noticia.
Entretanto, existe um cuidado em considerar tais ferramentas, mas ndo se tornar refém desse
processo de acompanhamento, visto que essa dindmica pode levar o jornalista ao monopolio de
assuntos e também criar uma situacdo desconfortavel e pouco saudavel para a pratica jornalistica.
As redes sociais permitem que o jornalista utilize como fonte de reconhecimento potencial de
noticia fontes como instagran, twitter e facebook. Os dispositivos moveis permitem o acesso
imediato as redes sociais que disponibilizam informagdes, comentarios, imagens e videos.

Hoje, a facilidade de acesso as informagdes e também a quantidade de informacgdes
disponiveis nos veiculos digitais conduz o oficio do jornalista em uma espiral enérgica, mas que
em contrapartida exige diligéncia e foco. Equilibrar esses elementos, considerando o relativo
confinamento da prética profissional, a demanda burocratica, a audiéncia e a ética, ¢ um dos
maiores desafios do jornalista. Todos os jornalistas mencionaram o instagran cComo recurso

basico para acesso as informag¢des do mundo esportivo. E uma das redes sociais mais rapidas para

20O Instagran foi desenvolvido para desempenhar uma tarefa especifica fotografar, filmar e editar essas imagens com a adigéo de
filtros 28, hoje ele comporta-se como um SRS, quer dizer, um “espago de expressdo e de construgdo de impressdes” (RECUERO,
2009, p.29)

210 Twitter funciona a partir do envio de mensagens curtas — tweets — que sdo visualizadas por seus followers — seguidores -, seja
de maneira a contar o que vocé estd fazendo num determinado momento, ou por meio de replies — respostas — as pessoas que te
enviam um tweet. No Twitter, o titulo de cada usuario é procedido pelo signo “@”, que permitira ao usuario saber quantas vezes
este foi citado por algum outro usuario. (TELES, 2010)

20 Facebook ¢ uma das redes sociais mais utilizadas em todo o mundo para interagir socialmente. Esta interagio surge
essencialmente pelos comentarios a perfis, pela participagio em grupos de discussdo ou pelo uso de aplicagdes e jogos. E um
espago de encontro, partilha, discussdo de ideias e, provavelmente, o mais utilizado entre estudantes universitarios.
(GONCALVES, s/ano, p. 594)
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interagcdo e principalmente acesso a informacgdes. Segundo os jornalistas, o instagran ¢ a fonte
inicial, na maior parte das vezes ¢ de onde sdo construidas ideias e pautas para as noticias. O
instagran ¢ considerado pelos jornalistas uma fonte continua de informagdes que possibilita que,
além de apresentar informagdes ao jornalista, proporciona a visualizagdo do niimero de acessos,
uma ferramenta que prediz o interesse do publico.

O editor ainda afirma que uma das maneiras de identificar que determinados assuntos tém
interesse publico € por meio de uma dinamica da propria emissora que, de acordo com o interesse
da homepage Nacional (Matriz Esportiva da emissora/Rede Nacional), capta noticias das pragas
de todo o Brasil. Por exemplo: existe uma rede digital interna da emissora que conecta todas as
pracas (estados) e nesta rede devem estar inseridas todas as noticias que cada praga veiculou ao
seu jornal digital regional diariamente. Esta rede possibilita que os jornalistas esportivos das
diferentes pracas e da homepage Nacional da mesma emissora captem as noticias que
primeiramente estavam vinculadas a sites regionais, ampliando a possibilidade de acesso.

Interessante que, na internet, apesar de as homepages terem o mesmo alcance publico,
existem sites que atingem maiores publicos, que conseguem manter ¢ ampliar os grupos de
internautas que acessam a homepage.

O coordenador do jornal digital é o responsavel em visualizar os nimeros de audiéncia,
acompanhar as redes sociais, deve estar atento as demandas e repercussdo do jornal digital
esportivo em sua totalidade. Esse diagndstico possibilita o direcionamento relacionado ao site,
aos assuntos veiculados, formatacdo das noticias, em resumo, a aceitagdo publica da homepage
como um todo. Entretanto, ainda que exista uma preocupagao com esses dados, a consulta ndo ¢ o
unico subterfugio para pensar o jornal online. Segundo o editor, existe uma série de elementos,
como estudos de marketing, acompanhamento financeiro, acompanhamento editorial, que
contribuem para fazer uma andlise mais precisa. Visto que as condi¢des momentaneas devem ser
associadas as condigdes gerais, a continuidade e perenidade da aceitacdo publica, assim como o
diagnédstico por periodos, considerando as varidveis contextuais para interpretar a aceitacao
publica de um veiculo midiatico como a internet.

Dois elementos nos chamaram a aten¢do em relacdo ao jornalismo digital: a flexibilidade
nas praticas editoriais e a agilidade no processo de produgdo da noticia, que variam desde as
postagens de conteudos na homepage, os conteiidos, a organiza¢do burocratica e de disposi¢des

de fungdes e agdes efetivas da equipe até a propria dinamica. A flexibilidade se faz presente no
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contexto do tempo inexistente para uma rotina e imprevisibilidade dos acontecimentos, esses dois
elementos influenciam diretamente na capacidade de a equipe entender que € necessario uma
sincronia entre 0 meio esportivo dos acontecimentos e a equipe do jornalismo esportivo digital.
Que independente de uma rotina dos horarios, por exemplo, os faz construir rotinas didrias
criadas na medida em que os acontecimentos se desdobram.

O jornalista esportivo digital ndo visualiza o meio esportivo e suas possibilidades gerais
de praticas, mas sim esferas distintas de esportes que se desdobram em informacdes. Com
excecdo do futebol, o esporte ¢ pontuado por eventos especificos e ¢ representado por
modalidades especificas que se destacam por serem o interesse da maioria, ou por serem reflexos
de uma condicdo momentanea, seja um recorde, um atleta.

Por muitas vezes os reporteres mencionam que percebem um interesse variavel do
publico, mas que ainda determinados assuntos, como por exemplo, o futebol, merecem destaque e
maior aten¢do. Apesar de os jornalistas mencionarem constantemente que a proposta do jornal
digital ¢ noticiar sobre esporte em geral, ¢ evidente no discurso que a rotina se estabelece a partir
de acontecimentos e eventos primordialmente do acompanhamento dos principais Clubes de
Futebol do Estado do Parand. Para o jornalista, ¢ fato concreto que o futebol ¢ o contetido de
maior interesse publico, quando questionados sobre esta afirmagdo, a grande maioria dos
jornalistas menciona um “feeling”, que os faz perceberem essa preferéncia publica. Percebemos
que a propria dindmica organizacional ja estabelecida da esfera do jornalismo digital na emissora
foi construida para atender o futebol. O que contribui para esse cendrio ¢ também a origem
televisiva do jornalismo esportivo digital na emissora, que no periodo de sua cria¢do tinha como
principal contetido o futebol. No meio esportivo, o futebol ¢ mencionado como um dos esportes
que tem estrutura e organizagdo para auxiliar no trabalho do reporter. Uma das reporteres
menciona que outras modalidades ndo dispdem de elementos que auxiliem no trabalho do
jornalista.

Quando questionados sobre possiveis relagdes entre empresas, marcas ou clubes, os
jornalistas sdo categdricos em afirmar que as pautas sdo construidas pela equipe editoria e por
demanda da Rede e que ndo existe a criacdo de noticias para beneficiar determinado grupo. Se
pensarmos que nem sempre reporteres e editores sdo responsaveis diretos pelas coberturas
jornalisticas, nos referimos aqui a determina¢do de uma pauta, que passa pela discussdo de um

grupo, € que pode ndo ser o consenso geral, consideramos que o monopdlio da noticia se
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concentra na opinido de poucos. Entretanto, devemos destacar que a reponsabilidade deve ser
compartilhada, pois, se a pauta ndo ¢ do agrado, cabe ao jornalista equalizar a noticia com uma
perspectiva abrangente que leve ao internauta reflexdes diferenciadas. O jornalismo esportivo
factual foge dessa linha, se resguarda como que limitante de um universo limitado.

Tal caracteristica da equipe nos leva a pensar que as referéncias construidas ao longo da
pratica do jornalismo esportivo online se estabelecem como uma heranga transmitida pelos
agentes que estdo ha mais tempo no campo. Essas referéncias ndo questionadas ou repensadas se
constituem num processo de assimilagdo gradativa, que € reforcado pelo proprio fazer jornalistico
online, que apresenta caracteristicas de dinamismo, nao no sentido qualificado, mas no sentido de
agilidade e rapidez. Essa caracteristica torna o processo mecanico, como uma a¢ao de linha de
producdo, que reflete na pouca variedade de conteudos e similaridade da tipologia informativa. O
que foge da rotina informativa e que usualmente sdo assuntos mais polémicos recebem atengdo
especial e sdo pesquisados de forma analitica. Contudo, segundo a equipe jornalistica, isso ¢ mais
raro de acontecer.

Se os impactos da informag¢do jornalistica digital sdo acompanhados diariamente pelos
agentes do campo esportivo, para os jornalistas, além da repercussdo imediata, ndo ¢ tdo 6bvio o
efeito de uma noticia no meio esportivo. Quando questionados sobre o impacto direto ou indireto
das noticias no mundo de praticas e consumos do meio esportivo, os jornalistas se mostram

surpresos e até pensativos.

Como medir o reflexo, eu ndo sei, ndo consigo imaginar, mas fico sempre pensando que
acho que o jornalista ajuda realmente a criar esta consciéncia coletiva que as pessoas vao
tomando suas decisdes, e muitas vezes vém do reflexo do que ela vé (as pessoas) do que
ela (as pessoas), do que ela viu e, mas imagina. 1€, ¢ a0 mesmo tempo a gente, eu... eu
morro de medo que eu possa criar um medo de dar uma informacdo errada,
inconscientemente uma ideia coletiva errada, eu acho que isso vale pra qualquer coisa,
da historia do treino do jogador... se vocé passou uma informagdo errada, este reflexo a
gente ndo mede. (EDITOR)

Como qualquer profissdo que trabalha com interesse publico, o jornalismo procura
estabelecer diretrizes proprias ndo tdo independentes de gostos ou predile¢des, e encontra em
diversos momentos a busca pelo encaixe entre a noticia ofertada e a demanda publica.
Constantemente o jornalista relata o presente, mas busca o futuro, se pensarmos nos
desdobramentos de uma noticia e a previsibilidade contida em especulacdes. Esse ¢ um dos

desafios apontados pela equipe do programa. Ir além de uma simples noticia, que praticamente é
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ou sera veiculada por diferentes veiculos comunicativos e buscar algo diferente. Essa receita ndo
existe e na verdade passa pelas tentativas, que resultam em sucesso ou fracassos. A percepcao
subjetiva € que orienta a agao.

Segundo um dos reporteres, existe uma setorizagdo, na qual cada reporter ¢ responsavel
por um clube, mas que devido a escalas de horarios os repérteres se auxiliam na cobertura de
noticias de setores paralelos. Percebemos que as noticias seguem a mesma linha editorial,
voltando as noticias para fatos concretos e que, por vez ou outra, normalmente sdo os jornalistas
mais antigos que se aventuram em escrever matérias diferenciadas que fogem ao factual.

O Parana foi o primeiro site de afiliadas a integrar o projeto da Emissora Nacional, mais
de 50 sites foram langados no pais, depois da integragdo do J. D. Com apenas trés jornalistas na
equipe, a ideia inicial era atender a uma demanda de mercado que se expandiu e continua se
expandindo até hoje. Apesar da experiéncia com esporte e jornalismo da equipe, a infernet se
difere dos demais veiculos comunicativos, e se caracterizou como um desafio. Segundo o
Reporter B, os primeiros meses de existéncia do jornal onl/ine foi o momento de um aprendizado
imenso, ndo somente pelas caracteristicas do veiculo midiatico, mas também pela propria
demanda e expectativa da emissora. “Demanda da emissora, a emissora Nacional sabia que
estava perdendo espaco. Colocou o J.D. dentro da redag¢do da televisao. Existem algumas
barreiras, principalmente relacionadas ao tempo que a informagdo ¢ divulgada”.
(COORDENADOR)

O J.D. (sede do jornal online) esta locado dentro da TV, apesar de barreiras, existe uma
integracao total com a TV. Nao existe troca de informag¢ao com outros veiculos midiaticos, ndo
formalmente. A troca de conteudo informal ¢ uma ocorréncia rara. A proximidade estrutural entre
a internet e a TV possibilita um estreitamento entre as relagdes dos jornalistas que atuam na TV e
na Internet. Nao existe dependéncia, mas existe uma relagdo que auxilia a complementaridade
entre as producgdes dos dois veiculos mididticos. Entretanto, o coordenador afirma que existem
distanciamentos e divergéncias estre os dois veiculos comunicativos, tais entraves estdo
relacionados mais diretamente a intencdo de cada veiculo ter o monopo6lio sobre a informacgdo
noticiada. A integracdo com os demais veiculos da rede de comunicagdo ¢ informal e pouco
eficiente. Percebemos uma acessibilidade dos agentes da internet em aceitar a relagdo com
diferentes veiculos comunicativos, fato relacionado talvez a faixa etdria dos profissionais do

jornalismo digital, assim como a caracteristica interativa que o jornalista onl/ine carrega consigo.
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Usualmente a internet possibilita a interagdo digital, o que se converte em uma caracteristica do
usuario deste meio de comunicagao.

A aceitacdo publica pelo site especifico deste estudo, segundo as fontes de marketing do
veiculo, ¢ significativa no Estado do Parand e possibilita que a equipe utilize fontes de
informacdo variadas e ndo somente os contatos individuais de cada jornalista. O caminho entre a
informagdo e o produtor da noticia ¢ de duas vias vinculadas pelo contato direto que as redes
sociais podem proporcionar.

No inicio do projeto, a internet funcionava como uma area que oferecia suporte para a
televisdo. Segundo o coordenador de esportes, nesse periodo, 70% dos conteidos eram
estabelecidos pela TV e 30 % em noticias originalmente produzidas pela equipe da Internet.
Atualmente o cenario se inverteu e 80 % do contetdo sdo de autoria propria da Internet, o que
demanda mais trabalho, uma equipe maior e também autonomia e a propria constru¢do da
identidade do programa. E importante enfatizar que o auxilio e integragio com a Tv é
fundamental para que a internet apresente contetdos e noticias mais completas, visto que a Tv
proporciona instrumentos que complementam a noticia digital, como videos de imagens e
entrevistas que complementam a noticia.

O coordenador acredita que o cendrio da economia brasileira mudou o perfil do
consumidor de noticias, que antes utilizava radio, tv e midia impressa e hoje se apropriou de
diferentes veiculos moveis digitais que possibilitam o acesso rapido e continuo do publico.
Consequentemente, essa mudanga gerou transformagdes no formato da noticia e nos veiculos que
integravam as redes de comunicacdo. O J.D. conta com o suporte de regionais em todo o Estado
do Paranid que coletam informacdes repassadas para o site. Essa dindmica possibilita que os
reporteres que estdo fora da capital funcionem como uma ramificacdo do programa e possibilitem
maior abrangéncia de alcance da informagdo. Esse ¢ um dos maiores desafios dos jornalistas:
noticiar a maior parte dos acontecimentos e atender a demanda de interesse do publico.
Considerando que os interesses publicos sdo bastante variados, principalmente em relagdo ao
esporte, ¢ responsabilidade da equipe de produgdo determinar o que tem potencial para ser
comercializado como noticia e o que ndo representa relevancia. Esse crivo depende da percepcao
da equipe de producdo, que determina o que € noticia principal. O interesse publico ¢ mensurado
por critérios subjetivos, como a percepg¢ao do jornalista, que buscam noticiar o que em percentual

geral ¢ de interesse do grande publico.
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Atualmente existe uma subdivisdo por pragas do J.D. , o nimero de jornalistas que
compde a equipe do J.D. , apesar de parecer baixo se consideramos a abrangéncia do site,
consegue parcialmente atender a estrutura que o site suporta. Com o aumento no nimero de
jornalistas da equipe, que foi acrescida de um profissional, a mudanga ¢ grande. Se antes era
possivel produzir noticias para atender o site, hoje existe um banco de noticias que sdo utilizadas

em momentos pontuais.

Nos contamos com um sistema interligado com a Matriz que a gente pode acessar para
verificar quais noticias as afiliadas e Matriz disponibilizaram neste arquivo e podemos
utilizar todo este material. A partir dai a gente verifica. (COORDENADOR)

Percebemos que a equipe ndo utiliza um modelo pré-estabelecido ou padrdo jornalistico
com referéncia nacional ou internacional. O que existe ¢ uma formatacdo propria da emissora,
transferida entre os profissionais que atuam conjuntamente.

O jornalismo produzido pela internet utiliza na atualidade uma apuracdo, que consegue
ser mais rapida e precisa. O jornalista do J.D. em parceria com a TV frequenta o mesmo espago e
visita 0s mesmos campos para angariar informagdes. Entretanto, as pautas sdo distintas, o
trabalho de campo, que exige envolvimento e principalmente um bom relacionamento entre o
reporter e o entrevistado, sio momentos que o jornalista utiliza para buscar o maximo de
informagdes sobre uma ideia principal, que se desdobra em um numero variado de diferentes
pautas. Essas pautas sdo apresentadas para a equipe geral em uma reunido pré-determinada que
acontece semanalmente para determinar o que deve ser conduzido com atencdo especial e o que
pode ser colocado em segundo plano na esteira do que sera noticiado.

A producido da internet demanda um menor tratamento da informagdo, visto que a maior
parte noticia os fatos, os acontecimentos € ndo constrdi um cendrio ou conta uma histéria. A
internet se diferencia pela quantidade de informagdo e a agilidade em noticiar o que esta
acontecendo no momento real, visto que ¢ um dos veiculos de maior independéncia em relagdo a
estrutura da noticia, temporalidade e construcdo textual. A dinamicidade ¢ fundamental, o que
demanda estratégias para noticiar o que difere dos demais veiculos midiaticos, como: brevidade,
factualismo, superficialidade, descontinuidade, informalidade e isolamento.

A brevidade se caracteriza pela estrutura do texto que devido a propria estrutura de

formatacdo do jornalismo digital impede a construg¢@o de textos densos e extensos. O factualismo
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se refere as informagdes concretas de acontecimentos pontuais, ndo existe especulacdo, historia,
critica ou opinido, o que existe ¢ a noticia informativa concreta e objetiva. O factualismo esta
diretamente relacionado a superficialidade, o que ¢ noticiado tem uma estrutura de escrita que
deve primeiramente informar nos primeiros paragrafos de forma direta o leitor, o segundo
paragrafo explica brevemente a informagao direta do primeiro paragrafo e finaliza pontualmente
o contexto geral da noticia. Como descontinuidade, entendemos que ndo existe preocupacao em
complementar ou dar continuidade a uma noticia que foi postada em periodos distintos. Essa
demanda depende da interacdo do publico, dimensionada pelo ntimero de acessos do leitor a
noticia produzida.

Tais elementos impactam diretamente no fazer jornalistico da equipe editorial, visto que,
se considerarmos que existem esquemas de acdes, construidos pela dindmica vivenciada pelo
individuo, resultado de um variado niumero de referéncias interiorizadas. Prioritariamente a
brevidade que estd diretamente relacionada com o tempo que o jornalista tem para vincular a
noticia no meio digital, para que essa noticia seja destaque, o esquema de acdo ¢ regulado e
projetado quase que mecanicamente. Nesse contexto, mais dificil se torna na sociedade moderna
e tecnologica o jornalismo digital transformar ou modificar as praticas sociais pré-estabelecidas.

Durante as entrevistas foi possivel perceber um discurso comum entre os jornalista sobre a
parte técnica do fazer jornalistico do meio digital. Como um modus operatum™, a construgdo de
como escrever ¢ do que escrever resulta primeiramente do discurso da emissora que pertence o
jornal digital. Existe uma carta que orienta preceitos éticos, que direta e indiretamente menciona
comportamentos e atitudes esperadas do profissional de jornalismo da emissora. Simbolicamente
este documento representa elementos valorizados pela institui¢do que se configuram na ideia de
pertencimento do jornalista. O jornalista online deve trabalhar exclusivamente na emissora, nao
pode ter nenhum vinculo empregaticio com qualquer outra instituicdo, o que ocasiona um
afastamento profissional proposital, visto as caracteristicas necessarias, como confidencialidade,
inerentes a fun¢do jornalistica. Os entrevistados ndo mencionaram o motivo real da exigéncia da
emissora. Como um simbolo que se inscreve em cada agente e os diferencia dentro de um espago,
o reconhecimento social e no proprio circulo de institui¢des da comunicagdo no Brasil, o que a
emissora detém sdo aspectos relevantes para o jornalista. A equipe do jornalismo online

menciona que o acesso a informagdo, ao jornalista que pertence a uma emissora de renome, ¢

2 Acgdes que se constituem como um produto da reprodugdo. (FREITAS, 2008)
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diferenciado. O reconhecimento e acesso do jornalismo sdo mais faceis, algumas informagdes
emergem de diferentes fontes. “A gente estd falando de uma empresa que ¢ G.com, o site mais
acessado que tem no Parand, entdo ndo existe brincadeira em cima disso, entdo ndo pode dar
errado”. (REPORTER B).

Existe uma identificacdo forte entre o jornalista e a emissora. O que nos chamou a
aten¢do foi o envolvimento dos jornalistas com seus deveres. Existe um comprometimento, que
conseguimos identificar em cada agdo do jornalista esportivo digital. Um plantdo eterno para
encontrar as noticias, um cuidado com comportamento e palavras. A instituicdo carrega um
privilégio em seu nome que a destaca das demais emissoras e que se estende ao jornalista da
emissora. Como um orgulho de pertencimento a um espaco que representa um dos lideres da area
de comunicagdo. A repdrter A menciona que o status publico de um jornalista de uma emissora
reconhecida ¢ diferenciado. Existe respeito ao jornalista que representa determinada emissora, o
que faz com o jornalista assuma determinada distingdo e reconhecimento perante o publico. A
emissora, por sua vez, se preocupa com esse reconhecimento que o jornalista adquire que pode
contribuir para uma conduta que busca prevalecer interesses pessoais em detrimento dos
profissionais. Assim a emissora construiu um documento que orienta a conduta profissional do
jornalista.

O documento, denominado carta de principios, ¢ valorizado pelos jornalistas que integram
a equipe do jornal digital e, segundo o coordenador, a importancia do documento na atualidade
representa um eixo norteador que estabelece limites, visto que a area da comunicagdo, por suas
exigéncias lucrativas e mercadologicas, induz o fazer jornalistico a uma condi¢do que se afasta do
dever informativo da noticia e se aproxima do sensacionalismo.

O comportamento de cada jornalista como agente individual no espago orienta de certa
forma as agdes gerais do grupo e isso se estende ao fazer jornalistico. Parece-nos que existe um
padrdo do jornalismo digital da emissora, mencionado por todos os entrevistados, que ¢
intrinseco, uma percep¢ao subjetiva que orienta a agdo. Cabe a cada jornalista fazer a leitura do
tipo de noticia, tipo de escrita, e demais demandas da profissdo que sao valorizadas no ambiente
onde ele esta inserido para de destacar neste espago. O coordenador quando questionado sobre a

linha editorial do jornal digital menciona a seguinte questao:

Como eu estou ha 16 anos aqui € algo que a gente aprende com a carta de principios que
a TV tem é muito mais importante a gente saber que estd dentro da linha editorial da
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televisdo do que vocé fazer alguma coisa apelativa que esta fora dos conceitos do grupo.
(COORDENADOR JORNAL DIGITAL)

A equipe de certa forma trabalha de maneira integrada, a atividade basica do jornalismo
digital ¢ a escrita, que por vezes demanda um exercicio solitario, que isola o jornalista em sua
atividade didria. Cada jornalista, apesar de suas caracteristicas particulares, adquire atributos, que
nos parece comum entre todos da equipe. Nao se concretiza em um aspecto somente, mas num
modo de pensar, de ver o mundo, de olhar para a noticia e principalmente para o esporte de forma
similar. Parece-nos que todos os jornalistas do jornal digital estudado consideram o mundo
esportivo em uma limitante extensdo de gramado e dois gols. A aproximac¢do do jornalista
esportivo com o mundo do esporte ¢ minima. Existe um universo de pratica e consumos
esportivos que esta distante do mundo da comunicagdo e isso ocorre ndo porque ndo fazem parte
dele, mas porque estdo distantes dos agentes que constroem esse universo. Supreendentemente, o
jornalista tdo proximo da realidade e das informagdes do esporte segmenta esse universo em uma
modalidade esportiva e sedimenta sua pratica jornalistica, incorpora um fazer que orienta a agao
temporalmente e de forma sistematica.

A reporter A explica que acompanha alguns veiculos midiaticos, como blogs e demais
jornais digitais, como estratégia para verificar se nenhuma noticia ficou de fora do site. E
recorrente essa pratica consultiva, assim como acesso continuo do jornalista as ferramentas que
podem auxiliar no processo de produgdo. O jornalista estabelece uma rotina que nos chama
atengdo: sdo dispositivos moveis computadores e televisores conectados ininterruptamente em
diferentes canais informativos e nos canais da propria emissora. Um continuo de informagdes
consultadas de minuto a minuto, uma pratica exaustiva que busca atentar para os acontecimentos
atuais e futuros. Fica evidente nas entrevistas que o jornalista se preocupa com o acontecimento
do tempo presente, mas que a inten¢do ¢ antecipar as informagdes. Estar atento aos anuncios de

acontecimentos futuros ¢ indispensavel para conseguir produzir uma noticia em tempo real.

[...] Twitter, a gente ¢ muito ligado em redes sociais, entdo quando acontece alguma
coisa a gente ja esta sabendo, as vezes a gente v€ o J.I., por exemplo, sempre entra no
site do J.I. pra ver se eles soltaram alguma coisa que faltou pra gente,... Hoje em dia tem
tanta coisa pra gente se informar, a gente passa o dia inteiro em twitter, o dia inteiro
vendo site, ¢ dificil a gente deixar passar alguma coisa. As coberturas de clubes, por
exemplo, os sites soltam para a imprensa a programagdo semanal dos clubes, o Atlético,
o Curitiba e o Parana, ai vocé entra no site, tem o link para a imprensa e a gente entra pra
verificar local de treino, entrevistas... (REPORTER A)
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Segundo a repodrter A, existem varias determinagdes que o jornalista deve respeitar na
producdo da noticia. Apesar de ndo existir a censura de conteudo, existe a preocupacdo da
emissora em manter um determinado padrdo, que nos parece estar relacionado a um formato que
noticia sem causar desconforto para o publico. Este padrido ¢ estabelecido pela Rede (matriz) e
repassado para todas as Sedes (pracas) da emissora. Desde formato de escrita, abordagem de
conteudo, espacamentos, palavras inadequadas, até linguagem textual sdo direcionados pela
Rede, de forma a estabelecer um padrdo de qualidade, objetividade comunicativa. Esse padrao
aqui mencionado ndo ¢ concretamente pronunciado, mas sim algo que percebemos nos discursos
dos entrevistados.

Hoje a emissora a que pertence o jornal digital estudado conquistou reconhecimento e
representa, como afirmado anteriormente, uma das maiores emissoras do Brasil. Por conta disso,
existe uma preocupa¢do da emissora, enquanto Rede, em manter sua representatividade e
assegurar a respeitabilidade adquirida na sociedade. Por estratégia de cunho institucional ¢
possivel garantir a autonomia relativa do jornalista, mantendo limites por meio de padrdes que
garantem a qualidade da informacdo. Identificamos que os jornalistas, que estdo hd mais tempo
na Emissora, interiorizaram as diversas orientagcdes padronizadas e fizeram dessas determinagdes
a extensdo de sua pratica jornalistica, enquanto que os jornalistas mais novos no cendrio da
Emissora entendem as orientacdes como regras que precisam ser assimiladas. “Tem muitas
regrinhas, muitas coisas que tém que fazer, e ¢ feito pela Rede, pelo Rio de Janeiro, que manda
pra gente e a gente tem que seguir tudo que eles fazem, tem muita regrinha, muita coisa que vocé
nio pode escrever, é espaco, nossa tem um monte de coisa, sdo minimos detalhes.” (REPORTER
A).

Segundo o coordenador do jornal online, a autonomia da equipe de jornalistas do meio
digital ¢ total, ndo existem determinagdes ou vetacdes de noticias pela equipe administrativa da
emissora. Existe um caminho que a producdo da noticia deve percorrer que inicia pelo reporter,
passa pelo editor e termina no editor chefe que assegura contornos especificos para a formatagao
da noticia. Entretanto, em se tratando situa¢des controversas ou que geram duvidas na equipe, o
coordenador consulta a equipe diretiva, que se faz presente e tem como uma de suas fungdes
auxiliar neste processo de selecdo dos conteudos noticiados. Assim se constroéi uma dinamica que

ndo segue um protocolo pré-estabelecido, mas que se configura nas relagdes que se estabelecem a
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partir das demandas que surgem na rotina didria. Intitularemos isso como uma a¢ao simbolica,
que se figura como um dos Fundamentos Ocultos de dominagdo (BOURDIEU, 2004), atitudes e
comportamentos que expressam o funcionamento de uma hierarquia de poder, que num tramite
consciencioso ou ndo entre duas ou mais partes, envolve interesses, discordancias, aproximagdes
e mecanismos de manipulacdo que possibilitam o transito e manuten¢do dos agentes em suas
posicdes.

Notamos a existéncia de hierarquia de posi¢cdes ocupadas no dmbito do jornalismo digital,
ou seja, ao solicitar uma opinido sobre a veiculacdo de uma noticia, apesar de ndo ser impositiva
a determinacdo, o jornalista entende e respeita os niveis de poder dentro na instituicdo e assume
isto de maneira que reverta em resultados positivos para seu trabalho. O que nos parece € que no
jornalismo digital existe um forte processo comunicativo entre o grupo, que divide entre si as
responsabilidades de suas acgdes. Por este angulo de andlise, o poder ou dominancia do espago
pode, teoricamente, conferir poder aos agentes, entretanto delega responsabilidades que nos faz
refletir que este poder esta associado com uma enorme responsabilidade. Poderiamos denomina-
lo como um poder delegado simbolicamente, que se converte em resultados positivos ou
negativos, ¢ dependente do espectador e que foi compartilhado por terceiros.

A atitude impositiva, que por muitas vezes vem associada ao poder, ou atitude
intencional, ndo cabe neste conceito, visto que a demanda fez conferir esse tipo de poder. Se o
poder do sim e do ndo, da aceitagdo ou repulsa, condiciona as atitudes, percebemos que esse
poder, delegado simbolicamente, esta associado a responsabilidade do resultado, do reflexo da
noticia. O coordenador menciona que a liberdade de publicag@o no jornal digital por muitas vezes
os deixa temerosos, justamente devido a grande responsabilidade que uma noticia escrita
indevidamente ou de informacdes equivocadas pode surtir. Esse cendrio faz surgir alternativas de
acdes, como a consulta a equipe diretiva, que assegurem o trabalho dos profissionais.

Reflexo do imediatismo, presente no jornalismo de forma geral, e de forma intensa no
jornalismo digital, a divisdo de responsabilidades que confere um poder simbdlico nos pareceu
comum no jornal digital. Mecanismos como consulta diretiva e juridica contribuem para evitar
possiveis problemas futuros sobre a veiculagio de uma noticia. E notéria a preocupagdo dos
jornalistas entrevistados sobre as suas responsabilidades com o conteudo publicado. O

coordenador menciona que a internet, especificamente, ¢ um espago “de todos”, com acesso a
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tudo, onde o dinamismo exigido ¢ diferente dos demais veiculos midiaticos. As “erratas
forma de corrigir o que de forma equivocada possa ter sido noticiado. De forma negativa, a
agilidade necessaria para apuracdo das informagdes afeta na propria producdo da mesma. De
forma apropriada, o caminho da producdo da noticia exige por si s6 tempo, conferéncia, analise e
pesquisa, o que no jornal digital ¢ invidvel devido ao tempo entre acesso do jornalista a
informagdo de sua veiculagdo no site. Esse processo condiciona o jornalista digital a transformar
suas acdes em um fazer jornalistico quase que mecanico, de um jornalismo factual, objetivo e
sintético.

Todos os acontecimentos e eventos que sdo pré-determinados como pauta, usualmente,
sdo assuntos considerados de grande importdncia para os jornalistas. E que devem ser
acompanhados e receber maior aten¢do do profissional que serd responsavel pela noticia. Dessa
forma, existe a supervalorizagdo de determinados assuntos. Percebemos que cada jornalista da
equipe estabelece individualmente uma ordem de importancia das informacdes que devem ser
noticiadas, contudo, ¢ uma logica coletiva, visto que todos enquadram o futebol como assunto
prioritario. Continuamente nas entrevistas, quando os jornalistas sdo questionados sobre o

esporte, as respostas sdo automaticamente direcionadas para o futebol.

O esporte esta cada dia mais é... Principalmente o futebol, quando eu falo esporte aqui eu
vou falar s6 sobre futebol. O futebol hoje em dia estd muito mais entretenimento que
qualquer outra coisa. Hoje em dia o cabelo do Neymar que ¢é publicado dentro
PROGRAMA. As vezes é muito mais noticia do que uma cronica de jogo. Entio a gente
sabe que o internauta as vezes, ¢ comum entrar na faixa de comentarios e falar: Puxa o
que vocés estdo fazendo? Que tipo de relevancia tem esse contetido? Mas ao mesmo
tempo em que a noticia ta publicada ela esta gerando milhdes de acessos. Entdo a cada
dia que passa o futebol esta sendo entretenimento. (COORDENADOR)

Sobre outros esportes aqui, como Curitiba ndo é muito poliesportivo, ¢ mais futebol, a
gente fica muito limitado no dia a estas matérias, o esporte futebol, agora quando tem
algum evento especifico, a gente vé como esta a pauta do futebol, por exemplo, se tiver
uma semana inteira sem jogo do Coxa, e tiver jogo do Parand e do Atlético,
provavelmente o reporter do Coxa vai estar mais tranquilo, vai cobrir os eventos, dai
quando ta todo mundo com treino ou com jogo, a gente vé€, analisa quem que tem o
interesse em ir, quem tem o dominio do esporte e acaba indo, ndo ¢ algo muito comum,
assim de acontecer os esportes, mas dai a gente faz essa dindmica, dependo mais da
programagcio ligada ao futebol. (REPORTER B)

# A errata representa a corregdo que o jornalista deve fazer publicamente sobre alguma noticia que foi produzida com uma
informagéo errada.
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A representatividade do futebol se estende além da pauta de programagdo dos reporteres,
até mesmo os horarios de trabalho sdo determinados a partir dos eventos futebolisticos, sejam

jogos, entrevistas coletivas ou treinos.

A gente inicia as atividades dez horas da manha até as nove horas da noite quando ¢ dia
normal (sempre em escalas), quando tem treino de manh, as vezes a gente entra as oito
horas da manhi e quando tem jogo de noite a gente sai uma hora da manha, meia noite,
ou até mais do dia seguinte ja, entdo depende muito dos jogos... varia bastante pelos
jogos. (REPORTER A)

Diferente do jornalismo geral (noticias do mundo de forma generalista), o jornalismo
esportivo hoje tem data e horario para acontecer, assim como para disponibilizar informagdes,
por exemplo, além dos jogos pré-definidos, as entrevistas de jogadores, ou contatos com as
assessorias sdo pré-agendados, facilitando e ao mesmo tempo uniformizando as noticias
produzidas pelos diferentes veiculos midiaticos. A circulagdo de informagao que nos parece ser a
mesma nao ocorre pela consulta do jornalista a outros veiculos midiaticos, mas sim devido a
fonte de informacdo ser a mesma entre tais veiculos. A tendéncia factualista ligada ao jornalismo
esportivo € outro elemento que afeta o carater similar entre as noticias, mesmo sendo elas de
diferentes meios comunicativos. Quando a informacao captada pelo jornalista ¢ um fato e quando
ainda o jornalismo digital caminha para a dindmica de buscar a informacdo concreta fugindo de
especulagdes e possiveis equivocos informativos, a probabilidade de as noticias serem as mesmas
entre os meios de comunicagdo aumentam significativamente. Apesar de muitos veiculos
midiaticos utilizarem as cronicas esportivas que possibilitam maior liberdade de escrita para o
jornalista, no jornalismo digital a informagdo precisa ainda tem maior valor. A quantidade de
informagdes ¢ tdo grande (sobre o futebol) que, segundo os jornalistas, ndo sobra tempo para
matérias mais elaboradas.

No universo da comunicacgao, especificamente do jornalismo digital, o esporte ¢ associado
a entretenimento. Atividade que mobiliza grandes recursos financeiros, que gera espetaculo e vira
noticia, um potencial produto (MEDINA, 2012; PRONNI, 1998). A percepcdo do jornalista sobre
Esporte ¢ a do Esporte Competitivo em sua grande maioria. Entretanto, entendemos que, se antes
mencionavamos o Esporte Espetaculo, hoje podemos nos referir ao Esporte Produto. O produto
ndo ¢ s6 a modalidade esportiva, mas tudo que pode ser associado ao esporte. A rotatividade de

contetidos que o meio digital exige faz dele um espaco de produtos que devem ser continuamente
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reinventados, modelados e apresentados em formato de noticias. Percebemos que no meio digital
existem possibilidades mais variadas de abordar a noticia, sejam em formato, organizagdo,
complementos, imagens, videos e demais recursos, como por exemplo: existe a brevidade
necessaria da mensagem digital, mas em determinados momentos ¢ possivel construir matérias
mais consistentes e aprofundadas. Contudo, a dindmica inerente e estabelecida do meio digital,
construida pelos responsaveis pela produgdo da noticia, sufoca por muitas vezes as possibilidades
de redimensionar o jornalismo digital.

Os jornais digitais conquistam cada vez mais espago nas redes editoriais, as redes sociais e
dispositivos modveis sdo o0s principais responsdveis por este cendrio. A internet utiliza
praticamente todos os recursos dos demais veiculos miditicos e isso de forma continua, sem um
horario ou tempo pré-estabelecido para apresentar a programagao. Segundo a repérter A, a equipe
editorial percebe a potencialidade que o meio digital pode vincular, e procura se beneficiar dos
recursos tecnoldgicos para deixar a informacgdo mais atraente para o internauta, como exemplo, a
repoOrter menciona sua propria contratagdo, que teve como objetivo atender a demanda de videos
para o jornal digital. Em contrapartida, o meio digital, por precisar de recursos tecnoldgicos e
imediatismo na veiculagcdo da noticia, tem uma tendéncia de se afastar das coberturas de campo,
as quais exigem a presenca do jornalista e possibilitam uma percepgao diferente do esporte e suas
praticas. O jornalista digital, assim que tem o contato com a informagao, precisa colocé-la no site,
esse processo ¢ imediato, mas a informagao deve ser produzida, o que exige recursos digitais e
suporte técnico que viabilize esse processo. Assim, o distanciamento do meio esportivo real, no
que envolve relagdes entre os agentes do campo esportivo e do campo da comunicagdo, se

restringe ao meio digital: por sites, telefonemas, e-mails que promovem a interagao.

As vezes a estrutura, que é complicado, nio aqui da emissora, mas quando a gente sai
pra estadios, pra treino, por que a maioria dos estadios hoje que no Parana ndo dido uma
condigdo ideal pra vocé ter um local com tomada, com internet, com boa visdo do jogo,
acho que talvez a unica maior dificuldade, o resto ¢ questdo de horarios que acumula
muitas matérias, mais coisas normais, o principal ¢ mesmo a estrutura. (REPORTER O)

Aos poucos conseguimos visualizar os significados e sentidos que o esporte assume na e
para a area da comunica¢ao. Comumente, nas entrevistas, os jornalistas expdem de forma indireta
a condi¢do do jornalismo esportivo que tangencia um formato que de certa forma caracteriza o

jornalismo digital e os profissionais da area. O esporte se desdobra em informagdes, se conecta ao
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mundo da comunicacdo em produto veiculado a locais, tempos, pessoas e espagos. “Como
produto, o esporte ndo ¢ diferente de qualquer outro produto de consumo, ja que possui tantos
aspectos tangiveis (produto principal), como intangiveis (emog¢des e experiéncias geradas pelo
esporte).” (SOUSA, 2005). Este esporte do jornal digital ndo ¢ o mesmo esporte da pratica, ou do
praticante, do espetaculo ou do expectador, do amador ou do profissional, do meio esportivo. E o
esporte do meio digital. Com recortes, reflexo da percepcdo de um grupo de profissionais do
jornalismo online.

No contexto de pressdes mercadologicas e que faz parte de uma industria da
comunicagdo. Que neste estudo se apresentou necessario a partir de uma demanda publica,
diagnosticada pela emissora e que considera o esporte como um ramo a ser comercializado.
Existe uma diferenca entre a noticia ao publico e a noticia para o publico, 0 que nos parece ¢ que
a noticia ao publico € o universo do esporte levado ao veiculo midiatico em forma de noticia e a
noticia para o publico ¢ aquela que desde seu surgimento parte de um interesse, atende a uma
demanda. Sem discutir os valores de cada uma delas, nossa reflexdo permite delinear em partes e
apontar para o esporte e suas possiveis transmutacdes, se assim podemos dizer. Como prética,
como consumo, como espetaculo, ou como produto, o esporte se reveste de caracteristicas que o
conduzem a areas ou campos distintos. E permitido ao esporte transitar por campos e entre
pessoas que lhe conferem um novo status. O esporte tem a capacidade de assumir formas e
agregar importancias distintas de acordo com o meio em que ele estd inserido. No meio digital, o
esporte ¢ produto. Nao todo o esporte, mas aquele de interesse publico. Nao todo o esporte, mas
aquele de rendimento. Nao todo o esporte, mas aquele que permite condigdes técnicas e
conceituais de acesso ao meio digital. No meio digital todos os esportes ndo sdo todos os

esportes, mas sim aqueles que sdo produtos.

..As vezes a gente faz entrevistas grandes sobre jogadores que ndo chama tanto a
atencdo, e as vezes outro jogador que € mais badalado... coloca uma foto na internet e ja
rende Capa, a gente consegue muito mais acesso que uma matéria produzida com outro
personagem, tanto que acaba servindo como uma base pra gente, as vezes a gente perde
muito tempo com o que ndo da resultado e algo simples acaba dando muito acesso.
(REPORTER B)

Em algumas entrevistas ¢ possivel identificar a noticia produto, o que nos remete a
perspectiva do esporte produto. Para alguns autores, a Industria Esportiva (COMTE &STOGEL,
1990; PITTS e STOTLAR; 2002) ¢ um ramo que apresenta um crescimento consideravel.
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A industria do esporte vem apresentando crescimento e mais oportunidades. Este
crescimento se deve as diversas associagdes ¢ amplitudes que o esporte traz consigo,
contando com uma variedade de opgdes que podem ser adequadas a imagem da empresa.
O maior interesse pelo segmento e o tratamento do mesmo como “produto”,
contribuiram para que ele se tornasse o mercado lucrativo que é hoje. E um segmento
que movimenta bilhdes em todo o mundo e que oferece oportunidades para profissionais
da area, empresas, produtos, etc. Alguns esportes e eventos dependem dos investimentos
para sobreviverem e, alguns deles, ndo existiriam sem os patrocinadores. (GALINDO,
2012, p. 74)

A industria discutida pela grande maioria dos autores se refere a produtos tangiveis que se

concretizam em um comércio, como roupas, atletas, produtos vinculados a determinadas marcas,

entretanto existe um comércio do abstrato, daquilo que ndo conseguimos ver como matéria prima,

mas que pode ser mercadorizado, como ¢ o caso das noticias. O comércio de informagdes

esportivas existe de forma a atender interesses gerais e individualizados. O trecho da entrevista

abaixo nos permite vislumbrar as caracteristicas mercadolégicas da noticia atribuidas pelos

jornalistas,

A gente tenta fugir um pouco desta rotina, s6 que pela limitagdo as vezes do horario e do
nimero de pessoas da equipe, se a gente fugir da nossa rotina o site fica parado por
muito tempo, entdo a gente ¢ obrigado as vezes a fazer a nossa rotina a seguir um
padrdo, mesmo sabendo que se a gente saisse, se uma pessoa saisse um dia poderia fazer
algo mais especial s6 que dai daria muito trabalho e deixaria o site desatualizado.
(REPORTER A)

O que o esporte pode mobilizar se considerarmos o mercado e o comércio, faz dele um

produto de interesse generalizado, que de certa forma mudou o meio da comunicagao.

Pela audiéncia que a gente tem por ser um pais onde as pessoas acompanham e admiram
o futebol, dai que o jornalismo esportivo acaba se equiparando as editorias que deveriam
ser mais valorizadas, hoje o esporte acaba tendo em varios jornais mais destaque que a
propria politica e economia, mas mais pelo publico do que pela gente. O publico acaba
pedindo que o esporte tenha mais destaque. (REPORTER C)

Segundo os jornalistas, os grandes eventos contribuiram fortemente para o crescimento do

jornalismo esportivo digital. A Copa do Mundo de 2014, sediada no Brasil, impulsionou a area

jornalistica, exigindo dos profissionais e emissoras uma readequacdo do tempo, investimento e

organiza¢do do jornalismo esportivo. Contudo, os jornalistas afirmam que possivelmente essa

reordenagdo serd momentanea e que o jornalismo esportivo voltara a ter o mesmo status anterior
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aos grandes eventos. Ou seja, apesar da notoriedade e avango que o jornalismo conquistou ao
longo do tempo, existem periodos de mudangas, que sdo reflexos de pressdes externas. As
mudancas do jornalismo digital, origindrias de questionamentos internos, ndo foram
diagnosticadas neste estudo. O que percebemos foi que o jornalismo digital esta em expansdo,
principalmente dadas as possibilidades que o veiculo oferece a emissora e ao internauta.

A internet possibilita a interacdo individualizada, o que nos parece contraditorio, mas que
consiste em relacionamentos pessoais limitados, consultas de informagdes, acesso a redes sociais,
mas cada individuo em seu universo. E isso de forma que as pessoas podem transitar facilmente
de um espago para o outro, construindo seu caminho de navegacdo a partir do seu interesse. O
meio esportivo digital ainda ndo percebeu esse processo. Nao expande o universo esportivo
digital, talvez até por ndo conhecé-lo. Limita a pratica jornalistica em um ciclo que inicia no
interesse publico e termina na edigdo da noticia. E um veiculo inexplicavelmente tio mais
avancado que os demais, mas que constroi barreiras em suas proprias possibilidades. Hoje o
esporte €, segundo os entrevistados, o conteudo mais acessado nas paginas digitais da emissora,
no entanto ainda se utiliza de um jornalismo caracteristico de outros veiculos digitais. Isso porque
estd construindo seu universo, estabelecendo seu espago, seus agentes e neste processo definindo
seu campo.

O Editor do jornal digital coordena todo o material que ¢ produzido pelo site, “desde a
realizagdo das pautas pra que os repoOrteres possam procurar € escrever as matérias até a edi¢do
das matérias, antes delas irem para ar e também a atualizagdo das homes™, a gente tem trés
homes principais, dos trés principais clubes (o editor se refere aos times do Estado do Parand),
durante o campeonato paranaense e também o calendario de alguns times do interior, nosso
trabalho também ¢ atualizar as homes destes times, sdo treze homes que precisam ser atualizadas
diariamente” (EDITOR). E evidente que o futebol é o elemento norteador das producdes do
jornalismo digital.

Para andlise e acompanhamento da audiéncia, existe um departamento especifico,
gerenciado por uma equipe de marketing. Segundo o coordenador, as pesquisas da area do
marketing apresentam a realidade do mercado em geral ndo direcionando ao internauta ou ao
leitor que, para os jornalistas representa um publico especifico, que tem particularidades que

devem ser consideradas. Apesar de canais como o de marketing oferecer suporte para a equipe de

*Homes na linguagem jornalistica significa pagina. Ou seja, o editor esta se referindo a um espago do jornal digital.
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jornalismo, os resultados apresentados ndo sdo diretamente determinantes para a organizacao de
pauta. A percepcao subjetiva do jornalista online, mencionada nas entrevistas como o “Tino do
jornalista”, ¢ um dos instrumentos utilizados pelos profissionais da comunicacdo online esportiva

como termdmetro para medir o interesse do publico.

A gente acaba desenvolvendo um feeling, sobre o que o publico gosta, por exemplo: tem
que ter futebol, os trés times da capital, tem que ter. A gente sabe a importancia das
demais noticias, mas o futebol tem que ter. Outra questdo é que ndo temos uma equipe
grande para fazer a cobertura de todos os esportes que gostariamos e temos que fazer
escolhas por alguns esportes. (COORDENADOR)

O coordenador de esporte ainda comenta que abordar no programa diferentes assuntos
relacionados ao esporte ¢ importante, entretanto ndo ¢ exequivel. Para tanto, ¢ necessario uma
equipe para atender e fazer a cobertura dos eventos, competicdes e clubes. Durante a entrevista, o
coordenador demonstra reconhecer que existe uma demanda e interesse publico, em conteudos
veiculados na rede que retratem uma maior variedade de informagdes sobre os esportes. Ainda
assim, o futebol ¢ considerado como o produto com maior numero de consumidores (internautas).
O discurso se repete a medida que cada jornalista da equipe do programa online é entrevistado.
Em um consentimento tacito, o futebol dos times da capital, especialmente, sdo noticias que ndo
podem faltar no programa.

Existe a preocupag@o em direcionar ao internauta a noticia relacionada ao esporte e ndo a
especulagdo ou desdobramentos sensacionalistas do que a envolve. Percebemos que a construcao
de um padrio jornalistico ndo se estabelece somente em como o jornalista escreve, mas também o
que ele deixa de escrever. Expressar a informag¢do com elementos que a caracterizam em seu
contetido e forma denota a construcdo de um padrdo. Isso se reverte em “um fazer jornalistico”,
proprio da equipe que se estabelece a partir das percepgdes, aceitagdes e reconhecimento que
cada profissional conquista com seu trabalho. O que constrdi esse universo de representacdes ¢
um conjunto de elementos que retrata os valores apreciados em cada funcdo, gerando uma
resposta que condiciona e conduz as possiveis a¢des de cada agente (BOURDIEU, 2004, p. 131).
Se isso forma um padrdo de preferéncia, assim como determina as condigdes de acdes,
percebemos a estrutura de uma pratica em construgdo, no caso do meio digital, aqui discutido.
Reforcada pelo proprio momento histdrico no qual a tecnologia e meios de comunicagdo estdo

inseridos, sdo construidas a condi¢des proprias do fazer jornalistico digital.
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A linha editorial do programa conduz de forma indireta as agdes dos jornalistas digitais,
que ndo determinam de forma aberta e direta como e o que se deve escrever. Mas que pela
continuidade e descontinuidade, reforcos e repressdes formatam um padrio editorial.
Possivelmente o jornalista que consiga apurar tais percepgdes, conquista beneficios de
reconhecimento e manutengao de suas fungdes neste meio.

O coordenador menciona uma carta de principios que funciona como indicativo da
conduta ética-profissional do jornalista. “Quando o funcionario ¢ contratado, ele passa por uma
série de entrevistas, e recebe informagdes gerais sobre normas de conduta valorizadas pela
empresa.” Nao relacionada a pratica jornalistica digital, mas ao universo de exposicdo e
representatividade que a figura do jornalista, refor¢ada pelo reconhecimento da empresa a que ele
estd vinculado, ¢ contundente a preocupa¢do da emissora com o perfil do jornalista.

Frequentar o mesmo lugar, se aproximar das mesmas pessoas, confere para um
determinado grupo vivenciar as mesmas experiéncias, o que predispde o individuo a construir um
imaginario semelhante aos demais agentes que pertencem ao mesmo meio. O que chamamos aqui
de condigdo de existéncia que possibilita a individuos diferentes desenvolverem o mesmo tipo de
comportamento. O que ¢ sustentado, inclusive, por comentarios da equipe de jornalismo digital,
que menciona o status publico da emissora, como elemento que difere no proprio acesso do
jornalista a informagao.

Naturalmente que os individuos tém a possibilidade de utilizarem de diferentes recursos,
incluindo seus conhecimentos e vivéncias pessoais para alcancar seus objetivos. Entretanto, este
processo ndo ocorre de maneira sistemdtica e consciente, existe um longo caminho de
apropriacdo e desapropriagdo de referéncias que se exterioriza em estratégias de disposicao da
acdo do individuo, que quando acionadas refletem em ac¢des. Nesse sentido, as associagdes entre
os individuos sd3o quase que obrigatorias, pois promovem aproximagdes e distanciamentos que
permitem ao agente atingir seu objetivo. No caso do jornalismo digital, a associacdo ocorre
prioritariamente com os agentes do campo esportivo e em segundo plano com alguns agentes do
jornalismo. O que nos parece ¢ que se existem relagdes interpessoais existem trocas entre os
agentes, sejam elas concretas ou simbolicas.

Pensar sobre a heterogeneidade da equipe de jornalismo digital nos faz questionar sobre
como se estabelece a pratica social do fazer jornalistico. Visto que a dindmica de funcionamento

da equipe editorial consiste em uma adequacgdo entre as necessidades do programa e agdes dos
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jornalistas.

sujeitos conscientes e conhecedores, obedecendo a razdes e agindo com pleno
conhecimento de causa, conforme acreditam os defensores da Rational Action Theory.
(...) Os ‘suyjeitos’ sdo, de fato, agentes que atuam e que sabem dotados de um senso
pratico (...), de um sistema adquirido de preferéncias, de principios de visdo e de divisdo
(0o que comumente chamamos de gosto), de estruturas cognitivas duradouras (que sdo
essencialmente produto da incorporag@o de estruturas objetivas) e de esquemas de acgéo
que orientam a percepgdo da situagdo e a resposta adequada. O habitus é essa espécie de
senso pratico do que se deve fazer em dada situagdo (BOURDIEU, 1994, p. 42).

Os agentes mobilizam o que nos parece uma rede a partir dos conteudos e informagdes
selecionadas. Esses elementos produzem a informacdo que circula por todos os pontos de
interse¢dao da Rede. Nesse contexto, percebemos que a informagao transita por diferentes espacos,
¢ manuseada e desenvolvida por agentes que mobilizam essa Rede. Tal questdo é confirmada
pelo editor do veiculo online estudado, que menciona a importancia entre as relagdes que se
estabelecem entre a equipe para o funcionamento do jornalismo online. Ao se pensar em uma
rede, consideram-se pontos de aproximacao e afastamentos, lagos e intersec¢des que se formam

direcionados a um objetivo comum.

Esta rede de informagdes sobre esporte que a midia promove consegue bem mais do que
simplesmente fazer circular um conjunto aparentemente desinteressado e objetivo de
fatos relativos ao esporte. Na verdade, a midia vem exercendo fundamentalmente uma
fun¢do de agendamento do debate sobre esporte, isto ¢, ao proceder a escolha dos
assuntos, do tipo de abordagem e da forma como repercute aquilo que veicula, ela define
sobre o qué devemos falar e ter opinido, além de, no limite, formar a nossa opinido sobre
os temas que elege e faz circular. (PIRES, 2007, p.4)

As agoes projetadas pelos veiculos mididticos promovem o mecanismo de circulagdo e
movimento da Rede. O que se estrutura ¢ um espago conectado por teias de interagdes que se
aproximam e se afastam dinamicamente. “Em alguns momentos nds precisamos de algum
material que outros veiculos de comunicacdo conseguiram, neste ponto fazemos solicitagdo e
utilizamos este material para construir nossa noticia”. (REPORTER A)

Isso nos faz pensar em uma Rede de comunicacdo esportiva na qual existem diferentes
elementos que ocupam um lugar comum de ac¢do no espago ao qual pertencem. Tais elementos,
mencionados especificamente neste estudo, se caracterizam pelos veiculos comunicativos, como

o radio, a televisdo, a internet ¢ a midia impressa, € seus respectivos agentes. Cada um desses
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elementos age na manutengdo e dindmica da Rede. Ou seja, os veiculos mididticos fazem parte
integrante de uma rede de comunicagado, que fala, escreve e apresenta sobre o esporte.

A informagdo ¢ uma substincia fundamental para o funcionamento de uma Rede e,
diferente do que Roger (1986) aponta, a Rede como um meio que proporciona a interagdo e
consequente compreensdo mutua. Em contrapartida, o conceito objetivo que entende a Rede
enquanto um universo que mantém relagcdes concretas, que podem ser visualizadas e criam um
sistema fechado e interativo simplifica o potencial de uma Rede. Para Castells (1999), a rede
representa uma estrutura dindmica que partilha de referéncias e significados comuns altamente
modificados pelo contexto a que estd inserida. A rede pode manter uma conexdo concreta ou
subjetiva. A internet, por ser um veiculo comunicativo bastante particular, de certa forma
consegue se associar aos demais veiculos comunicativos e projetar sua propria a¢do em diferentes
espagos. A internet se encontra nesta Rede com mobilidade entre os nos que sugerem a possivel
associacdo em determinados momentos e concorréncia em outros.

O Coordenador entende que o processo de construcdo de uma noticia esportiva deve
conter primordialmente elementos factuais e, em certos momentos, informagdes que
complementam o conhecimento do publico sobre o esporte. Assim sdo construidas matérias mais
imediatas que representam os acontecimentos em tempo real e os contetidos que tiveram um
maior tempo para elaboracdo e assumem uma funcdo complementar na homepage. O editor
esportivo tem a fungdo de atribuir valor e dar importancia ao material coletado pelos reporteres. E
o editor que determina qual assunto ¢ relevante para ser postado na homepage, assim como ¢ o
responsavel por inserir o conteido na pagina online. Em relagao ao reporter, sua funcdo ¢ buscar
informagdes e materiais que podem ter potencial para ser vinculado a pagina online. Esse
processo, apesar de ter um direcionamento, ou seja, o assunto que deve ser pesquisado,
usualmente ¢ resultado dos acontecimentos esportivos dos momentos, se outrora os elementos
factuais e técnicos do esporte eram os produtos ou potenciais matérias para noticia, hoje, a
novidade sdo os fatos diferenciados, ou até mesmo o cotidiano de atletas sdo informagdes que se
aproximam mais do interesse do publico. Segundo os reporteres, em um mundo no qual as
informagdes serdo noticiadas por diferentes meios de comunicacdo, o diferencial, muitas vezes, ¢
o inesperado, o polémico. Desse modo, percebe-se uma mudanca na perspectiva do jornalista

online, que por muitas vezes precisa setorizar os tipos de informacao para que a equipe consiga
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entre tantas informagdes selecionar o que ¢ um produto de maior aceitagdo. Dessa maneira ¢é
visivel a informagao com o carater de produto, que vai ser apreciado e visualizado pelo publico.

A partir do diagnoéstico das fungdes que os agentes operam, ¢ possivel entender como ¢
produzida a pauta. A equipe de produgdo inicialmente realiza uma reunido no comego da semana
para definicdo de como o programa serd conduzido, quais profissionais serdo encarregados de
determinadas fun¢des, como fechamento das pautas, orientacdes de reportagens e demais
assuntos que possam ser apontados durante a reunido.

As pragas podem disponibilizar matérias entre si. Funciona como uma espécie de rede que
compartilha os acontecimentos, VT’s e reportagens de tudo que acontece no Estado, ou em nivel
nacional. A rede principal que coordena as outras pragas ¢ a do Rio de Janeiro, onde ¢ produzida
a parte nacional do programa. “Esta rede pode também compartilhar noticias, através de um
arquivo que oferece as demais pragas assuntos que ja foram noticiados, assim como pode solicitar
que as pracas produzam determinada reportagem de acordo com o seu pedido”. (EDITOR)

A interatividade entre a equipe jornalistica esportiva e seus parceiros ¢ constante.
Acontecimentos sdo fornecidos via contatos pela internet, ou telefone e, a medida que as
informagdes chegam, elas sdo montadas quase que instantaneamente. Os editores tém a
possibilidade de entrar em contato com suas fontes, para que as noticias reflitam realmente o que
acontece. O responsavel pelo fechamento da pauta edita e analisa todas as noticias Apds esse
processo, 0 mesmo editor coloca as noticias online, este processo ¢ continuo. O produto final
inserido na net tem um tempo util de publicacdo se torna perecivel a medida que novas noticias
surgem. Toda essa tecnologia facilita e propicia mais agilidade para oferecer a informagao

atualizada.

ESTRUTURA E AGENTES MIDIATICOS

A equipe jornalistica do programa esportivo online analisado ¢ composta por oito
profissionais que trabalham juntos ha aproximadamente seis anos. S@o eles: trés reporteres, um
editor, dois produtores, um chefe ou coordenador de esportes e um apresentador que atua também
como editor. As funcdes atribuidas a cada profissional sdo diferentes, mas complementares.

Os editores sdo responsaveis pela selecdo dos contetidos que deverdo ser transmitidos.

Todas as matérias realizadas pelos reporteres sdo inicialmente analisadas pela edicdo, para que
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possam formata-las (inserir a voz do apresentador nas imagens etc.), completando a finalizag¢ao
da noticia. Os editores também tém como fun¢do dividir entre si os acontecimentos que deverao
ser transformados em mensagens, esse processo requer rapidez, visto que muitas das informagdes
surgem no momento de fechamento da pauta. Como auxilio nesse processo também o
computador ¢ indispensavel, pois o programa tecnoldgico que operacionaliza essa possibilidade
oferece recurso que facilita sobremaneira a perfeicdo do trabalho. E necesséario que o programa
ndo ultrapasse seu tempo de apresentagdo, pois a conexdao com a Rede Nacional tem em sua grade
o tempo exato destinado a emissora filiada, se este excede, o programa ¢ cortado no ar. Neste
programa de computador ¢ possivel ter o tempo de duragio de cada noticia, a ordem dos assuntos
e todas suas outras caracteristicas. “Deste modo, segundo a producdo, 90% depende do
computador para uma 6tima execu¢ao”. (EDITOR)

A reportagem depende da producdo e edigdo, sua fungdo estd entre editar e produzir. De
acordo com as coordenadas da edi¢do (local e horario), assim como da reunido de pauta, os
reporteres vao a busca dos assuntos e imagens que devem ser capturadas externamente.
Acompanhando os acontecimentos, os reporteres conseguem obter maior nimero de informagoes,
auxiliando no processo de edigao.

Acerca dos dados coletados, observa-se que o programa esportivo em questdo, apesar de
particularidades que o diferenciam dos demais programas, se assemelha na questdo relacionada
ao tipo de mensagem de carater superficial e informativo. Para alguns autores, essas
caracteristicas representam um ponto negativo refletindo em mensagens simples e com pouco
conteudo. “O ponto fraco da televisdo e de outros veiculos informativos que conhecemos ¢ o fato
de ser “generalista”, no sentido de que ndo oferece produtos suficientemente diferenciados”.
(SARTORI, 2001, p. 39).

Com 08 anos na area, definiu uma linha de trabalho que atende as necessidades imediatas,
assim a edi¢do dos reporteres realiza suas fungdes semanais seguindo um modelo estabelecido.
Para que isso seja possivel, existe uma pessoa responsavel em manter essa conexao com a Rede.
J& os contatos com as demais pracas sao realizados pelos demais editores.

Em relacdo a autonomia de comentarios e decisdes, segundo a equipe esportiva, ¢ total.
Apesar de existir uma carta de principios da emissora, esta tem apenas lembretes que a fungdo de
jornalista deve cumprir, diz respeito a ética no trabalho. De acordo com o gerente de esportes, a

unica exigéncia ¢ de exclusividade, ndo podendo ter outro emprego. Para editar e produzir o
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programa existe também autonomia, segundo os agentes, finalizando com o fechamento da pauta
que varia de acordo com as escalas de fungoes.

Quanto aos conteudos de pauta, o assunto futebol merece destaque especial, pois ¢
considerado o carro chefe das reportagens, principalmente as noticias relacionadas aos trés times
paranaenses da cidade de Curitiba. De acordo com o gerente de esportes, os outros esportes
também sdo apresentados, mas ndo se pode negar a representatividade do futebol para o publico.

O jornalista esportivo, independente de seu cargo, deve realizar varias fungdes: editor,
reporter, apresentador, ou produtor, isso porque a equipe tem como objetivo fazer a cobertura do
maior nimero de eventos esportivos que ocorrem no Parand. Segundo o repoérter, o coordenador
da equipe de jornalismo online constantemente relembra sua equipe de que independente das
especificidades da informagdo esportiva ser o foco da midia em questdo, toda a equipe ¢
jornalista, ou seja, segue os principios basicos do fazer jornalistico.

Este estudo, por representar um estudo de caso, foi construido a partir de situagdes
objetivas que nos permitem delinear um espago estrutural e de disposi¢cdes pessoais que orientam
a pratica reflexiva de fenomenos sociais. Esta perspectiva apresenta delimita¢des provenientes do
proprio método que utiliza o recorte de uma realidade especifica, mas que nas ciéncias sociais ¢
de grande importancia devido a caracteristica subjetiva e interpretativa da area. Novos estudos
poderiam realizar a analise dessa mesma estrutura e disposigdes, mas em ambiente de midias
diversificadas complementando e visualizando as possiveis regularidades e distanciamentos
encontrados nos diferentes contextos.

Entender as relagcdes humanas, assim como o mundo social, pressupde percebermos que
existem diversos espagos nos quais os individuos vivem, agem e interagem, com pessoas,
instituicdes, grupamentos, estruturas e outras infinidades de possibilidades. Ao se entender a
relacdo entre os individuos como ac¢do constante e dindmica, verificam-se as possibilidades de
andlise deste objeto, ou seja, a interagdo humana.

Assim, ¢ notavel a preocupacdo dos autores em estabelecer a mobilidade do individuo na
sociedade, seja por processos evolutivos de adequacdo ao meio, seja pelo processo historico de
longa duracdo no qual o individuo estd inserido. Para tanto, ambos os autores, Bourdieu e Elias,
visualizam as agdes dos agentes ou individuos que assumem uma posicdo no campo ou
configuragdo social. A partir dessa inser¢do, o individuo se apropria de percepc¢des que o levam a

se entender como elementos constituintes do funcionamento deste espaco.
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Se para Elias (2001) os relacionamentos acontecem em diferentes niveis de dependéncia,
para Bourdieu (1983), essas relagdes ocorrem a partir de disposicdes de posi¢des. Para ambos os
autores, a dindmica de aproximacdes e distanciamentos ¢ mencionada, visto que ¢ essa
possibilidade que interfere na mobilidade dos campos ou das configuragdes. Na esséncia da
discussdo, entendemos que o individuo participa de um tipo de projecao da agdo que racional ou
irracionalmente determina suas acdes, os limites da possibilidade dessas acdes se estabelecem por
interesses ou pelo nivel de dependéncia que cada individuo mantém entre os demais. Assim se
estrutura o chamado “jogo” que, para Bourdieu (2000), se caracteriza enquanto a percepcao do
individuo de que suas agdes podem ser planejadas, e de as a¢des dos demais agentes podem ser
previstas. Para tanto, € necessario entender as regras deste jogo, o que ¢ disputa e o que tem valor
apreciado. Ja para Elias (2001), o “Jogo” representa o que ocorre a partir de uma espécie de
competicdo entre os individuos, que se estabelece nas diferentes configuragdes humanas

interdependentes entre si, para tanto o autor sugere um modelo de Jogos.

Os modelos de jogo ajudam a mostrar como os problemas socioldgicos se tornam mais
claros e como ¢ mais facil lidar com eles se os reorganizarmos em termos de equilibrio,
mais do que em termos reificantes. Conceitos de equilibrio sdo muito mais adequados ao
que pode ser realmente observado quando se investigam as relagdes funcionais que os
seres humanos interdependentes mantém uns com os outros, do que os conceitos
modelados em objetos imdveis (ELIAS, 2005, p.81).

Ao trazer a discussdo o conceito “Jogo”, dos autores Elias e Bourdieu, consideramos o
conceito, apesar de suas especificidades, com uma dimensao dinamica, assim como a relacdo que
surge a partir de objeto de disputa. Esses elementos estdo intrinsecos ao jogo, e conferem ao
termo a caracteristica de interagdo, mobilidade e dindmica.

Outro elemento importante ¢ o conceito de habitus que, para Bourdieu (2001), enquanto
disposicao duravel, introjetada pelo agente, se consolida a partir da posicdo no campo,
internalizado a partir das agdes e relacdes e que determinam as agdes. Nessa perspectiva, o “jogo
que se manifesta ndo somente enquanto acdo, mas também pela ndo agdo no espago social, ¢
resultado da disposi¢ao do agente, da estrutura¢do de um habitus que, ao ter determinado sucesso
ou resultado dentro de um campo, se regulariza enquanto agcdo”. A possibilidade de entender e
interpretar o espaco e as acdes de uma dindmica confere uma maior mobilidade do agente e

aumenta suas possibilidades de interacdo, isso representa entender o sentido que os agentes
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envolvidos em uma dindmica atribuem ao espago, as pessoas € a estrutura em que ela esta
envolvida. Se refletirmos mais atentamente, ¢ fundamental que os agentes realizem mais que um
diagnostico da existéncia do campo, como mencionado acima, ¢ necessario entender como uma
acdo deve ser exteriorizada, como um posicionamento pode ser uma disposi¢do que represente
um elemento distintivo perante os demais agentes. Este saber ser, agir e se dispor dentro de um
campo pode representar duas possibilidades: a primeira relacionada a compreensdo do agente de
um processo que € interiorizado aos poucos, € a segunda apenas a simples incorporacdo de
referéncias mecanizadas pela limitacdo de visualizar o contexto enquanto uma dindmica
interativa. Assim, percebemos nas obras de Bourdieu o que ele denomina jogo. Os autores
entendem que as possibilidades de a¢do, interagdo e disposicdo t€ém um relativo grau de

autonomia que se transfere ao proprio espago no qual os individuos estdo inseridos.

APONTAMENTOS

A partir das observagdes, acompanhamentos e entrevistas, foi possivel constatar o pouco
tempo de existéncia do jornalismo esportivo digital se comparado com outras midias. Enquanto
as midias impressas e televisivas se organizam desde a década de 20 e 50, respectivamente, a
midia digital/internet é relativamente mais nova, consolidando uma aproximac¢do com o meio
esportivo hd aproximadamente 10 anos. Com recursos tecnoldgicos mais avancados e formato
interativo, mantém caracteristicas especificas que valorizam o imediatismo e a superficialidade
da informacao. Outro elemento importante € a tipologia do esporte a que o campo jornalistico se
apropria, foi possivel constatar que a midia digital/internet se interessa pelo esporte competicao,
isso porque a possibilidade de desdobramentos que o esporte competicdo pode vincular abrange
desde eventos que podem ser comentados e transformados em produtos midiatizados, assim como
a figura do atleta, seu desempenho esportivo a até mesmo vida cotidiana. O jornalismo online
demonstra possuir poucos filtros para processamento dos assuntos veiculados. Toda a informagao
encontra lugar em uma homepage, o que varia ¢ a ordem e disposi¢do dessa noticia no meio
midiatico, pois a mudanga de assuntos de uma homepage deve ser continua, o que significa que
existe um tempo de vida de uma mensagem, pois o leitor acessa varias vezes o recurso digital
diferente dos demais veiculos midiaticos. Tais caracteristicas proporcionam a visualiza¢ao de

uma estrutura dentro de dois grandes campos: o esportivo € o campo da comunicagdo. A estrutura
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do jornalismo digital reflete as mudangas tecnologicas da atualidade, que interfere diretamente
em um novo formato de jornalismo, com agentes especializados em um novo formato de
informar. E possivel constatar que a dinamicidade que o jornalismo digital imprime em sua
pratica condiciona a uma infinidade de interacdes entre os agentes dessa estrutura, assim como
encaminha a pratica a se consolidar enquanto um oficio mecanizado.

Atualmente ¢ possivel perceber que o veiculo midiatico internet por meio das homepages
proporciona um grande nimero de informagdes sobre esporte para a sociedade, mas que existe
uma hegemonia de assuntos abordados, neste estudo em especifico, o futebol. O processo de
construcdo da noticia realizado pelo jornalismo online esportivo se apresenta limitado pela
propria estrutura de recursos humanos e também da organizagdo de fun¢des de cada agente. A
setorizagdo dos agentes de acordo com assuntos ¢ determinante para o tipo de assunto vinculado
pela homepage. Ou seja, apesar dos cargos e fungdes serem similares entre os agentes da
homepage, existe um direcionamento por areas, o que determina diretamente o assunto abordado.
Assim, os assuntos sdo construidos com uma base diretiva, que ¢ pré-determinada pelas
percepcdes dos agentes da producdo digital jornalistica, por meio da percepcdo subjetiva de
gostos e da audiéncia, assim como do acompanhamento irregular das interacdes e comentarios
vinculados pelos espectadores digitais se estabelece o norte diretivo dos assuntos que serdo
inseridos na homepage. Segundo uma das repérteres do jornal digital, a audiéncia ¢é
responsabilidade do coordenador geral do jornal, mas que a agilidade tecnoldgica permite o
retorno de informacgdes sobre audiéncia de forma imediata. Assim que a noticia ¢ veiculada ao
site, o coordenador acompanha o status de acesso da noticia, o que permite a equipe o controle e
percepcao sobre a recepgdo da informagdo. “é imediato, assim que uma noticia causa impacto o
coordenador nos informa.” (REPORTER A).

Identificar a audiéncia de formatagdo precisa ¢ uma das particularidades do jornalismo
digital que consegue visualizar o cenario parcial da recep¢do da noticia de forma imediata e
precisa se considerarmos o universo abrangente da comunicacdo. Para o jornal digital é possivel
verificar quantos acessos o jornal obteve e também acompanhar os acessos individuais da noticia.
De forma mais especifica, o jornalista consegue também analisar a repercussao da noticia por
meio de estratégias indiretas, que consistem em observar as caixas de comentéarios de cada

noticia. Opinides positivas e negativas sdo retratadas nesses espacos, assim como nos e-mails do



138

jornal enderecados a equipe, segundo os jornalistas, esses instrumentos sdo os mais utilizados
para identificar o publico e seus interesses.

Os jornalistas quando questionados sobre a relevancia da audiéncia nas pautas, ou
interferéncia do resultado desta audiéncia na produ¢do de uma noticia, afirmam que ¢ impossivel
escrever em func¢do de critérios inconsistentes como nimero de acessos ou comentarios, mas que,
contudo, sdo indices importantes para a emissora e profissionais. Eles asseguram continuamente
que a fun¢do do jornalista ¢ informar e comunicar com qualidade, e que a audiéncia, apesar de ser

importante, ndo ¢ a diretriz que conduz a producdo jornalistica esportiva digital.

A gente recebe no final do ano um PDF de acordo com a audiéncia e mesmo que a gente
ndo... durante o ano a gente acaba esquecendo, mas vira e mexe uma matéria foi para a
Capa ¢ a gente ..6 essa matéria teve tantos acessos, dai a gente acaba relembrando, e no
final do més, sempre tem um balango, assim de como estd o nimero de acessos, as
matérias mais lidas, o que que a gente investiu que achou iria dar mais resultado e
acabou nao dando, ou matéria que a gente ndo apostava e foi uma das mais vistas, entdo
mesmo que a gente tente esquecer um pouco isso pra ndo entrar numa paranoia, a gente €
lembrado a toda hora da audiéncia, da importancia de fazer matérias que atraiam mais o
publico ...as vezes algo simples assim, uma frase de um jogador ¢ ndo uma baita
entrevista que a gente fez ...a audiéncia acaba orientando a gente. (REPORTER B)

O reconhecimento dos jornalistas da importancia da audiéncia, considerando seu impacto
financeiro e diretivo no jornalismo digital, ¢ presente e recorrente durante as entrevistas. No
entanto, ¢ limitado a um segundo plano, visto o discurso relacionado a qualidade da produgao.
Indiretamente, em alguns momentos, alguns entrevistados apontam de forma enfatica que a
audiéncia ¢ determinante na sele¢do de pautas e na propria escrita, contudo existe também a
percepgdo pela totalidade dos jornalistas digitais de que deve haver um cuidado em relagdo a
audiéncia como parametro central da pratica jornalista. Todos mencionam que ndo ¢ comum o
acesso continuo dos nimeros de audiéncia, isso porque tal aspecto leva o profissional a um ciclo
ndo favoravel para uma pratica profissional. Equilibrar as pressdes externas e internas, se
considerarmos publico e emissora, ¢ um dos grandes desafios do jornalista digital. Nao existe
uma foérmula de como escrever e o que escrever, mas ¢ evidente neste estudo que existe um
modelo determinado por vivéncias e representagdes, assimiladas por todos os jornalistas e que
converge em uma pratica similar.

A ideia geral exposta pelos jornalistas durante as entrevistas ¢ a de que informagdes
produzidas com qualidade sdo revertidas em noticias significativas para os internautas, assim

como noticias imediatas que apresentam de forma rapida e direta a informacgdo, repercutem em
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um padrdo jornalistico confidvel, que capta a atencdo do internauta. Ainda, as disposi¢des
impostas em um modelo de acdo nos apontam que o jornalismo digital procura atender o interesse
publico. As raizes futebolisticas que conduziam as redacdes jornalisticas desde a década de 60
permeiam se ndo toda, a maior parte da organizagdo do jornalismo digital da emissora estudada.
Como mencionado pelo coordenador, o jornal digital surgiu a partir da movimentagdo
tecnologica e de tendéncias comunicativas, nas quais dispositivos que utilizam a internet
funcionam como ferramentas informativas para o leitor.

A internet se apropriou de recursos e atingiu espagos ampliando a possibilidade de
alcance publico. Tornou-se uma extensdo de veiculos, como o radio, a televisdo e a midia
impressa, conduzindo o leitor para o tempo presente dos acontecimentos. Mas que, por sua
caracteristica peculiar de proximidade com a opinido publica, caminha para o mercado de
produtos, reflexo de um encaixe entre a oferta e a demanda. Segundo a repérter A, existe uma
meta que o jornal digital deve atingir, representada pelo nimero de acessos realizados durante um
periodo estabelecido. De forma indireta, as acdes administrativas e financeiras da uma emissora
determinam as agdes da equipe editorial. Nao referente a controle, incentivo ou censura de
noticias, mas na organiza¢do que sistematiza pautas, visto que existe um sistema de metas
objetivas que devem ser atingidas. Referimo-nos ndo ao que limita, mas ao que delimita o fazer
jornalistico, que molda com barreiras invisiveis os contornos de cada agdo, de cada estratégia, de
toda a producao da mensagem.

Parece que existe receio sobre a possibilidade diretiva de uma audiéncia indutiva. A
agilidade de percepcdo de audiéncia a que o veiculo digital tem acesso se configura em uma
ferramenta estratégica de acdo, mas sugere ser para o jornalista uma transgressao de seu oficio.
Isso porque a palavra audiéncia carrega um sentido mercadologico, conduzido pela oferta e
demanda orientagdes inadequadas para a pratica jornalistica. O que permeia a produgdo
jornalistica, num modelo idealizado, deve envolver o processo constitutivo de uma realidade
baseada em fatos concretos que proporcionam ao individuo recortes amplos no mundo e uma
perspectiva critica e veridica para andlise. Esse ideal ¢ demonstrado nas entrevistas, em
momentos que os jornalistas comentam sua pratica. Porém, as agdes que orientam esta pratica
contradizem o ideal exposto.

A realidade na qual os entrevistados estdo inseridos apresenta uma realidade limitada

quando consideramos o esporte, suas praticas e consumos. O jornalista constrdi por si s6 € por
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suas relacdes no espaco em que vive a realidade a que ele se dispde a relatar. Conduz em
caminhos dispostos (construidos) por disposi¢des implicitas uma pratica sistematizada do fazer
jornalistico. O que nos parece ser uma dindmica concreta, regulamentada primordialmente pela
logistica, estrutura e fazer pratico reconhecido. Arriscamos mencionar que, talvez, essa realidade
ndo seja percebida pelo jornalista, se levarmos em conta que o meio digital exige uma agilidade
que sobrepde a capacidade reflexiva que exige tempo e analise.

O equilibrio entre servigo publico e produto mercadolégico que o jornalismo pode
assumir nos parece ser o grande paradigma do fazer jornalistico para os profissionais da
comunicagao.

Essa reflexdo nos possibilita entender o processo de composi¢do de um campo que ¢é
dindmico, estrutural e reflexo de interagdes pessoais, neste contexto, os individuos assumem
disposi¢des que orientam agdes especificas, resultado de uma demanda, neste caso, a demanda da
aproximacao da comunicacdo digital com o esporte. Para tanto, ¢ fundamental perceber que,
apesar de visualizarmos ao longo desta pesquisa a aproximacdo entre agentes, constituicdo de
uma nova estrutura e até mesmo reorientacdo da pratica jornalistica especifica do contexto digital
esportivo, que representa a construcdo da identidade dessa relativamente nova maneira de
informar, existe um padrao jornalistico estabelecido.

O esporte, hoje, segundo os entrevistados, ¢ o carro chefe do jornal digital, se
considerarmos a divisdo entre generalidades (noticias gerais) e Esporte (noticias esportivas). A

rotina dos Clubes da Capital sdo as noticias principais € que ndo podem faltar no jornal digital.

E que as vezes a gente ndo tem tempo pra estar mexendo com isso porque, toma um
tempo muito grande, a gente estar cobrindo os trés times, ¢ muita coisa que acontece,
entdo, as vezes nem tempo a gente tem pra isso, eu acho bacana outros esportes, s6 que
no Brasil ndo adianta, o nosso esporte é o futebol, a gente pode até querer falar de
natacdo, a gente pode até querer falar de basquete, s6 que ndo adianta futebol é futebol é
o que da audiéncia, a gente tem que pensar nisso né? Eu vou colocar natagdo que
ninguém vai querer ver, as vezes uma coisa nada a ver do Atlético vai chamar muito
mais aten¢@o do que uma matéria bacana sobre natagdo ¢ a realidade, a gente muda... a
gente tenta fazer isso pra dar uma rotatividade pra nossa Home ndo ficar so futebol,
futebol, futebol, mas é o que da audiéncia entdo tem que priorizar isso. (EDITOR)

A reporter C, ainda menciona que alguns assuntos de diferentes modalidades, que ndo o
futebol, sdo vinculados a homepage, mas que devem ter uma representatividade Estadual para

que os assuntos se tornem noticia.
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4.2 MiDIA TELEVISIVA

Decorridas quase seis décadas, ap6s a inser¢do da televisdo nos lares brasileiros, a
televisdo se constitui como veiculo comunicativo com o maior numero de adeptos no Brasil. Em
2006, a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD) do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) mostrava que hé pelo menos um aparelho de televisdo em cada lar
brasileiro, ou seja, 99,9% da populacdo nacional t€ém uma TV. Em 2014, continua sendo
predominante a presenca da TV no Brasil, apesar do evidente e rapido crescimento da internet.
Nada menos que 97% dos entrevistados afirmaram ver TV, um habito que une praticamente todos
os brasileiros, com independéncia de género, idade, renda, nivel educacional ou localizacao
geografica.

No mesmo caminho estd a infernet € o radio que, segundo as pesquisas indicam, em
menor grau de interesse se comparado a televisdo, 61% tém o costume de ouvir radio e 47% tém
o habito de acessar a infernet. Ja a leitura de jornais e revistas impressos ¢ menos frequente e

alcanca, respectivamente, 25% e 15% dos entrevistados.

Desde que a TV chegou ao Brasil, em 1950, o jornalismo esportivo teve seu espacgo
cativo. Mas a Copa de 1970, a primeira transmitida ao vivo para grande parte do pais, foi
o grande marco da editoria de esportes na televisdo brasileira. Foi quando, o
telespectador brasileiro pdde acompanhar detalhadamente os jogos da Sele¢do Brasileira,
na conquista do tricampeonato mundial. A partir dai o jornalismo esportivo passou a ser
parceiro inseparavel da TV no Brasil. Nessa década, foram criados quadros e programas
esportivos que sobrevivem até hoje, como o “Gols do Fantastico”, o “Esporte
Espetacular” e o “Globo Esporte”, todos da Rede Globo de Televisdo. (SILVA, 2010, p.
01)

Se a aproximagdo entre esporte e televisdo era inevitavel, o que ndo poderiamos prever ¢
como ocorre ¢ os resultados dessa aproximacdao. O que nos faz refletir sobre a producdo da
mensagem televisiva esportiva que constréi um universo material e imaterial de um campo que se
estende além do universo esportivo e comunicativo.

Algumas modalidades parecem surgir abruptamente, apesar de anos de historia, a
midiatizacdo das praticas esportivas amplifica e faz serem reconhecidas publicamente
modalidades antes com pouca expressao, conquistando um maior espago e publico. Esse processo
¢ possivel de ser identificado quando mencionamos modalidades como as artes marciais, exemplo

concreto,
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O MMA (Mistura de Artes Marciais) é exemplo disso. O evento que envolve a
competi¢do dessa modalidade de luta é um show/espetaculo pronto que gera muito
interesse do publico, proporcionando fantasticas batalhas exibidas mundialmente. “Com
excecdo do futebol, no Brasil o tnico esporte que vende muitas cotas de pay-per-view! é
o MMA” (PAIVA, 2009, p. 67).

Por meio de algumas observagdes relacionadas a representatividade de alguns esportes ¢
que comecamos a atentar para um fendomeno social de relevante importdncia no meio esportivo:

os telejornais esportivos.

Na sociedade de consumo, uma das principais caracteristicas ¢ a universalidade da
informag@o “anddina e miraculosa” por intermédio da comunicacdo de massa. A midia
incorpora, entre outras fungdes, o papel de harmonizar as necessidades e interesses dos
individuos com a aquisicdo e o consumo de bens, sejam eles materiais ou ndo.
(MARCHI JR., 2000, p.213)

Os diferentes veiculos midiaticos como: computadores, jornais, revistas, televisdo, se
interpdem entre as pessoas e as realidades, atuando como uma “ponte de ligacdo”, com a
finalidade de oferecer informagdes, ditando modismos, orientando tendéncias e reconstruindo
padrdes. (MESSA, 2013)

Assim, uma variedade de programagdes surgem nas grades televisivas, o que demonstra o

investimento e interesse publico neste tipo de programacao.

Estabelecemos aqui a categorizagdo proposta por Silva (2005) em cinco tipos de
géneros: programas jornalisticos, programas de auditorio, ficgdo seriada, publicidade e
reality shows. Além dessa classificagdo, encontramos subgéneros em programas
jornalisticos, tais como telejornal, programa de entrevista, documentario jornalistico e
programa de jornalismo tematico. (SILVEIRA, 2011 apud SILVA).

Os telejornais esportivos se diferem das demais produgdes midiaticas principalmente pelo
fato da mensagem virtual ser mais interessante e atrativa que outros tipos de noticias. Contudo,
segundo Jespers (1998), ha limita¢cdes do jornalismo televisivo que o distinguem em sua pratica e
metodologia, que podem ser resumidas da seguinte maneira: o imediatismo; a predominancia da
imagem; o contadgio do divertimento; a auséncia de especificidade do publico; os efeitos da
competicao para as audiéncias; a brevidade; “o pensamento Unico”; a dependéncia relativamente

a fonte, a participacdo pessoal do jornalista, a fugacidade do discurso, o choque da imagem e do
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som; a fraca credibilidade. Apesar de esses fatores se fazerem presentes e, em muitos momentos a
televisdo ser criticada por eles, as programacdes detém bastante audiéncia, tornando-se um forte
referencial informativo.

Com recursos tecnoldgicos variados que permite ao telespectador, visualizar imagens
dindmicas, sonorizadas, com interlocu¢des emocionantes, a televisdo por meio de suas produgdes
gera emocgdes. Com vasto repertério os telejornais esportivos conquistam espaco garantido
notoriedade para os diferentes esporte. (PENTEADO; GASTALDELLO; SILVA, 2014) As
diferentes modalidades esportivas apresentadas ao publico, os grandes eventos fazem parte das
rotinas noticidrias e os atletas figuram personagens com histdrias proprias. Basicamente os
telejornais esportivos, permitem o entretenimento, informagdes, e o virtual contato com uma
infinidade de personalidades. Segundo Silva (2010) constitui-se como um m espaco que informa,
entretém e interage com o publico, ou seja, uma simbiose perfeita entre situagdo e agentes

sociais.

O telejornalismo esportivo, atualmente, estd em ampla ascens@o no mercado jornalistico.
Além de receber grande destaque na programagdo da maioria das grandes emissoras,
como a Rede Globo, existe grande demanda de projetos de programas de TV para as
emissoras locaisl. (Silveira, 2011, p. 01)

Os telejornais esportivos tornaram-se verdadeiros shows de apresentagdes, que levam ao
telespectador ndo somente informacdes sobre os esportes, mas que principalmente apresentam e
tornam possivel o conhecimento do telespectador por modalidades desconhecidas. Algumas
vezes definindo e determinando o grau de popularidade de alguns esportes. Ampliando e
reduzindo potenciais produtos os telejornais esportivos emergem como principal veiculo
midiatico. (PRONI, 2008)

A grande novidade ¢ a superacdo da condi¢do passiva informativa que a televisdo outrora
utilizava em suas programacdes. Atualmente a tecnologia, por meio de variadas estratégicas e
producdes interativas, mantem locugdo direta com o publico. Fascina, comunica e interage
construindo um universo representativo para o publico. “As transformagdes tecnoldgicas
ocorridas modificaram as formas e dindmicas de apresentacdo dos programas televisivos”
(OSELAME, 2010 apud PENTEADO; GASTALDELLO, SILVA 2014).

A televisdo na atualidade permite o contato com a realidade virtual, consegue interagir

com os telespectadores por meio dos mecanismos digitais. A tecnologia possibilita o acesso a
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informagdo que ¢ compartilhada, e de forma dialética possibilita ao publico expressar opinides e
interagir dinamicamente com os apresentadores, repdrteres e produtores. O esporte encontra
espaco no universo televisivo especificamente por sua representatividade social. Onde os
programas esportivos representam o meio que pode oferecer elementos interessantes para uma
discussdo acerca da forma e como sdo abordados os esportes pela midia televisiva, como também
os profissionais € 0 meio que trata deste assunto. “Os noticidrios televisivos ocupam um espaco
significativo na rotina das pessoas e um papel importante de construtor da realidade.” (SOUZA,
2006, p. 25).

E bastante comum discussdes sobre a televisdo, acerca do espetaculo esportivo, (PRONI,
2008, PADEIRO, 2014), contudo, muitas vezes, fica esquecido o significado da producio da
mensagem e aquilo que a ela ¢ inerente. Considera-se somente o que ¢ visto, ¢ um pano de fundo
encobre o conjunto que constrdi a producdo final. Nenhuma mensagem surge do nada, nenhuma
imagem tem vida propria, a juncdo destes dois elementos resulta naquilo que assistimos e muitas
vezes subestimamos. (SILVA, 2007)

Para grande parte das pessoas, os meios de comunicagdo sdo altamente necessarios,
principalmente aqueles que dispdem de pouco tempo, ou que desejam apenas saber
superficialmente sobre determinado assunto. Se configuram como elementos fundamentais do
cotidiano das pessoas. (MALULY, 2014)

Devido ao crescente interesse dos telespectadores, como também a variada gama de
informagdes que os esportes podem circular, os programas jornalisticos esportivos invadiram a
televisdo. Fortemente sustentados pela grande aceitacdo publica, configuram-se como as
estruturas que determinam os contetidos que serdo apresentados. “Sdo noticiarios e programas
esportivos, mesas redondas, telejornais e reportagens sobre atletas ou clubes” (BETTI, 1999, p.
75). Transmissdes ao vivo, imagens espetaculares, varios artificios sdo utilizados para conquistar
uma maior receptividade publica, os quais, aliados a forma com que o mediador da transmissao
enfoca a noticia, podem sugerir diferentes significados. Dessa maneira, o contetido dos
programas esportivos, independente de sua real fungdo, sdo referéncias facilmente geradas e
interiorizadas, sugerindo uma forte interferéncia no processo de formacao de percepgdes sobre o
universo esportivo. (OLIVEIRA, 2012) O jornalista percebe esta demanda e procura promover o
telejornalismo interessante, com uma linguagem de facil entendimento, préximo a um programa

de entretenimento.
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Tempos atrds as noticias sobre esporte eram veiculadas nos telejornais de informagdes
gerais, sendo destinada uma parcela do tempo total de transmissdo jornal televisivo ao esporte. O
aumento de interesse deste publico fez com que as emissoras identificassem um novo nicho de
mercado da comunicagdo: o telejornalismo esportivo. E, assim, foram criados, em algumas
emissoras, telejornais especificos que tratam do esporte.

Devido a caracteristica da televisdo ser um veiculo comunicativo que tem uma grade de
programas variada e uma programacao dinamica, entre uma producdo e outra, ¢ possivel que o
telespectador de determinado programa tenha acesso a outra programagdo via comerciais.
(SANTOS; CARDOSO, 2014) O que a televisao possibilita €, por meio de produgdes elaboradas,
estimular a curiosidade do telespectador, ndo somente para o programa a que ele esta assistindo,
mas para outras possibilidades que a televisdo pode oferecer, como campeonatos ou eventos
televisionados pela emissora. Logo, o proximo capitulo mostrard qual a estrutura do programa
televisivo estudado, assim como da emissora da qual ele faz parte, diagnosticando o processo de

construcao da mensagem direcionado pelos profissionais da equipe esportiva.

O JORNAL TELEVISIVO

O canal televisivo da emissora foi uma das primeiras midias adquiridas pelo Grupo, hoje.
A midia ¢ localizada em Curitiba, mas tem suporte das pracas que estdo alocadas em todo Parana
(Maringé, Londrina, Ponta Grossa etc.). O Jornal televisivo possui dois grandes editoriais: o de
esporte, para atender a demanda das informagdes esportivas e o geral, para atender as demandas
de informagdes politicas, econdmicas, ambientais e generalidades.

O Jornal Televisivo analisado neste estudo representa um dos programas esportivos do
Parana considerado pela equipe de producdo da emissora Nacional como tradicional no seu ramo
de atuacdo, visto que mantém sua transmissdo ha aproximadamente trinta e cinco anos. A
transmissdo do programa abrange toda a regido do Parana.

Com uma tecnologia avancada, o jornal televisivo apresenta um modelo dindmico de
informar, em que as informacdes sdo editadas até¢ algumas horas antes do programa entrar no ar.
Apesar de as reportagens e chamadas serem gravadas, o programa ¢ “ao vivo” e dispde de uma

equipe especializada em informacdes esportivas.
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A sincronia da equipe, assim como o auxilio e conexdo entre profissionais de outras
regides, possibilita que o programa ofereca um nimero variado de informagdes sobre esporte,
sejam elas relacionadas a diferentes cidades, modalidades ou atletas.

Com uma programacao variada, o Grupo de Comunicagdo exibe contetidos jornalistico e
de entretenimento nacionais e locais, que atingem 99% da populacdo do Estado. A grade nacional
¢ reconhecida pela qualidade de seus produtos. Em seus programas locais, o Grupo de
Comunica¢do prioriza o que acontece nas comunidades, discutindo assuntos relevantes para a
populacao de todas as regides do Estado de acordo com uma linha editorial ética e independente.

A emissora tem ainda um nucleo de produgdo, que incentiva o desenvolvido do mercado
audiovisual no Estado, exibindo curtas-metragens, seriados e minisséries produzidos em parceria
com produtoras paranaenses.

A Grupo de Comunicagdo estudado foi pioneira na transmissdo do sinal da TV Digital no
Sul do pais. Em 22 de outubro de 2008, iniciou a transmissdo digital em Curitiba. Em 2010, a TV
Digital foi instalada em Londrina, Maringa e Foz do Iguagu. A partir dessas quatro cidades, o
sinal digital da emissora chega a 29 municipios e atende 42,8% dos paranaenses.

A emissora ¢ lider absoluta de audiéncia no Estado, com um share minimo de 42% em
relacdo a segunda colocada, de acordo com dados do IBOPE de 2011. (DIRETOR)

O Jornal Televisivo Esportivo, programa esportivo diario da TV, ¢ exibido desde 14 de
agosto de 1978, tendo o primeiro bloco destinado ao noticidrio local. Cada afiliada da emissora
produz sua atragdo, exibida com a mesma abertura e cenario da edi¢do nacional. Os dois blocos
seguintes sdo nacionais, gerados pelo Rio de Janeiro.

O Programa esportivo procura manter algumas caracteristicas proprias do programa, com
uma linguagem menos formal e alegre, tem como publico alvo, ndo somente os apreciadores do
esporte, mas também todo o publico jovem e adulto que busca por informagdo. O programa
apresenta noticias sobre o mundo esportivo, com o objetivo de informar sem se estender nos
contetidos apresentados, visto que o horario de transmissdo ¢ considerado pela produgdo como
um horério no qual o publico dispde de pouco tempo. Apesar das varias pragas de apresentagdo, o
jornal televisivo € transmitido para toda regido do Parana.

Em nossa observacgao sobre o panorama do telejornalismo televisivo no Estado do Parana,
as mudancas sobre a organizacdo e estrutura, que varia desde o tipo de informacao veiculada ao

telejornal, até o nimero de profissionais envolvidos no processo, foram sensiveis. Silva (2007),
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em seu estudo sobre a realidade do telejornalismo esportivo no Estado do Parand, aponta para
uma pratica de producdo da noticia voltada ao futebol, com referéncias e profissionais da area
futebolistica, com o minimo conhecimento sobre esporte. Um retrato do telejornalismo que se
originou nas radios e que se estendeu para o meio televisivo. Por um longo tempo, o
telejornalismo da emissora estudada, no Estado do Parand, se dedicou a falar sobre futebol,
construiu uma pratica estagnada e enraizada em preceitos que ndo conseguiam evoluir com a
mudanga do contexto social e do meio esportivo.

A emissora na qual foi realizada esta pesquisa se preocupa, segundo o Diretor de esportes,
em entender as mudancgas do publico e da perspectiva contextual esportiva que o publico

vivencia.

E uma percepgio da emissora que ja vem ha muito tempo, se vocé tiver a oportunidade
de assistir uma reportagem muito antiga sobre futebol, vocé vai ver que ¢ uma descrigdo
do jogo, hoje vocé assiste uma reportagem sobre futebol ela é tio interessante para a
mulher como € para o homem, ¢ interessante para uma crianga e para um adulto, ela tem
que atrair todos. Isso foi uma demanda da emissora. (DIRETOR, 2015)

Acerca de um ano aproximadamente, a emissora tem destinado maior atengdo a realidade
esportiva e ao interesse dos telespectadores, que hoje muda constantemente, devido as diferentes
tecnologias comunicativas, que permitem o conhecimento de variadas modalidades e praticas do
universo esportivo, que outrora nem sequer eram imaginadas. Além desse fato, na atualidade, os
equipamentos esportivos se tornaram financeiramente mais acessiveis, assim como os locais para
a pratica, seja esta pratica de rendimento ou ludica.

O que nos parece ¢ que a emissora busca redesenhar os editoriais de telejornalismo
esportivo, mudando a forma, contetido e disposi¢cdo da informagdo, tornando a mensagem com
contornos de cronicas, retornando ao jornalismo de folhetim dos inicios de sua pratica.

Segundo o diretor de telejornalismo esportivo, o alcance publico exige que a equipe
jornalistica produza reportagens interessantes, e, independente do assunto, a formatacdo da
informacdo, que esta relacionada a maneira como a noticia é reportada ao publico, deve ser
extremamente instigativa e elaborada. Assim, a noticia ndo se limita ao apreciador de uma

modalidade ou outra, mas atende as expectativas do telespectador em geral.

A maneira de conduzir a reportagem deve ser diferente, vocé pega, por exemplo, os
jornais, a pessoa pode falar assim: daqui que vou ler o caderno e geralmente vocé vai ver
que € e ¢ um homem que esta lendo o caderno de esportes, na televisdo a gente tem um
publico dividido, feminino, masculino, faixa etaria e tal... Entdo a gente tem um publico
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muito aberto, entdo vocé tem que fazer uma matéria que seja a mesma matéria,
interessante a0 homem, e que também prenda a atengdo da mulher. Como a televisdo
atinge varios publicos, cabe a nds tornar o assunto interessante. Ndo ¢ mais um resumo
do jogo. (REPORTER A, 2015)

Tornar a noticia mais interessante, para a equipe telejornalistica nos parece apenas uma
questdo de producdo da informagdo, ou mudanga de perspectiva do olhar do produtor. Nas
entrevistas realizadas com a equipe, fica evidente que a demanda da emissora ¢ a da
transformagdo do telejornalismo esportivo aborrecido e cansativo em algo “novo”. Essa
novidade, se assim podemos chamar, foi estabelecida como noticia interessante, e se encaixa em
um tipo de jornalismo com discurso de encantamento, imagens inusitadas e informagdes
historicizadas. Nao existe formula para este novo jornalismo esportivo, o que existe ¢ uma
tentativa de reconquistar o publico que estava se afastando dos jornais televisivos esportivos.

Se considerarmos que hoje as redes sociais e principalmente a internet se antecipam na
vinculacdo das noticias, a televisdo, que tem uma grade fixa com horérios pré-estabelecidos e
tempo para inicio e fim, precisa se realocar no espaco da comunicagdo. A noticia que sera
divulgada, com hora marcada, ao longo do dia, ja foi apresentada por diferentes veiculos
comunicativos e deve ser comercializada na televisdo, ter caracteristicas unicas e distintas que
fagam o publico manifestar interesse em visualiza-la.

Segundo o diretor do Programa estudado, o telejornalismo esportivo hoje busca unir o
entretenimento das narragdes de eventos e a informagdo do jornalismo geral, construindo um
telejornalismo que deve manter a seriedade no constructo da noticia, com uma apresentagdo de
contornos espetaculares, que envolvem o telespectador. Segundo o diretor, o telejornalismo segue
a linha de entreter informando, e se a ordem altera os fatores, a resposta €, com certeza, o que nos
aponta a afirmacdo do Diretor: “E hoje ndo ¢ informar e entreter, ¢ entreter e informar”. Isso
significa que a informagao no telejornalismo esportivo se equilibra quase na mesma propor¢ao de
valores indiretos vinculados a noticia. Seja pela espetacularizacdo da informagdo ou pela
utilizagdo de recursos audiovisuais que tragam perspectivas emocionais e afetivas de um fato.

A espetacularizacdo do esporte transcendeu as vias dos eventos esportivos e migrou para
os telejornais esportivos. Construindo um fazer telejornalistico esportivo com novas orientagdes e
diretrizes. “[...] Logico, informagdo ¢ nosso compromisso, a informagdo vai estar em todas as

reportagens, s6 que ela tem que ser contada de uma maneira que pareca um entretenimento.”
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Tem que mudar, a gente percebe que a emissora Nacional ja estd neste caminho, nos
estamos atras disso, a gente tem que buscar isso ainda, esse novo tratamento de como se
da uma reportagem, especificamente do futebol falando, tem que buscar isso, e com
relagdo aos outros esportes, volei que principalmente é muito forte, basquete que hoje é
forte, a ginastica é forte, corrida em Curitiba, atletismo no Brasil cresceu de uma
maneira forte sdo esportes olimpicos que o Brasil se destacou, entdo é o mesmo tipo de
tratamento, entdo vocé vai fazer uma reportagem de vodlei, vocé ndo pode mais ser
factual, essa reportagem ndo pode mais ser assim: o fulano sacou, o defensor rebateu,
houve um corte e terminou o jogo... Entdo tem que contar uma historia, tem que ter o
que a gente coloca assim, tem que ter um personagem, uma histéria, € o comportamento.
E o entretenimento, tem que ter um entretenimento e vocé informa durante a reportagem
sobre 0 jogo, quem se destacou, qual foi o resultado. (DIRETOR, 2015)

Essa técnica, ou seja, a de construir a reportagem a partir de informagdes factuais, mas
com caracteristicas de cronicas ou histdrias contadas, ¢ apontada na entrevista do coordenador
como uma nova tendéncia do telejornalismo esportivo. O que era impensavel hd algum tempo,
como colocar matérias no ar de 4 a 5 minutos, hoje tem se mostrado uma alternativa interessante
de grande aceitacdo publica (GERENTE, 2016). A reportagem jornalistica esportiva neste
contexto extrapola o fato, evento ou situacdo que deveria ser informada e busca elementos da
histéria de vida, politica, economica que estdo associados a uma informagdo. Nesse processo,
segundo o editor, o telespectador se identifica ou percebe que o discurso é proximo a sua
realidade, o que possibilita uma aproximag¢do do programa com o telespectador.

A televisdo busca criar um vinculo com o telespectador, inserir sentido nas reportagens
que serdo veiculadas, a ideia principal € explorar conteudos que se distanciem da proposta factual
e se aproximem das emog¢des e dos sentimentos. Em 2007, Silva menciona que a televisdo
restringe basicamente os assuntos abordados em suas pautas em eventos ocorridos no futebol, os
principais lances, os atletas de destaque. A mudanga atual engloba a relagdo que o jornalista
estabelece com a noticia, modifica a perspectiva que o profissional langa ao escrever e produzir
uma reportagem sobre uma modalidade somente ou como uma abordagem mais técnica.

A proposta de modificagdo, iniciada pela diretoria da emissora, alterou parcialmente a
equipe de jornalismo televisivo. Foram mantidos os profissionais de reportagem e edigdo,
entretanto a equipe diretiva de diretor, coordenador e editor chefe foi alterada. O objetivo com as
mudangas era de construir uma nova identidade para o jornalismo na televisdo, mudar os
assuntos, a maneira de falar dos profissionais, inovar a forma com que o jornalista se apropria da
informagdo e a maneira de explord-la como produto noticiado.

Para tanto, segundo a diretoria de esportes do programa, ¢ necessario constantemente

repensar o esporte e a pratica telejornalistica, o fazer do jornalista ¢ dindmico e deve se ajustar a
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demanda publica, que se cansou do tipo de jornalismo que outrora era ofertado pelo programa. A
audiéncia foi um dos fatores que apontaram a decadéncia em que o jornalismo televisivo
paranaense estava caminhando. As novas propostas de tipologia de programacdes lancadas pela
Rede se mostraram bem aceitas pelo publico em geral, e foram percebidas como uma alternativa
para uma nova formatagdo do jornalismo regional. O programa ficou menos formal, com uma
linguagem casual, os jornalistas conversam com o telespectador e ndo somente informam,
algumas pautas tratam a informag¢do como uma histéria e os protagonistas da noticia, como
personagens.

O tempo de duracdo do programa também foi alterado, ha 04 anos existia um bloco de 7
minutos que era local, transmitido para todo o Estado do Parand e produzido pela Praca de
Curitiba, combinado com dois blocos de 10 minutos cada. Hoje o programa ¢ totalmente
estruturado por uma Regional, e mais recentemente a equipe decidiu regionalizar ainda mais
fazendo o primeiro de acontecimentos sobre a Capital/Litoral e o segundo bloco para o interior do
Parand. As informagdes sdo destinadas de acordo com sua regido.

Hoje o programa J. D. ao todo tem dura¢do de 30 minutos e ¢ dividido em trés blocos, o
primeiro bloco ¢ ao vivo para Curitiba e Litoral e, para o interior, ¢ transmitido um bloco
gravado, neste bloco os assuntos sdo diferenciados considerando a regido em que o programa sera
transmitido, e os dois blocos subsequentes sdo também ae vive, mas transmitidos para Curitiba,
Litoral e interior. Essa nova estrutura possibilitou, por meio das pesquisas que caracterizam o
perfil do telespectador, que a equipe editorial reformulasse a logistica de transmissdo, visto que
os interesses nas diferentes regides do Parana sdo distintos, possibilitando uma readequagao que,

segundo o editor chefe, apresentou resultados positivos em relagdo a audiéncia.

Um exemplo pratico pra vocé entender nosso interior tem muito forte o futsal, em varias
cidades, aqui em Curitiba ndo vai, ndo funciona, entdo a gente tem uma cobertura bem
legal e boa, completa, com gols, rodada a rodada do futsal pro interior e aqui ndo, o
futsal ndo da nada. (GERENTE, 2015)

As percepgoes dos jornalistas, apesar de como mencionado anteriormente se basear em
diferentes elementos (redes sociais, comentarios de conhecidos), ¢ constante, a equipe editorial
aponta os nimeros de audiéncia, como 0s principais mecanismos que possibilitam o vislumbre
das predile¢des e gostos do publico, possibilitando um ajustamento quase que imediato entre o

que ¢ transmitido e o que agrada o publico. Como mencionado pelo editor chefe acima, apresenta
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uma situacdo objetiva de como os indices de audiéncia auxiliaram a reorganiza¢do da
programacao sem descaracterizar a esséncia do programa esportivo.

Essas mudangas surgiram a partir da percep¢do da equipe de que o interesse publico ¢é
maior, sobretudo de assuntos regionais. Esse contexto reafirma a preocupacdo e aten¢do

constantes da equipe editorial com a figura do telespectador.

E o pensar, a maneira de escrever, a maneira que vai a reportagem, hoje existe o que
chamamos de texto conversado, vocé como jornalista tem que colocar na sua cabeca que
tem alguém do outro lado da tela, vocé tem que estar conversando com aquela pessoa,
vocé ndo estd sozinho 14 no estidio, por exemplo: t6 falando aqui se alguém prestar
atencgdo beleza, ndo, ndo pode ser assim, tem que lembrar que tem alguém do outro lado
da tela. Entdo vocé tem que comunicar e comunicar com clareza, isso ¢ fundamental.
(DIRETOR, 2015)

As diretrizes gerais, segundo o diretor, continuam as mesmas, como isen¢ao,
imparcialidade, respeito, ética. E importante, segundo ele, fazer os projetos de forma a atingir os
objetivos propostos e alcangar a credibilidade almejada. “A empresa ja tem uma linha editorial,
nossa linha editorial ¢ essa, vocé€s vao claramente perceber que ndo ¢ uma linha apelativa, ¢é
trabalhar com isen¢@o e imparcialidade, com respeito ao telespectador, entdo essa ¢ nossa linha e
dentro dessa linha existe o esporte”. (REPORTER A)

Entretanto, existem véarios desafios que foram lancados a equipe editorial pela emissora
que refletem nas mudangas que, segundo o Diretor do Telejornalismo esportivo da emissora,

estdo ocorrendo.

A retomada do programa como o principal programa esportivo a gente perdeu com o
tempo a audiéncia, nos ultimos trés anos principalmente, a gente tem dois concorrentes
fortes, dois programas policiais, ndo sdo esportivos, mas sdo no mesmo horario, entao
eles (as outras emissoras) alteraram hd muito tempo a grade horaria e conseguiram
buscar uma audiéncia que era nossa, a gente ¢ lider, é lider, mas ¢ uma lideranga
diferente do que era ha trés anos. Entdo meus desafios sdo retomar e consolidar uma
audiéncia, mas eu acho que no fundo disso tem que haver uma maneira, a gente tem que
pensar nisso, nessa exceléncia assim que ¢ assim: colocar o esporte paranaense em
evidéncia acho que este é o objetivo principal, que vem como pano de fundo, para isso a
gente tem um trabalho primeiro a ser feito, entdo isso demora a conquistar, ¢ levantar
programa, aumentar a cobertura esportiva, dentro do telejornal de outros esportes, ndo s6
o futebol, varias caixinhas que vdo se encaixando, pra la no fundo a gente mostrar o
esporte paranaense em evidéncia, e que ele ndo seja concentrado no futebol, que tenha
personagens, tenha idolos, o Parana ndo tem idolo, ndo se criou nenhum idolo esportivo,
ndo tem um idolo novo, tem que buscar os do passado pra poder motivar. (DIRETOR,
2015)
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Nesse momento, o Diretor aponta que os projetos esportivos no Parand, com excegdo do
futebol, sio momentaneos. Pontualmente o Diretor menciona alguns projetos esportivos que
renderam noticia e se sustentaram, contudo ele assegura que € preciso tempo para as propostas e
até mesmo o interesse publico sejam atingidos. Segundo o editor do programa esportivo, ¢
impossivel fazer um acompanhamento da trajetoria do atleta, do projeto ou do evento quando ele
ndo ¢ duradouro, apesar do interesse da equipe editorial em divulgar este assunto. Percebemos
que para os jornalistas ¢ necessario que o esporte construa em seu entorno elementos que
possibilitem sua insercio no meio mididtico, como suporte tecnoldgico para os veiculos
midiaticos, assessoria que alimente as midias, organizacdo estrutural, logistica e tecnologica.
Segundo Messa (2013, p 6) o dois pontos definem o jornalismo esportivo “um que o destaca
como mero entretenimento, ¢ o segundo ponto que identifica que mais de 80% das tematicas
noticiosas e das reportagens especializadas giram em torno de uma Unica modalidade desportiva
que ¢ o futebol.

Qualquer esporte pode estar na televisdo, mas ndo ¢ qualquer esporte que podera se
manter na televisdo. Parece-nos que o esporte para a televisdo ¢ uma historia a ser contada,
quando nos grandes eventos surgem os enredos e os atletas se tornam os personagens. A noticia
surge da rotina quase diaria desse enredo que se renova, principalmente, em campeonatos e
eventos periddicos. O diretor de esportes menciona que o apoio e divulgacdo do atleta pelos
veiculos mididticos ¢ algo que a equipe de edi¢do se preocupa e entende ser importante para o
desenvolvimento do esporte midiatizado.

Segundo o diretor, uma reorganizagdo de pauta ¢ um trabalho extremamente dificil, pois
passa por mudancas de percepg¢do e reordenacao da percep¢ao que os profissionais do jornalismo
tém sobre as modalidades esportivas. O potencial de cada esporte a ser televisionado, neste caso
como noticia € ndo como evento, também ¢ comentado pela equipe editorial. Como uma das
mudangas efetivadas, a selecdo de contetido comumente tem como conteudo principal o futebol,
o que ainda acontece, mas que na mudanca lanca os olhares para um espago maior do meio
esportivo. Ainda que seja preservada a autonomia de cada profissional da equipe sobre a escolha
de contetdos a se noticiar, existe uma série de fatores internos (da emissora) que deve ser
respeitada na elaboracdo de uma reportagem.

Primeiramente, deve se atentar aos campeonatos e eventos que estdo acontecendo,

acompanha-los proporciona a continuidade de diversos assuntos. Falar sobre a situacdo dos times



153

ou atletas, as polémicas durante os jogos, estas sdo caracteristicas que influem facilmente na
selecdo de um roteiro. Dessa forma ¢ gerado o suspense e transmitido as informagdes mais
recentes juntamente com a imagem, atraindo fortemente a audiéncia do telespectador. Outra
possibilidade esta relacionada aos profissionais que trabalham no telejornalismo, de certa forma a
pauta segue a preferéncia daqueles que a constroem. A facilidade em discutir sobre determinada
modalidade, ou em ter acesso a informacgdes e atletas que possam se tornar mensagem sao fatores
significativos durante o processo de selecao da informagao.

Ao longo do tempo, a televisdo e os esportes se aproximaram, ainda que de forma
limitada, na qual a televisdo procurou o esporte, em meio a eventos que interessavam ao publico
(AGUIAR & PROCHNIK, 2010). O que temos hoje ¢ o redimensionamento dessa aproximagao,
que intencionalmente o meio comunicativo procura da area esportiva um campo de produtos que
apresentam potenciais para serem comercializados. Se antes a apropria¢do das informagdes pelos
jornalistas ocorria para apresentar os acontecimentos parciais do campo esportivo ao publico, na
atualidade o jornalista se apropria do campo esportivo com a proposta de comercializar o esporte
divertindo o publico. O diretor de esportes da emissora afirma que € preciso rever como se pensa
o esporte, a preocupagdo da equipe ¢ em criar um espago que consiga atender a demanda do
telejornalismo esportivo.

Os jornalistas entendem que as modalidades esportivas podem oferecer ao meio da
comunicagdo uma matéria prima que nao seja apenas factual, mas que tenha potencial comercial
jornalistico. (editor) O que consiste em construir um meio esportivo solido, no qual o
desenvolvimento de diferentes modalidades vai naturalmente promover diferentes eventos,
apresentar varios atletas, oferecendo a televisdo um espago diferenciado para a noticiabilidade.
Nao podemos negar que vislumbramos que muitas modalidades ja apresentam esse
desenvolvimento idealizado pelos jornalistas, mas que mesmo assim ndo recebem significativa
aten¢do da area da comunicagdo. Ocorre que ja existe quase que uma tradicdo do telejornalismo
ao redor do futebol, assim como uma insercdo dos profissionais da comunicacdo neste meio,
facilitando a pratica jornalistica e conduzindo os encaminhamentos em longo prazo.

Observando este novo “modelo” de programa esportivo, atentamos para os profissionais
que o constroem. Seus interesses se voltam especificamente em apresentar espetacularizando.
Segundo a equipe editorial, o jornalismo esportivo atual ndo deve ser sério, nem tampouco

aborrecido, deve levar ao telespectador a alegria de forma suave e atrativa.
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Talvez pela facilidade de acesso, comodidade, ou por simples atracdo, a televisdo tenha
uma grande aceita¢do, a qual ¢ facilmente percebida na constante meng¢do pelo publico das
diversas apresentagdes ou comentarios transmitidos pela midia televisiva. “Hoje, praticamente
tudo ¢ influenciado pelos contetdos veiculados pela televisao e os demais meios de comunicagao,
embora ndo se possa mensurar exatamente o grau de influéncia e nem a importancia que
representam para cada pessoa (SANFELICE, HATJE, CARVALHO, 2001, p.25). E uma
trajetoria de mao dupla, ou seja, ao passo que a televisao e seus programas influenciam o publico,
estes também acabam por influencia-la. Seu vasto repertorio inclui espaco garantido para os
diferentes esportes, os quais sdo representados basicamente pelos mais variados estilos de
programas jornalisticos, permitindo ndo somente o entretenimento aos espectadores, mas também
o acesso a diversas informagdes, € o virtual contato com uma infinidade de personalidades. Um
espago que informa, entretém e interage com o publico, ou seja, uma simbiose perfeita entre
situacdo e agentes sociais. Esse ¢ o caso dos programas esportivos, verdadeiros shows de
apresentacdes, que levam ao telespectador ndo somente informagdes sobre os esportes, mas que
principalmente apresentam e tornam possivel o conhecimento do telespectador por modalidades
desconhecidas. Algumas vezes definindo e determinando o grau de popularidade de alguns
esportes.

A televisdo pode ser considerada mais que um simples veiculo de informacgdo, seu
objetivo vai além, os programas exigem uma reciprocidade, ou seja, informar ndo ¢ mais
suficiente, mas, sim, comunicar. “A comunicacdo humana ¢ por si s6 um fendomeno complexo
que esta além das estruturas dos proprios meios de comunicacao”. (MORO, CARVALHO, 2001,
p. 72.) A partir dessa exigéncia ¢ necessario uma reagdo do espectador diante do que lhe ¢
apresentado, o que torna esse mecanismo um processo de constante interacdo, passivel de
diferentes intervengdes.

Ao caracterizar esse cendrio, a equipe editorial entende que existe a necessidade de
aproximacao entre os diferentes veiculos mididticos, pois € essa possibilidade que proporciona o
reconhecimento da equipe editorial com o telespectador. Segundo o diretor, o programa
televisivo ndo tem twitter, facebook ou site proprio, as fungdes de cada profissional da equipe
ndo possibilitam a acimulo de mais uma tarefa, como a de acompanhar as redes sociais. Assim,
ndo existe a interacdo da equipe do jornalismo televiso com as redes sociais, com o0s

telespectadores, a integracdo com a internet se faz por meio do jornal digital que pertence a
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emissora. Esse aspecto, segundo o diretor,

[...] deve melhorar, pois a ideia é fortemente ¢ a gente (televisdo) produzir este conteudo
de esportes e as pessoas vdo comentar na midia social, ndo é pra gente (da televisdo),
ficar buscando coisa 14 na midia social e trazer para nés, ¢ pra fazer justamente o
contrario, mas até chegar a este ponto, vai exigir certa exceléncia, que a gente nio tem
ainda, mas a ideia € que a gente seja um formador de informagdo, de opinido e que as
pessoas comentem o que a gente esta fazendo. (DIRETOR, 2015)

O espetaculo produzido pelos eventos esportivos se reflete nas noticias construidas pelos
telejornais. O que se sustenta sdo as possibilidades que a organizacdo esportiva oferece para o
meio comunicativo. E evidente que o telejornalismo esportivo ¢ uma area que vem crescendo

juntamente com a demanda receptiva dos mais variados assuntos esportivos.

ROTEIROS E PAUTAS

Segundo o diretor de esportes, ¢ impossivel ndo se utilizar de outras midias para pensar a
pauta de uma programagdo. O jornalista estd constantemente conectado ao que acontece no
mundo e essa conexao ocorre por meio do acesso a diferentes midias, sejam elas oficiais ou ndo.
E recorrente a equipe receber e-mails com sugestdes de pauta dos telespectadores. Contudo as
ideias principais de contetdos transmitidos sdo construidas por toda a equipe nas reunides de
pauta, que ocorrem diariamente apds o programa ser exibido. Para complementar a programacao,
a equipe tem a possibilidade de utilizar reportagens produzidas por outras pragas da emissora,
como de Londrina, Maringé, Sao Paulo e demais regionais. Isso facilita o trabalho do reporter
que ndo consegue fazer a cobertura de eventos distantes da Capital Paranaense.

Outra possibilidade ¢ um mecanismo que a Rede Nacional criou , foi a Agéncia, que
funciona como um repositdrio de reportagens de diferentes Pragas, na qual os jornalistas podem
captar noticias e vinculd-las a suas reportagens. Todas as regionais da emissora devem alimentar
esse repositorio com imagens e reportagens sobre o esporte, a que tanto a TV aberta como a TV
fechada podem ter acesso. As Pragas podem sugerir as reportagens para as demais Pracas, para a
Rede ou para a TV fechada, a partir das respostas de interesse diagnosticadas a partir do que foi
noticiado. Diariamente o editor chefe envia para esse repositério uma previsdo do que sera
noticiado pela praga. “Como se fosse disposto um cardapio de ofertas de reportagens

compartilhadas por todos que fazem parte da Rede” (GERENTE, 2014). A Agéncia G.E., que ¢
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coordenada pela emissora Nacional, comunica as pragas sobre os assuntos que tém melhor

repercussao publica, e algumas vezes direciona o que deve ser noticiado.

Eles nos comunicam, usem isso, isso e isso, que eles ja sabem que ¢ uma reportagem que
vai ter audiéncia, que vai ter repercussdo e interessa ao torcedor, e também as vezes ndo
¢ uma reportagem que vai te dar audiéncia, mas ¢ uma reportagem que em termos de
informagdo ¢ muito importante. (DIRETOR, 2015)

Quando questionados sobre a autonomia delimitada pela Emissora Nacional (Rio de
Janeiro), o editor chefe menciona que algumas obrigacdes comerciais com a Rede devem ser
seguidas, pois determinados campeonatos de algumas modalidades apresentados pela emissora
sdo produtos que devem ser comercializados pelas Pragas regionais. Essa comercializacio
significa a veiculagdo dos eventos comprados e transmitidos pela emissora em sua programacao

Nacional.

Entdo o J.D. quando fez esta regionalizagdo avisou: vocés vao fazer este programa, mas
tem coisa que a gente vai indicar (eles indicam também), que vocés sdo obrigados a
noticiar, dai a gente escolhe a forma também se serd através de uma reportagem, se sera
uma matéria completa, pode ser s6 imagens, ou s6 uma nota, entdo a gente tem
autonomia pra escolher, mas o assunto as vezes é obrigatdrio naquele dia, como a Copa
do Mundo, entdo a gente ndo pode ignorar, entdo existe uma diretriz, a gente faz um
relatorio diario do que a gente usa do G.E. para a Rede, entdo eles tém este
acompanhamento, mas ¢ legal porque vocé tem um cardapio variado e temos uma
autonomia boa, se vocé for ver, sdo 12 cidades fazendo este tipo de programa (12
regionais/pragas) e vocé vai ver 12 programas totalmente diferentes, tirando o que ¢
recomendado. (EDITOR, 2014)

Corroborando este estudo, Proni (2008), Pires (2005) apontam a apropriagdo da midia
sobre os esportes em uma perspectiva mercadologica, a qual ocorreu primeiramente com o
futebol se estendendo para outras modalidades igualmente representativas para o universo da
comunicagdo. Contudo, a abordagem dos autores aponta para a o esporte midiatizado em eventos
ou campeonatos que, transformados em verdadeiros espetaculos, se mercadorizam como produtos
rentaveis. Nossa reflexdo neste estudo permite que esta mesma abordagem se estenda aos
veiculos comunicativos no jornalismo esportivo. Ou seja, os eventos esportivos midiatizados s@o
matéria prima ajustaveis ao universo do jornalismo esportivo, sdo produtos para as emissoras que
devem veicular em suas programagdes tais produtos. Dai vem o termo utilizado por Jesper (1998)
quando ele menciona sobre a informacdo produto. Aquela que tem um valor além da intencao de

comunicar o publico, que ¢ produzida e reproduzida em uma légica comercial.
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Assim, o espetaculo esportivo € construido duas vezes. Uma pelos atores envolvidos no
proprio espetaculo e outra pelos produtores e reprodutores da imagem em discurso desse
espetaculo que estdo em confronto, orientados por pressdes exercidas com as relagdes
objetivas estabelecidas por um campo dotado de légica propria. (PILATTI, 2006, s/p)

Além do espetaculo esportivo midiatizado, existe a comercializagdo desse espetaculo que
tem como via de transito, dentre outros caminhos, os programas de telejornalismo.

Apesar de a equipe editorial, em consenso, definir quais reportagens Nacionais sao
selecionadas dentre as apresentadas pela agéncia para fazerem parte do programa do dia, existe a
determinagdo pré-agendada pela Rede (Rio de Janeiro) das reportagens que devem ser abordadas.
O editor chefe junto com o gerente de esportes sdo os responsaveis por essa edi¢do, visto que os
demais jornalistas usualmente estdo envolvidos com as pautas regionais. Essa selecdo tem como
principal critério a percepcdo da equipe de jornalismo, e considera aspectos que caracterizam o
publico regional do Estado do Parana.

Em diversos momentos das entrevistas, a equipe editorial inicia suas respostas falando do
esporte de forma geral, mas ao final da resposta remetem suas andlises ao futebol. Podemos
perceber que o futebol orienta toda a estrutura da programacao televisiva da emissora estudada, ¢
0 que num contrassenso logico limita, delimita e abrange as possibilidades de contetidos
vinculados aos programas. Limita, pois concentra as producdes do universo do esporte em uma
modalidade apenas, o futebol. Delimita, visto que mostra que, se comparado com as demais
modalidades esportivas, o futebol apresenta maior capacidade de ser midiatizado e abrangente,
pois culturalmente o futebol tem uma histéria no Brasil que construiu ao seu redor grande
representatividade, organizacdo e autonomia, tornando-se um produto que desdobra, além de
praticas concretas, inimeras possibilidades de produtos rentdveis para o meio da comunicagao.
No programa estudado, os assuntos variados, ou seja, as modalidades diferenciadas,
desconsiderando o futebol, sdo basicamente selecionadas da Rede Nacional, e a parte regional
destina seus assuntos basicamente ao futebol do Estado (REPORTER A). Esporadicamente,
algumas modalidades e atletas regionais de modalidades diferenciadas, sem considerar o futebol,
sdo trazidos em pauta, mas isso ocorre quando o atleta ¢ um destaque ou se a modalidade estd em

um evento de grande repercussao.
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Percebemos com isso que a estrutura de um programa jornalistico, tenha ele caracteristica
esportiva ou geral, envolve uma série de mecanismos que exige, além de sincronia,
comprometimento e atengdo, uma conexdo ou aproximacdo entre diferentes dareas. Essa
aproximagdo ou distanciamento do meio da comunicacdo com as diferentes areas, como a
politica, economia e esporte, ¢ o que define a orientacdo dos contetidos que sdo abordados por
uma programag¢do, assim como a percepcdo dos jornalistas sobre determinados aspectos e
assuntos dessas areas.

Para entender como sdo formuladas as pautas, primeiramente ¢ preciso entender o espago
no qual elas surgem. Dentre todas as diversas equipes que fazem parte do telejoranlismo, a equipe
esportiva desenvolve seu trabalho todos os dias (de segunda a sabado), iniciando com uma
reunido no comeco da semana, que definird os principais assuntos, qual profissional fechara a
pauta e outras discussdes referentes ao programa.

O J. D., por ser um programa de pouca duragdo, aproximadamente 20 minutos, ¢ mais
facil de ser produzido, mas por ter a caracteristica informativa, deve estar atualizado
independente do dia ou horario em que as noticias surgem. A redacdo esportiva (considerando
somente os produtores e diretores do programa) ¢ composta por uma equipe de oito profissionais
e varias estagdes que transmitem, produzem e editam as mensagens. Tais estagdes tém operadores
que fazem a transmissdo de todos os programas, sendo que somente durante a transmissdao o
editor que orienta a transmissao pertence a equipe esportiva.

As estacdes sdo nomeadas de controles, sdo elas: “Controle A”, composta por uma
bancada com quatro profissionais, com fungdes diferentes e complementares. Uma pessoa ¢
responsavel pela incorporagdo das tarjas (arte e producdo de imagem), este recurso insere
informagdes sobre os entrevistados, processo que ocorre durante a transmissdo. Nessa estacao
também se concentra a coordenacdo geral que dirige a transmissdo, oferecendo as coordenadas
necessarias para o apresentador durante suas entradas (periodo em que o apresentador estara

. 26
entrando no ar “ao vivo”

). Um crondmetro auxilia no acompanhamento do tempo em cada uma
das entradas (apresentador, dos reporteres, ou das imagens externas) que acontecerdo, assim
como coordena o tempo em que o programa estara “no ar” >’. Esse processo acontece devido a
alguns artificios tecnolodgicos como o ponto eletrdnico que possibilita a comunica¢do entre o

diretor e editor com o apresentador.

26 x ~
Locugdo efetuada no momento exato, sem gravagdes.
%7 Termo utilizado pelos jornalistas para se referir as noticias que serdo transmitidas pela televisdo.
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Segundo o REPORTER B o esporte também fica nesta area, orientando especificamente o
apresentador sobre o roteiro de apresentagdo (reportagens e demais matérias). Acompanhando o
editor encontra-se o operador da narracdo, aparelho que transmite ao apresentador a fala que deve
ser transmitida, por meio de um video situado a frente do apresentador. O texto contém toda a
narrativa, assim como as entradas das reportagens externas, palavras sublinhadas para enfatizar a
entonacdo e pontuacdo para acentuar a forma de expressdo. Existe na mao do apresentador o
texto impresso que funciona como seguranga no caso de ocorrer algum problema de ordem
tecnoldgica dos aparelhos.

Outra estacdo ¢ o “Controle Mestre”, que insere os comerciais. Esta area da producdo
deve estar bastante atenta e sincronizada, pois em cada intervalo o comercial regional ¢ incluido
e, posteriormente, um comercial nacional. Os comerciais que vao ao ar sdo das empresas ou
instituicdes que patrocinam o programa, mas que ndo mantém nenhum vinculo direto de redagado
ou de intervengdo nos contetidos. “Existem os patrocinadores, que antecedem o programa nos
comerciais. “Nao hd nenhuma relacdo, nos fazemos o nosso trabalho jornalistico, e o
departamento comercial faz esta outra parte, nem conhego quem sdo as pessoas ou donos, enfim
das empresas que patrocinam o programa”. (EDITOR)

Finalizando, encontra-se o Controle “ao vivo”, responsavel pelos “links” 8 ¢ entradas ao
vivo. Nesta estacdo, o encarregado tem como fun¢do coordenar as chamadas que sdo realizadas
externamente, ou de outros centros. Por exemplo, na transmissdo de uma noticia que aconteceu
em Cascavel e que a praga de Curitiba ird utilizar em sua programacao, existe a possibilidade de
fazer uma ligagdo “ao vivo” com a praga® de Cascavel e seus apresentadores ou reporteres
poderem conduzir a matéria. Para que isso acontega, os recursos mencionados anteriormente,
como o ponto eletronico, sdo indispensaveis para que a comunicagdo € a sincronia entre os
profissionais sejam perfeitas. “O J. D. Regional ndo utiliza de chamadas “ao vivo”, desta forma
este controle ndo participa, ou ndo ¢ operado durante a transmissio do programa. **°

A partir do diagnostico das fungdes que os controles operam, ¢ possivel entender como ¢
produzida a pauta. A equipe de produgdo inicialmente realiza uma reunido no comego da semana
para definicdo de como o programa serd conduzido, quais profissionais serdo encarregados de

determinadas fungdes, como fechamento das pautas, orientagdes de reportagens, e demais

**Termo utilizado para mencionar a possibilidade de ligagdo ou conexdo entre reporteres e emissora, através de entradas “ao
vivo”, ou gravagdes.

% Termo utilizado pelos jornalistas que tem como significado: emissora.

% Informagdes fornecidas pela equipe de produgiio do programa esportivo. (02/02/2015)
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assuntos que possam ser apontados durante a reunido. A pauta comeca a partir de um “espelho”,
ou grade onde estardo dispostos: os assuntos em ordem, a sequéncia dos VT’s, o tempo das
chamadas, as imagens externas. Esse trabalho inicia com um dia de antecedéncia e ¢ finalizado na
manhd em que o programa sera transmitido. Dessa forma, o processo de producdo de pauta
acontece neste espaco de tempo, pois depende de informagdes recentes, assim como de novidades
que as emissoras do Estado do Parand (Cascavel, Foz do Iguagu, Maringd, entre outras) podem
vir a oferecer. “E um processo dinimico, pois as informacdes chegam constantemente, através de
correios na internet, reporteres etc., tendo que ser modificadas em pouco tempo.” >

As pragas podem disponibilizar matérias entre si. Funciona como uma espécie de rede que
compartilha os acontecimentos, VT’s e reportagens de tudo que acontece no Estado, ou em nivel
nacional. A rede principal que coordena as outras pragas ¢ a do Rio de Janeiro, onde ¢ produzida
a parte nacional do programa. “Esta rede pode também compartilhar noticias, através de um
arquivo que oferece as demais pracas assuntos que ja foram noticiados, assim como pode solicitar
que as pragas produzam determinada reportagem de acordo com o seu pedido”. (REPORTER A)

Indispensavel para condugdo de todo o processo de construcdo até o fechamento ¢ o
computador. Integrado as demais pragas, permite uma conexao instantdnea para redigir e trocar
informagdes entre os profissionais. Por meio de um programa especifico de computador, todas as
informagdes sdo armazenadas e trocadas entre a equipe de producdo. Acontecimentos sio
fornecidos via contatos pela internet, ou telefone e, a medida que as informacdes chegam, elas
sdo montadas quase que instantaneamente. Os editores t€ém a possibilidade de entrar em contato
com suas fontes, para que as noticias reflitam realmente o que acontece. O responsavel pelo
fechamento da pauta edita e analisa os VT’s selecionados (tanto os produzidos pela praga de
Curitiba, quanto os de outras pracas), e define como serd a formatagdo final. Na manha da
transmissdo do programa, ainda sdo capturados fatos, que sdo divididos entre os editores que
preparam as narragdes € assuntos que irdo ao ar. Apos esse processo, o apresentador grava as
chamadas que sdo apresentadas antes do programa ser transmitido, as quais sdo transmitidas
durante a programacao local anterior (Parana TV).

Contudo, existe uma grande preocupacdo com a forma com que a informagdo serd

noticiada. Apesar de existir a exigéncia da emissora de metas em relagdo a audiéncia, a

*! Entrevista da equipe de edicdo. (02/02/2014)
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preocupagdo envolve o cuidado em transformar a informagdo em noticia sem especulagdes ou

dinamicas apelativas. Vejamos um exemplo pratico:

Atlético e Vasco, em Joinville, as brigas de torcida, a transmissdo abriu a imagem para
ndo mostra muitos detalhes, para ndo mostrar a violéncia, vocé€ tem que mostrar, sim,
isso € uma cobertura jornalistica, a partir de certo momento vira apelacdo, e isso a gente
ndo quer fazer, entdo tem que tomar alguns cuidados, de que forma a gente chega 1a sem
ser apelativo, e assim vai com matérias de comportamento, vocé ndo exXpor as pessoas.
(DIRETOR, 2015)

Sobre a audiéncia, o repdrter A, afirma que existe a preocupacdo com o numero de
pessoas que assistem ao programa e da aderéncia deste publico. O momento em que vive o
programa na emissora oferece certa liberdade para a testagem de formato, contetido e abordagem
da informagdo, pois buscam reestruturar o programa esportivo. Segundo a equipe editorial, esse
periodo de mudanga ¢ fundamental para que os profissionais identifiquem basicamente o que tem
retorno publico, qual o formato que agrada o publico definindo qual estratégia e formato que o
programa vai construir em sua identidade. Diferente de uma constru¢do que ocorre de forma
espontanea, a nova identidade do programa sera construida a partir de uma demanda especifica da
emissora, um processo direcionado, calculado e estudado. (GERENTE) Por mais que nos
discursos de basicamente todos os jornalistas entrevistados a audiéncia ndo parega ser o elemento
primordial para a formatagdo do programa estudado, ¢ fato que os nimeros representam para a
emissora € consequentemente para a equipe editorial o que fundamenta a justificativa de uma
mudanga estrutural, como a solicitada para essa equipe.

Nos parece que existe um receio em admitir a relevancia permanente que a audiéncia
retrata no meio jornalistico, como se essa afirmacao pudesse de alguma forma corromper o fazer
jornalistico. Nos apontamentos do diretor e gerente existe uma maior clareza sobre a importancia
da audiéncia que deve ser equilibrada com os eixos éticos e orientadores da emissora, que de uma
maneira mais objetiva menciona que de forma geral existe um contexto que envolve audiéncia e
demais fatores que influenciam no meio da comunicagdo. A audiéncia, além de atingir os
objetivos concretos estabelecidos pela emissora, funciona, segundo o diretor de esportes, como
um norte para definicdo de pauta e abordagem de conteudo. A emissora tem programas
computadorizados especificos que conseguem identificar minuto a minutos os indices de
audiéncia, essa tecnologia ¢ enderegada as grandes pracas de comunicagdo, caracterizadas pelas

grandes capitais do Brasil, o que possibilita a equipe editorial identificar os assuntos que foram
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interessantes e desinteressantes para o publico. Além desta ferramenta, a televisdo conta com
pesquisas de amostragem que identificam o perfil do telespectador do programa. Segundo a
equipe editorial, além dos meios que contabilizam e caracterizam os telespectadores, atualmente
existe uma ferramenta mais rapida e bastante interessante que possibilita ao jornalista ndo
somente identificar quantas pessoas ou quem sdo elas, mas também o que elas pensam sobre o
programa: as redes sociais. Ou seja, atualmente existe uma estrutura tecnoldgica na qual as
pessoas estdo conectadas em tempo real e compartilham suas opinides, anseios e interesses. Esse
compartilhamento quase imediato possibilita uma interacdo entre transmissor e receptor e
oportuniza uma relagdo mais proxima e assertiva se considerarmos demandas e ofertas.

O editor observa que hoje o telejornalismo esportivo se transformou em um fendmeno
além da transmissdo de informagdes reportadas ao publico. Os novos contornos do jornalismo
esportivo apontam para uma atividade que mistura noticiario e entretenimento, o que justifica a
preocupacdo em transmitir as principais informacgdes sobre o meio esportivo, mas também
entreter o publico. A comunicacdo televisiva jornalistica esportiva se encontra entre predilegdes
publicas e deveres jornalisticos, entre interesses mercadologicos e deveres éticos e deontologicos
da profissdo, o que gera uma incdgnita acerca de como informar e o que informar sobre o meio

esportivo, o que leva a area a uma redescoberta de um novo fazer jornalistico.

ESTRUTURA E AGENTES DA MiDIA TELEVISIVA

A equipe do J. D. é composta por dez profissionais que trabalham juntos ha
aproximadamente seis anos. Sao eles: dois reporteres, trés editores, um produtor, um gerente de
esportes, um diretor de esportes. Trés reporteres e dois apresentadores atuam também como
editores. Neste estudo das dez entrevistas realizadas, utilizamos apenas cinco: gerente, diretor,
editor, reporter A e repdrter B. As funcgdes atribuidas a cada profissional sdo diferentes, mas
complementares. Visto que o J. D. ndo ¢ o unico programa de esporte regional que a emissora

N . e~ ~ 32
produz, as vezes existe a divisdo de fungdes’”.

32Ir1formac;€1o fornecida pelo gerente de esportes da emissora.
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FIGURA 8 - ESTRUTURA, FUNCOES E CARGOS DOS JORNALISTAS DA MiDIA
TELEVISAO
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O J. D. passou ha pouco tempo por uma mudanga de equipe editorial que tem como
objetivo reorganizar e construir uma nova identidade para o programa telejornalistico. Dentre
varios aspectos, a queda de audiéncia foi o principal motivo da mudanca estratégica de estrutura
do programa. Segundo o coordenador, hoje, com a possibilidade que os recursos tecnologicos
oferecem, ¢ possivel diagnosticar, além de estatisticas, os interesses diretos e indiretos do publico
telespectador, proporcionando aos gestores da area da comunicagdo um panorama mais real das
condi¢des de aceitagdo de um produto midiatizado, neste caso o programa esportivo estudado. A
internet, com as redes sociais, oferece informagdes preciosas que sdo utilizadas pela emissora

para repensar suas producdes. No caso do programa J. D. , segundo o coordenador de esportes, o
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telespectador aponta pelas redes sociais e canais diretos com a equipe editorial fragilidades da

programacao.

Algo que acho legal citar é que a gente assumiu ha pouco tempo e o que era muito
cobrado pelo telespecdores, que o programa tem nome relacionado ao esporte me geral,
mas na verdade so fala sobre futebol, o que aparecia no ar era FUTEBOL, porque ndo
tinha outros esportes, estdo a gente estd aos poucos, tentando trazer de volta outros
esportes e esta tendo, neste pouco tempo que a gente entrou um retorno muito legal. [...]
Claro que o futebol é nosso carro chefe, a emissora transmite os principais campeonatos,
do Brasil e do Mundo, entdo € nosso carro chefe o futebol, mas isso ndo quer dizer que a
gente vai deixar de atender os outros esportes. (COORDENADOR)

Contudo, de acordo com o coordenador, existe uma contradi¢do: o telespectador aponta
que o programa de esportes restringe suas reportagens a determinadas modalidades, mas, quando
o programa apresenta modalidades diferenciadas em detrimento das tradicionais, os nimeros da
audiéncia ndo mudam. Isso aponta para o jornalista que existe um publico do programa e ndo um
publico da modalidade.

Portanto, a reestruturagdo do programa envolve principalmente um novo direcionamento
dos jornalistas contratados, assim como estd relacionada com a percepcdo de esporte e de
tipologia de programa que a emissora quer oferecer ao publico. O que ndo nos parece estar claro
para a equipe editorial, que de certa forma, além de reordenar o programa, direciona funcdes de
trabalho diferenciadas.

O diretor gerencia o planejamento geral do programa, desde o planejamento semanal até
uma proposta mensal que gira ao redor de grandes eventos ou acontecimentos relevantes no meio
esportivo. As orientagcdes sobre pautas e a conducdo geral sdo apresentadas ao diretor, mas sao de
responsabilidade do coordenador de esportes. A conexdo entre a emissora € a equipe ¢ uma das
principais tarefas do diretor, que busca mobilizar os profissionais em direcdo as orientagdes
determinadas pela emissora, que surgem ndo em agdes pontuais, assuntos ou abordagens de
reportagens, mas em aspectos gerais que tratam de niimero de audiéncia e publico alcangado.
Para tanto, o diretor tem autonomia para pensar as estratégias ideais que alcancem os objetivos
propostos pela emissora.

O coordenador de esportes tem a responsabilidade de acompanhar e organizar assuntos e
perspectivas abordadas pelos jornalistas. A reunido de pauta ¢ encaminhada pelo coordenador,

que questiona, oferece sugestdes, faz ponderagdes sobre o direcionamento imediato do programa.
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No dia a dia, além de fechar o jornal, que é colocar o jornal no ar, escolher os assuntos
que a gente vai apresentar no programa, eu também ajudo a elaborar a producdo do
programa, que ¢ a pré-producdo do que vai ter cada dia, e ajudo também o controle de
edicdo do programa, como vai ser trabalhado com a arte, a trilha sonora, como que vai se
deixar mais atrativo, a reportagem pro telespectador, entdo eu fago todo o controle do
programa J. D. (COORDENADOR)

O coordenador de esportes, assim como diretor de esportes, assumiu a fun¢do na redagdo
esportiva hd seis meses, com a responsabilidade de reordenar o programa. Ele menciona que o
trabalho da equipe ocorre de forma democratica, em que todos expressam suas ideias e sdo
responsaveis diretos pela reportagem final. Independente de qual seja sua fungdo ou importancia
na ordem de produ¢do da noticia. O coordenador afirma que essa autonomia e co-reponsabilidade
projeta um ciclo de ajustamentos necessarios na funcdo e execucdo de tarefas de cada
profissional. E necessario que haja uma boa sincronia nas tarefas de cada profissional para que o

resultado final, ou seja, a reportagem esteja nos padrdes pré-estabelecidos. Segundo o reporter A,

o trabalho em televisdo, ndo de autor, ¢ de equipe. E importante entender que se uma
entrevista ndo esta bem feita, se uma imagem também ndo foi bem feita pelo repoérter,
compromete todo o trabalho da equipe pra colocar o contetido no ar. Como ao mesmo
tempo, quando vem uma grande entrevista, uma boa imagem, ¢ responsabilidade do
editor e do apresentador valoriza aquele material e colocar o mais atrativo possivel, pro
telespectador, ou seja, a verdade € que ndo pode ter nenhum rompimento no elo, desde a
pré-produ¢do da matéria até a execucdo da matéria em Campo, na Rua, com os
entrevistados, até a edigdo dentro da emissora, na Tv, e 0 momento que vai ao ar, entdo,
se, por exemplo, se tudo isso deu certo e na exibi¢do do material o computador trava ou
acontece qualquer problema, é todo uma equipe que geralmente sdo cinco ou seis
pessoas, que perderam o trabalho, por isso que eu gosto de valorizar sempre, toda a
equipe tem que estar afinada, comega junto pra executar uma boa matéria que vai ao ar.

A integragdo e bom relacionamento da equipe sdo fundamentais. A televisdo ¢ um veiculo
midiatico que precisa de um grande ajuste na produ¢do de uma reportagem. O que envolve, além
de eficiéncia, intera¢do constante entre os profissionais.

Os editores sdo responsaveis pela selecdo dos contetidos que deverdo ser transmitidos.
Todas as matérias realizadas pelos reporteres sdo inicialmente analisadas pela edicdo, para que
estes possam formata-las (inserir a voz do apresentador nas imagens etc.), completando a
finalizagdo da noticia. Os editores também tém como fun¢do dividir entre si os acontecimentos
que deverao ser transformados em mensagens, esse processo requer rapidez, visto que muitas das
informagdes surgem no momento de fechamento da pauta. Como auxilio deste processo também

o computador ¢ indispensavel, pois o programa tecnologico que operacionaliza essa possibilidade
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oferece recurso que facilita sobremaneira a perfeicdo do trabalho. E necesséario que o programa
ndo ultrapasse seu tempo de apresentacdo, pois a conexdo com a Rede Nacional tem em sua grade
o tempo exato destinado & emissora filiada, se este excede, o programa ¢ cortado no ar. Neste
programa de computador ¢ possivel ter o tempo de duragio de cada noticia, a ordem dos assuntos
e todas suas outras caracteristicas. “Deste modo, segundo a producdo 90% depende do
computador para uma 6tima execu¢do”. (GERENTE)

Existe uma rotina estabelecida entre a equipe jornalistica, o produtor do telejornal
esportivo diariamente ¢ o responsavel por publicar o programa na Internet, marcar as pautas € as

datas especificas, organizar gravagdes, toda a parte estrutural e de apoio para a equipe em geral,

A gente tem um programa que ¢é realizado no Parand, mas que usa muito contetdo
Nacional, a gente tem um sistema chamado agéncia, , que ¢ uma agéncia de noticias que
funciona mais ou menos da mesma forma, a gente aproveita muita coisa que o Rio e o
Brasil inteiro manda pra gente, entdo quando eu chego, eu tenho que pegar o que daquele
dia foi mandado pra gente e o que a gente usou dai eu apresento este aproveitamento da
agéncia e envio pra Rede (Rio de Janeiro/ Matriz) para eles terem o controle (EDITOR).

Cabe ao produtor entrar em contato com quem o reporter deve entrevistar marcar a pauta e
produzir os VT’s. Repassar para o reporter todas as informagdes necessarias para a procura pela
noticia, desde horario e lugares exatos. Essa parte requer muito cuidado e fonte segura, pois se o
reporter for realizar uma externa® e ndo encontrar o material, o trabalho todo fica prejudicado.
Estabelecer anteriormente as externas que serdo realizadas facilita e auxilia neste processo, mas a
verificagdo e checagem sdo fundamentais. Para disponibilizar este material o produtor realiza os
contatos necessarios com assessoria, presidéncia, federagdo, entre outros. Essa funcdo de
producdo ndo ¢ algo estanque, algumas vezes o responsavel pela producdo também edita as
matérias, e auxilia nas demais fung¢des. A organizacdao do programa ¢ funcdo do produtor, saber
os assuntos, a localizagdo dos repérteres, as pautas etc.”*

O produtor realiza uma tarefa técnica e previamente direcionada, ndo existe abertura para
inovagdes ou mudangas, a producdo deve executar pontualmente procedimentos sistematicos que
organizam o tempo e logistica necessdria para a finalizagdo de um a reportagem (EDITOR). A
primeira andlise dos materiais que chegam até o programa ¢ realizada pelos produtores.

Posteriormente, as informagdes sdo levadas para a reunido de pauta e discutidas pela equipe. Na

3 Termo utilizado pelos jornalistas para trabalho com cinegrafistas e reporteres realizados fora da emissora.
3 Informagdo fornecida pela edigio do J. D.
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sequéncia, apos serem estabelecidas as pautas, o produtor deve organizar horarios, entrevistas,
filmagens e qualquer exigéncia necessaria para a constru¢do inicial da reportagem para o

reporter.

Algumas coisas sdo meio que obrigatérias, os clubes determinam as janelas de
atendimento da imprensa da semana e a gente sempre vai porque ¢ uma coisa que a
gente tem que cobrir mesmo sempre ¢ quando tem algum evento grande na cidade a
assessoria fala quando e a gente vai. (REPORTER A)

A reportagem basicamente depende da produgdo e edicdo, sua fungdo estd entre editar e
produzir. De acordo com as coordenadas da edicdo (local e horario), assim como da reunido de
pauta, os reporteres vao em busca dos assuntos e imagens que devem ser capturadas
externamente. Acompanhando os acontecimentos, os repdrteres conseguem obter maior nimero
de informagdes, o que auxilia no processo de edigdo.

Uma parte da equipe de jornalismo, representada pela reportagem, edi¢do e produgao, esta
a bastante tempo trabalhando juntos, em média ha cinco anos, as mudangas na equipe foram do
diretor e do coordenador.

Segundo os entrevistados, o telejornalismo esportivo deve ter uma equipe integrada, com
interesse na area esportiva. De forma geral, a pratica telejornalistica no meio esportivo exige que
o profissional acompanhe os eventos e acontecimentos de esportes, com uma aten¢do maior ao
futebol, dada a representatividade que a modalidade tem no Brasil. A reportagem televisiva
necessariamente ¢ uma producgdo coletiva, que inicia na reunido de pauta, depois ¢ desenvolvida
pelo produtor que orienta as a¢des do reporter que vai a campo em busca de informacdes,
entrevistas, imagens e finaliza com editor, que organiza os enquadramentos visuais, 0s
comentarios, estruturando a reportagem até o momento de ela ser transmitida. (GERENTE) A
construcdo coletiva da noticia depende da integragdo e sincronia da equipe, cada profissional
deve realizar suas tarefas a tempo, pois o programa televisivo ¢ transmitido em um horario pré-
determinado, o que ndo possibilita a apuragdo sistematica e aprofundada de determinadas
informagdes. Com a formatacdo atual, que busca um telejornalismo que se aproxime do
telespectador, a procura por personagens e enredo torna a produ¢do mais trabalhosa, visto que a
informagdo factual exige pouco tratamento. Devido ao nimero de profissionais € ao tempo de
producdo, o telejornalismo esportivo tem na grade uma variagdo entre informacgdes factuais e

historicizadas, o que caracteriza o programa com uma nova perspectiva.
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Ninguém faz nada sozinho, eu pra pautar tenho que, dependendo de como ¢ a pauta, ja
sei o perfil do reporter mais adequado para a reportagem, os repérteres mesmos tem as
ideias deles sobre o assunto, as ideias que eles trazem sdo diferentes, as vezes os
reporteres tém uma ideia, mas ndo t€m a fonte, com quem conversar quem entrevistar,
dai eu tenho que achar os personagens, entdo existe uma troca de informagdo muito
grande, minha com os reporteres, minha com os editores, eu tenho que falar o que eu
estou planejando, pois eles tém uma ideia mais geral de como vai ficar o produto final,
como que vai ficar pronto. Entdo eles me falam isso ‘d4, aquilo vale a pena, entdo o
feedback deles ¢ importante e depois o reporter, que ajuda a fechar o VT. E depois com
todo esse material o editor pode usar ou ndo o que foi trazido pela produgéo e reporteres.
E todo um trabalho em conjunto. (REPORTER A)

A dindmica jornalista por muitas vezes exige atividades continuas de plantdes que a
equipe deve fazer por um longo tempo aguardando as informagdes, o que reorienta as fungdes da
equipe que em diversas ocasides abrange diferentes fungdes. Por exemplo: em determinados
momentos o produtor deve realizar as tarefas do editor, assim como o reporter e editor. Esse ¢ um
dos motivos pelos quais no telejornalismo ndo existe a setorizacdo dividida por assuntos
principais como ocorre em outros veiculos midiaticos. (REPORTER A) A demanda de tarefas no
telejornalismo esportivo ¢ grande e exige agilidade, assim ¢ impossivel que exista na equipe um
jornalista para cada assunto. Todos devem executar suas funcdes e, independente do assunto
abordado, o dominio da execug¢do e abordagem do assunto deve ser de conhecimento de todos da

equipe.

Por ser uma equipe pequena, a gente procura todo mundo saber de tudo, até porque, se
alguém ndo esta presente, tudo da errado, entdo a gente procura que todo mundo faga
todos os times, que todo mundo faga outros esportes, pra que ndo acontega problemas,
claro que vocé vé no dia, no jeito da pessoa nos gosto, entdo vocé sabe, tal jornalista
gosta mais de basquete, outro de volei, outro de futsal, tal editor de futebol, tal reporter
tem um time preferido, entdo a gente sempre divide, pra também ter um pouco de
pessoas que sejam a fim de fazer a reportagem para facilitar o trabalho do dia dia. Mas
assim, ndo tem uma coisa especifica. (COORDENADOR)

Nao ¢ comum, mas em alguns momentos, como o de cobertura de grandes eventos, ou de
mais de uma cobertura, faz-se necessdrio que as tarefas sejam redistribuidas em funcdo da
demanda de informagdes disponiveis. Segundo o produtor, a maior dificuldade do jornalista é o
contato com as fontes, na televisao, diferente dos demais veiculos midiaticos, recursos como som
e imagens, que sdo utilizados por meio de entrevistas ou filmagem de eventos, nem sempre sao
de facil acesso. O contato com atletas e clubes muitas vezes dificulta o trabalho do jornalista, pois

depende de varidveis que ndo sdo controladas pela equipe editorial. Para o telejornalismo a
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imagem ¢ fundamental, visto que dentre os diferentes recursos que diferenciam telejornalismo

dos demais ¢ a possibilidade de o telespectador visualizar os acontecimentos.

A gente percebe que o publico tem acesso muito mais fécil a todas as informagdes, como
o time jogou quem fez o gol, quem perdeu um gol, isso todo o mundo ja sabe o que
precisa ¢ de historia, de vida de gente, € isso que a gente precisa, humaniza o que a gente
tem. Estamos nos aproximado cada vez mais do jornalismo geral, que tem a hard new.
Como no esporte, mas que tem essa parte de historia. (GERENTE)

As mudangas no telejornalismo da emissora, segundo os produtores, sdo grandes. Quando
questionados se as mudangas de equipe afetaram o trabalho do fazer jornalistico propriamente
dito, o produtor menciona que sim. Uma das maiores mudangas foi o tempo destinado pela Rede
(MATRIZ) ao programa Regional, antes o programa era de 07 minutos e hoje ¢ de 30 minutos. A
demanda de trabalho e organizacdo se modificou. Apesar de constantemente estarem presentes no
discurso da equipe jornalistica televisiva as proje¢des de mudangas e como elas devem ocorrer,
ndo fica claro de onde surge a perspectiva do novo jornalismo estabelecido pela emissora.
Comumente os profissionais mencionam que essa ¢ uma percepcao coletiva, que leva a conclusao
de que o publico ndo quer mais o jornalismo anterior, considerado pela equipe atual como factual.
Entretanto ndo fica claro de como e de onde tais percepgdes surgiram.

Os jornalistas (REPORTER A e B) mencionam que ¢ comum atletas e assessores
entrarem em contato com a equipe para solicitar que uma reportagem especifica seja transmitida.
Diariamente sdo recebidas imagens e releases de sugestdes de pauta. Essas informagdes sdo
analisadas pela equipe editorial e podem ser veiculadas na pauta, o editor chefe ¢ quem determina
a viabilidade de a informacao se tornar noticia. A responsabilidade geral do que ¢ noticiado ¢ do
Coordenador e editor chefe de esporte. Apesar de as decisdes serem tomadas em grupo, a palavra
final ¢ do coordenador e editor. Quando questionado sobre a predile¢do publica, o produtor
menciona que toda a equipe ja mais ou menos sabe o que publico prefere. Essas orientagdes sao
subjetivas e tém origem a partir dos comentarios e repercussao sobre determinadas reportagens.
Continuamente, a equipe jornalistica menciona que o profissional desenvolve uma sensibilidade
para identificar o interesse publico. E que a audiéncia ¢ um dos elementos que auxilia nesta
percepgdo do jornalista. E uma das ferramentas que identifica se o programa tem aceitagio
publica. “E um embasamento pra ver se a gente estd indo pelo caminho certo ou ndo.”

(REPORTER B)
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O produtor, apesar de ter contato com as fontes e informag¢des do meio esportivo, ¢ um
dos profissionais mais distantes do meio esportivo em si. O trabalho do produtor consiste
basicamente em contatos, agendamentos e ideias de pautas, a parte de constru¢ao da noticia.

Acerca dos dados coletados, observamos que o programa esportivo em questdo tem
algumas particularidades que o diferenciam dos demais programas.

Tradicionalmente, o J.I. esta ha bastante tempo no mercado, e tinha definido uma linha de
trabalho que se sustentou hd aproximadamente 35 anos, assim a edi¢do e produ¢do realizavam
seu trabalho semanalmente seguindo um modelo estabelecido. Nesse periodo noticiava-se
basicamente sobre futebol. Contudo, esse formato foi perdendo espago ao se caracterizar como
um programa com contetidos que se repetiam e de um jornalismo factual que ndo despertava o
interesse do telespectador. Apos 35 anos com o mesmo direcionamento, em 2014, houve a
mudanca da diretoria da parte esportiva da televisdo na emissora estudada, com o objetivo de
construir um programa mais dindmico e interessante para o publico geral. Identificar esse
publico, assim como se aproximar do esporte de forma diferenciada, sdo as principais estratégias
da nova equipe diretiva do programa. (GERENTE)

Devido ao programa ser filiado a uma Rede, sua formataciao segue um padrao especifico.
A relagio mantida entre Rede e filiada, segundo o gerente de esportes™, é resumida da seguinte

maneira;

Na verdade ¢ o seguinte: interesse duplo, a gente tem interesse que nossas matérias
saiam no Rio e eles tém interesse em assuntos aqui no Parana. Vai se jogando com isso,
muitas vezes a gente vé alguma coisa que a gente acha bacana, oferece, tem uma pessoa
que s6 cuida praticamente do Rio, e ai a gente fica tentando colocar os nossos assuntos
no Rio. E as vezes o Rio conta com a gente para matérias, alguns assuntos que eles
querem que seja explorado, algum pedido, entdo ¢ bem interesse para os dois lados.
(GERENTE)

Para que isso seja possivel, existe uma pessoa responsavel em manter essa conexao com
a Rede. J4 os contatos com as demais pragas sao realizados pelos demais editores.

Em relagdo a autonomia de comentarios e decisdes, segundo a equipe esportiva, ¢ total.
Apesar de existir uma carta de principios®® da emissora, que orienta a pratica jornalistica. E um
documento que o profissional da emissora deve conhecer e utilizar como norteador dos

encaminhamentos profissionais. Todos os profissionais (editores, gerente, coordenador,

35 Entrevista realizada no dia 02 de fevereiro 2015.
% Anexo 3.
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apresentador, produtor) entrevistados mencionaram a carta de principios e a definiram como um
suporte ético que, além de exteriorizar o que a emissora busca como objetivo define
encaminhamentos gerais e especificos da figura e do trabalho do jornalismo para a sociedade. De
acordo com o gerente de esportes, as exigéncias da emissora estdo relacionadas a qualidade e
exclusividade de atividade do profissional do telejornalismo. Devido a propria caracteristica da
atividade profissional do jornalista, que exige por muitas vezes sigilo e exclusividade da noticia,
para a emissora, ¢ invidvel que o jornalista mantenha vinculo profissional com mais de uma
emissora.

Para editar e produzir o programa existe também autonomia, segundo os jornalistas
esportivos, finalizando com o fechamento da pauta que varia de acordo com as escalas de
funcdes. De forma geral, as defini¢des de pauta ocorrem diariamente. O telejornalismo esportivo
estabelece sua rotina em funcdo dos acontecimentos futebolisticos. Cada reporter ou editor
acompanha um clube de futebol do Estado do Parand e os demais editores se dividem em
acontecimentos relacionados a campeonatos ou eventos de repercussio Nacional. (REPORTER
B)

Quanto aos conteudos de pauta, o assunto futebol merece destaque especial, pois ¢
considerado o carro chefe das reportagens, principalmente as noticias relacionadas aos trés times
paranaenses da cidade de Curitiba. De acordo com o gerente de esportes, os outros esportes
também sdo apresentados, mas ndo se pode negar a representatividade do futebol para o publico.
Durante as entrevistas, invariavelmente, quando os jornalistas foram questionados sobre a rotina
de trabalho, as respostas giraram sempre ao redor da rotina dos clubes de futebol do Estado do
Parand, considerando que a pergunta ¢ sobre a rotina de trabalho de forma geral. O que nos
chama a atencdo ¢ que nos parece existir um consenso sobre alguns encaminhamentos, mesmo
sendo solicitada a mudanca do programa pela emissora. Existe um consenso automadtico de que a
rotina do programa deve ser estabelecida pelos acontecimentos do mundo do futebol.

A percepcdo do diretor sobre as opg¢des de assuntos abordados pelo programa
telejornalistico estd associada a ideia de que as modalidades esportivas ndo oferecem obra prima
para a televisdo criar noticias. E reconhecido pelos jornalistas televisivos entrevistados que o
universo esportivo estd além do futebol, contudo, a modalidade futebol tem uma for¢a na redagao
jornalistica impressionante. As demais modalidades pairam ao redor do mundo do futebol e se

torna a noticia de complemento, o diferencial que s6 vai ser noticiado se houver espago na grade
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de programacdo. (REPORTER A) Na entrevista do diretor de esporte fica evidente que o
jornalismo esportivo visualiza o campo amplo de praticas esportivas, que abrange diferentes
modalidades, entretanto o jornalista reforca que o esporte midiatizado ¢ aquele que consegue
vincular a sua pratica uma possibilidade de elementos que podem ser comercializados, que
consiste ndo somente no desenvolvimento da modalidade ao longo da historia, fatos ou
acontecimentos. O esporte para ser midiatizado precisa de atletas, de campeonatos, de eventos
que estruturem minimamente um cendrio que possibilita ao jornalista a producdo do produto
esporte que ¢ consumido como uma reportagem.

Para tanto, segundo o jornalista (EDITOR), os idolos esportivos tém um papel
fundamental no potencial de veiculagdo de contetidos esportivos especificos no meio jornalistico.
Nas entrevistas realizadas neste estudo, de forma geral, os jornalistas apontam que o publico tem
um grande interesse pela figura dos esportistas, e esse interesse se amplifica ao longo das
conquistas ou histdrias que se desenvolvem ao longo de sua histéria. Esse fator descreve e reforca
a perspectiva do jornalista sobre o esporte, que se define a partir das praticas esportivas,
orientadas pelo que o jornalista entende como os gostos e predilecdes do publico. A preocupacao
do jornalista varia entre: construir uma pratica jornalistica que informe e oriente o telespectador e
projete contetidos que possibilitam ao telespectador um conhecimento amplo do campo esportivo,
e ao mesmo tempo ¢ limitada pela percep¢ao subjetiva dos proprios jornalistas que delimita os
assuntos considerados como interessantes para o publico. O diretor aponta que inviabilidade de
falar sobre diferentes esportes esta relacionada também ao formato que o telejornalismo definiu

para produzir reportagens,

A maneira que eu tenho que apresentar essas reportagens ¢ um desafio, como ¢ que eu
vou fazer uma matéria de t€nis. Ndo da entdo a matéria de ténis tem que contar uma
histoéria, achar um idolo, ¢ isso, entdo como vocé ndo tem idolos nos esportes, ¢é dificil,
Brasil ganhou o campeonato de Handebol, vocé conhece alguma jogadora? Se a gente
for na rua perguntar as pessoas ndo irdo saber. O Pais hoje vive futebol e poderia estar
vivendo outras modalidades (DIRETOR, 2015)

O diretor comenta ainda sobre a importancia do desenvolvimento do esporte de base,
sobre a evolugdo de modalidades que se destacam devido a esforcos individuais de atletas ou
equipes. Contudo, o interesse dos profissionais da comunicacdo no desenvolvimento do meio
esportivo ¢ condicionado ao produto a que o esporte pode vincular, considerando esse produto

como as reportagens ou as noticias que podem ser vinculadas nas diferentes programagodes. O
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discurso dos jornalistas retrata fortemente a busca de um equilibrio entre oportunizar informagdes
que auxiliem na vida do telespectador, e o atendimento em apresentar os contetdos de interesse
publico, mas € nitido que existe uma dificuldade em dimensionar essa equagdo. Na pratica didria
de trabalho, o jornalismo define sua rotina informativa a partir de uma modalidade esportiva,
aquela de maior interesse do publico, e que ja apresenta uma base de relacdo construida entre
seus pares. “Bem nossas fungdes sdo setorizadas, cada profissional € responsavel por um clube de
futebol aqui do Parand, j4 temos nossos contatos, nossos horarios e organizamos nossas
atividades de acordo com os atendimentos das acessorias dos clubes” (REPORTER A)

Nao podemos negar que ao longo da historia os eventos esportivos de determinadas
modalidades se tornaram verdadeiros espetaculos para as emissoras, impulsionados pelos
investimentos financeiros, consolidaram uma relacdo cada vez mais proxima entre modalidades
esportivas especificas e o meio da comunicacdo. Ao mesmo tempo em que a aproximacao das
areas aponta possibilidades de desenvolvimento tanto para o esporte como para a comunicacao
esportiva, demonstra também que existem elementos significativos que impedem determinadas
modalidades de estarem na midia televisiva.

As transformagdes exigidas pela emissora estudada busca superar o distanciamento entre
os esportes de forma geral e o meio comunicativo, modificando o cenario homogéneo de
programas esportivos que limitam as noticias as modalidades especificas. (PRODUTOR) De
acordo com nossas percepgoes, inicia nessa proposta transformadora uma possivel ruptura, na
qual o jornalismo esportivo procura reconstruir uma identidade que foi construida pela estrutura
histérica que determinou o que seria o telejornalismo no Estado do Parana. Podemos afirmar que
a area ndo se estruturou de forma organizada e sistematizada, foi direcionada pela evolucdo do
futebol no Parand. Ao passo que os eventos futebolisticos foram tomando maiores proporgdes, o
jornalismo acompanhou esse processo, retirando para si lucros variados. O que existe hoje ¢ a
ideia de redimensionar o telejornalismo esportivo, partindo da premissa que o esporte apresenta
um universo amplo e dinamico que ainda ndo ¢ explorado e com potencial financeiro e publico de
grandes dimensoes.

Apesar das modificagdes exigidas pela emissora sobre a necessidade de mudancas
editoriais e reformatacdo do programa, existe de forma geral uma concordancia, que se reforca

nos discursos, entre os jornalistas, em que fica evidente um modo de pensar similar, de considerar
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que o futebol, e somente o futebol, ¢ o assunto de interesse do publico. A dindmica constitutiva

de operacionalizag¢@o de construg@o das reportagens gira ao redor da programagao do Futebol.

Um dos maiores jogadores do volei masculino foi embora, ndo existe um planejamento
para criar idolos, e ndo por isso todo mundo se volta para o futebol, ¢ mais facil, o
futebol tem um Neymar por ano, acho que 14 na frente a gente tem que ter essa
preocupagdo... essa preocupacdo deveria existir ja hd muito tempo atras, a gente vai ter
que ter esse cuidado ...essa falta de... como a gente vai ter idolos, como os outros
esportes vdo poder ganhar visibilidade, como o pais vai depender menos do futebol, o
que se gastou na Copa do Mundo, por exemplo, serd que o Pais teria condi¢des de
aproveitar este Projeto Olimpico, e criar o que todo mundo fala né? esporte de base...
criar gente... novos talentos sera que teria condigdes? Aproveitar este investimento de
Copa do Mundo, aproveitar o investimento de Olimpiadas e comegar a criar isso?
(GERENTE, 2015)

Para que essas noticias possam ser transmitidas, o fundamental no telejornalismo
esportivo ¢ a imagem. Esse ¢ o diferencial dos demais tipos de comunicacdo, a dificuldade no
meio televisivo se encontra na necessidade de comprovacgdo da narragdo, que acontece através da
imagem capturada. Obviamente que ¢ possivel comentar alguma noticia sem a utilizagdo do VT,
mas ja que a televisdo possibilita este recurso ele ¢ explorado. Para que esse processo se
concretize, as fontes sdo essenciais. A seguranga em ter um contato que divulgue informagdes
veridicas impede que o repdrter encontre obstaculos na captura de informagdes e imagens. Esses
contatos variam de acordo com o tipo de informag¢do investigada. De acordo com o produtor do
programa, por meio de Federagdes, presidéncia, instituicdes ou pessoas, a equipe consegue obter
informagdes oficiais e transmitir a noticia real. A equipe mantém para auxilio alguns contatos ja
utilizados, os quais orientam e facilitam o processo de produgio.’’

Apesar de a audiéncia ser um fator de preocupacdo para a equipe, ela ndo ¢ determinante

na pauta. Segundo o coordenador de esportes,’®

A audiéncia ser determinante no rumo do programa de uma forma geral ndo ¢ assim tdo
pontual como um programa de entretenimento de domingo. Onde as pessoas tiram e
pdem um cantor, ou ¢ mais disputado, um telejornal ndo da estd resposta tdo rapida
assim. Tem que ir pesquisando, ndo é pesquisando tem que ir olhando e... parece que a
pessoa gosta mais disso, mas no programa ndo tem disso. O programa ¢ geral, tipo a
pessoa ou estd vendo o programa ou deixou de ter interesse em ver o programa e ai a
gente tem que descobrir por qué. (COORDENADOR)

37 x . -~
Informacéo fornecida pela edi¢do do programa.
* Entrevista realizada no dia 02 de fevereiro de 2015.
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Isso acontece com uma observac¢do, ndo com uma investigacdo aprofundada, visto que a
equipe escolhe o que acredita ser de maior interesse, mediante comentarios, percebe-se o que
agrada e o que desagrada o publico.

Sobre a proposta telejornalistica, se considerarmos: audiéncia, emissora e equipe de
jornalismo, perceberemos que o nucleo diretivo do processo se encontra entre a emissora € a
equipe jornalistica num primeiro momento, a audiéncia apresenta um indicativo de aceitacdo da
producdo do programa, mas que somente em um segundo momento influencia na organizacao da
programacao. Identificamos que a mudanga da equipe jornalistica, principalmente da direcdo e
coordenacdo do programa esportivo televisivo estudado, realizada pela emissora, ¢ justamente a
tentativa em modificar a formatacdo e identidade do programa. Isso ocorreu devido aos
resultados insatisfatorios de alcance de audiéncia. Importante ressaltar que a formatagdo do
programa perdurou por aproximadamente 30 anos e que nos ultimos 03 a 05 anos comecou a
apresentar uma diminui¢cdo nos numeros da audiéncia, fator que determinou projecdes inovadoras
que tiveram inicio a partir da mudanga da equipe jornalistica. Atentamos que o processo de
mudanca demorou aproximadamente 05 anos para acontecer € que na proposta atual busca um
jornalismo mais informal, historiado, com linguagem simples, personagens, longe da proposta
factual.

Segundo o coordenador, os tipos de reportagens variam entre factuais e produzidas, e a
diferenga entre elas consiste em que a reportagem factual sdo informacdes do dia, que sdo
repassadas ao publico e ndo exigem grandes producdes, ja a reportagem produzida exige um
tempo maior de edigdo, ¢ considerada um diferencial, um produto de maior valor no meio das
noticias, pois pode ser algo exclusivo da emissora, como uma entrevista, uma crénica, uma
imagem ou uma matéria sequencial. Atualmente as reportagens se concentram em sua maioria em
fatos do dia a dia, essa caracteristica do programa esta sendo repensada pela equipe, visto que as
noticias factuais sdo basicamente de futebol, o que, de certo modo, segundo os jornalistas, limita
o alcance ao telespectador. (EDITOR) As modificagdes idealizadas pela equipe, apesar de serem
estratégicas e retratarem uma demanda da emissora, sdo limitadas por uma série de fatores que
fogem da intervencdo direta da equipe, € que por sua vez percebemos ser explicitos e implicitos.
Como fator explicito, por exemplo, identificamos o nimero de profissionais, locomogdo de
material e equipe em diferentes eventos, tempo de producdo. Como fatores implicitos,

diagnosticamos falta de conhecimento do meio esportivo, pressdes da audiéncia, aproximacao da
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equipe do mundo do futebol, preceitos de identidade do programa e vinculos com fontes e
universos de modalidades especificas.
E evidente o reconhecimento dos jornalistas da equipe executiva do processo de

mudangas, os desafios que a proposta da emissora despertam assim os profissionais apontam que:

A intengdo é formar uma cultura sobre esporte, ndo basta vocé ser um meio entre o fato e
o telespectador, ou seja, apenas comunicar o que houve, eu acho que a gente tem que
achar um modo de... (e ai eu estou falando sobre o G. E), tem que existir um papel
principal de formagao, acho que tem que existir né, que vocé assista o programa e, por
exemplo, queira levar seu filho... puxa vi 14 um centro de exceléncia de vélei, vou levar
meu filho treinar 14, que a gente sirva pra isso, escolinha de futebol, ja que o programa é
dominado por futebol né, que as pessoas vejam a informagdo e se interessem pelas
modalidades, esse tipo de informagdo que a gente quer trabalhar, a gente nio trabalha
direito com isso, a gente trabalha esporadicamente com isso, a gente tem que pensar na
formagdo , tem que pensar que o esporte tem que viver um momento novo € outra coisa
que a gente esta tentando é que o G. E. seja o apoiador de todos os esportes, que a gente
pode agregar trazer gente e trazer publico, audiéncia, mas ndo a qualquer prego, que o
programa seja um formador, um parceiro do esporte. A gente tem que estar presente com
os outros esportes e ndo somente com o futebol. (DIRETOR, 2015)

Os profissionais entrevistados identificam que o telejornalismo esportivo no Parana esta
em uma fase de redescoberta e que ainda tem muito a crescer. Eles ainda mencionam que o
jornalismo pensa nas fungdes diretas da area e projeta objetivos que auxiliem a sociedade a
conhecer o mundo do esporte, mas que ndo tem uma perspectiva de apoio efetivo ao esporte. E
isso vem do entendimento que o jornalista tem de esporte. O jornalismo esportivo, segundo os
entrevistados, se concentra 99% no futebol, e a ideia ndo é deixar de falar de futebol, mas
redirecionar essa porcentagem. A mudanca, segundo os jornalistas, ¢ lenta e gradativa, ¢ dificil, é
resultado de um projeto que se iniciou em 2013 e que deve alcancar metas e atender aos objetivos
propostos. O produtor esportivo do telejornal menciona que a ideia principal hoje esta
direcionada a ampliar o conceito de esporte que o proprio programa desenvolveu ao longo de sua
trajetoria, incluir diferentes modalidades nas pautas, reorganizar as reportagens, considerando o
universo esportivo de forma mais abrangente.

O jornalismo esportivo da emissora estudada procura atender ao direcionamento
qualitativo, ético e politico necessario a toda pratica jornalistica, mas tem em sua base a audiéncia
que trata de nimero, concessdes, lucros e interesses. Assim, as mudangas estabelecidas seguem

um fluxo que converge entre projecdes financeiras e qualidade de servico, o que fica neste
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espaco, ou melhor, entre este espago, ¢ o esporte, que nos parece ser o protagonista do processo,
mas um desconhecido deste meio.

O telespectador ou receptor pode ser considerado o principal alvo de uma producdo
televisiva. Esse grupo de individuos contribui significativamente para o processo de constru¢do
de uma pauta, pois, em alguns casos, ¢ a partir de seus gostos e opgdes que se define a
continuagdo e até mesmo a criagdo de um programa esportivo. O telespectador, contudo, ndo ¢
considerado em sua individualidade, ¢ considerado como um todo, o publico televisivo. Um
grupo com predisposi¢des ja definidas. Como esses padroes e escolhas se estabelecem ou sdo
estabelecidos ¢ um mistério, mas certamente podem ser alavancados por diversos fatores, sendo
as producdes midiaticas um deles. Falar sobre uma modalidade ou simplesmente deixar de fazé-

lo através da televisdo repercute seriamente na opinido publica.

Aquilo que o espetaculo deixa de falar durante trés dias é como se ndo existisse, ele fala
entdo de outra coisa, e € isso que, a partir dai, afinal existe. As consequéncias praticas,
como se percebe, sdo imensas. (DEBORD, 1994, p. 182)

No meio esportivo, o receptor e suas predilecdes sdo bastante considerados pela equipe
editorial na elaboragdo de uma programacdo. Nao obstante, seria indispensdvel mencionar o
poder das atragdes esportivas em suscitar neles emogdes. Por meio de artificios tecnoldgicos,
aliados a um discurso bem elaborado, a raiva, a alegria e a frustragdo tomam formas reais,
televisionados pelas imagens selecionadas. “uma reportagem pode facilmente sensibilizar o
publico, chamar a sua atengdo para uma questdo e potencialmente mobiliza-lo”. (JESPERS, 1998,
p. 166)

Essa condi¢do, por sua vez, além de oferecer os melhores angulos de jogadas, esforgos e
reprises de lances atuais e passados, funciona como forma de preparagdo do telespectador para
eventos e programacgdes posteriores. Replays e flashes constroem e relembram momentos
passados, buscando adivinhar o futuro. Essa preparacdo gera expectativas, que muitas vezes se
frustram e acabam por decepcionar este grande publico. Esse ¢ o maior fascinio que a televisdo
pode estimular no espectador, reviver conquistas e ter esperanga em novas vitorias. E estimulante
a expectativa que uma producdo bem elaborada pode gerar.

Dessa forma, o telespectador torna-se participante, deixando uma suposta passividade na
recep¢do da mensagem e tornando-se um dos protagonistas de todo o processo. Nao somente

interagindo durante a transmissdo do programa, mas principalmente consumindo o conteudo, os
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produtos e os comentarios. Seja no campo dos produtos apresentados, na preferéncia por
determinados programas e até mesmo na opg¢ao pela pratica de algumas modalidades.

Essa ¢ a resposta da receptividade publica, a audiéncia’, o veredicto final, que por sua vez
torna-se um dos maiores referenciais para outras produgdes televisivas. E seguro investir em algo
que ja deu certo, assim, acaba-se por seguir os mesmos padrdes ja estabelecidos, considerando
que estes ja tiveram sucesso ou foram aprovados pelo publico.

Nem sempre podemos considerar os apresentadores como editores de uma reportagem,
porém em algumas situacdes sao realmente eles que acabam por definir o que serd editado.

Os produtores, alheios aos olhos do publico, definem o contetido dos programas
esportivos, determinam a pauta e constroem a mensagem transmitida. Essa constru¢do, porém,
pode ser influenciada por diversos fatores, desde a predilecdo publica até o interesse pelos
patrocinios, os quais merecem aten¢do durante o processo de selecdo e codificacdo dos assuntos
abordados. Os critérios de selecdo dos diferentes assuntos televisionados pelos programas
esportivos fogem aos olhos dos espectadores. A variedade de campeonatos, os investimentos
financeiros ¢ até mesmo a afinidade ¢ conhecimento do comentarista em relagao as modalidades

discutidas podem ser considerados como os fatores relevantes para escolha de contetidos.

Os critérios destas escolhas sdo muitas vezes inconscientes da cabega dos jornalistas.
Todavia, a maneira como se fazem estas op¢des permite detectar o tipo de informagao
que a redagdo escolheu, conscientemente ou ndo: informagdo-produto ou informagéo-
servico. (JESPERS, 1998, p. 36)

Inumeras s3o as possibilidades, entretanto poucos estudos e discussdes se encontram
acerca de tal situagdo. A analise da hierarquiza¢io®” do contetido elaborado segue como segunda
opcdo em detrimento do estudo da mensagem em si.

A edigdo representa a reportagem em si, que, segundo Lage (2003), consiste em abordar
um assunto em visdo jornalistica, a partir de fatos geradores de interesse, encarados de certa
perspectiva editorial. Diferente do noticiario que apenas informa, a reportagem explora, levanta
antecedente, investiga e interpreta. J4 apresentar esta relacionado a transmitir € mostrar o roteiro
estabelecido. Entretanto, essas duas posi¢des se auxiliam e trabalham juntas no processo de

producdo da mensagem. No caso de alguns programas de debate, os quais possuem uma maior

39 . L , . A .
Segundo Jespers (1998, p. 36), a hierarquizagdo representa o conteudo que se coloca mais ou menos em evidéncia.
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flexibilidade de pauta, o roteiro ndo depende somente da edi¢do e apresentacdo, mas também dos
convidados que contribuem na condu¢do dos assuntos a serem discutidos, sendo esta uma obra
coletiva na qual as responsabilidades e fung¢des sdo de dificil delimitacao.

Considerando outros fatores, o trabalho de producio depende também das fontes™
disponiveis. Elas representam o objeto de exploracdo, o ponto de inicio para desenvolvimento das
pautas, o que servira de sustentacdo para a abordagem dos assuntos selecionados. Uma fonte
pode ser um relato, um documento, um veiculo comunicativo, mas comumente ¢ representada por
uma pessoa. Por meio dessas possibilidades ¢ que sdo definidos os assuntos discutidos em um
programa.

A procura por fontes e a exploragdo dos conteidos sdo atribuicdes destinadas
primordialmente aos repdrteres, que apos compilacdo e formatagdo de todo o processo definem a
reportagem, a qual deve ou ndo ser aprovada por diretores e editores.

Como ja foi observado, o apresentador pode fazer parte de todo este procedimento,
ficando a critério de cada direcdo e emissora as atribuigdes as diferentes posicdes ou agentes
midiaticos. Este processo pode ser dividido pelos assuntos que serdo abordados, ou seja, existe
um responsavel pelas reportagens.

Se a emissora ndo for composta por um elenco grande de funcionarios, os diferentes temas
sdo elaborados por uma unica pessoa. Nos programas jornalisticos, comumente, escolhe-se um
tema principal, que terd mais tempo de discussdo se ramificando em subtemas abordados no

decorrer da transmissao.

Para a televisdo, importa tanto a forma de mostrar os esportes como seu contetido. Uma
consequéncia imediata é a fragmentacdo e distor¢do do fendmeno esportivo, pois a
televisdo seleciona imagens esportivas e as interpreta para nos, propde certo modelo do
que ¢ esporte e ser esportista. (BETTIL, 1998, p. 34)

Nao se trata apenas de comentarios, mas também da maneira com que se transmite a
reportagem e a editam. Na maioria das emissoras a tecnologia ¢ utilizada para o auxilio da
apresentacao, devido ao fato de os comentarios sobre o assunto serem de certa forma ilimitada, é
necessaria a contribuicao da dire¢do na condugdo de determinados assuntos, assegurando assim o

percurso de discussao.

“ Informagdes fornecidas por instituigdes ou personagens que testemunham ou participam de eventos de interesse publico.
(LAGE, 2003, p. 55)
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O diretor comunica-se com o apresentador por meio de um mecanismo quase
imperceptivel: um fone de ouvido que transmite as orientacdes necessarias e interessantes para
uma boa apresentacdo. Visores de orientagdo, auxilio técnico, estes podem também ser alguns
dos artificios ocultos na apresentacdo de um programa. Apesar da organizagao e estrutura de um
programa televisivo esportivo, sdo comuns improvisos. Raramente observa-se a imparcialidade,
pois muitas vezes valores individuais sdo evidentes em alguns comentarios. Outro fator bastante
importante ¢ o poder de persuasdo do discurso apresentado. Esses fatores podem ser considerados
atributos que definem a preferéncia e identificacdo do individuo por determinado programa. A
entonagdo de voz, os comentarios com imagens sdo recursos que complementam as reportagens,

tornando-as carregadas de sentidos e significados para o espectador.

Tem-se a impressdo de que a pressdo dos jornalistas exprimam eles suas visdes ou seus
valores proprios, ou pretendam com toda boa fé, fazer-se os porta-vozes da emogdo
popular, ou da opinido publica, orienta por vezes muito fortemente o trabalho dos juizes.
(BOURDIEU, 1997, p. 25)

Dai a preocupagdo em considerar e investigar a produg¢do midiatica, levando em conta os
agentes que contribuem para o processo, assim como seus interesses, condigdes € posigdes. A
organiza¢do do meio televisivo repercute no produto final de uma reportagem, que vinculado a
toda situacdo mencionada neste estudo representa a parte oculta da reportagem televisiva.

Segundo o diretor de esportes, a formatacdo de um programa jornalistico pouco difere
entre canais abertos e fechados. A maneira de apresentar e conduzir o programa, assim como 0s
assuntos que podem ou nao ser discutidos ¢ que diferem. Os limites impostos por emissoras e
direcdo talvez sejam as maiores barreiras do telejornalismo esportivo, ¢ considerada a
importancia da estrutura na qual se distribuem a organiza¢do de um programa. Cada qual tem um
uma formatacdo propria em que cada funcdo e profissionais diferem em niimero, importancia e
interesse. Editores, produtores, reporteres, diretores, apresentadores, tais posi¢des ou fungdes
trabalham em conjunto objetivando a construcdo da mensagem, entretanto ndo basta somente
informar, deve-se emocionar, para entdo construir um elo entre telespectador e programa.
Posterior ao processo de construgdo da noticia, tudo ¢ revisado, aprovado ou reformulado, para
entdo ser transmitido e levado em pauta. Usualmente nos programas ¢ formulado um roteiro que
engloba perguntas, comentarios e discussoes. Em tais programas, ¢ bastante comum o improviso,

como ja foi mencionado anteriormente, dai a necessidade de ndo somente conhecimento sobre o
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assunto, mas de especializagdo e entendimento. Os jornalistas comentam repetidamente que a
apuracao das informagdes ¢ essencial para o sucesso de um programa, ¢ o que confere seriedade e
respeito.

Entre informaces e comentérios surge espago para os comerciais. E um tempo entre as
noticias, momento no qual sdo divulgados produtos, marcas e eventos da emissora. Os mais
diversos produtos sdo ofertados, afinal a televisdo os representa e apresenta melhor que qualquer
outro veiculo comunicativo. E comum, em favor da audiéncia, redirecionar os rumos de um

programa, principalmente quando esta ¢ uma “imposi¢ao” da audiéncia.

Estas imposigdes manifestam-se através de duas escalas correlativas: a escala
tecnologica (que leva a homogeneizagdo dos contetidos), e a escala das praticas ¢ da
linguagem (que conduz no sector da informag@o, ao abandono parcial da deontologia
jornalistica. (JESPERS, 1998, p. 78)

A concorréncia pela audiéncia ou pelos investimentos torna as producdes televisivas
padronizadas, a partir do momento que uma emissora informa as outras ndo podem deixar de
fazé-lo. Surge uma cadeia de noticias, reproduzida continuamente pelos diferentes veiculos
midiaticos.

Nas emissoras de canal aberto, ¢ bastante evidente que esta cadeia de informacgdes
repercute pelo valor de recepg¢do publica pela noticia. O esporte na televisdo ¢ uma vitrine de
bons negocios, para o atleta, o esporte, os patrocinadores e os meios de comunicagdo. Todos
lucram... (CAMARGO, 2001). Esse carater comercial possibilita que o jornalista esgote todas as
possibilidades sobre uma informacao noticiada.

As possibilidades que circulam no meio do jornalismo esportivo, desde pessoas e suas
relacdes, produtos e programagdes, tem valores distintos que variam em disposi¢des e

representacdes. Determinadas por interesses, construidos nas relagdes interpessoais,

Detecta-se que todas as pessoas envolvidas num campo t€ém em comum certo niimero de
interesses fundamentais, decorrendo uma cumplicidade subjacente aos antagonismos
existentes no interior deste. Nesta perspectiva, os pressupostos constitutivos dos campos
sdo aceitos (conscientemente ou nio), dado o fato de o agente social estar inserido ou
inserindo-se no jogo. Os participantes das disputas garantem a reprodugdo do jogo e
contribuem para a produgdo de valor no que estd sendo disputado. Considera-se no
estudo dessa propriedade a existéncia da relagdo entre Habitus e campo, que é orientada
objetivamente em relagdo aos fins. (MARCHI JR., 2002, p.93)
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Acerca de todos os veiculos midiaticos que se apresentam engajados ao meio esportivo, a
comunicagdo televisiva vem se mostrando uma das mais interessantes. Ao passo que os esportes
detém forte fascinio ao publico, a programacdo esportiva representa o meio no qual as praticas
da educacdo fisica sdo apresentadas e representadas. Os agentes que constituem esse mecanismo
fazem parte do meio esportivo, por meio do que por eles € produzido se constitui o conteudo do
que se assiste. Indiscutivelmente as relacdes presentes se manifestam e se modificam
continuamente.

Dessa forma, observa-se o telejornalismo esportivo como forte contribuinte na
estruturacao do habitus, que, por ser um produto de condicionamentos, pode passar por ajustes,
estando passivel a diferentes transformacgdes. No campo esportivo, essa situacdo ¢ bastante
visivel, recebendo um impulso fundamental: o apoio da midia televisiva seja no esporte como
pratica ou como consumo. Durante os eventos ou programas esportivos, sdo apresentados
diferentes esportes, produtos, informagdes e até mesmos discursos que tém como objetivo
atingir o publico. Gradativamente, ou ndo, o publico, mediante o contato com a televisdo e suas
producdes, absorve o que ¢ transmitido e posteriormente reproduz o que foi assimilado, porém
de uma maneira peculiar, “a no¢do de realidade de cada individuo ¢ social e culturalmente
construida, estando vinculada a significacdo atribuida a esta realidade pelo grupo ou sociedade
em cujo contexto este individuo se insere” (GASTALDO, 2000, p.106).

Todo o espaco e conteudo dos programas esportivos destinados as diferentes modalidades
sdo selecionados por critérios especificos. Apesar de a predile¢do e do interesse do publico serem
oriundos de produtos da constru¢do do habitus, esses elementos ndo podem ser analisados de
maneira isolada. E necessario atentar para a determinagio dos reais interesses que apresentam
ndo somente o publico, mas também os investidores e os produtores que compdem o meio
esportivo televisivo.

Essas caracteristicas fazem encarar os esportes ndo somente como “pratica” pura e
simples de um determinado grupo, mas como “consumo” de um amplo publico. Essa populagao,
nomeada espectadores, participa e define a constitui¢do de algumas estruturas, muitas vezes

transformando-as e influenciando na formacao do habitus.

Os esquemas de habitus, principios de visdo e de divisdo de aplicagdo muito geral, como
produto da incorporagdo das estruturas e tendéncias do mundo a que se ajustam ao
menos grosseiramente, também permitem adaptar-se incessantemente a contextos
parcialmente modificados e construir a situagdo como um conjunto dotado de sentido,
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numa operacdo pratica de antecipagdo quase corporal das tendéncias imanentes no
campo e das condutas engendradas por todos os habitus isomorfos com os quais, como
numa equipe bem treinada ou numa orquestra, estdo em comunica¢do imediata, pois lhe
sdo espontaneamente concedidos. (BOURDIEU, 2001, p.170)

Entretanto, no campo esportivo, a situagdo social apresenta-se bastante complexa, pois as
transformagodes sdo constantes e, apesar de algumas vezes ndo serem em grande proporgao, sao
bastante significativas, ocorrendo, em alguns casos, de maneira relativamente rapida. As
continuas mudancas na predilecdo publica por determinados esportes retratam perfeitamente a
situacdo em questdo. Essa preferéncia recebe um forte impulso dos programas esportivos, a
grande receptividade do publico fornece a producdo midiatica uma espécie de poder perante as
predisposicdes e agdes que demonstram a sociedade. Portanto, observa-se a necessidade de
discussdo das disposi¢des e mecanismos que interferem na formagao de um habitus esportivo. As
mudancas em tal categoria podem ser gradativas ou ndo, contudo, sdo constantes e recebem

impulso de diferentes estruturas que compdem o meio social.

Esse principio de constru¢do ¢ um dos elementos constitutivos de nosso habifus, uma
estrutura mental que, tendo sido inculcada em todas as mentes socializadas de certa
maneira, ¢ a0 mesmo tempo individual e coletiva; uma lei tacita (nomos) da percepgio e
da pratica que fundamenta o consenso sobre o sentido do mundo social (e da palavra

familia em particular) fundamenta o senso comum. (BOURDIEU, 1996, p.127)

A grande receptividade publica aos meios de comunicacdo, em especial aos programas
esportivos, encontra-se intimamente ligada a formagdo de um habitus esportivo, ndo somente
pelo arsenal midiatico que auxilia na interiorizacdo de referéncias, mas, principalmente, pelas
transformagdes que tais veiculos de comunicacdo sdo capazes de operar. Nesse sentido, as
posicdes dos agentes, assim como as estruturas que permeiam a sociedade atual, sdo
determinantes para o entendimento das situagdes e relacdes futuras. Pois entender somente a
mensagem significa discutir somente uma parte de todo o processo que consiste em televisionar
0s esportes.

Os interesses que permeiam o meio televisivo esportivo se constroem a medida que a
audiéncia publica cresce. Primeiramente num programa televisivo busca-se a qualidade de
conteudo e comentérios. Entretanto, com o decorrer do tempo, os objetivos se modificam,
promovendo assim uma nova formata¢do de programa. A capacidade de comercializagdo do

produto ou mensagem esportiva pode se tornar o foco. Manter os investidores € aumentar a
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audiéncia sdo fatores necessdrios para a sobrevivéncia de qualquer programacdo. Contudo,
torna-se perigoso ndo priorizar o interesse principal, a transmissdo da noticia.

A situa¢do mencionada usualmente ¢ referenciada nas conclusdes a margem do conteudo
de programas de esporte. Entretanto, deve-se considerar a parte ndo tdo visivel do espetaculo.
Esta relagdo, telespectador, produtor e patrocinador, ¢ bastante representada pela incessante
busca pelo aumento do nimero de receptores conectados. A preferéncia publica ¢ considerada,
mas nao ¢ consultado este indice diariamente, visto a dinamica da rotina da producdo da noticia.
Dessa forma, observa-se que os fatores internos de um programa de esportes devem ser
analisados. A habilidade em comentar e o nimero de anunciantes sdo elementos pouco
mencionados, mas muito presentes na selecio da mensagem. Interesses pessoais, relacdo de
poder e influéncia, permuta de interesses, sdo exemplos de fatores que podem ser considerados
pelos responsaveis da reportagem. Assim, comega-se a compreender como se seleciona, ou o
porqué das predilecdes. Essas sdo agdes que os agentes assimilam para poder fazer parte do
meio esportivo televisivo, assim como também para serem aceitos por ele. Dificilmente se
inserem em um meio e impdem algo, as relagdes muitas vezes ja estdo presentes e apenas

asseguram sua continuidade.

A relagdo entre as disposicdes e as posi¢des nem sempre assumem a forma do
ajustamento quase milagroso, e fadado por isso a passar despercebido, que se observa
quando o habitus sdo o produto de estruturas estaveis, as mesmas nas quais eles se
atualizam: nesse caso, sendo os agentes levados a viver num mundo que ndo ¢é
radicalmente distinto daquele que modelou seu habitus primario, a sintonia logo se
estabelece entre a posi¢do e as disposi¢des daquele que a ocupa, entre a heranga e o
herdeiro, entre o cargo e seu detentor. (BOURDIEU, 2001, p.192)

Tais caracteristicas se constituem como essenciais aqueles que constroem a reportagem
televisiva. Assim assegura-se a continuidade do modelo existente. Manter e perpetuar as
relacdes, acdes e disposicdes percebidas representam a incorporagdo de referéncias ja
estabelecidas.

Existe também a preparacgao publica para a programacao que serd transmitida. Uma oferta
designada a gerar referéncias. Estimular, discutir e sugerir sdo a¢des pertinentes a tornar algo

esperado, seja este contetido ou produto.

Substancialmente, o diferencial no processo de apropriacdo das praticas esportivas é o
estabelecimento de relagdes entre o espago da oferta — delimitado historicamente para as
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praticas possiveis — e da procura — espago destinado as disposi¢des para as praticas. Em
outras palavras, na oferta encontra-se um espago para os programas esportivos, no qual
caracterizam-se as propriedades intrinsecas e técnicas do esporte. Na procura, destaca-se
o espago das disposi¢cdes esportivas — entendidas como habitus marcados pelas
respectivas posi¢des sociais — que, em determinada instancia, sdo definidas pela
particularidade do estado atual da oferta. (MARCHI JR., 2001, p. 49).

Pelos mais variados motivos ¢ interessante a programagdo televisiva esportiva manter
uma oferta especifica. A formatacdo midiatica depende de tempo e disponibilidade de véarios
fatores, ¢ impossivel transformar uma programagdo em curto periodo de tempo. O capital
também deve ser cuidadosamente investido, devido aos recursos necessarios a uma produc¢ao
midiatica ser de alto custo, os erros devem ser previstos e extintos. Dai a necessidade em manter
gostos ou preferéncias. Contudo, essa preferéncia, apesar de ser algo inerente ao individuo, nem
sempre representa sua real predilecdo. Pode ser resultado das disposi¢des entre os agentes que
constituem o campo esportivo, assim como seus interesses. Manter as produgdes significa
manter as mesmas posi¢des e fungdes, e também as mesmas relagdes que se construiram com o
passar do tempo. Assegura a perpetuacdo e continuidade das disposi¢cdes ja estabelecidas,
construindo, assim, uma barreira para o novo ou qualquer diferenciada possibilidade que

procura se inserir.

Dentro da particularidade de cada campo ha formas de disputa, lutas e competigdes,
sendo que vislumbramos em cada uma delas a especificidade das relagdes entre o novo
que tenta garantir o direito da participag@o - e o dominante - que defende o monopoélio
objetivando excluir a concorréncia. (MARCHI JR. , 2002, p.92).

Desse modo se manifestam as relagdes, chamadas de invisiveis, ao espetaculo que se
assiste. Esse emaranhado de agdes retrata as disposicdes em que se encontram inseridos os
agentes esportivos televisivos. Independente de fatores externos, existem as particularidades do
campo esportivo, no qual estd inserida a programacdo esportiva televisiva. Observar esses
elementos fornece aos agentes esportivos ferramentas que possibilitam entender a realidade na
qual se vive. Por meio de algumas categorias que tornam possivel a interpretacdo da realidade,
buscou-se demonstrar algumas possibilidades que podem estar presentes na constru¢do de uma
programacao televisiva.

No topico seguinte serdo apresentados os agentes que contribuem para o processo de
formagdo da noticia, assim como o espago estruturado pelas acdes que eles efetuam, um conjunto

de representacdes estabelecido por uma organizacao pré-determinada.
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ESTRUTURA E AGENTES DA MiDIA TELEVISIVA

Para interpretar as relagdes que se estabelecem em determinada profissdo ou espago de
acdo, faz-se necessario retomar a discussdao do espaco no qual este panorama se instala: o campo.
Dentre as diferentes areas do conhecimento, € possivel visualizar o espago onde se posicionam os
agentes especializados, suas ac¢des e posicdes. Esse campo, como mencionado em capitulos
anteriores, ndo ¢ limitado, nem tampouco inerte, estd em constante dindmica, mudancga e
transformac¢do. A dificuldade em definir exatamente quais agentes pertencem a um determinado
campo acontece pelo fato de os individuos transitarem facilmente de uma area para outra,
sugerindo uma permeabilidade aos campos e possibilidades de seus agentes. Assim, no presente
estudo consegue-se diagnosticar duas 4areas que se entrelacam formando um microcosmo
particular com suas especificidades, a intersecdo delas forma o espago do campo telejornalistico
esportivo. De um lado estd o campo esportivo, no qual o principal produto € o esporte e seus
desdobramentos e, de outro, o campo jornalistico com as noticias. Cada qual com suas
especificidades, mas que em determinado momento se encontram ao redor do mesmo objeto: as
noticias esportivas. Para confirmar a existéncia deste espago, muitos estudos' ja foram realizados

discutindo a profissionalizagdo, a autonomia do espago e relagdes dos agentes da comunicagao.

Como o campo literario, ou campo artistico, o campo jornalistico ¢ entdo o lugar de uma
logica especifica, propriamente cultura, que se impde aos jornalistas através das
restrigdes dos controles cruzados que eles impdem uns aos outros e cujo respeito (por
vezes designado como deontologia) funda as reputagdes de honorabilidade profissional.
(BOURDIEU, 1997, p. 105).

Enquanto telejornal, a programacao televisiva esportiva constitui um espaco estruturado e
apropriado por profissionais especializados em comunicar. Na transmissdo dos produtos que a
midia oferece, o expectador ndo considera a organizacdo e coordenacao que a producao televisiva
mantém atras das cameras. Em um primeiro momento, nem sempre o panorama geral ou estrutura
necessaria para a instituicdo funcionar ¢ visualizado, a mensagem e a “imagem animada”
produzem vérios efeitos ao telespectador que variam desde a mais primitiva revolta até a mais

terna emocao, tornando todo o processo secunddrio em relacdo ao produto. Devido a esse poder

' Bourdieu (1997), Traquina (2005), Bistaine e Bacellar (2005)



187

que a televisdio de um modo geral possui, fica em alguns momentos esquecido para o
telespectador que a transmissdo € apenas uma das etapas do processo de comunicagdo. Essa
possibilidade de formatar o simples e torna-lo ndo somente sofisticado, mas também interessante,
pode ser utilizada pelos programas televisivos. Atentando especificamente para os telejornais, o
potencial de manipulagdo pode ser exacerbado. Isso porque a credibilidade que os telejornais
conseguem vincular, a formalidade, seriedade e assiduidade que este tipo de programagdo

mantém sugerem sua coeréncia como algo inquestionavel.

Os telejornais consistem em um dos artefatos basicos da programagio televisiva do
Brasil contemporaneo. As empresas de televisdo investem muito neste segmento,
que tem publico garantido. Estes programas funcionam, igualmente, como uma
espécie de canal que veicula os pontos de vista da empresa e dos grupos a que estdo
ligados. Aos televidentes cabe interagir com eles, negociando contratualmente os
seus gostos e preferéncias. (LOPES, 2005, p. 03).

A partir desse perfil, os telejornais sdo a grande producdo das redes de televisdo, e sdo
aceitos pelos telespectadores como uma fonte segura de informagdo. Alguns mantendo suas
transmissoes por décadas tornam-se um programa tradicional, com apresentadores respeitaveis,
horarios dificilmente redirecionados pela emissora, mantém padrdes particulares.

No programa J.T., a equipe ¢ formada por dezesseis profissionais, o dobro apontado nos
estudos realizados por Silva em 2007, o nimero de agentes que fazem parte deste quadro deve ser
analisado de acordo com algumas varidveis que podem influenciar diretamente nas fungdes
exigidas. Todos com formagdo superior na area do jornalismo, os funciondrios da emissora
mantém exclusividade de emprego, essa ¢ uma exigéncia da emissora, assim como a habilidade e
interesse por esportes. Interessante ressaltar que essa intimidade com o esporte considera o
futebol como a modalidade de maior importancia. “Tem que saber escrever, tem que ter
consciéncia €tica, estas coisas todas. E ai se ele gostar de esporte, ele pode perfeitamente ser um
jornalista esportivo.” “E precisa entender de esporte, principalmente de futebol, ndo da pra
negar42”. Diferente dos outros meio comunicativos, a televisdo tem como advento a imagem,
segundo a equipe de produgdo, esse recurso, apesar de demonstrar ser um forte captor da atencao
publica, exige esfor¢o por parte dos jornalistas. Enquanto num jornal o comentario ou uma nota

muitas vezes ¢ suficiente, na televisdo a imagem ¢ essencial, aparentemente este ndo ¢ um critério

*“Entrevista realizada com o coordenador de esportes da emissora. (02/10/2014)
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de exclusdo de pautas, mas o formato da noticia com presenca ou auséncia da imagem produz
efeitos diferenciados na atencao do receptor.

Os agentes especializados em informar constituem equipes que mantém fungdes e
deveres. A propria formagdo dos profissionais que compdem a area do jornalismo atenta para
todos os recursos necessarios para se exercer a profissdo, desde a parte redacional até elementos
de ética e principios que a profissdo requer. Na propria emissora analisada, os agentes da
producdo mencionam uma carta de principios que determina qual a atitude esperada pela
emissora em relagdo ao seu funcionario. Segundo um dos editores do programa, “Existe uma
carta de principios, existe toda uma questdo ética, pela nossa propria formagao de jornalismo, a
gente tem estas questdes éticas, e a nossa carta de principios da emissora que a gente segue” *.
Contudo, estd sempre a critério da equipe de producdo definir qual a melhor maneira de
direcionar o encaminhamento do programa. Assim, como de selecionar o material, produzir os
discursos e optar pelos assuntos.

De certa forma, esse processo se torna uma a¢ao bastante particular, visto que o jornalista
responsavel pelo fechamento de cada programa tem seus proprios parametros e ideias. Como em
qualquer outra drea do conhecimento, ndo existe uma imparcialidade absoluta, nem tampouco
dominio de todos os assuntos. Para o jornalista essa situagdo acaba sendo mais visivel, pois de
acordo com os acontecimentos o profissional precisa circular e comentar sobre diversas areas,
colhendo recursos para transmitir uma noticia completa. Produtores, editores e repdrteres sio
apenas alguns dos profissionais que contribuem para transmitir e formatar as noticias que o

telespectador visualiza. Mas representam sem divida os protagonistas do processo.

A sociedade moderna ¢ composta por especialistas. Quem atua em um campo
profissional ou tem determinado tipo de vida desenvolve conhecimentos muito
profundos da especialidade ou na area de interesse, mas tende a ignorar o que se passa
nas outras especialidades e areas. Como, na pratica profissdes e atividades se interligam
cada vez mais, € através do jornalismo que a informagdo circula, transposta para uma
lingua comum e simplificada, menos precisa e com potencial bastante para permitir
julgamentos e indicar caminhos de investigagdo a quem estiver interessado. (LAGE,
2003, p. 22).

Dessa forma, o profissional da comunicagdo tem o objetivo de informar o telespectador de

maneira clara, com uma linguagem acessivel a todos, em um tempo pré-determinado. Todas essas

“ Entrevista realizada com um dos editores do programa. (02/10/2014)
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caracteristicas acabam por interferir diretamente na forma como a noticia serd produzida pelos

jornalistas.

Tem uma coisa pessoal, em cada programa, claro obviamente existe um editor-chefe,
mas ¢ mais ou menos de tendéncia, vocé€ vai sacando mais ou menos o que ¢ legal ou o
que surge de novo, ou o que as vezes volta, tem hora que vocé ndo comeca a dar atengdo
ao treino de futebol e percebe que as pessoas estdo sentindo falta, mas isso ¢ tudo muito
natural, é muito feeling, ¢ muito achometro também, mas geralmente a gente acha certo,
geralmente, muitas vezes erra também. (COORDENADOR)

Percebe-se nesse contexto que, apesar de dependente de fatores como fonte, tempo e
interesse, a equipe de produgdo representa ser o maior vetor de importancia para determinagdo
das mensagens. Muitas das produgdes refletem gostos e predilegdes proprias, sendo as

consideradas prediletas dos espectadores.

[...] ao contrario de qualquer maquina, agentes humanos, como os reporteres, tém sua
propria tendenciosidade. ‘Construiram ao longo de sua vida, uma série de crengas e
padrdes de comportamento que nem sempre se adaptam a tarefa que executam e,
principalmente, as intengdes daqueles que estdo representando, isto é os leitores’.
(LAGE, 2003, p. 24).

Observar a representatividade de dois elementos que interagem entre si, estruturando
disposigdes e acdes entre si, o publico e os produtores, ¢ essencial. Tais componentes tornam-se
verdadeiros protagonistas do processo em questdo, merecendo atengdo especial, pois cada qual
possui seus interesses especificos e sdo determinantes na formagao do habitus. Por meio de suas
tomadas de posicdes, disputas e interesses, ¢ constituido um meio de relagdes, o qual representa o
universo além do espetaculo que € transmitido. “A equipe de telejornal atua em fun¢do de um
habitus, inerente ao campo jornalismo, mas influenciado pelos campos econdmico e politico,
assim, muitas vezes um fato, ao ser transformado em informacao, precisa alcangar a posicao de
noticia valor”. (SZPACENKOPF, 2003, p.72). Esse valor pode ser determinado pela
representacdo que o publico mantém ou pelas atribuigdes mencionadas pelos jornalistas a alguns
fatos. Em termos, essas duas possibilidades sdo determinantes para o assunto que ¢ tratado em
pauta.

E a partir desse entendimento que se considera a possibilidade de o jornalismo manifestar
algum poder, ndo somente em relagdo a influéncia de afirmagdes, mas também ao definir qual

assunto merece ser discutido. Ao definir assuntos que sdo transmitidos, sugere-se ndo somente
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como pensar, mas principalmente o que pensar. Segundo Traquina (apud MOLOTCH e
LESTER, 2004), “a vasta literatura sobre jornalismo reconhece o poder do jornalismo ndo apenas
na projecdo social dos topicos, mas também no seu poder de enquadrar esses tOpicos como um
recurso de discussdo publica”.

Dessa forma, observa-se o telejornalismo esportivo como forte contribuinte na
estruturacao do habitus esportivo, que, por ser um produto de condicionamentos, pode passar por
ajustes, estando passivel a diferentes transformacdes. Representam orientacdes admitidas pelo
publico que mantém contato com os veiculos comunicativos. Todo o espago e contetdo dos
programas esportivos destinados as diferentes modalidades sdo selecionados mediante critérios

especificos.

Convém ressaltar que os agentes sociais sdo dotados de Aabitus, inscritos nos corpos
pelas experiéncias passadas: tais sistemas de esquemas de percepgdo, apreciacdo e agdo
permitem tanto operar atos de conhecimento pratico, fundados no mapeamento e no
reconhecimento de estimulos condicionais e convencionais a que os agentes estdo
dispostos a reagir, como também engendrar, sem posi¢do explicita de finalidades nem
calculo racional de meios, estratégias adaptadas e incessantemente renovadas, situadas,
porém nos limites das constricdes estruturais de que sdo o produto ¢ que as definem.
(BOURDIEU, 2001, p.169).

Apesar de a predilecdo e do interesse do publico serem oriundos de produtos da
construgdo do habitus, esses elementos nio podem ser analisados de maneira isolada. E
necessario atentar para a determinagdo dos reais interesses que apresentam niao somente 0
publico, mas também os produtores que compdem o meio esportivo televisivo.

Os produtores definem o conteido dos programas esportivos, determinam a pauta e
constroem a mensagem transmitida. Os critérios de sele¢do dos diferentes assuntos televisionados
pelos programas esportivos fogem aos olhos dos espectadores. A variedade de campeonatos, os
investimentos financeiros, a audiéncia e até mesmo a afinidade ¢ conhecimento do comentarista
em relacdo as modalidades discutidas podem ser considerados como os critérios de escolha de
conteudos. Inimeras sdo as possibilidades, que diferem de acordo com a emissora pela qual o
programa ¢ transmitido. Ainda que seja preservada a autonomia de cada profissional, existe uma
série de fatores éticos que deve ser respeitado na elaboragdo de uma reportagem, segundo a
equipe de producao, a autonomia oferecida pela emissora € total. Contudo, essa autonomia refere-
se ao contetdo, visto que a forma de produzi-lo deve ser orientada pela postura do profissional.

Para tanto, existe um documento especifico, da emissora que refor¢a essa orienta¢do, o qual deve
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ser respeitado pelos profissionais da area do jornalismo, uma carta de principios.

Um sistema de regras que direciona o desenvolvimento da conduta do profissional e que
de certa forma ¢ refor¢cado pelos principios da propria emissora ¢ ajustado diante da possibilidade
que a equipe mantém de realizar o trabalho. Ou seja, apesar de existirem diversos principios e
responsabilidades, cada equipe se ajusta e trabalha de acordo com um padrdao que se estabelece
pelos relacionamentos entre os agentes. Ai se encontra a diferenca entre os programas, pois cada
equipe mantém determinada orientagdo e critérios que influem diretamente no formato do
programa e da mensagem.

Uma equipe de telejornalismo, apesar de relativamente pequena em relagdo ao numero de
profissionais, mantém entre si relacionamento. Por exemplo: a producdo final depende da
articulacdo entre as func¢des de cada agente. O produtor deve fornecer a reportagem dados
estritamente confiaveis, visto que o reporter vai a busca do material que devera ser fornecido para
o editor. (REPORTER A) No processo de construgdo das noticias, informagdes equivocadas
podem render atraso nas produgdes e consequentemente desfalques de transmissoes.
Consequentemente, as modificagdes ou alteracdes na forma de realizar o trabalho dificilmente
acontecem. Ja existe toda uma organizacao representada pelos profissionais, suas agdes, métodos
e planejamento do trabalho realizado, a qual ¢ aprovada pelos agentes e reforgada por eles. Esse

mecanismo representa a consolida¢cdo de posicionamentos e estrutura,

A relagdo entre as disposicdes e as posi¢des nem sempre assumem a forma do
ajustamento quase milagroso, e fadado por isso a passar despercebido, que se observa
quando os habitus sdo o produto de estruturas estaveis, as mesmas nas quais eles se
atualizam: nesse caso, sendo os agentes levados a viver num mundo que ndo ¢é
radicalmente distinto daquele que modelou seu habitus primario, a sintonia logo se
estabelece entre a posi¢do e as disposi¢des daquele que a ocupa, entre a heranga e o
herdeiro, entre o cargo e seu detentor. (BOURDIEU, 2001, p.192).

Tais caracteristicas se constituem como essenciais aqueles que constroem a reportagem
televisiva. Assim assegura-se a continuidade do modelo existente, pois manter e perpetuar as
relacdes, acdes e disposigdes percebidas representam a incorporacdo de referéncias ja
estabelecidas.

A equipe esportiva da emissora cobre a area de todo o Parana, isso representa regides com
atletas, esportes, times e uma série de eventos que acontecem regularmente. A equipe esportiva

também ¢ responsavel pela producdo de dois programas com perfis distintos, um telejornal e um



192

programa de entrevistas, com duragdo e formatacdo diferenciadas. Deve-se considerar, também,
que esses agentes sdo responsaveis por elaborar matérias solicitadas pelas redes principais como
o Rio de Janeiro, dessa forma, a exigéncia de deslocamento de repérteres e producdo deve ser
considerada.

Dentre todas as func¢des ndo se pode deixar de mencionar a constante exigéncia em estar
informado e atualizado. Como os acontecimentos sdo constantes e diversos, € necessario manter
contatos e documentos (internet, jornais e revistas) que auxiliem nesse processo. Isso de forma
ininterrupta, pois o programa esportivo ¢ diario. Apesar da quantidade e possibilidade de
informagdes a que os jornalistas t€ém acesso serem muitas, elas podem ser as mesmas. Partindo do
principio que a maioria dos profissionais segue essa mesma rotina, ou seja, de buscarem
informagdes nos demais veiculos de comunica¢do, as mensagens produzidas sdo produtos
diferentes entre si na linguagem e formatacdo, mas iguais no significado, pois seguem um similar
caminho de producdo. Para Bourdieu (1984), esse processo representa a circulagdo circular da
informacgao, que reflete as escolhas e informagdes que os jornalistas mantém entre si, ndo de uma
forma premeditada e proposital, mas realmente como fonte de informacao.

Segundo Bourdieu (1997), deve-se se pensar como ocorre o processo de informacao
utilizado pelos jornalistas, uma vez que estes se informam por outros meios de comunicacgio e
por fontes. Foi possivel constatar que, no programa analisado, a equipe de produ¢do menciona
como a¢do importante da rotina didria a leitura de jornais e arquivos da infernet como suporte
para fechamento da pauta. Além de servir como uma fonte de informacdo, tais veiculos
comunicativos funcionam como indicativos e até mesmo parametros de sele¢do ou exclusdo do
que sera noticiado. A relagdo estabelecida por este grupo exige confianga e segurabilidade, mas
antes pode representar um processo de troca que se estabelece com o tempo e relagdes
complexas. As implicagdes dessa maneira de producdo geram de certa forma uma
homogeneizagdo, prioriza modalidades ou pessoas, mantém determinada cadéncia das noticias
que acabam por serem as mesmas nos diferentes programas. Segundo os jornalistas, isso nao
acontece tao enfaticamente, visto que cada profissional tem uma maneira de informar, cada qual
enfatiza pontos diferentes. Obviamente que muitas das noticias serdo as mesmas, contudo, o
problema nao se encontra s6 e necessariamente na homogeneizagao no sentido de varios veiculos
informativos mostrarem o mesmo assunto, mas também no fato de os mesmos assuntos serem

mostrados todos os dias, situacdes bastante diferentes. Ao passo que acontecimentos importantes
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surgem, merecem notificagdo, mas nao de forma repetitiva e cansativa, por exemplo, determinado
time de futebol ird jogar uma partida importante, o telejornalismo trata deste assunto fazendo uma
espécie de preparagdo para o evento que dura algumas vezes uma semana de antecedéncia, além
de priorizar uma modalidade, evento ou clube, essa maneira de informar acaba por esquecer os
demais acontecimentos tratando-os de forma superficial.

De certa forma, esse tipo de trabalho acaba por angariar audiéncia e representa um
produto interessante para a producdo televisiva. Pelo fato de no esporte eventos grandiosos ou
destaques de atletas ndo serem tdo comuns, quando os mesmos surgem, recebem especial atencao
por parte do meio jornalistico, pois ¢ um produto que oferece uma infinidade de possibilidades
para a comunicacao.

Outros fatores relacionados diretamente a forma de produgdo da mensagem televisiva sao
apontados por Jespers (1998, p.66) como, de certa forma, elementos que acabam por limitar o
jornalismo televisivo. Um deles diz respeito ao imediatismo, “Quanto mais se reduz o tempo
entre o acontecimento e o seu relato televisivo, menos € possivel assegurar estes relatos de forma
deontologica e metodologicamente aceitaveis”. Os acontecimentos noticiados devem ser recentes,
do dia anterior e atual. Os arquivos s3o utilizados apenas como retrospectos, sempre relacionados
a algum fato atual. As noticias recebem um tratamento quase que imediato, sdo recebidas,
verificadas, editadas e transmitidas. Os profissionais ndo dispdem de muito tempo para producio
em um programa do formato de telejornal diario. Trata-se de um procedimento, que exige
habilidade de sintese e agilidade. Para evitar os problemas que o imediatismo pode acarretar, a
equipe esportiva procura se certificar da veracidade dos acontecimentos, recorrendo as fontes.

No entanto, quando se observa o conteido dos programas e sua producdo, percebemos

que o processo diario ndo difere, considerando os assuntos, abordagens e histdrias.

Programa de esporte o carro chefe é o futebol, ai depois vem outros esportes. A gente
ndo classifica, se hoje a gente tem que dar vdlei por que é o segundo esporte em
audiéncia ou o basquete porque ¢ o terceiro ndo depende do que ta acontecendo, todo dia
a gente tem alguma coisa de futebol, tem que ter alguma coisa de futebol, de preferéncia
dos trés clubes, mas a gente esta sempre dando uma outra coisa de interesse. (EDITOR)

Bueno (2005) entende essa situagdo como sendo um equivoco da cobertura jornalistica e
elucida como ela acontece. Reconhecer o valor e aceitagdo do futebol para a populacdo brasileira

¢ necessario, transmitir fatos e eventos relacionados a ele ¢ relevante, mas ndo de forma que isso
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se sobreponha as demais modalidades, visto que esportes como volei e futsal, entre outros,
mantém grande representatividade e um numero grande de adeptos em todo pais. A atengdo as
diversas modalidades fica restrita a épocas de grandes eventos ou destaque de atletas. Outro fator
mencionado pelo autor diz respeito a falta de cobertura aos esportes quando os mesmos nao estao
relacionados a competicdo. O assunto se resume ao espaco de tempo em que os eventos
acontecem. Olimpiadas, Pan-americano, os destaques de atletas e modalidades sdo vérios durante
o periodo em que essas competi¢des acontecem, apos esse periodo, a continuidade na cadeia de
noticias volta a ser a mesma (editor). Para entender esse processo, a relacdo entre a duragdo do
programa e quantidade de profissionais de uma equipe esportiva ¢ essencial. A possibilidade de
cobertura de diferentes assuntos ndo depende somente da opg¢do por parte do jornalista, mas de
uma estrutura, tecnologia e recurso humano adequado.

Podemos apresentar aqui uma gama de possibilidades que leva um assunto em pauta.
Primeiramente, os campeonatos e eventos que estdo acontecendo, acompanha-los proporciona a
continuidade de diversos assuntos. Falar sobre a situacdo dos times ou atletas, as polémicas
durante os jogos, essas sdo caracteristicas que influem facilmente na selecdo de um roteiro. Dessa
forma ¢ gerado o suspense e transmitidas as informagdes mais recentes juntamente com a
imagem, atraindo fortemente a audiéncia do telespectador. Outra possibilidade esta relacionada
aos profissionais que trabalham no telejornalismo, de certa forma a pauta segue a preferéncia
daqueles que a constroem. A facilidade em discutir sobre determinada modalidade, ou em ter
acesso a informagdes e atletas que possam se tornar mensagem sdo fatores significativos durante
0 processo em questao.

Num programa de telejornal que dispde de apenas alguns minutos de duragdo, a
explicagdo acerca do conteudo deve ser simples e sucinta, entretanto fiel as informagdes obtidas
pelos jornalistas. Em outros tipos de programacdo deveria existir supostamente um cuidado
maior, visto que se observa ser comum profissionais das diversas areas oferecerem préstimos e
comentarios acerca de assuntos relacionados ao esporte. Isso é o que menciona Lage (2003) sobre
a diferenca entre noticia e informagdo jornalistica. Enquanto a noticia tem carater imediato, ¢é
superficial e representa um fato gerador de interesse, a informagao jornalistica se refere ao espago
privilegiado da reportagem especializada, com um grau de profundidade maior, mais extensa e
completa em relagdo aos dados gerais. Todavia, as diferencas devem terminar neste ponto,

favorecendo como parte comum a seriedade e fidelidade aos relatos ou informagdes compiladas.
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Esse ¢ um fator intimamente ligado a audiéncia®, outra preocupagio dos programas
esportivos televisivos, como alimentadora de todo o processo, ¢ que podem facilmente reduzir os
temas selecionados a nimeros de televisores ligados. Segundo Camargo (1998), inimeros sdo os
fatores que podem encerrar ou perpetuar a duragcao de um programa esportivo, sendo a audiéncia
como ponto mais forte, seguido do poder financeiro do patrocinador. A palavra audiéncia sugere
referéncia ao capitalismo, mercadoria, lucro e preocupacdo com numeros. Dessa forma, quando
se menciona que uma determinada programacdo preocupa-se com a audiéncia, uma série de
elementos pouco positivos surge isso devido ao apelo comercial que a palavra tem como valor.
Contudo, nem sempre a audiéncia representa diretamente relacdo a lucros. Pode significar um
parametro, uma espécie de aparato técnico que funciona para as producdes jornalisticas como
instrumento avaliativo do trabalho proposto. Essa proposi¢ao, entretanto, depende do emprego
que os profissionais atribuem a audiéncia. A perseguicdo desenfreada pelos niumeros em
detrimento da procura pela qualidade produz efeitos negativos na forma de comunicar, tornando a
televisdo apenas um reprodutor de ideias e ndo necessariamente um objeto que oferece servigo de
qualidade ao receptor. “Os fatos sdo transformados em acontecimentos através de produgdo
enunciativa, que aplica saberes produtores de uma formatacdo adequada a comunicagdo
telejornalistica”. (SZPACENKOPF, 2003, p. 275).

Completando este cenario, surge o telespectador, ao qual fica destinado o consumo do
produto mididtico e a pratica da mensagem transmitida, ou seja, da informacao. Essas atribui¢des
destinadas ao espectador representam a resposta ativa ao que lhe ¢ apresentado, pois ¢ a partir
dessa assimilacdo de referéncias que as possibilidades subjetivas se concretizam. Dessa forma, o
telespectador torna-se participante, deixando uma suposta passividade na recep¢ao da mensagem
e tornando-se um dos protagonistas de todo o processo. Nao somente interagindo durante a
transmissdo do programa, mas principalmente consumindo o conteudo, os produtos e os
comentarios. Seja no campo dos produtos apresentados, na preferéncia por determinados
programas e at¢ mesmo na opcdo pela pratica de algumas modalidades. “A Sociedade ¢
consumidora do esporte (espetaculo), seja como torcedora nos estadios e nas quadras ou como

espectadora, ouvinte ou leitora dos meios de comunicagdo. O nivel de consumo e investimento,

*0 termo audiéncia é, segundo Gastaldo (2000), utilizado pelos produtores da midia e profissionais relacionados significando
o0 “grupo” de pessoas que recebe um mesmo produto de midia. Tal “grupo” ndo ¢ um grupo, no sentido estrito do termo, mas
um mero somatério de individuos. A nocdo de audiéncia nada mais ¢ do que uma construgdo social, uma representagio, que a
partir de seu emprego permite relacionar produgdo e consumo dos produtos da midia.
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inclusive financeiro, depende de cada individuo e/ou de cada grupo”. (HATIJE, 2003, p. 04).

O objetivo do programa estudado, segundo os jornalistas entrevistados, vai além de
oferecer simplesmente e somente a informacdo e atender a demanda do publico, conquistando
audiéncia. Segundo o Diretor do programa o objetivo ¢ promover conhecimento sobre o universo
esportivo. Estimular praticas e apresentar diferentes modalidades esportivas.

A capacidade de comercializagdo do produto ou mensagem esportiva pode se tornar o
foco de uma equipe jornalistica. Manter os investidores e aumentar a audiéncia ¢ necessario para
a sobrevivéncia de qualquer programacdo. Contudo, torna-se perigoso ndo estipular limites.
(DIRETOR) Dentre outros elementos relacionados a selecdo de comentarios, a habilidade em
comentar e o nimero de anunciantes sdo elementos pouco mencionados, mas muito presentes na
selecdo da mensagem. Interesses pessoais, relagdo de poder e influéncia, permuta de interesses,
sdo exemplos de fatores que sdo considerados pelos responsaveis da reportagem. Comumente os
jornalistas entrevistados mencionam as relagdes que devem estabelecer e manter para o sucesso
de suas producdes. “Meus contatos sdo fundamentais, tenho que diariamente conversar com
minhas fontes, acessar minha rede social, s6 assim consigo estar conectado ao mundo”. Em
meio a todo esse contexto, os valores e deveres jornalisticos se perdem e confundem,
priorizando o comercial e movimentando créditos para as duas instdncias (programa e
investidor).

Por meio destes relatos ¢ possivel compreender como se seleciona, ou o porqué das
predilecdes por determinados assuntos. Essas sdo agdes que os agentes assimilam para poder
fazer parte do meio esportivo televisivo, assim como também para ser aceito por ele.

Existe ainda a preparagdo publica para a programacao que sera transmitida. Uma oferta
designada a gerar referéncias. Estimular, discutir e sugerir sdo a¢des pertinentes a tornar algo
esperado, seja isto conteido ou produto. A expectativa € construida ou reforcada, a partir de
arquivos, comentarios e tecnologia. Independente da real necessidade ou “vontade” do
espectador pode-se prepard-lo para o conteudo que serd transmitido, cria-se um roteiro e
situacdo. “temos que ensinar o publico sobre algumas modalidades, o pessoal ndo conhece, por
isso muitas vezes ndo comentamos, as pessoas nao conhecem nem os principais atletas de
algumas modalidades, por exemplo, o handebol. J& com o futebol ¢ diferentes, todo mundo

conhece”.
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A partir desse cenario ¢ possivel entender a importancia que a televisdo pode determinar
a algumas modalidades em detrimento de outras. O jornalismo televisivo, na emissora estudada
demonstra ser uma atividade que estd se especializando com o tempo, mas que ainda tem
dificuldades de estabelecer uma linha editorial concreta. Representada por jornalistas com
dificuldade de definir o esporte e seus desdobramentos, limita o campo esportivo em
modalidades e atletas reconhecidos.

A andlise do meio comunicativo televisivo aponta os caminhos nos quais os jornalistas se
apoiam para construir a noticia. Inumeros critérios sdo estipulados. Primeiramente por um
consenso da profissdo jornalistica e, posteriormente, dentro da propria emissora, que se ramifica
em principios editoriais diferenciados de acordo com o tipo de programa. “Existe uma carta de
principios que recebemos logo que entramos aqui na emissora e levamos isso muito a sério,
temos que ter cuidado e respeito com o publico”.

Tais critérios t€ém como objetivo promover informagdo de qualidade e assegurar ao
telespectador veracidade dos assuntos que lhes sdo transmitidos. Entretanto, no meio esportivo a
situacdo se mostra bastante confusa, existe pouca literatura sobre jornalismo esportivo, como
também poucos profissionais realmente especializados na area. Informar, comunicar, discutir,
entreter, por exemplo, ndo ¢ designada qual a verdadeira fun¢do de um programa jornalistico.
Sendo assim, cada produtor define o que considera a melhor op¢do. Dessa forma, o jornalismo
esportivo tende a se tornar simples relator de opinides, ou atividade de entretenimento, as quais
muitas vezes mostram-se desconexas.

Um estudo realizado em 2007 na mesma emissora, no mesmo programa, demonstrou que
todos os jornalistas se consideravam aptos para falar sobre qualquer esporte, fator que nas
entrevistas atuais ndo se mostraram presentes. Os jornalistas entrevistados afirmaram grande
dificuldade em escrever sobre determinadas modalidades, mesmo sendo noticias factuais. Essa
situacdo pode representar a mudanca do cendrio das producdes jornalisticas esportivas, ou seja,
uma evolucao das praticas e um entendimento mais apurado dos assuntos do campo esportivo.

Entre interesses e objetivos, os jornalistas do demonstram bastante independéncia e
significativo afastamento do local onde ocorre se desenvolve e estabelece as praticas esportivas
de uma forma geral. Sua aproximagdo ¢ com um a parcela muito restrita de profissionais de

algumas modalidades e do esporte competitivo.
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Essa parte invisivel do telejornalismo esportivo merece atengdo especial, pois ¢ uma area
que vem se desenvolvendo aos poucos. Os agentes situados nesse meio podem confirmar a
ascensdo que o meio telejornalismo esportivo vem sofrendo, o nimero de agentes aumenta, assim
como a necessidade de sua especializagdo. Dessa forma, novas programagdes comegam a surgir,
alavancadas pela grande receptividade publica. Aos profissionais que se envolvem nesta érea,
observamos que ainda existe um longo caminho a seguir, pois ¢ evidente que se busca deste
agente um tratamento mais cuidadoso de comentarios e aperfeicoamento. Talvez possa parecer
presung¢do, entretanto, poderia ser possivel uma unido, como cita Camargo (1999), das duas areas
envolvidas no processo: o jornalismo e o meio esportivo, assegurando e contribuindo para o

desenvolvimento do telejornalismo esportivo.

E importante enfatizar aos profissionais dos esportes ¢ da comunicagio a necessidade da
aproximagdo entre estas duas areas, para que possamos contribuir para o crescimento e a
valorizagdo da comunicagdo esportiva, uma nova area originada da unido do esporte e as
ciéncias da comunica¢do. (CAMARGO, 1999, p.166).

Diante dessa perspectiva e do retrato atual que demonstra o meio telejornalistico
esportivo, percebe-se a possibilidade de aproximagdo de areas como a da comunicacdo e do

esporte, oferecendo uma maior especializacdo dos agentes que transitam neste campo.

O JORNAL TELEVISIVO (regional/PR)

0O J. T., sendo um programa didrio, exige um nivel de organizagdo que envolve uma série
de pessoas e equipamentos. Em programas especificos, como no caso dos esportivos, a interacao
entre os profissionais ¢ fundamental, pois permite organizar, editar, receber entre outras
possibilidades de manipular as informagdes. Existe uma forte interdependéncia entre os
profissionais para a execucdo das diferentes tarefas. Por exemplo: o editor deve aguardar todo o
material do reporter e produtores para poder organizar a noticia para coloca-la no “AR”.*

O programa parte regional utiliza os mais variados recursos tecnologicos que auxilia o

trabalho da equipe esportiva da emissora. Para os profissionais, artificios como, por exemplo,

* Termo utilizado pelos jornalistas para se referir a veiculagio da noticia na televisao.
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computadores, dispositivos modveis, cameras, filmadoras, gravadores sdo ferramentas
indispensaveis, que tornam cada vez mais agil o trabalho da equipe. (VIRGINIO; BEZERRA;
NICOLAU; 2011) A possibilidade de receber e compartilhar diferentes informag¢des em poucos
minutos oferece ao grupo editorial mobilidade e agilidade em suas producdes. Nem todas as
emissoras dispdem de mecanismos modernos que facilitam a realiza¢do do trabalho, entretanto,
no J.T. os equipamentos tecnolégicos desempenham uma parte de grande importancia para os
profissionais. Tecnologia que torna a mensagem e as imagens mais interessantes aos olhos do
publico, e que, juntamente com a interpretagdo do profissional, adquirem contornos diferenciados
oferecendo possibilidades de interpretacao para o telespectador.

Outros fatores importantes sdo as conexdes entre a equipe esportiva e as outras pragas que
mantém suas sedes em diversas regides do Parana. E através desses contatos que os jornalistas
esportivos conseguem ter acesso e informacdes sobre novidades. Visto que a regido do Estado do
Parand abrange uma grande area, seria praticamente impossivel de ser coberta por uma equipe de
apenas oito profissionais que representa o nimero de jornalistas do J. T.

Nesse processo de captar informacgdes, os jornalistas designados para a produgdo do
programa tem a funcdo de agrupar o material, conseguir contatos e direcionar a equipe de
reportagem. (EDITOR) Representa a funcdo intermediaria entre edi¢ao, reportagem e fontes.

O editor menciona na entrevista que, ainda que limitada, existe uma conexdo entre os
diferentes veiculos midiaticos da emissora. Como existe uma espécie de rede que compartilha
informagdes entre as pracas das midias televisivas, o processo de interacdo entre as midias
televisivas funciona estabelecido por uma dindmica da prépria emissora, contudo essa mesma
situagdo ndo ocorre entre as diferentes midias como o radio, a midia impressa e a internet. E
ainda ressaltado que essa aproximagdo depende diretamente de cada profissional e como a
relacdo entre eles se estabelece. Estruturalmente a internet ¢ mais proéxima da televisdo, o que
auxilia neste processo integrativo, mas que segundo o editor ainda ¢ algo novo que deve ser
aperfeicoado.

As funcdes e atividades de cada jornalista esportivo se constituem como uma pratica que
depende de fatores ndo controldveis, como os contatos ou fontes. Assim ¢ fundamental que cada
jornalista tenha sua rede de contatos para organizar suas tarefas. O produtor deve fazer um estudo
e analise entrando em contato com equipes, consultorias e profissionais da area para indicar como

e onde os repérteres devem buscar as informagdes. Apos a coleta de informagdes externas e
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construcao da noticia pelo repdrter, o editor revisa a matéria e se necessario sugere mudangas ou

complementa a noticia.

O editor faz a ponte entre a redagdo e o reporter e ajuda a organizar as informagdes para
a construcdo do texto. Quando vérias equipes trabalham com o mesmo assunto, como no
caso das enchentes que atingem varios pontos da cidade ¢ o editor que assiste a todas as
fitas, seleciona o melhor material e, muitas vezes, escreve o texto para o repérter. E uma
relagdo de parceria, e quanto mais afinada, mais produtiva. O editor acompanha o
desenvolvimento da matéria, troca ideias, da sugestdo e questiona. (SILVA apud
BISTAINE E BACCELAR, p.22, 2005).

A rotina de produgdo de um programa telejornalistico inicia as atividades um ou dias a
transmissdo da noticia. Apesar de existir uma reunido semanal referente ao programa J. T. para a
orientacdo da semana, segundo a equipe editorial (2014), o fechamento da pauta s6 acontece
algumas horas antes do programa ir ao ar. Para organiza¢do existe o chamando “espelho”, uma
espécie de planilha na qual sdo dispostos os assuntos possiveis de serem abordados, o editor
chefe entdo distribui os assuntos para os outros editores que realizardo o trabalho redacional, de
formatagdo e verificacdo. Na sequéncia as matérias sdo editadas por uma equipe técnica em
video, onde sdo inseridos recursos graficos, juntamente com o editor.

O processo de criagdo de uma noticia esportiva, apesar de se assemelhar a forma de
construcdo de noticias gerais, também possui significativas diferengas, entre elas pode-se
comentar a forma da narragdo. Segundo o apresentador do J. T. , a linguagem simplificada do
programa, como também a entonacdo, indica a informalidade e proximidade com o telespectador.
A narracdo do apresentador se restringe a comentéarios informativos da noticia, entretanto em
alguns momentos existe algum tipo de questionamento ou comentario. A ideia ¢ apresentar
informalmente as noticias, proporcionar a transmissdo da informacdo, mas com contornos de
entretenimento. Contudo, o editor identifica que atualmente o publico telespectador mudou, “o
telespectador exige mais, pois a quantidade de informacgdes disponiveis € grande, a noticia factual
J& esta presente na maior parte das midias, entdo o que a gente deve fazer ¢ pensar além da
informagdo, considerar os desdobramentos da noticia” (EDITOR, 2015). Segundo a equipe
editorial, ¢ fundamental conhecer o publico e entender suas expectativas sobre o programa. Esse
diagnostico possibilita que os jornalistas formatem o programa para atender as predilegdes

publicas, conduzindo a producao da noticia de acordo com os interesses do telespectador. Parece-
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nos que os jornalistas do programa, de forma geral, se envolvem numa busca incansavel de
ajustamento do programa para a demanda publica, dentro de conflitos e tensdes de origem ética e
administrativa. Para Guedes (2009), existe cobranga sobre a atuagdo do profissional do
jornalismo para que ele atue de forma a responder a esses anseios dos leitores, ouvintes ou
telespectadores. Essa demanda ndo se limita ao desejo do telespectador, mas da emissora, da
equipe diretiva e até mesmo da equipe editora.

Outro aspecto ¢ a inteng¢do coletiva dos profissionais, originaria de uma orientagao
diretiva, representa a consondncia dos objetivos tragados previamente na organizacdo do
programa que ¢ apropriada pelos profissionais e fundamenta as agdes e praticas jornalisticas
esportivas. Os discursos dos jornalistas se mostram similares sobre especificamente o que
caracteriza a producdo da noticia, o que varia minimamente € a perspectiva de esporte que cada
profissional descreve. Para a grande maioria dos entrevistados, o esporte se resume a futebol, e a
producdo da noticia se refere a se reportar sobre o mundo do futebol. A limitagdo do
entendimento do que representa o esporte nos parece ser o reflexo da histéria construida pelo
universo da comunicagdo sobre os editoriais esportivos no Estado do Parand, a emissora na qual
foi realizado este estudo, que mantém o nome do editorial de Esporte, baliza sua perspectiva
somente uma modalidade.

Segundo os entrevistados o jornalismo esportivo no Estado do Parana na emissora, tem o
objetivo de informar o telespectador que aprecia o esporte, mas também de atingir o interesse do
publico que ndo tem predilecdo por programas esportivos. A ideia ¢ atingir os diferentes
telespectadores independente de seus gostos. Segundo o editor essa nova diretriz no jornalismo
esportivo ¢ o que define e conduz a pratica jornalistica neste novo periodo de reconstrugdo.
Camargo (1998) aponta em seus estudos o encaminhamento do jornalismo esportivo televisivo
para uma especializacdo da atividade, no sentido de que o aumento da demanda de programas
esportivos e também de profissionais com melhores habilidades de informar sobre o esporte,
direcionam a pratica jornalistica esportiva para um periodo de aperfeigoamento da comunicagdo
esportiva. O avango ¢ tecnologico, profissional e organizacional, hoje o jornalista esportivo
compreende a especificidade da pratica comunicativa no esporte, percebe melhor, mais ainda de
forma limitada o esporte e seus desdobramentos e consequentemente a partir desse diagnostico

consegue perceber a dinamica ampla e diligente do fazer jornalistico no meio esportivo.



202

APONTAMENTOS

O carater informativo do programa empresta uma conotagcdo que prioriza 0O Servigo
publico. Um jornalismo investigativo e questionador, preocupado com qualidade e
desenvolvendo o potencial de educar, entreter e informar. O grande diferencial do programa
estudado e do modelo britanico de programacao representa o fato da proibicdo que tem a BBC de
omitir opinides em suas programagdes, 0 que nos programa em questdo ocorre, devido a sua
formatagdo caracteristica. Chega-se a essa comparacdo pelo fato de esse tipo de programacao
estar a servico do publico, ai ocorre a aproximagdo entre a maneira de informar. Segundo um
estudo investigativo liderado por Leal Filho (1997), analisando o modelo britdnico de radio e
televisdo, do ponto de vista oficial, ¢ observado que “(...) apesar da expansdo acentuada nos
ultimos anos de um lado comercial, ele ainda é, como um todo, um servi¢co publico.” No
jornalismo, assim como nas proprias emissoras ou programagoes, existem principios que devem
ser respeitados, para o trabalho ser desenvolvido de forma segura e pertinente. O programa
analisado neste estudo se embasa em critérios bastante especificos ao elaborar os contetidos que
serdo abordados. Sendo eles veracidade, qualidade e atualidade nas informagdes. Apesar de tais
critérios serem indispensaveis, podem ndo ser esses os fatores que o assemelham ao modelo
citado anteriormente.

A producdo de um programa pode ser considerada o vértice que sustenta, organiza
comentarios, pauta e escolha de assuntos. Segundo Jespers (1998), essa situagdo estd relacionada
ao tipo de informagao que serd abordada pelo comunicador.

A informagdo-produto (divulgada por seu valor no mercado), ou a informagao-servigo
(supostamente apresentada nos jornais de qualidade), cada uma delas exige do produtor posturas
diferentes perante comentarios e produgdes. No programa estudado fica evidente ser prioritario
apresentar a informagao-servico em forma de um telejornal, atentando para o interesse publico e
preenchendo uma fungdo social. A op¢do em oferecer a informagdo de maneira mais informal,
além de suscitar o interesse do publico, busca uma identidade com o publico.

Importante ressaltar que os profissionais do programa em questdo pertencem a um meio
relativamente distante de meio esportivo, que, apesar de noticiarem sobre esporte, ndo

necessariamente tais agentes sdo conhecedores ou apreciadores do esporte.
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A andlise do meio comunicativo televisivo aponta os caminhos nos quais os jornalistas se
apoiam para construir a noticia. Inumeros critérios sdo estipulados. Primeiramente por um
consenso da profissdo jornalistica e, posteriormente, dentro da propria emissora, que se ramifica
em principios diferenciados de acordo com o tipo de programa. Tais critérios t€ém como objetivo
promover informacao de qualidade e assegurar ao telespectador veracidade dos assuntos que lhes
sdo transmitidos. Entretanto, no meio esportivo a situacdo se mostra bastante confusa, existe
pouca literatura sobre jornalismo esportivo, como também poucos profissionais realmente
especializados na area. Informar, comunicar, discutir, entreter, ndo ¢ designado qual a verdadeira
funcdo de um programa jornalistico. Sendo assim, cada produtor define o que considera a melhor
opcdo. Um meio termo ainda ndo foi definido, pois, devido as singularidades inerentes ao meio
esportivo, ndo ¢ possivel simplesmente determinar os mesmos critérios existentes para o
telejornalismo em geral, porém a falta deles se mostra ser muito pior.

Segundo a dire¢do do programa J. T., o programa surgiu devido a caréncia de uma
programacao esportiva menos limitada, que apresentasse em suas transmissdes comentdrios de
qualidade. Sendo assim, um grupo de profissionais do meio esportivo procurou adentrar na area
jornalistica com o objetivo de suprir essa expectativa, possivelmente criada pelas particularidades
incorporadas em seu proprio campo.

As barreiras encontradas durante o processo sdo bastante significativas, isto porque ndo ¢
possivel definir um meio termo para se falar em esporte. Todos se consideram aptos para falar
sobre esportes, desta forma o jornalismo, emite comumente assuntos que ndo necessitam de
competéncia especifica pra serem comentados, assim como leva em pauta apenas 0s mesmos
assuntos, que muitas vezes € o mais aceito pelo publico.

Essa parte invisivel do telejornalismo esportivo merece atengao especial, pois ¢ uma area
que vem se desenvolvendo aos poucos. Os agentes situados neste meio podem confirmar a
ascensdo que o meio telejornalismo esportivo vem sofrendo. E assim novas formas de
programac¢ao comegam a surgir, alavancadas pela grande receptividade publica. Sendo assim, a
atencao deste trabalho se volta para a importancia em estabelecer critérios e definir metas que o
jornalismo esportivo poderia aderir. Aos profissionais que se envolvem nesta area, observa-se
que ainda existe um longo caminho a seguir, pois ¢ evidente que se busca deste agente um
tratamento mais cuidadoso de comentarios e aperfeicoamento. Talvez possa parecer presungao,

entretanto, poderia ser possivel uma unido, como cita Camargo (1998), das duas areas envolvidas
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no processo: o jornalismo e o meio esportivo, assegurando e contribuindo para o
desenvolvimento do telejornalismo esportivo.

Mais evidente se tornam os fatores mencionados quando se compara um programa
esportivo com um telejornal de certa representatividade. Pois aqui surge um contraponto bastante
interessante, considerando que os programas de debate sdo campedes em audiéncia e tém crédito
suficiente perante o publico, ndo deveriam estes receber a mesma cautela de edi¢ao de programas
considerados mais respeitados? O Jornalismo, independente de que espago se estenda e comente,
merece a mesma atencdo e seriedade. Obviamente que essa formatagdo se constroi a partir do

vinculo com as diferentes areas do conhecimento, mas que devem existir.

Mais prudente nos parece ser abordar o jornalismo como um fenémeno cujo significado
¢ constantemente redefinido na pratica profissional do jornalista e nas relagdes que eles
mantém com outros setores da sociedade. (ALBUQUERQUE, 1998, p. 18).

Como mencionado anteriormente, o esporte carrega em sua historia determinada
marginaliza¢do nas redacdes das midias, desse modo os jornalistas apontam que as mudangas nos
editoriais podem refletir diretamente na mudanca dessa perspectiva. As novas propostas que o
cenario esportivo traz para debate, no meio jornalistico, transforma a visualizagdo do campo
esportivo, deslocando o foco das noticias voltadas para as praticas esportivas para assuntos que
envolvem politica e economia esportiva, por exemplo. O que exige logicamente uma mudanga na

propria perspectiva que os jornalistas tém sobre esporte.
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4.3 MiDIA IMPRESSA

Na década de 20, no Estado do Parani, a midia impressa representava ser um dos
principais veiculos emissores de noticias. Um periodo em que, ainda, ndo contdvamos com as
midias digitais, e a midia impressa conquistava na esfera Regional e Nacional grande
representatividade e aten¢@o do publico.

Com o passar do tempo a midia impressa consolidou seu alcance, criando uma espécie de
cultura da leitura, na qual as pessoas buscavam informagdes sobre o que acontecia no mundo e
também regionalmente. A midia impressa esportiva teve sua origem no jornalismo geral
(COELHO, 2003; LAGE, 2003). O esporte, no universo jornalistico, alcangou representatividade
diferenciada nas redagdes, visto o nimero de informagdes que podem ser vinculadas ao tema,
conquistando um espago significativo, consolidou-se como tema importante das paginas
impressas de diferentes periodicos.

Com o avango tecnoldgico, diferentes veiculos midiaticos surgiram realocando o lugar da
midia impressa no espago da comunicagdo. Essa reordenacdo dos diferentes veiculos emissores
promove, entre tensdes, inovagdes e transformagdes, um novo cenario no campo da comunicagao,
realocando editoriais e profissionais num contexto dindmico que se altera continuamente. Tal
contexto redimensiona e nos faz questionar sobre o futuro de algumas midias, das abordagens e
formatagdes que buscam na atualidade além do informar.

Alguns acreditam que os dias das revistas, jornais e folhetins estdo contados, outros
apostam na readequacdo do formato para salvar o momento dessa crise. Segundo Santos (2008),
o avango tecnologico ¢ apontado como o principal motivo da necesséria readequagdo da midia
impressa, visto que, com as tecnologias, novos veiculos mididticos surgiram redesenhando a

maneira de informar e principalmente de receber a informagdo. Ou seja, a tecnologia que permite
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agilidade e acesso as diferentes informagdes pelo publico propiciou ao leitor transmissao
praticamente imediata dos acontecimentos, tornando a midia impressa obsoleta no que se refere
ao tempo de acesso a informagao.

Para chegar até o ponto onde iniciamos a discussdo, entendemos ser necessario apresentar
como se construiu o espaco do jornalismo impresso no Parana.

Considerado o principal jornal do Parand em circulag@o até os dias de hoje, ¢ um jornal
que tem 94 anos e menciona constantemente a sua abordagem critica e noticias que projetam
beneficios a sociedade. A busca constante pela identificacdo e aproximacdo com seu publico
sempre fez parte da trajetoria do J.I.. Para atender aos desafios da nova era da comunicagdo, o
jornal disponibiliza seu conteudo tanto na plataforma impressa como na digital (web, mobile e
tablet). (EDITOR)

A midia impressa estudada ¢ um periddico impresso reconhecido em toda esfera regional
paranaense, foi um dos primeiros jornais do Estado a publicar seu contetido na internet. Em 2008,
o impresso trouxe novas linhas editoriais, principalmente nos projetos graficos. Em 2010, o jornal
ampliou a circulagdo para as principais regides do Estado, considerando os assuntos no contexto
regional.

Todas as equipes do J.I., o que inclui a esportiva, atuam de forma integrada em multiplas
plataformas, disponibilizando para os anunciantes solu¢des que contribuam para a eficacia de
suas campanhas e, para os leitores, informacao, servigo e entretenimento a qualquer hora e em
qualquer lugar.

A circulacio massiva de informacdo transita atualmente por diferentes veiculos
midiaticos. A midia impressa utiliza como veiculo os jornais e revistas principalmente. Quando o
assunto ¢ jornalismo critico e opinativo, encontramos 0s jornais como principal ferramenta

comunicativa.

Em relacdo a sua especificidade/forma, a midia impressa destaca-se, primeiramente, por
ser um dispositivo voltado, em grande parte, a materiais jornalisticos e/ou publicitarios,
impressos em graficas, por meio de uma tecnologia especifica. Tal tecnologia de
impressdo veio sendo aprimorada, desde a invengdo da imprensa de Johannes
Gutemberg, no século XV, que tornou possivel a impressdo em massa. (BRITO, 2013, p.
2)

Os jornais sdo instrumentos didrios, periddicos que apresentam uma formatacao especifica

que se repete ao longo do tempo, ou seja, existe a primeira folha onde estdo escritas as principais
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noticias, e sequencialmente os cadernos, que contém contetidos especificos como politica, cultura
e esporte. O espago destinado a cada noticia ¢ de acordo com a sua importancia na ordem de
todas as informagdes. Assim como o tamanho e quantidade de paginas de cada caderno.

A historia do jornalismo impresso no Estado do Parand se confunde com a historia da
consolida¢do de um dos principais jornais de circulagdo regional que inicia sua historia na década
de 50, o Jornal denominado Estado do Parand. Segundo Melech (2011), o jornal foi vendido

pouco tempo depois, com nova estrutura € nova gestao.

Ao completar 59 anos, no dia 17 de julho de 2010, o jornal tinha orgulho de possuir
17.928 edi¢des ininterruptas no formato standard, impressas e moderno parque grafico.
Sua produgdo envolveu excelentes jornalistas, fotdgrafos, chargistas, publicitarios,
graficos e, em seus melhores dias, chegou a ter uma equipe integrada por mais de cem
profissionais. (MELECH, 2011, p. 2)

Em 1960 foi modernizada, com novo formato, a renovagdo tecnoldgica aperfeicoou o
processo de produgdo do periddico. As mudangas envolveram ndo somente ampliagio estrutural e
investimento tecnoldgico, mas também mudangas editoriais, assim como a compra da TV
Paranaense, marco significativo para a abrangéncia de alcance ao publico iniciando a ideia de
uma Rede de Comunicagao.

Em 1990, a Emissora aumenta o investimento em tecnologia tornando-se uma das mais
modernas Instituigdes de Comunicacdo do Estado do Parand. Nesse periodo, diversos projetos
foram viabilizados pela emissora, dentre os quais estava a agdo de disponibilizar materiais,
informagdes e noticias em Rede, ou seja, o inicio da Integragdo com a Internet.

Considerado o jornal mais antigo e tradicional ainda em circulagdo no Estado do Parana,
tem até os dias de hoje o reconhecimento publico. Segundo Oliveira e Barbosa (2011), no periodo
de sua criagdo, o jornal tinha o objetivo de comunicar e informar, com imparcialidade ao atender

a necessidade da populacdo em conhecer sobre os acontecimentos sociais de forma geral.

O seu objetivo ndo era, enfatizam, se preocupar com os assuntos particulares de cada
pessoa, mas com interesse geral de toda estrutura social. Sem dividi-las em classes.
Porém, ja na sua primeira exposi¢do o jornal mostra este seu lado imparcial e
independente ndo se configurava de fato. Ele precisava de apoio financeiro e voluntario
para a circulagdo e defendia assuntos particulares de partidarios e familiares. Isso fica
evidente na nota publicada na primeira pagina sobre os impostos que eram cobrados
naquele momento. O que se discute no jornal s@o o fato e o ato diante de um conjunto
social sobre o qual atua ¢ as suas consequéncias e efeitos, indiferentes dos atos serem
politicos ou comerciais. (OLIVEIRA E BARBOSA, 2011, p. 4)
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Nao foi desde o inicio que o J. I. destinava um caderno exclusivo para o Esporte. Segundo
Lutz (2008) as noticias esportivas tinham pequenos espacos no Jornal e foram ganhando destaque
com o passar do tempo, com o futebol como principal assunto.

O processo de modernizagdo dos demais jornais, principalmente os do Estado de Sao
Paulo, ja tinha adequado seus periodicos a esse formato, que dividia os assuntos em cadernos
especificos, como: politica, cultura, economia. Entretanto, apesar de o esporte se manter entre os
grandes assuntos, ainda ndo fazia parte deles, as noticias sobre o esporte eram em formato de
criticas e cronicas, proximo ao género literario, como uma histdria romantica com personagens e
enredo, neste caso, o enredo era o0 mundo esportivo.

Com o exemplo dos demais jornais de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, o J.I. decide se
reorganizar e formatar o jornal em cadernos diferenciados.

Nao fica claro nos documentos encontrados o periodo exato da divisdo do Jornal em
cadernos, nem o momento do surgimento do caderno de Esportes. Entretanto, percebemos que, a
partir de 1990, ¢ sensivel a mudanca no editorial. Tais mudangas se consolidam no ano 2000,

periodo em que,

Houve uma drastica renovagdo na reportagem e algumas mudangas no comando da
editoria. As alteracdes, realizadas de forma gradativa, foram alterando o perfil do
caderno. Ndo ha mais uma politica editorial simplista, com relatos de treinos e descri¢do
de jogos. (LUTZ, 2008, p. 5)

0O J. 1., ¢ tradicionalmente reconhecido. Apesar de existir um grupo de Comunica¢do com
diferentes veiculos midiaticos que fazem parte deste grupo, os jornalistas entrevistados sdo
contundentes ao mencionarem que o J. L., especificamente o caderno esportivo, ndo tem nenhuma
ligacdo com os demais veiculos emissores do Grupo. Segundo a Reporter B, existe uma
concorréncia entre os veiculos midiaticos e em nenhum momento ¢ direcionado ou orientado pela

Dire¢ao do Jornal G.P algum tipo de aproximacao entre os diferentes emissores.

Nao existem conversas editoriais sobre pauta, hoje o que acontece é que hoje ALGUNS
JORNAIS IMPRESSOS ocupam o mesmo lugar, ndo as mesmas redacdes, cada um tem
sua redagdo propria, mas por uma questio até de logistica financeira, a gente compartilha
material fotografico, as vezes um fotografo vai pra uma pauta em determinado lugar, por
exemplo, vai fazer um treino do Parand Clube, para ndo mandar dois fotografos.
(EDITOR)
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Apesar da proximidade estrutural, cada veiculo midiatico ¢ independente sobre suas
atividades. O tnico direcionamento, segundo os entrevistados, sdo os valores éticos e a conduta
geral da pratica jornalistica. Como nos demais veiculos, existe uma cartilha, denominada Carta de
Principios que orienta de forma geral o fazer jornalistico. Contudo, esse direcionamento ¢ amplo
e concerne apenas em dirigir moralmente as agdes editoriais, o Grupo ou Direcdo do jornal

impresso ndo determina pauta, esta fungdo ¢ responsabilidade da equipe editorial.

ESTRUTURA E AGENTES DA MiDIA IMPRESSA

O que se encontra hoje no J.I., especificamente no caderno de esportes, € uma equipe de
18 jornalistas. Todos com graduagdo em comunicagdo e com faixa etdria entre 24 e 50 anos. De
todos os profissionais, 04 tém pds-graduagdo em areas especificas da comunicagdo ou voltadas as
letras, uma das editoras do jornal impresso ¢ aluna do programa mestrado do Curso de Educagao
Fisica, na area de concentracdo de sociologia do esporte. Os demais possuem graduacdo em
comunicagao.

A equipe editorial tem o total de 18 profissionais divididos em: 3 editores, cinco
colunistas, dez reporteres, um chargista e um editor responséavel pelo caderno impresso esportivo
e pelo caderno digital. Existe uma divisdo de atividades para cada jornalista da equipe editorial,
setorista, reporter, editor e editor geral. Cada cargo exige uma fung¢do especifica. Os editores sdo
responsaveis pela direcdo das pautas e fechamento das matérias, os reporteres sao divididos em
setorizados e gerais, os colunistas formatam e organizam as noticias. Segundo o editor, raramente
sdo contratados jornalistas free lancers para produzir uma noticia, mas, se necessario, ¢ possivel.
Existe um agendamento semanal e diario que apesar de nortearem as produgdes podem ser

modificados devido ao surgimento de novas noticias.

FIGURA 9 - ESTRUTURA, CARGOS E FUNCOES DOS JORNALISTAS NA MIDIA
IMPRESSA
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RI reporter impresso

RMD reporter midia digital/Internet
FONTE: Autora (2015)

A equipe do J.I. ¢ dividida em um grupo que atende o jornalismo online do jornal e outro
que atende o impresso. Contudo, todos se auxiliam nas producdes das noticias. A figura acima
ilustra exatamente a posicao hierarquica e de cargos dos jornalistas. A figura do editor ¢ central e
os demais reporteres, independente de seus cargos, tém bastante independéncia em suas
reportagens, assim como t€m relagdo direta com o editor chefe (figura central). A midia impressa
exige maior trabalho e consequentemente um maior nimero de profissionais se comparado ao
digital. Assim os cargos destinados a midia impressa sdo divididos de acordo com as
necessidades de producdo do periddico, por exemplo: existem os repdrteres que sdo denominados
setoristas, pois atendem as demandas especificas de acompanhar o que acontece nos trés
principais clubes do Estado do Parana, os repdrteres de matérias mais longas que sdo produgdes
mais elaboradas.

Apesar do J.I. fazer parte do grupo local de comunicagdo, segundo o editor ndo sofrer
nenhuma geréncia ou determinagdo do grupo, cada veiculo midiatico ¢ independente. A diregdo
executiva discute sobre a aproximacao entre os diferentes veiculos, mas ndo existe aproximacao

editorial.
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Existe uma aproximagdo natural, porque se discute muito em editorial, no nosso caso
especifico do esporte nem tanto, mas os editores executivos pensam sobre este aspecto,
de aproximagdo entre as empresas do grupo, no final as diretrizes editoriais sdo as
mesmas, mas as necessidades sdo outras, a radio tem as necessidades deles, a TV ¢é
muito mais ligada a audiéncia do que a gente, a gente tem outro medidor de aceitagdo do
publico, estas diferencas sdo respeitadas e a gente ndo tem uma relagdo muito proxima,
o jornal até pelo tamanho dela, o dinamismo dela, ela ¢ um pouco mais avulsa neste
sistema. (EDITOR CHEFE)

Na equipe editorial do jornal impresso uma das jornalistas entrevistadas ¢ a primeira e
unica profissional a ingressar num programa Strictu Sensu. Segundo a reporter, a busca por uma
formacao mais especifica e voltada ao esporte ¢ resultado da pratica e experiéncia dentro da
redacdo com o jornalismo esportivo, associado ao histdrico de vida da profissional que refletiram
em algumas inquietagdes que surgiram ao longo de sua carreira. A jornalista entende que associar
uma formagdo na area de esporte com a experiéncia profissional no jornalismo esportivo pode
possibilitar uma perspectiva diferenciada sobre o jornalismo esportivo, o que ¢ incomum na area.
Apesar do investimento profissional formativo da jornalista, ndo existe um retorno ou
questionamento da equipe diretiva sobre a op¢do da jornalista e sobre os demais jornalistas.
Segundo o editor, o trabalho do jornalista esportivo ¢ arduo, pois ¢ necessario que o profissional
esteja disposto a fazer coberturas em horarios especificos, por muitas vezes, o jornalista passa a
madrugada redigindo um texto, pois precisa necessariamente veicular a noticia em um tempo e
prazo especificos.

A jornada de trabalho, que ndo se estende como num veiculo digital, no caderno impresso,
permite ao jornalista maior liberdade e tempo para as produgdes de noticia. O veiculo impresso
tem um prazo definido para fechamento das matérias, e apos esse periodo ndo ¢ necessario

urgéncia, visto que o proximo material impresso tem um periodo para ser fechado.

ROTEIROS E PAUTAS

Dentro dos cargos e fungdes pré-estabelecidas, o setorista (repdrter) deve cobrir todos os
assuntos de determinado Clube Esportivo. Os repdrteres sdo responsaveis por produzir noticias
variadas, usualmente definidas em reunides de pauta, o editor chefe verifica e supervisiona as

produgdes, € o coordenador geral organiza as reunides de pauta, apresenta a organizagdo de
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funcdes e supervisiona o trabalho geral. Os demais jornalistas sdo responsaveis por eventos ou
matérias pré-determinadas que exijam maior elaboragdo, o repodrter, por exemplo, ao ser
responsavel por matérias gerais, concentra suas atividades na redagdo e em pesquisas que
demandam tempo e acesso a diferentes fontes. J4 o setorista precisa acompanhar os Clubes
Esportivos, os atletas e dirigentes, variando seu local de trabalho entre a redacdo e os espagos
externos. Apesar de existirem reunides de pauta que t€ém como objetivo orientar a pratica
jornalistica, ou seja, determinar os assuntos que devem ser produzidos pela equipe, € comum
surgirem informacdes que devem ser noticiadas devido sua importancia, assim eventualmente o
reporter precisa modificar a dindmica de produgdo da noticia para atender possiveis demandas
imediatas. Segundo a reporter B, a vivéncia pratica do jornalista ¢ muito importante na sugestao
de pauta, a profissional exemplifica que o fato de o jornalista conhecer o universo do esporte ou
ser praticante de uma modalidade auxilia na interpretagdo do meio esportivo, assim como
possibilita diferentes perspectivas de anélise de uma informagao que deve ser noticiada.

Percebemos ainda que as fungdes dos jornalistas e as noticias produzidas se concentram
nos trés principais times de Futebol da Capital. Os plantdes de finais de semana e a setorizagdo de
fungdes nos apontam para essa realidade. Nos Campeonatos que participam os trés principais
Clubes do Estado do Parana, os jornalistas que fazem plantdo no final de semana devem
acompanhar os eventos. Segundo os editores e reporteres, sempre existiu essa dindmica, o que
proporciona uma regularidade de informagdes e noticias que orientam as pautas como base
principal do que sera publicado.

O J. I. vem se reestruturando ao longo dos ultimos cinco anos. As mudangas sdo
principalmente editoriais e estdo relacionadas a exposi¢do das noticias no periddico, novidades
que utilizem recursos graficos e digitais que diferenciam o jornal, como: infograficos, tabelas,
objetividade e clareza na escrita da informagdo. Existem alguns espagos destinados a noticias
sobre assuntos considerados de maior importancia no momento, como algum campeonato, atletas
em destaque, modalidades esportivas. Cabe ao jornalista transformar a informac¢ao, mesmo ela
sendo factual, em um produto que tenha significado para o leitor, que estimule a leitura de
alguma forma. Como aponta Pires (2010, p. 41) “a praxis jornalistica costuma construir a
informacgdo com o ‘selo de garantia’ de personalidades cujo discurso ¢ portador de sentidos e
dotado de elementos sociais de convencimento, pela autoridade exercida ou a elas atribuida”.

Outro elemento que redefine a edigdo do caderno esportivo € a integracdo entre a midia impressa
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e digital. Os profissionais sdo os mesmos, tanto da equipe do periddico online como do periddico
impresso. Existem editores do impresso e do online, mas todos trabalham juntos. A ideia ¢é
abastecer as duas frentes de emissdo: digital e impressa, utilizando o maior nimero de
profissionais para a tarefa. Essa dinamica s6 ¢ possivel, segundo os entrevistados, devido ao
didlogo. A integragdo permite um repertorio maior de noticias produzidas, o didlogo permite o
acesso a diferentes fontes de informagao e também a sincronia entre a ordem do que ¢ publicado

online e o que exclusivamente sera publicado no caderno impresso.

As vezes a gente deve soltar uma noticia no online, pois outros veiculos também vao
publicar as matérias, no impresso a gente tenta trabalhar com..., ndo posso falar um texto
mais trabalhado, porque ai parece que o texto da internet ndo ¢ bem trabalhado, mas
existe diferenca, o texto da internet é mais direto, ¢ a informagdo pura, e o texto do
impresso a gente tenta... a gente pressupde que ¢ um leitor que ja tem a informagdo,
afinal, as vezes é a informagdo de ontem, mais ele quer ler ela mais apurada, mais
trabalhada, com mais aprofundamento, com algo novo. As vezes quando é uma matéria
diferenciada eu, por exemplo, fico uma semana fazendo uma matéria. (REPORTER).

Segundo os entrevistados, a dindmica organizada entre a equipe ¢ fundamental para que a
noticia seja produzida e publicada. Apesar das diferencas de opinides e caracteristicas de cada
profissional, as percepcdes proximas, que inferem em um modo de escrever e de pensar o fazer
jornalistico s@o essenciais para o funcionamento de uma redagdo esportiva. Nas entrevistas ¢é
possivel identificar que existe uma convergéncia de opinides que refletem em agdes e nas atitudes
dos jornalistas espor