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O uso do aplicativo WhatsApp como recurso para interacao e
aprendizagem escolar no Ensino Médio
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RESUMO: Apresenta um relato de experiéncia sobre a utilizacdo do aplicativo
WhatsApp como ferramenta de aprendizagem na disciplina de Sociologia com o0s
alunos do 2°. Ano, turma B, do Ensino Médio do Colégio Ernani Vidal em Curitiba. A
proposta foi a de criar um grupo e através dele encaminhar uma atividade realizada
pelos alunos dentro desse ambiente virtual, seguindo os critérios e orientacées da
professora.
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1 INTRODUCAO

Atualmente o uso de smartphones, telefones celulares que agregam
tecnologias cada dia mais complexas, tem crescido entre 0s jovens que buscam
informacdo, diversdo e otimizacdo de tarefas através do uso de aplicativos
(softwares). O mercado de aplicativos para smartphones nédo para de crescer e de

surpreender. Um dos mais populares é o WhatsApp.

Através dele é possivel criar, enviar e receber mensagens de texto, de voz,
imagens e videos, em paginas exclusivas com cada um dos contatos da agenda
telefénica ou ainda formar grupos fechados onde todos recebem e enviam

mensagens entre Si.

Usando esse aplicativo como ferramenta de aprendizagem é possivel criar
uma rede social para uma determinada turma, estabelecer critérios de interacdo e
objetivos propostos a cada envio de mensagem para o grupo. A proposta especifica
foi a de fazer uso desse aplicativo para estabelecer um espaco de discussao sobre
temas estudados na disciplina de Sociologia, no 2°. Ano do Ensino Médio, no
Colégio Estadual Ernani Vidal em Curitiba durante os meses de outubro e dezembro
de 2014, propondo que os alunos analisassem, discutissem, pesquisassem e
postassem exemplos e argumentos que tivessem relagdo com os estudos sobre
sociedade, partindo das teorias sociolégicas para a compreensao das relacdes
sociais que fazem parte do seu cotidiano.

A Sociologia desenvolveu métodos proprios e especificos para analise das
sociedades, mantendo o foco exatamente nas relacbes sociais e nas relacdes
construidas socialmente. A Sociologia € a ciéncia que estuda as relacbes sociais,
aproximando os alunos de seus professores ao levantar questbes da realidade
social, partindo do conhecimento cientifico e chegando a compreenséao das ideias no
campo do senso comum. Ao fazer esse caminho que parece desvalorizar o
conhecimento prévio dos alunos, a Sociologia propde, na verdade, uma percepcéo
da experiéncia social como objeto do conhecimento cientifico-tecnolégico, ou seja,

faz parte da Sociologia compreender as relagdes que sao produzidas simplesmente



por haver relacionamento entre os individuos e como se constituem normas e regras
dentro da diversidade das relagbes humanas.

Ao estabelecer um relacionamento social através de um ambiente virtual, os
individuos tornaram-se expectadores de si mesmos, numa reproducdo em menor
escala da vida em sociedade: perceberam suas ac¢des individuais e que essas acoes
em sociedade sao interdependentes, identificaram e compreenderam a existéncia de
uma diversidade cultural, étnica, religiosa, de género, de opinido politica, de
formacéo de classe social, entenderam a existéncia de uma cultura de massa, que
estd relacionada a um determinado sistema econdmico, politico e social,
compreenderam de forma critica a diversidade das formas de trabalho, perceberam
gue €é necessario criticar as estruturas sociais, as relacdes de poder que se
estabelecem e como elas surgem entre os individuos, tornando-se capazes de
observar e detectar os mecanismos ideoldgicos e como eles se mostram nessas

relagdes.

Todos esses aspectos da Sociologia: seus objetivos, métodos e resultados
podem ser detectados dentro das relacbes que se estabelecem na atualidade
através das redes sociais. E como as redes sociais sdo ambientes virtuais, na sala
de aula a questédo do uso das novas midias e tecnologias de informacéo esbarra em
qguestdes pedagodgicas muito arraigadas dentro da maioria das escolas: a de que o
conhecimento nado sistematizado, produzido por elas, € desconsiderado no processo
de ensino-aprendizagem apesar de muitos alunos buscarem e trocarem entre si
informacgdes, por vezes mais atualizadas do que as que um professor dispde em

determinados momentos.

Portanto, o desafio da educacao nos dias de hoje é o de interagir com as
linguagens de modo criativo, trazer para a sala de aula os recursos tecnolégicos que
a maioria dos alunos domina, mediando seu uso como uma ferramenta de auxilio no

processo de ensino-aprendizagem.

2 REVISAO DE LITERATURA



O ser humano € um ser social. Desde os primérdios da sua existéncia
percebe-se a necessidade da vida em grupos: os nucleos familiares, os grupos de
cacadores, 0s grupos de coletores, grupos de guerreiros, enfim, percebe-se a
necessidade de colaboracdo entre os individuos e também de convivéncia entre

eles.

O significado da palavra rede, derivada do latim rete, sugerindo uma
interligacdo, e mais especificamente a expressdo ‘“rede social” ja figura nos
dicionérios de lingua portuguesa como “grupo de pessoas interligadas pela internet,
num programa por meio do qual podem trocar mensagens, publicar textos e
imagens, debater questdes etc” (BECHARA, 2011, p. 744). Justamente a partir da
ideia de partilhar interesses é que a educacdo pode atuar buscando meios de se

atualizar frente aos novos meios de comunicagéo que vem sido criados a cada dia.

Apesar de todos os esforcos de educadores e formadores a escola tem
corrido atrds de inovacfes e novas tecnologias enquanto os alunos caminham ao
lado delas. A escola deve, antes de correr em busca de se equipar
tecnologicamente, compreender as formas como as tecnologias existem na vida dos
alunos e mediar o seu uso de modo a contribuir com o processo de ensino-

aprendizagem, mas nao evita-las quando ndo ha dominio sobre o assunto.

Pensando na educagao como “meio de emancipacdo” ndo se deve pensar
apenas em como gerir esses recursos todos e seus efeitos sobre os alunos, mas
libertar a mente mais antigas dos principios que definem as gerac¢des passadas num
tom de “ndo é possivel aprender sobre aquilo que néo faz parte do meu tempo”. E
inaceitavel que professores afirmem que ndo sao capazes de aprender a lidar com
essas tecnologias. Mas é compreensivel que elas ndo fazem parte realmente do
cotidiano escolar. Além da capacitacdo especifica que € muito precaria, a rotina
escolar se baseia nos métodos mais tradicionais, considerados quase primitivos para
os dias de hoje: giz e quadro nas salas de aula, livros de chamada manuscritos,
livros didaticos apenas impressos, laboratérios de internet que ndo suportam o
acesso de uma turma inteira a0 mesmo tempo.

Tanto as politicas publicas, a gestéao publica de recursos e tecnologias quanto



o profissional da educacao devem mudar, e deve-se agir sem esperar que 0S outros
venham ao socorro dos professores ou esperar até que mudancas sejam impostas,
pois as midias e tecnologias dominam todos 0s espacos sociais, inclusive o da
escola dentro das praticas cotidianas dos nossos alunos. Com eles pode-se
aprender novas metodologias de ensino, as praticas de uso de celulares,

mensagens, redes sociais e isso pode ser adequado a pratica docente.

Segundo Assumpcéao (2009) as midias seduzem seus usuarios, pois fazem
uso de linguagens especificas, as quais os tornam individuos com sentimento de
identificacdo e pertencimento, parecidos na maioria das partes do mundo hoje, o que
se d& através da construcdo de uma memodria coletiva, nos aspectos e relatos de
experiéncias que parecem comuns em lugares tao distintos.

Para McLuhan (1974, p. 41) “as tecnologias sdao meios de traduzir uma
espécie de conhecimento para outro” assim pode-se adequar o conhecimento formal
e sistematizado as novas tecnologias, fazendo a mediacdo da experiéncia e do
cotidiano com aquilo que se pretende ensinar, pois, segundo Gadotti (2000) a
construcdo do conhecimento deve se dar a partir daquilo que o aluno faz, entdo é
preciso estimular a curiosidade e fazer com que o que se ensina tenha sentido para
a vida do aluno e ainda dar um novo sentido para aquilo que ele faz, ou seja, tornar

consciente a sua formacédo enquanto individuo que aprende.

O processo de educacdo em ambientes virtuais tem como principio a
mediacdo do professor para que o aluno se torne capaz de aprender a aprender.
Esse modelo de educacéo inclui muitas formas de intervencao do professor sobre
seus alunos, utilizando muitas e variadas tecnologias para que os individuos
alcancem essa autonomia e possam, futuramente, fazer uso construtivo das
tecnologias disponiveis atualmente na educacéo formal.

Apesar de tantas fontes de informacdo, nem sempre a busca por ela gera
conhecimento. Nao se pode esquecer que existe toda uma sistematizacdo de
conhecimento que deve ser oferecida a quem ja detém o conhecimento produzido a
partir de experiéncias e da contextualizagdo de conteudos.

Além disso, mediar a producdo do conhecimento requer metodologias



apropriadas e dinamicas, que atendam ao maior nimero possivel de educandos. E
preciso tratar as tecnologias como recursos que facilitam o ensinar e o aprender,
mas nao como um fim em si s6. Nao ha conhecimento se ndo houver interagéo entre
todos os envolvidos — alunos e alunos, alunos e professores, professores e
professores, equipe pedagdgica e professores, enfim todos que de algum modo

colaboram, elaboram, sistematizam, constroem ou fazem uso do conhecimento.

Uma das vantagens do uso das tecnologias na educacéo é que elas fogem do
padrdo das escolas tradicionais e ainda se adequam ao ritmo da vida
contemporanea. Assim passa a implicar em novas experiéncias educacionais, novas
metodologias sobre praticas educacionais e impactos sobre a educacdo. Sao
necessarios novos modelos educacionais ou talvez muitos modelos distintos

aplicados em momentos em que se faz necessaria a intervencao do professor.

Outra das vantagens do uso dos ambientes virtuais em especial é a economia
de materiais, de espaco fisico, de energia, de tempo, enfim torna-se mais
abrangente, pois, despende menos estrutura.

Dentro dessa perspectiva de ensinar, o uso das TIC's, como recurso de
aprendizagem, serve para que o professor reavalie suas metodologias, passando a
usar 0 que seus alunos trazem para a sala de aula, adaptando seu uso e
potencializando as ferramentas que ja sdo de conhecimento de sua clientela.
Portanto, € necessario reavaliar as metodologias, aplica-las para desenvolver a
capacidade de pensar, de construir conhecimento em detrimento da memorizacéo
de informacdes, tornando a aprendizagem um processo, onde professor e alunos
constroem juntos aquilo que se pretende aprender, do saber coloquial ao saber

sistematizado pelas ciéncias em sala de aula.

3 METODOLOGIA

A pesquisa teve como objetivo realizar uma pratica pedagdgica com a turma
de 2° Ano, turma B, do Ensino Médio em questdo, escolhidos entre as demais
turmas do Colégio porque todos os alunos possuiam smartphones com acesso a
internet. Os alunos foram orientados durante as aulas de Sociologia, no horario
regular de aulas e no contra turno do seu



horario, a desenvolver suas atividades seguindo os prazos estabelecidos pela
professora através de um ambiente virtual de aprendizagem.

A linguagem apropriada, 0s temas e conteudos visualizados pelos
integrantes do grupo seguiram critérios e objetivos da professora e puderam ainda
ser discutidos pelos proprios alunos dentro do grupo. Ao longo de cada atividade
solicitada foram estabelecidos critérios para que o aluno seguisse no momento de
acrescentar sua participacdo no grupo ou de interagir com seus colegas e discutir 0

conteddo e as diferentes opinides.

O cronograma seguiu trés momentos distintos. Inicialmente, no més de
Outubro foi feita a discussédo tedrica sobre os conceitos socioldgicos que dizem
respeito ao tema, apresentando aos alunos o0 socidlogo responsavel pela linha
tedrica a seguir seguida: Walter Benjamin. O segundo momento foi a exibicdo, em

sala de aula, do filme “O Show de Trumanl” por se tratar de um longa metragem que

conta a histéria ficticia de Truman Burbank, um vendedor de seguros, de uma
pequena e tranquila cidade do interior dos Estados Unidos que passa a desconfiar
da realidade “perfeita” em que vive, descobrindo que sua vida, desde o nascimento é
um programa de televisdo, gravado durante 24 horas por dia e exibido para
telespectadores que acompanhavam diariamente a vida de Truman, um produto
criado pela midia para vender produtos com a marca Truman e para simular a
realidade dos proprios telespectadores.

No més seguinte, em Novembro, foram realizados debates sobre
determinadas cenas relacionando-as com os estudos sobre midia, industria de
consumo, industria cultural e demais assuntos pertinentes a Sociologia. Os alunos
apresentaram trabalhos sobre questdes direcionadas pela professora para que
elaborassem e apresentassem uma analise de outros filmes sobre o tema industria
cultural. Por fim, ainda neste més de Novembro foi apresentada a eles a atividade
gue deveria ser realidade via WhatsApp, além de ter sido criado o grupo virtual para

a realizagao das tarefas.

! The Trumam show (O Show de Trumam), Direcdo: Peter Weir, produc¢do: Edward S. Feldman, roteiro:
Andrew Niccol, Distribuigdo e produgdo: ParamountPictures / UIP, EUA, 1998.
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Por fim, em Dezembro, teve inicio a realizacdo das atividades. A primeira delas
iniciou-se com a apresentacdo das orientac6es sobre objetivos e critérios, seguindo-
se da descricdo por parte dos alunos daquilo que eles compreenderam sobre o
conceito de industria cultural. A segunda atividade proposta foi a de postar para o
grupo, dentro da rede social, uma imagem ou video que ilustrasse a ideia acima. A
terceira e ultima foi a de escolher uma imagem ou video de um colega e estabelecer
sua relagdo com o conceito de industria cultural. Em algumas postagens houve a
mediacdo da professora para esclarecer duvidas ou orientar os alunos sobre o
desenvolvimento das atividades, que se encerram ao terminar o prazo combinado,

com o descadastramento dos alunos da rede social virtual.

4 RESULTADOS

As imagens a seguir, nas préximas paginas e no apéndice deste artigo, foram
conseguidas através da captura de tela do smartphone usado pela professora para
realizar a atividade e cada tela representa o que foi realizado e os resultados obtidos
através desta atividade. Foram selecionadas as telas mais relevantes sobre a

atividade proposta, as demais se encontram no apéndice deste artigo.

As telas aqui exibidas foram produzidas ao longo do desenvolvimento da
atividade proposta aos alunos, conforme cronograma citado no item 3 do presente
artigo. Ao longo das postagens, a cor verde clara aparece em destaque entre as
demais por se tratar do administrador do grupo, ou seja, do usuario que criou e
administra o grupo, assim facilmente identificado como a professora que fez os

comentérios a respeito dos trabalhos e eventuais corregdes.

A atividade solicitada foi a de definir o conceito de inddstria cultural, dentro
dos contetdos de Sociologia do Ensino Médio. Esta disciplina € de fundamental
importancia para a formagdo critica dos educandos. Conforme as Diretrizes
Curriculares de Sociologia do Estado do Parana o proprio objeto da Sociologia sdo
as relacdes sociais. Ao estabelecer uma atividade em que os alunos se relacionam,

enquanto sujeitos de um grupo especifico, podemos analisar criticamente nossas



11

acOes, além de despertar o pensamento a cerca daquilo que sdo pontos comuns aos
individuos que formam a sociedade em que vivemos, ou seja, 0s alunos passam a
perceber pensamentos e argumentos semelhantes, assim como passaram a discutir
sobre ideias diferentes, respeitando pontos de vista e o direito do outro de manifestar

suas opinides dentro do grupo.

Na FIGURA 1, a aluna responde a primeira proposta da atividade. Nesse
primeiro momento a aluna relacionou o conceito de industria cultural, estudado ao
longo das aulas tedricas e embasadas pelos estudos socioldégicos de Walter
Benjamin como um trecho do filme “O show de Truman”, especificamente lembrando
de uma cena em que os telespectadores assistiam ao programa e ao redor deles
havia objetos com imagens e uma marca propria da personagem central, o vendedor
de seguros Truman Burbank. Aqui a experiéncia demonstrou como os alunos se
tornaram construtores do conhecimento: estabelecendo relacdo entre conceitos e
ideias, e entre estes e 0s conteldos especificos da disciplina, ao afirmar no texto

que “Truman é um produto (...) fazendo crer que aquilo € um modelo de vida”.

FIGURA 1 — DEFINIGAO DE INDUSTRIA CULTURAL.

Q< O F1.4l2.4 W1317

¥ SOCIOLOGIA 2B
¢ Amanda, Beatrys, Bruno, Barb.. ﬁ
PRAZO: até sexta-feira dia
05/12.

4 DE DEZEMBRO DE 2014

Mariana Nedo

1- Industria cultural é aquilo
que produzimos pra causar,
felicidade ou suprir algo, um
produto que atinge as massas -
a sociedade. Truman é um
produto, criado através de um
meio tecnolégico, a televisao,
para atingir as massas,
interagindo e ocupando a
sociedade, fazendo crer que
aquilo € um modelo de vida.

Corretissima sua atividade!!
® @ ¢

S o =

FONTE: a autora (2014).
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FIGURA 2 — ANALISE IMAGENS POSTADAS ENTRE OS ALUNOS.

Q= 1.4l2.4 W13:23

SOCIOLOGIA 2B ﬁ

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb..

Imagem da vivi, significa que
pela midia acabamos sendo
influenciado a consumir
objetos q podem e nao podem
ser necessario.

Patrick Waldera

A imagem do Henrique mostra
o poder de manipulagao que a
midia e outros meios tem sobre
nods, influenciando nossos
penssamentos e nossas agoes.

11 DE DEZEMBRO DE 2014
® @ ¢
A [ —!

FONTE: a autora (2014).

Na FIGURA 2, os alunos teceram comentarios expressando suas opinides
sobre as imagens postadas por outros colegas para exemplificar o que é a industria
cultural. Nesse parte da atividade perceberam e expressaram diferentes opinides
sobre o0 que estavam vendo, e como 0 assunto em questéo foi tratado pela midia.
Observou-se que 0s comentarios usaram a conjugacao dos verbos na terceira
pessoa - “nds”, para expressar quem € o alvo da midia, do consumo e das ideologias

gue permearam o tema da atividade.

Segundo o que eles mesmos escreveram, de modo consciente e critico, nota-
-se que os alunos se perceberam dentro de um contexto social e dentro de préticas
sociais atuais. Nos comentarios elaborados por eles, afirmaram que a midia exerce
um poder de manipulagcdo “sobre nos”, e que somos “nds” os individuos que
estabelecem as relagcbes sociais, ou seja, ao analisarem a producdo da cultura,
segundo Walter Benjamin, perceberam que sdo o alvo da midia dentro de uma

ideologia de producao de cultura e de consumismao.
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Por fim, a FIGURA 3 demonstrou que através do aplicativo o professor pode
mediar as atividades dos alunos, sugerindo que o0 uso desta tecnologia seja incisiva
na realizacdo das tarefas, esclarecimento de duvidas, corre¢cdo de conceitos e
resultados de modo que todos os membros do grupo possam receber orientacdes e
aprender através delas a analisar seus proprios erros, refazer suas atividades ou
ainda questionar a producdo de seus colegas se surgirem davidas ou diferentes

modos de interpretar um conteudo.

Ao longo da realizacdo da atividade alguns alunos criticaram o teor das
propagandas, a linguagem usada, 0s estereétipos presentes nas imagens.
Atentando a essa fuga do obijetivo, se fez necesséaria uma abordagem e uma nova
mediagdo, para que os alunos retomassem claramente os objetivos propostos.

FIGURA 3 — DEFINIGAO DE INDUSTRIA CULTURAL.
¢ ™ SOCIOLOGIA 2B P

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb.. -

com esse produto ele ira ser o
poderoso, o cara do pedago.

Alunos - industria cultural nos
vende cultura, ou seja, nos faz
comprar coisas que dizem
quem somos...exemplo: a
imagem da modelo na
propaganda da Fabiana diz
que além de comprar cerveja
devemos ser loiras, magras e
bronzeadas para sermos
bonitas!

Fabiana

0 video da Beatrys fala a
respeito do Mc lanche feliz, um
produto do McDonalds, no qual
se vc comprar o lanche sua

® @ ¢
|
FONTE: a autora (2014).

5 CONSIDERACOES FINAIS

Pensando em se tratar de um recurso usado pela maioria dos alunos do
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Ensino Médio, o uso do aplicativo WhatsApp como rede social para interacdo e
aprendizagem pode ser usado de forma simples e barata como meio de producéo e
disseminacgdo de conhecimento, além do modo tradicional no cotidiano escolar.

Ja faz parte da realidade de sala de aula o uso de aplicativos e redes sociais
moveis, via smartphones. A legislacdo estadual determina a proibicdo do uso de
gualquer tipo de aparelhos/equipamentos eletronicos durante o horario de aulas,
mas em seu paragrafo Unico permite seu uso “desde que para fins pedagdgicos, sob
orientacdo e supervisdo do profissional de ensino” (PARANA, 2014), sugerindo seu

uso como mais uma ferramenta do ambiente escolar.

Por se tratar de um recurso de midia de facil acesso e de baixo custo, pela
portabilidade e uso cada dia maior entre os alunos do ensino médio a utilizam
diariamente para outras finalidades, o uso de rede social via smartphone apresenta
muitas possibilidades dentro de cada area de ensino.

O uso de uma linguagem diferente pode representar mudancas significativas
dentro do ambiente escolar. O uso do aparelho celular como recurso de
aprendizagem pode ainda coibir o uso errado desse recurso ja que cria um vinculo e
estabelece um momento especifico para 0 seu uso, o que deve ocorrer fora do

horario das aulas regulares.

Fazendo a integracdo de uma linguagem prépria, de um plano elaborado e
construido através da participacdo de alunos e professores, torna-se um instrumento
importante no processo de ensino-aprendizagem. Apesar de ndo existir publicacédo
especifica sobre o uso do aplicativo WhatsApp para fins educativos, através da
literatura sobre o uso de midias na educacao foi possivel analisar a experiéncia e
concluir que o que mais encanta nas possibilidades do uso desta midia é a
possibilidade de criar “escola sem paredes (...) salas de aula sem muros”, segundo
MacLuhan (CARPENTER, 1968).

Desta forma, a proposta atingiu seu objetivo: promoveu uma maior interacao
com os alunos através da tecnologia que eles utilizam diariamente, fazendo dela
mais do que apenas um meio de diversdo e sim um meio de informacdo, mais uma
ferramenta do processo de ensino e aprendizagem.
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Essa rede social serviu ainda como meio de interagcdo entre os préprios
alunos e deles com sua professora, estabeleceu vinculos entre a professora e
realizou seu desejo que era o de que seus alunos aprendessem a buscar mais do
gue se mostra apenas nos curriculos escolares e nos conteudos de livros didaticos e
salas de aula. Porém, ndo foi possivel estabelecer uma comparacdo entre o0s
resultados obtidos no processo de aprendizagem tradicional e os obtidos através
desta experiéncia, tratando do conteudo especifico da Sociologia, objeto desta
experiéncia, pois no Colégio onde esta experiéncia se deu, o Ensino Médio havia
sido implantado no ano anterior, em 2013, logo ndo havia possibilidade de repetir
uma proposta tradicional ja realizada para estabelecer uma comparacéo seguindo os
mesmos conteudos e objetivos.

Mas, essencialmente, comprovou-se a possibilidade de se adaptar o
conhecimento sistematizado com a realidade dos alunos que estardo envolvidos,
uma das premissas atuais da educacéao, e a possibilidade de se construir um espaco
virtual para promover a observacao e incentivar a discusséo sobre a realidade social
a partir do estudo da Sociologia.

A experiéncia descrita neste artigo também foi capaz de dialogar com as
capacidades e competéncias minimas para uma participacdo produtiva do sujeito e
sua insercdo na sociedade do século XXI, elencadas pelo filésofo e educador
colombiano Bernardo Toro. Os chamados “Cédigos da Modernidade” (TORO, 1997),
formam uma lista de oito principios da educacdo moderna, entre os quais pudemos
realizar aqui a “capacidade de analisar, sintetizar e interpretar dados, fatos e
situacdes”, “receber criticamente os meios de comunicacido”, e a “capacidade de

localizar, acessar e usar melhor a informagao acumulada”.
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Flavia

1- Industria cultural, e um

termo criado pelos tedricos de

escola de Frankfurt. Ela
consiste em moldar toda a

produgao artistica e cultural, de

modo que elas assumam os
padrdées comerciais e que
possam ser facilmente

reproduzidas. Esse sistema

nos faz participar de uma nova
necessidade: a necessidade do

consumo.

1-A industria cultural é um
retrato do que hoje é o
capitalismo.

A indiietria nacea a ranlicar a

N
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Boa tarde a todas e todos!
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nossa Ultima atividade de

Sociologia através desta rede

social.
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1-Aindustria cultural é um
retrato do que hoje é o
capitalismo.

A industria passa a replicar a
arte de forma que a mesma
perde o seu valor e passa a ser
apenas objeto de consumo e
significa dinheiro para as
grandes industrias

Fabiana

1- A industria cultural visa o
lucro e o consumo, fazendo
com que as pessoas comprem
pensando que irdo suprir
alguma necessidade e isso ird
Ihes trazer felicidade, mesmo
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Mariana Nedo

Como assim usando a
numeragao de cada parte
solicitada ?

Karlini 2B
A pergunta numero um
entende?

Mariana Nedo
aaa sim

Elisa

Prof .... e quem n estiver nesse
grupo como vai fazer?

Giovana

Face
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— (| —!

FONTE: a autora (2014).

18

3

Al2.q B1318

SOCIOLOGIA 2B

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

D

Fabiana

1- A industria cultural visa o
lucro e o consumo, fazendo
com que as pessoas comprem
pensando que irdo suprir
alguma necessidade e isso ird
Ihes trazer felicidade, mesmo
que os produtos nao tenham
utilidade alguma. Por meio
disso, quando o ser humano
nao tem o que os outros tem,
ele se sente rebaixado pelos
demais.

Murilo

1-A indUstria cultural , vé as
pessoas como seres que
servem apenas para trabalhar

-~ dda

A mmm i rmaie el Al

® =
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L) !

FONTE: a autora (2014).

3



19

al2.q W138 o= 0%

SOCIOLOGIA 2B : * SOCIOLOGIA 2B ﬁ H < ¥ SOCIOLOGIA 2B

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb = Amanda, Beatrys, Bruno, Barb = Amanda, Beatrys, Bruno, Barb
Murilo /iviane 2B Giovana
1-A industria cultural ; Ve as 1- Na visao de Benjamin, a MUitO ObrigadO.
pessoas Como seres que industria cultural s6 poderia .

isti i I Mariana Nedo

servem apenas para trabalhar existir se criassem algo novo, }
e consumir,na qual deixa de que se identificassem com o Obrigada prof
lado os valores dado a familia . povo,ou seja, a industria PEttick
A indstria molda a produgéo cultural é fruto da sociedade atric
artistica e cultural , fazendo industrializada, capitalista e Muito obrigado ..... (&
com que os individuos consumista.

comprem um objeto que ele
nao necessite , Mas mesmo
assim ele possui porque a mais um exemplo do
sociedade atualmente esta capitalismo, que nos faz
cad_a vez maiSA cqnsumista ) acreditar que precisamos
devido ao capitalismo . consumir algo para suprir

Atividades muito bem
elaboradas alunos! Estao de
parabéns!!

1- A Industria Cultural é sé

Muito obrigada ..

Viviane 2B Muril ..anecessidade do mesmo,

1- Na visiio de Benjamin, a TR causando a ideia de que isso

U ey AL s e Muito obriacado nnc raalizard a nne fara faliz o

@ | @ © | |y © @ ¢
FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014).
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- ) Patrick Waldera Barbara
1- A Industria Cultural é s6 1-A Indastia Coltural sem I m—

mais um exemplo do davidas tem como principal mostra mais uma face do
capitalismo, que nos faz objetivo o lucro, manipula o capitalismo. Esta industria
acreditar que precisamos consumidor a acreditar que um procurou colocar nas pessoas
consumir algo para suprir certo produto é essencial em aideia da necessidade de
.anecessidade do mesmo, sua vida, mesmo este nao consymo: Para issg; usod
causando a ideia de que isso tendo utilidade alguma, talvez alqumas eStrat.eglasz procurou
nos realizaré e nos fara feliz e para trazer uma superioridade 4NiF 95 Necoss ieadee IuMEnds
até mesmo superiores. ou prazer, isso decorrente de ao produto, enaltecer mais a
uma sociedade cada vez mais marca do que o préprio
Patrick Waldera consumista e critica. produto e vender ndo somente
o produto mas também uma

1 - A Industria Cultural sem

dudvidas tem como principal

objetivo o lucro, manipula o Barbara
consumidor a acreditar que um

5 DE DEZEMBRO DE 2014 ideia. Isso fez com que o
consumo aumentasse
significativamente.

1. A industria cultural nos

. Arlaiaiinind : canitalismo Fsta indiistria 1- A indiietria Anltiiral 4 1ima
® @ ¢ ® @m ¢ ® @m ¢
) - ! () (| ! ' (] !

FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014).
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Luana

1. A Industria cultural, termo
criado pela escola de Frankfurt,
¢ a necessidade do consumo,
ou seja, o capitalismo. Vocé
nao compra algo para sua
necessidade e sim por ser
bonito ou legal, ou até mesmo
para se encaixar em algum
grupo.

1- Industria Cultural é nome
dado a empresas que
trabalham com formas de
descontracgao, baseadas na
cultura que visa o lucro. A
sociedade Capitalista
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sido superados. O antigo, do
mesmo modo, focaliza o
argumento de Benjamin sobre
o suposto potencial politico
dessa nova arte

e 0
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

1- Indtstria Cultural é nome
dado a empresas que
trabalham com formas de
descontragao, baseadas na
cultura que visa o lucro. A
sociedade Capitalista
transformou a cultura em um
produto comercializado.

Elisa

1. O objetivo desde artigo €
discutir as concepgoes de
Walter Benjamin sobre o
significado da arte na
sociedade contemporanea, a
partir do advento da industria
cultural. Ao contrério de outro

antarac da Ecnala Aa Eranbfirt
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb
suposta capacidade destes
para contribuir com a
socializagao das classe

7 DE DEZEMBRO DE 2014

Até agora os trabalhos estao

muitos bons! Segue a 2a e

9a

(
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Elisa

1. O objetivo desde artigo é
discutir as concepgoes de
Walter Benjamin sobre o
significado da arte na
sociedade contemporanea, a
partir do advento da industria
cultural. Ao contrério de outro
autores da Escola de Frankfurt,
Benjamin considerava de
forma positiva as novas
expressoes artisticas
fundamentadas na reprodugao
técnica, e nesse sentido,
avaliava que os conceitos que
definiam a arte em um periodo
anterior a modernidade teriam
sido superados. O antigo, do

® O]
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FONTE: a autora (2014).
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

Karlini 2B
Ok

Ja ate sei o que colocarr

Prazo - postar até 4a feira.

-4

Al 2.4 B13:20

1. Benjamin achava que a dltima parte. OK Karlini!!

Inddstria Cultural s6 poderia

existir se ela conseguisse se 2. Poste uma propaganda

apropriar de algo novo, que se (imagem ou video) de um Ok

identificasse com as massas. produto da industria cultural

Benjamin elaborou uma teoria atual. Karlini 2B

estética-politica, na qual Depois escolha o post de um —y

pretendia aliar os contetdos colega e relacione a imagem/ e

dos bens culturais video que foi postado por ele Patrick

contemporaneos, sendo esses (a) e relacione com o que vocé ok

industrializados ou ndo, e a entendeu sobre industria ;

suposta capacidade destes cultural. plin-

® | a ¢ © @ ¢ © (o I
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FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014).
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Alisson Karlini 2B Karlini 2B
Vocé so vai ser bom em futebol Ah ok):
se usar um ténis da nike, o
mesmo g 0 neymar usa, 0 Vou esperar vir alguma
mesmo que algum jogador imagem q eu goste hahaha
bom de futebol usa. Por isso
cons!dero esseum produto que Alinos!
relaciona a industria cultural. 2 postar imagem/video

2.1comentar o post de um

Igual aparece na foto, a colega

impressao que nos da é "s¢
seremos velozes com um nike
no pé"

il

Karlini 2B

Dei a resposta da minha entao
sobre aminha

Karlini, vocé deve comentar
sobre aimagem de um
colega!! A sua néo precisa

Escreveu sobre o seu ponto de

® @m ¢ ® @m ¢ ® @ ¢
FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014).
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

comprar o produto q a pessoa
famosa esta utilizando.(é isso

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

Escreveu sobre o seu ponto de
vista! Nao tem problema!

q eu acho).
Karlini 2B Isso mesmo Alisson, ser o . ‘
=1 GB Neymar é o que o produto
Ok entao! "2/ &% promete!! —
; d
Alisson Alisson
0 neymar é um "fenomeno" de Ok
midia,ela aparece quase q toda RS Karlini 2B
hora nos comerciais entre L ) .
uana A imagem do Alisson, acho que

outros,.Entao a nike mostra q . .
se vc comprar o produto q o Opa, nao perai
neymar ou outro jogador

é assim, vocé so6 terd uma
amor verdadeiro ou um

famoso vc sera o melhor ,0 Luana parceiro perfeito, se for do jeito

mais rapidp como foi citado,0 queatveas novelag mostram,

mais estilo em fim a industria entao para Isso precisamos ser

cultural faz vc pensar g tem q Ad COmMO esses personagens,

ARPRREAE A AEAAEAL S DAREAS . usando as rounas aue eles
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1
o nome do filme, mas nele é
constituida uma familia para
fazer "propaganda” das suas
roupas e etc para os vizinhos,
fazendo alguns deles até falir.
Bom, foi 0 que eu entendi.

Luana

Professora, pode escolher a
mesma imagem que alguém
escolher?

Fabiana

Quanto que vale esse trabalho
aqui do whats ?

Acho g 1 ponto

©)
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~ SOCIOLOGIA 2B
¢ Amanda, Beatrys, Bruno, Barb ﬁ
para que o publico pense que
utilizando aquele produto as
pessoas terao aquele cabelo e
"status" social.

I

Mariana Nedo
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb '

1,0 e pode

Falei milhGes de vezes dona
Fabiana...

Fabiana

Me desculpe

- Assista a "Nova
E Propaganda Mc
s | anche Feliz" no
YouTube - Nova Propaganda
Mc Lanche Feliz: http

u.l | JAERq9)

Luana

Imagem da Karlini: vocé so vai
jogar bem ou ser bem

FONTE: a autora (2014).
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb =
esse video é da propaganda do
energético TNT para atletas .. e
ele relaciona o consumo do
energético com a vitéria

influenciando a compra, e
fazendo o atleta crer que o seu
potencial depende daquilo

Imagem do Alisson : uma
familia totalmente alienada,
que deixa seus deveres de lado
em prol do programa de
televisao

Que causa realmente isso nas
pessoas, transmite uma falsa
realidade, tornando tudo
perfeito tudo visando o
consumismo e o capitalismo

® @ ¢
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e

jogar bem ou ser bem
sucedido, digamos assim, se
usar o mesmo ténis que o
Neymar, porque se vocé ndo
tem, é inferior aos outros, acho
que € isso...

Giovana

Imagem da Luana: a imagem
diz que somos "livres para
escolher" porém acaba nos
influénciando e trazendo a
imagem de que se nao
usarmos aquele produto néo
teremos o melhor cabelo e
mais cuidado. A equipe de
marketing usa aimagem de
uma atriz e apresentadora de tv
para que o publico pense que

| m ¢ © |y O | @ ¢
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Imagem da Vivi: transmite a
ideia de que a televisao
influéncia os telespectadores,
que somos nds, a comprar o

Ain ala nac indiuis Candn
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FONTE: a autora (2014).
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb
que ela nos induz. Sendo
necessario ou nio para o
consumidor, ela nos faz pensar
que precisamos ter tal coisa
para sermos superiores.
Somos influenciados a todo
momento pela midia, querendo
ou nao (marionetes)

8 DE DEZEMBRO DE 2014

L3¢

(v9)
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Murilo

Imagem do H Poter:aimagem
representa o que a midia, de
varias maneiras influencia o
individuo que no qual estdo
favorecendo o capitalismo .
Querendo ou nao somos
induzidos a agir da maneira
que favorece a midia .

Murilo

FONTE: a autora (2014).
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Amanda, Beatrys, Bruno, Barb
Elisa

2. Https://www.youtube. com/
watch?v=_uYvXzQlekk
Industria Cultural- publicidade e

propaganda

_
S|

Fabiana

Flavia

9 | (0 IR @ ¢ | @ ¢

FONTE: a autora (2014).

SOCIOLOGIA 2B ﬁ

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

Flavia

A imagem da Fabiana diz que
seu verao so vai ser bom se
vocé tomar tal cerveja e que se
vocé tomar ela vocé vai atrair
mulheres bonitas ou ser mais
bonita tomando ela

Flavia

"

\ @
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A imagem da flavia ta se
tratando de uma realidade para
0 menino e uma coisa Q Soh ve
em filmes para o casal

Pois vivem em ambientes
completamente diferente

Viviane 2B

0 video da Vitoria mostra que o
homem s6 vai ser o cara e
chamar atengao de todas as
mulheres se usar o
desodorante de chocolate.
Usaram o chocolate pois
geralmente é um doce que atrai
muito as pessoas,
principalmente as mulheres , e
oom esse produto ele ird ser o

FONTE: a autora (2014).

Amanda, Beatrys, Bruno, Barb

se vc comprar o lanche sua
crianga sera muito mais alegre,
e muito mais feliz, fazendo
parecer que o lanche é
saudavel

9 DE DEZEMBRO DE 2014

Elisa

Foto Murilo: percebe-se que a

m" gande " controlando a
imprensa, e que as pessoas
sao manipulados pela
imprensa.

Patrick

\

FONTE: a autora (2014).
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Patrick Edison

A imagem da Débora mostra A imagem do Patrick mostra
que tudo o que vemos em que a midia, influéncia e
midias , nos enfluencia de controla as pessoas

alguma forma, faz nés
imaginar como seriamos com
algo da midia, o que nos
influencia comprar ou usar.

Influencia **

A imagem do Patrick mostra 10 DE DEZEMBRO DE 2014 '

que a midia influéncia muito :

em nossas vidas, até mesmo Patrick Waldera I T

fazendo a pessoa mudar seus - el )

pensamentos sobre tal coisa, e — m

tendo que usar algum produto -

ou comprar algum objeto para 'sF 3

car malhar miia Aitra nocens v < 5 o =
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Queridos alunos Alisson saiu
A imagem da Fabiana diz que Obrigada por terem
: 5 ; 16 DE DEZEMBRO DE 2014
s6 vamos ser felizes se colaborado com este projeto!
tivermos o corpo da mulher da Espero que tenha colaborado Mariana Nedo saiu
propaganda e se tomarmos com a formagao de vocés!
daquela cerveja Boas férias e... até o 3°Ano!!!! AR TR
) PrOfa KannY~ Edison saiu
Edison
Karlini 2B saiu
- ; P
Brigaduuuu = == (& ¢ 22 DE DEZEMBRO DE 2014
‘ o Flavia saiu
& - : 17 DE JANEIRO DE 2015
Obrigadaaa &%
Patrick saiu

—~ 23 DE JANEIRO DE 2015

Obrigado ## ¥ &

Fabiana saiu
Ay awila
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FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014). FONTE: a autora (2014).



