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O que for a profundeza do teu ser, assim sera teu desejo.
O que for o teu desejo, assim sera tua vontade.
O que for a tua vontade, assim serao teus atos.
O que forem teus atos, assim sera teu destino.

Brihadaranyaka Upanishad



RESUMO

O presente relatorio se propde a produzir um video institucional para o Curso
Superior de Tecnologia em Produgéo Cénica da Universidade Federal do Parana.
Para tanto, além da produgéo do video em si, contempla tambem algumas formas e
concepgdes de videos usados no campo institucional, bem como todas as etapas de
produgao deste tipo de audiovisual. O video produzido para o curso de Produgao
Cénica tem o intuito de reafirmar a identidade do curso e sera disponibilizado em
seu site oficial.

Palavras- Chave: Audiovisual. Video institucional. Curso Superior de Tecnologia em
Produgéo Cénica.



ABSTRACT

This present report proposes to produce an institucional video of the Graduation
Course of Technology in Scenic Production of the Federal University of Parana.
Hence, besides the video production it self this study, also contemplates some video
types and conceptions used in the institucional field, as well as every production
stages of this audio-visual type. The produced video of the Scenic Production course
has the intention to reassure the course’s identity and it will be available in the
faculty's official website.

Keyword: Audio-visual. Institutional Video. Graduation Course of Technology in
Scenic Production
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1 INTRODUCAO

Os diferentes formatos de videos tém sido considerados uma das mais
importantes e eficazes ferramentas da comunicagao. A demanda gerada pela
producdo desses videos, geralmente, tem interessado as grandes e médias
empresas como opgao de divulgagao.

O segmento de producao de video ganhou um impulso muito grande
no século XX, comprovando a maxima que afirma que “uma imagem diz mais
do que mil palavras” (ZANETTI, 2010, p. 05). Quando o homem conseguiu dar
movimento as fotografias surgiu o cinema, e com ele, novos formatos
audiovisuais. Mais tarde, vieram as produgbes em video, que tambem se
aprimoraram. Hoje em dia, com as novas tecnologias, pode-se produzir e ter
acesso a videos até por telefones celulares.

Assim, no intuito de compreender melhor a area de producao de videos
e ter a possibilidade de suprir essa demanda, de videos alternativos voltados
para a comunicacao, a proposta desse trabalho se propde a desenvolver um
video institucional para o curso de Tecnologia em Produgdo Cénica da
Universidade Federal do Parana. A producao permitira divulgar, como tambem,
reforgar com qualidade, a identidade do curso, que muitas vezes e confundido
com um antigo curso que havia na universidade, o curso Técnico em Artes
Cénicas, sendo que o curso de Tecnologia em Produgao Cénica tem uma
proposta diferente do curso Técnico. Esse video sera destinado ao site do
proprio curso, como ferramenta de apoio para auxiliar os futuros alunos. Sendo
assim. informara a historia e o foco principal da graduagao, como a formagao
de produtores cénicos.

Para dar inicio a esse intento, procuramos entender como se faz um
trabalho cientifico e, por conseguinte, entender o que & metodologia cientifica,
que na acepcdo de Marconi e Lakatos (2007) consiste em um conjunto de
métodos e técnicas detalhadas para atingir o objetivo proposto.

Todas as ciéncias caracterizam-se pela utilizagdo de meétodos
cientificos: em contrapartida, nem todos os ramos de estudo que
empregam estes métodos sdo ciéncias, Dessas afirmagdes podemos
concluir que a utilizagdo de métodos cientificos ndo & da algada da
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ciéncia, mas n&o ha ciéncia sem o emprego de métodos cientificos.
(MARCONI e LAKATOS, 2007, p. 83).

Como método e técnica inicial de pesquisa, utilizamos a pesquisa
bibliografica, que consiste na identificacdo, localizagao e obtencao de
informagées bibliograficas sobre o assunto abordado e assim juntamente
denominando seu Referencial Tedrico (STUMPF, 2008). Para obter um bom
inicio, o planejamento de pesquisa € inevitavel para evitar possiveis perdas de
tempo com assuntos que nao serao uteis. E interessante analisar bibliografias
especializadas, indices com resumo, portais, resumos de teses e dissertacoes,
catalogos de bibliotecas e catalogos de editoriais que auxiliaram na formulagéo
da pesquisa. Para que essas fontes bibliograficas ajudem mais ainda, €

importante uma boa leitura com anotagoes e fichamentos.

A primeira vez que o aluno produz um trabalho académico seguindo
todas essas etapas talvez considere o ftrabalho arduo e
desnecessario. Mas aos poucos, ao se familiarizar com o metodo e
com as fontes, vera que o produto & satisfatorio. Descobrir o que
outros ja escreveram sobre o assunto, juntar ideias, refletir,
concordar, discordar & expor seus proprios conceitos pode se tornar
uma atividade criativa e prazerosa. (STUMPF, 2008, p. 61)

Como fruto dessa pesquisa bibliografica, este trabalho se configura em
um relatério de quatro capitulos, que da subsidio ao desenvolvimento de um
produto, o video institucional para o curso de Tecnologia em Produgao Cénica.

No capitulo 2, & apresentado o histérico do video, em que sao
indicados os principais conceitos a respeito do tema em estudo, com a
finalidade de identificar as utilidades do video, e este como meio de
comunicagao.

Ja o terceiro capitulo aborda caracteristicas dos aspectos da produgao
de um video institucional, mostrando a sua importancia, desde os direitos
autorais até a edicao.

No quarto capitulo & apresentado o método, os procedimentos de
produgdo e o roteiro do video institucional do curso de Tecnologia em
Produgao Cénica da Universidade Federal do Parana.
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2 0 VIDEO

Neste capitulo sera apresentado um breve historico do video, o uso
deste nas empresas como forma de comunicagao, as utilidades e as variadas
formas de video. O presente trabalho ndo tem o objetivo de especificar o
histérico do audiovisual, sendo assim apresentara apenas os pontos mais

relevantes para se entender a trajetoria.

2.1 A HISTORIA DE PRODUGAO DO VIDEO NO BRASIL

O video no Brasil surgiu entre os anos de 1970 e 1980, quando
chegaram ao pais os aparelhos de VHS'. Conforme Machado (1988) a historia
da producdo de video no Brasil pode ser dividida em trés geragoes. No inicio, o
video era utilizado exclusivamente por artistas plasticos, que sempre buscavam
inovagbes para expressarem suas ideias criativas. Apos esse periodo inicial, o
video comegou a atingir um publico maior, composto, principalmente, por
jovens recém formados, que tentavam transformar as imagens gravadas em
fatos culturais. Esse grupo foi chamado de geragao do video independente. Por
fim, a terceira e mais recente geracao de produtores de videos, vivida nos anos
1990, em que toda a experiéncia das geragdes anteriores foi utilizada para
fazer videos mais autorais e menos militantes.

Nesse periodo, alguns cineastas importantes se destacaram com as
suas obras, como Andrea Tonacci, Julio Bressane e Arthur Omar que
comecam a trocar o cinema pelo video. Outros realizadores tambem se
destacaram, como Sandra Kogut, que passou a produzir fora do Brasil, para
poder ter acesso a maiores recursos financeiros e tecnologicos, & Eder Santos
que preferia utilizar apenas materiais do Brasil. O objetivo da unido dos
representantes desta geragdo era investigar de forma expressiva e especifica,
o video, para assim, explorar recursos diferenciados (MACHADO, 1988).

"Video Home System (Sistema de Video Doméstico), Sistema de video da JVC que era
composto de fitas magnéticas de 2 polegada de largura.
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2.2 0 VIDEO COMO MEIO DE COMUNICAGAO

O video em si, mesmo variando entre suas categorias, € considerado
um meio de comunicagéo por ter o potencial de transmitir ao publico - alvo as
informacbes necessarias, com clareza e objetividade. Conforme Zanetti (2010,
p. 8) “um video bem planejado e produzido encurta o tempo das
apresentagdes, tem mais precisao, principalmente quando for necessario
mostrar muitas informagdes de uma s6 vez".

Essa certeza que temos hoje, de que o video &€ um meio de
comunicagdo, nem sempre foi assim. No inicio, quando os primeiros videos
comecaram a circular, era considerado apenas um auxiliar para programas de
TV e produgdes cinematograficas. Isso ocorreu devido ao conceito empregado
ao video que era utilizado, principalmente, por pessoas que nao trabalhavam
na area, para referir-se ao aparelho que reproduzia o teipe. Com base nesse
conflito de conceitos no inicio, propagou-se a ideia de que o video seria apenas
um suporte e nao chegaria a ser um meio de comunicagao. Apenas o passar
dos anos fez com que o conceito de video mudasse de suporte e auxilio para
um meio de comunicacao.

Meio de comunicagao, conforme Santoro (1989, p. 19), "que tem outras
caracteristicas proprias e algumas vantagens, se comparando a outros meios
de comunicacdo’. Para o autor, essas caracteristicas s&o: facilidade
operacional; baixo custo; publico definido; independéncia na produgao;
imediaticidade; facilidade de copiagem; monitoragem direta, condigbes de
exibicao; custo de produgdo; armazenagem; recursos do equipamento; som e
imagem simultaneas; multiplicidade de formatos; multiplicidade de sistema de
cor.

Zanetti (2010, p. 10), traz outras caracteristicas quando afirma que "o
video funciona como uma ferramenta de comunicacado que por suas
caracteristicas técnicas pode ampliar detalhes por meio de movimentos de
camera, enquadramento, letreiros e efeitos especiais”. Assim, as imagens
proporcionam diferentes percepgoes de conhecimento, e através delas pode-
se, ‘revelar particularidades de um produto ou de situagbes impossiveis de
serem demonstradas ao vivo ou por meio da escrita” (ZANETTI, 2010, p. 10).
Portanto, o uso desse material funciona como um meio de comunicagao, pois €
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a melhor maneira de se comunicar com grupos, plateias e pessoas que
estejam a distancia para passar informacgoes ilustrativas.

De acordo com Zanetti (2010, p. 11), o video “permite informar, educar,
treinar, vender, detalhar e narrar, de forma elegante e nitida, com imagens
perfeitas e, muitas vezes, em bem menos tempo do que da maneira
convencional e presencial®. Portanto, como o video proporciona essa variedade
de fungbes cabera saber qual modalidade sera utilizada, dentro de um grande
leque, para isso deve-se verificar quais caracteristicas que o video tera e assim

conseguir enguadrar na modalidade correta.

2.3 0 USO DO VIDEO NAS CORPORACOES

Pode-se também analisar o audiovisual como ferramenta de trabalho,
ou seja, uma forma de comunicagdo empresarial. Que tém evoluido para
propostas de trabalho integrado, com a finaldade de proporcionar
conhecimento no contexto corporativo. E por sua vez, existem diferentes
formatos de videos que sdo importantes e eficazes ferramentas da
comunicagao.

As imagens mudaram o conceito de relacionamento entre as pessoas
e, além disso, deu inicio a uma nova forma de adquirir o conhecimento. “No
contexto corporativo, por exemplo, o video € um audiovisual que permite
apresentar de forma objetiva, com imagem perfeita, varias situacoes, dar
dimensdo fisica e espacial, servico ou projeto” (ZANETTI, 2010, p. 07).
Funciona também como um cartdo de visitas e apresenta uma cultura de
trabalho, a missdo, valores, ramo de atuacdo, reforga a imagem do negécio e
também da empresa.

O video institucional € produzido para manter o nome da empresa na
meméria do publico - alvo, sem qualquer objetivo de venda e sim para o
conhecimento dos servigos prestados, ou seja, o video abrange assuntos
préprios como, por exemplo, a missdo e objetivos. Esse material sera um
investimento que a empresa ira fazer com melhor beneficio. Portanto, um
material produzido com qualidade, podera aumentar o numero de clientes e

fornecedores.
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Com o advento desse novo meio de comunicagdo, o video é utilizado
como uma ferramenta de trabalho. Por isso, quando as empresas precisam
apresentar detalhes e particularidades seria a melhor maneira. Como diz
Zanetti (2010, p. 07), “palavras e espagos em papel nao dariam conta”. E uma
forma simplificada de apresentar as ideias em pouco tempo, de forma

transparente e clara.

2 4 OS TIPOS DE VIDEOS

Existem muitas modalidades e nomenclaturas para se referir a
produgéo audiovisual ligada as corporagdes. Para termos ideia da variedade de
tipos de video institucionais e/ou corporativos, faremos uma compilagao das
definicdes de modalidades de video de Zanetti (2010, p. 21-25) e de Xavier e
Zupardo (2004, p. 75-87).

2.4.1 Video Institucional

Pode ter duragdo de 5 a 8 minutos, e tem como objetivo mostrar o
conceito da empresa, como se fosse um cartdo de visitas. Muitas vezes se
apresenta a missao, filosofia de trabalho, ramos de atuagao e valores da
empresa para mostrar a organizagao da mesma e assim, reforgar a imagem e 0
conceito do negécio. Tudo isso pode ser demonstrado com um apresentador,

atores, locutor em off ou com um show de imagens com musicas e letreiros.

2.4.2 Video Empresa

Semelhante ao video institucional, apresenta o historico da empresa,
seus produtos, servigos e outras informagées relevantes sobre a organizagao.
Funciona como um folder ou portfélio eletrénico. Também pode trazer

informacdes sobre conquistas, premiagdes ou eventos especificos.
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varia de 3 a 5 minutos com, normalmente, uma locugdo em off com um tom

empolgante.
2 4.7 Promocional
Parte do principio de divulgar uma promogao, contendo detalhes sobre

seu funcionamento. Pode ter de 4 a 7 minutos e apresentado por atores,

locutor em off ou até uma parodia composta especialmente para o video.
2.4.8 Apresentagdo de “Case”

Tem seu foco em mostrar um case de grande sucesso do cliente, com
duracdo baseada nas regras do evento.
2.4.9 Video Manual ou Manual Eletrénico

Tem como objetivo explicar um determinado produto, suas
funcionalidades e caracteristicas.
2.4.10 Digital Signage

E utilizado em ambientes com grande circulagdo de pessoas, como
shoppings e supermercados.
2.4.11 Teleaula

Video com contetdos académicos, utilizado frequentemente para o

Ensino a Distancia e gravados com professores e especialistas da area

proposta.
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2.4.12 Catalogo eletrénico e propaganda de produto

Podemos acrescentar também a definicao de Catalogo Eletrdnico, de
Zanetti (2010, p. 23) que se assemelha a definicao do Programa de
Lancamento de Produto ou Servigo e Programa Sobre Produto de Xavier e
Zupardo (2004, p. 82 - 84). Estes formatos se resumem em um video utilizado
para apresentar novidades, objetivos e ser a grande propaganda do produto.
Tem, em média, de 4 a 7 minutos e pode ser apresentado por um locutor em
off.

Independente do tipo de video e preciso sempre avaliar a forma como
este sera utilizado, pois cada formato tem um tempo de vida especifico, como
afirma ZANETTI (2010, p. 15) “o tempo de vida util pode chegar a dois anos,
depende muito do perfil da empresa e de sua necessidade de atualizacao”. E
importante fazer esta atualizagdo constante do material, principalmente os de
treinamento. E analisar onde sera utilizado o video, se sera via internet como

web sites ou até mesmo em salas de consultorios.

2.5 QUANDO E POR QUE UTILIZAR O VIDEO

Um video pode ser utilizado em varias situagdes, ou entdo como diz
Zanetti (2010, p. 12), “em agdes de vendas, feiras, eventos, exposicoes,
congressos, palestras, treinamentos, aulas, ante-salas e trabalhos de
endocomunicagao®, utilizando computador, teldo ou televisao’. O video
exemplifica e potencializa uma apresentagao, complementando as informacoes
com imagens em movimento. Pode ser utilizado em consultorios e salas de
espera, desse modo, o video pode demonstrar os servigos da organizagao com
detalhes, informar, orientar e falar sobre os profissionais que atuam na
instituicdo. Também podera produzir um manual eletrénico, que explica o

? Endocomunicagao funciona como uma comunicagéo interna. Pode-se fazer consultoria para
organizagdes com diversas areas de atuag&o, como tambem obter uma viséo privilegiada do
mercado. (ZANETTI, Eloi. Palestra 2° semana da Comunicag&o da Universidade Federal do
Parana. Disponivel em: <http:/fwww tci.ufpr brimodiresourcelview php?id=612> Acesso em:
17M11/2011).
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contetido do video e podera ser hospedado via Web, como diz Zanetti (2010, p.
14), via “blogs, e-mail, intranet, sites, portais de telefonia e WEBTV e outros
recursos de mébile marketing”. E para se colocar o video em pratica, existem
trés etapas de produgdo que consistem na operagéo para converter o roteiro

escrito, em um produto final que sera o video especifico.
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3 PRODUGAO DE UM VIDEO

A proposta deste capitulo & apresentar todas as etapas para produzir
um video, como as etapas de produgao, publico-alvo, roteiro, enquadramento,
iluminacéo, audio, direito autoral e edigao.

O processo de produgdo consiste na operagao de equipamentos fisicos
e digitais combinados para converter o roteiro escrito em um programa

completo e pronto para ser distribuido.

3.1 PRE-PRODUGAO

A Pré-Producéo inicia-se a partir de uma reuniao com o cliente, onde
sdo levantados os principais dados para o briefing. Portanto, apés essa fase
inicial da montagem do briefing, sera feita uma visita que, alem de conhecer o
espaco, deve-se tirar varias fotografias do local, para assim ter material para
estudar como serdo as cenas. E para que isso seja possivel, um briefing bem
produzido, com todas as informagdes necessarias sobre a empresa ou cliente

sera indispensavel.

3.1.1 Briefing

O briefing & o planejamento de comunicagdo que serve como uma
orientagdo para o desenvolvimento do produto. No primeiro contato, o cliente
da todas as informagdes sobre o que pretende com o video, Zanetti (2010, p.

27) define o processo:

E anotado os detalhes, as necessidades, os objetivos e finalidades do
material e o que o cliente espera alcangar com ele. E importante que,
a0 passar um briefing, ja se tenha ideia do que se espera do material,
do publico-alvo e da mensagem. A maior guantidade possivel de
informagdes (teis deve ser colocada de forma clara e objetiva,
quando o roteirista poderd desenvolver uma sinopse e a produtora
podera montar o orgamento.

Para o inicio de produgdo de um briefing, € necessario saber de alguns
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fatores principais. Entre eles, a missdo da empresa, historico, servicos e
produtos. Como também, os problemas que o video tera que resolver e o
objetivo especifico. Portanto, logo apés a fase inicial, & preciso ter uma visao
sobre a estratégia criativa a ser criada. Através da definigao do publico-alvo,
concorréncia direta e indireta, o diferencial, posicionamento e referéncias como
videos de outras empresas. E para terminar, é preciso citar obrigatoriedades
limitagdes do video. (BRIEFING 2011).

E através do briefing ja € possivel dar inicio ao roteiro, que constara de

todas as informagdes necessarias para a fase de produgao.

3.1.2 Roteiro

O roteiro é nada mais que a forma escrita do video ou qualquer outro
audiovisual, sendo assim, considerado como obra prima de um projeto. Nesta
etapa, & feito um roteiro base, que podera ser modificado quantas vezes for
necessario.

Um modelo simples e facil de fazer o roteiro € no formato tabela, e nao
& necessario nenhum programa especifico, pois pode ser feito no editor de
texto Microsoft Word, conforme exemplo abaixo (QUADRO 1):

VIDEO AUDIO

Na coluna do video, escreve-se | Na coluna do audio, descreve-se as
como serdo feitas as gravagoes, | falas do locutor em off ou
como movimentos e | apresentador. Também acrescenta-se
enquadramentos. Também & descrito | musicas, efeitos sonoros, fala de
se aparecerdo graficos, letreiros e | atores ou locutores.

efeitos especiais.

QUADRO 1 - Exemplo de Roteiro
Fonte: os Autores (2011)

Como Xavier e Zupardo (2004, p. 32) alertam: “As duas colunas do

roteiro devem compor um casamento perfeito”.
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No roteiro deve ser escrito com uma linguagem simples e sempre
lembrar que o que esta no roteiro devera ser falado de forma natural e nao lido
mecanicamente. Concomitante ao texto vem a parte visual que, conforme
Xavier e Zupardo (2004, p. 33) “é preciso pensar na imagem a ser criada para
apoiar o argumento”.

Na hora de escrever o roteiro deve-se lembrar do alerta de Musburger
(2008, p. 148): “uma apresentacdo de midia deve ser interessante, criativa e

deve prender a atengéo do publico” e de Xavier e Zupardo (2004, p. 37):

O que importa em um roteiro empresarial & criar um envolvimento
com o espectador, de maneira gue, durante a apresentagcdo do
programa, a sua atencao fique realmente voltada para as informagtes
que estdo sendo transmitidas.

Na fase de criagdo do roteiro certos cuidados sdo importantes, pois
dentre varias coisas que serdao determinadas ha também a escolha dos locais
das gravagdes, que poderao necessitar autorizagdes, como o direito de uso de

imagem com ou sem fins lucrativos.

3.1.3 Direito Autoral e Autorizagao de Imagem

Nio se pode deixar de analisar os direitos autorais propriamente ditos,
quando se fala em uso de imagem, utilizagdo de obras de terceiros em obras
préprias, até o uso de obras que se encontram em dominio publico. Como
também as duas ordens de direitos: os direitos patrimoniais ligados a
exploragdo econémica da obra e os direitos morais ligados a paternidade e
integridade das obras.

No Brasil, os direitos autorais sao regidos pela lei n° 9.610/98. E a
legislagdo menciona os direitos autorais como duas vertentes, ou seja, 0s
direitos morais e os patrimoniais. Esses dois ‘feixes” de direitos nascem no
momento em que a obra & criada.

Lemos, Maciel e Souza (2010, p. 83), dizem que os direitos morais
previstos na Lei dos direitos autorais (LDA) em seu art. 24 sao considerados
direitos de personalidade e tém como um de seus principais objetivos

associarem a obra ao autor, como os direitos de paternidade, manter a
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integridade da obra e manté-la inédita. Nesse sentido, os direitos morais sao
perpétuos, como séo os direitos de personalidade. Ja os direitos patrimoniais
sdo aqueles que permitem ao autor fazer uso econdémico de sua obra e estao
previstos no art. 29 da LDA, que competira ao autor autorizar qualquer uso de
sua obra, tais como a reproducao parcial ou integral, a adaptacao e a traducao.

Para Musburger (2008, p. 67) "Qualquer material escrito a ser
divulgado, seja por meio impresso, eletronico ou digital na internet, precisa-se
obter o direito autoral’. Sendo assim, a LDA indica em seu art. 7° quais as
obras protegidas, como referéncia os textos, fotografias, musicas, softwares e
obras audiovisuais. No entanto, para obter uma autorizagéo, € necessario estar
dentro do prazo previsto em lei. Com isso, no art. 41 como diz Lemos, Maciel
Souza (2010, p. 85) “O prazo de protecao das obras é de 70 anos, contados de
1° de janeiro do ano subsequente ao da morte do autor’. Ou seja, a partir do
inicio do ano seguinte da morte do autor contam-se 70 anos, e somente apos
esse periodo a obra estara em dominio publico. Passado os 70 anos, qualquer
pessoa podera usar a obra, mesmo com fins lucrativos.

Ha. no entanto, uso de pequenos trechos de obras de terceiros que
pode ser utilizado sem autorizagao, porém indicando uma citagao na futura
obra, ou seja, a LDA pretende, com as limitagoes e excegdes, possibilitar o uso
de obras de terceiros sem que haja necessidade da autorizagdo previa e
expressa. No entanto, para Lemos, Maciel e Souza (2010, p. 86) “as limitagoes
e excegdes sdo insuficientes para garantir acesso ao conhecimento e difusao
da cultura”.

E no art. 46 da LDA, diz a respeito desse uso de obras de terceiros em

obras préprias:

Il - A citagdo em livros, jornais, revistas ou qualquer outro meio de
comunicagdo, de passagens de qualquer obra, para fins de estudo,
critica ou polémica, na medida justificada para o fim a atingir,
indicando-se o nome do autor e a origem da obra;

Vil — A reprodugdo, em guaisquer obras, de pequenos trechos de
obras preexistentes, de qualquer natureza, ou de obra integral,
quando de artes plasticas, sempre gue a reprodugao em si nao seja o
objetivo principal da obra nova e que nao prejudigue a exploragao
normal da obra reproduzida nem cause um prejuizo injustificado aos
legitimos interesses dos autores. LEMOS, MACIEL E SOUZA (2010,
p. 86).
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que precisam de imagens. Porém, e criticado por alguns profissionais, que
consideram as imagens prontas sem criatividade e sem personalidade.

Com o advento da utilizagdo de musicas em obras como o video, tendo
a finalidade para fins lucrativos, € necessario um licenciamento para o uso da
musica escolhida. Kellinson (2006, p. 115) define o processo, “E necessario
obter autorizagdes ou permissoes que lhe déem o direito de usar qualquer
composicdo ou gravagdo musical preexistente cujo direito autoral & de outra
pessoa’. E caso o produtor ndo queira utilizar musicas ja existentes, pode-se
contratar um compositor musical, que ira escrever e gravar uma musica original
e, assim, produzir uma obra especifica para o video, com isso, tornar um
material diferenciado e obter uma nova obra para usufruir de fins lucrativos.

Assim, baseado em pequenos trechos de videos em uma futura obra,
pode-se considerar que, a medida justificada na citagao depende das intengoes
do autor. Para Lemos, Maciel e Souza (2010, p. 91):

A parte de tais consideragbes, parece-nos evidente gue o uso de
menos de dois minutos de material alheio em um filme de longa-
metragem & o equivalente a copia de pequenos trechos. Ainda que o
longa-metragem tenha cerca de 60 minutos, o uso de dois minutos de
material preexistente significa que o autor do Filme Novo esta se
valendo de 1/30 do material global de seu filme para citar obras de
terceiros.

Portanto, ndao sendo a obra alheia citada na integra, ndo ha qualquer
argumento para se contestar a legitimidade do direito de citagao. E, assim,
como exige a lei, o autor da futura obra deixara como citagao o autor e a obra
em que se utilizou. Diante dos termos da lei, conforme na redagao do art. 46,
VIII, o uso dos trechos de videos como, por exemplo, os filmes antigos no filme
novo é absolutamente legitimo, pois cumpre todos os requisitos legalmente
impostos.

De toda forma, ao longo do presente estudo o objetivo perseguido foi o
de caracterizar os principais aspectos de direito de uso de imagem, diferenciar
a sistematica para fins lucrativos e nao lucrativos e, mais especificamente, o
direito autoral. Para, assim, dar inicio a fase de produgao, certificando que
todos os aspectos propostos no roteiro estejam dentro dos padroes previstos
em lei.
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3.2 PRODUGAO

Na Producdo & feita toda a captura das imagens e das narragoes,
sempre seguindo o roteiro feito anteriormente, pois assim as imagens ficarao
organizadas e nada sera esquecido.

Para as gravagdes, conta-se com a presencga de alguns profissionais,
entre eles: diretor, para supervisionar e dirigir, conforme o roteiro, todas as
cenas a serem gravadas; cameraman, para fazer as filmagens; assistente de

produgéo, para auxiliar em toda a preparagao do local e nas gravagoes.

3.2.1 Enquadramento e Posicionamento de camera

Os movimentos de camera sao detalhes que fazem toda a diferenca
para a produgéo de imagens de qualidade, cada acéo é pensada para se obter
a melhor imagem posteriormente. A fimagem é feita com foco na informacao
que o video institucional quer transmitir, observando cada detalhe como, por
exemplo: dngulo, enquadramento e posicionamento.

As lentes de uma camera permitem varios tipos de enguadramentos.
Adotamos a divisdo proposta por Xavier e Zupardo (2004, p. 58-72) uma vez
que ndao ha unanimidade entre os autores da area quanto a forma como

nominar e dividir os enquadramentos.

3.2.1.1 Grande Plano Geral (GPG)

E uma imagem com uma grande amplitude como, por exemplo, mostrar
de cima uma cidade. Esse enquadramento assemelha-se a um plano cdsmico,

enfatizando a imensidao de uma paisagem (FIGURA 1).
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FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 59)

3.2.1.2 Plano Geral (PG)

Esse plano demonstra a imagem fixa, uma tomada geral, por exemplo:
a fachada de uma fabrica e o inicio de uma partida de futebol. Se tomarmos
como parametro a imagem da cidade do exemplo anterior, nesse caso, toma-
se apenas uma por¢do da cidade, diminuindo-se a amplitude do plano
(FIGURA 2).

FIGURA 2 — PLANO GERAL
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 59).

3.2.1.3 Plano de Conjunto (PC)

Com esse plano, que também & uma versao do plano geral, a camera
define melhor todo o cendrio com seus elementos, por exemplo, um mogo
tomando uma limonada proximo a um balcdo. Costuma-se tomar como
referéncia, nesse tipo de enquadramento, as pessoas de corpo inteiro,
interagindo com o ambiente (FIGURA 3).
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“ =
FIGURA 3 — PLANO DE CONJUNTO
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 60),

3.2.1.4 Plano Americano (PA)

No Plano Americano, as pessoas sao “cortadas” abaixo dos joelhos ou

nas coxas. A imagem mostrando o ator do joelho para cima, utilizada

normalmente em filmes de bangue-bangue & um exemplo classico desse plano
(FIGURA 4).

FIGURA 4 — PLANO AMERICANO
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 61)

3.2.1.5 Plano Médio (PM)

Enquadra o ator da cintura para cima. Utilizado para mostrar o dialogo
entre duas pessoas (FIGURA 5).
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FIGURA 5 — PLANO MEDIO
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 61).

3.2.1.6 Primeiro Plano (PP)

Enquadra o ator do peito para cima, levando em conta a expressao do
ator (FIGURA 6).

FIGURA 6 — PRIMEIRO PLANO
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 61).

3.2.1.7 Close-Up

Esse plano mostra o rosto de uma pessoa em tela cheia, transmitindo a
emocao de um ator (FIGURA 7).

A

4 3
FIGURA 7 — CLOSE-UP
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 62).
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3.2.1.8 Detalhe

Utilizado para enfatizar uma imagem, com um plano bem fechado,

ressaltando, por exemplo, um bicho na goiaba (FIGURA 8).

FIGURA 8 — DETALHE
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 62)

3.2.1.9 Plano e Contraplano

Mostra uma imagem de dois atores, um conversando de frente para o outro
(FIGURA 9).

FIGURA 9 — PLANO E CONTRAPLANO
FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 62).

3.2.1.10 Zoom-in e Zoom-out

E um recurso de aproximagao e afastamento da imagem, com a
movimentagdo da lente para trazer a imagem para um para um plano mais
proximo (FIGURA 10).
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FIGURA 10 - ZOOM-IN & ZOOM-OUT

FONTE: XAVIER E ZUPARDO (2004, p. 64).

3.2.2 Movimentos de Camera e Angulos

Podemos posicionar uma camera em varios angulos em relagao ao
objeto ou ator focalizado. Pode ser utilizada fixamente ou em movimento, e
serve para enfatizar a cena a ser gravada. Conforme Xavier e Zupardo (2004,

p. 59-72) os principais posicionamentos sao:

3.2.2.1 Panoramica (Pan)

O movimento da cidmera sobre o seu eixo, sendo horizontal ou vertical.

3.2.2.1.1 Pan Horizontal

Utilizando o tripé, a cAmera faz movimento horizontal, sobre seu eixo,
fazendo um semicirculo de até 180 graus. E utilizado para mostrar uma pessoa

andando ou até para mostrar um ambiente.
3.2.2.1.2 Pan Vertical (ou Tilf)
E o movimento de camera feito de baixo para cima ou usado

inversamente. Serve como uma demonstragdo do movimento de um elevador,
o langcamento ou a queda de uma bola e acompanhar um guindaste.
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3.2.2.2 Chicote

E um movimento rapido feito pela camera, parecendo um ‘pan” em alta
velocidade, que serve para mostrar um acontecimento inesperado. Por
exemplo: o cinegrafista esta filmando o corte de uma arvore, e de repente, ele
escuta um barulho de estouro e focaliza outra arvore caindo proximo aquela
que estava filmando. Esse movimento pode ser usado no Roteiro para a

passagem de uma mudanga de assunto.
3.2.2.3 Travelling

E um posicionamento de camera fixa sobre uma superficie que se
movimenta, neste caso a camera e o cinegrafista encontram-se sobre trilhos
para evitar trepidagdes no decorrer da filmagem.
3.2.2.3.1 Travelling de Acompanhamento

Esse movimento é utilizado para filmar pessoas, veiculos ou objetos
em movimento. Como em uma filmagem de um carro sobre a rua, a paisagem
de fundo se altera, fixando apenas a imagem do carro que esta parado.
3.2.2.3.2 Travelling de Aproximagao e Afastamento

Esse movimento de camera é diferenciado do zoom-in ou zoom-out,

que sdo recursos de lentes. Porém nesse posicionamento a propria camera se

aproxima ou se afasta do objeto.
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3.2.2.4 Grua

E um equipamento com alto custo de locagao, por isso dificimente &
utilizado em videos institucionais. A grua faz reproduzir quase todos os
movimentos de um braco humano, fazendo movimentos para cima, para baixo,
para os lados e também circulares. Por exemplo: em um jogo de futebol, atras
do gol & utilizada uma grua para realizar a fimagem da cobranca de uma falta,

um escanteio, um langamento, acompanhando toda a trajetoria da bola.

3.2.2.5 Camera Subjetiva

Nesse movimento a cAmera representa o ponto de vista do ator, porem
sem a sua imagem. A pessoa que esta assistindo percebe que o ator esta
presente. Mostra, por exemplo, alguém subindo uma escada onde sé se vé 0

topo e os degraus sendo galgados.

3.2.2.6 Camera Alta

Nesse angulo a camera fica posicionada acima da cabega do ator,
assim, diminuindo a sua imagem e demonstrando uma situagao de
inferioridade e timidez em relacdo ao interlocutor ou cenario. Por exemplo,
demonstrar a discussdo de um pai com o filho, transmitindo a ideia de

inferioridade do menino.

3.2.2.7 Camera Baixa

Esse angulo o ator torna-se superior na imagem, podendo ser utilizado

na valorizagdo de um produto, por exemplo: automoéveis, refrigerador, uma
garrafa de bebida.
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3.2.2.8 Camera de Pico (Plongée = mergulho)

Nesse caso, a imagem é focalizada diretamente na cabega do ator,
alguns metros acima dele. Mostra, por exemplo, uma escola de samba as
dancarinas rodando, valorizando o decorrer da danga.

3.2.2.9 Contra pico (Contra plongee)

E uma imagem do inverso do Plongée, que pode ser mostrada a sola
de um sapato para pisar no chdo, um mergulhador até chegar ao casco do

barco, um helicoptero pousando.

3.2.2.10 Diagonal

Essa angulagdo é feita na diagonal, normalmente usada em shows de
rock, por conseguir captar movimentos rapidos e com uma angulagao

diferenciada.

3.2.2.11 Chroma-Key

E um recurso técnico utilizado em alguns videos institucionais e
programas. O apresentador encontra-se em um estudio vazio com um fundo
pintado de azul, essa cor permite recortar a imagem do apresentador e inseri-la

em um cenario virtual que sera produzido em computador.

3.2.3 lluminagao

Em uma producéo de video, a iluminacdo & uma ferramenta essencial.
O uso da luz cria o tom, a dimenséo e a textura do programa. Kellinson (2006,
p. 198) acredita que a iluminagdo “pode transmitir uma trama, enfatizar
elementos-chave, como cor do cenario ou tom da pele, sinalizar as diferengas

entre comédia e drama, realidade e fantasia”.
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Existem duas ferramentas de iluminagdo, entre elas a artificial ou
natural. Para Kellinson (2006, p. 198) “a intensidade e a claridade da lampada,
ou sua difusdo, se combinam com a disposicdo no estudio para criar um

ambiente de gravagéo”. Como, por exemplo:
3.2.3.1 lluminagao dura
Apresenta sombras nitidas e bem definidas. E apontada diretamente

para o elemento da cena, com uma fonte de iluminagao unica e clara. Como a
iluminacéo do sol, a lampada incandescente, refletores elipsoidais e quarizo.

3.2.3.2 lluminagao suave

E uma iluminagdo difusa, criada com menos lampadas de menos
intensidade que reflitam ou rebatam a luz do refletor, do teto ou de outra parte
do set. Apresenta sombras difusas e menos imagens de fundo. Os efeitos da
iluminagao suave sao realgados com filtros profissionais.

3.2.3.3 Ailuminagao da produgao

Para a produco & necessario trés tipos principais de iluminagao.

3.2.3.3.1 Luz-chave ou key light

E uma luz forte e clara que ilumina um objeto ou uma pessoa essencial
na cena, criando uma sombra bem definida.
3.2.3.3.2 Luz de preenchimento, luz secundaria ou fill light.

E considerada uma luz mais suave, colocada em angulo para
“preencher” qualquer sombra indesejavel criada pela key light.
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3.2.3.3.3 Contraluz ou back light.

E a luz que se posiciona atras e acima do principal elemento, trazendo-

o para frente por contraposi¢ao com o fundo.

3.2.3.4 lluminagao interna e externa

Todas as luzes tém uma temperatura de cor que influéncia no que a

camera ira gravar.

3.2.3.4.1 Luz do dia (externa)

Para fazer uma filmagem com iluminagéo externa, € preciso obter uma
intensidade e qualidade da luz do sol, no horario de meio-dia ou uma luz mais
palida depois do pér-do-sol. Assim, as filmagens podem ter produgao com um
efeito diferenciado nesses horarios, contudo as gravagdes em locais externos
podem ser complicadas e desafiadoras. A luz do sol pode produzir um tom de

azul no video.

3.2.3.4.2 Luz artificial (interna)

A iluminagao interna é considerada mais pratica, pela facilidade de
conseguir chegar ao tom necessario, também com a tecnologia das cameras
de video e através dos formatos de enquadramento que auxiliam a este
processo para chegar ao tom adequado, como, por exemplo, o tom de amarelo

e avermelhado.
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3.2.3.5 Detalhes a se considerar

Para Kellinson (2006, p. 200), ao gravar um video, alguns detalhes
devem ser observados. Entre eles:
Listras: uma camiseta listrada, por exemplo, pode criar um efeito de ondas no
video.
Vermelho: certos tons de brilhantes de vermelho podem “sangrar” e vazar em
outros objetos proximos.
Branco: usar muito branco em uma cena pode sobrecarrega-la e estoura-la.
Azul e verde: Alguns tons dessas cores podem se misturar e se tornar

invisiveis. Telas azuis e verdes sdo usadas como fundos para efeitos especiais.

3.2.4 Audio

No video, o audio é utilizado para completar a informagdo a ser
transmitida. Podendo ser uma mdusica, para enfatizar o que esta sendo
transmitido, ou uma narragdo, assim explicando ou contextualizando as
imagens.

Conforme citado anteriormente, o audio também tem o seu roteiro, ou
sua parte nele. Para isso existem dois métodos, o primeiro € de fazer o roteiro
do audio juntamente com o roteiro do video. O segundo € montar o video e
apos assistir as imagens, fazer o audio.

Para fazer a gravagdo, conforme Musburger (2008, p. 201), existem
quatro elementos principais: microfone, acustica da locagéo, formato de
gravagio de audio e perspectiva do som.

O microfone tem seis modelos diferentes, que sao:

Microfone direcional, utilizado para gravar dialogos, pois captura de forma clara
a fonte de som, assim captando muito pouco os ruidos e outros sons de fundo.
Microfone tipo “shotgun”, caracterizado por ficar em um mastro, que se estende
por até cinco metros, captura de forma seletiva, primeiramente, o som que esta
na frente do microfone.

Microfone de lapela, caracterizado por ficar posicionado na roupa e proximo da
boca do orador, ele captura apenas o som do mesmo, isolando os outros sons.
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Microfone omnidirecional, caracterizado por sua sensibilidade, ele captura o
som gue esta proximo e todos os outros sons.

Microfone de mao, utilizado para entrevistas, pois necessita apenas do som de
quem esta falando préximo a ele.

Microfone no cendrio, caracterizado por poder ser ocultado no cenario ou em
paredes.

Além do uso do microfone, a acustica da locugao interfere muito na
gravacado do dudio. Assim, durante as filmagens temos também que preparar o
ambiente onde sera gravado o audio, pois alguns objetos podem alterar a voz,
como, por exemplo, o espelho, que pode criar ecos e distorcer a voz.

Para facilitar a gravagéo do audio, deve-se ter a perspectiva do proprio
audio, assim como nas filmagens, pois existem alguns obstaculos na gravagao
do audio, tais como barulhos de construgdes, motores, ventos e ate mesmo de
aderecos que o orador podera estar usando, mas tudo isso pode ser evitado,
conforme Musburger (2008 p. 206) “‘com planejamento, uso adequado de
microfones e abafadores de som, como cobertores ou dispositivo de protegéo
confra vento”.

Depois de obter todos os materiais, desde imagem até o audio, da-se
um passo para a pos-produgdo, que envolve a edigdo propriamente difa, e a
apresentacdo do produto finalizado, ou seja, a apresentagao do video para o

cliente.

3.3 POS-PRODUCAO

Esta fase final envolve basicamente a etapa de edigdo, onde e feita
uma jungéao de todo o material, imagens e dudios, em um unico video.

Portanto, ja com todas as imagens necessarias gravadas, e 0s sons
capturados, o material ja pode se encaixar na ilha de edicdo. E cabe ao
produtor fazer um levantamento das filmagens, e, assim, juntamente com a
equipe de pés-producdo, visualizar todas as cenas, apos registrarem o tempo
de duragdo das imagens, fornecerdo ao editor um “rascunho”, chamado

decupagem, que servira como roteiro para o editor.
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4.7 ESTRUTURA E FORMATO

O video tera a duragdo de aproximadamente 5 minutos, e tem como
objetivo mostrar o foco do curso de Tecnologia em Produgao Cénica. Tambem,
sera feitas entrevistas com professores e alunos, com o intuito dessas
entrevistas serem
editadas como locucdo em off. Serdo narrados todos os pontos sobre o curso,
desde como ingressar na universidade, as disciplinas estudadas, mercado de
trabalho e até as areas de estagios.

4.8 PROJETO VIDEOGRAFICO

4.8.1 Trilhas

Usaremos a musica instrumental: E/ Choclo Tango — Maniel Sarrablo,
que se encontra em dominio publico, disponivel no  site:

www.dominiopublico.com.br

4.9 RECURSOS HUMANOS

Direcdo: Daiane Jamielniak, Fabio Henriqgue Decker e Leticia Helen
Decker.

Produgao: Daiane Jamielniak, Fabio Henrique Decker e Leticia Helen
Decker.

Roteiro: Daiane Jamielniak, Fabio Henrique Decker e Leticia Helen
Decker.

Camera: Fabio Henrique Decker.

Edicao: Daiane Jamielniak, Fabio Henrique Decker e Leticia Helen
Decker.

Locugao off: Fabio Henrique Decker.
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4.10 RECURSOS TECNICOS

Para a captagao das imagens, foi utilizada uma camera digital
convencional: Samsung PL50 — 10.2 mega pixels e para a captacado de audio o
celular LG-C310 versao s/w. E para auxiliar na captacdo de imagem foi
utilizado um tripe Model VD-23. Foram utilizados equipamentos nao
profissionais, pois o setor, onde sao lecionadas as aulas de Tecnologia em
Comunicagédo Institucional, ndo possui equipamentos para a captagdo de
imagens e audio.

Para a edigdo das imagens, foi usado o programa FPremiere CS3,
soffware que foi indicado na disciplina de Video Institucional lecionada no 5°
periodo, e foi instalado em um Netbook — Acer D255-D255e — 13415 Atom
N455/ 2gb/ 320/ 10.1. No setor ndao ha laboratorios de edigdo, por isso
escolhemos um computador portatil, para facilitar, uma vez que todos os
integrantes do grupo participaram desse processo.

4.11 ROTEIRO

Para o roteiro foram estabelecidos critérios de filmagem para a
producéo do video institucional do curso de Tecnologia em Produgdo Cénica,
presentes no seguinte (Quadro 2).

Video Institucional — Curso de Tecnologia em Produgdo Cénica

INFORMACOES TECNICAS
TITULO: “O curso de Produgao Cénica”

DURAGCAO: 3 a 5 minutos aproximadamente.

PUBLICO-ALVO: O video & direcionado aos futuros alunos do curso.
FOREMATO: Video em WMV (formato para Internet)

Roteiro: Daiane Jamielniak, Fabio Henrique Decker e Leticia Helen Decker.

Direcao: Daiane Jamielniak, Fabio Henrigue Decker e Leticia Helen Decker.
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Producao: Daiane Jamielniak, Fabio Henrique Decker e Leticia Helen Decker.
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Pessoas entrando no Teatro —
acelerado - 5"

Plano Geral - Plongee

Corte Seco

Sonoplastia—=1"
Plano Geral
Corte Seco

Pessoas entrando no Teatro —
acelerado — 3"
Plano Geral - Plongee

lluminagao palco — 2"
Plano Geral

lluminagao equipamentos — 2"
Plano Geral

Pessoas entrando no Teatro —
acelerado — 4"
Plano Geral - Plongée

Cenografia 1 - 2"
Plano Geral

Pessoas entrando no Teatro —
acelerado — 3"
Plano Geral - Plongee

Maquiagem 1-2"
Plano Médio

Pessoas entrando no Teatro —
acelerado — 3"
Plano Geral - Plongée

Maquiagem 2 — 2"

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental

Locutor 1 “SONOPLASTIA™?

Locutor 2 “ok”

Locutor 1 “ILUMINACAO"?

Locutor 3 “ok”

Locutor 1 “CENOGRAFIA™?

Locutor 4 “ok”

Locutor 1 “MAQUIAGEM 177

Locutor 4 “ok”

Locutor 1 “MAQUIAGEM 277
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Plano Médio

Pessoas entrando no Teatro —
acelerado — 3"
Plano Geral - Plongée

Fachada da UFPR (Prédio Histérico)
A SI!

Animacao: TECNOLOGIA EM
PRODUGAO CENICA

Professora Vanessa — 16"
Frimeiro Plano

GC: VANESSA CURTY - Vice
Coordenadora

Turma durante aula da professora
Palmira - 3"
Plano Geral- diagonal da sala

Turma durante aula da professora
Palmira - 3"
Plano Geral — fundo da sala

Turma durante aula do professor Ary
— 4"
Plano Geral - fundo da sala

Entrevista com o professor Allan — 4"
Plano Medio

GC: ALLAN VALENZA - Professor
Plano Médio

Turma durante aula do professor
Alaor — 4"

Plano Americano — Professor mais
dois alunos conversando

Locutor 5 “ok”

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental

Entrevista com a professora Vanessa-

O Curso de tecnologia em Producao
Cénica foi fundado em 2008, e em 2009
agente teve o ingresso da primeira
turma né. O curso tem a finalidade de
formar produtores cénicos e atender
uma demanda de Curitiba e regido
metropolitana por esses profissionais.

i ha uma caréncia por profissionais da
area de produgao mesmo.

Que trabalha tanto com elaboracao,
gestao, elaboracgao de projetos ne, na
area cénica e captacado de recursos.

Bom...o curso de produgdo cénica e um
curso que tem como duragao 3 anos.

O aluno ingressa uma vez por ano via
vestibular da Universidade Federal.
Apesar do curso ser anual, as
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GC: 45 vagas.

Turma durante aula do professor
Alaor — 2"

Plano Americano — Aluna sozinha
lendo o texto

Turma durante aula do professor Ary
- zii

Plano Americano — Professor
explicando a materia

Turma durante aula da professora
Soraya-5"

Plano Americano da Soraya —
Professora fazendo anotagbes

Turma durante aula do professor
Allaor — 5"

Plano Geral — Professor com os
alunos

Turma durante reunido do TCC
Plano geral — 4"

Alunos passando texto — 4"
Plano Geral

Turma durante aula do professor
Allaor - 5"
Plano Geral — Alunos ensaiando

Turma durante reunido do TCC - 2"
Plano Geral

Aluna passando texto — 3"
Plano Médio

Aluno passando texto — 3"
Plano Médio

Turma durante aula do professor Ary
— g
Plano Geral —fundo da sala

Aluna mexendo no equipamento de
luz —1"
Plano Detalhe

disciplinas sdo semestrais ao longo dos
quais o aluno vai experimentar varias
linguagens cénicas, divididas em quatro
grandes grupos, a primeira delas uma
area tedrica, na qual nos temos
disciplinas de historia do teatro,
disciplinas da histdria da arte,
disciplinas de literatura dramatica, eé
disciplinas de teoria de encenagado, uma
segunda grande area a parte pratica do
curso, na qual esta englobado a parte
mais de experiéncia de palco que os
alunos vao experimentar aqui durante o
curso. A terceira grande areaque e a
area de tecnologia do curso na qual nos
temos, por exemplo, disciplinas de
iluminagdo, disciplinas de maquiagem,
tomar contato com técnicas de
magquiagem, questdes que devem ser
trabalhadas para o palco. A quarta
grande area do curso que € a parte de
produgéo, disciplinas a qual os alunos
védo tomar contato com exatamente com
essa parte de montagem de projetos,
elaboragéo de projetos, de (...)




CocooccocooeoooOoOOOOCOOOOOOOOCOECOREOOCOREOOROCROROOOROROEOOOCOEOE

57

Luz baixando — Teatro TEUNI - 1"
Plano Geral

Luz subindo em circulo — Teatro
TEUNI=1"
Plano Geral

Turma durante aula da professora
Soraya—2"

Plano Médio — Aluna fazendo
magquiagem

Turma durante aula da professora
Soraya - 2"

Primeiro Plano — Aluna fazendo
magquiagem

Turma durante aula da professora
Soraya - 2"

Close-up — Aluna com maquiagem
pronta

Teatro TEUNI - 1"
Plano Geral

Turma durante aula da professora
Palmira — 4°
Plano Geral

Aluna estudando — 6"
Plongée (camera de Pico)

Turma durante aula do professor Ary
— 5" Plano Geral

Entrevista com o professor Allan - 5"
Plano Médio

Animacdo: EXEMPLO DE
DISCIPLINA? — 6"

(...) como captar recursos, de como
montar, de como montar uma peca de
como escolher elenco e por ai vai....

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental
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Professora Soraya

Primeiro Plano

GC: SORAYA SUGAYAMA -
Professora

Turma durante aula da professora
Soraya — 1"

Plano Médio — Aluna fazendo
maquiagem

Turma durante aula da professora
Soraya—1"

Plano Americano— Aluno pintando a
perna de outro aluno.

Turma durante aula da professora
Soraya-2"

Plano Médio — Aluno pintando perna
de outro aluno.

Turma durante aula da professora
Soraya - 2"

Plano Detalhe — Alunos montando a
ideia na parede

Turma durante aula da professora
Soraya — 2"

Plano Médio — Alunos montado uma
ideia

Professora Soraya

Primeiro Plano

GC: SORAYA SUGAYAMA -
Professora

Animagao: POR QUE PRODUGCAO
CENICA? — 4"

Entrevista Thaysa — 17"

Plano Médio

GC: THAYSA P. LISBOA - Aluna
(Legenda com: Backstage =
bastidores)

Nas disciplinas de maquiagem, agente
estuda a histéria da maquiagem, e
depois agente ja passa(...)

(...) pras aulas praticas de
caracterizagao, no segundo semesire
agente trabalha com descaracterizagao,
entdo agente éé esquece um
pouquinho dos materiais de industria de

(...)

(...) cosméticos, assim geral, e agente
trabalha com materiais alternativos.

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental

(...) a minha escolha pra fazer
produgdo cénica, foi porque eu queria
um curso que estivesse vinculado a
area das artes cénicas, mas que
abrangesse também a parte de
producéo, que agente fala que € 0, a
parte do “backstage”, entdo, eu escolhi
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Entrevista Luciano - 12"
Plano Médio
GC: LUCIANO MIGUEL - Aluno

Entrevista Glaciane — 9"

Primeiro Plano

GC: GLACIANE H. DOS SANTOS -
Aluna

Animagao: E O PERFIL? - 5"

Animacao: E o Perfil? 5

Entrevista Ivi - 11"

Plano Medio

GC: IVI LOUISE M. DE OLIVEIRA -
Aluna

Entrevista Thaysa — 9"
Flano Médio

Animag&o: COMO E O MERCADO
DE TRABALHO? - 5"

Professora Palmira — 13"
Primeiro Plano

GC: PALMIRA SEVEGNANI -
Professora

a producao cénica por causa disso,(...).

(...)Jguando eu vi a ementa do curso de
Produgao Cénica, antes de fazer o
vestibular, eu pensei o porque nao faze-
lo né, acho que me parece uma
proposta bem interessante um perfil
bem plural. (...).

(...)eu gostava muito também da parte
dos bastidores né, de poder ver como
que a coisa acontece atras ne, das
cortinas, (...)

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental

Acho que o curso, assim é ele, tem um
perfil bem, pras pessoas que gostam da
area de cultura e queee tem iniciativa,
tem que ser gente que gosta de ta
envolvido com atividades manuais e
que tem facilidade para falar com
pessoas e tudo.

(...) gostar de ler, gostar de escrever,
porque a parte de producéo ela, ela
permite que agente escreva
espetaculos em editais.

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental

Aqui no curso agente tem costumado
éé rotineiramente, abordar essa
questao olhando um campo de trabalho
mais amplo, pra além da produgio
cénica, ne agente pensar num produtor

BIBLIOTECA DE EDUCAGAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
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Entrevista Glaciane — 13"
Primeiro Plano

Entrevista Vanessa

Imagens paralelas sobre as areas de
tecnologia do curso: Maguiagem,
sonoplastia, iluminagao e cenografia.

LEGENDA: TECNOLOGIA EM
PRODUCAOQ CENICA.

cultural.

(...) tenho colegas meus que ja
trabalharam no teatro guaira, éé outros
que estao trabalhando com produgao
mesmo ne(...)

Entao que quero fazer o teatro mesmo
acontecer, a partir de um grupo teatral.

Essa foi a apresentagao entao do curso
de produgao cénica, da Universidade
Federal do Parana que & um curso que
envolve a produgao e a gestao na area
de artes cénicas. E é isso, venha fazer
0 curso com agente aqui.

SOBE MUSICA
El Choclo Tango - Instrumental -Autor:
Maniel Sarrablo

QUADRO 2 - ROTEIRO DO PROCESSO DE FILMAGEM

FONTE: Os autores (2011)

4.12 EDICAO

No inicio do video foi feita uma edigdo em paralelo que mostra dois

eventos separados, com relagao entre si, fazendo a alteragdo de uma cena

para outra. E ao longo do video foi feita uma edigdo continuada, pois néo tera

efeitos que possam distrair o espectador, assim, o foco sao os entrevistados. E

ja na sequéncia final sera uma edicdo também paralela e com tempo




b1

simultaneo, ou seja, muda o foco de atengao do espectador, dividindo a tela em

varias partes.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo deste trabalho foi realizar um estudo sobre o
desenvolvimento do video que, segundo os autores pesquisados, tém um
grande potencial para ser referéncia no processo de produgao audiovisual.

Com base nos dados coletados na presente pesquisa, & possivel
apontar algumas consideragdes. Inicialmente observa-se uma caracteristica
relevante sobre a historia do video no Brasil, que foi atualizado conforme a
demanda tecnologica e as curiosidades de criadores. Outra observacao foi
feita, conforme as necessidades do mercado de trabalho, pois o video
proporciona uma variedade de fungdes e cabera saber qual modalidade sera
utilizada, para suprir tal demanda.

Os dados apresentados foram frutos de um processo de leitura e
pesquisa sobre o audiovisual. Este trabalho, portanto, abre uma proposta de
conhecimento para fazer uma produgao do video, especificamente no método
do video institucional.

Neste processo de realizagao do video para o curso de Tecnologia em
Produgdo Cénica, encontramos alguns obstaculos. Entre eles, a falta de
bibliografias na area de audiovisual, a falta de equipamentos como cameras
profissionais e laboratérios de edigdo e, por isso, estamos ciente que o video
nao se encontra em uma boa qualidade de sons e imagens.

Por fim, mesmo com todos os obstaculos, conseguimos ter um grande
ganho de aprendizagem na area do audiovisual, tanto teorico quanto pratico.
Também tivemos a oportunidade de conhecer melhor o curso de Tecnologia
em Produgao Cénica, que mesmo sendo da mesma universidade nao tinhamos
contato anteriormente. Pelo intermédio do coordenador de TPC, tivemos a
oportunidade de acompanhar a rotina de um produtor em um dia de trabalho,
como exemplo de profissional para o mercado de trabalho do audiovisual, e ter
a confirmagéo de que é realmente esta a area que escolhemos para a nossa

vida profissional.
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APENDICE 1 - BRIEFING

Cliente: Curso Superior em Tecnologia em Produgio Cénica
Enderego: Praga Santos Andrade, 50 - 4° andar Prédio Histérico da UFPR

Telefones: (41) 3310-2740
E-mail: coordenacaotpc@ufpr.br ou allanvalenza@yahoo.com.br

Coordenador: Prof. Dr. Allan Valenza da Silveira

Vice- Coordenadora: Prof. Ms. Vanessa Gongalves Curty

Histérico:

O Curso de Tecnologia em Produgdo Cénica da Universidade Federal
do Parana teve o seu inicio em 2009 com o primeiro vestibular em 2008,
disponibilizando 45 vagas, com ingresso anual, disciplinas semestrais e
duracao de 3 anos. O curso primeiramente tinha um viés voltado para o antigo
curso que havia na universidade, o tecnico em artes cénicas, porém, como ndo
havia esse curso no catalogo do MEC, foi mudado o foco, para producéo
cénica.

O curso agrega disciplinas especificas de teoria, como histéria do teatro,
disciplinas de historia da arte, literatura dramatica e teoria de encenacao.
Existe também a area pratica, que engloba as experiéncias de palco e a area
de tecnologia, na qual o curso proporciona disciplinas de iluminacao,
maquiagem, sonoplastia e cenografia. E a ultima area do curso, que
proporciona disciplinas de produgao, elaboragio e gestio de projetos voltados
para a area cénica.

O curso de Tecnologia em Produgéo Cénica, ainda, ndo possui uma logo
oficial, por isso, sera usada no video imagens da fachada da Universidade

Federal do Parana.

Puablico-Alvo:
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O video sera destinado a pré-vestibulandos que tenham interesse pelo
curso de Tecnologia em Produgdo Cénica, como também pessoas da propria

Universidade Federal do Parana, que irdo acessar o site.
Objetivos:

Desenvolver um video institucional para o Curso de Tecnologia em
Producdo Cénica da Universidade Federal do Parana, que sera destinado ao
proprio site do curso, que servira para auxiliar os futuros alunos a terem

maiores informagoes.

O video informara a historia e o foco principal do curso para, assim,
reforgar a identidade da graduacdo que forma produtores cénicos, os eixos de
producdo de espetaculos teatrais, linguagem e teoria, tecnologia atraves de

iluminagdo, maquiagem, sonoplastia e desenvolvimento de projetos.
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APENDICE 2 - FOTOS DAS INSTALAGOES FiSICAS DO CURSO DE
TECNOLOGIA EM PRODUGCAO CENICA

As fotos foram registradas na etapa de pré-producéo, quando fomos
conhecer as instalagdes fisicas para, assim, iniciar as gravacgoes.

FOTO 1 - ESPACO FISICO DO CURSO DE TECNOLOGIA EM PRODUGAQ CENICA
FONTE: OS AUTORES (2011)



FOTO 2 — SALAS DE AULA DO CURSO DE TECNOLOGIA EM PRODUGAO CENICA
FONTE: OS AUTORES (2011)

FOTO 3 — SALA DE AULA DO CURSO DE TECNOLOGIA EM PRODUGAO CENICA
FONTE: OS AUTORES (2011)
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FOTO 4 — SALA DE ENSAIOS DO CURSO DE TECNOLOGIA EM PRODUCAQ CENICA
FONTE: OS AUTORES (2011)

TECNOLOGIA EM PRODUGAO CENICA.
FONTE: OS AUTORES (2011)



FOTO 6 — CADEIRA ELABORADA POR ALUNOS DO CURSO DE TECNOLOGIA EM
PRODUGAO CENICA.
FONTE: OS AUTORES (2011)
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APENDICE 3 — AUTORIZAGOES PARA USO DE IMAGEM

As autorizagbes foram entregues para as pessoas entrevistadas na
etapa de produgao, no processo de filmagens.

MINISTERIO DA EDUCAGAD
UNIWERSIDADE FEDERAL DO PARAMNA
SETOR DE EDUCAGAD PROFISSIONAL E TECNOLGGIC

TECHNOLDGIA EM COMUNICACAD INSTITUCHINAL

AUTORIZACAOQ PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

Rita i widante &
Ky i ri B — =
p— e cidade  Cypoodpbe =
. sotade  Foyers na gualidade de conrdenadar do Curso d

Tecnologin em Produgdo Cenica & com base no disposto na Lei Federal n, 9610

de 19 de leverpirn de ':"d*-lH. AFTORIZO & r'.|“|.ﬁ,}]._.!-., das aulas praticas e

tecricas, do Curso de Tecnologis em Producio Cénica, pelas alunos: Daians
atfielndak, Fabio Henrique Decker e Lebicia Helen Decker do Cursg  oe
Tecndogia ocm Comunicacao Institucional da Universidade Federsl da Parana
para a criagdo de um Video Insttucional, como forma de Trabatho de Conclusdn

de Cursn
Curikiba

Nome romplete: Aillas Velna, L. Ylore
- e e '}T,:.-._-.-_'.F“'--‘-"I'r“hﬂum
Assing ura: it Eatesaie e 5“"'\";_
L
Data It A1 S SEPTAIFPR - gty 'il-‘ll';?.':ldm



Termo de autorizagdo

MINISTERIO DA EDUCAGAD

ai L4 A UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

m SETOR DE EDUCACAD PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

TECNOLOGIA EM COMUNICAGAD INETITUCIONAL

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizacgao para filmagens

Euw, s = Y R A i § YAl -8 Y B L A (WEiga Y

RG M __ Wlisem . Ao : ., residente a
Tdd Ot e | i v

oTIASS s SndneTowd _ I8 -
_ eidade £odl b A _ estado

i ,na qualidade de estudante do Curso de Tecnologia em
Produciio Cénica e com base no dispasto na Lel Federal n. 9610, de 19 de
feversire de 1998, AUTORIZO o uso da minha imagem, pelos alunos: Daiane
Jamielniak, Fabio Henrigue Decker & Leticia Helen Decker do Curse de
Tacnolagia em Comunicagdo [nstitucional da Universidade Federal do Parana,
para a criagdo de um Video Institucional, coma forma de Trabalho de Conclusao
de Curso

Curitiba,

Nome completo: [y ;'Ll'- k. iz b lis O et i B

1 |
Assinatiura: i rat? LT

Data &L Fidi !
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MINISTERIO DA EDUCAGAD
UNIVERSIDADE FEDERAL DD PARANA
SETOR DE EDUCACAD PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

TECNOLOGIA EM COMUNICACAD INSTITUCIONAL

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

Eu, guﬁ%ﬁ@;_ s sANTeS
RG n I L_Jrn?_’: residente a
£EUMO SOTT) 950 DLB AP 82

OEN = l."udau:le R TiBfestado _EHEHLJ_H_
na guatidade de estudante do {.ursa de Tecnologla em Produgdo Cénica e com
base no disposto na Lel Federal n. 9610, de 19 de feverslrc de 1995

AUTORIZO o uso da minha imagem, pelos alunos: Daane Jamielniak, Fabia
Henrigue Decker e Leticia Helen Decker do Curso de Tecnologia &m
Comunicacac Institucional da Universidade Federal do Parana, para a criacao o=
um viges institucional, come forma de Trabalhe de conclusao de curso.

Curltiba,

Nome completo: GLACIANE. RS, DOS SAMTTL
n
Assinatura. G S el &u’-‘»l(l

Data: 40 A5 WO RO i 20|



MINISTERICQ DA EDUCAGAD
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE EDUCAGAC PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

TECHOLOGIA EM COMUNICAGAD INSTITUCIONAL

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

resigenia 3

I o -

Cidade (Aulid b pstado Forlonu

na gualidade de estudante do Curso de Tecnologia em Produgdo Cénica & com
base no disposto na Lel Federal n. 9610, de 19 de feveraira de 1996,
AUTORIZC o wuso da minha imagem, pelos alunes: Dalane Jamielniak, Fabio
Henrique Decker ¢ Leticia Heien Decker do Curso de Tecnoldgia em
Camumicacin Institucional da Universidade Federal do Parand, para a criacio de
o vides Tnstitucianal, coma forma de Trabalho de conclusas ge cursa,

Curitiba,

et

//'I 3

Home complata %Mﬁ
i/ £

o bt

Assinatura; _. mﬂ_‘“ J
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Termo de autorizagao

MINISTERIO DA EDUCAGAD

T TRATIA I
_'M}_ﬂ UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
FPR

(_‘;!Q SETOR DE EDUCAGAD PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

L=

> TECHOLOGIA EM COMUNICACAD INSTITUCHONAL

i

wdlC)

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizagao para filmagens

|
] f

El __ Josls Towth = == il . i
RGn & 243F F3q0 -F S | residentes
oMotz Lo oce, CIAT
Y e L i g oo A [ L el S .
cidade s 1 Ad el T estado
_ {AE A s a7 na gualidade de estudante do Curso de Tecnelogia em

Producdo Cénica e com base no disposto na Led Federal n, 9610, de 19 de
feverelro de 1998, AUTORLZO o uso da minha imagem, pelos alunos: Daiane
Tamieiniak, Fabic Henrique Decker e Leticia Helen Decker do Curso de
Tecnologia em Comunicacdo Institucional da Universidade Federal do Parand,
para a criagdo de um Video Institucional, como forma de Trabalho de Conclusino
de Curso

Curitiba, 07 3 v v
fome complete. '— - =L = s
Assinatura: =

Date: 15/ L




76

MINISTERIO DA EDUCAGAD
LUNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE EDUCACAD PROFISSIONAL E TECNOLAGICA

TECHOLOGIA EM COMUNICACAD INSTITUSIONAL

AUTORIZACAQO PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

J oy ; £f
Eu, _‘!LIEH‘ L':?}f.-:‘*a- e Al ——
RGn,_R5Y 34357 -5 , residente &
fan. S ldnnlia do bep i 1248

B
Cidade ohE  estado  (Feoe.
na guaitdade de profescar do Curso de Tecnologia em Prad .
base no disposto na Lel Federal n. 9610, de 19
AUTORIZO o uzo da minha imagem, pelos alungs: Daia
Heprique Decker e Leticia Helen Decker do Curse
Comunicacdo Institugional da Universidade Federal do Barapd, para 2 o
um vides Institucional, come ferma de Trabathe de conclusio de curge,

f:ur;[-iijal 34 -I'__' P T ] ?I':':'_-"- L

f-‘ o p ‘ I
Noma complato: Mlas  befende b, Sl pag -

Assinatura 7’!4":? A— ==
i (]

Data: £y 4 I




MINISTERIO DA EDUCACAD

oo+ i ) UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETOR DE EDUCACAC FROFISSIONAL E TECHOLOGICA

TECNOLOGIA EM COMUNICACAD INSTITUCIONAL

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

Eu, ] ::"‘.- {d el TLa g
RGR._LHH4 L0 ' - residente 3
P Tl e P LER 1 1

: __ Cldade b = prcestada 40 1

na qualidade de prefessor do Cyrso de Tacnolegia em Produc3o Cnica e com
base no dizposte na Lel Federal n. 9610, de 19 de feversiro de 1995
AUTORIZO o uso da minha imagem, pelos alunes: Daiane Jamistniak, Fabio
Henrigue Decker & Leticia Helen Decker do Cures de
Comunicagin Instituctonal da Universidade Federal do Parana, sara s cri cao d
um video Institucional, como forma ge Trabathe de conciusiode curen

Cluritiba, <5 [ 1] [ &

Nome completo; ,,L L S
/{-’-' '. .

Assinatura: :""i'_’-u;_

Data:_ dopf IR0 L
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MINISTERIO DA EDUSAGAD
UNIVERSIDADE FEDERAL DD PARANA
SETOR DE EDUCACAD FROFISSIONAL E TECNOLOGICA

TECNOLOGIA EM COMUNICACAD INSTITUGIGHAL

AUTORIZACAQ PARA USO DE IMAGEM

Autorizacdo para filmagens

Eu, s e e e T S B BHY L) o T | =
S0 o N Bl s . residents .
£ Dy TC AT Bames TEes — NGRS T

e e _ CidadeS. J dEsVestade £ € .

na gualidade de professar do Curso de Ter.n-:;ic-gla am Progugac
base no disposts na Lel Federal n. 98I0, de 19 da
AUTCRIZO ¢ uso da minha imagem, pelos aluncs: Dalans Jamic
Henrigue Decker & Lsticis Helen Decker do Cursc
Comunicagio Institucional da Universigade Federal go Parans, pars

urvides Institucienal, como forma de Trabathe de conclusdo de cursa.

Curitiba,

Noriie complels: SO0 pagor | b i s
Assinatura P T ) ALY L U Y,
Data: L} -
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MINISTERIO DA EDUCACAC

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE EDUCAGAD PROFISSIONAL E TECNOLOGICA

TECHOLOGIA EM COMUNICAGAD INSTITUCIONAL

AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

Autorizagdo para filmagens

i

Eu, .-'|':-|.{>-E.'_'..'-f\. B ) PR DSl R 4 == B
RGn. © Sax Mr-i residente 3
K Mucsl, Dy £H & L —

..... _ Cidade o2 ey estado LC’ par
ma -..L.ali-:la:IE de professar do Curso de Tecnatogia em Producda

base no disposto ma Lei Faders! n. 9610, de 19 ae favereirs
AUTORIZD o uzo da minha imagem, pelog ahunos: Dafane Jam
Henrique Decker o Leticla Helen Deckar de Lurso  te -
Lomunicagde Institucionaf da Universidade Federal da Parana sars s
um vides Institucional comeg forma de Trabalho de conclussa
Curltiba,

Mome cc-n'.r;.:e;; LERMTEL T O ..-,_.'-. =5 Laszry

Assinatura: _~ffuebc TN oo

Datar L0010 ] 4
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ANEXOS

ANEXO 1 - E-mail de autorizagao para as filmagens em S&o José dos Pinhas,
na

Colénia Mergulhao.
Autorizacao das filmagens na Colénia Mergulhao

Qi Daiane...

A gravacao sera na entrada da Colénia Mergulhdo, que fica no caminho
da Col6nia Muricy, em Sao José dos Pinhais. E super facil de achar. Vai pela
Av. Das Torres sentido Joinville. Logo depois que passa a entrada do
aeroporto, tém placas indicando a entrada para as duas colénias. Tém uma
passagem / retorno de entrada (indicado pelas placas) ao lado de uma agéncia
do Bradesco na Av. Das Torres.

Na Coldnia Mergulhdo tém um portal de entrada e estaremos ali,
gravando numa casa ao lado do portal, onde funcionava antigamente a Casa
da Cultura.

A autorizacao para acompanharem e filmarem ja esta dada, pois sou, na
condigao de diretor, quem autoriza ou nao. Ndo sera também necessario da

nossa parte uma autorizagao de uso de imagem.

Aguardo voceés la entdo na segunda-feira. Devemos estar 4 ja ao meio

dia para montar os equipamentos e logo na sequéncia gravar as cenas.
Qualquer coisa, podem ligar.

Att,

Guto Pasko



