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RESUMO

Este estudo foi realizado regido de Curitiba, localizada no estado do Parana,
sul do Brasil. O objetivo foi de realizar a caracterizagdo dos montanhistas e levantar
suas preferéncias em relagao aos servicos ofertados pela atividade de montanhismo,
considerando as diversas areas disponiveis para a pratica do esporte. Por meio da
metodologia do Experimento de Escolha (EE), é possivel inferir a Disposi¢cao a Pagar
(DAP) dos usuarios, posteriormente utilizada como um indicador que revela quanto os
montanhistas pagariam por possiveis melhorias nos percursos € melhores maneiras
de administracao das trilhas. Uma amostra de 173 praticantes de montanhismo foi
analisada. Observou-se que a maior parcela concentra-se na regiao de Curitiba, se
constitui de homens, esses habitam em sua maioria em casas e estdo em uma classe
de idade entre 18-29 anos. Ainda sobre os usuarios, foi observado que 53% possui
ensino superior completo, 34% se constituem de funcionarios de empresa privada e
77% possuem renda até 5 salarios minimos. A maior frequéncia de visitagcao foi
encontrada para o morro do Anhangava. Sobre a continuidade de investimentos em
areas verdes, uma maioria de 98% €& de acordo. As principais justificativas foram:
melhora da qualidade de vida e manutencao das paisagens/trilhas. Na estimativa das
preferéncias por meio do EE, foi encontrado como atributo mais relevante, quando na
avaliagao de um lugar para pratica de montanhismo, a quantidade de pessoas durante
uma trilha. Em segundo grau de importancia, foi identificada como sendo a qualidade
desses percursos. Para as variaveis comprimento da trilha e dificuldade, foram
observados valores negativos, ou seja, ndo possuem utilidades representativas.
Finalmente, os montanhistas estariam dispostos a pagar até R$16,50 por uma trilha
que nao fosse lotada e R$ 4,84 por um trilha de boa qualidade. Espera-se que essas
informacdes sejam valiosas para o futuro da gestdo das areas de montanhismo, ou
ainda, sirvam de apoio para estudos de valoragao ambiental em outras areas, a fim
de permitir aos gestores um destino mais adequado dos recursos.

Keywords: Disposigédo a pagar, Experimento de Escolha, Valoragdo ambiental.



ABSTRACT

This study was conducted region of Curitiba, state of Parana, southern Brazil.
The aim was to characterize the mountaineers and find their preferences regarding the
services offered by the mountaineering activity, considering the various areas available
for the sport. Using the methodology Choice Experiment (EE), it is possible to infer the
Willingness to Pay (WTP) of users, then use that as an indicator that reveals how much
climbers would pay for possible improvements in the routes or for better ways of
administering the tracks. A sample of 173 practicing mountaineering was analyzed. It
was observed that the largest share is concentrated in the region of Curitiba, composed
of men; they live mostly in homes and are in a class of age in 18-29. About the users,
it was observed that 53% have completed higher education, 34% are constituted of
private company employees and 77% have income up to five minimum salaries. The
highest frequency of visitation was found for the Anhangava hill. For the continuity of
investments in green areas, a majority of 98% agrees. The main reasons were that
improves quality of life and maintenance of landscapes / tracks. About the estimation
for the preferences through EE, it was found as the most important attribute when the
evaluation of a place to practice mountain climbing, is the amount of people during a
track. In a second moment of importance, has been identified as the quality of these
tracks. For variable length and difficulty of the trail, negative values were observed, ie,
have no representative utilities. Finally, the climbers would be willing to pay up to
R$16.50 for a track that was not crowded and R$ 4.84 for a trail of good quality. It is
expected that this information is valuable for the future of mountain areas concerning
their management, or even serve as a support for environmental valuation studies in
other areas, in order to allow managers a more appropriate use of funds.

Keywords: Choice Experiment, Environmental valuation, Willingness to pay.
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1 INTRODUGAO

As florestas fornecem uma série de bens e servigos ao meio em que se
inserem. Corroboram para o controle de erosédo do solo, regulam a vazao, fornecem
abrigo, realizam o sequestro de carbono e sdo locais para atividades recreativas.
Esses beneficios proporcionados pelas florestas normalmente ndo possuem um
mercado onde os valores podem ser observados. Desta forma, conhecer o valor dos
bens e servigcos florestais permite alcancar um potencial para permitir decisdes
ambientais mais conscientes nos setores publico e privado. Assim possibilitando
implicagcdes econdmicas complexas e corroborando para uma melhor gestdo das
florestas.

A importancia de se evidenciar um valor monetario aos recursos do meio
ambiente, esta, em se poder utilizar um padrdo de medida para estabelecer perdas e
ganhos em bem-estar. Assim, demonstrar a importancia do meio ambiente para a
sobrevivéncia das espécies, e, coordenar a orientacdo de politicas publicas e
privadas, se torna também parte desse processo. (MOTA, 2006)

Nas ultimas décadas, varias ferramentas se apresentaram como alternativas
para a valoragao dos bens e servigos ambientais. Segundo Hanley et al. (1998), o
método de escolha declarada conhecido como "Choice Modelling” (Modelagem de
Escolha — MDE), se destaca por sua flexibilidade de adaptagéo. Esse método analisa
o comportamento de escolha dos individuos e/ou grupos que se deparam com
alternativas econdmicas distintas. A partir dos cenarios que simulam situacdes
hipotéticas pela variagéo nas condigbes ambientais, pode-se encontrar a utilidade dos
usuarios, ou, até mesmo, o quanto esses pagariam pelo uso de um determinado
recurso.

De acordo com llha (2010), praticado eventualmente no Brasil desde o século
XIX, o montanhismo, termo que engloba caminhadas e escaladas em rocha, ganhou
impulso com a histérica conquista do “Dedo de Deus”, em Teresopolis, em 1912, feito
que teve repercussao nacional a época. Desde entdo, o esporte vem crescendo de
forma ininterrupta, dentro de elevados padrdes técnicos.

llha (2010) afirma que os montanhistas, de forma geral, possuem elevada
consciéncia ecoldgica e estao cientes do impacto que a presenga humana pode

causar nos ambientes naturais. Dessa forma, desenvolveram em parceria com o



Ministério do Meio Ambiente, um conjunto de recomendagdes para a pratica do
montanhismo de minimo impacto. Os praticantes de montanhismo se engajam
diretamente na luta pela criagdo de muitas unidades de conservacao importantes em
macigos rochosos como, por exemplo, o Monumento Natural Municipal do Pao de
Acucar e a APA da Pedreira, em Minas Gerais.

A despeito do vigor apresentado pelo esporte amador que, como poucos, trata
da comunhao do homem com a natureza, e da inegavel responsabilidade com que ele
€ praticado hoje no Brasil, alguns fatos recentes tém ameagado a sua pratica
tradicional. A degradacao dos locais por montanhistas profissionais ou amadores,
pode ser citada como um dos fatores principais desses fatores cada vez mais
recorrentes. (ILHA, 2010)

Esta pesquisa visa identificar o perfil dos praticantes de montanhismo da
regiao de Curitiba em relacdo a pratica da atividade. Espera-se estimar as
preferéncias dos praticantes segundo as caracteristicas de estrutura das trilhas, sob
o ponto de vista de possiveis melhorias ambientais ou menor degradagao das areas.

Portanto, propbe-se obter as preferéncia dos montanhistas em relagao as
variaveis que devem representar as areas estudadas. Pretende-se obter a Disposicao
a Pagar (DAP) dos usuarios por melhorias na estrutura, para dessa maneira, propor
um uso mais adequado desses locais. Espera-se contribuir com informacdes
relevantes sobre, de que maneira, dever-se-ia manejar essas areas para uma melhor
experiéncia e uma utilizagao sustentavel. Por meio das preferencias declaradas pelos
praticantes, poderdo ser elaboradas politicas publicas para a melhor administracéo

dos destinos.
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1.1 OBJETIVOS

1.2 OBJETIVO GERAL

Caracterizar a demanda pelo montanhismo na regiao de Curitiba por meio da

aplicacdo do método do Experimento de Escolha.

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Caracterizar os usuarios de montanhismo a partir de variaveis

socioecondmicas;

e Conhecer a percepg¢ao dos montanhistas sobre a atividade;

o Estimar a Disposi¢éo a Pagar dos usuarios a partir de suas preferéncias;
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 MARCO TEORICO

Devido ao atual crescimento econémico e das necessidades de consumo da
populagao, é conferida uma nova dinamica dentro do contexto de exploracdo do meio
ambiente. O crescimento populacional resultou em aglomeragdes e concentragdes
humanas em locais especificos, aumentando a ocupacédo de espagos naturais € a
degradacado ambiental. O padrao de consumo foi alterado pelas modificacbes dos
niveis de renda, habitos e culturas. Com o passar dos anos, estas modificacbes e
transformagdes levaram a necessidade de adaptagdes socioecondmicas e politicas
acarretando altera¢cdes no ambiente (SOUZA, 2008).

Os efeitos gerados pelo crescente padrao de consumo humano exercem uma
pressao sobre os recursos naturais, enquanto fatores de producdo oriundos de sua
utilizagao, tornando-se fundamental e necessario discutir limites quanto ao seu uso. A
grande transformagdo na capacidade produtiva humana, advinda da Revolugéo
Industrial, promoveu o crescimento econdmico e propiciou perspectivas de maior
geracdo de riqueza, visando a prosperidade e melhoria na qualidade de vida.
Entretanto, esse processo econdmico e industrial provocou grandes e rapidas

mudancas de ordem econdmica, ambiental, politica e social (MOTA, 2006).

2.1.1 Economia ambiental

Segundo Colby (1991), no decorrer dos ultimos anos houveram evolugoes de
paradigmas relacionados ao gerenciamento do capital natural. Esses entraves
derivam dos interesses ecologicos e econdmicos, vistos sempre de maneira contraria.
Além disso, 0 mesmo autor adiciona que na década de 70, houve um consenso sobre
a necessidade de aliar os dois interesses, para que pudessem operar juntos. Pereira
(2006) acredita que este fato isso serviu de base para o que é atualmente conhecida
como a disciplina de Economia Ambiental.

Barros e Amim (2006), dividem de maneira que a Economia Ambiental
(Neoclassica) e a Economia Ecologica (Classica), possuem diferengas distintas

quando no papel dos recursos naturais para o desenvolvimento econémico e social,
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tratando diferentemente da questao da sustentabilidade. Os autores ainda completam
que a Teoria Classica enxerga a Terra, o Trabalho e o Capital como agentes de
producéo limitantes do crescimento econémico.

Os ativos naturais sao considerados um bem de todos. Com o avanco de
economia, cada vez mais recursos foram incorporados nos processos de producao,
até que a escassez de todos esses regulasse o processo, pois a oferta de recursos
naturais é cada vez menor. (BARROS ET AMIM, 2006)

Conforme May (2010), o fato de existirem avancos e inovagdes tecnoldgicas
solucionaria a escassez dos recursos, que nesse tempo que se tornou uma
preocupacado crescente. O mesmo autor coloca que nesse caso, 0S avangos
tecnolégicos estariam substituindo os recursos por trabalho. O autor também inclui
que isso traduziria na escassez crescente de um bem ou recurso se tornando em uma
elevacao do preco, induzindo diversas inovagdes para poupa-lo ou ainda substitui-lo

por outro mais abundante.

Os servigos ambientais, geralmente bens sem mercado definido (ar, agua,
ciclos bioquimicos, etc.), compde um processo falho. Para uma correcdo a esse
processo, € necessario um tipo de intervencéo seja possivel expressar a Disposigao
a pagar — DAP por esses recursos, na medida que haja sua escassez. Dessa maneira,
May (2010) completa que a regulacdo do uso dos recursos, segundo a Teoria
Neoclassica, é realizada através do mercado por meio dos precos. Esse processo
garante que haja crescimento econbémico e 0 estoque dos recursos possam ser

mantidos.

Conforme Gomez-Baggethun et al. (2009), considerando o fato de que a
aceitacao pela Teoria Neoclassica € dominante, fica necessario perceber a diferenca
daquela conhecida como Economia Ecoldgica. Pois essa € baseada no crescimento
econdmica limitado pela disponibilidade de recursos naturais, tem a tecnologia
crescente como papel chave na melhor utilizacdo desses. De outra forma, esta
corrente tedrica chama a atencéo para a necessidade de se estabelecer niveis ideais
de consumo no longo prazo, tendo a economia o papel de considerar essas limitagdes.

Nogueira et al (2000) colocam que o fato do arcabougo téorico para os
métodos da valoragdo econdmica ambienta se encontrarem na Teoria Neoclassica
(Teoria do Bem-Estar do Consumidor), mostra que esses métodos, em geral, tentam

estimar o valor de um recurso natural baseando-se na preferéncia dos individuos.
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Esses realizam suas opgdes com razao na maximizacao de sua utilidade, na situacao
de escolha por um consumo dos bens ou servigos ambientais.

A utilidade é apercebida como uma fonte de medida abstrata da satisfagao,
felicidade ou beneficio que um consumidor pode obter por meio de um determinado
conjuntos de recursos. Deste modo, esse prefere um conjunto de bens a outro, sendo
que é tido como principio a mais utilidade do primeiro sobre o segundo conjunto.
(MANKIW, 2005)

Considerando os modelos comportamentais, observa-se que 0 processo
decisoérios do consumidos € influenciado por fatores racionais e subjetivos. Freitas
(1995) diz que os fatores racionais sédo explicitados por meio de caracteristicas
socioecondmicas dos individuos e uma gama de diversos fatores subjetivos, esses,
derivados de fatores aleatorios.

O valor econdmico de produtos que ndo possuem um mercado definido, como
€ 0 caso dos bens e servicos ambientais, pode ser determinado por meio das
preferéncias nas escolhas dos individuos. Nessa preferéncia estd embutida a
Disposigao a pagar — DAP (do inglés Willingness to Pay — WTP) por uma commoditie
(KAHN, 2005; PEREIRA, 2006). A valoragcdo consiste, assim, em um processo
essencialmente antropomérfico, onde se busca demonstrar a curva de demanda por
um recurso particular a partir da opinido dos usuarios. (PEARCE, 1992)

Gdémez-baggethun e De Groot (2007) colocam que nos produtos resultantes
da estrutura e no funcionamento dos ecossistemas, tendo como consequéncias
impactos positivos no bem-estar humano, podem ser concebidos por definicdo como
servigos ecossistémicos. Desse maneira, sao tratados como bens e servigos dentro

da teoria econbmica.

2.1.2 Analise do Bem-estar

Na analise do meio ambiente em busca de seu valor econémico, tem-se,
dentro da Teoria do Bem-Estar, a valoracdo econdmica. As técnicas e métodos sao
essenciais para determinar custos e beneficios sociais, partindo do principio onde as
decisdes publicas afetam o consumo da populagao, alterando o nivel de bem-estar
das familias. (SEROA DA MOTTA, 2007)

Considerando um preco para determinado recurso natural, bem como uma

restricdo orcamentaria para determinado usuario, os método de valoracdo econémica
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ambiental assumem que esse é racional em sua escolha. Os mesmos buscam
maximizar sua satisfacdo, de maneira que a restricdo orgcamentaria é responsavel pela
combinacado de bens e servicos que o usuario tem acesso em uma renda e precos
determinados. (HALL e LIEBERMAN, 2003; MANKIW, 2005).

Mankiw (2005) complementa dizendo mediante a necessidade da realizagcao
de uma escolha, o comportamento do consumidor, que também ¢é analisado pelas
suas preferéncias, leva a sua satisfagdo quando na escolha de um bem ou servico.
As preferéncias sado representadas pelas curvas de indiferenca que mostram as
combinagdes de consumo que proporcionam o mesmo nivel de satisfagao.

Os fatores que afetam o consumo da populagédo implicam em alteracées no
nivel de bem-estar social. Em economias de mercado, uma média eficiente de bem-
estar é feita através do Excedente do Consumidor. Esse é representado segundo as
suas preferéncias e a sua disposi¢cao a pagar por determinado bem, excluido o que
ele efetivamente paga. (RODRIGUES, 2010)

Freeman Ill (2003), coloca que o valor, segundo a teoria econOmica, €&
baseado na capacidade de se atender as necessidades ou vontades do individuo, ou
ainda, aumentar o bem-estar juntamente com sua utilidade.

Para uma atestacdo da teoria do Bem-estar, € assumido que os proprios
individuos sao os seus juizes, quando na avaliagdo de suas escolhas individuais e
demanda por bens e servicos. Desse mesmo modo, os individuos fazem escolhas
dentre todas as oportunidades disponiveis e possiveis de consumo, buscando a partir
de suas preferéncias maximizar sua satisfacéo ou utilidade. (FREEMAN I, 2003)

Dubeux (1998) argumenta que pode-se medir a utilidade de um conjunto de
bens por meio da funcdo de utilidade. Sendo representada por uma funcao
matematica, essa, atribui um niumero a determinada combinacéo de bens e servicos.
Assim, para as combinacdes de bens e servicos de maior utilidade, sdo empregados
nameros maiores de acordo com a ordenacgao das preferéncias de um consumidor.
Mensurar as variagdes de bem-estar, corresponde a valorar variagcdes de utilidade no
consumo de bens e servicos ambientais que geram, aumentam ou diminuem a

satisfacao.
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A funcao utilidade (Equacdo 1) pode ser definida por um certo nivel de
utilidade do individuos em funcédo das quantidades consumidas de um determinado

bem. Esse valor mostra uma relacao direta com seu bem-estar.

U=AfY) (1)

onde:

U = funcéo utilidade (nivel de satisfacao ou utilidade);

Y = quantidade consumida (a curva que representa as quantidades disponiveis de
certos bens (Y1, Y2, ..., Yn).

Quando em comparagdo, as combinagdo possiveis de consumo sao
confrontadas a outras para que seja realizada uma determinada escolha em
detrimento da outra op¢do. As combinagdes de consumo preferiveis sdo mostradas

na Equacao 2:

(Y1,Y2) > (Y3,Y4) ouwu(Y1,Y2) > (Y3,Y4) (2)

Dubeux (1998) adiciona que, quando ocorre uma alteragao na disponibilidade
de um bem, ou de um servico ambiental proveniente de um recurso natural, também
ocorrem variacbes de bem-estar sociais. A valoracido indica a dimensao destas

variacdes resultantes da alteracdo da disponibilidade.

2.2 VALORAGCAO ECONOMICA DO MEIO AMBIENTE
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2.2.1 Importancia de valorar os recursos ambientais

A valoragdo econdémica dos recursos naturais objetiva estimar, em valores
monetarios, o uso que a sociedade faz dos recursos naturais! que ndo sao alocados
com eficiéncia por meio dos instrumentos do mercado convencional. Isso se da pelo
fato de possuirem caracteristicas intrinsecas importantes como sua natureza de bem-
publico.2

Hanley (2001), afirma que, embora ainda sejam controversos, métodos para
a valoragao do meio ambiente ganham cada vez mais espago entre académicos e em
decisdes politicas. Motta (1998) ja dizia que isso s ocorre porque 0s recursos naturais
ndo sao normalmente valorados via mercado, assim, se ndo sdo bem mensurados, o
nivel de ideal de uso torna-se de dificil apropriagao. Hildebrand (2001) complementa
dizendo que esses beneficios gerados pelo meio ambiente, podem ser quantificados
monetariamente através de diversos métodos e, em um maior ou menor grau,
representam tentativas de se dar valor ou colocar em bases econdmicas algo que na
verdade possui valor inestimavel ou intangivel (HILDEBRAND, 2001).

A auséncia de valores que sejam devidamente percebidos pelos atores no
cenario econdmico gera a chamada “falha de mercado”, que consiste numa baixa
habilidade do mercado em alocar recursos de forma eficiente (KAHN, 2005). O autor
completa que as falhas de mercado criam uma divergéncia entre custos privados e
custos sociais.

Os métodos de valoracao, por meio de um mercado hipotético para os bens,
tém como objetivo estimar os valores econémicos para os recursos naturais. Mas n&o
se trata de transformar um bem ambiental num produto de mercado, mas sim
mensurar as preferéncias sobre as alteracées no ambiente (PEARCE, 1992).

Quando se fala em valoracdo de Recursos Naturais, apropria-se dos
fundamentos da economia neoclassica dentro da Teoria de Escolha do Consumidor,

uma vez que o processo decisorio desse se baseia em suas preferéncias individuais.

' De acordo com Kahn (1998), tudo aquilo que é fornecido pelo natureza e que possui utilidade para o
homem, é definido como recurso natural. Esse pode ser dividido cada vez mais em pequenas unidades
e ser alocado a margem, assim como barris de 6leo, metros cubicos de madeira, quilogramas de peixe,
litros de agua potavel, entre outros.

2 Segundo Loomis et al. (2000) sdo bens acessiveis a todos por possuirem caracteristicas de ndo
rivalidade e ndo excludentes, sendo assim, qualquer individuo pode obter desse bem e a sua utilizagdo
nao limita o uso por outros individuos.
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Suas escolhas lhe permitem optar por bens e servigos de acordo com a sua satisfagao,
e, em conjunto com sua restricdo orgamentaria. Logo, os consumidores adquirem
bens naturais, assim como tantos outros por meios econémicos, por lhes proporcionar
niveis de bem estar.

Porém, quando se discute o processo de escolha de um individuo em relacéo
aos bens inapreciaveis (bens publicos), percebe-se uma maior dificuldade do que
quando se faz pelos bens privados, quando na busca de um bom prego. Um exemplo
seria um processo decisorio onde se deveria optar pela qualidade da agua contra a
qualidade do ar. Nesse tipo de situacio, seria necessario um valor para o bem ou
servico ambiental. O mercado habitual € composto por consumidores exercendo seu
poder de escolha, sendo que essa agao subjetiva tomada é uma comparagao da sua
disposicao a pagar (DAP) por um produto em relagéo ao seu preco. Logo, se a sua
DAP excede o preco, ele adquire o produto (PEARCE, 1992; MANKIW, 2005; MOTA,
2006).

Atribuir valores aos recursos naturais demanda um nivel de DAP. Essa
definicdo é a esséncia do processo da valoracdo econdmica: encontrar a disposi¢cao
a pagar, em casos onde ocorrem falhas de mercado em revelar essas informagdes
(MOTA, 2006).

De acordo com Pearce (1992), propbde-se uma situagcao hipotética onde os
recursos ambientais seria disponiveis em uma quantidade infinita e sem nenhum
custo. Nesse caso, nao existiria problema econémico. O individuo poderia acessar o
quanto desejasse sem ter que realizar escolhas ou comprometer o futuro. Tornando
0s recursos gratuitos, a demanda cresceria em alta velocidade, levando-se a ao
esgotamento. Assim, os recursos naturais s&o finitos, em razdo da quantidade
existente. Esse envolvem custos de extracdo e de utilizacdo. Nesse sentido, é
necessaria a tomada de decisao.

De acordo com May (2010), tais valores refletem apenas a disposi¢ao a pagar
dos que “consomem” os atributos ambientais, chamando a atencao para existéncia de
atributos que nao sao passiveis de serem valorados. O mesmo autor salienta também
o fato de que os sistemas ambientais sdo complexos, de modo que nao ha o total
conhecimento dos ecossistemas, de seu funcionamento e de suas fungdes pela

comunidade cientifica em geral.
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2.2.2 Valor Econ6mico Total

O valor de um recurso ambiental agrega suas diversas caracteristicas ou
atributos, os quais podem ou nao estar associados a um tipo de uso (MOTTA, 1998).
Visto essa definicdo, podemos entao encontrar o Valor Econémico Total (VET) de um
recurso como sendo composto, em uma primeira abordagem, como a soma dos

valores de uso e de n&o-uso, observados na Equacéo 3.

VET = Valor de uso + Valor de NaoUso (3)

Segundo Rodrigues (2010), o Valor Econémico Total (VET) é a principal forma
de abordagem para expressar um valor dos recursos naturais. Embora a distincéo e
a terminologia variem entre pesquisadores, incluem-se em suas abordagens o valor
de uso (VU) e valor de ndo-uso (VNU). Ao primeiro € agregado o valor de uso direto
(VUD), valor de uso indireto (VUI) e valor de opg¢ao (VO). Assim, o Valor Econémico

Total pode ser expresso pela equacoes 4 e 5.

VET = VU + VNU (4)

VET = (VUD +VUI +V0) + VNU (5)

Pelos relatos de Rodrigues (2010), os itens que compde o Valor Econémico
Total estdo indicados na FIGURA 1:
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Valor
Economico
Total
Valor de Uso Xg':_rugs
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FIGURA 1 - VALOR ECONOMICO TOTAL DE UM RECURSO AMBIENTAL E SEUS
COMPONENTES.

ADAPTADO DE RODRIGUES (2010)

2.2.2.1 Valor de uso (VU) e Valor de Nao-Uso (VNU)

O valor de uso € aquele relacionado a utilidade de um bem qualquer para um
individuo, sendo entao atribuido pela sua utilizagao, propriamente dita, dos recursos
naturais, correlacionando com as possibilidades presentes e futuras do uso direto e
indireto. De acordo com Pagiola et al (2004), o valor de uso € composto em trés partes:

Valor de Uso Direto — A quantia que abrange bens e servicos utilizados de
maneira direta pelos individuos, como origem primaria de matéria-prima. Estao
contidos nessas categorias produtos medicinais, visitacdo a locais de recreacgao,
cultural e lazer ou outras atividades de produgcédo/consumo direto. Conforme Pearce
(1992) expde, esses valores nao sao faceis de serem medidos em termos
econdmicos. Por exemplo, a producdo de produtos florestais menores (latex,
castanha, entre outros) devem ser mensuraveis através do mercado e do
levantamento de dados. De acordo com Pagiola et al. (2004), esta categoria de valor
inclui o valor de uso do consumo humano, como a colheita de alimentos, madeira para
combustivel e construcdo, e a caga de animais para consumo humano; e, valor de uso
do ndo-consumo, como atividades de lazer, cultural e de recreacdo. Este ultimo,

segundo Mota (2006), tem papel fundamental na manutencgéo da biodiversidade.
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Valor de Uso indireto — Para Seroa da Motta (2007), esse valor é obtido pelo
beneficio que provém das atribuicbes ecossistémicas de um recurso. Esse pode
guardar espécies contribuintes a conservagéo da biodiversidade. Uma atividade que
tem impacto global e estendido na redugdo das mudangas climaticas pode ser um
efeito indireto (PEARCE, 1992; PAGIOLA et al., 2004)

Valor de Opgéao - De acordo com MOTA (2006), € baseado na utilizagao futura
de um recurso natural, ou ainda, na sua conservagao. Pode entdo ser aplicado para
aqueles que podem ou estdo ameagados de extingdo. Nesse caso, o montante que
os individuos estariam dispostos a pagar ou receber para disponibilizar o recurso para
as proximas geracoes.

Finalmente, tem-se o valor de n&o-uso. Esse, é definido como o grau de
satisfacdo que um individuo apresenta pela simples existéncia de um determinado
recurso, nao contabilizando seu uso no presente ou até mesmo no futuro. Esse valor
também pode ser nomeado na literatura como valor de existéncia/valor de uso
passivo. Assim, Rodrigues (2010) coloca que é derivado da existéncia do recurso
ambiental alheio ao uso corrente ou facultativo. Sendo que os usuarios tem uma visao
altruista, onde se procura descobrir a DAP ou ainda a DAA (Disposigao a Aceitar -
perda de qualidade ou quantidade de bens ambientais).

Segundo Dubeux (1998), a importancia de se orientar as escolhas de bens e
servicos entre toda variedade de usos e nao-usos certamente acabam por ser
conflitantes. E interessante observar que optar por um tipo de uso, pode até mesmo
excluir algum outro tipo de uso ou de ndo-uso de determinado recurso.

Por meio de modelos que vém sendo testados e adequados a realidade
ambiental, uma avaliagdo empirica pode estimar a Disposi¢cdo a pagar (DAP) ou a
Disposicao a Aceitar (DAA) uma compensacgao. A partir dessas podem entdo ser
determinados os valores econdmicos dos bens e servicos ambientais de mercado
inexistente (MAY, 2010). O autor ainda coloca que possuindo um preco, o bem passa
a possuir cotacdo no mercado, demonstrando a existéncia de uma relagdo da sua
utilidade e da escassez do mesmo.

Dessa forma, as técnicas de valoragdo ambiental, podem medir todos esses
valores associados a um recurso natural, sendo utilizadas como uma ferramentas de
gestdo ambiental (CAMPHORA e MAY, 2006). Conforme May (2010), os resultados
podem ainda contribuir para analises de custo/beneficio em investimentos publicos e

até mesmo privados, em razao dos impactos dos projetos e da conservagao.
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2.2.3 Métodos de Valoracdo Econdmica Ambiental

E na capacidade de alterar ou até influenciar o bem-estar da populacdo que
se encontra o valor econémico de um recurso ambiental (MOTTA, 1998). O mesmo
autor coloca que a valoragdo de um recurso natural tem interesse em determinar o
quao melhor ou pior ficara bem-estar das pessoas, em consequéncia das mudancas
na quantidade de bens e servigos, sendo a apropriagao pelo uso ou nio.

As técnicas de valoragdo econdmica possuem a missao de capturar diversas
parcelas do valor econémico do bem, apesar de cada método conter certas limitacdes
(MOTTA, 1998), vantagens e desvantagens, alteradas para cada tipo de situagao.

Pagiola et al. (2004) citados por Rodrigues (2010) descrevem dentro da
economia ambiental os varios métodos utilizados no processo de valoracdo
econbmica do meio ambiente. Na sequéncia esta um quadro em que resumem as
principais técnicas de valoragdo econdmica (QUADRO 01), segundo 0s mesmos
autores. Algumas dessas podem ser aplicadas de maneira mais flexivel, outras sao

extremamente especificas e necessitam de uma fonte de dados caracteristica.
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Exigéncia de

Metodologia Abordagem Aplicagao Limitagoes
dados
Preferéncia Revelada
Mudanga em
Funcgéo ) . o Dados sobre mudancga
Delinear impacto da Qualquer servigo; impacto .
Produgéo (também . . em servicos e

mudanga em servigos impacto sobre a

conhecida como ‘mudanca

do ecossistema sobre

que afeta bens

produgéo; valor

consequente impacto

na . . ) sobre a producado
- bens produzidos. produzidos. liquido de
produtividade’) . frequentemente falta.
bens produzidos.

Pesquisa para

coletar custos
Derivada da curva de Limitado para beneficios

monetarios e de
) demanda de dados de . recreacionais; dificil usar
Custo de Viagem . Recreacao. tempo de viagem . ~
custos de viagem ) quando as viagens sdo
. para destino, . i

atuais. . ) para multiplos destinos.

distancia que

viajou
Efeito de extrato de Qualidade do
fatores ambientais ar, beleza Precos e Requer vasta quantidade
Preco Hedénico sobre prego de bens cénica, caracteristicas de de dados; muito sensivel
que incluem estes beneficios bens. a especificagdo
fatores culturais

Preferéncia Declarada

Valoragdo Contingente

Perguntas diretas aos
respondentes sobre
sua Disposicédo a
Pagar (DAP) por um

servigo especifico.

Qualquer Bem

Pesquisa que
apresenta
cenarios
e extrai DAP
para
servigos

especificos

Muitas fontes potenciais
de amostras de
respondentes; existéncia
de diretrizes para

aplicacao segura

Modelagem de Escolha

Perguntas aos
respondentes para
escolher suas opgdes
preferidas de um jogo
de alternativas com

atributos particulares.

Qualquer Bem

Pesquisa com a
participacéo de

respondentes.

Similar a valoragédo
contingente; analise dos
dados gerados é

complexa.

Outros Métodos

Transferéncia de

Beneficios

Resultados usados
obtiveram um
contexto em um

diferente contexto

Qualquer para
estudos de
comparagao
satisfatoria séo

avaliados

Exercicios de
valoragdo a outro

local semelhante

Podem ser muito
inexato, como fatores
que variam quando
contextos parecem
semelhantes; devem ser

usados com cuidado.

QUADRO 1 - PRINCIPAIS TECNICAS DE VALORACAO ECONOMICA
(ADAPTADO DE PAGIOLA, RITTER E BISHOP, 2004)
FONTE: RODRIGUES, 2010
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Conforme observado acima (QUADRO 1), Kahn (2005) reitera separando as
técnicas de valoragdo dos recursos ambientais em dois grandes grupos, que
considera a abordagem utilizada: técnicas de Preferéncia Revelada (Revealed
Preferences) e técnicas de Preferéncia Declarada (Stated Preferences). As duas
abordagens assumem uma mudanc¢a na disponibilidade de um recurso, que acaba
por modificar o nivel de bem-estar das pessoas. Segundo Motta (1998), essa
consequéncia € o que torna possivel mensurar a DAP dos individuos quanto a

mudangas na qualidade ou quantidade dos recursos disponiveis (MOTTA, 1998).

Nogueira et al. (2000) colocam que sao diferentes as classificacdes existentes
para os métodos de valoracdo econémica. Normalmente, existe uma diferenciacao
entre as técnicas que se baseiam ou ndo na utilizacdo das curvas de demanda, as
mesmas técnicas ainda sao divididas em relagdo ao mercado que se inserem (real,
hipotético ou substituto) a partir dos quais os pregos sao extraidos; e, finalmente,
também ha uma ampla distingao entre métodos “diretos” e “indiretos “sendo pela forma
que medem o valor monetario dos recursos.

Geralmente, os métodos de valoracéo se dividem naqueles que se baseiam
no mercado de bens substitutos, métodos de preferéncia revelada, métodos de
preferéncia declarada, métodos de funcgao efeito, métodos multicritérios e métodos de
valoracbes do fluxo de matéria e energia (MAY, 2010). Portanto, a valoragao
econdmica tem um amplo e potencial campo de aplicagdo, como em analises de
custo-beneficio, estabelecimento de impostos ambientais, estimacéo de indenizagbes
judiciais como a medida de internalizagdo de custos ambientais e como suporte a
formulacao de politicas publicas (MOTA, 2006).

Dentre os dois métodos de preferéncia declarada, o Método da Valoracao
Contingente (MVC) é mais amplamente utilizado. Outros métodos de preferéncias
declaradas, como a Modelagem de Escolha (MDE), estéo crescendo em popularidade
entre os economistas ambientais (BENNETT e BLAMEY, 2005).

As técnicas de Preferéncia Declarada tendem por inferir valores para os
recursos ambientais por meio de entrevistas com cendrios e perguntas hipotéticas,
nas quais os entrevistados sao solicitados a escolher entre valores monetarios e
alteragdes das variaveis ambientais (KAHN, 2005). Conforme Adamowicz et al. (1994)
comentam, sdo definidas suas preferéncias pelas carateristicas/atributos que

compdem as diferentes alternativas. Pearce et al (2002) revela que esse grupo de
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técnicas citado se diferencia das técnicas de Preferéncias Reveladas, por ndo se
basearem no comportamento real dos individuos, mas sim na construgao de
mercados hipotéticos para o bem que sera valorado (). Ainda de acordo com o0s
mesmos autores, para aplicacdo das técnicas de Preferéncia Declarada deve ser
criado um cenario hipotético plausivel, que inclui: a descricdo do item valorado ou da
situagdo de mudanga do recurso natural; e o veiculo de pagamento escolhido, o que
no caso seria a maneira do dinheiro entrar na equacéo, seja por meio de impostos,

doagdes ou ainda pagamento para acessar determinado local.

O conceito para o emprego das técnicas de Preferéncia Declarada se baseia
nas proposi¢coes de Lancaster (1966), que define a utilidade de um consumidor em
relacdo a um recurso passivel de decomposicdo em fungao das caracteristicas ou

beneficios que determinado recurso pode proporcionar.

2.2.4 O Desenvolvimento da MDE

A MDE tem sua origem no MVC, e foi inicialmente desenvolvida na
comercializagdo e transporte, segundo literatura por Louviere e Hensher (1982) e
Louviere e Woodworth (1983). Houveram inumeras aplicagbes para estimar o valor
dos bens recreativos, sendo uma das precursoras dos estudos de Adamowicz et al.
(1994).

No custo de uma carga cognitiva maior, 0 movimento do MVC para o MDE
trouxe muitas vantagens potenciais como reduzir possiveis vieses da MVC,
capturando mais informacdes de cada respondente ou testes para consisténcia
interna (ALPIZARet al., 2001).

O MVC é um método de preferéncia declarada onde os entrevistados sao
convidados a expressar sua maxima DAP ou DAA para uma alteracdo na qualidade
ambiental. Na versao dicotdmica do MVC, é ofertado aos entrevistados uma mudanca
na quantidade ou qualidade de um bem a um determinado custo, e o respondente
aceita ou recusa o pagamento do custo sugerido. O MVC foi utilizado para estimar o
valor de uma grande variedade de cenarios. No entanto, seu uso tem sido objeto de
criticas em termos da habilidade em realizar estimativas confiaveis e precisas da
disposicao de pagar (DIAMOND et HAUSMAN, 1994).
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Atualmente existem discussbes pontuais sobre a vantagem da MDE em
relagdo ao MVC (HANLEY et ADAMOWICZ, 2001). Um fator importante € que a MDE
permite identificar os trade-offs que cada individuo faz entre atributos. Se um dos
atributos € o dinheiro que uma pessoa tem que pagar para assegurar a modificagao,
€ possivel gerar estimativas do valor marginal de mudancas em cada atributo. Além
disso, uma unica aplicagdo da MDE pode ser utilizada para gerar estimativas de
excedentes a compensar uma matriz qualitativa ambiental especifica ou alteragdes
quantitativas relativas ao bem.

Existem algumas questdes relacionadas ao uso da MDE, incluindo a presenca
de um comportamento estratégico na escolha entrevistado, o desenho dos
experimentos, e a aprendizagem/complexidade, que ainda requerem consideravel
esforgo de investigacao (ADAMOWICZ e BOXAL 2001).

Uma outra vantagem encontrada usando MDE é que a baixa incidéncia do
protestando ético (HANLEY et al.,, 2001). A MDE também pode proporcionar a
possibilidade de obter uma compreensdao mais profunda dos trade-offs entre
diferentes atributos (Adamowicz et al, 1994). Além disso, quando valorizando os
programas multi-atributo, MDE’s podem ser significativamente mais baratas de
implementar porque requerem apenas um questionario. Assim, dado sua flexibilidade
inerente, a modelagem de escolha pode ser, em muitas circunstancias, uma
ferramenta util em comparagédo com o MVC.

Pearce (2002) coloca que o conceito em que se embasa a técnica da MDE, é
que todo bem pode ser descrito por suas caracteristicas, ou seja, 0 recurso como um
todo consiste na soma de suas partes constituintes (atributos). Dessa maneira, a MDE
parte do principio que todas as escolhas realizadas pelos individuos, estédo
diretamente ligadas a uma série de caracteristicas em forma de compensacao entre
as mesmas. Neste sentido, uma mudanga em qualquer caracteristica seria entao
compensada por uma mudanga em outra. (MOTTA, 1987)

Pearce et al. (2002) cita as quatro variantes a técnica da Modelagem de
Escolha: Experimento de Escolha, Ranqueamento Contingente; Classificacédo
Contingente e Comparagbes Emparelhadas. Porém, é admitido que entre essas,
apenas a primeira variante citada é o suficientemente fidedigna ao produzir
estimativas relacionadas a Teoria do Bem-estar. Em suma, o MVC busca o
posicionamento do usuario quanto a um determinado bem e a MDE sobre as

caracteristicas que compde determinado bem.
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Farber e Griner (2000) caracterizam Modelagem de Escolha (ou Analise
Conjunta), na constituicdo de um método pelo qual se permite apresentar jogos de
cenarios hipotéticos aos entrevistados. Esse se deparam com niveis de dois ou mais
atributos e sao solicitados a escolher, avaliar ou ainda ranquear suas escolhas. A partir
dessas, pode-se obter suas preferéncias.

Segundo Farber e Griner (2000), uma representagao da constituicdo da MDE
poderia estar em uma situacdo onde um individuo precisa decidir entre bens com
diferentes atributos (X1, X2, X3) os quais, por sua vez, possuem diversos niveis, de

modo que a funcao de utilidade deste individuo se define pela Equacéo 6.

UX) = f(X1,X2,X3) (6)

Do mesmo modo, a fungdo de utilidade do mesmo individuo poderia ter a

seguinte forma linear conforme Equacéo 7:

UX)=wl*xX1+w2=x*X2+w3=*X3 (7)

Onde w1, w2 e w3 representam os pesos dos atributos X1, X2 e X3,
respectivamente. Conhecimento como “valores das partes” (part-worth3), esses
contém a importancia relativa de cada atributo quando na escolha do individuo
(FARBER e GRINER, 2000).

Por meio da modelagem de escolha, segundo Pearce et al. (2002), torna-se
possivel atribuir as corretas importancias ou atributos que determinam o pre¢o de um
bem que ndo € normalmente valorado no mercado. Permite-se ainda como um
determinado grupo classifica um bem, qual o valor na alteragdo e ao mesmo tempo

determinar o valor total de um dado recurso. (PEARCE et al., 2002)

3Parte-valor ou parte-todo (Part-worth) é definida como a utilidade associada a um nivel particular de
um atributo numa modelagem de escolha. A utilidade total para o bem € obtida das partes-valores de
seus atributos separados. Na modelagem de escolha um dos atributos € um valor monetério, sendo,
portanto, possivel calcular a quantia que as pessoas estariam dispostas a pagar ou aceitar pelos
custos/beneficios ambientais. Isto € chamado de parte-valor ou estimativa de prego implicita e pode
ser calculada para cada um dos atributos ndo-monetéarios usados nos jogos de escolha (BENNETT,
ADAMOWICZ, 2001).
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Kataria (2007) apud Rodrigues (2010), afirma que a técnica de modelagem de
escolha combina as caracteristicas da teoria de valor de Lancaster (1966) com a teoria
de utilidade randémica (RMU). Em contraste com o método de valoragao contingente
onde as utilidades individuais sado derivadas diretamente de um bem, a modelagem
de escolha assume que os individuos derivam utilidade das caracteristicas dos bens,
0 que acaba facilitando uma estimag¢ao multidimensional de varios atributos de um
bem, como também, o valor total deste bem.

Bateman (2002) comenta que na definigdo para o desenho e na
implementacdo, quando na aplicagdo de um questionario de MDE, encontram-se
diversos fatores semelhantes ao MVC. Pode-se citar como principal diferenca entre
os meétodos o desenho dos cenarios hipotéticos do bem a ser valorado.

Definida como uma técnica de preferéncia declarada, que é utilizada para
estimar beneficios sem mercado definido, A Modelagem de Escolha, € um método
que envolve um amostra de pessoas. Esses s&o convidadas a experimentar, dentro
de uma série de questdes, diversos beneficios a custos variados, visando captar suas
preferéncias em alternativas para gestdo de determinado recurso ambiental.
(BENNETT et al. BLAMEY, 2005).

Dentro da Modelagem de escolha, pode-se optar por diversas variantes para
aplicacdo e anadlise das preferéncias. O Experimento de escolha (EE), é uma
ferramenta da MDE que, a partir de um desenho experimental, realiza um processo
de repeticdo de escolha em cenarios hipotéticos para se estimar um valor. Os
respondentes se deparam com estados alternativos de uma realidade e séao
convidados a opinar, considerando sempre a existéncia de uma opg¢do conhecida
como status quo. A grosso modo, essa Ultima opcéo significa a permanéncia do
recurso ou bem da maneira como esta no momento atual. Oportunidade essa de
escolha, devido ao fato de que o usuario respondente pode nao estar atraido por
nenhuma das opc¢des apresentadas. (KAHN, 2005).

Bateman (2002) coloca que os EE’s tem um papel importante na estimativa do

bem-estar, e, de maneira consistente, basicamente por quatro principais razdes:

1. EE’s forcam os respondentes para mudancas de trade-off em niveis de

atributo em razao de custos para se realizar estas mudancgas;
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2. Existéncia da opgao status quo, isto €, nenhum aumento na qualidade

ambiental, retirando qualquer custo extra;

3. Estudo por meio da econometria, que segue a teoria racional da escolha

probabilistica;

4. A série de alternativas combinadas com um status quo. normalmente
incluida em cada jogo de escolha, pode ser usada para uma produgéo consistente e
fiavel de estimativas do bem-estar.

2.2.5 O modelo do valor das partes

Segundo Rodrigues (2010), o modelo do Valor das Partes (Part-worth) reflete
a funcao utilidade que define uma utilidade diferente para cada um dos niveis de um
determinado atributo. A construgdo do experimento de escolha consiste no desenho
do experimento e no levantamento das informagdes junto aos entrevistados que

servirdo para estimar os valores (valor marginal) dos atributos.

Para a fundamentacdo da MDE, toma-se como base as equacdes 06 e 07,
onde w(1,2,3) representam o peso atribuido aos fatores X1 — X3. Estes pesos s&o
chamados de valores da parte em questao e refletem a importancia relativa a cada
atributo na escolha do individuo. Desta forma, a modelagem de escolha fornece uma
variedade de procedimentos para a determinagdo dos fatores de ponderagao por

valor, ou seja, uma estrutura de preferéncias.

Os coeficientes que sao estimados pela aplicacdo das analises estatisticas,
representam a importancia que cada variavel tem para o todo. Segundo Hanley et al.
(2001), ao dividir o valor da parte pertencente a variavel monetaria pelo coeficiente de
qualquer outro atributo, tem-se o valor marginal DAP do entrevistado por unidade em
questdo. Assim, se dividindo o custo em R$, pelo comprimento de uma trilha em
metros a resposta seria quanto seria a DAP em R$/m de trilha a menos. No caso de
uma qualidade boa ou ruim, o entrevista estaria disposto a pagar um valor em reais

(R$) por uma trilha de qualidade boa em detrimento a uma qualidade ruim.

2.2.6 O desenho da modelagem de escolha
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Hanley et al. (2001) orientam como preparar um plano de trabalho a ser

seguido no estudo da Modelagem de escolha e em cada etapa, conforme segue:

1) Identificacéo de atributos do bem a ser valorado: Revisdes de literatura

e grupos focais sao usados. Consultas com especialistas mostram os atributos para
ajudar a identificar como isso podera ser impactado na politica. Um custo monetario é

tipicamente um dos atributos que permite a estimativa da DAP.

2) Definicdo dos niveis: Os niveis de atributo devem ser viaveis, realistas,

nao-linearmente espacados, de acordo com mapas de preferéncia dos entrevistados.
Grupos focais, estudos-piloto, revisdes de literatura e consultas com especialistas sao
fundamentais na selecao dos niveis de atributos adequados. Uma linha de base nivel

“status quo” é geralmente incluida.

3) Escolha de um desenho experimental: Fatoriais completos permitem

estimar os efeitos dos atributos sobre escolhas: isso inclui os efeitos de cada um dos
atributos individuais apresentados (efeitos principais) € na medida em que o
comportamento é ligado com variagdes na composi¢cao dos diferentes atributos
oferecidos (interagdes). Estes projetos normalmente geram um grande numero de
combinagdes a avaliar: por exemplo, 27 opgdes seriam geradas por um planejamento
fatorial completo de trés atributos com trés niveis cada. Fatoriais fraccionarios séo
capazes de reduzir o numero de combinag¢des de cenarios apresentados com uma
perda concomitante em poténcia. Por exemplo, as 27 opg¢des podem ser reduzidas

para 9 utilizando um fatorial fracionario.

4) Construcédo dos conjuntos de escolha: Os perfis identificados pelo

projeto experimental sdo entdo agrupados em conjuntos de escolha para serem
apresentados aos entrevistados. Os cenarios podem ser apresentados
individualmente, em pares ou em grupos. Por exemplo, as nove opgdes identificadas
pelo planejamento fatorial fracionario podem ser agrupados em trés conjuntos de
comparagdes de quatro vias.

5) Medicao das preferéncias: A escolha de um procedimento de pesquisa

para medir as preferéncias do individuo: Experimento de Escolha, Ranqueamento

Contingente; Classificacdo Contingente e Comparagdes Emparelhadas
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6) Processo de estimativa: Regressao OLS ou procedimentos de estimativa

de probabilidade maxima (logit, probit, logit ordenado, logit condicional, logit aninhado,
modelos de dados em painel, etc).

Hanley (2001), em pesquisa realizada na Escécia, ilustrou que as preferéncias
individuais poderiam ser descobertas pedindo aos entrevistados que classificassem
as opcoes que lhes eram apresentadas, e, marcarem sua preferida. O mesmo autor
cita que a variante mais confiavel da MDE é o Experimento de Escolha.

Hanley (2001) aplicou a MDE para entender como os montanhistas realizam
suas escolhas de destinos a partir do conjunto de todas as montanhas disponiveis na
Escocia. Um caminho natural para modelar este problema de escolha é fazer o uso
da teoria conhecida como “utilidade aleatéria”. O Quadro 2 apresenta um exemplo de
cenario proposto por Hanley (2001). Os bens avaliados foram escaladas em
montanhas, definidas em termos de seus atributos. Cada entrevistado é convidado a

optar por um conjunto.

QUAL ROTA VOCE IRIA PREFERIR VISITOR NO VERAO, DADAS AS
DUAS ROTAS DESCRITAS ABAIXO?

Caracteristicas da Rota

Rota A Rota B

Tamanho da Subida 100 metros 200 metros
Tempo necessario para chegar 3 horas 2 horas

a base

Qualidade da subida 2 estrelas 3 estrelas

Congestionamento Lotada Nao Lotada
Qualidade cénica N&o Muito cénica Cénica
Distance of route from home 160 km 110 km

PREFERE ROTA A? ()
PREFERE ROTA B? ()
FICAR EM CASA? (NENHUMA | ()
OPCAO)?

QUADRO 2 - EXEMPLO DE QUESTIONARIO DO MODELO DE ESCOLHA DISCRETA (CHOICE
MODELLING
FONTE: HANLEY (2001)
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Como resultado da MDE, o mesmo autor gerou o ajuste dos coeficientes que
representam as preferéncias geradas por cada variavel dentro dos conjuntos de
escolha (QUADRO 3):

Atributo Coeficiente | Sinal correto T ,
estatistico
Tamanho da subida 0.00395 Sim 7.25
Tempo de aproximacao (-)0.00671 Sim 7.36
Qualidade da subida 0.637 Sim 13.72
Lotacao da trilha (-)0.618 Sim 11.85
Qualidade cénica da trilha 0.591 Sim 11.83
Custo viagem (-)0.0321 Sim 9.50
ASC1 1.723 ? 6.83
ASC2 0.3458 ? 4.501
L max: -1026.245; L (apenas constates): -1385.096; Pseudo-R
square: 0.259.
N = 3996 ocasibes escolha. | | |

QUADRO 3 - EXEMPLOS DE COEFICIENTES AJUSTADOS
FONTE: HANLEY (2001)

Hanley (2001) afirma que assumindo uma funcao de utilidade linear, o preco
implicito de qualquer atributo pode ser calculado dividindo-se a estimativa do
parametro custo pela estimativa do parametro da variavel em questdo. No modelo
acima, isso implica que os escaladores estariam dispostos a pagar um adicional de £
19,23 para subir em uma montanha “nao lotada", no lugar de uma “lotada” e um extra

de £ 0,12 por metro de comprimento adicional de subida.

2.3 APLICACAO DA MODELAGEM DE ESCOLHA
2.3.1 Estudo de caso

Yin (2001) coloca que o estudo de caso faz parte de um estudo onde se realiza
uma investigacdo de maneira empirica, e normalmente se constitui de um método
abrangente. Neste, ha uma ldgica de planejamento, coleta e analise de dados. Esse
tipo de abordagem pode incluir um unico estudo ou diversos em um mesmo contexto.
Do mesmo modo, as abordagens podem ser quantitativas e qualitativas na pesquisa.

Preferivelmente adequado quando existem questdes de “como” ou “por que”, o estudo
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de caso colabora quando ndao se tem um controle ideal da situagdo inserida em
contextos sociais.
Segundo Gil (1999 apud CARNEIRO, 2008), o estudo de caso é
caracterizado por:
1. Explorar situacdes da vida real cujos limites sem limites definidos;
2. Descrever uma situagao contextualizada;
3. Determinar variaveis causais que expliquem de determinado fenébmeno

em situagdes muito complexas;

2.3.2 Amostragem

Segundo Mattar (2012) a ideia basica da amostragem consiste na coleta de
dados relativos a alguns elementos da populacdo e a sua analise que pode
proporcionar informacgdes relevantes sobre toda a populagao.

De acordo com Xu e Yuan (2001), o tamanho da amostra necessaria para a
analise da MDE é discutivel porque nao existe uma regra definida a seguir. Antes de
calcular o tamanho da amostra para a analise conjunta, os autores sugerem calcular
o0 numero de parametros. O numero total de parametros é igual ao numero total de
niveis (para todos os niveis de todos os atributos combinados) menos o numero total
de atributos mais um. Por exemplo, em um estudo com 5 atributos (4 atributos com
trés niveis cada e um atributo com dois niveis) se teria um total de 14 ((3 x 4) + 2)
niveis. Entdo tem-se ao total 10 parametros ((14-5) + 1), apos aplicagcao da férmula.

Os mesmo autores colocam que a regra de ouro para a relagao entre o numero
de parametros para o numero de entrevistados é entre 5 e 10. Em outras palavras, se
temos quatro atributos com trés niveis cada e um atributo de dois niveis, precisa-se
de pelo menos 50 respondentes para validade do estudo. Se em outro caso, temos
10 atributos com trés niveis cada um, entao temos 21 parametros (((3X10) -10) + 1)
sendo necessaria uma amostra minima de 105 respondentes. Ainda segundo Xu e
Yuan (2001), a maioria dos pesquisadores em analise conjunta concorda que é

necessario, pelo menos, 70 a 100 respondentes para produzir um resultado estavel.
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2.3.3 Quanto a forma de aplicacao

De acordo com Mattar (2002), na aplicagdao de questionarios, pode-se optar
entre entrevista ou questionarios auto preenchidos. Uma maneira € a entrevista
pessoal, podendo também ser por telefone. A primeira conta com a presenca do
entrevistador sendo individual ou até mesmo em grupos. A segunda consiste na
obtencdo dos dados por meio do telefone, sem contato pessoal. Sendo o que
predomina nos paises onde a grande maioria das pessoas possuem telefone.

Mattar (2002) acrescenta que, em relagéo aos formularios auto preenchidos,
esses consistem em um instrumento lido e respondido pelos pesquisados, nao
havendo a figurado entrevistador. Dentro desse método, as variantes séo:
Pessoalmente, Correio/fax/internet, Jornais/Revistas, TV’s/Radios acompanhamento
do produto ou colocado a disposi¢cao em locais que o publico de interesse frequenta.
E possivel observar no Quadro 04 uma comparacdo entre os métodos de

comunicag¢ao quanto aos vieses que 0s mesmos podem apresentar:

- Entrevista | Entrevista por | Questionario
Caracteristica )
Pessoal telefone Auto preenchido
Garantia do anonimato Alto Médio Baixo
Questdes de_ ’er)tendlmento Baixo Médio Alto
dificil
Uniformidade das Alto Médio Baixo
mensuragdes
Conhecer todas as
questdes antes de Baixo Baixo Alto
responder
Fraude do entrevistador Alto Baixo Baixo
Dificuldade de supervisao Alto Médio Baixo
e controle
Controle sobre quem .
responde Baixo Alto Alto
Influéncia do entrevistador Alto Alto Baixo
Insinceridade nas Baixo Alto Alto
respostas

QUADRO 4 - GRAU DE OCORRENCIA DE VIESES CONFORME O METODO DE COMUNICAGAO
UTILIZADO

FONTE: Adaptado de Mattar (2012)
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A garantia de anonimato é observada no formulario, pois é o método que
apresenta a seguranga de anonimato dos respondentes. Basta solicitar que nao se
identifiquem e o anonimato estd garantido. De um lado, o anonimato possibilita a
coleta de dados de conteudo dificil (MATTAR, 2012).

Mattar (2012) completa quanto a problematica da uniformidade das
mensuragdes, que € melhor obtida pelo método do formulario. Esse tem grande
uniformidade, frases padronizadas, ordem das perguntas e opgdes de respostas que
asseguram uma melhor isonomia.

Nao ha um modelo ideal de formulario em relagao ao conteudo ou numero de
perguntas, pois cada projeto exige criatividade e formas adequadas na formulagao
dessas para que visem atender os objetivos propostos (SAMARA e BARROS, 2002).

De acordo com SAMARA e BARROS (2012), na elaboragao do questionario

nao se pode esquecer os seguintes pontos:

e Listar todos os aspectos importantes e verificar se as perguntas formuladas
estdo voltadas aos objetivos do projeto;

e Visar a linguagem do entrevistado;
Precaucbes ao se elaborar um questionario:

¢ Nao fazer perguntas embaragosas;
e Nao obrigar o entrevistado a fazer célculos;
e Nao incluir perguntas que remetam a um passado distante;

e Nao incluir perguntas que ja tenham respostas.

Segundo SAMARA e BARROS (2002) todo questionario tem forma e conteudo,
sendo a primeira relacionada a sua estrutura e o conteudo aos seus objetivos. Assim,
quando a sequéncia légica das perguntas ndo pode ser alterada n&o permite
insergdes por parte do entrevistado, classifica um questionario como sendo
estruturado.

Os mesmos autores completam que os objetivos da pesquisa podem estar ou
nao explicitos no questionario, se estiverem, o mesmo é classificado como nao-

disfargado, se sim, fica entdo denominado disfargado.
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3 MATERIAL E METODO
3.1 AREA DE ESTUDO

Esta pesquisa centrou-se em alguns destinos turisticos detentores de
diferentes caracteristicas fisicas, no entorno da regido de Curitiba, frequentado por
montanhistas. Foram selecionadas quatro areas de montanhismo mais
representativas para os praticantes, sendo essas, definidas por meio de um pré-
formulario seguindo orientagdes de Hanley (2001). Assim, as montanhas identificadas
para inclusdo na pesquisa foram: Pico do Marumbi, Pico do Parana, Morro do
Anhangava e Pico do Caratuva, (FIGURA 2):

ioBranca |
"-1 ¢
&% Quatro Barr
/ RE” } 5 %
Curitiba

Parque Nacional
357 i | 5 do.Superagui
almeira i A ji \ABainde £ A D
it © 7" ‘Campo Largo |raqua;?1 : Paranagud
i b e ¢y 3 AR ;
(os Gtd / 2 i Sao Jose Paranagua
‘ 3 i dos Pinhais e ] ,~
4 ~ BalsaNova  Araucaria /
P 4 \
! Fazenda P
PR ; ontal do
= Contenda Rio Grande ¢$J%% Parana
2 3 1 d =
§an 2% f,‘ vy
BT R AT e e . Malinhos
0 ; ,/ Quitandinha gz, &= /2 = Guaratuba
£ 2 AN /»‘f W ST G ;
BrEels ey poudos O SIE £ ome W Tt ]
o Py b v 7 7 g A b ) 2 R e #EGaruva . g¥ Map data ©2014 Google

FIGURA 2 - AREAS UTILIZADAS NA PESQUISA.

VERMELHO - PICO DO CARATUVA, VERDE - PICO DO MARUMBI, ROXO — PICO DO PARANA,
LARANJA — MORRO DO ANHANGAVA.

FONTE: Map data Google 2014, Adaptado
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3.1.1 Pico do Parana

O Pico Parana é a montanha mais alta da Regido Sul do Brasil, formagéao
rochosa de Granito e Gnaisse, entre 0 municipio de Antonina e Campina Grande do
Sul, no conjunto de serra chamado Ibitiraquire. A sua vegetacado é composta em quase
sua totalidade por Floresta Ombroéfila Densa Montana e Alto-Montana e de refugios
ecoldgicos. Foi descoberto pelo pesquisador alemao Reinhard Maack. Entre 1940 e
1941 Maack efetuou diversas incursdes a Serra do Ibitiraquire com o objetivo de obter
medigdes e anotagdes sobre a fauna e a geomorfologia da regiao. Naquela época, ele
registrou que o cume do Pico Parana teria 1.922 metros de altitude, sendo a partir
deste momento a mais alta montanha do Parana e da Regido Sul do Brasil. Antes
disso, a montanha conhecida como mais alta do estado do Parana era o Monte
Olimpo. (ALTAMONTANHA,2014)

FIGURA 3. — PICO DO PARANA
FONTE: CELLA (2014)

Maack juntamente com os alpinistas Rudolf Stamm (1910 - 1959) e Alfred
Mysing e com auxilio de tropeiros da regido, partiram em 28/06/1941 com o objetivo
de conquistar o cume da montanha. Stamm e Mysing conseguiram o intento em
13/07/1941.
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Em 1992 a altitude foi aferida em 1.877,392 metros através do Sistema de
Posicionamento Global por trés equipes da Universidade Federal do Parana,
coordenadas pelo professor Paulo César Lopes Krelling, do curso de Pés-Graduagéao
em Ciéncias Geodésicas Esta medida ¢é adotada oficialmente desde
entdo(ALTAMONTANHA,2014).

3.1.2 Pico do Marumbi

Escalado pela primeira vez em 21 de agosto de 1879 por Joaquim Olimpio de
Miranda, o Maci¢co do Marumbi foi a primeira montanha a ser escalada esportivamente
no Brasil, e por isso é considerado o bergco do montanhismo no Pais. Localizado dentro
do Parque Estadual Pico do Marumbi, o complexo é formado por oito cumes de

altitudes diferentes.

FIGURA 4 — PICO DO MARUMBI
FONTE: RUMOS (2014)

Alguns locais sdo acessiveis apenas para montanhistas experientes, mas
existem locais belissimos e de acesso facil para qualquer visitante (PARANAONLINE,
2008). Segundo o mesmo autor, os oito cumes que formam a cadeia do Marumbi s&o:
Abrolhos, Esfinge, Ponta do Tigre, Torre de Sinos, Gigante, Olimpo, Boa Vista e
Facéozinho. O ponto culminante é o Olimpo, cujo nome foi uma homenagem ao seu
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conquistador. O Olimpo esta a 1.539 metros acima do nivel do mar, e seu acesso s6

pode ser feito por montanhistas experientes.

3.1.3 Pico do Caratuva

O Caratuva é a segunda maior montanha em altitude da regido sul do Brasil,
com 1850 metros (muito proximo em altitude com o Pico Ibitirati). A vegetacao é
composta em quase sua totalidade, por em Floresta Ombroéfila Densa Montana e Alto-
montana e de refugios ecolégicos. No seu cume, a vegetacao caracteristica da regido
€ a Caratuva, uma espécie de bambu anao de altitude e que batiza a montanha. Uma
planta agradavel ao toque e de rara beleza. (ALTAMONTANHA,2014).

[ el L

FIGURA 5 - PICO DO PARANA
FONTE: CELLA, 2014

Do alto pode-se avistar ao Leste o conjunto Ibeterugu aonde localiza-se o Pico
Parang, litoral paranaense, principalmente a baia de Antonina; a Oeste, a represa do
Capivari; ao Norte, o Taipabugu e o Ferraria; e na por¢gdo Sul/Sudeste/Sudoeste
destacam-se o Itapiroca em primeiro plano, a seguir o Tucum e Camapuam e ao longe
o imponente Ciririca. Mais ao longe se avistam as montanhas das serras da Graciosa,

Baitaca e do Marumbi.

3.1.4 Morro do Anhangava
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O Morro do Anhangava com Altitude Maxima de 1450 metros, é um dos locais
mais tradicionais para a pratica de escalada em rocha no Sul do Brasil, sendo
considerado o principal "Campo Escola" do montanhismo paranaense. O Anhangava
(do tupi morro do Diabo), € um morro de granito muito grande, mas sem uma parede
alta para a escalada, sendo que as vias se dividem em diversos setores. (RUMOS,
2014)

FIGURA 6 - MORRO ANHANGAVA
FONTE: CELLA, 2014

A escalada é geralmente esportiva, mas existem algumas que podem servir
de treino para uma escalada tradicional. E muito interessante um morro ser palco de
diversas escaladas esportivas. A acessibilidade ao local, a belissima paisagem, desta
que é uma montanha da Serra do Mar, fazem do Anhangava um dos locais mais

especiais para a escalada, caminhadas e, inclusive, para a pratica do voo livre.

3.2 COLETA DE DADOS

A populagao amostrada para a pesquisa foi constituida de 173 praticantes de
montanhismo, com o apoio das seguintes entidades: Da montanha, Amc-
Montanhistas de cristo, Grupo de montanhismo SCI, Mulheres na Montanha - PR, Pé

na lama - Trilheiros, Montanhismo UFPR, Clube paranaense de montanhistas - CPM,
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Montanhismo Gilgamesh. Sendo essa uma amostra representativa quando na analise

de um EE, que para o presente estudo, deveria estar entre 50-100 respondentes.

3.3 METODO

Essa pesquisa consistiu em um estudo de caso, ou seja, definido por quando
uma unidade ou parte de um todo é analisada. Segundo Ventura (2007) este tipo de
pesquisa cientifica consiste da definicao de seu objeto de estudo e, por conseguinte,
construcdo de um processo de investigacdo, delimitando o universo que sera
estudado.

A metodologia utilizada na pesquisa foi baseada nos 6 passos descritos por
Hanley (2001), esses orientaram a preparagao do plano de trabalho a ser seguido no
estudo da Modelagem de Escolha, conforme mostra o Quadro 05. Esses passos foram
executados na ordem em que aparecem, para que assim, o EE fosse incluido no

formulario final.

1) Selecao de atributos Identificacdo dos atributos relevantes
do bem avaliado.
2) Definicao de niveis Os niveis devem ser factiveis,

realistas, ndo lineares e abranger o
mapa de preferéncias.
3) Escoha de um  desenho | Utilizado para combinar os niveis dos

experimental atributos em um numero de
alternativas para serem

apresentados.
4) Construgao dos conjuntos de | Agrupamento das informacodes
escolha obtidas no design experimental em
conjuntos para serem apresentados.
5) Medicao das preferéncias Escolher o método da pesquisa:

ratings, ranking ou choices. Inclus&o
do Cenarios em um questionario.

6) Processo de estimativa Minimos quadrados ou métodos da
maxima probabilidade de estimativa
(logit, probit, ordered logit, conditional
logit, nested logit, panel data models)

QUADRO 5 -PASSOS PARA EXECUCAO DO MODELO DE ESCOLHA DISCRETA (CHOICE
MODELLING
FONTE: Adaptado de Hanley (2001)
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3.3.1 Selecao de atributos e Definicao de niveis — Passos 1 e 2

Nesta primeira etapa da pesquisa foi aplicado um pré formulario (Apéndice |),
de forma on-line e por entrevistas pessoais, contendo duas perguntas chave para
definicdo das unidades amostrais (montanhas), bem como os elementos principais
nas escolhas dos montanhistas. A ferramenta utilizada para tal foi o Google Form,
aplicativo disponibilizado gratuitamente onde é possivel a criagao de perguntas online
e o tratamento dos dados por meio de planilhas eletrénicas. Esta ferramenta permite
ao fim da analise exportar todos os dados de forma compilada ou ainda aberta para
edicao.

As perguntas do pré-formulario foram:

* Quais s&o os principais elementos que vocé considera ao escolher uma trilha

Oou um morro para subir?
* Qual(ais) é(séo) seus lugares preferidos?

3.3.1.1 Coleta dos dados para o pré-formulario

Foram obtidas 81 respostas para essa analise. O numero de repostas nao &
especificamente importante por se tratar de uma etapa qualitativa.

Por meio das duas questdes foi possivel avaliar quais séo as variaveis mais
importantes quando na escolha de um morro ou pico pelo montanhista e quais sao os
locais mais frequentados que podem ser usados como base para o desenvolvimento
da pesquisa (Na elaboragao do Passo 1). O publico alvo nessa primeira etapa foi em
grande parte participantes dos clubes de montanhismo, profissionais na area de
estatistica e na aplicagao da Modelagem de Escolha. Essa etapa € muito importante,
pois se nao realizada de forma correta, pode gerar resultados ilusérios as reais
posi¢cdes dos usuarios, ou ainda, algo que nao representa a realidade. O segundo
passo do plano de trabalho proposto também foi preenchido nessa etapa por meio do

pré-formulario.
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Para os cinco atributos definidos por meio do formulario, foi sugerido que 3
teriam dois niveis de variacdo e os 2 outros atributos, quatro niveis cada um
(QUADRO 6)

Necessario um minimo de

Dificil .
preparo fisico
Dificuldade da Trilha
Possivel para quem esta
Moderada em uma boa condigéo de
saude
B Boas condig¢des para
oa b ;
pratica de montanhismo
Qualidade da trilha Problemas estruturais ou
N&o muito boa de outra natureza ao longo

do trajeto

50% Chances de encontrar
Lotada mais de 10 pessoas
durante o trajeto

Quantidade de pessoas

50% Chances de encontrar
N&o Lotada menos de 10 pessoas
durante o trajeto

7.180 metros de trilha

Comprimentos da

Comprimento da subida 2.100 metros de trilha .
caminhada

2.900 metros de trilha

5.000 metros de trilha
2R$
3 R$ Custo hipotético que seria

Custo para acessar a trilha 4R$ pago para acessar as areas
(dinheiro seria usado para

5RS$ melhorar a qualidade)

QUADRO 6 - DESCRICAO DOS ATRIBUTOS E SEUS NIVEIS PARA O EXPERIMENTO ESCOLHA
FONTE: O autor (2015)

A partir da montagem desse quadro de variaveis é que se tornou possivel a
aplicacéo correta do EE. Dentro do Quadro 6 ja se encontravam variaveis plausiveis

aos montanhistas. Baseando-se na experiéncia dos proprios praticantes de
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montanhismo entrevistados nessa mesma etapa, e pelo estudo realizado por Hanley
(2001), essas foram as variaveis propostas para a criagdo de cenarios alternativos
para o formulario a ser aplicado. Esses cenarios sao gerados pela combinagédo dos
niveis propostos, onde os montanhistas expressam em que ambiente se sentiriam

mais confortaveis.

3.3.2 Escolha do desenho experimental — Passo 3

Esse procedimento em um experimento de escolha, fornece meios para a
selecdo de subconjuntos do total de possiveis alternativas que poderia ser criadas,
para seu uso em um experimento (ou formulario) de maneira estatisticamente
eficiente.

Para fixar os atributos e seus niveis foi gerado por meio do software estatistico
NGENE um desenho bayesiano conhecido como D-efficient design resultando em 8
pares combinagdes (cenarios). Em designs Bayesianos, ndo se assumem os valores
dos parametros anteriores fixos, por proposito, assume-se a distribuigdes de valores
dos parametros anteriores de forma aleatéria. Nao se pode saber exatamente o
tamanho dos paradmetros, pois se fossem conhecidos, ndo haveria razdo para se
realizar o estudo. No design Bayesiano se reconhece que n&o se pode ter o parametro
de tamanho definido e entao o projeto é feito mais robusto com menos erros potenciais
em sua especificagao. No caso desse estudo, o modelo para ajuste posterior escolhido
foi o modelo condicional.

Nessas combinacdes geradas para a pratica do montanhismo, cada uma das
variaveis tem correlagao zero com qualquer uma das outras, o efeito pratico disso é
que a influéncia de mudangas em qualquer um dos cincos atributos nas escolhas dos

respondentes pode ser identificada e medida.
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O programa utilizado para gerar o desenho experimento foi o NGENE, um
software especifico para célculos a partir de metodologias de escolha declarada como
a MDE, em especifico o EE. O comando utilizado no programa para tal é apresentado
na Equacao 8.

Design;alts = alt0,alt1* alt2*rows =8 eft=(D);model:U(alt1) = (8)
b1/(n,1,1)]+ b2 *A[0,1]+ b3[(n1,0.2)] * B[0,1] + b4 *C[0,1] + b5 *
D[0,1,2,4] + b6[(n,-1,0.2)] *E[1,2,34] /U(alt2) =b1+ b2 *A+ b3 * B + b4
*C+b5*D + b6

onde:

alt0,alt1* altZ = Dois cendrios possiveis ou nenhum deles
b1, b2,..by = Coeficientes a serem ajustados

[01], (n,1,0.2)...(x,y,z) = Niveis de cada varidvel

3.3.3 Construgéo dos conjuntos de escolha — Passo 4

Os jogos de EE foram compostos de 8 conjuntos de escolha e incluidos no
formulario ja descrito. Esses foram aplicados a cada respondente que tinha que
escolher entre duas alternativas de melhorias ou nenhuma (status quo). E importante
lembrar que cenarios com a resposta “Nenhuma” contabilizam como utilidade zero

para o entrevistado e s&o utilizados na analise.
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Todos os cenarios utilizados para a realizagao do EE podem ser observados
no APENDICE llI. A Figura 7, mostra um exemplo dentre os 8 cenarios gerados que

foram proposto para que os respondentes pudessem realizar sua escolha:

Cenario 1
Alternativa (A) (B)
Dificuldade da Trilha Moderada Dificil
Ndo muito
Qualidade da trilha Boa
boa
Quantidade de pessoas Lotada N3do lotada
Comprimento da subida
2900 2100
(m)
Custo para acessar a trilha 5RS 4 RS

FIGURA 7 - EXEMPLO DE CENARIO APRESENTADO
FONTE: O autor (20150)

As preferéncias declaradas dos individuos participantes foram capturadas por
esses cenarios com duas alternativas de modelagem de escolha. Um série de oito
cenarios alternativos foi apresentada aos montanhistas, por sugestao de ABILDTRUP
(2014), e pediu-se que escolhessem a alternativa mais interessante, visando obter sua

DAP pelas mudancas nos niveis das variaveis.

3.3.4 Medicao das preferéncias — Passo 5

Nessa etapa deve-se selecionar como serdo medidas as preferencias dento
dos cenarios. Para a MDE tem-se quatro tipos distintos possiveis: Experimento de
Escolha, Ranqueamento Contingente; Classificagdo Contingente e Comparagdes
Emparelhadas. O presente trabalho optou por utilizar o Experimento de Escolha, que
segundo Pearce et al. (2002) e Bateman (2002) é o que demonstra melhor qualificagéo
para realizar estimativas. O EE foi inserido em um formulario desenvolvido (Apéndice

[I) com o intuito de captar a caracterizagdo dos usuarios.
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Foi aplicado um formulario auto preenchido via internet para caracterizacao
dos usuarios e a aplicagdo do EE. O formulario (Apéndice Il) desenvolvido para
realizar a coleta das informacdes dos praticantes de montanhismo foi estruturado da

seguinte forma:

1. A primeira parte, (Questdes de 1 — 6) iniciou-se com a descri¢cao

socioecondmica do entrevistado que foi complementada na ultima parte;

2. A segunda parte, teve como finalidade situar o nivel de conhecimento
em montanhismo e a frequéncia de visitas nos ultimos 12 meses nos principais pontos
na regido de Curitiba. Para que assim os dados pudessem ser usados como
complemento para esse e outros estudos das associagdes e clubes de montanhismo
de Curitiba. Apenas a titulo de complemento, o formulario a principio contava com
mais destinos (picos e morros) porém na andlise estatistica alguns foram

desconsiderados;

3. A terceira parte indagou sobre as atuais posi¢cdes do entrevistado sobre
0 pagamento pela utilizagado/conservacéo das areas de montanhismo e o que ele tem

como justificativa para essa posigao;

4, A quarta parte, por sua vez foi responsavel pela aplicacdo da
metodologia do Experimento de Escolha, utilizada para avaliar as preferéncias dos
usuarios e sua disposicdo a pagar pelos servicos oferecidos pelas areas de
montanhismo. Segundo Samara et barros (2002), essa era a parcela Disfargada do
formulario. Uma vez que o mesmo conteve em parte seus objetivos revelados de
maneira nao-disfarcada, quando na caracterizacdao do usuario. Na aplicacdo do
Experimento de Escolha (EE), considera-se que foi a parcela disfargada pelo fato dos
seus propositos serem subjetivos. (Obter as preferéncias dos usuarios e realizar a

valoragao dos recursos ambientais).

E importante mencionar que antes de perguntar aos entrevistados para
selecionar os cenarios gerados pela metodologia do experimento de escolha, foi dada
uma explicagdo geral sobre cada atributo e seus niveis (QUADRO 6). Como ja foi
citado, por ser uma parte da pesquisa onde o entrevistado esta de certa forma
respondendo questdes sem conhecer seu real objetivo, a metodologia por si s6 pede
por uma explanacéao do que esta sendo apresentado para que o usuario possa fazer

a melhor escolha. Ainda dentro do contexto do EE, foi perguntado ao entrevistado qual
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variavel o mesmo levou menos em conta quando na escolha dos cenarios propostos.

Essa questao possibilita confrontar os resultados obtidos pela MDE.

5. Finalmente, em complemento a primeira parte do formulario, as duas
ultimas questdes trataram de perguntas exclusivamente de termos econémicos, onde
se questionou a renda auferida pelos entrevistados. Historicamente, € uma parte que
pode ser desagradavel ou desinteressante para quem responde, sendo esse 0 motivo

de ter sido colocada ao final do formulario.

3.3.4.1 Intensidade Amostral dos formularios

O numero minimo de amostras para um EE definido por Xu e Yuan (2001),
pode ser calculado a partir do numero total de parametros. O calculos desse é

observado pela Equacéo 9:

NP = ((NV — NA) + 1) (9)

Onde:

NP = nimero de parametros
NV = ndmero de niveis

NA = numero de atributos

O presento estudo conta com 5 atributos, sendo 3 atributos com dois niveis
(qualidade, lotacao e dificuldade) e dois atributos com quatro niveis (comprimento e
custo). Sendo um total 14 (3*2 + 2*4) niveis. Entdo tem-se 10 parametros (14-5+1).
Em posse do total de parametros, a relacdo entre o nimero de pardmetros para o
numero de entrevistados é entre 5 e 10, seguindo o calculo proposto por Xu e Yuan
(2001). Sendo assim, o minimo esperado para a presente pesquisa € uma amostra

entre 50 e 100 montanhistas.
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3.3.5 Processo de estimativa — Passo 6

3.3.5.1 O Modelo tedrico

A construcdo tedrica do EE, teve por base o modelo randdémico de
maximizagdo da utilidade (RMU) de McFadden (1974). No presente trabalho,
considerou-se uma funcao de utilidade randémica para explicar as preferéncias
individuais por estados alternativos das area de montanhismo.

Os estados alternativos, dizem respeito a politicas passiveis de serem
implementadas para evitar a degradagao, e/ou, melhorar a qualidade das areas de
montanhismo. Experimentos de escolha utilizam um desenho experimental num
processo de repeticdo dessas escolhas a fim de estimar um valor. Pediu-se aos
respondentes da pesquisa que escolhessem entre estados alternativos das
montanhas. Cada estado estava associado a diferentes caracteristicas ambientais e
a uma relagao custo/renda. A partir disso podem ser estimadas as preferéncias dos
usuarios, baseadas nas caracteristicas ambientais preferidas.

No EE foram considerados atributos associados ao estado das areas de
montanhismo em diversas situagdes como uma alternativa j num conjunto de escolha
c. A alternativa j representou um estado especifico da montanha com uma mudanca
na qualidade ambiental devido a um “disturbio no cenario” com um respectivo nivel de
utilidade indireta condicional Vj para o individuo i expresso em Kahn. (2005); e em
Rodrigues (2010).

Vij = vij + €ij (10)

Onde:

Vij — utilidade indireta do individuo i/ para o a alternativa j;
vij— componente deterministico;

€ij- componente randémico.

A Teoria da Utilidade Randémica, por McFadden (1974) — apud Bateman
(2002), esta interligada e embasada na teoria da escolha de uma alternativa, para

isso, derivam curvas de demanda convencionais.
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Bateman (2002) comenta que, os usuarios, tentam escolher alternativas que
sdo mais interessantes, entretanto, nem sempre adquirem aquilo que mais lhe
agradam. A explicagéo para isso pode advir de um componente randémico na fungao
utilidade do consumidor. Se o montanhista escolheu a alternativa j quando a
alternativa h esta disponivel, sugere que a utilidade de vij é maior do que a de vih. Na
equacao 10, v é o componente observavel e explicavel e, € 0 nao observavel. Assim,
a probabilidade do consumidor i escolher a alternativa j, é expressa pela seguinte

Equacao 11.

i

p(%) = p[ij + )] > [Wih+ eib)],j #h

(11)

Onde:

P(ij/lc) é a probabilidade de escolha do individuo i sobre a alternativa j de um
conjunto de escolha ¢
Neste estudo a fungao de utilidade utilizada teve o formato Logit-Condicional

e pode ser expressa por:

U(altd) =0/ (12)
U(altl) =bl+b2 * A+ b3 *x B+ b4 x C+ b5 D + b6 x E (13)
U(alt2) =bl1+b2 * A+ b3 * B+ b4 + C+ b5 xD + b6 * E (14)

Onde:

U(alt0) = Se o individuo selecionar a opgao nenhuma no EE, causando

utilidade zero;

U(alt1) = Se o individuo selecionar a primeira opgéo, causando uma utilidade

que se compde da soma dos niveis para cada atributos representado;

U(alt1) = Se o individuo selecionar a segunda op¢ao, causando uma utilidade

que se compde da soma dos niveis para cada atributos representado.
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Cada uma das questdes girou em torno da utilidade (U), sendo que a
alternativa 0 (alt0) ndo representava nenhuma utilidade e as outras duas
correspondiam cada uma a uma combinacio entre os niveis das variaveis. Assim b1
seria o termo constante; b2, b3, b4, b5 e b6vetores dos coeficientes associados aos
atributos dos cenarios as caracteristicas individuais dos respondentes.

O método de estimativa utilizado na andlise de regressao neste estudo para
a modelagem da estrutura de decisdo dos consumidores, tem por base o Modelo Logit
condicional (MLC) que consiste em um Modelo Discreto de Escolha (MDE), o qual
representa a probabilidade de escolher a alternativa entre os dois cenarios propostos
ou nenhum.

Além dos coeficientes gerados, uma constante (b1) foi adicionada ao modelo.
Isso se explica pelo fato dos montanhistas obterem utilidade de outros atributos que
nao estao dentro dos 4 atributos considerados no estudo. A alternativa “nenhuma” por
sua vez, representava uma opgao de “ficar em casa”, ou de nao estar contente com
nenhuma das duas opgdes. No design, foi assumido que o preco teria um efeito
negativo na utilidade e qualidade um efeito positivo, ndo assumindo nada para os
outros atributos.

3.4.5.2 Estimativa da DAP (Valor part-worth)

Nas Equacdes 12, 13 e 14 apresentadas, tem-se os pesos atribuidos as
variaveis descritas. No caso dessa pesquisa, os valores b2, b3, b4, b5 e b6 que foram
calculados refletem a importancia relativa a cada atributo na escolha do individuo.
Essa afirmacao foi assumida com base na teoria da decomposicao de valores de

acordo com Lancaster (1966).
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Segundo Hanley (2001), a analise do valor parte € dada simplesmente pela
divisdo do coeficiente encontrado para o custo e o coeficiente de um atributo/variavel
calculado (no caso do presente estudo: Dificuldade, Qualidade, Lotacdo e

Comprimento) dado pela férmula a seguir:

DAP = — (Coef. Custo/Coef. do atributo ou variavel) (15)

Onde:

DAP = Valor da parte, obtido em unidade do atributo/variavel por unidade

monetaria
Coef. Custo = Coeficiente de saida da analise para a variavel custo

Coef. do atributo/variavel = Coeficiente de saida para a variavel ou nivel do

atributo que se quer medir

Por meio dessa relagao, se obtém as preferéncias dos entrevistados conforme
sua disposicao a pagar R$/unidade da variavel em questdo. No caso de variaveis com
apenas duas possibilidades distintas, refletiu quanto o entrevistado estaria disposto a
pagar por um nivel determinado de uma variavel em detrimento a outro nivel que n&o

foi escolhido.
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4 LIMITAGOES DO METODO

O método poder abarcar um grande numero de variaveis e variagdes dentro
das mesmas, o0 que pode causar efeitos indesejados quando na analise dos dados.
Psicdlogos e outros especialistas afirmam que existe um limite para a capacidade
cognitiva conseguir processar de maneira adequada. Alguns pesquisadores atestam
que quanto maior a dificuldade dos cenarios apresentados, mais erros sao
encontrados.

Existem fatores muito importantes que devem ser levados em conta para que
o0 método seja eficiente do ponto de vista tedrico: Considerar que a utilidade total é a
soma das partes (valor-parte ou part-Worth), a partir da funcao linear de utilidade
poder calcular o valor de uma area determinada. A possibilidade de existirem variaveis
adicionais que expliquem aquela area e que nao foram incluidas no estudo, deixa
espaco para outras possiveis abordagens.

Como qualquer técnica de preferéncia declarada, a MDE sofre com o fato de
poderem existir tendéncias derivadas da forma de apresentacdo do método aos
entrevistados. Assim, o desenho de um EE na escolha de variaveis, niveis e maneira
visual que sera apresentado, pode causar interferéncias nas respostas. O presente
trabalho optou pela maneira de apresentacao simplificada, por meio de um formulario
online. Como os respondentes ja constituem um grupo bem definido, com
posicionamentos ambientais consistentes, esperava-se uma melhor aplicabilidade do

método, reconhecendo a importancia do estudo.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1 PERFIL DOS ENTREVISTADOS

5.1.1 Caracterizagao dos usuarios

Sobre o local de moradia dos montanhistas entrevistados, observou-se que
do total dos 173 praticantes, 78% dessas (135), moram na capital paranaense,

enquanto 22% (38) moram na regido metropolitana da mesma.

Um fator que poderia explicar grande parte da diferenga de moradia, seria, a
busca pelo montanhismo por aqueles que vivem na metrépole e buscam se distanciar
do perimetro urbano e industrializado. Pode-se levar em consideragéo que para certas
areas da regido metropolitana, 0 mesmo néo se aplicaria, devido a localizagdo mais

retirada.

Na classificagdo por tipo de moradia dos montanhistas entrevistados, foi
possivel constatar que 63% (109) dos entrevistados residem em casas enquanto 37%
(64) reside em apartamentos. Observa-se uma tendéncia maior do gosto pelo
montanhismo, advindo em sua maioria por aqueles que moram em casas. Com esse
resultado, ha margem para observar a tendéncia do gosto pelo montanhismo, em sua
maioria, por aqueles que moram em casas. Cabe mencionar que, ao contrario do que
se poderia pensar, a busca por atividades ao ar livre ndo parte daqueles que moram

em apartamentos ou lugares muito fechados.

Quanto a divisdo por género entre os praticantes, houve uma predominancia
de género masculino (69%). Assim o género feminino completa os outros 31% dos
montanhistas.

Em um estudo realizado por Struminski e Lorenzetto (1997), sobre perfil
socioecondmico do escalador paranaense, 150 montanhistas foram entrevistados. O
universo feminino girou em torno de 15% (20) deste total. Sendo as mulheres uma
minoria praticante do montanhismo, hoje é encontrada o dobro de representatividade
desse género na regiao de Curitiba. Os autores complementam no que se refere ao
perfil masculino que o esporte antigamente possuia, onde as mulheres eram, em sua

maioria, acompanhantes na pratica do esporte.
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Struminski e Lorenzetto (1997) comentam que a técnica feminina ja era
atestada como mais forte e superior. Em contrapartida, por meio do estudo, os autores
observaram que em casos onde a dificuldade do percurso era maior, a presenca
masculina se tornava quase indispensavel. Poderia ser explicada por uma questao de
protecao paternalista, onde os homens declararam, até mesmo, que a segurancga era
melhor revisada quando na companhia de uma amiga ou companheira.

Uma explicagdo plausivel ainda pode ser dar ao fato da existéncia de
segregagao por género em certas categorias de esportes. O montanhismo é um
esporte que pode, por vezes, exigir um preparo fisico mais adequado, o que gera uma
visdo da necessidade de forga fisica. No presente estudo, é possivel evidenciar uma

nova tendéncia, vista a maior participacao género feminino.

A seguir pode-se visualizar a classificagdo dos montanhistas por classe etaria
(GRAFICO 1), sendo que os mesmos foram separados em 4 classes distintas

conforme segue:

70 4

® 60

g 60 -

()

o

£ 50 -

2

c

g 40 |

g

o 30 27

T

(]

§ 20 -

‘g 9

.
0 , [ |

18-29 30-41 42-53 54-64
Classes de idade

GRAFICO 1 - MONTANHISTAS POR CLASSE DE IDADE EM % DO TOTAL
FONTE: O autor

Analisando-se o Grafico 01, observa-se que entre os praticantes de
montanhismo na regido de Curitiba, 60% (103) dos mesmos, se situam dentro da
classe de idade entre 18-29 anos, constituindo esse esporte por uma populagdo mais

jovem.
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Em se tratando de um esporte que exige um certo grau de preparo fisico, é
possivel que a pratica diminua em decorréncia da idade, devido aos impedimentos

que a mesma pode oferecer aos praticantes.

Em razdo do grau de escolaridade dos montanhistas entrevistados, os

resultados podem ser observados a seguir (QUADRO 7).

Qtde| Em %
Ensino Fundamental Incompleto 1 1%
Ensino Fundamental Completo 0 0%
Ensino Médio Incompleto 6 3%
Ensino Médio Completo 20 12%
Superior Incompleto 55 32%
Superior Completo 91 53%

QUADRO 7 -GRAU DE ESCOLARIDADE DOS ENTREVISTADOS
FONTE: O autor (2015)

Analisando-se o Quadro 07, observa-se que a grande maioria dos praticantes
desse tipo de atividade esta dentro de um grupo seleto, em outras palavras, com o
Ensino Superior completo ou cursando o mesmo. De acordo com IBGE (2010), no
levantamento da realidade em 2010, é possivel observar uma quantidade
representativa dessa parcela da populagao. O Quadro 08 apresenta essa comparagao

com o estado do Parana:

Nivel de instrugdo
Med'.o cpmpleto © Superior completo Total
superior incompleto
Populacio
da regiao 2054939 869660 8962586
do Parana
Rgg"?‘?’ de 728130 370771 2766069
uritiba
Quantidade
em % do 35 43
total

QUADRO 8 - CENSO DEMOGRAFICO 2010 - RESULTADOS GERAIS DA AMOSTRA
FONTE: O autor (2015)

O Quadro 08 mostra que uma parcela de 43 % dos paranaenses que possuem
graduacéao, habitam na regidao de Curitiba. Somados a esses, tem-se aqueles que
possuem ensino médio completo e superior incompleto representando 35% do total
do estado. O fato da proximidade da capital pode ser explicativo para tal. A baixa
quantidade daqueles que possuem no maximo o Ensino Médio completo poderia

inferir sobre uma caracteristica elitista dos praticantes. Poderia haver desinteresse
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dos mesmos, falta de recurso para o acesso, ou ainda, a desinformag¢ao. Mesmo se
constituindo de um acesso em sua maioria gratuito, ndo é fonte de atracao daqueles

com menor grau de formagao.

A seguir é visualizar a situagao profissional dos entrevistados quando no
momento da entrevista (GRAFICO 2):
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GRAFICO 2 - NUMERO DE ENTREVISTADOS POR PROFISSAO
FONTE: O autor (2015)

Observando o Grafico 02, ha um destaque para profissionais provenientes da
area privada como o principal setor de atuagao profissional. O restante é distribuido

entre os demais eixos.
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Os resultados obtidos para a frequéncia nos pontos de montanhismo podem ser

observados no Grafico 03.
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GRAFICO 3 - PERCENTAGEM DOS MONTANHISTAS SEGUNDO FREQUENCIA EM CADA
MONTANHA
FONTE: O autor (2015)

Observa-se no Grafico 03 que frequéncia é mais intensa no Morro do
Anhangava, representando as maiores parcelas apdés uma média de 4 visitas no ano
por parte dos montanhistas.

Uma explicagdo possivel para tal poderia ser sua localizagdo a partir de
Curitiba, onde pode-se ir até proximo do Morro utilizando um 6nibus intermunicipal.
Outro fator importante é o fato que dentre os quatro destinos analisados, segundo os
montanhistas mais experientes, 0 mesmo possui 0 menor nivel de dificuldade.

O Pico do Parana, apesar de constituir importante trilha e possuir um cenario
cénico unico durante e ao fim do percurso, perde em frequéncia muito provavelmente

por sua distancia a partir da cidade de Curitiba.

Em razao da renda dos entrevistados, componente importante quando se trata
da valoracdo ambiental, pode-se observar pelo GRAFICO 04 uma inclinacéo (mais da

metade) para renda de até trés salarios minimos.



58

50% -

40% -
35% -
30% -
25% - 21%
20% -
13% 13%

15% -

? 10%
10% -
5% | . l
0% T T T T

Nenhuma até 03 saldrios de 03 até 05 deO05até 10 superiora 10
minimos salarios salarios salarios
minimos minimos minimos

GRAFICO 4 — PERCENTAGEM DE MONTANHISTAS SEGUNDO RENDA MENSAL DOS
ENTREVISTADOS
FONTE: O autor (2015)

Os dados observados nessa etapa normalmente sao especialmente
considerados a titulo de compreensdo da parcela de que esta se tratando quando
numa proposicao de valoragao ambiental, onde esse fator pode ou ndo gerar um custo
para acessar determinado bem. Desse modo, observa-se que o numero de
montanhistas com renda até 5 salarios minimos constitui 77% do total de

entrevistados.

Ao compararmos a renda individual dos montanhistas entrevistados com o
obtido por IBGE (2010), tem-se:

. Acima de
Classe de renda 5 At’e .3 3 ?.5 5 a 1.0 10
Nenhuma? | salarios | salarios | salarios -
Trabalhadores o y . - salarios
minimos® | minimos | minimos .
minimos
Total de trabalhadores do PR 260462 | 4033792 | 507390 | 358852 | 147327
Percentagem de trabalhadores da 17% 30% 41% 45% 51%

Regi&o de Curitiba por classe
Percentagem dos montanhistas da
Regido de Curitiba
(1) Salario minimo utilizado: R$ 510,00.
(2) Inclusive as pessoas que recebiam

somente em beneficios.

QUADRO 9 - COMPOSICAO DA RENDA ACIMA DE 10 ANOS DE IDADE NA SEMANA DO
LEVANTAMENTO

FONTE: IBGE, Censo Demografico 2010. Adaptado pelo autor (2015)

0,051% 0,006% | 0,017% | 0,011% | 0,029%
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Por meio do Quadro 09, é possivel observar que a regiao de Curitiba detém
mais da metade da concentragdo dos trabalhadores que recebem acima de 10
salarios minimos no Parana. Os montanhistas respondentes representam 0,029%
desse valor, sendo a segunda classe mais representativa se comparada a renda da

regido de Curitiba.

No que tange as outras classes de salarios, é possivel observar uma
tendéncia de decréscimo da maior para menor, quando na analise das classes de
renda na regido de Curitiba. Porém, cabe ressaltar que para a amostra analisada essa
tendéncia ndo se observa, pois a primeira classe mais representativa € aquela que

nao possui renda, constituindo de 0,051% do total da regido de Curitiba.
5.1.2 Percepgao do Montanhista quanto a atividade

Os Gréaficos 5 e 6 apresentam os resultados sobre a experiéncia e condicao

fisica dos entrevistados.
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GRAFICO 5 - EXPERIENCIA DOS MONTANHISTAS SEGUNDO GRAU DE AUTOCONHECIMENTO
FONTE: O autor (2015)

Analisando o Gréafico 05, observa-se que os dados foram bem distribuidos. Os
estudos praticos geralmente tem como resultado uma distribuicdo se aproximando da
meédia. Nesse caso, pode-se observar uma semelhanga a distribuicao probabilistica

normal.
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Assim, o conhecimento dos montanhistas quantificados pelos mesmos, mostra
uma distribuicdo modesta onde 38% (65) se considera em um nivel moderado de

conhecimento, e o extremos para mais e para menos constituem parcelas menores.
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GRAFICO 6 - GRAU DE PREPARO FiSICO DOS MONTANHISTAS SEGUNDO
AUTOCONHECIMENTO
FONTE: O AUTOR (2015)

Ja para a distribuigao do preparo fisico entre o montanhistas entrevistados, ha
um formato semelhante, mostrando mais uma vez as caracteristicas do
funcionamento da distribuigao probabilista normal (GRAFICO 6).

Uma parcela 36% dos entrevistados (62), se considera medianamente
preparado para encarar os diversos tipos de percursos de montanha. Para aqueles
percursos de maior dificuldade e maior exigéncia por parte do praticante, somente
uma pequena porgao de 6% (10) indica possuir um preparo adequado.

Os resultados obtido para a percepgédo dos montanhistas quanto a continuidade
de investimentos nas area, em decisdo quase unanime (98%), mostram que os
montanhistas sdo a favor da continuidade de investimentos por meio das entidades

responsaveis por cada uma dessas areas.
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A seguir sdo apresentados os principais motivadores daqueles entrevistados
que sao a favor da continuidade de investimento em areas de montanhismo (Grafico
07):
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GRAFICO 7- RESPOSTAS POSITIVAS A QUESTAO DA CONTINUIDADE DE INVESTIMENTOS
FONTE: O autor (2015)

Analisando-se o Gréfico 07, observa-se a melhoria de qualidade de vida como
justificativa principal, somadas totalizaram um valor de 53%. Quando tratamos
daqueles que nao séao favoraveis (3), sdo observadas posigdes contrarias, afirmando
ja ser bom o suficiente, ou ainda, dentro da categoria outros do formulario, sugestdes
para que fossem administradas pela iniciativa privada. Houveram posicionamentos
mostrando que seria benéfico esse tipo de pratica e controlaria o publico das

montanhas.

Observa-se que estes resultados foram também similarmente encontrados nos
estudos de Hildebrand (2001), onde 91,8% dos entrevistados eram favoraveis a
continuidade do investimento em parques, bosques e areas verdes. Como foi possivel
observar, tomando um grupo especifico como os montanhistas, observou-se um

numero ainda maior, chegando a 98% dos entrevistados.

Quando se fala em aspectos de atratividade para a resposta positiva na
questao dos investimentos, HILDEBRAND (2001) encontrou o lazer e a melhoria de
qualidade de vida como justificativas principais, somadas totalizaram um valor de
53%. No presente estudo, ambas somaram um total de 38% da parte dos praticantes.
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Excluido esse fato, é possivel observar grande semelhanga entre ambos.
Quando tratamos daqueles que nao sao favoraveis, sdo observadas posi¢coes sobre

ser bom o suficiente, ou ainda, dentro da categoria outros do formulario.
5.1.3 Estimativas das preferéncias
O ajuste das estimativas para o modelo Logit condicional realizado pelo

software Ngene pode ser observado no ANEXO IV. Os coeficientes encontrados pelo

modelo proposto s&o evidenciados abaixo (GRAFICO 8)

1,6000 -
1,3848
1,4000 -
1,2000 -
1,0000 - -
M Dificuldade
0,8000 - H Qualidade
0,6000 - M Lotagdo
0,4000 - Comprimento
0,2000 - Custo
-0,0250
0,0000 -
Coeficiente de Utilidade
-0,2000 - -0,0839
-0,1711
-0,4000 -

GRAFICO 8 - COEFICIENTE DE UTILIDADE AJUSTADO POR VARIAVEL
FONTE: O autor (2015)

Analisando a ilustracdo acima (GRAFICO 8) é observado que a Lotagdo
(Quantidade de pessoas), € a variavel que apresentou o coeficiente de maior valor.
No ajuste do modelo, significa que foi dada uma maior importancia para essa variavel
na escolha realizada pelos montanhistas dentro dos 8 cenarios apresentados.

Verificando cada atributo pode-se analisar a utilidade (valor-parte) individual
de seus respectivos niveis que sao identificadas pela preferéncia dos entrevistados
para cada atributos. Assim o modelo reflete uma fungéo de utilidade que define uma
utilidade diferente para cada determinado atributo. Como o trabalho utilizou apenas o
modelo condicional, resultando em comparacgdes lineares, ndo é possivel verificar o
cenario complexo dentro de cada subnivel. Esse tipo de analise pode ser observado

em Modelos Multinominais.
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Em seguida, tem-se como segundo atributo de maior importéancia quando na
escolha do percurso de montanhismo a sua Qualidade. Com um coeficiente ajustado
de aproximadamente 0,41 a qualidade foi também levada bastante em consideragao
pelos praticantes.

Para a Dificuldade e o comprimento do percurso, ambos nao foram tao
relevantes quando comparados com os primeiros. Apresentando coeficiente
negativos, esses possuem valores de utilidade menores.

Finalmente, sobre a variavel custo, como era esperado, assumiu um valor de
coeficiente negativo. Isso significa que no ajuste da equacao linear para as diferentes
variagdes de subniveis de preco, o mesmo era praticamente desconsiderado se

comparado com as variaveis Qualidade, Lotagdo ou Comprimento da trilha.

5.1.3.1 Disposi¢ao a pagar

Para uma DAP em relacao a cada variavel, se aplica a equacdo do método
do valor das partes (part-worth), e tem-se como um resultado o valor monetario por
unidade do bem/variavel, que pode ser utilizado para demonstrar as razdes de
importancia monetaria para cada uma das variaveis propostas.

Dessa forma pbde-se obter a relagao de cada uma dessas variaveis. O quadro
10 resume os valores derivados da Equacao 12para analise dos precos implicitos
(DAP), sendo:

Disposigao a pagar — parth-
worth (R$/unidade da
Variavel variavel)
Dificuldade -2,04
Qualidade 4,84
Lotacéo 16,50
Comprimento -0,30

QUADRO 10 - VALORES DE DAP CALCULADOS A PARTIR DA RELACAO. HANLEY (2001)
FONTE: O autor (2015)

Primeiramente se observa o sinal negativo nas variaveis dificuldade e

comprimento. A priori, ndo se interpreta esse resultado de maneira direta, pois sendo
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compostos de valores negativos, podemos afirmar que nao foram importante. Assim,
ndo se pode dizer que os usuarios pagariam cerca de R$ 0,30 a menos para cada
metro de diferenga no comprimento de caminhada. Porém, para a variavel dificuldade
do percurso poderia ser dito que um individuo estaria disposto a pagar em torno de
R$ 2,00 -(-0.17/-0.084) menos para frequentar uma montanha ou morro que oferece
uma maior dificuldade do que para aqueles destinos que sdo moderados. Mesmo
assim, inferir alteragdes negativas a partir de modelo condicionais onde nao se pode
observar concretamente a interagéo entre todos os niveis pode ser perigoso do ponto
de vista estatistico.

Quando se trata da qualidade do percurso, foi constatado um fator positivo,
assim, quando na explicacdo da equacdo, se encontra uma disposicdo dos
montanhistas a pagar um valor adicional aproximado de R$ 4,84 -(0,4063/-0.084) para
acessar uma trilha de boa qualidade para a pratica de montanhismo em relacao
aquelas que ndo sdo muito boas. Fica exposto que para o usuarios das areas, essa €
uma caracteristica que conta com um valor representativo quando na sua escolha por
um destino para subir.

Em seguida, com a maior representacao, tem-se a variavel que representa a
quantidade de pessoas presentes durante o percurso (Lotado = 50% chances de
encontrar mais de 10 pessoas durante o caminho, Nao lotada = 50% chances de
encontrar menos de 10 pessoas durante o caminho). Observou-se um resultado
extremamente interessante. A relagdo entre os coeficientes ajustados, segundo a
equacgdo, mostra uma Disposicdo a pagar de até R$ 16,00 -(1,3848/-0.084) se a trilha
for Ndo-Lotada. Isso significa que, para o montanhista, estar em uma trilha contendo
um numero moderado de pessoas, € muito mais interessante para a pratica do
esporte. Em conjunto, a menor frequéncia diminuem o impacto causado as areas, que

se constituem importante ao montanhista segundo mostram os resultados.
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6 CONCLUSOES

A pratica do montanhismo na regido de Curitiba é caracterizada pela presenca
preponderante de pessoas do género masculino, com nivel de formagao superior,
residindo no municipio de Curitiba e tendo casas como habitacdo. Destacam-se os
profissionais que trabalham em empresas privadas, pertencendo a classe média. A
presenca de mulheres neste tipo pratica tem aumentado com o tempo, existindo uma

diferencga de preferéncias e estilos.

Os praticantes de montanhismo acreditam possuir um grau moderado de
conhecimento da atividade, bem como, consideram-se preparados fisicamente para a
atividade. Apoiam em consenso investimentos publicos para melhoria das condicbes

necessarias ao esporte.

Os entrevistados apresentaram grande disposigédo em pagar para a redugao da

quantidade de pessoas na trilha, assim como, na melhoria de sua qualidade.
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7 RECOMENDAGOES

Este estudo ndo exaure a necessidade de se entender mais sobre varios
aspectos relativos as areas de estudo. Por se tratarem de locais de grande importancia
para o Estado, estudos adicionais devem ser realizados e uma agenda de politicas

publicas elaborada.

Sugerem-se pesquisas adicionais para avaliar as variaveis explicativas para
cada uma das montanhas separadamente, por meio da aplicacao de questionarios in
loco aos praticantes. Dessa maneira, possibilitando um melhor conhecimento das

especificidades e dos problemas existentes.
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APENDICE |

Pré-Formulario

Pesquisa sobre preferéncia dos Montanhistas

1. Quais s&o os principais elementos que vocé considera ao escolher uma trilha ou
um morro para subir?

Comprimento da subida/caminhada

Tempo de aproximacao (da estrada até o inicio)
Qualidade da subidaltrilha

Quantidade de pessoas (se é muito lotado ou n&o)
Beleza cénica do percurso

Distancia de casa

Dificuldade do Percurso

Estrutura préxima (Camping,lanchonete etc.)



2. Qual(ais) é(sao) seus lugares preferidos? *** *

Morro do Canal

P&o de Loth

Anhangava

Caratuva

Itapiroca

Pico Parana

Capivaris (mirim, médio e grande)
Ferraria

Taipa

Ciririca

Morro do 7

Mae Catira

Marumbi (oito cumes)
Salto Parati

Salto Morato

Salto dos Macados
ltupava(véu da noiva)
Caminhada da Graciosa
Aragatuba

Pedra Branca do Araraquara
Cumes da Guaricana
Torre da Prata

Caminho do Arraial

Travessia da Serra Negra

Powered by

% Google Forms
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APENDICE I

Formulario para os praticantes de montanhismo

1) Mora em Curitiba?

) Sim

) Nao

2) Qual é o seu género?

/ Masculino

/ Feminino

3) Qual é sua idade?

4) Qual é o seu nivel de escolaridade?

Ensino Fundamental Incompleto
Ensino Fundamental Completo
Ensino Médio Incompleto
Ensino Médio Completo
Superior Incompleto

Superior Completo

5) Qual é a sua profissao?

) Nao estou exercendo uma profisséo
J Funcionario Publico
) Funcionario de Empresa Privada
) Estagiario
J Profissional Liberal
) Autonémo
Empresario
6) Mora em:
) Casa

) Apartamento
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7) Comparado(a) com montanhistas muito experientes, como vocé considera sua experiéncia de
montanha? Um valor de 1 a 5, sendo 1 para muito iniciante e 5 para muitissimo experiente.

Muito Iniciante

N
{ ) i

C ) Muito Experiente

8) Comparada com montanhistas e atletas de alto desempenho, como esteve seu preparo fisico
no ultimo ano? Um valor de 1 a 5, sendo 1 para basico e 5 para o melhor que poderei alcangar

*

L. N
Basico ()

9) Quantas vezes aproximadamente no ultimo ano ( nos ultimos 12 meses) vocé frequentou

cada um dos pontos a seguir?

Pico do Parana
Marumbi
Anhangava
Caratuva
Morro do Canal
Ciririca
Aracatuba
Itapiroca

Nenhuma

)

(L

)

[

90

/A\\‘/ /,/\
LU
AN

\

1
vez

‘} Melhor que poderia alcangar

+de5
vezes

)

\

[

g
w7

N\

9080

)e

[/ ™~
\_/

10) Vocé é favoravel que a Prefeitura continue a investir nas areas verdes, em especial as

areas de montanhismo?

L) sim

() Nao
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Se a sua resposta foi sim, responda a préoxima questdao. Do contrario, deixe a
proxima questido em branco e pule para a préxima.

11) Se respondeu sim, por que?

) Manutengao do patriménio paisagistico
) Manutengao da qualidade das trilhas
) Mais opgodes de lazer

) Melhora a qualidade de vida

12) Se respondeu nao, por que?

) Ja é bom o suficiente
N&o pratica o montanhismo com tanta frequéncia
/ Qutros setores sdo mais importantes

Falta recursos financeiros pra esse tipo de investimento

Considere uma situagao hipotética: O governo esta considerando a introdugéo de uma
taxa para ter acesso as areas de montanhismo. O dinheiro sera usado para melhorar
a qualidade das areas e evitar uma exploragdo além do ideal. Agora indique no
seguintes Cenarios qual opgao voceé iria preferir ir. Os locais sao descritos com cinco
atributos, no entanto, se vocé ndo gosta de nenhuma das duas alternativas, vocé
também pode escolher a op¢do "nenhuma”.

Por favor, leia uma descricdo breve das variaveis para que vocé possa escolher
da melhor forma.



Mecessario um minimo de

Dificil .
preparo fisico
Dificuldade da
Trilha Possivel para quem esta
Moderada em uma boa condicdo de
salde
Boas condictes para pratica
Boa o para p

Qualidade da trilha

de montanhismo

Mao muito boa

Problemas estruturais ou
de outra natureza ao longo
do trajeto

Quantidade de
pessoas

Lotada

50% Chances de encontrar
mais de 10 pessoas durante
o trajeto

Mo Lotada

50% Chances de encontrar
menos de 10 pessoas
durante o trajeto

Comprimento da
subida

7.180 metros de trilha

2.100 metros de trilha

2.900 metros de trilha

5.000 metros de trilha

Comprimentos da
caminhada

Custo para acessara
trilha

2RS

3RS

4RS

SRS

Custo hipotético que seria

pago para acessar as areas

{dinheiro seria usado para
melhorar a qualidade)

Agora escolha entre (A) ou (B) dentro de cada cenario. Se nenhuma opgéo for

interessante para vocé, escolha a opgdo "Nenhuma"
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Cenario 1l
Alternativa (A) (B)
Dificuldade da Trilha Moderada Dificil
Ndo muito
Qualidade da trilha Boa
boa
Quantidade de pessoas Lotada Nao lotada
Comprimento da subida
P 2900 2100
(m)
Custo para acessar a trilha 5RS 4 RS
CENARIO 1
D Alternativa A
\_) Alternativa B
U Nenhuma
Cenario 2
Alternativa (A) (B)
Dificuldade da Trilha Moderada Dificil
Na it
Qualidade da trilha e AT Boa
boa
Quantidade de pessoas Lotada Nao lotada
C i tod bid
omprimento da subida 2100 2900
(m)
Cust
usto para acessar a ARS 5 RS

trilha

79



CENARIO 2

/"‘_‘“-.
- Alternativa A

{:J Alternativa B
N
- Nenhuma

Cenario 3

Alternativa (A)
Dificuldade da Trilha Dificil
Qualidade da trilha Boa

Quantidade de pessoas Ndo lotada

Comprimento da subida

7180
(m)
Custo para acessar a trilha 3RS
CENARIO 3
D Alternativa A
\_) Alternativa B
U Nenhuma
Cenario 4
Alternativa (A)
Dificuldade da Trilha Dificil
N3o muito
Qualidade da trilha
boa
Quantidade de pessoas Lotada
Comprimento da subida
P 7180
(m)
Custo para acessar a
P 2 RS

trilha

(B)
Moderada

Ndo muito
boa

Lotada
5000

2 RS

(B)
Moderada

Boa
Nao lotada
5000

3RS
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CENARIO 4

«1_} Alternativa A

e

Y
) Alternativa B

P

- Nenhuma

Cenario 5
Alternativa

Dificuldade da Trilha

Qualidade da trilha

Quantidade de pessoas

Comprimento da subida

(m)

Custo para acessar a trilha

CENARIO 5

~_3 Alternativa A
i_,) Alternativa B

() Nenhuma

(A)
Dificil

Boa
Lotada

5000

3RS

(B)
Moderada

N3o muito
boa

Nao lotada
7180

2 RS
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Cenario 6
Alternativa

Dificuldade da Trilha

Qualidade da trilha

Quantidade de pessoas

Comprimento da subida
(m)
Custo para acessar a
trilha

CENARIO 6

<J Alternativa A
N
- Alternativa B

—

’\_) Nenhuma

Cenario 7
Alternativa

Dificuldade da Trilha

Qualidade da trilha

Quantidade de pessoas

Comprimento da subida
(m)

Custo para acessar a trilha

(A)
Moderada

Nao muito
boa

N3o lotada
2100

4 RS

(A)
Moderada

Boa
N3o lotada
2900

5RS
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(B)
Dificil
Ndo muito
boa

Lotada
2900

4 RS

(B)
Dificil

Boa
Lotada

2100

5RS



CENARIO 7

f‘x—«} Alternativa A

S

5‘«1_) Alternativa B

Fame

() Nenhuma

Cenario 8
Alternativa (A)
Dificuldade da Trilha Dificil
N3 it

Qualidade da trilha g
boa

Quantidade de pessoas Nado lotada
Comprimento da subida 5000

(m)
Cust
usto par‘a acessar a 2 RS
trilha

20. CENARIO 8

f'_‘"'\;
L Alternativa A
TN
() Alternativa B

—

L Nenhuma

(B)
Moderada

Boa
Lotada
7180

3RS
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21. 13) Marque o atributo vocé levou MENOS em conta quando vocé tinha que
escolher as alternativas. *
(Qual variavel € menos importante)

) Dificuldade do Percurso
) Qualidade da Trilha/subida
) Quantidade de Pessoas (se é cheio ou nao)

Comprimento trilha/subida

22. 14) Em que faixa esta sua renda mensal familiar atual? *

) Nenhuma

) até 03 salarios minimos

) de 05 até 10 salarios minimos

) superior a 10 salarios
minimos

23. 15) Em que faixa esta a sua renda mensal atual? *

“/ Nenhuma
7 até 03 salarios minimos
/ de 05 até 10 salarios minimos

/ superior a 10 salarios
minimos

Powered by

% Google Forms
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Estimativas do modelo Logit Condicional para as variaveis escolhidas:
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Conditional (fixed-effects) logistic regression
Number of Obs 4093
LR chi2(5) 559.41
Prob > chi2 0.0000
Log likelihood -1295.4604
Pseudo R2 0.1776
Choice Coef. Std.Err. P>|z| [95% Conf. Interval]
DIFFICULTY -.171084 .0722043 -2.37 0.018 -.3126017 | -.0295662
QUALITY_ 4063219 | .0975464 4.17 0.000 .2151345 .5975094
CROWDING 1.384.837 | .0716385 19.33 0.000 1.244.429 | 1.525.246
LENGHT -.0249632 | .0241142 -1.04 0.301 -.0722262 | .0222997
COST -.0839054 | .0407815 -2.06 0.040 -.1638357 | -.0039752

FONTE: Ngene



