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1 INTRODUCAO

O trabalho tem o objetivo de retratar a politica e a relacdo com o
espetaculo no Jornalismo, algo tdo presente na vida em sociedade, em praticamente
todas as instancias organizativas e praticas sociais, entre elas, o poder politico e a
politica. A ideia € mostrar de que maneira 0 Jornalismo se presta como veiculo e
ferramenta para a espetacularizacéo da politica.

A relagédo entre politica e midia €, a longa data, de interdependéncia.
A midia necessita da politica — bem como de outros campos sociais - pois nao
possui discurso proprio; seu fazer consiste na mediacdo dos discursos dos outros
campos. E a politica depende da midia — praca publica contemporanea - para se
fazer conhecer, atingindo milhares de pessoas.

Nesse contexto vemos a adog¢do do termo “play” (jogo,espetaculo),
central na teoria da comunicacdo de massa, no qual o media ndao é uma
comunicacdo-labor, e sim uma comunicacdo-prazer. Assim, a politica vai se
transformando cada vez mais num espetaculo, mais especificamente num one man
show. (Shwartzenberg)

Spetaculum, raiz semantica latina de espetaculo, tem como significado tudo o
gue atrai e prende o olhar e a atencdo. No dicionario, ha diversos significados para a
palavra espetaculo: representacéo teatral; exibicdo esportiva, artistica, cena ridicula
ou escandalo. Todas implicam numa relacdo entre espectador e evento, onde o
sentido de olhar comparece com prioritaria mencao.

Assim, veremos como o espetaculo, o poder politico e a politica se
relacionam em uma nova e contemporanea circunstancia societaria, estruturada em
rede (CASTELLS, 1996 -1998) e ambientada pela midia (RUBIM, 2000 - 2001). A
relacdo entre os trés € muito antiga, anterior ao surgimento da politica na Grécia
antiga, por volta do século V antes de Cristo, quando ja se podia notar a presenca
do espetaculo na politica. Exemplo disso, as piramides, testemunhos petrificados da
espetacularidade realizada e possivel ao poder politico desde tempos imemoraveis
(Rubim).

Nessa inter-relacdo entre politica e midia, os meios de comunicagéo
de massa tém ndo sO6 apresentado agbes e personagens politicos, mas também

construido cenarios.



Para alguns estudiosos, 0 uso do espetaculo € a despolitizacdo da
politica, mas para Rubim (2001), ela € necessaria porque toda manifestacdo politica
estaria atrelada a encenacéo e ritos. Ou seja, a politica se utiliza de recursos como
emocao, sensibilidade, encenacao, caracteristicas tipicas do espetaculo. O uso da
informatica e do computador, cada vez mais frequente no meio politico, possibilita
ainda mais a espetacularizacdo da noticia. O objetivo é tracar uma andlise do
processo, que vem ganhando maiores propor¢cdes com 0 uso das redes sociais.
Hoje, as informacfes estdo disponiveis na rede de computadores, a internet, e,
antes mesmo de serem verificadas, sdo ventiladas aos setores de informagao.
Atualmente, hd muita informacéo circulando, as pessoas tém sede de novidade.

No livro “O Estado Espetaculo” (Schwartzenberg,1978) é tracado
todo o viés politico e a conotacdo que o0s atores sociais tomam neste contexto
midiatico. O ser politico toma a conotagdo de um “herdi”, sendo atribuidos a ele
tracos como charme e as vezes ganhando até conotacdo de popstar. Esta
“alienacdo do homem no ente divino” encontra um equivalente na alienagao do
cidaddo num idolo politico. (Schwartzenberg) Assim, vao se criando icones na
politica. Exemplo disso, o presidente dos Estados Unidos, Barack Obama em
recente visita ao Brasil ou um modelo mais proximo, o governador, Beto Richa.
Ambos vislumbrados pelos eleitores como lideres e estrelas no cenério politico. Os
cidaddos experimentam a imperiosa necessidade de admirar uma autoridade,
perante a qual possa inclinar-se e pela qual seja dominada.

Ao longo dos anos, a conotagao inicial dos lideres tido como deuses,
como por exemplo, Stélin, foi alterada. Atualmente, muitos politicos preferem se
associar a imagem “common man” (SCHWARTZENBERG, 1978). Assim, adotam a
postura do cidaddo médio em ultima instancia. Mas, na maior parte dos casos, 0S
politicos assumem a postura de super star, distantes da populacéo. Prova disso, é
gue transitam quase sempre em jatos particulares.

Mas, qual a razdo do sucesso deste espetaculo politico? A cada dia
vemos trocas de farpas, denuncias, acusacdes, que vem ganhando adesdes e
respaldo no meio politico. Muitos se valem deste vale tudo para se projetar na vida
publica. O publico € massacrado e dopado pela industria do espetaculo, uma
verdadeira industria de persuasdo. Um caso recente pode ilustrar, as reportagens
veiculadas num mesmo periodo em dois meios de comunicacdo: Carta Capital e

Revista Veja. Na primeira tratava do langamento do livro “A Privataria Tucana”, no
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qual abordava as privatizagbes na era FHC. J& na Veja, a reportagem destaca um
caso de fraude na CPI dos Correios, que abalou a Republica em 2005 com o
episodio do mensaldo. (em anexo)

Na rede, a reportagem veiculada na Veja foi tida como uma vacina
contra o livro escrito por Amaury Ribeiro, “A Privataria Tucana”. Na internet, os
usuarios de Twitter denominam a imprensa de PIG (Partido da Imprensa Golpista) e
de que a midia apenas da informacé&o daquilo que interessa a certos grupos politicos
no pais. A imprensa atua como um ator politico ao dar visibilidade maior a
determinados politicos em detrimentos de outros, além de assumir tendéncias e
agendar temas.

O presente trabalho traz a discussédo sobre a espetacularizacdo da
politica nos meios de comunicagao, retratando principalmente até que ponto 0s
politicos utilizam destes artificios para se projetarem e conquistar votos. Além disso,
o trabalho se vale a analisar até que ponto isso é prejudicial ao nosso atual sistema
politico e a nossa democracia.

O mais importante cerne da questdo é o sucesso deste espetaculo
politico junto ao publico. Pois, se valendo de artificios usados no cinema e no teatro,
os politicos tornam o cidaddo um simples espectador de um poder sempre em
representacdo. E apenas a testemunha passiva e manipulada dessa exibicdo
permanente, gue em maior ou menor grau, conta com a anuéncia da imprensa.

A definicdo dada por Aristoteles para definir o homem como ‘zoon
politikon” — homem é por natureza um animal politico — ndo quer dizer que
simplesmente por viver numa sociedade o ser humano exercia ‘politica’, mas por ter
uma compreensao sobre governo e liberdade. Segundo estudos de Peruzzolo apud
Casali (2003), a atividade politica torna-se essencialmente uma atividade
comunicacional, que se desenvolve, necessariamente no contato com 0s
destinatarios da acao politica.

Um caso recente noticiado no Parana, que deu surgimento a série
intitulada “Diarios Secretos”, vimos reportagens sobre casos de irregularidades
envolvendo a Assembléia Legislativa do Parana. Sem duavida, as noticias sairam da
esfera da informacéo e partiram para o espetacular, até mesmo com a criagdo de um
movimento social efémero “Parana que queremos”. Mas, quais foram os resultados
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nameros de deputados reeleitos, inclusive os citados no escandalo, demonstram que
nao se teve um efeito substancial no debate publico, apenas um ato espetacular.

Ainda hoje, as questdes em debate na esfera legislativa séo tratadas
de forma espetacular. Um dos atos mais recentes que ilustram bem isso foi o dia em
que a Assembléia foi cercada por policiais militares, com a alegacdo de que o0s
deputados estaduais estariam ameacados. Logo todos 0s meios de comunicagao
locais e até mesmo 0s nacionais produziram a noticia de maneira espetacularizada.
Afinal, quais foram os debates resultantes de tal acusacao: deputados sob ameaca
de um dito “poder paralelo”?

A imprensa, radio, televisdo deve assumir a posi¢ao central na luta
contra o Estado Espetaculo. Atualmente esse sistema transforma com frequéncia a
informacédo em jogo de cena. Ao contrario, deveria impor “o direito de saber”, pois
sem ele ndao h& democracia possivel. A realidade é muito diferente, segundo
Schartezenberg, o cenario atual € de uma “elite do saber”, que controla o Estado
Espetaculo e congrega os dirigentes do Establishment econémico e da tecnocracia
administrativa. Por isso, precisamos estabelecer a liberdade de informacéo para
todos.

Diariamente vemos, sobretudo no meio digital, que os debates
tomam um tdénus espetacular, imediatista e simplista. Casos como esses ganham as
manchetes apenas para entreter, sem trazer a baila debates necessariamente
importantes e pertinentes para nao invalidar a democracia, com a constituicido de um
Estado Espetaculo, onde a sociedade € um ator passivo que apenas assiste a
exibicdo permanente destas cenas teatrais.

Trata-se ai da midia fiscalizando o poder e demonstrando o seu
préprio poder em construir cenarios politicos e agendar os temas sobre os quais a
sociedade deve discutir guando acerca da politica.

Veremos a seguir como se desencadeia esse processo.
Primeiramente, a andlise do papel da imprensa no cenario politico e de que forma o
mass media influencia no agendamento de temas em discussao. Além disso, a
importancia dos meios de comunicacédo no Estado Espetaculo. A seguir veremos a
formacdo do cenario, no qual temos a politica dependendo da midia para divulgar

suas atuacoes e legitima-las, sendo este o seu suporte
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Aqui temos a construcédo do cenario, no qual “quem sempre observa
nao agira nunca”. Numa sociedade de espetaculo temos uma relagao social entre as
pessoas midiatizadas por imagens. O espetaculo se confunde com a realidade. Para
Debord (1997), isso se deve a caracteristicas como inovacdo tecnologica
permanente; generalizacdo do segredo (decisdes do poder inacessiveis a
sociedade) e a ideia do presente perpétuo. Assim, se percebe o papel
desempenhado pela ideologia dominante em todo o0 processo de uma emissao
jornalistica feita pela televisdo. Embora, no caso deste veiculo em especial ainda
ndo hé grandes discussdes sobre a temética conteudo, ficando restritas a técnica.

Para Albuquerque (1997) na cobertura jornalistica é fundamental levar-se em
conta o0 aspecto da producéo rotineira das noticias, é claro, sem deixar de lado o
problema da manipulacdo da informacao. Ou seja, a noticia ndo € so resultado de
fatores extra-jornalisticos que tém como fim sua manipulagéo intencional. Assim nos
tornamos reféns do sistema, pois quem sempre observa ndo agird nunca. Pouco a
pouco a proliferacdo das imagens vai inibindo o pensamento. O olhar da midia altera
nossa experiéncia individual, ndo existe mais espaco ou tempo, modificando assim a
relacdo com esses referenciais.

Hoje as pessoas estdo cada vez mais individualistas, vivem em
redomas, o0 que as torna presas faceis do autoritarismo da midia. As pessoas mais
privatizadas, isoladas, acabam virando presas faceis do autoritarismo da midia. O
individuo ficou a mercé das imagens que o representam (Adorno). O consumo de
imagens passa a ser uma nova forma de alienacdo. Nos dias de hoje, as relagbes
sociais se reduzem ao teatro ou a contemplacgéo solitaria do telespectador. Assim, o
homem isolado vive por intermédio de uns poucos individuos que ele observa viver,
o que faz com que o espetaculo se torne a expressdo da separacdo e do
distanciamento entre 0 homem e o homem. A partir de entdo, funciona como um
desmobilizador, o espetaculo decompde a massa de cidaddos num publico de
milhdo de &tomos, dissociados uns dos outros. Sem relacbes, sem qualquer
relacionamento verdadeiro. O espetaculo na sociedade representa concretamente
uma fabricacéo de alienacdo (Debord).

Esse turbilhdo de imagens a que estamos submetidos diariamente
nos leva ao termo iconofagia (Norval, 2005), que revela a nossos olhares o excesso
de imagens, impostas e moldando nossa imagina¢do. Assim, nos vemos numa via

de méao dupla, pois quanto mais devoramos imagens, mais servimos de alimento e
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somos devorados por elas. As imagens passaram a fazer parte do nosso cotidiano
de uma forma frenética. Elas buscam, elas chamam nosso olhar, elas nos capturam.
Esse € o conceito da iconofagia. E esse bombardeio de imagens resulta nisso, na

nossa incapacidade de ver as coisas, instaurando a crise da visibilidade.

‘As coisas duras (harte Dinge) em nosso meio ambiente
comecam a seracuadas (verdrangt) por nao-coisas moles
(weiche Undinge): Hardware por Software. As coisas batem
em retirada do centro de interesse, que passa a se concentrar
nas informagoes. (...) Informacdes como imagens na tela da
televisdo, dados memorizados no computador, programas
armazenados em robds, microfimes e hologramas (...)”
(Flusser, 1997:187).

A partir disso, ha a contraposicdo entre o real e a representacdo. O
representado € tdo parte do real que aos poucos pensar a representacao fica
indissociavel da construcéo da realidade. No caso da politica, o eleitoralismo leva a
paraisos artificiais, sendo um jogo de sonhos e ilusdes. A exemplo disso,
destacamos, o periodo eleitoral, no qual os politicos montam todo um aparato para
se apresentar ao publico. Entretanto, quase sempre se vale do marketing e, em
muitos casos, o candidato ndo demonstra 0 seu programa, mas um personagem
criado, que ird vender e persuadir pesssoas a votar nesse ser perfeito. Parece
assentado teoricamente que néo existe a possibilidade de uma relagédo direta, nao
mediada, com a realidade; que a representacao nao sé faz parte da realidade, como
aparece como dispositivo imprescindivel de sua construcdo social e que o estatuto
de realidade da representacdo nada fica a dever aquele atribuido ao restante da
realidade, alids, sO possibilitada através do recurso as mediacfes. Tomando em
consideracdo tais premissas, pode-se revisitar a sociedade do espetaculo,
apontando suas limitacdes e desenvolvendo algumas de suas intuicbes, mesmo em
rota de colisdo como suas premissas e seus horizontes valorativos.

Nesta dualidade entre o real e a representacédo, a televisdo tem um
papel preponderante, pois a midia, principalmente a televisiva, faz da noticia um
show, - como define Arbex Junior (2001) em sua obra “Showjornalismo: A noticia
como espetaculo” - repetindo vérias vezes, exemplos recentes disso, o caso Isabela
Nardoni e o sequestro da menina Eloa. Muitos especialistas da comunicagéo
atribuem a essa repeticdo o termo espetacularizacdo da noticia. Vemos a

teatralidade, que da aos fatos uma conotacédo teatral, acrescida a ele o suspense
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para dar curiosidade aos telespectadores, aumentar a venda de jornais e o ibope
das emissoras televisivas.

O jornalista afirma ainda que a midia cria um estado hipnotico nos
telespectadores através de sua propria narrativa, atribuindo a ela a capacidade de
ser a propria histéria do mundo. Ele acredita que mesmo a pessoa que ndo se
informa pela televiséo, e sim pelos periddicos impressos, pode estar sob a influéncia
do meio eletrénico. De acordo com Arbex Junior (2001), os jornais teriam mudado
para acompanhar a televisdo, adotando textos curtos, paragrafos pequenos, letras
em corpos garrafais e fotos coloridas, a fim de evitar que o leitor se sinta cansado e
possa ler de maneira mais comoda e rapida possivel. Os impressos sao veiculos
importantes por direcionar a agenda aos leitores. Portanto, independentemente do
veiculo, o jornalismo tem um importante papel de divulgar e fixar as noticias,
programas e debates e, principalmente, fatos espetaculosos e sensacionalistas
(ARBEX 2001,: TRAQUINA, 2005).

Numa outra linha de andlise, Rubim (2004) enfatiza que o
espetaculo sempre fez parte do jogo politico, mesmo antes da entrada em cena da
midia. O espetaculo, portanto, ndo aparece como estranho a politica, apesar do
deslocamento acontecido. O autor faz uma distincdo ainda entre midiatizacdo e
espetacularizacdo. Tudo que entra na midia torna-se, portanto, midiatizado, mas
ndo, necessariamente, ganha carater espetacular. A partir das considera¢fes de
Rubim (2004), sobre o carater espetacular que a midia assume, pode-se afirmar que
a politica hoje para continuar existindo precisa, necessariamente, recorrer aos meios
de comunicacéo.

Tendo em vista o crescente papel da midia como instancia de
construcdo privilegiada dos cenarios politicos, os eleitores também tomam posturas
de maior volatilidade, principalmente em funcdo da divulgacdo das pesquisas de
opinido publica.Tendem a votar sem uma maior coeréncia ideolégica e partidaria e
ficam mais suscetiveis as campanhas eleitorais planejadas pelos profissionais de
marketing. Outra questao que se torna importante é o carater mais plebiscitario das
eleicbes. O eleitor escolhe a partir de determinados issues (tematicas) que séo
prioritarias naquele momento, mas que num outro pleito podem perder importancia.
Os meios de comunicacdo de massa implicam também numa nova forma de

expressdo da opinido publica. A midia torna-se um dos principais meios de



informacao politica, a0 mesmo tempo em que se configura como um espaco publico
ampliado.

Os autores contemporaneos mostram que a construgcdo da noticia € um
processo complexo que envolve uma série de fatores (TRAQUINA 1993). Por outro
lado, h& ainda poucas referéncias bibliograficas sobre o agendamento de temas na
televisédo e de como se da o trabalho do profissional denominado editor. Estudiosos
ainda ndo chegaram a um consenso de que forma as noticias sdo apuradas e
depois depuradas, indo por fim a apresentacao, sobretudo no meio televisivo.

Porém, h& algumas teorias, entretanto, questionadas por alguns
autores, que tentam explicar os temas tratados nos meios de comunicacdo. Uma
delas é a agenda-setting. De acordo com McCombs e Shaw (1972), o conceito mais
sucinto, anterior ao primeiro estudo empirico do agenda setting, é formulado por
Cohen em 1963: "embora a imprensa, na maior parte das vezes, possa nao ser bem
sucedida ao indicar as pessoas como pensar, é espantosamente eficaz ao dizer aos
seus leitores sobre o que pensar® (McCombs e Shaw, 1972 In: Traquina, 2000,
p.49).Agora, vejamos de que maneira 0 agenda setting ird influenciar nessa

espetacularizacdo da noticia e nessa criagdo de um estado espetéculo.

2.1 Agenda setting

A Teoria do Agendamento ou Agenda-setting theory, no original, em
inglés, € uma teoria de Comunicacao formulada por Maxwell McCombs e Donald
Shaw na década de 1970. O estudo aponta como hipétese que a midia determina a
pauta (em inglés, agenda) para a opinido publica ao destacar determinados temas e
preterir, ofuscar ou ignorar outros tantos.

As idéias basicas da Teoria do Agendamento podem ser atribuidas
ao trabalho de Walter Lippmann, um proeminente jornalista estadunidense. Ainda
em 1922, Lippmann propds a tese de que as pessoas nao respondiam diretamente
aos fatos do mundo real, mas que viviam em um pseudo-ambiente composto pelas
"imagens em nossas cabecas". A midia teria papel importante no fornecimento e
geracao destas imagens e na configuracédo deste pseudo-ambiente.

A premissa basica da teoria em sua forma moderna, entretanto, foi
formulada originalmente por Cohen: "Na maior parte do tempo, [a imprensa] pode
nao ter éxito em dizer aos leitores o que pensar, mas € espantosamente exitosa em

dizer aos leitores sobre o que pensar” (1963, p.13).
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Ao estudarem a forma como os veiculos de comunica¢do cobriam
campanhas politicas e eleitorais, Shaw e McCombs (1972) constataram que o
principal efeito da imprensa € pautar os assuntos da esfera publica, dizendo as
pessoas nao "0 que pensar’, mas "em que pensar’. Geralmente se refere ao
agendamento como uma funcdo da midia e ndo como teoria (McCombs; Shaw,
1972).

Em um estudo posterior, Charlotte (1977) trouxe outras abordagens
sobre o agendamento de temas por parte da imprensa. A partir dai, o processo de
agendamento pode ser descrito como um processo interativo, envolvendo a agenda
publica e a agenda da midia. A influéncia da agenda publica sobre a agenda da
midia € um processo gradual através do qual, a longo prazo, se criam critérios de
noticiabilidade, enquanto a influéncia da agenda da midia sobre a agenda publica é
direta e imediata, principalmente quando envolve questbes que o publico ndo tem
uma experiéncia direta.

Embora, um tema ainda muito controverso, a agenda-setting é na
politica que encontra maior respaldo, ainda que seja tratada como uma hipotese e
ndo como teoria, pois ainda estd na trajetéria da investigacdo e da descoberta
(Trumbo apud Rodrigues, 1997, p. 2). Mas, € no campo politico, que é revelado o
potencial deste tema. No periodo eleitoral muitos elementos podem emergir de uma
cobertura jornalistica e refletir na opinido dos receptores. E neste momento que o0s
candidatos e partidos estdo mais vulneraveis ao julgamento da imprensa e da
sociedade. No campo politico, a cobertura de uma campanha eleitoral compreende
seis meses ou mais, 0s pesquisadores possuem material suficiente para aplicar os
esquemas metodoldgicos na busca pela comprovacao da hipotese do agendamento.

Neste contexto podemos perceber que a agenda-setting € uma das
formas de se travar uma analise da relacdo midia versus sociedade. Embora, esta
nao seja a unica hipétese apresentada pelos estudiosos. Atualmente, ha estudos de
recepcao, que leva em conta caracteristicas etnograficas e a partir de entrevistas em
profundidade, assim como observacéo participante denota o efeito sob os receptores
no momento de assisténcia a um produto midiatico.

No outro campo ha a divisdo editorial, outra forma de pautar aquilo
que serd divulgado e que pode sim ter uma relagdo e influéncia no leitor. No

enquadramento das noticias, ha as denominadas **“soft news”, enquanto que as
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noticias de conteudo jornalistico mais denso, como as editorias de politicas e
economia sao denominadas de ***hard news”.

No ordenamento das noticias num periddico ndo é a toa que as
abordagens tém uma ordem sequencial. Nos jornais, as noticias mais importantes
ganham destaque na péagina principal. J& nos telejornais h4 chamadas e duram mais
tempo que as demais reportagens. Estudos afirmam que esta escolha dos
profissionais de informacdo influencia diretamente os assuntos que serdo debatidos
pelo leitor e demais individuos que tenham algum contato com o que foi publicado.
Mas, hoje ainda temos a internet, que pode ser concebida como um divisor de aguas
na comunicacao. E se fendmenos como a televisédo e a sua intervengdo no modo de
pensar, no agendamento de temas, ainda nao foi estudado e esta longe de se ter
uma resposta, no caso da internet, certamente, € um territério ainda mais
desconhecido.

Pois, se nos meios digamos tradicionais de comunicacdo, as
reportagens sdo dispostas com certo ordenamento, dando prioridade a temas,
divididos por grau de importancia, uns tendo como relevancia o fator econémico e
outros o debate publico, na internet a disposicao é bem diferente. Pois, o leitor é
guem busca a informacao, acessando diferentes sites, muitos deles baseados em
escolhas pessoais, que de certa forma também é fruto do meio.

Outro ponto importante € que as noticias, sobretudo as veiculadas
na internet, teriam o carater do imediatismo, demonstrando a preocupacdo das
empresas jornalisticas em dar a informagéo antes dos concorrentes, tendo como
foco principal apenas a velocidade. O fend6meno foi intitulado por Moretzsohn (2002)
de “o fetiche da velocidade”, no qual a rotina interfere na producao das noticias.

A forma como os meios de comunicacdo operam teriam, de acordo
com estudiosos, advindo de uma légica de “indastria cultural”’, e, que, portanto,
nasceria ai hoje a conhecida e alardeada cultura midiatizada. O conceito de industria
cultural, divulgado por Adorno e Horkheimer em A Dialética do Esclarecimento
(1985), é resultado do primeiro confronto tedrico entre a cultura européia das luzes e
a cultura de massa produzida para milhdes. Nesse sentido, ndo era preocupacéo de
Adorno e Horkheimer analisar a maneira como a industria cultural se coloca diante
do Estado e da sociedade civil organizada:

O impensado das teorias sobre a induastria cultural como sistema

globalizado e sobre o Estado como entidade metafisica é a dimens&o historica: isto
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€, a articulacdo da midia ao conjunto das contradicdes e estruturas onde esti
inscrita (Mattelart, 1994, p.227).

Nesse cenario ndo parece ser mera coincidéncia termos usados por
alguns estudiosos: Aldeia Global (MacLUHAN, 1969); era da informacdo ou
sociedade-rede (CASTELLS, 1999); sociedade informatica (SCHAFF, 1985). Na
andlise de temas comunicacionais vimos que as teorias atribuidas por estes autores
encontram fundamento, porque hoje vemos cada vez mais 0 conceito de aldeia
global, sociedade rede e informética. Prova disso, sdo os efeitos das redes sociais
ndo s6 no debate publico como no cenério politico. Embora, muitos dos debates
partam da prépria imprensa, € inegavel que os temas mais repercutidos no meio
advém dos veiculos de comunicacdo, contudo, jA podemos notar outro efeito o
surgimento de questbes a partir da populacdo, mesmo que ainda com um efeito
muito pequeno.

Na avaliacdo de estudiosos, as teorias ou hipoteses, como agenda-
setting, efeitos de sociedade em rede ou informatica, ndo seriam o0s
desencadeadores do “Estado Espetaculo” (Schwartzenberg, 1978). Outro fator seria
0 responsavel, o mercantilista, tendo o intuito de fascinar, chamar e prender a
atencdo do publico. Para isso, seriam usados todos os artificios, sobretudo o da
imagem, surgindo a légica da visibilidade e, consequentemente, a sociedade do
espetaculo (Debord, 1997), na qual metade da sociedade se esforca para manter o
sistema de dominacédo espetacular, e do outro lado, aqueles que se obstinam a agir
em sentido oposto.

Para Bordieu (1997), o espaco politico pode ser sim o melhor lugar
para o estudo do espetacular, porque nele se da a teatralidade, seja por meio de
discursos ou pelo proprio espetaculo inerente a politica. Mas, ha ainda outras teorias
gue podem explicar os efeitos dos temas tratados pela imprensa e de que maneira
sado levados para a discussdo do debate publico, principalmente a dimenséao que
tomam no meio politico, e, que, por conseguinte, teriam o efeito do espetaculo.

A seguir veremos outra teoria “A Espiral do Siléncio”, na qual
demonstra que quanto mais uma opinido for dominada dentro de um universo social,

maior sera a tendéncia de que ela ndo seja manifestada.

2.2 Espiral do Siléncio
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Estudos sobre a Espiral do Siléncio comecaram na década de 60.
Essa teoria foi proposta especificamente a partir das pesquisas da alema Elisabeth
Noelle-Neumann sobre os efeitos dos meios de comunicacdo de massa. Na
Alemanha, entre 1965 e 1972, durante as campanhas eleitorais Noelle-Neumann
(1974) percebeu uma subita mudanca de opinido, dos eleitores, na reta final do
processo de eleicdo. De acordo com seus estudos, ao mudar de opinido, os eleitores
buscavam se aproximar das opinides que julgavam dominantes.

A idéia central desta teoria situa-se na possibilidade de que os
agentes sociais possam ser isolados de seus grupos de convivio caso expressem
publicamente opinides diferentes daquelas que o grupo considere como opinides
dominantes. Isso significa dizer que o isolamento das pessoas, de afastamento do
convivio social, acaba sendo a mola mestra que aciona o mecanismo do fenbmeno
da opinido publica, ja que os agentes sociais tém aguda percepcdo do clima de
opinido.

Existe uma tendéncia de acompanhar a opinido da maioria das
pessoas, talvez por medo do fator isolamento, isto pelo fato de, em geral, a
sociedade exigir certa conformidade com o tema em discussédo. Este cenério tem a
finalidade de manter-se um minimo de unidade para garantir coeréncia. Com base
na constatacdo da existéncia de uma relacdo entre os conteddos que a midia
veiculava sobre esse tema e o comportamento dos receptores dessas mensagens, a
pesquisadora constatou ocorréncia do efeito de acumulacdo sugerido como hipétese
de agenda setting, a partir da qual concluiu que a influéncia da midia era bem mais
forte do que se poderia imaginar. Segundo sua constatagdo, “esta influéncia, ao
contrario do que se dissera nas Ultimas décadas, ndo se limitava apenas ao sobre o
gue pensar ou opinar, como afirmava a hipétese de agenda, mas também atingiria o
que pensar ou dizer.3 A partir dai a preocupacao de Noelle-Neumann dirigiu-se para
a tentativa de entender como se dava essa conexao entre a midia e a mudanca de
opinido na sociedade.

Depois de vermos esses dois fenbmenos: Agenda-setting e Espiral do
Siléncio e a forma como eles influenciam ndo s6 no processo de formacdo da
noticia, mas também na opinido de leitores, veremos agora noticia. Albuquerque
(1997) defende que na cobertura jornalistica € fundamental levar-se em conta o
aspecto da producdo rotineira das noticias, € claro, sem deixar de lado o problema

da manipulagéo da informagé&o. Ou seja, a noticia ndo é so resultado de fatores
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extra-jornalisticos que tém como fim sua manipulacdo intencional.

2.3 A Noticia

A arte de conceber uma noticia, desde a ideia do tema até a apresentacéo em
tela. Primeiro passo, o pauteiro decide qual sera o tema e esse € dado ao reporter
que ira a campo coletar as informacdes. Ao retornar da rua para a redacdo, o
jornalista ira produzir o texto, no caso da televisdo, a producéo €é feita quase que
toda na rua mesmo. Em seguida, esse material ira passar por uma edicdo, com
cortes e mudancas no seu formato. Para s6 entéo ir ao ar. Mas, o que é levado em
conta para se decidir o que sera noticia?

Ao estudar o espetaculo na noticia politica devemos levar em conta um ponto
abordado por muitos estudiosos, o valor-noticia. Neste contexto atribui a noticia o
papel de entreter e que isso incidiria na capacidade critica da sociedade. “A
cobertura de noticias mais sérias foi trocada por noticias de entretenimento, que tém
maior efeito sobre a audiéncia e custam bem menos a empresa” (Marshall, 2003:
27).

Mas, sera apenas isso? Ou mesmo as noticias mais sérias, como as de cunho
politico, ndo adotaram um tom mais casual e menos critico? O que vemos Sao 0s
meios de comunicacédo tirando a valoracdo da noticia como fonte de informacéo,
passando a ser mero entretenimento, sobretudo pelo interesse comercial, ou seja, 0s
noticiarios também buscam consumidores e néo cidadaos, que querem se informar
para formar sua capacidade de opinar e de decidir o que é melhor para uma
sociedade.

No século XIX surgiu o denominado “penny press”, no qual exemplares de
jornal eram vendidos a um centavo, que acabou contribuindo para o que separou e
valorizou o fato em detrimento da opinido, o que ajudou a efetuar a passagem de um
jornalismo de opinido para um jornalismo de informacdo. Essa imprensa, que
oferece aos leitores uma informagdo mais diversificada e atraente, assume uma
narrativa marcada pelo sensacionalismo. A noticia — transformada em mercadoria —
vai recebendo, gradativamente, mais investimento, com a finalidade de aprimorar o
seu valor de uso.

O sensacionalismo foi uma das formas que encontraram para vender cada
vez mais jornais, com a adocao de alguns critérios que tornaram os periodicos mais

atrativos. De um lado, encontra-se a vertente educativa, apontando que a funcao
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social do jornalismo é informar e educar aos cidad&os, além de vigiar e denunciar 0s
abusos ou erros do poder politico, das organizacdes econdmicas e demais
instituicbes da sociedade (Lage, 2001: 15). De outro, a vertente sensacionalista
defendendo que cumpre uma funcao socializadora ao atingir um publico de massa.

Mas, antes da pauta ser definida o que é levado em conta para definir que
aquilo é noticia? Conforme, o Manual da Redacdo da Folha de S&o Paulo (2001)
0 assunto toma corpo de noticia quando relaciona 0s seguintes critérios:
ineditismo, improbabilidade, interesse, apelo (curiosidade que possa despertar),
empatia (identificacdo com personagens e situagdes) e proximidade. De qualquer
forma, trata-se de variagbes que podem muito bem ser sintetizadas nas cinco
caracteristicas classicas da noticia formuladas por Erbolato (1991): ineditismo,
veracidade, atualidade, objetividade e interesse publico.

A objetividade € um atributo basico ao qual o jornalista precisa obedecer.
Erbolatto (1991:56) ilustra com precisdo essa caracteristica jornalistica:

Outra caracteristica da noticia é a objetividade. Deve ser
publicada de forma sintética, sem rodeios e de maneira a dar
uma nogao correta do assunto focalizado. Quem colhe dados,
observando o local ou entrevistando pessoas capacitadas a
proporcionar informagbes para a matéria, deve agir com
isencéo de animo. Honestidade e imparcialidade séo atributos
exigidos do reporter.

Neste contexto devemos destacar o interesse publico, o que segundo 0s
estudiosos parece estar caindo em declinio, o papel da noticia no esclarecimento da
sociedade quanto aos acontecimentos (fatos sociais) efetivamente relevantes. E ai
vemos surgir a espetacularizacéao da noticia.

A midia ndo se limita a definicdo de agenda, no sentido de apresentacao
‘neutra” de um elenco de assuntos, como por vezes transparece nos trabalhos
pioneiros sobre o tema (COHEN, 1969, p.13; MCCOMBS & SHAW, 1972). Assim, a
pesquisa sobre a definicho de agenda é complementada pela nocédo de
‘enquadramento” (framing), adaptada da obra de Erving Goffman (1986): a midia
fornece os esquemas narrativos que permitem interpretar os acontecimentos. Na

verdade, ela privilegia alguns desses esquemas, em detrimento de outros.
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Vale sempre a pena atentar para exemplos praticos, para entender melhor o
gue significam certos conceitos em Jornalismo. O Framing (Enquadramento) fica
mais que claro no recente caso envolvendo dois meios de comunicagao. As revistas
Veja e CartaCapital, com linhas editoriais diametralmente opostas, estamparam em
suas capas em periodos similares escandalos politicos que, em que pesem seus
respectivos contextos historicos, envolvem os dois partidos que se revezam no
poder ha quase duas décadas. Enquanto Veja destaca um caso de fraude na CPI
dos Correios, que abalou a Republica em 2005 com o episédio do mensalao,
CartaCapital centra fogo em livro recém-lancado pelo jornalista Amury Ribeiro
Junior, que expbe as visceras do ninho tucano a época do governo Fernando
Henrique Cardoso (1995-2003).

2.3 Espetacularizagdo da Politica

Fendbmenos como agenda setting, espiral do siléncio ou conceitos
como **soft news” e ***hard news” tem conexdo com a espetacularizacdo da
politica, porque em maior ou menor grau, as teorias exercem influéncia sobre o
processo de divulgacdo dos fatos noticiosos politicos. Enquanto a mediatizacédo
corresponde a veiculacdo de argumentos pela midia, a espetacularizacdo apresenta-
se como uma forma especifica de enquadramento das informacgées, ligada a uma
nova dimensado publica, prépria da sociabilidade contemporanea, que pode se dar
através de interacfes ndo presenciais (RUBIM, 1994). Traquina (1993), por sua vez,
contesta a idéia de que os jornalistas sdo observadores neutros da realidade. Para o
autor, eles atuam ativamente na construcao da realidade e dos fatos, o que é bem
evidente na politica.

O proprio Estado passa a ser encarado como um produtor de
espetaculos. E a politica da encenagdo. Com a ascendéncia da midia-
entretenimento a realizacdo da politica passa a necessitar de mediacdes para que
possa se consumar, ou seja , passasse a utilizar outras dindmicas néo derivadas do
poder politico ou da politica. Passasse a utilizar a midia para produzir uma imagem
como modo de sensibilizacdo e agregacéao de valor.

Para Maria Helena Weber os espetaculos politicos, governado pelo
modo determinado de interacdo entre eles e a midia, podem ser divididos em trés

tipos: editorial, articulado, autbnomo e arbitrario (WEBER, 1999, p.107).
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O modelo editorial congrega os eventos que a midia constréi como
espetaculo politico, através de variados géneros discursivos, mas todos eles sob o
controle da instituicdo midiatica. O tipo articulado se conforma na interacao
obrigatéria entre midia e a politica, que busca representar um evento de carater
excepcional e conjuntural, como as eleigbes, reformas constitucionais etc. O
espetaculo politico autbnomo implica na existéncia de um fato politico de elogiiente
grandiosidade e imprevisibilidade que, impondo-se, obriga a midia a mudar seus
padrées de cobertura. Enfim, o0 modelo arbitrario supde o controle do espago-tempo
da midia pelo campo da politica, destituindo a midia de seu poder de decisdo
empresarial ou editorial, como ocorre na propaganda politico-eleitoral no Brasil.

Formulada uma nocao de espetaculo, torna-se necessario ir adiante
e tentar pensar o termo derivado: a espetacularizacdo. Antes de tudo,
espetacularizacdo pode ser definida como um processo, através do qual, pelo
acionamento de dispositivos e recursos dados, produz-se o espetaculo. Ou melhor, o
espetacular. Assim, tal processo seria guiado pelos parametros anteriormente
anunciados como pertinentes a definicAho de espetaculo. O processo de
espetacularizacdo, midiatica ou ndo, pode abarcar todas as areas e campos sociais,
ainda que, antes da modernidade, tenha se concentrado na religido e na politica -
essa Ultima atividade humana, em um mundo ainda ndo desencantado, n&o
moderno, encontra-se estreitamente vinculada e cumplice da religido. Enfim, a
espetacularizacdo aciona, simultaneamente, uma multiplicidade de dimensdes -
emocionais, sensoriais, valorativas e também cognitivas - para fabricar e dar sentido
ao espetacular. Nessa perspectiva, 0 espetacular deve ser sempre encarado como
construcéo, social e discursiva, como enfatiza Murray Edelman em seu livro sobre a
construcdo do espetaculo politico (1988). A especificidade da circunstancia politica
contemporanea, na perspectiva que interessa a este trabalho, esta ancorada na
tentacular presenca da midia e das redes midiaticas e na dimensdo publica de
sociabilidade conformada por elas que se transforma no ambiente, por exceléncia,
da atualidade e de sua experiéncia singular de vida.

Muitos autores contemporaneos tém insistido na idéia que a midia, a
rede de midias e mais especificamente a televisao tornaram-se o0 espaco privilegiado
da luta politica na atualidade, tanto em momentos excepcionais, a exemplo das
elei¢cdes, quanto no ordinario da politica, no seu dia-a-dia. O deslocamento para a

tela, sintese metaférica da nova dimenséo publica organizada a partir dos espacos
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midiatizados, retira a primazia da rua, como lugar privilegiado de realizacdo da
politica, como acontecia na modernidade. Basta lembrar-se da importancia dos
comicios, barricadas, passeatas, discussdes etc. ocorridos nas pracas e ruas e em
outros locais convivenciais, a exemplo dos cafés e dos parlamentos, para se
perceber como a politica moderna se condensava em espac¢os de convivéncia, nos
quais a o ser presencial era imprescindivel.

A partir de entdo passamos a ter ndo apenas a espetacularizacéo da
politica, mas uma industria do espetaculo politico, com a producdo de personagens
para a encenacao, que parte da caracterizacdo dos atores sociais até 0os temas em
discussao na arena politica.

A novidade da politica midiatizada pode ser constatada pelas
inimeras denominacdes inventadas para designar esse novo fendmeno politico:
mediapolitica (Roger-Gérard Schwartzenberg), videopolitica (Giovanni Sartori e
Oscar Landi, dentre outros), telepolitica (Rubim), tecnopolitica (Stefano Rodota) e
ciberpolitica (diversos autores), bem como pelo carater dispare das formulacdes que
se elaboram com base nessas designacfes e inclusive no interior de uma mesma
nomeacdo. As reflexbes exemplares de Sartori e Landi, inscritas no rétulo
videopolitica, tém conotacdes por demais desiguais e dire¢des até contraditorias.

Em razoavel medida, esses lugares e expedientes politicos
continuem a funcionar. Mas ndo ha davida que uma significativa parcela da atividade
politica hoje se realiza na dimens&o publica instituida pela rede de midias, seja na
televisdo, seja no radio, seja na Internet, seja em outras ambientes midiaticos. Mais
que isto, hoje fica facil constatar e imaginar que a politica midiatizada tem potente
incidéncia naquela realizada em espacos convivenciais (Arantes, 2000 e Schechner,
1993).

A midia, ja4 sugerida como novo espaco e novo ator da politica, aparece como
0 outro agente potencial da espetacularizacdo. Quatro quadros possiveis se
desenham para a investigacdo: 1. eventos nao espetacularizados nem pelos
politicos, nem pela midia; 2. eventos espetacularizados pelo proprio campo politico e
apenas midiatizadas, isto €, divulgados pela midia; 3. eventos ndo espetacularizado
pelos politicos e transformados em espetaculo pelo campo midiatico e, por fim,

eventos espetacularizados pelos campos politico e midiatico.
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A media politica, pois 0s mass media sdo responsaveis pelo desenvolvimento
do star sistem em politica, criando a informac&o-espetaculo, o que acentua a

personalizacdo do poder e sua espetacularizacao.

2.4 A industria do espetéculo politico

O candidato é um produto (SCHWARTZENBERG, 1978), mas nédo
mais imposto de maneira violenta ao eleitor, ao contrario, mostrado com métodos
modernos da pesquisa motivacional do marketing da promocédo de vendas, das
relacdes publicas e da publicidade. Assim, as campanhas eleitorais vdo ganhando
contornos de campanhas publicitarias, levando em conta a melhor forma de expor o
candidato para que ele seja “consumido” pelo eleitor.

Para isso, sdo feitos levantamentos que aferem quais sédo o0s
desejos dos eleitores, o que eles esperam de um candidato-produto. Para Dichter
(1961), esses motivos ocultos sdo mais atrelados a emocgéo do que propriamente a
razdo. Na realidade a “comunicacdo implicita” pesa mais que a “comunicagao
verbal”’. Pois, os eleitores prestam mais atengdo no movimento do corpo do
candidato, no sorriso, na indumentdria do que nos discursos e nas promessas
apresentadas.

Portanto, a busca € pelo estilo da comunicacdo e nédo tanto pelo
conteudo, uma vez que as mensagens sao transmitidas a grupos pouco politizados.
A ideia é lancar mensagens suficientemente ambiguas para que o publico projete
nelas seus anseios, seus desejos. Para atrair esse publico-alvo, os politicos
recorrem aos meios de comunicacdo de massa, principalmente a televiséo, ja que
ela tem um carater muito mais de entretenimento do que informativo. Possui sim
uma funcéo de jogo (play function), uma funcao Iudica de espetaculo para divertir.

O conceito de play (jogo, espetaculo) é central na teoria da
comunicacao de massa, pois representa a evasado do universo penoso do dever e da
responsabilidade, dando espaco a fantasia, a liberdade. Os campanhistas se
ajustam a esta expectativa. Assim, a politica vai ganhando contornos de espetaculo
e, especialmente, num one man show. Porém, ndo ha espetaculo sem espectadores.
A personalizacdo do poder ndo esta s6 nos politicos, mas também naqueles que
submetem a ela e a alimentam.

A tendéncia do espetaculo para tudo absorver, potencializada pela

midia, esbarra, desse modo, com limites de realizacdo. Sérgio Caletti, por exemplo,
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perspicazmente exclui os chamados bastidores da politica das fronteiras provaveis
do processo (Caletti, 2000, p.73), pois atividades sigilosas e secretas, ndo dadas a
publicizacdo, podem se realizar como préticas legitimas. Portanto, existe toda uma
regido da politica ndo propensa ao espetacular, porqgue muitas vezes aversa a
publicizacdo para ter vigéncia e eficacia. Mas a zona nao espetacular da politica ndo
se limita aos acordos, aliangas, conversas, avaliacbes e projecoes sigilosas. Existe
uma outra dimensao constitutiva da atividade politica que néo interessa e parece
tornar inviavel o espetaculo midiatizado. Trata-se, como visto acima, da politica
ordinaria, daquela que se realiza cotidianamente no dia-a-dia, sem grandes apelos,
intensas mobiliza¢cées ou questdes socialmente polémicas. Uma parcela significa da
politica se exerce justo nessa dindmica e uma parte dela quando comparece a midia

nao adquire ou se submete a nenhum tratamento espetacular..

2.5 O fenbmeno espetaculo e seus efeitos

O fendmeno espetaculo se desenvolve porque encontra um publico para isso,
gue se deixa seduzir e persuadir por campanhas cheias de promessas de um mundo
melhor, sem qualquer debate sobre questbes reais ou apresentacdo de programas
palpaveis. Na criacdo deste fendbmeno ha condic¢des histdricas, econdmicas, sociais,
psicoldgicas, culturais e institucionais, que compdem o ambiente propicio para a
personalizacdo do poder.

No caso da analise histérica, notamos que na época de crises € produzida a
superpersonalizagdo, com o intuito de se enfrentar 0s perigos excepcionais,
buscando a figura de um homem que personifique o poder. Exemplo disso, o ditador
romano.

Por outro lado, temos condi¢cdes econémicas que favorecem a personalizacao
do poder. Hoje em dia, 0 superdesenvolvimento pede o superpoder, assim como a
desestabilizacdo econdémica necessitasse de uma autoridade politica capaz de
contrabalancar essas diferencas.

A partir disso, temos a criagcdo de uma sociedade tecnicizada, robotizada,
estandartizada. Uma “sociedade de massa”, demograficamente mais numerosa,
mais burocratica, na qual o individuo tem a impressédo de ser destituido de valor.
Hoje, nos vemos cada vez menos integrados a vida em grupo, concebendo uma
sociedade desumanizada e mecanizada, procurando um fenbmeno de

compensacao: a personalizacdo do poder. Outro ponto sdo os mass media, que
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reproduzem em toda parte a imagem e a voz do dirigente e, assim, a populagéao tem
a falsa percepc¢éo de ter um contato direto com seu lider (Schwartzenberg).

No cerne da questdo psicologica, 0 espetaculo encontra respaldo na
alienagao do homem que busca um idolo politico. Freud observou: “A maioria dos
humanos experimenta a imperiosa necessidade de admirar uma autoridade, perante
a qual possa inclinar-se e pela qual seja dominada e por vezes até maltratada.”
(FREUD, 1967). O espetaculo ainda encontra esteio na cultura, no fetichismo do
poder, nas instituicdes, e, por ultimo, nos partidos. Cada um ao seu modo leva a
personificacdo do politico e, por conseguinte, na criagdo do espetaculo.

Assim, o poder espetacular ndo passa de um simulacro, que vai formando o
gue Schwartzenberg (1979) denominou de cidadao-espectador, no qual apenas vé
as encenacoes, se transformando num sonhador que prefere o irreal a realidade.
Assim, ele regride de uma “cultura de participacdo” para uma “cultura de
espetaculo”, acentuando a alienagéo. O cidad&do-espectador € um objeto manipulado
e sem autonomia. A politica volta a ser o que Paul Valery temia: “a arte de impedir
as pessoas de cuidar do que lhe diz respeito”. Pois, s6 é possivel a democracia
quando o povo se mantém informado e participa da tomada de decisées. Mas,0 que
fazer para acabar com o espetaculo e retomar a politica com senso critico e
participativo? O primeiro passo seria acabar com a personalizacdo na politica e
difundir a informacdo, a fim de que todos os cidaddos deixem de ser meros
espectadores e adotem uma postura responsavel e consciente diante do quadro
politico atual. Assim, capazes de reagir como cidadaos autondmos e ndo como

autdbmatos.

2.6 Consideracdes finais

Como acabar com o Estado Espetaculo? Uma acdo seria desmistificar o
proprio Estado, acabando com a mitologia. A ideia vem dos tempos monarquicos,
nos quais apenas soberanos poderiam tomar as decisdes. Mas, isso hoje deve
acabar, pois sO assim deixaremos de ser meros cidadaos-espectadores.

Para deixar de ser um cidadao-espectador € preciso parar de adular ao
Estado e compreender que o Estado somos nds. Uma forma é a educacéo,
formando individuos conscientes e responsaveis. Além do sistema educativo, 0
sistema informativo (imprensa, radio, televisdo) deve assumir uma posicao central na

luta contra o Estado Espetaculo. Atualmente, esse sistema transforma com
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frequéncia a informacdo em jogo de cena. Em contrapartida, temos que renovar o
direito de saber, pois sem ele ndo ha democracia possivel. Na forma como é hoje, o
conhecimento fica restrito a uma minoria, que monopoliza 0 acesso aos arquivos e
aos dados, a “elite do saber”.

Outro ponto € a banalizacdo do poder, pois quanto mais difundido menos
espetacular. Além disso, a redistribuicio do poder aumentaria o controle
democratico e a eficacia dos eleitos. O objetivo é a realizacdo plena do individuo,
acabando de vez com a distribuicédo tradicional da tarefa, pois ela confina cada um
de nés a um papel estereotipado e Unico. Para isso, deveria haver uma limitagio de
mandatos, a fim de que o poder circulasse entre as mais variadas esferas e
camadas sociais. Pois, hoje, com as castas politicas, o poder € monopolizado,
afastando os jovens e as mulheres da vida publica. A ideia € multiplicar o nimero
daqueles que praticam a politica, sem considera-la um espetaculo.

Para enfraquecer o Estado Espetaculo é preciso diminuir e modificar os
recursos que ele dispde, adotando as seguintes medidas: a publicidade das
despesas eleitorais, sua limitacdo e seu financiamento pelo Estado. Assim, as
informacgdes devem ser claras e de maneira alguma obstusas.

No caso da publicidade, o eleitor deve tomar pleno conhecimento na tomada
de decisdo de voto de quem esta financiando a campanha do seu candidato. Além
disso, deve ser estabelecido um teto para as despesas eleitorais. E, por altimo, o
financiamento das despesas eleitorais pelo Estado. Afinal, as eleicdes constituem
uma atividade de interesse geral, um servi¢co publico que merece ser financiado pela
coletividade.

O eleitor também deve exigir do seu candidato que ele pare de perverter a
democracia, mostrando programas de governo na campanha, ao invés de perfis.
Afinal, para dar fim ao espetaculo é preciso acabar com a personificacdo dos nossos
candidatos. O primeiro dever dos candidatos consiste em definir politicas e
programas. E, se eleito, deve manter um dialogo franco e freqiente com seus
eleitores. Para se criar a democracia permanente, destinada a substituir o Estado
Espetaculo.

A politica é da algada de todo individuo, por isso, é necessario que deixe de
ser monopodlio dos tecnocratas que enchem nossos ministérios e pontificam
distanciados do real, assim como terreno de profissionais da politica, que dirigem os

aparelhos e os estados-maiores. .A politica ndo pode continuar a ser o santuario
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dessas duas castas que funcionam como maquinistas para o Estado Espetaculo.
Temos que devolver a politica o papel que Ihe compete: o de assunto de todos.

A partir disso abre-se a discussdo acerca da Reforma Politica e a
necessidade de mudancas no atual sistema, como por exemplo, uma limitacdo da
acumulacdo dos mandatos e a possibilidade de acabar com a reeleicdo para todos
0os cargos eletivos, inclusive parlamentar. Pois, podemos perceber que a
perpetuacdo do poder pode ser prejudicial para a difusdo de informacdo e a
formacdo de cidaddos conscientes-participativos, uma vez que, iSso impede 0
ingresso de jovens e mulheres na vida publica. E preciso multiplicar o nimero dos
que praticam a politica, sem considera-la um espetaculo. E a politica jamais sera

uma atividade de servico se ndo deixar de ser um espetaculo.
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