UNIVERSIDADE
FEDERAL DO
PARANA

PROGRAMA DE POS GRADUACAO EM EDUCACAO
STRICTO SENSU EM CULTURA, ESCOLA E ENSINO

Mestrado

GRADUACAO EM COM!JNICAG.&O SOCIAL E
TECNOLOGIA DA INFORMACAO E COMUNICACAO (TIC):
REFLETINDO SOBRE O CURRICULO.

Autor: Paulo Negri Filho
Orientadora: Dr* Glaucia da Silva Brito




GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL E
TECNOLOGIA DA INFORMACAO E COMUNICACAO (TIC):
REFLETINDO SOBRE O CURRICULO.



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO
Cultura, Escola e Ensino

GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL E

TECNOL OGIA DA INFORMAGAO E COMUNICAGAO (TIC):
REFLETINDO SOBRE O CURRICULO.

PAULO NEGRI FILHO

Orientadora: Dr2 Glaucia da Silva Brito

CURITIBA
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
2008
I



UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO
Cultura, Escola e Ensino

GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL E
TECNOLOGIA DA INFORMAGAO E COMUNICACAO (TIC):

Refletindo sobre o curriculo.

PAULO NEGRI FILHO

Orientadora: Dr2 Glaucia da Silva Brito

Dissertacdo para obtencéo do titulo de MESTRE em Educacéo — area de concentracéo

Cultura, Escola e Ensino — defendida e aprovada em 28 de fevereiro de 2008.

BANCA EXAMINADORA:

Presidente:

Glauciada Silva Brito, doutora
UFPR

Examinadores:

Maria Auxiliadora Moreira dos Santos Schmidt, doutora
UFPR

M obnica Cristine Fort, doutora
PUC-PR

CURITIBA
2008



Dedico esta dissertacdo sobretudo a Deus,

por permitir e fazer possivel tudo

que tenho vivido até aqui.

Mas também a dedico aos meus colegas

Comunicologos Sociais, incansaveis naluta
pela melhora do curso de Comunicagdo
Socia em cadaregido do Brasil.



AGRADECIMENTOS

Gostaria de, em primeiro lugar, agradecer a Deus, que me presenteou com a vida e
ndo apenas isso, com capacidade e todas as condigdes necessérias, tanto materiais quanto
Imateriais, para 0 sucesso em mais esta etapa da minha caminhada. A Ele, meu Amigo
sempre presente, sorrindo comigo nos momentos de aegria e me carregando no colo nos
momentos de adversidade. N&o posso viver sem o Senhor!

Impossivel me esquecer de minha familia, pertinho de mim todos os dias no meu
coracdo, apesar dos 500 km de distanciafisica, em especial meus pais Paulo e Teresinha, meu
irmd Rodrigo e sua esposa Fernanda, minha avdé Rosa e minha bisavd0 Maria, pessoas
essenciais na minha vida, incentivadores natos e incansaveis. E agora, no meio do percurso,
sou presenteado com uma preciosidade, meu sobrinho Pietro, que todos os dias me deixou
inquieto em Curitiba, desesperado parair até Assis abragcé10, pegé-lo no colo.

Obrigado pai, por me apoiar em meus estudos e jamais se negar a me estender a méo
nas horas que precisei, quero ser um orgulho pra vocé sempre. Mage, sO eu sei 0 quanto vocé é
importante na minha vida, nem vocé imagina o quanto suas oragdes e Seu amor me gjudaram
nos momentos que me sentia incapaz. Amo muito vocés, jamais alcancaria meus objetivos
sem minha familial

Um agradecimento todo especial e cheio de carinho também a minha orientadora
Prof2 Dr2 Glaucia da Silva Brito, ou melhor, apenas Glaucia, a amiga que mesmo em meio a
muitas orientagdes e compromissos junto a UFPR, sempre me atendeu bem, sempre
esguentou a cabega junto comigo com as questdes desta dissertacdo. Muito obrigado Gléucia,
agora so temos que comemorar o resultado desses 24 meses de tanto esforgo e dedi cagao!

Agradeco também a cada professor do Programa de Pos-graduacéo em Educacdo da
Universidade Federal do Parana que de alguma forma deu sua contribuicdo para a construcéo
desta dissertacdo, assim como a banca de qualificagdo e de defesa, importantissimas para a
construcdo com sucesso do objeto de estudo aqui apresentado.

Agradeco a meus familiares, dificil até mesmo citar os nomes de todos, pois sei que
cada um, a sua maneira, esteve torcendo por mim, também um agradecimento carinhoso aos
meus amigos: Leda Lima, Evandro Zatti, Mirian Saar, Max Santos, Marta Teixeira, amigos
inesqueciveis, amigos para rir muito, para crescer juntos, para receber apoio e motivacdo.
Esses amigos que estiveram sempre presentes na fata da familia, numa cidade estranha, que

por fim se tornou meu lar. Amo vocés!

Vi



SUMARIO

RESUIMO ...t e et s e e n e e sar e e e me e e ne e e nr e e ane e e r e e nnn e e ne e viii
Y 01 = ot USSR IX
RESUMI......c ettt ettt bbbt et et e s bt bt s he e a e et et e s b e e bt e st et et e nte e X
ListadeabreviatuUraS @ SIgIAS......ccucuiriiiierieeiie ettt et sr et et sreenne e Xi
RS o W0 (R LU o = Voo S Xii
L1051 07X 1T 14
1. CULTURA E TECNOLOGIA: ESTABELECENDO UMA REDE........ccccvvriiinnnne 18
L1 Cultura @teCNOlOQIA. . ....ceeiueeiieie ettt st sre e e 19
1.2. Tecnologia da Informacéo € Comunicagao (TIC) ....ceveeveeieeieesiereere e 27
1.3 GBI CUITUI A ..ttt sa e b e 33

2. GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL NO BRASIL .o 42
3. CURRICUL O E GRADUAGAD ..ottt es s aes s s esas s 52
3.1, ENtendendo O CUITICUIO ..c..eveieeeiieiesie et 52
3.1.1. Umaidéade disCipling @SCOIar ........cccouverieieneneseseeeeesie s 59

3.2. O Curriculo de CoOmMUNICACA0 SOCIAI ......ccverueeereierieerieeiee e ereesee e e ee e e e nee s 61

4. ESTABELECENDO RELACOES: A PESQUISA ......ooiieeeeeeeeeeeeesee e enee s 65
4.1. Estudo de unidadeS de regiStrO.......uuuieeerieerieeiesee et 71
4.1.1. Concluindo o estudo: delimitacdo da disciplina edainstituigo.................... 81

4.2. REIACOES €M CINCO FASES.....cviieeieeesiieteeee e e st e ettt e e teete e e neenneenes 81
4.2.1. Primeira fase — entrevista com graduandos (pesquisa-piloto) .........c.cceeeereeee 82

4.2.1.1. Andlise das respostas daprimeirafase..........cccooveveeveeceseeneesesienens 86

4.2.1.2. Concluindo aprimeirafase........cccoceieeieeiinie e 91

4.2.2. Segunda fase — entrevista com graduandos concluintesdo curso................... 93

4.2.2.1. Relacionando as respostas da segundafase........cccooovveeveiieeiiiienene 94

4.2.2.2. Concluindo asegundafase.........cccccceveereeincieseesecre e 103

4.2.3. Terceira fase — entrevista com coordenadora do CUrsO.........cccceeveereeeieereeenee 104

4.2.4. Quarta fase — entrevista COM ProfeSSoras........c.veveeeeereereesieseeseeseeseesee e 107

4.2.4.1. Relacionando as respostas daquartafase .........ccovceeveeceveeneesinseneee 109

4.2.5. Quinta fase — 0 AOCUMENTO.........cccuieiiieiee ettt nee s 111

4.25.1. A andlise dOCUMENLE .........ccceeereeieie e 112

4.3. AproxXimando aS CINCO fASES.......cuciieiiriiereese e cee et se et e et seesneennens 115

5. CONSIDERACOES FINAIS ...t estessteses st s tssasassse s sssssssnss s ssnansans 119
I 2= o0 0 1= T (< = g o o USRS 125

L 0= o 1o SRR 127
LiStA OB ANEXOS.....cueeieeieite ittt sttt bbbt et e e b e st bt st e e et b nbeene e 128
AANIEXOS......e ettt bt e R et e e R R e e e RE e e aREe e e e Re e e e ne e e aRe e e e Reeeeanreeeanreas 129
REFERENCIASBIBLIOGRAFICAS ......oooeceeeeteeeeeeseeeeevesesss s senssses s sesssses s 209

Vil



RESUMO

Este trabalho tem o intuito de apresentar a correlacéo entre Comunicagao e Tecnologia, sendo
campos tdo préoximos que muitas vezes se confundem. As Diretrizes Curriculares do
Ministério da Educacdo brasileiro prevéem o estudo tecnolégico na graduacdo de
Comunicagdo Social, mas estas mesmas Diretrizes ndo estabelecem o0s parametros para a
abordagem da tematica privilegiada. Dessa forma, surgiu a questdo norteadora da pesquisa:
guais seriam os elementos curriculares basicos necessarios a uma disciplina especifica que
adentra ao campo das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs) para uma melhor e
mais abrangente formagdo tedrico-pratica do comunicador social em qualquer uma de suas
habilitacbes? No intuito de responder esta questdo, a pesquisa foi realizada em cinco fases
distintas: entrevistas semi-estruturadas com estudantes (em grupo), logo apds, 0 mesmo
método de entrevista com trés formandos do curso (Jornalismo, Relacbes Publicas,
Publicidade e Propaganda), e entdo, com professores e coordenacdo da graduacdo em
Comunicacéo Socia dainstituicéo selecionada na cidade de Curitiba-PR, assim como, analise
documental do Plano de Ensino da disciplina 'Comunicagdo e Tecnologia, de caréter
obrigatorio e comum a todas as habilitacbes do curso da mesma Instituicdo de Ensino
Superior, deram subsidios para as conclusdes. Ao final das pesquisas e revisdo tedrica, foi
possivel chegar aos elementos que devem ser privilegiados pela disciplina que se propde a
adentrar a0 campo das TICs na graduacdo de Comunicagdo Social, sendo eles:
Interdisciplinaridade; Didética estruturada; Metodologia plural; Projetos integrados. Contudo,
antes da disciplina ou do contetido do curso, o fator mais importante € o Projeto Pedagdgico,
pensado conjuntamente para garantir que todos os elementos fundamentais para a formacéo
do graduando sgjam garantidos, uma formagdo que ndo se restrinja @ Comunicacao,
contemplando um patamar mais ato, a Comunicacdo Social.

PALAVRAS-CHAVE
Ensino Superior; Comunicacdo Socia; Tecnologia da Informacéo e Comunicacdo (TIC);
Curriculo; Projeto Pedagdgico.
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ABSTRACT

This paper has the objective to present the correlation between Communication and
Technology, which are so close fields that often get confused. Diretrizes Curriculares
(Curricular Directives) from brazilian Education Ministry foresee technologic study on Social
Communication under-graduation course, but these Directives do not establish the parameters
for this study. Thinking of this it comes up the primary question for this research: which
would be the basic curricular elements necessary in a specific discipline to get into the field of
Information and Communication Technologies (ICTs) to have a better and more extensive
theoretical practice of the social communicator in any of its habilitations? For the purpose of
answering this question, the research was made in five distinct steps. semi-structured
interviews with students (grouped); right after the same interviewing method with three senior
students from the course (Journalism, Public Relations, Publicity and Advertising), and then,
with teachers and the coordinator of the under graduation in Social Communication from a
selected university in Curitiba-PR, such as the documental analysis of the Teaching Plan of
the discipline ‘Communication and Technology’, a compulsory discipline and common to all
habilitations of the course from the same University, granted these conclusions. At the end of
the researches and theoretical revision, it was possible to get to the elements that must be
privileged by the discipline that intend to get into the field of ICTs in the Social
Communication course, which might be: Interdisciplinarity; Structured didactic; Plural
methodology; Integrated projects. However, before the discipline or the contents of the
course, the most important factor is the Pedagogic Project, thinking together to guarantee that
al of the fundamental elements for the formation of the under-graduating student are granted,
a formation that is not restricted to Communication, regarding a higher level, the Socia
Communication.

KEYWORDS
Higher Education; Socia Communication; Information and Communication Technology
(ICT); Curriculum; Pedagogic Project.



RESUME

Cette étude cherche a présenter la correspondance entre deux domaines toujours proches: la
Communication et la Technologie. Les Normes du Ministére de |I'Education Brésilien
considére |’ étude technologique dans le programme du cours supérieur de Communication
Sociale, mais ces Normes n'établissent pas les directives a cette étude. Ainsi, surgit la
guestion de cette recherche: quels seraient les éléments de base nécessaires a une discipline
précise qui traite des Technologies de I’ Information et de la Communication (TIC) pour une
meilleure et plus ample formation théorique et pratique du professionnel de Communication
Sociae? Les données ont été reccueillies en cing phases distinctes. entrevues semi-structurées
avec des étudiants (en groupe); la méme procédure avec trois étudiants en fin de cours
(Journalisme, Relations Publiques, Publicité et Propagande); entrevues avec des professeurs et
avec le responsable de la coordination du cours supérieur de Communication Sociale de
I"institution sélectionnée a Curitiba-PR et analyse documentaire du Plan d’ Enseignement de la
discipline ‘Communication et Technologi€, de caracter obligatoire et commum a toutes les
habilitations du cours de la méme Institution d’ Enseignement Supérieur. On conclut avec
quatre éléments qui doivent étre privilegiés dans la discipline des Technologies de
I’ Information et de la Communication (TIC) du cours supérieur de Communication Sociale:
Interdisciplinarité; Didactique Structurée; M éthodologie Plurale et Projets Intégrés. Toutefois,
le facteur le plus important est le Projet Pédagogique, qui doit étre éaboré en équipe pour que
tous les éléments fondamentaux soient garantis, y compris une formation qui ne se borne pas
alasimple communication, mais qui englobe aussi la Comunication Sociae.

MOTS-CLE
Enseignement Supérieur; Communication Sociade; Technologie de I'information et de la
Communication (T1C); Programme; Projet Pédagogique.
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Para aprender a sabedoria e o0 ensino;

para entender as palavras deinteligéncia;
para obter o ensino do bom proceder,
ajustica, 0 juizo e a eqlidade;

para dar aos simples prudéncia;

e aos jovens, conhecimento e bom siso.
Ouga 0 sabio e cresga em prudéncia;
e o instruido adquira habilidade

para entender provérbios e pardbolas,

as palavras e enigmas dos sabios.

O temor do Senhor € o principio do saber,
mas o0s loucos desprezam

a sabedoriae 0 ensino.

(PROVERBIOS 1:2-7)
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INTRODUCAO

Conforme Lowy, o Historicismo aparece sobretudo na Alemanha no fim do século

XVIII e inicio do XIX, visando “legitimar as instituicdes econdmicas, sociais e politicas

existentes na Alemanha, na Prassia [..]" (LOWY, 1985, p.70), sendo conservador,

condenando as revolugbes e, especidmente, a Revolucdo Francesa. Por outro lado

condenando também o capitalismo nascente, que estava em oposi¢do a essas instituicdes, traz
trésidéias essenciais que podem ser resumidas nas seguintes proposi coes:

1. Todo fendmeno cultural, social ou politico € histérico e 'ndo pode ser

compreendido sendo através de e na sua historicidade’. 2. Existem diferencas

fundamentais entre os fatos naturais e os fatos histéricos e, consegiientemente, entre

as ciéncias que os estudam. 3. Ndo somente 0 objeto da pesquisa esta imerso no

fluxo da historia, mas também o sujeito, o préprio pesquisador, sua perspectiva, seu
método, seu ponto de vista. (LOWY, 1994, p. 65)

Com o devido cuidado, essas idéias podem ser apropriadas ainda hoje como essenciais
para se entender que ndo € possivel olhar uma mesma temética sob todos os angulos pelos
guais ela pode ser vista. Por mais esforco que sgja feito, as possibilidades dificilmente sdo
mensuraveis.

Sabe-se, ainda, que 0 objeto de pesquisa esta inserido em um momento histérico
especifico, assim como o pesquisador, seus métodos e a propria pesquisa, conforme citagdo de
Lowy (1994), e este recorte historico deve ser levado em conta ao se olhar para tal objeto.
Cabe entdo, ressaltar que é sdbio afunilar o objeto pesquisado para que este, ainda que em
parte, sgja estudado em integridade, salvo redundancia aparente.

A partir de vivéncia enquanto graduando em Comunicacdo Social e de impressoes
deixadas pelas disciplinas que se propunham a adentrar 0 campo do ensino das Tecnologias
de Informacéo e Comunicacdo (TICs), 0 tema para esta dissertacdo surge com a correlacdo
entre as TICs e o curso de Comunicacéo Social, em suas diversas habilitacbes (Jornalismo,

Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas, Editoracdo, Radialismo, Cinema), ja que todas
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possuem um nucleo comum em seus curriculos. Nao € mais possivel desvincular atecnologia
e a comunicagdo uma da outra, sendo ambas muitas vezes confundidas pela proximidade que
mantém.

Conforme Trivifios (1987, p. 93), do ponto de vista prético € recomendavel que o foco
de pesqguisa do pés-graduando esteja essencialmente vinculado a dois aspectos fundamentais:
“1°) O topico da pesquisa deve cair diretamente no ambito cultura de sua graduagdo
(secundariamente no da especializacdo); 2°.) O assunto deve surgir da préatica quotidiana que o
pesquisador realiza como profissional”.

Por isso, ao cursar a graduagdo em Comunicagdo Social entre os anos 2000 a 2004, o
pesquisador percebeu uma forte tendéncia das disciplinas que abordavam TICs, ou aguelas
ministradas nos laboratorios de Informética, de terem caréter essencialmente instrumental, ou
sgja, as aulas se propunham apenas ao ensino do uso dos software (cardter fundamental de
curso técnico), conforme 0 que seria necessario para insercdo no mercado de trabalho, a
capacitacdo técnica

Com relacdo ao mercado de trabalho, o curso de Comunicagdo Social necessita ser
periodicamente atualizado e aperfeicoado para oferecer aos graduandos uma formacéo
condizente com as exigéncias externas, como o conhecimento tedrico e pratico da profissio,
jA que o dominio de software especificos da &rea é fundamental para a carreira. A
Comunicagdo, em especial, por estar muito proxima das midias e tecnologias diversas, bem
como pelaforte concorréncia entre as grandes agéncias e empresas de comunicacdo, necessita
de profissionais cientes das novidades tecnol 6gicas, novidades estas que surgem com grande
velocidade, e nessa mesma velocidade ficam obsoletas. Dessa forma, as ementas das
disciplinas referentes a0 campo de estudo das Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo
(TICs) no curso deveriam ser constantemente revistas, para que 0 curso pudesse proporcionar
uma formagéo atualizada e, principamente, reflexiva aos futuros comunicologos que estaréo
convivendo com o surgimento de novos aparatos tecnolégicos durante toda sua vida
profissional.

Sendo o estudo das TICs fundamental para a formagdo dos futuros profissionais de
Comunicacéo Socia, um dos problemas levantados € o fato de ndo haver um consenso na
criagdo, estruturagcdo, desenvolvimento e ensino das disciplinas de TICs, na estrutura
curricular, nos diversos cursos das institui goes pesquisadas na capital paranaense que ofertam

agraduacdo em questdo, nem mesmo com relacdo ao nome da disciplina nesses curricul os.
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Quais seriam os elementos curriculares basicos necessarios a disciplina especifica que
trata de Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo para uma melhor e mais abrangente
formag&o do comunicador social, prético-reflexiva, em qualquer uma de suas habilitagdes?

Dessa forma, 0 objetivo geral desta dissertacéo € propor elementos de uma disciplina
gue aborde as TICs no nucleo comum do curriculo de Comunicagdo Social, tornando-o mais
plural, melhor estruturado, levando-se em consideracéo as necessidades de conhecimento
exigidas para o profissiona de Comunicagdo, assim como a opinido dos professores e
estudantes a respeito desses elementos.

Os objetivos especificos deste trabalho séo:

a) andlisar ementas existentes das disciplinas que privilegiam as TICs no curso de
Comunicacéo Social, mapeando os contelldos em comum; e

b) aprofundar a anadlise do que tem sido sugerido e praticado nas disciplinas, por meio
dareflexéo do que é experenciado por discentes e docentes do curso.

Para tais objetivos, faz-se necess&ria uma pesquisa exploratéria em instituicdes que
ofertam o curso, assim como delimitacdo de uma das instituicdes para andlise documenta e
do contetido curricular e entrevistas com coordenacdo, professores e estudantes. Dessa forma,
0 universo delimitado € o das treze instituicBes de ensino superior da cidade de Curitiba,
capital do Parang, Brasil, que ofertam a graduagdo em Comunicacdo Social em qualquer uma
das suas habilitagcdes, sendo que a andlise documental e entrevistas serdo direcionadas para
apenas uma das instituicoes.

Para a construcdo tedrica do trabalho buscou-se autores que auxiliaram nas diversas
guestdes envolvidas para que fosse construido o referencial necessario, como: Terry Eagleton
e Raymond Willians, com seus conceitos de cultura; Lundgren e Goodson, autores da
temética curricular, assim como Saviani; Sancho, com o conceito de tecnologia e suas
categorizacoes, inclusive as aplicagdes no campo educacional; jA no campo da comunicagao:
Wolton e Aparici; Jacquinot, Pierre Lévy e Lucia Santaella, estudiosos das Tecnologias da
Informacéo e Comunicagdo e da cibercultura; Paulo Freire e seu legado na educagéo; e
Ivonélia Purificacdo, Natdlia Bueno e Glaucia Brito com pesguisas empiricas e experiéncias
préticas na érea.

No primeiro capitulo, procura-se delimitar como cultura e tecnologia se aproximam. O
capitulo dois traga a distribui¢do dos cursos de Comunicagdo Social pelo Brasil e estabelece
relacdes entre as Tecnologias e a Comunicagdo Social. O terceiro capitulo inicia a discussao
curricular, adentrando na graduacdo em Comunicacdo Social e em como as TICs estéo

presentes no curso, a partir de pesquisas realizadas por Bueno & Brito.
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A metodologia, descrita no quarto capitulo, privilegiada nesta dissertacdo é a Andlise
Documental, com suporte das pesguisas qualitativas e Andlise do Contelido. Quando se
levanta a questéo curricular nesta dissertacdo tem-se como justificativa a pequena quantidade
de pesquisas e estudos apoiados na teméti ca tecnol 6gica realizados no Ensino Superior, jaque
0s estudos mais abundantes tém se dado nos Ensinos Basico, Fundamental e Médio. Pouca
atencdo é dada aos cursos de graduacao, especificamente no curso de Comunicagdo Social,
gue tém tanta proximidade com as questdes tecnol 6gicas.

O capitulo cinco apresenta as Consideracoes Finais com discussdes sobre os resultados
obtidos, encerrando o estudo e propondo nova colaboragdo ndo sd a questdo curricular da
graduagdo em Comunicagdo Social, mas a forma com gue tém sido inseridas as TICs no
curso, assim como as limitagdes do trabalho e possiveis estudos futuros.

O apéndice traz entrevista realizada com docente que, por meio de sua experiéncia,
gjuda a esclarecer como 0 ensino prético de tecnologia pode acontecer sem a utilizagdo de
equi pamentos tecnol 6gi cos.

Em anexo, encontram-se 0s documentos governamentais que trazem as diretrizes
curriculares para o funcionamento dos cursos de graduacéo em Comunicacdo Social, alistade
Instituigbes de Ensino Superior que ofertam a graduagdo em Comunicagdo Social na cidade
de Curitiba, assm como grades curriculares e ementas de disciplinas andisadas que
privilegiam as TICs.

Ao final, tém-se as referéncias bibliogréficas utilizadas, organizadas em ordem
alfabética.
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Este capitulo faz uma aproximagdo possivel entre cultura e tecnologia, dando atencéo

especia a realidade brasileira, sendo que tanto a sociedade quanto a educacdo acabam se

fazendo presentes na mesma discussao aproximativa.

Alfred Bernard Nobel pouco antes de sua morte escreveu:

Todo o resto da fortuna por mim deixada a0 morrer sera empregado da seguinte
maneira: o capital, colocado por meus executores testamenteiros em valores moveis
seguros, constituira um fundo, cuja renda sera distribuida, cada ano, a titulo de
recompensa, as pessoas que, no decorrer do ano precedente, tenham prestado os
maiores servicos a humanidade [...] Desgjo, expressamente, que 0s prémios sgjam
conferidos sem qualquer consideracéo de nacionalidade, de modo a serem atribuidos
aos mais dignos, sgjam ou ndo escandinavos. Paris, 27 de novembro de 1895.
Assinado, Alfred Bernard Nobel. (apud: FEDER, 1982, s/p.)

Nobel, em seu leito de morte, mostra uma consciéncia de que poderia fazer diferenca

em sua época, e ainda mais, até os dias atuais, mesmo sem um diploma, ja que nunca

freglientou uma universidade, péde provocar em outros a consciéncia de que sempre ha

tempo, indiferentemente das circunstancias, para que algo segjafeito em favor da comunidade.

Os que pela Universidade transitam tém mais do que os demais cidaddos o dever de

cumprir com seus deveres sociais e cientificos. Ja para os profissionais e estudiosos da area de

Comunicagéo, 0 peso é aindamaior, como diz Féder:

A Comunicagdo deposita em nossas maos uma soma de poderes que ndo é dada a
nenhuma outra profissdo. A medicina pode perder ou salvar uma vida; a engenharia
pode provocar ou evitar uma catastrofe; a advocacia pode eliminar ou garantir um
direito; o magistério pode orientar, para 0 bem ou para o mal, um grupo de pessoas.
O nosso poder multiplica-se por essestodos. A comunicacdo social pode causar uma
morte ou salvar a vida de multidBes;, pode provocar ou evitar catéstrofes,
simultaneamente, em diferentes lugares; pode eliminar ou defender o direito de
todos os povos e pode orientar, para 0 bem ou para 0 mal, ndo apenas um grupo de
pessoas mas, praticamente, toda a humanidade. (FEDER, 1982, §/p)

A preocupacdo de Féder € legitima ainda no inicio do século XXI ao se olhar para a

influéncia e freqiiéncia dos meios de comunicacdo no cotidiano das pessoas no Brasil e no

mundo, sgja em metropoles, vilargos, areas rurais ou nos mais indspitos locais em que estgja
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presente a vida humana. A influéncia das midias sobre as pessoas, seu comportamento e
opinido € pouco discutivel, ja que é possive presenciar o poder que alguns desses meios tém
deinfluenciar as decisdes, amoda, a cultura e a economia.

Essas midias, téo presentes no dia-a-dia das pessoas, estdo inseridas em um campo
maior, elas sdo parte das TICs, assim como a comunicagdo multimidia, o Sistema Brasileiro
de Televisdo Digital (SBTVD), as redes de computadores, o software livre, a educagéo a
distancia. Da mesma forma, as TICs também fazem parte de um campo maior, 0 campo
tecnol ogi co.

O acesso a0 campo das TICs, assim como seu uso, vem implicando em novas
possibilidades de acesso a informagdo e criagdo de conhecimento, 0 que repercute
amplamente na sociedade. "Estamos vivenciando um momento de transicdo social que se
reflete em mudancas significativas na forma de pensar e de fazer educacéo” (KENSKI, 2003,
p. 91).

Kenski afirma que a presenca das TICs na sociedade explicita que 0 mesmo acontece
no meio educacional, quando a pesquisadora coloca que a transicdo social reflete mudancas
na forma de se pensar e fazer educacdo, acompanhando as mudancas da prépria sociedade. A
repercussao gue as TICs estdo provocando no amago da sociedade ndo se limita a mudar a
forma de se fazer e pensar a educagdo, mas se estende a outras facetas da sociedade. Um
dessas facetas € a cultural, indissociavel da presenca humana, que ser4 mais bem tratada no

préximo tépico.

1.1. Cultura etecnologia

Eagleton (2005, p. 9) destaca que o conceito de cultura é tdo complexo gquanto a
complexidade da propria palavra ‘ cultura’, que s € menos polémica que a palavra ' natureza' .
Por isso, faz-se necessario a busca tedrica em diversos autores para que sgja possivel a
construcdo de um conceito de ‘cultura’ que supra as necessidades deste estudo. Desta forma,
justifica-se a escolha por abordar atematica cultural pelo olhar contemporéaneo de Eagleton, ja
gue o autor recorre aos estudos mais tradicionais, analisando-os e intercruzando-os, estudos
de intelectuais como Raymond Willians, Stuart Hall, T. S. Eliot, L. Althusser, F. Nietzsche, J.

Frow.
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Eagleton inicia sua teorizag&o de cultura pela dualidade ‘natural’ versus ‘inatural’ que

0 ser humano possui inerenteasi.

Nés nos assemelhamos a natureza, visto que, como ela, temos de ser moldados a
forca, mas diferimos dela uma vez que podemos fazer isso a nGs MesMOs,
introduzindo assim no mundo um grau de auto-reflexidade a que o resto da natureza
ndo pode aspirar [...]

Mas a prépria necessidade de cultura sugere que ha algo faltando na natureza— que a
nossa capacidade de ascender a alturas além daquelas de nossos pares na natureza,
0S outros animais, € necessaria porque nossa condicdo natural é também bastante
mais “inatural” do que a deles. Se existe uma histéria e uma politica ocultas na
palavra“cultura’, hdtambém umateologia. (EAGLETON, 2005, pp. 15-16)

Conforme Eagleton, o ser humano tem um carater natural, ligado a natureza, mas ao
mesmo tempo, impulsos ‘inaturais’, impulsos que nos levam a criar e produzir cultura. Essa
cultura os difere dos outros animais, estando diretamente ligada a capacidade, e mais,
necessidade, tanto de manter quanto de contar a histéria. Assim como o ser politico que é o
ser humano, defensor de seus ideais e crengas, um ser que necessita desenvolver questdes
afetivas, emotivas, éticas, religiosas. Para 0 autor, “a natureza humana € naturamente
antinatural, extrapolando as medidas simplesmente em virtude do que é. E isso que distingue
0s humanos das ‘feras’, cujas vidas sdo rigorosamente determinadas por suas necessidades de
espécie.” (op. cit., p. 145)

Esta caracteristica humana, colocada por Eagleton, o ser ‘inatural’, ndo € algo puro,
sem interferéncias de outros seres humanos, do meio e de autoridades sociais que tentam, e
por vezes conseguem, incutir ideologias diversas nos seres particul ares.

Eagleton, baseado em estudos realizados por Willians', destaca que a palavra cultura
nessa época, na Inglaterra, poderia ser equiparada a palavra gentleman, rel acionando-se tanto
a polidez quanto a ética. Da mesma forma, a co-relagdo cultura-civilizagdo enobrecia a
sociedade francesa, por ter, reconhecidamente, o caréter mais civilizado da época, destacando-
se a politica, economia e técnica. “Ao passo que a ‘cultura’ germanica tinha uma referéncia
mais estreitamente religiosa, artistica e intelectual.” (EAGLETON, 2005, p. 20)

Com base em suas raizes etimol dgicas no trabalho rural, a palavra primeiro significa
algo como “civilidade”; depois, no século XVIII, torna-se mais ou menos sinbnima
de “civilizagdo”, no sentido de um processo geral de progresso intelectual, espiritual
e material. (op. cit., p. 19)

Embora as palavras “civilizacdo” e “cultura’ continuem sendo usadas de modo
intercambiavel, em especia por antropdlogos, cultura é agora também quase o
oposto de civilidade. Ela é mais tribal do que cosmopolita, uma realidade vivida em
um nivel instintivo muito mais profundo do que a mente e, assim, fechada para a
critica racional. Ironicamente, ela € agora mais um modo de descrever as formas de
vida “selvagens’ do que um termo para os civilizados. Numa inverso curiosa, 0s
selvagens agora sdo cultos, mas os civilizados, ndo. (op. cit., p. 25)

" Raymond Willians, ver Keywords, Culture and Society, The Long Revolution e The Idea of Culture.
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O autor indica o percurso que o conceito de cultura fez pela histéria, apoiando-se nos
estudos de Willians. Mas a cultura continua seu percurso, modificando e sendo modificada,
interferindo no pensar e no agir dos seres humanos, e sendo tocada, moldada e desenvolvida,
uma parte indissociavel da vida humana. Eagleton ja afirma que “a medida que a cultura
como civilizagdo é rigorosamente discriminativa, a cultura como forma de vidando o é[...]
Ser simplesmente uma cultura de algum tipo ja eraum valor em si; mas ndo fariamais sentido
elevar uma cultura acima de outra do que afirmar que a gramética do catal &o era superior a do
arabe.” (op. cit., pp. 26-27)

Todas as culturas devem incluir préticas tais como a criagcéo de criancas, educacao,
assisténcia social, comunicacdo, e apoio muatuo; em caso contrério, elas seriam
incapazes de se reproduzir e, assim, incapazes, entre outras coisas, de engajar-se em
préticas exploradoras. E 6bvio que a criagdo de criancas pode ser sidica, a
comunicacdo, deturpada e a educacdo, brutalmente autocrética. Mas nenhuma
cultura pode ser inteiramente negativa, ja que s para atingir seus fins perversos ela
tem de promover capacidades que sempre implicam usos virtuosos. A tortura exige
aquela espécie de capacidade de juizo, iniciativa e inteligéncia que pode também ser
usada para aboli-la. Nesse sentido, todas as culturas sdo autocontraditorias. Mas isso
ndo é so de cinismo, mas também de esperancga, ja que significa que €elas préprias
engendram as for¢as que devem transforméa-las. (op. cit., pp. 39-40)

Esta aparente generalizacdo do termo ndo € surpreendente, ja que, como visto em
Eagleton, cultura € uma palavra gue permeia a historia da humanidade, estando presente desde
a cultura de lavoura para a aimentacdo. Atualmente, tem assumido 0s mais diversos
significados, como o antropol 6gico, que abrange tudo, “ desde estilos de penteado e habitos de
bebida até como dirigir a palavra ao primo em segundo grau de seu marido, ao passo que 0
sentido estético da palavra inclui Igor Stravinsky, mas ndo a ficgdo cientifica” (op. cit., p.
51). Por sua vez, a ficgdo cientifica pode ser incluida na cultura popular, ou como muito se

dissemina em Comunicacéo, culturade “massa’.

E se cultura significa tudo que é humanamente construido ao invés de naturalmente
dado, ent&o isso deveria logicamente incluir a indUstria assm como a midia, formas
de fazer patos de borracha assim como maneiras de fazer amor ou se divertir.

Talvez préticas como a manufatura de canos de esgoto deixem de ser culturais
porgue ndo sdo praticas significativas, uma definicdo semidtica de cultura que foi
efemeramente popular nos anos 70. Clifford Geertz, por exemplo, vé a cultura como
as redes de significagio nas quais esta suspensa a humanidade?. Raymond Willians
escreve sobre a cultura como “o sistema significante através do qual [...] uma ordem
social é comunicada, reproduzida, experienciada e explorada’.? (op. cit., p. 53)

No proprio Willians percebem-se as vérias tentativas, muitas vezes paradoxais, de

definicdo de cultura Dentre eles, padréo de perfeicdo, disposicdo mental, artes,
desenvolvimento intelectual, modo de vidatotal, sistema significante, estrutura de sentimento,

2 GEERTZ, C. The Interpretation of Cultures. London: 1975, p.5.
3 WILLIANS, R. Culture. Glasgow: 1981, p. 13.
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inter-relacdo de elementos de uma forma de vida, produgdo econdmica, familia, instituicoes
politicas (op. cit., p. 58).

Assim como Willians, Eagleton também faz esforcos no entendimento do
desenvolvimento do termo ao longo da histéria, assm como de uma definicéo que alcance a

extensao do termo:

De maneira aternativa, pode-se tentar definir cultura funcionalmente em vez de
substantivamente, como tudo o que for supérfluo com relagdo as exigéncias
materiais de uma sociedade. Segundo teoria, a comida ndo é cultural, mas
tomates secos sao; o trabalho ndo é cultural, mas usar sapatos ferrados ao trabalhar
€. Na maioria dos climas, usar roupas é uma questéo de necessidade fisica, mas que
tipos de roupas se usa ndo é. Ha algo positivo nessaidéia de cultura como supérfluo,
a qual ndo estd longe do coeficiente de Willians entre significaco e necessidade,
mas o problema de distinguir o que é do que ndo é supérfluo é decididamente
desanimador. Pode bem ser que as pessoas se revoltem mais facilmente por causa de
tabaco ou taoismo do que o fariam por causa de assuntos materialmente mais
urgentes. E, uma vez que a producdo cultural tenha se tornado parte da producéo de
mercadorias em geral, fica mais dificil do que nunca dizer onde termina o reino da
necessidade e comeca o reino da liberdade. Na verdade, como a cultura no sentido
mais restrito tem sido comumente usada para legitimar o poder — isto &, usada como
ideologia-, isso, de algum modo, sempre foi assim. (ibid.)

Eagleton chama a atencdo para o fato de a nocéo de culturajater sido rarefeitademais,
e, atualmente, flacida ao ponto de deixar pouca coisa de fora. Dessa forma, faz-se um paralelo
com o autor quando ele afirma que “a arte recria as coisas individuais na forma de suas
esséncias universais, e ao fazé-lo torna-as inimitavelmente elas préprias’, quando se observa
gue os recursos tecnologicos sd& o prolongamento do corpo humano, como o
microcomputador pode ser 0 cérebro, um cérebro que sd funciona com outro cérebro por trés
dele, 0 humano.

Sobre isto j& escreveu suficientemente em Comunicagdo, Marshall McLuhan®, ainda
assim, Eagleton ndo deixa de tocar no assunto em seu estudo sobre cultura, afirmando que,
“por se moverem dentro de um meio simbdlico e por serem de certo tipo material, nossos
préprios corpos tém a capacidade de se estender para muito além dos seus limites sensiveis,
naquilo que conhecemos como cultura, sociedade ou tecnologia’ (EAGLETON, 2005, p.
140).

Eagleton destaca que a industria cultural foi responsavel por colocar a cultura de
forma mais proeminente na sociedade contemporanea, ja que por esta industria, a cultura

ficou integrada ao processo geral de producdo de mercadoria.

Como o terreno bruto da prépria linguagem, as culturas ‘funcionam’ exatamente
porque sdo porosas, de margens imprecisas, indeterminadas, intrinsecamente

* Ver: Meios de Comunicacdo como Extensdes do Homem. S& Paulo : Cutrix, 2005. Ver, também,
BAITELLO Jr., Norval. A Midia antes da M aquina. In: JB On-line, Caderno Idéias. Sabado, 16 de outubro de
1999.
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inconscientes, nunca inteiramente idénticas a S mesmas, seus limites
transformando-se continuamente em horizontes. (op. cit., p. 139)

Contudo, opta-se por ndo afirmar precocemente gque a tecnologia ja faz parte da
cultura, mas conhecendo-se a realidade da sociedade brasileira, por exemplo, pode-se refletir
sobre como as diversas formas de tecnologia tém estado presentes navida social.

Compreender as particularidades, complexidades ou mesmo a esséncia do fendbmeno
técnico, bem como seu papel na histéria da humanidade, ndo é um exercicio facil.
Hoje, talvez mais que em outras épocas, a influéncia da tecnologia nas sociedades
ocidentais tem um lugar capital dentre as questGes que emergem como prioritarias
na contemporaneidade. (LEMOS, 2002, p. 27)

Lemos evidencia o papel influenciador da tecnologia nas sociedades ocidentais, sendo
para ele uma das questdes prioritarias da contemporaneidade, mas também explicita a
complexidade de se entender o fendmeno técnico, assim como seu papel na histéria da
humanidade.

Por isso n&o pode haver distanciamento da discussdo dessa influéncia da tecnologia na
sociedade no melo académico, em especial, nos cursos em que os profissionas deixaréo a
universidade para o mercado de trabalho com a responsabilidade de conhecer e manipular tais
tecnologias presentes na sociedade, como € o caso do comunicador social. Lemos traz,
também, o termo “fendémeno técnico” e, entdo, escreve sobre ainfluéncia da “tecnologia’ nas
sociedades ocidentais, por isso, é necess&io fazer distingdo entre esses dois termos
interligados: técnica e tecnologia

Técnica vem do grego tekhne, que pode ser traduzido por arte. A técnica esta inserida
na poiésis’ dos gregos e é oposta a conceito de physis, que é o principio de geragdo das
coisas naturais. Tanto a tekhné quanto a physis fazem parte do processo de vir a ser, de
passagem da auséncia a presenca. No entanto, a primeira € um conceito filosofico que visa
descrever as artes préticas, o saber humano (LEMOS, 2002, pp. 28-29). Entdo, tudo que
procede da acdo do ser humano € techne, assim, “a danca € tekhne, as boas maneiras séo
tekhné, a cozinha é tekhne.” (STIEGLER, 1994, p. 106).

Ja atecnologia € um conceito mais moderno, precedido pelo de técnica,

A tecnologia moderna vai se caracterizar pela instauragcdo de méquinas e sistemas
maquinicos que vao, pouco a pouco, afastando o homem do que até entdo
caracterizava a relagdo homem-técnicaz a manipulagdo de instrumentos e
ferramentas. (LEMOS, 2002, p. 32)

> Heidegger mostra, a partir das premissas de Platéo e Aristételes, que poiésis é um processo de producéo: uma
flor que nasce revela um processo poiético, da mesma forma em que a construgéo de uma mesa. No entanto, esta
exige a presenca de uma inteligéncia externa, de um demiurgo que imite aquilo que a natureza faz por ela
mesma. (LEMOS, 2002, p. 58)
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Quando uma pessoa se interessa e faz uma pesquisa do termo em dicionarios simples’,
encontra tecnologia como um substantivo feminino, datado de 1783, e que se refere & “teoria
geral e/ou estudo sistematico sobre técnicas, processos, métodos, meios e instrumentos de um
ou mais oficios ou dominios da atividade humana (p.ex., indUstria, ciéncia etc.)”, ele deriva
por metonimia da “técnica ou conjunto de técnicas de um dominio particular” e por extensao
de sentido de “ qual quer técnica moderna e complexa’ (HOUAISS, 2000).

Contudo, o termo tecnologia surge nos gregos e € muito confundido com techné,
conforme visto anteriormente. Apenas no seculo XVII € que o termo surge como se entende
tecnologia hoje. Vargas (1994, p. 20) esclarece: "[...] sO a partir de 1600, com a Ciéncia
Moderna é que aparece a tecnologia como é entendida hoje; isto €, um saber fazer baseado em
teoria e experimentacdo cientifica’.

Nos séculos seguintes, a Revolucdo Francesa e a Revolucdo Industrial sdo
responsaveis por fazer emergir varias instituices de caréter tecnol6gico como a Academie de
Sciences, a Ecole Polytéchnique, que serviam de model os para outros paises. Ha expansio das
ciéncias e, com isso, a valorizagdo das técnicas como entendimento cientifico, 0 que aponta
como sendo o desenvolvimento datecnologia.

Para apoiar o entendimento do conceito de tecnologia, pode-se, por meio de Gama,
descrever 0 que ndo seriatecnologia:

- atecnologia ndo € um conjunto de técnicas ou de todas as técnicas, e nem € uma
sofisticagdo da técnica. A passagem da técnica para a tecnologia (e esta ndo exclui a
primeira) ndo € a questdo da gradacdo ou desenvolvimento interno ao campo das
técnicas. é a questdo que se refere a formagdo socio-econdmica em que se realiza.

- a tecnologia ndo € a "maneira como os homens fazem as coisas' porque, em
primeiro lugar, ndo se distingue desse modo técnica de tecnologia e, em segundo
lugar, ha muitas coisas que os homens fazem que néo sdo técnicas.

- atecnologia ndo é o conjunto de ferramentas, maguinas, aparelhos ou dispositivos
guer mecénicos, quer eletrénicos, quer manuais, quer automati cos.

- a tecnologia ndo é o conjunto de invencdes ou qualquer uma delas
individualmente. O avido ndo é uma tecnologia, como ndo € o radio, o radar ou a
televisdo, muito embora sgja esta a acepcdo mais difundida em marketing. (GAMA,
1986, p. 205)

A citagdo corrobora com o entendimento do conceito de tecnologia ao trazer as
comuns confusdes sobre 0 que seria tecnologia, mas ndo o é. Assim, ao se fazer a distingdo
entre técnica e tecnologia no inicio deste tépico, concorda-se com Gama, quando este

apontando as diferencas entre os termos, destacado por ele que a tecnologia ndo € um

® Apesar de ndo ser considerado um método cientifico de pesquisa, os dicionérios, assim como as enciclopédias,
fazem parte do material impresso de mais facil acesso a populacdo em geral. Atuamente a Internet também
entrou no hall de fonte de pesquisa popular. Wolton em sua obra Pensar a Comunicacdo (Ed. UnB: Brasilia,
2004, p. 29) se utiliza da consulta em dicionérios e enciclopédias para apoia-lo na reflexéo para a definicdo das
palavras ‘informacdo’ e ‘comunicagdo’.
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conjunto de técnicas, por exemplo. Outro ponto abordado pelo pesquisador é o fato de a
tecnologia ndo ser a maneira como 0s homens fazem as coisas, ja que isto poderia ser tido

como técnica, e mesmo assim, nem tudo o que é feito pelo homem é técnica.

A tecnologia ndo se confunde, portanto, com os produtos que gjuda a fabricar. Ela é
mais abstrata (ou menos palpavel) e incorpora a arte, a cultura, 0s conhecimentos e
as técnicas do pais que investiu muito tempo e dinheiro para chegar a um
determinado estagio de desenvolvimento intelectual e material. Para adquirir
tecnologia ndo basta, portanto, ir até o shopping mais préximo — mesmo que sgja
americano ou japonés — e escolher o objeto desgjado. Mesmo porque certas
tecnologias, consideradas politica ou militarmente estratégicas, sequer sdo
negociadas. (MEDEIROS & MEDEIROS, 1993, pp. 32-33)

Grande confusdo é gerada pelo senso comum ao reduzir tecnologia aos aparatos
tecnol 6gicos, como bem explicitaram Medeiros & Medeiros ao elucidar que a tecnologia ndo
€ compravel como um simples bem que tem um valor de mercado, mas que muitas vezes a
mesma nem € negociada. Assim como esses autores, Gama se preocupa em definir que,
exatamente as maguinas, ferramentas, aparelhos, dispositivos, sejam mecanicos, € etronicos,
manuais ou automaticos, ndo sdo em si tecnologia. A explicagdo continua no ultimo topico da
citacdo de Gama (1986, p. 205) ao apontar que o conjunto de invencdes ou cada uma delas
individual mente ndo € tecnologia, apesar de 0 senso comum ter essaidéa cristalizada.

De outro modo, Vargas (1994, p. 225) propde um conceito paratecnologia

Gostaria de propor, agora, um significado do termo tecnologia que a incluiria dentro
da cultura ocidental, da qual a nossa € um ramo. Esse seria o de entender tecnologia
como aplicacdo de teorias, métodos e processos cientificos e técnicos|[...] atécnica é
téo antiga quanto o homem; mas a ciéncia, pelo menos no significado atual da
palavra, é recente. Portanto, tecnologia, como aplicacdo cientifica, é caracteristica da
sociedade contemporanea. E um saber aplicado integrante da nossa cultura.

Do mesmo modo que Gama (1986), Vargas (1994) entende tecnologia ndo como o
instrumental fisico, mas como a aplicacdo de teorias, métodos e processos cientificos e
técnicos, que levam, também, & producdo dos aparatos materiais. Mas Vargas vai dém, o
autor afirma que tecnologia € “um saber aplicado integrante da nossa cultura’. Mais uma vez,
tem-se atecnol ogiainserida na cultura, integrante desta.

A tecnologia é, para a pesquisadora Bueno, “um processo continuo através do qual a

humanidade molda, modifica e gere a sua qualidade de vida’. E mais, ela acrescenta que

Ha uma constante necessidade do ser humano de criar, a sua capacidade de interagir
com a natureza, produzindo instrumentos desde os mais primitivos até os mais
modernos, utilizando-se de um conhecimento cientifico para aplicar a técnica e
modificar, melhorar, aprimorar os produtos oriundos do processo de interacdo deste
com a hatureza e com os demais seres humanos. (BUENO, 1999, p. 87)

E necessario, assim, evidenciar que “técnica e tecnologia® sdo dependentes do ser

humano, que nem técnica, nem tecnologia podem ser dissociadas da agdo do homem ou da
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mulher, conforme Lévy ao afirmar que “ as técnicas ndo determinam nada. Resultam de longas
cadeias intercruzadas de interpretacOes e requerem, elas mesmas, que sgjam interpretadas,
conduzidas para novos devires pela subjetividade em atos dos grupos ou dos individuos que
tomam posse dela[...]” (LEVY, 1993, p. 186).

Os professores que afirmam que o uso do computador desumaniza o ensino, sem se
dar conta de que os instrumentos que utilizam (do livro a0 quadro de giz), as
tecnologias simbdlicas que medeiam a sua comunicagdo com 0s alunos ou fazem
parte da mesma (linguagem, representagdes iconicas, o préprio contelido do
curriculo) e as tecnologias organizadoras (gestdo e controle de aprendizagem,
disciplina...) estdo configurando a sua prépria visdo e relacdo com o mundo e seus
estudantes. A pergunta que poucas vezes € feita é se a tecnologia mais adequada
para responder aos problemas atuais do ensino é aescola. (SANCHO, 1998, p. 23)

Para Sancho, é a “falta de conhecimento sobre os aspectos sociais, politicos e
econdmicos da tecnologia’ que provoca o medo. Esse tipo de crenga generalizada de que o
uso do computador desumaniza levando ao pensamento de “que a melhor forma de lutar
contra a tecnologia é ndo usar computadores e outros instrumentos que sdo novidade e que
provocam medo” (ibid.).

Para explicar que as tecnologias ndo se resumem ao uso de méaquinas e que as
tecnologias estdo presentes mesmo quando o microcomputador néo se faz presente, Sancho
(1998, pp. 23 e 25) apresenta trés categorias de tecnologia, as “tecnologias fisicas’, as
“tecnologias organizadoras’ e as “tecnologias simbdlicas’.

Essa categorizacdo de tecnologias também faz parte dos conceitos discutidos por

Bueno & Brito ao apresentarem o temajunto a Comunicagdo Social:

- Tecnologias fisicas: sdo as inovagBes de instrumentais fisicos, tais como: caneta
esferogréfica, livro, telefone, aparelho celular, satélites, computadores. Estéo
relacionadas com a Fisica, Quimica, Biologia, etc. (equipamentos);

- Tecnologias organizadoras. sdo formas de como nos relacionamos com 0 mundo;
como os diversos sistemas produtivos estdo organizados. As modernas técnicas de
gestéo pela Qualidade Total € um exemplo de tecnologia organizadora. (relagtes
com o mundo);

- Tecnologias simbdlicas. estdo relacionadas com a forma de comunicacdo entre as
pessoas, desde a iniciagdo dos idiomas escritos e falados a forma de como as pessoas
se comunicam. S0 os simbolos de comunicagdo. (interfaces da comunicacdo).
(BUENO & BRITO, 2005, p. 3)

Quando se fala em tecnologia nesta pesquisa, seu conceito deve ser somado as trés
categorias de SANCHO (1998, pp. 23 e 25), que gudam definir o acance do termo. Contudo,
0 campo tecnolégico possui ramificagdes, dentre as quais se encontram as TICs, conforme

discusséo do préximo tépico.
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1.2. Tecnologia da I nfor magéo e Comunicacao (TI1C)

As tecnologias vém recebendo destaque e ganhando espagco em todo mundo, sgja nas
pesquisas de educadores, comunicadores, técnicos ou outros profissionais ligados a producéo
cultural. Revistas especializadas sdo lancadas e 0s jornais mantém cadernos especiais para
tratar do assunto, atualizando os leitores e oferecendo os novos lancamentos. Soares faz
citacdo de uma coletdnea da Unesco (1992) intitulada The State of the Art and Beyond,
especificamente de trecho do segundo capitulo, ‘Basic strategies for introducing and using
informatics in education’, de Bernard Levrat, em que sdo |evantados pontos fundamentais na

reflexdo das tecnologias nas escolas:

= A inovagdo tecnolégica € uma realidade que preocupa a todos. empresas,
indlstrias e universidades; portanto ndo é um problema exclusivo do sistema

educaciond;
= Os computadores devem chegar a professores e alunos, com treinamento e infra-
estrutura adequada;

= Eimprescindivel a promocéo de projetos-piloto.

Segundo o documento editado pela UNESCO, como a educagdo € um processo, ao
se introduzir a tecnologia na relagéo professor/aluno, uma série de novos problemas
aparecem, como a tensdo, a expectativa, os medos de rejeicdo e de inadaptaco.
Entdo, “por que utilizar essas novas tecnologias?’, pergunta-se o autor,
respondendo, em seguida: Primeiro, porque o imenso desenvolvimento dessa area e
suas aplicacgles na sociedade ndo mais permitem a educacgéo ignoréa-la. Além disso,
com a informatica, vem uma infinidade de promessas para a solugéo dos problemas
gue a educacdo enfrenta. (SOARES, 1999, p. 35, grifo original)

A tecnologia ndo é algo simplesmente independente, com existéncia e finalidades
proprias, pelo contrério, existe pelo e para 0 ser humano. Os trés topicos apresentados por
Soares exemplificam a idéa de que a tecnologia se faz presente em todas as esferas da
humanidade, sgja em empresas, industrias, universidades ou em qualquer parte do planeta em
gue a presenca do homem se faca. Na segunda parte da citacdo, o documento da Unesco
destaca que “0 imenso desenvolvimento dessa area e suas aplicagdes na sociedade ndo mais
permitem a educagdo ignora-la.”

Mas para dar continuidade & discussdo do par ‘tecnologia-educacdo’, € necessario
buscar um conceito de tecnologia que corrobore com a reflexdo iniciada no capitulo um, como

aidéainicial do tematrazida por Medeiros & Medeiros:

[...] tecnologia é o conhecimento utilizado na criagdo ou aperfeicoamento de
produtos e servigos, podemos imaginar como € amplo 0 universo que vamos
explorar. Seus limites contém praticamente todas as atividades humanas. Das mais
simples, como a introducdo do pdo de férma nos habitos cotidianos, as mais
complexas, como a fabricacéo de satélites artificiais [...] Ampliando a idéia inicial,
diremos que a tecnologia é o conjunto de conhecimentos, préticos ou cientificos,
aplicados a obtencdo, distribuicio e comercializacdo de bens e servicos.
(MEDEIROS & MEDEIROS, 1993, pp. 7-8)
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N&o é pode-se ter uma visdo romantizada do campo, nem € este tipo de conceito que
0s autores apresentam, ja que admitem que “se néo for convenientemente usada e dominada, a
tecnologia pode, também, gerar desemprego, poluicéo e danos ao meio ambiente” (ibid.). Mas
o indiscutivel € que a tecnologia associa 0 saber ao fazer, dessa forma, como apresenta
Medeiros & Mederos (1993, p. 11), “o desenvolvimento cientifico acabou, assim,
associando-se ao desenvolvimento tecnol 6gico.”

Por todo este cenario, os paises hoje considerados tecnol ogicamente mais evoluidos
s80 justamente agueles que estdo na “fronteira do conhecimento”, como Japdo, Estados
Unidos, Franca e Alemanha, pois desenvolvem uma intensa atividade cientifica, tém
laboratorios com equipamentos de ponta e treinam tanto pesguisadores quanto professores,
mantendo-os atualizados (op. cit., p. 18).

Medeiros & Medeiros trazem dados preocupantes da situagdo tecnol 6gica no Brasil no
inicio da década de 1990, quando a participacéo do setor privado nos investimentos totais em
ciéncia e tecnologia foram inferiores a 10% no pais, acangando, porém, 30% na Itdlia, e
superando os 70% no Jap&o.

Apesar dos dados se referirem a década de 1990, eles possibilitam estabelecer um
histérico dos investimentos em ciéncia e tecnologia feitos pelo governo brasileiro. Outros
dados importantes sobre a diferenca de recursos destinados a pesquisa cientifica e tecnol égica
no inicio dos anos de 1990 também s&o apresentados.

“Os mais desenvolvidos aplicaram, no inicio dos anos 90, de 2% a 3% de seu PIB
(Produto Interno Bruto, indicador que reflete o volume anual da producdo de um
pais). No Brasil essa taxa é inferior a 1% €, 0 que é pior, estd caindo. Em 1988
foram investidos 0,60%; e em 1991, apenas 0,37% do PIB em pesquisa cientifica e
tecnologica’ (op. cit., p. 29).

Essas pesquisas da década passada subsidiaram o desenvolvimento tecnolégico e
cientifico do pais, sendo os recursos despendidos pouco significativos se comparados aos
paises desenvolvidos. Esses mesmos dados permanecem ainda hoje como os mais atuais, ja
gue o Ministério da Ciéncia e Tecnologia ndo disponibilizou novas pesquisas realizadas em
anos mais recentes.

Com base nesses dados, pode levantar uma hipétese: se 0 governo brasileiro mudasse
a Otica e passasse a ver esses gastos com pesquisa e desenvolvimento como investimentos e

ndo como um simples déficit orcamentario, a porcentagem referente aos recursos despendidos
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para pesquisa cientifica e tecnol dgica mudaria dos 0,58%’ investidos no ano 2000 para uma
taxa percentual mais significativa atual mente.

Somado a isto, 0 governo brasileiro ndo apresentava historico de apoio significativo
relativo a iniciativa privada no ano de 2001, quando era investido apenas 0,42%, conforme

gréfico®:

lem percentual)
Argentina (5] [ 0,09
México (2 [ 0 10
Portugal (4) [ 0,27
Risda (3 ] 041
Brasl[3) 0,42
Espanha (4 [0 0,45
Ieilia (1) ol 0,54
hina (3] ] 0,59
fustralia (3 s 0.7
Canada (9 | 0,73
Reino Unido (4] | | 0,38
Cingapura (3 | | 1,16
Franca (4] | ] 1,21
dlemanha (9 | | 1,64
Estados Unidos da América [ | ] 1,72
Coréia (4 | | 212
Japdo (4 | | 224
Izrael (3] | | 326

030 1,00 1,30 200 2,30 2,00 2,30

Figura 1 - Dispéndios nacionais em pesquisa e desenvolvimento (P& D) financiados pelas empresas
em relacdo ao produto interno bruto (PIB) em anos mais recentes disponiveis
Fonte: Organisation for Economic Co-operation and Development, Main Science and Technology
Indicators, November 2003 e Brasil: Sistema Integrado de Administracdo Financeira do Governo Federal (Siafi).
Extracdo especial realizada pelo Servico Federal de Processamento de Dados (Serpro) e Pesquisa Industrial de
Inovagdo Tecnoldgica (Pintec) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) - 2000. The World
Development Indicators (WDI). Elaboracdo: Coordenacdo-Geral de Indicadores - Ministério da Ciéncia e
Tecnologia.
Notas: 1) 1999; 2) 2000; 3) 2001 e 4) 2002.

Do total de investimentos, somados o0s percentuais do governo aos da iniciativa
privada, em comparagdes internacionais, 0 Brasil mantinha uma participagdo timida da
relac@o entre 0 que é gasto em pesquisa e desenvolvimento (P&D), com relacdo ao produto

interno bruto (PIB), como apresenta o grafico a seguir®:

" Dado disponibilizado pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia do Governo Federal Brasileiro, referente ao ano
de 2000, o mais recente. Disponivel em: [http://ftp.mct.gov.br/estat/ascavpp/portugues’9 Compara
coes/graficos/graf9_1_3a.htm], Ultima consulta em 16/01/2008.

8 Endereco eletronico: [http://ftp.mct.gov.br/estat/ascavpp/portugues’9_Comparacoes/graficos/graf9_1_ 3b.htm],
consultado em 16/01/2008.

® Endereco eletronico: [http://ftp.mct.gov.br/estat/ascavpp/portugues’9 Comparacoes/graficos/graf9_ 1 lahtmy,
consultado em 14/01/2008.
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[Percentual)
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Figura 2 - Dispéndios nacionais em pesguisa e desenvolvimento (P& D), em relacéo ao produto

interno bruto (PIB), paises selecionados, em anos mais recentes disponiveis

Fonte: Organisation for Economic Co-operation and Development, Main Science and Technology

Indicators, November 2003 e Brasil: Sistema Integrado de Administracdo Financeira do Governo Federal (Siafi).

Extracdo especial realizada pelo Servico Federal de Processamento de Dados (Serpro); Pesquisa Industrial de

Inovacdo Tecnoldgica (Pintec) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) - 2000 e para populagéo

residente: [www2.ibge.gov.br/pub/Estimativas_Projecoes Popul acao/Estimativas 1980 2010/Estimativas

e taxas 1980 _2010.zip], extraido em 13/04/2004. The World Development Indicators (WDI). Elaboragéo:
Coordenacdo-Geral de Indicadores - Ministério da Ciéncia e Tecnologia.

Notas: 1) 1999; 2) 2000; 3) 2001 e 4) 2002.

Além dos investimentos financeiros, outro fator fundamental para o desenvolvimento

cientifico e tecnoldgico € a educagdo, “do primeiro grau a universidade, dos cursos técnicos

7z

aos de treinamento, € o conhecimento que sustenta a evolugdo de uma sociedade’
(MEDEIROS & MEDEIROS, 1993, p. 46). Foi exatamente esta mentalidade e compromisso
gue elevaram paises da Europa, Estados Unidos e, recentemente, 0s paises asiaticos, a
poténcias mundiais.

Os cientistas e professores sd0 0s responsaveis pela educagdo das futuras geragOes,
preparando inclusive os bons profissionais da area tecnoldgica. Isto & pessoas
capazes ndo sO de projetar e fabricar produtos, mas também de, amparadas numa
solida base tedrica, negociar e comprar tecnologias de forma mais vantgjosa [...] A
autonomia tecnolégica é finalmente alcancada quando um pais desenvolve
competéncia para produzir internamente o que lhe convém; competéncia para
comprar (bem) do exterior; e competéncia para avaliar os efeitos sociais e
ambientais causados pelas inovacdes. (op. cit., pp. 50-51)

A partir dos conceitos de tecnologia, da importancia de investimentos nesse campo

para o0 desenvolvimento do pais, pode-se adentrar especificamente ao campo das TICs, que
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estdo inseridas no conceito maior de Tecnologia. Pode-se iniciar a reflexdo de Tecnologias da
Informacao e Comunicagdo pela definicdo desenvolvida por Henri Dieuzeide™, como sendo:

[...] o conjunto das “tecnologias portéteis’ que relinem instrumentos de apresentacéo
visual e sonora e a micro-informatica capaz de promover o desenvolvimento de
novas relagdes com as fontes do saber, caracterizadas pela interatividade.

As novas tecnologias associadas as tel ecomunicacfes estariam abrindo ao educador
um novo universo de possibilidades. O conceito de “novo” reside na possibilidade
de constante renovagdo que certas tecnologias engendram, unidas a grande
capacidade de armazenamento de dados e a possibilidade de manipulagéo imediata.
(apud: SOARES, 1999, p. 37)

Percebe-se no fragmento que, para Dieuzeide, as TICs estéo atreladas as questdes
sensoriais humanas, ou sgja, sao capazes de proporcionar experiéncias sinestésicas (visual,
sonora, tétil, auditiva, olfativa), caracterizadas pela interatividade, comum nesse novo espaco
de sensacdes, 0 que Lévy caracteriza por ciberespaco.

Dieuzeide (apud: SOARES, 1999, p. 38) ja desenvolve o tema interligando-o com a
educacéo, reconhecendo a importancia das TICs para a educagdo, e mais, destacando o papel
fundamental dos mestres nesse processo inter-relacional, que para ele, seriam os “mediadores
reconhecidos do saber”. Soares (ibid.) acrescenta que prefere chamar estes ‘educadores-

mediadores’ de ‘ educomunicadores’, ja que, “qualquer uso das NTCI*

se situa justamente no
cruzamento da ‘pedagogia’ (racionalizagdo e otimizagdo dos processos de aprendizagem) e da
‘didatica (que assegura a transmissdo dos conhecimentos definidos pelos objetivos de cada
disciplina)” (ibid.).

Para Dieuzeide, a informagdo simplesmente ndo € ‘conhecimento’, e ainda, que
conhecimento ndo é ‘saber’. Para 0 autor, “O0 que importa para atingir o saber € o
desenvolvimento da capacidade de selecdo interpretativa, possivel, apenas, gracas a
Comunicagdo, por ele entendida ndo simples transmisséo passiva de dados mensuréveis, mas
como a informagdo em movimento, manipulada, difundida e, especialmente, compartilhada’
(apud: SOARES, 1999, p. 38).

Dando continuidade a conceituagdo de TICs, citase a pesquisadora francesa
Jacquinot, com as quatro principais caracteristicas das ‘NTICS (Novas Tecnologias da

Informac&o e Comunicagédo) destacadas por ela

= a velocidade e a poténcia do registro, do arquivo e da restituicdo das informacfes
textuais, visuais ou sonoras;

19 ver: DIEUZEIDE, Henri. Le Nouvelles Technologies, outils d enseignement, Paris, Nathan Pédagogie —
UNESCO, 1994.

™ NTCI: Novas Tecnologias da Comunicacgo e Informagio. Como se pode perceber, os termos variam conforme
0s autores. Alguns utilizam Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo (TICs), outros, Tecnologias “de”
Informacdo e Comunicagdo (TICs), ou ainda, Tecnologias da Comunicacdo e Informacgdo (TCls) ou Novas
Tecnologias da Informagéo e Comunicacdo (NTICs). No entanto, todas as denominagdes referem-se a0 mesmo
campo, e conceitos bastante préximos.
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= 0 acesso, a mistura e a manipulagdo direta (em tempo real), por combinag&o,
distorcdo, alteragdo de dados arquivados na meméria (do computador): todo mundo
conhece 0 exemplo do célebre quadro da Gioconda, refeito a imagem de cada
internautal Ou, mais préximo de nds ainda, essas diversas caricaturas dos politicos
fazendo com que se fale deles no mundo!

= a transportabilidade dos dados numéricos ou analdgicos numeralizados, por
diferentes canais de difusdo (cabo, satélite, rede hertziana, fibra ética...) e a conexéo
entre todas as redes,

=a criagdo de “mundos virtuais’ ou de “redidades artificiais’ obtidas por
modelizagdo das formas do mundo real ou imagindrio e combindveis com 0s
personagens e cenarios reais como no caso dos imaginarios ditos “hibridos’ tudo
isso tornando acessivel, para o utilizador, via interfaces mecanizadas, suportes de
interatividade. (JACQUINOT, no prelo)

Além dos elementos para a construcéo do conceito de TICs colocados por Dieuzeide,
como 0Os instrumentos sinestésicos, a interatividade, a inter-relagdo com a educacéo e a
possibilidade de renovacdo constante, armazenamento de dados e manipulagdo imediata,
somam-se os elementos dados por Jacquinot, sendo que, 0 primeiro vai ao encontro do
colocado por Dieuzeide, mas também, outros, como o de acesso e intervencao sobre dados, a
interconex@o de redes por diversos meios, e, como diria Lévy, o ciberespago, um hibrido,
segundo Jacquinot, do real com o imaginério.

Jacquinot acrescenta que “esses NOVOS mMeios nao Sa0 nem canais/tubos, nem
instrumentos mas sim ‘tecnologias intelectuais nas quais geram e sao gerados condicdes de
funcionamento de processos cognitivos. sGo méaquinas que ndo trabalham mais a matéria bruta
ou a energia, mas as informagdes e 0s conhecimentos e seus processos de apropriagao” (no
prelo).

Apesar da complexidade da conceituacéo das TICs, e ndo seria diferente, ja que o
campo da tecnologia tem a teorizac8o densa, os autores citados ddo subsidios para que o
termo comece a ficar mais claro e sgja possivel pensar a questdo das TICs vinculada a
Comunicacéo Social. Jacquinot prossegue:

As tecnologias da informacdo e da comunicagdo, como nés explicitamos
rapidamente sua génese, nos obrigam a mudar essa perspectiva, a ndo mais limitar o
olhar & aparéncia do mundo, e o conhecimento aos tracos da informagéo: 0s novos
modos de ver e de pensar o real e as nhovas modalidades de comunicacdo aparecem e
em consequiéncia, novos modos de acesso e de apropriacdo de saberes — sob certas
condigdes sobre as quais nds vamos insistir em seguida, enfatizando as diferentes
caracteristicas dessas ‘ verdadeiras novas tecnologias'. (ibid.)

Assim como Jacquinot, pesquisadora contemporanea, Freire também trouxe uma
contribui¢ao consistente ao associar os campos da Educagédo e da Comunicacdo, disseminando
a idéia de que o educador deve ser um problematizador dos contetidos, estabelecendo uma

relacdo dial 6gica com os educandos.



33

Sga em Jacquinot, sgja em Freire, “0s novos modos de ver e de pensar o red e as
novas modalidades de comunicagdo aparecem e em consequéncia, novos modos de acesso e
de apropriacdo de saberes’ (JACQUINQOT, no prelo), entdo, “que 0 povo desenvolva o seu
espirito critico para que, ao ler jornais ou ao ouvir o noticiario das emissoras de rédio, o faca
nao comMo um mero paciente, como objeto dos comunicados que |hes prescrevem, mas como
uma consciéncia que precisalibertar-se’ (FREIRE, 1994, p. 68).

Um dos “novos modos de ver e de pensar o real” esta ligado a interacdo virtual, o

ciberespaco, presente em um contexto maior, a cibercultura, temas mais detalhados no topico

aseguir.

1.3. Cibercultura

A acdo humana de criacdo, reflexdo sobre, manutencdo e utilizagdo das técnicas e
tecnologias esta cada vez mais evidente, como ja citado em Lemos (2002), ao referir-se sobre
a influéncia da tecnologia nas sociedades ocidentais como tendo lugar capital dentre as

guestdes que emergem como prioritérias na contemporaneidade, embora,

A maquina, segundo Simondon, sera a responsavel pela sensagdo contemporéanea de
gue atecnologia ndo faz parte da cultura humana (ou é suainimiga). Essa separacdo
seria uma espécie de defesa contra a posicao que ocupa a maguina na civilizagdo
industrial. Como o homem n&o manipula mais instrumentos, o fendmeno técnico em
gera ndo terialugar dentre as areas nobres da cultura. Assim, se atekhne gregaeraa
técnica na cultura, a técnica moderna seria a cultura sem técnica, ou melhor, contra a
técnica. (LEMOS, 2002, p. 33)

Mas esta sensacdo de tecnologia versus cultura apontada por Simondon, para Lemos é
uma visdo errbnea de separacdo entre técnica e cultura, sendo gque a verdadeira “tecno-logia”
(um logos da tekhné) em Lemos é uma filosofia dos mecanismos (ibid.). O autor ainda destaca
gue os objetos sdo dependentes da acdo inventiva do ser humano e que a partir da formagéo
do cortex, os objetos técnicos passam a seguir uma légica interna, a tecnicidade, que tem o
humano como operador de um conjunto maquinico que evolui segundo a tecnicidade. A
espécie humana é fruto desse movimento perpétuo e infindavel, sendo a primeira natureza a

técnica, e responsavel pela criacdo da segunda natureza: a cultura.

A cultura moderna estaria, segundo Simondon, desequilibrada ao considerar a
maguina como estrangeira a cultura. Esse desequilibrio aparece quando a cultura
moderna reconhece o objeto estético (arte) no mundo das significacbes, mas recusa e
afasta os objetos técnicos para um mundo a parte, como um sistema auténomo |...]
completamente fechado, sem estrutura ou significagdes. [...] Para Bergson: “se
NOssos Orgaos sdo instrumentos naturais, Nossos instrumentos sdo 6rgéos artificiais.
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O instrumento do operério continua seu braco; o ferramental da humanidade €&,
assim, um prolongamento de seu corpo”. (op. cit., p. 34)

Assim, pela citagdo, pode-se entender que a técnica se torna parte da cotidianidade,
ndo sendo substituta do ser humano, mas passando a ser prolongamento dele mesmo,
conforme Bergson, e segundo o pensador da Comunicagdo, Marshall McLuhan, com aidéia

de que atecnologia é extensao do proprio homem:

Estamos nos aproximando rapidamente da fase final das extensdes do homem: a
simulagcdo tecnolégica da consciéncia, pela qual o processo criativo do
conhecimento se estendera coletiva e corporativamente a toda a sociedade humana,
tal como ja se fez com nossos sentidos e Nossos nervos através dos diversos meios e
veiculos. (McLUHAN, 2005, p. 17)

O desequilibrio apontado por Simondon ndo esta ainda resolvido, continua sendo
guestionado se técnica e tecnologia séo ou ndo estrangeiras a cultura, embora a consciéncia de
gue tanto a técnica quanto a tecnologia, sem o humano por detras delas, ndo sdo nada, e por
isso, a0 contrério de Simondon, pode-se compreender a tecnologia como parte da cultura
contemporanea, e néo fora dela.

Schmidt'® aponta com mais clareza a idéia de que tecnologia esta inserida como um

dos elementos da cultura quando em comunicacao pessoal afirma’®:

[...] tecnologia € um produto da cultura e tem dois aspectos:
- objetividade (existe/material);

- subjetividade (trabalho do homem).

No aspecto subjetivo temos:

- os significados compartilhados em relagéo aquela técnica;
- mediagdes simbdlicas;

- significados para as pessoas (compartilhados entre elas);

- resisténcia;

- mediacdo.

A pesguisadora afirma que “tecnologia € um produto da cultura’, ou seja, assim como
0 “objeto estético” em Lemos, 0 “objeto técnico” passa também a ser considerado produto da
cultura para Schmidt. Quando atenta para os aspectos da objetividade e subjetividade,
Schmidt esta reconhecendo que a tecnologia ndo tem carater estritamente material, ndo se
limitando &s méquinas ou aparatos maquinicos, comumente colocados como tecnologiaem si.
Da mesma forma, para Lévy, pode-se “pensar que as tecnologias sdo produtos de uma
sociedade e de umacultura’ (LEVY, 2005, p. 22).

2 Maria Auxiliadora Schmidt é professora do Departamento de Teoria e Prética do Ensino da UFPR, possui
doutorado em Histéria pela Universidade Federal do Parana (1997) e pés-doutorado em Didética da Histéria pela
Universidade Nova de Lisboa-Portugal (2001). [http://lattes.cnpg.br/1253046260139699]

13 Comunicago pessoal ao autor em 12 de abril de 2006.
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Pode-se interpretar, ainda, que a tecnologia € produto da cultura para Eagleton (2005,
p. 12), porque “se a natureza € sempre de alguma forma cultural, entdo as culturas sdo
construidas com base no incessante trafego com a natureza que chamamos de trabal ho.”

Este tréfego natural chamado trabalho, do qual resultam as culturas, esta intimamente
ligado a acdo humana, sua intervencdo na natureza, dentre varios motivos, para diminuir
esforco fisico e tempo despendido na realizacdo de suas tarefas. Para Lévy, esta “busca
sistematica de ganhos de produtividade por meio de varias formas de uso de aparelhos
eletrénicos, computadores e redes de comunicagdo de dados’, tem sua intensificagdo por volta
da década de 1970, com o “desenvolvimento e comercializagdo do microprocessador (unidade
de célculo aritmético e l6gico localizada em um pequeno chip eletronico)” (LEVY, 2005, p.
31).

Por outro lado, um verdadeiro movimento socia nascido na Cdiférnia na
efervescéncia da “contracultura’ apossou-se das novas possibilidades técnicas e
inventou o computador pessoal. Desde entdo, o computador iria escapar
progressivamente dos servicos de processamento de dados das grandes empresas e
dos programadores profissionais para tornar-se um instrumento de criacdo (de
textos, de imagens, de musica), de organizagdo (bancos de dados, planilhas), de
simulagdo (planilhas, ferramentas de apoio a decisdo, programas para pesquisa) e de
diversdo (jogos) nas maos de uma propor¢ao crescente da populacdo dos paises
desenvolvidos.

Os anos 80 viram o prenuncio do horizonte contemporéneo da multimidia. A
informética perdeu, pouco a pouco, seu status de técnica e de setor industrial
particular para comecar afundir-se com as telecomunicacdes, a editoracdo, o cinema
e atelevisdo. (op. cit., pp. 31-32)

Essa expansdo e popularizacdo tecnoldgica, mais especificamente, do
microcomputador pessoa (PC), assm como sua integracdo com diferentes linguagens
(telecomunicacdes, editoragdo, cinema, televisdo), seria apenas o prendncio do que estava por
vir por volta do inicio de 1990, com a inter-conexdo dos PCs, um “espaco de comunicagdo
aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das memaorias dos computadores’ (op.
cit., p. 92), o ciberespaco.

Como no caso dainven¢do do computador pessoal, uma corrente cultural espontanea
e imprevisivel impds um novo curso ao desenvolvimento tecno-econdmico. As
tecnologias digitais surgiram, entdo, como a infra-estrutura do ciberespaco, novo
espaco de comunicacdo, de sociabilidade, de organizacdo e de transacdo, mas
também novo mercado dainformagao e do conhecimento. (op. cit., p. 32)

O ciberespaco €, para Lévy, um novo espaco de comunicacdo, de sociabilidade, ou
sgja, ele cria uma nova modalidade de contato social, extrapolando os limites naturais, de
espaco e tempo, com os quais até entdo a humanidade estava acostumada. Esta nova forma de
sociabilidade permitiu e estimulou o advento de novas formas de cultura, como a cibercultura.
Este termo, atual mente bastante disseminado, ndo tem uma conceituagdo simples, assim como

0 conceito de “cultura’, a complexidade da cibercultura permanece sendo objeto de estudos.
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Faz-se, entdo, um paralelo entre os termos ‘cibercultura’ e ‘cultura, ja que, a palavra
cultura tem sido utilizada indiscriminadamente e com grande flexibilidade de usos. O termo
‘cibercultura’, da mesma forma, passou a ser encontrado em varios locais e discursos.

Outro ponto que pode ser colocado € o fato da cibercultura ter emergido a partir do uso
de microcomputadores interconectados, possibilitando assim, a comunicagéo, relagdo, troca,
enfim, o contato social entre os usuarios. Este contato dificilmente pode ser medido, ja que
aparece de inimeras formas, desde comunidades virtuais com interesses em comum (LEVY,

2005, p. 130) até os crimes virtuais.

Thus cyberculture is an ambiguous, confusing, unclear term describing a set of
issues. It can be used in a descriptive, analytical or ideological sense. It has a
multiplicity of meanings and thus everyone willingly uses at least one of them. You
can hardly make a mistake when you use it as the word cyberculture is one of the
most significant paratextual characteristics of ICTs theory that will let the reader
know that heis right in the realm of chip-mythology.** (MACEK, 2005)

Macek confirma a ambiguidade, confusdo e obscuridade do termo cibercultura, que,
segundo ele, pode ser usado tanto no sentido descritivo quanto analitico ou ideoldgico.
Contudo, Macek destaca que o termo € bastante significativo no campo das TICs g, ao utiliz&
lo, estarelagdo com o campo fica bastante evidente.

Lévy tem contribuido nesse sentido, e por meio de seu trabalho de reflexdo e
levantamento de hipéteses pode-se dar continuidade ao raciocinio para a compreensdo da

cibercultura:

Nas sociedades orais, as mensagens discursivas sdo sempre recebidas no mesmo
contexto em que sdo produzidas. Mas, ap6s o0 surgimento da escrita, 0s textos se
separam do contexto vivo em que foram produzidos [...] A hip6tese que levanto é
gue a cibercultura leva a co-presenca das mensagens de volta a seu contexto como
ocorria nas sociedades orais, mas em outra escala, em uma 6rbita completamente
diferente. A nova universalidade ndo depende mais da auto-suficiéncia dos textos,
de uma fixacdo e de uma independéncia das significagbes. Ela se constréi e se
estende por meio da interconexdo das mensagens entre s, por meio de sua
vinculagdo permanente com as comunidades virtuais em criacdo, que lhe ddo
sentidos variados em uma renovagdo permanente. (LEV'Y, 2005, p. 15)

Lévy faz uma analogia entre as sociedades orais com suas mensagens produzidas e
recebidas no mesmo contexto e a sociedade atual, que ao inserir-se na cibercultura, passa a ter
0 mesmo recurso de producdo e recepcdo de mensagens, porém, como O proprio autor
explicita, “em outra escala, em uma Orbita completamente diferente”’. Esta nova escala ndo se

limita mais as barreiras espaco-fisico-temporais, ja que para estabelecer um contato com

14« Conseqiientemente cibercultura é um termo ambiguo, confuso e obscuro que descreve uma série de questdes.

Pode ser usado em um sentido descritivo, analitico ou ideolégico. Tem uma variedade de significados e
consegiientemente todo mundo deliberadamente utiliza pelo menos um deles. VVocé dificilmente pode cometer
um engano ao utilizd-lo, assm como a palavra cibercultura é uma das mais significantes caracteristicas
paratextuais da teoria das TICs que ira permitir ao leitor saber que ele est4 justamente no reino da mitologia-
chip.” (MACEK, 2005) — Traducéo do inglés para o portugués de Evandro Alberto Zatti.
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outrem, por exemplo, com a utilizacdo dos ciberespacos, ndo é mais obrigatorio estar
fisicamente em um mesmo local e no mesmo tempo.

Com relagdo ao surgimento da cibercultura, Santaella destaca que desde meados dos
anos de 1990 a sociedade passou a conviver com uma “revolucdo da informatica e da
comunicacdo cada vez mais onipresente que vem sendo chamada de revolucédo digital”
(SANTAELLA, 2003, p. 59). Esta revolugéo enfatizou a possibilidade de converter qualquer
tipo de informacao, sgjatextual, audiovisual, pictdrica, em uma mesma linguagem.

Esta conversdo de linguagens é chamada pela pesquisadora de *“convergéncia
mididtica’. Para facilitar a compreensdo de como e em gue momento a cibercultura surge,
Santaella distingue seis eras (2003, p. 77):

- oral;

- escrita;

- impressa;

- de massas;

- dasmidias; e

- digital.

Para esta autora, 0 contexto que se insere entre a “era das midias’ e a “era digita”,
denominado “culturamidiética’, representa o0 momento do advento da cibercultura (ibid.).

Apesar da divisdo historicaem seis eras, Santaella acredita que as mesmas “ coexistem,
convivem simultaneamente na nossa contemporaneidade” (op. cit., p. 78). Essa afirmacéo é
baseada na teoria de que ao surgir umanova era, a anterior sofre regjustes em seu papel socia,
mas n&o desaparece, Santaella escreve sobre o “imbricamento” de uma na outra.

A “era de massas’ sO se consolidou com o advento da televisdo, em que o Unico
feedback possivel era feito por meio de pesquisas de mercado, de padrfes de compra, que
detectam os comportamentos de massa. Contudo, a partir das décadas de 1960 e 1970, a
televisdo passa a sofrer com a concorréncia de novos aparatos que surgem, assim como, a
segmentacdo de mercado, uma nova tendéncia, que da inicio a “era das midias’ (op. cit., p.
80). Embora a época de “inicio” ndo possa ser dada como certa, ja que “nd ha uma
linearidade na passagem de uma era cultural para a outra, pois €elas se sobrepdem, misturam-
se, criando tecidos culturais hibridos e cada vez mais densos. Essa densidade estava fadada a
intensificar-se com a chegada da culturadigital” (op. cit., p. 81).

Além de espectadores, as pessoas comegcam a ser, também, usuérias, com a chegada
dos microcomputadores pessoais na década de 1980. A relacéo de recepcdo em sentido Unico

com o televisor comega a se tornar bidirecional com o microcomputador, um modo interativo.
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Algumas das caracteristicas dos meios de massa séo a centralizagdo, a sincronizagao e
a padronizagdo, e estas caracteristicas com os meios digitais sdo invertidas. Ha
descentralizacdo, diacronia e despadronizagdo com os meios digitais, como a TV digital, por
exemplo, em que é possivel fazer compras, transagoes bancérias, comunicar-se com outras

pessoas, pausar ou gravar a programacao, dentre outras possi bilidades.

A industria da informética devera convergir com a inddstria da televisdo no mesmo
sentido em que o automével convergiu com o cavalo, a TV convergiu com o
jukebox, o programa de processamento de textos convergiu com a maquina de
escrever, o programa de CAD convergiu com a prancheta e a editoracdo eletrénica
convergiu com o linotipo e a composicéo grafica. Assim como a TV, outrora uma
exotica ferramenta das elites, tornou-se ainda mais onipresente do que o telefone e o
automével, o telecomputador também devera se tornar indispensavel. (op. cit., pp.
112-113)

Para Santagella, a“convergéncia das midias’ € o processo em que

Foram assim fundidas, em um Unico setor do todo digital, as quatro formas
principais da comunicagdo humana: o documento escrito (imprensa, magazine,
livro); o audio-visual (televisdo, video, cinema), as telecomunicacdes (telefone,
satélites, cabo) e a informética (computadores, programas informéticos). (op. cit., p.
84)

Essa fusdo mididtica, ou convergéncia das midias, gera dados hibridos, no formato
digital, que “podem ser sintetizados em qualquer lugar e em qualquer tempo, para gerar
produtos com idénticas cores e sons. Desse modo, os dados independem do lugar e tempo de
sua emissdo original ou de uma destinagcdo determinada, pois sdo realizaveis em qualquer
tempo e espaco” (ibid.). Esses dados hibridos passaram a ser trocados entre individuos por
redes interconectadas, dentre elas, a Internet. Essas redes tiveram, entdo, interfaces projetadas
para a interacdo humano-maguina, humano-maguina-humano, com a possibilidade de
interfaces que simulam ambientes dentro dos quais os humanos podem interagir (op. cit., p.
99).

A esse espaco de interagdo humano, de realidade virtual, da-se 0 nome de ciberespaco,
conceito que tem trés variantes, conforme Featherstone & Burrows (1996, apud:
SANTAELLA, 2003, p. 100):

a) aprimerase refere as redes de computadores internacionais existentes,

b) formas mais avancadas de ciberespaco tentam simular as interagbes mais
vividamente pel o uso de sistemas multimidia coordenados;

c) no seu nivel mais sofisticado, o ciberespago equivale a redidade virtual, um
sistema que fornece um sentido realista de imersdo em um ambiente. Trata-se de

uma experiéncia multimidia visual, audivel etatil gerada computacionalmente.
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Santaella assim define as novas possibilidades proporcionadas pelo ciberespaco:
“nenhuma tecnologia anterior havia penetrado em nés com tanta intimidade” (2003, p. 101).
Quando estéo interconectadas por meio das redes, as pessoas podem trocar todo tipo de
mensagens, podem participar de conferéncias eletronicas sobre milhares de temas diferentes,
podem ter acesso a informagtes publicas dos computadores que participam da rede, podem
construir mundos virtuais com as mais diversas finalidades, esses individuos tém e séo
verdadeiras enciclopédias vivas, dentre outras acdes que podem e ocorrem nesse espaco.

Surge dai uma cultura, que para Santaella é heterogénea (op. cit., p. 103). E
heterogénea na medida em que coloca em contato pessoas que pertencem a grupos
extremamente diferentes, nacionalidades diferentes, idiomas diferentes, culturas diferentes.

Esse tipo de tecnologia tem feito a mediagdo entre as relacfes sociais, e quando se
discute ciberespaco ou cibercultura, os termos ndo ficam limitados ao microcomputador, ja
gue outros meios de estar “conectado” as redes tém se popularizado, como os telefones
celulares, os notebooks, a televisdo digital interativa, dentre outras “formas eletrbnicas de
extensdo humana’ (op. cit., p. 105) que se tornaram parte da vida em sociedade e sdo

fundamentais para a manutenc&o da cibercultura.

Figura 3: Celularescom recepcdo de TV digital
Fonte: o autor

A figura 3 ilustra como as redes, a interagéo, a Internet, o ciberespaco e a cibercultura
estdo se expandindo para além dos PCs, ndo se limitando mais a cabos ou tamanho
inconveniente, como € o caso das novas geracOes de celulares que disponibilizam acesso a
Internet, troca de e-mails, sintonizacdo derédiose TV.
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Num universo de tecnologias voléteis, informagdes em excesso, sem barreiras,
fronteiras ou criticas, um novo paradigma de formagdo educacional emerge pela
necessidade de reeducar o pensamento humano, potencializar formas de raciocinio
multidisciplinar e dialético coerente com as multiplas realidades expostas pelos
meios eletrénicos multimididticos e as relacdes que estabelecem e objetivam o
ciberespaco. (SOARES, 2006, p. 90)

Para Soares, todo esse contexto sugere novas abordagens que confrontam o atual
sistema tradicional de ensino e aprendizagem, que tem como caracteristica a transmisséo de
contetidos, condicionados a grandes disciplinas (ibid.).

Sociedade, cultura e, também, educagdo passam a dispor de novas possibilidades, pois
a0 “se moverem dentro de um meio simbdlico e por serem de certo tipo material, nossos
proprios corpos tém a capacidade de se estender para muito além dos seus limites sensiveis,
naquilo que conhecemos como cultura, sociedade ou tecnologia’ (EAGLETON, 2005, p.
140).

Dessa forma, a cultura ganha novos produtos, como conclui Lévy em sua obra

Cibercultura:

Longe de ser uma subcultura dos fanaticos pela rede, a cibercultura expressa uma
mutacdo fundamental da propria esséncia da cultura. De acordo com a tese que
desenvolvi neste estudo, a chave da cultura do futuro é o conceito de universal sem
totalidade. Nessa proposicdo, “o universal” significa a presenca virtual da
humanidade para st mesma. O universal abriga 0 aqui e agora da espécie, seu ponto
de encontro, um aqui e agora paradoxal, sem lugar nem tempo claramente definiveis.
(2005, p. 247, grifo original)

7 7

O conceito de gque a esséncia da cibercultura € “o universa sem totaidade” é
concentradamente desenvolvido por Lévy (2005, p. 111) em todo um capitulo de seu livro ja
citado. Este “universal (extenso, interconectado, interativo)” (op. cit., p. 120) seria a presenca
da proépria sociedade (humanidade) no ciberespaco, ndo necessariamente de forma geogréfica,
ainda que de forma virtua (op. cit., p. 121), ja o “sem totalidade’ diz respeito a uma falta de
“unidade estabilizada do sentido de uma diversidade” (op. cit., p. 247), assim, a esséncia da
cibercultura conforme Lévy seria a presenca da humanidade, com computadores e, assim,
novas pessoas a cada dia se integrando e interconectando a rede, ampliando o ciberespaco (op.
cit., p. 111) e também a “heterogeneidade, novas fontes de informagdo, novas linhas de fuga”
(op. cit.,, p. 120) que atualizam constantemente o universal, tornando-o cada vez menos
totalizével (ibid.).

Portanto, com esta abertura de um novo espaco de comunicagcdo, cabe aos
pesquisadores da érea, explorar as potencialidades mais positivas deste, tanto nos planos
econdmico, quanto politico, cultural ou humano. E necessario reconhecer as mudangas

gualitativas neste novo ambiente gque resulta da extensdo das redes de comunicacdo para a
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vida socia e cultural, pois sd assim sera possivel que estas tecnologias sejam desenvolvidas
dentro de uma perspectiva humanista.
Neste momento cabe iniciar a discussdo sobre a Comunicacao Social, responsavel por

preparar um dos profissionais habilitados a trabahar as tecnologias dentro dessa perspectiva
humanista.
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2. GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL NO BRASIL

Talvez por ser um fenbmeno t&o natural e universal como a respiragdo, a
comunicacdo ndo foi considerada objeto especifico de estudo cientifico até muito
recentemente. SO nos Ultimos 30 anos € que ela emergiu como uma nova ciéncia
social, embora se tenha que admitir que a maior parte de suas teorias e pesquisas
foram resultantes de outras ciéncias ja consolidadas como a Psicologia, a Sociologia,
aPsicologia Social, a Antropologia e a Ciéncia Politica.

A ciéncia da comunicacdo €&, poais, filha de muitas mées e, talvez, por isso, a sua
vocagdo tenha registrado diversas mudancas de orientacéo, que corresponderam ndo
sb aos interesses e necessidades das épocas histéricas respectivas mas também aos
diversos pontos de vista das ciéncias-maes ou de seus mais destacados expoentes.
(BORDENAVE, 1983, pp. 107-108)

Bordenave (op. cit., pp. 108-118) aponta para as diversas orientaces que o estudo da
Comunicacéo sofreu, enquanto evolucdo de nova ciéncia. O autor adverte, porém, que as
orientagBes por vezes coexistem, sem necessariamente excluirem-se, por vezes completando-
se

- Orientacdo para os conte(idos,

- Orientagdo para os codigos;

- Orientacdo para 0s meios e seus efeitos;

- Orientacdo para a difusdo de inovacoes,

- Orientagdo para atransmissao de informacao;

- Orientagdo para as fungdes da comunicagao;

- Orientacdo para a estrutura social; e

- Orientacdo para a mudanca social.

O ensino de Comunicagdo como um campo de atividade profissional (ou sga, um
conjunto de profissdes) se da formamente em trés niveis. técnico, graduacdo e pos-
graduacéo. No primeiro, em escolas de formagao técnica, ensinam-se as técnicas operacionais
para execucdo de produtos de comunicagdo e 0 uso de equipamentos necessarios a producao
destes. No segundo, formam-se profissionais habilitados ao exercicio de profissdes de
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Comunicagdo, tanto com treinamento prético quanto com embasamento tedrico. Ja no
terceiro, em lato ou stricto sensu, desenvolve-se a reflexdo analitica ou tedrica sobre a prética
ou ensino da Comunicacdo, temas correlatos ao campo e as relagbes comunicacionais no
mundo (MELO, 2001, pp. 55-61).

A graduagdo em Comunicagdo Socia no Brasil é oferecida por institui¢oes de Ensino
Superior (faculdades e universidades) e esta regulamentada nos cursos de bacharelado em
Comunicacdo Social (neologismo criado para evitar o termo "de Massa'), divididos nas
seguintes habilitagdes™ (assim como outras que possam ser criadas):

- Jornalismo;

- Relagbes Publicas,

- Radialismo;

- Publicidade e Propaganda;

- Editoracéo; e

- Cinema.

Os cursos de Comunicagdo Social, em suas diversas habilitacbes, vém sofrendo
mudancas efetivas ao longo dos anos nas estruturas curriculares, com a redugdo da dicotomia
entre teoria e prética e o papel das novas Diretrizes Curriculares. Tem-se aumentado a
preocupacdo com a relacdo das escolas de comunicagéo e o mercado de trabalho (MELO,
2001, pp. 62-63).

Houve crescimento exponencia dos cursos de Comunicacdo Social no Brasil, de 85
cursos em 1994, para 525, em 2001, 0 que gera preocupacao entre os estudiosos com relacdo a
qualidade dos cursos ofertados, ndo s6 na area de Comunicagdo, mas no Ensino Superior em
gera. (CALDAS, 2003)

Atuamente, conforme informagdes disponiveis no Portal do Inep (Instituto Nacional
de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, autarquia federal vinculada ao
Ministério da Educacio™), no Brasil existem 619 cursos/habilitacSes de Comunicagio Social
ofertados tanto em instituicbes publicas quanto privadas, nas diversas habilitagtes.
Detalhando o recorte por regides, ao se pesguisar 0s cursos de Comunicagéo Social no Brasil

tanto em institui¢des publicas quanto privadas, tem-se:

> Conforme regulamentacdo da Lei de Diretrizes Curriculares para a graduacdo em Comunicacdo Social, CES
492/2001, pp. 17-19.

® Endereco eletronico: [http://www.educacaosuperior.inep.gov.br/funcional/lista_cursos.asp], consultado em
14/01/2008.
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Regido Norte — 37 cursos/habilitagdes of ertadas,

Regido Nordeste — 109 cursos/habilitagdes ofertadas;
Regido Centro-Oeste — 60 cursos/habilitactes of ertadas;
Regido Sudeste — 308 cursos/habilitacdes ofertadas; e
Regido Sul — 105 cursos/habilitagdes of ertadas.

Para melhor visuaizacdo, os dados foram organizados em forma de gréfico do tipo

“pizza’, apresentado a seguir:

Oferta de cursos/habilitacdes por regido

m Regiao Norte

® Regido Nordeste

= Regidao Centro-Oeste
m Regido Sudeste

m Regido Sul

Figura 4 — Oferta de cursog/habilitacdo por regido
Fonte: Inep

No grafico apresentado, percebe-se em valores percentuais a divisdo do nimero de
cursos de Comunicacdo Social ofertados por regibes brasileiras, sendo que a maior
concentracdo se da nos estados da regido Sudeste do pais.

N&o ha necessidade de ser feita divisdo entre cursos publicos e privados, ja que 0s
objetivos desta dissertacdo ndo prevéem o estudo embasado em ta distingdo, e mesmo as
Diretrizes Curriculares do MEC (Ministério da Educacdo) ndo fazem diferenca entre tais
CUrsos.

Ainda que a metade do total nacional dos cursos/habilitacOes sgja ofertada na regido
Sudeste, e apenas 17% na regido Sul, seguindo o recorte da pesguisa proposta, tem-se que no
estado do Parané existem 44 cursos/habilitacdes'’ de Comunicagdo Social ofertadas pelo total

" Os dados on-line do MEC s&0 apresentados de forma mesclada entre cursos e habilitacdes, ndo significando o
total real de habilitactes ofertadas.
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das institui¢Bes de Ensino Superior, conforme o MEC, sendo que desse total, 33 habilitagdes™
sdo ofertadas na capital do estado, a cidade de Curitiba.

S0 doze institui¢des privadas de Ensino Superior na cidade de Curitiba gue ofertam a
graduacdo em Comunicacdo Social em suas diversas habilitagdes e apenas uma instituicdo
publica Federal, ofertante das habilitagdes de Jornalismo, Relagdes Publicas e Publicidade e
Propaganda.

As instituicdes com suas respectivas habilitagbes, modalidade, data de inicio de
funcionamento do curso, duragcdo do curso, carga horéria, regime letivo e vagas autorizadas a
serem ofertadas na cidade de Curitiba encontram-se no ANEXO 4.

De acordo com os dados do Inep, percebe-se que os cursos mantém no total uma
meédia de 2950 horas/aula, sendo que a Universidade Federal do Parana possui a menor
guantidade de horas/aula, na habilitacdo de Publicidade e Propaganda, com 2700 horas/aula e,
as maiores quantidades de horas/aulas, 3200, constam nas grades das habilitacbes de
Publicidade e Propaganda e Relacfes Publicas das Faculdades Integradas do Brasil
(Unibrasil) e de Publicidade e Propaganda do Instituto de Ensino e Cultura do Parana (Fapar).

Das treze instituicbes da cidade, onze possuem cursos de Comunicacdo Social
relativamente jovens, com data de inicio de funcionamento a partir de 1994 até 2007. Os
Cursos mais antigos sdo encontrados na Universidade Federal do Parana (UFPR) e na
Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUCPR), sendo assim datados:

Jornalismo — 1956 (PUCPR) e 1969 (UFPR);
Publicidade e Propaganda— 1977 (UFPR) e 1989 (PUCPR); e
Relagdes Publicas — 1977 (UFPR) e 1995 (PUCPR).

Considerando os dados levantados, as habilitacbes do curso de Comunicagdo Socia na

cidade de Curitiba apresentam a distribui¢éo do gréfico a seguir:

'8 O MEC apresenta os dados de Curitiba-PR como: 18 habilitages/cursos de Comunicacdo Social, sendo que o
total real de habilitacBes ofertadas é de 33, somando-se as 13 instituicdes de Ensino Superior presentes na
cidade.
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Figura 5 — Habilitacbes da graduacdo em Comunicacéo Social na cidade de Curitiba-PR

Fonte: Inep

Com relacdo ao nimero de vagas ofertadas em cada habilitagdo da graduagdo em

Comunicagdo Socia na cidade de Curitiba, Publicidade e Propaganda é a habilitagdo com

maior nimero de vagas abertas anualmente: 1942. A habilitacdo de Jornalismo oferta 1692

vagas anualmente e a habilitacdo de Relacbes Publicas, 550. As outras habilitacdes, apesar de

um numero inferior, também apresentam significativas ofertas de vagas. Conforme grafico a

Seguir:
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Figura 6 — NUmer o de vagas ofertadas por habilitacéo

Fonte: Inep
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Apesar das diferentes habilitagdes, a Comunicagdo Social € um curso gue mantém um
nicleo curricular comum, aém de objetivos colocados pelas Diretrizes Curriculares
compartilhados por todas as habilitagdes. Os formandos devem sair do curso com um perfil de
formacéo geral que independe da habilitacéo, conforme o Parecer CES 492/2001 (p. 16) do
MEC. Isto garante aidentidade do curso.

O egresso de Curso de Graduacdo em Comunicagcdo, em qualquer de suas
habilitacBes, caracteriza-se por:

1. sua capacidade de criacdo, producdo, distribuicdo, recepcdo, e andlise critica
referentes as midias, as préticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a
suas insercdes culturais, politicas e econdmicas;

2. sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo;

3. sua visdo integradora e horizontalizada - genérica € a0 mesmo tempo
especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica
das diversas modalidades comunicacionais e das suas relacfes com 0s processos
sociais que as originam e que destas decorrem.

4. utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo
portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicagdo, sobre 0s constrangimentos a que a comuni cagcao
pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que ensgja e ainda sobre as
necessidades da sociedade contemporénea em relagdo a comunicagcdo social.
(Parecer CES 492/2001, p. 16)

No primeiro tépico, o Parecer ressdlta as capacidades relacionadas as midias,
fundamentais na profissdo do comunicador social. JA no segundo tépico, a qualidade do
formando ressaltada € a habilidade de reflexédo com relacdo a mutabilidade, complexidade e
vel ocidade do mundo contemporaneo.

O MEC ainda privilegia nos tépicos 3 e 4, que o formando tenha uma viséo
comunicacional ampla e especializada das relagdes com 0S processos sociais e que saiba
utilizar criticamente o instrumental tedrico-critico da Comunicacéo Social.

Existem, ainda, competéncias e habilidades apontadas pelo Ministério da Educacdo
como sendo fundamentais na formagdo dos comunicadores sociais:

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sd0 as seguintes:

1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensdo de teorias;

2. usar tais conceitos e teorias em andlises criticas da realidade;

3. posicionar-se de modo ético-palitico;

4. dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicacdo, nas
dimensdes de criagdo, de producao, de interpretacdo e da técnica;

5. experimentar e inovar no uso destas linguagens;

6. refletir criticamente sobre as préticas profissionais no campo da Comunicagéo;

7. ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacéo de textos
gerais e especializados na érea. (Parecer CES 492/2001, pp. 19-20)

Essas competéncias e habilidades s&o bases para uma formagdo consistente, em que o

formando em Comunicagdo Social tera condicdes de assimilar conceitos de forma critica,
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permitindo a apreensdo de teorias; colocar em prética tais conceitos e teorias para que sgjam
feitas analises criticas da realidade, com posicionamento ético-politico; dominar as linguagens
comunicacionais, em todas as suas dimensdes, fazendo a experimentacéo e podendo inovar no
uso de tais linguagens, refletir criticamente sobre as préticas profissionais da Comunicagéo e
sendo competente no uso da lingua nacional nas diversas situacfes exigidas pela profisséo.

Outro ponto presente no documento do MEC é o dos Contetidos Curriculares, os quais
sdo diferenciados entre Basicos e Especificos, sendo que “os conteldos bésicos sdo aqueles
relacionados tanto a parte comum do curso quanto as diferentes habilitacdes’ e “os conteldos
especificos sd0 aqueles que cada ingtituicdo, livremente, deve eleger para organizar seu
curriculo pleno, tendo como referéncia os objetivos e os perfis comum e especificos
anteriormente definidos” (op. cit., p. 23).

Embora ambos os contelidos tenham importancia para a graduacéo, destacam-se 0s
conteidos Basicos:

Os conteldos béasicos sdo caracterizadores da formagdo geral da érea, devendo
atravessar a formagdo dos graduandos de todas as habilitacBes. Envolvem tanto
conhecimentos tedricos como préticos, reflexdes e aplicactes relacionadas ao campo
da Comunicagdo e a area configurada pela habilitagdo especifica. Estes
conhecimentos sd0 assim categorizados: contelidos tedrico-conceituais, contelidos
analiticos e informativos sobre a atualidade; conteldos de linguagens, técnicas e
tecnologias midiaticas, contelidos ético-politicos. (ibid., grifo nosso).

Esse tipo de conteldo € comum as diversas habilitagbes da Comunicacdo Social,
conforme definido pelo MEC. Cada categoria apresentada deve estar presente nas discussoes
do nucleo comum do curso, sendo:

- contetidos tedrico-conceituais;

- conteudos analiticos e informativos sobre a atualidade;

- contetidos de linguagens, técnicas e tecnologias midiéticas; e

- contelidos ético-politicos.

A ‘categoria dos contetdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas' é a que
da subsidios para que os cursos de Comunicagdo Social brasileiros adentrem a questdo
tecnologica da comunicacdo. Apesar de serem pontos fundamentais no estudo da
comunicacao e no desenvolvimento pleno do comunicador social, as Diretrizes Curriculares
ndo sdo claras nos elementos que devem compor essas categorias, ficando a cargo das
instituicbes a composicdo do curriculo da forma que julguem melhor estruturado para a

formacéo de seus estudantes.
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Ou sga, as Diretrizes Curriculares do MEC aos cursos de Comunicagéo Social,
embora privilegiem a inclusdo dos contetidos relacionados as TICs, ndo explicitam aforma, a
nomenclatura ou a periodizacdo para o estudo dessa temética nos curriculos académicos.

Dessa forma, a Comunicacdo deve ser pensada e discutida entre professores e
estudantes para que o curriculo sgga moldado da melhor maneira possivel, pois formar
profissionais de Comunicagdo Social € focar no fato de que os mesmos atuardo junto a
sociedade e que isto pede uma consciéncia de responsabilidade altamente desenvolvida. Além
de se tornarem responsaveis pela comunicacdo, divulgacdo de noticias, eventos, anincios,
propagandas, publicidades, sejam para empresas publicas ou privadas, sga como empregados
ou empregadores, se tornaréo, também, responsaveis pela forma como comunicam e pelo
objeto que comunicam para uma sociedade toda ou parte dela. Os estudantes de Comunicacéo
Socia ndo se formam simplesmente comunicadores, mas, comunicadores sociais, e isto gera
novas implicagoes nesta formacao.

“Ninguém é exterior a comunicagdo, ninguém esta distante dela. Somos todos parte
integrante da comunicacdo; ela nunca € um objeto neutro, exterior asi mesma’ (WOLTON,
2004, pp. 28-29).

Wolton destaca sobre comunicacéo que

A literatura a respeito desse tema € considerada proporciona a diversidade das
tradigbes, das préticas e das doutrinas que, da teologia até a filosofia, da
antropologia a sociologia, da linglistica a psicologia, da ciéncia politica ao direito,
marcaram definicdes e teorias da comunicagdo. (op. cit., p. 29)

Ou sga, pensar a comunicacdo ndo é algo simples, o préprio Wolton apresenta trés
sentidos principais que a relagdo entre comunicagdo e sociedade assume em seu trabalho: “a
comunicagdo direta, a comunicagdo técnica e a comunicagdo socia” (ibid.). O pesquisador
discorre sobre cada um dos niveis de comunicacdo (pp. 30-31) apresentados por ele da
seguinte forma:

a) comunicacdo direta: seria a experiéncia antropoldgica fundamental, ou sgja, o
compartilhar com o outro, ja que ndo existe vidaindividua ou coletiva sem comunicagéo. “O
ato banal de comunicacdo condensa em reaidade a histéria de uma cultura e de uma
sociedade” (ibid.);

b) comunicagdo técnica: aguela que quebrou as condigdes da comunicacdo direta,
substituida pela comunicacdo a distancia. Este tipo de comunicagdo é mediatizado pela
tecnologia (telefone, televisao, radio, Internet...);
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c) comunicacdo social: a partir do modelo internacional de abertura (comércio,
cambio, diplomacia...), “a ‘comunicagdo mundia’ ndo tem mais grande coisa a ver com o
horizonte nem com o sentido na escala dos individuos e dos pequenos grupos” (ibid.).

Mas para Wolton existe um ponto de interseccdo, comum aos trés niveis de
comunicagdo: a‘interacdo’. Ja que, para o autor, é ainteracdo que define a comunicagéo. Essa
interacdo acontece entre individuos reflexivos, e dai surge uma das hipoteses do trabalho do
pesqui sador:

Por isso, a hip6tese do meu trabalho, ou sgja, a possibilidade para os individuos, os
grupos, as coletividades, de driblar as falsas promessas da comunicacdo, esta
relacionada ao paradigma democratico que supde a capacidade critica do cidadéo. Se
este é suficientemente inteligente para ter lucidez com relagéo ao discurso politico,
por que ndo lhe atribuir a mesma inteligéncia para ter lucidez perante as promessas
de comunicagdo? (WOLTON, 2004, p. 35)

Dessa forma, Wolton toma o partido de que uma sociedade da informagdo e da
comunicagdo ndo € urgente, ja que com a comunicagdo pode haver ‘dominagdo’. Para o autor,
esta ‘dominacdo’ ndo seria 0 mesmo que ‘adienacao’, ja que, a aienagdo subtrairia dos
individuos o livre-arbitrio, enquanto a dominacdo, impossibilitada de ndo ser criticada,
estabel eceria uma relagdo de poder, ou violéncia, nas relagdes particulares ou socias.

O certo € gque os individuos tém capacidade de pensar, refletir e criticar, tanto que uma
das preocupacdes de Paulo Freire foi desenvolver nos educandos o senso critico, a possibilitar
a essas pessoas a capacidade de fazer uma leitura critica dos meios de comunicagdo, da vida.
Melo, em sua obra A Comunicacgao na Pedagogia de Paulo Freire, conclui que “o homem
integrado no seu mundo faz cultura” (1998, p. 259, grifo original). O autor busca em Freire
subsidios para afirmar que “a partir das relagdes do homem com a realidade, resultante de
estar com ela e de estar nela, pois atos de criacdo, recriacdo e decisdo, vai ele dinamizando o
seu mundo” (ibid., grifo original). De forma oposta, tem-se 0 homem massificado, que, ainda
em contato com a realidade, ndo esté integrado a ela. Freire em Educagdo como Pratica da
Liberdade acrescenta, este homem é “denominado pela forca dos mitos e comandado pela
publicidade organizada’ e “vem renunciando cada vez mais, sem o saber, a sua capacidade de
decidir’ (apud: MELO, 1998, p. 259).

As sociedades a quem se nega o didlogo — comunicagdo — e, em seu lugar, se lhes
oferecem comunicados, resultantes de compulsio ou doagdo, se fazem
preponderantemente mudas. O mutismo néo € propriamente inexisténcia da resposta.
E a resposta a que falta teor marcadamente critico [..] Entre nés [..] o que
predominou foi o mutismo. Foi a sua ndo-participacdo na solucdo dos problemas
comuns. Faltou-nos, na verdade [...], vivéncia comunitaria. (FREIRE, Paulo.
Educacdo como Pratica da Liberdade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1967, pp. 69-
70, apud: MELO, 1998, pp. 263-264, grifos originais).
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Para Melo a cultura do siléncio € um fendmeno comum aos povos colonizados,
fendmeno que Freire chama de “mutismo” do homem brasileiro, de uma sociedade
caracteristicamente fechada, “colonial, escravocrata, sem povo, reflexa, antidemocrética’
(MELO, 1998, p. 263). Esse “mutismo” foi, posteriormente, denominado por Freire de
“cultura do siléncio” (op. cit., p. 265), caracteristica de todos 0s povos colonizados, com
raizes na prética secular da “incomunicagdo” (ibid.). Por isso Freire apresenta ab mundo uma
“Pedagogia do Oprimido”, ja que o homem “colonizado é silencioso, € alguém gue ndo tem
voz propria, que fala pelafala do opressor” (ibid.).

A ‘Pedagogia do Oprimido’, além de ser uma ‘Pedagogia da Comunicacdo’, que,
“implicando na comunhd do educador e do educando, afigurase como uma pedagogia
aberta, em permanente reelaboracdo. Quando mais intensa a comunicagdo, mais rica a
interacdo entre os participantes’ (op. cit., p. 266), € também, uma pedagogia libertadora, pela
comunicacao, alcanga-se alibertacéo.

Melo acrescenta que “a comunicacdo sO se faz autenticamente com liberdade. Por sua
vez, a liberdade s6 se conquista com comunicacdo” (ibid.). E a comunicagéo, para Nestor
Canclini, assumiu destagque especial na sociedade contemporanea, em que as grandes massas
“podem viver sem a Escola, porém ja ndo vivem sem a Comunicago. E da Comunicagio que
alimentam seu imaginario, constroem suas representagdes, encontrando a sintese para a
complexidade davidamoderna’ (apud: SOARES, 1999, p. 52).

A comunicacéo eficiente, para Freire, € o ‘modo dialogico de interacao’, para ele “ser
dialégico é vivenciar o didogo, € ndo invadir, € ndo manipular, € ndo sloganizar. O didogo é
0 encontro amoroso dos homens que, mediatizados pelo mundo, o pronunciam, isto é, o
transformam e, transformando-o, o0 humanizam” (FREIRE, Paulo. Extensdo ou
Comunicacao? Rio de Janeiro: 1976, p. 26. apud: SOARES, 1999, p. 55).

No mesmo sentido, para Bordenave a comunicacgao é

um processo natural, uma arte, uma tecnologia, um sistema e uma ciéncia social. Ela
pode ser um instrumento de legitimagdo de estruturas sociais e de governos como
também a forca que os contesta e os transforma. Ela pode ser veiculo de auto-
expressao e de relacionamento entre as pessoas, mas também pode ser sutil recurso
de opressdo psicoldgica e moral. Através da comunicacdo a humanidade luta, sonha,
cria beleza, chorae ama. (1983, p. 119)

Este fragmento de Bordenave d4 uma idéia resumida do que a Comunicacdo
representa na sociedade. Por tudo isto, faz-se necessario o estudo ndo s6 da Comunicacéo,

mas de como os profissionais deste campo estdo sendo formados.
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3. CURRICULO E GRADUACAO

Para que se possa compreender e aprofundar-se no estudo do curriculo de
Comunicacéo Socia e como as Tecnologias da Informacéo e Comunicacdo adentram o curso,
€ necessario entender o curriculo e como este pode ser fundamental na construcdo do
conhecimento dos graduandos, assim como a estruturagdo e funcéo do codigo disciplinar.

Bueno & Brito (2005, p. 5) destacam que “a discussdo curricular implica uma postura
pedagbgica que por sua natureza € politica também [...] discutir curriculo € questionar que
tipo de sociedade desgamos;, assm nd € um assunto unicamente técnico, mas
fundamental mente pedagdgico e socia.”

E a preocupacdo nesta dissertacdo diz respeito exatamente a formagdo dos
comunicadores sociais € a sua agdo junto da sociedade, ou sga, quais 0s elementos
curriculares basicos seriam necessarios no caso de uma unica disciplina, especificamente a
gue trata de TICs, para suprir as necessidades de formacédo na area, sgja préatica, sgjareflexiva,

satisfatéria em qualquer de suas habilitagdes.

3.1. Entendendo o Curriculo

“A paavra curriculo vem da palavra latina Scurrere, correr, e refere-se a curso (ou
carro de corrida). As implicactes etimol 6gicas sdo que, com isso, o curriculo é definido como
um curso a ser seguido, ou, mais especificamente, apresentado.” (GOODSON, 1995, p. 31)

Logo no Prefécio do livro Teoria del Curriculum y Escolarizacion, Ulf P. Lundgren

traz algumas frases que sintetizam aidéa de Curriculo desenvolvida ao longo de sua obra:

[...] € concepto de curriculum nunca se puede alcanzar sin un entendimiento de la
interaccion entre el texto y el contexto [...] El estudio del concepto de curriculum
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implica una investigacién, no solo de como se organiza € conocimiento para su
transmision — para la educacion — sino también de los fines que subyacen detréas de
la transmision del conocimiento. (LUNDGREN, 1997, pp. 10-11)*

Neste trecho de Lundgren, percebe-se a importancia dada pelo autor a correlacéo
‘texto-contexto’ em que o curriculo é produzido, desenvolvido, ou sgja, ndo se pode desprezar
os fatores sociais, os fatores menos formais da cultura.

Nem sO a disciplina ou o contetido séo fatores decisivos na construcéo do curriculo,
como coloca Silva, da Faculdade de Educacéo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS), no prefacio da obra de Goodson:

O processo de fabricagéo do curriculo ndo é um processo |6gico, mas um processo
social, no qual convivem lado a lado com fatores ldgicos, epistemoldgicos,
intelectuais, determinantes sociais menos “nobres’ e menos “formais’, tais como
interesses, rituais, conflitos simbdlicos e culturais, necessidades de legitimacdo e de
controle, propositos de dominacdo dirigidos por fatores ligados a classe, a raga, ao
género. A fabricacéo do curriculo ndo é apenas o resultado de propésitos “puros’ de
conhecimento, se é que se pode utilizar tal expressdo depois de Foucault. O
curriculo ndo é congtituido de conhecimentos vdidos, mas de conhecimentos
considerados socialmente validos. (GOODSON, 1995, p. 8 — Prefécio de SILVA,
Tomaz Tadeu da.)

Goodson (op. cit., p. 18) busca em Maxine Greene (1971) dois conceitos contrapostos
para gjudar no entendimento da distingdo entre uma definicdo ‘pré-ativa de curriculo e sua
realizacao ‘interativa : “uma estrutura de conhecimento socia mente apresentado, externo ao
conhecedor, a ser por ele dominado” e “uma possibilidade que o discente tem como pessoa
existente, sobretudo interessada em dar sentido a0 mundo em que de fato vive’,
respectivamente.

Todas essas citagOes demonstram a complexidade da construcéo, ou fabricacdo, como
coloca Silva, do curriculo, sendo assim, a definicdo de um conceito aplicavel e aceitavel para
0 termo torna-se bastante distante. Lundgren (1997, p. 12) traz esta questdo bem clara em
apenas duas frases: “ Tampoco la teoria curricular puede definirse, ha de hallarse. Una teoria
curricular es un método de investigacion.”

Sobre a construcéo curricular, o autor especifica que as diversas teorias curriculares
devem se basear em pressupostos filosoficos relativos a como se forma o conhecimento,

pressupostos de ordem socio-histérico no qual tem seu significado uma organizacéo

19 «[...] o conceito de curriculo ndo pode ser acancado sem um entendimento da interacdo entre o texto e o

contexto. [...] O estudo do conceito de curriculo implica uma investigacdo, ndo s6 de como se organiza o
conhecimento para sua transmisséo — para a educacdo — sendo também dos fins que permanecem por tras da
transmissdo do conhecimento.” Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.

% “Ta pouco a teoria curricular pode definir-se, tem que encontrar-se. Uma teoria € um método de
investigacdo.” Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.
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especifica do conhecimento em um contexto social, e 0s pressupostos psicol 6gicos a respeito
de como se adquire e processa o conhecimento.

Lundgren (1997, p. 20) destaca que o termo ‘curriculo’ pode aparecer em diversas
situacOes, ja que ele pode ser utilizado para designar o documento com o plano detalhado do
ano escolar, e esta era a concepcdo Nos primeiros escritos e até hoje em aguns paises
europeus.

O termo também pode ser apropriado para um amplo “Guia de professores’ ou para
significar todas as experiéncias que um estudante tem conforme o curso escolar. “ Pero
basicamente, € concepto de curriculum cubre los textos producidos para solucionar €l
problema de la representacion” (ibid.)*. E esta parece ser a principal funcéo do curriculo,
representar o plano de ensino elaborado por outrem para aqueles inseridos em determinado
curso, dispostos atomar ciéncia de conhecimentos diversos.

Esquematicamente, Lundgren (ibid.) traz o curriculo como:

1. Una selecion de contenidos y fines para la reproduccion social, o sea, una
seleccion de qué conocimiento y qué destrezas han de ser transmitidos por la
educacion.

2. Una organizacion del conocimiento y las destrezas.

3. Una indicacién de métodos relativos a como han de ensefiarse los contenidos
seleccionados; por ejemplo, su secuenciacién y control .

O pesquisador sugere que por detras do curriculo deve haver um conjunto de
principios segundo 0s quais surgirdo a selecéo, a organizacao e os métodos de transmisséo.
Para Lundgren, o conjunto destes principios é denominado “codigo curricular” (1997, p. 21).

Destaca-se, ainda em Lundgren, um esguema representativo do processo para se

elaborar um curriculo, dividindo-se 0 “contexto de formulagéo” do “contexto de realizagéo”:

2l “Mas basicamente, o conceito de curriculo abrange os textos produzidos para solucionar o problema da
representacdo.” Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.

22«1, Uma selecdo de contelidos e fins para a producdo social, ou seja, uma selegdo de qual conhecimento e
quais habilidades seréo transmitidos pela educacdo./ 2. Uma organizacdo do conhecimento e das habilidades./ 3.
Uma indicagcdo dos métodos relativos a como se ensinar os contelidos selecionados, por exemplo, sua
sequienciacdo e controle.” Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.
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Divisién del trabajo
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social
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produccion formulacién
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Produccién

social Reproduccion
social
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realizacion

TEXTO
- Seleccidén

- Organizacion
- Método de transmision

Figura 7 — Esquema representativo do processo de elabor agdo de um curriculo
Fontee LUNDGREN, 1997, p. 21

No esquema, Lundgren faz a distin¢éo do Contexto de producéo social (a esquerda) do
Contexto de reproducdo socia (adireita), mostrando que na intersecgdo de ambos se encontra
0 Texto, que detém a Selecéo, a Organizagcdo e 0 Método de Transmissdo, ou sgja, o curriculo
enquanto documento formalizado.

Ainda inseridos no Contexto de reproducdo social, identifica-se dois outros contextos,
0 da Formulagdo e o da Realizagdo. Na mesma regido direita do esquema se encontra o lugar
onde o curriculo é pensado, discutido, aprovado para, finalmente, ser colocado em prética

Mas apesar da dificuldade de definicéo do termo “curriculo”, e mesmo com 0 esquema
simplificado do processo complexo de construcdo do curriculo, Lundgren soma nova tentativa
ao que define “el curriculum como la ‘solucion necesaria al problema de la representacion’,
y e problema de la representacion como el “objeto del discurso pedagégico’.” (1997, p. 22)%

Segundo o proprio autor (op. cit., p. 32), para que se possa entender este problema de

representacdo, em primeiro lugar, € importante tomar como referéncia o conceito de

%0 curriculo como a ‘ solucdo necesséria ao problema da representacéo’, e o problema da representacéo como o
‘objeto do discurso pedagdgico’.” Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.
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escolarizagdo, enquanto instituicdo, o de estabelecimento de ensino por meio de textos,
entendendo-se os textos pedagdgicos como o vinculo entre os contextos de producdo e de
reproducéo.

Para Lundgren (ibid.), os textos pedagdgicos representam a solucdo ao problema da
reproducdo, que é uma consequéncia da criacdo de instituicdes especificas educativas. o
estabelecimento da escolarizagdo. E esta andlise, como o proprio autor salienta, ndo diz
respeito a fatores histéricos pontuais, mas a trés outras situagdes. as transformacfes da
sociedade que vao mudando lentamente a estrutura e os modos de producéo; as condi¢des que
regulam os diversos contextos sociais, e a criagdo de textos pedagdgicos, que o autor
denominade“curricula”.

Os curriculos, assim como a sociedade, sdo ativos e se modificam, ou melhor, séo
modificados, conforme forcas que os impelem a serem transformados. Lundgren destaca a
ultima grande modificagdo geral que ocorreu na primeira década do século XX, sendo que a
“definicion de curriculum empezo a centrarse en €l desarollo del nifio y no en la reproducion
de la sociedad”?*, conforme o estudo trazido por Dewey em 1916 (apud: LUDGREN, 1997,
p. 73).

O parémetro descrito por Lundgren tomar-se-4 como um dos principais da andlise
curricular, o desenvolvimento do estudante enquanto centro da defini¢do de curriculo, e ndo
mais a reproducdo da sociedade, ja que o graduando € o sujeito que atuara no mercado e na
sociedade, colocando em préatica todo o conhecimento adquirido e a capacidade de reflexdo
desenvolvida na instituicdo na qual esteve por alguns anos, associado a outras experiéncias
pessoais.

Mas a0 mesmo tempo Goodson (1995, p. 17) busca em Raymond Williams um alerta
ao iniciar sua teorizagdo sobre curriculo, ao dizer que “como qualquer outra reproducdo
social, ele constitui 0 campo de toda sorte de estratagemas, interesses e relacOes de
dominacdo”. Esta Ultima citag8o trazida mostra como a questdo curricular é ampla e vai se
tornando mais complexa na medida em que a discussdo € aprofundada, adentrando em
campos ndo sO sociais como politicos e econdmicos, 0 que estaria fora do alcance desta

dissertacéo. No mesmo caminho, Saviani resume que

O curriculo — incluindo o conjunto das matérias de ensino, sua distribuicéo pelos
niveis escolares, seu valor relativo quanto a carga horaria e recursos, e respectivos
programas — produto de uma selecdo realizada no seio da cultura.

Enquanto tal, constituem uma conversdo da cultura da sociedade global, uma
espécie de “reinvencdo da cultura”, que resulta num tipo peculiar de saber, o saber

2 “definicdo de curriculo comegou a centrar-se no desenvolvimento da crianca e nd na reproducdo da
sociedade’. Traducdo do espanhol para o portugués de Paulo Negri Filho.
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escolar. Isto desmistifica a idéia de que a escola transple, didaticamente, paraa sala
de aula, os saberes tais como foram produzidos em outros locais. E da a dimensdo
do problema vivido pelas disciplinas escolares na busca (ingléria) de caminhar lado
alado com os saberes de referéncia. (SAVIANI, 1994, pp. 60-61, grifos originais)

Para Saviani, a nocdo de curriculo liga-se as idéias de: “controle do processo
pedagogico; estabelecimento de prioridades segundo as finalidades da educacéo [...];
ordenagdo, sequienciacdo e dosagem dos conteidos de ensino” (ibid.). E da mesma forma, a
noc¢do de disciplina escolar também esta ligada as mesmas idéias. A autora ainda destaca que
a elaboracdo do curriculo se da “em meio a contradigbes e conflitos, que redundam em
solugdes negociadas’ (ibid., grifo original).

Saviani adentra, ainda, na discusséo da ‘interdisciplinaridade’ ao demonstrar que esta
permite a “passagem de um saber setorizado a um conhecimento integrado” (op. cit., p. 69),
passagem realizada por meio de um trabalho em comum, que tenha em vista a interagéo das
diferentes disciplinas, seus conceitos, suas metodologias, seus procedimentos, seus dados e
Sua organizagao de ensino.

A interdisciplinaridade acaba se tornando uma forma de superar a viséo de curriculo
fragmentado, superando, também, a “tendéncia a hierarquizacéo das disciplinas segundo sua
suposta maior ou menor importancia’ (op. cit., p. 70). Para Saviani, a interdisciplinaridade
deve ser abordada como atitude, 0 que supde que a mesma exige e permite:

- a superacdo de visdes fragmentadas que colocam barreiras entre as disciplinas;
- adisposi¢ao de romper barreiras entre as pessoas, nas suas diferentes fungoes;

- amodificagdo de habitos estabel ecidos;

- 0 engajamento pessoal;

- aaceitacdo dos limites do préprio saber e a abertura para acolher contribuices;
- a convergéncia para objetivos mituos;

- adisposicdo de romper com o monélogo em favor de uma prética dialégica;

- 0 exercicio dadivida, o cultivo da curiosidade, o desgjo da descoberta;

- avalorizagéo das experiéncias do cotidiano;

- a preocupacdo com a visdo de totalidade do homem como um “ser no mundo”. (op.
cit., p. 71)

Por essas razdes, a autora afirma que interdisciplinaridade ndo é algo que se aprende
Ou ensina, mas algo que “ apenas vive-se, exer ce-se” (op. cit., p. 72, grifos originais).

E por esse mesmo motivo, é tdo complicado estender ainterdisciplinaridade a todos os
docentes. Entdo, a solucdo encontra-se em conseguir que a interdisciplinaridade segja feita
pelos estudantes, por meio da integragdo dos contetidos das disciplinas do curriculo por eles
mesmos. Para isto, Saviani (ibid.) recorre a Bochniak, testemunha de que “projetos
especificos podem ser desenvolvidos, com ou sem alteragcdo da organizagdo curricular
estabelecida’.
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Saviani considera a necessidade de se superar o isolamento e a concorréncia entre as
disciplinas por meio de uma reestruturacéo do ensino das disciplinas cientificas, que

passa pela “integracao” das disciplinas do curriculo; exige o “aprofundamento de
estudos, de relacdes entre os contelidos no cotidiano”; e requer uma mudanca de
atitude em relacdo ao conhecimento, a0 ensino e ao estudo, “um novo discurso
pedagdgico”, uma “auto renovacdo” que inclui a “cooperagdo e coordenagdo
crescente entre as disciplinas’ (SAVIANI, 1994, pp. 143-144, grifos originais).

Para Martino, a Comunicagdo é uma disciplina que permanece tdo vasta e
diversificada “quanto as problematicas que compdem as ciéncias do homem” (MARTINO et
al., 2001, p. 28), e que acaba sendo interdisciplinar e de dificil caracterizacdo de seu objeto de
estudo.

Martino (ibid.) evoca Schramm ao afirmar que “a Comunicacdo € uma espécie de
encruzilhada pela qual muitos passam e onde poucos permanecem”, ja que a natureza dos
estudos de Humanidades tém no homem um ser essencialmente comunicativo, fazendo com
gue “a andise dos processos comunicativos sgja um ponto de passagem quase que
obrigatorio” (ibid.).

Martino acrescenta que uma visao retrospectiva do campo revelaria “a oscilacéo do
objeto da Comunicagéo entre os meios de comunicacdo e a cultura de massa’ (ibid.).
Contudo, o autor afirma que “os meios de comunicagdo e cultura de massa ndo se opdem,
nem podem ser reduzidos um ao outro, a0 contrario, eles exigem uma relacdo de
reciprocidade e complementacéo” (ibid.).

Ele apresenta as duas organizacdes col etivas em que 0s meios de comunicagdo passam
ater papel relevante:

1) Sejano tocante a representacdo da totalidade social, fundando assim o incessante
trabalho de atualizacdo das relagdes coletivas no espaco virtual aberto pela atividade
dos meios de comunicagdo. De onde a formula “espaco publico complexo, ou
espaco social igual aespaco virtual (medias);

2) Sejano tocante as estratégias de engajamento do individuo, que tem no meio de
comunicacdo um auxilio imprescindivel, um poderoso instrumento de sondagem de
uma realidade que inevitavelmente escapa a seu aparato sensorial sujeito as
limitacGes tempo/espaciais da experiénciaimediata: sdo os medias [sic] que alargam
os horizontes da percepcdo corporal, sempre presa a territorialidade das relaces
comunitérias. (MARTINO et al., 2001, p. 34)

Martino acredita que por meio do estudo da Sociedade se faz possivel entender a
necessidade de comunicacdo do ser humano, assim como a presenca crescente dos meios de
comunicacao na sociedade.

Outro termo importante que surge ao se levantar a questdo curricular € ‘disciplina
escolar’, por vezes chamada de ‘ matéria’, tema aprofundado a seguir.



59

3.1.1. Umaidéia de ‘disciplina escolar’

Chervel derta para o fato de que as disciplinas escolares no geral ndo tém sido objeto
de estudo de pesguisadores, nem mesmo de uma reflexdo mais aprofundada, salvo alguns
casos pontuais. “Demasiado vagas® ou demasiado restritas™, as definices que dela séo dadas
de fato ndo estdo de acordo a ndo ser sobre a necessidade de encobrir 0 uso banal do termo, o
gual ndo é distinguido de seus ‘SinBnimos’, como ‘matérias’ ou ‘contelidos de ensino. A
disciplina é aquilo gque se ensina e ponto final.” (CHERVEL, 1990, p. 177)

O uso do termo ‘disciplina aparece antes de tudo, até o fim do século XI1X, como
sinbnimo de vigilancia dos estabelecimentos, de repressdo as condutas prejudiciais, a boa
ordem, a parte da educacdo dos estudantes que contribui para isso. SO nas primeiras décadas

do século XX é que 0 termo comega a assumir as caracteristicas atuais. (op. cit., p. 178)

Num primeiro momento, ela passa do geral ao particular, e passa a significar uma
“matéria de ensino suscetivel de servir de exercicio intelectual”. Parece que
evolugdo ndo se produz antes dos primeiro anos do século XX. Pode-se faar
doravante, no plural, de diferentes disciplinas [...] Logo ap6s a | Guerra Mundial,
enfim, o termo “disciplina” vai perder aforca que o caracterizava até entdo. Torna-
se uma pura e simples rubrica que classifica as matérias de ensino, fora de qualquer
referéncia as exigéncias daformacdo do espirito. (op. cit., pp. 179-180)

Para Chervel, dificilmente o termo ‘disciplin@ va se dissociar de seu verbo:
disciplinar, o qual comumente remete a alguma forma de imposi¢do, idéia compartilhada por
Fernandéz (1997, p. 18), ao aproximar ‘disciplina do termo espanhol ‘azotar’, que seria 0
mesmo que ‘fustigar’, em portugués, ou sgja, ‘agoitar’.

No entanto, Chervel admite que a disciplina escolar ndo comporta tdo-somente as
préticas docentes da aula, “mas também as grandes finalidades que presidiram sua
constituicdo e o fendbmeno de aculturagdo de massa que ela determina’ (op. cit., p. 184),
desempenhando um papel importante na histéria cultural.

E porque o sistema escolar € detentor de um poder criativo insuficientemente
valorizado até agqui € que ele desempenha na sociedade um papel o qual ndo se
percebeu que era duplo: de fato ele forma ndo somente os individuos, mas também
uma cultura que vem por sua vez penetrar, moldar, modificar a cultura da sociedade
global. (ibid.)

A formacgdo do individuo e, a0 mesmo tempo, da cultura social, dos quais o0 sistema
escolar € um dos responsaveis, é estendida também ao Ensino Superior, mas com algumas

particularidades, ja que

% “Conjunto especifico de conhecimentos que tem suas caracteristicas proprias, sobre o plano do ensino, da
formacdo, dos mecanismos, dos métodos e das matérias.” Guy Palamade: Interdisciplinarité et idéolgie. Paris,
Anthropos, 1977, p. 22.

% «A disciplina € uma unidade metodoldgica: ela é a ‘regra’ (disciplina) comum a um conjunto de matérias
agrupadas para fins de ensino (discere).” J.-P. Resweber: La Méthode interdisciplinaire. Paris, P.U.F., 1982, p.
46.
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O que caracteriza o ensino de nivel superior, € que ele transmite diretamente o saber.
Suas praticas coincidem amplamente com suas finalidades. Nenhum hiato entre os
objetivos distantes e os contelidos de ensino. O mestre ignora aqui a necessidade de
adaptar a seu publico os contetdos de acesso dificil, e de modificar esses contelidos
em funcdo das variacBes de seu publico: nessa relagdo pedagdgica, o contetdo €
uma invariante. Todos os seus problemas de ensino se remetem aos problemas de
comunicacdo: eles sdo, quando muito, de ordem retdrica. E tudo que se solicita ao
aluno é “estudar” esta matéria para domina-la e assimilala: € um “estudante’.
Alcancada a idade adulta, ele ndo reivindica didética particular a suaidade. (op. cit.,
p. 185)

Fernandéz (1997, pp. 17-18) busca em Foucault subsidios para desenvolver sua idéia
de disciplina, quando afirma que “las disciplinas escolares son saberes-poderes, esto es,
campos de conocimiento ‘ cuyos cuerpos visibles no estan constituidos por el discurso tedrico
ocientifico[..], sino por la prética cotidiana y reglamentada’ .”*’

Para Fernandéz (op. cit., p. 10), a formagdo da disciplina escolar se d4, como criagéo
histérica, pela prética de diversos agentes sociais, dos quais os fundamentais sdo professores e
alunos que, por meio de sua acdo, criam e transformam ao longo do tempo uma tradicéo
social.

O autor destaca, ainda, que essas disciplinas escolares “nascem” no contexto
ingtitucional dos sistemas educativos, ndo podendo ser construidas a margem de certas
“marcas’ e interesses sociais. Seriam, para Fernandéz, “invencdes socials’, que ndo surgem
de repente, nem para sempre, mas que sao construidas e reconstruidas no decorrer do tempo
(op. cit., p. 18).

Os ‘conteddos explicitos constituem o eixo centra da disciplina, conforme Chervel
(1990, p. 204). No entanto, para 0 autor, 0S ‘exercicios sd0 a “contrapartida quase
indispensavel”, pois, “0 sucesso das disciplinas depende fundamentalmente da qualidade dos
exercicios aos quais elas podem se prestar”.

Para Chervel, os exercicios sG0 a parte da atividade realizada pelo estudante,
observavel pelo mestre. Sendo assim, 0 autor aponta quatro pontos fundamentais,
constituintes do nucleo de umadisciplina (op. cit., p. 205):

- contelidos explicitos,

- baterias de exercicios,

- préticas de motivagao; e

- aparelho docimol 6gico (avaliacdo).

%" “as disciplinas escolares s saberes-poderes, isto é campos de conhecimento ‘ cujos corpos visivei's ndo estdo
constituidos pelo discurso tedrico ou cientifico [...], sendo pela prética cotidiana e regulamentada’.” Traducdo do
espanhol para o portugués pelo autor, grifo original.
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A disciplina escolar é entdo congtituida por uma combinagdo, em proporgdes
varidveis, conforme o0 caso, de vérios congtituintes: um ensino de exposi¢do, 0s
exercicios, as préticas de incitaco e de motivacdo e um aparelho docimolégico, os
quais, em cada estado da disciplina, funcionam evidentemente em estreita
colaboracdo, do mesmo modo que cada um deles esta, a sua maneira, em ligacéo
direta com as finalidades. (op. cit., p. 207)

No entanto, aém do conceito de “disciplina escolar”, Fernandéz colabora com o

conceito de ‘ codigo disciplinar’. Conceito que para o autor, pode ser definido como

una tradicion social, configurada histéricamente y compuesta de un conjunto de
ideas, valores, suposiciones y rutinas, que legitiman la funcion educativa atribuida
alaHistoriay queregulan el orden de la préctica de su ensefianza [...] En suma, €l
codigo disciplinar integra discursos, contenidos y practicas que interaccionan y se
transforman impelidos por los usos sociales caracteristicos de las instituiciones
escolares en sus diversas fases. (FERNANDEZ, 1997, p. 20, grifo original)®

Cabe ressaltar que Fernandéz conceitua “codigo discplinar” a partir da disciplina de
Historia, objeto de estudo de sua obra agqui citada, no entanto, esses conceitos colaboram com
este projeto, indo ao encontro da construcéo necesséria a resposta da questdo norteadora, que
diz respeito a uma disciplina escolar, no caso, disciplina do Ensino Superior que trata da
tematica das Tecnologias da Informagdo e Comunicagéo.

Para encerrar a ‘idéia estabelecida para este topico, adentrando especificamente a
discussdo do curriculo de Comunicacao Social, citase Fernandéz ao afirmar que “todo
curriculum implica una seleccién cultural. Las disciplinas escolares son cuerpos simbdlicos
que nacen 0 se asientan en e gistema educativo como consecuencia de decisiones
administrativas’ (1997, pp. 107-108)%.

3.2. O Curriculo de Comunicacao Social

Estudos feitos por Bueno & Brito (2005) gudam na construcéo da relacdo entre os
campos da Comunicagdo Socia e das TICs no curriculo de Comunicagdo Socia. Os estudos
foram realizados na graduagéo do curso, o que vai diretamente ao encontro dos objetivos

dessa dissertacéo.

% “uma tradicgo social, configurada historicamente e composta de um conjunto de idéias, valores, suposices e

rotinas, que legitimam a funcdo educativa atribuida a Historia e que regulam a ordem da prética de seu ensino
[...] Em suma, o cédigo disciplinar integra discursos, contelidos e praticas que interagem e se transformam
impelidos pelos usos sociais caracteristicos das instituicdes escolares em suas diversas fases.” Traducdo do
espanhol para o portugués pelo autor.

# “todo curriculo implica uma selecgo cultural. As disciplinas escolares sdo corpos simbdlicos que nascem ou se
assentam no sistema educativo como conseqliéncia de decisBes administrativas.” Traducdo do espanhol para o
portugués pelo autor.
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Parainiciar, as pesquisadoras afirmam que

[...] ndo ha sociedade sem tecnologia porque estamos afirmando que a base da
tecnologia é a construgdo do ser humano, da troca de conhecimento cientifico, da
comunicagdo como fator determinante para o processo tecnoldgico e ndo unicamente
o produto, pois este Ultimo é resultado do primeiro que somente pode existir num
ambiente social. Caminhando nesta linha é preciso que, tanto educandos quanto
educadores, desmistifiquem a tecnologia como um processo de construcdo humana
gue envolve comunicacdo e neste sentido necessita de didlogo, docente-discente, e
substancial mente de curriculo-universidade e sociedade. (BUENO & BRITO, 2005,

p.6)

As autoras se preocupam em deixar clara a co-relagdo ‘ ser-humano/tecnologia, ja que
para elas, ndo ha tecnologia sem ambiente social e, a comunicacdo € “fator determinante para
0 processo tecnoldgico”. Ha ainda, na opinido das pesquisadoras, a necessidade de
desmistificar a tecnologia, construcdo humana que envolve comunicagdo, necessitando de
didlogo entre educadores e educandos, e mais, curriculo-universidade e sociedade.

O curriculo é o documento comprobatorio daquilo que o estudante deve tomar
conhecimento durante sua formagdo, “uma estrutura de conhecimento sociamente
apresentado, externo ao conhecedor, a ser por ele dominado” (Maxine Greene, 1971, apud:
GOODSON, 1995, p. 18), incluindo “un conjunto de principios sobre cémo deben
seleccionarse, organizarse y transmitirse e conocimiento y las destrezas’ (LUNDGREN,
1997, p. 20)*. Mas em um mesmo curso, como o de Comunicacgo Social, existem vérios
curriculos, com variagOes significativas, em especia quando o ponto em questdo é uma
disciplina que se propde a“ensinar” uma tematica nova, ainda em movimento.

[..] & “curriculum” es uno de los conceptos claves en la educacion y constituye
una de las areas mas importantes de la investigacién educativa. Desde este punto de
vista, seria de esperar que € campo de la teoria curricular estuviera bien
desarrollado, pero incluso un simple repaso a la literatura curricular revela que
esto no es asi. (op. cit., p. 71)*

Esta citagdo indica a pequena quantidade de bibliografia e dificuldade no
desenvolvimento da teoria curricular, possivelmente pela sua complexidade e diversas facetas
gue conjuntamente formam este importante elemento da educagd. Ao mesmo tempo a
afirmativa também apdia a justificava do estudo a que se propde esta dissertagdo. E, embora
haja outros motivos tdo concretos quanto o do estudo do curriculo propriamente dito, é
necess&rio analisar este documento na graduacdo de Comunicagdo Socia, j& que a

preocupacdo colocada ja nos objetivos apontados logo no inicio do texto, mais

%0 “um conjunto de principios sobre como devem selecionar-se, organizar-se e transmitir-se o conhecimento e as

habilidades.” Traducéo do espanhol para o portugués pelo autor.

3 «1..] o ‘curriculo’ é um dos conceitos chaves na educacgo e constitui uma das &reas mais importantes da
investigacdo educativa. Desse ponto de vista, seria de se esperar que o campo da teoria curricular estivera bem
desenvolvido, mas uma simples repassada pela literatura curricular revela que ndo é assim.” Traducdo do
espanhol para o portugués pelo autor.
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especificamente, € o da inser¢do das TICs enquanto disciplina e seu codigo disciplinar no
curso de Comunicagdo Social, e assim, de que forma o curriculo pode trazer esta tematica a
realidade dessa graduacéo.

As discussdes sobre o futuro da comunicacdo e as novas tecnologias S0
fundamentais, pois existe uma complexidade para se mensurar aonde tudo “isso” vai
parar, principamente quando pensamos na formagdo dos profissionais de
comunicacdo, ou sgja, aqueles que freglientam os cursos de graduacdo em Relacles
Publicas, Jornalismo e Propaganda. Esse assunto as vezes € tratado na disciplina de
Comunicagdo e Tecnologia, que faz parte do curriculo destas trés habilitacGes, ora
como disciplina obrigatéria ora como disciplina optativa, apresentando ementas e
conteldos variados. (BUENO & BRITO, 2005, p. 1)

Bueno & Brito entendem que a estruturagdo desta disciplina pode ser uma inovacdo
necessaria nos curriculos do curso de comunicagdo, especiamente se forem consideradas as
necessidades atuais, inclusive da sociedade. Ao encontro desta questdo pode ser citado um
documento do MEC, que diz respeito aos Contetdos Curriculares, os quais sdo diferenciados
entre Basi cos e Especificos.

Entre os contelidos basi cos se encontram as seguintes categorias.

Envolvem tanto conhecimentos tedricos como praticos, reflexfes e aplicactes
relacionadas ao campo da Comunicagdo e a area configurada pela habilitacdo
especifica. Estes conhecimentos sdo assim categorizados: conte(idos teorico-
conceituais, contelidos analiticos e informativos sobre a atualidade; contetidos de
linguagens, técnicas e tecnologias midiéticas, conte(idos ético-politicos. (Parecer
CES 492/2001, p. 23, grifo nosso).

Das quatro categorias de contelidos Basicos, uma pode ser destacada por representar a
guestdo a que se propde este estudo: a ‘categoria dos conteldos de linguagens, técnicas e
tecnologias midiéticas . Apesar de serem pontos fundamentais no estudo da comunicagdo e no
desenvolvimento pleno do comunicador social, as Diretrizes Curriculares ndo séo claras nos
elementos que devem compor essas categorias, ficando a cargo das instituicbes a composi¢ao
do curriculo da forma que julguem melhor estruturado para a formac&o de seus estudantes.

A estruturagdo se faz necessariapor que “ndo é possivel pensar numa disciplina que
limite a tecnologia & condico de objeto, recurso, técnica, matéria. E fundamental amplié-la,
para que alunos tenham a possibilidade de, diante de um mercado embora competitivo,
entender que podem optar” (BUENO & BRITO, 2005, p. 5).

Bueno & Brito apontam que ao iniciar a investigagdo com graduandos de
Comunicacéo Socia sobre a tematica da tecnologia, houve a necessidade de tornar o tema
mais proximo da realidade profissional, ja que ha uma mitificagdo da tecnologia quando néo
ha entendimento amplo do aluno a respeito de seus impactos sociais e ambientais, fruto de um
curriculo gque tende a tratar a tecnologia exclusivamente como uma subserviente do mercado

capitalista.
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Segundo as pesquisadoras (op. cit., pp. 4-5), alguns estudantes comegaram a perceber
um circulo construtivo em que se correlacionam arte-técnica-tecnologia, num processo
comunicativo. Ha ainda, uma discussdo sobre a ‘tecnologia social’, em que foram levados
para a sala de aula exemplos para que a discussdo fosse iniciada: arelagdo comunicagdo social
e tecnologia. Por exemplo: projetos realizados no nordeste do Brasil, na amenizagdo da seca
pela construcdo de iniciativas populares para coletar agua da chuva e utilizando-se de
conhecimentos técito e cientifico envolvidos, aém de exemplos de comunicagcdo popular
como radios comunitarias, TV de rua, material impresso, todos produzidos por comunidades
de base, j& que o processo de divulgacdo, de democratizagdo do conhecimento, de troca de
experiéncias a partir de um conteldo técnico é, antes de qualquer coisa, uma agdo
comunicativa e assim, socia.

Trabalhando na investigacdo-acéo por todo um semestre em sala de aula, Bueno &
Brito acreditam que o objetivo foi alcancado, j& que nos trabalhos finais os estudantes
deixaram clara a concepcdo de tecnologia como processo continuo e comunicativo entrando
na discussdo filosofica e socia dos impactos tecnol 6gicos na humanidade, seja na escolha da
tecnologia como fator determinante da desigualdade, sgja como fator de uma sociedade mais
democréticaeigualitéria

“Tecnologia Social compreende produtos, técnicas ou metodologias reaplicaveis,
desenvolvidas a interagdo com a comunidade e que representam efetivas soluctes de
transformacao socia” (op. cit., p. 6), por isso faz-se necessario desvincular o entendimento do

termo tecnologia de objeto. E elas destacam que

Se ndo houver uma desvinculagdo continuaremos a ter nos curriculos dos cursos de
comunicagcdo uma disciplina que tratard apenas da manipulagdo das diversas
tecnologias da comunicac8o, dos mais simples aos mais sofisticados, e ndo uma
disciplina que considere uma intensa discusséo que incluiria eixos norteadores que
abrangem a configuracéo das tecnologias da informacdo e da comunicacdo atual, a
interacdo humano-méaguina e as conseqiiéncias disto tudo na formagdo do individuo.
(ibid.)

E essa formacdo ficou evidente nas primeiras discussdes que as pesquisadoras
realizaram sobre o tema da tecnologia em sala de aula no curso de Comunicacéo Social. Elas
destacam que “houve necessidade de tornar o tema o mais préximo da realidade profissiona”
(op. cit., p. 4).

Dessa forma, além da andlise do curriculo de Comunicagdo Social, faz-se necessario
conhecer as necessidades dos estudantes e, também, a opinido prética dos professores que
estdo inseridos nesse contexto da docéncia dessas disciplinas que contemplam as TICs na

graduagao.
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4, ESTABELECENDO RELACOES: A PESQUISA

A partir deste capitulo pretende-se explicitar os caminhos tedricos e préticos
percorridos no estudo na tentativa de que seja a cancada resposta para a questdo norteadora da
pesquisa colocada: quais seriam os elementos curriculares basicos necessarios a disciplina
especifica de Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo para uma formagado prético-reflexiva
do comunicador social em qualquer uma de suas habilitagdes?

A metodologia adotada € a Pesquisa Qualitativa, ja que “estudos qualitativos permitem
iluminar o dinamismo interno das situagdes, geramente inacessivel ao observador externo”
(LUDKE & ANDRE, 1986, p. 12). Por meio deste tipo de pesquisa, pretende-se explorar 0
curriculo de Comunicagdo Socia, sob aluz do dinamismo interno que a pesquisa qualitativa
proporciona. Apoiado na importancia da fundamentacdo tedrica gera do que se esta
estudando, o trabalho do pesquisador, conforme Trivifios (1987, pp. 131-132), “se realiza no
processo de desenvolvimento do estudo. A necessidade de teoria surgird em face das
interrogativas que se apresentardo”. Assim, a pesguisa qualitativa sera construida ao longo do
percurso de estudo do campo, reflexdo da temética, coleta de dados, sua andlise e novas
possi bilidades que estas agOes possam apresentar.

E importante saientar, uma vez mais, que o pesquisador, orientado pelo enfoque
qualitativo, tem ampla liberdade tedrico-metodolégica para realizar seu estudo. Os
limites de sua iniciativa particular estardo exclusivamente fixados pelas condicdes
da exigéncia de um trabalho cientifico. Este, repetimos, deve ter uma estrutura
coerente, consistente, originalidade e nivel de objetivacdo capazes de merecer a
aprovacao dos cientistas num processo intersubjetivo de apreciacgo. (TRIVINOS,
1987, p. 133)

Com essa liberdade apontada por Trivifios, somada a perspectiva de um estudo
coerente, que sane as expectativas geradas no campo pesquisado, respondendo a questdo
norteadora, apresentam-se as exploracdes realizadas até 0 momento nesta metodologia.

A partir de uma abordagem qualitativa estrutura-se a pesquisa em cinco fases distintas:

‘Primeirafase’: aproximagdo do campo por meio de estégio de docéncia e observacdo
sistematica com entrevista em grupo, perguntas semi-estruturadas (VIEGAS, 2007, p. 110-
114), realizada com estudantes do curso de Comunicagdo Socia da“Instituicdo U”;
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‘Segunda fase': entrevista com perguntas semi-estruturadas, agora, realizada com um
graduando de cada habilitagdo de Comunicagdo Social, concluintes do curso, sendo trés
formandos entrevistados da mesma institui ¢&o;

‘Terceira fase': entrevista semi-estruturada feita com a coordenadora do curso de
Comunicagdo Social da“Instituicdo U”;

‘Quartafase’: entrevista com professoras da disciplina‘ Comunicacdo e Tecnologia da
“Instituicdo U”, presente na formacéo basica de Comunicagéo Socia e obrigatoria a todas as
habilitactes; e

‘Quinta fase’: andlise documental (BARDIN, 2004, p. 39-41) realizada com o Plano
de Ensino dadisciplina‘ Comunicagdo e Tecnologia dareferida instituicéo.

A justificativa de cada fase se dard ao longo do capitulo, sendo que mantém relacéo
entre si, sendo interdependentes para esta pesquisa. Contudo, antes de iniciar a discusséo de
cada fase individualmente, € necessario explicitar a metodologia adotada para as quatro
primeiras fases, a utilizacdo de entrevistas semi-estruturadas.

A entrevista semi-estruturada adotada na ‘Primeira, ‘Segunda’, ‘Terceira e ‘Quarta
fases, de acordo com Trivifios (1987, p. 145), € um importante meio para realizar a coleta de
dados, pois, a0 mesmo tempo em que valoriza a presenca do investigado, possibilita que o
informante al cance a espontanei dade, enriquecendo ainvestigagao.

Ludke & André (1986, p. 36) complementam sobre a necessidade de o pesquisador
ficar atento ndo somente ao roteiro ja estabelecido, mas as expressdes, entonacdes de voz,
sinais ndo-verbais, hesitactes, ateracfes de ritmo — ou segja, toda comunicagdo ndo-verbal €
fundamental para compreender e validar a faa dos pesquisados. Em funcdo do caréter
gualitativo que esta investigacdo apresenta, a coleta desses dados nas quatro primeiras fases
foi realizada de forma flexivel, respeitando a individualidade de cada entrevistado. As
perguntas formuladas para as entrevistas refletem as questbes tedricas dos principais
Interesses nesta dissertacéo.

Segundo Patton (1990, p. 169), um dos itens que diferencia uma pesquisa qualitativa de
uma quantitativa é a abordagem da amostra, pois, no caso da qualitativa, os participantes séo
escolhidos propositadamente, visando a selecionar casos especificos cujo estudo iluminara as
guestdes investigadas. Casos especificos - information-rich cases - sdo aqueles pelos quais se
pode aprender muito sobre um assunto que sgja de importancia central para o propoésito da
pesquisa, por isso o termo “amostra intencional” ou, como escreve Patton (ibid.), purposeful

sampling.
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Explicado o método de selecdo da amostragem, vale ressaltar que aém das anotactes
feitas durante as entrevistas, todas as questdes e respostas foram gravadas por meio de audio
digital, para possivel aproveitamento de pontos ndo anotados, e mesmo, para transcricéo
fidedigna das respostas dadas pel os entrevistados.

Em seguida, com os roteiros das entrevistas elaborados, as mesmas foram realizadas.
Tais procedimentos estdo de acordo com o0 desenho de uma pesquisa qudlitativa, pois
envolvem segundo Lidke & André (1986, p. 15), trés etapas. exploracdo, decisdo e
descoberta.

A primeira etapa, a exploragdo, segundo Lidke & André (1986, p. 15), “envolve a
selecdo e definicdo de problemas, a escolha do local onde serd feito o estudo e o
estabel ecimento de contatos para a entrada em campo”. Nesse momento, € importante que o
pesquisador possua um esguema conceitual, construido através da revisdo bibliografica, a
partir do qual possa levantar algumas questdes relevantes para seu estudo. “Essas primeiras
indagacgdes orientam 0 processo de coleta de informagéo e permitem a formulagdo de uma
série de hipoteses que podem ser modificadas a medida que novos dados vao sendo
coletados’, conforme definicdo de pesquisa qualitativa (LUDKE & ANDRE, 1986, p. 16).

A segunda etapa, chamada de decisfo, é 0 estagio da pesquisa no qual ocorre uma
“busca sistemética daqueles dados que o pesquisador selecionou como 0s mais importantes
para compreender e interpretar o fendmeno estudado” (LUDKE & ANDRE, 1986, p. 16). E
nessa fase que ocorre o trabalho de campo propriamente dito, sendo este 0 momento “para
fazer as mediagbes entre a teoria e a experiéncia vivida em campo, de dialogar com os
referenciais de apoio, de rever principios e procedimentos e fazer os gjustes necessarios’
(ANDRE, 1999, p. 16).

A terceira etapa, da descoberta, esta relacionada a sistematizacdo dos dados coletados
e & elaboracao das conclusdes finais da pesquisa. E nesse momento que ocorre a “ explicacio
daredidade, isto é, atentativa de encontrar os principios subjacentes ao fendbmeno estudado e
situar as vérias descobertas num contexto mais amplo” (LUDKE & ANDRE, 1986, p. 16). E
0 momento em que o pesquisador desenvolve teorias a partir da interacdo entre os dados
observados e suas explicagdes tedricas.

Vale ressaltar que nesta terceira etapa, da descoberta, as respostas coletadas por meio
das entrevistas foram analisadas sob a luz da Andlise de Contelido, sendo uma estratégia de
pesquisa que possibilita uma leitura singular das visdes fornecidas pelos sujeitos do estudo.

Na medida em que do trabalho de campo resulta um conjunto de declaragdes, um conteiido
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gue solicita uma leitura considerando diversos niveis de significados, optou-se por recorrer a
um método de Andlise de Conteido encontrado em Bardin (2004) que a define como

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacBes visando obter, por
procedimentos sisteméticos e objectivos de descricdo do contelido das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de produgdo/recepgdo (variaveis inferidas) destas mensagens.
(BARDIN, 2004, p. 37).

De acordo com Trivifios (1987, p. 160), ao redlizar este tipo de andlise, ocorre uma
interacdo entre os materiais, ndo devendo o pesquisador restringir sua interpretacdo ao
conteido manifestado. Deve-se, ainda, tentar aprofundar a andlise e desvendar seu conteido
latente, de modo a revelar as caracteristicas do tema em estudo - no caso deste trabaho, o da
insercdo das T1Cs na graduacéo em Comunicacdo Social.

A Andlise de Conteldo, entéo, refere-se a um conjunto de técnicas que objetiva a
compreensdo ndo sO da fala explicita dos entrevistados, mas também do contelddo latente,
aguele que esta subentendido nas mensagens que os entrevistados transmitem inclusive
através de reacOes fisicas. Trivifios (1987, p. 160), ao interpretar o texto de Bardin sobre
Andlise de Contelido, considera esse método um caminho para estudar a comunicagdo entre
os homens, enfatizando o contelido das mensagens.

Bardin (2004, p. 89) menciona as trés fases que configuram a organizacdo da Andlise
de Contetdo: a pré-andlise, a exploracéo do material e o tratamento dos resultados — esses
ultimos consistem nainferéncia e nainterpretacéo.

Segundo a autora, a pré-andise “é a fase de organizagdo propriamente dita’, o
momento de se ter intuicbes (BARDIN, 2004, p. 89). Elatem como objetivo operacionalizar e
sistematizar as idéias iniciais, conduzindo-as a um esguema de desenvolvimento das
operacdes continuas, o qual segue um plano de andlise. Essa fase corresponde a um programa
preciso, que consiste em trés missdes, como a escolha dos textos das respostas, a formulagéo
de hipdteses e de objetivos e a elaboracdo de indicadores que fundamentem a interpretacéo
final. Para Bardin, a partir da pré-andlise € preciso determinar operaces como o recorte do
texto em unidades, para a categorizagdo e codificagdo dos dados.

A segunda etapa, a exploracdo do material, compreende a administracdo sistematica
das decisdes tomadas e das operacOes de codificacéo e categorizacdo (op. cit., p. 95). A
codificagdo abrange uma transformacéo, de acordo com as regras precisas dos dados brutos
extraidos do texto, através do recorte, da agregacdo e da enumeragdo, 0 que permite ao
pesquisador atingir a representacdo do conteido textual (op. cit., p. 97).
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A organizagdo da codificagdo considera unidade de registro a significagdo a ser
codificada, compreendendo a natureza e as dimensdes varidveis, tais como a paavra
(palavras-chave, palavras-tema, palavras-plenas ou vazias ou ainda categoria de palavras) e 0
tema (unidade de significacdo muito utilizada em andlise temética, que se liberta naturalmente
do texto analisado).

JA na escolha das regras de contagem, é necessario observar alguns critérios, por
exemplo: a presenca, a auséncia ou a frequiéncia de surgimento de cada elemento, com a sua
intensidade, com a direcdo dos polos direcionais - que pode ser favoravel, desfavoravel ou
neutra - e, ainda, com a ordem de surgimento das unidades de registro e a co-ocorréncia, que é
a presenca simultanea de duas ou mais unidades de registro numa unidade de contexto (op.
cit., pp. 101-105).

A categorizacdo, que € parte dos procedimentos de andlise, para Bardin (2004, p. 111),
“é uma operacdo de classificacdo de elementos congtitutivos de um conjunto, por
diferenciacdo e, seguidamente, por reagrupamento segundo o0 género (anaogia), com critérios
previamente definidos’. Esse procedimento possibilita uma condensagéo e uma representacéo
gue simplificam os dados brutos obtidos nas entrevistas. Segundo Franco (2005, p. 59), as
categorias surgem do discurso das respostas, 0 que reflete certa freqiéncia de ida e volta do
material de analise em diregdo ateoria

Para Bardin, as categorias devem dispor das seguintes caracteristicas para serem
consideradas boas:

a exclusdo matua, na qual cada elemento s pode existir em uma categoria; a
homogeneidade, em que um Unico principio de classificagdo deve orientar sua
organizacdo e diferentes niveis de andlise devem ser separados em outras analises
sucessivas; a pertinéncia, que se encontra adaptada ao material de andlise escolhido
e ao quadro tedrico que foi definido; e finalmente a produtividade, que abrange a

producdo de resultados férteis em inferéncias, hip6teses novas e dados exatos
(BARDIN, 2004, pp. 112-113).

O terceiro passo da Andlise de Conteldo, o tratamento dos resultados, envolve a
inferéncia e a interpretacdo das categorias produzidas por meio do uso daquele método.
Conforme Franco (2005, p. 26), a inferéncia € um procedimento intermediario que permite a
passagem explicita e controlada da descricdo a interpretacdo. Para essa autora, “ os resultados
da Andlise de Contelido devem refletir os objetivos da pesquisa e ter como apoio indicios
manifestos e capturaveis no &mbito das comunicactes emitidas’ (op. cit., pp. 24-25).

Apbs os estudos das etapas do método da Andlise de Conteldo e conclusdo das
entrevistas das quatro primeiras fases, iniciou-se 0 processo de aplicacdo desse método ao

presente trabalho, respeitando as fases de Bardin (2004, pp. 89-113), citadas anteriormente,
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gue correspondem a esse tipo de andlise, como a pré-andise, a exploragdo do material, o
tratamento dos resultados obtidos e a interpretacéo. Assim, nas fases ‘Primeira, ‘Segunda’,
‘Terceira e ‘Quarta’, seréo apresentadas as falas pertinentes extraidas do geral de respostas
dadas a fim de se compreender como 0s entrevistados selecionados representam a inser¢éo
dos contetidos de TICs ao longo do curso de Comunicagéo Social.

Vale destacar que, “no processo de decodificagdo das mensagens o receptor utiliza ndo
s6 o conhecimento formal, 16gico, mas também um conhecimento experimental onde estéo
envolvidas sensagfes, percepcdes, impressies e intuicdes’ (LUDKE & ANDRE, 1986, p. 41).

A ‘Quinta fase’ da pesquisa, diferentemente das anteriores, privilegia o0 método de
Andlise Documental, ja que, para Chaumier® este tipo de andlise pode ser definida como
“uma operagdo ou um conjunto de operagbes visando representar o0 conteldo de um
documento sob uma forma diferente da original, a fim de facilitar num estado ulterior a sua
consulta e referenciacdo” (apud: BARDIN, 2004, p. 40). Assim, por meio de procedimentos
de transformagao, a Andlise Documenta permite o acesso sistematizado ao contetido primério
(em bruto) disponivel, agora em forma de documento secundério (representacéo do primeiro)
gue permite a consulta conforme a classificacéo feita para futuras andlises e interpretacoes.

O propdsito que esta transformacdo visa atingir, segundo Bardin (2004, p. 40) é “0
armazenamento sob uma forma variavel e afacilitagdo do acesso ao observador, de tal forma
gue este obtenha 0 mé&ximo de informagdo (aspecto quantitativo), com o0 méximo de
pertinéncia (aspecto qualitativo)”.

Para facilitar o acesso &s informaces, Guinchat e Aubret® sugerem a divisao destas
em classes para constituir as “categorias de uma classificagdo, na qual estdo agrupados os
documentos que apresentam alguns critérios comuns, ou que possuem analogias no seu
contetido” (apud: BARDIN, 2004, p. 40). Com essas categorias, a informacao sistematizada
pode ser agrupada para facilitar o trabalho daquele que a consulta, ja que as mesmas ficam
dispostas de forma previamente classificada

Bardin traz em sua obra um estudo da Andlise de Contelido e, ao longo de seu texto,
faz apontamentos de diferenciacéo entre esta e a Analise Documental. A autora permite, dessa
forma, que se compreenda o que € Andlise de Conteldo, e 0 que a diferencia da Andlise

Documental:

- A documentagdo trabalha com documentos; a andlise de conteido com mensagens
(comunicac&o).

% CHAUMIER, J. Les techniques documentaires. PUF, 22 ed., 1974.
3 GUINCHAT, G. e AUBRET, P. La documentation au service de I’ action. Presses de I'lle-de-France, 1968.
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- A analise documental faz-se, principalmente, por classificag@o-indexagdo; a analise
categorial temética &, entre outras, uma das técnicas da andlise de contetdo.

- O objectivo da andlise documental é a representacdo condensada da informagao,
para consulta e armazenagem; o da andlise de conteldo € a manipulacdo de
mensagens (contelido e expressdo desse contelido), para evidenciar os indicadores
gue permitam inferir sobre uma outra realidade que ndo a da mensagem. (op. cit.,
p.41)

Segundo Ludke & André (1986, p. 38), a andlise documental € uma técnica de
abordagem de dados qualitativos que € valiosa por completar as informacfes obtidas com
outras técnicas, ou sgja, ela complementa os dados levantados anteriormente, ja que “quando
duas ou mais abordagens do mesmo problema produzem resultados similares, nossa confianga
em gue os resultados reflitam mais o fendbmeno em que estamos interessados do que os
métodos que usamos aumenta’ (HOLSTI, 1969, p. 17).

O tipo de documento apresentado na ‘Quinta fase desta pesquisa pode ser
caracterizado como oficia, sendo o Planho de Ensino da disciplina ‘Comunicagéo e
Tecnologid aprovado de acordo com as normas do MEC pelo setor responsavel dentro da
instituicdo selecionada para a pesquisa. Estando a metodologia detalhada, pode-se apresentar
a pesquisa, iniciando-se por esclarecer 0s passos para a delimitagdo da instituicdo selecionada

para sua realizagao.

4.1. Estudo deunidadesderegistro

Este estudo tem a finalidade de delimitar a instituicdo e disciplina que compordo as
cinco fases principais da pesquisa qualitativa. Sobre a ‘ unidade de registro’ enquanto método,
Bardin afirma ser “a unidade de significacdo a codificar e corresponde a0 segmento de
conteido a considerar como unidade de base, visando a categorizacdo e a contagem
frequencial [sic]” (2004, p. 98).

Dentre as unidades de registro mais utilizadas, Bardin destaca ‘o documento’ que “por
vezes serve de unidade de registro, desde que possa ser caracterizado globa mente e no caso
de andlise rgpida’ (op. cit., p. 100), ja que “a unidade de registro existe no ponto de
interseccdo de unidades perceptiveis|...] e de unidades seménticas’ (ibid.), como a paavra, a
frase, ostemas.

Neste caso, para este estudo delimitador, selecionase 0 tema como suporte

metodol 6gico da unidade de registro trazida por Bardin. Para esta autora, “fazer uma andlise
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temdtica consiste em descobrir 0s ‘nlcleos de sentido’ que compdem a comunicagdo e cuja
presenca ou frequéncia [sic] de aparicdo podem significar alguma coisa para o objetivo
analitico escolhido” (op. cit., p. 99).

Contudo, o estudo de unidades de registro foi realizado a partir da comparacéo textual
tematica dos nomes das disciplinas integrantes dos cursos de Comunicagdo Socia das treze
Instituicdes de ensino superior de Curitiba que ofertam a graduago discutida. Por meio desta
andlise ssimples (op. cit., p. 100), foi possivel perceber afalta de parémetros comuns naforma
como a grade curricular é estruturada, ja que as disciplinas de TICs ndo compartilham nem
mesmo nomenclatura comum, entdo, a abordagem dada também pode ser muito variavel.
Assim, constata-se que apesar de privilegiado pelas Diretrizes Curriculares do MEC, o estudo
das TICs assume diferentes caracteristicas em cada instituicao.

O método de classificagcdo para agrupar as disciplinas foi temético, relacionando
primeiramente aguelas que apresentavam em sua nomenclatura referéncias ao estudo
tecnolégico. Neste momento ndo foi levado em conta a habilitagdo a qual pertenciam as
disciplinas, ja que o propésito € identificar uma disciplina comum atodas as habilitagbes para
realizacao da pesquisa qualitativa posterior.

As grades curriculares foram consultadas entre os meses de setembro de 2007 e
janeiro de 2008, a partir das informagdes disponiveis no site de cada instituicdo, sendo que
das treze consultadas, quatro ndo dispunham de todas as informagdes on-line. Para preencher
as lacunas deixadas pela falta de ementas disponiveis nos sites das instituigdes, foram
enviados correios el etronicos (e-mail) aos coordenadores de cada curso, pedindo colaboracéo
com a pesquisa, de forma que fossem encaminhadas as ementas ndo disponiveis das
disciplinas constantes no quadro, conforme ANEXO 5. No entanto, apenas uma instituicéo
respondeu ao pedido, disponibilizando as ementas em aberto.

No ANEXO 5 segue o quadro de disciplinas que adentram ao campo das TICs nas
nove institui¢des que disponibilizam as informagdes de grade curricular, sendo que em alguns
casos ndo hé& compatibilidade na atualizacéo das informagdes on-line com as que estdo sendo
aplicadas nas ingtitui¢des, ou existem mais de um curriculo em vigor nO mesmo curso, ha
mesma ingtituicdo, dependendo das atualizacbes feitas a cada semestre ou ano. Essa
desatualizacdo acontece embora seja sabido que a consulta aos sites dos cursos € feita por
grande parte dos interessados em estudar nas instituic¢des, procurando respostas as duvidas, e
mesmo, comparando instituicdes e estruturas curriculares de cada uma delas.

Das mais de trezentas disciplinas apresentadas no ANEXO 5, que remetem ao ensino

de ‘tecnologias’ de forma geral, tendo como critério de selecdo tdo somente a comparagdo
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temética da nomenclatura das mesmas, sem a andlise das ementas, ja que ndo sdo
disponibilizadas pela maioria das instituigdes, apenas 27 disciplinas (cerca de 9%) tiveram
nomes comuns ou proximos o suficiente para serem categorizadas, sendo as mesmas de
institui coes distintas.

Nesta andlise, ndo sdo consideradas disciplinas especificas de agum meio de
comunicagdo e que ndo contemplem a tecnologia como um todo, como é o0 caso das
disciplinas que tratam de:

- Telgornalismo;

- Radiojornalismo;

- Producéo gréficaeimpressa;

- Midia ou Novas midias;

- Fotografia, Fotografiainstitucional, Fotografia publicitaria ou Fotojornalismo; e

- Disciplinas laboratoriais e de producdo em TV, rédio ou cinema.

Apés a andise e selecao das 27 disciplinas comuns pela nomenclatura, apresenta-se a
seguir adivisdo das mesmas em oito categorias.

1 - Computagdo gréfica;

2 - Comunicagdo e tecnologia;

3 - Criagdo e producéo digital;

4 - Criagao e producéo multimidia;

5 - Negdcios e comércio e etronico;

6 - Informética;

7-Jornaismo e TICs; e

8 - Web.

Conforme as tabel as e suas respectivas analises a seguir:

CATEGORIA 1. Computacdo Gréfica

Disciplina | nstituicéo Habilitacdo | Ementa

Computagédo Instituicao X Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
grafica Propaganda

Computagéo Instituicdo XII Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
grafica Propaganda

Criacéo em Instituicéo VI Rédioe TV N&o disponibiliza on-line.
computacéo

grafical ell
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Embora nenhuma das instituicdes disponibilize as ementas das disciplinas da
‘Categoria 1’, sabe-se que a Computagdo Gréfica € a &rea da computacdo destinada a geracéo
de imagens em gera — em forma de representacéo de dados e informac&o, ou em forma de
recriacéo do mundo real. Ela pode possuir uma infinidade de aplicacOes para diversas éreas.
Desde a propria Informética a0 produzir interfaces gréficas para software, sistemas
operacionais e sites na Internet, quanto para produzir animacoes e jogos.

As aplicacbes sdo diversas, a computagao grafica intervém em varias areas, tais como:
Artes (para expressao artistica utilizando os ambientes grafico-computacionais como meio ou
fim, tais como gravura digital, arte digital, web-art); Arquitetura e Design de Produto
(desenvolvimento grafico dos projetos em forma visual e com a aplicacdo dos céaculos
matematicos para os testes dos projetos quanto a resisténcia, a variagéo de luz, ambientes);
Jogos (maior aplicacdo da computacdo grafica, e a grande motivagdo para seu
desenvolvimento); Cinema (produgdo de efeitos especiais, retoques nas imagens do filme, e
filmes de animac&o); Engenharia (smulacdo de diversas as espécies de eventos fisicos,
guimicos dos materiais envolvidos nos projetos em elaboracéo); Geoprocessamento (geracéo
de dados relacionados a cidades, regides e paises); Medicina (para analise de exames como
tomografia, radiografia, e mas recentemente o ultrasom 3D); Design Visua
(desenvolvimento de midias visuais, desde a impressa, ao auxilio cinematogréfico, até os
comerciais televisivos).

Dessa forma, a disciplina de Computacdo Gréafica pode ser inserida no curso de
Comunicacéo Socia das mais diversas formas, mas sempre enfatizando a criagéo, producédo e
finalizagdo da imagem, em qualquer um de seus suportes. Um ponto importante nessa
categoria € o fato da disciplina estar presente somente nas habilitacbes de ‘Publicidade e
Propaganda e ‘Rédio e TV’, deixando a parte as outras habilitagbes, que de alguma forma
também necessitam de producéo de imagens, mesmo que de forma menos eminente.

Essa questdo é determinante, ja que aponta para o fato de a disciplina néo fazer parte
do nucleo comum da graduagdo, ou segja, a disciplina apresenta uma fungdo mais especifica
para a habilitacéo tanto de ‘ Publicidade e Propaganda quanto a de ‘Radio e TV’, ndo sendo,

dessaforma, adequada para levantar a discusséo das T1Cs de forma ampla na Comuni cagéo.

CATEGORIA 2: Comunicagao e tecnologia

Disciplina I nstituicéo Habilitacdo | Ementa

Comunicacéo e | Instituicdo XI Jornalismo; N&o disponibiliza on-line.
as Novas Producéo

Tecnologias Editorial e
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Multimidiae;
Publicidade,
Propaganda e
Marketing

Comunicacéo e
tecnologia

Instituicéo IV

Jornalismo;
Publicidade e
Propaganda
e; Relacbes
Publicas

Globalizac8o na comunicagao e seus
novos paradigmas de analise. A
relacdo entre tecnologia e
comunicagao social.

A ‘Categoria 2’ se mostra mais abrangente que a anterior, j& que todas as habilitaces

das institui¢des que ofertam a disciplina esto presentes no quadro.

A disciplina, entdo, faz parte do nicleo comum da graduacdo em Comunicacéo Social

em ambas as ingtituigdes, podendo ser analisada como uma disciplina que tem como

possibilidade a discusséo das TICs de forma ampla na Comunicagdo, independentemente da

habilitaczo.

Neste caso, das nove instituices que disponibilizam a grade curricular, apenas as
instituicdes “X1” e “IV” trazem uma disciplina com essas caracteristicas. Com 0 acesso a

ementa da disciplina ‘Comunicagdo e Tecnologia da “Instituicdo 1V”, assim como seus

objetivos, programa e bibliografia, opta-se por analisar mais profundamente a mesma, a partir

da quinta fase desta dissertacao.

CATEGORIA 3: Criacéo e producdo digital

Disciplina I nstituicéo Habilitacdo | Ementa

Criacéo e Instituicaéo X Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
producdo digital Propaganda

Criacéo e Instituicéo VI Rédioe TV N&o disponibiliza on-line.
producdo digital

Mais uma categoria em que apenas duas instituicbes e duas habilitagbes sdo

privilegiadas e, apesar de ndo trazer as ementas, € possivel perceber o cardter técnico da

disciplina pela nomenclatura, ao carregar no nome o termo “producdo”.

CATEGORIA 4: Criagéo e producdo multimidia

Disciplina | nstituicéo Habilitacgdo | Ementa

Criacéo e Instituicdo V Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
producdo em Propaganda

multimidial ell

Criagéo e Instituicdo VIl | Publicidade e | Convergénciadas Midiase
producédo Propaganda | Interatividade. Conceituacéo,
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multimidial ell e, Relacbes Estratégias e Criagao para diferentes
Plblicas midias interativas.

Anadlise dos conceitos de Internet,
Intranet, Multimidia, Web, Legislacéo,
Conexodes e e-mail. Som e Imagem.
Estruturagéo e criagcdo de sites.

A ‘Categoria4’, assim como a ‘ Categoria 3', € de disciplina ofertada em apenas duas
instituicoes, estando a mesma presente em duas habilitacdes, ‘ Publicidade e Propaganda e
‘Relacbes Pablicas'.

Conforme a ementa disponibilizada pela “Instituicdo VII1”, a disciplina ‘Criagdo e
producdo multimidia |1 e II' prevé a discussdo sobre a convergéncia das midias e
interatividade, também a conceituacéo, estratégias e criacdo para as diferentes midias
interativas. Faz parte da ementa da disciplina, a andlise dos conceitos de Internet, intranet,
multimidia, web, legislacdo, conexdes, e-mail, som e imagem, assim como a estruturagdo e
criacéo de sites.

A disciplina aborda, conforme a ementa, pontos fundamentais do estudo de TICs,
embora permanegam pontuais e pouco abrangentes, ja que sdo elementos pertencentes da
teméticade TICs, mas parciais.

Essa disciplina perde sua importancia neste estudo na medida em que esta inserida em
apenas duas habilitagdes, ndo se estendendo as outras, que também necessitam da discusséo

de TICsincorporadas ao seu curriculo.

CATEGORIA 5: Negécios e comércio eletronico

Disciplina | nstituicéo Habilitacgdo | Ementa

E-business Instituicéo X Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
Propaganda

E-commerce Instituicéo XI Publicidade, | N&o disponibiliza on-line.
Propaganda e
Marketing

Outra categoria em que ambas as disciplinas se fazem presentes em apenas uma das
habilitacdes. Conforme o tema das disciplinas percebe-se a caracteristica especifica, voltada
para 0s negocios e comércio eletrénico. Mais uma vez, por estar presente no curriculo de uma
mesma habilitacdo, a disciplina ndo privilegia a discussdo de TICs de forma abrangente no

curso de Comunicagdo Social.
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CATEGORIA 6: Informética

Disciplina I nstituicéo Habilitacdo | Ementa
Informética Instituicdo VI | Publicidade e | Introducéo aos softwares gréficos mais
basica Propaganda | utilizados em Publicidade. Conceitos
e, Relacbes gerais sobre criagéo e utilizacéo de
Publicas imagens na Publicidade.
Introducéo aos softwares gréficos mais
utilizados em Relacfes Publicas.
Conceitos gerais sobre criacdo e
utilizacdo de imagens nas Relacbes
Publicas.
Informéticae Instituicéo X Publicidade e | N&o disponibilizaon-line.
multimidia Propaganda
Informaticana | Ingtituicdo VI Jornalismo; A tecnologia computacional e as
comunicacéo | e Publicidade e | aplicactes na Comunicacédo Social.
I Propaganda | Recursos da Internet
e, Radioe no tratamento da informac&o.
TV Computagdo gréficaeo
processamento de imagem.
Editoragdo eletronica. O computador
como ferramenta do processo criativo.
Estudos dos
softwares aplicados ha Comunicagao.
Informética Instituicao X11 Jornalismo e; | N&o disponibiliza on-line.
Publicidade e
Propaganda
Tecnologia Instituicdo | Publicidade e | Introducéo ainformética: NocOes de
digital: Propaganda; | hardware (fungdes e formas de
informéatica Jornalismo; operacdo), uso de sistema operacional
basica Relagcdes através de interface gréfica, sistemas
Pdblicas; de workgroup (configuracdo e uso de
Editoragdo — | correio eletronico, navegagédo e
midiadigital | pesquisaem internet/intranet,
e; Radialismo | transferéncia de arquivos).
—radioe TV | Ferramentas de produtividade: Uso

dos programas da plataforma
OpenOffice (Writer — processador de
textos; Calc — desenvolvimento de
planilhas; Impress — desenvolvimento
de apresentagdes; Draw —
desenvolvimento de desenhos
vetoriais).

Assim como jatrazem em seu nome algumas disciplinas, a‘ Categoria 6’ se caracteriza

pelo estudo da Informética basica, conforme o que pode ser visto nas ementas apresentadas.

Embora as disciplinas se pré-disponham a adentrar ao campo da Informatica, ainda de forma

basica, a categoria se apresenta como sendo essenciamente técnica. Um ponto bastante
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favoravel ao estudo proposto é o fato de que as disciplinas estéo presentes em praticamente
todas as habilitagbes de forma geral, embora, analisando-se as institui¢des individua mente,
pode-se perceber que algumas das habilitagbes ndo se fazem presentes, como € o caso do

Jornalismo na“instituicéo V111”7, as ‘' Relagcbes Publicas na*“instituicao VI”.

CATEGORIA 7: Jornalismo e TICs

Disciplina I nstituicao Habilitacdo | Ementa

Jornalismo Instituicdo XI1 | Jornalismo N&o disponibiliza on-line.

Digital

Jornalismo e Instituicéo V Jornalismo I Caracteristicas do jornalismo on
novas midias| e line; recursos utilizados no

I desenvolvimento dos produtos on line;
formas especificas de vel culagdo do
jornalismo digital. Midias digitaise
novas tecnol ogias em comunicago.
Tendéncias das novas midias.
Confronto, interagéo, integragéo e
convergéncia entre novas midias e
midias tradicionais.

[1: O impacto das tecnologias digitais
no consumo das midias.
Desenvolvimento de linguagens e
produtos para novos suportes

tecnol ogicos. O impacto dainternet na
comunicaggo. O cotidiano mediado
por computadores. O uso das novas
midias em jornalismo.

Novas Instituicdo IX | Jornalismo N&o disponibiliza on-line.
tecnologias em

jornalismo

Jornalismo on Instituicdo VI | Jornalismo Internet: uma breve histéria. A World
linel ell Wide Web. Abordagem historicae

analiticados sites
noticiosos. Darevolucéo a evolucéo
do jornalismo digital. Novas préticas e

formatos
jornalisticos. Blogs e outros sistemas
emergentes.
Jornalismo On- Instituicdo XI | Jornalismo N&o disponibiliza on-line.
line
Webjornalismo Instituicdo VIl | Jornalismo N&o disponibiliza on-line.
Producéo Instituicéo | Jornalismo O novo cenario digital: A realidade do
jornalistica: ciberjornalismo. Caracteristicas do
online jornalismo online: os géneros

jornalisticos, a estrutura da noticia no
ambiente digital. A especificidade da
escrita, formatos e contelidos para
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WEB: regras. As varias linguagens da
multimidia e arquiteturada
informacdo, design de contetidos.

Como os nomes das disciplinas ja indicam, a ‘Categoria 7' esta fundamentalmente
presente na habilitacdo de ‘Jornalismo’. Por este fator ja poderia ser excluida como uma
possi bilidade de disciplinaintegrante da graduacéo no campo das TI1Cs de forma ampla.

Vae destacar que apesar de todas as disciplinas pertencerem ao ‘Jornalismo’, o0s
nomes dados vao em diregdes diferentes. Uma das disciplinas privilegia o jornalismo digital,
que pode trazer elementos diversos no contexto digital, outra disciplina se caracteriza pela
relacdo ‘jornalismo-novas midias' . Ha ainda, a disciplina de novas tecnologias em jornalismo,
0 que, de forma alguma adentra necessariamente as questdes da disciplina anterior. As
disciplinas ‘Jornalismo on line | e II’ e *Jornalismo on line’, abordam as novas possibilidades
do jornalismo com a rede mundia de computadores, com a Internet, os sites de noticias, a
prépria evolugdo do jornalismo nesse novo contexto, os blogs, dentre outros elementos.

No caso das disciplinas voltadas para a Web, ndo se justifica estarem presentes
somente em ‘Jornalismo’, ja que as outras habilitacbes também necessitam se apropriar das
inovagOes que a rede mundial trouxe. Para exemplificar, pode-se fazer um paralelo com a
disciplina ‘ Producéo jornalistica: online’, que poderia ser ‘ Producéo publicitaria: on-line’. E
mesmo a ementa, poderia adaptar-se a outras habilitagdes, como no caso da ‘Publicidade e
Propaganda que poderiater como ementa a parafrase:

“O novo cenario digital: A redidade da “ciberpublicidade’. Caracteristicas da
publicidade e da propaganda on-line. 0os géneros e a estrutura no ambiente digital. A
especificidade da escrita, formatos e conteldos para WEB: regras. As varias linguagens da
multimidia e arquitetura dainformagéo, design de contetidos.”

Dessa forma, a disciplina poderia adaptar-se as outras habilitacbes para tratar dos
assuntos relacionados aWeb que sdo tdo importantes para o Jornalismo, quanto para a

Publicidade, as Relacbes Publicas, naturalmente, com os conteldos adaptados as devidas

habilitacOes.
CATEGORIA 8: Web
Disciplina I nstituicéo Habilitacdo | Ementa
Programacdo de | Instituicéo | Editoracdo — | Nocdes de algoritmos; Introducéo as
websites midiadigital | linguagens da Web; Linguagens de

marcacdo: HTML, DHTML e XML,
Scripts. Java e PHP; Linguagem de
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estilo — CSS; Transferéncia de dados

na Web.
Desenho e Instituico | Editoracdo — | Historiado design e daWorld Wide
producéo de midiadigital | Web; categorias de websites,
websites plangjamento e organizacao funcional

de Websites; usabilidade e
acessibilidade; definicéo de corese
formas; componentes de
interatividade; imagens estéticas e em
movimento; efeitos visuais e Sonoros.

Programacéo Instituicéo XI Publicidade, | N&o disponibiliza on-line.

Visual Web Propaganda e
Marketing

Webl ell Instituicao X Publicidade e | N&o disponibiliza on-line.
Propaganda

A categoria de Web, como o nome ja diz, trata da temética da World Wide Web, que
significa "rede de alcance mundial", em inglés, também conhecida como Web e WWW.

A Web* é um sistema de documentos em hipermidia que s interligados e
executados na Internet. Os documentos podem estar na forma de videos, sons, hipertextos e
figuras. Para visuaizar a informagdo, pode-se usar um programa de computador chamado
navegador para descarregar informagfes (chamadas “documentos’ ou "péginas') de
servidores web (ou "sitios") e mostra-los natela do microcomputador do usuario.

Este usuario pode, entdo, seguir as hiperligagdes na pagina para outros documentos, ou
mesmo enviar informagdes de volta para o servidor para interagir com ele. O ato de seguir
hiperligaces é comumente chamado de "navegar” ou "surfar" na Web.

A Web (substantivo proprio) é diferente de web (substantivo comum), ja que a Web
engloba toda a Internet e outras webs existern em redes privadas (restritas) que podem ou né&o
fazer parte da Internet. Embora esta categoria possa ser discutida em todas as habilitages, por
sua abrangéncia, as disciplinas elencadas apontam para apenas duas habilitactes. * Editoracdo
—midiadigital’ e ‘Publicidade’ de formageral.

Nas ementas descritas nos quadros, percebe-se a caracteristica técnica bastante
sdliente, assim como a restricdo da abordagem a elementos computacionais, como a
programacdo e as linguagens da Web na primeira ementa e, elementos mais tedricos na
segunda ementa. Apesar de comporem o curriculo da mesma instituicéo, as ementas divergem

no sentido da abordagem, mas convergem no sentido de que se mostram complementares.

3 «A World Wide Web, ou simplesmente Web, é o lado gréfico da Internet. A Internet é a rede, enquanto a
WWW ¢ a parte visivel dela, que podemos acessar e com a qual podemos interagir.” (ver: SILVA, Luiz Cesar
Kreps da. O uso da Internet como auxilio na prética docente. Florianépolis, 2003, p. 52. Dissertacdo,
Universidade Federal de Santa Catarina.)
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4.1.1. Concluindo o estudo: delimitacdo da disciplina e da instituicdo

Este estudo de unidades de registro, com analise tematica dos nomes das disciplinas e
suas ementas, quando disponiveis, explicita 0 quanto as grades curriculares do curso de
Comunicagdo Social das instituigdes pesquisadas diferem, especialmente no que diz respeito
ao ensino de TICs, sendo que, ofertando a mesma graduacéo, ainda ndo possuem parametros
comuns para a estruturagdo deste campo.

As disciplinas que adentram ao campo das T1Cs, conforme visto no estudo, geralmente
se restringem a habilitacBes especificas, como pode ser visto na maioria das categorias
apresentadas, com excecdo das categorias ‘2" e ‘6, ja que estas abrangem todas as
habilitacGes, ou a maior parte delas. Este parametro € importante para a definicdo ndo s da
disciplina, mas dos elementos integrantes da mesma para uma melhor estruturagéo do estudo
das TICs em Comunicagdo Social.

O estudo mostra, também, que a disciplina‘Comunicacédo e Tecnologia , da‘ Categoria
2, éade cardter mais proximo ao gque se propde este trabalho, sendo disciplina presente no
nucleo comum das habilitagcbes de Comunicacdo Social do curso da instituicdo investigada,
disponibilizando sua ementa e mais, seu Plano de Ensino, conforme ANEXO 6, fator
determinante para sua escolha como disciplina de estudo, ja que ‘Comunicacdo e Novas
Tecnologias', da mesma categoria, ndo disponibilizou nem mesmo sua ementa.

Dessa forma, foi selecionada para as proximas pesquisas a disciplina ‘ Comunicagéo e
Tecnologia e, conseguentemente, a“Instituicéo U”, ofertante da mesma. Justifica-se, ainda, a
0opcao por esta instituicdo de Ensino Superior, por ser uma das que possui maior tempo de
funcionamento do curso na cidade de Curitiba, com cerca de 30 anos. Outro fator foi a
abertura da instituicdo para a pesquisa, possibilitando contato com graduandos, professores,
coordenagdo e, mesmo, documentacdo e curricul os referentes ao curso.

4.2. Relagdes em cinco fases

As pesquisas qualitativas podem usar vérias formas para obter dados, inclusive
somando maneiras diferentes para investigar um mesmo ponto, fazendo uma forma de
triangulacdo (ALVES-MOZZOTTI et al., 1999, p. 173). Neste trabalho, optou-se por realizar

a triangulacdo de fontes e métodos (ibid.), entrevistando estudantes, professores e
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coordenacdo, mas também, fazendo andlise documental do Plano de Ensino da disciplina
selecionada.

Como ja apresentado, as cinco fases se completam, sendo interdependentes. Assim,
por meio dessas fases, pretende-se cercar 0 objeto de estudo a fim de responder a questéo

norteadora daformamais fidedigna e crivel possive's cientificamente.

4.2.1. Primeira fase — entrevista com graduandos (pesquisa-piloto)

Provocada por consultas as bibliografias referentes ao tema, em que se observa muitas
pesquisas e estudos realizados nesta &rea nos niveis de Educacéo Bésica, Ensino Fundamental
e Médio, mas ainda com pouca atencdo ao Ensino Superior, esta fase teve como objetivo a
aproximacdo com 0 campo ha pratica, ndo sO por meio de teorias e bibliografias, mas em
contato com os estudantes e a forma como as TICs chegam a eles no Ensino Superior. Outro
objetivo importante buscado com esta primeira fase € definir as lacunas curriculares na
abordagem de T1Cs apontadas pel os estudantes.

Para tanto, foi realizado estagio de docéncia de 11 de setembro a 9 de novembro de
2006 em duas turmas de graduacdo em Comunicagdo Social, ambas de 6° periodo e
compostas por estudantes de trés habilitagdes da Comunicagdo Social (Jornalismo, Relagtes
Publicas e Publicidade e Propaganda), totalizando 94 horas em sala de aula O curso &
ofertado por universidade publica, sendo a graduacéo ofertada desde 19609.

O estdgio de docéncia é uma atividade curricular para estudantes de pds-graduacéo
stricto sensu, sendo definida como a participagdo do aluno em atividades de ensino na
instituicdo, sob a supervisdo de seu orientador. A regulamentacéo desta disciplina € feita pela
resolucdo 005/2001 do CONSUN, de 25/04/2001, sendo recomendado aos mestrandos e
obrigatério aos estudantes de doutorado. Algumas das atividades que podem ser
desenvolvidas nesse tipo de estégio sdo:

- Auxiliar o professor efetivo na preparacdo de material didatico para uso em
disciplina da graduacéo. O uso desse materia pelos graduandos pode ser avaliado pelo
estagiario de pds-graduagéo;

- Participar de uma disciplina, assumindo a preparacéo, apresentacdo e avaliagcdo de
um tema da disciplina (o estagiario ndo podera assumir inteiramente a disciplina);

- Elaborar um curso livre sobre tema relacionado a sua érea de pesguisa, aberto

gratuitamente aos alunos de graduacdo e pos-graduagao.
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A docéncia ndo se limita simplesmente a ministrar aulas,

Envolve plangiamento de curso, observac8o participante, elaboracdo de material
didético, orientagdo dos estudantes, organizacdo e desenvolvimento de seminarios,
registro/documentacdo das aulas e atividades, elaboracdo de relatérios dos cursos
desenvolvidos, bem como sua andlise, interpretacdo e divulgacao de textos escritos e
apresentacdo em congressos. (JC, 1999)

A disciplina acompanhada neste caso, ‘Comunicacdo, Sociedade e Cultura’, esta
localizada no sexto periodo do curso e tem caréter estritamente teorico, estando a tecnologia
presente nas discussdes de comunicagdo, sociedade e cultura. Sua carga horéria € de sessenta
horas/aula.

A escolha dessa disciplina para o estagio de docéncia e pesquisa piloto se da, apesar de
ndo apenas abordar elementos do campo das TICs, por fazé-lo no ultimo tépico do Conteido
Programatico com discussdes aprofundadas do tema. Outro fator importante a acrescentar €
gue a disciplina faz parte do nicleo comum da graduagdo em Comunicagdo Social, sendo
obrigatoria e concentrando na mesma turma estudantes das trés habilitacbes ofertadas, no
sexto periodo, estudantes que ja tém a possibilidade de analisar a maior parte de sua trgjetéria
na graduacao.

A ementa € transcrita a seguir:

Comunicagdo de massa e cultura. Os estudos culturalistas. Comunicacdo, ideologia e
poder. Economia politica e o desequilibrio nos fluxos de informagdo. O
imperialismo cultural. A pesquisa em Comunicagdo na América Latina e a
contribuicdo de Gramsci. As mediacfes culturais.

O Contedo Programatico:

1 Revisdo da trgjetéria das teorias da comunicacdo. Diferentes perspectivas,
autores, métodos, conceitos e temas.

2. A Escola de Chicago e a pesquisa qualitativa. Da Ecologia Humana de
Raobert Park ao seu resgate contemporéneo pela sociol ogia compreensiva.

3. O Interacionismo simbdlico. A comunicagdo como fundamento da sociedade
e dacultura.

4, Os Estudos Culturais — de Bermingham até hoje. Andlise das midias na
producéo cultural.

5. Estudos de recepcdo na América Latina. A leitura dos estudos culturais no
contexto latino-americano. Hibridismo cultura e tedrico.

6. O discurso da modernidade e a cultura brasileira. Mitos fundadores e

sociedade autoritaria
7. A cibercultura. Debates sobre o papel das tecnologias de informacdo e
comunicacdo na transformac&o da cultura.

A metodologia adotada:

A disciplina ser& ministrada por meio de seminarios. A cada aula duas ou trés
equipes se responsabilizam pela conducdo do debate, baseados nos textos propostos.
No decorrer da discussdo, a professora interfere para fazer esclarecimentos e
explicagdes necessarios. Os semindrios seréo intercalados por aulas expositivas, as
quais cumprirdo a funcdo de sintese dos contelidos. A avaliagdo dar-se-4, portanto,
pela apresentagdo e participacdo dos/nos seminarios e pela prova final. Todos os
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textos devem ser previamente lidos por todos os alunos. Portanto, todos os dias sdo
dias de avaliagdo. Cabe aos grupos do dia entregar uma sintese por escrito.

Embora a disciplina seja de caréter estritamente teorico, abordando diversos contetidos
dentro da temédtica tanto de Comunicagdo, quanto de Sociedade e de Cultura, traz em seu
altimo tépico textos e discussdes em método de seminario exposto pelos estudantes,
referentes ao campo das TICs, fazendo-se momento pertinente para aplicacdo da entrevista
semi-estruturada que gjudara a construir o objeto de estudo desta dissertacéo.

A professora desenvolveu a disciplina basicamente em forma de seminérios, em que
0s estudantes tinham acesso a textos referentes as temadticas apontadas na ementa da
disciplina, seminarios apresentados por grupos de trés estudantes, em média. No decorrer da
discussdo, a professora responsavel pela disciplina interferia para fazer esclarecimentos e
explicagdes necessarios.

Ao término dos seminarios os colegas eram provocados pelos palestrantes com
perguntas referentes a apresentacdo realizada e uma discussdo era aberta a toda a turma,
assim, todos os textos deveriam ser lidos previamente por todos os alunos, para que a
discusséo relativa ao seminario fosse generaizada e tivesse as mais diversas contribuicdes
pessoai s desenvolvidas pelareflexéo arespeito dos temas.

Os seminérios foram intercalados por aulas expositivas, as quais cumpriram a funcéo
de sintese dos conteldos. A avaliacdo deu-se pela apresentacdo e participagdo dos/nos
seminarios, por resenhas referentes aos textos e por provafinal. O ultimo tépico da disciplina
‘Comunicacdo, Sociedade e Cultura foi “A cibercultura. Debates sobre o papel das
tecnologias de informagdo e comunicagdo na transformagdo da cultura’, em que os estudantes
tiveram acesso a textos sobre o tema>, apresentando-os em forma de seminério durante as
aulas e levantando discussdes referentes a esta tematica. Este topico teve atencéo especial por
tratar justamente do campo das TICs, abrindo a possibilidade para o pesquisador aplicar a
pesquisa piloto proposta nesta fase. Como ja colocado, a aplicagdo dessa pesquisa se deu pela
necessi dade de reaproximacao com o campo, parareaver as questdes e hipoteses prévias.

Para este fim, a Ultima aula do semestre foi ministrada pelo estagiario-pesquisador,
iniciando-se pela aplicagdo da pesquisa em forma de entrevista em grupo com perguntas semi-
estruturadas para os alunos sobre a relagéo das Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo
com a Comunicacdo Social e, logo apos, foram iniciados os seminarios com as devidas

interferéncias para complementacdes e explicagbes, conforme metodologia adotada pela

% «“Cultura mididtica’, “Uma visdo heterotdpica das midias digitais’ e “Substratos da cibercultura’, todos in:
SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano. Da cultura das midias a cibercultura. Sdo Paulo,
Paulus, 2003. pp. 51-113.
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professora titular da disciplina. Findo processo de exposi¢cdo dos semin&rios, foi feita uma
sintese geral dos trés textos do dia, com provocagfes para que 0s alunos participassem com
opinides, impressoes e reflexdes.

Foi utilizada no desenvolvimento da pesquisa uma entrevista em grupo com perguntas
abertas (VIEGAS, 2007, PP. 110-114), principamente pelas vantagens que essa técnica
possibilita aos estudos qualitativos. A pesquisa foi aplicada junto a turma de sexto periodo de
Comunicacéo Social (Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relacfes Publicas) noturno, e
esta selecdo de amostra foi intencional, o que é compativel com uma pesquisa do tipo
qualitativa.

A entrevista durou cerca de trinta minutos, com a participagdo aberta em grupo de
todos os graduandos que desejassem se manifestar, sendo a transcricéo das respostas gravadas
por meio de audio digital. O questionario foi estruturado apoiando-se nos estudos realizados
pelas pesquisadoras Bueno & Brito (2005) na graduacéo em Comunicagdo Social da mesma
instituicao.

Para a estruturacdo do questionario foram realizadas leituras a respeito da temética
tecnol 0gica, assim como sua presenca nas questdes que dizem respeito a Comunicacdo Social.
Também foram levados em conta 0s aspectos profissionais e conceituais exigidos na
formag&o do comunicador social.

Para dar continuidade a reflexéo proposta na pesquisa, 0 proximo ponto € a andlise
gualitativa das respostas dos graduandos, comecando pelo questionario com as questdes

orientadoras da entrevista:

ROTEIRO PARA ENTREVISTA EM GRUPO

O que é tecnologia?

Qual sua diferenca para Novas Tecnologias?

Por que discutir Tecnologia/Novas Tecnologias em Comunicagdo Social?

O que vocés entendem por Tecnologias de Informagdo e Comunicagéo (TI1Cs)?

. Existem diferencas no modo de ver as TICs nas diferentes habilitaces de Comunicacdo
cial?

Existem diferencas no seu uso nas diferentes habilitacdes?

O ensino de TICs de formainstrumental capacita profissionais de Comunicagédo Social?

V océs proporiam alguma alteracdo curricular nas disciplinas que se propdem atratar de TICs?
V océs consideram que o aprendizado de TICsfoi reflexivo-critico?

O que ficou do aprendizado de TICs?

OrwNE

B©O©®o~ND

©



86

4.2.1.1. Andlise das respostas da primeirafase

Com a pesqguisa-piloto algumas hipéteses prévias cairam, como a de que haveria
excesso de disciplinas préticas, deixando em aberto a criticidade e anadlises tedricas da
producdo em Comunicacdo, mas a reaidade explicitada pelos graduandos do curso de
Comunicagdo Social pesquisado é a de que ha grande preocupagdo com 0 ensino tedrico e
reflexivo, em detrimento do ensino préatico de Tecnologias da Informagdo e Comunicagéo até
este momento do curso (sexto periodo). H4, entdo, na opinido dos estudantes, uma
necessi dade iminente de atualizag&o curricular do curso.

Outra questéo detectada na pesquisa piloto é a falta de clareza na conceituacéo e
diferenciacdo dos termos ‘ Tecnologias’, ‘Novas Tecnologias' e ‘ Tecnologias da Informagdo e
Comunicacéo’, tdo constantes na area, que poderiam ja ter sido abordados de forma mais
concreta anteriormente, ja que a entrevista foi realizada com aunos do sexto periodo do
Curso, a apenas um ano da concluséo.

As respostas foram dadas pelos estudantes de forma bastante espontanea, ja que ndo
conheciam previamente as perguntas que seriam feitas e no momento da entrevista a
professora titular da disciplina ndo estava presente, para que 0S mesmos N0 se mostrassem
constrangidos de expressar suas idéias mais abertamente.

Apbs os estudos das etapas do méodo da Andlise de Conteldo, iniciou-se 0 seu
processo de aplicagdo ao presente trabalho, respeitando as fases de Bardin (2004, pp. 89-113),
citadas anteriormente, que correspondem a esse tipo de andlise, como a pré-andise, a
exploracdo do material, o tratamento dos resultados obtidos e a interpretacéo.

Dessa forma, a seguir, serdo apresentadas as falas pertinentes extraidas do geral de
respostas dadas a fim de se compreender como os estudantes de Comunicagdo Social
representam ainsercéo dos contetidos de TICs ao longo de sua vida académica no curso.

As perguntas de numero 1 e 2 (1. O que é tecnologia? €; 2. Qual sua diferenca para
Novas Tecnologias?) foram colocadas justamente para evidenciar a clareza ou falta dela no
gue se refere aos conceitos de Tecnologia e Novas Tecnologias, assim como suas diferencas
fundamentais, do ponto de vista dos préprios estudantes.

Percebeu-se, contudo, que sdo terminologias que se confundem e que trazem carga de
senso comum para 0s mesmos. N&o havendo problema com essa falta de definicdo dos
conceitos se 0s entrevistados ndo fossem necessariamente graduandos de Comunicagdo
Social, cursando justamente um dos ultimos periodos do curso, em que ja deveriam ter
condicdes de responder perguntas referentes a este campo do conhecimento com uma visao

tedricamais clara e objetiva.
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Espera-se, contudo, que no sé&imo periodo, com a disciplina ‘Comunicagdo e
Tecnologia aturma venha esclarecer esses conceitos e compreender suas diferengas.

Para exemplificar esta andlise, citam-se algumas frases dos préprios estudantes, como:
- “Quando se fala em tecnol ogias, me vém a cabega coisas modernas’;

- “O aprimoramento que o0 homem pode dar”;

- “Novas Tecnologias €, como, coisas que a gente ja tem incorporada no nosso dia-a-dia,
revistas, entendeu? Praficar maisfécil do quejaé; facilitar aindamais’; e

- “Eu acho que as Novas Tecnologias, tipo, ainda ndo foram assimiladas ainda como um todo
(por todos)”.

Com essas afirmagdes conclui-se que o conceito € bastante vago, ndo tendo sido ainda
apropriado pelos estudantes de maneira ampla, ja que ndo conseguem definir um conceito de
Tecnologia que satisfaca as questbes comunicacionais, ficando restritos as questdes materiais
como: “coisas modernas’ ou “coisas que a gente ja tem incorporada’.

A terceira questdo (Por que discutir Tecnologia/lNovas Tecnologias em Comunicacéo
Socia?) volta a tocar a temética das Tecnologias e Novas Tecnologias, relacionando-as com
sua presenca no curso de graduagdo em Comunicagdo Social para que 0s alunos possam
demonstrar como entendem essa relacéo e suafinaidade.

Percebe-se que as respostas apontam para a compreensdo de que a Comunicagao esta
bastante préxima das Tecnologias, sendo interdependentes. Surge, neste ponto, um termo
novo no contexto da entrevista e ndo colocado pelo pesquisador, mas indissociavel da
Comunicacdo: as midias. No entanto, cabe ressaltar que para 0s estudantes € mais um
conceito confuso, apesar de estar claramente encravado na discusséo de Comunicagdo e
Tecnologias.

N&o se pode afirmar que as midias ndo tém ligagdo com as Tecnologias, mas ndo séo
objetos necessariamente proximos, ja que, como descreve Norval Baitello Junior (1999), a
primeira midia conhecida € o proprio corpo humano.

Percebendo a importancia e proximidade dos conceitos colocados na questdo trés, os
estudantes se expressam:

- “Porgue a Comunicagdo tem que se adequar as Novas Tecnologias, porque estas sdo as
ferramentas, alinguagem|...]”;

- “Porque a Comunicagdo permeid|...] as Novas Tecnologias. Hoje a gente tem a Internet, por
exemplo, e o que é a Internet? Ela tem varias formas diferentes de Comunicagdo numa coisa

SO, num pacote SO, la vocé pode ver TV, ouvir radio, vocé tem o texto escrito [...] E ai é queta
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a importancia pro curso de Comunicagdo Social, é justamente dessa influéncia que essas
midias vao ter no nosso dia-a-did...]"; e

- “Mas porque a midia € 0 nosso instrumento, por isso que a gente vai trabalhar com, muito
mais, pois absorve o que vem na midia, mas também a gente constréi o que vem namidia, em
Comunicagdo; tdo logo a gente tem que dominar essas ferramentas que estdo disponiveis,
ne?’.

Apesar de algumas midias comporem Tecnologias, nem todas 0 sd0. AS respostas
deixam claro que o conceito de midias e tecnologias para 0s estudantes € bastante técnico,
mesmo material, reconhecendo ambos como aparel hos, suportes fisicos.

Quando a questdo quatro (O que vocés entendem por Tecnologias de Informacéo e
Comunicacéo (TICs)?) traz atona o termo Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (T1C),
a confusdo conceitual parece aumentar, tanto que as respostas ndo surgem, ficando restritas a
doisexemplos: “A TV digital[...] alnternet (ndo foi totalmente explorada)”.

TIC é um termo que adentra o campo da Comunicagao, devendo ser tratado ao longo
de praticamente toda a formagdo dos futuros comunicélogos sociais, porém, nota-se a
dificuldade de clareza neste campo pelos estudantes entrevistados, apesar de entenderem TV
digital e Internet como TICs, exemplos corretos, mas com confusdes conceituais ainda muito
proximas do senso comum, como guando afirmam gue “quando se fala em tecnologias, me
vém a cabeca coisas modernas’.

As questdes cinco e seis (5. Existem diferencas no modo de ver as TICs nas diferentes
habilitacbes de Comunicagdo Socia? e; 6. Existem diferencas no seu uso nas diferentes
habilitacdes?) se fundem em respostas proximas, por isso hd como analisa-las conjuntamente,
j& que ambas se referem a0 modo de ver e utilizar as Tecnologias da Informacéo e
Comunicacéo nas trés diferentes habilitagdes da Comunicacdo Socia of ertadas.

Embora os entrevistados apontem que existem diferencas no uso das TICs em cada
uma das habilitagbes, nas respostas dadas percebe-se mais uma vez a mistura dos termos
propostos (TICs) com o termo “midia’, ja que os estudantes ddo exemplos das diferencas de
visdo e utilizagdo das T1Cs discursando sobre as diferentes visdes e utilizagdes das midias.

- “Por exemplo, se eu for falar do profissional de RP, depende da forma como ele vai atuar,
entende? O préprio profissional de Relagdes Publicas, como que ele vai lidar com esses meios
para promover um debate publico? Por exemplo, sabe, eu acho que depende do interesse da
empresa para qual ele trabalha, depende da organizacéo, da pertinéncia do assunto e do meio,
se 0 meio vai atingir o publico esperado ou ndo”. Esta fala de um dos alunos mostra a

consciéncia do graduando ao destacar que as Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo
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presentes mais frequientemente na vida de um Relagdes Publicas vai depender de suaformade
atuacdo, do interesse da empresa em que trabalha, da organizagdo, assim como da pertinéncia
do assunto e do meio que ele utilizara para a cancar seu publico-alvo. Porém, na seqiiéncia, o
mesmo aluno tem um discurso miope em relacdo a outra habilitacdo: “[...] de repente o
jornalistavai trabalhar s com jornalismo, por exemplo, sabe?, sgja ele impresso, sgja ele com
televisdo [...].” Esta Ultima frase acaba provocando risos dos colegas pela forma como foi
colocada.

Sobre a atuacdo, uma das alunas pde uma nova questdo, enguanto outra a
complementa em seguida: “Depende da direcdo que vocé quer dar (para a carreira), um
pesquisador que vai pra um lugar saber as teorias, ndo precisa saber que botdo apertar”
(referindo-se ao aprendizado prético das TICs), “mas eu acho que mesmo quem vai para o
mercado tem que saber refletir sobre 0 que esta fazendo”.

Nesta ultima frase tocase em um ponto-chave da entrevista, havendo aparente
concordancia de todos os colegas com a afirmacéo feita. Quando a estudante diz que ha a
necessidade de reflexdo mesmo para os profissionais que tém uma funcdo mais ‘técnica,
implicitamente ela esta levantando a questdo da formag&o multipla, ndo unicamente tedrica ou
exclusivamente pratica, mas privilegiando ambas. Esta discussdo se prolongara até o fim da
entrevista, por i1sso, pode-se prosseguir com a analise das respostas.

A guestdo de numero sete (O ensino de TICs de forma instrumental capacita
profissionais de Comunicacdo Social?) provocou grande excitacdo entre os estudantes. Vae
ressatar que, em principio, ao fazer esta pergunta, esperava-se outra resposta, por hipoteses
levantadas anteriormente, como a de que 0 ensino estaria voltado essencialmente para o
caréter instrumental do uso das TICs.

Contudo, quando questionados se o0 ensino de TICs de forma instrumental capacitaria
profissionais de Comunicacdo Social, a resposta foi rapida: “Sim!”. Por alguns segundos a
resposta deixou o0 ambiente em siléncio, mas dando continuidade as explanactes, pbde-se
perceber que 0 “sim” téo rgpido foi influenciado, de certa forma, pelo descontentamento com
afalta de disciplinas tecnol 6gicas/midiati cas praticas no curso, segundo os estudantes.

Em seguida, os entrevistados deixaram bastante claro que sentem falta de disciplinas
técnicas, mais préticas, embora estando as mesmas sempre conectadas com disciplinas
tedricas que garantiriam uma prética reflexiva.

Na questdo oito, foi aberta a possibilidade de propostas de alteracéo curricular feitas
pel os proprios estudantes, e, novamente, uma al gazarra generalizada tomou conta da sala. As

respostas foram iniciadas por afirmativas de que o sistema de optativas da universidade néo
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tem funcionado da forma como esté estruturado: “Nao deveriamos poder fazer balé, ou cora
s6 para poder cumprir os créditos das disciplinas optativas.” E, voltando a critica pelo curso
privilegiar disciplinas tedricas. “N&o temos disciplinas préticas (de tecnologia)”. Os
estudantes acrescentam que a disciplina de Comunicacéo e Tecnologia (sétimo periodo) “é so
tedrica, depois, disciplinas préticas, sO mesmo TV e, Relagbes publicas e Internet.”

Neste caso, para os graduandos, disciplinas tedricas dizem respeitos aquelas de carater
estritamente reflexivo, normamente baseada em textos diversos sobre um mesmo tema.
Enquanto disciplinas praticas s80 mais voltadas para o fazer da profissdo, associadas ao
manusei o de instrumentos, como software e hardware.

Embora hagja consenso de que falta um cunho mais prético ao ensino do curso, eles ndo
negam a importancia das disciplinas tedricas e em nenhum momento descartam a oferta das
mesmas. A opinido dos estudantes é unanime ao afirmar que o ideal para a formagdo seria a
associagdo tedrica e prética em medidas uniformes, ou conforme expectativa dos proprios
estudantes, poder desenvolver projetos de TV, rédio e Internet e ter incentivo a pesquisa com
orientacéo docente.

Quanto a questdo das disciplinas optativas, em entrevista redizada com a
coordenadora do curso, foram colocadas as questdes de forma bastante esclarecedoras com
relac@o ao que tem sido eficiente e aquilo que ainda € deficiente nessa estrutura curricular, o
gue sera apresentado naterceirafase.

Na nona questéo (Vocés consideram que o aprendizado de TICs foi reflexivo-critico?)
adiscussdo anterior acaba sendo retomada. Ao serem questionados se até agora o0 aprendizado
de Tecnologias da Informacéo e Comunicacdo foi reflexivo-critico, eles sdo enféticos ao
afirmar que “foi bem tedrico”. Um dos estudantes destaca que “[...] quando a gente for
trabalhar e a gente for ouvir uma peca de radio pra aprovar, a gente tem que saber como € o
processo de producdo disso, como € que é feito [...]", ou sga, eles reconhecem a necessidade
de analisarem criticamente um material, mas também reconhecer todos 0s processos pelos
guais este passa até que se torne o produto final.

A décima e Ultima questdo torna-se uma sintese de tudo o que foi comentado
anteriormente. A questédo colocada & “O que ficou do aprendizado de Tecnologias da
Informagdo e Comunicagao?’. Dentre outras respostas, 0os estudantes colocam que o
aprendizado somente tedrico ndo é eficiente, que eles gostariam de desenvolver projetos de
TV, rédio ou Internet, pelo menos e ter mais incentivo a pesquisa, com orientacdo dos

professores. Eles lembraram que um professor quis dar aula de software como Photoshop e
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CorelDraw, mas que gueria cobrar, o que seria um absurdo para uma instituicdo publica,
segundo eles.
Os aunos sugerem mais matérias técnicas optativas, pois, conforme afirmam, ha

problema na grade, ja que “ o tempo disponivel ndo é aproveitado, ficam janelas’.

4.2.1.2. Concluindo aprimeirafase

Algumas hipdteses prévias cairam durante a entrevista, como a de que haveria excesso
de disciplinas préaticas, deixando em aberto a criticidade e andlises tedricas da producdo em
Comunicagdo, mas a realidade explicitada pelos graduandos do curso de Comunicagéo Social
desta instituicdo é a de que ha grande preocupagdo com o ensino tedrico e reflexivo. Ja com
relacdo ao ensino prético de Tecnologias da Informacéo e Comunicacao existem deficiéncias.
Hé, entdo, na opinido dos estudantes, uma necessidade iminente de atualizacdo curricular do
CUrso.

Melo (2001, p. 56) aponta para o fato de os primeiros docentes de Comunicac&o terem
sido recrutados por sua competéncia ocupacional no mercado de trabalho, por isso a primeira
caracteristica do curso foi o da atuacdo como formagdo profissional, que reproduzia os
“paradigmas vigentes naindustria.” Assim,

S6 mais tarde a pesquisa dos fendmenos comunicacionais ocuparia espago nas
atividades universitérias, ensgjando equilibrio entre prética e teoria. Tais estudos
assumem a tendéncia do experimentalismo ou da pesquisa aplicada (BALLE, 1997:
22) — testando em laboratorios ou submetendo a observagtes empiricas os model os
oriundos do mercado, para melhoré-los, atualiza-los, renova-los. (ibid.)

Outra questdo detectada na entrevista € a falta de clareza na conceituacéo e
diferenciacdo dos termos ‘Tecnologia, ‘Nova Tecnologia e ‘Tecnologia da Informacéo e
Comunicagdo’, tdo presentes na area, que poderiam ja ter sido abordados de forma mais
objetiva anteriormente, ja que a entrevista foi realizada com alunos do sexto periodo do curso,
a apenas um ano da conclusdo. Assim é evidenciada a necessidade de melhor estruturacéo da
disciplina ou disciplinas de TIC no curso, para que os alunos tenham tanto os conceitos
(tedrico) quanto os usos (préatico) das tecnol ogias de forma mais concreta em sua formagao.

O curso de Comunicagdo Social onde foi realizado o estégio de docéncia estd em plena
discusséo sobre a grade curricular, para atualizé-la e melhoré-la, segundo as tendéncias atuais
da carreira, assim como as necessidades colocadas pelos aunos. Tanto que, no dia 22 de

novembro de 2006, deu-se inicio a um debate com o titulo: ‘12 Discussao sobre a reforma
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curricular do curso de Comunicagdo Social’, com a presenca do Vice-presidente da Intercom
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo), professor do Programa
de poés-graduacdo da Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp), editor da Revista
Comunicacéo e Sociedade do programa de poés-graduacdo em Comunicacdo da Umesp e
organizador naciona do Politicom (Conferéncia Brasileira de Marketing Politico), Adolpho
Queiroz.

O debate junto a turma do sexto periodo do curso em 2006 faz-se, entdo,
extremamente pertinente, reconhecendo as prioridades de mudancgas, pontos fortes e
deficiéncias da grade curricular a partir da andlise dos proprios estudantes, assim como,
provocando nestes a reflexdo a respeito do tema, a exposicdo de suas idéias e a participacdo
dos discentes na atualizagéo curricular.

O paestrante, professor Queiroz, deu exemplos de experiéncias com projetos
integrados que sdo eficientes tanto na fundamentagdo tedrica quanto prética da Comunicagéo
Social. Esse tipo de projeto, segundo Queiroz, tem éxito a partir do momento em que todas as
disciplinas dialogam.

Na experiéncia de Queiroz, os projetos-integrados devem estar presentes em todos 0s
semestres, totalizando oito projetos-integrados ao longo dos quatro anos de curso. A avaliagdo
desses projetos € feita por meio de apresentacdo publica dos mesmos e equivae a 40% do
total da nota semestral.

Esse tipo de experiéncia com projetos-integrados vai ao encontro daquilo colocado
pelos estudantes em diversas partes da pesquisa-piloto. Esses graduandos conseguem avaliar
sua trajetoria académica, percebendo as deficiéncias, 0s pontos positivos e as possives
solugdes para melhorias da graduagéo em Comunicagao Social no qual estdo inseridos.

Outros pontos pertinentes col ocados por Adolpho Queiroz sdo:

- a fata de apoio a pesquisa cientifica e extensdo nas instituicbes que ofertam a
graduacdo em Comunicagao Social;

- a falta de incentivo para que os estudantes se tornem empreendedores, afinal, séo
mais de cinquienta mil graduandos de ‘ Publicidade e Propaganda no Brasil, segundo Queiroz,
gue questiona: como empregar todas essas pessoas?,

- que tipo de profissional/cidaddo os cursos estdo formando? Para causas ideol gicas?
Para causas comerciais?;

- 0s profissionais ndo devem ser s “apertadores de botdes’, mas cada vez mais cultos

(com bagagem de Filosofia, Sociologia, Antropologia, etc);
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- 0s professores estdo distantes do mercado (Internet, TV digital, midias eetrénicas,
etc), é necessério atuaizacao; e

- 0s professores com formagéo em Ciéncias Puras (Estatistica, Filosofia, etc) devem se
inteirar da Comunicacdo Social para poderem ser docentes do curso.

Todos os pontos colocados pelo professor Queiroz dizem respeito a sua experiéncia e
visdo gera do ensino de Comunicagdo Social no Brasil, mas valem como suportes para a
andlise da graduacéo em questdo, na“ Instituicdo U”.

A ‘Segundafase’ dacontinuidade as questdes.

4.2.2. Segunda fase — entrevista com graduandos concluintes do curso

A entrevista com os graduandos concluintes do curso de Comunicacdo Social se fez
necessaria pelo fato desses estudantes ja terem cumprido todo o percurso da graduacéo, tendo
cursando tanto as disciplinas obrigatérias quanto as optativas, necessarias ao fechamento dos
créditos académicos.

Para uma visdo mais homogénea, optou-se por entrevistar individuamente trés
estudantes concluintes do curso, sendo cada formando de uma das trés habilitagoes.

Basicamente, o roteiro para a entrevista semi-estruturada aplicada foi composto de
perguntas que pudessem evidenciar as questdes colocadas como primordiais para a formagéo
em TICs dos comunicadores na pesquisa-piloto realizada com quase sessenta estudantes das
diversas habilitacbes na‘Primeirafase’ ja apresentada.

Abaixo, roteiro norteador para a entrevista semi-estruturada realizada com os trés
formandos da graduacéo em Comunicacéo Social da*“Instituicgo U”:

ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM
GRADUANDOS DE COMUNICAGCAO SOCIAL:

=

Ap06s cursar a disciplina Comunicacdo e Tecnologia, no 7° periodo do curso de Comunicagdo Social, o
conceito de “tecnologid’ setornou mais claro? Se sim, por qué?

Como vocé definiria “tecnologia’ hoje?

O que vocé entende por Tecnologias de Informagéo e Comunicacdo (TICs)?

Quais elementos das TICs vocé se recorda como 0s mais marcantes no curso?

Vocé se recorda de outra(s) disciplina(s) que abordou(ram) a teméatica de TICs de forma marcante no
decorrer do curso? Sesim, qual(is)?

Vocé proporia alguma alteracdo curricular na disciplina Comunicacdo e Tecnologia? Por qué? Se sim,
qual?

7. Por quediscutir TICs em Comunicagéo Social?

8. Pouco antes da conclusgo do curso, analisando toda a trajetéria da graduacdo em Comunicagéo Social,
como vocé considera o aprendizado de TICs?

arLON

o
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4.2.2.1. Relacionando as respostas da segunda fase

Para se referir ao formando de ‘ Publicidade e Propaganda’ serd usada a letra “R”, ao
formando de ‘Relagbes Publicas', aletra“D” e ao formando da habilitacdo de ‘Jornalismo’, a
letra®“F’.

Ao inicio de cada entrevista, os estudantes foram situados sobre a finalidade da
pesquisa, e em cada questdo colocada puderam expressar sua opinido de forma espontanea,
refletindo sobre sua formacdo, sobre o trgeto académico, podendo, ainda, acrescentar novas
guestdes ndo abordadas no roteiro apresentado.

A primeira questéo retoma um ponto dado como deficiente nas respostas da ‘ Primeira
fase’, em que os estudantes ndo tinham o conceito de tecnologia bem definido. Esta questéo
procura, entdo, analisar a conceituacdo deste termo, tomando como hipdtese, o fato de que no
sexto periodo de Comunicagdo Socia da“Instituicdo U” os graduandos ndo haviam cursado a
disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia, que teria como premissa, esclarecer 0 campo
tecnol 6gico, assim como fazer sualigagdo com o campo da comunicagao.

No entanto, as respostas revelaram que pouca coisa mudou em relacdo a conceituagdo
da tecnologia. O formando “R” foi enfatico ao afirmar que o conceito ndo se tornou mais
claro, que a disciplina ndo contribuiu, ja que cada grupo de estudantes péde, na ocasi&o,
pesquisar 0s temas tecnol 0gicos que achassem pertinentes.

O formando “D” foi mais brando ao afirmar “acho que sim”, que o0 conceito de
tecnologia se tornou mais claro, que a percepcéo foi ampliada em relacdo ao tema. Ele
acrescenta que a dupla ‘técnica-tecnologia’ foi bem abordada, de forma que essa relacéo ficou
bem esclarecida

Ja o formando “F’ relata que a disciplina obscureceu ainda mais o conceito de
tecnologia que o mesmo tinha como certo. Ele afirma: “depois que eu fiz a disciplina, eu
passel a ter um conceito pouco claro, mas muito mais correto”. Assim, apesar de ndo
conseguir definir tecnologia com seguranca, “F’ acredita poder refletir mais sobre o campo,
com uma andlise menos ingénua. Apesar de ndo conseguirem determinar um conceito
coerente, todos compartilham a idéa de que deixaram de pensar tecnologia somente como
produtos, aparatos, maguinas. A idéia de tecnologia deixou de lado o objeto e passou a ser
mais abrangente.

A guestdo numero dois pedia aos formandos que definissem tecnologia, conforme

partes das respostas transcritas a seguir:
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Formando “R”: “Tecnologia para mim esta muito associada a este conceito, o que é
moderno, 0 gque surge agora, € tecnologia [...] Mas eu ndo sei até que ponto o conceito de
tecnologia esta atrelado ao que é novo. Eu ndo sei seé a definicdo ou ndo.”

A resposta dada por “R” tem argumento com pouco embasamento tedrico, ja que as

tecnol ogias ndo se limitam ao que é novo, conforme Sancho:

Os professores que afirmam que o0 uso do computador desumaniza o ensino, sem
se dar conta de que os instrumentos que utilizam (do livro ao quadro de giz), as
tecnologias simbdlicas que medeiam a sua comunicagdo com os alunos ou fazem
parte da mesma (linguagem, representagdes iconicas, o proprio conteddo do
curriculo) e as tecnologias organizadoras (gestédo e controle de aprendizagem,
disciplina...) estdo configurando a sua propria visdo e relagdo com 0 mundo e seus
estudantes. A pergunta que poucas vezes é feita é se a tecnologia mais adequada
para responder aos problemas atuais do ensino € aescola. (SANCHO, 1998, p. 23)

Formando “D”: “Tecnologia é dominar as técnicas que ja existem e conseguir pegar
essa técnica e transformar através de abordagens inovadoras para trazer novas abordagens
para determinado assunto.”

“D” da uma definicdo parcial de umaforma mais abrangente de como Gama (1986) e
Vargas (1994) entendem tecnologia, ndo como o instrumental fisico, mas como a aplicacdo de
teorias, métodos e processos cientificos e técnicos, que podem levar, também, a producdo dos
aparatos materiais.

Formando “F’: “[...] ndo tem como vocé desconectar a questéo tecnologia da parte
fisica, da parte prética da coisa. Mas eu passel a ver a tecnologia também como uma questéo
organizacional. Entéo, para mim hoje, tecnologia seria a aplicacéo da modernidade dentro da
suarealidade cotidiana.”

O formando “F” colocou a tecnologia organizacional, uma das categorias de Sancho
adotadas nesta pesgquisa para a melhor compreensdo da tematica tecnoldgica e sua
abrangéncia: a ‘tecnologiaorganizaciona’.

Todos os estudantes, de alguma forma, justificaram ndo terem condicdes plenas de
definicdo do conceito de tecnologia, talvez por isso, pela pressdo da questdo colocada, as
respostas foram t&o parciais.

Comparando-se as respostas dadas nesta fase com a fase anterior, realizada com
estudantes que ainda ndo haviam cursado a disciplina ‘ Comunicagdo e Tecnologia, percebe-

se o retorno a conceituacdo generalizada.
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Certamente se 0 conceito de tecnologia ndo se faz claro, ao afunilar a questéo,
perguntando sobre as Tecnologias de Informacéo e Comunicagéo (TICs), seria ainda mais
dificil chegar a uma definicéo que n&o de senso comum®.

Na questdo trés, “R” ao definir TICs, basicamente tentou exemplificar a forma como
manipula as informagdes em seu trabalho. O formando focou 0 conceito na recepcéo de
informagdes, assim como sua selegdo e futuro aproveitamento.

O formando “D” iniciou sua conceituacéo de maneira apropriada ao descrever as TICs
como “o dominio e o0 desenvolvimento de tecnologias que permitam e facilitem a
comunicacao entre as pessoas e a transmissao de informagdes.” Mas em seguida faz confusdo
ao tentar finalizar seu conceito: “Acho que o objetivo é muito mais facilitar a comunicagdo do
gue a simples transmisséo de informagdo, porque € preciso uma transmissao de informacao,
gue é o primeiro ponto, para acontecer uma comunicacao.”

“F’ resumiu sua resposta ao dizer que “o jornalismo acaba ficando muito preso a
guestdo da tecnologia enquanto parte fisica, enquanto pedaco de material tecnoldgico
mesmo.” Mesmo as TICs estando presentes de forma consistente em todas as habilitacdes,
para“F’, ojornalismo tem contato significante apenas com a parte material das TICs.

Retomando a discusséo de TICs do topico 1.2 desta dissertagdo, pode-se estruturar um
conceito baseando-se em autores tais como:

- Dieuzeide: “[...] o conjunto das “tecnologias portéeis’ que reinem instrumentos de
apresentacdo visual e sonora e a micro-informética capaz de promover o desenvolvimento de
novas relagdes com as fontes do saber, caracterizadas pela interatividade.” (apud: SOARES,
1999, p. 37); e

- Jacquinot (no prelo): a) velocidade e poténcia do registro, arquivo e restituicéo das
informagdes sensoriais;

b) acesso e manipulacdo de dados arquivados;

¢) transportabilidade de dados por diferentes canais, assim como a conexao entre todas
as redes;

d) interatividade em mundos virtuais, o ciberespaco.

Para Jacquinot (ibid.), as TICs deixaram de ser simplesmente tecnologias-canais,

deixando de lado a matéria bruta e a energia para se transformarem em “tecnologias

%Chaui explicita caracteristicas do senso comum como: subjetivos, qualitativos, heterogéneos;
individualizadores; generalizadores; estabelecem relacdes de causa e efeito entre as coisas e entre os fatos; ndo
se surpreendem e nem se admiram com a regularidade, constancia, repeticéo e diferenca das coisas; identificam
ciéncia com magia. In: CHAUI, Marilena. Convite & Filosofia. Ed. Atica, S0 Paulo, 2000. (Unidade 7: As
ciéncias/ Capitulo 1: A atitude cientifica)
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intelectuais’, nas quais geram e sdo geradas as condi¢cOes de funcionamento de processos
cognitivos (trabalham a informagdo e os conhecimentos, assm como 0S processos de
apropriacdo). Jacquinot (ibid.) afirma que as TICs alteram 0 modo de ver e pensar o redl e,
dessa forma, também se alteram os modos de acesso e a apropriagéo de saberes.

A questdo quatro da pesquisa realizada com os trés estudantes procurava identificar no
curso aqueles elementos das TICs necessarios a uma formacgdo sblida e que devem estar
presentes na disciplina que adentra esse campo. A disciplina ‘ Comunicacdo e Tecnologia &
um elemento marcante no curso para “R”, apesar de, segundo ele, a mesma néo ter sido téo
expressiva

Para “D”, o elemento mais marcante foi a discussdo sobre convergéncia midiatica,
assunto do seminario apresentado por ele na disciplina ‘ Comunicacdo e Tecnologia . Ja para
“F’, os elementos mais marcantes foram as técnicas bésicas de TV, em que o estudante péde
perceber a diferenca entre o jornalismo impresso e o jornalismo televisivo, aém da técnica da
comunicagao aproximativa, estudada ao cursar disciplinada habilitacdo de Relagdes Publicas.

Embora os formandos “R” e “D” tenham citado a disciplina ‘Comunicagéo e
Tecnologia ou algum elemento da mesma, “F’ apresentou elementos mais técnicos em sua
fala, como as técnicas bésicas de TV e a técnica de comunicagdo aproximativa, ambos ndo
relacionados diretamente com a disciplina citada pelo outros dois entrevistados.

Essas respostas podem demonstrar que ao buscar na meméria el ementos marcantes, 0s
gue sd0 mais evidentes sdo agueles relacionados a pratica da profissdo, mais técnicos, que
exigiram, de algumaforma, a manipulacdo de conceitos ativamente.

Na questdo cinco, os entrevistados citaram disciplinas que adentraram na discusséo de
TICs no decorrer do curso, mesmo que indiretamente. Fundamentalmente, os exemplos se
restringiram a disciplina ‘ Comunicacdo, Sociedade e Cultura’, amesmanaqual foi realizada a
pesquisa-piloto ja discutida na primeirafase. O Unico a apresentar outros exemplos foi “F”, a0
lembrar que trataram do assunto de TICs também as disciplinas ‘ Comunicagdo e Linguagem’
e ‘Histéria Social dos Meios de Comunicagdo’.

Apesar de ser um questionamento complexo, a questdo seis acrescentou muito a
reflexdo sobre a disciplina pesguisada nesta dissertacdo. Os entrevistados foram incitados a
pensar a disciplina ‘Comunicagdo e Tecnologia e propor alguma ateracdo que julgassem
importante para 0 melhor desenvolvimento da mesma.

As respostas previram, principalmente, mudancas metodoldgicas. Para “R”, “ndo da
para ficar somente com o que esta no livro”, é necessario a ‘experimentacao’, por meio de

projetos. Para o estudante, ha a necessidade de se rever 0s textos das disciplinas que, segundo
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gle, se repetem em varias outras e acabam tirando o interesse pela nova, ja que acaba trazendo
0s textos ja vistos anteriormente.

Quando “R” faa de experimentacdo, ele justifica: “[...] fazer eles (estudantes)
experimentarem, participarem ou construir alguma coisa. Nao que esse projeto ou alguma
coisa que os aunos venham a construir sga significativo, mas esse caminho que eles véo
fazer para construir alguma coisa vai fazer os alunos pensarem no que ja existe, no que isso
significa.”

“R” acrescenta que a disciplina foi desenvolvida de forma tradicional: “num primeiro
momento os alunos léem os textos, a professora expde agumas coisas. Num segundo
momento cada aluno se aprofunda em algumas coisas e dai cada um apresenta, apresenta mais
para o professor do que para os alunos, porque vai chegando nas Ultimas, os aunos néo vao,
justamente porgue € uma coisa assim, eu foquel naguele assunto, me interessei por ele e vou
apresentar aquele assunto”.

“D” sente necessidade de mudanca na didatica. Ele acredita que se 0s recursos
audiovisuais fossem mais utilizados, haveria uma proximidade maior dos contelidos com 0s
graduandos, pois estes recursos, para ele, possibilitam que cada um aprenda da forma que é
mais eficiente particularmente: “cada aluno tem uma forma diferente de aprender e isso a
escola ndo leva em conta. Tem alunos que séo visuais, tem alunos que sdo auditivos, tem
alunos que sd0 sinestésicos, e é ai justamente que nds temos que aproveitar 0S recursos
audiovisuais para poder fazer com que todos esses alunos consigam aprender de uma forma
bacana’.

O entrevistado “F’ apontou as necessidades de mudanca mais detalhadamente,
conforme sua perspectivac “comecaria pela questdo do professor, passaria pela forma de
conducdo da disciplina (questdo dos seminarios). E na questdo do conteido, eu achel assim:
ela (a disciplind) abordou varios assuntos relacionados a tecnologia, mas sem seguir uma
corrente[...] como era o primeiro contato gue a gente estava tendo com uma disciplina que era
especifica para isso, € interessante vocé falar ‘vamos seguir uma linha de raciocinio, essa

aqui’.
“F’ fala da importancia de se desenvolver projetos ao longo do curso, ja que com

projetos “vocé comega se preocupar com coisas, detalhes que s6 o dia-a-dia da rotina de um
jorndlista te traz. [...] Eles (mercado de trabalho) n&o vao querer ensinar 0 cara, tem que
chegar sabendo. [...] Entdo se fosse feito um projeto durante a faculdade, da grandeza que foi

nosso TCC, um programa de quase trinta minutos, com uma producdo intensa de jornalismo
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em cima, € outra histéria [...] vai poder juntar um grupo de dez pessoas para produzir um
programa, ai sim vocé simula uma redacéo de umaemissora’.

Tanto o formando “R”, quanto o formando “F” discorreram sobre a importancia e
necessidade de se desenvolver projetos dentro das disciplinas, o que foi trazido, da mesma
forma, pelo professor Adolpho Queiroz, na ‘Primeira fase'. “R” acrescentou a esta questéo
dos projetos a0 relembrar sua experiéncia em uma instituicdo de Ensino Superior norte-
americana que desenvolve o ensino com base nessa metodol ogia:

“Eu pude visitar uma universidade |4 em Boston, que € uma universidade de
Comunicagéo e Artes, ela se chama Emerson College (www.emerson.edu). La a gente fez um
tour por dentro da universidade, a gente visitou todos os laboratérios, ficamos conhecendo o
sistema curricular deles, e era muito interessante porque os alunos ndo tém uma matéria
chamada ‘Radiojornalismo’, eles tém uma matéria chamada ‘Radio Pop News', ou sgja, 0s
alunos ndo sentam em carteiras e discutem sobre rédio, eles fazem isso dentro de uma
emissora de rédio, produzindo programas de rédio para essa emissora. E assim como acontece
no caso de radio, isso acontece em todos casos, em todas as disciplinas. Ent&o, por exemplo,
se vocé tem uma disciplina |4 de ‘Teoria da Comunicacéo’, claro, eles véo ter toda uma
fundamentacdo tedrica, afinal, eles tém saas de aula, mas chega um momento na disciplina
gue eles partem para a ‘observacéo da recepcdo da comunicagdo em um grupo fechado de
pessoas’ . Claro, eles tém uma super estrutura, numa universidade paga, entdo eles tém ‘n’
laboratorios, tém estudios de jornalismo com cameras que se mexem sozinhas. 1sso em alguns
momentos para ca poderia ser adaptado, por exemplo, os estudos de recepcéo que se fala tanto
l4, isso a gente falou tanto de estudos de recepcdo na matéria ‘ Comunicacdo, Sociedade e
Cultura, por exemplo, mas no fundo eu ndo consegui sentir, sabe? Eu falava sobre isso mas
ndo conseguia sentir sobre isso, sO reproduzir as coisas. E |a ndo, 14 eles chamam pessoas,
colocam dentro de salas e fazem estudos com essas pessoas, [...] entdo eles vao treinando, eles
fazem os alunos sentirem.”

O entrevistado destaca que na instituicdo norte-americana visitada por ele as
disciplinas ndo séo tradicionais, em que os estudantes sentam-se e assistem o professor fazer a
exposicao do contelido, mas que os graduandos participam de projetos nos quais esses
contetdos sdo contemplados nateoria e a0 mesmo tempo na sua aplicacdo pratica.

N&o € o objetivo deste estudo uma critica ao método de ensino, se o ensino de forma
tradicional fica aquém do ensino com projetos ou o contrario, mas o intuito é apresentar uma
experiéncia significativa para o entrevistado. Experiéncia que poderia ser vaida como

possi bilidade para se repensar o ensino de Comunicag&o Social no Brasil.
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“R” continua: “ [...] os aunos de Marketing e Publicidade, eles tém clientes, [...] entéo
as matérias na verdade ndo sdo matérias, ndo sao disciplinas, sdo projetos. Entdo o aluno se
forma participando de ‘n’ projetos, pelo menos ele percebe assim, 0 aluno ndo pensa ‘eu vou
& parater auld', ele vai para a aula achando: ‘hoje eu vou parala cumprir mais uma parte do
meu projeto’. E por isso, ‘eu vou ter que estudar, vou ter que ler, vou ter que fazer todo aquele
percurso de sala de aula’. Naturalmente vocé cria essa necessidade no aluno, pelo menos foi o
gue eu percebi visitando universidade, € o que elesfazem |4, € ametodologiadeles.”

Para“R” esse tipo de projeto poderia ser somado as disciplinas da “Instituicdo U”, na
gual ele esta concluindo a graduagdo, de forma positiva. O entrevistado relembra casos em
gue o contato com a aplicacdo dateoria foi benéfico em sua formacdo, dentre eles, a“Fébrica
de Comunicacdo”*’, agéncia junior fundada em 1995 que da oportunidade de experimentaczo
do mercado de trabalho a estudantes de Comunicacéo Social.

“[...] nanossa faculdade isso da certo em alguns momentos, por exemplo, na disciplina
de ‘Laboratério de Radio’, na disciplina de ‘Laboratério de Televisdo’', na disciplina de
‘Laboratério de Meios Impressos, ou ‘Jornalismo Impresso’[..] L& na ‘Fabrica de
Comunicacdo’ 0 pessoa tem clientes, precisa ver as necessidades dos clientes. N&o é igual
agui, que a gente acha que um andncio certo € esse. La eles produzem prevendo e quando o
cliente ndo gosta eles tém que fazer de novo, e assim eles véo estudando. Eu fiz parte da
‘Fabrica de Comunicagdo’ também e eu lembro que ali foi onde eu mais i livrinhos, daqueles
basicos de todas as espécies. Nem todas as disciplinas vocé pensa a construcéo de alguma
coisa, faz os alunos se envolverem em algum projeto. Muitas disciplinas, a maioria delas séo
muito tedricas, entdo isso cria um distanciamento.”

“R” acredita que o contato com a realidade da Comunicagdo Social, fora da sala de
aula pode ser um exercicio importante para a formagéo do comunicador social, o entrevistado
fala de sua experiéncia na participacdo da agéncia junior da instituicdo e a contribuic¢éo dessa
participagdo em sua formagéo académica e profissional. No entanto, conforme ele afirma,
nem todos os graduandos tém a mesma oportunidade, ja que a agéncia ndo comporta um
numero grande de estudantes:

“Na ‘Fabrica sdo aunos de primeiro ano, na verdade € um processo de extensdo,
entdo sdo doze alunos. Tem um processo de selecdo, ja& que a estrutura que eles tém ndo
comporta quem quer estar ai, entéo eles fazem um processo de sele¢cdo, doze alunos entram e

cada aluno fica responsavel por uma modalidade. Eu, quando entrei 18, fui gerente de

3" Pode ser visitada virtualmente por meio de seu endereco eletronico: [ http:/fabricadecomuni cacao.com).
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marketing. E um cargo que vocé fica durante um ano, responséavel por aguilo. Mas claro,
como é um projeto de extensdo, vocé participa de tudo. Afinal, sdo sO doze alunos ali e ndo
tem ninguém mandando, ninguém embaixo, ninguém em cima, entdo tem que participar. E la
foi que eu passel a me interessar mais sobre marketing, na aula que eu tive de marketing aqui
eu ndo me preocupava em abrir um livro e ler o que era marketing. Agora, ali na ‘Fabrica,
CoOmo eu era responsavel por um projeto, e eu ia ter que dar satisfagdo no final, eu iater que
mostrar aguilo que eu fiz para as outras pessoas, mostrar para os clientes. Ou eu estudava
sobre a coisa, ia atras, ou entdo eu tinha que sair. Ent&o vocé se vé obrigado, mas ndo € aquela
obrigacdo de quem vai ter prova depois, ndo, € uma obrigacdo de: poxa, eu estou construindo
uma coisal Depende de mim tal coisa acontecer! Entéo |4 é interessante, 14 eu corria atrés dos
professores, |4 eu pegava livrinho de literatura bésica, ‘O que € Marketing? . Para 0 meu
primeiro ano foi essencial, assm como agora, no Ultimo ano, eu comecel a fazer estagio
também. Assim como no ultimo ano de Jornalismo € essencia vocé ter um Laboratorio de
‘Radiojornalismo’, porgue dai vocé pode colocar tudo na pratica aguilo que vocé fez no site
da Internet, onde todo mundo pdde ver. A gente vé la nos ‘acessos gue teve gente até dos
Estados Unidos que entra no nosso site. Ou eu aprendo a mexer na camera e a fazer um bom
texto, ou o cara que esta la nos Estados Unidos vai ver e achar tudo amador.”

O entrevistado apresentou as experiéncias que julgava importantes na sua formagao, a
participagdo em projetos, na agéncia junior e no estdgio que fez no site de jornalismo da
ingtituicdo. Ele acredita que por meio dessa experimentacdo ele desenvolveu mais interesse
pel as teorias que déao suporte a pratica da profissao.

A sétima questdo leva os estudantes a pensarem sobre os motivos de adentrar na
discusséo de TICs na graduagdo em Comunicagdo Social, havendo concordancia em que a
necessi dade vem da propria realidade mundial, da qual o comunicador néo pode estar distante.

“R” acrescenta que a principal causa € a das mudangas, especialmente as mudancas
das pessoas, dos consumidores, apesar de que, para ele, essas mudangas nao sdo discutidas
explicitamente no curso.

Para “D”, a discussdo de TICs guda a entender o mundo atua e o papel do
comunicador diante disso. Para ele, a discussdo leva a responder as perguntas. “O que eu
posso fazer? Como posso contribuir?’, enquanto profissional de comunicagéo inserido nessa
realidade.

Essa preocupacao aparece em Féder, no primeiro capitulo desta dissertacdo em que ele
declara: “A Comunicacdo deposita em nossas maos uma soma de poderes que néo é dada a

nenhuma outra profissdo” (1982, g/p), e Lemos completa: “Hoje, talvez mais que em outras
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épocas, a influéncia da tecnologia nas sociedades ocidentais tem um lugar capital dentre as
guestdes que emergem como prioritérias na contemporaneidade” (2002, p. 27).

“F” responde a questdo fazendo uma critica ao desenvolvimento do curso, pois para
ele, “na Comunicagdo a gente carece muito de pratica durante a faculdade [...] Se vocé
aplicasse a tecnologia de comunicagdo dentro da propria grade, coisas como essa hao
aconteceriam”. Para “F’ a aplicagdo das TICs seria fundamental para que os conteldos
fossem efetivamente aprendidos. A deficiéncia do cardter pratico do curso ndo aparece pela
primeiravez, mas podera ser mais bem compreendido na‘ Terceirafase’ da pesquisa.

A pergunta oito € uma sintese de tudo que foi discutido pelos entrevistados até entéo.
Sobre o aprendizado de TICs no decorrer da graduagdo “R” enfatiza que “como a gente fica
talvez lendo textos que s&0 um pouco mais antigos e, quando se pensa no que esta
acontecendo a gente procura assuntos especificos para falar disso tudo, entdo isso cria uma
distancia, minimiza um pouco a percepcdo do todo, a gente ndo tem uma percepcdo do todo”.

O entrevistado volta a tocar na questdo da experimentacdo, marcante para ele talvez,
por sua experiéncia na Emerson College, instituicdo de ensino superior da cidade de Boston,
em gue os estudantes desenvolvem o aprendizado por meio de grandes projetos. “R” trouxe
uma percepcdo positiva em relacdo a essa experiéncia, que para ele, é possivel de ser
parcialmente aplicada aqui, embora necessite de gustes, reconhecendo que as realidades
brasileira e norte-americana sfo bastante diferentes.

“D” acredita chegar a conclusdo do curso com uma percepcdo muito rasa do campo
das TICs, ele percebe que muito do aprendido sobre TICs foi por iniciativa propria, pois
desenvolveu trabalhos na disciplina de ‘ Estatistica’, por exemplo, em que pesquisou 0 Orkut,
ou no desenvolvimento de um paper com o tema ‘ Comunicagdo publica na Internet’.

O entrevistado “F’ faz uma andlise mais critica quantitativamente ao afirmar que
“apenas cinco por cento do curso foi dedicado a isso (TICs). Meu diagndstico: contato
pequeno, absorcdo pequena, reproducdo de conhecimento [...] Minha producéo de TICs foi
minima porque o que eu recebi foi minimo também”.

Mais uma vez as respostas demonstram que as experiéncias de producdo, associadas a
reflexdo, sdo as que mais se consolidaram como positivas na percepcdo dos estudantes. E tudo
isto vai a0 encontro do PARECER CES 492/2001 (p.16) do MEC em que no ponto quatro é
colocado que 0 egresso do curso de Comunicagdo Social, em qualquer de suas habilitagoes,

caracteriza-se por:

4. utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo
portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o
exercicio do poder na comunicagdo, sobre 0s constrangimentos a que a comuni cagcao
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pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que ensegja e ainda sobre as
necess dades da sociedade contemporanea em relagdo a comunicagdo social.

4.2.2.2. Concluindo a segundafase

A entrevista gudou a derrubar a hipétese levantada na ‘Primeira fase’, de que ao
cursar adisciplina‘ Comunicacdo e Tecnologiad os conceitos tecnol 6gicos se fundamentariam
na sua relacdo com a Comunicagao para os estudantes. As respostas demonstram, ainda, certo
descontentamento com a abordagem feita ao campo peladisciplina.

Os estudantes nd demonstram seguranca para definir o conceito de tecnologia,
resumindo-se a respostas de que a tecnologia esta ligada a modernidade e ao aperfei coamento
de técnicas. Essas respostas apontam para as respostas dadas na fase anterior, com grupo de
estudantes que ainda ndo haviam cursado a disciplina‘ Comunicagdo e Tecnologia .

Quando se delimita o campo, especificando as TICs, ha uma tentativa de explicar o
termo por meio de sua estrutura semantica, caindo, na maioria dos casos, em conceitos de
senso comum®,

Os elementos apresentados como 0s mais marcantes no decorrer do curso sdo muito
pontuais e tdo poucos gque se poderia crer, a partir do contexto externo, que 0 curso nao
contempla o estudo das TICs, apesar de ter disciplina especifica para a discussdo do tema.

Um dos exemplos de elementos de TICs foi a propria disciplina ‘Comunicacéo e
Tecnologia, os outros foram a “convergéncia midiaica’, tema de um dos seminarios da
mesma disciplina e “técnicas basicas de TV” e “técnica de comunicagdo aproximativa’,
assuntos abordados em outros momentos do curso.

Para os entrevistados, pouquissimas disciplinas adentraram ao campo das TICs,
ficando os exemplos restritos a disciplina ‘Comunicacdo, Sociedade e Cultura e
‘Comunicacdo e Linguagem’.

Com relacéo a propostas de alteracéo na disciplina ‘Comunicagéo e Tecnologia, as
sugestbes foram bastante consistentes, relacionadas, principalmente com a inser¢éo de
projetos, mudancas metodol 6gicas e didaticas.

Pela coeréncia dessas propostas, € necessario pontué-las:

% ver: CHAUI, Marilena. Convite & Filosofia. Sao Paulo : Atica, 2000. Unidade 7, capitulo 1.



104

- ‘Experimentacdo’: desenvolvimento de projetos que possibilitem aos estudantes a
criacdo, a participagéo na construcéo de algo, que n&o tenha o foco na finalidade, mas sim no
processo, nas etapas,

- ‘Recursos audiovisuais': apropriacdo pelo professor dos recursos tecnoldgicos
disponiveis, que possibilitem experiéncias sinestésicas aos estudantes, tornando 0 acesso ao
conhecimento mais democrético;

- ‘Efetivacéo docente': cadeira da disciplina assumida por professor titular, ja que isso
possibilitaria o “amadurecimento” > da disciplina ao longo dos anos;

- ‘Metodologia’: o formato de semindrio tem o risco de cada grupo so se dedicar ao
préprio assunto. Buscar maneiras de estimular os estudantes a se envolverem com todos os
temas, e

- ‘Estrutura disciplinar’: os elementos ndo tinham ligacdo, foram discutidos de forma

aleatéria na disciplina, 0 que ndo estabel eceu rel agdes construtivas entre 0s temas.

Cada um dos pontos colocados pelos entrevistados ajuda a repensar a disciplina em
guestdo e, também, o ensino de TICs e a forma como est4 inserido na graduacéo de
Comunicagdo Social. Os estudantes ndo conseguiram identificar muitas ocasides em que
tiveram contato com o ensino das TICs ao longo da graduacéo, esse fato pode se dar pelafata
de consciéncia da abrangéncia do campo em que eles reconhecem ter uma percepcao ainda

rasa.

4.2.3. Terceira fase — entrevista com coordenadora do curso

A entrevista com a coordenadora do curso se justifica pelo fato de a coordenacéo
possuir proximidade com o curriculo e ementas, sendo capaz de responder as questfes
necessarias ao esclarecimento dos objetivos colocados.

O rotelro para a entrevista semi-estruturada (VIEGAS, 2007, pp. 110-114) foi
elaborado a partir das discussdes realizadas na pesquisa-piloto, o estégio de docéncia, além
daguel as questdes |evantadas na segunda fase pel os concluintes do curso.

% Termo cunhado pelo autor desta dissertaco com o sentido de que uma disciplina sob a responsabilidade do
mesmo docente durante um periodo de tempo significativo possibilitaria o desenvolvimento da mesma em
diversos sentidos, tanto na selecéo de contelidos mais significativos a proposta disciplinar, quanto na melhora da
metodologia com fins de facilitar a aproximacdo dos estudantes com o tal contelido.
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Segue o roteiro norteador da entrevista semi-estruturada realizada com a professora

coordenadora do curso de Comunicagdo Social da“Instituicdo U”:

agkrwd

o

10.

11.

12.

ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM A COORDENADORA
DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL:

Como a senhora percebe no curso a relacdo entre as Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo (TICs)
e a Comunicacdo Social?

Quais disciplinas da grade curricular do curso estdo diretamente relacionadas as TICs?

‘Comunicagdo e Tecnologid': esta disciplinatem cardter mais tedrico, mais prético ou misto? Por qué?
Por que integrar a grade de Comunicagdo Social uma disciplina especifica do campo de Tecnologia?

Por que a disciplina ‘ Comunicagéo e Tecnologia esta inserida no 7° semestre do curso? Esta ndo daria
base para discussdes posteriores dos graduandos em outras disciplinas se estivesse privilegiada
anteriormente na grade curricular?

Existem disciplinas anteriores a de ‘ Comunicagéo e Tecnologia que adentram no campo das TI1Cs?

Em um semestre a disciplina de ‘Comunicacdo e Tecnologia € suficiente para que os estudantes
alcancem os objetivos de aprendizado do campo necessérios a profissao?

Por que apesar da disciplina ‘ Comunicacdo e Tecnologia compor a Formacdo Geral de Comunicacéo
Social, comum a todas as habilitacBes, sendo de cardter obrigatério, ainda ndo € ministrada por
professor efetivo (a disciplina & ministrada por professores substitutos)?

E no elenco de Formacdo Complementar, das disciplinas Optativag/Eletivas, quais sdo as que estdo
relacionadas as TICs?

Os graduandos, em entrevista realizada anteriormente, questionam o fato de ter havido um professor no
curso que se ofereceu a ministrar um curso de Photoshop, CorelDraw e PageMaker, porém que o curso
seria cobrado dos estudantes. A grade do curso ndo comporta o ensino de software especifico das
habilitacdes?

No dia 22 de novembro de 2006, deu-se inicio a 12 Discussdo sobre a Reforma Curricular do Curso de
Comunicagéo Social com a presenca do vice-presidente da | ntercom, organizador nacional do Politicom
e professor do programa de poés-graduacdo da UMESP, Adolpho Queiroz. Como estéo as discussdes
iniciadas naquele dia?

Naguela ocasido foram dados alguns exemplos de éxito de outras institui¢fes, como Projetos Integrados
entre as diferentes disciplinas, que comporiam partes tedricas e praticas da Comunicagéo Social. Como
a coordenacdo do curso tem avaliado esse tipo de projeto? Existe a possibilidade de inser¢do desse tipo
de projeto no curso?

Ao se referir sobre a relacdo das TICs com a Comunicagdo Social, a professora

coordenadora acredita que a “propria discussdo da comunicagcdo incorpora a questdo da

tecnologia. Faz parte da propria histéria da Comunicagdo. A importancia dela é justamente

estar e estimular os avancos que temos na area de Comunicagdo”. Ela aponta a disciplina

‘Comunicacdo e Tecnologia como estando diretamente ligada ao estudo do campo das TICs.

A coordenadora analisa a disciplina como sendo de cunho tedrico, acrescenta que a prética

ficaa cargo das disciplinas mais voltadas para os |aboratorios.

Sobre a localizagdo da disciplina no sétimo periodo do curso (questdo cinco), a

professora afirma que o curriculo do curso esta sendo revisto e, que de alguma forma, outras

disciplinas em momentos diferentes do curso tambéem abordam a discussdo tecnoldgica. A
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coordenadora apresenta dois pontos divergentes sobre a relacéo da disciplina ‘ Comunicagdo e
Tecnologia em momentos diversos do curso:

a) Que adisciplina poderia abrir a discusséo do tema no inicio do curso; e

b) Que a disciplina no sé&timo periodo € interessante, ja que neste momento 0s
estudantes ja estdo mais amadurecidos, podendo aprofundar as discussdes.

A disciplina, atuamente, é ofertada por apenas um semestre, tempo que ndo seria
suficiente para o estudo do campo das TICs, conforme opinido da coordenadora. Além desse
fator, faltam aparatos tecnol 6gicos atualizados, outra fragilidade do curso. Contudo, um ponto
positivo destacado pela coordenadora € o fato da abordagem ao tema ser mais cientifica,
caracteristica da instituicéo.

Ela destaca a dificuldade de atualizacdo de equipamentos tecnoldgicos, ja que as
mudancgas acontecem muito rapidamente e acaba se tornando impossivel ter laboratorios
totalmente atualizados. Além da escassez e burocracia para liberacéo de recursos financeiros
com esse fim.

Um problema apontado pelos entrevistados da fase anterior indicava a dificuldade de
amadurecimento da disciplina por falta de professor efetivo que assumisse a cadeira. Contudo,
a professora coordenadora afirma que ja esta em processo 0 concurso publico para professor
efetivo da disciplina‘ Comunicagéo e Tecnologia'.

Outras disciplinas adentram o campo das TICs no decorrer do curso, conforme
infforma a entrevistada e, apesar da falta de atualizacdo dos aparatos tecnolégicos, 0
aprendizado basico esta garantido com equipamentos um pouco mais antigos, mas que dao
conta dos elementos geraisdas TICs.

Para a coordenadora, “esse aperfeicoamento técnico também, eles (estudantes) podem
conseguir em varios outros cursos profissionalizantes que sdo ofertados no mercado. A
universidade, me parece, ndo deve se preocupar tanto com essa questéo. Eu ainda entendo que
a abordagem tedrica é mais importante que essa abordagem técnica a respeito da tecnologia.”
A abordagem tedrica deve sim, ser priorizada, ja que a universidade deve formar cidaddos
reflexivos e com consciéncia critica. Porém, por todos os pontos levantados até aqui, seja
impossivel menosprezar a necessidade de pratica que as TICs assumem na formacdo de
Comunicagdo Social, conforme o colocado pelas Diretrizes Curriculares do MEC no
PARECER CES 492/2001, em que ndo sdo priorizados nem os conhecimentos tedricos nem

0s préticos, mas ambos como complementares:

Os contelidos basicos sdo caracterizados da formagdo geral da area, devendo
atravessar a formacéo dos graduandos de todas as habilitacbes. Envolvem tanto
conheci mentos tedricos como préticos, reflexdes e aplicacdes relacionadas ao campo



107

da Comunicagdo e a area configurada pela habilitagdo especifica. Estes
conhecimentos sd0 assim categorizados. contetidos tedrico-conceituais; contelidos
analiticos e informativos sobre a atualidade; conteldos de linguagem técnicas e
tecnologias midiéticas, contetdos ético-politicos. (p. 23)

Os recursos tecnolégicos disponiveis ndo podem ser ignorados, ja que, como a
coordenadora coloca, uma universidade publica tem diversas dificuldades de atualizacéo
nesses termos, embora, conforme entrevista feita com o professor “E” demonstre a
possibilidade de se trabalhar questdes praticas sem, necessariamente, estar de posse dos
aparatos aos quais a pratica se refere. A transcricdo da entrevista com o professor “E” faz
parte do APENDICE 1 e a discusso da mesma se encontra no tépico 4.3. Aproximando as
cinco fases desta dissertagéo.

A gquestdo de nimero dez traz a mesma problematica, ja que alguns professores
necessitam de software especifico, importantes ao ensino da Comunicagdo Socia e a
instituicdo ndo pode disponibilizar todos estes programas por falta de recursos. Assim, a
entrevista com o professor “E” (APENDICE 1) gjuda a esclarecer também esta questdo.

Segundo a coordenadora entrevistada, as discussdes para uma reforma curricular no
curso estdo em andamento, sendo que, no més de margo de 2008, serdéo iniciadas novas
discussdes no Setor de Comunicacdo, momento em que serdo avaliados os resultados obtidos
na formac&o dos estudantes que tiveram sua formagéo fundamentada no curriculo que entrou
em vigor no ano de 2000 e foi estruturado muito rapidamente.

Sobre as experiéncias com projetos-integrados, citados pelo professor Adolpho
Queiroz e também pelos formandos entrevistados, a coordenadora declara que agumas
experiéncias tém sido feitas, com disciplinas integradas. Ela percebe os resultados como
positivos e acredita que com as discussdes da reforma curricular, 0s projetos serdo algo
decorrente, na medida em que os professores forem se encontrando e discutindo as questdes.

Na proxima fase foram entrevistadas as duas Ultimas professoras substitutas que

ministraram a disciplina‘ Comunicacéo e Tecnologia .

4.2.4. Quarta fase — entrevista com professoras

As professoras convidadas a fazer parte deste estudo foram selecionadas por terem

sido responséveis pela disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia, selecionada no ‘estudo de
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unidades de registro’ como fundamental para o desenvolvimento deste trabalho. Da mesma
forma que na ‘Terceira fase’ com a coordenagdo do curso, a entrevista com as professoras é
necessaria por possuirem proximidade com o Plano de Ensino e pratica da disciplina, sendo
capazes de responder as questdes que gjudardo na resposta da questéo norteadora da pesquisa.

Foram selecionadas duas professoras para participar das entrevistas que foram
realizadas individualmente. O critério de selecdo foi definido pelos objetivos da pesguisa
Assim, seria necessario entrevistar professoras que tém ou ja tivessem tido contato com a
disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia, Unica no campo das TICs comum a todas as
habilitacbes de Comunicacéo Social na*Instituicdo U”.

Essas professoras poderiam compartilhar para o desenvolvimento deste estudo, o
contato com a disciplina, e mesmo, arelagcdo dos graduandos com a disciplina, assim como o0s
elementos que julgassem importantes para a estruturacéo curricular. Ambas as professoras
foram contratadas como substitutas e ministraram a mesma disciplina por quatro semestres,
sendo gue o contato da professora “N” se deu no biénio 2004-2005 e da professora “J’ nos
anos de 2006-2007.

As perguntas foram elaboradas a partir das respostas dadas pelos graduandos da
‘Segunda fase’, 0 que possibilitou aperfeicoar a entrevista com as professoras, focando nos
tépicos evidenciados pelos estudantes, sem deixar de lado as questdes a que se propde esta
dissertacéo.

O método adotado foi o0 de entrevista semi-estruturada e conversas, didogos
(VIEGAS, 2007, pp. 110-114). Este método permite liberdade de expressdo ao entrevistado,
mantendo o foco das perguntas e respostas nos objetivos especificados no trabalho. Em
seguida, com os roteiros das entrevistas elaborados, as mesmas foram realizadas. Tais
procedimentos estdo de acordo com o desenho de uma pesquisa qualitativa, pois envolvem
segundo L idke e André (1986, p. 15), trés etapas: exploracéo, decisdo e descoberta.

A seguir, o roteiro norteador das entrevistas:

ROTEIRO PARA ENTREVISTA COM PROFESSORAS DA
DISCIPLINA ‘COMUNICACAO E TECNOLOGIA’:

1 Por que integrar a grade de Comunicacdo Social uma disciplina especifica para tratar de
Tecnologia?

2. Comunicacdo e Tecnologia: esta disciplina tem carater mais tedrico, mais préatico ou misto?
Por qué?

3. A senhora acredita que a mudancas ha metodologia podem contribuir para que os objetivos da

disciplina sgjam al cangados mais efetivamente? Que tipo de mudancas a senhora proporia?
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4, Quais elementos integrantes da disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia a senhora destacaria
como fundamentais para a compreensdo do campo das Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo (TICs) pelos
graduandos?

5. Quais elementos a senhora somaria a disciplina ‘ Comunicacdo e Tecnologia para colaborar
com um melhor desenvolvimento do tema (TIC)?

6. O gue a senhora acha da disciplina ‘ Comunicagdo e Tecnologia estar inserida no 7° semestre

do curso? Esta ndo daria base para discussdes posteriores dos graduandos em outras disciplinas se inserida
anteriormente?

7. Em um semestre a disciplina de ‘Comunicacdo e Tecnologia € suficiente para que os
estudantes alcancem os objetivos de aprendizado do campo necessérios a profissdo? Por qué?

8. A senhora acredita que o desenvolvimento da disciplina é prejudicado por ndo ter um docente
efetivo?

4.2.4.1. Relacionando as respostas da quarta fase

Ha um consenso entre todos 0s entrevistados das fases anteriores sobre a importancia
da tematica das TICs relacionadas a da Comunicagdo Social. Da mesma forma, as professoras
“N” e“J’" concordam que “a discussdo de tecnologia é necesséaria porque ela vai fazer parte da
vida do comunicador, ndo importa onde ele va trabahar, a tecnologia estara presente” (N),
sendo necessério que “a gente, dentro de uma faculdade de Comunicacéo entenda o porqué do
inicio, da entrada dessas novas tecnologias para poder saber como utilizar, como entender
essas tecnologias dentro de uma sociedade” (J).

As professoras divergem quando questionadas sobre o carater da disciplina, “J’
percebendo como fundamentalmente tedrica e “N” acreditando ter a disciplina um caréter
misto. Contudo, pelas conversas com as professoras, pode-se identificar o motivo da
disparidade.

“J" percebe adisciplina como teorica, ja que, da sua resposta respal dada pela ementa e
conteldo programatico da mesma, “ guestdo dela ser bem tedrica € estranha, € uma
ambiguidade, porque vocé vai trabalhar com tecnologias que sdo eminentemente praticas [ ...]
0 ided seria que tivesse tanto a parte tedrica quanto a parte préatica, dividir essas aulas, por
exemplo”.

A professora “N” tem a disciplina como mista devido a metodologia aplicada por ela
nas aulas, ja que para €la, essa “é uma disciplina para se pensar a prética. Esclarecer para os
estudantes 0 que € a Comunicagdo de um lado e o que é a Tecnologia de outro, e como ambas
se relacionam. Paraisso € necessario ir acampo. Associar ateoriaapratica’.

Neste caso, a disciplina foi dividida em dois bimestres, sendo que no primeiro

bimestre assumiria um cardter mais tedrico, com seminarios, artigos, para que os estudantes



110

entendessem 0 campo, enquanto no segundo bimestre a professora “N” procurava direcionar
para a area de cada um, das trés habilitagbes, de forma mais prética, com aproximacdo da
realidade profissional das T1Cs na Comunicagao.

Para “N”, a questdo metodolbgica € fundamental para o aprendizado, sendo base da
prética docente. “Sem uma metodologia pensada especificamente para o assunto que sera
trabalhado se torna muito dificil conseguir fazer com que o contelido sga absorvido pelos
estudantes’.

A professora “J’ avalia que falta a metodologia da disciplina uma contrapartida
prética, sugerindo que “essa é uma disciplina de trinta horas, poderia, por exemplo, fazer
numa semana Sim outra ndo, uma coisa mais prética’. Ela acredita ser fundamental que os
estudantes mani pulassem os elementos que véem nateoria.

A questéo quatro incita as professoras a destacarem os elementos da disciplina que, a
seu ver, seriam fundamentais para 0 campo das TICs. Na experiéncia da professora “N”, a
desmistificagao tanto do conceito de Comunicacdo, quanto do de Tecnologia seriaimportante,
“a Tecnologia enquanto conceito pensando que esta € um processo humano e, dessa forma, se
liga a Comunicacdo, ja que todo processo humano se da pela Comunicacdo”. Outro elemento
destacado como fundamental por “N” é a vivéncia em campo, para isto a professora
“procurava criar espagos dinamicos, para que os estudantes se envolvessem, se sentissem na
obrigacdo de participar, tudo de acordo com a metodologia que ja havia sido pensada
anteriormente”.

Ao passo que a professora “J’ pensa nos autores que sustentam a parte tedrica da
disciplina, acreditando ser “mais interessante tentar ndo sO pegar 0s autores mais tradicionais
dessa ared’, mas também, “autores que trabalhem, por exemplo, 0 uso dessas novas
tecnologias na Comunicagao, pesquisas gque estdo sendo feitas em Comunicacdo e 0 uso em
novas tecnologias’. Ela acha importante levar para a sala, estudos de casos, a prética da
Comunicagdo relacionada as novas tecnol ogias.

“J' somaria, ainda, para melhorar a disciplina, semin&rios com “profissionais das
diversas areas pra comentar essa parte mais pratica, profissionais que trabalhem em empresas,
por exemplo”. A professora acredita ser benéfico para os estudantes o contato com
profissionais, com arealidade, a aplicabilidade das TICs na Comunicagéo.

A professora “N” é enfética ao afirmar que “faltou interdisciplinaridade, com
disciplinas especificas de cada habilitacdo somadas a de ‘ Comunicacdo e Tecnologia, e isto
acontece porgue na época ndo havia um Projeto Pedagogico que desse condicdes para que

esse didlogo entre as disciplinas acontecesse” .
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Ambas as entrevistadas concordam que a disciplina se encontra no momento adequado
do curso, porgue “nesta fase o estudante ja passou por disciplinas bésicas que vao dar suporte
para as discussoes levantadas em ‘ Comunicacéo e Tecnologia” (N). Contudo “J’ ressalta que
mesmo assim, 0s estudantes muitas vezes chegam sem 0 embasamento tedrico necessario para
o aprofundamento das questdes, sendo forgada a revisdo de alguns autores. Ela ainda critica o
fato da disciplina estar inserida no mesmo momento em que se inicia 0 ‘TCC 1'“°, o que
gerariauma“briga’ pela atencéo do estudante, ja que a atencdo ao projeto para a conclusdo do
curso acaba sendo mais contundente. Ela afirma que “eles (os estudantes) fazem (a disciplina)
muitas vezes sO pra cumprir, eles faltam bastante, sO querem saber quando tem avaliagéo,
guando é o0 semin&rio”.

Hé concordancia ao serem questionadas sobre o tempo de duracéo da disciplina, de um
semestre, em que ambas afirmam, indo ao encontro da resposta da coordenadora do curso, que
“sem duvidas ndo” é suficiente para o desenvolvimento da temética com os graduandos. As
professoras justificam que a disciplina tem a discussdo muito densa que ndo € possivel
permanecer com 0S mesmos tedricos, que ha necessidade de atualizacdo. A professora “J’
propde que “poderia ter uma optativa para cada uma delas (habilitacdes) para ter essa questéo
(prética), ai sim deveria ser uma disciplina ofertada separada, mais um semestre pra cada
aluno”.

A Ultima questdo coloca a problemética da falta de professor efetivo na disciplina em
gue as professoras apdiam a efetivacdo de docente para a cadeira da disciplina, mas o
problema ja foi discutido na fase anterior, em que a coordenadora do curso afirma estar o
concurso para o cargo ja em fase de selecéo.

A Ultima fase, que somada as anteriores da subsidios para a andise da realidade da
insercéo das TICs no curso de Comunicacéo Socia da“Instituicdo U”, € a anadlise documental

do Plano de Ensino da disciplina‘ Comunicacdo e Tecnologia .

4.2.5. Quinta fase — o documento

Torna-se necessario analisar o documento curricular na graduagéo de Comunicagdo

Social, ja que a preocupacdo colocada desde 0s objetivos apontados no inicio do texto, mais

“0 Primeira parte do Trabalho de Conclusdo de Curso
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especificamente, é o de como acontece a inser¢do das Tecnologias da Informacéo e
Comunicagéo (TICs) no curso de Comunicagdo Social, assim como as disciplinas que trazem
em seu programa esta tematica. E esta preocupacédo € validada pela fata de objetividade e
delimitacdo de quando (em que periodo do curso e por quanto tempo) e como (com quais
finalidades e metodologias) as TICs seréo inseridas na grade curricular, verificando as
diferencas dentro de uma mesma cidade, neste caso, Curitiba, capital do estado do Parang, a
partir do ‘estudo de unidades de registro’ feito nos curriculos de Comunicagéo Social das
treze instituicdes de Ensino Superior ofertantes do curso.

Foi delimitada, no ‘estudo de unidades de registro’, a disciplina a ser estudada nesta
fase, sendo importante na triangulagdo proposta, somando-se as entrevistas das fases
anteriores esta andlise documental, do Plano de Ensino da disciplina ‘Comunicacdo e

Tecnologia da*“Instituicdo U”.

4.25.1. A andise documentd

Metodol ogicamente esta fase apdia-se na Analise Documental (BARDIN, 2004, pp.
39-41), apresentada no inicio deste capitulo.

Na abertura do capitulo, foi o estudo das disciplinas das institui¢bes que ofertam a
graduacdo em questéo na cidade de Curitiba, em que foram selecionadas aguelas com maior
nimero de elementos que sustentassem os requisitos exigidos pela questdo norteadora do
estudo. No caso, foi selecionada a disciplina ‘ Comunicacdo e Tecnologia por estar presente
em todas as habilitacfes, sendo integrante do nicleo comum de formagdo dos graduandos,
ndo tendo cardter estritamente técnico, como seria 0 caso das disciplinas da ‘ Categoria 6’
apresentadas anteriormente. As disciplinas desta categoria excluiam algumas habilitacbes
(Jornalismo e Relagdes Publicas) e, aém disso, se propunham a tratar da Informética de
forma bastante instrumental, com ensino de software e hardware.

Da mesma forma, a disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia (“Instituicdo U”) foi
selecionada para o estudo por disponibilizar informagdes necessérias desde o inicio do estudo,
sendo que a disciplina‘ Comunicagéo e as Novas Tecnologias', com as mesmas caracteristicas
necessarias a0 estudo, ndo permitiu acesso a outras informagdes necessarias para a

continuidade do estudo, como sua ementa, por exemplo.
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Assim, os estudos ficaram concentrados na “Instituicdo U”, ofertante da disciplina
‘Comunicacdo e Tecnologia', conforme as fases anteriores apresentaram. A instituicdo ficou
aberta a0 estudo, disponibilizando, além do contato com estudantes, professores e
coordenadora, o Plano de Ensino da disciplina, que é apresentado a sequir® (cépia na integra
no ANEXO 6):

Nome da disciplina: Comunicagéo e Tecnologia.

Curso: Comunicacdo Socia — habilitacdo: Jornalismo, Relagbes Publicas e
Publicidade e Propaganda.

Pré-requisito: ndo tem.

Natureza: semestral.

Carga horéria: aulas tedricas - 30 horas/aula
aulas praticas - 0

Objetivos. estudar a relacdo entre a comunicacdo e a tecnologia, tratando de sua
influéncia na sociedade e nos meios a partir de discussdes tedricas no campo comunicacional
€ seus novos paradigmas de andlise.

Ementa: globalizagcdo da comunicagéo e seus novos paradigmas de andlise. A relacéo
entre tecnologia e comunicagdo social.

Programa:

- apresentacao do grupo e dadisciplina

- pbés-modernidade, globalizac&o e contemporanei dade
- ciéncia, tecnologia e sociedade

- “sociedade em rede”; “ sociedade dainformagdo e comunicagdo”
- comunicagao e novas tecnologias

- informatizag&o na sociedade e na comunicagéo

- cibercultura, cibernética e ciberespaco

- oreal eovirtua

- NOVOS suportes em comunicagdo

- comunicagao, linguagem e novas tecnologias

- comunicacao eletronica e interativa

- convergénciamidiética

Procedimentos didaticos: aulas expositivas e dialogadas, leitura de textos e debates.

A disciplina ‘Comunicacdo e Tecnologia é parte comum do curriculo de
Comunicagdo Social da “Instituicdo U”, sendo obrigatoria a todas as habilitagdes do curso. A
mesma ndo possui pré-requisitos para ser cursada e tem a periodicidade de um semestre,

“! Representacao dos pontos principais a serem analisados, copia na integrano ANEXO 6.
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totalizando 30 horas/aula. Embora a disciplina adentre ao campo tecnolégico, as horas/aula
sdo fundamentalmente tedricas, o que, como declara a professora “J’, entrevistada na ‘ Quarta
fase’ é“uma ambiglidade, porque vocé vai trabalhar com tecnologias que séo eminentemente
préticas [...] o ideal seria que tivesse tanto a parte tedrica quanto a parte pratica, dividir essas
aulas, por exemplo”. Esta visdo da professora“J’ se dapelo fato de que, segundo ela (‘ Quarta
fase'), o Plano de Ensino da disciplina é fundamentalmente tedrico, mas como ela apresenta
agora, “o ideal seriaque tivesse tanto a parte tedrica quanto a parte pratica’.

O Programa da disciplina ndo apresenta nenhum topico que trata exclusivamente da
conceituagdo de Tecnologia, sendo aparentemente pouco ponderado o estudo da relagdo com
a Comunicagdo, sem gue antes tenha sido estudado o campo tecnolégico mais a fundo pelos
estudantes. Esta afirmacdo pode ser apoiada na Bibliografia Minima™ apresentada no Plano
de Ensino, em que ndo existem obras que abordem a tematica tecnolégica no ambito da
conceituagdo e historicidade.

A professora “N”, na ‘Quarta fase', afirmou que, conforme sua experiéncia, seria
necessario desmistificar as Tecnologias junto aos estudantes e, entdo, a Comunicagdo, para
gue somente depois se iniciassem as discussdes relacionais entre os dois campos. A
classificagao trazida por Sancho (1998) anteriormente, em que sdo apresentadas as categorias
de tecnologia, por exemplo, seria de bastante utilidade para a desmistificagdo do termo e sua
melhor conceituagdo para que os estudantes, entdo, comecem a pensar a relagdo tecnologia-
comunicacao.

Os Procedimentos Didaticos permanecem com carater tradicional, com uso de poucos
recursos, apesar da disciplina possibilitar uma infinidade de abordagens que gudariam o0s
estudantes em uma aprendizagem sinestésica, que ndo se limitasse ao visual ou auditivo,
contemplando outros sentidos importantes para a interiorizagdo dos contelidos abordados.
Além do que, foi um dos pontos levantados pelo formando na ‘ Segunda fase' pelo estudante
“D”, em que foi sugerida por ele a utilizagdo de recursos audiovisuais para 0 desenvol vimento
da disciplina de forma mais sinestésica, alcangando os mais diferentes perfis de aprendizado
de cada estudante.

N&o é feita agui uma critica pela abordagem didatica ou metodol 6gica da disciplina,
apenas sd0 explicitados os dados levantados para a construcdo da resposta da investigagao
estabel ecida desde o inicio desta dissertagéo.

“2 Cépiana integrano ANEXO 6.
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A aproximagdo com o campo de estudo, o da relagdo tecnologia-comunicacdo, ndo
aparece no Plano de Ensino, sendo uma das caracteristicas da metodologia apresentada pela
professora“N” gquando afirma gque “€é uma disciplina para se pensar a prética. Esclarecer para
0s estudantes o que € a Comunicacéo de um lado e o que € a Tecnologia de outro, e como
ambas se relacionam. Paraisso € necessario ir a campo, associar ateoriaa prética’.

Contudo, faz-se necessério uma aproximagdo dos dados de todas as fases, a fim de que
a questéo norteadora da pesquisa sgja respondida, ou pelo menos, tenhaindicios de resposta:

Quais seriam os elementos curriculares basi cos necessarios a disciplina especifica que
trata de Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo para uma melhor e mais abrangente
formacdo do comunicador social, que segja prética e reflexiva, em qualquer uma de suas
habilitactes?

4.3. Aproximando as cinco fases

Guba (1978) sugere que, quando ndo ha mais documentos para analisar, quando a
exploragdo de novas fontes leva a redundancia de informagdo ou a um acréscimo
muito pequeno, em vista do esforco despendido, e quando ha um sentido de
integracdo na informagéo ja obtida, € um bom sinal para concluir o estudo. (apud:
LUDKE & ANDRE, 1986, p. 44)

A citagcdo explicita a tentativa de cercar 0 méximo de pontos possiveis para que fosse
possivel chegar a conclusdes verdadeiras e com respaldo da cientificidade. O estudo tedrico
inicial, assim como as cinco fases apresentadas, tem papel fundamental nos resultados
apresentados neste topico.

Retornando a questdo do curriculo de Comunicac&o Social, vale destacar que, apesar
das diversas habilitacbes encontradas dentro do curso, como Jornalismo, Publicidade e
Propagada, RelacOes Publicas, Radialismo, Editoracdo e Cinema, entre outras possivels, o
curriculo de todas possui um nucleo comum, ou sgja, a base da Comunicagdo Socia encontra-
se nas diversas habilitacbes com disciplinas em comum, especia mente nos primeiros periodos

do curso.

O curriculo escrito ndo passa de um testemunho visivel, publico e sujeito a
mudangas, uma logica que se escolhe para, mediante sua retorica, legitimar uma
escolarizagdo. [...] Em sintese, o curriculo escrito nos proporciona um testemunho,
uma fonte documental, um mapa do terreno sujeito a modificacfes; constitui
também um dos melhores roteiros oficiais para a estrutura institucionalizada da
escolarizacdo. (GOODSON, 1995, p. 21)
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“Terreno sujeito a modificactes’: esta frase esclarece muito a respeito do curriculo na
prética, dentro das quatro paredes da sala de aula, em que o professor, com ou sem a
aprovacao da instituicdo e de seus alunos, pode ir dém ou ficar aguém do trajeto a que se
dava o curriculo escrito, oficia. Este, denominado “curriculo oculto”, largamente estudado,
gue tem por definicdo superficia a parte do documento escolar permeado por ideologias,
ocultadas nas disciplinas, nos contelidos, nos objetivos de ensino e, mesmo, na avaliagdo e
metodol ogia (SOARES, 2006, pp. 125-126).

A citacdo de Goodson diz respeito, ainda, a ‘vitalidade' que este documento possuli,
podendo ser modificado de acordo com as necessidades que surgem, conforme a evolucéo das
COI Sas e pessoas a sua volta.

Goodson atenta para a possibilidade de o curriculo ser diferente para diferentes

sujeitos, dependendo de fatores sociais, por exemplo:

[...] onde os ‘eleitos (isto € predominantemente os que podiam pagar) eram
agraciados com a perspectiva da escolarizagdo avancada, a0 passo que os demais
(predominantemente os pobres da area rural) eram enquadrados num curriculo mais
conservador (com apreco pelo conhecimento religioso e pelas virtudes seculares)”
(Hamilton, 1980).

Esta citacdo estabelece, para curriculo, o Unico significado que foi desenvolvido,
porguanto, logo que se constatou 0 seu poder para determinar 0 que devia se
processar em sala de aula, descobriu-se um outro: o poder de diferenciar. Isto
significa que até mesmo as criangas que freqlientavam a mesma escola podiam ter
acesso a0 que representava “mundos’ diferentes através do curriculo a elas
destinados. (op. cit., pp. 32-33)

N&o é papel deste estudo ‘maquiavelizar’ o curriculo, mas ab mesmo tempo, ndo se
pode apresentar uma consciéncia ingénua da forca que o curriculo tem na sociedade e na
formacéo das pessoas, desde as séries primérias do ensino até a pos-graduacéo, j& que foram
apresentados anteriormente fatores histéricos, sociais, politicos, econdmicos, de classe, de
género, dentre outros que estdo direta ou indiretamente ligados a construcdo e execucdo
prética do curriculo.

O curso de Comunicagdo Socia deve se submeter as normas estabel ecidas pelo MEC
(ANEXOS 1, 2 e 3) para seu funcionamento, normatizacdo que da as diretrizes curriculares
basicas para a graduacdo como, por exemplo, o estudo “dos contetidos de linguagens, técnicas
e tecnologias mididticas’. Ou sga, 0 estudo da questéo tecnoldgica faz parte dos contelidos
basicos na graduacd em Comunicacdo Social, para todas as habilitagbes, como ja foi
suficientemente apontado no capitulo especifico sobre a Graduagdo em Comunicacdo Social
no Brasil.

N&o s6 o documento oficial do governo privilegia o estudo da Tecnologia no curso,
assim como todos os entrevistados, sejam estudantes, professores ou coordenadora de curso, e
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tedricos da &rea reconhecem a importancia dessa temética ao campo comunicaciona atua. A
falta de clareza do conceito pelos estudantes pode ser explicada ndo sd pela auséncia de
atividades de carater mais prético na disciplina, como eles reclamaram, mas, além disso, pelo
fato de o Programa da disciplina e sua Bibliografia basica ndo incorporar contetdos
conceituais do campo tecnol 6gico especificamente.

A abordagem da Tecnologia na disciplina ja acontece na relacdo com a sociedade e,
entdo, com a comunicacdo, ndo havendo aparentemente, espaco para a “desmistificacdo da
Tecnologia’ em separado, como explicitou a professora“N”.

Outro fator que pode colaborar com a dificuldade de clareza do tema € a falta de uma
linha estrutural que permita a disciplina se desenvolver do campo mais amplo para 0 mais
especializado. Como foi colocado pelos estudantes entrevistados, quando disseram que 0s
seminarios trazem teméticas escolhidas por eles proprios de forma aeatéria, sem uma ligacéo
de“raciocinio” (estudante “F") entre os temas.

Os estudantes ndo percebem as TICs em outras disciplinas, ou percebem-na de
maneira muito timida, ou sgja, a responsabilidade pela abordagem da tematica recai sobre a
disciplina ‘Comunicacéo e Tecnologia, apesar da coordenagdo do curso acreditar que a
discussdo tecnoldgica se faz presente em diversos momentos do curso, embora estas
discussBes n&o alcancem os estudantes, conforme explicitado por eles.

As professoras entrevistadas lembram que ndo ha interdisciplinaridade, o que seria
fundamental para a disciplina‘ Comunicacdo e Tecnologia , ja que a mesma é curta, conforme
opinido de todos os entrevistados, sendo um semestre considerado pouco tempo para todas as
possibilidades oferecidas pelo campo. A fdta de interdisciplinaridade pode refletir a
inexisténcia de um Projeto Pedagdgico ou sua ma execucao.

Contudo, as professoras destacam que € possivel, e mais que isso, importante, a dupla
‘teoria-pratica’ nesta disciplina, 0 que vai ao encontro dos anseios dos estudantes que por
diversas vezes sugeriram ainser¢éo de projetos no curso, experiéncia que pode ser muito bem
sucedida, conforme apresentado pelo professor Adolpho Queiroz.

Neste momento, volta-se a questdo da falta e precariedade dos aparatos tecnol 6gicos
disponiveis na instituicéo, problema descrito pela coordenadora do curso. Contudo, para o
ensino prético ndo sdo, obrigatoriamente, necessarios esses instrumentos, como exemplos
dados pelas professoras, sga por meio da vivéncia em campo pelos estudantes, sga pela

aproximacao do campo por meio de profissionais da area, € possivel um contato pratico.
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Outro exemplo é dado pelo professor “E”**, que ministra disciplinas de caréter técnico
€, nem por isso, acredita ser necessario 0 uso de ferramentas para que 0s estudantes
aprendam/entendam seu uso, ele acrescenta: “Nos cursos de Computacéo temos disciplinas
classificadas como tedricas e praticas. Entendemos por disciplinas teoricas as que baseiam-se
em revisdo bibliogréfica, ou segja, a aquisicdo do conhecimento sem aplicacdo pratica. As
disciplinas préticas sdo as que envolvem aplicacdo do conceito adquirido, em algum momento
fazendo uso de laboratorios. A aplicacdo prética dessas disciplinas normalmente ndo é
ensinada diretamente no computador”.

Outro ponto levantado € o fato de a instituicdo ndo possuir o software adequado para
determinadas aplicagdes em Comunicagdo, mas da mesma forma, ao ser questionado sobre o
assunto, o professor “E” descarta essa necessidade para que o aprendizado necessariamente
aconteca quando, tomando como exemplo o tépico de ‘ Diagramacao’, afirma que “o conceito
de diagramagdo ndo muda, ou segja, diagramar é distribuir os elementos graficos em um
espaco delimitado. Eu posso ensinar um aluno a diagramar utilizando uma tecnol ogia obsol eta
(papel, fazendo paste-up), ou posso utilizar a Ultima tecnologia existente ensinando os
conceitos de diagramacdo dentro desta tecnologia, sem necessariamente que o aluno tenha
acesso0 a0 recurso necess&rio. Posso ensinar como se faz uma diagramagdo eletronica,
mencionando conceitos como: copy, paste, drag and drop, crop, mesmo sem ter software ou
uma ferramenta especifica ou até mesmo computador disponivel paraisso”.

Valeressaltar aaberturada“Instituicdo U” para esta pesguisa e, mesmo, as discussoes
gue tém sido redlizadas em seu interior com 0 objetivo de uma reforma curricular que,

segundo os levantamentos desta pesquisa, se faz extremamente necessaria.

“3 Professor procurado para esclarecer essa questdo, da necessidade de aparatos para o ensino prético, resposta
recebida por meio de correio eetrdnico no dia 19/01/2008. Encontra-se na integrano APENDICE 1.
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5. CONSIDERACOESFINAIS

Com tudo que foi apresentado até aqui, pretende-se apresentar os elementos que
tentam satisfazer a pergunta norteadora: Quais seriam os elementos curriculares basicos
necessarios a disciplina especifica que trata de Tecnologia da Informagéo e Comunicacdo para
uma melhor e mais abrangente formagéo do comunicador social, que sgja préatica e reflexiva,
em qualquer uma de suas habilitagbes?

A intencdo ndo é oferecer um modelo a ser seguido, afinal tal pretensdo, mesmo que
assumida, iria contra alguns principios da educacdo. O que se pode oferecer sdo subsidios de
uma pesquisa concreta que levanta as melhores possibilidades para se adentrar o campo das
TICs na graduagéo de Comunicagdo Social, atentando para a formacéo dos comunicadores
sociais. Além de que, antes de um modelo de curriculo a ser seguido, um fator muitas vezes
ignorado é essencia para a formagdo solida dos profissionais de comunicacdo, o Projeto
Pedagdqgico:

Este texto se desenvolve em torno de quatro proposicfes pensadas no ambito do
ensino de nivel universitério de Comunicacdo Social no Brasil: educar € preparar o
estudante para tornar-se sujeito; uso dos meios de comunicagao no processo ensino-
aprendizagem; superacdo do pseudo-dilema entre formacdo tedrica e formacéo
profissional; projeto pedagdgico de curso em contraposicdo a simples curriculo.
(PERUZZO, 2003, Prefacio)

Peruzzo sintetiza as conclusbes alcangadas por meio deste estudo ao afirmar que a
funcdo da graduacéo € preparar o estudante para tornar-se sujeito, utilizando-se dos meios de
comunicacdo como facilitadores desse processo de formacéo, necessidade de auséncia da
dicotomia teoria-prética, discussdo que nem foi levantada nesse estudo por ser dada como
inexistente no sentido de que ndo deve haver tendéncia nem para a teoria nem para a prética,
j& que ambas devem estar presentes na formagdo do comunicador na medida em que forem
necessarias, interdependentemente.

Por isso, da mesma forma que Freire, este trabalho n&o assume uma postura
predominantemente tedrica ou prética, ja que “teoria, método e pratica formam um todo”
(apud: GADOTTI, 2004, p. 67).
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Ao se levantar 0 termo ‘método’, pode-se remeter a forma que a disciplina assume,
suas caracteristicas como um todo e, neste caso, a0 que a pesquisa indicou, a
interdisciplinaridade (BARROS, 2001; SANCHO, 2006) é um dos elementos de extrema
importancia para o desenvolvimento da disciplina‘ Comunicacéo e Tecnologia .

Antes de descrever esse elemento, vale ressaltar o Ultimo ponto apresentado por
Peruzzo em que o Projeto Pedagdgico do curso deve predominar sobre a idéia de ssimples
curriculo. A primeira sugestéo apontada, entdo, é a preocupacao e seriedade com relacdo ao
Projeto Pedagdgico do curso, no qual estaréo previstos os elementos necessarios a formagéo
do graduando em Comunicagdo Social. Esses elementos, porém, ndo podem ser criados sem a
ponderacdo e cuidados necessarios a quem € responsavel pelos sujeitos-profissionais que
atuardo com comunicagéo social.

Privilegiados pelo Projeto Pedagdgico, sugerem-se 0s seguintes elementos para
estruturagdo da disciplina ‘Comunicagéo e Tecnologia, a partir de tudo que foi levantado
neste estudo:

A. Interdisciplinaridade

Para Barros (2001, p.60), a Comunicacdo é um “campo vocacionado para a
interdisciplinaridade, na medida em que seus objetos especificos sdo produtos cujo conteiido
esta enraizado no territorio das demais disciplinas que constituem o universo cientifico”.

Sancho (2006, p. 68) completa aidéa de Barros ao afirmar que a interdisciplinaridade
proporciona o transito entre os “compartimentos do saber contemporaneo, possibilitando um
conhecimento mais abrangente, por ser mais interativo”.

A interdisciplinaridade pode ser vista como uma forma de ‘didlogo’ entre as diversas
disciplinas do curso, ja que todas dividem um propdsito comum, neste caso, 0 de formar
comunicélogos sociais.

Dessa forma, este elemento sugere que a disciplina ‘Comunicacéo e Tecnologia
estabeleca didlogo com outras disciplinas, possibilitando a cooperagdo mitua, caracteristica
gue sb podera ser colocada em prética se tiver o respaldo de um Projeto Pedagogico levado a

sério pela coordenacdo e professores.

B. Projetosintegrados
Os projetos integrados foram uma possibilidade levantada pelo professor Queiroz,

assim como pel os estudantes entrevistados.
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Este tipo de projeto pode fortalecer a relagdo interdisciplinar pela troca de
especialidades entre as disciplinas. Zabala apresenta um conceito préximo ao de projetos, o

gue ele denomina enfoque globalizador:

[...] segundo o qual toda unidade de intervencdo deveria partir [...] de uma situacéo
préxima a realidade do aluno, que seja interessante para ele e |he proponha questées
as quais precisa dar resposta. Se isto € assim, é possivel organizar os contelidos por
disciplinas, nas quais os conteldos de aprendizagem se entrecruzem conforme a
|6gica das matérias, mas que, por outro lado, em sua apresentacdo aos alunos, nas
atividades iniciais, a justificativa dos contetidos disciplinares ndo sgja unicamente
uma consegiiéncia da ldgica disciplinar, mas o resultado de ter que dar resposta a
guestBes ou problemas que surgem de uma situagdo que o aluno pode considerar
proxima. (ZABALA, 1998, p. 161)

Com esta forma de enfoque, € possivel que os estudantes se envolvam mais e néo
facam a disciplina tdo somente para cumprir os créditos. Contudo, Zabala chama atengdo para
o fato de que ao seinclinar por um

enfoque globalizador como instrumento de gjuda para a aprendizagem e o
desenvolvimento dos alunos numa perspectiva global, que ndo deixa de lado
nenhuma das capacidades que a educacdo deve atender, em nenhum caso supde a
rejeicdo das disciplinas e dos contelidos escolares. Pelo contrario, segundo nossa
opinido, implica atribuir-lhes seu verdadeiro e fundamental lugar no ensino, que tem
que ir além dos limites estreitos do conhecimento enciclopédico, para alcangar sua
caracteristica de instrumento de andlise, compreensdo e participagdo social. Esta
caracteristica € a que os torna suscetiveis de contribuir de forma valiosa para o
crescimento pessoal, ja que fazem parte da bagagem que determina o que somos, o
gue sabemos e 0 que sabemos fazer. (op. cit., 165)

Vae lembrar a opinido de um dos estudantes ao afirmar que a importancia dos
projetos ndo estaria nos fins, mas sim, NO processo, na experimentacdo, em que a teoria
poderia ser aplicada.

Este elemento teria a capacidade, ainda, de aproximar as diversas habilitagbes por
meio de projetos comuns em que os conhecimentos das diversas areas se fizessem
necessarios. Possibilitaria uma integracéo dos estudantes de diferentes habilitacbes e umarica

troca entre 0s mesmos.

C. Didética estruturada

No caso de uma disciplina que trate de duas grandes areas, antes de qualquer coisa,
devem ser delimitadas as areas, no caso, a Tecnologia de um lado e a Comunicagdo de outro,
para entdo, comegar a serem estabel ecidas relagdes entre as mesmas. A conceituagdo clara de
cada campo em separado garantirA maior possibilidade de compreensdo e mesmo de
estabel ecer ligacOes entre elas pel os estudantes.

N&o se deveriainiciar a disciplina discutindo-se o impacto da chegada do sistema de
TV digital sobre os consumidores, por exemplo, sem antes ter-se definido o lugar da TV
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digital enquanto tecnologia e por outro lado, enquanto meio de comunicagdo. Este foi um dos
problemas encontrados neste estudo, em que contelidos tecnolégicos foram divididos em
forma de seminarios no interior da disciplina, sem que fossem estabel ecidas rel agbes entre os
mesmos e 0 campo comunicacional. O que parece melhor neste caso, é que os contelidos
sgjam iniciados pelo mais geral e por etapas que sejam delimitados até os mais especializados.

Outro fator importante neste elemento € a escolha do referencia tedrico da disciplina
gue, neste caso, ndo deve se limitar aos autores mais tradicionais. Por ser um campo em
constante movimento, deve-se buscar em autores contemporaneos novos estudos, teorias e
apontamentos para a dupla ‘tecnologia-comunicacdo’. Para ser eficaz o elemento didatico
necessita de uma metodol ogia que estgja de acordo com seus objetivos.

D. Metodologia plural

O elemento metodoldgico foi bastante citado em todas as entrevistas, a metodologia
seria capaz de proporcionar a didatica as condigdes necessarias para que 0s objetivos de
aprendizado fossem alcancados. Um dos estudantes sugeriu a utilizagdo de recursos
audiovisuais na disciplina para facilitar a relacéo estudante-contetdo, de forma que a maior
parte das possibilidades de aprendizado individual fossem respeitadas.

Da mesma forma, Sancho acredita que a utilizagdo de tecnologias pode favorecer a
construcdo do conhecimento, sendo necessario fomentar situagdes como as seguintes:

- Contextos ricos em fontes e materiais de aprendizagem.

- Cenérios que favorecam a interacdo social.

- Propostas que favorecam a transferéncia de aprendizagem em novos contextos.
- Formulas que permitam reconceitualizar a avaliagdo educativa.

- Problemas aresolver que exijam estudantes mais ativos e responsaveis.
(SANCHO, 20086, p. 75)

Essas situagdes apresentadas pela pesquisadora se fizeram possivels pela presenca das
Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo que tém

a capacidade para intervir como mediadoras nos processos de aprendizagem e,
inclusive, modificar ainteratividade gerada, de tal maneira que, no campo educativo,
a qualidade vinculada ao uso das tecnologias, na realidade, une-se a qualidade da
interatividade, como fator-chave nos processos de ensino-aprendizagem. (op. cit., p.
74)

A interatividade pode ser entendida como integrante da segunda escala do ‘cone de
aprendizagem’, sendo 0 segundo maior em grau de envolvimento com o estudante, conforme
representacao a seguir:
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Exposicao

Excursao

Experiéncia simulada

Figura 8 - Cone de aprendizagem
Fonte: GIL, 2006, p. 228 [grifo nosso]

Diversos sistemas vém sendo propostos, contudo buscou-se em Dae, uma das

primeiras classificaces dos recursos audiovisuais, proposta em 1946, no qual

ele abordou o cone de aprendizagem, em que os recursos foram classificados de
acordo com o grau de envolvimento do estudante. Assim, quanto maior o
envolvimento proporcionado, mais proximo da base aparece 0 recurso e,
consegiientemente, quanto menor o envolvimento, mais préximo ao topo. (GIL,
2006, p. 227)

O destaque para a categoria “experiéncia simulada’ [grifo nosso] diz respeito a citagdo
de Sancho, em que é destacada por €la a ‘interatividade’ enquanto recurso eficaz no processo
de aprendizagem. Essa interatividade proporcionada pelas TICs simula experiéncias
sinestésicas, que dizem respeito aos sentidos humanos. Sendo, conforme a classificagdo de
Dale, a segunda mais eficiente no caréter de envolvimento do estudante.

Embora o cone de aprendizagem de Dae sga datado de 1946, sendo o primeiro
esguema a apresentar esse tipo de classificacdo, outros modelos surgiram e se defasaram
devido ao répido surgimento de outras tecnologias. Dessa forma, achou-se por bem utilizar o

esguema pioneiro.
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O ultimo ponto do elemento ‘Metodologia plurd’ é a estimulagdo da vivéncia no
campo pelo estudante, que pode ser acancado de diversas formas, como fazer com que o0s

estudantes entrevistem profissionais da area, por exemplo.

Outros elementos menores ndo categorizados sao:

- a divisdo da disciplina em dois semestres, passando de 30 horas/aula para 60
horas/aula, em que, possivelmente, a parte | seria responsavel pela abertura da questéo
tecnologica na comunicagdo com 0s principais tedricos, fornecendo um embasamento para
discussbes mais aprofundadas futuramente e, a parte Il poderia ser de aprofundamento
tedrico, embora em ambas pudessem estar presentes concomitantemente experiéncias préticas,
além dos projetos integrados;

- gproximar a academia e o mercado de trabalho, levando a sala de aula profissionais
gue tém arelacdo tecnol ogia-comunicagdo em sua prética;

- 0s projetos integrados, sugeridos para a disciplina ‘Comunicacéo e Tecnologid
poderiam ser estendidos ao longo de toda a formagdo do comunicador social, como
ferramenta auxiliadora, conforme apontamentos feitos pelo professor Adolpho Queiroz; e

- incentivo a producdo cientifica, que tem sido esquecida na graduacdo da instituicéo
pesquisada.

Vale ressaltar que o Inep* j& prevé o Projeto Pedagdgico dos cursos de graduacso em

suas diretrizes, sendo que:

O Projeto Pedagégico do Curso deve contemplar o conjunto de diretrizes
organizacionais e operacionais que expressam e orientam a prética pedagogica do
curso, sua estrutura curricular, as ementas, a bibliografia, o perfil profissiografico
dos concluintes e tudo quanto se refira ao desenvolvimento do curso, obedecidas as
diretrizes curriculares nacionais, estabelecidas pelo Ministério da Educacdo. (Obs.:
O Parecer CES/ICNE 146/2002, de 3/04/2002, estabelece que: “[...] asinstituicdes de
ensino superior deverdo, na composicao dos seus projetos pedagdgicos, definir, com
clareza, os elementos que lastreiam a prépria concepgdo do curso, 0 seu curriculo
pleno e sua operacionalizacdo, destacando-se 0s seguintes elementos, sem prejuizos
de outros: * Objetivos gerais do curso, contextualizados em relac@o as suas insergdes
institucionais, politica, geografica e social; * Condi¢Ges objetivas de oferta e a
vocagdo do curso; » Cargas horarias das atividades didaticas e da integralizagdo do
curso; * Formas de realizagdo da interdisciplinaridade; * Modos de integragdo entre
teoria e pratica; * Formas de avaliagdo do ensino e da aprendizagem; * Modos da
integracéo entre graduacdo e pds-graduagdo, quando houver; ¢ Cursos de pos-
graduacdo lato sensu, nas modalidades especializacdo, integradas e/ou subsequientes
a graduacdo, e de aperfeicoamento, de acordo com a evolugdo das ciéncias, das
tecnologias e das efetivas demandas do desempenho profissional, observadas as
peculiaridades de cada area do conhecimento e de atuagdo, por curso; ¢ Incentivo a

4 Endereco  eletrénico:  [http://www.inep.gov.br/superior/condicoesdeensino/perguntas_frequentes.htm],

consultado em 14/01/2008.
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pesquisa, como necessario prolongamento da atividade de ensino e como
instrumento para a iniciagdo cientifica; * Concepgdo e composicao das atividades de
estagio, por curso: * Concepgdo e composicdo das atividades complementares; ¢
Oferta de cursos seqlienciais e de tecnologia, quando for caso.”)

Iniciou-se esta pesquisa acreditando-se que uma reforma curricular ou mesmo sua
atualizacdo seria suficiente para que os objetivos com a formacdo do profissiona de
comunicagdo fossem alcancados. Contudo, aém dos quatro elementos sugeridos
(Interdisciplinaridade; Projetos integrados, Didética estruturada €, Metodologia plural), fica
registrada a necessidade de um Projeto Pedagogico pensado e discutido entre professores e
coordenacdo dentro do curso, podendo, ainda, considerar as opinides discentes, que se
mostraram ao longo da pesquisa muito sérias e preocupadas com o desenvolvimento da
graduacao.

Para encerrar a discussdo, cita-se Saviani, em que se pode perceber que a abordagem

dos contetidos na sua dimensao critico-socia implica:

- 0 reconhecimento da objetividade e universalidade do conhecimento;

- o reconhecimento do carater de classe da producao, difusdo e utilizacdo do saber;

- 0 reconhecimento do caréter histérico (ndo estatico nem definitivo) do saber;

- aconsideracdo do saber como social mente construido e em construcéo;

- a necessidade da sociadlizacdo do saber sistematizado como instrumento de
emancipacao das classes populares,

- anecessidade da conversdo do saber sistematizado em saber escolar;

- 0 acervo cultural como fonte do curriculo escolar;

- 0 tratamento cientifico do contelido na organizacgdo da atividade cognoscitiva;

- avinculagao dos conteidos do ensino com as exigéncias tedricas e praticas da
formacgao dos alunos, em funcgao da pratica social;

- 0 necessario acesso ao conhecimento dominante, para apreenséo de suas distorges
e producdo de um saber detipo novo. (SAVIANI, 1994, pp. 80-81, grifo nosso).

Esta citagcdo final € trazida para reforcar 0 compromisso que o plangamento
institucional deve ter com relacdo a sociedade, conforme destacado no texto de Saviani, em
gue a abordagem dos contelidos implica na vinculagdo destes com as exigéncias tedrico-
préticas da formagdo dos alunos, em funcdo da pratica socia, ou sga, 0 curso de
Comunicacéo Social, em especial, € responsavel por formar ndo sO comunicadores, mas,

comunicador es sociais.

5.1. Reconsiderando

Ficam, no entanto, lacunas no fato de as aulas da disciplina ‘Comunicagdo e
Tecnologia ndo terem sido acompanhadas, 0 que pode ser uma sugestdo para futuras



126

pesguisas nesta tematica. Poderiam, ainda, ter sido entrevistados outros professores da mesma
Instituicdo para que as colocagdes sobre 0s projetos integrados fossem discutidas por eles.

Outra lacuna diz respeito ao aprofundamento na questdo do Projeto Pedagdgico e
acompanhamento de sua aplicacdo na prética diaria da graduacdo em Comunicacdo Social.
Poderia também, da mesma forma, ser objeto de estudo a disciplina ‘ Comunicagdo e Novas
Tecnologias' da “Instituicdo XI”, que corresponde a mesma categoria e caracteristicas da
disciplina analisada neste trabal ho, apontadas no * estudo de unidades de registro’.

Espera-se, contudo, que este trabalho contribua com as discussoes sobre a insercdo das
Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo na graduacdo em Comunicagdo Social,
possibilitando horizontes mais bem definidos na relagéo entre os dois campos na academia,
com resultados na formacéo dos comunicadores sociais.

Outras contribui¢cdes de natureza mais tedrica deste trabal ho podem ser destacadas:

a) Osconceitos e relactes entre ‘técnica’ e ‘tecnologid’;

b) A discusséo do conceito de‘cultura’;

¢) A distin¢éo das eras, com atencdo especia as eras ‘de massa’ e ‘digita’;

d) O surgimento e situacdo atual da’cibercultura’;

€) A problematica e desmistificacgo da‘teoria-prética em Comunicagdo Socia; e

f) A natureza epistemologica da ‘teoriapraica no interior da disciplina

‘Comunicacdo e Tecnologia'.
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APENDICE 1

ENTREVISTA COM ,DOCEN,TE45 DO ENSINO SUPERIOR QUE MINISTRA
DISCIPLINAS DE CARATER TECNICO:

Questdo: Como ensinar prética de tecnologia sem laboratério?

Professor “E”: “Nos cursos de Computagéo, temos disciplinas classificadas como tedricas e
préticas. Entendemos por disciplinas tedricas as que baseiam-se em revisdo bibliogréfica, ou
sgja, a aquisicdo do conhecimento sem aplicacdo prética. As disciplinas praticas sdo as que
envolvem aplicacdo do conceito adquirido, em algum momento fazendo uso de laboratorio. A
aplicacao prética dessas disciplinas normalmente ndo € ensinada diretamente no computador.
Primeiramente é feito um trabalho em sala de aula para posteriormente ser implementado no
computador. Posso citar como exemplo a disciplina de Computacdo Grafica, ministrada no
Curso de Sistemas de Informagéo, ao se estudar o topico ‘ Tracado de Linhas . Este topico traz
toda explicagdo do conceito de dipse, fazendo referéncia & Geometria Analitica, com
apresentacdo de variagfes, ou sgja, todo o estudo tedrico sobre linhas. Se a disciplina ndo
envolvesse tecnologia, 0 tema poderia ser encerrado ai. Mas ndo é o caso. Existe a
necessidade de se tragar linhas no computador. Ai entra a prética, 0 que ndo necessariamente
exige o computador. Entdo sdo ensinadas todas as formulas e teoremas que permitem o
tracado de linhas. S80 passados os agoritmos (procedimentos 16gicos) que permitem o
tracado de linha em qualquer computador utilizando qualquer linguagem de programacéo.
Ent&o, escolhe-se uma linguagem de programacdo qualquer (Linguagem C, por exemplo) para
Se escrever 0 programa que ird tragar linhas. Até este momento, utilizamos a tecnologia em
sua plenitude, sem ir ao laboratdrio. SO entdo € que os alunos vao ao laboratério para
implementar 0 seu programa. E isto ndo depende de ferramenta especifica, pois aprenderam
0S conceitos tecnoldgicos independentes de recurso especifico. Inclusive os professores da
area preferem que o procedimento sgja ensinado sem o uso do computador, para que o aluno
nao utilize a ‘tentativa e erro’ em seu processo de aprendizagem. Outro exemplo interessante
seria 0 topico ‘Diagramacdo’. O conceito de diagramacdo ndo muda, ou sgja, diagramar é
distribuir os elementos graficos em um espaco delimitado. Eu posso ensinar um auno a
diagramar utilizando uma tecnologia obsoleta (papel, fazendo paste-up), ou posso utilizar a
ultima tecnologia existente ensinando os conceitos de diagramac&o dentro desta tecnologia,
sem necessariamente que 0 aluno tenha acesso ao recurso necessario. Posso ensinar como se
faz uma diagramagéo eletronica, mencionando conceitos como: copy, paste, drag and drop,
crop, mesmo sem ter software ou uma ferramenta especifica ou até mesmo computador
disponivel paraisso.”*°

> Possui graduacdo em ‘Tecnologia em Processamento de Dados e mestrado em ‘Engenharia de Producéo’
(UFSC). Atualmente é professor de Ensino Superior e analista de sistemas do HSBC Bank Brasil. Tem
experiéncia na &rea de Ciéncia da Computacdo, com énfase em Processamento Gréfico, atuando principal mente
com Realidade Virtual.

“6 Resposta recebida por meio de correio eletrénico no dia 19 de janeiro de 2008.
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ANEXO 1:

PARECER CNE/CES 492/2001 - HOM OLOGADO
Despacho do Ministro em 4/7/2001, publicado no Diario Oficial da Unido de 9/7/2001, Secéo 1e, p. 50.

MINISTERIO DA EDUCACAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO

INTERESSADO: Conselho Naciona de Educacdo/Céamara Superior de Educacdo  UF: DF
ASSUNTO: Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Filosofia, Histéria, Geografia,
Servico Social, Comunicacédo Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia
e Museologia
RELATOR(A): Eunice Ribeiro Durham, Silke Weber e Vilma de Mendonca Figueiredo
PROCESSO(S) N.o(S): 23001.000126/2001-69
PARECER N.°: CNE/CES492/2001 COLEGIADO: CES
APROVADO EM: 03/04/2001

| -RELATORIO

Trata 0 presente de diversos processos acerca das Diretrizes Curriculares Nacionais
dos cursos de Filosofia, Historia, Geografia, Servigo Social, Comunicagdo Social, Ciéncias
Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia remetidas pela SESWMEC para
apreciacéo da CES/CNE.

A Comissdo congtituida pelas Conselheiras Eunice Ribeiro Durham, Vilma de
Mendonga Figueiredo e Silke Weber analisou as propostas provindas da SESu referentes aos
cursos mencionados e procedeu a algumas ateracbes com 0 objetivo de adequé las ao
Parecer 776/97 da Camara de Educagdo Superior, respeitando, no entanto, o formato adotado
pel as respectivas Comissdes de Especidistas que as elaboraram. A Comissdo retirou, apenas
de cada uma das propostas, o item relativo a duragdo do curso, considerando o entendimento
de que 0 mesmo ndo constitui propriamente uma diretriz e sera objeto de uma Resolucédo
especifica da Camara de Educagdo Superior, o que foi objeto do Parecer CNE/CES 583/2001.

Il —VOTO DO(A) RELATOR(A)
A Comissdo recomenda a aprovacdo das propostas de diretrizes dos cursos
mencionados na forma ora apresentada.
Brasilia(DF), 03 de abril de 2001.
Conselheiro(a) Silke Weber — Relator(a)
Conselheiro(a) Eunice Ribeiro Durham
Conselheiro(a) Vilma de Mendonga Figueiredo

11 —DECISAO DA CAMARA
A Cémara de Educagéo Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).
Sala das Sessdes, em 03 de abril de 2001.
Conselheiro Arthur Roguete de Macedo — Presidente
Conselheiro Jose Carlos Almeidada Silva— Vice-Presidente
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DIRETRIZES CURRICULARESA AREA DE COM UNICACAO SOCIAL E SUAS
HABILITACOES

Introducao

Estas Diretrizes Curricul ares da Area da Comunicaggo foram elaboradas procurando atender a
dois objetivos fundamentais:

a) flexibilizar a estruturacéo dos cursos, tanto para atender a variedades de circunstancias
geogréficas, politico-sociais e académicas, como para gjustar-se ao dinamismo da area, e para
viabilizar o surgimento de propostas pedagogicas inovadoras e eficientes,

b) estabelecer orientagdes para a obtencéo de padréo de qualidade na formacao oferecida

O presente texto estabelece um padréo basico de referéncia para todas as instituicbes que
mantenham Cursos de Graduagdo em Comunicacdo com habilitagbes em Jornalismo,
RelacOes Publicas, Publicidade e Propaganda, Cinema, Radialismo, Editoracdo, ou outras
habilitacOes pertinentes ao campo da Comunicagdo que venham a ser criadas.

Diretrizes Curriculares
1. Perfil dos Formandos

PERFIL COMUM

O perfil comum do egresso corresponde a um objetivo de formagao gera que deve ser
atendido por todos os Cursos da area e em todas as habilitagdes de Comunicacdo, qual quer
gque sgja sua énfase ou especificidade. Trata-se de base que garanta a identidade do Curso
como de Comunicagéo.

O egresso de Curso de Graduagdo em Comunicagdo, em qualquer de suas habilitagtes,
caracteriza-se por:

1. sua capacidade de criagdo, producdo, distribuicdo, recepcao, e andise critica referentes as
midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inser¢des culturais,
politicas e econbmicas;

2. sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais
na érea, adequando-se a complexidade e vel ocidade do mundo contemporaneo;

3. sua visdo integradora e horizontalizada - genérica e a0 mesmo tempo especializada de seu
campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades
comunicacionais e das suas relagbes com 0s processos socials que as originam e que destas
decorrem.

4. utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder
na comunicagdo, sobre 0s constrangimentos a que a comunicagdo pode ser submetida, sobre
as repercussies sociais que ensega e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea
em relagcdo a comunicagdo social.
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PERFIS ESPECIFICOS

Os perfis especificos resultam das habilitagdes diferenciadas do campo da Comunicagdo, que
se caracteriza por uma abrangéncia sobre diferentes meios, linguagens e préticas profissionais
e de pesguisa e, na atualidade, por envolver um acelerado dinamismo social e tecnol égico.
Para assegurar o desenvolvimento histérico desta &rea de formagao, estudos e exercicio
profissional, serdo desenvolvidas habilitagdes com uma variedade de perfis especificos. Estas
habilitacOes, definidoras dos perfis especificos, se organizam conforme as seguintes
premissas:

a) é mantida a referéncia basica as habilitacbes historicamente estabelecidas: jornalismo,
relacbes publicas, publicidade e propaganda, radialismo, editoracéo, e cinema (assim como a
sua denominacdo alternativa, cinema e video);

b) podem ser criadas énfases especificas em cada uma destas habilitagdes, que serdo entdo
referidas pela denominacéo bésica, acrescida de denominacdo complementar que caracterize a
énfase adotada;

) podem ser criadas novas habilitagdes pertinentes ao campo da Comunicagéo.

As habilitagbes referidas nos itens "b" e "c" acima serdo reconhecidas como pertinentes ao
campo da Comunicagdo na medida em que contemplem :

- adimensdo e a complexidade temaética e de objeto de estudo;

- aexisténcia de vinculacdes profissionais e conceituais com o campo da Comunicacao;
- adelimitacdo de uma habilitacdo especifica, que comporte linguagem e préaticas
profissionais proprias.

PERFIS ESPECIFICOS POR HABILITAGAO
Para as habilitacbes ja estabelecidas, dém do perfil comum relacionado no item anterior,
devem se objetivar os perfis a seguir explicitados:

Jornalismo

O perfil do egresso em Jornalismo se caracteriza :

1. pela producéo de informacdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do

momento presente;

2. pelo exercicio da objetividade na apuracéo, interpretacdo, registro e divulgacdo dos fatos
sociais;

3. pelo exercicio da traducdo e disseminacdo de informacfes de modo a qualificar 0 senso
comum;

4. pelo exercicio de relagdes com outras &reas sociais, culturais e econdmicas com as quais 0
jornalismo faz interface.

Relagdes Publicas

O perfil do egresso em Relagdes Publicas se caracteriza:
1. pela administracéo do relacionamento das organizagdes com seus diversos publicos, tanto
externos como internos;
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2. pela elaboracéo de diagnosticos, progndsticos, estratégias e politicas voltadas para o
aperfeicoamento das relagOes entre instituicdes, grupos humanos organizados, setores de
atividades publicas ou privadas, e a sociedade em geral;

3. pelo exercicio de interlocucdo entre as funcdes tipicas de relagdes publicas e as demais
funcdes profissionais ou empresariais existentes na area da Comuni cagao.

Radialismo

O perfil do egresso em Radialismo se caracteriza:

1. pela percepcéo, interpretacdo , recriacdo e registro darealidade social, cultural e da

natural através de som e imagem ;

2. pelas formulacdes audiovisuais habituais, documentarias, de narracdo, musicais,

descritivas, expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que trabal ha;

3. pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a
elaboragdo audiovisual;

4. pela atividade em emissoras de radio ou televisdo ou quaisquer instituicbes de criacgéo,
producdo, desenvolvimento e interpretacéo de materiais audiovisuais;

5. pelo exercicio de interlocucdo entre as fungdes tipicas de radialismo e as demais funcdes
profissionais ou empresariais da area da Comuni cagéo.

Publicidade e Propaganda

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza:

1. pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicao e
execucdo de solugdes de comunicacdo eficazes para os objetivos de mercado, de negdcios de
anunciantes e institucionais;

2. pelatraducdo em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados os objetivos
institucionais, empresariais e mercadol 6gicos,

3. pelo plangjamento, criacdo, producdo, difusdo e gestdo da comunicagdo publicitaria, de
acOes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda
pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria publicitéria de
informagao.

Editoracdo

O perfil do egresso em Editoracdo se caracteriza

1. pela gestéo e producéo de processos editoriais, de multiplicacdo, reproducéo e difusdo, que
envolvam obras literarias, cientificas, instrumentais e culturais;

2. pelo desenvolvimento de atividades relacionadas a producdo de livros e impressos em

geral, livros eetrénicos, CDROMSs e outros produtos multimidia, videos, discos, paginas de
Internet, e quaisquer outros suportes impressos, sonoros, audiovisuais e digitais,

3. pelo dominio dos processos editoriais, tais como planejamento de produto, selecéo e

edicdo de textos, imagens e sons, redacao e preparacao de originais, producédo graficae
diagramacao de impressos, roteirizacdo de produtos em diferentes suportes, gravagoes,
montagens, bem como divulgacdo e comercializacdo de produtos editoriais.
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Cinema

O perfil do egresso da habilitacdo em Cinema (com esta denominag&o ou na denominacéo
aternativa Cinemae Video) se caracteriza

1. pela producéo audiovisual nas bitolas e formatos cinematogréficos, videogréficos,
cinevideogréficos ou digitais, incluindo-se nessa producdo direcdo gera, direcdo de arte,
direcdo de fotografia, elaboracdo de argumentos e roteiros, montagem/edicdo, animacao,
continuidade, sonorizagdo, finalizagdo e demais atividades relacionadas, e ainda pela
preservacao e fomento da memoria audiovisua da nacéo;

2. pela percepcao, interpretacdo, recriacao e registro cinematogréfico de aspectos da

realidade social, cultural , natural de modo atorna-las disponiveis a sociedade por

intermédio de estruturagdes narrativas, documentarias, artisticas, ou experimentais,

3. pelainiciativa e pela participacdo na discussdo publica sobre a criagdo cinematografica e
videogréfica no pais e no mundo, através de estudos criticos e interpretativos sobre produtos
cinematograficos, sobre a historia das artes cinematogréficas, e sobre as teorias de cinema;

4. pelo desenvolvimento de atividades e especialidades de produgdo cinematografica e
videogréfica;

2. Competéncia e Habilidades

Assim como os perfis dos egressos, organizados em uma parte geral comum e uma parte
especifica por habilitacdo, as competéncias e habilidades também comportam dois nivels, um
geral paratodas as profissoes e formagdes do campo da Comunicagdo e um especializado por
habilitacao.

A) Gerais

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sdo as seguintes:

1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias,

2. usar tais conceitos e teorias em andlises criticas da realidade;

3. posicionar-se de modo ético-politico;

4. dominar as linguagens habitua mente usadas nos processos de comunicagao, nas

dimensdes de criacdo, de producdo, de interpretacdo e datécnica;

5. experimentar e inovar no uso destas linguagens,

6. refletir criticamente sobre as préticas profissionais no campo da Comunicagéo;

7. ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacéo de textos gerais e
especializados na érea.

B) Especificas por Habilitagdo

Além das competéncias e habilidades gerais acima referidas, ha que se promover o
desenvolvimento de competéncias especificas.

Jornalismo
- registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens,
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- interpretar, explicar e contextualizar informagoes;

- investigar informagdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e corregdo e
edité los em espaco e periodo de tempo limitados;

- formular pautas e plangjar coberturas jornalisticas;

- formular questbes e conduzir entrevistas,

- relacionar-se com fontes de informagéo de qualquer natureza;

- trabalhar em equipe com profissionais da area;

- compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producdo jornaistica;

- desenvolver, plangar, propor, executar e avaliar projetos na area de comunicagdo
jornalistica;

- avaliar criticamente produtos, préticas e empreendimentos jornalisticos;

- compreender 0s processos envolvidos na recepcdo de mensagens jornalisticas e seus
impactos sobre os diversos setores da sociedade;

- buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;

- dominar a lingua naciona e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as mensagens
jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensdo, interpretacdo e redacao;

- dominar alinguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades

tecnol 6gi cas de comuni cagéo;

Relagdes Publicas

- desenvolver pesquisas e auditorias de opini&o e imagem;

- redlizar diagndsticos com base em pesquisas e auditorias de opinido e imagem;

- elaborar plang amentos estratégicos de comunicagao institucional;

- estabel ecer programas de comunicagdo estratégica para criagdo e manutencao do
relacionamento das institui ¢cbes com seus publicos de interesse;

- coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicagéo, em diferentes meios e
suportes, voltados para a realizac&o dos objetivos estratégicos do exercicio da funcéo de
Relacbes Publicas,

- dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos programas
de comunicagéo que desenvolve;

- identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo 0s compromissos éticos
estabel ecidos;

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das préticas e teorias
referentes as estratégias e processos de Relagdes Publicas.

Radialismo

- gerar produtos audiovisuais em suas especialidades criativas, como escrever originais ou
roteiros para realizacao de projetos audiovisuais; adaptar originais de terceiros; responder pela
direcdo, redlizacdo e transmissdo de programas audiovisuais; editar e finalizar programas
analdgicos ou digitais;

- saber como plangar, orcar e produzir programas para serem gravados ou transmitidos;
administrar, plangjar e orcar estruturas de emissoras ou produtoras;

- dominar as linguagens e géneros relacionados as criages aud iovisuas,

- conceber projetos de criacdo e producdo audiovisua em formatos adequados a sua
veiculagdo nos meios massivos, como radio e televisdo, em formatos de divulgacdo
presencial, como video e gravagdes sonoras, e em formatos tipicos de insercdo em sistemas
eletronicos em rede, como CDROM S e outros produtos digitais;

- compreender as incidéncias culturais, éticas, educacionais e emocionais da producdo
audiovisua mediatizada em uma sociedade de comunicagao;

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das préticas e teorias
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referentes a &rea audiovisual.

Cinema (ou Cinema e Video)

- gerar produtos cinematograficos em suas especialidades criativas, como diregdo geral,
direcdo de arte, direcdo de fotografia, argumento e roteiro, mont agem/edicdo, animacao,
continuidade, sonorizagao, finalizagdo, e outras atividades rel acionadas,

- promover a geracdo e disseminacdo de produtos cinematograficos em suas especialidades de
gestéo, como producdo, distribuicdo, exibicdo, divulgacdo, e outras atividades rel acionadas;

- dominar as diversas técnicas audiovisuais envolvidas nos processos de criagcdo
cinematografica, em qualquer de seus suportes, e nos processos de divul gacéo;

- interagir com areas vizinhas a criacéo e divulgacdo cinematogréfica, como a televisdo, o
radio, as artes performaticas e as novas midias digitais;

- avaliar, quantificar, formar e influenciar o gosto publico no que diz respeito ao consumo de
produtos audiovisuais;

- inovar e reinventar alternativas criativas e mercadol 0gicas para a producédo de filmes e
videos;

- interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem cinematogréfica apropriada aos
diferentes meios e modalidades da comunicagao audiovisual;

- compreender 0s processos cognitivos envolvidos na producdo, emissao e recepcdo da
mensagem cinematografica e seus impactos sobre a cultura e a sociedade;

- articular as préticas cinematograficas, em seus aspectos técnicos e conceituais, a producdo
cientifica, artistica e tecnoldgica que caracteriza nossa cultura, e ao exercicio do pensamento
em seus aspectos estéticos, éticos e politicos,

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das préticas e teorias
referentes a criacdo, producéo e circulacdo cultural do Cinema.

Publicidade e Propaganda

- ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagnostico da situacdo dos clientes;

- redlizar pesguisas de consumo, de motivagao, de concorréncia, de argumentos €tc;

- definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucdes para problemas de mercado e
Institucionais dos anunciantes,

- conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabel ecidos;

- executar e orientar o trabalho de criagéo e producéo de campanhas de propaganda em
veiculos impressos, el etronicos e digitais,

- redlizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagdo de campanhas
publicitarias;

- dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar

materiais de comunicacdo pertinentes a suas atividades,

- plangjar, executar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado, envolvendo o
uso da propaganda e de outras formas de comunicagdo, como a promocdo de vendas, 0
merchandising e o marketing direto;

- identificar e analisar as rgpidas mudancas econdmicas e sociais em escala global e

naciona que influem no ambiente empresaria;

- identificar aresponsabilidade social da profissdo, mantendo 0s compromissos éticos
estabelecidos,

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das préticas e teorias
referentes a publicidade e a propaganda.

Editoracdo
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- dominar processos de edicdo de texto tais como: resumos, apresentacoes, textos de capa de
livros, textos de revistas, textos que acompanham edi¢cbes sonoras, audiovisuais e de
multimidia, textos para publicagdes digitais, tratamento de textos didaticos e paradidéticos,
textos de compilagdo, de critica e de criagéo;

- dominar alingua nacional e as estruturas de linguagem aplicaveis a obras literérias,
cientificas, instrumentais, culturais e de divulgacdo em suas diferentes formas: leitura,

redacado, interpretacdo, avaliacéo e critica;

- atentar para os diferentes nivels de proficiéncia dos publicos a que se destinam as

producdes editoriais,

- ter competéncias de linguagem visual, como o conhecimento de producdo de imagens
préfotograficas, fotograficas e pos- fotograficas e os principais processos de design grafico,
desde tipologias até edicdo digital;

- ter competéncias de linguagem de multimidia, como o conhecimento de processos de
producdo de registros sonoros, videograficos e digitais, tais como CDs, videos, edi¢cdo de
paginas e outras publicacdes em Internet;

- desenvolver agdes de planegjamento, organizacdo e sistematizagdo dos processos editorials,
tais como o acompanhamento gréfico de produtos editoriais, selecdo de originais, projetos de
obras e publicacbes, plangjamento e organizagdo de séries e de colegdes, plangiamento de
distribuicéo, velculagéo e tratamento publicitario de produtos editorial;

- ter conhecimentos sobre a histéria do livro, ahistériada arte e da cultura;

- fazer avaliacOes criticas das producdes editoriais e do mercado da cultura.

- agir no sentido de democratizacdo daleitura e do acesso as informactes e aos bens

culturais.

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das préticas e teorias
referentes aos processos de Editoracéo.

3. Contelidos Curriculares

Os conteddos curriculares séo diferenciados em Contelidos Basicos e Contetidos Especificos.
Os conteldos basi cos sao aquel es rel acionados tanto a parte comum do curso quanto as
diferentes habilitacdes. Os contelidos especificos sdo agueles que cada instituicao, livremente,
deve eleger para organizar seu curriculo pleno, tendo como referéncia os objetivos e os perfis
comum e especificos anteriormente definidos.

a. Contetidos Béasicos

Os contetidos bésicos sdo caracterizadores da formacdo geral da area, devendo atravessar a
formacdo dos graduandos de todas as habilitagcbes. Envolvem tanto conhecimentos tedricos
como préticos, reflexdes e aplicacOes relacionadas a0 campo da Comunicagdo e a area
configurada pela habilitacdo especifica. Estes conhecimentos sdo assim categorizados:
contetidos tedrico-conceituais;, contelidos analiticos e informativos sobre a atualidade;
contetidos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas, contetidos ético-politicos.

b. Contetidos Especificos

Os contetdos especificos serdo definidos pelo colegiado do curso, tanto para favorecer
reflexdes e praticas no campo geral da Comunicagdo, como paraincentivar reflexdes e
préticas da habilitagcdo especifica. Cada habilitacdo correspondendo a recortes dentro do
campo gera da Comunicacdo, organiza conhecimentos e praticas profissionais, aborda
guestdes tedricas, elabora criticas, discute a atualidade e desenvolve préticas sobre linguagens
e estruturas.
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4. Estagios e Atividades Complementares

O Estagio orientado por objetivos de formacdo refere-se a estudos e préticas supervisionados
em atividades externas a unidade de oferecimento do Curso. As atividades complementares
realizadas sob a supervisdo de um docente buscam promover o relacionamento do estudante
com arealidade social , econdmicae cultural, e de iniciago a pesquisa e ao ensino.

Taistipos de acéo pedagdgica caracterizam mecanismos de interacéo com o mundo do
trabalho, assim como o confronto com possibilidades metodol 6gicas visando a promogao de
umaformagdo complexa.

Assim, aém das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de préticas ditas
laboratoriais, segundo o padréo de turma/docente/horas-aula semanais, podem ser previstas
Atividades Complementares, com atribui¢éo de créditos ou computacdo de horas para efeito
deintegralizacdo do total previsto para o Curso, tais como:

- programas especiais de capacitacdo do estudante (tipo CAPES/PET);

- atividades de monitorig;

- outras atividades |aboratoriais além das ja previstas no padréo turma/horas-aula;
- atividades de extens&o;

- atividades de pesguisa etc.

O que caracteriza este conjunto de atividades € a flexibilidade de carga horaria semanal, com
controle do tempo total de dedicagdo do estudante durante o semestre ou ano letivo. Esta
flexibilidade horaria semanal devera permitir a

a) adocdo de um sistema de creditaco de horas baseada em decisOes especificas para cada
caso, projeto ou atividade especifica, e em funcéo do trabalho desenvolvido;

b) énfase em procedimentos de orientagcdo e/ou supervisao pelo docente;

¢) ampliacdo da autonomia do estudante para organizar seus horarios, objetivos e
direcionamento.

O numero maximo de horas dedicadas a este tipo de atividades ndo pode ultrapassar 20% do
total do curso, ndo incluidas nesta porcentagem de 20% as horas dedicadas ao Trabaho de
Conclusdo de Curso (ou Projetos Experimentais).

5. Estrutura do Curso

O curso de Comunicacéo Socia pode ser oferecido por créditos, havendo, no entanto,

atencdo para uma sequiéncia equilibrada de contetidos curricul ares e acompanhamento
plangjado da formagéo.

Na of erta seriada importa considerar, além de uma seqiiéncia harménica e ldgica, a
flexibilidade de caminhos alternativos.

Na organizacdo modular, deverd ser esclarecido 0 seu modo de inser¢do na estrutura geral do
CUrso.
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6. Acompanhamento e Avaliacao

A avaliacdo € perodica e se readliza em articulagdo com o Projeto Académico do curso sob trés
angulos:

a) pertinéncia da estrutura do Curso, observando o fundamento de suas propostas e a
adequacdo dos meios postos em acdo parareaiza las;

b) aplicacéo dos critérios definidos pelo colegiado de curso, para a sua avaliagéo;

€) mecanismos de acompanhamento e avaliag&o externa e interna do proprio curso
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ANEXO 2

PARECER CNE/CES 1.363/2001 - HOMOLOGADO
Despacho do Ministro em 25/1/2002, publicado no Di ario Oficial da Uni&o de 29/1/2002, Secéo 1, p. 60.

MINISTERIO DA EDUCAGAO )
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO

INTERESSADO: Conselho Nacional de Educagdo/Camara Superior de Educacéo UF: DF
ASSUNTO: Retificacdo do Parecer CNE/CES 492/2001, que trata da aprovacéo das
Diretrizes Curriculares Nacionais dos Cursos de Filosofia, Historia, Geografia, Servigo
Social, Comunicacéo Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologiae
Museologia.

RELATOR(A): Silke Weber
PROCESSO(S) N.°(S): 23001.000126/2001-69
PARECER N.°: CNE/CES 1363/2001 COLEGIADO: CES

APROVADO EM: 12/12/2001

| —-RELATORIO E VOTO DO(A) RELATOR(A)

Com objetivo de cumprir o disposto no Inciso 111 do Art. 18 do Regimento Interno do
Conselho Naciona de Educagdo, que estabelece ser a Resolucéo ato decorrente de Parecer,
destinado a estabelecer normas a serem observadas pelos sistemas de ensino, a Camara de
Educacdo Superior formulou projeto de Resolucdo especifico para as Diretrizes Curriculares
de cada um dos cursos de graduacdo a serem por elas regidas.

Brasilia(DF), 12 de dezembro de 2001.
Conselheiro(a) Silke Weber — Relator(a)

11 —DECISAO DA CAMARA
A Cémara de Educagéo Superior aprova por unanimidade o voto do(a) Relator(a).
Sala das Sessdes, em 12 de dezembro de 2001.
Conselheiro Arthur Roguete de Macedo — Presidente
Conselheiro José Carlos Almeidada Silva— Vice-Presidente

Processo(s):
PROJETO DE RESOLU(;AO ..N.°..,DE...DE ............... DE ......

Estabelece as Diretrizes Curriculares paraa

area de Comunicagdo Social e suas Habilitacbes

O Presidente Camara de Educacdo Superior, no uso de suas atribuicoes legais e tendo

em vista o disposto na Lei 9.131, de 25 de novembro de 1995, e ainda o Parecer CNE/CES

492, de 3 de abril de 2001, homologado pelo Senhor Ministro de Estado da Educagéo em 9 de
julho de 2001, e o Parecer CNE/CES 1.363/2001, homologado em.....
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RESOLVE:

Art. 1° As diretrizes Curriculares para a é&rea de Comunicacéo Social e as suas habilitactes,
integrantes do Parecer CNE/CES 492/2001 deverdo orientar aformagdo do
projeto pedagdgico do referido curso.

Art. 2° O projeto pedagdgico de formagao profissional na area de Comunicagéo
Social e suas habilitagdes deverd explicitar:

a) o perfil comum e os perfis especificos por habilitacao;

b) as competéncias e habilidades gerais e especificas por habilitacdo a serem desenvolvidas,
durante o periodo de formagéo;

¢) os contetdos basicos relacionados a parte comum e as diferentes habilitacbes e os
contetidos especificos escolhidos pelainstitui¢do para organizar seu curriculo pleno;

d) as caracteristicas dos estégios;

€) as atividades complementares e respectiva carga horaria;

f) aestrutura do curso;

) as formas de acompanhamento e avaliacéo da formag&o ministrada.

Art. 3° A carga horéria do curso de Comunicagdo Socia e respectivas habilitagbes devera
obedecer a0 determinado em Resolucdo propria que normatiza a oferta de cursos de
bacharel ado.

Art. 4° Esta Resolucéo entra em vigor na data de sua publicagéo, revogadas as
disposi¢cdes em contrério.

Presidente da Camara de Educacéo Superior
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ANEXO 3

CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO
CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR

RESOLUCAO CNE/CES 16, DE 13 DE MARCO DE 2002.”

Estabelece as Diretrizes Curriculares paraa area de
Comunicagéo Social e suas habilitagoes.

O Presidente Camara de Educagdo Superior, no uso de suas atribui¢des legais e tendo em
vista 0 disposto na Lei 9.131, de 25 de novembro de 1995, e ainda o Parecer CNE/CES
492/2001, homologado pelo Senhor Ministro de Estado da Educagdo em 9 de julho de 2001, e
0 Parecer CNE/CES 1.363/2001, homologado em 25 de janeiro de 2002, resolve:

Art. 1° As Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacdo Socia e suas habilitagoes,
integrantes dos Pareceres CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001, deverdo orientar a formulagdo do
projeto pedagdgico do referido curso.

Art. 2° O projeto pedagdgico de formagao profissional na area de Comunicacéo Social e
suas habilitagdes devera explicitar:

a) o perfil comum e os perfis especificos por habilitacao;

b) as competéncias e habilidades gerais e especificas por habilitacdo a serem desenvolvidas,
durante o periodo de formagéo;

c) os conteudos bésicos relacionados a parte comum e as diferentes habilitacbes e os
contetidos especificos escolhidos pelainstitui¢do para organizar seu curriculo pleno;

d) as caracteristicas dos estégios;

€) as atividades complementares e respectiva carga horaria;

f) aestrutura do curso;

g) as formas de acompanhamento e avaliacéo da formag&o ministrada.

Art. 3° A carga horéria do curso de Comunicagdo Socia e respectivas habilitagbes devera
obedecer a0 determinado em Resolucdo propria que normatiza a oferta de cursos de
bacharelado.

Art. 4° Esta Resolugéo entra em vigor na data de sua publicagéo, revogadas as disposi¢des em
contrario.

ARTHUR ROQUETE DE MACEDO
Presidente da Camara de Educagdo Superior

©) CNE. Resolugdio CNE/CES 16/2002. Diério Oficial da Uniéo, Brasilia, 9 de abril de 2002. Secéo 1, p. 34.
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ANEXO 4

As treze Ingtituicdes de Ensino Superior da cidade de Curitiba-PR que ofertam a graduacéo
em Comunicagdo Social com suas respectivas habilitagbes, modalidade, data de inicio de
funcionamento do curso, duragdo do curso, carga horéria, regime letivo e vagas autorizadas a
serem of ertadas:

I. EscolaSuperior de Estudos Empresariaise |nformatica - ESEEI
Habilitagoes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/09/2000
Prazo paraintegralizacéo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minima do Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 75 e Noturno: 75

Producéo Editorial
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/09/2000
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minima do Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 75 e Noturno: 75

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/09/2000
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoraria Minimado Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 75 e Noturno: 75

Radialismo
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/09/2000
Prazo paraintegralizacéo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minimado Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 75 e Noturno: 75

Relacbes Publicas



Modalidade: Ensino Presencial

Data de inicio do funcionamento do curso: 27/09/2000
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minima do Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL

Turnos de Oferta: Matutino, Noturno

Vagas Autorizadas: Diurno: 75 e Noturno: 75

Centro Universitario Curitiba - UNICURITIBA
HabilitacOes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencid
Data de inicio do funcionamento do curso: 07/02/2008
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHorariaMinimado Curso: 3180 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 50 e Noturno: 100

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 03/08/1998
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minimado Curso: 3180 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 50 e Noturno: 100

[11. Instituto de Ensino e Cultura do Parana - | ECP (Fapar)
Habilitagéo:

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 06/08/2007
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 3200 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: 100

V. Universidade Federal do Parana— UFPR
HabilitacOes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 01/01/1969
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Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 2940 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL

Turnos de Oferta: Matutino

Vagas Autorizadas: Diurno: 30

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 01/01/1977
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHorariaMinimado Curso: 2700 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino
Vagas Autorizadas: Diurno: 30

Relagdes Publicas
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 01/01/1977
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 2940 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino
Vagas Autorizadas: Diurno: 30

V. Pontificia Univer sidade Catélica do Parana - PUCPR
HabilitagOes:

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 01/03/1989
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréaria Minimado Curso: 2772 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 60 e Noturno: 60

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencid
Data de inicio do funcionamento do curso: 07/03/1956
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHorariaMinimado Curso: 2772 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 60 e Noturno: 60

Relagdes Publicas
Modalidade: Ensino Presencid
Datadeinicio do funcionamento do curso: 02/03/1995
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
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CargaHorariaMinimado Curso: 2772 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL

Turnos de Oferta: Matutino, Noturno

V agas Autorizadas: Diurno: 60 e Noturno: 60

VI. Universidade Tuiuti do Parana- UTP
Habilitagoes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/03/1994
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 50 e Noturno: 100

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 27/03/1994
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHor&riaMinimado Curso: 3114 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 50 e Noturno: 100

Relacbes Publicas
Modalidade: Ensino Presencial
Data deinicio do funcionamento do curso: 01/09/1997
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoraria Minimado Curso: 3080 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: 50

Radio/TV
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 01/09/1997
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minimado Curso: 3114 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: 100

VII. CentroUniversitario Camposde Andrade - Uniandrade
HabilitacOes:

Jornalismo



146

Modalidade: Ensino Presencial

Data de inicio do funcionamento do curso: 05/04/1999
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 2880 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL

Turnos de Oferta: Matutino, Noturno

Vagas Autorizadas: Diurno: 100 e Noturno: 240

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 05/04/1999
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHoraria Minimado Curso: 2930 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 100 e Noturno: 240

VIII. FaculdadesIntegradasdo Brasil - UNIBRASIL
HabilitagOes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencial
Datade inicio do funcionamento do curso: 30/07/2001
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 3000 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 50 e Noturno: 100

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 30/07/2001
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minimado Curso: 3200 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 100 e Noturno: 200

Relacbes Publicas
Modalidade: Ensino Presencial
Data deinicio do funcionamento do curso: 29/07/2002
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHorariaMinimado Curso: 3200 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 100 e Noturno: 100

[ X. Centro Universitario Positivo - UNICENP
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HabilitacOes:

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencid
Data de inicio do funcionamento do curso: 02/03/1999
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHorariaMinimado Curso: 3040 horas/aula
Regime Letivo: ANUAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas. Diurno: 111 e Noturno: 111

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 02/03/1999
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minimado Curso: 3076 horas/aula
Regime Letivo: ANUAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 111 e Noturno: 111

X. Centro Universitario Franciscano do Parana - UNIFAE
HabilitacOes:

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 13/02/2006
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHoréria Minimado Curso: 3144 horas/aula
Regime Letivo: ANUAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 60 e Noturno: 120

Gestao da Comunicacao Organizacional
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 13/02/2006
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
CargaHor&riaMinimado Curso: 3144 horas/aula
Regime Letivo: ANUAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: O

XI. Faculdade Internacional de Curitiba- FACINTER
Habilitagdes

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencid
Datadeinicio do funcionamento do curso: 14/03/2007
Prazo paraintegralizacdo do curso: 4 Anos
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CargaHoraria Minimado Curso: 3020 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL

Turnos de Oferta: Matutino, Vespertino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 80 e Noturno: 200

Producéo Editorial e Multimidia
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 12/03/2007
Prazo paraintegralizacdo do curso: 7 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 3020 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 80 e Noturno: 200

Publicidade, Propaganda e Marketing
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 12/03/2007
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 7 Semestres
CargaHoraria Minimado Curso: 3020 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Matutino, Noturno
Vagas Autorizadas: Diurno: 80 e Noturno: 200

X1l. Faculdade Opet - FAO
Habilitagdes

Jornalismo
Modalidade: Ensino Presencid
Data de inicio do funcionamento do curso: 12/02/2001
Prazo paraintegralizagcdo do curso: 8 Semestres
CargaHor&ria Minimado Curso: 3000 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: 100

Publicidade e Propaganda
Modalidade: Ensino Presencial
Data de inicio do funcionamento do curso: 08/03/1999
Prazo paraintegralizacdo do curso: 8 Semestres
CargaHoréria Minima do Curso: 3000 horas/aula
Regime Letivo: SEMESTRAL
Turnos de Oferta: Noturno
Vagas Autorizadas: Noturno: 100

XI11. Instituto de Ensino Superior de Curitiba — |[ESC (Faculdade Curitibana -
FAC)
Habilitagdo



Publicidade e Propaganda

Modalidade: Ensino Presencial

Data de inicio do funcionamento do curso: ndo disponivel
Prazo paraintegralizagcdo do curso: ndo disponivel
CargaHoraria Minimado Curso: ndo disponivel

Regime Letivo: ndo disponivel

Turnos de Oferta: Noturno

Vagas Autorizadas: Noturno: 100

Dados de Criagdo/Autorizacdo: ndo disponivel
Documento: Portaria SESu

N° Documento: 655 de 09/07/2007

Data de publicagdo: 10/07/2007

NC Parecer / Despacho: 744/2007 SESu
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Quadro dedisciplinasrelacionadas com as TICs dasinstituicdes de Ensino Superior de

Curitiba-PR

Instituicao |

Habilitagdo:
Publicidade e
Propaganda

Habilitacéo:

Jornalismo

Habilitacdo:
Relacbes

Publicas

- Tecnologiadigital: informética bésica

- Tecnologia digital: edicdo gréfica

- Veiculos de comunicagdo: midias digitais

- Criagdo e producdo publicitéria— midiaimpressa
- Criacdo e producédo publicitaria: televisdo

- Criagéo e produgdo publicitaria: rédio

- Comunicacdo e linguagens: expressao audiovisual
- Criagdo e producdo publicitaria: midiadigital

- Fotografia publicitaria

- Tecnologiadigital: informética bésica

- Tecnologiadigital: edicdo grafica

- Veiculos de comunicacdo: midias digitais

- Producdo jornalistica: telejornal

- Producdo jornalistica: radio jornal

- Comunicagdo e linguagens: expressao audiovisual
- Fotojornalismo

- Producdo jornalistica: online

- Documentario audiovisua

- Tecnologiadigital: informética bésica
- Tecnologia digital: edicdo gréfica

- Veiculos de comunicagdo: midias digitais

- Criagéo e producdo para com. institucional — midia

impressa

- Comunicagéo e linguagens: expressao audiovisual

- Criagéo e producéo para comunicacao institucional:

televisdo




Habilitacdo:
Editoracdo —
midiadigital

Habilitagdo:
Radialismo -
rddioe TV

- Criagéo e producéo para comunicacdo institucional:

rédio

- Criacéo e producdo para comunicacdo institucional:

midiadigital

- Tecnologiadigital: informética bésica

- Tecnologiadigital: edicdo grafica

- Veiculos de comunicagdo: midias digitais
- Técnicas de model agem e renderizagéo

- Imagem digital

- Técnicas de producdo de audio

- Técnicas de animagao

- Tecnologia digital: edicdo de udio e video
- Tecnologias de midiadigital

- Programacéao de websites

- Desenho e producéo de websites

- Edicéo audiovisual

- Producéo de desenhos animados

- Design e producéo de jogos

- Tecnologiadigital: informética bésica

- Tecnologia digital: edicdo gréfica

- Veiculos de comunicagdo: midias digitais

- Técnicas para a producao de audiovisual

- Edicdo de audio

- Edicéo audiovisual

- Tecnologiadigital: edicdo de audio e video
- Técnicas de producdo de audio

- Producéo executiva pararéadio e televisdo

Instituicao 1

Habilitacdo:
Publicidade e
Propaganda

- Fotografial

- Tratamento de imagens |
- Fotografiall

- Producéo gréfical
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Habilitacéo:
Jornalismo

- Tratamento de imagens ||

- Producéo gréficall

- Producéo publicitéariaem audio |

- Producéo publicitariaem cinemal
- Producdo publicitéariaem audio I

- Producdo publicitéariaem cinemalll

Né&o disponibiliza a grade curricular on-line®’.

Instituicdo
1l

Habilitagdo:
Publicidade e
Propaganda

- Composicao e projeto gréfico

- Composicao e projeto visual

- Criagdo e producéo audiovisual

- Criacéo e producéo em audio

- Criac8o e producéo em cinema e video

- Fotografia

- Producéo public. em rédio, TV e cine aplicada ao
PREX

- Producdo publicitériaon-line

- Projeto publicitario em radio, TV e cine aplicado ao
PREX

Instituicdo
\Y

Habilitagdo:
Jornalismo

Habilitacéo:

- Técnicas fotogréficas

- Técnicas basicas de mei0s impressos
- Técnicasbasicasde TV

- Técnicas basicas deradio

- Fotojornalismo

- Plangjamento e producdo gréfica

- Laboratorio de jornalismo impresso
- Laboratorio de radiojornalismo |

- Laboratério de telgjornalismo |

- Comunicagéo e tecnologia

- Técnicas fotograficas

47 Ultima consulta em 15/01/2008.
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Relacbes
Publicas

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

- Técnicas basicas de mei0s impressos

- Técnicasbasicasde TV

- Técnicas basicas deradio

- Midias eletronicas em relacdes publicas

- Comunicagéo e tecnologia

- Técnicas fotograficas

- Técnicasbasicasde TV

- Producéo publicit&riaem TV e cinemall
- Producdo publicitéariaem audio |

- Fotografia publicitariall

- Comunicagéo e tecnologia

Instituicdo V

Habilitacdo:
Jornalismo

Habilitacdo:
Publicidade e
Propaganda

- Fotojornalismo |

- Fotojornalismo 11

- Producéo editorial —jornal laboratorio |
- Plangamento gréfico em jornalismo |

- Telgjornalismo |

- Radiojornalismo |

- Producéo editoria —jornal laboratorio |1
- Plangamento gréfico em jornalismo I
- Telgornalismo Il

- Radiojornalismo Il

- Producéo jornalisticaem cinemall

- Jornalismo e novas midias |

- Producdo e edicdo derevistas |

- Producéo jornaisticaem cinemalll

- Jornalismo e novas midias I

- Producéo e edicdo derevistas 1

- Fotografia publicitarial
- Fotografia publicitariall
- Producéo sonoraem publicidade |

- Producéo publicitériaem televisdo |
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- Producé&o sonora em publicidade 11

- Producéo publicitariaem televisdo |
- Cinema publicitario |

- Criagdo e producdo em multimidial
- Cinema publicitério 1

- Criacéo e producédo em multimidiall
- Novas midias |

- Novas midias ||

Habilitacéo: - Fotografiainstitucional |
Relacbes - Fotografia Institucional 11
Pablicas - Producéo sonoraem Relagdes Publicas |
- Producéo de televisdo em Relagbes Publicas |
- Producéo gréfical
- Producéo gréficall
- Novas midias |
- Novas midias |
Instituicdo Habilitagao: - Fotojornalismo |
VI Jornalismo - Informética na Comunicagéo |

- Fotojornalismo 11

- Informatica na Comunicagéo |1

- Jornal laboratério |

- Telgornalismo |

- Plangiamento gréfico em jornalismo |
- Jornal laboratério 11

- Telgornalismo Il

- Plangamento gréfico em jornalismo Il
- Jornal laboratorio 111

- Radiojornalismo |

- Telgornalismo 111

- Jornalismo on line

- Jornal laboratorio 1V

- Radiojornalismo Il
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Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

Habilitacdo:
Ré&dioe TV

Habilitacdo:
Relacbes
Publicas

- Telgjornalismo IV

- Jornalismoon linell

- Informética na comunicacéo |

- Fotografia publicitarial

- Informatica na comunicacéo |

- Fotografia publicitariall

- Producéo gréfical

- Producéo publicit&riaem TV e cinemall
- Producéo publicitariaeradio |

- Producéo gréficall

- Producéo publicitariaem TV ecinemall
- Producéo publicitariae radio 11

- Producéo publicitariaem TV e cinemalll

- Producéo publicitariaem TV ecinemalV

- Introdugéo a multimidia

- Informética na comunicacéo

- Tecnologiaemradioe TV

- Fotografia e iluminacéo

- Criagdo e producéo digital

- Produc&o em rédio

- Producéo em TV

- EdicBioem TV

- Criac8o em computagdo gréfical
- Préticalaboratorial em radioe TV

- Criagdo em computacao gréficall

Né&o disponibiliza a grade curricular on-line™.

8 Ultima consulta em 15/01/2008.
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Instituicdo
Vil

Habilitacdo:
Jornalismo

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

- Fotografia

- Midia

- Plangiamento Grafico
- Radiojornalismo

- Telgiornalismo

- Webjornalismo

- Fotografia
- Midia
- Plangjamento Gréfico

- Producéo Fotografica em Publicidade e Propaganda

- Producéo Publicitariaem Radio
- Producé&o Publicitariaem TV

Instituicdo
Vil

Habilitacso:

Jornalismo

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

- Fotografia

- Fotojornalismo

- Plangamento gréfico

- Radiojornalismo

- Telgjornalismo |

- Novas midias

- Laboratorio de radiojornalismo
- Laboratério de novas midias
- Telgornalismo Il

- Laboratorio de telgjornalismo
- Cinema

- Laboratério de cinema

- Informética basica

- Fotografia

- Fotografia publicitaria

- Producéo gréfical

- Producéo gréficall

- Producéo de audio |

- Producdo de TV ecinemal
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Habilitacdo:
Relacbes

Publicas

- Criagéo e produgdo multimidia |
- Producéo de audio I
- Producdo de TV e cinemall

- Criagdo e producdo multimidiall

- Informatica basica

- Fotografia

- Plangamento gréfico

- Producéo de audio |

- Producdo de TV ecinemal

- Criagdo e producdo multimidia l

- Criagdo e producdo multimidiall

Instituicdo
IX

Habilitacdo:
Jornalismo

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

- Editoracéo

- Fotojornalismo

- Radiojornalismo |
- Telgornalismo |

- Cinemal

- Radiojornalismo Il
- Telgornalismo |1

- Cinemall

- Novas tecnologias em jornalismo

- Artes gréficas

- Producéo publicitariaem TV |
- Producéo de audio

- Producdo publicitariaem TV |1

- Producéo publicitéaria em cinema

Instituicéo X

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

- Informética e multimidia
- Fotografia |

- Fotografiall

- Cinema

- Computacdo grafica

- Producéo gréfica
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Habilitagdo:
Gestéo da
Comunicacéo

Organizacional

- Producéo TV |

- Producéo TV I

- Radio |

- Rédio Il

- Criagdo e producéo digital
- E-business

-Web 1

-Web 2

Na&o disponibiliza a grade curricular on-line®.

Instituicdo
X

Habilitacso:

Jornalismo

Habilitacéo:

Producéo

- Técnicas de Producdo em Internet

- Técnicas de Fotografia

- Comunicagdo e as Novas Tecnologias
- Plangjamento e Producéo Gréfica

- Jornalismo On-line

- Jornalismo Impresso

- Técnicas de Producdo em Réadio

- Técnicas de Producéo em Tevé

- Cinema

- Radiojornalismo

- Telgornalismo

- Lab. Radiojornalismo

- Lab. Telgornalismo

- Plangiamento e Producéo Editorial

- Veiculos Especializados

- Laboratério de Jornalismo Impresso

- Técnicas de Producdo em Internet

- Técnicas de Fotografia

49 Ultima consulta em 15/01/2008.
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Editoria e
Multimidia

Habilitaco:
Publicidade,
Propaganda e
Marketing

- Comunicagéo e as Novas Tecnologias
- Editoragéo e Artes Gréficas

- Lab. Prod. Ed. Digita

- Projeto do Produto Editorial Impresso
- Produtos Pigitais [sic]

- Técnicas de Producdo em Radio

- Técnicas de Producéo em Tevé

- Cinema

- Arquitetura da Informacéo

- Ed. Digital de Imagens

- Audiovisua Digita

- Design Gréfico

- Lab. Producéo Editorial Impressa

- Técnicas de Producéo em Internet

- Técnicas de Fotografia

- Comunicagéo e as Novas Tecnologias

- Programagéo Visua Impresso

- Programacéao Visua Web

- Criagdo Publicitaria Impresso e Prod. Grafica
- Criagéo e Producdo Publicitaria para Internet
- Técnicas de Producdo em Radio

- Técnicas de Producdo em Tevé

- Cinema

- Criac8o PP para Radio

- Criagdo PP em Tevé

- Producéo Publicitaria para Radio

- Producdo PP em Tevé

- Fotografia Publicitéria

- E-commerce

Instituicéo
XI1I

Habilitacéo:

Jornalismo

- Introducéo as Téc. dos Meios de Comunicacdo
- Informética

- Editoracdo Eletronica
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Habilitagdo:
Publicidade e
Propaganda

- Plangjamento e Producéo Gréfica
- Video, Cinema e Documentério

- Producéo na Internet

- Fotografia

- Telgornalismo | el

- Radigjornalismo | ell

- Jornalismo Digital

- Fotojornalismo

- Introdug&o as Téc. dos Meios de Comunicagéo

- Informética

- Editoracdo Eletrénica

- Criacéo Gréfical ell

- Video, Cinema e Documentério

- Producéo na Internet

- Roteiro Audiovisua

- Fotografia

- Producdo Publicitariaem TV eVideo | ell
- Produco Publicitéariaem Audio | ell
- MidiaDigital

- Midia

- Computacdo Gréfica

- Fotopublicitéaria

Instituicéo
X1

Habilitacéo:
Publicidade e
Propaganda

Na&o disponibiliza agrade curricular on-line™.

% Ultima consulta em 15/01/2008.
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ANEXO 6: PLANO DE ENSINO DA DISCIPLINA ‘COMUNICACAO E
TECNOLOGIA’ —“INSTITUICAO U”

PLANO DE ENSINO
EMENTA (Ficha N2 1 — parte fixa) e PROGRAMA (Ficha N2 2 — parte variavel)

Disciplina: COMUNICACAO E TECNOLOGIA

Cadigo: HT 015 - Turma: A/ B

Curso: Comunicagao Social — Habilitagao: Jornalismo, RP e PP

Pré-requisito: N&o tem

Natureza: Semestral ( X ) Anual ( )

Carga horaria: Aulas tedricas: 30 horas-aula | Total: 30 horas-aula
Aulas praticas: -----------emmeee Créditos: 02 (dois)

OBJETIVOS: Estudar a relagado entre a comunicacédo e a tecnologia, tratando de sua
in. 1éncia na sociedade e nos meios a partir de discussbes tedricas no campo
comunicacional e seus novos paradigmas de analise.

EMENTA: Globalizagdo da comunicagdo e seus novos paradigmas de analise. A
relacdo entre tecnologia e comunicagéo social.

PROGRAMA:

Apresentacdo do grupo e da disciplina
Pés-modernidade, globalizagdo e contemporaneidade
Ciéncia, tecnologia e sociedade

Impacto da tecnologia sobre a sociedade

"Snciedade em rede"; "Sociedade da Informagéo e Comunicagao"
Comunicacéo e novas tecnologias

Informatizagdo na sociedade e na comunicagéo

Cibe: cultura, cibernética e ciberespacgo

O real e o virtual

Novos suportes em comunicagao

Comunicacgao, linguagem e novas tecnologias
Comunicagao eletrénica e interativa

Convergéncia midiatica

PROCEDIMENTOS DIDATICOS: Aulas expositivas e dialogadas, leitura de textos e
debates.

[FC:RMAS DE AVALIAGCAQ: Participacdo em aula, trabalhos individuais ou coletivos e
| prova.

BIBLIOGRAFIA MINIMA:
BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época da sua reprodutibilidade técnica. LIMA, L.
Costa (org.). Teorias da cultura de massa. Sao Paulo: Saga, 1982.
CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sao Paulo: Edusp, 2003.
CASTELLS, M. A sociedade em rede: economia, sociedade e cultura na era da
informagdo. S&o Paulo: Paz e Terra, 1999.
CLA3RIAN, J. L. A rede: como nossas vidas serao transformadas pelos novos meios de
comunicagdo. Sao Paulo: Summus, 1998,
DiZ/RD JR., Wilson. A nova midia. a comunicacdo de massa na era da informacéo. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998.
HARVEY, David. Condigdao pos-moderna. Sdo Paulo: Loyola, 1992.
KERCHKHOVEN, D. A pele da cultura. Lisboa: Relogio d"Agua, 1997.
LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia. Rio de Janeiro: 34, 1995.

. Cibercultura. Rio de Janeiro: 34, 1999,
. O que é o virtual?. Sao Paulo: 34, 1996.
LYOTARD, J. A condicdo pds-moderna. Rio de Janeiro: José Olympio, 1886.
MARCONDES FILHQ, Ciro. Pensar-pulsar. Tecnologias, cultura comunicacional,
velocidade. Sao Paulo: Edigdes NTC, 1997.
NEGROPONTE, Nicholas. A vida digital. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1995.
SFeZ, Lucien. Critica da comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 1994,

Valitade: 1° Semestre Ano: 2007
Professor: Assinatura: ......
Chefe do Departamento: Assinatura: ................ T
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RESOL UC}AO~E REAJUSTES QUE FIXAM O FUNCIONAMENTO DO CURSO DE
COMUNICACAO SOCIAL —“INSTITUICAO U”

normativa, consult

RESOLUCAQ N° ‘57/04-CEPE ~ \mill

Aprova Ajuste Curricular ne Curso de Comunicaggo Social, aplicavel &
Resolugio 60/00-CEPE '

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO, drgéo
ivo e deliberativo da administrago superior, no Uso de suas atribuigbes conferidas pelo Artigo

21 do Estatuto da " e consubstanciado no disposto no processo n® 18498/04-TE,

An1®-

Art, 2°-

Art. 3% -

At 4% -

A, 5° -

RESOLVE:

SUBSTITUIR na Habilitagio Jomalismo a disciplina HT018 — Comunicagdo Integrada, semestral,
totalizando 30 horas, 02 (duas) horas-aula teoricas semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-
requisito, pela disciplina HT115 — Imprensa Segmentada, semestral, totalizando 30 horas. com
02 (duas) horas-aula tedricas semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagio Relagbes Publicas a disciplina HT018 —~ Comunicagdo Integrada,
semestral, totalizando 20 horas, 02 (duas) horas-aula tedricas semanais, 02 (dois) créditos e sem
pré-requisito, pela disciplina HT306 - Aplicagdes da Internet nas Relages Piblicas, semestral,
totalizando 30 horas, com 02 {duas) horas-aula tedricas semanais, 02 {dois) créditos e sem pré-
requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagio Publicidade e Propaganda a disciplina HTD18 — Comunicagao
Integrada, semestral, totalizando 30 horas, 02 (duas) horas-aula tedricas semanais, 02 (dois)
créditos e sem pré-requisito e a disciplina HT274 — Planejamento em Comunicacdo, semesiral,
totalizando 30 horas, 02 (duas) horas-aula tedricas semanais, 02 (dois) crédites e sem pré-
requisito, pela disciplina HT215 ~ Planejamento de Comunicagdo, semestral, totalizande 60
horas, com 04 (quatro) horas-aula tedricas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

DETERMINAR & Coordenaciio do Curso e ao Departamentc de Assuntos Académicos gue
considerem a equivaléncia entre:.

Cédigo Disciplina CH | Codigo Disciplina [CH. |
HT018 | Comunicacao Integrada | 30 |HT115 |imprensa Segmentada 1 30
HT018 | Comunicacio Integrada 30 |HT306 | Aplicacdes da Intemet nas Relagdes Piblicas ao
HT016 | Comunicacao Integrada | 30 | HT215 | Planejamento de Comunicagao ]

* +
HT274 | pranejamento em Gomunicagio 30

Esta Resolugio entra em vigor no ang letivo de 2004, revogando-se as disposigdes em contrano.

Sala das sessoes, em 15 de jéého de 2004,

?residem’a



RESOLUCAO N° 04/03-CEPE

Aprova Ajuste Curricular no Curso de Comunica¢do Social,
aplicdvel a Resolucdo 60/00-CEPE.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO, 6rgdo

nonnativo, consultivo e deliberativo da administragio supetior, no uso de suas atribuigbes conferidas pelo Artigo
21 do Estatuto da e considerando o disposto no processo n® 19987/01-77,

Art. 19 -

Al 2°-

Art. 3°-

Art. 4° -

Art. 5° -

Art. 6° -

Al 7°-

-

RESOLVE:

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jornalismo a disciplina HT103 — Laboratéric de Radicjornalismo,
semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois) créditos e sem
pré-requisito , pela disciplina HT191 - Laboratério de Radiojornalisme |, semestral, totalizando
120 horas, com 08 (oito) horas-aula praticas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jomalismo a disciplina HT104 — Laborat6rio de Telejornalismo |,
semestral, tolalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (quatro) créditos e
sem pré-requisito , pela disciplina HT192 - Laboratdrio de Telejomnalismo 1, semestral,
totalizando 120 horas, com 08 (oito) horas-aula praticas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-
requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagfio Jornalismo a disciplina HT101 — Trabalho de Conclusdo de Curso em
Jomalismo |, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois}
créditos & sem pré-requisito , pela disciplina HT193 - Trabalho de Conclusdo de Curso em
Jomalismo W, semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula préticas semanais, 03
{trés) créditos e sem pré-requisito.

L
SUBSTITUIR na Habilitag3o Jornalismo a disciplina HT102 — Trabalho de Concluséo de Curso em
Jomalismo Il, semestral, {otalizando 80 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois)
créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT194 - Trabalho de Conclusdo de Curso em
Jomnalismo IV, semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03
{irés) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagdo Jomalismo a disciplina HT110 — Teoria do Jornalismo, semestral,-

totalizando 60 horas, 04 (qualro) horas-aula tedrica semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-
requisito , pela disciplina HT195 — Teoria do Jomalismo |, semestral, totalizando 60 horas, com
04 (quatro) horas-aula tedricas semanais, 04 (quatro) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitacio Publicidade e Propaganda a disciplina HT291 — Trabalho de
Conclusdo de Curso em Publicidade e F‘rogaganda I, semestral, totalizando €60 horas, 04
(quatro) horas-aula praticas semanais, 02 (dois) créditos e com os pré-requisitos
HT270+HT27T1+HT272+HT261+HT283+HT281+ HT262+HT282+ HT284+HT285+ HT273+HT274+
HT286+HT263+HT260, pela disciplina HT296 - Trabalho de Conclusao de Curso em Publicidade
e Propaganda lll, semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03
(trés) crédilos e com 05 pré-requisitos HT270+HT27 1+HT272+HT261+HT283+HT281+ HT262+HT282+
HT284+HT285+ HT273+HT274+ HT286+HT263+HT260.

" SUBSTITUIR na Habilitacdo Publicidade e Propaganda a disciplina HT292 — Trabalho de

Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda Il, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro)
horas-aula praticas semanais, 02 (dois) créditos e com o pré-requisito HT291 | pela disciplina
HT297 - Trabalho de Conclusio de Curso em Publicidade e Propaganda IV, semestral,

totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula praticas semanais, 03 (trés) créditos e com pré-
requisito HT291 ou HT296.
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CONSELHO DE FNSINO, PESQUISA E EXTENSAO - RESOLUCAO N° 04/03-CEPE 2-9

Arl. 8° -

Art.9° -

Ad. 10 -

Ar. 11°-

Art. 12 -

Al 13-

Art. 14 -

Art. 15 -

SUBSTITUIR na Habilitagio Relagies Pablicas a disciplina HT301 — Trabalho de Conclusio de
Curso em Relagdes Piblicas |, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula préticas
semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT303 - Trabalho de Conclusdo
de Curso em Relagbes Publicas lil semestral, totalizando 80 horas, com 06 (seis) horas-aula
préticas semanais, 03 (trés) crédilos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitagio Relacbes Piblicas a disciplina HT302 — Trabalho de Conclus&o de
Curso em Relagdes Publicas I, semestral, totalizando 60 horas, 04 (quatro) horas-aula praticas
semanais, 02 (dois) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT304 - Trabalho de Conclusdo
de Curso em Relacdes Pablicas IV semestral, totalizando 90 horas, com 06 (seis) horas-aula
préticas semanais, 03 (trés) créditos e sem pré-requisito.

SUBSTITUIR na Habilitacio Relacdes Piblicas a disciplina HT327 — Teoria e Técnicas de
Relaches Piiblicas, semestral, totalizando 60 horas, 02 (duas) horas-aula tedrica, 02 (duas) horas-
aula priticas semanais, 03 (irés) créditos e sem pré-requisito , pela disciplina HT305 — Teoria e
Técnicas de Relagbes Pablicas |, semestral, totalizando 60 horas, 02 (duas) horas-aula tedrica,
02 (duas) horas-aula praticas semanais, 03 (trés) créditos e sem pré-requisito.

ALTERAR a carga horaria obrigatria exigida para Formagdo Complementar Optativa na
Habiligaigéo Jornalismo, de 1020 horas para 840 horas; na Habiltagdo Publicidade e Propaganda,
de 780 horas para 720, e na Habilitacio Relagdes Puablicas, de 855 horas para 795.

L

ALTERAR o Artigo 9° da Resolugio 60/00-CEPE para: "Fica estabelecido, em carater transitorio
que os alunos da Habilitacio Jornalismo e da Habilitacao Relagdes Piblicas que oplarem pelo
nove curriculo, deverdo cumprir 120 horas de atividades extracurriculares.”

INCLUIR no Artigo 2°, da Resolugio 60/00-CEPE o Departamento de Turismo ¢ o Departamento
de Design na oferta de disciplinas optativas para o Curso de Curso de Comunicagdo Social.

DETERMINAR & Coordenacio do Curso e ao Departamenlo de Assuntos Académicos que
considerem a equivaléncia entre:

[ Codigo Disciplina CH] Cadigo Disciplina cH |
HT103 | Laboratorio de Radiojornalismo | 60 [HT191 | Laboratdrio de Radiojornalismo | | 120
HT104 | Laboratdrio de Tefejornalismo 60 |HT192 | Laboratorio de Telgjornalismo | 120
HT101 | Trabalho de Conclusdo de 60 |HT193 | Trabalho de Concluso de Curso| 90

Curso em Jornalismo | em Jornalismo 1l _ B

HT102 | Trabalho de Concluso de 60 |HT194 |Trabalho de Conclusio de Curso | S0

| Curso em Jornalismo li em Jornalismo IV ]

HT110 | Teoria do Jornalismo 60 |HT195 | Teoria do Jomalismo | 60

HT291 | Trabalho de Conclusdo de 60 |HT296 | Trabalho de Conclusao de Curso | 90
Curso em Publicidade e em Publicidade e Propaganda il
Propaganda | .

HT292 | Trabalho de Conclusio de 60 {HT297 |Trabalho de Conclusac de Curso | 90
Curso em Publicidade e : em Publicidade e Propaganda IV
Propaganda Il .

HT301 | Trabalho de Conclusio de 60 |HT303 |Trabalho ae Conclusio de Curso | 90
Curso em Relagdes Pablicas | em Relagbes Piblicas Il

H1302 | Trabalho de Conclusao de| 60 [HT304 |Trabalho de Concluséio de Curso | 90
Curso em Relagbes Plblicas Il em Relacbes Plblicas IV

HT327 | Teoria e Tecnicas de Relagbes| 60 |HT305 | Teoria e Técnicas de Relagbes 80
Puablicas Puablicas |

REDEFINIR a periodiza¢io recomendada do curso de acordo com ANEXO |
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CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA F EXTENSAQ + RESOLUCAO N° 04/03-CEPE 3-9

Art. 16- REDEFINIR o quadro de integralizagio curicular do artigo 5° da Resolugio 60/00-CEPE, conforme

especificado abaixo.

Habilitacdo Jornalismo

Disciplinas Tedrica Prética Total
Formacio Geral 570 60 630
Formacao Especifica 360 870 1230
Formacao Complementar Optativa/eletive C - - 840
Alividades Académicas Complementares - - 240
Total Geral 2940

Habilitacdo Relaches Piblicas

Disciplinas Tedrica Pratica Toial
Formacdo Geral 570 et 630
Formagcao Especifica - 585 510 1085
Formagio Complementar Optativafeletiva - - 795
Atividades Académicas Complementares - - 240
Estagio - - 180
Total Geral 2840

Habilitag@o Publicidade e Propaganda

Disciplinas Tedrica Prética | Total
Formagao Geral 570 60 630
Formac&o Especifica 480 450 930
Formacfio Complementar Optativaleletiva = 2 720
Alividades Académicas Complementares - - 240
Estagio - - 180
Total Geral 2700

Esta Resolugao entra em vigor no ano letivo de 2002, aplicando-se a todos os alunos matriculados

ne Curso de Comunicago a partir de 2000, revogando-se as disposigies em contrdrio.

Sala das sessdes, em 04 de fevereiro de 2003.

Presidente
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CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO « RESOLUCAO N° 04/03 CEPE

4-9
s ANEXO [ - PERIODIZAGAO RECOMENDADA
Habilitagdo Jomalismo .
cODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ.
AT AP EST TOT
1% semestre
HH105 Historia Contemporénea ill g4 00 00 04 04 e
HT016 Histdria Social dos Meios de Comunicagdo 04 00 00 04 04 -
HT020 Técnicas Fotogréaficas o0 02 00 02 01—
FTO21  Técnicas Basicas de Meios Impressos o6 02 00 02 01—
HL201 Lingua Portuguesa | 04 00 00 04 04 -
HT195 Teoria do Jomalismo | 04 00 OO 04 04 o
Total 20
2° semestre
HT011 Teoria da Comunicacéo | 02 00 o©OD 02 02 -
HT018 Comunicago Integrada 02 00 00 02 02—
HT041 Técnicas Basicasde TV 00 02 00 02 01—
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 04
HT121 Redac3o Jornalistica | 02 02 00 04 03 =
HCO060 Sociclogia Geral Il 04 00 00 D04 04—
Total 18
3° semestre
HT012 Teoria da Comunicacéo i 02 00 00 02 02 -
HT040 Técnicas Béasicas de Radio oo 02 00 02 01—
HT122 Redagdo Jomalistica ll 02 02 00 04 03 Bt
HTi124 Planejamento e Produgao Editorial 02 02 00 04 03 -
HT400 Laboratorio de Jornalismo Impresso 00 04 00 04 04
Total 16
4° semestre
HT120 Fotojomalismo 02 04 00 06 04 —
HT125 Planejamento e Produgao Grafica 02 02 00 04 03 —
HT140 Redagio e Producio em Radisjornalismo 02 02 00 04 03 —
HT400 Laboratorio de Jormnalismo Impresso 00O 04 00 04 04 —
HT019 Teoria do Conhecimento 02 00 00 02 02z -
Total 20
5° semestre
HT013 Cormunicagio e Linguagem 02 00 00 02 02 e
HT191 Laboratdrio de Radiojomalismo | 00 08 00 08 04—
HT141 Redagciio e Produgio em Telegjornalismo 02 02 00 04 03
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 2 —
Total 16
6° semestre
HT014 Comunicagio Sociedade e Cullura 04 00 00 04 04 -
HT192 Laboratério de Telejornalismo | 0o 08 00 08 04 -
HT123 Redagio Jomalistica lll 02 02 00 04 03 -
Total 16
7° semestre
HT015 Comunicagio e Tecnologia 02 00 00 02 02 -—
HT193 Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismolll 00 06 00 06 03  —---
HT190 Etica e Legislagdo do Jornalismo 04 00 00 04 04 —
Total 12
8° semestre
HT194 Trabalho de Conclusio de Curso em Jomalismo vV 00 06 00 03 e

Total

]
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5—-9
ANEXO | - PERIODIZAGAO RECOMENDADA
Habilitagdo Relagbes Piblicas i
CODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ.
AT AP EST TOT
1° semestre
HH105 Histdria Contempordnea |l 04 00 00 04 04 @ e
HT016 Histdria Social dos Meios de Comunicagio 04 00 00 04 04 @ ——o0o
HT020 Técnicas Fotogréficas 00 02 00 02 01 e
HT021 Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 02 00 02 Of ——
HL201 Lingua Porluguesa | 04 0O 00 04 04 —
HT310 Introdugdo a Relagbes Pablicas n2 00 00 02 02 e
Total 1
2° semestre
HTO011 Teoria da Comunicagio [ 02 00 00 02 02 @ -——ro
HT018 Comunicacio Integrada 02 o0 00 02 02 —
HT041 ~Técnicas Basicas de TV 00 02 00 02 01 ———
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 04
HCO060 Sociologia Geral [l 04 00 00 04 04 ———
HT311 Teoria de Rela¢des Puablicas 04 00 00 04 04 e
HT320 Foto Institucional | 01 02 00 03 02 —
Total 21
3° semestre
HT313 Planejamento de Comunicagdo Estratégica 04 00 00 04 04 ——
HT324 Planejamento Grafico e Editorial em Relagbes Piblicas 01 02 00 03 02 @ -
HT040 Técnicas Basicas de Radio 00 02 00 02 ™M ——
HT012 Teoria da Comunicagio Ii 02 o0 00 02 02 @ -——
HT305 Teoria e Técnicas de Relacdes Piblicas | 02 02 00 04 03 ——
Total 15
4° semestre
HT315 Administragdo Aplicada as Relagdes Pablicas 0z 02 00 04 O3 e
HT317 Técnicas de Comunicagio Aproximativa 63 00 00 03 03 R
HT321 Redagao Institucional [ 02 02 00 04 O3 E—
HT316 Teoria de Opinido Pablica 04 DO 00 04 D04 —_—
HT019 Teoria do Conhecimento 02 00O 00 02 Q02 ——
Total 17
5° semestre
HT013 Comunicagdo e Linguagem 02 00 00 02 D02 —--
HT314 Comunicagdo Plblica 04 00 00 04 04 @ e
HT322 Redacao Institucional | 02 02 00 04 03 —
HT326 Midias Eletronicas em Relagdes Pulblicas 02 02 00 04 03 —
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 02 ———
Total 16
6° semestre
HT014 Comunicagdo Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04 -
HT323 Redagao Institucional 11l 02 02 00 04 03 @ - —
HT325 Pesquisa de Opinido Piblica 00 02 00 02 02 R
Total 16
7° semestre
HT015 Comunicagdo e Tecnologia 02 00 00 02 02 wmemmnn
HT300 Estagio Supervisionado em Relagdes Publicas 00 00 12 12 04 —
HT303 Trabalho de Conclusio de Curso em Relagdes Publicas lil 00 06 00 06 03 ————
HT320 Etica e Legislagado de Relagdes Publicas 04 00 00 04 04 —_—
Total 24
8° semestre
HT304 Trabalho de Conclusdo de Curso em Relages Plblicas IV 00 06 00 06 03 ————

Total
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ANEXO | - PERIODIZAGAQ RECOMENDADA
B Habilitacdo Publicidade e Propaganda "
CODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ.
AT AP EST TOT
1° semestre
HH105 Historia Contempordnea |l 04 00 00 04 04 @
HTO016 Histdria Social dos Meios de Comunicagao 04 00 00 04 04
HT270 Introdugéo & Publicidade e Propaganda 02 o0 00 02 02 @ -
HL201 Lingua Portuguesa | 04 00 00 04 04 —————en
HT271 Psicologia do Consumidor 02 00 00 02 02 —
HT020 Técnicas Fotograficas 00 92 00 02 O -
Total 18
2° sameastre
HCO060 Sociologia Geral lll 04 00 00 04 04 -
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 04 ——
HT011 Teoria da Comunicagéo | 02 00 00 02 02 @ -
HT018 Comunicagio integrada o2 oo 00 02 02 @ -
HT041 Técnicas Basicasde TV 00 02 00 02 01 -
HT272 Introdugdo ac Marketing gz 00 00 02 02 -_—
Total 16
3° semestre
HT012 Teoria da Comunicacdo Il gz 00 00 02 02 -
HT261 Criagao Publicitaria | 02 02 00 04 O3 HT271
HT281 Redacdo Publicitana | 02 02 00 04 O3 —
HT283 Programagao Visual | 04 00 OO0 04 04 W ——-
Total 14
4° semestre
HT273 Elaboracio de Planos de Marketing 02 00 00 02 02 HT272
HT262 Criagdo Publicitaria Il 02 02 00 D04 03 HT261
HT282 Redagao Publicitaria [l 02 02 00 04 O3 HT281
HT284 Programacdo Visual Il 02 02 00 04 O3 HT283
HT285 Produgdo Publicitiria em TV e Cinema | 02 02 00 04 03 —mmeees
HT019 Teoria do Conhecimento 02 00 00 02 02 -
Total 20
5° semestre
HT013 Comunicagio e Linguagem 02 00 00 02 02 e
HT263 Técnicas de Veiculagao 02 02 00 04 O3 o
HT274 Planejamento em Comunicacdo 02 00 00 02 02 HT273
HT286 Produgdo Publicitaria em Audio | 00 02 00 02 O1 ——
HT267 Fotografia Publicitaria ll 0z 02 00 04 03 —emeeen
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 02 e
Total 16
6% semestre
HT014 Comunica¢io Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04 -
HT200 Estégic Supervisionade em Publicidade e Propaganda 00 00 12 12 04 e
Total 22
7° semestre
HT015 Comunicacio e Tecnologia 02 00 00 02 02  —- =
HT296 Trabaltho de Conclusdo de Curso em Publicidade
e Propaganda 1l 00 06 00 06 03 HTZ70+HT271+
HT272+HT261+
HTZB3+HT281+
HT262+HT282+
HT284+HT285+
HT2T3+HT274+
HT286+HT263+
HT260
HT290 [%tical e Legislagio da Publicidade e Propaganda 0z 00 00 % 02
ota
8° semestre
HT297 Trabalho de Conclusio de Curso em Publicidade :
_‘e_Prnpaganda A" 00 08 00 06 03 HT291/HT296
atal 06
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ELENCO DE DISCIPLINAS OPTATIVAS
Comum a todas as Habilitagoes

CODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL

AT AP EST
HT022 Laboratério Fotografico | o1 02 00
HT023 Lahoratério Fotografico Il 01 02 00
HT024 Laboratdrio Fotografico il 01 02 00
HT031 Topicos Especiais em Teoria da Comunicacao | 04 00 00
HT032 Taopicos Especiais em Teoria da Comunicagéo Il 04 00 00
HT033 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagéao 1 04 00 00
HTO034 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagdo IV 04 00 00
HT035  Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicagao V 02 00 00
HT036 Tépicos Especiais em Teoria da Gomunicagio VI 02 00 oo
HTO037 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao Vil 02 00 oo
HTO033 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagio Viil 02 00 0o
HTO039 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao X 02 00 oo
HT044 Técnicas Avangadas em Novas Midias 02 02 oo
HT045 Técnicas Avangadas de Radio 02 02 00
HT030  Comunicagdo € Mercado 04 00 00
HT047 Técnicas Avangadas de Televis&o 0z 0z 00
HT048 Comunicagdo e Politica 02 00 00
HT049 Comunicago e Género 02 00 00
HT050 Tépicos Especiais em Comunicacao e Tecnologia 04 00 00
HTO051 Topicos Especiais em Comunicagio, Sociedade e Cultura 02 00 0o
HT052 Comunicagéo e Cultura 04 00 00
HTO053 Comunicacfo e Salde 02 00 00
HT054 Comunicag3o e Historia 02 00 0o
HTO055 Tapicos Especiais em Comunicacio e Linguagem 04 00 00
HT056 Comunicacéo e Educagao 04 00 00
HT091 Topicos Especiais em Teoria do Conhecimento | 04 00 00
HT092 Tapicos Especiais em Teoria do Conhecimento 11 02 00 00
HT093 Comunicagio Popular e Alternativa 04 00 00
HT094 Comunicagdo e Arte 02 00 00
HTO095 Andlise do Discurso 02 00 00
HT096  Teoria da Interpretacdo 02 00 00
HTO097 Histéria do Cinema 04 00 Qo0
HT098 Cinema [ 04 00 00
HT099 Cinema Il 04 00 00
HT105 Laboratorio Avangado de Radiojornalismo | 00 04 0o
HT106 Laboratério Avancado de Radiojornalismo Il 00 04 00
HT107 Laboratério avangado de Telejornalismo | 00 04 00
HT108 Laboratério avancado de Telejornalismo 1l 00 04 00
HT111 Topicos Especiais em Teoria do Jernalismo | 04 00 00
HT112 Tépicos Especiais em Teoria do Jomalismo Il 04 00 00
HT113 Topicos Especiais em T eoria do Jomalismo Il 02 00 0o
HT114 Topicos Especiais em Teoria do Jornalismo IV 02 00 00
HT126 Documentano Audiovisual | 0z 02 00
HT127 Documentario Audiovisual 1l 0z 02 00
HT128 Produgao de Audiovisual 0z 02 00
HT130  Administracdo de Empresas Jornalisticas 04 00 00
HT131 Assessoria de Imprensa | 04 00 0o
HT132 Assessoria de Imprensa |l 04 00 00
HT142 Telejornalismo U 0z 02 00
HT143 Telejornalismo 11l 02 02 00
HT142  Telejornalismo | 02 02 00
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HT151

HT152

HT161
HT162
HT163
HT164

HT165.

HT166
HT167
HT168
HT169
HT171
HT172
HT173
HT174
HT175
HT176
HT177
HT178
HT180
HT181
HT182
HT183
HT184
HT185
HT186
HT264

HT265 .

HT266
HT275
HT276
HT277
HT278
HT279
HT287
HT288
HT289
HT293
HT294
HT295
HT318
HT318
HT330
HT331
HT332
HT333
HT341
HT342
HT343
HT344
HT345
HT346
"HT347
HT348
HT351
HT352

Jornalismo Impresso Avangado |
Jomalismo Impresso Avangado Il
Jornalismo lnvestigativo |

Jornalismo investigativo Il

Radiojornalismo Avangado [H

Redagdo Jornalistica IV

Redacdo Jornalistica V

Rodagdo Jornalistica VI

Redagdo Jornalistica Vii

Redagio Jornalistica VI

Radicjornalismo Avangado |

Jornalismo Especializado |

Jomalismo Especializado

Jornalismo Especializado i

Jomalismo Especializado IV

Jornalismo Especializada V

Jornalismo Especializado Vi

Jornalismo Especializado VI

Jomalismo Especializado Vil
Fotodocumentarismo |
Fotodocumentarismo 1l

Fotojornalismo i

Fotojornalismo Il

Fotojomnalismo 1V

Teledocumentarismo I

Radiojomalismo Avangado |l

Producdo Publicitaria em Audio Il

Producdo Publicitaria em TV e Cinema li
Pesquisa de Marketing

Histéria do Desenho Grafico

Publicidade e Sociedade

Criatividade em Planejamento

Promog&o de Vendas e Merchandising
Administragdo em Publicidade e Propaganda
Introduc&o ao Desenho de Produtos Multimidia
Programagcao de Veiculagao

Planejamento de Marketing € Comunicagio
Taépicos Especiais em Marketing |

Tapicos Especiais em Marketing Il

Tdpicos Especiais em Marketing {1l

Tépicos Especiais de Comunicagao Pdblica
Toépicos Especiais em Estudos Organizacionais
Comunicagao Empresarial

Comunicac3o e Marketing

Tdpicos Especiais de Pragmatica da Comunicacéo
Comportamento humano nas Organizagbes
Técnicas de Relagdes Pablicas |

Técnicas de Relagdes Publicas Il

Técnicas de Relagées Publicas Il

Técnicas de Relagbes Publicas IV
Técnicas de Relagbes Publicas V

Técnicas de Relagies Pablicas VI

Técnicas de Relacbes Puablicas VI
Técnicas de Relagbes Piblicas Vill
Tapicos Especiais em Relagdes Piblicas |
Tépicos Especiais em Relagdes Piblicas 1
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HT353 Toépicos Especiais em Relagdes Piblicas Hi 04 00 00 04 04
HT354  Topicos Especiais em Relagbes Pablicas IV 04 00 00 04 04
HT355 Tépicos Especiais em Relagbes Piblicas V 04 00 00 04 04
HT356 Tépicos Especiais em Relagbes Piblicas VI 04 00 00 04 04
HT357 Topicos Especiais em Relagdes Pablicas Vil 04 00 00 04 04
HT358 Tapicos Especiais em Relagdes Publicas VIl 04 00 00 04 04
HT401 Laboratorio Avangado de Jornalismo Impresso 00 04 00 04 04
HT402 Laboratério Avangado de Fotojornalisme. 00 04 00 04 04
HT477 Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda 02 00 00 02 04
HHO44 Hiztdria do Brasil Vi 04 00 00 04 04
HL435 Lingua Portuguesa G 0z 02 00 04 06
HC464  Sociologia da Comunicagao 02 00 00 02 04
HT465 Comunicagio Comparada 04 00 00 04 08
HT208 Comunicagdo Especializada 02 02 00 04 03
HT491 Preparacio e Reviséo de Textos 00 04 0 04 04
HT214 Redagao Publicitara Il 00 04 00 04 02
CE401 Estatistica Il 02 00 00 02 04
HS407 Cultura Popular e de Massa no Brasil 03 00 o0 03 06
HA473 Histdria da Arte | 02 00 [HY] 02 04
HAS508  Cinemall o1 02 00 03 04
HL429 Semidtica e Comunicagao A 02 00 00 02 04
HPOB2 Psicologia Social [l 0z o0z 00 04 03
HT467 Sisternas de Comunicagéo 04 00 00 04 08
HE049 Lingua Inglesa Instrumental | 00 04 00 04 0z
HE0S0 Lingua Inglesa Instrumental Il 00 04 00 04 02
HEDB3 Lingua ltaliana Instrumental | 00 04 00 04 02
HED64 Lingua (taliana Instrumental It 00 04 00 04 02
HED20 Lingua Espanhola Instrumental | 00 04 00 D4 02
HED021 Lingua Espanhola Instrumental 1| 00 04 00 04 02
HEQ07  Lingua Alem3 lnstrumental | 00 04 00 04 02
HEODODS Lingua Alema Instrumental || 00 04 00 04 02
HEQ36 Lingua Francesa Instrumental | 00 04 00 04 02
HED37  Lingua Francesa Instrumental Il 00 04 00 04 02

BEO47 Educacéo Fisica . 00 02 00 02 01
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RESOLUCAO N° 60/00-CEPE.

Fixa o Curgleulo Pleno -do Curso de Comunicagdo Social,
Habilitagdes em Jornalisno, Relagdes Piblicas e Publicidade e
Propaganda, do Setor de Ciéncias Humanas, Letras e Artes.

O CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAOQ,
Grglo normativo, consultivoe ¢ deliberativo da Administragio Superior,
no uso de suas atribuigles conferidas pelo Artigo 21 do Estatuto da

RESOLVE:

Art. 1°- O Curdeulo Pleno do Curso de Comunicagio Social, Habilitagfies em Jornalismo, Relagtes Publicas ¢ Publicidade
¢ Propaganda, ¢ constituido das seguintes disciplinas, priticas profissionais e atividades complementares:

A. FORMACAO GERAL
Comum 33 habilitagdes

Teoria da Comunicagdo I

Teoria da Comunicagdo I

Comunicagio ¢ Linguagem

Comunicagio, Sociedade e Cultura

Comunicagdo e Tecnologia

Histéria Social dos Meios de Comunicago

Metodologia de Pesquisa

Comunicagio Integrada

Teoria do Conhecimento

Técnicas Fotograficas

Filosofia para Ciéncias Humanas

Histéria Contemporéinea 11T

Lingua Portuguesa I

Sociologia Geral I

Técnicas Bésicas de TV )

B. FORMACAO ESPECIFICA

Habilitagio Jornalismo

Técnicas Bisicas de Meios Impressos
Técnicas Bdsicas de Rédio
Etica ¢ Legislagdo do Jornalismo
Teoria do Jornalismo
Planejamento ¢ Produ¢o Editorial |
Planejamento ¢ Produgdio Grifica
* Redacdo e Produgdo em Radiojornalismo
Redago ¢ Produgdo em Telejornalismo
Redagfo Jornalistica [
Redagio Jornalistica 11
Redacio Jornalistica I
Fotojornalismo
Laboratério de Jornalisme Impresso
Laboratério de Radiojornalismo
Laboratério de Telejornalismo
Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo [
Trabalho de Conclusio de Curso em Jornalismo 1T



MINISTERIO DA EDUCAGCAOQ E DO DESPORTO -
CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAG
Continuacdo da Resolugio n” 60/00

4

C. FORMACAQ ESPECIFICA
Habilitagic Relagdes Piblicas

Técaicas Bésicas de Meios Impressos

Técnicas Basicas de Radio

2Administragfo Aplicada 4 Relag@es Piblicas
‘Comunicagio Piiblica

Fitica e LegislagZo de Relagdes Pblicas

Introdugfic  Relagfies Pablicas

Plancjamento de Comunicagio Estratégica

Teoria de Opinido Pablica

Teoria de RelagBes Publicas I

Técnicas de Comunicagio Aproximativa

Foto Institucional I

Midias Eletrdnicas em Relagdes Piblicas
Planejamento Grafico e Editorial em RelagGes Piblicas
Redagio Institocional I ‘

Redagdo Institucional I

Redago Institucional I

Teoria e Técnica de Relages Pablicas

Pesquisa de Opinifio Piblica

Estégio Supervisionado em Relagdes Piblicas
Trabalbo de Conclusio do Curso em Relagdes Piblicas I
Trabalho de Conclusfo do Curso em Relages Piblicas I

D. FORMACAO ESPECIFICA

Habilitacioe Publicidade e Propaganda

Elaboragfio de Planos de Marketing
Etica ¢ Legislacdo da Publicidade ¢ Propaganda
Introdugdo a Publicidade e Propaganda
Introdugfio ac Marketing
Planejamento em Comunicagio
- Programagio Visual I
Psicologia do Consumidor
Criagfo Publicitiria I
Criagfio Publicitira 11
Fotografia Publicitiria
Produgdo Publicitéria em Audio I
- Produgdio Publicitiria em TV e Cinema I
Programagio Visual 11
Redagio Publicitéria 1
Redacdo Publicitdria 1
Téenicas de Veiculagio
Estdgio Supervisionado em Publicidade e Propaganda
Trabalho de Conclusiio do Curso em Publicidade e Propaganda I
Trabalho de Conclusdo do Curso em Publicidade ¢ Propaganda II

fls. 02
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MINISTERIO DA EDUCAGCAO E DO DESPORTO -
CUNSEI.}IDUDE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAQ e o
e s F‘“‘“ﬁ“ " E. FORMACAO COMPLEMENTAR OPTATIVA
Comuimn & todas as Hdbilitagdes
Habilitagio enf Jomalismo 1020 horas denire
Habilitagio em Relagbes Piblicas 855 horas dentre
Habilitagdio em Publicidade e Propaganda 780 dentre

Laboratério Fotogrifico I

Laboratsrio Fotoprifico g.‘l

Laboratério Fotogrifico

Tépicos Espl;mls em Teoria da Comunicacio I
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagiio I
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdo 111
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicacio v
Tdpicos E.-;pmiajsm‘fmﬁada Cbmum_mﬂnv
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicacio Vi
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicacdo VII
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagio VIII
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdio 1X
Técnicas Avangadas em Novas Midias

Técnicas Avangadas em Ridio

. Comunica¢fo ¢ Mercado

Técnicas Avangadas de Televislo

Comunicagio e Politica

Comunicaglo ¢ Género

Tépicos Especiais em Comunicaclo e Tecnologia
Tépicos Especiais em Comunicagdo, Sociedade e Cultura
Comunicaco e Cultura

Comunicagio e Satde

Comunicagdo e Histdria

Tbpices Especiais cm Comunicagdo ¢ Linguagem
Comunicacdo ¢ Educagio

Tépicos Especiais em Teoria do Conbecimento I
Tihpicos Especiais em Teoria do Conhecimento IT
Comunicaciio Popular ¢ Alternativa
Comunicaglio ¢ Arte

Andlize do Discurso

Teoria da Interpretacio

Histéria do Ci

Cinema |

Cinema II

Laboratério Avancado de Radiojornalismo I
Laboratério Avangado de Radiojornalismo 11
Laboratério Avangado de Telejornalismo 1
Laboratério Avangado de Telejornalismo 11
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo I
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo 11
Tépicos Especiais em Teoria do Jomalismo 111
Tépicos Especiais em Teoria do Jomalismo IV
Documentiirio Audiovisual 1

Documeatdrio Audiovisual [1

Produgdo de Audiovisual

Td"aiﬂfnalimm 1
¥ 1smo Impresso Avancado I
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Jornalisma Impresso Avangado IT .
Jornalismo Investigativo I

Jornalismo Investigativo It

Radiojornalismo Avangado I1I

RedagZo Jornalistica IV -

RedacZio Jornalistica V

Redacfio Jornalistica VI
‘Redacfo Jornalistica VII

Redacio Jornalistica VIII

Radiojornalismo Avangado I

Jortialismo Especializado I

Jornalismo Especializado II

Jornalismo Especializado 1l

Fotodocumentarismo 1
Fotodocumentarismo II
Fotojornalismo I
Fotojornalismo I1I
Fotojornalismo IV
Teledocumentarismo II
Radiojornalismo Avangado II
Produgo Publicitéria em Audio It
Produgdo Publicitiria em TV ¢ Cinema II
Pesquisa de Marketing
Hist6ria de Desenho Grifico
Publicidade e Sociedade
Criatividade em Planejamento
Promogiio de Vendas ¢ Merchandising
Administrag3o em Publicidade e Propaganda
Introdugfo 20 Desenho de Produtos Multimidi
Programagdo de Veiculagdo
Planejamento de Marketing e Comunicaciio
Tépicos Especiais em Marketing I
Tépicos Especiais em Marketing 11
- Tépicos Especiais em Marketing Il .
Tépicos Especiais de Comunicagfo Piblica
Tépicos Especiais em Estudos Organizacionais
Comunicaclo Empresarial
ComunicagZo em Marketing
. Tpicos Especiais de Pragmitica da Comunicagio
- Comportamento Humano nas Organizagdes
Técnicas de Relages Piblicas 1
Técnicas de Relagties Péblicas IT
Técnicas de Relagdes Piblicas III
Técnicas de Relagdes Piblicas [V
Técnicas de Relagdes Piiblicas V
Téenicas de Relages Piblicas VI
Técnicas de Retages Piblicas VII
ooicas de Relagdies Piblicas VIII
s is de Relagdes Piiblicas I
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Tépicos

Especiais de Relagdes Pblicas II .

ngmﬁspedaisdcmmf’f“mw
Toépicos Especiais de Relagdes Piblicas V

Tépicos

Especiais de Relagdies Piblicas VI

Tépicos Especiais de Relagbes Piblicas VII
Tépicos Especiais de Relagdes Publicas VI
Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda
Laboratério Avangado de Jornalismo Impresso
Laboratério Avangado de Fotojornalismo
Histéria do Brasil VI

Lingua Portuguesa G

Sociologia da Comunicagio

Comunicacgio Gompa:zgi’lr ”

Preparagio e Revisdo 0s

Comunicago Especializada

Redagio Publicitiria IT1

Estatistica Il

Cultura Popular ¢ de Massa no Brasil
Histéria da Arte |

Cinema [

Semibtica e Comunicagio A
Psicologia Social III
Sistema de Comunicagio

Lingua Francesa Instramental I
Lingua Francesa Instrumental 11
Educagfo Fisica

Art.2-  Além das disciplinas optativas listadas na presente Resolugdo, também serdo consideradas optativas as

disciplinas cursadas dentre os seguintes Departamentos:

® & & @& & & & & & & 2 B B B B

Departamento de Teoria ¢ Fundamentos da Educacio
Departamento de Direito Pablico

Departamento de Administragio Geral e Aplicada
Departamento de Contabilidade

Departamento de Economia

Departamento de Artes

Departamento de Antropologia

Departamento de Ciéncias ¢ Gestio da Informagdio
Departamento de Ciéncias Sociais

Departamento de Filosofia

Departamento de Histéria

Departamento de Letras Estrangeiras Modernas
Departamento de Lingilistica Letras Clissicas e Verndculas
Departamento de Psicologia

Departamento de Informética

fls. 05
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Tépicos Especiais de Relagdes Piblicas II .
Tépicos Especiais de Relagdes Piblicas m .
Tépicos Especiais de Relabes Publicas v

Tépicos Especiais de Relagdes Piblicas V

Tépicos Especiais de Relagdes Publicas VI

Tépicos Especiais de Relagbes Pubhcas VI

Tépicos Especiais de Relagdes Piblicas VIII

Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda
Laboratério Avangado de Jornalismo Impresso
Laboratério Avangado de Fotojornalismo

Histéria do Brasil VI

Lingua Portuguesa G

Sociclogia da Comunicagio

ComunicagZio Comparada

Preparac3o e Revisio de Textos

Comunicagfo Especializada

Redaciio Publicitéria III

Estatistica Il .

Cultura Popular e de Massa no Brasil

Histéria da Arte 1

Cinema [

Semiética ¢ Comusicaco A

Psicologia Social III

Sistema de Comunicagio

Lingua Inglesa Instrumental II
Lingua Italiana Instrumental I
Lingua lialiana Instrumental II
Lingua Espanhola Instrumental I
Linguz Espanhola Instramental IT
Lingua Alem Instrumental T
Lingva Alemi Instrumental IT
Lingua Francesa Instrumental T
Lingua Francesa Instrumental IT
Educagio Fisica

Art. 2°-  Além das disciplinas oplativas listadas na presente Resolugo, também serdo consideradas optativas as
disciplinas cursadas dentre os sepuintes Depariamentos:
Departamento de Teoria ¢ Fundamentos da Educagio
Departamento de Direito Plblico

Departamento de Administragio Geral e Aplicada
Departamento de Contabilidade
Departamento de Economia
Departamento de Artes

Departamento de Antropologia
Departamento de Ciéncias ¢ Gestdo da [nformagiio
Departamento de Ciéncias Soctais
Departamento de Filosofia
Departamento de Histéria
Departamento de Letras Estrangeiras Modernas
Departamento de Lingilistica Letras Clissicas e Verndculas
Departamento de Psicologia

Departamento de Informética

& & @ 8 8 & @ & @ &5 3 8 & 8 @
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At 3°- Pam integralizar a carga hordria de optativas destinada para cada Habilitaglo, poderd o aluno cursar disciplinas
eletivas até o mdximo de 240 horas.

At 4°- O aluno deverd cursar, ainda, 240 horas de alividades académicas complementares, conforme normatizagio e
orientago da CoordenagTo do Cusso.

Art. 5° - O Curriculo Pleno do Curso de Comunicagio Social, HabilitagSes em Jornalismo, Relages Piblicas ¢ Publicidade ¢
' Propaganda, ndo poderd ocorrer em mais de 06 (seis) anos, sendo sua drrudo média de 04 (quatro) anos, obedecendo

as seguintes cargas hordrias:
Habilitagio Jornalismo
Disciplinas Tebrica Pritica Total
Formacho Gerel 570 60 630
Farmagiio Especifica 360 6% 1050
Formacfio Complementar Optativa/eletiva p: a 1000
Alividades Academicss Complementares s - 240
Total Geral 2940
Habilitaglo Relagdes Piblicas
; Digciplinas Tednca Pritica Total
Formacio Geral 570 60 630
Formacfio Especifica 585 450 1035
Formacio Complementar Optativa/cletiva - - 855
Atividades Académicas Complementares - - 240
Esthgio - - 180
Total Geral 2940
Habilitaglo Publicidade e Propaganda
Disciplinas Tedrica Prética Total
Formaglo Geral 570 1] 630
Formacdio Especifica 480 390 870
Formaciio Complementer Optativa/eletiva - - T80
Alividades Académicas Complementares - - 240
Estdgio - - 180
Total Geral 2700
. A 6°-

Fica instituida a figura de professor orientador académico,
§1°- Todos os professores efetivos serdo orientadores académicos.

§2°- O orientador académico terd como tarcla ajudar os alunos a direcionar sua formagdo, concentrando esforgos
em direas especificas € compondo seu curriculo,

§3°- Os orieatadores scrio designados pelo Colegiado do Curso.

- Osalunos do Curriculo Pleno anterior terdo o dircito de optarem pela presente ResolugZo desde que nfo ultrapassem
0 limite mAximo de tempo para a conclusto do curso, ou seja 06 (seis)anos.

PARAGRAFQ UNICO: A opgio pela presente Resolugdo dos provéveis formandos no ano de 2000, deveri ser
autorizada pela Coordenago do Curso
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Continuagfo da Resolugfo n” 60/00

4
Art. 8°- Ammpan]ﬂapmﬂﬁcn_soluqﬁcaPaindizflﬁommdadapmamdas as Habilitagdes do Curso (ANEXO I) ¢ o
Plano de Adaptago Curzicular (ANEXO TI).

fls. 07

Art. % - Fica estabelecido, em cardter transitorio que os alunos da Habilitagio Jornalismo que optarem pelo novo curriculo
deveriio cumprir 120 horas de atividades extracurriculares ; ’

Art. 10 - Esta resolugio entrard em vigor no ano letivo de 2000, revogando-se as disposigies em contririo

Sala das Sessdes, e 07 de julho de 2000

Presidente



180

A DESPORTO -
MINISTERIO DA EDUCAGAO E DO |
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Continuago da Resolugdo n* 60/00. 2 : fis. 08

ANEXO 1 - PERIODIZAGAOQ RECOMENDADA
Habilitagdo Jomalismo 5 )
cO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ
o i AT AP EST TOT

1° semestre

HH105 Histéria Contemporanea Il _ 04 00 00 04 04 —

HT016 Histéria Social dos Meios de Comunicagio 04 00 00 04 04 ——

HT020 Técnicas Fotogréficas 00 02 00 02 01—

HT021 " Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 02 00 02 01 —

HL201 Lingua Portuguesa | 04 00 00O 04 04—

HT{110 Teoria do Jomalismo 04 00 00 04 04 ——
Total : 20

2° semestre

HTO11 Teoria da Comunicagio | 02 60 00 02 02 —

HT018 Comunicagfo Integrada 02 00 00 02 02—

HT041 Técnicas Basicas de TV 00 02 00 02 O0f ——

HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas _ 04 00 00 04 04

HT121 Redagfo Jomalistica | 02 02 00 04 03 ——

HCO0E0 Sociologia Geral il 04 00 0 04 04 ——
Total 18

~3° semestre

HT012 Teoria da Comunicagéa il 02 00 00 02 02 —

HT040 Técnicas Bésicas de Radio oo o0z oo 02 01 ——

HT122 Redagdo Jomalistica [l 02 02 00 04 03—

HT124 Planejamento e Predugdo Editorial 02 02 00 04 03 —

HT400 Laboratéric de Jornalismo Impresso 00D 04 00 04 04 ——
Total 16

4° semestre

HT120 Fotojornalismo 02 04 00 04 —

HT125 Planejamento e Produgio Gréafica 02 02 00 04 03  —

HT140 Redac3o e Produgdo em Radiojornalismo 02 02 00 04 03 —

HT400 Laboratério de Jomalismo impresso GO 04 00 04 04 —
Total 18

5° semestre

HT013 Comunicagio e Linguagem 02 00 00 02 02 —

HT018 Tearia do Conhecimento 02 00 o0 02 02 —

HT103  Laboratéric de Radicjomalismo 0 04 00 04 02—

HT141 Redagdo e Produgiio em Telejornalismo 02 02 00 04 03
Tatal 12

6° semestre

HT014 Comunicago Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04

HT104 Laboratério de Telejomalismo 00 04 00 04 04 —

HT017  Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 02 —

HT123  Redagio Jomalistica il 02 02 00 04 03 —
Total 14

7° semestre

HT015  Comunicagio e Tecnologia 02 00 00 02 02 —

HT101  Trabalho de Conclusfo de Curso em Jomalismo! 00 04 00 1 SO | - e
Total 06

8 semestre

HHTT}gg Trabalho de Conclusdo de Curso em Jomalismoll 00 04 00 04 04 —
?'ﬁ e Legistagio do Jomalismo 04 00 00 04 04 —r

ola

08
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ANEXO 1 - PERIODIZAGAO RECOMENDADA :
Habilitagio Relagdes Piblicas 3 }
cODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ
U . AT AP EST TOT

o stre .o :
LHsi%?e Histéria Contemparanea i o 04 00 00 04 04 —
HTO18 Histéria Social dos Meios de Comunicagdo 04 00 00 04 04 s
HT020 Técnicas Fotogréficas 00 02 00 02 01 —
HTO021 Técnicas Basicas de Melos Impressos 00 02 00 02 01 ——
HL201 Lingua Portuguesal 04 00 00 04 04 —
HT310 Introdugdo & Relagbes Publicas 02 00 00 02 02 —
Total . 2 18
2° semestre - :
HT011 Teoria da Comunicagéo | 02 00 00 02 02 —
HTO018 Comunicagio Integrada 02 00 00 02 02 e
HT041 Técnicas Bésicas de TV 00 02 00 02 O1 S
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas . 04 00 00 O04 04
HCO060 Sociologia Geral Il 04 00 00 04 04 e
HT311 Teoria de Relagdes Piblicas 04 00 00 04 04 —
HT320 Foto Institucional | 0t 02 00 03 02 -
Total 21
3° semestre
HT313 Planejamento de Comunicacdo Estratégica 04 00 00 04 04 ———
HT324 Planejamento Grafico e Editorial em Relagfes Pablicas 01 027 00 03 02 e
HT040 Técnicas Bésicas de Radio g0 02 00 02 01 —mmen
HT012 Teoria da Comunicagéo 1! 02 00 00 02 02 ——
HT327 Teoria e Técnicas de Relagdes Pablicas 02 02 00 04 03 R
Total 15
4° semestre
HT315 Administracdo Aplicada &s Relactes Piblicas 02 02 00 04 03 —
HT317 Técnicas de Comunicagio Aproximativa 03 060 00 03 Q03 e
HT321 Redacgéo Institucional | 02 02 00 04 03 ———eman
Total 11
6° semestre
HT013 Comunicagfo e Linguagem 02 00 00 02 02 —
HT018 Teoria do Conhecimento 02 00 00 02 02 —_—
HT314 Comunicagio Piblica 04 0G0 00 04 04 —
HT316 Teoria de Opinido Plblica 04 00 00 04 04 ———
HT322 Redagfo Institucional Il 02 02 00 04 O3 m————
Total 16
6° semestre
HT014 Comunicagio Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04 —_—
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 0z 02 —
HT323 Redacdo Institucional Il 02 02 00 04 03 —
HT325 Pesquisa de Opinifio Pdblica g0 02 00 02 02 i
HT326 Midias Eletrénicas em Relagdes Publicas 02 02 00 04 O3 —
Total : 16
7° semestre
HT015  Comunicagio e Tecnologia 02 00 00 02 02 e
HT300  Estagio Supervisionado em Relagdes Pablicas 00 00 12 12 04 —
HT301 _}ratb‘c;liho de Concls3o de Curso em Relagdes Pablicas| 00 04 00 04 04 ———
ota
FORP 18
zq:ggg Er'fibalho de Conclus&o de Curso em Relagbes Pablicas Il 00 04 00 04 02 —
tica e Legislagdo de Relagdes Publicas 04 00 00 04 04 ———

Total 08
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: Fls. 10
ANEXO [ - PERIODIZAGAO RECOMENDADA
Habilitagio Publicidade e Propaganda . SERED
2 CIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE ;
il 1+ AT AP EST TOT ’
° st
:{Hs%ge ngtdﬁa Contemporanea 1l - 04 00 Q0 04 04 —
HT016 Histéria Social dos Meios de Comunicagéo 04 00 00 04 04 -~
HT270 Introdugio & Publicidade e Propaganda 02 00 00 02 02 =
HL201 Lingua Portuguesal 04 00 00 04 04 —_
HT271 Psicologia do Consumidor 02 o0 00 02 02 ——
HT020 Técnicas Fotogréficas 00 02 00 02 O1 —
Total 18
2° semestre ) )
HC060 Sociologia Geral lll 04 00 00 04 04 e
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 04 —
HT011 Teoria da Comunicagéo | 02 00 00 02 02 i
HT018 Comunicagdo Integrada 02 00 00 02 02 S
HT041 Técnicas Basicasde TV ; 00 02 00 02 01 e
HT272 Intredugdo ao Marketing 02 00 00 02 02 —
Total 16
3° semestre )
HT012 Teoria da Comunicag3o |l 02 00 00 02 02 —_—
HT261 Criag3o Publicitaria | 02 02 00 04 03 HT271
HT281 Redaglo Publicitaria | 02 02 00 04 03 —
HT283 Programagao Visual | 04 00 00 D04 04 o
' Total 14
4° semestre )
HT273 Elaboragdo de Planos de Marketing 02 00 00 02 02 HT272
HT262 Criagdo Publicitéria Il 02 02 00 04 03 HT261
HT282 Redagio Publicitaria [l 02 02 00 04 03 HT281
HT284 Programacdo Visual lI 02 02 00 04 03 HT283
HT285 ?rodluqéo Publicildria em TV e Cinema | 02 02 00 % 03 e
ota
5° semestre
HT013 Comunicagdo e Linguagem 02 00 00 02 02 R
HT019 Teoria do Conhecimento . 02 00 00 02 02 _—
HT263 Técnicas de Veiculagio 02 02 00 04 O3 e
HT274  Planejamento em Comunicagio 02 00 00 02 02 HT273
HT286 $|'tt:drucau Publicitéria em Audio | 00 02 00 % 01—
ota
6° semestre
HT014 Comunicagio Sociedade e Cultura 04 00 00 04 .04 ——
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 02 —_—
HT200  Estégio Supervisionado em Publicidade e Propaganda o0 00 12 12 04 —
HT267 Folografia Publicitaria fi 02 02 00 o04. 03 —_—
Total 22
'{;%grmestre
5 Comunicagio e Tecnologia ; 02 00 00 02 02 ————
HT291  Trabalho de Conclus3o de Curso em Publicidade
e Propaganda | 00 04 00 04 02  HTZ70+HTZ71+
Total 06 HTZ72+HT261+
HT283+HT201+
HT262+HT282+
HT284+HT285+
HT273+HT274+
HT286+HT263+
:;r 82 %mesm HT260
D EII.CH = win
HT292 Traba?htﬁe(? éS'(?E,?&f %Eﬂ?gﬂaee%%?ﬁ%%&ddae w000 o
? ﬁ?pagantja 1l 00 04 00 04 02 HT2:H1
g
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ELENCO DE DISCIPLINAS OPTATIVAS
Comum a todas as Habilitagdes

. . '
CODIGO DISCIPLINA e C.H. SEMANAL CRED.

AT AP EST TOT
HT022  Laboratério Fotogréfico [ 01 02 00 03 02
HT023  Laboratério Fotogréfico Il 01 02 00 03 02
HT024  Laboratdrio Fotogréfico I 01 02 00 03 02
HT031 Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagao | 04 00 00 04 04
HT032  Tépicos Especiais em Teoria da Comunicacio Il 04 00 00 04 04.
HTO033 Tépicos Especiais em Teoria da Camunil_:a(;éo ] 04 00 00 04 04
HT034 Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagio IV 04 00 00 04 04
HT035  Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdo V 02 00 00 02 02
HT036  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagio VI 02 00 00 02 02
HT037  Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagio Vil 02 0o 00 02 02
HT038  Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicagdo Vil 02 00 00 02 02
HTC39  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagdo IX 02 00 oo 02 02
HT044  Técnicas Avancadas em Novas Midias 02 02 00 04 03
HT045  Técnicas Avangadas de Radio 02 02 00 04 03
HT030  Comunicagio e Mercado 04 00 00 04 04
HT047  Técnicas Avancadas de Televisdo 02 02 00 04 03
HT048  Comunicagdo e Politica 02 00 00 o2 02
HT049  Comunicagdo e Género 02 00 00 02 02
HT050  Tépicos Especiais em Comunicagio e Tecnologia 04 00 00 04 04
HTO051 Topicos Especiais em Comunicagio, Sociedade e Cultura 02 00 00 02 02
HT052  Comunicagio e Cultura 04 00 00 04 04
HT053  Comunicagdo e Saude 02 00 00 02 02
HT054  Comunicagdo e Historia 02 00 00 02 02
HTOS5  Tépicos Especiais em Comunicagio e Linguagem 04 00 00 04 04
HT056  Comunicagdo e Educacdo 04 00 00 04 04
HT091 Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento | 04 00 00 04 04
HT092  Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento |1 02 00 00 02 02
HT093 Comunicagdo Popular e Altemnativa 04 00 00 04 04
HT094  Comunicagdo e Arte 02 Q0 00 02 02
HT095 Andlise do Discurso 02 00 00 02 02
HT086  Teoria da Interpretagio 02 00 00 02 02
HT097  Histéria do Cinema 04 00 00 04 04
HTo98 Cinemal - 04 00 00 04 04
HTO099 Cinema || 04 00 oG 04 04
HT10S  Laboratério Avancado de Radiojomnalismo [ 00 04 00 04 02
HT106  Laboratério Avancade de Radiojomnalismo |l 00 04 00 o4 02
HT107  Laboratério avangado de Telejomalismo | 00 04 00 04 02
HT108  Laboratério avancado de Telejornalismo (I 00 04 00 04 02
HT111  Taépicos Especiais em Teoria do Jornalismo | 04 00 00 04 04
HT112  Tépicos Especiais em Teoria do Jomalismo I 04 00 00 D04 04
HT113  Tépicos Especiais em Teoria do Jomalismo Il 02 00 00 02 02
HT114 Tépicos Especiais ¢ Teoria do Jomalismo [V 02 00 00 D02 02
HT126  Documentario Audiovisual | 02 02 00 D04 03
HT127  Documentério Audiovisual (1 02 02 00 04 03
HT128  ProdugZo de Audiovisual 02 02 00 04 03
HT130  Administragdo de Empresas Jomnalisticas 04 00 00 04 04
HT131  Assessoria de Imprensa | 04 00 00 04 04
HT132  Assessoria de Imprensa il 04 00 00 04 04
HT142 Telejornalismo I 02 02 00 04 03
:ﬁ:g Telejomalismo Ili 02 02 00 04 03

Telejomalismo | 0z 02 00 04 03
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HT151  Jomalismo impresse Avangado |
HT152 Jomallsmo lmpresse Avangado I il Rl o 5
t 550 4 1 04 00 a0 04 04
HT161  Jormalismo Investigativo | : 0z 02 00 04 3
HT182  Jomalismo lnvestigativa 1l 0z 02 00 04 33
HT163 Radicjomalisme Avangado il 02 02 00 04
HT164  Redagdo Jomalistica IV 02 02 00 o4 0
HT185  Redagio Jomalistica V 02 02 00 04 33
HT166  Redagdo Jamalistica VI : 02 02 00 04 :
HT167  Redagio Jurnalistica Vi = 0z 02 0o 04 o
HT1i68 Redaciio Jomallstica Vill ' ; 0z Q2 00 04 o
HMT162  Radiojomaksmo Avangade | 02 02 00 04 e
HT1T1 Jomalisme Especializado | 04 00 0o 04 o
HTi72  Jomalismo Especializado i 04 00 0 o
HT173  Jornalisme Especializado I ' 04 00 - gu “ o
HT174  Jomalismo Especializado v 04 00 o o
HT175  Jomalismo Especializado V ' 02 00 & = =
HT176  Jomalismo Especizlizado VI 02 0o 6 =
HT477  Jomalismo Especializado Vil 02 00 “« @ ©
HT178  Jomalismo Especializado VIif 02 00 ' b =
HT180  Fotodocumentarismo | 0z 02 oo
HT181  Folodocumentarsmo Il g2 0 4§ 0 .
HT182  Fotojemalismo i 02 Qg ol s
HT183  Fotojornalismo (I 02 o o b 2
HT184  Fotojomalismo IV 02 0;_? = 90
HT185  Teledocumentarismo Il 02 B e
HTi86  Radiojornalismo Avangado Il 02 = o ot i
HT264  Predugio Publicitaria em Audio 1t 60 S
HT265  Produgdo Publicitaria em TV e Cinema I 5 T o )
HT266  Pesquisa de Marketing ol L% o
HT275  Histdna do Desenho Gréfico oo - “
HT276  Publicidade e Socedade % g 2 o
HT277  Crialividade em Planejamento e ol 7
HT278  Promogho de Vendas e Merchandising s il "
HT279  Administragdo em Publicidade e Propagand o o o he =
HT287  latroduc&o ao Desenho de Frodutuspriglt' " 05 > B 5
HT2B8  Programago de Veiculagio e g ol o
HT289  Planejamento de Markefing e Comunicaca 5 o il
HT292  Tédpicos Especiais em Marketing 1 o - o oo =
HT294  Tépicos Especiais em Market'ng [ o = bk o
HT285  Tépicos Especiais em Market:ng ] cn - E &
HT318  Tdpicos Especials de C:t)muningI P = o e = =
HT319  Tdpicos Especiais em Estudo caogén 'uhﬁf:a i g ol -
HT330 Comunicagio Empresarial TSR o o sl 2
g:gg; Comanicagio e Marketing 3: gg G b ot
Tégicg fai ; ; el
T e % QB o o
HT341  Técnicas de Relagles P&bﬁ;gr'gamzaqnes gl s A
HT342  Técnicas de Relagdes Piblicas li 5 el !
HT343  Técnicas de Relaghes Publicas | S o b
HT344  Técqicas de Relaghes Pﬁbﬁcc?s !’ﬂ’ . e = o
HI345  Tecnicas de Relagdes Pablicas V °E o X m
HI346  Yéenicas de Relagfics Publicas vl o W oo L
HT347  Técnicas de Relaghes Pablic :W = o . o i
HT343 Téenicas de Relagées Pribli s o il o
HT3s51 Tépicos Espect A0 iiblicas Vil ) o2 g2 a0 04 03
HT352 pedials em Relagdes Pdblicas | C4 ©D 0w 04 04

Tépicos Especiais em Retacdes Publicas || o6 o s
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HT353 Tépicos Especiais em Relagbes Piiblicas lil
HT354  T6picos Especiais em Relagdes Piblicas IV ¢
HT355  Tépicos Especiais em Relagtes Piblicas V
HT356  Tépicos Especiais em Relagbes Pdblicas VI
HT357  Tépicos Especiais em Relagdes Piblicas VIl
HT258  Tdpicos Especiais em Relagdes Pdblicas Vil
HT401 Laboratério Avangado de Jomalismo Impresso
HT402  Laboratério Avangado de Fotojornalismo
HT477 Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda
HHO44  Histéria do Brasil VI

HL435 Lingua Porluguesa G

HC464  Sociologia da Comunicagio

HT465  Comunicagio Comparada

HT208 Comunicagdo Especializada

HT491  Preparagdo e Revisdo de Textos

HT214  Redago Publiciténa Il

CE401  [Estatistica lli

HS407  Cultura Popular e de Massa no Brasil

HA473  Histéria da Are |

HA508  Cinemal

HL429  Semitica e Comunicagdo A

HPO62  Psicologia Social lil

HT467  Sistemas de Comunicacdo

HE049  Lingua Inglesa Instrumental |

HED50  Lingua Inglesa Instrumental Il

HEG63  Lingua ltaliana Instrumental |

HE064  Lingua ltaliana Instrumental it

HED20  Lingua Espanhola Instrumental |

HE021  Lingua Espanhola Instrumental li

HE007  Lingua Alema Instrumentai |

HEQ08  Lingua Alema Instrumental |

HE036  Lingua Francesa Instrumental |

HED37  Lingua Francesa Instrumental Il

BE047  Educagdo Fisica

fis. 13
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ANEXO Il - PLANO DE ADAPTAGAO CURRICULAR

C6d. | Res - 32/90-CEP + 40/37-CEPE CH. [Céd. [Res.  04/2000-CEPE C.H.
HL401 | Lingua Portuguesa A 120 | HL201 | Lingua Portuguesa | 60
+
HT332 | Tépicos Especiais de Pragmética da
Comunicacéo 60
| HC402 | Sociologia 60 | HC060 | Sociologia Geral 11l 60
'HT492 [ Histéria da Comunicagio 80 | HTO16 | Histéria Sacial dos Meios de 60
Comunicagio
+ .-
HT035 | Tépicos Especiais em Teoria da
Comunicardo V 30
HC463 | Realidade Sécio-econémica e Poiftica 60 ['HT014 | Comunicaglio, Sociedade e Cultura 60
Brasileira
HT403 | Teoria da Comunicagio 120 | HT011 | Teoria da Comunicagao | 30
+
HT012 | Teoria da Cemunicagzo Il 30
*
HT013 | Comunicagio e Linguagem 30
+
HT015 | Comunicagio e Tecnologia 30
HH044 | Histéria do Brasil Vi 60 | HHO44 | Histéria do Brasil VI - 60
HL435 | Lingua Portuguesa G 120 | HL435 | Linqua Portuquesa G 120
HC464 | Sociolegia da Comunicacao 60 | HC464 | Sociologia da Comunicacio 60
HT404 |introdugao as Técnicas dos Meios de 60 | HT040 | Técnicas Basicas de Radio 30
Comunicagio + )
HT041 | Técnicas Basicas de TV 30
+
HT018 | Comunicagiio Integrada 30
HT465 | Comunicagio Comparada 120 | HT465 | Comunicacio Comparada 120
HHO45 | Histéria do Brasil Vil 60 | HH10S | Histéria Contemporénea |l 60
HT466 | Teoria e Método de Pesquisa 90 | HTO17 | Metodologia de Pesquisa 30
-+
HT018 | Teoria do Conhecimento 30
+
HT0S2 | Tépices Especiais em Teoria do
Conhecimento Il 30
HT491 | Preparagdo e Revisho de Textos 120 | HT491 | Preparacio e Revisio de Textos 120
HF403 | Introdugfio 2 Filosofia A 60 | HF146 | Filosofia para Ciéncias Humanas 60
HT201 | Redagdo e Expressao Qral | 60 [ HT121 | Redagfio Jomallstica | : 60
HT202 | Redagfio e Express&o Oral || 60 | HT122 | Redacho Jornalistica Il 60
HT203 | Redagao ¢ Expressio Oral Jii 60 | HT123 | Redacfio Jornallstica Il 60
HT493 | Téenicas de Entrevista e Reportagem 90 | HT400 | Laboratério de Jomalismo Impresso 120
HT471 | Producio e Edicao Jomalistica 120 | HT 124 | Planejamento e Produgdio Editorial 60
+
- | HT151 | Jornalismo Impresso Avancado | 60
HT473 | Folojoalismo 120 | HT020 | Técnicas Fotogréficas 30
%,
- HT 120 | Fotojornalismo 80
HT208 | Comunicagao Especializada |60 HT208 |Comunicagho Especiaizada 60
HT490 | Planejamento Grafico & Ciagramagdo 120 | HT021 | Tégnicas Bésicas de Meios Impressos bt
+
HT125 |Planejamento e Produgio Gréfica 60
-+
HT113 | Tépicos Especiais em Teoria do
__| ; Jornalismo 1] 30
HT494 | Elica e Legisiagho do Jomalismo 60| HT190 | Etica e Legislagho do Jomaiismo 60
HT234 | Telejornalismo 120 | HT141 | Redagio e Produg&o em Telejomalismo 60
e
L HT104 | Laboratéro de Telejernalismo &0
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HT235 | Radicjornalismo 120 | HT140 | RedacZo e Produgio em 60
Radiojornalismo
S
HT103 | Laboratério de Radicjomalismo 60
HTA470 | Pesquisa Jornalistica ; 60 | HT110 | Teoria do Jarnalismo 60
HT236 | Projeto Experimental em Jornalismo 90 | HT101 | Trabalho de Cenclusdo de Curso em 60
Jornalismo |
5 +
HT237 | Projeto Experimental em Telejornalismo 80
% HT102 | Trabalho de Conclus3o de Curso em
HT238 | Projeto Experimental em Radioicnalismo 90 Jarnalisme | &0
HT475 | Introdugiio a Publicidade e Propaganda 60 | HTZ70 | Introdugdo & Publicidale e Propaganda 30
+
] HT276 | Publicidade e Sociedade 30
HT214 | Redagdo Publicitaria lll 60 | HT214 | Redaghio Publicitaria (Il €0
HT497 | Criagao Publicitaria 120 | HT261 | Criagie Publicitaria | 60
+
HT262 | Criagfo Publicitéria Il 60
HT496 | Produgio Grafica em Publicidade e 120 | HT283 | Programagdo Visual | €0
Propaganda +
HT284 | Programaco Visual !l 60
HT480 | Planejamento de Campanha 60 | HT272 | Infrodugdio ac Marketing 30
-+
HT295 | Tépicos Especiais em Marketing Il 30
HT212 | Redagfio Publicitdria | 60 | HT281 | Redagho Publicitéria | 60
HT213 | Redag&o Publicitaria Il 60 | HT282 | Redacfio Publicitéria || 60
HT239 | Produgdo Eletrénica em Publicidade e HT285 | Produgdio Publicitiria em TV e Cinema | 60
Propaganda S0 +
HT286 | Producio Publicitiria em Audio | 30
HT476 | Midia (Veiculagio Publicitiria) 120 | HT263 | Técnicas de Veiculaglio 60
}.
HT477 | Técnica de Mercadologia em
Publicidade e Propaganda 60
HT240 | Fotografia Publicitaria 90 | HTO20 | Técnicas Fotogréficas 30
+
HT267 | Fotografia Publicitaria Il 60
HT241 | Estagio Supervisionado em Agéncias de HT200 | Estagio Supervisionade em Publicidade
Publicidade e Propaganda 90 e Propaganda 180
HT498 | Etica e Legislagio Publicitaria 60 | HT290 | Etica e Legislagio em Publicidade e
' Propaganda 30
HT242 | Projeto Experimental em Publicidade e 90 | HT291 | Trabalho de Conduséo de Curso em
Propaganda | Publicidade e Propaganda | 60
HT243 | Prajeto Experimental em Publicidade e 90 | HT282 | Trabalho de Conclus3o de Curso em
Propaganda || Publicidade e Propaganda Il 60
CE401 | Estatlstica Il 60 | CE401 | Estatistica 11l 60
HT216 | Técnicas de Administragio em Publicidade HT216 | Técnicas de Administragio em
e Propaganda 60 Publicidade e Propaganda 60
HT495 | Técnicas de Mercadologia em Publicidade e | 90 | 1273 Elabaragdo de Planos de Marketing 30
Propaganda +
HT274 | Planejamento e Comunicagdo 30
+
HT269 | Planejamento de Markeling e Comunicagio 30
HT248 | Treinamento Supervisionada em InstituigGes HT300 | Estagio Supervisionado em Relagdes
| Pblicas e Privadas 80 Plblicas 180
HT249 Projeto Experimental em Relagdes Pablicas HT301 | Trabalho de Conclusfo de Curso em
I 50 Relacbes Pablicas | 60
HT250 | Projeto Experimental em Relagoes Pablicas HT302 | Trabalho de Conclusdo de Curso em
FiTaes _’T'é__& i o a0 RelagBes Piblicas il 60
icas de Relagdes Plblicas 150 | HT310 | Infredugdo a Relagbes Publicas 30
+
HT311 | Tecria de Relagfes Piblicas 60
+
HT327 | Teoria e Técnicas de Relactes Publicas 80

187



MINISTERIO DA EDUCAGAO E DO DESPORTO -

CONSELHO DE ENSINO, P@SQU[SA E EXTENSAO
Continuagdo da Resolugdo n- 60/00

fls. 16

Comunicacio Il

HT486 | Planejamento de Relagdes Publicas 120 | HT313 | Planejamento de Comunicagio 60
. | Estratégica
1 * '
4 HT356 | Tépicos Especiais em RelagSes Piiblicas
Vil 60
|HT228 | Relaghes Publicas Governamentais 60 | HT314 | Comunicagdo Piblica 60
HT245 | Técnicas de Administragdo em Relagdes HT315 | Administragdo Aplicada as relagdes
Publicas 90! + |Pablicas 60
HT344 | Técnicas de Relactes Piblicas IV 30
HS407 | Cultura Popular e de Massa no Brasil 80 | HS407 | Cultura Popular e de Massa no Brasil 80
HT245 | Pesquisa de Opinido Pablica 80 | HT316 | Teoria de Opinido Piblica 60
+
HT325 | Pesquisa de Opinide Pablica 3o
HT247 | Assessornia de Relaghes Pablicas 80 | HT317 | Técnicas de Comunicagdo Aproximativa 45
+
HT348 | Técnicas de Relacdes Pablicas VIl &0
HTO088 | Foto Institucional 60 | HTO20 | Técnicas Fotograficas 30
+
HT320 | Feto Institucional | 45
HT223 | Redacio em Relagdes Piblicas | 60 | HT321 | RedagZo Institucional | 60 |
HT244 | Redacfo em Relaches Pablicas |lI 75| HT323 | Redac3o Institucional 11| 60
HT484 | Técnicas de Comunicagdo Dirigida 120 | HT324 | Planejamento Grafico e Editorial em
Relagbes Pablicas 45
+
HT347 | Técnicas de Relagbes Plblicas Vil 60
HT48S | Técnicas de Difusdo em Relagbes Pablicas | 120 |HT326 | Midias Eletrénicas em Relagbes
Piblicas 60
+
HT021 | Téenicas Basicas de Meios Impressos 30
+
HT343 | Técnicas de Relacbes Pablicas Il 30
HT483 | Etica e Legislagio de RelagBes Publicas 120 | HT390 | Etica e Legislagio de Relagdes Pabiicas | 60
+
HT351 | Tépicos Especiais emRelagdes
Piblicas | B0
HT219 | Psicossociologia da Publicidade e 120 | HT271 | Psicologia do Consumidor 30
Propaganda + .
HT278 | Promog3o de Vendas e Merchandising 30
HT224 | Redac@io em Relagties Pblicas || 60 | HT322 | Redacdo Institucional Il 60
HA473 | Histéria da Arte | 60 | HA473 | Histdria da Arte | 60
HAS08 | Cinema | 90 [ HAS08 | Cinemna | , 90
HL429 | Semidtica e Comunicagio A 60 | HL429 | Semiética e Comunicacio A &0
HP062 | Psicologia Social [l 60 | HP062 | Psicologia Social lil 60
HT467 | Sistemas de Comunicacao 120 | HT467 | Sistemas de Comunicacio 120
HEQ49 | Lingua Inglesa Instrumental | 60 | HED4S | Lingua Inglesa Instrumental | 60
| HEOSO | Lingua Inglesa Instrumental 60 | HEOSO0 | Lingua Inglesa Instrumental Il 60
| HEOG3 | Lingua Italiana instrumental | 60 | HEOG3 | Lingua ltaliana Instrumental | 60
HE064 | Lingua Hafiana Instrumental |1 60 | HEDB4 | Lingua Italiana Instrurnental [1 60
| HE020 | Lingua Espanhola instrumental | 60 | HEO20 | Lingua Espanhola Instrumental | 60
| HE021 | Lingua Espanhola Instrumental I 60 | HE021 {Lingua Espanhola Instrumental [l 60
HED07 | Lingua Alem instrumental | 30 | HEOODT | Lingua Alemé Instrumental | 60
HEOODS Lingua Alema Instrumental II 60 | HEOOB | Lingua Alema Instrumental 11 60
| HEO36 | Linqua Francesa instrumental | 60 | HEO36 | Lingua Francesa instrumental | 60
| HEO37 | Lingua Francesa Instrumental i 60 | HEO37 | Lingua Francesa Instrumental 11 60 |
[ BEO47 | Educac3c Fisica 30 | BE047 | Educagdo Fisica 30
I _{Sem equivaléncia HT022 | Laboratério Fotografico | 45
|| Sem equivaléncia HTUZ3 | Laboratério Fotografico I 45
L __|Sem equivaléncia HT024 | Laboeratério Fotagrafico Il 45
Sem equivaléncia HT031 | Topicos Especiais em Teoria da 60
b 5 Comunicacfio |
em equivaléncia HT032 | Tépicos Especiais em Teoria da 60
TS
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Sem equivaléncia HTO033 | Tépicos Especiais em Teoria da 60
Comunicacgo (Il
- Sem equivaléncia HJ024 | Tépicas Especiais em Teoria da 60
Comunicagio IV
Sem equivaléncia HTO36 | Tépicos Especiais em Teotia da 30
Comunicagio VI
Sem equivaléncia HT037 | Tépicos Especiais em Teoria da 30
Comunicagio VII
Sem equivaléncia HTO38 | Tapicos Especiais em Teoria da 30
Comunicagdo VIl
Sem equivaléncia HT038 | Topicos Especiais em Teoria da 30
: Comunicagfo 1X y
Sem equivaléncia HT044 | Técnicas Avancadas em Novas Midias 60
Sem equivaléncia HT045 | Técnicas Avangadas de Réadio 60
Sem equivaléncia HT030 | Comunicagio e Mercado 60
Sem equivaléncia HTO47 | Técnicas Avangadas de Televisdo 60
Sem equivaléncia HT048 | Comunicacio e Polltica 60
Sem equivaléncia HT048 | Comunicagdo e Género a0
Sem equivaléncia HTOS0 | Tépicos Especiais em Comunicacio €
Tecnologia 60
Sem equivaléncia HTO51 | Tépicos Especiais em ComunicagZio, 30
Sociedade e Cultura
Sem equivaléncia HT052 | Comunicagdio e Cultura 60
Sem equivaléncia HTOS3 | Comunicacgio e Satde 30
Sem equivaléncia HT0S54 | Comunicacdo e Histéria 30
Sem equivaléncia HT0S5 | Topicos Especiais em Comunicagdo e
Linguagem 60
Sem equivaléncia HTO056 | Comunicagdo e Educacio 60
Sem equivaléncia HT091 | Tépicos Especiais em Teoria do
Conhecimento | 60
Sem equivaléncia HT093 | Comunicagdo Popular e Alternativa 60
Sem equivaléncia HT094 | Cornunicacdo e Arte 30
Sem equivaléncia HT095 | Andlise do Discurso 30
Sem equivaléncia HTOS8 | Teoria da Interpretacio 30
Sem equivaléncia HT0S7 | Histéria do Cinema 60
Sem equivaléncia HT0S8 | Cinema | 60
Sem equivaléncia HT099 | Cinemna Il 60
Sem equivaléncia HT105 | Laboratrio Avangado de
Radiojornalisma | 60
Sem equivaléncia HT108 | Laborattrio Avangado de
Radiojomalisma Il 60
Sem equivaléncia HT107 | Laboratério avangado de Telejornalismel | 60
Sem equivaléncia HT108 | Laboratério avancado de Telejornalismo | 60
Sem equivaléncia HT111 | Tépicos Especlais em Teoria do jormalismo | 60
Sem equivaléncia HT112 | Tépicos Especiais em Teoria do
Jornalisma Il 60
Sem equivaléncia HT114 | Tépicos Especiais em Tearia do '
Jornalisme 1V 30
Sem equivaléncia HT126 | Documentario Audiovisual | 60
|| Sem equivaléncia HT127 | Documentério Audiovisual Ii &0
| |Sem equivaléncia HT128 | Producio de Audiovisual 60
Sem equivaléncia HT130 | Administragéo de Empresas
*_‘ Jornallsticas 60
| Sem equivaléncia HT131 | Assessoria de Imprensa | 60
Sem equivaléncia HT132 | Assessoria de Imprensa |i 60
L} Sem equivaléncia HT142 | Telejornalismo Il 60
Sem equivaléncia HT143 | Telejornalismo il 60
| Sem equivaléncia HT149 | Telejornalismo | 60
L | Sem equivaléncia HT152 | Jornalismo Impresso Avancado Ii 60|
| Sem equivaléncia HT161 | Jornalismo Investigativo | 60
|| Sem equivaléncia HT162 | Jornalismo Investigativo |1 60|
L Sem equivaléncia HT163 | Radicjomalismo Avangada Il 60
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Sem equivaléncia HT164 | Redacio Jomallstica [V 60
Sem equivaléncia HT165 | Redagfo Jomalstica V 60

~| Sem equivaléncia HT166 | Redacio Jomalistica Vi 60
Sem equivaléncia HT167 | Redagfo Jomallstica VI 60
Sem equivaléncia HT168 | Redacdo Jomallstica Vill 60
Sem equivaléncia HT168 | Radiojomalismo Avangado | 60
Sem equivaléncia HT171 | Jornalismo Especializado | 60
Sem equivaléncia HT172 | Jornalismo Especializado II 60
Sem equivaléncia HT173 | Jomalismo Especializado Il B0
Sem equivaléncia HT174 | Jornalismo Especializado IV 60
Sem equivaléncia HT175 | Jomalismo Especializado V 30|
Sem equivaléncia HT176 | Jomalismo Especializado VI 30
Sem equivaléncia HT177 | Jornalismo Especializado VI| 30
Sem equivaléncia HT178 | Jomalismd Especializado VII| 30
Sem equivaléncia HT180 | Fetadocumentarismo | 60
Sem equivaléncia HT181 | Fotodocumentarismo Il 60
Sem equivaléncia HT182 | Fotojornalismo I 60
Sem equivaléncia HT183 | Fotojornalismo il 60
Sem equivaléncia HT184 | Fotojornalisma IV 60
Sem equivaléncia HT185 | Teledocumentarismo 1l 60
Sem equivaléncia HT186 | Radiojomalismo Avancado |1 60
Sem equivaléncia HT264 | Produgio Publicitaria em Audio Ii 30
Sem equivaléncia HT265 | Produgfo Publicitéria em TV e Cinemali | 20
Sem equivaléncia HT266 | Pesquisa de Marketing 30
Sem equivaléncia HT275 | Histéria do Desenho Gréfico 30
Sem equivaiéncia HT277 | Criatividade em Planejamento 30
Sem equivaléncia HT279 | Administragdo em Publicidade e

Propaganda 30
Sem equivaléncia HT287 | Introdugao ao Desenho de Produtos

Multimfdia 30
Sem equivaléncia HT288 | Programago de Veiculagdo 30
Sem equivaléncia HT293 | Tépicos Especiais em Marketing | 30
Sem equivaléncia HT294 | Tépicos Especiais em Marketing I 30
Sem equivaléncia HT318 | Tépicos Especiais de Comunicacao

Pblica 30
Sem equivaléncia HT318 | Tépicos Especiais em Estudos

Organizacionais 60
Sem equivaléncia HT330 | Comunica¢io Empresarial 60
Sem equivaléncia HT331 | Comunicagio e Marketing 60
Sem equivaléncia HT333 | Comportamento humano nas

Organizagbes 60
Sem equivaléncia HT341 | Técnicas de Relagdes Phblicas | 30
Sem equivaléncia HT342 | Técnicas de Relagdes Pablicas Il 30
Sem equivaléncia HT345 | Técnicas de Relaches Publicas V 60
Sem equivaléncia HT346 | Técnicas de Relactes Pablicas VI 60
Sem equivaléncia- HT352 | Tépicos Especiais em Relagdes

Pdblicas |l 60
Sem equivaléncia HT353 | Tépicos Especiais em Relagdes

Pblicas Il 60
Sem equivaléncia HT354 | Topicos Especiais em Relagdes

Pablicas IV 60
Sem equivaléncia HT355 | Topicos Especiais em Relagdes

Publicas V 60
Sem equivaléncia HT356 | Topicos Especiais em Relagles

Piblicas Vi 60
Sem equivaléncia HT357 | Tépicos Especiais em Relagbes

Puablicas Vi 60
Sem equivaléncia HT401 | Laboratério Avangado de Jornalisme

impressa - 120
Sem equivaléncia HT402 | Laboratério Avancado de Fotojornalismo | 120




RESOLUGCAQ N° 04/00 - CEPE

Fixa o Curriculo Pleno do Curso de Comunicagdo
Social, Habilitagbes em Jornalismo, Relagbes Pablicas
e Publicidade e Propaganda, do Setor de Ciéncias
Humanas, Letras e Artes. 1

0] CON_SELHO DE ENSINQ, PESQUISA E
EXTENSAQ, 6rgdo normativo, consultivo e deliberativo da
Administragdo Superior, no uso de suas alribuigdes
conferidas pelo Artigo 21 do Estatuto da

RESOLVE:

Art. 1°- O Curriculo Pieno do Curso de Comunicagdo Social, Habilitagdes em Jomalismo, Re
Publicas e Publicidade e Propaganda, € constiluido das seguintes disciplinas, praticas

profissionais e atividades complementares:

A. FORMAGAO GERAL
Comum as habilitagbes

Teoria da Comunicagio |

Teoria da Comunicagio Il
Comunicagao € Linguagem
Comunicagdo, Sociedade e Cultura
Comunicagao e Tecnologia

Histéria Social dos Meios de Comunicagao
Metodologia de Pesquisa
Comunicagdo Integrada

Teoria do Conhecimento

Técnicas Fotograficas

Filosofia para Ciéncias Humanas
Histéria Contemporanea Il

Lingua Poriuguesa |

Sociologia Geral il

Técnicas Basicas de TV

B. FORMACAO ESPECIFICA
Habilitagao Jornalismo

Técnicas Basicas ae Meios lmpressos

Técnicas Basicas de Radio

Etica e Legislagio do Joralismo

Teoria do Jomalismo

Planejamento e Produgio Editorial

Planejamento e Produgao Grafica

Redagao e Produgao em Radiojornalismo
Redagao e Produgdo em Telejomalismo
Redacio Jomalistica |

Redagdo Jomalistica Il

Redacdo Jomalistica LIl

Fatojornalismo

Laboratério de Jornalismo impresso

Laboratdrio de Radiocjornalismo

Laboratdrio de Telejornalismo

Trabalho de Conclusdo de Curso em Jomalismo |
Trabalho de Conclusao de Curso em Jormalismo Il
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C. FORMAGAO ESPECIFICA
Habilitagdo Relagoes Piblicas

récnicas Basicas de Meios Impressos
Fécnicas Basicas de Radio
dministragdo Aplicada a Relagdes Publicas
omunicagao Pablica
Etica e Legislacdo de Relagdes Pdblicas
trodugdo a Relagdes Pablicas *
lanejamento de Comunicagao Estratégica
Feoria de Opinido Publica
Pwria de Relagdes Publicas |
écnicas de Comunicagao Aproximativa
Foto Institucionat |
Midias Eletronicas em Relagdes Publicas
lanejamento Grafico e Editorial em Relagdes Publicas
edagdo Institucional |
Redagao Institucional 1l
R~acdo Institucional Il
| «ia e Técnica de Relagdes Pablicas
Pesquisa de Opinido Pablica
Estdgio Supervisionado em Relagbes Pablicas
rabalho de Conclusao do Curso em Relagbes Pablicas |
I'rabalho de Conclusdo do Curso em Relagbes Publicas I

D. FORMAGAO ESPECIFICA

Habilitagéo Publicidade e Propaganda

Elaboragdo de Planos de Marketing
clica e Legislagdo da Publicidade e Propaganda
ktrodugdo a Publicidade e Propaganda

trodugéo ao Marketing

lanejamento em Comunicagao
brogramagio Visuat |
psicologia do Consumidor
Criagao Publicitania |

£a0 Publicitaria Il

Fuografia Publicitdria
2rodugdo Publicitaria em Audio |
brodut;.ia Publicitaria em TV e Cinema |
Programacao Visual i
Eedaqﬁo Publicitaria |

edagdo Publicitaria Il
Fécnicas de Veiculagdo
Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda
Trabalho de Conclusio do Curso em Publicidade e Propaganda |
krabalho de Conclusao do Curso em Publicidade e Propaganda Il
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E. FORMAGAQ COMPLEMENTAR OPTATIVA
Comum a todas as Habilitagoes
Habilitagdo em Jomalismo 1020 horas dentre
Habilitagao em Relagdes Publicas 975 horas dentre
Habilitagdo em Publicidade e Propaganda 800 dentre

Laboratorio Fotografico |
Laboratario Fotografico I
Laboratério Fotografica il
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdo |
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagao Il
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao il
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao IV
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao V
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagdo VI
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagao Vi
Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagéo VIl
Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao IX
Técnicas Avangadas em Novas Midias
Técnicas Avangadas em Radio

municagio e Mercado
1 €cnicas Avangadas de Televisao
Comunicagdo e Politica
Comunicagdo e Género
Tépicos Especiais em Comunicagao e Tecnologia
Tépicos Especiais em Comunicagao, Sociedade e Cultura
Comunicagdo e Cultura
Comunicagao e Saude
Comunicagao e Historia
Tépicos Especiais em Comunicagdo e Linguagem
Comunicagao e Educagao
Tépicos Especiais em Teoria do Conhecimento |
Toépicos Especiais em Teoria do Conhecimento 1
Comunicagdo Popular e Alternativa
Comunicagaao e Arte
Andlise do Discurso
Teoria da Interpretagao
Histdria do Cinema
Cinema i
.Cinema |l

aboratério Avangado de Radiojornalismo |
Laboratério Avangado de Radiojornalismo Il
Laboratério Avangado de Telejornalismo |
Laboratdrio Avangado de Telejornalismo Il
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo |
Topicos Especiais em Teoria do Jornalismo [i
Tépicos Especiais em Teoria do Jornalismo Hi
Tapicos Especiais em Teoria do Jomalismo IV
Documentario Audiovisual |
Documentario Audiovisual 1l
Produgao de Audiovisual
Administragao de Empresas Jornalisticas
Assessoria de Imprensa |
Assessoria de imprensa |l
Telejornalismo Il
Telejornalismo I
Telejomalismo |
Jomalismo Impresso Avangado |
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Jomalismo Impresso Avangado

Jomalismo lavestigativo |

Jomalismo Investigativo Il

Radicjomalismo Avangado il

Redagao Jomalistica IV

Redagdo Jornalistica V

Redagao Jormalistica Vi

Redagao Jomalistica Vil

Redagao Jomalistica Vil

Radiojornalismo Avangado |

Jomalismo Especializado |

Jomalismo Especializado Il

Jornalismo Especializado Il

Jomalismo Especializado IV

Jomalismo Especializado V

Jomalismo Especializado VI

Jornalismo Especializado Vil

Jomalismo Especializado Vill

Fotodocumentarismo |

Fotodocumentarismo 1l

*otojornalismo I

Fotojomalismo Il

Fotojomnalismo {V

Teledocumentarismo

Radiojomalisme Avangado il

Produgio Publicitaria em Audio i

Produgao Publicitaria em TV e Cinema Il

Pesquisa de Marketing

Historia de Desenho Grafico

Publicidade e Sociedade

Criatividade em Planejamento

Promogdo de Vendas e Merchandising

Administragio em Publicidade e Propaganda

Introdugdo ao Desenho de Produtos Multimidia

Programagio de Veiculagao

Planejamento de Marketing € Comunicagao

Tépicos Especiais em Marketing |

Tépicos Especiais em Marketing Il

Topicos Especiais em Marketing 11l
_Tépicos Especiais de Comunicagdo Publica
Topicos Especiais em Estudos Organizacionais

Comunicagido Empresarial

Comunicagdo em Marketing

Tépicos Especiais de Pragmatica da Comunicagao

Comportamento Humano nas Organizagbes

Técnicas de Relagdes Publicas |

Térnicas de Relagdes Pablicas |l

Técnicas de Relagdes Publicas il

Técnicas de Relagbes Pablicas IV

Técnicas de Relagbes Publicas V

Técnicas de Relagoes Publicas Vi

Técnicas de Relagoes Pablicas VIl

Técnicas de Relagdes Pablicas VI

Topicos Especiais de Relagdes Pablicas |

Tépicos Especiais de Relagbes Pablicas |l

Tépicos Especiais de Relagdes Publicas 1l

Tépicos Especiais de Relagdes Publicas IV

Tépicos Especiais ae Relagdes Publicas V
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Tapicos Especiais de Relagbes Piblicas VI
Tdpicos Especiais de Relagdes Pablicas Vi
Topicos Especiais de Relagdes Pablicas Vil
Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda
Laboratério Avangado de Jornalismo Impresso
Laboratério Avangado de Folojornalismo
Histéria do Brasil VI

Lingua Portuguesa G

Sociologia da Comunicagao

Comunicagao Comparada

Preparagao e Kevisio de Textos
Comunicagdo Especializada

Redagao Publicitaria {li

Estatistica Il

Cultura Popular e de Massa no Brasil
Historia da Arte |

Cinema |

Semidtica e Comunicagao A

Psicologia Social LIl

Sistema de Comunicagéo
" ingua Inglesa Instrumental |

~ingua Inglesa Instrumental Il

Lingua Italiana Instrumental |

Lingua ltaliana Instrumental Il

Lingua Espanhola Instrumental |

Lingua Espanhola Instrumental Il

Lingua Alema Instrumental |

Lingua Alema Instrumental |l

Lingua Francesa Instrumental |

Lingua Francesa Instrumental li

Educagdo Fisica

At.2°- Além das disciplinas optativas listadas na presenle Resolugdo, também serdo consideradas
oplativas as disciplinas cursadas dentre 0s seguintes Departamentos.
« Depanamento de Teoria ¢ Fundamentos da Educagao

Deparamento de Direito Publico

Departamento de Administragao Geral e Aplicada
Departamento de Contabilidade

Departamento de Economia

Departamento de Artes -

Departamento de Antropologia

Departamento de Ciéncias e Gestao da Informagao
Departamento de Ciéncias Sociais

Depaitamento de Filosofia

Departamento de Histéria

Departamento de Letras Estrangeiras Modemas

Departamento de Psicologia
Departamento de Informatica

* & & & & &% & # & & & & & b

A, 3°- Para inlegralizar a carga horana de optativas destinada para cada Habilitagao, podera o alung

cursar disciplinas eletivas até o maximo de 240 horas.

Al 4°- O aluno devera cursar, ainda, 240 horas de atividades academicas complementares, conforme

normaliza¢do e orienlagao da Coordenagao do Curso.

Departamento de Lingistica Letras Classicas e Vemaculas

fis. 05
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Art. 5°- O Curriculo Pleno do Curso de Comunicagdo Social, Habilitagbes em Jomalismo, Relagdes
Publicas ¢ Publicidade e Propaganda, ndo podera ocorrer em mais de 06 (seis) anos, sendo sua

Art. 6°-

At 70 -

duragao media de 04 (quatro) anos, obedecendo as seguintes cargas horarias:

Habilitagao Jomalismo
Disciplinas Teorica Pratica Total
Formagao Geral 570 GO 630
| Formagzo Especifica 360 690 1050
Formagio Complementar - - 1020
Optativaleletva
Atividades Académicas - - 240
Complementares
Total Geral 2940
Habilitagio Relagdes Plblicas
Disciplinas Tedrica Prética Total
Formagio Geral 570 60 630
Formacao Especifica 585 450 1035
Formagio Complementar - - a7s
Optativaleletiva
Altividades Académicas - - 240
Complementares
Estagio - - 60
Total Geral 2940
Habilitagdo Publicidade & Propaganda
Disciplinas Tebrica Pratica Total
Formagéio Geral 570 60 630
Formagéo Especifica 480 390 870
Formagao Complementar - - 00
Optativa/eletiva
Atividades Académicas - - 240
Complementares
Estagio - = 60
Total Geral 2700

Fica instiwuida a figura de professor orientador académico.

§1°- Toaos os professores efetivos serdo orientadores académicos,

§2°- O orentador académico terd como larefa ajudar os alunos a direcionar sua formagdo,
concentrando esforgos em areas especificas e compondo seu curiculo,

§ 3°- Os orientadores serdo designados pelo Colegiado do Curso.

Os alunos do Curriculo Pieno anterior terdo o direito de optarem pela presente I_Resoiuq.io desde
que ndo uitrapassem o limite maximo de tempo para a concluséo do curso, ou seja 06 (seis)anos.

PARAGRAFQ UNICO: A opgdo pela presente Resolugdo dos provéveis formandos no ano de

2000, devera ser autorizada pela Coordenagdo do Curso

196



197

‘MINISTERIO DA EDUCAGAO E DO DESPORTO - : - -
)CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO
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An. 8°- Acompanha a presente resolugdo a Periodizagao recomendada para todas as Habilitagdes do
' Curso (ANEXQ 1) e o Plano de Adaptagao Curricular (ANEXO II).

'Art. 9° - Fica estabelecido, em carater transitorio que os alunos das Habilitagdes Jomalismo e Relis
Publicas que optarem pelo novo curiculo, deverdo cumprr 120 horas de alivigs.
complementares.

Art. 10 - Esta resolugao entrara eém vigor no ano letivo de 2000, revogando-se as disposigdes em conlrario

Sala das Sessdes, 15 de fevereiro dg2000

Presidente
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ANEXO | - PERIODIZAGAO RECOMENDADA
Habilitagao Jornalismo
CODIGO  DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ
AT AP EST TOT

1° semestre

HH105 Historia Contemporédnea i 04 00 00 04 04 -

HTO16 Histdria Social dos Meios de Comunicagédo 04 00 00 O4 04 —

HT020 Técnicas Fotograficas 00 02 00 02 01

HT021 Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 02 00 02 01

HL201 Lingua Portuguesa | 04 00 00 04 04 -

HT110 Teoria do Jornalismo T 04 00 00 o4 04

: Total . 20

2° semestre

HT011 Teoria da Comunicagdo | 02 00 00 Q2 02 —

HT018 Comunicagao Integrada 02 60 00 02 022 —

HT041 Técnicas Basicas de TV 00 02 00 02 01—

HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 00 04 o4

HT121 Redagao Jornalistica | 02 02 00 04 03 —

HC060 Sociologia Geral 04 00 00 04 0
Total 18

3° semestre

HT012 Teoria da Comunicagéo Il ¢z 00 00 02 02 —

HT040 Técnicas Basicas de Radio 00 02 00 02 01 —

HT122 Redagao Jomalistica li 02 02 00 o4 03 —

HT124 Pianejamento e Produgao Editorial 02 02 00 O4 03 —

HT400 Laboratorio de Jomalismo Impresso 00 04 00 04 04
Total 16

4¢ semestre

HT120 Fotojornaismo 02 04 00 06 04 —

HT125 Planejamento e Produgao Gréfica 02 02 00 04 03 —

HT140 Redagao e Produgao em Radiojornalismo 02 02 00 04 0 —

HT400 Laboratorio de Jornalismo Impresso 00 04 OO0 04 04 —
Total 18

§° semestre

HT013 Comunicagao e Linguagem 02 00 00 02 02 —

HT012 Teoria do Conhecimento 02 00 00 02 02 —

HT103 Laboratorio de Radiojomalismo 00 04 00 04 02 —

HT141 Redagio e Produgdce em Telejomalismo 02 02 00 O4 03 —
Total 12

6° semestre

HT014 Comunicagdo Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04 —

HT104 Laboratdiio de Telejomalismo 00 04 00 04 04 —

HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 Q2 02 —

HT123 Redagdo Jomalistica il 02 02 00 04 03 —
Total 14

7° semestre

HTQ15 Comunicacao e Tecnologia 02 00 00 02 02 —

HT101 Trabalho de Conclusao de Curso em Jomalismo | 00 04 00 04 02 -—
Tolal : 06

8° semestre

HT102 Trabalho de Conclusio de Curso em Jomalismoll 00 04 00 04 04

HT190 Etica e Legislagdo do Jomalismo 04 00 00 E}_.; 04 —

Total
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ANEXO | - PERIODIZAGAO RECOMENDADA

HT390 Etica e Legislagao de Relagdes Publicas
Total

04
04
02
02
04
02
18

02
02

28R

i Habilitagio Relagoes Piablicas
CODIGO DISCIPLINA C.H. SEMA
AT AP EST TOT
1° semestre .
HH105 Histéria Contemporanea il 04 00 00
HTO16 Histéria Social dos Meios de Comunicagao 04 00 00
HT020 Técnicas Folograficas 00 02 00
HT021 Técnicas Basicas de Meios Impressos 00 02 00
HL201 Lingua Porluguesa | 04 00 00
HT210 Introdugio A Relagbes Publicas 02 00 00
Total
2° semestre
HT011 Teoria da Comunicagao | 02 o0 00
HT018 Comunicagao Integrada 02 00 00
HT041 Técnicas Basicas de TV 00 02 00
HF146 Filosofia para Ciéncias Humanas 04 00 0O
HCO060 Sociologia Geral lil 04 00 0O
HT311 Teoria de Relagdes Publicas 04 00 00
HT320 Foto Institucional | 01 02 00
Total
' 39 semestre
HT313 Planejamento de Comunicagao Eslratégica 04 00 00
HT324 Planejamento Gréfico e Editorial em Relagoes Publicas 01 02 00
HT040 Técnicas Basicas de Radio 00 02 00
HT012 Teona da Comunicagao il 02 00 00
HT327 Teoria e Técnicas de Relagdes Publicas 02 0z 00
Total
4° semestre
HT315 Administracdo Aplicada as Relagdes Pablicas 02 02 00
HT317 Técnicas de Comunicagao Aproximativa 03 00 Q0
HT321 Redacdo Institucional | 02 02 00
Total
5% semestre
HTO013 Comunicagao e Linguagem 02 00 00
HT018 Teoria do Conhecimento 0z 00 00
HT314 Comunicagao Pablica 04 00 00
HT316 Teoria de Opiniao Pablica 04 00 00
HT322 Redagao Institucional I 02 02 00
Total
6° semestre
HT014 Comunicacio Sociedade e Cultura 04 00 00
HTO017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00
HT323 Redagao Institucional Il 02 02 00
HT325 Pesquisa de Opinido Pablica 00 02 00
HT326 Midias Eletronicas em Relagées Pablicas 02 02 00
Total
7° semestre
HTO15 Comunicagdo e Tecnologia 02 00 00
HT300 Estagio Supervisionado em Relagbes Publicas 01 00 03
HT301 Trabalho ae Conclusdo de Curso em Relagbes Publicas | 00 04 00
Total
8° semestre
HT302 Trabalho de Conclus3o de Curso em RelagbesPuablicas Il 00 04 00
04 00 00

NAL CRED.

04
04
01
01
04
02

02
02
01

02

02
01
02
03

02
02

fls. 09

PRE-REQ.

]

[T

U LD e THH

1]

1
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- CONSELHO DE EnSINO, PESQUISA E EXTENSAO
Continuagdo da Resolugae n” 04/00 :
ANEXO | - PERIODIZAGAO RECOMENDADA
Habilitagdo Publicidade e Propaganda

cODIGO DISCIPLINA " C.H. SEMANAL CRED. PRE-REQ.
AT AP EST TOT

7

10

1° semestre

HH105 Histéria Contemporanea |l 04 00 00 04 O4 —_—
HTO016 Histéria Sacial dos Meios de Comunicagdo 04 00 00 04 04 —
HT270 Introdugée a Publicidade e Propaganda 02 00 00 02 02 e
HL201 Lingua Portuguesa | D4 00 00 04 04 _—
HT271 Psicologia do Consumidor 02 00 00 02 02 —
HT020 Técnicas Fotograficas 00 02 00 02 O1 —
Total ) : ' 18
2° semestre )
HCO060 Sociclogia Geral Il 04 00 00 04 04 —
HF146 Filosofia para Ciéncias Humarias 04 00 00 04 04 e
HT011 Teoria da Comunicagao | 02 00 00 02 02 ——
HT018 Comunicagao Integrada 02 00 00 02 02 ——
HT041 Técnicas Basicas de TV g0 02 00 02 O —
HT272 Introducao ao Marketing g2 00 00 02 02 ———
Total 16
3° semestre
HT012 Teoria da Comunicagao |l 02 00 00 02 02 —_—
HT261 Criagdo Publicitaria | 02 02 00 04 D03 HT271
HT281 Redagao Publicitaria | 02 02 00 04 O3 —_—-
HT283 Programacdo Visual | 04 00 00 04 04 —
Total 14
4° semestre
HT273 Elaboragio de Planos de Marketing 02 00 00 02 02 HT272
HT262 Criagdo Publicitaria Il 02 02 00 04 O3 HT261
HT282 Redagao Publicitaria il 02 62 00 04 O3 HT281
HT284 Programagao Visual ll 02 02 00 04 O3 HT283
HT285 Produgio Publicitaria em TV e Cinema 02 02 00 04 03 e
Total 18
5° semestre
HT013 Comunicagdo e Linguagem 02 00 00 02 Q02 ——
HT019 Teoria do Conhecimento 02 00 00 0z 02 —_—
HT263 Técnicas de Veiculagao 02 02 00 04 03 e
HT274 Planejamento em Comunicagao 02 00 00 02 02 HT273
HT286 Produgdo Publicitaria em Audio | 00 02 00 02 Of narrnnen
Total . 12
6° semestre
HT014 Comunicagdo Sociedade e Cultura 04 00 00 04 04 _
HT017 Metodologia de Pesquisa 02 00 00 02 02 _
HT200 Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda 01 00 03 04 02 —_—
HT267 Fotografia Publicitaria Il 02 02 00 04 03 e
Total 14
7° semestre
HT015 Comunicaﬂgéo e Tecnologia 02 00 00 02 02 —_—
HT291 Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade
e Propaganda | 00 04 00 D04 02 HT270+HT271+
Total - [¥ 3] HT2T2+HT 261+
HTZE3+HT 281+
HT262+HT282+
HT284+HTZ85+
HT273+HT274+
HT286+HT263+
HT260
8° semestre

HT290 Etica e Legislagio da Publicidade e Propaganda 02 00 00 02 Q2

HT292 Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade
e Propaganda il 00 04 00 04 02 HT281

Total 06
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ELENCO DE DISCIPLINAS OPTATIVAS
Comum a todas as Habilitagoes

CODIGO DISCIPLINA C.H. SEMANAL CRED.
AT AP EST TOT

HT022 Laboraténo Fotografico | o1 02 o0 03 . 02
HT023 Laboratdrio Fotografico 1l 01 02 00 03 02
HT024  Laboratdrio Fotoagrafico il 01 02 00 03 02
HT031  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao | 04 00 0 o4 04
HT032 Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao I 04 00 00 04 04
HT033  Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagao i 04 00 00 D04 04
HT034 Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagéo IV 04 00 00 04 04
HTO035  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao V ' 02 00 00 02 02
HT036  Tdpicos Especiais em Teoria da Comunicacao VI 02 00 00 02 02
HT037  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagao VI 02 00 o0 02 02
HTO038 Tépicos Especiais em Teoria da Comunicagao VN 02 00 00 02 02
HT033  Topicos Especiais em Teoria da Comunicagdo IX 02 00 00 02 02
HT044  Técnicas Avangadas em Novas Midias 02 02 00 04 03
HT045  Técnicas Avancgadas de Radio 02 02 00 04 03
HT030  Comunicagido e Mercado 04 00 00 04 04
HT047  Técnicas Avancadas de Televisdo 02 02 00 04 03
47048  Comunicagao e Politica 02 00 00 02 02
HT049  Comunicagdo e Género 02 00 00 02 02
HT050  Topicos Especiais em Comunicagao e Tecnologia 04 00 00 04 04
HTO051 Tapicos Especiais em Comunicago, Sociedade e Cultura 02 00 00 o2 02
HTO052 Comunicagdo e Cultura 04 00 00 04 04
HT053  Comunicagdo e Salude 02 00 00 02 02
HT054  Comunicagado e Histbria 02 00 00 02 02
HTO0S5 Tépicos Especiais em Comunicacdo e Linguagem 04 00 00 04 04
HT056  Comunicagio e Educagio 04 00 00 04 04
HT091  Tdpicos Especiais em Teoria do Conhecimento | 04 00 00 04 04
HT082  Topicos Especiais em Teoria do Conhecimento Il 02 00 00 02 02
HT093  Comunicagdo Popular e Alternativa 04 00 00 04 04
HT094 Comunicagao e Arle 02 00 00 02 02
HT095  Analise do Discurso 02 00 00 02 02
HT096  Teoria da Interpretagdo 02 00 00 02 02
HT097  Histéria do Cinema 04 00 00 04 04
HT098  Cinema | 04 00 00 04 04
HT099  Cinemall 04 00 00 04 04
HT105  Laboratdrio Avancado de Radiojornalismo | 00 04 00 04 02
 HT106  Laboraldiio Avangado de Radiojomalismo Il 00 04 00 04 02
AT107  Laboratorio avangado de Telejornalismao i 00 04 00 04 02
HT108  Laboraldrio avangado de Telejomalismo i 00 04 00 04 02
HT111 Topicos Especiais em Teoria do Jornalismo | 04 00 00 04 04
HT112  Topicos Especiais em Teoria do Jornalismo It 04 00 00 04 04
HT113  Topicos Especiais em Teoria do Jomalismo Il 02 00 00 02 02
HT114  Topicos Especiais em Teoria do Jomalismo [V 02 00 00 02 02
HT126  Documentdrio Audiovisual | 02 02 00 04 03
HT127 Documentdrio Audiovisual Il 02 02 00 04 03
HT128  Produgao de Audiovisual 02 02 00 04 03
HT130  Administragio de Empresas Jornalisticas 04 00 00 04 04
HT131 Assessona de Imprensa | 04 00 00 04 04
HT132  Assessoria de Imprensa Il 04 00 00 04 04
HT142  Telejornalismo Il 02 02 00 04 03
HT143  Telgjornalismo [ 02 02 00 04 03
04 03

HT149  Telejornalismo | 02 02 0o
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HT151 Jornalismo Impresso Avangado |
HT152 Jornalismo Impresso Avangada |l
HT161 Jornalismo investigativo |
HT162 Jomalismo Investigativo il
HT163 Radiojornaksmo Avangado [l
HT164 Redacgao Jornalistica IV
HT165  Redagac Jornalistica V
HT166  Redagéo Jornalistica VI
HT167  Redagdo Jornalistica Vil
HT168  Redagao Jornalistica Viil
HT169  Radiojornalismo Avangado i
HT171 Jornalismo Especializado |
HT172  Jornalismo Especializado lI
HT173  Jornalismo Especializado 1l
HT174 Jomalismo Especializado |V
HT175  Jomalismo Especializado V
HT176  Jomalismo Especializado VI
HT177  Jornalismo Especializado VI
HT178  Jornalismo Especializado Vil
HT180 Fotodocumentarismo |
HT181  Folodocumentarismo |l
182  Fotojornalismo |l
HT183  Fotejomalismo Il
HT184  Fotojornalisino IV
"{T185  Teledocumentarismo li
AT186  Radiojornalismo Avangado i
HT264 Produgéo Publicitaria em Audio Il
IHT265  Produgao Publicitaria em TV e Cinema Il
,H“rzss Pesquisa de Marketing
HT275  Histéria do Desenho Grafico
HT276  Publicidade e Sociedade
HT277  Criatividade em Planejamento
HT278  Promogao de Vendas e Merchandising
MT279  Administracao em Publicidade e Propaganda
T287  Introdugdo ao Desenho de Produtos Multimidia
HT288  Programagao de Veiculagdo
MHT289  Planejamento de Marketing e Comunicagao
12983  Topicos Especiais em Marketing |
HT294  Topicos Especiais em Marketing Il
MT295  Topicos Especiais em Marketing Il
[FT318  Tépicos Especiais de Comunicagao Pablica
. o189 Topicos Especiais em Estudos Organizacionais
330 Comunicagao Empresarial
HT331 Comunicagao e Marketing
T332  Tépicos Especiais de Pragmatica da Comunicagao
'—|T333 Comportamento humano nas Organizagbes
HT341  Técnicas de Relagdes Pablicas |
T342  Técnicas de Relagbes Publicas Il
T343  Técnicas de Relagdes Pablicas lil
HT344  Técnicas de Relagdes Pablicas IV
E’r 345  Técnicas de Relagdes Publicas V
T346  Técnicas de Relagbes Publicas VI
WT347  Técnicas de Relagdes Publicas Vi
¥iT348  Técnicas de Relagdes Publicas VIl
T351 Tépicos Especiais em Relagdes Publicas |
%7352  Tépicos Especiais em Relagdes Publicas i

00
00

00
00

00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
00
0o
00
00

00
00
00
00
00
00
00
o0
00
00
00
00
00
oo
00
00
00

00
00
00
00
00
00
00

00
00
00
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00
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HT353  Topicos Especiais em Relagdes Piblicas Il
HT354  Topicos Especiais em Relagbes Pablicas IV
HT355  Topicos Especiais em Relagdes Publicas V
HT356  Topicos Especiais em Relagdes Pablicas VI
HT357  Topicos Especiais em Relagbes Pablicas Vil
HT358  Topicos Especiais em Relagdes Publicas Vil
HT401  Laboratério Avangado de Jomalismo Impresso
HT402  Laboratorio Avangado de Fotojomalismo
HT477 Técnica de Mercadologia em Publicidade e Propaganda
HHO44  Histdria ao Brasil VI *
HL435  Lingua Portuguesa G
HC464  Sociologia da Comunicagao
HT465  Comunicagao Comparada
HT208  Comunicagao Especializada
HT491  Preparagdo e Revisao de Textos

HT214  Redagao Publicitana lil
CE401  Eslatistica lll

HS407  Cultura Popular e de Massa no Brasil
HA473  Historia aa Arte |

“4A508  Cinema |

1429  Semidtica e Comunicagao A

HP082  Psicologia Social Il

HT467  Sistemas de Comunicagao

HED49  Lingua Inglesa Instrumental |

HED50  Lingua inglesa Instrumental li

HE0S3  Lingua ltaliana Instrumental |

HEO64  Lingua ltaliana Instrumental Il

HE020  Lingua Espanhola Instrumental |

HEO021  Lingua Espanhola Instrumental li

HEQO7  Lingua Alema Instrumental |

HE008  Lingua Alema Instrumental Il

HE036  Lingua Francesa Instrumental |

HE037  Lingua Francesa Instrumental il

BE0O47  Educagéo Fisica
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"'MINISTERIO DA EDUCAGAO E DO DESPORTO -
CONSELHO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAQ

Continuagao da Kesolugio n” 04/00 fis. 14
ANEXO Il — PLANO DE ADAPTACAO CURRICULAR
Cod__| Res - 32:90-CEP + 40/97-CEPE C.H_|Cbd__|Res.__ 12000-CEPE CH.
HL401 | Uingua Portuguesa A 120 [HL201 | Lingua Portuguesa | 60
+
HT332 | Tépicos Especiais de Pragmatica ¢
Comunicagio 60
| HC402 [ Sociolog 60 | HC080 | Sociclogia Geral (1] 60
HT492 | Histéna da Comunicacao 50 [HT016 | Histdria Social dos Meios de 60
Comunicagio
+
HT035 | Tépicos Especiais em Teoria da
S Comunicagao V a0
MC463 | Realidace Stcic-econémica ¢ Politica 60 | HT014 | Comunicago, Sociedade e Cultura 60
Brasileira
HT403 | Teoria du Comunicagdo 120 | HTO11 | Teona da Comunicagao | 30
M :
HT012 | Teoria da Comunicagao [l 30
+
HT013 | Comunicagso e Linguagem 30
+
HT015 | Comunicagio e Tecnologia 30
HHO44 | Histdna oo Brasit VI 60 | HHO044 | Histéna do Brasil VI 60
HL435 | Lingua Portuguesa G 120 | HL435 | Lingua Portuguesa G 120
HC464 | Sociologia da Comunicagao 60 | HC464 | Sociologia da Comunicagdo 60
HT404 | Introdugio as Técnicas dos Meios de 60 | HT040 | Técnicas Basicas de Radio 30
Comunicagao +
- HTO041 | Técnicas Bésicas de TV 30
HT465 | Comunicacao Comparada 120 | HT465 | Comunicagio Comparada 120
HHO45 | Histéna do Brasil Vil 60 | HH105 | Histana Contemporanea Il &0
HT466 | Teona e Método de Pesquisa 90 | HT017 | Metodologia de Pesquisa 3
+
HT019 | Teoria do Conhecimento 30
+
HT092 | Tépicos Especiais em Teoria do
Caonhecimento [l 30
HT491 | Preparasao e Revisao de Textos 120 | HT491 | Preparacio e Revisdo de Textos 120
| HF409 | Introdugao @ Filosolia A 60 | HF 146 | Filosofia para Ciéncias Humanas 60
| HT201 | Redagao ¢ Expressao Oral | 60 | HT121 | RedacZo Jornalistica | 60
HT202 | Redagho e Expressao Oral Il 60 | HT122 | Redacao Jornallstica Il 60
HT203 | Redacéo e Expressao Oral Il 60 | HT123 | RedacAo Jornallstica il 60
HT493 | Técnicas de Entrevista e Reporiagem 90 | HT400 | Laboratério de Jomalismo Impresso 120
HT471 | Producas e Edigdo Jornalistica 120 | HT124 | Planejamento e Produgao Editorial 60
.‘.
HT151 | Jornalismo Impresso Avangado | 60
HT473 | Fotojornaiismo 120 [ HT020 | Técnicas Fotograficas 30
+
L HT120 | Folojornalismo 80
HT208 | Comunicucdo Especializada ) 60 | HT208 | Comunicag@o Especialzada 60
HT490 | Planejarento Grafico e Diagramagao 120 | HT021 | Tégnicas Basicas de Meios Impressos 30
+
HT125 | Planejamento e Produggio Gréfica 60
+
HT113 | Topicos Especiais em Teoria do
Lo ; ] Joiaglismo |l 30
HT494 | Etica e Legislagao do Jornalismo 60 | HT190 | Etica e Legislagao do Jomalismo 60
HT234 | Telejornansmo 120 | HT141 | Redagdo € Produgao em Telejomalismo | 60
+
. _ HT104 | Laboratério de Telejormnalismo 60
HT235 | Radigjornalismo 120 [ HT140 | Redagdo e Produgdo em 60
Radicjornalismo
+
HT103 | Laboratorio de Radiciornalisma 60
HT470 | Pesquisa Jornalistca 60 | HT110 | Teonia do Jomalismo 60
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HT236 | Projeto Expenmental em Jornalismo [ 90 [HT101 | Trabaiho de Conclus&o de Curso em 60
Jorpalisma |
+ +
HT237 | Projeto Expenmental em Telejornalismo 90
+ HT102 | Trabalho de Conclus3o de Curso em
HT238 | Projeto Experimental em Radiojornalismo 80 Jornalismo | 60
HT475 | Introdug@o & Publicidade e Propaganda 60 |HT270 | IntrodugAo & Publicidade e Propaganda 30
+
HTZ276 | Publicidade e Sociedade 30
HT214 | Redagio Publicitaria lil 60 | HT214 | Redacdo Publicitana [l 60
HT457 | Criagao Publiciaria 120 | HT261 | Criagho Publicitaria | 60
+
HT262 | Criacao Putlictaria Il 60
HT496 | Produgdo Grafica em Publicidade e 120 | HT283 | Programagao Visual | 60
Propaganda +
" | HT284 | Programagao Visual Il - 60
HT480 | Pianejamento e Campanha 60 [ HT272 | Introdugio ao Marketing 30
+
o , HT285 | Tépicos Especiais em Marketing Il 30
HT1212 | Redagao Pubiicitana | 60 | HT281 | Redacao Publicitaria | 60
HT213 | Redacdo Publicitania i 60 | HT282 | Redagao Publicitana Il 60
HT239 | Produgdo Eletronica em Publicidade & HT285 | Produgso Publicitéria em TV e Cinemall 60
Propaganda 90 +
HT286 | Produgio Publicitiria em Audio | 30
HT476 | Midia (Veiculagdo Publicitaria) 120 | HT263 | Técnicas de Veiculagio 60
+
HT477 | Técnica de Mercadologia em
Publicidade e Propaganda 60
HT240 | Fotografia Pubicitaria 90 | HT020 | Técnicas Fotograficas 30
+
HT267 | Fotografia Publicitaria !l &0
HT241 | Estagio Supervisionado em Agéncias de HT200 | Estagio Supervisionado em Publicidade
Publicidade e Propaganda S0 e Propaganda 60
HT498 | Etica e Legislagao Publicitana 60 | H1290 | Etica e Legislagdo em Publicidade e
Prcpaganda 30
HT242 | Projeto Expermental em Publicidade ¢ 90 | HT291 | Trabalho de Conclusao de Curso em
Propaganda | Publicidade e Propaganda | &0
HT243 | Prajeto Experimental em Publicidade e 90 | HT292 | Trabalho de Conclusao de Curso em
Propaganda |l Publicidade e Propaganda i 60
CE401 | Estatistica [l 60 | CE401 | Estatistica lll &0
HT216 | Técnicas de Administragdo em Publicidade HT216 | Técnicas de Administragao em
e Propaganda ) 60| [Publicidade e Propaganda g0
HT495 | Técnicas de Mercadologia em Publicidade e | 90 | HT273 | Elaboragéo de Planos de Marketing 30
Propaganda +
HT274 | Planejamento e Comunicagao 30
+
: HT284 | Planejamento de Markeling e Comunicagao 30
HT248 | Treinamento Supervisionado em Instiuigdes 90 | HT300 | Estagio Supervisionado em Relagbes
Plblicas e Privadas Pablicas 60
HT249 | Frojeto Expenmental em Relagbes Piblicas MT301 | Trabalho de Conclus3o de Curso em
| 90| | RelagBes Pablicas | 60
HT250 | Projeto Experimental em Relagbes Publicas HT302 | Trabalho de Conclusdo de Curso em
Il 90| Relaghes Pablicas |l 60
HT493 | Técnicas de Relagoes Pablicas 150 | HT310 | Introdugdo a Relagtes Publicas 30
*
HT311 | Teoria de Relagbes Pablicas 60
*
HT327 | Teoria e Técnicas de Relagbes Pdblicas 60
HT485 | Planejamento ae Relagdes Pablicas 120 | HT313 | Planejamento de Comunicagao 60
Estratégica
+
HT358 | Topicos Especials em Relagbes Plblicas
Vil 60
HT228 | Relagdes Pubiicas Governamentais 60 | HT314 | Comunicagao Piblica 60
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HT245 | Técnicas de Aaministragao em Relagoes HT315 | Administragao Aplicada as relagdes
Publicas 80 + | Pablicas 60
HT344 | Técnicas de Relagbes Pablicas iV 30
HS407 | Cultura Popular e de Massa no Brasil 90 | HS407 | Cuttura Popular e de Massa no Brasil 90
HT246 | Pesquisa de Opinido Plblica 90 | HT316 | Teona de Opiniao Pablica 60
+
- o HT325 | Pesquisa de Opinido Plblica 30
HT247 | Assessoria de Relagdes Plblicas 90 | HT317 | Técnicas de Comunicagdo Apraximativa 45
+
L o HT348 | Técnicas de Relagdes Pablicas Vil 60
HT088 | Foto Institucional 60 | HT020 | Técnicas Fotograficas 30
+
HT320 | Foto Institucionat | 45
HT223 | Redagio em [telagdes Publicas | 60 | HT321 | Redagdo Institucional | €0
HT244 | Redagho em Relagbes Piblicas |I! 75| HT323 | Redagdio Institucional il 60
HT484 | Técnicas de Comunicagao Dingida 120 | HT324 | Planejamento Gréfico e Editorial em
Relagbes Piblicas 45
+
HT347 | Técnicas de Relagdes Publicas Vil 60
HT485 | Técnicas de Difuséo em Relagbes Publicas 120 | HT326 | Midias Eletréricas em Reiagbes
| Pablicas 60
+
HT021 | Técnicas Basicas de Meios Impressos 30
+
i . = HT343 | Técnicas de Relagdes Pdblicas Il 30
HT483 | Etica e Legislayao de Relagbes Publicas 120 | HT390 | Etica e Legislagao de Relagdes Piblicas | 60
+
HT351 | Tdpicos Especiais em Relaghbes
- Pablicas | 80
HT219 | Psicossociologia da Publicidade e 120 | HT271 | Psicologia do Consumidor 30
Propaganda *
HT278 | Promocao de Vendas e Merchandising 30
HT224 | Redagao em Relagbes Pablicas II 60 | HT322 | Redaco Institucional i 60
HA473 | Historia da Ane | 60 | HA473 | Historia da Arte | 60
HA508 | Cinema | 90 | HAS08 | Cinema | 80
HL429 | Semidtica e Comunicacao A 60 | HL42G | Semidtica e Comunicagso A &0
HP062 | Psicologia Sccal Il 60 | HP0B2 | Psicologia Social Il 60
HT467 | Sistemas de Comunicagao 120 | HT467 | Sistemas de Comunicacao 120
HE049 | Lingua Inglesa Instrumental | 60 | HE049 | Lingua Inglesa Instrumental | 60
HE050 | Lingua Inglesa Instrumental 1l 60 | HEQ50 | Lingua Inglesa instrumental I 60
HF063 | Lingua ltaliana Instrumental | 60 | HE0G3 | Lingua ltaliana Instrumental | 60
HE064 | Lingua Italiana Instrumental Il 60 | HE064 | Lingua ltaliana Instrumenta Il 60
HE020 | Lingua Espanhola Instrumental | 60 | HED20 | Lingua Espanhola Instrumental | 60
HE021 | Lingua Espantiola Instrumental I 60 | HEO21 | Lingua Espanhola Instrumental Il 60
HEO007 | Lingua Alema Instrumental | 60 | HE007 | Lingua Alema Instrumental | 60
HEQ08 | Lingua Alema Instrumental Il 60 { HE0O08 | Lingua Alema Instrumental I 80
HEO036 | Lingua Francesa Instrumental | 60 | HEO36 | Lingua Francesa Instrumental | 60
HEO037 [Lingua Francesa Instrumental I 60 | HE037 | Lingua Francesa Instrumental |l 60
BEC47 | Educacdo Fisica 30 | BE047 | Educagio Fisica 30
Sem equivaléncia HT018 | Comunicacio Integrada 30
Sem equivaléncia HT022 | Laboraténo Fotografico | 45
Sem equivaléncia HT023 | Laboratério Fotografico Il 45
Sem equivaléncia HT024 | Laboratdrio Fatografico (Ul 45
Sem equivaléncia HT031 | Tépicos Especiais em Tearia da 60
Comunicagéo |
Sem equivaléncia HT032 | Topicos Especiais em Teoria da €0
Comunicacio i
Sem equivaléncia HT033 | Topicos Especiais em Teoria da 60
Comunicagso Il
Sem equivaléncia HT034 | Topicos Especiais em Teoria da G0
Comunicagso IV
Sem equivaiencia HT036 | Topicos Especiais em Teoria da 30
Comunicagao V1
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* Sem equivalyiicia HT037 | Topicos Especiais em Teoria da 30
o Comunicago VIl
Sem equivalencia HT038 | Tépicas Especiais em Teoria da 30
Comunicagio VIl
Sem equivaléncia HT039 | Tépicas Especiais em Teoria da 30
Comunicacio 1X
Sem equivalecia HT044 | Técnicas Avancadas em Novas Midias 60
Sem equivaléncia HT045 | Técnicas Avancadas de Radio 60
Semn equivaléncia HT030 | Comunicacio e Mercado 60
Sem equivalencia HT047 | Técnicas Avangadas de Televisio &0
Sem equivalencia HT048 | Comunicagio e Polltica 60
Sem equivaléncia HT049 | Comunicacio e Género 30
Sem equivalénc.a HT050 | Tépicos Especiais em Comunicagao €
= Tecnologia 60
Sem equivaléncia HT051 | Tépicos Especiais em Comunicagaa, 30
Sociedade e Cultura
Sem equivaiéncia HT052 { Comunicagdo e Cultura 60
Sem equivaléncia HT053 | Comunicagéo e Salide 30
Sem equivaléncia HT054 | Comunicagio e Histbna 30
Sem equivaléncia HT055 | Tépicos Especiais em Comunicagaa @
Linguagem 60
Sem equivaléncia HT056 | Comunicacio e Educacio 60
Sem equivaléncia HT091 | Tépicos Especiais em Teoria do
Conhecimento | 60
Sem equivaléncia HT083 | Comunicacho Popular e Alternativa 60
Sem equivaléncia HT094 | Comunicagao e Arte 30
Sem equivaléncia HTO0S5 | Andlise do Discurso 30
| Sem equivaléncia HT096 | Teoria da Interpretagso 30
Sem equivaléncia HT097 | Histéra do Cinema 60
Sem equivaléncia HT098 | Cinema | &0
Sem equivaléncia HT099 | Cinema Il 60
Sem equivaléncia HT105 | Laboratério Avangado de
Radiojornalismo | €0
Sem equivaléncia HT106 | Laboratoric Avangado de
Radiojornalisma |l 60
Sem equivaléncia HT107 | Laboratorio avangado de Telejornalismo | | 60
Sem equivaléncia HT108 | Laboratério avancado de Telejornalismo Il | 60
Sem equivaléncia HT111 | Topicos Especiais em Teoria do jomnalismol | 60
Sem equivaléncia HT112 | Tépicos Especiais em Teofia da
Jomalismo Il 60
Sem equivaléncia HT114 | Tépicos Especiais em Teoria do
Jornalismo |V 30
Sem equivaléncia HT126 | Documentario Audiovisual | 60
Sem equivaléncia HT127 | Documentdrio Audiovisual |l &0
Sem equivaléncia HT128 | Produgso de Audiovisual 60
Sem equivaléncia HT130 | Administragio de Empresas
Jornalisticas 60
Sem equivaléncia HT131 | Assessoria de Imprensa | B0
Sem equivaléncia HT132 | Assessoria de Imprensa |l 60
Sem equivaléncia HT142 | Telejornalismo il 60
Sem equivaléncia HT143 | Telejornalismo lIl 60
Sem equivaléncia HT148 | Telejornalismo | 60
Sem equivaléncia HT152 | Jornalismo Impresso Avangado Il 60
Sem equivaléncia HT161 | Jornalismo lnvestigativo | 60
Sem equivaléncia HT162 | Jornalismo lnvestigativo Il 60
Sem equivalencia HT163 | Radiojomalismo Avancado Il 60
Sem equivalencia HT164 | Redacdo Jomallstica IV 60
Sem equivaléncia HT165 | Redacao Jornalistica V 60
Sem equivalencia HT166 | Redagio Jomallstica Vi 60
Sem equivaléncia HT167 | Redacao Jomalistica Vil 60
Sem equivaléncia HT168 | Redagao Jomallstica VIll 60
Sem equivaléncia HT169 | Radiojomalismo_Avangado | 60
Sem equivaléncia HT171 | Jornalismo Especializado | 60
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Sem equivuléncia HT172 | Jornalismo Especializado |l 60
Sem equivaléncia HT 173 | Jornakismo Especializado (Il 60
Sem equivaléncia HT174 | Jornalismo Especializado IV 60
Sem equivaiencia HT175 | Jornalismo Especializado V 30
Sem equivaléncia HT176 | Jornalismo Especializado VI 30
Sem equivaléncia HT177 | Jornalismo Especializado Vi ’ 30
Sem equivalencia HT178 | Jornalismo Especializade VI ao
Sem equivalencia HT180 | Fotodocumentarisme | 60
Sem equivalencia HT181 | Fotodocumentarnsmo I! 60
Sem equivaléncia HT182 | Folojornalismo i 60
Sem equivaléncia HT183 ! Folojornalismo Il 50
Sem equivalencia HT 184 | Fotojornalismo IV 50
Sem equivalencia HT185 | Teledocumentarnsmo | 60
Sem equivalencia HT186 | Radicjornalismo Avangado || 60
Sem equivalencia HT264 | Produgac Publicitania em Audio Il 30
Sem equivalencia HT265 | Producdo Publicitaria em TV e Cinema Il 30
Sem equivelencia HT266 | Pesquisa de Marketing 30
Sem equivalencia HT275 | Histéria do Desenho Grafico 30
Sem egquivalencia HT277 | Criatividade em Planejamento 30
Sem equivalencia HT279 | Administragao em Publicidade e

_ Propaganda 30
Sem equivalencia HT287 | Introdugdo ao Desenho de Produtos
Multimidia 30

L Sem equivalencia HT288 | Programagao de Veiculagdo 30
Sem equivalencia HT293 | Tépicos Especiais em Marketing | 30
Sem equivalencia HT284 | Topicos Especiais em Marketing [l 30
Sem equivalencia HT318 | Topicos Especiais de Comunicagao

Piblica 30
Sem equivalencia HT319 | Tépicos Especiais em Estudos
Organizacionais 60
Sem equivaléncia HT330 | Comunicagio Empresarial 60
Sem equivaléncia HT331 | Comunicagao e Marketing 60
Sem equivaléncia HT333 | Comportamento humano nas
Organizagbes 60
Sem equivalencia HT341 | Técnicas de Relagbes Pablicas | 30
Sem equivai=ncia HT342 | Técnicas de Relagbes Pablicas il 30
Sem equivalencia HT345 | Tecnicas de Relagbes Publicas V 60
Sem equivaléncia | HT346 | Técnicas de Relagbes Pablicas VI &0
Sem equivaléncia HT352 | Topicos Especiais em Relagbes
o Pablicas Il 60
Sem equivaiéncia HT353 | Topicos Especiais em Relagbes
_ Pabilicas Il 60
Sern eguivalencia HT354 | Tépicos Especiais em Relagbes
: ) Pablicas IV 60
) Sermn equivalencia HT355 | Tépicos Especiais em Relagdes
Pablicas V 1 &0
Sem equivaléncia HT356 | Tépicos Especiais em Relagbes
- Publicas VI 60
Sem equivalencia HT357 | Tépicos Especiais em Relagbes
. Piblicas Vil 60
Sem equivaléncia HT401 | Laboratério Avangado de Jormnalismo
Impresso 120
Sem equivaléncia HT402 | Laboraténo Avangado de Fotojornalismo | 120
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	Os professores que afirmam que o uso do computador desumaniza o ensino, sem se dar conta de que os instrumentos que utilizam (do livro ao quadro de giz), as tecnologias simbólicas que medeiam a sua comunicação com os alunos ou fazem parte da mesma (li...
	Para Sancho, é a “falta de conhecimento sobre os aspectos sociais, políticos e econômicos da tecnologia” que provoca o medo. Esse tipo de crença generalizada de que o uso do computador desumaniza levando ao pensamento de “que a melhor forma de lutar c...
	Para explicar que as tecnologias não se resumem ao uso de máquinas e que as tecnologias estão presentes mesmo quando o microcomputador não se faz presente, Sancho (1998, pp. 23 e 25) apresenta três categorias de tecnologia, as “tecnologias físicas”, a...
	Essa categorização de tecnologias também faz parte dos conceitos discutidos por Bueno & Brito ao apresentarem o tema junto à Comunicação Social:
	- Tecnologias físicas: são as inovações de instrumentais físicos, tais como: caneta esferográfica, livro, telefone, aparelho celular, satélites, computadores. Estão relacionadas com a Física, Química, Biologia, etc. (equipamentos);
	- Tecnologias organizadoras: são formas de como nos relacionamos com o mundo; como os diversos sistemas produtivos estão organizados. As modernas técnicas de gestão pela Qualidade Total é um exemplo de tecnologia organizadora. (relações com o mundo);
	- Tecnologias simbólicas: estão relacionadas com a forma de comunicação entre as pessoas, desde a iniciação dos idiomas escritos e falados à forma de como as pessoas se comunicam. São os símbolos de comunicação. (interfaces da comunicação). (BUENO & B...
	Quando se fala em tecnologia nesta pesquisa, seu conceito deve ser somado às três categorias de SANCHO (1998, pp. 23 e 25), que ajudam definir o alcance do termo. Contudo, o campo tecnológico possui ramificações, dentre as quais se encontram as TICs, ...
	As tecnologias vêm recebendo destaque e ganhando espaço em todo mundo, seja nas pesquisas de educadores, comunicadores, técnicos ou outros profissionais ligados à produção cultural. Revistas especializadas são lançadas e os jornais mantêm cadernos esp...
	A inovação tecnológica é uma realidade que preocupa a todos: empresas, indústrias e universidades; portanto não é um problema exclusivo do sistema educacional;
	Os computadores devem chegar a professores e alunos, com treinamento e infra-estrutura adequada;
	É imprescindível a promoção de projetos-piloto.
	Segundo o documento editado pela UNESCO, como a educação é um processo, ao se introduzir a tecnologia na relação professor/aluno, uma série de novos problemas aparecem, como a tensão, a expectativa, os medos de rejeição e de inadaptação. Então, “por q...
	A tecnologia não é algo simplesmente independente, com existência e finalidades próprias, pelo contrário, existe pelo e para o ser humano. Os três tópicos apresentados por Soares exemplificam a idéia de que a tecnologia se faz presente em todas as esf...
	Mas para dar continuidade à discussão do par ‘tecnologia-educação’, é necessário buscar um conceito de tecnologia que corrobore com a reflexão iniciada no capítulo um, como a idéia inicial do tema trazida por Medeiros & Medeiros:
	[...] tecnologia é o conhecimento utilizado na criação ou aperfeiçoamento de produtos e serviços, podemos imaginar como é amplo o universo que vamos explorar. Seus limites contêm praticamente todas as atividades humanas. Das mais simples, como a intro...
	Não é pode-se ter uma visão romantizada do campo, nem é este tipo de conceito que os autores apresentam, já que admitem que “se não for convenientemente usada e dominada, a tecnologia pode, também, gerar desemprego, poluição e danos ao meio ambiente” ...
	Por todo este cenário, os países hoje considerados tecnologicamente mais evoluídos são justamente aqueles que estão na “fronteira do conhecimento”, como Japão, Estados Unidos, França e Alemanha, pois desenvolvem uma intensa atividade científica, têm l...
	Medeiros & Medeiros trazem dados preocupantes da situação tecnológica no Brasil no início da década de 1990, quando a participação do setor privado nos investimentos totais em ciência e tecnologia foram inferiores a 10% no país, alcançando, porém, 30%...
	Apesar dos dados se referirem à década de 1990, eles possibilitam estabelecer um histórico dos investimentos em ciência e tecnologia feitos pelo governo brasileiro. Outros dados importantes sobre a diferença de recursos destinados à pesquisa científic...
	“Os mais desenvolvidos aplicaram, no início dos anos 90, de 2% a 3% de seu PIB (Produto Interno Bruto, indicador que reflete o volume anual da produção de um país). No Brasil essa taxa é inferior a 1% e, o que é pior, está caindo. Em 1988 foram invest...
	Essas pesquisas da década passada subsidiaram o desenvolvimento tecnológico e científico do país, sendo os recursos despendidos pouco significativos se comparados aos países desenvolvidos. Esses mesmos dados permanecem ainda hoje como os mais atuais, ...
	Com base nesses dados, pode levantar uma hipótese: se o governo brasileiro mudasse a ótica e passasse a ver esses gastos com pesquisa e desenvolvimento como investimentos e não como um simples déficit orçamentário, a porcentagem referente aos recursos...
	Somado a isto, o governo brasileiro não apresentava histórico de apoio significativo relativo à iniciativa privada no ano de 2001, quando era investido apenas 0,42%, conforme gráfico :
	/
	Figura 1 - Dispêndios nacionais em pesquisa e desenvolvimento (P&D) financiados pelas empresas em relação ao produto interno bruto (PIB) em anos mais recentes disponíveis
	Fonte: Organisation for Economic Co-operation and Development, Main Science and Technology Indicators, November 2003 e Brasil: Sistema Integrado de Administração Financeira do Governo Federal (Siafi). Extração especial realizada pelo Serviço Federal d...
	Notas: 1) 1999; 2) 2000; 3) 2001 e 4) 2002.
	Do total de investimentos, somados os percentuais do governo aos da iniciativa privada, em comparações internacionais, o Brasil mantinha uma participação tímida da relação entre o que é gasto em pesquisa e desenvolvimento (P&D), com relação ao produto...
	/
	Figura 2 - Dispêndios nacionais em pesquisa e desenvolvimento (P&D), em relação ao produto
	interno bruto (PIB), países selecionados, em anos mais recentes disponíveis
	Fonte: Organisation for Economic Co-operation and Development, Main Science and Technology Indicators, November 2003 e Brasil: Sistema Integrado de Administração Financeira do Governo Federal (Siafi). Extração especial realizada pelo Serviço Federal d...
	Notas: 1) 1999; 2) 2000; 3) 2001 e 4) 2002.
	Além dos investimentos financeiros, outro fator fundamental para o desenvolvimento científico e tecnológico é a educação, “do primeiro grau à universidade, dos cursos técnicos aos de treinamento, é o conhecimento que sustenta a evolução de uma socieda...
	Os cientistas e professores são os responsáveis pela educação das futuras gerações, preparando inclusive os bons profissionais da área tecnológica. Isto é, pessoas capazes não só de projetar e fabricar produtos, mas também de, amparadas numa sólida ba...
	A partir dos conceitos de tecnologia, da importância de investimentos nesse campo para o desenvolvimento do país, pode-se adentrar especificamente ao campo das TICs, que estão inseridas no conceito maior de Tecnologia. Pode-se iniciar a reflexão de Te...
	[...] o conjunto das “tecnologias portáteis” que reúnem instrumentos de apresentação visual e sonora e a micro-informática capaz de promover o desenvolvimento de novas relações com as fontes do saber, caracterizadas pela interatividade.
	As novas tecnologias associadas às telecomunicações estariam abrindo ao educador um novo universo de possibilidades. O conceito de “novo” reside na possibilidade de constante renovação que certas tecnologias engendram, unidas à grande capacidade de ar...
	Percebe-se no fragmento que, para Dieuzeide, as TICs estão atreladas às questões sensoriais humanas, ou seja, são capazes de proporcionar experiências sinestésicas (visual, sonora, tátil, auditiva, olfativa), caracterizadas pela interatividade, comum ...
	Dieuzeide (apud: SOARES, 1999, p. 38) já desenvolve o tema interligando-o com a educação, reconhecendo a importância das TICs para a educação, e mais, destacando o papel fundamental dos mestres nesse processo inter-relacional, que para ele, seriam os ...
	Para Dieuzeide, a informação simplesmente não é ‘conhecimento’, e ainda, que conhecimento não é ‘saber’. Para o autor, “o que importa para atingir o saber é o desenvolvimento da capacidade de seleção interpretativa, possível, apenas, graças à Comunica...
	Dando continuidade à conceituação de TICs, cita-se a pesquisadora francesa Jacquinot, com as quatro principais características das ‘NTICs’ (Novas Tecnologias da Informação e Comunicação) destacadas por ela:
	a velocidade e a potência do registro, do arquivo e da restituição das informações textuais, visuais ou sonoras;
	o acesso, a mistura e a manipulação direta (em tempo real), por combinação, distorção, alteração de dados arquivados na memória (do computador): todo mundo conhece o exemplo do célebre quadro da Gioconda, refeito à imagem de cada internauta! Ou, mais ...
	a transportabilidade dos dados numéricos ou analógicos numeralizados, por diferentes canais de difusão (cabo, satélite, rede hertziana, fibra ótica...) e a conexão entre todas as redes;
	a criação de “mundos virtuais” ou de “realidades artificiais” obtidas por modelização das formas do mundo real ou imaginário e combináveis com os personagens e cenários reais como no caso dos imaginários ditos “híbridos” tudo isso tornando acessível, ...
	Além dos elementos para a construção do conceito de TICs colocados por Dieuzeide, como os instrumentos sinestésicos, a interatividade, a inter-relação com a educação e a possibilidade de renovação constante, armazenamento de dados e manipulação imedia...
	Jacquinot acrescenta que “esses novos meios não são nem canais/tubos, nem instrumentos mas sim ‘tecnologias intelectuais’ nas quais geram e são gerados condições de funcionamento de processos cognitivos: são máquinas que não trabalham mais a matéria b...
	Apesar da complexidade da conceituação das TICs, e não seria diferente, já que o campo da tecnologia tem a teorização densa, os autores citados dão subsídios para que o termo comece a ficar mais claro e seja possível pensar a questão das TICs vinculad...
	As tecnologias da informação e da comunicação, como nós explicitamos rapidamente sua gênese, nos obrigam a mudar essa perspectiva, a não mais limitar o olhar à aparência do mundo, e o conhecimento aos traços da informação: os novos modos de ver e de p...
	Assim como Jacquinot, pesquisadora contemporânea, Freire também trouxe uma contribuição consistente ao associar os campos da Educação e da Comunicação, disseminando a idéia de que o educador deve ser um problematizador dos conteúdos, estabelecendo uma...
	Seja em Jacquinot, seja em Freire, “os novos modos de ver e de pensar o real e as novas modalidades de comunicação aparecem e em conseqüência, novos modos de acesso e de apropriação de saberes” (JACQUINOT, no prelo), então, “que o povo desenvolva o se...
	2. GRADUAÇÃO EM Comunicação Social NO BRASIL
	Bordenave (op. cit., pp. 108-118) aponta para as diversas orientações que o estudo da Comunicação sofreu, enquanto evolução de nova ciência. O autor adverte, porém, que as orientações por vezes coexistem, sem necessariamente excluírem-se, por vezes co...
	- Orientação para os conteúdos;
	- Orientação para os códigos;
	- Orientação para os meios e seus efeitos;
	- Orientação para a difusão de inovações;
	- Orientação para a transmissão de informação;
	- Orientação para as funções da comunicação;
	- Orientação para a estrutura social; e
	- Orientação para a mudança social.
	O ensino de Comunicação como um campo de atividade profissional (ou seja, um conjunto de profissões) se dá formalmente em três níveis: técnico, graduação e pós-graduação. No primeiro, em escolas de formação técnica, ensinam-se as técnicas operacionais...
	A graduação em Comunicação Social no Brasil é oferecida por instituições de Ensino Superior (faculdades e universidades) e está regulamentada nos cursos de bacharelado em Comunicação Social (neologismo criado para evitar o termo "de Massa"), divididos...
	- Jornalismo;
	- Relações Públicas;
	- Radialismo;
	- Publicidade e Propaganda;
	- Editoração; e
	- Cinema.
	Os cursos de Comunicação Social, em suas diversas habilitações, vêm sofrendo mudanças efetivas ao longo dos anos nas estruturas curriculares, com a redução da dicotomia entre teoria e prática e o papel das novas Diretrizes Curriculares. Tem-se aumenta...
	Houve crescimento exponencial dos cursos de Comunicação Social no Brasil, de 85 cursos em 1994, para 525, em 2001, o que gera preocupação entre os estudiosos com relação à qualidade dos cursos ofertados, não só na área de Comunicação, mas no Ensino Su...
	Atualmente, conforme informações disponíveis no Portal do Inep (Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anísio Teixeira, autarquia federal vinculada ao Ministério da Educação ), no Brasil existem 619 cursos/habilitações de Comunicação S...
	Região Norte – 37 cursos/habilitações ofertadas;
	Região Nordeste – 109 cursos/habilitações ofertadas;
	Região Centro-Oeste – 60 cursos/habilitações ofertadas;
	Região Sudeste – 308 cursos/habilitações ofertadas; e
	Região Sul – 105 cursos/habilitações ofertadas.
	Para melhor visualização, os dados foram organizados em forma de gráfico do tipo “pizza”, apresentado a seguir:
	/
	No gráfico apresentado, percebe-se em valores percentuais a divisão do número de cursos de Comunicação Social ofertados por regiões brasileiras, sendo que a maior concentração se dá nos estados da região Sudeste do país.
	Não há necessidade de ser feita divisão entre cursos públicos e privados, já que os objetivos desta dissertação não prevêem o estudo embasado em tal distinção, e mesmo as Diretrizes Curriculares do MEC (Ministério da Educação) não fazem diferença entr...
	Ainda que a metade do total nacional dos cursos/habilitações seja ofertada na região Sudeste, e apenas 17% na região Sul, seguindo o recorte da pesquisa proposta, tem-se que no estado do Paraná existem 44 cursos/habilitações  de Comunicação Social ofe...
	São doze instituições privadas de Ensino Superior na cidade de Curitiba que ofertam a graduação em Comunicação Social em suas diversas habilitações e apenas uma instituição pública Federal, ofertante das habilitações de Jornalismo, Relações Públicas e...
	As instituições com suas respectivas habilitações, modalidade, data de início de funcionamento do curso, duração do curso, carga horária, regime letivo e vagas autorizadas a serem ofertadas na cidade de Curitiba encontram-se no ANEXO 4.
	De acordo com os dados do Inep, percebe-se que os cursos mantêm no total uma média de 2950 horas/aula, sendo que a Universidade Federal do Paraná possui a menor quantidade de horas/aula, na habilitação de Publicidade e Propaganda, com 2700 horas/aula ...
	Das treze instituições da cidade, onze possuem cursos de Comunicação Social relativamente jovens, com data de início de funcionamento a partir de 1994 até 2007. Os cursos mais antigos são encontrados na Universidade Federal do Paraná (UFPR) e na Ponti...
	Jornalismo – 1956 (PUCPR) e 1969 (UFPR);
	Publicidade e Propaganda – 1977 (UFPR) e 1989 (PUCPR); e
	Relações Públicas – 1977 (UFPR) e 1995 (PUCPR).
	Considerando os dados levantados, as habilitações do curso de Comunicação Social na cidade de Curitiba apresentam a distribuição do gráfico a seguir:
	/
	Com relação ao número de vagas ofertadas em cada habilitação da graduação em Comunicação Social na cidade de Curitiba, Publicidade e Propaganda é a habilitação com maior número de vagas abertas anualmente: 1942. A habilitação de Jornalismo oferta 1692...
	/
	Apesar das diferentes habilitações, a Comunicação Social é um curso que mantém um núcleo curricular comum, além de objetivos colocados pelas Diretrizes Curriculares compartilhados por todas as habilitações. Os formandos devem sair do curso com um perf...
	O egresso de Curso de Graduação em Comunicação, em qualquer de suas habilitações, caracteriza-se por:
	1. sua capacidade de criação, produção, distribuição, recepção, e análise crítica referentes às mídias, às práticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inserções culturais, políticas e econômicas;
	2. sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na área, adequando-se à complexidade e velocidade do mundo contemporâneo;
	3. sua visão integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dinâmica das diversas modalidades comunicacionais e das suas relações com os processos sociais que as origin...
	4. utilizar criticamente o instrumental teórico-prático oferecido em seu curso, sendo portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-político sobre o exercício do poder na comunicação, sobre os constrangimentos a que a comunicação p...
	No primeiro tópico, o Parecer ressalta as capacidades relacionadas às mídias, fundamentais na profissão do comunicador social. Já no segundo tópico, a qualidade do formando ressaltada é a habilidade de reflexão com relação à mutabilidade, complexidade...
	O MEC ainda privilegia nos tópicos 3 e 4, que o formando tenha uma visão comunicacional ampla e especializada das relações com os processos sociais e que saiba utilizar criticamente o instrumental teórico-crítico da Comunicação Social.
	Existem, ainda, competências e habilidades apontadas pelo Ministério da Educação como sendo fundamentais na formação dos comunicadores sociais:
	As competências e habilidades gerais para os diferentes perfis são as seguintes:
	1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensão de teorias;
	2. usar tais conceitos e teorias em análises críticas da realidade;
	3. posicionar-se de modo ético-político;
	4. dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicação, nas dimensões de criação, de produção, de interpretação e da técnica;
	5. experimentar e inovar no uso destas linguagens;
	6. refletir criticamente sobre as práticas profissionais no campo da Comunicação;
	7. ter competência no uso da língua nacional para escrita e interpretação de textos gerais e especializados na área. (Parecer CES 492/2001, pp. 19-20)
	Essas competências e habilidades são bases para uma formação consistente, em que o formando em Comunicação Social terá condições de assimilar conceitos de forma crítica, permitindo a apreensão de teorias; colocar em prática tais conceitos e teorias pa...
	Outro ponto presente no documento do MEC é o dos Conteúdos Curriculares, os quais são diferenciados entre Básicos e Específicos, sendo que “os conteúdos básicos são aqueles relacionados tanto à parte comum do curso quanto às diferentes habilitações” e...
	Embora ambos os conteúdos tenham importância para a graduação, destacam-se os conteúdos Básicos:
	Os conteúdos básicos são caracterizadores da formação geral da área, devendo atravessar a formação dos graduandos de todas as habilitações. Envolvem tanto conhecimentos teóricos como práticos, reflexões e aplicações relacionadas ao campo da Comunicaçã...
	Esse tipo de conteúdo é comum às diversas habilitações da Comunicação Social, conforme definido pelo MEC. Cada categoria apresentada deve estar presente nas discussões do núcleo comum do curso, sendo:
	- conteúdos teórico-conceituais;
	- conteúdos analíticos e informativos sobre a atualidade;
	- conteúdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiáticas; e
	- conteúdos ético-políticos.
	A ‘categoria dos conteúdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiáticas’ é a que dá subsídios para que os cursos de Comunicação Social brasileiros adentrem à questão tecnológica da comunicação. Apesar de serem pontos fundamentais no estudo da comu...
	Ou seja, as Diretrizes Curriculares do MEC aos cursos de Comunicação Social, embora privilegiem a inclusão dos conteúdos relacionados às TICs, não explicitam a forma, a nomenclatura ou a periodização para o estudo dessa temática nos currículos acadêmi...
	Dessa forma, a Comunicação deve ser pensada e discutida entre professores e estudantes para que o currículo seja moldado da melhor maneira possível, pois formar profissionais de Comunicação Social é focar no fato de que os mesmos atuarão junto à socie...
	“Ninguém é exterior à comunicação, ninguém está distante dela. Somos todos parte integrante da comunicação; ela nunca é um objeto neutro, exterior a si mesma” (WOLTON, 2004, pp. 28-29).
	Wolton destaca sobre comunicação que
	A literatura a respeito desse tema é considerada proporcional à diversidade das tradições, das práticas e das doutrinas que, da teologia até a filosofia, da antropologia à sociologia, da lingüística à psicologia, da ciência política ao direito, marcar...
	Ou seja, pensar a comunicação não é algo simples, o próprio Wolton apresenta três sentidos principais que a relação entre comunicação e sociedade assume em seu trabalho: “a comunicação direta, a comunicação técnica e a comunicação social” (ibid.). O p...
	comunicação direta: seria a experiência antropológica fundamental, ou seja, o compartilhar com o outro, já que não existe vida individual ou coletiva sem comunicação. “O ato banal de comunicação condensa em realidade a história de uma cultura e de uma...
	comunicação técnica: aquela que quebrou as condições da comunicação direta, substituída pela comunicação à distância. Este tipo de comunicação é mediatizado pela tecnologia (telefone, televisão, rádio, Internet...);
	comunicação social: a partir do modelo internacional de abertura (comércio, câmbio, diplomacia...), “a ‘comunicação mundial’ não tem mais grande coisa a ver com o horizonte nem com o sentido na escala dos indivíduos e dos pequenos grupos” (ibid.).
	Mas para Wolton existe um ponto de intersecção, comum aos três níveis de comunicação: a ‘interação’. Já que, para o autor, é a interação que define a comunicação. Essa interação acontece entre indivíduos reflexivos, e daí surge uma das hipóteses do tr...
	Por isso, a hipótese do meu trabalho, ou seja, a possibilidade para os indivíduos, os grupos, as coletividades, de driblar as falsas promessas da comunicação, está relacionada ao paradigma democrático que supõe a capacidade crítica do cidadão. Se este...
	Dessa forma, Wolton toma o partido de que uma sociedade da informação e da comunicação não é urgente, já que com a comunicação pode haver ‘dominação’. Para o autor, esta ‘dominação’ não seria o mesmo que ‘alienação’, já que, a alienação subtrairia dos...
	O certo é que os indivíduos têm capacidade de pensar, refletir e criticar, tanto que uma das preocupações de Paulo Freire foi desenvolver nos educandos o senso crítico, a possibilitar a essas pessoas a capacidade de fazer uma leitura crítica dos meios...
	As sociedades a quem se nega o diálogo – comunicação – e, em seu lugar, se lhes oferecem comunicados, resultantes de compulsão ou doação, se fazem preponderantemente mudas. O mutismo não é propriamente inexistência da resposta. É a resposta a que falt...
	Para Melo a cultura do silêncio é um fenômeno comum aos povos colonizados, fenômeno que Freire chama de “mutismo” do homem brasileiro, de uma sociedade caracteristicamente fechada, “colonial, escravocrata, sem povo, reflexa, antidemocrática” (MELO, 19...
	A ‘Pedagogia do Oprimido’, além de ser uma ‘Pedagogia da Comunicação’, que, “implicando na comunhão do educador e do educando, afigura-se como uma pedagogia aberta, em permanente reelaboração. Quando mais intensa a comunicação, mais rica a interação e...
	Melo acrescenta que “a comunicação só se faz autenticamente com liberdade. Por sua vez, a liberdade só se conquista com comunicação” (ibid.). E a comunicação, para Nestor Canclini, assumiu destaque especial na sociedade contemporânea, em que as grande...
	A comunicação eficiente, para Freire, é o ‘modo dialógico de interação’, para ele “ser dialógico é vivenciar o diálogo, é não invadir, é não manipular, é não sloganizar. O diálogo é o encontro amoroso dos homens que, mediatizados pelo mundo, o pronunc...
	No mesmo sentido, para Bordenave a comunicação é
	um processo natural, uma arte, uma tecnologia, um sistema e uma ciência social. Ela pode ser um instrumento de legitimação de estruturas sociais e de governos como também a força que os contesta e os transforma. Ela pode ser veículo de auto-expressão ...
	Para que se possa compreender e aprofundar-se no estudo do currículo de Comunicação Social e como as Tecnologias da Informação e Comunicação adentram o curso, é necessário entender o currículo e como este pode ser fundamental na construção do conheci...
	Bueno & Brito (2005, p. 5) destacam que “a discussão curricular implica uma postura pedagógica que por sua natureza é política também [...] discutir currículo é questionar que tipo de sociedade desejamos; assim não é um assunto unicamente técnico, mas...
	E a preocupação nesta dissertação diz respeito exatamente à formação dos comunicadores sociais e à sua ação junto da sociedade, ou seja, quais os elementos curriculares básicos seriam necessários no caso de uma única disciplina, especificamente a que ...
	3.1. Entendendo o Currículo
	“A palavra currículo vem da palavra latina Scurrere, correr, e refere-se a curso (ou carro de corrida). As implicações etimológicas são que, com isso, o currículo é definido como um curso a ser seguido, ou, mais especificamente, apresentado.” (GOODSON...
	Logo no Prefácio do livro Teoría del Curriculum y Escolarización, Ulf P. Lundgren traz algumas frases que sintetizam a idéia de Currículo desenvolvida ao longo de sua obra:
	[...] el concepto de curriculum nunca se puede alcanzar sin un entendimiento de la interacción entre el texto y el contexto [...] El estudio del concepto de curriculum implica una investigación, no sólo de cómo se organiza el conocimiento para su tran...
	Neste trecho de Lundgren, percebe-se a importância dada pelo autor à correlação ‘texto-contexto’ em que o currículo é produzido, desenvolvido, ou seja, não se pode desprezar os fatores sociais, os fatores menos formais da cultura.
	Nem só a disciplina ou o conteúdo são fatores decisivos na construção do currículo, como coloca Silva, da Faculdade de Educação da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), no prefácio da obra de Goodson:
	O processo de fabricação do currículo não é um processo lógico, mas um processo social, no qual convivem lado a lado com fatores lógicos, epistemológicos, intelectuais, determinantes sociais menos “nobres” e menos “formais”, tais como interesses, ritu...
	Goodson (op. cit., p. 18) busca em Maxine Greene (1971) dois conceitos contrapostos para ajudar no entendimento da distinção entre uma definição ‘pré-ativa’ de currículo e sua realização ‘interativa’: “uma estrutura de conhecimento socialmente apresen...
	Todas essas citações demonstram a complexidade da construção, ou fabricação, como coloca Silva, do currículo, sendo assim, a definição de um conceito aplicável e aceitável para o termo torna-se bastante distante. Lundgren (1997, p. 12) traz esta quest...
	Sobre a construção curricular, o autor especifica que as diversas teorias curriculares devem se basear em pressupostos filosóficos relativos a como se forma o conhecimento, pressupostos de ordem sócio-histórico no qual tem seu significado uma organiza...
	Lundgren (1997, p. 20) destaca que o termo ‘currículo’ pode aparecer em diversas situações, já que ele pode ser utilizado para designar o documento com o plano detalhado do ano escolar, e esta era a concepção nos primeiros escritos e até hoje em algun...
	O termo também pode ser apropriado para um amplo “Guia de professores” ou para significar todas as experiências que um estudante tem conforme o curso escolar. “Pero básicamente, el concepto de curriculum cubre los textos producidos para solucionar el ...
	Esquematicamente, Lundgren (ibid.) traz o currículo como:
	Una seleción de contenidos y fines para la reproducción social, o sea, una selección de qué conocimiento y qué destrezas han de ser transmitidos por la educación.
	Una organización del conocimiento y las destrezas.
	Una indicación de métodos relativos a cómo han de enseñarse los contenidos seleccionados; por ejemplo, su secuenciación y control.
	O pesquisador sugere que por detrás do currículo deve haver um conjunto de princípios segundo os quais surgirão a seleção, a organização e os métodos de transmissão. Para Lundgren, o conjunto destes princípios é denominado “código curricular” (1997, p...
	Destaca-se, ainda em Lundgren, um esquema representativo do processo para se elaborar um currículo, dividindo-se o “contexto de formulação” do “contexto de realização”:
	/
	No esquema, Lundgren faz a distinção do Contexto de produção social (à esquerda) do Contexto de reprodução social (à direita), mostrando que na intersecção de ambos se encontra o Texto, que detém a Seleção, a Organização e o Método de Transmissão, ou ...
	Ainda inseridos no Contexto de reprodução social, identifica-se dois outros contextos, o da Formulação e o da Realização. Na mesma região direita do esquema se encontra o lugar onde o currículo é pensado, discutido, aprovado para, finalmente, ser colo...
	Mas apesar da dificuldade de definição do termo “currículo”, e mesmo com o esquema simplificado do processo complexo de construção do currículo, Lundgren soma nova tentativa ao que define “el curriculum como la ‘solución necesaria al problema de la re...
	Segundo o próprio autor (op. cit., p. 32), para que se possa entender este problema de representação, em primeiro lugar, é importante tomar como referência o conceito de escolarização, enquanto instituição, o de estabelecimento de ensino por meio de t...
	Para Lundgren (ibid.), os textos pedagógicos representam a solução ao problema da reprodução, que é uma conseqüência da criação de instituições específicas educativas: o estabelecimento da escolarização. E esta análise, como o próprio autor salienta, ...
	Os currículos, assim como a sociedade, são ativos e se modificam, ou melhor, são modificados, conforme forças que os impelem a serem transformados. Lundgren destaca a última grande modificação geral que ocorreu na primeira década do século XX, sendo q...
	O parâmetro descrito por Lundgren tomar-se-á como um dos principais da análise curricular, o desenvolvimento do estudante enquanto centro da definição de currículo, e não mais a reprodução da sociedade, já que o graduando é o sujeito que atuará no mer...
	Mas ao mesmo tempo Goodson (1995, p. 17) busca em Raymond Williams um alerta ao iniciar sua teorização sobre currículo, ao dizer que “como qualquer outra reprodução social, ele constitui o campo de toda sorte de estratagemas, interesses e relações de ...
	O currículo – incluindo o conjunto das matérias de ensino, sua distribuição pelos níveis escolares, seu valor relativo quanto à carga horária e recursos, e respectivos programas – produto de uma seleção realizada no seio da cultura.
	Enquanto tal, constituem uma conversão da cultura da sociedade global, uma espécie de “reinvenção da cultura”, que resulta num tipo peculiar de saber, o saber escolar. Isto desmistifica a idéia de que a escola transpõe, didaticamente, para a sala de a...
	Para Saviani, a noção de currículo liga-se às idéias de: “controle do processo pedagógico; estabelecimento de prioridades segundo as finalidades da educação [...]; ordenação, seqüenciação e dosagem dos conteúdos de ensino” (ibid.). E da mesma forma, a...
	Saviani adentra, ainda, na discussão da ‘interdisciplinaridade’ ao demonstrar que esta permite a “passagem de um saber setorizado a um conhecimento integrado” (op. cit., p. 69), passagem realizada por meio de um trabalho em comum, que tenha em vista a...
	A interdisciplinaridade acaba se tornando uma forma de superar a visão de currículo fragmentado, superando, também, a “tendência à hierarquização das disciplinas segundo sua suposta maior ou menor importância” (op. cit., p. 70). Para Saviani, a interd...
	- a superação de visões fragmentadas que colocam barreiras entre as disciplinas;
	- a disposição de romper barreiras entre as pessoas, nas suas diferentes funções;
	- a modificação de hábitos estabelecidos;
	- o engajamento pessoal;
	- a aceitação dos limites do próprio saber e a abertura para acolher contribuições;
	- a convergência para objetivos mútuos;
	- a disposição de romper com o monólogo em favor de uma prática dialógica;
	- o exercício da dúvida, o cultivo da curiosidade, o desejo da descoberta;
	- a valorização das experiências do cotidiano;
	- a preocupação com a visão de totalidade do homem como um “ser no mundo”. (op. cit., p. 71)
	Por essas razões, a autora afirma que interdisciplinaridade não é algo que se aprende ou ensina, mas algo que “apenas vive-se, exerce-se” (op. cit., p. 72, grifos originais).
	E por esse mesmo motivo, é tão complicado estender a interdisciplinaridade a todos os docentes. Então, a solução encontra-se em conseguir que a interdisciplinaridade seja feita pelos estudantes, por meio da integração dos conteúdos das disciplinas do ...
	Saviani considera a necessidade de se superar o isolamento e a concorrência entre as disciplinas por meio de uma reestruturação do ensino das disciplinas científicas, que
	passa pela “integração” das disciplinas do currículo; exige o “aprofundamento de estudos, de relações entre os conteúdos no cotidiano”; e requer uma mudança de atitude em relação ao conhecimento, ao ensino e ao estudo, “um novo discurso pedagógico”, u...
	Para Martino, a Comunicação é uma disciplina que permanece tão vasta e diversificada “quanto as problemáticas que compõem as ciências do homem” (MARTINO et al., 2001, p. 28), e que acaba sendo interdisciplinar e de difícil caracterização de seu objeto...
	Martino (ibid.) evoca Schramm ao afirmar que “a Comunicação é uma espécie de encruzilhada pela qual muitos passam e onde poucos permanecem”, já que a natureza dos estudos de Humanidades têm no homem um ser essencialmente comunicativo, fazendo com que ...
	Martino acrescenta que uma visão retrospectiva do campo revelaria “a oscilação do objeto da Comunicação entre os meios de comunicação e a cultura de massa” (ibid.). Contudo, o autor afirma que “os meios de comunicação e cultura de massa não se opõem, ...
	Ele apresenta as duas organizações coletivas em que os meios de comunicação passam a ter papel relevante:
	Seja no tocante à representação da totalidade social, fundando assim o incessante trabalho de atualização das relações coletivas no espaço virtual aberto pela atividade dos meios de comunicação. De onde a fórmula “espaço público complexo, ou espaço so...
	Seja no tocante às estratégias de engajamento do indivíduo, que tem no meio de comunicação um auxílio imprescindível, um poderoso instrumento de sondagem de uma realidade que inevitavelmente escapa a seu aparato sensorial sujeito às limitações tempo/e...
	Martino acredita que por meio do estudo da Sociedade se faz possível entender a necessidade de comunicação do ser humano, assim como a presença crescente dos meios de comunicação na sociedade.
	Outro termo importante que surge ao se levantar a questão curricular é ‘disciplina escolar’, por vezes chamada de ‘matéria’, tema aprofundado a seguir.
	Chervel alerta para o fato de que as disciplinas escolares no geral não têm sido objeto de estudo de pesquisadores, nem mesmo de uma reflexão mais aprofundada, salvo alguns casos pontuais. “Demasiado vagas  ou demasiado restritas , as definições que d...
	O uso do termo ‘disciplina’ aparece antes de tudo, até o fim do século XIX, como sinônimo de vigilância dos estabelecimentos, de repressão às condutas prejudiciais, à boa ordem, a parte da educação dos estudantes que contribui para isso. Só nas primei...
	Num primeiro momento, ela passa do geral ao particular, e passa a significar uma “matéria de ensino suscetível de servir de exercício intelectual”. Parece que essa evolução não se produz antes dos primeiro anos do século XX. Pode-se falar doravante, n...
	Para Chervel, dificilmente o termo ‘disciplina’ vai se dissociar de seu verbo: disciplinar, o qual comumente remete a alguma forma de imposição, idéia compartilhada por Fernandéz (1997, p. 18), ao aproximar ‘disciplina’ do termo espanhol ‘azotar’, que...
	No entanto, Chervel admite que a disciplina escolar não comporta tão-somente as práticas docentes da aula, “mas também as grandes finalidades que presidiram sua constituição e o fenômeno de aculturação de massa que ela determina” (op. cit., p. 184), d...
	E porque o sistema escolar é detentor de um poder criativo insuficientemente valorizado até aqui é que ele desempenha na sociedade um papel o qual não se percebeu que era duplo: de fato ele forma não somente os indivíduos, mas também uma cultura que v...
	A formação do indivíduo e, ao mesmo tempo, da cultura social, dos quais o sistema escolar é um dos responsáveis, é estendida também ao Ensino Superior, mas com algumas particularidades, já que
	O que caracteriza o ensino de nível superior, é que ele transmite diretamente o saber. Suas práticas coincidem amplamente com suas finalidades. Nenhum hiato entre os objetivos distantes e os conteúdos de ensino. O mestre ignora aqui a necessidade de a...
	Fernandéz (1997, pp. 17-18) busca em Foucault subsídios para desenvolver sua idéia de disciplina, quando afirma que “las disciplinas escolares son saberes-poderes, esto es, campos de conocimiento ‘cuyos cuerpos visibles no están constituidos por el di...
	Para Fernandéz (op. cit., p. 10), a formação da disciplina escolar se dá, como criação histórica, pela prática de diversos agentes sociais, dos quais os fundamentais são professores e alunos que, por meio de sua ação, criam e transformam ao longo do t...
	O autor destaca, ainda, que essas disciplinas escolares “nascem” no contexto institucional dos sistemas educativos, não podendo ser construídas à margem de certas “marcas” e interesses sociais. Seriam, para Fernandéz, “invenções sociais”, que não surg...
	Os ‘conteúdos explícitos’ constituem o eixo central da disciplina, conforme Chervel (1990, p. 204). No entanto, para o autor, os ‘exercícios’ são a “contrapartida quase indispensável”, pois, “o sucesso das disciplinas depende fundamentalmente da quali...
	Para Chervel, os exercícios são a parte da atividade realizada pelo estudante, observável pelo mestre. Sendo assim, o autor aponta quatro pontos fundamentais, constituintes do núcleo de uma disciplina (op. cit., p. 205):
	- conteúdos explícitos;
	- baterias de exercícios;
	- práticas de motivação; e
	- aparelho docimológico (avaliação).
	A disciplina escolar é então constituída por uma combinação, em proporções variáveis, conforme o caso, de vários constituintes: um ensino de exposição, os exercícios, as práticas de incitação e de motivação e um aparelho docimológico, os quais, em cad...
	No entanto, além do conceito de “disciplina escolar”, Fernandéz colabora com o conceito de ‘código disciplinar’. Conceito que para o autor, pode ser definido como
	una tradición social, configurada históricamente y compuesta de un conjunto de ideas, valores, suposiciones y rutinas, que legitiman la función educativa atribuida a la Historia y que regulan el orden de la práctica de su enseñanza [...] En suma, el c...
	Cabe ressaltar que Fernandéz conceitua “código discplinar” a partir da disciplina de História, objeto de estudo de sua obra aqui citada, no entanto, esses conceitos colaboram com este projeto, indo ao encontro da construção necessária à resposta da qu...
	Para encerrar a ‘idéia’ estabelecida para este tópico, adentrando especificamente à discussão do currículo de Comunicação Social, cita-se Fernandéz ao afirmar que “todo curriculum implica una selección cultural. Las disciplinas escolares son cuerpos s...
	O currículo é o documento comprobatório daquilo que o estudante deve tomar conhecimento durante sua formação, “uma estrutura de conhecimento socialmente apresentado, externo ao conhecedor, a ser por ele dominado” (Maxine Greene, 1971, apud: GOODSON, 1...
	[...] el “curriculum” es uno de los conceptos claves en la educación y constituye una de las áreas más importantes de la investigación educativa. Desde este punto de vista, sería de esperar que el campo de la teoría curricular estuviera bien desarroll...
	Esta citação indica a pequena quantidade de bibliografia e dificuldade no desenvolvimento da teoria curricular, possivelmente pela sua complexidade e diversas facetas que conjuntamente formam este importante elemento da educação. Ao mesmo tempo a afir...
	As discussões sobre o futuro da comunicação e as novas tecnologias são fundamentais, pois existe uma complexidade para se mensurar aonde tudo “isso” vai parar, principalmente quando pensamos na formação dos profissionais de comunicação, ou seja, aquel...
	Bueno & Brito entendem que a estruturação desta disciplina pode ser uma inovação necessária nos currículos do curso de comunicação, especialmente se forem consideradas as necessidades atuais, inclusive da sociedade. Ao encontro desta questão pode ser ...
	Entre os conteúdos básicos se encontram as seguintes categorias:
	Envolvem tanto conhecimentos teóricos como práticos, reflexões e aplicações relacionadas ao campo da Comunicação e à área configurada pela habilitação específica. Estes conhecimentos são assim categorizados: conteúdos teórico-conceituais; conteúdos an...
	Das quatro categorias de conteúdos Básicos, uma pode ser destacada por representar a questão a que se propõe este estudo: a ‘categoria dos conteúdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiáticas’. Apesar de serem pontos fundamentais no estudo da co...
	A estruturação se faz necessária por que “não é possível pensar numa disciplina que limite a tecnologia à condição de objeto, recurso, técnica, matéria. É fundamental ampliá-la, para que alunos tenham a possibilidade de, diante de um mercado embora co...
	Bueno & Brito apontam que ao iniciar a investigação com graduandos de Comunicação Social sobre a temática da tecnologia, houve a necessidade de tornar o tema mais próximo da realidade profissional, já que há uma mitificação da tecnologia quando não há...
	Segundo as pesquisadoras (op. cit., pp. 4-5), alguns estudantes começaram a perceber um círculo construtivo em que se correlacionam arte-técnica-tecnologia, num processo comunicativo. Há ainda, uma discussão sobre a ‘tecnologia social’, em que foram l...
	Trabalhando na investigação-ação por todo um semestre em sala de aula, Bueno & Brito acreditam que o objetivo foi alcançado, já que nos trabalhos finais os estudantes deixaram clara a concepção de tecnologia como processo contínuo e comunicativo entra...
	“Tecnologia Social compreende produtos, técnicas ou metodologias reaplicáveis, desenvolvidas a interação com a comunidade e que representam efetivas soluções de transformação social” (op. cit., p. 6), por isso faz-se necessário desvincular o entendime...
	Se não houver uma desvinculação continuaremos a ter nos currículos dos cursos de comunicação uma disciplina que tratará apenas da manipulação das diversas tecnologias da comunicação, dos mais simples aos mais sofisticados, e não uma disciplina que con...
	E essa formação ficou evidente nas primeiras discussões que as pesquisadoras realizaram sobre o tema da tecnologia em sala de aula no curso de Comunicação Social. Elas destacam que “houve necessidade de tornar o tema o mais próximo da realidade profis...
	Dessa forma, além da análise do currículo de Comunicação Social, faz-se necessário conhecer as necessidades dos estudantes e, também, a opinião prática dos professores que estão inseridos nesse contexto da docência dessas disciplinas que contemplam as...
	Com essa liberdade apontada por Triviños, somada à perspectiva de um estudo coerente, que sane as expectativas geradas no campo pesquisado, respondendo a questão norteadora, apresentam-se as explorações realizadas até o momento nesta metodologia.
	A partir de uma abordagem qualitativa estrutura-se a pesquisa em cinco fases distintas:
	‘Primeira fase’: aproximação do campo por meio de estágio de docência e observação sistemática com entrevista em grupo, perguntas semi-estruturadas (VIEGAS, 2007, p. 110-114), realizada com estudantes do curso de Comunicação Social da “Instituição U”;
	‘Segunda fase’: entrevista com perguntas semi-estruturadas, agora, realizada com um graduando de cada habilitação de Comunicação Social, concluintes do curso, sendo três formandos entrevistados da mesma instituição;
	‘Terceira fase’: entrevista semi-estruturada feita com a coordenadora do curso de Comunicação Social da “Instituição U”;
	‘Quarta fase’: entrevista com professoras da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ da “Instituição U”, presente na formação básica de Comunicação Social e obrigatória a todas as habilitações; e
	‘Quinta fase’: análise documental (BARDIN, 2004, p. 39-41) realizada com o Plano de Ensino da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ da referida instituição.
	Em seguida, com os roteiros das entrevistas elaborados, as mesmas foram realizadas. Tais procedimentos estão de acordo com o desenho de uma pesquisa qualitativa, pois envolvem segundo Lüdke & André (1986, p. 15), três etapas: exploração, decisão e des...
	A primeira etapa, a exploração, segundo Lüdke & André (1986, p. 15), “envolve a seleção e definição de problemas, a escolha do local onde será feito o estudo e o estabelecimento de contatos para a entrada em campo”. Nesse momento, é importante que o p...
	A segunda etapa, chamada de decisão, é o estágio da pesquisa no qual ocorre uma “busca sistemática daqueles dados que o pesquisador selecionou como os mais importantes para compreender e interpretar o fenômeno estudado” (LÜDKE & ANDRÉ, 1986, p. 16). É...
	A terceira etapa, da descoberta, está relacionada à sistematização dos dados coletados e à elaboração das conclusões finais da pesquisa. É nesse momento que ocorre a “explicação da realidade, isto é, a tentativa de encontrar os princípios subjacentes ...
	Segundo Lüdke & André (1986, p. 38), a análise documental é uma técnica de abordagem de dados qualitativos que é valiosa por completar as informações obtidas com outras técnicas, ou seja, ela complementa os dados levantados anteriormente, já que “quan...
	O tipo de documento apresentado na ‘Quinta fase’ desta pesquisa pode ser caracterizado como oficial, sendo o Plano de Ensino da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ aprovado de acordo com as normas do MEC pelo setor responsável dentro da instituição ...
	As pesquisas qualitativas podem usar várias formas para obter dados, inclusive somando maneiras diferentes para investigar um mesmo ponto, fazendo uma forma de triangulação (ALVES-MOZZOTTI et al., 1999, p. 173). Neste trabalho, optou-se por realizar a...
	Como já apresentado, as cinco fases se completam, sendo interdependentes. Assim, por meio dessas fases, pretende-se cercar o objeto de estudo a fim de responder a questão norteadora da forma mais fidedigna e crível possíveis cientificamente.
	O palestrante, professor Queiroz, deu exemplos de experiências com projetos integrados que são eficientes tanto na fundamentação teórica quanto prática da Comunicação Social. Esse tipo de projeto, segundo Queiroz, tem êxito a partir do momento em que ...
	Na experiência de Queiroz, os projetos-integrados devem estar presentes em todos os semestres, totalizando oito projetos-integrados ao longo dos quatro anos de curso. A avaliação desses projetos é feita por meio de apresentação pública dos mesmos e eq...
	Esse tipo de experiência com projetos-integrados vai ao encontro daquilo colocado pelos estudantes em diversas partes da pesquisa-piloto. Esses graduandos conseguem avaliar sua trajetória acadêmica, percebendo as deficiências, os pontos positivos e as...
	Outros pontos pertinentes colocados por Adolpho Queiroz são:
	- a falta de apoio à pesquisa científica e extensão nas instituições que ofertam a graduação em Comunicação Social;
	- a falta de incentivo para que os estudantes se tornem empreendedores, afinal, são mais de cinqüenta mil graduandos de ‘Publicidade e Propaganda’ no Brasil, segundo Queiroz, que questiona: como empregar todas essas pessoas?;
	- que tipo de profissional/cidadão os cursos estão formando? Para causas ideológicas? Para causas comerciais?;
	- os profissionais não devem ser só “apertadores de botões”, mas cada vez mais cultos (com bagagem de Filosofia, Sociologia, Antropologia, etc);
	- os professores estão distantes do mercado (Internet, TV digital, mídias eletrônicas, etc), é necessário atualização; e
	- os professores com formação em Ciências Puras (Estatística, Filosofia, etc) devem se inteirar da Comunicação Social para poderem ser docentes do curso.
	Todos os pontos colocados pelo professor Queiroz dizem respeito à sua experiência e visão geral do ensino de Comunicação Social no Brasil, mas valem como suportes para a análise da graduação em questão, na “Instituição U”.
	A ‘Segunda fase’ dá continuidade às questões.
	A entrevista com os graduandos concluintes do curso de Comunicação Social se fez necessária pelo fato desses estudantes já terem cumprido todo o percurso da graduação, tendo cursando tanto as disciplinas obrigatórias quanto as optativas, necessárias a...
	Para uma visão mais homogênea, optou-se por entrevistar individualmente três estudantes concluintes do curso, sendo cada formando de uma das três habilitações.
	Basicamente, o roteiro para a entrevista semi-estruturada aplicada foi composto de perguntas que pudessem evidenciar as questões colocadas como primordiais para a formação em TICs dos comunicadores na pesquisa-piloto realizada com quase sessenta estud...
	Abaixo, roteiro norteador para a entrevista semi-estruturada realizada com os três formandos da graduação em Comunicação Social da “Instituição U”:
	Para se referir ao formando de ‘Publicidade e Propaganda’ será usada a letra “R”, ao formando de ‘Relações Públicas’, a letra “D” e ao formando da habilitação de ‘Jornalismo’, a letra “F”.
	Ao início de cada entrevista, os estudantes foram situados sobre a finalidade da pesquisa, e em cada questão colocada puderam expressar sua opinião de forma espontânea, refletindo sobre sua formação, sobre o trajeto acadêmico, podendo, ainda, acrescen...
	A primeira questão retoma um ponto dado como deficiente nas respostas da ‘Primeira fase’, em que os estudantes não tinham o conceito de tecnologia bem definido. Esta questão procura, então, analisar a conceituação deste termo, tomando como hipótese, o...
	No entanto, as respostas revelaram que pouca coisa mudou em relação à conceituação da tecnologia. O formando “R” foi enfático ao afirmar que o conceito não se tornou mais claro, que a disciplina não contribuiu, já que cada grupo de estudantes pôde, na...
	O formando “D” foi mais brando ao afirmar “acho que sim”, que o conceito de tecnologia se tornou mais claro, que a percepção foi ampliada em relação ao tema. Ele acrescenta que a dupla ‘técnica-tecnologia’ foi bem abordada, de forma que essa relação f...
	Já o formando “F” relata que a disciplina obscureceu ainda mais o conceito de tecnologia que o mesmo tinha como certo. Ele afirma: “depois que eu fiz a disciplina, eu passei a ter um conceito pouco claro, mas muito mais correto”. Assim, apesar de não ...
	A questão número dois pedia aos formandos que definissem tecnologia, conforme partes das respostas transcritas a seguir:
	Formando “R”: “Tecnologia para mim está muito associada a este conceito, o que é moderno, o que surge agora, é tecnologia [...] Mas eu não sei até que ponto o conceito de tecnologia está atrelado ao que é novo. Eu não sei se é essa a definição ou não.”
	A resposta dada por “R” tem argumento com pouco embasamento teórico, já que as tecnologias não se limitam ao que é novo, conforme Sancho:
	Os professores que afirmam que o uso do computador desumaniza o ensino, sem se dar conta de que os instrumentos que utilizam (do livro ao quadro de giz), as tecnologias simbólicas que medeiam a sua comunicação com os alunos ou fazem parte da mesma (li...
	Formando “D”: “Tecnologia é dominar as técnicas que já existem e conseguir pegar essa técnica e transformar através de abordagens inovadoras para trazer novas abordagens para determinado assunto.”
	“D” dá uma definição parcial de uma forma mais abrangente de como Gama (1986) e Vargas (1994) entendem tecnologia, não como o instrumental físico, mas como a aplicação de teorias, métodos e processos científicos e técnicos, que podem levar, também, à ...
	Formando “F”: “[...] não tem como você desconectar a questão tecnologia da parte física, da parte prática da coisa. Mas eu passei a ver a tecnologia também como uma questão organizacional. Então, para mim hoje, tecnologia seria a aplicação da modernid...
	O formando “F” colocou a tecnologia organizacional, uma das categorias de Sancho adotadas nesta pesquisa para a melhor compreensão da temática tecnológica e sua abrangência: a ‘tecnologia organizacional’.
	Todos os estudantes, de alguma forma, justificaram não terem condições plenas de definição do conceito de tecnologia, talvez por isso, pela pressão da questão colocada, as respostas foram tão parciais.
	Comparando-se as respostas dadas nesta fase com a fase anterior, realizada com estudantes que ainda não haviam cursado a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’, percebe-se o retorno à conceituação generalizada.
	Certamente se o conceito de tecnologia não se faz claro, ao afunilar a questão, perguntando sobre as Tecnologias de Informação e Comunicação (TICs), seria ainda mais difícil chegar a uma definição que não de senso comum .
	Na questão três, “R” ao definir TICs, basicamente tentou exemplificar a forma como manipula as informações em seu trabalho. O formando focou o conceito na recepção de informações, assim como sua seleção e futuro aproveitamento.
	O formando “D” iniciou sua conceituação de maneira apropriada ao descrever as TICs como “o domínio e o desenvolvimento de tecnologias que permitam e facilitem a comunicação entre as pessoas e a transmissão de informações.” Mas em seguida faz confusão ...
	“F” resumiu sua resposta ao dizer que “o jornalismo acaba ficando muito preso à questão da tecnologia enquanto parte física, enquanto pedaço de material tecnológico mesmo.” Mesmo as TICs estando presentes de forma consistente em todas as habilitações,...
	Retomando a discussão de TICs do tópico 1.2 desta dissertação, pode-se estruturar um conceito baseando-se em autores tais como:
	- Dieuzeide: “[...] o conjunto das “tecnologias portáteis” que reúnem instrumentos de apresentação visual e sonora e a micro-informática capaz de promover o desenvolvimento de novas relações com as fontes do saber, caracterizadas pela interatividade.”...
	- Jacquinot (no prelo): a) velocidade e potência do registro, arquivo e restituição das informações sensoriais;
	b) acesso e manipulação de dados arquivados;
	c) transportabilidade de dados por diferentes canais, assim como a conexão entre todas as redes;
	d) interatividade em mundos virtuais, o ciberespaço.
	Para Jacquinot (ibid.), as TICs deixaram de ser simplesmente tecnologias-canais, deixando de lado a matéria bruta e a energia para se transformarem em “tecnologias intelectuais”, nas quais geram e são geradas as condições de funcionamento de processos...
	A questão quatro da pesquisa realizada com os três estudantes procurava identificar no curso aqueles elementos das TICs necessários a uma formação sólida e que devem estar presentes na disciplina que adentra esse campo. A disciplina ‘Comunicação e Tec...
	Para “D”, o elemento mais marcante foi a discussão sobre convergência midiática, assunto do seminário apresentado por ele na disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’. Já para “F”, os elementos mais marcantes foram as técnicas básicas de TV, em que o estu...
	Embora os formandos “R” e “D” tenham citado a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ ou algum elemento da mesma, “F” apresentou elementos mais técnicos em sua fala, como as técnicas básicas de TV e a técnica de comunicação aproximativa, ambos não relac...
	Essas respostas podem demonstrar que ao buscar na memória elementos marcantes, os que são mais evidentes são aqueles relacionados à prática da profissão, mais técnicos, que exigiram, de alguma forma, a manipulação de conceitos ativamente.
	Na questão cinco, os entrevistados citaram disciplinas que adentraram na discussão de TICs no decorrer do curso, mesmo que indiretamente. Fundamentalmente, os exemplos se restringiram à disciplina ‘Comunicação, Sociedade e Cultura’, a mesma na qual fo...
	Apesar de ser um questionamento complexo, a questão seis acrescentou muito à reflexão sobre a disciplina pesquisada nesta dissertação. Os entrevistados foram incitados a pensar a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ e propor alguma alteração que julg...
	As respostas previram, principalmente, mudanças metodológicas. Para “R”, “não dá para ficar somente com o que está no livro”, é necessário a ‘experimentação’, por meio de projetos. Para o estudante, há a necessidade de se rever os textos das disciplin...
	Quando “R” fala de experimentação, ele justifica: “[...] fazer eles (estudantes) experimentarem, participarem ou construir alguma coisa. Não que esse projeto ou alguma coisa que os alunos venham a construir seja significativo, mas esse caminho que ele...
	“R” acrescenta que a disciplina foi desenvolvida de forma tradicional: “num primeiro momento os alunos lêem os textos, a professora expõe algumas coisas. Num segundo momento cada aluno se aprofunda em algumas coisas e daí cada um apresenta, apresenta ...
	“D” sente necessidade de mudança na didática. Ele acredita que se os recursos audiovisuais fossem mais utilizados, haveria uma proximidade maior dos conteúdos com os graduandos, pois estes recursos, para ele, possibilitam que cada um aprenda da forma ...
	O entrevistado “F” apontou as necessidades de mudança mais detalhadamente, conforme sua perspectiva: “começaria pela questão do professor, passaria pela forma de condução da disciplina (questão dos seminários). E na questão do conteúdo, eu achei assim...
	“F” fala da importância de se desenvolver projetos ao longo do curso, já que com projetos “você começa se preocupar com coisas, detalhes que só o dia-a-dia da rotina de um jornalista te traz. [...] Eles (mercado de trabalho) não vão querer ensinar o c...
	Tanto o formando “R”, quanto o formando “F” discorreram sobre a importância e necessidade de se desenvolver projetos dentro das disciplinas, o que foi trazido, da mesma forma, pelo professor Adolpho Queiroz, na ‘Primeira fase’. “R” acrescentou a esta ...
	“R” acredita que o contato com a realidade da Comunicação Social, fora da sala de aula pode ser um exercício importante para a formação do comunicador social, o entrevistado fala de sua experiência na participação da agência júnior da instituição e a ...
	“Na ‘Fábrica’ são alunos de primeiro ano, na verdade é um processo de extensão, então são doze alunos. Tem um processo de seleção, já que a estrutura que eles têm não comporta quem quer estar ali, então eles fazem um processo de seleção, doze alunos e...
	O entrevistado apresentou as experiências que julgava importantes na sua formação, a participação em projetos, na agência júnior e no estágio que fez no site de jornalismo da instituição. Ele acredita que por meio dessa experimentação ele desenvolveu ...
	A sétima questão leva os estudantes a pensarem sobre os motivos de adentrar na discussão de TICs na graduação em Comunicação Social, havendo concordância em que a necessidade vem da própria realidade mundial, da qual o comunicador não pode estar dista...
	“R” acrescenta que a principal causa é a das mudanças, especialmente as mudanças das pessoas, dos consumidores, apesar de que, para ele, essas mudanças não são discutidas explicitamente no curso.
	Para “D”, a discussão de TICs ajuda a entender o mundo atual e o papel do comunicador diante disso. Para ele, a discussão leva a responder as perguntas: “O que eu posso fazer? Como posso contribuir?”, enquanto profissional de comunicação inserido ness...
	Essa preocupação aparece em Féder, no primeiro capítulo desta dissertação em que ele declara: “A Comunicação deposita em nossas mãos uma soma de poderes que não é dada a nenhuma outra profissão” (1982, s/p), e Lemos completa: “Hoje, talvez mais que em...
	“F” responde a questão fazendo uma crítica ao desenvolvimento do curso, pois para ele, “na Comunicação a gente carece muito de prática durante a faculdade [...] Se você aplicasse a tecnologia de comunicação dentro da própria grade, coisas como essa nã...
	A pergunta oito é uma síntese de tudo que foi discutido pelos entrevistados até então. Sobre o aprendizado de TICs no decorrer da graduação “R” enfatiza que “como a gente fica talvez lendo textos que são um pouco mais antigos e, quando se pensa no que...
	O entrevistado volta a tocar na questão da experimentação, marcante para ele talvez, por sua experiência na Emerson College, instituição de ensino superior da cidade de Boston, em que os estudantes desenvolvem o aprendizado por meio de grandes projeto...
	“D” acredita chegar à conclusão do curso com uma percepção muito rasa do campo das TICs, ele percebe que muito do aprendido sobre TICs foi por iniciativa própria, pois desenvolveu trabalhos na disciplina de ‘Estatística’, por exemplo, em que pesquisou...
	O entrevistado “F” faz uma análise mais crítica quantitativamente ao afirmar que “apenas cinco por cento do curso foi dedicado a isso (TICs). Meu diagnóstico: contato pequeno, absorção pequena, reprodução de conhecimento [...] Minha produção de TICs f...
	Mais uma vez as respostas demonstram que as experiências de produção, associadas à reflexão, são as que mais se consolidaram como positivas na percepção dos estudantes. E tudo isto vai ao encontro do PARECER CES 492/2001 (p.16) do MEC em que no ponto ...
	4. utilizar criticamente o instrumental teórico-prático oferecido em seu curso, sendo portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-político sobre o exercício do poder na comunicação, sobre os constrangimentos a que a comunicação p...
	A entrevista ajudou a derrubar a hipótese levantada na ‘Primeira fase’, de que ao cursar a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ os conceitos tecnológicos se fundamentariam na sua relação com a Comunicação para os estudantes. As respostas demonstram, ...
	Os estudantes não demonstram segurança para definir o conceito de tecnologia, resumindo-se a respostas de que a tecnologia está ligada à modernidade e ao aperfeiçoamento de técnicas. Essas respostas apontam para as respostas dadas na fase anterior, co...
	Quando se delimita o campo, especificando as TICs, há uma tentativa de explicar o termo por meio de sua estrutura semântica, caindo, na maioria dos casos, em conceitos de senso comum .
	Os elementos apresentados como os mais marcantes no decorrer do curso são muito pontuais e tão poucos que se poderia crer, a partir do contexto externo, que o curso não contempla o estudo das TICs, apesar de ter disciplina específica para a discussão ...
	Um dos exemplos de elementos de TICs foi a própria disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’, os outros foram a “convergência midiática”, tema de um dos seminários da mesma disciplina e “técnicas básicas de TV” e “técnica de comunicação aproximativa”, ass...
	Para os entrevistados, pouquíssimas disciplinas adentraram ao campo das TICs, ficando os exemplos restritos à disciplina ‘Comunicação, Sociedade e Cultura’ e ‘Comunicação e Linguagem’.
	Com relação a propostas de alteração na disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’, as sugestões foram bastante consistentes, relacionadas, principalmente com a inserção de projetos, mudanças metodológicas e didáticas.
	Pela coerência dessas propostas, é necessário pontuá-las:
	- ‘Experimentação’: desenvolvimento de projetos que possibilitem aos estudantes a criação, a participação na construção de algo, que não tenha o foco na finalidade, mas sim no processo, nas etapas;
	- ‘Recursos audiovisuais’: apropriação pelo professor dos recursos tecnológicos disponíveis, que possibilitem experiências sinestésicas aos estudantes, tornando o acesso ao conhecimento mais democrático;
	- ‘Efetivação docente’: cadeira da disciplina assumida por professor titular, já que isso possibilitaria o “amadurecimento”  da disciplina ao longo dos anos;
	- ‘Metodologia’: o formato de seminário tem o risco de cada grupo só se dedicar ao próprio assunto. Buscar maneiras de estimular os estudantes a se envolverem com todos os temas; e
	- ‘Estrutura disciplinar’: os elementos não tinham ligação, foram discutidos de forma aleatória na disciplina, o que não estabeleceu relações construtivas entre os temas.
	Cada um dos pontos colocados pelos entrevistados ajuda a repensar a disciplina em questão e, também, o ensino de TICs e a forma como está inserido na graduação de Comunicação Social. Os estudantes não conseguiram identificar muitas ocasiões em que tiv...
	4.2.3. Terceira fase – entrevista com coordenadora do curso
	A entrevista com a coordenadora do curso se justifica pelo fato de a coordenação possuir proximidade com o currículo e ementas, sendo capaz de responder as questões necessárias ao esclarecimento dos objetivos colocados.
	O roteiro para a entrevista semi-estruturada (VIEGAS, 2007, pp. 110-114) foi elaborado a partir das discussões realizadas na pesquisa-piloto, o estágio de docência, além daquelas questões levantadas na segunda fase pelos concluintes do curso.
	Segue o roteiro norteador da entrevista semi-estruturada realizada com a professora coordenadora do curso de Comunicação Social da “Instituição U”:
	A disciplina, atualmente, é ofertada por apenas um semestre, tempo que não seria suficiente para o estudo do campo das TICs, conforme opinião da coordenadora. Além desse fator, faltam aparatos tecnológicos atualizados, outra fragilidade do curso. Cont...
	Ela destaca a dificuldade de atualização de equipamentos tecnológicos, já que as mudanças acontecem muito rapidamente e acaba se tornando impossível ter laboratórios totalmente atualizados. Além da escassez e burocracia para liberação de recursos fina...
	Um problema apontado pelos entrevistados da fase anterior indicava a dificuldade de amadurecimento da disciplina por falta de professor efetivo que assumisse a cadeira. Contudo, a professora coordenadora afirma que já está em processo o concurso públi...
	Outras disciplinas adentram o campo das TICs no decorrer do curso, conforme informa a entrevistada e, apesar da falta de atualização dos aparatos tecnológicos, o aprendizado básico está garantido com equipamentos um pouco mais antigos, mas que dão con...
	Para a coordenadora, “esse aperfeiçoamento técnico também, eles (estudantes) podem conseguir em vários outros cursos profissionalizantes que são ofertados no mercado. A universidade, me parece, não deve se preocupar tanto com essa questão. Eu ainda en...
	Os conteúdos básicos são caracterizados da formação geral da área, devendo atravessar a formação dos graduandos de todas as habilitações. Envolvem tanto conhecimentos teóricos como práticos, reflexões e aplicações relacionadas ao campo da Comunicação ...
	Os recursos tecnológicos disponíveis não podem ser ignorados, já que, como a coordenadora coloca, uma universidade pública tem diversas dificuldades de atualização nesses termos, embora, conforme entrevista feita com o professor “E” demonstre a possib...
	A questão de número dez traz a mesma problemática, já que alguns professores necessitam de software específico, importantes ao ensino da Comunicação Social e a instituição não pode disponibilizar todos estes programas por falta de recursos. Assim, a e...
	Segundo a coordenadora entrevistada, as discussões para uma reforma curricular no curso estão em andamento, sendo que, no mês de março de 2008, serão iniciadas novas discussões no Setor de Comunicação, momento em que serão avaliados os resultados obti...
	Sobre as experiências com projetos-integrados, citados pelo professor Adolpho Queiroz e também pelos formandos entrevistados, a coordenadora declara que algumas experiências têm sido feitas, com disciplinas integradas. Ela percebe os resultados como p...
	Na próxima fase foram entrevistadas as duas últimas professoras substitutas que ministraram a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’.
	As professoras convidadas a fazer parte deste estudo foram selecionadas por terem sido responsáveis pela disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’, selecionada no ‘estudo de unidades de registro’ como fundamental para o desenvolvimento deste trabalho. Da ...
	Foram selecionadas duas professoras para participar das entrevistas que foram realizadas individualmente. O critério de seleção foi definido pelos objetivos da pesquisa. Assim, seria necessário entrevistar professoras que têm ou já tivessem tido conta...
	Essas professoras poderiam compartilhar para o desenvolvimento deste estudo, o contato com a disciplina, e mesmo, a relação dos graduandos com a disciplina, assim como os elementos que julgassem importantes para a estruturação curricular. Ambas as pro...
	As perguntas foram elaboradas a partir das respostas dadas pelos graduandos da ‘Segunda fase’, o que possibilitou aperfeiçoar a entrevista com as professoras, focando nos tópicos evidenciados pelos estudantes, sem deixar de lado as questões a que se p...
	O método adotado foi o de entrevista semi-estruturada e conversas, diálogos (VIEGAS, 2007, pp. 110-114). Este método permite liberdade de expressão ao entrevistado, mantendo o foco das perguntas e respostas nos objetivos especificados no trabalho. Em ...
	A seguir, o roteiro norteador das entrevistas:
	Há um consenso entre todos os entrevistados das fases anteriores sobre a importância da temática das TICs relacionadas à da Comunicação Social. Da mesma forma, as professoras “N” e “J” concordam que “a discussão de tecnologia é necessária porque ela v...
	As professoras divergem quando questionadas sobre o caráter da disciplina, “J” percebendo como fundamentalmente teórica e “N” acreditando ter a disciplina um caráter misto. Contudo, pelas conversas com as professoras, pode-se identificar o motivo da d...
	“J” percebe a disciplina como teórica, já que, dá sua resposta respaldada pela ementa e conteúdo programático da mesma, “essa questão dela ser bem teórica é estranha, é uma ambigüidade, porque você vai trabalhar com tecnologias que são eminentemente p...
	A professora “N” tem a disciplina como mista devido à metodologia aplicada por ela nas aulas, já que para ela, essa “é uma disciplina para se pensar a prática. Esclarecer para os estudantes o que é a Comunicação de um lado e o que é a Tecnologia de ou...
	Neste caso, a disciplina foi dividida em dois bimestres, sendo que no primeiro bimestre assumiria um caráter mais teórico, com seminários, artigos, para que os estudantes entendessem o campo, enquanto no segundo bimestre a professora “N” procurava dir...
	Para “N”, a questão metodológica é fundamental para o aprendizado, sendo base da prática docente. “Sem uma metodologia pensada especificamente para o assunto que será trabalhado se torna muito difícil conseguir fazer com que o conteúdo seja absorvido ...
	A professora “J” avalia que falta à metodologia da disciplina uma contrapartida prática, sugerindo que “essa é uma disciplina de trinta horas, poderia, por exemplo, fazer numa semana sim outra não, uma coisa mais prática”. Ela acredita ser fundamental...
	A questão quatro incita as professoras a destacarem os elementos da disciplina que, a seu ver, seriam fundamentais para o campo das TICs. Na experiência da professora “N”, a desmistificação tanto do conceito de Comunicação, quanto do de Tecnologia ser...
	Ao passo que a professora “J” pensa nos autores que sustentam a parte teórica da disciplina, acreditando ser “mais interessante tentar não só pegar os autores mais tradicionais dessa área”, mas também, “autores que trabalhem, por exemplo, o uso dessas...
	“J” somaria, ainda, para melhorar a disciplina, seminários com “profissionais das diversas áreas pra comentar essa parte mais prática, profissionais que trabalhem em empresas, por exemplo”. A professora acredita ser benéfico para os estudantes o conta...
	A professora “N” é enfática ao afirmar que “faltou interdisciplinaridade, com disciplinas específicas de cada habilitação somadas à de ‘Comunicação e Tecnologia’, e isto acontece porque na época não havia um Projeto Pedagógico que desse condições para...
	Ambas as entrevistadas concordam que a disciplina se encontra no momento adequado do curso, porque “nesta fase o estudante já passou por disciplinas básicas que vão dar suporte para as discussões levantadas em ‘Comunicação e Tecnologia’” (N). Contudo ...
	Há concordância ao serem questionadas sobre o tempo de duração da disciplina, de um semestre, em que ambas afirmam, indo ao encontro da resposta da coordenadora do curso, que “sem dúvidas não” é suficiente para o desenvolvimento da temática com os gra...
	A última questão coloca a problemática da falta de professor efetivo na disciplina em que as professoras apóiam a efetivação de docente para a cadeira da disciplina, mas o problema já foi discutido na fase anterior, em que a coordenadora do curso afir...
	A última fase, que somada às anteriores dá subsídios para a análise da realidade da inserção das TICs no curso de Comunicação Social da “Instituição U”, é a análise documental do Plano de Ensino da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’.
	Metodologicamente esta fase apóia-se na Análise Documental (BARDIN, 2004, pp. 39-41), apresentada no início deste capítulo.
	Na abertura do capítulo, foi o estudo das disciplinas das instituições que ofertam a graduação em questão na cidade de Curitiba, em que foram selecionadas aquelas com maior número de elementos que sustentassem os requisitos exigidos pela questão norte...
	Da mesma forma, a disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ (“Instituição U”) foi selecionada para o estudo por disponibilizar informações necessárias desde o início do estudo, sendo que a disciplina ‘Comunicação e as Novas Tecnologias’, com as mesmas car...
	Assim, os estudos ficaram concentrados na “Instituição U”, ofertante da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’, conforme as fases anteriores apresentaram. A instituição ficou aberta ao estudo, disponibilizando, além do contato com estudantes, professor...
	A disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ é parte comum do currículo de Comunicação Social da “Instituição U”, sendo obrigatória a todas as habilitações do curso. A mesma não possui pré-requisitos para ser cursada e tem a periodicidade de um semestre, t...
	O Programa da disciplina não apresenta nenhum tópico que trata exclusivamente da conceituação de Tecnologia, sendo aparentemente pouco ponderado o estudo da relação com a Comunicação, sem que antes tenha sido estudado o campo tecnológico mais a fundo ...
	A professora “N”, na ‘Quarta fase’, afirmou que, conforme sua experiência, seria necessário desmistificar as Tecnologias junto aos estudantes e, então, a Comunicação, para que somente depois se iniciassem as discussões relacionais entre os dois campos...
	Os Procedimentos Didáticos permanecem com caráter tradicional, com uso de poucos recursos, apesar da disciplina possibilitar uma infinidade de abordagens que ajudariam os estudantes em uma aprendizagem sinestésica, que não se limitasse ao visual ou au...
	Não é feita aqui uma crítica pela abordagem didática ou metodológica da disciplina, apenas são explicitados os dados levantados para a construção da resposta da investigação estabelecida desde o início desta dissertação.
	A aproximação com o campo de estudo, o da relação tecnologia-comunicação, não aparece no Plano de Ensino, sendo uma das características da metodologia apresentada pela professora “N” quando afirma que “é uma disciplina para se pensar a prática. Esclar...
	Contudo, faz-se necessário uma aproximação dos dados de todas as fases, a fim de que a questão norteadora da pesquisa seja respondida, ou pelo menos, tenha indícios de resposta:
	Guba (1978) sugere que, quando não há mais documentos para analisar, quando a exploração de novas fontes leva à redundância de informação ou a um acréscimo muito pequeno, em vista do esforço despendido, e quando há um sentido de integração na informaç...
	A citação explicita a tentativa de cercar o máximo de pontos possíveis para que fosse possível chegar a conclusões verdadeiras e com respaldo da cientificidade. O estudo teórico inicial, assim como as cinco fases apresentadas, tem papel fundamental no...
	Retornando a questão do currículo de Comunicação Social, vale destacar que, apesar das diversas habilitações encontradas dentro do curso, como Jornalismo, Publicidade e Propagada, Relações Públicas, Radialismo, Editoração e Cinema, entre outras possív...
	O currículo escrito não passa de um testemunho visível, público e sujeito a mudanças, uma lógica que se escolhe para, mediante sua retórica, legitimar uma escolarização. [...] Em síntese, o currículo escrito nos proporciona um testemunho, uma fonte do...
	“Terreno sujeito a modificações”: esta frase esclarece muito a respeito do currículo na prática, dentro das quatro paredes da sala de aula, em que o professor, com ou sem a aprovação da instituição e de seus alunos, pode ir além ou ficar aquém do tra...
	A citação de Goodson diz respeito, ainda, à ‘vitalidade’ que este documento possui, podendo ser modificado de acordo com as necessidades que surgem, conforme a evolução das coisas e pessoas à sua volta.
	Goodson atenta para a possibilidade de o currículo ser diferente para diferentes sujeitos, dependendo de fatores sociais, por exemplo:
	[...] onde os ‘eleitos’ (isto é, predominantemente os que podiam pagar) eram agraciados com a perspectiva da escolarização avançada, ao passo que os demais (predominantemente os pobres da área rural) eram enquadrados num currículo mais conservador (co...
	Esta citação estabelece, para currículo, o único significado que foi desenvolvido, porquanto, logo que se constatou o seu poder para determinar o que devia se processar em sala de aula, descobriu-se um outro: o poder de diferenciar. Isto significa que...
	Não é papel deste estudo ‘maquiavelizar’ o currículo, mas ao mesmo tempo, não se pode apresentar uma consciência ingênua da força que o currículo tem na sociedade e na formação das pessoas, desde as séries primárias do ensino até a pós-graduação, já ...
	O curso de Comunicação Social deve se submeter às normas estabelecidas pelo MEC (ANEXOS 1, 2 e 3) para seu funcionamento, normatização que dá as diretrizes curriculares básicas para a graduação como, por exemplo, o estudo “dos conteúdos de linguagens...
	5. CONSIDERAÇÕES FINAIS
	Ficam, no entanto, lacunas no fato de as aulas da disciplina ‘Comunicação e Tecnologia’ não terem sido acompanhadas, o que pode ser uma sugestão para futuras pesquisas nesta temática. Poderiam, ainda, ter sido entrevistados outros professores da mesma...
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